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Resumo

Edmundo Mendes Benigno Neto. “Internet impressa? A influéncia do hipertexto no projeto
grafico da Folha de S. Paulo”. Dissertacao de Mestrado apresentada a Faculdade Casper Libero
para obtencdo do titulo de Mestre em Comunicacao na Contemporaneidade. Linha de Pesquisa:

Produtos Midiaticos: Jornalismo e Entretenimento.

Este trabalho propde um estudo a respeito da influéncia do hipertexto no projeto gréafico do jornal
Folha de S. Paulo. A partir da comparacao entre a Folha de S. Paulo impressa, a Folha Online e a
versdo digital da impressa na Internet, faz-se uma pesquisa sobre a histdria e as técnicas visuais
do design grafico e sua relacdao com o hipertexto, considerando-se os espacos légico, visivel e
atuado - caracterizados por Scolari (2004) - de cada veiculo pesquisado. Analisou-se as alteragcdes
ocorridas no projeto grafico da Folha de S. Paulo a partir de 21 de maio de 2006, atentando-se para
o fato de o novo layout trazer elementos visuais que fazem lembrar as versées da Folha presentes
na rede. Discute-se, ainda, fases e conceitos relacionados ao jornalismo digital, jornalismo on
line e webjornalismo. Com o término da pesquisa, percebeu-se que a versao impressa do jornal
é o modelo para suas versées digitais, apresentando, no entanto, caracteristicas visuais do meio

hipermidiatico.

Palavras-chave:
Design gréfico - Hipertexto - Jornalismo digital - Folha de S. Paulo.



Abstract

This paper proposes a study about the influence of hypertext in the graphic design of the newspaper
Folha de S. Paulo. From the comparison between the Folha de S. Paulo printed, the Folha Online and
digital version printed on the Internet, is made a research on the history and techniques of visual
graphic design and its relation to the hypertext, considering the logical spaces, visible and acted
- characterized by Scolari (2004) - of each vehicle searched. It was analyzed the changes occurring
in the graphic design of the Folha de S. Paulo from May 21st, 2006, looking for the fact that the
new layout brings visual elements that remind the versions of Folha in the network. It discusses,
in addition, stages and concepts related to digital journalism, online journalism and webjornalism.
With the end of the research, it was found out that the printed version of the newspaper is the

model for their digital versions, giving, however, visual characteristics of the hipermidiatic media.

Palavras-chave:
Graphic design - Hypertext - Digital journalism - Folha de S. Paulo.
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Introducao

A idéia de estudar o projeto grafico da Folha de S. Paulo veio por
acaso. Em uma de minhas visitas a capital paulista, uma empena'’ anunciava
o novo projeto grafico da Folha. Sempre fui muito atento a diagramacao de
jornais, revistas e até mesmo a montagem de pdaginas na Internet. Entao,
procurei saber o que havia mudado entre o antigo projeto e o atual.

Mario Garcia, o responsavel pelo novo projeto gréfico da Folha, nas
suas entrevistas a respeito do trabalho desenvolvido para o jornal paulista,
afirmava que toda a sua criacao estava embasada nas alteracdes dos habi-
tos de leitura que foram surgindo juntamente com as novas tecnologias e
por isso assumia a influéncia da Internet no resultado da sua criacao.

Tal opiniao me fez refletir. Sou publicitario e sei que nem tudo que
se diz, a respeito de uma peca publicitaria criada, pode ser considerado
como verdade pura e fiel. Posso pensar de uma forma e quem entra em
contato com minha obra tem a liberdade de duvidar daquilo. Foi isso que
aconteceu entre mim e Mario Garcia: desconfiei de suas palavras. Desconfi-
ei também da publicidade da Folha e tentei desvendar o mistério seguindo
evidéncias visuais que me fizessem acreditar ou ndo no designer.

Percebi que Mario Garcia, por meio de suas declara¢des, dizia
trabalhar a comunicacdo visual de um jornal sempre levando em
consideracdo as novas tecnologias da época em que a construcdo visual
ocorria. Foi assim quando a TV ganhou espaco e estava sendo assim com a
Internet.

Nesse sentido, depois de uma breve pesquisa em relacdo ao
material visual da Folha de S. Paulo na Internet e no meio impresso, decidi
que para embasar minha pesquisa a tal ponto que ela fosse profunda, seria
necessario buscar reforcos nas teorias a respeito do design grafico e novas
tecnologias — principalmente a Internet.

O objetivo deste trabalho é observar as alteragdes ocorridas
no projeto grafico da Folha de S. Paulo a partir de 21 de maio de 2006,
verificando se o novo layout traz elementos visuais que fazem lembrar suas
versdes presente na rede.

Nesse sentido, a pesquisa procura perceber as semelhancas
existentes entre o jornal impresso e suas formas digitais. Afinal, se a Inter-
net trouxe novas formas de leitura, como dizem alguns autores, as pagi-
nas on line da Folha ja evidenciariam essa nova tendéncia quanto a sua

diagramacao e poderiam funcionar como modelo para a transformacéao do

1 Midia publicitaria que toma grande parte da fachada de um prédio.



impresso. Caso contrario, como aplicar essa tendéncia na Folha de S. Pau-\lo
impressa se nem em seus sites tais recursos visuais sao aplicados?

No primeiro capitulo trato dos movimentos artisticos que
contribuiram na configuracdo do design grafico da forma como se conhe-
ce na atualidade. Fago um histérico a respeito de como a diagramacéo de
um impresso ganhou principios e técnicas ao longo de sua evolucdo com a
ajuda dos movimentos artisticos e sociais.

O segundo capitulo é destinado a estudos sobre hipermidia,
hipertexto e seus espacos (SCOLARI, 2004) légico - formado por toda
estrutura caracteristica do hipertexto e consequentemente por seus links
entre textos -, visivel - relacionado com os aspectos plasticos que assumem
a representacao dos sentidos - e atuado - que tem a ver com a proposta de
interacdo dentro do hipertexto. Discorro ainda sobre conceitos relaciona-
dos ao jornalismo digital, bem como suas fases e caracteristicas.

No terceiro capitulo, analiso o objeto a partir de seus espacos,
dando atencao especial para os espacos visivel - observando seus elemen-
tos plasticos - e para o atuado - apontando as formas de interacao existen-
tes nos veiculos em questao.

Para a andlise do espaco visivel, construi uma lista na qual estabele-
ci os elementos a serem observados a fim de se ter uma descricdo detalha-
da do material. Identifiquei o suporte, ou seja, para qual material o veiculo
havia sido desenvolvido, a geografia interior da imagem - para saber co-
mo as noticias se destacam visualmente -, a aplicacdo de técnicas visuais
- proximidade, alinhamento, repeticdo e contraste -, a utilizacao de formas
como ponto, linha, plano e volume, a aplicacdo de cores e seus possiveis
significados, a imagem das palavras - tipografia, cor e posicdo nas paginas
- e, por fim, algum discurso conotativo existente nas imagens do material
coletado.

Para a andlise do espac¢o atuado, tem-se como base uma tabela
elaborada a partir dos estudos de Polyana Ferrari sobre sites e portais. Nes-
se caso, convém observar se os veiculos assumem as caracteristicas de portal e
quais dessas caracteristicas se encontram também no jornal impresso — ja que
o projeto grafico da Folha de S. Paulo, teoricamente, teve como base elemen-
tos utilizados no mundo digital.

Por ultimo, sao feitas algumas considerag¢des, nunca, no entanto,
querendo se encerrar o tema. Quero, na verdade, que este trabalho sirva
como ponto de partida — ou até mesmo como um ponto intermedidrio no
labirinto do conhecimento - para questionamentos a respeito da influéncia

das novas tecnologias na criagédo visual.



1

O design grafico

De onde pra onde?

A linguagem visual do jornalismo impresso e digital pode ser
entendida como uma parte dos estudos sobre jornalismo grafico, uma vez
que este compreende os aspectos graficos - elementos da comunicacao
visual, principios basicos ou técnicas do design etc. - existentes nos jornais
impressos e em sites de noticias. Pode ser visto ainda, como o ponto de
interseccdo que aproxima todas as outras categorias do jornalismo, mas
ndo pode ser considerado como uma categoria exclusiva, ja que para um
jornalista expor suas reportagens, quase sempre recorre ao visual, seja por

meio de textos, infograficos ou animacgoes.

O jornalismo gréfico, do modo como se conhece hoje, deve par-
te de sua configuragdo aos estudos sobre design, em especial ao design
grafico, que passou por alteragdes a partir de acontecimentos histdricos,
tais como: o aparecimento das primeiras universidades nos séculos Xll e XlII;
a invencao da prensa tipografica por Gutenberg no século XV; a Revolu-
cdo Industrial no fim do século XVIII e inicio do século XIX; os movimentos
artisticos do comeco do século XX; o cinema, o radio e a TV como meios
de comunicacdo de massa; os movimentos de contra-cultura da segunda
metade do mesmo século; e, mais recentemente, o surgimento da Inter-

net.

Este capitulo tem o objetivo de explicitar como o jornalismo gréfico
ganhou as caracteristicas que apresenta na atualidade. Nesse sentido, todos
os acontecimentos relatados no pardgrafo anterior serdo melhor detalha-
dos e, quando se achar necessario, o objeto de estudo desta pesquisa, a

Folha de S. Paulo, serd apontado como exemplo.

1.1

Gutenberg

€ OS primeiros impressos

Quando Gutenberg inventou a prensa tipografica, ele ndo poderia
imaginar o resultado que suas letras trariam para o mundo. Com a sua
invencdo, o homem pode conhecer uma comunicacéo escrita mais efetiva e

o jornalismo impresso se desenvolveu de forma mais eficiente.

O criador da méaquina, ao montar as pecas que seriam impressas, ja
ensaiva a atividade de designer grafico, porém nao da forma profissional co-

mo se conhece hoje. Por isso, classificad-lo como tal, é atitude equivocada.

A profissdo como se conhece na atualidade, sé passou a existir nas

primeiras décadas do século XX com o surgimento das primeiras escolas de
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design na Europa e encontrou na escola de psicologia da Gestalt principios

que facilitariam a atividade. Dai, espalhou-se pelo resto do mundo.

Quando se |é estudos sobre a histéria da invencdo da prensa
tipografica, geralmente se observa a influéncia dessa criacdo do ponto de
vista sociolégico. Chega-se a falar em revolucdo pelo modo como alterou
habitos da época, os quais, conseqlientemente, interferiram nos habitos

atuais da sociedade pés-moderna.

Todavia, este trabalho ndo tem a intencdo de mais uma vez
discutir a importancia da invencdo no que diz respeito a divulgacao
do conhecimento, ao nascimento de leis de propriedade intelectual, a
contribuicdo na construcdao de um leitor critico ou ao estabelecimento de
uma instrucdo moral. A intencao é salientar que a invecao contribuiu para
o estudo das das relagdes existentes entre os elementos presentes em um
material impresso ou digital e favoreceu a construcdo de uma linguagem

visual interferindo na pratica de leitura.

Antes da criacdo da prensa no século XV, ainda nos século Xll e XIIl,
ja existia uma preocupagdo com a producdo do conhecimento, pois é dessa
época que se tem registros das primeiras universidades. Essas instituicoes
contribuiram para a difusdo da alfabetizacdo - embora de forma timida - e

conseqlientemente para a construcdo de um habito de leitura.

Assim sendo, os textos dos manuscritos - a melhor forma de regis-
tro desse tempo - ganharam dispositivos - paragrafos, titulos, capitulos,
indices etc. - orientadores da leitura. Era o inicio da diagramagdo como
algo importante para a compreensao textual. Era, ainda, a aceitacdo de que
0s manuscritos tinham um aspecto visual que auxiliavam a navegacao pelo

texto de forma a melhorar seu entendimento.

el ‘saber leer’ no implicaba sdlo la interpretacién textual,
sino también el saber “moverse” dentro de una compleja
red de reenvios, titulos, imdgenes, sistemas de numeracion,
divisiones entre capitulos y pdarrafos (SCOLARI, 2004, p.
130).

A disposicdo dos textos, porém, ainda ndo era feita de modo
racional: eles ficavam constantemente apertados em relacdo as margens e

quase nao se permitia espacos livres.

Os intelectuais da época iniciaram, entdo, um reordenamento da
diagramacao das pdginas, o que originou uma limpeza visual, processo
acelerado com o emprego da prensa tipografica na constru¢do de mate-

riais visuais.



A invencdo da prensa por Gutenberg influenciou a atividade de
producao de impressos - tais como: cartazes, placas de rua, livros e jornais
- no século XVI na Europa. A diagramacao das publicacdes impressas
desenvolveu novas formas de relagdes entre os textos, originando assim ou-
tros niveis de leitura, exigindo uma maior participacao e interacao por parte

do leitor.

El didrio ayudd a construir un lector com nuevas
competéncias, atento al valor de la tipografia (a mayor
importancia de la noticia, mayor dimensiéon de los
caracteres) y a la distribuicion de los articulos e imdgenes
dentro de la publicacién (en primeira pdgina las noticias
mads importantes) y de la pagina (en la parte superior los
articulos mas destacados abajo los menos importantes

(SCOLARI, 2004, p.133).

Nos séculos XVl e XIX, a atividade de elaborar um design grafico era
tarefa feita por “artistas de layout’, que ndo tinham uma formacao especifi-
ca e estavam mais preocupados com o processo mecanico de producédo do
que necessariamente com a “arte” de diagramar. Com o sucesso da Revolu-
cdo Industrial no século XIX, a publicidade se mostrou um 6timo terreno

onde as praticas dos designers graficos poderiam ser implantadas.

Em um mundo em fase de urbanizacdo acelerada, a comunicacao
foi se tornando cada vez mais necessdria e para que ela fosse mais eficien-
te, deveriam ser aplicados principios de diagramacdo nos jornais impres-
sOs ou cartazes, na publicidade, e ainda em placas de orientacdo para a

populacgao.

E nesse contexto, no qual a industria de livros se desenvolve e o
jornal impresso se consolida como um meio de comunica¢do de massa - a
partir do desenvolvimento de técnicas de producdo, nas quais se produz
mais em menos tempo -, que surge o designer gréafico. E um momento em

que ha um aumento na producao de impressos dos mais variados tipos.

De acordo com Rafael Cardoso (2004, p. 38) “entre as mercadorias
cujo consumo mais e expandiu no século 19 estdo os impressos de todas as
espécies, pois a difusdo da alfabetizacdo nos centros urbanos propriciou um

verdadeiro ‘boom’do publico leitor”.

1.2

O design grafico:

aforma e a funcao

Foi a partir do aperfeicoamento da atividade de designer gréfico

que se chegou a atual pratica da profissdo, na qual, de acordo com Hoeltz

(2001) a principal tarefa esta relacionada a identificar uma composicao pe-
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la utilizacdo de seus elementos visuais caracteristicos, tais como, tipologia,

numeros de colunas de textos e logotipo.

O design de alguma coisa criada sempre deve estar ligado a
funcionalidade da criacdo. Talvez seja nesse ponto que design se diferencia

de arte.

A concepcado classica de design tem a ver com a realizacdo de
projetos para a producdo em série de objetos por meios mecanicos. Esse
conceito foi herdado das praticas comerciais durante a Revoluc¢ao Indus-
trial. Assim, o design grafico esta vinculado a producdo de modelos para

um determinado suporte produzido em série por meios mecanicos?.

A palavra grafico, como o préprio nome diz, tem relacdo com o
desenho, com a forma e passou a ser empregada juntamente com a pala-
vra design para especificar os modelos desenvolvidos para a comunicacao
visual principalmente do meio impresso. Porém, com o desenvolvimento
de meios que utilizam a linguagem audiovisual, o termo se tornou mais

abrangente.

De acordo com Hollis (2005, p. 01), “design grafico é a arte de criar
ou escolher marcas (gréficas), combinando-as numa superficie qualquer
para transmitir uma idéia”. Segundo o autor, as imagens criadas pelos
designers graficos sofrem interferéncia do contexto no qual estdo inseridas
que da a composicdo, um outro significado. Esse ponto-de-vista faz refletir

sobre a relacado entre criacdo e o contexto no qual vive o criador.

Todo criador que executa um layout bem realizado® possui um estilo
caracteristico derivado de sua experiéncia de vida, de seu gosto pessoal e
de seu talento. Logo, o contexto no qual estd inserido interfere nas suas
construcdes. Isso fica bem evidente quando se observa, por exemplo,
layouts de jornais que atingem diferentes tipos de leitores: a diagramacao
da Folha de S. Paulo difere dos jornais entregues gratuitamente no metrd
da cidade de Sao Paulo, por exemplo. Essa diferenca é evidente ndo apenas
por causa do conhecimento de dados estatisticos que o diretor de arte do
jornal tem de seu publico leitor, mas também por causa da sua percepcao
sobre esse publico leitor, e ela estd intimamente relacionada a experiéncia

de vida do criador.

2 O autor desta dissertacdo acredita que nédo se deve considerar o design como apenas
o emprego de técnicas, mas também as conseqiiencias que a aplicacao dessas técnicas
e modelos geram em um determinado objeto. Para ser mais objetivo: a aplicacdo de
técnicas especificas em determinadas pecas possibilita a existéncia de um discurso de
seu criador, ou seja, da um significado autoral ao objeto construido e ainda desperta
sensagdes no observador.

3 Layout bem realizado diz respeito ao emprego de técnicas visuais e de principios do
design de forma que a mensagem seja transmitida sem qualquer ruido visual.



FIG. 1.1 Art Nouveau .
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Jane Avril. Toulose Lautrec.

Se o material criado ndo apresenta tantas diferencas visuais, ou até
as apresenta, porém de forma timida, pode ser entendido como a cépia de
uma outra obra. Isso acontece, geralmente, com jornais que “conversam”
com o mesmo publico. O medo de inovar e conseqlientemente, de perder
leitores, pode explicar tal acdo. Porém, na atualidade, fica dificil discernir o
copiador e o copiado. Isso dificulta a expressao da idéia de forma Unica e a

facil identificacdo do objeto gerado.

Para a Associacao dos Designers Graficos do Brasil (ADG Brasil),
em seu site, o design grafico “é um processo técnico e criativo que utiliza

imagens e textos para comunicar mensagens, idéias e conceitos”.

Ha uma sutil diferenca entre essa colocacao e a de Hollis (2005).
Enquanto para o autor o design grafico é “arte de criar ou escolher marcas

(gréficas)”, para a ADGBrasil, “é um processo técnico e criativo”.

A utilizacao da palavra “arte” pode dar a citacdo um carater poéti-
co, ndo eliminando, porém, a técnica para a aplicacdo da arte. Mas, ao se
utilizar o termo “técnica” e aliar a ele a “criacao’, a atividade de originar um
design gréfico remete a uma idéia de uma producdo mecanica, objetiva e

feita para o mercado.

A concepcédo do design como ferramenta de vendas amadureceu
ao longo de sua evolucéo histérica. Hollis (2005, p. 02) apesar de empregar
a palavra “arte” na sua definicdo, mais adiante em seu texto, afirma que
“a mensagem precisa ser colocada numa linguagem que o publico-alvo
reconheca e entenda”. A palavra “publico-alvo” expressa bem o objetivo

comercial do design nos tempos atuais.

Porém, é preciso salientar que embora seja necessario o
conhecimento sobre o publico-alvo para a préatica do design de forma
profissional, é interessante que o discurso da linguagem visual utilizada
nessa pratica também seja considerado parte tdo importante quanto a
utilizacao de técnicas visuais que dizem respeito a esse publico-alvo. Logo,
o design grafico ndo é apenas algo funcional, mas também algo que, assim

como a arte, desperta sensacdes.

A arte teve extrema importancia no desenvolvimento do design
grafico como ferramenta para atrair o mercado consumidor de um produto
distinto, e isso fica evidente ao se tracar um histérico sobre as manifestacées
artisticas do inicio do século XX.

1.3
As escolas de arte
No final do século XIX e inicio do século XX, surgiram manifestacées

artisticas com caracteristicas préprias apds o Barroco. Foram eles: Art
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FIG. 1.2 Art Nouveau . Pagina da revista Maca.

& e - T

FIG. 1.4 Art Nouveau . Cabecalho Folha da Noite.

Nouveau, Cubismo, Futurismo, Dadaismo, Surrealismo, Construtivismo, Art

Déco, De Stijl e Bauhaus. Porém, alguns deles deram uma contribuicdo mais

direta para o desenvolvimento do design grafico - e conseqlientemente do
jornalismo gréfico - e serao mais detalhados a sequir.

1.3.1

Art Nouveau e Art Déco

O Art Nouveau (figura 1.1) adotou um excesso de adornos e

enfeites que nao tinham funcao alguma além de decorar, e é criticado por

alguns estudiosos das artes justamente por essa falta de funcao. As formas

femininas e as letras desenhadas eram exaustivamente utilizadas e os

elementos sempre ganhavam curvas e sinuosidade.

Os artistas de poéster desse periodo demonstraram a
liberdade estética e a ousadia criativa que se seguem ao
primeiro contato com uma inovagdo técnica na drea de
produgdo e reproducdo gréficas. Quando os artistas, em
vez de utilizar caracteres tipograficos, desenhavam eles
mesmos as letras dos textos, e quando se responsabilizavam
por cada elemento no design que deveria ser reproduzido
pela mdquina, estavam praticando aquilo que mais tarde

ficou conhecido como design grafico (HOLLIS, 2005, p.11).

Ao chegar ao Brasil, o Art Nouveau influenciou os projetos graficos
impressos - livros, revistas ou jornais. Nos livros e revistas, a sua influéncia era
mais visivel nas capas. Nos jornais estava presente nas bordas de algumas

colunas ou nos anuncios.

Nas primeiras décadas do século XX e principalmente apés a
semana de arte moderna de 22, surgem muitas revistas com inspiracdes
visuais claramente no Art Nouveau, tais como: A Maca (figura 1.2), O Malho

(figura 1.3), Kosmos etc.

E possivel verificar nos jornais, também, as caracteristicas do
movimento, principalmente no cabecalho, onde ha o nome da publicacao.
Isso é visivel no jornal Folha da Noite (figura 1.4) de 1921, antecessor do
Folha da Manha e Folha da Tarde que mais tarde, na década de 60, dariam

origem a Folha de S. Paulo.

Os estilos mais utilizados pela imprensa brasileira no inicio do

século XX foram o Art Nouveau e o Art Déco. O Art Nouveau

estd associado na imaginacdo popular com a sinuosidade
de formas boténicas estilizadas, com uma profusdo de
motivos florais e femininos em curvas assimétricas e cores
vivas (...). O art nouveau também abrange a austeridade de

formas geométricas e angulares, a conteng¢do de contorno
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FIG. 1.7 Construtivismo. El Lissitzky.

pronunciadas, a severidade de planos retos e delgados

(CARDOSO, 2004, p. 86).

Ja o Art Déco, foi um movimento da década de 20, que dialogou
com as caracteristicas do Art Nouveau. Aquele é mais funcional, mais
geométrico, menos ornamentado e menos floral que este ultimo. Pode-
se afirmar que existem mais semelhancas que diferencas entre eles

(CANTARELLI, 2006).

Alguns estudiosos acreditam que o Art Déco é o resultado da
contribuicdo do futurismo e do cubismo ao Art Nouveau. Assim, o Déco se
aproxima mais do contexto social da época e se torna um estilo popular,

exercendo influéncia principalmente sobre o que é feito para publicidade.

1.3.2

Futurismo

A | Guerra Mundial foi responsavel por muitas das caracteristicas

do design grafico, inclusive por sua utilizacdo de acordo com suas fun-
¢oes. Nessa época, foram desenvolvidos manuais de instrugdes - para que
os soldados soubessem como agir em determinadas situagdes -, simbolos
com significados distintos - para que os soldados pudessem se identificar -,
pOsteres - para recrutar jovens - etc. A fotografia se firmava como um 6timo
recurso visual e contribuiu para a definicdo do futurismo como movimento

artistico.

Os futuristas prezavam pela vida moderna, apoiavam a publicidade
- que servia como meio de difundir as idéias do movimento - e repudiavam
a “cultura de museu” (HOLLIS, 2005). Uma vez utilizado como plataforma
de venda, o estilo futurista acabou por influenciar todos os meios de
comunicagdo. A tecnologia e a producdo industrial eram exaltadas. A
técnica e a forca deveriam andar juntas na elaboracdo da composicdo
visual. Rejeitava tudo que poderia remeter ao passado e ao estdtico. A
pintura tradicional, com temas bucélicos ou o nu, deveria ser esquecida e a

maquina deveria ser exaltada.

As inovacdes ficaram cada vez mais visiveis no design grafico.
A primeira delas dentro desse movimento era o reconhecimento da letra
como elemento visual (figura 1.5). Assim, poetas procuravam aproveitar o
espaco da pagina de forma a construir um discurso visual atrelado ao texto.
Os futuristas romperam com a mesmice da pagina impressa, atentando pa-
ra um layout assimétrico. Isso aproximava o futurismo do cubismo (figura
1.6), outro movimento artistico da época que trabalhava com colagens de

rétulos as pinturas, montagens de fotografias, enfim, novas técnicas que
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proporcionavam novidade ao que era produzido.

Ao se observar uma obra cubista, tem-se a sensacao de se estar
diante de uma escultura. “O que ocorre é a fusdo da escultura tridimensional
com a pintura em um plano bidimensional” (BRAGA, 2004, p. 72). O cubismo,

assim como o futurismo, procurava trabalhar a letra como elemento visual.

Porém, a grande inovacao trazida pelo futurismo para o design
grafico estd no fato de tentar dar movimento a composicao visual. Uma
postura, mais que nunca, estimulada pelo momento histérico da época

(BRAGA, 2004).

1.3.3

Construtivismo

O construtivismo (figura 1.7) é a “expressao de uma sociedade de

massa na era da maquina” (HURLBURT, 2006, p. 50). Ele estd relacionado
principalmente as mudancgas sociais que aconteciam dentro da Russia no
inicio do século XX. Teve como um de seus maiores representantes El Lissit-
zky - arquiteto aleméo -, um dos pioneiros nas técnicas de fotomontagem,
e adepto das novas tecnologias que poderiam inovar suas composicoes

visuais e dar uma maior liberdade na criacdo da pagina impressa.

Ao construtivismo se deve (..) a utilizacdo de novas
técnicas visuais, como a fotomontagem, os fotogramas e a
superposicdo. Todos estes esquemas, amplamente usados
pelos construtivistas na criacdo de seus cartazes de cinema,
alargaram o potencial da pdgina impressa (HULRBURT,

2006, p. 27).

O construtivismo foi ainda o primeiro movimento que abando-
nou de vez o uso de imagens figurativas e buscou inspiracao em técnicas

cinematograficas para inovar na composicdo da pagina impressa.

De acordo com Hollis (2005, p. 46), Lissitzky afirmava que “uma
seqliéncia de pdginas faz com que o livro se pareca com um filme” Ele
tinha como meta a combinacdo de palavras e imagens de modo que
se relacionassem da mesma forma tanto no papel quanto nas telas de

cinema.

Percebe-se nessa caracteristica uma tentativa do meio impresso de
concorrer com a midia eletrénica - no caso, o cinema - processo esse que se
intensificou a partir do surgimento de outros meios de comunicacao, como
sera visto mais adiante. A utilizacdo das fotomontagens também pode

ser percebida até os dias atuais. O que menos se vé na midia impressa é
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FIG. 1.7 De Stijl. Mondrian.

a foto bruta. Hoje, imagens de jornais sao tratadas, fotos de revistas sao

trabalhadas de modo a retirar as imperfeicdes de modelos etc.

O movimento procurou trabalhar também com a idéia da imagem
de uma palavra corresponder a altura de um som: palavras fortes deveriam
ser maiores e possuir uma tipia mais pesada, enquanto as que passavam
a idéia de leveza, deveriam ser caracterizadas visualmente de modo a
dar esse tipo de sensacdo. As composicdes visuais produzidas por alguns
artistas procuravam interagir com o leitor deixando evidente o carater

revolucionario das mensagens que tentavam transmitir.

A correspondéncia da palavra com a altura do som também é
visivel nos jornais impressos. Isso é visivel na utilizacdo de manchetes nas
suas capas. Ali, as noticias mais importantes gritam, ou seja, ganham um

destaque visual, a fim de chamar a atencéo do leitor.

As técnicas de impressdo e criacdo desenvolvidas pelos cons-
trutivistas permitiam uma melhor composicao palavra-imagem e ainda um
trabalho mais ativo com a fotografia. As palavras e imagens teriam de se
combinar de maneira que uma complementasse a outra. Tudo que fazia

parte da composicao visual deveria ter uma razéo.

E por meio desse movimento que o design comeca a ser encarado
como profissdo, uma vez que o que é produzido pelos participantes do
movimento deve ter uma funcdo e ndo apenas um apelo estético. Além
disso, as novas tecnologias da época que inspiravam os artistas — ou
designers, por causa da proposta das producdes realizadas terem uma
funcdo especifica —, possibilitava uma producdo em massa de um mesmo
trabalho (ARGAN apud BRAGA, 2004). Prova disso é que os participantes
desse movimento ndo acreditavam na idéia de obra de arte como producao

Unica. A arte deveria ser aplicada, ou seja, deveria ser util.

Armados de formas oriundas da nova pintura abstrata,
(os construtivistas) partiram para demolir a divisdo entre
arte e trabalho. A produgcdo mecanica de imagens através
da fotografia se adequava a sua ideologia. A reprodu¢do
industrial por meio das maquinas impressoras também
convinha a seus objetivos de trabalharem todos juntos no

estabelecimento do comunismo. (HOLLIS, 2005, p.45).

Algumas caracteristicas dessa producdo influenciaram outros
movimentos da época. O aproveitamento do branco da pagina, uma
preferéncia por composicdes retangulares e preferéncia notéria por uso
de tipos sem serifas, além do uso da fotografia ao invés de desenhos ou

ilustracdes, tornam isso evidente (HOLLIS, 2005).
1.3.4
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De Stijl

O De Stijl (figura 1.8) é um movimento muito semelhante ao
construtivismo, porém mais geométrico e mais exato, uma vez que procu-
rava a neutralidade e a pureza na composicao das pecas visuais. Teve seu
berco naHolanda, onde a guerra ndo chegou e propiciou o desenvolvimento

da arte que influenciou a escola de Bauhaus na Alemanha.

O De Stijl estd diretamente relacionado a influéncia da diagra-

macdo de um jornal impresso, uma vez que trabalhava com uma

rigosora precisdo com que dividiam o espaco, algumas
vezes contrastando as divisbes com linhas negras; pela
tensdo e pelo equilibrio, alcancados com a assimetria; por
seu arrojado e criativo uso das formas bdsicas e das cores
primdrias; e pela simplicidade de suas solu¢ées (HOLLIS,

2005, p. 35).

E possivel perceber a semelhanca entre as técnicas aplicadas pelos
artistas para a composicdo de um material visual e as técnicas aplicadas em
jornais impressos até os dias atuais. Isso pode ser observado na renovacao
graficado Jornal do Brasil por Amilcar de Castro* na década de 60. O designer
brasileiro chegou a ser comparado com Mondrian —um dos icones do De Stijl
- por causa do modo como distribuia linhas e blocos de textos no espaco do
papel. “A assimetria e a maneira equilibrada com que Mondrian subdividia
0 espa¢o em seus quadros, servem de modelo em muitas ocasiées em que
designers elaboram a diagramacdo modulada de uma pdgina impressa”

(BRAGA, 2004, p. 103).

Nas obras do De Stijl, pode-se notar ainda uma forte influéncia
das caracteristicas construtivistas, tais como: a idéia da retangulariadade,
o uso da tipografia para criar figuras sonoras e unido organica entre texto e
imagem. Em algumas situacdes o texto era utilizado como elemento plastico
e podia vir disposto de forma inesperada: nas bordas do papel, em circulos,

enfim, de algum modo que lembrasse formas geométricas.

Um dos responsaveis pela difusdo dessa idéia dentro do movimento,

é Van Doesburg. De acordo com Hollis (2005, p. 35)

quando Van Doesburg estendeu a assimetria a tipografia,
abriu maiores oportunidades para o desenvolvimento
criativo do moderno design gréafico. Em virtude da
resisténcia as solu¢bes simétricas e ornamentais e em
conseqliéncia do crescente envolvimento com as modernas

idéias tecnoldgicas e industriais, o movimento De Stijl

4 |sso sera detalhado mais adiante.
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FIG. 1.8 Bauhaus. Herbert Bayer. Capa da Bauhaus.

comecou a alterar o design da pdgina impressa.

Van Doesburg também caracterizou o movimento do qual fazia
parte: “a linha reta corresponde a velocidade do transporte moderno, os
planos horizontais e verticais a manipulacdo mais sutil, ou as mais simples

tarefas da vida e da tecnologia industrial”(HURLBURT, 2006, p.36) .

O representante foi ainda pontual ao dizer que, na sua época, as
pessoas tinham uma necessidade do que chamou de “realidade visual” e
isso podia ser justificado pela popularidade dos meios de comunicacéo de

massa existentes — cinema, jornais, revistas e fotografia.

Em resumo, o estilo que influenciou de forma direta o design grafico do
século XX, principalmente em relacdo a diagramacdo de impressos, foi o
De Stijl. Buscando o melhor aproveitamento do espag¢o onde construiam
a composicao, os designers desse grupo exploravam as técnicas visuais -
como a assimetria, tensao e equilibrio - por meio da utilizacdo de linhas
horizontais, verticais e a 45 graus , cores primarias e formas basicas. As
solucdes deveriam ser encontradas de forma simples e criativa.
1.3.5
Bauhaus
Uma das palavras que pode definir a escola Bauhaus (figura 1.8) é
multidisciplinaridade. A escola surgiu na Alemanha e trazia caracteristicas
tanto construtivistas quanto do De Stijl. A Bauhaus procupou-se
excessivamente com a tipia das letras que utilizava para compor um material
visual. Ela trazia a proposta de fundir técnicas da arquitetura, decoracao e
design, utilizando ainda técnicas cinematograficas, como, por exemplo,

angulos diferentes e ndo recorrentes de um determinado objeto.

Possuia professores com concepcoes diferentes a respeito do que
a escola deveria produzir: alguns procuravam lidar com a espiritualidade,
outros lidavam com a maquina. Algumas construg¢des tinham ainda um

carater extremamente funcional: a forma deveria obedecer a funcao.

Gruszynski (2001, p.11) lista uma série de principios que deveriam
ser aplicados na elaboragdao de uma peca visual, tendo como base as idéias

desenvolvidas pela escola. Sao eles:

economia no uso de diferentes fontes tipogrdficas;
utilizacdo de um sistema de grid ou similar que assegure
a ordenacdo racional do projeto de modo a garantir sua
unidade; articulacdo de um repertério determinado
de elementos gréficos que, repetindo-se, assegurem a
identidade do projeto; legibilidade, clareza, hierarquia
(ordenagdo) e facilidade de decodificacao pela repeticao;
sistemdtica dos signos utilizados, permitindo o rdpido
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entendimento por parte do leitor/receptor; prioridade
a comunicagao, colocando os aspectos estéticos sob sua
“subordinacdo” (sem ignorar, entretanto, o necessario

apelo ao novo como fator de persuasao).

Pode-se dizer que esses principios sdo até hoje adotados na busca
de uma melhor diagramacao de um impresso. Hollis (2005) aponta outras
caracteristicas do movimento que se assemelham ao contrutivismo e ao De
Stijl tais como a geometria retangular do material utilizado - o que fazia
com que as pecas fugissem de algum resquicio renascentista - e ainda
0 aproveitamento dos brancos da pagina para melhorar as relacdes de
significado no texto. A fotografia tdo utilizada pelos outros movimentos é,

aqui também, empregada.

Outra caracteristica importante da escola é a utilizacdo de fios
de impressdo e de tipos sem serifas®. O uso desses elementos era feito na
tentativa de examinarafuncao deles na transmissdo da mensagem. Percebe-

se ai uma preocupacdo real com o discurso visual de uma peca impressa.

A escola teve importantes representantes. Entre eles, Paul Klee -
que percebe aimportancia dainteracdo do que se chama hoje de elementos
bésicos da comunicacgdo visual, tais como: ponto, linha, plano e volume -,
Wassili Kandinsky — que da importancia para o uso de cores primdrias e um
enfoque intensamente geométrico as suas composicdes — e Laszlé6 Moholy-
Nagy - responsével pelo emprego da tipografia assimétrica e simplificada,
pela utilizacdo de montagem e colagem no design pds-cubismo, pela

apologia a tecnologia e a maquina (HURLBURT, 2006).

E importante lembrar que, as caracteristicas da Bauhaus
ultrapassaram décadas e foram interessantes para nortear as construgdes
visuais pos-escola, que teve seu fim em 1933 com a chegada do nazismo ao
podernaAlemanha.Todavia,oEstiloInternacional-definidopelacomposicdo

simples e funcional — ganhou o mundo apés seu aparecimento.

1.4

As func¢oes do design

A pratica do design grafico foi se aperfeicoando e, na década de 30,
tentava-se tanto “ordenar informa¢des complexas como associar um estilo
a produtos comerciais”(HELLER e DRENNAN apud GRUSZYNSKI, 2001, p. 02).
A partir da década de 50, a preocupacdo em “dar forma gréfica a idéias e
produtos nos vdrios géneros de midia impressa” (Idem, Ibidem, p. 02) se
intensifica. A diagramacdo ganha tanta importancia quanto a embalagem

de um produto. Funciona como arma para identificar o que é visualizado e

5 No capitulo 3 esses tipos sao melhor detalhados.
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FIG. 1.9 Folha da Manha. 1953.

FIG. 1.10 Folha de S. Paulo. 1954.
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atrair a atencao do observador.
Para Mirela Hoeltz (2001, p. 02),

a primeira pdgina de um veiculo impresso funciona
como a ‘embalagem’ do produto e, portanto, precisa
reunir elementos de identificacdo atrativos que
facam com que o leitor a veja e o reconheca em meio
as demais ‘embalagens’.

Nessa observacao de Hoeltz (2001) estdo duas, das trés funcdes do
design de acordo com Hollis (2005, p. 04). O autor diz que a primeira funcao
é identificar “a coisa”. Assim, a composicdo visual de um impresso permite
que ele seja identificado pela identidade visual que possui. A segunda é
informar e instruir, ou seja, servir como ferramenta para orientacao. A
terceira é de apresentar e promover, isto é, prender a atencao do observador
pelo carater inovador do que foi criado, de modo que a mensagem se torne

inesquecivel.

Para a ADGBrasil, o design grafico tem todas essas fungdes, porém,
na caracterizacdo dada pela associacdo, hd um maior detalhamento das
acdes: “com objetivos comerciais ou de fundo social, o design grdfico é
utilizado para informar, identificar, sinalizar, organizar, estimular, persuadir
e entreter, resultando na melhoria da qualidade de vida das pessoas”(www.

adg.org.br, acesso em 06/06/2007).

Percebe-se que, ao se colocar a diagramacao de um impresso para
ser analisada de acordo com essas funcdes do design explicitadas tanto
por Hollis (2005) quanto pela ADGBrasil, ela obedecera as agdes propostas,

podendo ser classificada, entdo, como érea de estudo do design gréfico.

1.5

Outros movimentos

Apos todas as manifestagdes artisticas ja citadas terem influenciado

o design moderno, sé se observa novas interferéncias consideraveis de
outros contextos, no periodo poés-Segunda Guerra Mundial. Porém, é
importante notar que as no¢des de espaco melhor aproveitado, a maior
exploracao da fotografia como elemento visual (figura 1.9), e a tendéncia
de adotar a letra como elemento artistico, o que ficou conhecido como
“good design”, permanecem. Isso é perceptivel em varios jornais da época,

entre eles, a Folha de S. Paulo (figura 1.10).

A década de 50 é o primeiro momento Pés-Segunda Guerra e
periodo no qual a indUstria se preocupa com a necessidade e a diferenca de
estilos de vida da populacdo. Nessa época, desenvolveu-se novos materiais

que funcionaram como matéria-prima para a construcao de produtos mais
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FIG. 1.12 Op Art. Victor Vasarely. Vega.

baratos que auxiliaram no milagre econémico dos paises envolvidos na

guerra que acabara.

Novos designers propdem alternativas a monotonia visual que se
instalara no ocidente. Cauduro (2000) afirma que essas sao alternativas que
se opdem aos dogmas e, de certa forma, chegam a resgatar a ornamentacao
perdida pelos processos de composicao praticadas pela geometrizacdo
de escolas como De Stijl e Bauhaus, e ainda ha a busca do humor e do

improviso.

De acordo com o autor, essas alternativas sdo inspiradas em
movimentos sociais de contracultura, como por exemplo o movimento
hippie dos anos 60, que pregava modos de vida radicais e ainda “a vida em
comunidades rurais, a pratica do amor livre e o consumo de drogas leves’, o
que originou o movimento psicodélico. Essa ja é uma fase pdés-moderna que

difere do modernismo exatamente por essa visdo menos objetiva da arte.

Nesse contexto, na segunda metade da década de 50, a contra-
cultura e movimentos sociais pacifistas e reivindicadores afetam o design
grafico por meio da Pop Art (figura 1.11) - que se apoderou dos “produtos
da arte comercial que satisfizessem o gosto popular, “inculto”: fotografia,
publicidade, ilustragcées de revistas e histérias em quadrinhos” (JANSON e
JANSON, p.395, 1996). Percebe-se claramente o tom de ironia presente nas
composicdes visuais produzidas na época do movimento. O ideal era criar
em cima do que era popular, do que nao era“cult” e se aproveitar disso para

manisfestar o descontentamento com o passado.

No mesmo periodo, o desenvolvimento do Op Art (figura 1.12)
- aproveitando-se do psicodelismo trazido pela utilizacdo de ilusdées de
Optica - alia-se ao surgimento da geracao hippie e do movimento punk,

anunciando a chegada do design pés-moderno.

A geracao hippie, nas décadas e 60 e 70 com seus ideais de paz e
amor, traz de volta a idéia da natureza, do bucélico e resgata, de um modo
proprio, elementos do Art Nouveau. A idéia de liberdade sexual, de um
mundo mais espiritualizado e o uso das drogas deveriam ser retratados
nas artes graficas. O meio encontrado para isso era por meio de técnicas
desenvolvidas pelo Op Art, com a utilizacdo de cores fortes, que trouxessem
a experiéncia de transcender a dimensdo do que é considerado normal.
As ténicas utilizadas para dar tal sensacdo tinham como utilizacdo na sua
maioria das vezes o contraste de cores, fosse entre branco e preto, ou entre

cores complementares (HOLLIS, 2005).

Para Hollis (2005, p. 194),
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a reacado a guerra do Vietna (1964-75), os protestos
sociais — exemplificados nos eventos ocorridos em
maio de 1968 em Paris -, a revolu¢do cubana, a
musica pop e o uso de drogas alucinégenas, tudo
isso foi expresso por meio da linguagem grafica.

Os movimentos com esse tom ludico encontraram forca nas décadas

seguintes.

A partir da década de 70, a comunica¢do vis-ual
praticada nos EUA passou a ser encarada pelos
designers cada vez menos como uma préatica
tecnicista de “transmissdo de sentido’, para ser cada
vez mais concebida como um jogo, como uma pratica
retdrica, probabilisti-ca e estimulante de formulacao
de mensagens hipotéticamente eficazes. Com isso
os projetos de design passaram a ser menos calculis-
tas e mais instintivos, muitas vezes irénicos, quase
sempre provocantes e muito criativos (CAUDURO,
2000, p.132).

Ainda como manifestacdo de contracultura, ganha forca a proposta
punk. Isso é bem visivel por meio da utilizacdo da cor preta como elemento
principal das composicdes visuais criadas pelo movimento. Porém, assim
como a musica influenciou as artes graficas inspiradas no movimento
hippie, o punk a utilizou como inspiracdo para a contru¢cdao do material

visual.

Segundo Hollis (2005, p. 203), “o0 punk era antidesign’; e uma das
duas alternativas ao Estilo Internacional. A outra era o que se chamava de

“nova onda’; que

usava a nova tecnologia fotogrédfica e eletrénica
para ‘descontrair’ os formatos antigos ou entao, pelo
contrdrio, ignora-los totalmente, dando aos designs
0 aspecto de terem sido toscamente improvisados e
feitos as pressas (Idem, Ibdem, p. 203).

Nesse contexto, as influéncias positivas dos movimentos ja citados
permanecem e se aliam atecnologia natentativa de desconstruiro previsivel.
O design é, sem duvida alguma, encarado como algo a ser estudado e
possuidor de elementos basicos e de técnicas que podem ser utilizadas para
atingir um melhor resultado no que se quer comunicar, sendo apropriado

pelo marketing e pela industria do entretenimento.

Ao design gréfico sempre competiu empregar a arte ou técnicas de

diagramacao no layout da pagina impressa, uma vez que a atividade - desde
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0 seu surgimento — sempre esteve ligada ao ato da escrita. Era e ainda é
preocupacao dos designer graficos envolvidos na criacdo de impressos que

a leitura dos materiais produzidos aconteca de forma agradavel.

1.6

A midia eletrénica

€ 0S Impressos

Na década de 40 e 50 se tem os primeiros sinais de que é preciso uma

postura mais comercial dos jornais impressos para que possam concorrer

de modo mais profissional com as midias eletrénicas.

A professora da UFF, Marialva Carlos Barbosa® , apontou alguns
fatores que contribuiram para que os jornais impressos perdessem leitores

a partir do pés-guerra.

O auge do radio na década de 40 forca o jornalismo impresso
a algumas alteragdes: os jornais aderiram a seu texto caracteristicas da
oralidade, ou seja, o texto escrito se aproximou da forma como se fala e o
impresso teve que ser melhor elaborado; o jornal adotou a imagem como
estratégia para atrair leitores. Tudo isso por causa das caracteristicas do radio
como meio de comunicacao: permitia uma maior rapidez na “distribuicado”
da noticia, por nao precisar de um suporte como um papel para chegar nas
casas dos ouvintes; por ser um meio “mais préoximo”da audiéncia conquistou

admiradores; e, ainda, a ndo necessidade de saber ler para ter acesso a

informacao.

Nos anos 50, com o inicio da transmissdo televisiva no pais, os
telespectadores foram conquistados pelas imagens em movimento. Nesse
periodo, iniciava-se a migracdo de programas de radio para a TV. Som e
imagem encontravam-se dentro de um unico aparelho, o que diminuiu a
audiéncia radiofonica e contribuiu sensivelmente para a diminuicdo de

leitores do jornal impresso.

Aliado ao avanco televisivo, a conjuntura politica também
interferiu na queda de vendas dos jornais impressos nas décadas seguintes:
a ditadura militar. Com a instauracdo do regime ditatorial, o jornalismo
impresso tradicional tem mais dificuldade para ser lugas local de polémica
e incentivar novos pensamentos a respeitos de temas como economia,
sociedade e principalmente politica. Assim, o publico perde o prazer ao
ler apenas relatos que mesmo assim ainda eram submetidos a censura.
Contudo, surge o jornalismo alternativo que é palco de to-das as discussdes

das quais os jornais tradicionais estavam impedi-dos de tratar.

6 Palestra no V Congresso Nacional de Histéria da Midia, no dia 31 de maio de 2007,
sobre “Industrias Midiaticas Brasileira: ascenséo e crise”.
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FIG. 1.15 Folha de S. Paulo. Amilcar de Castro.2001.

Inicia-se, entdo, uma série de inovacdes na diagramacao de alguns
jornais do pais. Os mais citados sao Jornal do Brasil, Jornal da Tarde e mais

tarde, na década de 90, o Correio Brasiliense.

Com os avancos dos estudos do design grafico, o desenvolvimento
do concretismo - inicialmente na musica e em seguida em todos os outros
campos artisticos, entre eles a comunicacéo visual - e consequentemente
com a aplicacdo de técnicas para um melhor aproveitamento do espaco
visual, os diagramadores responsdveis pela construcdo desses veiculos
encontraram formas inovadoras de trabalhar a linguagem visual do meio
do impresso.

1.6.1
Amilcar de Castro
e o Jornal do Brasil

Amilcar de Castro foi o grande responsdavel pelas mudancas no
Jornal do Brasil, principalmente por sua limpeza visual, atitude considerada
influéncia do movimento concretista no pais. Ferreira Jr. (2002, p. 82) chega a
identificar um estilo Mondrian na sua diagramacéo: “seu balanceamento da
massa de texto, da foto e do espaco em branco fez com que se encontrasse
um certo estilo Mondrian no desenho de pdginas do designer do Jornal do

Brasil”.

Mondrian foi um artista que pertencia a escola De Stijl, a qual ja
teve suas caracteristicas citadas anteriormente. Porém, é preciso observar
que mesmo apds décadas do inicio do movimento artistico, ele influencia

toda a producéo grafica posterior, inclusive a dos jornais impressos.
Lessa (1995, p. 27) também atenta para essa comparagao:

a interdependéncia das massas de texto e fotos na
composicdo de uma pdgina de equilibrio assimétrico, fotos
em colocagbes pouco usuais funcionando como elemen-
tos de balanco, tudo isso caracterizan-do desenhos de

estilo “Mondrian” conforme se dizia da época.

Nesse sentido, o JB adota técnicas de assimetria visual, porém,
buscando sempre um equilibrio, o que dd uma maior nimero de
possibilidades para a distribuicdo de elementos dentro do espaco
disponivel. Amilcar de Castro trabalha o aspecto grafico do JB buscando
uma funcionalidade maior da leitura, excluindo o que achava desnecessario
como fios divisores de colunas e textos em negativo. Trabalhava ainda com
as idéias de que: “jornal é preto no branco”, “fio ndo se Ié” e tudo ocorria “da
esquerda para a direita e de cima para baixo”. De acordo com Lessa (1995),

esses eram os trés postulados principais de Amilcar.

Observando esses postulados propostos pelo diagramador, pode-
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se notar que, na atualidade, grande parte dos jornais esqueceu-se do
FUML M S P L
veiculo puro e simplesmente como o preto no branco. Hoje ele é de varias
cores e na Internet ja se tornou um outro produto. A dica de que “o fio ndo

se |&", ndo parece ter sido ouvida por vérios diagramadores Brasil a fora,

- que insistem em informar a forma ébvia. Porém, em relacao ao ultimo pos-

7
——r
L

FIG. 1.16 Folhade S. Paulo.1970.

tulado, é preciso ter cuidado se for sequi-lo. Encarar o jornal impresso, nos
dias atuais, apenas como sendo “da esquerda para direita e de cima para

baixo” é limitar a criatividade da diagramacao.

1.6.2
A D S LG e A Folha de S. Paulo

M ssol s ress porlass el as

Além do Jornal do Brasil, o Jornal da Tarde inovou pelo modo
despojado de sua diagramacao. Novas formas de utilizar a fotografia e as
familias de tipos, além da aplicacdo dos principios do design possibilitou
uma construcdo visual inovadora e segura. Com essa nova proposta, o jornal

influenciou o aspecto grafico da Folha de S. Paulo, que em alguns cadernos

- especiais procurava adotar uma linguagem visual dinamica. Porém, antes

I - de se discutir o aspecto visual da Folha de S. Paulo é necessario esclarecer

FIG. 1.17 Folha de S. Paulo. 1984.

que ela é o objeto de estudo deste trabalho.

A Folha de S. Paulo surgiu em 1960, a partir da unido de outros

jornais como o Folha da Noite (figura 1.4) de 1921, Folha da Manha (figura
HOLIAA I =D =
Nerva Comsiiimipde rrsira emm vipor; 1.9) de 1925 e Folha da Tarde de 1949. Todos esses jornais eram do mesmo

grupo de comunicacgdo, a empresa Folha da Manha.

O aparecimento de novas tecnologias permite, no ano de 1967, a

modernizacdo do parque grafico da Folha com a capacidade de se rodar

até 135 mil jornais por hora. Porém, é s6 no comeco da década de 80 que

= o uso de outras tecnologias permite uma verdadeira dinamizacao de todos

os setores envolvidos na producédo do jornal didrio e ndo apenas no seu

FIG. 1.18 Folha de S. Paulo.1988. . .
departamento de impressao.

Em 1984 surge o “Manual da Redacdo” da Folha, que prega o

apartidarismo, um jornalismo critico, moderno e pluralista. Aliado a isso,
FHHA BE 5 PSLL0E

I YN LI N em 1985 adota novas técnicas visuais. Nos anos seguintes as mudancas
IMPEACHMENT? , L o ) .
ismar e Caslor oo akevidin continuam a ocorrer e em 1993, a Folha ja é a maior circulacdo do pais.

Fistdarwa; garvaak e g o
rraasacks ¢ Namar ssame g

T O jornal intensifica seu processo de informatizacdo e no ano de 1994 é o

primeiro a ter um banco de imagens digital.

Dadas essas informacdes, no sentido de orientar o leitor a respeito

e da importancia do jornal no decorrer dos anos de sua existéncia — e que

fique claro que nem sempre ele teve o destaque que ganhou nas décadas

FIG. 1.19 Folha de S. Paulo.1992. L. . .
de 80 e 90 - parte-se agora para uma analise de fatores que influenciaram
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seu projeto grafico ao longo do tempo.

Nas diversas capas da Folha (figura 1.16 e figura 1.17), durante
sua evolucédo nas décadas de 70 e 80, as imagens tém importancia, e pare-
cem contar histérias sem que seja necessario a acao do leitor perante texto.
A noticia deixa de ser apenas informacao para se tornar entretenimento.
E a época da implementacdo do Projeto Folha, com caracteristicas, de
acordo com Arbex Jr (2005), de “midia neoliberal” e trazia a noticia “como
mercadoria, destinada a gerar lucros” (ARBEX JR., 2005, p.142). Isso fica

evidente no aspecto visual do jornal apés a aplicacdo do projeto.

No final da década de 80 (figura 1.18) e inicio dos anos 90 (figura
1.19) as inovacdes graficas na Folha de S. Paulo continuam. Percebe-se uma
tentativa de inovacao na tipia e o uso das cores de acordo com o que se
quer comunicar. O papel ndo é espaco apenas para o preto-e-branco e se
torna um suporte para o colorido, agradando visualmente aos leitores.
“O novo jornalismo (...) também lanca mao de recursos visuais (gréficos,
infografias e ilustracées) e incrementa o uso da cor no material impresso. A
idéia geral passa a ser a de que o jornal impresso é uma espécie de ‘TV de

papel” (SEABRA, 2002, p.42).

O primeiro jornal a aplicar a cor de forma que ela deixasse de ser
apenas um elemento visual para ser utilizada como uma “isca” para atrair
a atencao dos leitores, foi o Correio Brasiliense na década de 90. Porém,
logo tal caracteristica foi sendo apropriada pelos outros jornais impressos

da época.

Foi isso, sequndo Arbex Jr (2005, p.141), que a Folha de S. Paulo fez,
“apds um amplo, profundo e vigoroso processo de caderniza¢do, reforma
gréfica e colorizagdo (o objetivo era transformar o jornal em uma ‘televisédo

impressa’)”.

Juarez Bahia (1990) também aponta a televisdo como a responsavel
por uma diagramacao inteligente de um jornal impresso, uma vez que o
jornal deve considerar a forma de comunicar da TV, que tem a ver com

instataneidade, flexibilidade e mobilidade.

Mario Garcia, responsavel pelo novo projeto gréafico do jornal Folha
de S. Paulo, desenvolveu, nos anos 80, o método WED (writing, editing
and design) no qual afirma, entre outras coisas, que é preciso observar a
televisdo como meio de comunicacao de massa e tentar despertar o habito

de leitura nos jovens.

Porém, é preciso atualizar o método, acrescentando além da TV
como concorrente do meio impresso, a Internet. Entdo, nos dias atuais, além

de se ter que aceitar a TV como meio de comunicacdo, é necessario aceitar
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a Internet como influenciadora de habitos de leitura quando se compde a
diagramacaode umjornal? DomesmomodocomoaTVinfluenciouoaspecto
grafico de vérios jornais impressos, a Internet pode atuar como modelo para

a alteracdo da composicao visual de tal meio de comunicacédo?

Ruth Vianna (1992) estudou a histéria da informatizacdo da im-
prensa brasileira e na sua pesquisa estd detalhado como esse processo
ocorreu nojornal Folha de S. Paulo. E tendo como base este trabalho que seré
relatado aqui em que influenciou graficamente no jornal, a informatizacéo

de suas editorias.

De acordo com a pesquisadora, a informatizacdo foi um processo
- inciado com estudos em 1978 e implementado nas décadas de 80 e 90 -
necessario para “economia e maior agilidade na elaboracao e distribuicao de
periédicos” (VIANNA, 1992, p. 32). Nesse sentido, percebe-se que no inicio
da década de 90 existia realmente uma necessidade do meio impresso de

ser tdo agil quanto o rddioou aTV.

Dessa forma, as editorias foram pouco a pouco informatizadas,
sendo o caderno llustrada a cobaia para as mudancas no que dizia respeito
as novas tecnologias. Com a adocao de um sistema de impressao a laser, por
exemplo, ja era possivel imprimir imagens e textos ao mesmo tempo. Uma
outra novidade era a possibilidade da redacao poder visualizar a pagina na

tela do computador como ela seria impressa.

Todas essas novas tecnologias, na época, influenciaram a linguagem
visual do jornal, e seus editores estavam atento as mudancas que estavam
acontecendo em todo mundo na area de impresso, especialmente nos

Estados Unidos com o jornal U.S Today.

Isso pode ser verificado a partir das mudancas ocorridas no jornal
Folha de S. Paulo e enumeradas por Vianna (1992) apds a realizacao de
sua pesquisa. A primeira delas foi a criacdo de um departamento de arte,
especializado na construcao e diagrama-cao do jornal e responsavel por unir
fotos, textos e anuncios de modo inteligente. Isso caracteriza uma segun-
da tendéncia pds-novas tecnologias: criatividade e diferenciacdo, ou seja, a

forma e o conteddo deveriam se diferenciar ao maximo dos concorrentes.

Uma terceira tendéncia é a utilizacdo dos grafismos, isto &, o
tratamento visual do jornal deveria ser elaborado de modo a melhor
aproveitar mapas, tabelas, ilustracdes, etc. A quarta tendéncia estd
diretamente relacionada a terceira: a valorizacdo da imagem. Tal tendéncia
ja foi citada anteriormente, mas ndo custa esclarecer que a utilizacdo da
imagem vem da necessidade de aumentar o numero de leitores jovens

e, mais uma vez, se reconhece que a geracao do inicio da década de 90
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cresceu vendo TV.

Uma outra observacao feita pelo responsavel pelo departamento
de informatica da Folha na época, Pedro Pinciroli, é que com a informacao
visual se conseguia a reducdo do tempo do publico para ler as noticias dos
jornais. Como se percebe, ja existia uma preocupacao com a falta de tempo
ou de vontade dos leitores para com o meio impresso. Esse ainda é um dos
motivos dados para justificar as mudancas graficas nos jornais impressos na

atualidade.

O uso das cores é a quinta tendéncia e a ultima diretamente
relacionada com o aspecto grafico do jornal. A utilizacdo de cores beneficia-
va tanto o leitor quanto ao anunciante e, de acordo com a pesquisadora,
Pedro Pinciroli acreditava no uso das cores como pré-informacao e também
responsavel pela “leveza, um efeito de otimismo, uma melhor retencdo
da mensagem, um impacto que valoriza a informa¢do” (PINCIROLI apud

VIANNA, 1992, p. 39).

1.7

A influéncia

da Internet?

Os computadores estdo cada vez mais ricos em programas de
construcao para uma composicao visual. Assim, a atividade de criacao de

um material impresso se expandiu e chegou ao mundo digital.

Na atualidade, o que se deseja é deixar o jornal impresso com
um aspecto visual semelhante aos sites de noticias da rede mundial de
computadores, como se fosse uma tela de computadorimpressa- aproveita-
se aqui a comparacao feita por Arbex Jr. (2005) entre o jornal impreso e a

TV.

Com a utilizagdo de recursos visuais, 0s jornais impressos ten-
tam mudar sua diagramacédo buscando trazer o mesmo conforto e entre-
tenimento na leitura que, toricamente, trazem os sites de noticias. Prova
disso é que ja estao sendo testados em alguns paises, como a Bélgica, o
jornal em papel eletrénico (também conhecido como e-paper). Nesse
novo tipo de tecnologia, as noticias podem ser lidas em tempo real como
se estivessem impressas no suporte fisico, tudo isso por meio de conexao
sem fio com a Internet. E a tela do computador se tornando uma espécie
de papel que pode ser dobrado ou enrolado e, assim, com um simples

comando, as noticias sdo atualizadas e lidas.

A comunicacéo visual do mundo digital parece beber das aguas

que ajudaram na construcdo do aspecto visual do impresso, retrabalha
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essas informacgdes, para em seguida fazer com que o impresso busque no
mundo digital melhores solucdes para sua forma de comunicar, por meio
do melhor aproveitamento de imagens, elementos bdasicos, principios e

técnicas basicas da linguagem visual.

No contexto atual, a pratica do design grafico ultrapassou os
limites do papel e chegou aos computadores. Passou a ser digital, tendo as
mesmas fungdes que exerce no meio impresso originando um outro termo:
webdesign. Tal nomenclatura é aplicada ao trabalho do webdesigner, que
compreende o desenvolvimento de modelos visuais para o meio digital.
Porém, o modelo desenvolvido, tanto para o meio impresso quanto para o
digital, necessita técnicas de diagramacao, ja que irdo lidar com leitores ou
observadores. Nao se consegue ser um webdesigner competente sendo um

designer grafico mediocre.

Com um novo projeto grafico implantado no dia 26 de maio de
2006, o jornal Folha de S. Paulo tentou aplicar em sua diagramacao, uma
linguagem visual que permitisse uma leitura tal qual é feita no hipertexto.
Isso realmente aconteceu? Isso sé serda respondido ao longo deste

trabalho.
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2

O hipertexto, a hipermidia
e o jornalismo digital

Os espacos

O aparecimento da Internet causou uma grande agitacao em torno
dos estudos da comunicacao. Novos conceitos surgiram e novas pesquisas,
a fim de se estudar a aparente revolucdo ocasionada pelo desenvolvimento

dessa nova tecnologia, foram desenvolvidas.

Na decdda de 90 houve a concretizacdo do computador como
suporte para um novo meio de comunicacdo. Na atualidade, procura-se
caracterizar a rede mundial de computadores de varios modos, refletindo-

se inclusive em relacdo a seus pontos positivos e negativos.

Para Castells (2004, p.255), a Internet “se trata de uma rede de
redes de computadores capazes de se comunicar entre si. (...) E um meio
de comunicacdo, de interacdo e de organizacdo social” Isso contribui
para o desenvolvimento de uma sociedade classifi-cada pelo autor como

“sociedade em rede”.
Pierre Lévy (2004, p.367) acredita que

a Internet propée um espagco de comunica¢do
inclusivo, transparente e universal, que dd margem
a renovag¢do profunda das condi-¢cées da vida
publica no sentido de uma liberdade e de uma

responsabilidade maior dos cidadéos.

Observando tais pontos-de-vista, pode-se afirmar que o pensa-
mento de um autor complementa o outro. O fato de se desenvolver uma
sociedade em rede implica em mudancas nas condicdes de vida publica e
aprender a lidar com a liberdade trazida pelo desenvolvimento desse “novo
esquema social”, exige ndo sé responsabilidade por parte de quem utiliza a
Internet como meio de comunicagdo, mas também consciéncia do que se

pode ou néo fa-zer quando se atua no ciberespaco.

E preciso observar também, na fala de Lévy, o que diz respeito a
inclusdo, transparéncia e universalidade. A Internet pode até propor um
espaco de comunicacdo com essas caracteristicas, mas afirmar que ele exis-
te seja, talvez, precipitado. Portanto, elas devem ser material para reflexao.

Porém, essa ndo é a preocupacdo deste trabalho.

Em relacdo as caracteristicas do ambiente digital on line ou da
Internet — muitas delas sdo apontadas e alguns conceitos tém importancia
paraesta pesquisa. Entre eles estdo os conceitos de convergéncia, hipertexto,

hipermidia, rizoma e jornalismo digital. Ao longo das préximas paginas eles
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serao melhor trabalhados.

2.1

A convergéncia tecnologica

e a convergéncia das midias

De acordo com o diciondrio Houasis, convergéncia é o ponto

de encontro entre dois elementos lineares, ou ainda, a tendéncia para

aproximacdo ou uniao em torno de um assunto ou de um fim comum.

Convergéncia significa encontro de dois ou mais elementos em um
Unico ponto, nao interessando o resultado que havera apds esse ponto. O
encontro pode originar algo novo ou manter as caracteristicas mais fortes

de alguns dos elementos que participaram desse choque.

Quando se fala em meios de comunicacao, tecnologia e Internet, a
palavra“convergéncia”é uma constante. A relagdo entre esses trés termos é

cada vez mais evidente.

Por meio de novas teconologias, os meios de comunicacdo de
massa parecem ter sido “engolidos” pela rede mundial de computadores e
deixaram em cheque o antigo esquema trabalhado pela mensagem no qual
se tinha um emissor e um receptor como partida e chegada da mensagem

respectivamente.

No entanto, a partir da convergéncia esse esquema precisa ser
revisto. O que se tem na atualidade sdao dois pélos que podem emitir e
receber informacgdes, deixando a comunicagdo entre o espectador e 0 meio

com uma via de mao dupla.

E possivel afirmar ainda a existéncia de pelo menos dois tipos de
convergéncia quando se pensa em Internet e novas tecnologias. A primeira
delas é atecnoldgica e como conseqiiéncia desta, a convergéncia das midias.
Esta ultima, ainda implica na existéncia da convergéncia de conteldo e
linguagem. E preciso, portanto, uma diferenciacio entre elas, uma vez que

cada uma tem caracteristicas préprias.

Para os professores da Escola Politécnica da USP - Ana Paula
Gongalves Serra, Moacyr Martucci Junior e Pedro Luiz Pizzigatti Corréa
-, convergéncia tecnolégica implica em relacionar as tecnologias de
telecomunicacbes, computacdo, captura e difusdo de informacdes,
fornecendo o acesso dos usuarios aos contedudos em qualquer lugar, de

qualquer rede de computadores e por qualquer canal de comunicacao, ou
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seja, a convergéncia possibilita a mobilidade’.

Nesse sentido, os computadores e celulares seriam a representacao
dessa convergéncia tecnoldgica, pois sao possuido-res dos requisitos
que a caracterizam. Hoje, por algum desses dois equipamentos, pode-se
conversar como se estivesse ao telefone, tirar fotos ou fazer filmes e difundir
arquivos, teoricamente, de qualquer local e a qualquer hora, deflagrando a

mobilidade proporcionada pela tecnologia.

Por causadaconvergénciatecnoldgica é possivel afirmara existéncia
das convergéncias de conteudo, linguagem e, portanto de midias®. De
acordo com o professor Walter Lima, em uma troca de e-mails que diziam
respeito a esta pesquisa, a “convergéncia das midias é proporcionada pela
convergéncia tecnoldgica, pois se tem todas as midias agora processadas
dentro de uma maquina computacional e o resultado desse processamento

é distribuido através de redes para varios dispositivos”.
Segundo Castells (2004, p.284),

0 que a Internet esta fazendo € converter-se
no coragdo articulador dos distintos meios, da
multimidia. Em outras palavras, transforma-se no
sistema operativo que permite interconectar e
canalizar a informacdo sobre o que acontece, onde
acontece, o que podemos ver, o que ndo podemos
ver, e torna-se o sistema conector interativo do
conjunto do sistema multimidia.

Hoje, todaemissoradeTVouderadio, produtoras e distribuidoras de
filmes e grande parte daimprensa escrita tém sua pagina na Internet. Alguns
sites dessas organizacoes, além de possuirem informacbes a respeito de si
proéprias, colocam a versao on line de produtos desenvolvidos inicialmente

para outro tipo de midia, que nao a rede mundial de computadores.

Enzensberger (2003, p.12) - em seu livro de primeira edicdo datada
de 1970 e portanto sem ter o conhecimento da realidade que se passa

nos dias atuais -, afirma que “as novas midias se relacionam entre si e com

7 Usudrio é a pessoa ou empresa que necessita do acesso a um determinado conteudo
e o0 obtém. Tecnologia diz respeito aos meios técnicos tais como terminais, redes etc., e
permitem o acesso do usuario ao contetido. Este ultimo é o material ao qual o usudrio
tem acesso por meio da tecnologia.

8 Uma vez que as midias se encontram dentro do computador, cada uma possui seu
conteudo, o que caracteriza a convergéncia de conteudo X e ainda, sua linguagem X
0 que caracteriza a convergéncia de linguagem. Convergéncia de contetido é quando
esse conteudo de uma outra midia, que ndo a Internet, infiltra-se nessa ultima, trazendo
conseqilientemente sua linguagem especifica. Por isso se fez referéncia a convergéncia
de linguagem.
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0s meios mais antigos como a imprensa, o radio, o cinema, a televisdo, o
telefone, o telex, o radar etc. Cada vez mais eles se unem em um sistema
universal”. E possivel afirmar que a Internet tornou-se esse sistema universal

que trabalha com a linguagem de todas as midias.

”

Esse fato é bem evidente ao se fazer uma relacdo entre os “antigos

meios de comunicagdo de massa e a sua presente atuagao na web.

A base da comunicacdo entre o homem e o computador se deu
por meio de numeros ja existentes na escrita humana. Para o individuo
se comunicar com a maquina, foi necessario desenvolver uma linguagem
de modo que o computador entendesse seu co-mando considerando
os chamados nuimeros bindrios - sistema ainda pelo qual ocorre essa
comunicacgdo e que possibilitou a implementacdo de outras linguagens no

mundo digital, tais como a escrita convencional e aimagem.

Uma vez que a tecnologia permitiu essa comunicacdo homem-
maquina, programas de computador foram desenvolvidos a fim de que os
usuarios conseguissem explora-la de forma mais eficiente e até como meio
de comunicacédo entre eles préprios - estando distantes geograficamente

ou nao, mas ligados em rede e cuja maior representacdo, hoje, é a Internet.

Observando essa novidade tecnolégica e explorando-a do ponto
de vista mercadoldgico, os “antigos” meios de comunicagéo iniciaram uma
interacdo com o espaco digital criado por meio das redes, digitalizando

parte de seu material para o ambiente on line.

Os materiais impressos foram os primeiros a contribuir com o
espaco digital aberto pela tecnologia que possibilitou a comunicacao
homem-computador. Livros se tornaram digitais e inseridos em CD-ROMs,
nao apenas com textos, mas com fotografias, graficos diversos e até videos.
Acompanhando esse movimento, surgiram enciclopédias, dicionarios
e revistas - inicialmente de conteldo especifico para Informatica, e em

seguida comuns a todos os segmentos editoriais também digitais.

A escrita foi, ainda, a primeira fonte para a alimentacdo de conteu-
do narede mundial de computadores. Do mesmo modo que aconteceu com
0s CD-ROMs, aos poucos a Internet se tornou um terreno ndo sé povoado
pela linguagem escrita, mas um espaco onde todos 0s recursos visuais

pudessem se manifestar.

Primeiro foram os jornais e revistas, logo depois as emissoras de
radio, seqguidas pelas emissoras de TV e seus contetdos. Quando entram
para a rede mundial de computadores, todas as diferentes linguagens das
midias interagem entre si. Para acessar o conteido de um video existente

em um site de emissora de TV, por exemplo, deve-se ler algo escrito e que
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funcione como legenda para identifi-car o item a ser visualizado. O mesmo
acontece com as radios que podem ser acessadas na web. Na contra-maéo,
sites de noticias podem se aproveitar de recursos visuais ou auditivos que

enriquegam o que esta escrito.

Como toda novidade provoca discussoes e reflexdes a respeito do
tema, a chegada da Internet também foi motivo para pensamentos sobre o

futuro da comunicacao.

Para alguns autores como Nilson Lage (apud FERRARI, 2004, p. 55),

a noticia em um jornal didrio néo tera futuro longo:

Sua sobrevivéncia, ai, depende do grau de controle
politico e do desenvolvimento da mi-dia eletrénica,
que é mais veloz, eficiente e ndo gasta papel. Mas a
noticiaescritasobreviverdemveiculos especializados,
ainda que chegue ao consumidor por via eletrénica
projetada em terminais de video.

Nilson Lage arrisca uma previsdo a respeito do futuro da noticia
escrita e afirma que ela ndo desaparecerd. Fazer previsdes a respeito do
futuro dos meios de comunicacdo sempre foi tarefa arriscada e, algumas
vezes, precipitada . Assegurar a existéncia da noticia escrita, ndo é tarefa
menos perigosa, embora possa parecer um total absurdo considerar tal

fato.

No entanto, em um mundo no qual a velocidade da divulgacao de
uma informacao se sobrepde a qualidade dessa informacao, aliada a busca
em se ter essa informacao o quanto antes por parte dos leitores, faz com
que o fim da noticia escrita seja suposicao a ser considerada, tratando-
se de Internet. Sem duvida, é uma reflexdo tdo precipitada quanto ao
se afirmar na época do surgimento da TV, o fim do rddio como meio de
comunicacdo. O fato é que as relagdes com os meios antigos se modificam
a partir do aparecimento dos novos. Foi assim na época da expansao da TV
e na atualidade as relacdes com os meios ja existentes se modificam com a

difusao da Internet como midia.

Wilson Dizard Jr (2000) diz, ao se referir ao meio impresso, que no
presente ha uma concorréncia entre os setores editoriais tradicionais e os
provedores eletronicos de informacdo, mas nao acredita no fim da imprensa
e cita Paulo Saffo, pesquisador do Institute for the Future, para respaldar a
idéia de que o papel ndo ird desaparecer, mas a sua utilizacdo como suporte

vai ser uma espécie de hobby.
Lévy (1996, p.48) vai mais além. Para o pensador,

o texto continua subsistindo, mas a pdgina furtou-
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se. A pdgina, isto é o pagus latino, esse campo,
esse territério cercado pelo branco das margens,
lavrado de linhas e semeado de letras e de caracteres
pelo autor (...), essa pdgina mui-to antiga se apaga
lentamente sob a inundacdo informacional, seus
signos soltos vao juntar-se a torrente digital .

De acordo com Dizard Jr (2000, p. 224) “a medida que os velhos
estilos de vida sofrem alterag¢des, jornais e revistas tém menos leitores cu-
jos interesses se satisfazem com informag¢ées gerais”. Aproveitando-se de-
ssa nova tendéncia, a web contribui para o aceleramento da segmentacéao e
0s jornais impressos, como forma de resposta, preparam edicdes especiais

para determinados grupos.

O numero de leitores de jornais impressos, conforme mostram as
pesquisas feitas por Dizard Jr (2000), esta diminuindo a cada ano e tal fato
tem feito com que as empresas jornalisticas adotem a web como aliada,
apostando nas novas tecnologias e na modernizacao de seus veiculos a fim

de nado perderem seus leitores.

Dessa forma, no meio digital, os textos estdo cada vez mais curtos
e se apela constantemente para sons e imagens® ao se narrar um fato na
tentativa de se aproveitar o cardter hibrido do novo meio. Nessa mesma
linha, seguem os jornais impressos com suas inovacgdes visuais, na tenta-

tiva de concorrer de forma mais leal com os produtos multimidia.

2.2

Hipertexto, hipermidia

€ 0S espacos

Por ser um ambiente no qual as caracteristicas de varios meios

podem ser observadas, a Internet passou a ser vista como possuidora de
um carater hibrido e com elementos préprios que ajudam a construir o
seu perfil. Assim, conceitos como hipertexto e hipermidia sao bastente

utilizados quando se trabalha com o tema.

Hipertexto é “um método intuitivo de estruturacdo e acesso a
base de dados multimidia; um esquema dindmico de representacdo de
conhecimentos; um sistema de auxilio a argumentacao; e, uma ferramenta

de trabalho em grupo”(PARENTE, 1999, p.75).

Numa concepgao mais genérica, o hipertexto pode ser representado
como o esquema pelo qual se pode relacionar textos com mesmo assunto,
permitindo a ligacdo entre eles, visualizados por meio de links. E como se

o hipertexto fosse capaz de aplicar a maquina a capacidade que o cérebro

9 A utilizacdo da imagem como modo de enxugar o texto escrito também merece
atencdo no atual contexto da difusdo de noticias. A linguagem visual tornou-se “arma”
nas maos dos editores da midia impressa para atrair leitores jovens.
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humano tem de fazer relagdes entre os mais diversos assuntos.

Apesar do termo ser aparentemente recente, foi pratica sempre
empregada pelos seres humanos em situacdes nas quais o cérebro é
colocado para raciocinar. Para Kerckhove (2000, p.12) “temos sido capazes
de fazer ligagées hipertextuais tanto privada quanto socialmente desde o

inicio dos tempos”.

Por exemplo, ao se pensar em uma palavra como “violéncia’,
imediatamente vem uma idéia a respeito do que significa o termo e casos
nos quais o conceito se aplica: assassinato de um vizinho, o roubo de um

carro etc.

O funcionamento do hipertexto ocorre dessa forma: hd um assunto
no qual o internauta pode pesquisar e o que era apenas mental, torna-se
visualizado por meio da tela do computador. As relacées passam a ser ndo sé
individuais, mas coletivas, pois é feita uma pesquisa nas quais os termos se
relacionam, e ndo dizem respeito apenas a experiéncia de vida do cidadao,

mas as experiéncias de quem estd ligado em rede.
Nas palavras de Kerckhove (2003, p.9), o hipertexto

circunda todo o mundo da comunicagdo eletrénica
em um processo de armazenamento permanente de
informag¢do. Ao mesmo tempo, o hipertexto introduz
as mentes dos usudrios as telas, interco-nectando-
os e os acelerando em redes.
Carlos A.Scolari (2004, p.143) considera as caracteristicas apontadas
por Bettetini quando fala em hipertexto. De acordo com este ultimo, o

hipertexto agrega trés espacos distintos:

A | Espaco légico: formado por toda estrutura caracteristica do hipertexto

e consequentemente por seus links entre textos;

B | Espaco visivel: relacionado com os aspectos plasticos que assumem a

representacdo dos sentidos; e,

C | Espago atuado: proposta de interacdo dentro do hipertexto.
2.2.1
O espaco logico
O espaco légico de Bettetini pode ser relacionado ao conceito de
rizoma, cada vez mais trabalhado pela comunicacdo. Uma vez que esta
ligado a estrutura do hipertexto, e ao modo como ele funciona - sem uma
hierarquia, sem fim e sem comeco -, o espaco légico é também rizomatico.
O percurso da informacao parece nao ter inicio nem fim, e ela é sempre um

noé que leva a outros pontos. Tém-se ai o conceito de rizoma.

André Parente (1999) diz que os termos “multiplicidade,
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heterogeneidade, acentramento, infinitude e metamorfose” tém relacdo

direta com o ambiente rizomatico.

Na rede hipertextual, o hipertexto é fractal, ou seja,
cadanddaredehipertextualéapenasumaatualizacao
possivel entre outras, cada né é potencialmente uma
outra rede, ao infinito. A rede ndo possui unidade
orgénica, ou seja, uma totalidade, nem centro, ela
é acentrada. Na verdade, na rede abundam muitas
redes que atuam sem que nenhuma delas se impo-
nha as demais, e além disto, ndo ha principio, mas
diversas vias de acesso, sem que nenhuma delas
possa ser qualificada como principal (idem ibdem,
p.169).
Todavia, pensar em hipertexto apenas como um texto que leva
a outro é pensar de modo equivocado. O esquema traz discussdes que
necessitam ser ainda amadurecidas. E preciso perceber que o que se tem
é o armazenamento de informacdes que ficam dispostas a todos que as

procuram.

O internauta tem autonomia diante do material observado e isso sé
é possivel, por meio do uso de conexdes para a transmis-sao de mensagens.
E a utilizacdo dessas conexdes que permitem, por exemplo, ao leitor do
Folha Online navegar a seu “bel prazer” por todo o site do jornal, sem ter a
preocupacdo em que nimero de pagina esta a noticia que lhe interessa, ou

ainda, nao ficar limitado apenas a esse site.

Isso é o que Deuze (2001) chama de hipertextualidade, porém,
lamenta que poucos sites utilizem os links de forma inteligente, porque
geralmente quando os usam nao integram o texto com a web, mas apenas

com o conteudo do préprio site.

Pensando de modo mais polémico, é possivel afirmar que o leitor do
impresso também tem autonomia diante do que Ié. Entre as varias opc¢odes
de leitura, até mesmo em um jornal impresso, ele pode ler o que quiser e

relacionar com o conteldo que dispde na sua prépria memoria'®,
2.2.2
Espaco visivel
A estrutura do hipertexto permite o funcionamento da hipermidia,

um hipertexto multimodal onde se trabalha com textos imagens e sons.

Derrick de Kerckhove (2003) diz que hipermidia esta relacionada
a visdo e audicao, com a idéia de sinestesia e com sistemas interativos.

Observando tais consideracbes, percebe-se que a hipermidia procura

10 Isso serd discutido quando se tratar do espaco atuado.
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trabalhar os sentidos humanos, o que caracteriza o espaco visivel de

Bettetini.
Para Geane Alzamora (2004, p.120),

embora a informagao escrita seja atualmente a ténica
predominante na Internet, a integracdo possivel e
cada vez mais provavel com dudio e video demanda
que se pensem fundamen-tos estéticos hibridos
para a informacdo webjornalistica, relacionados
simultaneamen-te a escrita, audio e video.
Deuze (2001) afirma que a integracdo entre essas formas de
comunicar é o que caracteriza a multimidia existente no ambiente da

Internet.

Lucia Santaela (2004) também faz uma reflexdo nesse sentido. De
acordo com ela, a Internet é um ambiente de “hibridiza¢do de linguagens”.
Nesse ambiente ha uma convergéncia das midias no sentido de todas serem
trabalhadas em um elemento Unico. Nao existe mais apenas o som, apenas
a imagem, ou apenas texto. O que existe é a juncdo de todas as linguagens,
ou seja, uma linguagem hipermidiatica, hibrida, uma linguagem que surge

a partir da convergéncia das midias.

O espaco visivel do hipertexto, procurou imitar, em um primeiro
momento, o espaco visivel do meio impresso, servido como modelo. Porém,
como o ambiente hipertextual é também hipermidiatico, o espaco visual
do hipertexto foi sendo modificado a partir do momento em que novos

recursos visuais e auditivos entraram em cena.

Na tentativa de ndo perder publico, o meio impresso, na atualidade,
procura aplicar em seu visual, as técnicas aplicadas pelos veiculos que
trabalham em ambiente hipermidiatico. Porém, ainda ndo se desenvolveu
uma tecnologia capaz de colocar no papel, o dudio e o video. Assim, a forma
de comunicacao visual do meio hibrido serve apenas como orientacao para
a construcdo da linguagem visual do impresso. J& que ndo é, que pareca

ser.

A relagdo entre hipermidia e convergéncia é discutida por muitos
autores, como se viu no inicio do capitulo. No entanto, a opinidao de
Deuze (2001) merece ser agora lembrada, uma vez que ja se conceituou e

caracterizou-se o ambiente hipermidiatico.

O autor deixa transparecer que a convergéncia que caracteriza
a linguagem hipermididtica estd diretamente relacionada a um produto
comunicacional que existiu primeiro sem a intencdo de ser multimidia. No

caso de produtos surgidos a partir da idéia de assim o serem, o que ocorre

34



é uma divergéncia de paradigma, uma vez que nao é o mais comum de

acontecer.

O autor deste trabalho ndo compartilha desta idéia, uma vez que,
para ele, ndo é possivel afirmar a certeza de uma intencao ao se observar
um veiculo na rede mundial de computadores. O que se pode averiguar
sdo os elementos existentes que compdem a mensagem. Nesse sentido,
se had audio, video e texto, tem-se uma convergéncia de linguagens.
Quanto a divergéncia de paradigma, a Internet é naturalmente um espaco
conflituoso.

2.2.3
Espaco atuado

O espaco atuado, como foi dito anteriormente, é uma proposta de

interacao dentro do hipertexto. A forma como se constréi uma narrativa, ou

uma linearidade dentro do hipertexto esta relacionada com esse espaco.

Por mais que as informacées estejam dispostas a todos por meio de
links do hipertexto, a reflexao em cima do que observado ocorre de forma
individual, e cabe a quem acessou a informacéo, elaborar um raciocinio
critico em cima do que foi lido, ainda mais porque nesse ambiente cada
leitor constréi sua narrativa a seu modo, exatamente pela liberdade de

navegacao existente no hipertexto.

Tem-se discutido muito a respeito do cardter linear, ndo-linear
ou multilinear do ambiente hipertextual. A principio, uma narrativa linear
era tida como uma narrativa fixa, propria do material impresso, onde,
teoricamente, ha uma seqiiéncia de leitura pré-determinada por quem cria

o material.

O termo “teoricamente” foi aplicado porque acredita-se que pensar
dessa forma é limitar as possibilidades que se tém ao se fazer uma leitura -
visual ou textual — de um material qualquer: seja ela impresso, audiovisual
ou hipertextual. Pode realmente existir uma “sugestao” de leitura para o

leitor, no entanto, ele é capaz de formar sua prépria seqliéncia.

Logo, a linearidade nao estaria a cargo do material, mas sim, a cargo
do leitor, que pode construir sua seqliencia a seu modo. Ele teria, portanto,
uma linearidade sua, prépria. Entdo, a linearidade sempre vai existir quando

se tem como foco o leitor e ndo o material.

Se cada leitor pode construir a sua narrativa, a sua leitura, o que
ha no espaco hipertextual e em qualquer outro, sdo varias linearidades.
Portanto, o termo multilinear é mais apropriado do que o termo “néo-

linear”.

De acordo com Palacios (1999, p.114)
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Nossa experiéncia de leitura dos hipertextos deixa
claro que é perfeitamente valido afirmar-se que
cada leitor, ao estabelecer sua leitura, estabelece
também uma determinada “linearidade” especifica
provisdria, provavel-mente unica. Uma segunda
e terceiras leituras do mesmo texto podem levar
a “linearidades diferentes” totalmente diversas,
a depender dos links que sejam seguidos e das
op¢ées de leitura que sejam escolhidas, em
momentos em que a histdria se bifurca ou oferece
multiplas possibilidades de continuidade.

Se o esquema hipertextual ndo é tdao novo quanto as novas
tecnologias, ndo é correto pensar que a construcao de qualquer narrativa,
independente do meio em que esta contida, ocorre de forma linear. Ela ja
era multilinear, embora néo se refletisse muito a respeito disso em outras

épocas.

A partir das caracteristicas apontadas até o momento, é interessante
falar a respeito de como ocorre a leitura, uma vez que ela sofre influéncia do
espaco atuado, pois é a partir da interecdo do internauta com o conteudo

que essa leitura é construida.

Na Internet, mais que em qualquer outro meio de comunicacao, a
redacdo da noticia e a forma como ela esta diagramada sao fatores que néo
tém como se separar, uma vez que se busca uma melhor forma de se utilizar

0 meio. Isso tem uma relagdo intima com o termo “usabilidade”.

Esse conceito é caracterizado por Ferrari (2004, p. 60) como sendo
“o0 conjunto de caracteristicas de um produto que definem seu grau de
interacdo com o usuario”. As informacdes devem estar dispostas de modo

que facilite a navegacao do leitor.

Um webdesign bonito, mas de dificil entendimento e que confunde
o internauta nao é boa ferramenta para navegacao. Deve-se lembrar de
que a forma tem que facilitar o acesso ao contetido, deve ser funcional. E
preciso perceber que as tecnologias séo criadas de modo a facilitar a vida
do homem, diminuindo, em muitos casos, o esforco fisico, por mais que esse
esforco fisico seja apenas um clique. Nao se pode complicar o processo de

navegacao.

O ambiente hipermidiatico é muito competitivo, uma vez que as
informacdes sdo infinitas e o numero de sites de noticias aumenta a todo
instante. Assim, quem permitir o acesso a informacao de forma direta

conquista o internauta.
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Segundo Canavilhas (2001), o leitor na web procura objetividade e
confianca na noticia que |é. Dessa forma, é necessario o desenvolvimento
de uma linguagem tanto textual quanto visual que atenda a essas necessi-

dades. Percebe-se entdo que o espaco visivel interfere no espaco atuado.

A noticia deve ser entendida como o principio de um desdobra-
mento da informacdo no hipertexto. Os textos devem ser construidos de
modo a incitar a participacdo dos leitores e fazé-los atuar como co-autor e

critico da informacao.

Para Moherdaui (1999) o leitor é quem tem o poder no ciberespaco.
Assim, os sites de noticias devem procurar suprir a necessidade do publico.
A autora aponta ainda para o escaneamento do material por parte do leitor,
embora acredite que esse tipo de leitura é resquicio do habito de se ler o

jornal impresso.

Canavilhas (2001) mostra uma pesquisa feita por Jacob Nielsen
e John Morkes que dizem respeito aos habitos de leitura na rede. De
acordo com os dados, 79% das pessoas que navegavam na rede nao liam
as noticias de forma completa. Faziam a leitura escaneando a pdgina em
busca da informacado de seu interesse. Tendo nas méos esses dados, os
pesquisadores Nielsen e Morkes (1997) pontuaram elementos que deveriam
ser considerados na construcao do texto no ambiente hipermidiatico, tais
como: palavras-chave visiveis por meio de hyperlinks ou cores; utilizacao
de subtitulos; desenvolvimento de uma idéia por paragrafo; ser conciso; e,

listar informacdes sempre que possivel.

Para Mario Garcia (2006), o responsavel pela diagramacéao do jornal
Folha de S. Paulo, objeto de estudo deste trabalho, a préatica do scan pro-
cesso foi acelerado como conseqiiéncia da alteracao dos habitos de leitura

pela rede.

Segundo o designer, ficou mais facil a identificacdo do que se quer
ler ao se escanear a noticia por uma varredura do olhar. Para o autor deste
trabalho, isso é apenas mais uma técnica ligada a aplicacdo correta dos
principios basicos do design do que necessariamente a alteracdo do modo

de leitura na Internet.

O ato de escanear o que é observado é uma tentativa de filtrar
as informacdes por meio do aspecto visual imposto pela composicao. E
também uma forma de direcionar a leitura do observador. Essa atividade
diante do que é visualizado na rede, na verdade é conseqliéncia da metafora
existente nos primoérdios do jornalismo digital e ja discutida anteriormente

neste trabalho. Mais uma vez o espaco visivel interfere no espaco atuado.

Todavia, aprofundando a reflexdo, é possivel afirmar que, como
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se procurava uma semelhanca entre o jornalismo impresso e o digital
em tempos atrds, faz-se uma leitura na rede tal qual era feita nos jornais
impressos. Logo, o processo de escanear é anterior a Internet. A pratica

deste habito esta ligada ao filtro visual trazido nas composicoes.

Ainda para Garcia (2006), o atual layout do jornal impresso da Fo-
Ilha faz referéncia ao jornal do futuro. O designer afirma a existéncia de dois
tipos de leitores de jornais: os que passam a vista em cima do veiculo para
filtrar asinformacdes que sdo de seuinteresse, e os que o [éem de forma mais
lenta. Ele continua, e diz que o novo layout procura facilitar a navegacao
pelos conteudos, acentuar a hierarquia das informagdes mais importantes,
utilizar algum efeito surpresa e valorizar os conteudos de investigacdo e de
andlise (http://www.mariogarcia.com/NeCase St.asp?Pageld=316, acesso

em 15/05/2007).

Lévy (1996, p.43) afirma que isso é apenas a continuidade de um
processo denominado por ele de “artificializacdo da leitura”. Segundo o
autor, tal processo acontece desde ainvencao dos “espacos em branco entre
os vocabulos, a pontuacao, os paragrafos, (...) a arte da paginacéao, (...) tudo
o que facilita a leitura e a consulta de documentos escritos”, o que origina

outros modos de se ler e compreender determinada informacao.

Dentre esses modos, pode-se dizer que a leitura no ciberespaco
se da de maneira mais rdpida que ao se ler algo impresso. As noticias que

importam ao leitor se relacionam, portanto economiza-se tempo.

Assim, as formas de escrever e ler sdo alteradas e se possibilita a
leitura e andlise de diferentes pontos-de-vista em relacdo a um mesmo
tema. E assim que ocorre a leitura do hipertexto. “Hierarquizar e selecionar
areas de sentido, conectar o texto a outros documentos, arrima-lo a toda
uma meméoria que forma como que o fundo sobre o qual ele se destaca e ao

qual remete, sdo (...) funcées do hipertexto informatico” (LEVY, 1996, p.37).

Mas, um outro questionamento deve ser levantado. Como se
observou anteirormente, Mario Garcia (2006) apontou as caracteristicas
principais do novo layout, e afirma em outra ocasiao - site da Folha de S.
Paulo (Folha Online Epecial - Novo Projeto Grafico 2006, acessado em
01/12/2007) sobre o novo projeto gréfico - que apds o aparecimento da

Internet houve mudancas nos habitos de leitura.

Deve-se observar, porém, que as caracteristicas apontadas por
ele - como a facilidade para navegar pelos contetudos, uma hierarquia
de infomacgdes mais visivel, a presenca de algum elemento surpresa e
a valorizacdo exclusiva de conteddos de investigacdo e andlise - sao

caracteristicas dos jornais impressos antes mesmo da existéncia da
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Internet.

E evidente que houve mudanca nos habitos de leitura, mas apontar
tais caracteristicas como algo que defina o “jornal do futuro”, é precipitado.
Em um ambiente hibrido, a forma de leitura se diferencia da leitura do
impresso porque cada meio possui uma linguagem prépria. No impresso, a
linguagem que pode sofrer alteracdo para adotar caracteristicas da leitura
do meio digital, é a visual. Porém, a leitura sempre é diferente de um meio
para o outro. Por mais que se busque uma proximidade entre os meios, ela

estard restrita a leitura da linguagem visual.

Ja leitura do texto ambiente digital é quase sempre diferenciada da
leitura feita no impresso, principalmente pela existéncia do espaco légico
e do atuado. Por mais que se queira deixar o texto igual nos dois meios, o
meio digital leva vantagem por possibilitar a relacdo entre o texto atual e

outros que se relacionam a este.

Neste trabalho, considera-se que a comparacao entre processos
de leitura, nao pode ser feita ignorando as caracteristicas dos meios. As
caracteristicas da linguagem hipermidiatica distanciam naturalmente o
jornalismo impresso do jornalismo digital. Porém, ainda tendo-se a idéia da
metafora como forma de orientacéo, tentar aproximar os meios é uma forma
de impedir o avanco das atividades na rede. Adotar-se a idéia da metafora

invertida, é subestimar o meio impresso como tal.

Como ja foi dito anteriormente, no ambiente hipermidiatico
o internauta ainda tem a possibilidade de atuar como co-autor. E o que
Alzamora (2004) caracteriza como uma mistura entre a comunicacdo
interpessoal e de massa as comunidades virtuais e weblogs. Tal caracteristica

abre espaco para que se perceba a interatividade existente no ambiente.

Deuze (2001) afirma que existem trés formas de interatividade na

Internet:

A | Navegacao interativa: caracterizada pela possibilidade de se ir para
uma préxima pagina, voltar para o topo da pagina ou utilizar as barras de

rolagem;

B | Interatividade funcional: percebida por meio da utilizacdo de links,

listas de discussao, opinides, etc; e,

C | Interatividade adaptativa: vista quando se utiliza salas de bate-papo
ou quando se pode personalizar o que se quer ler ou visualizar por meio de

escolhas quanto a assuntos ou cores e diagramacéo das paginas.

A partir dessa classificacdo é possivel perceber que a interatividade

na rede mundial de computadores é muito mais do que a publicidade de
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provedores da Internet apresentam a seus usudrios. A situacao se torna
mais critica, ainda, caso se pense na interatividade que os sites jornalisticos
vém disponibilizando para os seus leitores: geralmente nao ultrapassam as

enquetes com as alternativas de respostas “sim” ou “ndo”.

Santaela (2004, p.49) também aponta para a interatividade no
ambiente hipermidiatico. Para a autora, ha uma capacidade da linguagem
hipermidiatica de “armazenar informacdo e, por meio da interacdo do
receptor, transmutar-se em incontdveis versées virtuais que vdo brotando
na medida mesma em que o receptor se coloca em posicdo de co-autor”.
Essa, sem duvida, € uma das caracteristicas mais interessantes do ambiente
hipermidiatico, porém é necessaria uma maior disponibilidade do usudrio

para interagir com o meio da forma mais ampla possivel.

A partir da interatividade adaptativa, principalmente nas salas de
bate-papo, pode ocorrer alteracdo da escrita tradicional, uma vez que na
rede mundial de computadores novas formas de escrever se sobressaem
em relacdo ao que se tem como forma correta de escrita. Nao raro, imagens
e simbolos também sao utilizados de forma que substituem o que teria que

ser escrito.

2.3

O jornalismo digital

Diante da existéncia dos trés espacos, o jornalismo, ao ser inserido

no ambiente hipermidiatico, virou tema de discussodes profundas no campo
da comunicacdo. Nesse sentido, foi possivel perceber diferencas entre
jornalismo digital, jornalismo on line e webjornalismo, bem como fases da

implementacgdo desse jornalismo no meio digital.

2.3.1

O ponto-de-vista

dos autores

Para Joao Canavilhas (2001), o termo “jornalismo on line” esta
relacionado apenas a transposicao de todos os outros tipos de jornalismo
para a rede mundial de computadores, ou seja, essa classificacao tem a ver
com o que ser considera primeiro estagio do jornalismo na web, que de
acordo com Suzana Barbosa (2002) é conhecido pelos americanos como
shovelware. Nessa etapa, os recursos da web ndo eram aproveitados pelos
sites de noticias e o que se via era a reproducao total ou parcial do conteudo

do impresso.

Surge entdo a idéia de jornalismo na web como modelado a partir
do meio impresso, uma vez que toda a linguagem deste Ultimo é imitada na

rede: desde sua primeira pagina a segmentacao por cadernos especificos.
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Aidéiadojornalismo digital como cépia funciona desde o momento
que se tem um veiculo tradicional - no caso algum jornal impresso —
digitalizado e atuando na rede mundial de computadores. A partir do modo

como se lidava com o mais antigo, consegue-se lidar com o novo.

Sendo assim, no meio digital, adota-se a mesma idéia de
segmentacdo das noticias em “cadernos” especificos, a utilizacdo da home

page - primeira pagina — como a capa do jornal impresso.

E possivel perceber, na questdo do modelo-cépia, a idéia de que o
jornalismo digital partiu de um campo conhecido para um desconhecido
trazendo caracteristicas do primeiro campo, ndo atentando para o aspecto

multimidia do segundo.

Uma das primeiras pesquisadoras a respeito do jornalismo na web
no Brasil foi Luciana Moherdaui (1999). A autora tracou o perfil dos jornais
Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo logo no inicio de suas atividades na

Internet, a partir de 1995.

No caso da Folha de S. Paulo, a versao na Internet ganha o nome
de Folha Online e traz sinopses das reportagens do dia. Com esse dado é
possivel perceber que, arede, por se tratar de um novo meio de comunicacéo
que lida com a escrita - mas ndo é um meio impresso - necessita do
desenvolvimento de uma linguagem diferente da ja existente, possuindo
limitacdes técnicas ao que poderia existir ou ndo no ciberespaco naquela

época. No entanto, prevalecia a idéia da transposicdo de noticias.

Assim, a aplicacdo de recursos multimidia - tais como: imagens
em movimento ou utilizacdo de sons - eram pouco aproveitados ja que
a velocidade das conexdes era lenta. Portanto, o carregamento das
paginas deveria acontecer de forma a ndo incomodar o leitor que buscava
informacdes. Nessa época, nao existia ainda um manual que desse receitas
de como devia se comportar o texto ou a diagramacdo de um jornal na web.
O que havia era uma transposicdo do material impresso para o meio digital

sem uma preocupacao de encarar a Internet como uma outra midia.

Para Moherdaui (1999) a principal diferenca entre o jornal impresso
e o digital dizia respeito ao design das publicacdes. Por causa da diferenca
de linguagens entre os meios, o aspecto visual era alterado, uma vez que
“é preciso ferramentas proprias para navegar no ciberespaco” (http://www.
bocc.ubi.pt/ pag/_texto.php?html2=moherdaui-lucianajornalismo-online.
ht ml. Acesso em 03 de junho de 2007), mas sempre se tinha como referéncia

o0 meio impresso e as limitacdes ténicas impediam a reproducao perfeita.

Apoiada nas idéias de Luciana Mielniczuk (2001), Barbosa (2002)

continua sua descricdo quanto as fases do jornalismo na Internet.
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De acordo com as autoras, o segundo estagio é caracterizado pela
necessidade percebida por parte dos grupos jornalisticos de que para
chamar atencdo na web é necessdrio a producao de conteudos exclusivos,
na tentativa de criar um costume no leitor de acessar a noticia na rede
mundial de computadores. Apesar de ja haver uma iniciativa no sentido
de uma producdo independente da feita para o jornal impresso, essa etapa
ainda é caracterizada pela cépia de um modelo, uma vez que ainda reproduz

a linguagem impressa, seja por meio do texto ou pelo visual.

A terceira fase, de acordo com Mielniczuk (2001), diz respeito
a entrada de empresas da drea de telecomunicacbes e comunicagdo
tradicional do jornalismo na rede. Nessa etapa, o jornal ndo é apenas uma
reproducédo do impresso, € uma outra coisa, com caracteristicas e linguagem
da web. E o que se chama de webjornal, caracterizado ainda por uma maior
velocidade nas conexdes, conseqlientemen-te um maior fluxo de dados nas

transmissoes e, ainda, um maior numero de leitores.

Barbosa (2002), apesar de apontar os estdgios de acordo com o
pensamento de Mielnizuck (2001), ndo concorda com a denominagdo da-
da por esta a terceira fase. Para a primeira, o webjornalismo ndo pode ser
concebido como tal porque ainda traz a metafora do impresso e torna o
termo muito abrangente, uma vez que diz respeito ao jornalismo feito para

revistas, portais e até para TV no espaco da rede.

Ja Canavilhas (2001) concorda com Mielniczuk (2001), e afirma
que o webjornalismo pode ser construido por meio da utilizacao de texto,
som e imagem, aproveitando todos os recursos que a rede disponibiliza

originando assim a webnoticia.

E importante lembrar que, apesar dos conceitos de jornalismo aqui
apresentados sempre estarem relacionados a um estagio de evolugdo dentro
da rede, eles podem coexistir sem problema algum, afinal a Internet é um
ambiente ainda sem regras, e ndo existe um modelo fixo, predeterminado, a

ser seguido.

Este trabalho também tenta dar sua contribuicdo quanto a
conceituacdo do jornalismo na web. Primeiro é necessdrio caracterizar o
que viria a ser jornalismo digital. Pela concepcao da palavra, digital é algo
relacionado a numeros. Dessa forma, tem-se que, jornalismo digital seria o
jornalismo transformado em nimeros. Como se sabe, quando determinado
produto é digitalizado, ele é transformado em um cédigo de numeros
binarios para ser visualizado nos computadores. Portanto, o jornalismo
digital é a atividade que compreende a utilizacdo do computador para
producao ou leitura da noticia, ndo sendo necessario que esta informacéo

seja produzida ou esteja na Internet para ser classificada como tal. Ela pode
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estar em um CD-ROM, ou em algum outro tipo de arquivo de computador.

Discorda-se, portanto, do conceito dado por Barbosa (2002, p.11),

no qual afirma que o jornalismo digital é

uma nova modalidade de jornalismo que podemos
definir, preliminarmente, como: toda a produc¢édo dos
eventos cotidianos estruturada segundo principios
especificos ao ambiente das redes telematicas por
onde circulardo os contetdos, veiculados a partir de
diferentes formatos e com atualizagcdo continua.
Essa definicdo tem mais a ver com o que se considera jornalismo on
line neste trabalho, considerado como qualquer forma de jornalismo digital
disponivel na Internet, ndo interessando se é cépia de um outro material ja

existente ou nao.

Nesse caso, discorda-se do conceito de Canavilhas (2001) ja
explicitado anteriormente. Nesse tipo de jornalismo, a noticia fica acessivel
24 horas por dia, por tempo indeterminado, permitindo a mobilidade do
usuario para ter acesso a informacao. Tal classificacao também é feita tendo
como base o conceito de on line, segundo o qual significa “conectado direta
ou remotamente a um computador e pronto para uso (diz-se de sistema,
equipamento ou dispositivo)” e ainda “disponivel para acesso imediato
por um computador (diz-se de dado ou arquivo)” (http://houaiss.uol.
com.br/busca.jhtm? verbete=on+line &stype=k&x=14&y=2 . Acesso em

04/06/2007).

Entende-se aqui, e concorda-se com os conceitos dados por
Canavilhas (2001) e Mielniczuk(2001) que webjornalismo é o um novo
jornalismo produzido exclusivamente para Internet utilizando os recursos

disponibilizados pelo meio.

Desse modo, pode-se perceber que tanto o jornalismo on line
quanto o webjornalismo sdo tipos de jornalismo digital, uma vez que
se tornaram numeros binarios. E possivel perceber ainda que todo
webjornalismo é jornalismo on line - uma vez que estd dentro da rede
mundial de computadores e permite o acesso a seu contelido a qualquer
momento de qualquer teminal ligado a rede mundial de computadores -,

porém, nem todo jornalismo on line é webjornalismo.

Barbosa (2002) continua identificando os estdgios do jornalismo

digital, dessa vez, de acordo com Pavlik (2001) e Silva Junior (2000/2001).

O primeiro também acredita na existéncia de trés fases do
jornalismo on line: a fase de transposicdo, caracterizada pela entrada do

impresso na Internet; a fase da agregacdo, quando alguns recursos da
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web sdo aproveitados e ha a producao de conteldos originais; e, a fase da
exclusividade, quando surge algo totalmente mergulhado na linguagem da

rede, ou seja, com um conteudo totalmente exclusivo.

O segundo nomeia os trés estdgios de: transpositivo, asseme-
lhando-se ao impresso; perceptivo, quando os veiculos percebem alguns
recursos disponibilizados pela web; e, hipermidiatico, quando se atenta para
a exploracdo da Internet de forma eficiente, aproveitando-se do ambiente

de convergéncia, disseminando o produto em varias plataformas.
2.3.2
Por uma outra proposta de classificacao
das fases do jornalismo digital
Como se pode perceber, os autores sempre procuram identificar
trés fases. Neste trabalho, far-se-a uma classificacdo em relacdo a esses

estagios levando-se em consideracdo o aspecto visual e a utilizacdo de

recursos multimidia nos sites de noticias.

As descricoes feitas pelos autores em seus estudos, permitiram
que o autor deste trabalho identificasse cinco estagios de evolucdo do
jornalismo digital: transposicdo incompleta, transposicao plena, multimidia

incompleta, multimidia inteligente e reposicdo.

A etapa de transposicao incompleta resgata a idéia da cépia de um
modelo, no entanto, acredita-se que em um primeiro momento o que foi
transposto para a rede mundial de computadores estava mais relacionado
ao texto que ao aspecto visual do jornal, uma vez que a utilizacdo de recursos
graficos era limitado pela velocidade das conexdes em uso no Brasil. A
composicao visual possuia muito texto e pouca imagem. Nesse sentido, os
infograficos ja existentes no jornais impressos eram pouco aproveitados na

rede, e as fotografias ndo eram exploradas.

A transposicdo plena acontece a partir do momento em que a
velocidade no fluxo de kilobytes permite o melhor aproveitamento dos
recursos visuais existentes no impresso, que podem agora ser explorados na
rede mundial de computadores. Arquivos de tamanhos maiores podem ser
carregados de forma mais rapida e, ai sim, ha a proximidade entre os meios

impresso e digital principalmente quando se trata de suas diagramacoes.

O estdgio caracterizado como multimidia incompleta, diz respeito
a utilizacdo dos elementos existentes no meio impresso, tais como texto,
fotografias e infograficos, aliados a utilizacdo de videos e sons. Porém, esses
recursos eram - e em alguns casos ainda sao - utilizados de forma confusa,

pois era possivel ler e ouvir a mesma noticia, ou ainda, assistir ao video com
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o0 mesmo texto. Nesses casos, a noticia se torna redundante e manifesta
a incapacidade de pensar o meio digital como um meio de integracdo de

linguagens.

A fase de multimidia inteligente’ é o caminho para a qual o
webjornalismo estd se dirigindo. Em tal estdgio, os multiplos recursos
dialogam de forma a enriquecer a informacéo e ndo apenas repetir a noticia
em varios formatos. Ao se ler uma reportagem, pode-se ter acesso ao audio
de entrevistas que foram importantes na construcdo do texto final, ou ain-
da a videos que comprovam o que estd escrito, como por exemplo quando
se trata de um assunto ligado a corrupgdo e se tem as imagens do flagrante.
Nao ha uma preocupacdo em se aproximar do jornalismo impresso e ainda
se desenvolve uma linguagem visual prépria. E nessa fase do jornalismo digi-

tal que realmente se utiliza os recursos disponibilizados pela hipermidia.
De acordo com Canavilhas (2001, p. 70)

A introducdo de novos elementos ndo-textuais
permite ao leitor explorar a noticia de uma forma
pessoal, mas obriga o jornalista a produzila sequndo
um guido de navegagao andlogo ao que é preparado
para outro documento multimédia. O jornalista passa
a ser um produtor de contetdos multimédia de cariz
jornalistico - webjornalista. Por sua vez, o utilizador
do servico ndo pode ser identificado apenas como
leitor, telespectador ou ouvinte ja que a webnoticia
integra elementos multimédia, exigindo uma“leitura”
multilinear.

O autor ainda aponta os recursos que podem ser usados pelo
webjornalista na composicdo do texto-noticia. O primeiro deles sao
as hiperligacdes ou links. Tais recursos sdo utilizados em textos longos,
possibilitando o acesso a outras informacgdes que dizem respeito a noticia
que é lida. A noticia “plus”’? pode estad dentro ou fora8 do site visitado e

permite a orientacao do leitor dentro da rede.

Um outro recurso que pode ser utilizado sdao os videos. Porém
devem ser complementares a noticia, ou utilizados quando o que se tem
a dizer é um texto muito longo. Podem ser usadas, ainda, simulacdes de

situagdes que aconteceram — mas nao se tem registro visual, como em caso

11 Um exemplo de site que ja se encontra na fase de multimidia inteligente eé o Clarin

(www.clarin.com) da Argentina, onde é perceptivel o aproveitamento dos recursos da
Internet e se trabalha a idéia da multilinearidade da leitura.

12 Designacdo dada pelo autor desta dissertacdo na tentativa de explicitar o quédo
acessoério pode ser a noticia relacionada ao hiperlink. As noticias na web geralmente
ndo se complementam, mas se repetem.
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de acidentes aéreos, seqiiestros, etc — por meio da utilizacdo do programa
de computador Macromedia Flash. Esse programa pode ser utilizado ainda
para construcao de graficos e tabelas de forma que auxiliem o internauta na

leitura do texto.

Por fim, Canavilhas (2001) tenta definir situacdes nas quais
o audio pode funcionar como aliado. De acordo com ele, quando
a noticia tiver um carater emotivo em alto grau, pode-se colocar
o recurso como forma de flagrar tal emocdo nos entrevistados.
Esses elementos contribuiem para a uma nova forma de construir a na-
rrativa jornalistica, uma vez que trabalha com recursos diversos e nao

apenas textuais.

A etapa de reposicao é uma fase mais relacionada ao jornalismo
impresso que necessariamente ao jornalismo digital. Porém, é a partir deste
ultimo que se interfere no primeiro. Esse processo pode ser caracterizado
como a volta do que foi transposto, principalmente no que diz respeito a
linguagem visual, e é o tema investigado neste trabalho: a influéncia da
Internet no projeto grafico do jornal. Para Barbosa (2002, p. 17) “a prépria
disposicdo visual dos conteudos nos suportes tradicionais vem sendo
afetada, com o surgimento de padrées de diagrama¢do que emulam sites

da Web”.
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3
Dissecando as Folhas
Os espacos da Folha de S. Paulo

A Folha de S. Paulo apresenta-se de trés modos: a Folha de S. Paulo
impressa, a Folha de S. Paulo em versao digital (com o mesmo contetdo
escrito do impresso e com o endereco www.folha.com.br/fsp) e a Folha

Online (FOL)3.

Assim, tém-se a versao impressa, a versdo digital e a versdo on line
da Folha. Tal classificacao e diferenciacdo entre a digital e a on line foi feita

tendo como base os conceitos trabalhados no capitulo 2.

No entanto, entendeu-se nesta pesquisa que como a Folha do
enredeco www.folha.com.br/fsp apenas reproduz o material escrito - nao
utilizando a linguagem hipertextual, a ndo ser por meio de links que levam
a textos dentro do proéprio site -, optou-se por chama-la aqui de versao
digital - pois se seu conteuddo fosse colocado em um cd-rom seria acessado

da mesma forma.

Assim, como a Folha Online utiliza mais recursos e é denominada
dessa forma, optou-se por ndo se fazer uma outra classificacdo a fim de se

evitar equivocos.

Atentando para tais versbes e observando-se que a pratica
hipertextual ndo é novidade, ndo se poderia pensar a existéncia dos espacos

caracteristicos do hipertexto como presos ao ambiente on line.

Fez-se uma relacdo e percebeu-se que o meio impresso também
pode ser possuidor dos trés espacos, embora limitados quando comparados

ao ambiente hipermidiatico.

O objetivo desse capitulo é mostrar a analise feita dos objetos de

estudo a partir da idéia do espaco l6gico, visivel e atuado.

Nesse sentido, acredita-se ser de maior importancia, o estudos
dos dois ultimos espacos, uma vez que o primeiro tem mais relacdo com
a arquitetura e engenharia da computacdo do que necessariamente com
a area de comunicacdo social. No entanto, ndo se deixou de observar
algumas caracteristicas que dizem respeito ao espac¢o l6gico nos objetos

em estudo.

13 Antes de dar inicio ao capitulo 3, algumas consideracdes para um melhor
entendimento do texto: 1) Nos anexos ha modelos de cada veiculo analisado
sdo colocados a apreciacao do leitor para a conferéncia das caracteristicas
apontadas. 2) Cada modelo é apresentado contendo a primeira pagina
do veiculo e um texto interno correspondente. 3) Caso o texto fale sobre
alguma imagem que nao esta disponivel ao lado dele, pede-se que os
modelos sejam observados.
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Ao se refletir sobre o espaco visivel, analisou-se o conteldo visual
de exemplares dos trés veiculos e comparou-se com o aspecto visual do
jornal antes da data das mudancgas (21/05/2006). Trabalhou-se com os
exemplares das trés versdes do periodo de 09 de dezembro de 2007 a 15 de
dezembro do mesmo ano' - logo apds a coleta de referencial teérico desta
dissertacdo — e com as primeiras capas da versao impressa do material do
periodo de 14 de maio de 2006 ao dia 20 de maio do mesmo ano (um dia

antes das alteragdes) e suas reportagens digitalizadas.

Decidiu-se trabalhar principalmente com as capas dos jornais e su-
as reportagens internas que estavam presentes em manchetes e chamadas
na primeira pagina. A idéia é aplicar na pesquisa o conceito de link e até
de usabilidade existentes nas paginas da rede mundial de computadores.
A capa da versao impressa foi o filtro para a coleta de material do jornal

impresso, digital e on line.

No entanto, o que se percebeu foi que, quando ha um projeto
grafico especifico para o material impresso e um outro para o material on
line, as variagdes visuais ficam a cargo das imagens utilizadas, pois o projeto,

no que diz respeito a utilizacao de cores e tipologia, é sempre respeitado.

Assim, ao se ter os projetos graficos em maos - como foi o caso
deste trabalho -, a data da coleta do material ndo é importante desde que

se leve em consideracdo a data do emprego de tais projetos.

O que se fez foi conferir no material coletado se a proposta dos
projetos gréficos estava sendo respeitada a fim de se evitar algum equivoco

durante a pesquisa.

Em relacdo ao espaco atuado indentificou-se como pode acontecer
ainterecaodointernautaouleitor com os veiculos em questdo. Assim, sentiu-
se a necessidade de se diferenciar os sites de noticias que se relacionam

com os objetos deste estudo: weblogs, portais e sites de noticias em geral.

No final do capitulo foi elabora um quadro a fim de melhor se

visualizar os resultados da analise de acordo com cada espaco.

Antes, porém, é necessario apontar como acorre a convergéncia

das midias nos objetos em questao.

14 E preciso justificar a escolha dos exemplares pés-mudancas: como a Internet é
um ambiente no qual novas tecnologias sdo colocadas a disposi¢cdo dos usuarios,
preferiu-se coletar o material digital o mais préoximo possivel da data de entrega da
dissertacdo a banca, pois ao longo dos meses de pesquisa, alteracdes significativas
foram feitas no Folha On Line - tais como: implantacdo de podcasts e uma sessao
chamada de multimidia e um novo projeto grafico para o site — que poderiam
interferir nas andlises desta pesquisa.
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FIG. 3.1 Folha de S. Paulo. 12/12/2007.

e FOLHA DE SPAULO

dlassificados ¥,

FIG. 3.2 Folha de S. Paulo digital. 12/12/2007. §&

multimidia

play Romario foi contratado como
técnico e jogador do Vasco
'v - s ‘ Os jornalistas Eduardo Vieira da Costa e José

. Y| Ricardo Leite trazem os principais destaques
i W | do Esporte.

FIG. 3.3 Folha Online. Multimidia.

PODCAST

ILUSTRADA
Sylvia Colombo fala sobre cantora Chavela Vargas

BARBARA ABRAMO
Periodo da lua nova comega hoje

SONINHA
Com dinheiro as coisas realmente funcionam?

FIG. 3.4 Folha Online. Audio.

3.1

A convergéncia das midias na Folha

A andlise da convergéncia midiatica foi foi feita no sentido se
observar como as midias interagem dentro do ambiente onde os veiculos

se instalam.
A versao impressa

Na Folha impressa, o que se percebe é um didlogo entre imagem
e texto e nada além disso. Apesar da tentativa de inovacdo por meio da
utilizacdo de fotografias, infograficos e cores, ndo hd como ter uma

convergéncia mididtica pela prépria natureza fisica do veiculo.

Ao se fazer uma comparagdo com a versdo antes das alteracdes
visuais, o que se percebe é que as imagens ganham importancia apds a

data, assim como a utilizacdo das cores no material em questao.
A versao digital

Em relacdo a sua versao digital, o que ha de convergéncia na
Folha de S. Paulo é apenas a reproducdo do material impresso no ambiente

digital.

O impresso adentra a rede mundial de computadores mas nao
ganha caracteristicas préprias a partir desse encontro: o texto é o mesmo e

o aspecto visual da versdo digital, pelo menos da capa, procura imita-lo.

Essaéaconvergéncianaqual oimpressodeterminaas caracteristicas
do veiculo e a Internet pouco contribui na sua construcéo (figura 3.1 e

figura 3.2).
A versao on line

Na Folha Online é possivel identificar um esforco de se trabalhar
com as linguagens dos diversos meios (figura 3.3). Na sua versao on line, a
Folha tem uma area denominada multimidia. Entretanto, ndo se consegue

estabelecer um didlogo entre as vérias linguagens.

A utilizacdo de videos nada mais é que a aplicacdo da linguagem

audiovisual e até mesmo da linguagem do telejornalismo subaproveitada.

O uso de dudio (figura 3.4) também deixa a desejar. O que ha é a

tentativa de aplicacdo da linguagem radiofonica.

E possivel perceber a existéncia de uma convergéncia, mas as midias
continuam com suas caracteristicas originais, o que faz pensar a respeito
da necessidade desses elementos no veiculo em questdo: se o ambiente
é outro, a linguagem usada deveria ser uma que se encaixe de modo mais

eficiente. Caso nédo se tenha esse como o objetivo da aplicagcdo dos recursos
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Marcos Valério tentano STJ
extinguir punicdo de 2003

Publicitéri

pri

Para quem quer
parque aquaticg

Valor de penhora
quitou divida,
afirma advogado

DAREPORTAGEMLOCAL

0 advogado Marcelo Leo-
nardo, que defende Marcos
Valério no processo criminal
domensalio, diz que o publi-
citério ndo fez nenhum de-
sembolso para liquidar a di-
vida com o INSS (Instituto
Nacional do Seguro Social).

“A quitagio da divida ndo
foi decorrente de nenhum
Tecurso dele”, diz. “No pro-
cesso de execugdo fiscal pro-
posto pelo INSS contra a
DNA, Valériae os dois sécios,
houve um depésito judicial
que foi objeto de uma penho-

FIG. 3.6 Folha de S. Paulo. Texto [+].

ra no inicio da ag&o”, explica
oadvogado.

[Essa penhora, segundo ele,
correspondia a créditos da
DNA que atingiam R$ 10,9
milhdes. “Os recursos pe-
nhorados eram suficientes
para cobrir adivida”, diz.

Em maio de 2006, Valério
pediu para converter o valor
da penhora em pagamento
para quitagio da divida com
0 INSS. A conversio foi acei-
ta pelo juiz da 23? Vara Civel
Federal de Belo Horizonte.

0 s6eio Rogério Livramen-
to Mendes sustentou no pro-
cesso ndo possuir bens e que
sua fungao era “sanear as fi-
nancas da DNA”. Por suavez,
Francisco Marcos Castilho
disse “ndo saber como se da-
va a contratacao das pes-
soas” naagéncia. (Fv)

RECINENTL = AEGVTORYD-

FIG. 3.7 A complexa estrutura da pdgina medieval.

multimidia, eles apenas funcionam como elementos que demoram para ser

carregados e atrasam a leitura da pagina.
Observacoes

Por fim, pode-se dizer que, quando a convergéncia das midias é
percebida na Folha de S. Paulo - on line ou digital - ela se d4 de modo a
conservar as caracteristicas da midia de origem, ou seja, para a Folha
digital, a Folha impressa é o modelo e na Folha Online o video e o dudio sdo
aplicados de forma que ndo se tornam essenciais para o que é lido. Eles sdo

apenas acessoérios do texto escrito e por isso se tornam redundantes.

3.2
Espaco logico

A versao impressa

Se o espaco logico diz respeito a estrutura dos links, a Folha de
S. Paulo impressa procura dispor aos leitores, de acordo com seu projeto
grafico, textos que se assemelham aos links existentes no hipertexto

digital.

O jornal disponibiliza, em regides proximas as noticias, mais
informacoes relacionadas a elas (figura 3.5 e figura 3.6). No projeto grafico

estd assim escrito:

[+] Saiba mais: apresenta com profundidade outros
aspectos da noticia; [+] Entenda [+] Memdria:
explicam de maneira didatica pontos complexos
e historicos relacionados ao fato; [+] Analise [+]
Opinido: especialistas examinam e discutem o
impacto da noticia, com independéncia critica e
partiddria; [+] Outro lado: apresenta outras versées
do mesmo fato, pelas pessoas envolvidas, conforme
a regra editorial da Folha de preservar a pluralidade
de opinibes (Folha Online - Especial Novo Projeto
grafico, 2006).
Tal pratica ndo é novidade quando se trata de papel. Scolari (2004)
mostra por meio de uma figura (figura 3.7) , que no periodo medieval,
portanto antes da invencao da prensa, ja se aplicava pratica semelhante,

embora nao se tentasse imitar qualquer outro ambiente comunicacional.

Nesse sentido, se é pratica anterior a existéncia da Internet, o que
se observa é que, na realidade, o ambiente hipertextual foi que aplicou
técnicas anteriormente utilizadas. Nao ha uma aplicacao no impresso do
que é feito no digital, o que ha é um aparente resgate de praticas, talvez,

esquecidas.
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Em Sao Paulo, Alckmin cai e disputa
lideranca com Marta

Painel

Alckmin vence em simulacdo de 2° turno

Decisao de PSDB ¢ DEM também depende do PT

Resultado das eleicdes petistas fortalece Marta

Janio de Freitas: Mofives da guerra_

Partidos: Cardozo libera voto em 2° turno do PT

Ministro do PT ¢ maior adversério do PSDB em BH

Crivella, Frossard e Montes aparecem empatados no Rio
Radialista se destaca na disputa em Salvador

Em Porto Alegre, Fogaca e Olivio Dutra disputam lideranca
Tucano seria reeleito no I° turno em Curitiba

Casal Amin estd  frente na disputa em Florianépolis
Moroni Torgan lidera a disputa para a Prefeitura de Fortaleza
Em Recife, Mendonca Filho e Cadoca sio os mais citados
Lula libera R$ 12 mi para o samba do Rio

Rio Sdo Francisco: Leticia Sabatella visita bispo em greve de
fome e critica Lula

FIG. 3.8 Folha digital. Links do hipertexto.

noticias

09/12/2007

12h37 Governo turco prepara anistia para rebeldes curdos

12h19 Politica externa argentina mais ativa é melhor, diz Amorim

12h01 UE e Africa véo fechar acordo para uma nova relacdo politica e econémica
11h25 Oprah Winfrey faz viagem em apoio a Obama nos EUA

11h06 Brown exige libertacdo de cinco briténicos sequestrados no Iraque

10h52 Brasileiro enviado a Mianmar pela ONU apresenta relatdrio sobre pais
10h44 Ird estuda voltar a conversar com os EUA sobre seguranga no Irague

10h26 Chefe do Estado-Maior dos EUA visita Israel

10h18 Atentado mata chefe da Eol(cla iraquiana em Hilla
10n08 Cristina Kirchner assume com desafio ao género

FIG. 3.9 Folha Online. Hipertexto.

Observou-se ainda que no ambiente impresso ndo pode se aplicar
aidéia de rizoma, porque embora se tente utilizar o método do hipertexto a
informacao sempre vai ter um inicio - no caso o texto principal - e é a partir
dele que as informacgdes [+] podem ser lidas. Isso quer dizer que existe uma

hierarquia, o que vai contra o conceito de rizoma.
A versao digital

Na verdade, o que a versado digital faz é aplicar em seu espaco l6gico
aquilo que o espaco visivel do impresso tenta fazer por meio da utilizacdo
de vdérios textos relacionados a noticia principal: utilizar a linguagem

hipertextual.

O espaco légico da Folha digital pode ser observado por meio dos
links que levam aos cadernos listados ao lado esquerdo da tela e por meio

dos links relacionados as noticias da primeira pagina dessa versao.

Na sua area interna, a Folha digital utiliza links em forma de indice
(figura 3.8) e que levam o leitor para o texto correspondente. Nada além
disso, ou seja, espaco légico é aproveitado, mas adota a idéia de link de
forma limitada. Nesse caso, o link s6 serve pra ligar o texto a outro texto que
também existe no jornal impresso. E uma visdao bem antiga a respeito de

como se aproveitar os recursos do hipertexto.
A versao on line

A utilizacdo de links na versao on line é sem duvida a mais
abundante em os trés veiculos analisados. Ha links para quase todas as
noticias principais dos mais variados cadernos. Nao ha texto na pagina que

néo leve a informacdo a qual se refere.

O espaco légico é bem aproveitado, no entanto, a quantidade de
informacao disponibilizada, pode desorientar o internauta e atrapalhar a
sua atuacdo dentro do site. Nesse caso percebemos que o espaco légico

interfere no espaco atuado.
Observacoes

O espaco visivel do impresso tenta parecer possuidor de um espacgo
l6gico caracteristico do hipertexto digital, onde ha mais liberdade para
conexdes, ndo sendo necessario que as noticias estejam em um mesmo

campo visual para serem acessadas.

3.3
Espaco Visivel

O espaco visivel ndo pode ser estudado sem se fazer uma relacao
com os outros espacos. A utilizacao dele esta ligada ao que permite o espaco

I6gico, e é por meio dele que o espac¢o atuado pode se manifestar.
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O espaco visivel tema ver com o design gréfico aplicado aos veiculos
em analise. Portanto, é necessdrio que se apresente ao mesmo tempo em
que se expde a andlise, as caracteristicas dos elementos visuais que foram

considerados como constituintes desse espaco.

De ante mao, adotou-se como elementos para andlise a imagem
- fotografia, infograficos e tipologia -, as técnicas visuais relacionadas a
teoria da Gestalt - contraste, alinhamento, repeticao e proximidade - bem
como elementos bdsicos da comunicacdo visual - conceituais, visuais e

relacionais.

Logo, é preciso que se discuta um pouco arespeito de tais elementos

antes de aponta-los nos objetos em questao.
3.3.1
A imagem
Neste trabalho, preferiu-se tratar o conceito de imagem sem se
aprofundar muito em questdes como matrizes da linguagem (SANTAELLA,
2001) ou em definicOes a respeito de icone, indice e simbolo da semidtica

peirciana™.

Procurou-se definicdes mais ligadas ao objetivo desse estudo, que
seria compreender a imagem fugindo de defini¢ées circulares e percebendo o
que se tem como imagem na pratica. Entao, primeiro apresentam-se conceitos
e depois apontam-se os tipos de imagem encontradas nos veiculos estudados

na pesquisa.

A primeira questdo observada é que a imagem é geralmente tratada

como uma representacdo visual de algo que ja existe ou é imaginado.
Para Silvia Laurentiz (2004, p.01)

imagens sdo signos que representam através de uma
consciéncia mediada e sintetizadora, e se fundam
pelas relacées de similaridade com seu objeto
dindmico.

Marine Joly (2005, p.13) segue na mesma linha de pensamento:

compreendemos que indica algo que, embora
nem sempre remeta ao visivel toma alguns tracos
emprestados do visual e, de qualquer modo,
depende da producdo de um sujeito: imagindria ou
concreta, a imagem passa por alguém que a produz

ou reconhece.

15 E evidente que é interessante saber tais conceitos quando se trata de imagens. Nesse
sentido, ha varios livros que os fazem de forma competente, tais como SANTAELLA
(1983), NOTH, W. (1995).
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Ou ainda,

um objeto segundo com relagdo a um outro que ela
representaria de acordo com certas leis particulares

(idem, ibdem, p. 14).

Apenas com estas definicbes ja se chega ao que Santaella e N6th
(1998) chamam de dominios da imagem: imagem como representacdes visuais
- pintura, fotografias, imagens do cinema, televisiva, infograficos, ilustracdes
etc., que sao os tipos de imagem que interessam a este estudo - e o dominio

imaterial das imagens — sonhos, fantasias e outras representacdes mentais.
De acordo com Flusser (1985, p.07)

imagens sao superficies que pretendem representar
algo. Na maioria dos casos, algo que se encontra
la fora no espaco e no tempo. As imagens sao,
portanto, resultado do esforco de se abstrair duas
das quatro dimensées espdcio-temporais, para que

se conservem apenas as dimensées do plano.

Como se pode ver pelas defini¢cdes dos autores, imagem sempre esta
relacionada ao que os olhos véem ou ao que a cabeca imagina. Ao se observar
mais detalhadamente o conceito de imagem para Flusser (2005) associa-se
o conceito imediatamente a fotografia, podendo-se considerar imagem e

fotografia como sinénimos.

O autor ainda aponta caracteristicas que sao proprias das imagens:
“imagens oferecem a seus receptores um espaco interpretativo: simbolos
‘conotativos”, “imagens sdo mediacdes entre homem e mundo” e chega a
afirmar ainda que se vive em uma época na qual se confia nas imagens tanto

quanto se confia nos préprios olhos.

Como foi dito no primeiro paragrafo, o objetivo deste trabalho néo
é estudar semiodtica e imagem, mas determinar o que foi considerado como

imagem durante a pesquisa.

Logo, procura-se trabalhar com imagem como representacao visual
adicionando ao que se considera esse tipo de imagem, a imagem da palavra,
geralmente esquecida por quem estuda o tema. Acredita-se que o texto, ao
ser escrito, ganha visibilidade e conseqlientemente também passa a ser uma

representacéo visual.

Identificou-se 3 grupos de representagdes visuais no material coletado:

1) fotografia; 2) infograficos e ilustracdes; e, 3) aimagem da palavra (tipologia).
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3.3.1.1
A fotografia
A fotografia é aimagem por exceléncia. Ndo resta duvida quanto a sua

condicdo:

uma fotografia ndo apenas excita uma imagem
mental por sua aparéncia visivel, mas permite que
facamos uma conexdo dtica dela com o objeto que
estd fora dela, e vem referenciar. Isto faz da fotografia
um indice, pois aponta para seu objeto, e tenha um
icone incoprorado, que causara na mente de quem
interpreta uma imagem semelhante (Peirce apud
Silvia Laurentiz, 2004, p. 01)

Como se pode perceber, ndo ha como explicar a fotografia sem
se recorrer aos conceitos semidticos. No entanto, explicar cada um desses
conceitos nao é objetivo deste trabalho. Acredita-se que as caracteristicas da
fotografia apontadas por Flusser (1985) estdao mais de acordo com a proposta

deste trabalho.

Para Flusser (1985), a fotografia pode ser inserida dentro da idéia de
“imagem técnica”, caracterizada pela producao por meio de aparelhos, por

sucederem “textos altamente evoluidos” e por serem “pds-historicas”.

Aparece aiaidéiade que existemimagens pré-fotograficas, fotograficas
e pos-fotogréficas. E assim que Santaella (1998) classifica as fases da evolucdo da
imagem. O pré-fotografico corresponde as pinturas, gravuras, aos desenhos etc.
O fotografico passa a existir a partir do momento em que ha uma relacao entre
a imagem e o objeto que ela representa, o que significa agrupar a fotografia, o
cinema, a tv e o video, enfim, imagens da midia'® em geral, nesse grupo. O pos-
fotografico se refere as imagens originadas com a ajuda do computador, e aqui

se enquadram os infograficos.

O que interessa a esse estudo sdo as imagens fotograficas e pos-
fotograficas, em especial as fotografias de jornais e os infograficos que também

estdo presentes nos perioddicos.
De acordo com Barthes (2002: 325),

a fotografia de imprensa é uma mensagem. A
totalidade dessa mensagem é constituida por uma
fonte emissora, um canal de transmissdo e um meio

receptor.

Para ele, a fonte emissora é a redacdo do jornal. O receptor é o leitor. E

16 Imagem de midia é conceito apontado por Martine Joly (2005).
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LulaeA]ckminpartempara o canal sao as mensagens trazidas pelo meio impresso'.
oataqueno primeirodeba

Essas mensagens merecem um estudo mais detalhado, pois sao

vy petista dizaue 'SP inici Jeriodduty

compostas por duas estruturas heterogéneas: uma constituida por palavras, e
outra pela fotografia e suas “linhas, superficies e tonalidades” (Idem, Ibidem:
326). Esta ultima possuidora de um carater denotativo — por causa da analogia
em relacdo a realidade — e um carater conotativo — caracterizado pela leitura
feita pela sociedade a respeito do que é mostrado, levando em consideracédo a
subjetividade dos individuos, obrigando-os a decifra-la.

Os processos de conotacao da imagem fotografica sdo um dos temas
mais discutidos por Barthes (Idem, Ibidem: 330). De acordo com o pensador,
existem seis processos capazes de conotar uma fotografia. O primeiro delas
é a trucagem, que consiste na manipulacdo de fotos originais criando uma
montagem entre imagens com um significado que vai além da analogia que
se quis criar.

Na Folha de S. Paulo impressa, esse processo é geralmente aplicado

em periodos de eleicdes, quando se colocam candidatos “frente a frente” por
meio de montagens como acontece na figura 3.10.

Terremoto causa 12 morte no’pais O segundo processo descrito pelo autor é a pose, caracterizado pela

‘Tremor em Iacarambi (M), de 4, ala Richter, de s

preparacdo do sujeito representado na foto para uma conotagao que posa ser
dada a seus gestos no momento em que tal foto foi criada (figura 3.11).

O terceiro processo (figura 3.12) é dado por meio dos objetos
presentes na fotografia. “Objetos sdo indutores correntes de associagcdes de
idéias (biblioteca-intelectual), ou de uma maneira mais obscura, verdadeiros
simbolos (...)" (Idem, Ibidem: 331).

O processo de numero quatro recebe o nome de fotogenia (figura
3.13), caracterizado pelo “embelezamento” da imagem por meio de técnicas
de iluminacdo ou impressdo. Esse processo, na atualidade é aplicado em
quase todas as fotos jornalisticas, uma vez que quase sempre é necessario um
acabamento digital a foto.

Existem ainda outros dois processos denominados estetismo -
“quando a fotografia se faz pintura”(ldem, Ibidem: 332) — e sintaxe — quando
varias fotografias se constituem em seqiiéncia.

Observando o material coletado para esta pesquisa é possivel

afirmar que todos esses processos apontados por Barthes (2002) podem ser

WOTTO QUILDS A MENOS

B

FIG. 3.13 Folha de S. Paulo. Fotogen encontrados em alguma resportagem da Folha de S. Paulo impressa. Ao que

diz respeito a sua versado digital e on line, o que se observa é que a fotografia é

recurso pouco aplicado e na maioria das vezes fica restrito a Home Page (pagina

17 Fica evidente que o pensador trabalha com a idéia de emisséo e recepcdo e ndo
trabalha a idéia do receptor como emissor, como se costuma pensar quando se coloca
a Internet em discussao. No entanto, seus estudos a respeito da fotografia de imprensa
nao podem ser descartados apenas pelo fato de ndo existir na época as tecnologias que
existem hoje.
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presentes na versdo impressa. No entanto, durante a pesquisam encontrou-se
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tentativas nesse sentido (ver figura 3.14).
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sido inteiramente produzida) sempre foi um motivo

muito forte que justificava a presenca de fotos nas

Sao Paulo, segunda-feira, 10 de dezembro de 2007  FOLHADES.PAULO COtldlanO

Proximo Texto | Indice pdginas que se pretendem jornalisticas”

%/Ie“i.;‘a € 1" vitima de terremoto no Tal declaragao nos permite refletir até que ponto as paginas, nas quais
rasl

Jesiane Oliveira da Silva, 5, morreu apés parede desabar nao existem fotografias, como as versdes digital ou on line da Folha, teriam uma

sobre sua camaj; tremor no vilarejo de Caraibas, em MG,
feriu mais 6 - . L. . ., L, " .
i ) ) configuracdo menos jornalisticas que a impressa, ja que ha a falta do “lampejo
Todas as construcdes da comunidade sofreram avaria e 6

casas foram destruidas; tremor atingiu 4,9 pontos na escala

Richter de realidade” por meio das imagens.

Samarone Xavier/ "O Estado de Minas"

Quando tal suposicao é feita levando-se em consideracdo a versao
digital, pode-se justificar dizendo que as informagdes continuam sendo

jornalisticas uma vez que sdo as mesmas do impresso, porém sem as fotografias

presentes nele.

— | Enterro ~ N - . . 7 .

[ o Em relacdo a versdo on line, o que se pode dizer é que, as imagens
esiane

§,‘§ Oliveira ;. . . . .

B it geralmente aparecem antes da noticia em si: clica-se na imagem-lampejo

FIG. 3.14 Folha digital. para em seguida se saber qual lampejo foi aquele, o que ndo descaracteriza

a informagdo como jornalistica visto que a imagem apareceu antes do texto
(figura 3.15)

Nessa linha, entra-se em uma darea mais restrita do jornalismo de
imprensa: o fotojornalismo. A outra vertente é a foto-ilustracdo. A primeira,
de acordo com Buitoni (2007) apoiada nas reflexdes de Pepe Baeza, “orienta-
se por valores de atualidade e de relevéncia social e politica” (Idem, Ibdem,
p.42) e “pode se desdobrar em reportagem ou ensaio — um trabalho de cunho
mais interpretativo, seqliencial e narrativo” (Idem, Ibidem, p.42). Ja a segunda

“procura trazer melhor a compreensao de um objeto, um fato, de um conceito,
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FIG. 3.15 Folha Online.

representando-os mimeticamente ou interpretando visualmente alguns de
seus tracos essenciais”(Idem, Ibidem, p.42).

A autora, em seus estudos sobre imagem, criou um critério de
classificacdo que também foi adotado nesta dissertacdo. Ela classificou
as imagens na sua pesquisa em 5 tipos: retrato — pessoas com expressao
fisiondmica significativa —, 3x4 — fotos meramente identificadoras de pessoas —,
cenas —uma ou mais pessoas em algum tipo de acdo, fotos de ensaio jornalistico
e infografias. Aqui ndo se quis fazer uma pesquisa quantitativa sobre esses tipos
de imagem, mas identifica-los nos materiais de coleta e perceber quais veiculos
os utilizam com mais freqliencia.

A versao impressa

O meio impresso ganha na utilizacdo de todos os tipos de imagem. No
entanto, os retratos, cenas e infografias sdo as imagens mais utilizadas.

Em seu novo projeto grafico, a Folha afirma que a Folha impressa
“valoriza as melhores fotos, aquelas que apresentam interesse noticioso,
criatividade forma e capacidade de enriquecer a informac¢do” (Folha Online
Especial — Novo Projeto Gréfico, 2006).

E evidente que o que se considera como noticioso, criativo e com
capacidade de enriquecer a informacao é relativo. Portanto, afirmar que isso
é aplicado diariamente na Folha de S. Paulo, qualquer que seja a sua versao,
pode ser precipitado. Para atingir o objetivo, a versdo impressa poderia usar

mais ensaios fotgraficos.

A versao digital

Como a versao digital e a on line ndo trabalham muito com imagens,
o que se percebeu é que na versao digital da folha, as imagens que aparecem
sdo: a fotografia da primeira pagina, e as fotografias principais dos cadernos
quando se quer saber as noticias existentes nesses cadernos. Por exemplo, ao
se clicar no caderno llustrada aparece um indice com as noticias do caderno
e nesse indice aparece a imagem principal. Ao se ler as noticias, geralmente,
aparecem apenas textos.

A versao on line

No projeto gréfico da Folha Online, ha o seguinte texto a respeito das
imagens:
a fotografia tem destaque (...). O espaco no alto da
pdgina principal vai publicar uma galeria de fotos,
que se alternam automaticamente. O objetivo é,
como sempre, surpreender o leitor com uma nova
imagem a cada instante. Ao longo do site, novos
espacos para fotografias foram criados (Folha Online

- Novo Projeto Grafico, 2007).
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E possivel perceber que existem novos espacos para fotografias, no
entanto, na maioria das vezes, as fotografias ficam em galerias especificas, sem
um texto noticioso completo. Parece haver galerias para que as fotos substituam
os textos. E aqui pode-se afirmar que, ao invés das imagens se atrelarem aos
textos, elas passam a nao ter um texto para dialogar. O espaco do qual fala o
projeto — no alto da pagina - funciona como isca: quase sempre dirige-se para
as galerias.

Na versao on line, ha ainda a utilizacdo de 3x4 (figura 3.16) é feita
para identificar os colunistas no topo da primeira pagina do site'. E utilizada
também para ilustrar os varios canais do portal e, ainda, no canto superior
esquerdo da tela com alguma imagem referente ao caderno Zapping ou
llustrada com fotografia de alguma celebridade, chamado de “Noticidrio de
Variedade”(figura 3.17)".

A utilizagcao dos outros tipos — retratos e cenas em sua maioria — é feita
em um quadrado no qual as imagens ficam se revezando juntamente com
noticias relacionadas a elas. Quando se clica para ler a noticia se é levado para
uma pagina com o texto da noticia, mas a imagem nao existe mais.

Observacoes

As fotografias ndo sdo bem exploradas pelos veiculos digital e on line.
Ja o meio impresso, talvez por ndo contar com um espaco légico que permita a
convergéncia midiatica procura aplicar em seu visual mais elementos diferentes
do texto puro e simples. Logo, o meio impresso faz melhor uso desse elemento
plastico quando comparado aos outros veiculos em questao.

A Folha digital quando utiliza imagens recorre as imagens ja existentes
na sua versao impressa.

A versdo on line utiliza fotografias que servem apenas para dar uma
referéncia ao caderno ao qual as noticias se dirigem. Nada de inovador.

Para explicar a falta de atencdo com a fotografia nas versoes digital e
on line, poderia-se dizer que a utilizacdo das imagens atrasaria o carregamento
da pagina. E aqui se aplica a varidvel tempo para a construcao do espaco visivel
dos objetos em analise. No entanto, tal justificativa poderia ser utilizada tempos
atrds, mas ndo hoje quando a velocidade das conexdes é alta .

Porém, uma outra justificativa, e a que parece mais plausivel quando
se aplica mais uma vez o fator tempo, é a falta dele para que jornalistas e

webdesigners prepararem noticias melhor elaboradas. A partirdo momento em

18 Diz o projeto grafico da Folha Online: Com destaque no alto da pdgina, os colunistas
da Folha Online passam a ocupar um dos espacos mais nobres do site com seus
comentarios sempre criticos e precisos sobre os assuntos que influenciam o cotidiano
de milhares de leitores (Folha Online — Novo Projeto Gréfico, 2007)

19 Diz o projeto grafico da Folha Online sobre essa drea da pagina: Ganha espago no
alto da pdgina o noticidrio sobre televisdo e celebridades, sempre com o enfoque critico
e informativo. (...) Ficam aqui os links para as paginas de Novelas, o Horéscopo (...), e a
coluna Zapping (Folha Online - Novo Projeto Grafico, 2007)
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que se atua em um ambiente no qual as informacgdes parecem ser descartaveis,
por que se preocupar com a utilizacao de fotografias, se dentro de poucas horas
a informacao perdera a importancia?

Assim, o que se percebe nao é a falta de interesse do usudrio em
observar as fotografias relacionadas ao texto, mas a falta de tempo de quem
as prepara.

3.3.1.2
Infografias e llustracoes

Neste estudo, decidiu-se trabalhar a infografia separada da fotografia,
justamente por se entender que a infografia existe mesmo sem a utilizacdo de
alguma fotografia, pois pode ser elaborada por meio de ilustracbes.

Por isso, percebeu-se as ilustracdes como ferramentas utilizadas pelos
infograficos, muito embora se saiba que, os jornais trabalham com ilustracdes —
quadrinho, charges etc. — que nao sdo necessariamente infograficos.

Neste trabalho, considera-se infografia, a representacdo visual do
didlogo entre um desenho e um texto que com ele se relaciona, observando-
se, ainda que, o primeiro se sobressai sobre o Ultimo. Porém, com essa simples
afirmacao, poderia-se considerar uma foto com legenda como um infografico.
Esse tipo de pensamento ndo procede.

Apontou-se as caracteristicas da infografia a fim de se aperfeicoar o
conceito. Ela é utilizada para contar uma histéria por meio de recursos graficos.
Geralmente essa histéria é uma catastrofe, uma guerra, assuntos cientificos,
enfim, assuntos muito novos ou complicados para leigos, mas que bem
explicados de forma visual, tornam-se bem mais acessiveis.

Itanael Quadros (2005, p.02) trabalha com o conceito de Jordi Clapers
e afima que um infogréfico é uma “representacdo visual e seqliencial de uma
noticia ou informacgdo, seja um fato, acontecimento ou tema jornalistico”. Tal
definicdo amarra o tema e permite identificar os elementos no material da
pesquisa.

A Folha impressa

Em seu projeto grafico, a Folha impressa afirma que:
Pioneira na utilizacdo de infograficos no Brasil, a Folha
dard mais énfase a esses recursos no novo projeto
grafico. Os infogrdficos — mapas, graficos, tabelas,
descricbes visuais, cronologias etc - ganhardo
subtitulos explicativos e ajudardo o leitor a ter uma
visdo sintética e completa dos fatos (Folha Online
Especial — Novo Projeto Grafico, 2006).

Em relacdo a isso, a Folha impressa (figura 3.18) corresponde ao que

propde o seu projeto grafico. Porém, os outros veiculos analisados na pesquisa,
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nao compartilham da utilizacdo do recurso. A utilizacdo de infograficos, bem
como o de ilustragdes em geral, dizem respeito quase que totalmente a versao

impressa da Folha.

A Folha digital

Infografico ndo faz parte do projeto grafico da Folha digital. Se esta
presente no impresso, ele some quando assume a versao digitalizada.

Se o usuario quiser ter acesso ao infografico existente em alguma
versao impressa, ele terd que escanear o material. Se aimagem em questao
estiver na primeira pagina do jornal, sorte do usuario que podera observa-la
caso saiba fazer a pesquisa dentro do site da Folha digital.

Se nao souber, deve contentar-se com os textos relacionados
a matéria e, raramente, com algumas imagens que também estavam no

material impresso.
A Folha Online

No projeto grafico da Folha Online, nada consta a respeito de
infograficos, nem quando se trata de elementos multimidia, uma das mais
novas tendéncias para a utilizacdo de infograficos na Internet®. Esse tipo de
imagem nao pode ser visualizada também na versao on line da Folha.

3.3.1.3
A imagem da palavra

Quando se trabalha com texto e imagem é necessario um cuidado
especial para que um nao interfira de forma negativa no outro. Os caracteres
presentes nos textos devem se encontrar legiveis para que a mensagem
seja transmitida com exatidao. Estudos sobre tipologia ndao sao nenhuma

novidade na comunicagao, mas nem por isso sao menos interessantes.

A palavra ao ser escrita ganha uma imagem, uma representagao
visual. E essa representacao visual diz algo. O modo como a letra esta

desenhada passou a falar juntamente com o significado da palavra.

Nos jornais, o desenho da letra se tornou cada vez mais importante
com a evolucao do design grafico?’, uma vez que, no inicio o texto tomava
toda a pagina e poucas fotografias ou ilustracdbes eram empregadas.
Hoje, parece acontecer o contrario. Todavia, a quantidade de texto ainda
prevalece quando se compara com a quantidade de fotografias, ilustracoes

ou infograficos.

20 A principio acreditava-se que com acontecimentos drasticos os infograficos seriam
utilizados pela Folha Online como forma de explicar a tragédia. Porém, isso nao foi
constatado, uma vez que na semana em que os exemplares foram coletados ocorreu o
terremoto em Caraibas - MG. A versdo impressa trabalhou com infografico para explicar
0 acontecimento, mas a versdo digital ndo passou da utilizacdo de textos.

21 A evolugédo do design grafico é assunto para préximos topicos.
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FIG. 3.22 Folha Online. Verdana.

Vérios autores adotam diferentes perpectivas para a andlise da
tipologia - estudo dos tipos. Numa tentativa de categorizar os tipos, adota-
se, como base nesse estudo, a presenca de serifa - tipo serifado - ou auséncia

dela - sem serifa - para a partir dai apontar subcategorias.

A serifa é um pequeno detalhe existente nas terminagdes dos
tracos dos tipos (figura 3.19). Os tipos com serifa podem ser classificados
como possuidores de serifa inclinada (figura 3.20), serifa reta (figura 3.19)

e serifa grossa (figura 3.21).

Os tipos de serifa inclinada sdo mais indicados para textos longos,
pois acomodam melhor o olhar e dao uma idéia de continuidade entre as
letras. Sdo considerados por alguns autores como possuidores de um estilo
antigo por terem como referéncia a escrita a mao da antigliidade. Um outro
fator que ajuda na caracterizacdo desse tipo de fonte é a sua transicao
grosso-fino existente nas suas formas quando em caixa-baixa (figura 3.20).
As transicdes grosso-fino desse tipo dao uma énfase inclinada a letra (figura

3.18).

Os tipos de serifa reta sdo considerados por alguns estudiosos como
estilo moderno, tudo porque é uma variacao do estilo de serifa inclinada,
mas que surgiu como resultado das mudancas que estavam acontecendo
no século XVIII. Esse tipo possui uma transicdo grosso-fino nada discreta e
tem énfase vertical. Embora possua serifa, ndo é tao convidativo a leitura
quanto o de serifa inclinada (figura 3.19). Tem um aspecto de elegancia e
pode ser utilizado tanto em textos quanto em titulos - embora para estes

ultimos geralmente se indica uma fonte sem serifa.

As fontes de serifa grossa surgiram junto com a revolucao industrial
por uma necessidade publicitaria: melhor a visualizacdo a distancia. Assim,
a letra tomou corpo e ficou sem transicdo grosso-fino alguma. Herdou a

serifa e a énfase vertical dos tipos de serifa reta (figura 3.21).

Os tipos sem serifa sdo as fontes mais simples (figura 3.22). Seu
nome ja é auto-explicativo e além disso, ndo possuem transicdo grosso-
fino e seu traco é bem simples, ndo ha énfase. Sdo resultado também da
revolucao industrial, porém apareceram posteriormente as fontes de serifa
grossa. Esse tipo pode ser utilizado em textos curtos, e ndo é muito indicado
para textos longos, embora em alguns casos possam ser aplicadas sem
causar dano ao conforto do texto. Geralmente séo utilizadas em titulos e

subtitulos.

Existem outros tipos de fontes que nado se enquadram em nenhuma
das categorias aqui explicitadas: sdo as fontes decorativas ou manuscritas.

Essas fontes sao utilizadas para dar destaque a partes de textos ou ainda
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FIG. 3.23 Fonte Manuscrita. Sandy.

FIG. 3.24 Folha de S. Paulo e Digital. FolhaSerif.

FIG. 3.25 Folha de S. Paulo. ChronicleDisplay.

D

FIG. 3.26 Folha digital. Arial.

para funcionarem mais como adorno do que como letras de um texto. As
manuscritas (figura 3.23) imitam o tracado da letra humana, mas também

ndo devem ser utilizadas em textos longos.

Os tipos podem ser encorpados ou finos, obliquos ou néo,
pequenos ou grandes, enfim, quando a palavra assume um visual suas
variagdes podem ser tao infinitas quanto qualquer outro elemento visual. E
como qualquer outro elemento visual pode se relacionar a fim de obter um

constraste harmonico ou conflitante, ter cores, brilho, ritmo, etc.
A Folha impressa

A Folha de S. Paulo impressa, de acordo com seu projeto grafico,
trabalha com 4 familias de tipos e suas variagdes: Chronicle (figura 3.19),
Folhaserif (figura 3.24), The mix (figura 3.21) e Chronicledisplay (figura
3.25).

De acordo com esse mesmo projeto, a primeira delas (figura 3.19) é
moderna e apropriada para jornais e é aplicada ao corpo dos textos. Fazendo
uma analise mais detalhada, percebe-se que afonte se assemelha muito com
a familia Times New Roman (figura 3.20), ou seja, possui um “ar” classico.
Possui ainda “terminagdes” mais grossas e arredondadas, lembrando aspas.
Tais caracteristicas confirmam a intencdo de deixar a leitura mais agradavel,
todavia, afirmar que a fonte é moderna, é arriscado. Ela possui mais tanto

tragos tradicionais quanto modernos.

Ja a FolhaSerif (figura 3.24) é utilizada nos titulos e é mais“robusta”.
Foi desenvolvida especialmente para a Folha e existe em trés estilos: uma
com grossura fina, uma de média grossura e uma outra bem mais grossa. A
fonte pode ser utilizada em titulos, no entanto, de acordo com os diversos
manuais de aplicacdo de tipos, aconselha-se que em titulos, fontes sem
serifas sejam aplicadas. Todavia, a sua aplicacdo na Folha nao interfere em
sua legibilidade.

Os tipos “The mix” (figura 3.21) e “Chronicledisplay” (figura
3.23) sao utilizadas para diferenciar os cadernos “Esporte” e “llustrada”
respectivamente. Todas as duas sao serifadas, mas a primeira tem uma serifa
bem grossa e a segunda parece ser uma versdo “light” da fonte utilizada
nos textos da Folha. O tipo “Chronicledisplay” dd um aspecto de elegancia
quando aplicada o que corresponde a intencdo do caderno no qual é

utilizada.

A Folha digital

A versao digital procura trabalhar com 4 familias de tipos sua pagina
principal: Arial (figura 3.26), Verdana (figura 3.22), Times New Roman

(figura 3.20) e FolhaSerif (figura 3.24). Como se percebe, os 3 primeiros sdo

62



1. Marta e Alckmin disputam lideranga pela Prefeitura de Sao Paulo
2.Homem tenta fugir de assalto, & baleado e bate carro no Rio
3. Zapping - Ceara (Silvio) deixa a radio Jovem Pan

4. OAB-SP discute cancelamento de exame; prova tinha 25 mil
inscritos

5. Radialista se destaca na disputa em Salvador

FIG. 3.27 Folha Online. FolhaSerif..

os tipos mais comumente utilizados, portanto, ndo sdo novidades. Porém, a

utilizacdo da ultima, faz uma referéncia do digital ao impresso.

A Arial é utilizada para apresentar os canais do jornal digital. A
Verdana é utilizada para chamadas das noticias na parte superior da tela. A
FolhaSerif utilizada para nomear os cadernos e para a manchete do dia. A
times New Roman é utilizada para o texto que se refere a manchete e para

as noticias de cada suplemento ou caderno do jornal.

Internamente, a Folha de S. Paulo digital sé trabalha com a familia
Times New Roman, indicada para textos mais longos, o que geralmente é o

caso da versao digital da Folha.

Tais observagdes permitem afirmar que a aplicacdo das fontes na Folha
digital é feita de modo consciente e atinge aos objetivos de melhor legibilidade,
caso o internauta se disponha a imprimir o texto. Caso contrario, seria melhor
aplicar uma fonte sem serifa paras os textos e diminuir o tamanho deles, como

acontece na Folha Online.
A Folha Online

No projeto grafico da Folha Online ndo ha nenhuma referéncia a
utilizacdo de tipos. Em seus textos internos, é empregada uma fonte sem serifa:

aVerdana (figura 3.22).

Em sua primeira pagina, é aplicado também o tipo Arial e suas variagdes
nas chamadas para os textos longos. A fonte FolhaSerif também é utilizada para

apresentar as noticias mais lidas, mais curiosas, multimidia etc (figura 3.27).
Observacoes

Observando o emprego das fontes, percebe-se que todos os veiculos
respeitam o emprego de acordo com o meio em que ocupam. Porém, a
combinacao de fontes utilizadas na Folha Online é a mais interessante quando
se leva em conta o veiculo e o meio por ele ocupado. E uma aplicacao de fontes

limpa, organizada, consciente e pouco poluida.

O reconhecimento do texto como elemento grifico, como foi
apresentado aqui, gera discussdes que talvez nunca se encerrem. No entanto,
é sadio ir de encontro a idéia de que texto ndo tem apenas contelido e de que

imagem ndo tem apenas forma.

3.3.2

Forma + Conteudo = Texto + Imagem?

O mundo estd cheio de informagdes visuais. Desde os tempos

mais remotos, antes mesmo até de desenvolver a fala, o homem procura
se comunicar por meio de imagens — os desenhos rupestres de sitios
arqueolégicos de milhares de anos atrds comprovam isso. Porém, com o
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desenvolvimento da linguagem verbal, a comunicacdo visual foi afetada,

nédo no sentido de ser esquecida, mas aprimorada.

Hoje, consegue-se identificar elementos basicos presentes em
qualquer material visual. Ha técnicas visuais que quando bem empregadas
trazem resultados tdo bons ou melhores, até mesmo, do que quando se fala
ou escreve. De acordo com Bruno Munari (1997, p.16), a comunicacéo visual
éum

tema vasto que vai desde o desenho a fotografia, a plastica,
ao cinema: das formas abstratas as reais, das imagens
estaticas as imagens em movimento, das imagens simples
as imagens complexas. (...) Tema que compreende toda
grafica, todas as expressées graficas desde a forma dos
caracteres a paginacdo de um jornal, desde os limites de
legibilidade das palavras a todos os meios que facilitam a
leitura de um texto.

Os principais elementos que comunicam algo visualmente sao as
formas abstratas e reais, imagens, caracteres de textos, e como conseqiiéncia
desses, até mesmo, a diagramacao de um jornal. Todos eles trazem uma
informacdo que pode ser explicita - quando se entende a mensagem

transmitida - ou ndo — quando hd espaco para interpretacées multiplas.

Ojornalimpresso e o digital-ao apresentarem informacdes e noticias
a seu publico, trazem um texto direto e uma mensagem visual que também
parece objetiva, explicita. Todavia, se houver uma andlise mais detalhada,
observar-se-a que cada noticia, especialmente as que sdo manchetes
de capa, recebe um destaque dependendo do seu grau de importancia,
determinado geralmente pelo editor. Essa simples atividade ja traz uma

linha de pensamento manifestada no aspecto visual do que é lido.

A paginacdo do jornal, porém, parece ndo ter importancia quando
se realiza estudos sobre jornalismo. A luta da diagramacédo contra o texto,
pelo menos quando se diz respeito a esses estudos, parece sempre ser
ganha pelo ultimo. O que dificulta os estudos é exatamente o fato de se
criar uma rivalidade entre os dois, quando na verdade eles ndo conseguem
se dissociar e ndo deveriam ser separados. A falta de uma perspectiva com
esse ponto de vista, talvez seja culpa de uma antiga concepcao de que o

que é belo é disfarce para a falta de consisténcia.

Dondis (2003, p.131) ao tratar da linguagem visual, lembra que “o
contetdo é fundamentalmente o que estad sendo direta ou indiretamente
expresso; é o carater da informag¢do, a mensagem. Na comunicagédo visual,

porém, o contetido nunca esta dissociado da forma”.
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A diferenca entre forma e contelido néo significa a diferenca entre
visual e textual, como muitos, de forma precipitada, poderiam considerar.
A mensagem visual assume uma forma por meio de um conteudo, que sdo
os elementos utilizados na sua linguagem, entre esses elementos, estd o
texto. Porém, o texto também tem uma forma - podendo ser narrativo,

dissertativo, descritivo, etc — e conteudo - palavras, frases, paragrafos, etc.

Uma composicédo visual procura o didlogo entre forma e conteldo
nas diversas mensagens existentes dentro da area observada. Quem estuda
a comunicacéo visual sabe que pensar a auséncia de didlogo entre as partes
é inconcebivel. Os fragmentos se relacionam dentro de um todo para
conseguir um equilibrio que agrade ao ser humano.

3.3.2.1
A Teoria da Gestalt

A idéia do equilibrio entre as partes foi uma das preocupacbes da
escola de Psicologia Experimental no final do século XIX e inicio do século
XX, que desenvolveu a teoria da Gestalt. Tal teoria procurava observar quais
as tendéncias naturais do cérebro humano para lidar com a organizagao
das partes em relacdo a um todo. Gomes Filho (2000, p.18) afirma que “no
seu sentido mais amplo, (gestalt) significa uma integracdo de partes em

"

oposicao a soma do ‘todo”. O termo acabou virando sinébnimo também de

“boa forma”.

Os estudos da escola originaram alguns principios, os quais
aplicados a comunicagdo visual se tornam técnicas que auxiliam na analise
de pecas visuais. Além disso, ao se observar mais detalhadamente a teoria
trabalhada pela Gestalt, pode ser feita uma relacdo entre seus principios e a
identificacdo de elementos dentro da composicao: elementos conceituais,
elementos visuais e elementos relacionais, caracterizados por Wucius Wong

(2003).

Nesse sentido, é indispensavel uma explicacdo a respeito dos

fundamentos para que se estude os diversos materiais visuais?2.

Pela teoria da Gestalt, ao se observar um material visual, ndo se
vé apenas as partes — fotografias, textos, ilustracdes — ou os elementos
conceituais assumindo uma forma visual priméaria como ponto, linha,
plano e volume que compdem o todo. O que se vé sdo as relacdes que elas

mantém entre si.

22 Muitos dos textos sobre a Gestalt estdo relacionados, obviamente, a psicologia
e ao funcionamento do cérebro humano. Porém, Dondis (2003) realizou estudos
que se tornaram referéncia para a comunicacgdo visual sobre a teoria tratada pela
Escola. No Brasil, o trabalho mais didatico a esse respeito foi realizado por Gomes
Filho (2000) que fez uma espécie de manual sobre técnicas visuais.
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O cérebro humano procura um equilibrio dentro da composicao
a fim de que possa entender melhor a mensagem. E a partir dessa idéia
que se faz avaliacdes visuais (DONDIS, 2003). E como se a mente humana
desenhasse eixos verticais e horizontais automaticamente e isso permitisse
a classificacdo como algo em equilibrio ou ndo. Se o equilibrio nado é

percebido, origina uma tensdo ou uma desorientacgdo.

A.
Elementos relacionais,
conceituais e visuais

O “desenho” de eixos imagindrios origina um os elementos relacionais

classificados por Wucius Wong (2003): posicao, direcdo, espaco e gravidade.

A primeira — a posicao - estd relacionada a moldura e a estrutura da
composicdo. Para se localizar determinada posicdo dentro de uma obra
visual, pode-se dividi-la em dois eixos imagindarios - horizontal e vertical,
dividindo tanto a vertical quanto a horizontal em metades -, delimitando-
se, assim, 4 quadrantes: um superior esquerdo, um inferior esquerdo, um

superior direito e um inferior direito.

Tal divisdo serve para localizar um elemento dentro de um espaco.
Essa é a aproximacado entre qualquer composicao visual e os mapas de
ruas das grandes cidades. Em guias como esses mapas, sdo tracados varios
quadrantes que sdo nomeados a partir de nimeros e letras e que permitem
localizar uma determinada rua por meio do cruzamento de letras e nimeros.

Esse é o melhor modo de se entender a posicdo como elemento relacional.

A segunda - a direcdo - depende de como observador olha a
composicao, de como o conteudo esta dentro do suporte e que elementos
estao préximos um dos outros, podendo ser: horizontal-vertical, diagonal

Oou curva.

O terceiro - o espaco — € a drea ocupada - ou ndo - por um elemento
visual e pode sugerir profundidade. Quando isso acontece é ilusério, porque

as formas sempre estarao sendo representadas em superficies planas.

Por ultimo, se tem a gravidade, que aparece quando se atribui pesos

e idéia de estabilidade aos elementos.

Como se pode perceber, o cérebro estabelece uma relacdo entre
os elementos visuais existentes dentro da composicdo. No entanto, para
essas relagdes existirem, é necessario que existam elementos visiveis.
Assim, Wong (2001), em seus estudos, apresenta mais duas categorias
de elementos necessarios para que se tenha os elementos relacionais: os

elementos conceituais e os visuais.
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Os elementos conceituais ndo existem na realidade. Eles aparentam
estar presentes no que é observado, sem no entanto existirem. Se estiverem
presentes, deixam de ser conceituais e se tornam formas, ou seja, o que
ird existir € um ponto enquanto forma?, uma linha enquanto forma?*, um

plano enquanto forma? e um volume enquanto forma?.

Logo, os elementos visuais sao o que permitem a identificacdo dos
conceituais enquanto forma, e é por meio deles que se consegue ver uma
fotografia, um texto, ou qualquer outro elemento visual. De acordo com

Wong (2001), eles sdo o formato, o tamanho, a cor e a textura.

O formato é o plano conceitual materializado. A partir de trés
formatos basicos se chega as outras formas por mais diferentes que sejam.

Os formatos basicos sdo o quadrado, o circulo e o triangulo.

O tamanho é outro aspecto caracteristico dos elementos visuais,

pois para algo existir, mostrar-se presente, tem que ter um tamanho.

A cor¥ é um dos recursos visuais mais atraentes. Para Dondis (2003)

23 O ponto enquanto forma pode ser caracterizado como algo que quando se
relaciona com o“todo”, torna-se minimo, tal como um ponto. Embora possa assumir
outras configuragdes - como quadrado, ou qualquer outro formato irregular -, tem-
se a idéia do ponto geralmente como arredondado, como um circulo comum, nédo
possuidor de uma direcao.

24 Enquanto forma, a linha possui uma largura estreita e comprimento bem visivel.
Pode ser curva, irregular e o corpo limitado entre pontos. Para Dondis (2003) a linha
ainda pode ser a histéria do movimento de um ponto e um elemento inquieto.

25 Enquanto forma, o plano é limitado por linhas responséveis pela sua delimitacéo.
Isso é o que Dondis (2003) chama de forma de modo geral. Assim, o plano pode
assumir varias formas.

26 Enquanto forma, o volume para existir, deve ter medidas de base, altura e
largura.

27 Para se estudar a cor é necessario que se diferencie sobre que tipo de cor esta
se falando. Existem dois tipos de estudos das cores: um que estuda a cor como
luz e outro que estuda a cor como pigmento. O primeiro é feito a partir da sintese
aditiva das cores - no qual a soma das cores da origem a cor branca - e o segundo
a partir da sintese subtrativa - no qual a soma dos pigmentos d& origem ao preto.
As cores, tanto quando se diz respeito a luz ou ao pigmento, podem ser primarias,
secundarias ou ainda intermedidrias. As cores primarias sdo as que ddo origem a
todas as outras. No caso da luz, as cores primarias que podem ser observadas a
partir da decomposicao da luz branca sdo: o vermelho (red), o verde (green) e o
azul (blue). Tal decomposicdo deu origem ao que se conhece hoje como sistema
RGB - iniciais dos nomes das cores em inglés. Esse é o sistema que se observa ao se
perceber as cores na tela de um computador, por exemplo. Todas as cores vistas sdo
resultado da soma desses trés comprimentos de onda primarios. A mistura dessas
luzes origina as cores secunddrias. Sdo elas: o ciano (cyan) - obtido a partir da juncédo
da luz azul com a luz verde -, o magenta (magent) - mistura entre luz vermelha e
azul -, e o amarelo (yellow) - resultado entre luz vermelha e verde. E importante
observar que quando se estuda as cores como pigmento, as cores obtidas pela
soma das cores de luzes primdrias tornam-se cores de pigmentos primarias. Ja as
cores de luzes primarias, tornam-se cores de pigmentos secundarias. O vermelho
é obtido pela mistura do magenta com o amarelo. O verde pela mistura do ciano
com o amarelo. E o azul pela mistura do magenta com o ciano. Assim, quando se
trata de pigmentos, o sistema primario de cores é conhecido como CMYK, por causa
das iniciais das cores. Porém, o sistema adotou uma quarta cor o preto (black) -
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a cor tem tés dimensdes: a matiz - que é a cor em si -, saturagdo - que é uma

variacdo da matiz ao cinza - e o brilho - que vai do claro ao escuro.

A cor possuiainda caracteristicas quanto ao seu tom, a sua saturacao
e sua luminosidade?. A tonalidade de uma cor pode ser obtida a partir da
sua suavizacdo com adicdo de branco e de seu escurecimento com adicdo
de preto, o que origina um tipo de cinza que cria uma tonalidade sobre
ela. A saturacao diz respeito a pureza da cor, quanto mais saturada, mais
pura. A luminosidade é a capacidade que determinada cor tem para refletir
a luz. Geralmente, quanto mais preto se aplica a uma matiz, menos ela pode

refletir.

O ultimo elemento visual da lista de Wong (2001) é a textura. O
autor simplesmente a define como “as caracteristicas da superficie de um
formato”. Dondis (2003) vai um pouco mais além e vé que na atualidade a
visdo é que assume a condicdo de pele para sentir a textura, uma vez que
nas manifestacdes visuais € mais comum que se aparente uma textura do

que necessariamente ela existir.

A ma utilizacdo dos elementos visuais, dificulta o entendimento do
que é observado e a sensacdo de equilibrio parece se perder. Foi isso que se
tentou observar no material coletado para analise: como é feito o emprego

dos elementos visuais?
A Folha impressa

No novo projeto gréfico da Folha de S. Paulo, ndo se aponta para

nenhuma especificidade a respeito desses elementos, nem se fala na

representado pelo K para diferenciar do blue (do sistema RGB) - que, deveria ser
o resultado da mistura entre pigmentos, ou seja, a auséncia de cor. Todavia, na
pratica quando se os pigmentos se obtem uma cor préxima ao preto, mas ndo ele,
por isso se utiliza tinta preta. Ainda quando se trata de cores é preciso esclarecer
alguns conceitos. Entre eles estd o conceito de cores complementares. No caso da
sintese aditiva, o que determinada a complementariedade de uma cor em relagéo
a outra é a capacidade de se obter a luz branca a partir de suas cores. No caso da
sintese subtrativa, tal classificacdo é feita observando a capacidade dos pigmentos
de obterem a cor preta. Na sintese aditiva, sdo complemetares as luzes vermelha e
ciano, verde e magenta e azul e amarelo. Logo, é possivel perceber que para serem
complementares, as cores devem ser uma primaria e a outra secunddria, desde
que a priméria nao participe da origem da secundaria. Esse principio é o mesmo
utilizado para se perceber a complementariedade entre as cores de pigmento.
Quando se fala em observar as cores é possivel atentar para o fato de que elas
despertam sensacbdes cromaticas carregadas de algum significado psicoldgico.
Porém, estas sensacdes também podem ser acromaticas, quando trabalham apenas
com luminosidade (brilho) e, portanto, com o cinza.

28 As variagbes de tom, saturacdo e luminosidade, quando ocorrem de forma
modulada, ou seja em intervalos regulares e de forma continua, originam o que
se chama de escala. Tais escalas podem ser monocromaticas e policromaticas.
A escala de saturacdo pode ser obtida a partir do branco. A esse branco vai se
adicionando uma mesma matiz até chegar-se a uma determinada saturacdo. A
escala de luminosidade é conseguida a partir da adi¢do de preto a uma cor de matiz
especifica. Ja a escala de tonalidade pode ser obtida com a adi¢do de cinza.

68



utilizacao de cores, ando ser quando se afirma que estd se usando um paleta

de cores mais moderna que a utilizada no projeto grafico anterior.

A utilizacdo das cores é feita especialmente para identificar os
cadernos e suplementos: cada um recebe uma cor especifica. A era do jornal
“preto no branco” parece ter se encerrado e se procura descontrair a noticia
e tornda-la mais bonita e consumivel por meio da utilizacdo desse elemento
visual. Isso fica evidente ao se comparar os exemplares “antigos” com os
“novos”: a noticia parece mais animada por meio da utilizacao de cores mais

fortes.

O projeto grafico faz referéncia uma unica vez a utilizacdo do
elemento tamanho e o faz quando fala a respeito dos tipos empregados.
Afirma-se que o corpo da letra dos titulos aumentou quando comparado

aos jornais antes da data da mudanca:

Todos os elementos gréficos crescerdo, por meio
do aumento do corpo e/ou da substituicdo de
fontes. Isso ndo implicard, no entanto, reducdo
da informacgdo. Pelo contrdrio, em alguns casos
havera ganho de espaco (Folha Online Especial -

Novo Projeto Grafico, 2006).

Ao se comparar o projeto antigo ao atual, o que se percebe na
verdade, é um afinamento da letra do titulo, ou seja, o anterior parece
negrito e o atual mais “leve”. Se houve aumento no tamanho da letra ele foi

muito discreto e ndo tao perceptivel.

E interessante observar o texto quando fala a respeito da nao
reducdo de informacao. Quando se afirma algo assim, é evidente o medo da
perda de leitores pela modificacdo do projeto gréfico. E a suposicdo de que
os leitores tém o pensamento de que, ao deixar o jornal, teoricamente, mais

“belo”, a Folha perca conteudo.
A Folha digital

Em relacdo ao jornal digital, a Folha procura seguir as aplicagdes do
impresso no que diz respeito a seus elementos visuais, o que permite uma
identificagdo com o jornal por meio da utilizagdo desses elementos: hd uma
barra retangular na lateral que acompanha todos os textos internos que

correspondem a parte do jornal impresso onde a noticia estd inserida.

A Folha Online

No projeto grafico da Folha Online nada consta a respeito dos
elementos visuais aplicados. A Unica coisa que se percebe em relacdo a esses

elementos é que a identidade visual dos canais - cadernos e suplementos
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no impresso — continuam sendo feitas por meio da utilizacao de cores: sdo as
mesmas no impresso e na FOL. No entanto, a aplicacdo de cores é mais livre
que o impresso e os tons de azul dominam a sua home page. No entanto,

em suas paginas internas, o preto prevalece por meio dos textos.
Observacoes

De modo geral, a aplicacdo dos recursos visuais da Folha - em
todos os veiculos - é feita de modo competente. Porém, a FOL precisa ter
cuidado para nao tornar o site um carnaval de cores de modo que deixe a

informacao poluida e, portanto, incOmoda para o leitor.

Isso é o que se tem visto muito ultimamente na Internet. E s6
observar o portal da Globo.com (acesso em 01/12/2008). Os sites estdo cada
vez mais confusos, e a ambigiidade visual, que deveria ser evitada, é uma

constante.
B.
As técnicas
visuais
Aambiglidade visual é uma confusao visual ocasionada pelafaltade
um contraste bem feito.“Como a ambigUidade verbal, a ambiguidade visual
obscurece nado apenas a intencdo compostiva, mas também o significado”
(DONDIS, 2003, p. 39). O cérebro humano percebe coisas contrastantes mais

rapidamente do que coisas que se assemelham.

A comunicacao visual tira proveito desses estudos para melhor

aproveitar a eficicia da mensagem visual. Dondis (2003, p.31) afirma que

a psicologia da Gestalt tem contribuido com valiosos
estudos e experimentos no campo da percepgao,
recolhendo dados, buscando conhecer a importancia dos
padrées visuais e descobrindo como o organismo humano

vé e organiza o imput visual e articula o output visual.

Wertheimer foi um dos fundadores da escola de psicologia da
Gestalt e estabeleceu por meio de suas pesquisas alguns principios, tais
como: proximidade (segundo o qual objetos préximos sao vistos como
algo que deve permanecer unido formando um todo), semelhanca (objetos
semelhantes de atraem), proximidade + semelhanca (apenas a proximidade
de elementos ndo garantem a unidade entre eles, a semelhanca ajuda
na proximidade e a proximidade ajuda a perceber a semelhanca), boa
continuidade (o cérebro tende a acreditar que ha continuidade em formas
como a linha, por exemplo), pregnancia (quando as formas se sobrepéem
sobre as outras ndo permitindo que sejam visualizadas de outro modo),
destino comum (elementos que parecem ir para um mesmo destino

contrastando com outros que nao aparentam tal atitude), persisténcia
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do agrupamento original (mesma forma de ver sempre que os elementos
sdo colocados a observacdo), experiéncia passada ou aprendizagem (a
histéria de vida do observador influencia a sua percepc¢édo) e clausura ou
fechamento (elementos que parecem incompletos tendem a ser fechados

naimaginagao).

Para a aplicacdo desses principios sdo utilizadas algumas técnicas
visuais. No entanto, alguns autores, como Williams (2001) preferem utilizar
apenas a palavra principio até mesmo quando trata de técnicas, tais como:
contraste, proximidade, alinhamento e repeticao. Nesta dissertacao, acredita-
se que a utilizacdo da palavra técnica é melhor para designar o que Williams

(2001) chama de principio, pois € um método aplicado as composicdes visuais.

E possivel perceber de imediato que o emprego dessas técnicas

tem muito a ver com os estudos dos principios da Gestalt.
B.1
Contraste
Uma composicao em que todos os elementos se relacionam da
mesmaforma, asvezesdaao materialumasensacaode monotoniaincomoda.
A técnica do contraste traz a atencao do observador para o material. Porém,
deve ser utilizado de modo consciente, tendo um propdsito, auxiliando no

entendimento do layout.

O contraste pode ser aplicado em todos os elementos de uma
composicao: tamanho, cor, tipologia, espaco etc. E uma técnica na qual se
pode aplicar toda a criatividade. O diagramador ndo deve se sentir preso
a uma determinada regra e pode contrastar elementos de forma que a

diferenca entre eles seja visivel e ndo transmita a idéia de erro.

O contraste é o maior responsdvel pela ndo ambiglidade nas
composicdes visuais. Para Dondis (2003) ele é o maisimportante das técnicas
visuais, responsavel pela intensificacao do significado e simplificacdo da
comunicagao.

No material utilizado para esta pesquisa, a técnica de contraste, de

acordo com levantamentos, é empregada em todos os veiculos. No entanto,

é melhor empregada na versao online.
A Folha impressa

Nos jornais impressos, antes da data das mudancas, o contraste era
aplicado de forma mais timida, embora existisse e fosse até mais competente
do que o aplicado ap6s o dia 21 de maio de 2006. O contraste dos jornais
antes dessa data era digno de um material impresso: ndo causava incomodo

ao leitor.

Ja ao se observar os exemplos das trés versées da Folha, pés-data
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das mudancas, percebe-se que o meio impresso continuou explorando bem
0 espaco visual: had o aproveitamento das cores, ha uma diferenca evidente
entre tamanhos de fontes, e utiliza, geralmente, uma fotografia maior em

detrimento de outras menores.

Porém, ha alguns vacilos na busca de tornar o jornal descontraido
por meio do contraste. No exemplo, percebe-se que é dado destaque paras
as matérias principais de cadernos e suplementos (observe a primeira
coluna do lado esquerdo). Em seu projeto grafico, a Folha usa isso como
ponto forte e afirma: “Numa barra vertical, também colorida, estardo as
chamadas para noticias interessantes dos vdrios cadernos do jornal” (Folha

Online Especial — Novo projeto grafico, 2006).

No entanto, o contraste utilizado, de tdo contrastante, pode
confundiroobservador. Asimagens parecem trabalhar mais com publicidade
do que necessariamente com jornalismo. H4 muito contraste de cores, o

que dificulta a compreensao visual em um primeiro momento.

Em relacdo ao corpo do jornal®, a Folha impressa também comete
alguns equivocos. O contraste é basicamente de fontes — tamanhos e tipos

-, entre texto e infograficos ou entre texto e ilustracdes ou fotografias.

Todavia, os contrastes variam de acordo com o caderno do jornal,
o que dificulta uma visdo de unidade do veiculo por completo, se fosse
considerado apenas o contraste como critério para a identificacdo. Porém,
a aplicacdo de acordo com a editoria dd uma unidade aquele caderno. Em
alguns desses cadernos, como o “llustrada’, ndo ha um contraste agradavel
e feito de forma consciente3’: se contrasta fonte serifada com fonte serifada,

as vezes fonte sem serifa com fonte com serifa.

Alguns podem justificar esse carnaval de contrastes dizendo que
a editoria “llustrada” é mais descontraida e portanto pode utilizar essa
variacdo. Porém, o caderno “Mundo”®' também lanca mao de uma variacao

excessiva de fontes e é, teoricamente, um caderno mais sério.

A Folha digital

A versao digital da Folha se esforca para imitar, pelo menos no que
diz respeito a sua capa, o contraste aplicado na versao impressa. Entretanto,
0 que acontece é que a técnica parece ser esquecido quando se apontam os
cadernos e editorias do jornal, no lado esquerdo da tela. O Unico contraste
que ha, nesse ponto, é entre o estilo negrito — utilizado para identificar

a parte de noticias e suplementos — do estilo normal - empregado para

29 Como “corpo do jornal”entende-se parte interna.

30 Como exemplo, pode-se ver na Folha de S. Paulo, E6, llustrada de Domingo, 9 de
dezembro de 2007 a utilizacdo das de pelo menos 5 tipos de fontes diferentes em
apenas % de pagina.

31 Ver Folha de S. Paulo, A33, Mundo, de domingo, 9 de dezembro de 2007.
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indicar quais sdo os cadernos correspondentes a noticias e quais os que
sdo os suplementos. O Unico contraste existente na capa dessa versao da
Folha é entre as fontes utilizadas. As cores, que poderiam contribuir para
um melhor aproveitamento, parecem ser esquecidas, o que contribui para

uma limpeza da tela.

Com relacdo a sua drea interna, o contraste existente é ape-nas
entre fontes, e é um fiasco. H4 apenas a variacdo entre os estilos de Times
New Roman negrito, itdlico ou normal. O Unico contraste existente de cor é
a diferenca entre o preto da letra e o branco da pdgina, além de uma linha
grossa na lateral da pagina que tem uma cor de acordo com o caderno ou

suplemento em que a noticia lida esta inserida.

Uma justificativa plausivel ao contraste empregado nessas paginas
internas é que talvez elas sejam preparadas mais para a impressao do

material do que necessariamente para a leitura na tela.

A Folha Online

J& na Folha Online, o que se percebeu é que nado hd uma
diferenciacao tao exagerada entre as noticias principais e as secundarias,
porém o contraste é bem competente. O emprego da técnica no que diz
respeito as fontes, quando acontece, é leve: ou se muda o tamanho da

fonte, ou a cor dela.

Nesse sentido, a versdo online acerta na medida quando comparada
ao meio impresso. E mais contida, mas nem por isso se pode afirmar que ha

confusao na leitura.

Em relacao as suas matérias escritas, o contraste é basicamente de
tamanho e estilo de letra: quando ha titulos, utiliza-se o negrito e uma fonte
maior, ja o corpo do texto recebe uma fonte normal e menor. Além disso,
sempre sao utilizadas letras sem serifa, o que permite uma melhor leitura do

material, jad que os textos sdao menores do que a versao impressa ou digital.
Observacoes

De acordo com as analises feitas, pelo menos em relacdo ao
contraste, a Folha impressa nao seguiu o estilo da Folha On Line. Porém,
é perceptivel que o contraste aplicado na versao impressa, deu um certo
dinamismo ao material, quando comparam-se as versdes anteriores e

posteriores a data de modificacao.
B.2
Proximidade
Uma outra técnica aplicada é a da proximidade. Ela consiste em
agrupar elementos que se relacionam dentro de uma composicao visual.

A utilizacdo dela dd uma unidade a peca criada e, conseqlientemente,
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organizacdo. Quando aplicada, poupa tempo do leitor e é por sua causa que
ao se ler um jornal as informacgdes relacionadas a um determinado assunto
estdo préximas e se complementam. Além disso, o material fica mais facil
de ler e ser memorizado e a técnica garante a “respiracao” dos elementos
visuais dentro da composicdo, pois é por sua utilizacdo que se aproveitam

0s espagos em branco existentes no material.

Um mau emprego da proximidade é feito quando elementos que
ndo se relacionam ficam préximos e esse é o equivoco mais comum no
jornal impresso e sua versao digital do objeto de estudo desta dissertacao,

principalmente no que diz respeito as suas primeiras paginas.
A Folha impressa

Na Folha de S. Paulo impressa antes da data das mudancas e apds
essa data, o que chama atencdo logo nas primeiras paginas é uma falta de
conexao entre a noticia na manchete e a fotografia em questao. Geralmente
nédo se relacionam, mas estao proximas. Ha uma explicacao plausivel para

isso?

Acredita-se, neste trabalho, que essa técnica de aproximacao
entre elementos que ndo tém uma relacdo direta sirva para despertar a
curiosidade do leitor diante do produto. Afinal, a primeira pagina do jornal
funciona como a embalagem da informacéao, logo, quanto mais informacdes
diferentes a respeito dele, mais facil fica para o leitor identificar os assuntos
principais que lhe dizem respeito. E uma alternativa, no entanto, perigosa,
poisao mesmo tempo em que se disponibiliza mais assuntos, asinformacodes
da capa se tornam incompletas e correm o risco de, se quer, despertar o
interesse do observador. Todavia, é bom salientar que, ndo foram em todas
as capas que essa técnica foi aplicada, o que demonstra que, talvez, ndo
haja uma real preocupacao se a foto principal terd ou nédo relagdo com a

manchete do dia.

Os Unicos casos detectados nos quais sempre as imagens estao
relacionadas as manchetes é quando estas imagens sdo infograficos. Isso

pode ser justificado pela prépria natureza do infografico.

Em relacdo aos textos internos, a proximidade é mantida pela
separacao dos textos em blocos e utilizacao de algumas linhas ou retangulos,

boxes e alguns grafismos, como uma estrela, por exemplo (ver exemplo).

A Folha digital

Na versao digital, o equivoco encontrado na versao impressa
permanece. Ha, ainda, um outro problema: por causa de um contraste

timido na listagem dos canais (cadernos de noticias e suplementos) a
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proximidade é colocada em xeque, uma vez que nao se consegue distingir
de imediato o que sdo cadernos de noticias e cadernos de suplementos pois
estdo muito proximos. No entanto, logo abaixo da fotografia principal, é
perceptivel a relacdo de proximidade entre alguns cadernos de noticias e
suas informacdes principais. O espacamento entrelinhas entre um grupo e

outro permite uma melhor relagéo visual.

Nos textos internos ndo ha necessidade da aplicacdo da técnica: a
noticia da pagina é Unica. No entanto, nas paginas de indices, ela poderia
ser tdo bem aplicada quanto na primeira pdgina. A falta da utilizacdo da

técnica deixa o indice confuso.

A Folha Online

Jaaversao Online é, dos veiculos analisados, o que melhor emprega
a técnica da proximidade. Na primeira pagina, é por meio da técnica que
se consegue identificar a area dos colunistas e blogueiros, a ferramenta
de busca, a noticia principal e suas varidveis, as noticias mais lidas, a
area multimidia, indicadores econ6émicos, galerias, barra de navegacao,
enfim, quase todos os elementos realmente interessantes da pagina. Isso
é feito com a utilizacdo de elementos visuais, tais como, varios elementos

conceituais enquanto forma, cores etc.

Em suas paginas internas, a navegacao continua fluente e com a
técnica da proximidade aplicada. O texto, por ser Unico em cada pagina,
também tem a aplicacdo do principio preservada.

B.3
Repeticao

O principio dasemelhancada Gestalt se transformaem técnica visual
por meio da repeticdo. Essa técnica permite que elementos semelhantes ou
iguais se repitam para dar uma unidade ao material visual, uma harmonia.
Um elemento repetido varias vezes de forma consciente cria um grau de
intimidade do observador com o material observado e d4d uma caracteristica

prépria a peca.

A repeticdo ndo necessariamente tem que ser de uma imagem, seja
ela, letra, fotografia ou ilustracao. Ela pode ocorrer na utilizagcdo de cores, e
arrisca-se a dizer aqui, que a repeticao de cores é o que da mais identidade

a um material.
A repeticao e os veiculos

No material coletado para analise ocorre a repeticao das fontes
adotadas em seus respectivos projetos graficos. Isso da identidade a cada
um dos materiais, mas por utilizarem fontes diferentes em cada veiculo, o

grau de “parentesco” entre os veiculos nao pode ser visualizado por meio da
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repeticao de tipos.

A repeticao de contrastes e proximidade também é feita cada uma
a seu modo e nao se encontrou elementos que se repetissem de forma

demasiada ou que destoassem, sendo Unicos, de todo o material.

Ha ainda uma repeticdo de cores, e essa sim, perpassa todos os
veiculos. Isso garante uma identificacdo entre eles. Se ha uma técnica

aplicada por todos e de forma competente, essa é a repeticao.
B.4
Alinhamento

A técnica de alinhar textos e figuras também vem de um dos

principios da Gestalt: o fechamento.

O alinhamento mais conhecido é feito tendo como base as margens
de uma pagina. E por meio dele que se determina os espacos em branco de
uma composicao visual. Porém, ele pode ser obtido fazendo-se uma relacao
entre elementos da mesma peca visual. Por exemplo, pode-se alinhar
um texto em relacdo a uma foto, ou em relagdo a outro texto, ou a uma

ilustracao.

Essapraticaéinteressanteparanaocriarummaterial“desequilibrado’,
onde um elemento ndo consegue “segurar” o outro. Por isso, é pela aplicacdo
do alinhamento que se determina a aparéncia suave ou confusa, sofisticada

ou desorganizada, limpa ou poluida de um material.
O alinhamento pode ocorrer de quatro modos:

1) a direita: quando os elementos tém como referéncia outro elemento ou

margem localizados a direita da pagina (fig. 3.4);

2) a esquerda: quando os elementos tém como referéncia outro elemento

ou margem localizados a esquerda da pagina (fig. 3.5);

3) centralizado: quando os elementos tém como referéncia as margens
direita e esquerda de forma a se dispor no centro da pdagina, ou outro

elemento localizado também no centro da pdgina (fig. 3.5);e,

4) justificado: quando os elementos ocupam toda a extensao que vai da

margem esquerda a direita (fig. 3.6).
A Folha impressa

Na Folha de S. Paulo impressa, identificou-se que ha uma variacao
entre alinhamento a esquerda e justificado. Na manchete principal do dia
procura-se aplicar sempre o justificado. J& o alinhamento a esquerda é feito
para noticias secundarias. No corpo de todos os textos o que acontece é
sempre a aplicacdo do justificado. O alinhamento centralizado s6 é aplicado

na identificacdo dos colunistas e nos titulos de seus textos.
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A Folha digital

Na versdo digital, pelo menos na capa, procura-se imitar a versdo
impressa, no entanto nos textos internos, tudo é escrito alinhado a esquerda,

o que da uma sensacao de desorganizagdo para o leitor.

A Folha Online

Na versao Online, o alinhamento é todo feito a esquerda, tanto na
pagina principal quanto nas paginas internas. Porém, a utilizacdo de letras
sem serifas diminui o incOmodo da leitura, além dos textos serem mais

curtos que os da versao digital.
Observacoes

O alinhamento é mais bem aplicado no material impresso, talvez
pela variacdo no seu uso. Além disso, o material impresso por trabalhar com
mais imagens do que os outros veiculos, pode criar relagdes de equilibrio
a partir do alinhamento entre essas imagens, embora nao seja sempre
que isso aconteca. O alinhamento é utilizado de modo consistente e sem
causar incbmodo ao observador. Todos os elementos presentes constroem
um retangulo regular imaginario desenhado a partir dos alinhamentos

utilizados em toda a composicdo visual
Outras considerac¢oes

Nem sempre tais técnicas sdo bem aplicadas. O que se vé
constantemente nas composi¢cdes visuais — anuncios de revistas, jornais
gratuitos, folhetos entregues em ruas movimentadas, placas, fachadas de
estabelecimentos, sites de Internet etc. - é afalta de conhecimento por parte
doresponsavel pela concepcao do material visual, das técnicas visuais. O que
é produzido ndo agrada e agride o observador, esteja ele mais interessado
no visual ou no texto da informacdo. O resultado de tudo isso: poluicao
visual, confusdo de informacdes, e até uma lei na cidade de Sao Paulo que

estabelece regras para a manifestacdo visual de estabelecimentos.

Uma das explicagdes para essa poluicdo, talvez seja o acesso de
muitos as novas tecnologias. O computador pessoal se tornou arma nas maos
de quem acha saber o que faz quando abre um programa de diagramacao

ou tratamento de imagens. Logo as gréficas rapidas se proliferaram.

No entanto, o simples acesso a programas como Photoshop
- editor de imagens -, Corel Draw - que possibilita criar ilustracdes -,
InDesign - programa de diagramacao - etc., ndo garante o conhecimento
de técnicas basicas do design. Continua sendo necessario saber principios
de diagramacao, dominio de técnicas de ilustracdo, ter nocdo da forca de

elementos como: ponto, linha, plano, entre outros.
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E curioso observar que isso ndo acontece com a musica, por
exemplo. Nao é por gostar de uma musica que pessoas compram um
instrumento e aprendem a toca-la. E necessario um conhecimento técnico
para conseguir tal proeza. Ainda para ficar mais nitido: permitir o acesso ao
programa grafico e impedir o acesso ao conhecimento da linguagem visual,
é 0 mesmo que dar um livro a um analfabeto: tem-se o material em mao,

mas nao se sabe aproveita-lo em sua totalidade.

Em um mundo no qual a imagem tem se tornado mensagem
para comunicar tudo, é incompreensivel que ndo se dé importancia para
o conhecimento da linguagem visual. O desconhecimento dos elementos
dessa linguagem é tanta por parte dos criadores, que os erros poderiam ser
comparados ao fato de se escrever a palavra “vaca” com “f”, ou seja, muda
todo o sentido. O visual tem um significado transmitido por elementos e
técnicas préprias e é resultado de um conjunto de fatores e forcas (DONDIS,

2003).

Portanto, a criacdo que vem como algo inesperado e sem um
pensamento e umareflexdo sobreafuncdodacomposicaovisual, ndodeveria
ter espaco na pratica profissional do design impresso ou digital. A forma
deve obedecer a funcao, deve solucionar um problema de comunicacéo e

nao criar mais um.

Nao se estd aqui pregando contra o acesso de todos as novas
tecnologias, pelo contrario, quer-se o acesso a tais programas de editoracao,
mas antes disso, 0 acesso e o entendimento do conhecimento dos elementos
visuais, da técnica, para que os trabalhos fiquem limpos e realizem um

didlogo amigdvel entre visual e textual.

E importante afirmar que, na atualidade, o espaco légico permite
a migracdo dos elementos visuais do impresso para o digital, e o que se
percebeu, na pesquisa visual feita é que, essa aplicacdo, pelo menos nas

versdes digital e on line da Folha é, antes de tudo, limitada.

A idéia da hipermidia, aplicada ao ambiente digital, deveria
originar novas formas de diagramacdo de uma pagina na Internet. Porém,
0 que se percebe na Folha Online é que os recursos visuais de multimidia
aplicados néo interferem em sua diagramacao de modo inovador. Quando
eles existem, ou sdo fragmentos de reportagens via dudio - manifestado
visualmente pelo desenho de um player - ou por meio de videos nos quais

um repérter aparece dando a noticia como um plantéo televisivo.

A linguagem da hipermidia ainda nao interferiu de forma eficiente
na Folha Online. O dinamismo que deveria existir fica limitado a alteracédo

de noticias logo abaixo da barra de navegacdo no topo da pagina (figura
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2.10) e a alteracédo de fotografias que levam o internauta a uma galeria de

fotos (figura 2.11).

Em relacdo a versao digital, o espaco visual parece ser mais morto
que a versao impressa. Pelo menos no material impresso as fotografias e
as cores quebram a inércia da pagina. A versao digital fica parada em um

ambiente em que todos correm e assim perde a corrida.

34

Espaco atuado

O espaco atuado esta relacionado a forma como o usudrio interage

dentro do ambiente hipertextual. Porém, como ja foi dito, o material
impresso também pode ser encarado como possuidor de uma espacgo
atuado, uma vez que permite a interacdao do usudrios dentro de seus limites

fisicos: liberdade do leitor em construir sua propria narrativa.

A interacdo dentro do ambiente hipermidiatico pode diferir de um
veiculo para o outro a partir do momento em que existem “n” tipos de sites
dentro da rede mundial de computadores, cada um com sua forma dentro

do ciberespaco.

Assim sendo, decidiu-se caracterizar trés tipos de sites que estao
relacionados aos objetos de estudo em questao: weblogs, portais e sites de
noticias em geral na tentativa de mostrar como o usuério interage em cada

caso e localizando os objetos em cada situacao.
34.1
Weblogs, portais e sites de noticias

A partir dos objetos em estudo entrou-se em contato com trés tipos

de sites de informacao: sites de noticias, portais e weblogs.

3.4.1.1

Weblogs

(blogs)

Os weblogs sao popularmente conhecidos como blogs, e podem

ser caracterizados principalmente por serem sites pessoais possuidores de

algum tema e de uma atualizagéo regular.

As informacdes sao disponiblizadas de acordo com a dultima
“postagem”, ou seja, noticias mais recentes ocupam geralmente a parte

superior da pagina de acordo com a freqiiéncia que o site é alimentado.

O que facilita utilizacdo dos blogs por parte do internauta é a nao
necessidade de conhecimentos de programacédo ou diagramacdo de uma
pagina no formato html. Nesse sentido, retira-se de quem vai utiliza-lo
como veiculo de comunicacao, a precisdo do saber técnico da ferramenta. O
conteudo pode ou ndo ser comentado por outros internautas; logo, o leitor

pode ou ndo atuar como co-autor do material disponibilizado.
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Em seu trabalho de mestrado, Inara Souza da Silva (2006), traz,
apoiada nos autores Primo e Recuero, a classificacdo dos weblogs em:

didrios eletronicos, publicagdes eletrénicas e publicacdes mistas.

Os primeiros, como o nome ja diz, sdo os antigos diarios feitos
geralmente por adolescentes para contar suas vidas. Nesse caso, os didrios
antes trancados com cadeados, passaram a ser expostos na rede mundial de

computadores.

As publicacoes eletrOnicas sdo caracterizadas por se destinarem a
informacao. Desse modo, os leitores podem comentar a respeito das noticias
publicadas e essa é uma tendéncia que esta sendo praticada, até mesmo,
por portais de noticias de grandes grupos de comunicacdo como a Folha de

S. Paulo.

Em alguns blogs, os comentarios passam por uma filtragem de um
moderador responsavel pela avaliacdo do conteudo, o que, de certa forma,
funciona como censura dentro de um ambiente tdo livre como a Internet.
Geralmente, isso costuma ocorrer apenas nos blogs ligados a artistas ou

veiculos de comunicagcdo importantes.

O terceiro tipo de weblog, as publicagdes mistas, sdéo uma mistura

dos dois tipos anteriormente classificados.

A Folha de S. Paulo utiliza os blogs de seus jornalistas como parte
integrante de seu material online. Assim, cada um deles trata de assuntos
relacionados a temas que costumam abordar em seu espaco na versao
impressa e online. Nesses blogs, pode-se comentar a informacdo ou ainda
envia-la por e-mail para algum conhecido adicionando um comentario

pessal a informacao que se dirige para o destinatério.

Sem duvida, a utilizacdo dessa ferramenta permite uma maior
interacdo do internauta na rede que vé seu comentdrio quase que
instataneamente disponibilizado para outras pessoas que tém o interesse

de saber a opinido alheia a respeito de um assunto especifico.

No entanto, para se ter acesso aos comentarios é necessario clicar
em um link, ou seja, as opinides nao ficam dispostas ao mesmo tempo em
que a noticia, o que pode fazer com que nem todos os que leém a noticia
vejam a opinido de outros leitores. A informacdo mais importante, portanto,

ainda é do blogueiro (dono do blog).

Os blogs nao sao objetos de estudo deste trabalho, mas resolveu-
se caracteriza-los porque se percebeu na Folha Online elementos que estao
relacionados a eles, como a disposicdo de noticias mais recentes acima
das noticias anteriores e ainda a opcao dos leitores poderem comentar as

noticias.
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Porém, na Folha Online os comentarios ficam dispostos na mesma
pagina da noticia (figura) o que nédo dificulta o acesso a opinido alheia por
parte do internauta. Assim, a Folha Online aplica o conceito de usabilidade,
no qual, quanto menos cliques se tiver para acessar a informacao, mais

usavel é o site.
3.4.1.2
Portais

Esse tipo de site merece atencao especial, uma vez que foi por meio

de suas caracteristicas que se conseguiu classificar a Folha Online.

De acordo com Ferrari (2004)* os elementos de um portal de noticias

a) Ferramenta de busca;

b) Existéncia de comunidades;

¢) Links para comercializacao de produtos;
d) Disponibilidade de e-mail gratuito;

e) Existéncia de elementos que permitam o entretenimento - como

informacdes sobre esportes e celebridades, por exemplo;
f) Noticias;
g) Informacdes a respeito do clima;
h) Possibilidade de conversa por meio de chats;

i) A existéncia de discos virtuais — nos quais se pode armazenar arquivos

e acessa-los de qualquer outro computador ou celular;
j) A criacdo de home pages por parte do usuario;

k) Informacdes sobre enderecos comerciais separados por assunto —

que a autora classifica como pdaginas amarelas;
I) Mapas de navegacao;
m) Cotacdes financeiras;
n) Canais — os assuntos de que trata o site;
o) Mapas; e,

p) A personalizacdo - o usuario tem a liberdade para limitar que tipo

de informacéo quer receber, bem como modificar a pagina visualmente.

E preciso salientar que para um site ser classificado como portal,

ele precisa ter a maioria desses elementos disponibilizados em sua pagina

32 Cada elemento é comentado por Pollyana Ferrari detalhadamente em seu livro
“Jornalismo Digital”
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principal.

Dessa forma, procurou-se identificar na Folha Online os elementos
acima listados e mais ainda, procurou-se nas versdes impressa e digital
também tais elementos a fim de se observar se as caracteristicas dos portais
estdo atingindo a versdo impressa da Folha. No caso dos outros veiculos
que nao a Folha Online, os elementos deveriam ser observados também nas

suas primeiras paginas.

Assim, optou-elaborou-se a seguinte tabela:
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Versao/
Elemento

Folha Impressa

Folha Digital

Folha Online

Ferramenta de
Busca

A versao impressa possui o que
é chamado de“lupa”em seu pro-
jeto grafico, no qual se afirma:
“Toda reportagem principal tera,
além da manchete e do subti-
tulo, outra entrada de leitura, a
‘lupa) que vai destacar mais um
elemento importante do texto”
No entanto, a “lupa” nada mais
é do que um resumo da noticia.
Logo, ndo pode ser classificada
como uma ferramenta de busca
tipica de um portal. Além disso
a “lupa” ndo estad presente nas
noticias da primeira pagina.

A versao digital possui uma ferra-
mentadebuscaque pode pesqui-
sar por informacgdes tanto dentro
da Folha Online como dentro da
Folha de S&o Paulo digital, ou
seja, pode pesquisarinformacodes
que sairam na versao impressa.

Aversaoonlinelancamaodamesma
ferramentadebuscadaversdodigital.

Existéncia de
Comunidades

A partir do momento em que
se atribui areas especificas para
cada assunto, naturalmente
faz-se a segmentacdo de lei-
tores diante das especificida-
des das informacbes. Logo,
esse processo de segmentar
por cadernos, é pratica dos
jornais impressos antes mes-
mo da existéncia da Internet.
Tanto é, que os jornais impres-
sOs ja permitem as assinaturas
de suplementos especificos de
acordo com o perfil do leitor.
Na primeira pagina, porém, sao
colocadas as noticias do maxi-
mo de cadernos que permite o
espaco fisico, mas ndo se conse-
gue abordar todos, como acon-
tece nas versoes digital e on line.

A segmentagao que acontece no
impresso passa a ocorrer tam-
bém na versao digital. Porém, é
feita por meio de canais, e ndo de
cadernos. Assim, a lista existente
no lado direito da tela diz respei-
to a essa segmentacao, e facilita
0 acesso a darea de interesse do
internauta.

O mesmo acontece com a versao
on line. Todavia, as areas de interes-
se ficam dispostas na parte superior
da tela, logo abaixo do cabecalho.
Ao longo da primeira pdagina, tam-
bém ha grupos de informacdes a
respeito de cada canal abordado

pelo site.

Links para a co-
mercializa¢do de
produtos;

O espaco légico do veiculo ndo
permiteaaplicacdodelinks para
venda de produtos. No entanto
ha a publicidade de vérios itens
aos quais o consumidor pode
ter acesso se for aos locais de
venda pessoalmente. Isso ndo
pode ser caracterizado como
um link tal qual os existentes no
ambiente hipermidiatico, mas
tem o mesmo resultado caso o
leitor efetive a compra. Assim,
a publicidade ja era link para
compra antes da existéncia da
Internet. A compra se tornou
apenas mais rapida e menos
trabalhosa para o consumidor.

Na versdo digital hd uma area na
denominada FolhaShop na qual
o internauta pode comprar pro-
dutos.

Na versdo on line hd uma éarea na
denominada FolhaShop na qual o
internauta pode comprar produtos.
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Versao/ Folha Impressa Folha Digital Folha Online
Elemento
E-mail Nao tem. Nao tem. Se o usudrio quiser utilizar [ Nao tem. Se o usudrio quiser utilizar
gratuito 0 email do grupo de comunicagdo | o email do grupo de comunicagao
que hospeda a folha digital - o UOL | que hospeda a folha digital - o UOL
-, deve pagar por ele. -, deve pagar por ele.
Nas capas analisadas sempre | A Folha digital também sempre faz | A Folha Online trabalha com o que
se tem alguma referéncia ao | referéncia as chamadas da llustrada | chama de“Noticiario de variedades”
caderno ilustrada - o caderno | na sua parte superior. no canto superior direito, onde trata
responsavel pelo entreteni- de assuntos do canalilustrada ou da
mento dentro da Folha im- coluna zapping, sobre celebridades.
Entreteni- | pressa. Quando ndo se viu ne-
mento nhuma referéncia ao caderno,
estavam presentes chamadas
para o guia da folha, no qual
se tem dicas para diversao, ou
ainda para o encarte de moda.
Noticias Possui noticias pela sua pré- | Possui noticias pela sua prépria na- | Possui noticias pela sua prépria na-
pria natureza informativa. tureza informativa. tureza informativa.
Clima Possui informacodes a respeito | Ndo possui. Possui.
de clima.
Chat Nao possui. Nao possui Nao possui.
Discos
virtuais Nao possui. Nao possui. Nao possui.
Criagdo
de Home | Nao possui. Nao possui. Nao possui.
Page por
parte do
usudrio
Pdginas
Amarelas | Nao existe. Como ja foi dito, ha o folhashop, | Como ja foi dito, ha o folha shop,
onde o internauta digita o produto | onde o internauta digita o produto
OU Servico que procura e aparece [ ou servico que procura e aparece
uma relagao deles. uma relagao deles.
Nao ha um esquema visual de | Nao ha um esquema visual de todo | Ndo ha um esquema visual de todo
Mapas de | todo o jornal por meio de ma- | o site por meio de mapas, mas é po- | o site por meio de mapas, mas é po-
navega- pas, mas é posivel se localizar a | sivel se localizar a partir do topo da | sivel se localizar a partir do topo da
¢do partir do topo da pdgina, onde | pagina, onde ha informacdes a res- | pagina, onde ha informacoes a res-
ha informacdes a respeito do | peito da data e do canal no qual se | peito da data, da hora e do canal no
caderno, da data e o numero | esta navegando. qual se esta navegando.
da pdagina na qual se esta.
Cotacoes
financei- | Nao possui na primeira pagi- | Nao possui. Possui indicadores econdmicos.
ras na.
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Versao/ Folha Impressa Folha Digital Folha Online

Elemento

Canais Possui cadernos. Possui. Possui.

Mapas Nao possui. Nao possui. Nao possui.

Personali-

zagao Nao possui. Nao possui. Possui o RSS, onde o usudrio pode
ser alertado quando sao publicadas
noticias que lhe interessam.

Resultado 8 7 11

Dos dezesseis elementos que caracterizam um portal, a Folha
Online apresenta onze deles, ou seja, mais da metade. No entanto, decidiu-
se atribuir a ela a classificacdo de portal porque além da quantidade de
elementos apresentados ha uma grande variedade de informacdo sobre os

temas abordados.

O autor deste trabalho acredita que a variedade de informacoes
aliada a quantidade de canais que o veiculo hipermidiatico possui e ainda a
alimentacao de noticias quase minuto-a-minuto sao capazes de caracterizar

um veiculo na rede mundial de computadores como portal.

No entanto, deve-se considerar ainda o modo como trabalha seu

espaco légico e como permite a interacdo do usuario com o seu conteudo.

Assim sendo, a Folha Online se enquadra no perfil de portal, embora
tenha trazido para o ambiente hipermididtico muitas das caracteristicas
do impresso, como a segmentacdo das informag¢des por meio de assuntos

especificos, bem como a utilizacdo da publicidade.

Prova disso é que o material impresso, dentro das limitagdes
impostas por seu espaco loégico, apresenta oito caracteristicas principais
dos portais e ainda ha a variedade de assuntos comprovada pelo nimero
de cadernos que possui. Ele deixa a desejar apenas no que diz respeito a
atualizacao das informacodes e a interatividade limitada a qual da acesso a

seus leitores.

E curioso perceber que a versdo digital, por mais que esteja em
ambiente hipermidiatico, fica com menos de 50% das caracteristicas de um
portal. O fato de copiar o impresso acaba por limitar a aplicacao de recursos

caracteristicos de portais utilizados no préprio impresso.
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3.4.1.3

Sites de noticias

Um site de noticias é qualquer tipo de site onde é aplicado o
jornalismo digital de acordo com os conceitos dados no capitulo 2. Assim
sendo, qualquer site que tem noticias a respeito de fatos cotidianos e

recentes pode ser assim classificado.

Nesse caso, os weblogs e portais que tém como objetivo informar
o internauta a respeito de acontecimentos - seja de sua vida pessoal ou de
uma empresa - também podem ser considerados sites de noticias, desde

que as informacgodes sejam atualizadas periodicamente.

Chegou-se a essa classificacdo por meio da versao digital da Folha
de S. Paulo. Percebeu-se que o veiculo nada mais é do que um site de noticias
que nado permite a atuacao do leitor como co-autor das noticias, ou seja, nao
permite os comentarios que a Folha Online utiliza para fazer o internauta

interagir em seu espaco.
34.2
A interacao
dentro dos veiculos
Como o espaco atuado diz respeito interecdo dentro do espaco
hipertextual, ird se apontar aqui as formas interativas presentes nos trés

veiculos a partir dos modelos de interacdo apontados por Deuze e ji

explicitados no capitulo dois. Sao eles:

A | Navegacao interativa: caracterizada pela possibilidade de se ir para
uma préxima pagina, voltar para o topo da pagina ou utilizar as barras de

rolagem;

B | Interatividade funcional: percebida por meio da utilizacdo de links,

listas de discussao, opinides, etc; e,

C | Interatividade adaptativa: vista quando se utiliza salas de bate-papo
ou quando se pode personalizar o que se quer ler ou visualizar por meio de

escolhas quanto a assuntos ou cores e diagramacao das paginas.

A Folha impressa

O jornal impresso trabalha com duas formas de interativida-de:
a navegacao interativa — porque s6é por meio do contato manual, apenas
empregando as maos e a visdo, é possivel navegar interativamente no meio
impresso, como se navega interativamente na Internet - e a interatividade
funcional — porque disponibiliza um espaco chamado de “painel do leitor”
no qual o publico pode expres-sar sua opiniao a respeito de determinados

assuntos.
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E evidente que é uma interatividade funcional limitada, uma vez

que o meio impresso nao tem um espaco ldgico igual ao do hipertexto.

A Folha digital

A versao digital do jornal impresso emprega a navegacao interativa
—amais limitada dos tipos — e assim nao explora a linguagem hipermidiatica.
A Unica coisa que se pode fazer dentro do espac¢o desse veiculo é ir para
frente ou para atras e nao se permite qualquer comentario a respeito das

noticias em questao.

A Folha Online

E possivel afirmar que a Folha Online trabalha com a navegacio

interativa e a interatividade funcional, assim como a Folha impressa.

A primeira pode seridentificada ao se observar a barra de navegacao
dentro do veiculo (figura 3.28). Por meio dela é possivel se orientar e se

direcionar para o caderno de noticias que interessa ao Internauta.

FOLHAONLINE il /0i0 nansit.

www.folha.com.br
Domingo, 09 de dezembro de 2007

Noticias Especial Servigo Galeria Erramos Colunas Fale conosco Atendimento ao assinante Grupo Folha \ | O que € isso?

Emcimadahora | Ambiente | Bichos | Brasil | Ciéncia e Saide | Comida | Cotidiano | Dinheiro | Educagdo | Equilibrio | Esporte | llustrada | Informatica | Mundo | Turismo

FIG. 3.28 Folha Online. Navegacio Interativa. No entanto, suas enquetes (figura 3.29), que seriam enquadradas

como interatividade funcional, ndo fazem jus ao termo “intera¢do”. Em

seu projeto grafico, a Folha Online afirma que: “Agora é possivel votar nas

interacio inoice enquetes da Folha Online diretamente na pagina principal”e apresenta dois
VENEZUELA .o
A derota o referendo sobre 3 refoma consifucional resfou de exemplos nos quais a votacao esta entre “sim” e “ndo”. Essa, definitivamente,
[ sim 4 L . ~ . . .
I Nao nao é toda a potencialidade de interacdo da hipermidia explorada. Porém,

e Bl el B B, as noticias podem ser comentadas pelos usuarios o que da um maior grau

de interatividade ao veiculo.

Observacoes

A interacdo ocorre de forma limitada nos trés veiculos em questao.
Porém pelo espaco l6gico do meio on line permitir um espaco atuado mais
interativo, ndo se pode admitir que os veiculo digitais aqui abordados
trabalhem a interacdo quase do mesmo modo que o meio impresso. Deve-

serepensar isso.

87



Consideragoes Finais

Do periodo medieval até os dias atuais, é possivel afirmar que o
design grafico teve um desenvolvimento ao longo da histéria a partir do
surgimento de novas tecnologias. Assim, todos os meios de comunicagao
gue usam a imagem como ferramenta de informacgéo sofreram a influéncia

dos ambientes social e cultural relacionados aos seus processos graficos.

No caso do meio impresso, as tecnologias de impressao e de
construcdo do seu material visual interferiram na utilizacdo de elementos
relacionados a linguagem visual, tais como: a utilizacdo da fotografia,
de infograficos e de tipos de letras por exemplo. Os outros meios de
comunicacdo também influenciaram essa utilizacdo a partir da década de
20 - como o radio e o cinema - continuando na décadade 50 ~-comaTV -e

nos ultimos anos do século XX - com a Internet.

No entanto, a influéncia da rede mundial de computadores
no impresso é novidade e mereceu o presente estudo. E possivel afirmar

que a Internet influenciou o aspecto visual do meio impresso?

A partir da aparente entrada do impresso na tela do computador —
quando as novas tecnologias pareciam “engolir” os meios de comunicagao -
estudos tentaram conceituar e caracterizar o que era produzido no ambiente
hipertextual. Em relacdo mais especificamente ao jornalismo, fases de
evolucao sao enumeradas e novos termos sao apresentados a fim de defini-
lo dentro desse novo ambiente, tais como: jornalismo digital, jornalismo on

line e webjornalismo.

Quando se fala de hipertexto, acredita-se na existéncia dos espacos
l6gico, visivel e atuado, que conferem diferencas aos veiculos dos varios

meios, como se percebeu ao analisar os objetos de estudo desta pesquisa.

E necessério que se afirme que a relacdo entre os espacos acontece
de modo que a existéncia de um interfere nas caracteristicas do outro. O
espaco légico, que se refere a arquitetura do meio, limita ou expande a
utilizacao do espaco visivel do mesmo, e este, por sua vez, manifesta os
mecanismos pelos quais se pode utilizar o espaco atuado, ou seja, o visual

interfere na interacdao que pode acontecer dentro dos meios.

Assim, o que se espera de um meio no qual o espago légico permite
a livre utilizacdo de fotografias, videos e sons, é que esses recursos sejam
utilizados e, dessa forma, melhorem a interacao do usuario com o meio. Esse

é o caso do ambiente hipermidiatico, hibrido por sua prépria natureza.

No entanto, os veiculos pesquisados presentes na rede mundial de
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Légico

Mo Impresso

Folha de 5. Paulo

Visivel

computadores e que poderiam trabalhar os seus espagos desse modo, ndo
o fazem. Isso ndo quer dizer que outros veiculos atuantes na Internet nao

ajam assim.

A utilizacdo dos espacos dos veiculos hipermidiaticos desta pesquisa
- a Folha Online e digital — é feita de forma limitada e se assemelha em
muito a utilizacao feita pela Folha de S. Paulo impressa. Porém, esta ultima
utiliza seu espaco visivel de forma mais ativa do que os veiculos presentes

na rede mundial de computadores.

Ha ai um paradoxo: se a hipdtese era de que a Internet influenciou
o projeto grafico da Folha impressa, como a Folha Online e sua irma digital,
pertecentes ao ambiente hipermidiatico e portanto hibrido, apresentam-
se menos ricas na utilizacdo de elementos visuais quando comparadas a

primeira? A criatura, nesse caso, teria superado o criador.

No entanto, a situacdo ndo é essa. Acontece que o espaco visivel da
Folha impressa tenta copiar o espaco visivel permitido pelo espaco légico
do meio online, ndo tendo necessariamente como modelo o espaco visivel

dos veiculos Folha Online ou digital.

E como se a Folha impressa aproveitasse as possibilidades do
espaco visivel permitido pelo espaco légico do meio digital para interferir
no seu espaco visivel que sempre existiu e que foi em um primeiro momento

modelo para a construcdo visual dos outros veiculos.

Logico Visivel

Meio Digital

Folha Online & Digital
Atuado Logico = Wisivel - Atuado

Primeiro Momento; Transposigao

Segundo Momento: Reposigio

Se em um primeiro momento houve a cépia do espaco visivel do
impresso no digital, em um segundo momento verificou-se que o espago
|6gico desse ambiente possibilitaria que varias formas de linguagem de
outros meios fossem trabalhadas dentro dessa area, o que interferiria na

linguagem visual do meio hibrido.

Assim, o impresso conseguiria por meio da utilizacdo de alguns
elementos visuais deixar seu espaco visivel mais proximo ao existente

na Internet, e os aplicaria mesmo sem a existéncia do espago légico da
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hipermidia. Nesse caso, o ambiente hipermidiatico serviu como lupa para
as possibilidades visuais. Elas sempre estiveram |4, no entanto s6 foram
utilizadas pelo impresso a partir do momento em que se observou tais

possibilidades sendo aplicadas no ambiente hipermidiatico.

E evidente que o meio impresso ndo pode utilizar videos e sons,
mas pode utilizar imagens que déem a sensacdo de movimento - como
uma fotografia - ou algo que lembre o som - tal como a utilizacdo de tipos
e tamanhos de fontes que de acordo como sdo diagramadas dao idéia de
" H ”n i ”
grito” (como as manchetes) ou de “conversa” como os textos com fontes
menores. Isso foi pratica quase sempre utilizada pelo jornalismo grafico,
mas parece que ganhou mais forca apds o aparecimento da hipermidia. E a

reposicdo da transposicao.

Assim, o que se pode afirmar a respeito do objeto de estudo deste
trabalho é que a Folha impressa tenta trabalhar o visual permitido pelo
espaco légico do meio digital. Suas versdées Online e Digital, no entanto, ndo
trabalham esse aspecto visual permitido pelo meio que habitam e logo se
observa que se a Folha de S. Paulo impressa sofreu influéncia da Internet em
seu projeto grafico, em nada sofreu a influéncia de seus préprios veiculos
presentes na rede mundial de computadores. Pelo contrario, estes é que
parecem sofrer a influéncia do primeiro, caracterizando assim, ainda, a fase
de transposicao, pois é a partir do visual do impresso, que se trabalha o

visual dos outros veiculos.

Uma outra observacao feita e que merece ser considerada é o
limite de informacdes existentes no material impresso da Folha de S. Paulo.
Enquanto o veiculo on line permite o acesso as informacdes passadas, as
noticias do impresso se limitam as que cabem no papel e dizem sempre a

respeito as noticias do dia.

O excesso de informacdes, chamado por Lévy (1996) de
“torrente digital”, que existe na Internet, contribui para mais uma vez
diferenciar o meio impresso e o ambiente hipermidiatico, diferenciando
consequientemente a Folha impressa de suas versdes Online e digital. Isso
significa que a caracteristica rizomatica do ambiente hipertextual - ou seja,
um ambiente acentrado, sem comeco nem fim - ndo pode ser aproveitada
pelos outros meios, uma vez que é caracteristica propria do espaco légico

desse ambiente

Portanto, na Internet, mais uma vez a diagramacéo das informacdes
ganha importancia, pois é necessario destacar as noticias por meio de seu
visual — utilizagcdo de cores, tipografia, etc. — para que elas sejam visualizadas
e diferenciadas pelo internauta. Todavia, o que se observou nos veiculos em

questao é que o meio on lin,e quando comparado ao impresso, nao utiliza
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elementos visuais tanto quanto esse ultimo, ou seja, 0 meio que apresenta
mais informagdes é o que menos se preocupa em fazer com que elas sejam

identificadas de forma rapida.

O internauta ao entrar em contato com o que é escrito na rede
mundial de computadores pode construir sua prépria narrativa, o que
caracteriza a leitura do hipertexto como multilinear, e pode-se afirmar que
tal modo de leitura tem a possibilidade de também ser aplicada no material
impresso se tivermos como referéncia para essa construcdo o leitor e ndo o

veiculo.

Uma imagem ou um texto pode ser o ponto de partida para a
leitura e isso ja da a ela direcdes diferentes. Logo, ja se observa multiplas

possibilidades de ser ler um material seja ele digital ou impresso.

Na Folha Online acontece algo interessante a respeito da utilizacao
de imagem e texto que sé é possivel por causa do espaco légico do meio:
as imagens relacionadas a uma noticia antecedem o texto, ou seja, sé se |é
0 que é escrito ao se clicar na imagem para “entrar” no texto. Isso da menos
liberdade a leitura do que o impresso, onde texto e imagem estdao no mesmo
campo visual, ainda que essas imagens costumem néo se relacionar quando
se observa a primeira pagina e sua manchete principal. No entanto, dentro
do jornal impresso, as imagens e informag¢des estdo presentes no mesmo

campo.

Por fim, apds as analises feitas, considera-se que a Folha de S. Paulo
impressa ainda é modelo para as suas duas outras versdes, ndo o contrario.
Ela aproveitou alguns elementos visuais do meio digital e os adaptou para
melhor aproveita-los. Tais melhorias foram transferidas para seus veiculos
Online e digital que a ela continuam presos e por isso ndo exploram bem o

ambiente que habitam.
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Marcos Valério tentano STJ
extinguir punicao de 2003

Publicitario quer voltar a ser réu primdrio, 0 que evitaria prisio em nova condenagiio

Mars Yicdra - Lowt. 2007, Extado di Misay™

Para obter beneficio, defesa
doacusado de seroperador
do mensaldo alega ter sido
paga uma divida estimada
em RS 7 milhSes com o INSS

FREDERICOVASCONCELOS
B REPOR TAGE M LOTAL

0 empresdrio Maroos Valé-
rio benta obter no STJ (Supe-
rior Tribunal de Justica) & ex-
tingdo de punibilidade por con-
denacio que sofrew, em 2003,
porcrime de sonegacho de con-
mhmmﬂ previdenciirias

I‘-..aepn-:.'] a pena de doiz anoes
& 11 meses de prisio a que foi
condenado foi transformada
em prestaciode servigos,

Se apunicin for extinta, o pu-
blicitirio apontedo como ope-
rador do mensalio retornara &
condigho de réu primario, evi-
tamdo a prisio caso venha a so-
frer condenagio em oulto pro-
cesan. Para obter esse benefl
cio, advogadas de Mareos Valé-
rin alegam ter sido paga wima di
vida estimada em R# 7 milhites
com o INSS (Tnstituto Naciomnal
do Seguro Social).

Em 30 de junho do ano pas-
sado, quando pedin a quitagio
da divida, Marcos Valerio esta-
va oo 0% bens em indisponibi-
lidade,

Segundo seu advogado, Mar-
celo Leomards, o publicitario
COMESEI COIVErTEr €m pags-
mento bens que foram penlio-
rados no inicio daguela acio
{leia textomeata pagina),

Em @ de julho de 200, o juiz
tederal Jorge Gustawn de Mace-
dor Costa condenou Maroos V-
lério e os socios Franciseo Mar-
cos Castilho Santos & Rogério

Livramento Mendes por sone-
gagho de contribuiches previ-
dencidrias devidas pela agéncia
DA, entre 19496 ¢ 19499,

Segundo a sentenga, a escri-
turacio de pagamentos em
“contabilidade paralela” foi
comprovada oom & apreensio
de documento gque descreve
“procedimentos para paga-
mentos de saldrios a fumcion:-
rivs atraves do cabea dois”,

Marcos Valerio e seus sécios
recorreram da decisio mas, et
setembro de 2005, o Tribunal
Regional Federal da 17 Regifo
manteve a condenacio,

O Ministério Piblico Federal
den parecer peln manubengio
da decisin condenabdria, ao
sustentar que a DINA “deixon
de recolher contribuigtes so-
cials devidas valendo-se de ex-
pedientes escusos diversos, zo
bretudo omitinds de seus re-
ghstrms contabeis fatos gerado-
res dagueles tributos”,

0 juiz Macedo Costa diz que,

Marcaos Valérlo apds depor, em outubro, em Belo Horizonte

ao pedir a extingio ds punibili-
dade, 0 publicitirio recorre a
um expediente legal, mas en-
tende que esza prética contri-
boui para a impunidade,

"A extingdo da pumibilidade
pelo pagamento de divida nos
crimes contra a ordenm tribut-
ria & procedimento legitimo
previsto na lei brasileira, B
bora seja legitimo, esse expe-
diente tem sido alvo de severas

eriticas pelos operadores do di- |
reito porgue desqualifica a |
atuacis do Estedo em proces- |

s05 eriminais”, dizojuiz

"A pessoa se vale de seu po-
der econdimico para se lvrar do
processc eriminal, Torna letra
morta a puniglo por crimes
contra a ordem tributdria®,
afirma Macedo Costa,

O recursoem que Marcos Va-
lério pede & extingdo de punibi-
lidade encontra-se o Superior
Tribunal de Justiga, sem deci-

=50, tendo como relstor o mi- |

nigtro Hamilton Carvalhido.

' Apessoasevale
de seupoder econdmico
para selivrardo
processacriminal,
Tornaletramortaa
punicao porcrimes
contraaordem
tributaria
MACEDO OOSTA, julr
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Préximo Texio | Indice

Floriandpolis proibe estudo com
cobaias

Omibssio do prefeito permitiv gue vereadores promulgassem
el que impede uso de animals em experimentos na cldade

Medida afeta pesguisas sobhre novas drogas feltas na UFSC;
chentistas alegam que hi incostituclonalidade ¢ pedem
regras federals

GIOVANA GIRARDI
COLABORACAD PARA A FOLHA

Pior uma omissio do prefeite Do Berger (FMDB),
Floriantpolis aceba de ser tornar a prirneira cidade brasileira a
prodbir o wes de animais em pesquisas clentificas. Na
sexta-fieira, a Clmara Municipal promulgou silenciosaments o
projeio de lel gue regulamenta o assunto apds ter expirado o
R&m de apreciagio de Berger.

la lei orginica da cidade, o prefeii tem 15 dias dieis pasa
viElar o0 sancionar um projeto aprovado pela Clmara. Se cle
30 s manifesta, entende-se que cle estd de acondo,
Segundo o sceretdrio de Comunicagho da cidade, Paoko
Robesio Arcanhart, ao receber o projeto, Berger considerou gue
nEp tinha *juizo de valor® sobre a matéria e pediv o parecer do
speretdrio de Sadde ¢ da Procoradosia Geral do Municipio.
“Eles n&o chegaram a tempo ¢ perdemos o prazo. Aconbeces.”
O projero do vereador Deglaber Goulart (PMDB), lder do
governg na Clmara, fora aprovado na Casa em 6 de
povembro ¢ encaminhade po dia s:%uinu: b prefeitora,
Procurado pela Folha na sexta, Goulast omtitira a

omulgade. Ontem, sd disse: "0 prefeito ndo vetou porgue a
el & importante”.
O jurista Panlo Brossard, ex-mintstro do Supremo Tribunal
Federal, explica que de fato & possivel gue a led sucumba a
uma Adin {AgEo Direta de Inconstitocionalidade). “Tenho
diividas se o municipio pode faeer 550, porgue em peincipho
sua compeitncia legislativa deve ser sobre o qoe diz respeito a
sery peculiar interesse”, disse. *lsso [a pesguisa cientifical, na
verdade, & de imtercsse atd universal®, complementou.
Frajblar espera que o imbrdglio pessa, @0 menos, ajudar a
pressionas os deputados federais 2 votarem a Lei Arowea, que
regulamenta as pesguisas com animais no pafs. “Engquanto
cxistir esse vicwo federal haverd sspago para esses absardos®,
diz. "A soctedade ainda n3o percebs a impostdncia ¢ o3
bemeficios desse trabalho.”

Proximo Texio: Brasil diz que vai adotar “medidas

Copyright Emprasa Folha da Manhd SA Tados as dimeitos resarcados. E prabida a reprodugda do
conalde casla paging am quaiquer mas de comunicacio, alatrinion oU IMPrasse, sam auicrizacan ascrita
da Falhaprass.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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