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[...] Entdo a serpente disse a mulher: Certamente, nao morrereis. Por que
Deus sabe que no dia em que dele comerdes se abrirao vossos olhos e
sereis como deuses, sabendo o bem e o mal. E vendo a mulher que aquela
arvore era boa para se comer, e agradavel aos olhos, e arvore desejavel
para dar entendimento, tomou de seu fruto, e comeu, e deu também ao
seu marido, e ele comeu com ela. Entao foram abertos os olhos de ambos,
e conheceram que estavam nus; e coseram folhas de figueira e fizeram
para si aventais.

Génesis, 3:1

(Seria este o primeiro comercial da histéria da humanidade?...)

Enquanto isso no Paraiso iurdiano:

“E a igreja administra a sua doacdo: A arvore proibida, no
paraiso, representava o dizimo, isto é, a parte de Deus na qual
o homem n&o podia sequer tocar, embora pudesse rega-la e
fazé-la crescer.”

Crivella, 507 Pensamentos do Bispo Macedo

Faltavam-lhe poucas letras a Addo para ladréo e
ao fruto para furto nao lhe faltava nenhuma.”

Padre Anténio Vieira, Sermdo do Bomn Ladrdo

Si Dios no existe todo esta permitido.

Dostoyevski, Hermanos Karamazov



RESUMO

PENA-ALFARO, Alex Antonio. Estratégias discursivas de persuasio em um discurso
religioso neopentecostal. 2005. 234 f. Tese (Doutorado em Linguistica) - Programa de Pos-
Graduacdo em Letras e Lingiiistica, Universidade Federal de Pernambuco, Recife, 2005.

Este trabalho tem como objeto de estudo o discurso religioso do grupo neopentecostal
chamado Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), fundado em 1978 no Rio de Janeiro,
Brasil, por um grupo de dissidentes da Igreja Nova Vida. O objetivo deste estudo ¢ realizar
uma analise discursiva das estratégias de persuasdo utilizadas pela IURD nas suas praticas
sociodiscursivas: pregagdes, comunicagdes, propaganda e escritos, conjunto denominado aqui
de discurso iurdiano. A escolha deste tema se deve a relevancia social do fendmeno da IURD
enquanto instituicdo religiosa de grande proje¢do no Brasil e no exterior, onde também atua.
A TURD alcanga hoje milhdes de pessoas com sua mensagem religiosa. Utiliza para isto um
complexo de meios de comunicagdo de massa, o que lhe proporciona uma capacidade imensa
de atingir ideologicamente a populacdo. O estudo utiliza a perspectiva da Analise Critica do
Discurso, que considera o discurso como uma pratica social dentro de um contexto
sociocultural, analisa niveis e estratégias discursivas usadas para descrever e explicitar suas
fungdes tanto nos textos como sociais, que sdo 0s propdsitos ¢ metas comunicativos e sociais
dos participantes na interagdo discursiva. Complementam o marco tedrico: a Ideologia, a
Retorica, a Propaganda, Publicidade e Marketing. A hipotese basica é de que ocorre uma
colonizagdo na ordem do discurso iurdiano pelos sistemas da economia e mercado.O corpus
principal ¢ composto de textos do jornal eletronico Folha Universal — especificamente da
coluna de opinido, do bispo Macedo; e de outra de interpretagdo, de reportagem — coletados
no periodo de agosto de 2003 a outubro de 2004, num total de 53 edigdes. Complementam
este corpus citagdes de outras publicagdes da IURD. Os textos selecionados sdo analisados
nos niveis pragmatico, argumentativo, retdrico e ideologico, buscando identificar as
estratégias discursivas de persuasdo. Os resultados sdo a identificacdo dos argumentos,
metaforas, falacias e hipérboles mais usados e a analise das fungdes discursivas textuais e

sociais desempenhadas no discurso religioso iurdiano.

Palavras-chave: Discurso religioso. Persuasao. Publicidade. Propaganda.



ABSTRACT

This Dissertation focused on the religious discourse used by a new-Pentecostal group called
Igreja Universal do Reino de Deus (Universal Church of the Kingdom of God), Hereafter
IURD, founded in Rio de Janeiro ,Brazil in 1978 by a group- of dissidents from the New Life
Church. The aim of this study is to conduct a discourse analysis of the persuasion strategies
used by IURD in its socio-discoursal practices : communications, advertising, and written
texts. This subject was chosen because of the social relevance of IURD as a religious
organization of great visibility in Brazil and also abroad, where it also operates. [URD
reaches millions of people today with its religious communication. It uses a complex of
mass media which enhances its ability to impact audiences ideologically. In this research,
use is made of Critical Discourse Analysis, an approach that takes language as a social
practice embedded in cultural Contexts. An analysis is made of levels and discourse
strategies used by IURD and a description-and-explanation is provided for the social and
textual functions characterizing that organization’s Discourse, especially in terms of the
purposes and communicative goals of its participants in discourse interaction. The
underlying theoretical framework benefits from insights inspired by Rhetoric, Advertising,
and Marketing. The fundamental hypothesis in this study is that there is colonization in the
order of TURDian discourse, by the Economy and Market systems. The main corpus
consists of texts from the -electronic newspaper Folha Universal (Universal
Leaf),specifically, the Opinion Column written by Bishop Macedo. Also included are
samples of interpretive reports, published from August 2003 to October 2002, taken from
53 issues . Such corpus is enlarged with other TURD publications. The selected texts are
analyzed on pragmatic, argumentative, rhetorical and ideological levels, so as to identify
discourse strategies of persuasion. The research results are the identification of more
frequently used arguments, metaphors, fallacies, and hyperboles and an analysis of the

textual and social discoursal functions carried out in I[URDian religious communication.

Keywords : Religious Discourse/Language. Persuasion ..Publicity. Propaganda.



SUMARIO

1 INTRODUCAO
1.1 Apresentacdo do tema
1.2 Problema estudado e justificativa
1.3 Hipdteses
1.4 Objetivos

1.5 Descrigdo dos capitulos

2 MARCO TEORICO
2.1 Analise Critica do Discurso
2.2 Ideologia
2.3 Retorica e persuasio

2.4 Publicidade, propaganda e marketing

3 RELIGIOSIDADE E DISCURSO RELIGIOSO

3.1 Contexto histérico da religiosidade no Brasil

3.1.1 A hegemonia catolica no periodo colonial: 0 monopdlio
do discurso religioso

3.1.2 Abertura do campo religioso brasileiro
3.1.3 Pos-modernidade religiosa

3.2 Discurso religioso
3.2.1 Analise do discurso religioso
3.2.2 Caracteristicas do discurso religioso

3.3 Algreja Universal do Reino de Deus

3.3.1 Origem
3.3.2 Expansdo e crescimento

3.3.3 A IURD no contexto cultural exterior

3.4 Discursos iurdianos: interdiscursividade em agido
3.4.1 Discurso religioso
3.4.1.1 Discursos da Guerra Santa
3.4.1.2 Discursos sobre o poder sobrenatural da fé

10
10
11
13
15
15

17
17
21
25
32

44
46

46
50
52

55
56
56

62

62
64

66

73
74
74
81



3.4.2 Discurso econdmico
3.4.3 Discurso politico

3.4.4 Discurso maniqueista
3.4.5 Discurso pos-modernista

4 METODOLOGIA

4.1
4.2
43

Selegdo do corpus
Procedimento da coleta dos dados
Os niveis de analise, estratégias e fung¢des

5 ANALISE DO CORPUS

5.1

52

53

54
5.5
5.6

5.7

Os Atos de Fala
5.1.1 A Teoria dos Atos de Fala e a publicidade
5.1.2 Atos de fala e discurso iurdiano

Argumentacgio

5.2.1 Argumentacdo formal hipotético-dedutiva, segundo os
Modus Ponens e Modus Tollens

5.2.2 Argumentacdo por analogia
5.2.3 Argumentacdo por exemplos
5.2.4 Falacias

Retorica

5.3.1 A metafora: alguns aspectos teoricos
5.3.2 Metaforas basicas iurdianas

5.3.3 Hipérboles

Valores ideolégicos iurdianos
Estratégias discursivas de persuasao

Fung¢des desempenhadas nos textos
5.6.1 Funcdo retorica
5.6.2 Funcdo propagandistico-publicitaria

Fungdes sociais do discurso iurdiano
5.7.1 Legitimagao

5.7.2 Controle social

5.7.3 Manipulagdo discursiva

6 CONCLUSAO

REFERENCIAS

ANEXOS

84
88
92
95

99

99
101
102

104

104
106
108

116

117
119
121
122

135
135
143
153

160
164

177
177
180

186
186
190
192

196

200

212



1 INTRODUCAO

Este trabalho' pretende analisar o discurso religioso da Igreja Universal do Reino de Deus”. A
questdo central reside em identificar as estratégias discursivas de persuasdo usadas neste
discurso e compreender como estas estratégias produzem a constru¢do de sentidos. Busca-se
explicar que fungdes discursivas e sociais essas estratégias desempenham e que efeitos

produzem.

Para isto, é necessario compreender o contexto de produgdo discursiva, explicitar os aspectos
historicos e culturais do neopentecostalismo brasileiro e entender quais as caracteristicas
especificas que permitiram a IURD um lugar de destaque no cendrio social e religioso
brasileiro, pois esta se transformou num fendémeno social. Sem a descricdo deste contexto
mais amplo, ¢ muito dificil compreender a sua formagao discursiva e as produgdes de sentido

do discurso zurdiano.

1.1 Apresentagdo do tema

A TURD ¢ hoje um fendmeno social com um discurso de grande visibilidade religiosa, social,
econdmica e também politica. O contexto historico e social onde surge a IURD pode ser
enquadrado dentro das grandes mudangas sociais das sociedades modernas contemporaneas,
sobretudo das grandes cidades, onde repercutem as mudangas estruturais que afetam as
identidades pessoais, causando o que Hall (2000) denomina de duplo deslocamento, a

descentragdo dos individuos e de seus mundos sociais e culturais.

! Este trabalho foi desenvolvido dentro do Programa de Pods-graduacdo em Letras e Lingiiistica da UFPE, com
um periodo de Doutorado sanduiche, patrocinado pela Capes e realizado na Universitat Pompeu Fabra de
Barcelona, Espanha (set. 2003 a ago. 2004).

? Utilizaremos aqui também as denominagdes TURD, Universal e discurso iurdiano. Estes termos serdo usados
indistintamente porque os proprios membros os empregam para referir-se a instituig¢do. (Cf. Edir Macedo, O
Globo, 29 abr. 1990).



O fenomeno da IURD, considerado por alguns autores como “empreendimento religioso”
(CAMPOS, 1997) ou “maquina narrativa” (CORTEN, 2002), dado o seu crescimento
institucional e sua visibilidade econémica, social e politica, ¢ um tema de investigacio de
relevancia social, na medida em que esse discurso atinge milhdes de pessoas no Brasil,
particularmente de grandes segmentos das pessoas mais pobres e sem instrugdo, e levanta
discussdes sobre as implicagdes éticas de manipulag@o religiosa e, em conseqiiéncia disto, de
arrecadacdo de dinheiro dos seus fiéis e de transformacdo do empreendimento religioso em

empreendimento econdmico-politico.

1.2 O problema estudado e justificativa

As grandes transformagdes socioculturais das sociedades modernas contemporaneas tém
acarretado também mudancas na ordem do discurso. Segundo Habermas (1984), estas
mudangas discursivas refletem a colonizagdo do mundo da vida pelos sistemas do Estado ¢ da
economia. Assim, ocorre um movimento de extensdo do mercado, reconceituando suas

atividades como producdo ¢ marketing de bens para consumidores (URRY, 1987).

Isto significa que também o discurso religioso se v€ afetado por estas transformacdes, e seus
conteudos ideoldgicos ndo apenas refletem valores e crencas do que se denomina ‘religioso’,
ou da esfera da ‘espiritualidade’, mas expressam também outros interesses e outros
significados e sentidos. Por outro lado, o campo religioso apresenta uma diversidade
discursiva, o que configura um tipo de concorréncia entre os grupos religiosos, € uma espécie
de ‘mercado’. Nao € por acaso que a utilizagdo dos meios de comunica¢do de massa tem
alavancado o surgimento de grandes movimentos religiosos tipo pentecostal no mundo

inteiro, alterando os antigos parametros de difusdo religiosa conhecidos.

O problema de fundo que se pretende estudar aqui é em que consiste a eficacia persuasiva do
discurso religioso da [IURD. Do ponto de vista lingiiistico, trata-se de analisar se podemos
encontrar as marcas textuais que permitam confirmar o processamento de estratégias

discursivas que conferem eficacia e efetividade a esse discurso religioso.

A Universal recorre até a lingiiistica para explicar a hermenéutica que utiliza no seu discurso,

como se verificou durante a polémica envolvendo a divulgacdo de um video transmitido pela



televisdo que mostrava o bispo Macedo numa reunido com seus pastores ensinando como

pregar e arrecadar dinheiro.?

Do ponto de vista da teoria lingiiistica o tema do discurso religioso permite duas observacoes
importantes: a primeira de Bakthin (1997), que recrimina o pouco interesse dos lingiiistas pelo
estudo dos usos da linguagem; a outra de Maingueneau (2005, p. 13), que afirma ser o
discurso religioso “o parente pobre da analise do discurso”. Considera-se com isto que este
tema ¢ relevante sob o duplo aspecto tedrico e empirico e ainda porque, concordando com
Maingueneau (2005), o discurso religioso faz parte dos “discursos constituintes”, juntamente

como o cientifico e o filoso6fico.

Portanto, resulta que o discurso religioso encontra-se na raiz da nossa constitui¢ao
sociocultural e por isto esta sempre presente no mundo contemporaneo, ¢ particularmente no
atual quadro brasileiro, onde o discurso iurdiano apresenta-se como emergente, inovador e
polémico; este ¢ um discurso publico, por isto pode ser justificada a sua relevancia cientifica

e social.

1.3 Hipdteses

A principal hipotese ¢ de que a ordem do discurso iurdiano ¢ invadida pela economia e o
mercado. Outras hipoteses sdo que a [URD usa estratégias retoricas e utiliza mecanismos de
publicidade de persuasdo no seu discurso religioso; e ocorre manipulagdo retorico-discursiva
através de persuasdo pelo uso de estratégias discursivas: pragmaticas, argumentativas,

retoricas e ideologicas.

Pressupostos bdsicos

O presente trabalho realiza-se sobre os seguintes pressupostos basicos:

7

*Na ocasido, durante o programa 25* Hora, transmitido pela TV Record, cuja proprietiria é a Universal, a
professora e Doutora em Lingiiistica Josénia Vieira da Silva foi convocada para explicar o contexto da seguinte
frase de Macedo: “[...] Vocé tem que chegar e se impor. Tem que mostrar [ao fiel] que se quiser ajudar amém, se
ndo quiser ajudar Deus vai arrumar outra pessoa a ajudar. Entendeu como é que €? Se ndo quiser que se dane. Ou
da ou desce.” Este enunciado foi analisado por membros da Universal durante o programa, e a explicagdo dada
pela professora de lingiistica para o enunciado foi a seguinte: "O Estado cobra em impostos 26,16% do que a
gente ganha. O PT fica com 30% do salério dos politicos eleitos. Por que nao posso dar 10% para a Universal?”
"Ou da a contribuicdo ou desce para o inferno" foi a interpretagdo encontrada pela professora.( Luiz Caversan,
Folha de Sdo Paulo, 29 dez. 1995).



Y

2)

3)

4)

O discurso religioso da Teologia da Prosperidade tal como praticado pela IURD esta
inserido num amplo e complexo contexto discursivo dentro do qual a IURD aparece

como “um grande fendmeno social e religioso™.

O fend6meno iurdiano, complexo como ¢, exige considerar multiplos aspectos:

a) religiosos: teoldgicos e doutrinais;

b) antropoldgicos: cultura, usos e costumes;

c) psicologico-sociais: atitudes e comportamentos sociais;

d) cognitivos: sistemas de crencas, ideologias;

e) econdmicos: mercado, negdcios e dinheiro;

f) politicos: participacdo na politica partidaria, criagdo de partido politico proprio;

g) comunicacionais: usos dos meios, marketing, propaganda e publicidade;

h) éticos: relagdes sociais e valores;

i) juridicos: os fiéis com seus direitos cidadaos, limites juridicos;

j) historico: o contexto atual, sociocultural pés-moderno;

k) lingiiisticos: aspectos discursivos, usos da linguagem, retorica e persuasao.

O fio condutor deste trabalho sdo os aspectos lingiiisticos: O que diz? Como diz? Para
que diz? As analises sdo fundamentadas na abordagem teoérica e metodologica da
Anadlise Critica do Discurso (ACD). Esta abordagem nao fica restrita aos limites dos
textos como producdes discursivas, mas aos usos sociais do discurso, a interagdo
social, as fungdes sociais que este discurso desempenha. Esta abordagem tedrica e
metodologica corresponde a perspectiva do interacionismo social, realizado
discursivamente, com uma perspectiva sociolingiliistica. Implica também em

considerar os aspectos historicos, sociais ¢ antropologicos, psicologicos. Considera-se

que esta abordagem ¢ adequada a complexidade discursiva do objeto estudado.

A posicao teorica e metodoldgica adotada corresponde a uma visdo critica e pretende a
desmistificagdo do discurso iurdiano. O estudo ndo trata sobre o valor ou contetdo
religioso em si desse discurso, nem pretende discutir sua veracidade ou falsidade
religiosa, mas, sim, realizar uma avalia¢cdo da estrutura discursiva ¢ lingiiistica, das
estratégias de persuasdo, dos diversos recursos e figuras de linguagem empregados em

funcdo dos propositos discursivos, dos objetivos e finalidades quando dirigido ao



publico receptor. Portanto, pretende-se efetuar uma analise lingliistica do discurso

turdiano.

5) O discurso iurdiano, realizado comunicativamente através do uso da televisdo, radio,
jornal, internet e publicagdes, torna-se um discurso publico, em conseqiiéncia disto
pode ¢ deve ser analisado criticamente nas suas implicagcdes religiosas, sociais ¢
politicas, e por isto tem necessariamente conseqiiéncias sociais e €ticas, tem
responsabilidades, pois implica direitos dos cidaddos, as relagdes com a sociedade e
com o Estado de direito em que vivemos. Todo discurso publico estd sujeito a
avaliacdo critica dentro dos seus limites. Com isto, este trabalho torna-se relevante e

L, . . . 14
necessario do ponto de vista social.

Justificativa

Num pais como o Brasil, onde a populagdo é com freqiiéncia alvo de manipulagdo por parte
de grupos de poder, especialmente do poder econdomico, conhecer as aplicagdes da Teoria
Critica do Discurso, tal como defendida por autores como Fairclough, Van Dijk e outros, ¢

mais do que uma necessidade.

A TURD se transformou numa instituigdo que dispde de grandes recursos financeiros e
materiais e ¢ mais do que um grupo de poder, pois hoje ela tem influéncia ideoldgica, ndo
apenas sobre a populagcdo mais carente e fragilizada, mas sobre grandes contingentes sociais,
gracas a um discurso ideologico-religioso particular que se aproveita da liberdade religiosa de

expressao para atingir uma populacdo cada vez maior.

Dessa forma, ¢ importante uma andlise critica que permita obter uma compreensdo maior das
estruturas discursivas usadas e avaliar tanto a eficacia retérica quanto as condi¢des de
producdo discursiva, ¢ também o contexto no qual os sentidos e significados s@o produzidos ¢
partilhados, bem como a ideologia transmitida. Do ponto de vista da teoria lingiistica,
convém lembrar mais uma vez a critica de Bakhtin (1997) aos lingiiistas sobre a omissdo
relativa quanto as fungdes comunicativas da linguagem pelos principais ramos da lingiiistica e mais
especificamente a omissdo do modo como os textos e os enunciados sdo moldados por textos

anteriores aos quais eles estdo respondendo e por textos subseqiientes que eles antecipam. (p. 89)

* Sobre a interpretagéo do discurso como pratica social ver Fairclough & Wodak (2000).



1.4 Objetivos

Geral

Analisar as principais estratégias discursivas de persuasdo usadas no discurso religioso da
IURD inscritas como marcas lingliisticas, utilizadas na constru¢do, produgdo e compreensao

de sentidos e significados discursivos.

Especificos

a) Identificar os diversos discursos inscritos no discurso iurdiano como recursos de

interdiscursividade.

b) Descrever as estratégias retoricas que visam desenvolver argumentos persuasivos que

buscam produzir efeitos particulares.

c) Explicitar as fungdes textuais e sociais do discurso religioso da IURD.

1.5 Descrigdo dos capitulos

No segundo capitulo, descrevem-se as varias perspectivas tedricas utilizadas na investigagao:
Analise Critica do Discurso; ideologia; retérica e persuasdo; propaganda, publicidade e

marketing.

O terceiro capitulo aborda a religiosidade e discurso religioso, tratando da especificidade
discursiva religiosa, suas caracteristicas, do contexto histérico da religiosidade no Brasil, da

origem e desenvolvimento da instituicdo IURD e dos diversos discursos por esta produzidos.

A metodologia empregada ¢ descrita no quarto capitulo, onde ¢ apresentada a selecdo e

critérios da escolha do corpus, como também dos niveis de analise utilizados.

No quinto capitulo, realizam-se as andlises do corpus nos niveis pragmatico, argumentativo,

retdrico e ideoldgico, através do estudo dos atos de fala, dos tipos de argumentos e das figuras



de linguagem; a seguir se descrevem as fungdes desempenhadas no texto, assim como as

funcdes sociais do discurso iurdiano.

No ultimo capitulo sdo apresentadas as conclusdes da investigacdo e as consideracgdes finais, e
também as provaveis perspectivas que nao foram desenvolvidas e que se oferecem para outras

futuras investigagoes.

Finalmente, sdo relacionadas as referéncias utilizadas na investigacdo e reproduzidos os textos

selecionados, particularmente aqueles analisados nesta investigacao.



2 MARCO TEORICO

Neste capitulo serdo abordados os elementos tedricos que dardo suporte para as analises do
corpus selecionado.O discurso iurdiano, como objeto de estudo, é bastante complexo, o que
obriga a adotar uma perspectiva tedrica e metodoldgica multidisciplinar, que dé conta da sua
complexidade. Com isto foram selecionados os seguintes marcos teoéricos: a Andlise do
Discurso, como abordagem central; a retorica e persuasdo; a publicidade, propaganda e

marketing; e a ideologia.

2.1 An4lise Critica do Discurso

A perspectiva tedrico-metodologica adotada serda a da Andlise Critica do Discurso numa
abordagem multidisciplinar, tal como defendem dois dos seus principais tedricos, Fairclough
e Van Dijk. Esta abordagem incluird varios aspectos lingiiisticos: analises lexicais, o uso de
figuras retoricas, como metaforas e hipérboles, os tipos de argumentos utilizados, as falacias

como argumentagao e a retdrica publicitaria.

Com esses elementos pretende-se verificar como sdo construidas as estratégias discursivas
retoricas, as identidades do emissor, do destinatario (o auditério) e do proprio discurso
religioso enquanto ideologia, no sentido usado por Van Dijk (2003b), como sistema de
crengas transmitido, ¢ como este discurso religioso se legitima e busca demonstrar sua

eficacia.

A questdo central do trabalho ¢ focalizar o discurso religioso da IURD como pratica social,
desenvolvido como estratégias discursivas de persuasdo ¢ que desempenha, em conseqiiéncia,
fungdes sociais através de valores ideoldgicos transmitidos, legitimados e validados
discursivamente. Estas estratégias discursivas serdo investigadas em varios niveis:
pragmatico, retorico, ideologico e argumentativo. Todos estes niveis interpenetram-se para

alcancar as finalidades discursivas as quais a instituigdo se propde.



Em que consiste a eficicia persuasiva deste discurso religioso dentro do contexto das
transformacdes sociais? O papel da linguagem tem um valor central no sentido de ajudar a
esclarecer as mudangas discursivas ocorridas na ordem do discurso atual. Sabemos que as
profundas e rapidas transformagdes sociais ocorridas a partir do ultimo quarto do século XX,
conhecidas como processo de globalizagdo, tém ocasionado um impacto muito grande sobre
os individuos, as institui¢des, a cultura e, especialmente, sobre a linguagem como pratica

social.

A respeito deste quadro de transformagdes sociais, do ponto de vista lingiiistico, Fairclough

(2001, p. 24), inspirado em Habermas, afirma:

Atualmente ocorre uma colonizagdo do mundo da vida pelos sistemas da
economia € do Estado, considerada em termos de deslocamento de usos
comunicativos da linguagem — orientados para produzir a compreensdo —
por usos estratégicos da linguagem e orientados para o sucesso, para
conseguir que as pessoas realizem coisas.

Ainda segundo esse autor, muito destas mudangas sociais ndo envolve apenas a linguagem,
mas ¢ constituido de forma significativa por modificagdes nas praticas da linguagem; e tais
mudangas nas organiza¢des ¢ na cultura sdo de modo expressivo alteragdes nas praticas
discursivas onde o uso lingiiistico esta assumindo maior importancia como meio de producio

e controle social e enfatiza o destaque cada vez maior do discurso nas transformagdes sociais.

Desta forma relaciona-se com a preocupagdo para controlar o discurso: causar mudangas nas
praticas discursivas como parte da engenharia da mudanca social e cultural. Fairclough (1990)
define este processo como “tecnologizagdo do discurso”, em que tecnologias discursivas sao

aplicadas em uma variedade de organizagdes por tecndélogos profissionais.

Outro conceito tedrico de Fairclough (2001) fundamental para nosso estudo é o de
“comodificagdo”, que ¢ o processo pelo qual os dominios e as institui¢des sociais, cujo
propdsito ndo seja produzir mercadorias no sentido econdmico restrito de artigos para venda,
vém ndo obstante a ser organizados e definidos em termos de produgdo, distribuigdo e

consumo de mercadorias.

Em termos de ordens de discurso, podemos entender a comodificagdo como a colonizagdo de
ordens do discurso institucionais ¢ mais largamente da ordem do discurso societaria por tipos

de discurso associados a producao de mercadorias (FAIRCLOUGH, 2001).



O autor nos oferece um exemplo de comodificagdo: o discurso educacional que oferece cursos
e programas de estudo vendidos pela publicidade. Os “produtos religiosos”, tal como a
educacio, neste caso citado por Fairclough, seriam apenas um de uma série de dominios cujas
ordens de discurso sdo colonizadas pelo género publicitario. E como resultado, ha uma
proliferagdo de tipos de textos que conjugam aspectos de publicidade com aspectos de outros

géneros de discursos. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 258).

A TURD no campo religioso ¢ também um grande empreendimento econdmico, pelo volume
de recursos financeiros gerados e, principalmente, porque se transformou numa grande
produtora de servigos que sdo distribuidos e consumidos como bens; esta transformacdo foi
operada através de novas praticas de linguagem, pois a referida “colonizacdo econdmica”
obrigou-a a reestruturar e reconceituar suas atividades como producdo e marketing destes

bens religiosos para um publico ndo apenas de fi¢is, mas de consumidores e de clientes.

Dentro deste quadro de mudangas sociais, ocorre também no campo religioso, em particular, a
definicdo de novas atividades por meio de novas praticas discursivas para praticas anteriores
existentes, o que inclui relexicalizagdo de atividades e relagdes sociais e religiosas: por exemplo,
a relexicalizagdo dos fiéis como clientes e¢ consumidores, definidos como dizimistas; a nomeagéo
dos pastores como conferencistas ou palestrantes; a denominagdo dos cultos como reunides,
terapias, campanhas e correntes que se marcam por dias da semana e conforme os objetivos

desejados — segunda-feira, prosperidade; terga-feira, satide; quarta-feira, familia ou casamento; etc.

O discurso religioso tradicional foi modificado e novas praticas sociais sdo desenvolvidas, o
que acarreta modificagdes nas relacdes sociais. Nossa tarefa sera identificar estas

transformagdes através das suas praticas discursivas.

Como parte destas transformagdes das sociedades modernas contemporaneas destaca-se o
papel da publicidade. Esta ocupa um lugar importante na vida social e sua onipresenca em
todos os ambitos da vida cotidiana permite constatar que ¢ um meio que veicula, transmite e
modifica nossas interpretagdes da realidade e do mundo social, pois seus discursos transmitem
valores e formas de interagir que contribuem decisivamente para as transformacdes

socioculturais.

Segundo Fairclough (2001), a publicidade seria um discurso estratégico por exceléncia, em
termos da distingdo feita por Habermas (1984) entre linguagem estratégica e comunicativa. E

uma questdo de construir imagens num outro sentido — modos de apresentar publicamente as



pessoas, as organizagdes ¢ as mercadorias, ¢ a constru¢do de identidades ou personalidades

para elas.

As condi¢des de mercado contemporaneas requerem que as empresas tenham suas identidades
construidas discursivamente. Ao mesmo tempo, as categorias de potenciais compradores
também tém que ser construidas no discurso. E da mesma forma ocorre com os produtores e
vendedores do produto, cuja imagem tem de se harmonizar com as imagens do produto e de

seus consumidores potenciais.

Chama aten¢do Fairclough (2001) para o fato de que a publicidade combina informacdo com
persuasdo e, sob a influéncia da publicidade como um modelo de prestigio, esta combinacao
estd se tornando naturalizada; as distingdes entre informagdo e persuasdo em ordens de
discurso estdo desaparecendo e, como conseqiiéncia, a natureza da informagao estd mudando

radicalmente.

A Analise do Discurso pretende fazer uma descricdo dos niveis e subniveis que integram o ato
lingiliistico da comunicagdo, da forma lingiiistica ou estrutura superficial de expressdo até os
niveis mais profundos da forma: o significado e posteriormente a agdo, o que se pretende com
a emissdo lingiiistica ou as conseqiiéncias socioafetivas das mensagens. “Ha que estudar as
estratégias discursivas que mostram a presenca do falante, suas inten¢des, objetivos na
interacdo e quais as implicagdes sociais deste processo, objetivo dos analistas do discurso

critico.” (CORTEZ; CAMACHO, 2003, p. 65).

O pressuposto basico deste trabalho consiste em que o discurso religioso da I[URD utiliza a
publicidade como estratégia de divulgacdo ideologica e que sua eficacia persuasiva repousa
neste fato. Isto decorre de haver uma coloniza¢do da ordem do discurso iurdiano pela
economia ¢ o mercado. Nosso objetivo sera o de identificar as marcas textuais do discurso
publicitario da IURD e como ela usa estas praticas discursivas como estratégias retoricas para

persuadir o seu publico alvo.

2.2 Ideologia

Na perspectiva da Analise do Discurso proposta por Van Dijk (2003b, p. 25) dentro dos

estudos sobre o discurso, o autor defende que este ndo pode ficar restrito apenas ao uso da



lingua ou a interacdo comunicativa, mas deve abranger, também, as idéias e ideologias
transmitidas através das estruturas textuais e as fun¢des desempenhadas nos textos. Por isto, o

estudo da ideologia serd importante nesta investigacao.

O conceito de ideologia

Existem dificuldades relativas ao uso do conceito de ideologia,” pois ele teve ao longo da sua
historia um carater difuso e polémico. Tem sido utilizado de forma generalizada pelas
ciéncias sociais, os meios de comunicagdo e principalmente o campo da politica. Van Dijk
(2003b) relata que o filésofo francés Destutt de Tracy, nos finais do século XVIII, dirigindo-
se aos jovens, diz que a mente dos estudiosos estabelecidos esta cheia de “idéias fixas” e que
sdo dificeis de modificar. Van Dijk deduz que a ideologia, para Desttut de Tracy, ndo ¢ mais
do que uma “ciéncia geral das idéias”, o estudo de como pensamos, falamos e argumentamos,

quer dizer, a psicologia cognitiva de hoje (2003b, p. 14).

Do escrito de Desttut de Tracy resulta que as ideologias estdo relacionadas com os sistemas de
idéias e especialmente com as idéias sociais, politicas ou religiosas partilhadas por um grupo
social. Van Dijk propde, em lugar do termo difuso “idéias”, o uso do termo da psicologia
“crencas”. Assim, a defini¢do basica usada por Van Dijk (2003b) e adotada neste estudo é:
“As ideologias sdo as crengas fundamentais de um grupo e seus membros.” Esta defini¢do
conceitual de ideologia supde que uma teoria geral permita estudar tanto as ideologias
positivas quanto as negativas, ndo for¢cosamente dominantes, ¢ tenha uma aplicagdo mais
ampla e flexivel do conceito, o que também ndo exclui uma consideracdo critica das

ideologias negativas ou dominantes.

Pelo fato de serem sistemas de idéias de grupos sociais, do ponto de vista do grupo as
ideologias ndo somente dao sentido ao mundo, como também fundamentam as praticas sociais
dos seus membros, ¢ uma das mais importantes praticas sociais condicionadas pela ideologia
¢ o uso da linguagem e do discurso. Assim, alguns gé€neros de discurso, como catecismos, 0s
comicios, o doutrinamento e a propaganda (comercial e politica), t€m como objetivo explicito

ensinar as ideologias aos membros do grupo e aos novos adeptos. (VAN DIJK, 2003b).

* Van Dijk (2000, 2003b) lembra que o conceito de ideologia tem um caréter bastante negativo, sobretudo na
perspectiva de analise marxista, com a idéia de “falsa consciéncia” e sua énfase no carater exclusivamente
“politico”, dai as ciéncias sociais usarem este conceito exclusivamente nesta perspectiva. Ricoeur (1977)
trabalha com a nogdo de ideologia na perspectiva de Weber e atribuindo-lhe a idéia de “fun¢do”, muito proxima
da que Van Dijk defende aqui. De certa forma Van Dijk amplia esta nogao, retirando-a de sua fungdo apenas
politica para um uso mais amplo como sistema de crengas em geral, fundamento das praticas sociais.



Ideologia como prética social

Estes modelos mentais, segundo Van Dijk (2003b), s@o representacdes que determinam as
praticas sociais de controle, incluidas a producao e composi¢do do discurso. Reconhece esse
autor que uma teoria da ideologia ¢ especulativa e necessariamente multidisciplinar. Pretende
examinar como se expressam os discursos, como se confirmam e como sdo influenciados

pelas ideologias.

Para o autor, as ideologias operam indiretamente, primeiro através das atitudes e do
conhecimento do grupo diante de dominios sociais especificos — neste caso o religioso —, e
depois através de discursos individuais dos membros do grupo por meio de modelos mentais
dos acontecimentos e situacdes sociais. A seguir estas representagdes interagem com oS
modelos contextuais construidos nas situa¢des comunicativas, e entdo ambos os modelos dio

lugar a producdo da linguagem ideologica.

Finalmente estas representacdes sdo compartilhadas socialmente junto aos modelos pessoais,
modificando as estruturas do discurso. Parecem relacionar-se aos niveis do conteudo e do
significado do discurso, o que as pessoas dizem, os temas que sdo escolhidos ou evitados, os
topicos da argumentacdo, a coeréncia da linguagem, as informacdes expressas explicita ou

implicitamente, os significados e outras propriedades semanticas do discurso.

Mas a questdo central deste conceito de ideologia apresentado por Van Dijk (2003b) esta
relacionada com o que seria o principio geral do elemento ideolégico, que é a informagdo
favoravel referente ao proprio grupo que opera o discurso e desfavoravel aos que dele ndo
participam, a qual tende a ser topica, importante e explicita. Por outro lado, a informagao que
descreve o grupo negativamente ou ao grupo de fora positivamente tende a ficar implicita, ndo

topicalizada, escondida, difusa e pouco detalhada. Noutras palavras, esquematicamente:

- Nos somos bons — Eles sdo maus.

- Nossos pontos negativos sdo escondidos.

- Os aspectos positivos deles sdo escondidos.
Isto significa que uma das fungdes basicas do discurso ideologico seria a de enfatizar o grupo
de referéncia — que por coincidéncia ¢ o mesmo grupo operador deste discurso — como

positivo ou carregado dos valores significados como bons. Esta operacdo se faz as custas de

diminuir os outros grupos diferentes conferindo-lhes significados negativos, ndo por



coincidéncia também atribuidos pelo grupo operador do discurso ideoldgico em jogo. Um

exemplo classico de discurso ideologico operativo é o que foi usado pelos nazistas:
- Nos, arianos, somos superiores.

- Eles, judeus (ou outros grupos) sdo inferiores.

Para Van Dijk, este principio basico geral da ideologia explicaria que nos varios niveis do
discurso marcar-se-iam os diferentes processos de por ou retirar énfases de significados
ideologicos, entoagdo e acentuacdo de palavras e frases; as estruturas sintaticas marcariam a
ordem e hierarquia de palavras e, finalmente, no nivel que define o discurso a partir das
estruturas dos atos de fala locais e globais, a explicagdo de historias, a argumentacdo. Em
resumo, a acdo ¢ a interacdo, e, ao nivel da significacdo, aquilo que se faz e como se faz,

dependerdo da pertinéncia ao grupo e da ideologia professada.

Alerta o autor que devemos considerar os nexos mutuos entre discurso e ideologia e que estes
influenciam o que dizemos e como o dizemos; ¢ que adquirimos ¢ modificamos ideologias ao
ler e escutar informagdes orais e escritas. As ideologias ndo sdo inatas, se aprendem. Nos
discursos especificos aprendemos de forma mais direta certas proposi¢des ideologicas
fundamentais, e a func@o social das ideologias ¢ controlar as praticas sociais de um grupo ou
as que se estabelecem entre grupos. Para Van Dijk, o discurso ¢ a pratica social mais
importante, a Gnica que se expressa diretamente e, portanto, tem a capacidade de divulgar

ideologias. (VAN DIJK, 2003b).

Estruturas textuais que expressam valores ideologicos

Como podemos identificar uma ideologia na estrutura discursiva? Este ¢ um dos desafios
teoricos ¢ metodoldgicos para uma analise do discurso. Van Dijk (2003b) defende que as
ideologias se expressam através do discurso; portanto, o discurso possui varios niveis de
estruturas, ¢ as ideologias se expressam através destas de formas explicitas, mas também de
formas indiretas e implicitas. Provavelmente a ideologia modifica mais o significado

semantico ¢ o estilo do que a morfologia, por exemplo.

O autor propde uma estratégia pratica e geral para uma andlise ideologica, que seria a

representagdo de um esquema basico proprio de um grupo que caracteriza a informagdo



fundamental com a qual se identifica e categoriza seus membros, menos geral e valido para

outras estruturas na expressao das ideologias:
- Enfatizar aspectos positivos nossos.
- Enfatizar aspectos negativos deles (dos outros).
- Diminuir a énfase de aspectos negativos nossos.

- Diminuir a énfase dos aspectos positivos deles (dos outros).

Estas estruturas seriam aplicaveis a analise de todas as estruturas do discurso, isto €, este
esquema dispde de multiplos procedimentos para colocar ou retirar énfase aos significados na
medida que tem uma base ideoldgica. Segundo Van Dijk, seria possivel analisar a expressao
da ideologia nos diferentes niveis do discurso, tais como: o significado, as estruturas
proposicionais, as estruturas formais, a sintaxe da oragdo, as formas do discurso, a

argumentacgao, a retorica e a acdo e interagao.

Dentre estes, o contetdo ideologico do discurso se expressa de forma mais direta através do
significado do discurso, que ndo se limita ao significado de palavras e frases. O discurso conta
também com significados mais globais, como os temas, que representam a informagdo mais
importante do discurso e explicam de que ele trata. Ainda dentro do aspecto do nivel do
significado, a analise das negagdes combinaria os aspectos positivos do nosso grupo com 0s
negativos dos outros, questionando diretamente a contradi¢do das atitudes fundamentais

referentes a ideologia.

Seguindo a perspectiva da Analise Critica do Discurso, a negacdo de certos temas tem um
significado relevante para os usos ideologicos do discurso Neste caso a negacdo de um tema
devera corresponder necessariamente a determinados valores ideologicos que desempenham
fungdes discursivas especificas, positivas ou negativas, dentro de um determinado discurso

ideologico.

Estudaremos aqui a ideologia do discurso da [URD através dos tipos de argumentagao usados
no seu discurso religioso, especificamente as falacias e as figuras retdricas da metafora e da
hipérbole, pois constatamos que estas estruturas, numa analise preliminar do corpus
selecionado, aparecem com muita freqiiéncia como estratégias ideoldgicas utilizadas para

enfatizar os aspectos positivos que reforcam a auto-representacdo ou identidade que a [URD



pretende transmitir na sua propaganda religiosa, conforme os fins que se propde realizar na

sua pratica discursiva.

Com a fundamentagdo teorica do conceito de ideologia, tal como foi descrito, pretendemos
identificar os principais conteiidos ideologicos apresentados no discurso iurdiano, ou seja, o
sistema basico de crengas e valores que a [URD desenvolve na sua retérica e na produgdo de

significados e de sentidos como procedimentos retoricos de persuasao.

2.3 Retorica e persuasdo

Nos estudos do discurso encontramos a dimensao retorica como elemento fundamental para
compreender os aspectos persuasivos da linguagem. A origem do termo retorica remonta a
Antiguidade grega (rhetoriké), seu interesse pela arte do discurso publico persuasivo,
entendido essencialmente como discurso politico, dai o interesse para os gregos do dominio

dessa arte do uso adequado do discurso para conseguir a adesdo do publico receptor.’®

Segundo Van Dijk (2003a), podemos considerar a retérica como precursora do que hoje
denominamos estudos do discurso. Na retdrica classica se estudavam os meios de tornar um
discurso mais persuasivo: as figuras retéricas. Mas a retorica ndao depende apenas destas
figuras. As analises retdricas tratam dos recursos de persuasdo, isto €, as estruturas especificas
do discurso que chamam a atencdo em fungdo do seu uso. Por outro lado, se as estruturas
retoricas t€m relacdo com o grau de persuasdo do texto, a fungdo persuasiva ndo esta limitada
a retdrica, pois outros aspectos podem ser usados com essa finalidade: estilo, sentido ou

coeréncia e outros.
Encontram-se também referéncias sobre a retorica na literatura:

Wagner
(Como se puede aspirar a conducir un dia el mundo por medio de la
persuasion?

Fausto

No lo conseguireis sin sentir con fuerza; sin que la inspiracion se desborde
de vuestra alma; y sin que, por medio de la emocion mas violenta, logreis
arrastrar los corazones de cuantos os escuchan. (GOETHE, 2003, p.365).

6 Sobre a retérica na Antiguidade ver: Aristoteles (1999); Jaeguer (1995); Pujante 2003.



Na teologia, campo vastissimo da arte retdrica em todos os tempos, como ilustragdo podemos
ver Santo Isidoro de Sevilla (1990) com seu famoso livro dos sinénimos e o P. Vieira (1974)
com seus sermdes. Ambos os autores demonstram um dominio completo desta arte da

persuasao.

r

De certa forma, podemos entender que todo discurso ¢ persuasivo no sentido de buscar a
adesdo do seu auditorio, e para isto concorrem as estruturas retoricas — meios de tirar ou
colocar énfase nos significados em funcdo de opinides ideologicas. A retdrica esta voltada

para a comunicagao persuasiva.

Elementos tedricos sobre a retorica e argumentacio

Existe hoje uma retomada dos estudos retoricos, depois de mais de vinte e trés séculos de
prestigio do legado aristotélico do modo analitico de raciocinar, gracas a Perelman, que
reabilitou a retorica através das suas pesquisas iniciadas em 1947 e da publicagdo, em 1958,
do Tratado da Argumentagdo. Suas reflexdes sobre o discurso argumentativo ¢ a introdugdo
dos conceitos de auditorio interno e universal ampliaram de modo significativo o conhecimento

acerca desse processo de comunicagao.

A publicagdo de um tratado da argumentacdo e sua vinculacao a velha tradi¢do, a da retdrica e
da dialética grega, constituem uma ruptura com a concepc¢ao da razado e do raciocinio, oriunda
de Descartes. O campo da argumentacdo ¢ o do verossimil, do plausivel, do provavel, na
medida em que este ultimo escapa as certezas do calculo. Descartes considerava “quase como
falso, tudo quanto apenas era verossimil”.”

Segundo Perelman (2002), foi Descartes que, fazendo da evidéncia a marca da razdo, ndo quis
considerar racionais sendo as demonstragdes que, a partir de idéias claras e distintas,
estendiam, mercé das provas apodicticas, a evidéncia dos axiomas a todos os teoremas .
Embora a evidéncia por ele reconhecida ndo seja a da intui¢do racional, mas da intuigdo
sensivel, e o método preconizado por ele ndo seja o dedutivo, e sim o experimental, ainda
assim Descartes estava convencido de que as Unicas provas validas sdo as provas

reconhecidas pelas ci€ncias naturais.

" COELHO, F. U. Prefacio & edigdo brasileira. In. PERELMAN, C.; OLBRECHTS-TYTECA, L. Tratado da
argumentagdo. a nova retorica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2002.
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Essa tendéncia acentuou-se sob a influéncia dos 16gico-matematicos. A logica foi limitada a
l6gica formal, ou seja, ao estudo dos meios de prova utilizados nas ciéncias matematicas. Dai
resulta que os raciocinios alheios ao campo formal escapam a logica e com isso também a

razdo. (PERELMAN, 2002).

Diante do impasse suscitado pela redugdo dos meios de prova a mera logica formal, Perelman

coloca o problema da seguinte maneira:

Deveriamos tirar a conclus@o de que a razdo € totalmente incompetente nos
casos que escapam ao calculo e de que, onde nem a experiéncia, nem a
dedugdo logica podem fornecer a solugdo de um problema, s6 nos resta
abandonarmos as forcas irracionais, aos nossos instintos, a sugestdo ou a
violéncia? (PERELMAN, 2002, p. 3).

O autor critica a idéia de evidéncia como caracteristica da razdo, se quisermos abrir espago
para uma teoria da argumentagdo que admita o uso da razdo para dirigir nossa a¢do e para
influenciar a dos outros. Dai pode-se concluir que esta teoria argumentativa nao se sustenta se
toda prova é concebida como redugdo a uma evidéncia. Ele propde que uma teoria da
argumentagdo tem por objeto o estudo das técnicas discursivas que permitam provocar ou

aumentar a adesdo dos espiritos as teses que se lhes oferecem para aceitacao.

Uma contribuigdo significativa da teoria argumentativa que Perelman desenvolve, e de grande
relevancia para este estudo, ¢ a distingdo que efetua em relagdo ao sentido do raciocinio
dialético, considerado como paralelo ao analitico, mas que trata do verossimil ao invés de
proposicdes necessarias, pois a idéia de que a dialética concerne a opinides ndo teria sido

aproveitada, por ndo serem as opinides relativas aos espiritos que a elas aderem.

Pelo contrario, Perelman (2002) insiste que a id¢ia de adesdo e de espiritos aos quais se dirige
um discurso ¢ essencial em todas as teorias retoricas antigas, e por isso esta posi¢ao enfatiza o
fato de que é em funcdo de um auditério que qualquer argumentacdo se desenvolve, e ainda
considera que a Teoria da Argumentacdo poderia ser tratada como um ramo da Psicologia.
Consideramos este um elemento central na retdrica iurdiana, pois sua argumentacido se
desenvolve a partir do seu auditorio, ¢ construida em fungdo dele, o que deverd ser

demonstrado ao longo deste trabalho.

Perelman (2002) considera ainda que, na argumentacdo, devem ser levadas em conta as
condigdes psiquicas e sociais dos receptores, o auditorio, o conjunto dos que se pretende

influenciar ¢ ainda que o auditorio seria uma construgdo do orador, pois este presume sempre



para quem estd falando e necessita ter um conhecimento prévio daqueles que pretende
conquistar, recomendacdo por sinal freqiiente entre os antigos estudiosos da antiga Arte

Retorica: Aristoteles, Cicero e Quintiliano e outros.

Persuadir ou convencer?

Perelman (2002) faz uma distingdo capital entre persuadir e convencer que ¢ bastante
pertinente a este estudo. Isto lembra a queixa do escritor francés Julien Benda, em 1927, que
acusava aos clérigos de trai¢do quando abandonam o cuidado com o eterno ¢ com o universal
para defenderem valores temporais e locais (BENDA, 1980). E a proposito desta
diferenciacdo entre verdade e opinido, entre fildsofos e retores envolvidos na acdo, que se

desenvolve a distingdo entre persuadir e convencer.

Para quem se preocupa com resultados, persuadir ¢ mais do que convencer, mas para quem esta
preocupado com o carater racional da adesdo, convencer ¢ mais do que persuadir. Na persuasdo o
individuo se contenta com razdes afetivas e pessoais, sendo em geral a persuasdo “sofistica”.
Perelman (2002) chama de persuasiva uma argumentagdo que pretende valer para um auditorio

particular, e de convincente aquela que deveria obter a adesdo de todo ser racional.

Esta distingdo teodrica proposta por Perelman foi desenvolvida a propdsito da mesma
diferenciacdo formulada por Kant em sua Critica da Razio Pura. Embora bastante proxima,
difere dela por fazer da oposi¢do subjetivo-objetivo o critério da distingdo entre persuasdo e
convicgdo. Esta ultima se fundaria na verdade do seu objeto e por isso ¢ valida para qualquer
ser racional; apenas ela pode ser provada, pois a persuasdo tem um alcance individual (e
portanto particular). Para o autor, Kant s6 admite prova puramente logica, estando a
argumentagdo ndo-coerciva excluida da filosofia, o que excluiria qualquer argumentagdo dos
auditorios particulares, campo preferido da persuasdo. A distingdo que o autor se propde
estabelecer entre persuasdo e convicgdo explicaria indiretamente o vinculo entre persuasdo e

acdo e, por outro, entre convicgdo e inteligéncia.

Perelman (2002) também admite que a distingdo entre persuadir e convencer seja sempre
imprecisa, mas a distingdo entre diferentes auditorios ¢ ainda mais incerta, porque o modo

como o orador imagina os auditorios ¢ o resultado de um esfor¢o sempre suscetivel de ser

¥ A distingdo entre persuadir e convencer ser4 capital neste trabalho. Nisto repousa toda a diferenca conceitual da
fungdo persuasiva da retdrica. Perelman reintroduz esta discussao teorica.



retomado; ¢ portanto a natureza do auditério ao qual alguns argumentos podem ser
submetidos com sucesso que determina, em ampla medida, tanto o aspecto que assumirdo as
argumentagdes quanto o carater, o alcance que lhes serdo atribuidos. A distingdo entre

persuadir e convencer sera capital para o desenvolvimento deste estudo.

Sobre o discurso retorico

Ja o filésofo Olavo de Carvalho, no seu instigante ensaio sobre os quatro discursos em
Aristoteles, defende e retoma a idéia’ de que o discurso humano é uma poténcia tnica que se
atualiza de quatro maneiras: a poética, a retorica, a dialética e a logica ou analitica

(CARVALHO, 1996, p. 29).

Estas quatro ciéncias tratam de quatro formas pelas quais o homem pode, pela palavra,
influenciar outro homem. Estas quatro modalidades de discurso se caracterizam por seus
respectivos niveis de credibilidade. Desta forma, o poético visa o possivel, dirigindo-se a
imaginagdo; ja o retorico visa produzir uma decisdo; o discurso dialético submete as crencas
as provas, medindo a probabilidade de uma crenga ou tese; o discurso logico ou analitico,
partindo de premissas admitidas como indiscutivelmente certas, chega pelo encadeamento
silogistico a demonstracdo certa. Existe aqui uma escala de credibilidade. (CARVALHO,

1996, p. 40-41).

Assim, segundo Carvalho (1996, p. 44), um discurso ¢ logico, dialético, retorico ou poético
ndo em Si mesmo € por sua estrutura interna, mas pelo objetivo a que tende o conjunto. Por
isto as disposi¢oes do ouvinte em cada discurso sdo diferentes. Na retorica, por exemplo, o
ouvinte ¢ chamado de juiz, porque dele se espera uma decisdo, um voto ou sentenga. Nos trés

casos o ouvinte é chamado a decidir.

Tipologia universal dos discursos

O proposito de todo discurso ¢ suscitar uma modificagcdo no ouvinte, neste caso, mudar de

opinido, receber uma informagéo ou sentir uma emocgdo é ser modificado, segundo Carvalho,

? Esta observagdo da unidade destas quatro ciéncias fora feita antes apenas por Avicena e Santo Tomas de
Aquino, passando despercebida nos estudos no Ocidente. Ver nota histdrica explicativa em Carvalho (1996, p
27).



¢ a esta modificagdo denomina de credibilidade final; disto resulta que a credibilidade inicial
consiste na exigéncia de haver ao menos a aceitagdo provisoria das premissas, até a aceitagdo

da modificagdo proposta.

O autor define discurso como “o transito do acreditado ao acreditavel, por meio de um
encadeamento de nexos”, e afirma que o discurso eficaz ¢ aquele que alcancga a credibilidade
final; malogrado ¢ aquele que ndo chega a credibilidade final. Esses conceitos e principios
aplicam-se a todos os discursos de todos os géneros possiveis. (CARVALHO, 1996, p. 87-
88).

Carvalho (1996, p. 89) sustenta ainda que esta escala de credibilidade, quer das premissas
quer das conclusdes, “¢ uma condi¢do de possibilidade da existéncia do discurso ¢ que a

credibilidade depende das premissas, porque delas depende a credibilidade das conclusoes”.

Escala das premissas

Se a credibilidade do discurso depende das premissas, € necessario definir o critério do que ¢
crivel, em que grau é ou pode ser crivel. O autor defende que o grau maximo de credibilidade
“¢ aquele que se atribui ao absolutamente certo”; fala aqui do ponto de vista formal e
funcional, pouco importando que a premissa maximamente acreditada seja realmente
verdadeira ou certa em seu conteido, “o que interessa é que, no discurso, seja tomada como
verdadeira”. Assim, “dizer que algo seja falso equivale a rejeitd-lo como premissa, e portanto

a rejeitar suas conseqiiéncias, isto € rejeitar o discurso”. (CARVALHO, 1996, p. 90-91).

Os quatro discursos

Os quatro niveis de veracidade segundo Aristoteles sdo: o certo, o provavel, o verossimil e o
possivel. Estes sdo, portanto, os quatro tipos de premissas que os discursos podem tomar
como pontos de partida, e também “os graus de probabilidade a que podem aspirar em suas
conclusdes, onde cada discurso s6 demanda a ser crido no grau de credibilidade que a elas

correspondem”. (CARVALHO, 1996, p. 95).

O fundamento universal dos quatro discursos no Organumde Aristoteles, segundo Carvalho:



1) Discurso analitico: parte de premissas tidas como universalmente aceitas, procede

segundo a logica silogistica para alcangar conclusdes universalmente obrigantes.

2) Discurso dialético: parte de premissas provaveis, admitindo vdrias linhas de

desenvolvimento segundo as regras da coeréncia logica.

3) Discurso retorico: parte das convicgdes atuais do publico, sejam verdadeiras ou falsas,

para levar a platéia a uma conclusdo verossimil.

4) Discurso poético: parte do gosto ou habitos mentais e imaginativos do publico,
levando-o a aceitar como verdadeiro o que se admitiu de antem@o ser apenas uma

ficgdo ou convengao.

Motivos de credibilidade do discurso retorico

Para nosso estudo sera necessario analisar especialmente o discurso retdrico, pois este
pretende basicamente persuadir alguém a fazer ou deixar de fazer algo, por isso todo discurso
retorico contém explicito ou implicito um apelo ou comando, e seu objetivo retérico é de que

seja atendido ou obedecido nesse objetivo particular.

A credibilidade do discurso retorico tem como fungdo fazer o receptor querer alguma coisa.
Este efeito se obtém por uma identificacdo. Trata-se de fazer o receptor sentir que a proposta
discursiva corresponde a vontade ou desejo do proprio receptor. Trata-se de uma identidade

de vontades e, em conseqiiéncia, de decisdes.

O discurso retdrico apela no fundo ao sentimento de liberdade do receptor, seu impulso de
decidir, agir por conta propria, de afirmar sua vontade. Por isto a retorica classica, lembra
Carvalho (1997, p 106-110), “considerava importante que o orador capte primeiro as

inclina¢Ges do auditdrio para fazer a ponte entre essas inclinagdes e o objetivo desejado.”

Disto decorre que o discurso persuasivo iurdiano esta baseado no propoésito de modificar as
opinides dos receptores partindo de premissas verossimeis e captar as inclina¢cdes do

auditorio, e tem no seu bojo um apelo e um pedido que corresponde aos desejos do auditorio.



2.4 Publicidade, propaganda e marketing

Um dos aspectos mais notaveis das sociedades contemporaneas sdo as profundas
transformagdes socioculturais em curso, gragas principalmente a contribuicdo dos meios de
comunicacdo de massa e especialmente ao papel da propaganda e da publicidade, que fazem
parte do cotidiano das pessoas. Esta onipresenga em todos os ambitos da vida demonstra a
influéncia exercida nas relagdes sociais, sobretudo pela capacidade de criar, de modificar

visdes sobre a realidade social e cultural.

A publicidade, a propaganda e o marketing funcionam como discursos sociais, sdo praticas
sociais e, lingiiisticamente falando, sdo géneros discursivos. Possuem, além disso, elementos
comunicacionais, ideologicos, cognitivos, comerciais ¢ comportamentais. Neste topico serdo

tratados dentro da perspectiva discursiva.

Como qualquer género discursivo a publicidade esta inscrita na historia, na vida social ¢ na
vida econdmica. O apelo publicitario ¢ muito antigo. Na Babilonia encontraram-se registros
que elogiavam os méritos de um artesdo. No século VIII a.C., sob a dinastia Zhou, na China,
floresceu nos mercados um antincio publicitario tocado por flautistas. Mais tarde em Pompéia
encontrou-se entre 0s comerciantes um s/ogan elogiando o vinho de Falerna. (ADAM;

BONHOMME 1997).

Os primeiros esbogos publicitarios apareceram nas culturas caldéias e assirias, segundo Puig
(1986) e Vazquez Moltalvan (1985). Os soberanos comemoravam seus faustos e vitorias nos
frontispicios dos monumentos. No foro romano expunham-se tdbuas que anunciavam vendas
e espetaculos teatrais. A publicidade exterior servia para identificar lugares, pessoas, como
também para dar a conhecer as informagdes oficiais. As primeiras pedras gravadas (axones) ¢
tabuas de madeira (cyrbes) dos gregos antecederam os albuns romanos, muros brancos
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retangulares colocados nas pragas publicas.

Durante a Idade Média circulava com freqiiéncia informacgao oral transmitida por mensageiros
especiais, restritos ao alto clero e aos governantes seculares, o que ndo impedia que nos
mercados circulassem tipos que transmitiam as ultimas noticias do reino e que as pessoas
buscassem este tipo de informagdo. Estes eram chamados de pregoeiros ou strillioni, cuja

atividade foi regulamentada, permanecendo durante toda a Idade Média.

1% Sobre as origens da publicidade ver Adam (1997) e Vazquez & Aldea (1991).



Origem da propaganda

A origem da propaganda tem raizes religiosas. Com a Bula /nscrutabili Divinae, de 22 de
junho de 1622, promulgada pelo Papa Gregorio XV, teve inicio o periodo constitutivo da
Congregacdo, com o nome de Propaganda Fide, com a finalidade de difundir a fé catolica. A
palavra propaganda provém do latim propagare, “técnica do jardineiro de cravar no solo os

rebentos novos das plantas a fim de reproduzir novas plantas” (BROWN, 1991, p 10).

A Congregagdo da Propaganda nasceu quando a Igreja Catolica enfrentava contestagdo por
parte da Reforma Protestante e acontecia a descoberta de novas terras, transformadas em
novos campos de conversdo. Portanto, a defini¢do de propaganda ¢é a disseminag@o de idéias
dentro de um plano deliberado, o que na pratica significa influir nas atitudes emotivas dos

outros no sentido de aderirem ao conteudo propagado.

O propagandista estd a favor de certas idéias e necessariamente em contra de outras
consideradas falsas em oposicdo a verdade propagada e implicita nas a¢des que suscita.
Segundo Brown (1991, p. 15), “a propaganda mediante a censura adota duas formas: o
controle seletivo da informagdo para favorecer um determinado ponto de vista e a
manipulagdo deliberada da informagao para criar uma impressdo diferente da que se quis dar

originalmente.”

Para outros autores, como K. Young, a defini¢do de propaganda é:

O uso sistematico e mais ou menos deliberadamente planejado de simbolos,
mediante sugestdo e técnicas psicologicas, com a intengdo de modificar,
alterar e controlar opinides, idéias e valores [...] a propaganda pode ser
aberta e ter um proposito declarado ou ocultar suas intengdes. Sempre
discorre numa estrutura sociocultural determinada, sem a qual ndo podemos
compreender seus aspectos psicologicos e culturais. (BROWN, 1991, p. 19,
traducdo nossa).

Doob, cuja obra Public opinion and persuasion ¢ um dos mais importantes livros sobre o
tema, define assim a propaganda: “O intento sistematico de um individuo, ou de varios,
interessado em controlar as atitudes e, por conseqiiéncia, as a¢des de grupos de pessoas

mediante o uso da sugestdo.” (Apud BROWN, 1991, p. 19).

Brown aponta uma caracteristica comum a todos os tipos de propaganda: a de tentar limitar
nossa elei¢do. Seja com argumentos, com critica emocional e ndo objetiva da outra parte e de

suas opinides, mediante o uso de caricaturas, estere6tipos e outros meios, quase sempre o



propagandista oculta algo, e o ocultado pode ser a verdadeira inten¢cdo da campanha, o fato de
existirem alternativas ao que se propde. Enfim, disto tudo se depreende que o que constitui a
propaganda ¢ tanto a forma de apresentar o material como seu conteudo, e principalmente as

intengdes do propagandista em rela¢do ao seu publico alvo.

O grande impulso para o desenvolvimento da propaganda ocorreu com a criagdo da imprensa
em 1454 — que permitiu uma grande difusdo de livros e idéias — e com o movimento de
Reforma protestante, no século seguinte. Estes dois fatores propiciaram grandes mudancas na
Europa. Além de dividir a Igreja Catodlica, a Reforma facilitou o acesso a Biblia e
conseqlientemente promoveu a alfabetizacdo; os reformadores foram responsaveis pela
introducdo de sistemas educativos em consonancia com as perspectivas modernas. (BROWN,

1991).

Distingdo entre propaganda e publicidade

Em geral, estes termos sdo considerados como sinénimos, ndo se faz nenhuma distingdo entre
ambos, sendo utilizados tanto pelo publico leigo quanto pelos proprios especialistas de
comunicac¢do. Porém, existem diferencas fundamentais entre ambos os conceitos, ¢ isto ¢é
importante para nosso estudo. Autores como Charaudeau (1983) consideram o termo

propaganda mais abrangente que publicidade.

O primeiro esta relacionado com a mensagem politica, religiosa, institucional, comercial,
enquanto o segundo se restringe apenas a mensagens comerciais. A propaganda estaria
voltada para a esfera dos valores éticos e sociais, ¢ tem como finalidade promover o bem
comum. Dirigida para uma sociedade ou comunidade em geral, esta pretende ser valida para

“nos” e é sempre mais ampla sua mensagem.

J& a publicidade comercial explora o universo particular do individuo, dos desejos, suas
necessidades pessoais, por isso usa a estratégia de falar para “vocé”, dirigindo-se ao individuo
de forma particular e intimista, principalmente por que seleciona seus publicos alvos, e esta ¢

uma das capitais distingdes do discurso publicitario.

A comunicacdo da publicidade ndo tem autoridade para ordenar nada, mas usa estratégias e
recursos de sedu¢@o para manipular o piblico. Embora a idéia de manipular seja considerada

de forma pejorativa, deve ser lembrado que na comunicagdo existe sempre a argumentagao no



sentido de obter a adesdo do receptor e se pretende conseguir algo deste, por exemplo: fazer-

crer ou fazer-fazer.

Do ponto de vista tedrico, discute-se também que no atual desenvolvimento da propaganda e
publicidade ambas estdo bastante implicadas e ¢ dificil as vezes separar uma da outra, por isso
alguns autores utilizam a expressdo discurso publi-propagandistico (VAZQUEZ; ALDEA,
1991).

O discurso religioso hoje ¢ apresentado na sociedade de consumo, num contexto sociocultural
de diversidade, dentro de uma perspectiva de entretenimento e com uma forte tendéncia de ser
mostrado como “um espetaculo”, gragas ao uso dos meios de comunicagdo de massas; disto
decorre a necessidade da busca de diferenciar-se dentre outros discursos e especialmente dos
concorrentes. Neste contexto residem os riscos de manipulagdo e instrumentalizagdo da
propaganda e da publicidade para outros objetivos e fins distintos daqueles que uma
instituicdo religiosa se propde alcancar no plano doutrinal e espiritual, que lhe é reservado

historicamente.

A linguagem da propaganda e publicidade

A mensagem publicitaria ¢ forte aliada da tecnologia, seus conteudos veiculam a busca do
prazer, da abundancia, do progresso, do lazer, da juventude, da renovagdo da vida e, pelo
contrario, afastam toda negatividade, contrariando o noticiario ndo muito positivo dos jornais:
doenga, morte, guerra e corrupgdo; a mensagem publicitiria cria um paraiso onde tudo ¢
perfeito e ideal. Mas ndo se limita aos sonhos, concilia o principio do prazer com o da
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realidade, quando normativa, indicando o que deve ser usado ou comprado.

Para Ferraz Martinez (1993) a publicidade é uma forma de propaganda capitalista ¢ pode ser
informativa e denotativa, ou persuasiva e conotativa. Mas, acima de tudo, a publicidade ¢ a
propaganda sdo discursivas, utilizam a linguagem e através desta manipulam simbolos
fazendo mediagdo entre as pessoas ¢ objetos, utilizando mais a linguagem do mercado que a

dos objetos. (CARVALHO, 2002).

Segundo Fairclough (1990), os varios discursos refletem algumas importantes caracteristicas

da sociedade capitalista moderna em que transitam e, portanto, podemos fazer uma andlise

"' Sobre a linguagem publicitiria ver Carvalho (2002); Quesnel (1974); Ferraz Martinez (1993); Carrascoza
(2002).



critica do discurso publicitario, pois a propaganda e a publicidade assumem aqui um papel e
uma fungdo: incentivam e legitimam o papel de consumidor para a populagdo. Neste sentido:
“O discurso [da propaganda] e da publicidade ¢ um dos instrumentos de controle social e,
para realizar esta funcdo, simula igualitarismo, remove da estrutura de superficie os
indicadores de autoridade e poder, substituindo-os pela linguagem da sedugdo.”

(CARVALHO, 2002, p. 17).

A palavra tem poder de criar e destruir, prometer e negar. Este ¢ um recurso usado pela
propaganda e publicidade como sua principal arma. A fun¢do persuasiva da linguagem
publicitaria consistiria, segundo Carvalho (2002), em tentar mudar a atitude do receptor, por
isto para ele ¢ elaborada a mensagem, o vocabulario ¢ escolhido no registro referente a seus
usos. Toma como base o que falta ao ser humano para ser completo como pessoa: prestigio,
amor, sucesso, lazer, vitoria. Para alcancar isto, usa palavras adequadas que despertam o

desejo natural de felicidade das pessoas.

Os recursos lingiiisticos tém o poder de influenciar e orientar as percepgdes ¢ pensamentos, ou
seja, o modo de estar no mundo e de vivé-lo, o que seria a func¢do persuasiva do discurso
publi-propagandistico: a de “criar mundos”. A linguagem publicitaria ¢ conotagdo pura ¢ o

discurso ¢ sempre alegorico (BAUDRILLARD, 1968.)

Enquanto a denotagdo transmite a informagdo, a conotacdo permite uma abertura do
significado. A mensagem publicitaria, pelo visto, pode se apoiar tanto no sentido denotativo
quanto no sentido conotativo. No primeiro caso, concentra-se no referencial, dando énfase ao
nome, a analogia e a informagdo; no segundo, se sustentara no implicativo, dando énfase ao
carater, a analogia, a conivéncia, mais do que a informagio propriamente dita. ( PENINOU,

1972).

Se a linguagem publicitaria se apdia nos usos da lingua, esta funciona produzindo sentidos, e

para isto usa como mecanismo basico os polos denotacdo e conotagdo:

Passar do polo denotativo de uma palavra para seu po6lo conotativo ¢, pois,
passar de uma retorica logica, apoiada no referente, com argumentagdo
baseada no conjunto de provas intrinsecas ao objeto, para uma retorica
implicativa, apoiada no receptor e com argumentacio baseada nos processos
de persuasdo, extrinsecos ao objeto. (CARVALHO, 2002, p. 20-21).



A retorica publicitdria

A publicidade coincide com a retdrica a partir da capacidade da linguagem de criar discursos
persuasivos. A publicidade elabora mensagens comerciais com a intencdo de vender
determinados produtos. Estdo tdo proximas, retérica e publicidade, que ha quem considere a
mensagem publicitdria como a moderna mensagem retdrica. Ambas coincidem no fato de

considerar a linguagem como uma forga destinada a interacdo social.

Pujante (2003) considera a Pragmatica de alguma forma herdeira da ultima operagdo retorica,
e nos ensina que a linguagem serve principalmente para realizar atos carregados de intencdo.
Lembra a Teoria dos Atos de fala de Austin (1990), que distingue o ato locutério, ilocutdrio e

perlocutério. Retorica e publicidade coincidem no esquema seguinte:

A disse a B: “Tal coisa ¢ boa.” / A recomenda a B/ A persuade a B.

Tanto em certos discursos retoricos quanto na publicidade, existe um ato locutoério (A diz a B
X ), com o qual se diz que algo ¢ bom: lutar contra os persas, comer iogurte Danone, visitar a
IURD. Diz-se este discurso com uma intengdo (A recomenda a B x): recomenda-se que se
inicie a guerra, que se coma iogurte Danone, que se visite a [URD. O discurso retérico ou
mensagem publicitaria sera eficaz se conseguir que os gregos facam guerra contra os persas,

que o publico compre iogurte Danone, que o publico visite a [URD.

A publicidade, como a antiga retorica, s6 tem sentido inserida numa sociedade determinada.
A publicidade ¢ uma institui¢do social que somente tem sentido num contexto sociopolitico
determinado: a sociedade de consumo, dotada de uma grande maquinaria de producéo

alinhada para consumir o que essa maquina produz.

O discurso publicitario assemelha-se ao discurso laudatorio retorico e o status ¢ conjetural.
Neste discurso, nunca héa provas concludentes. A conjetura vai dirigida a prova, por meio do
elogio do produto, que se considera melhor do que o dos outros no mercado, por meio da

lisonja do publico e através dos aspectos agradaveis da mensagem (o que sabe, sabe).

Pela sua eficacia persuasiva podemos dizer que efetivamente a mensagem publicitaria ¢ o
discurso retdrico da nossa sociedade de consumo. A grande diferenga reside nas suas
diferentes finalidades. A retorica tem por fim construir discursos retoricos para convencer um

auditorio em questdes de tipo civil e politico.



Os discursos pronunciados nos tribunais de justica, no parlamento, em solenidades culturais e
politicas sdo diferentes das mensagens destinadas para promover objetos materiais para o
consumo na sociedade de massas. Quanto as técnicas persuasivas, sdo mais sofisticadas e
modernas, incluem os estudos sobre o inconsciente na psicanalise (Freud e outros), os reflexos
condicionados e lavagem cerebral (Pavlov), a teoria psicossocial (Lasswell), teorias da
motiva¢do humana (Maslow), teorias da comunicagdo de massa (De Fleur e Balla-Rokeach) e

12
outros.

Existem muitos elementos reconhecidos como retdricos na perspectiva da antiga arte no atual
discurso publicitario. A alta eficacia comunicativa da mensagem publicitaria faz com que se
considere sua linguagem como retorizada, justamente a retoricidade lingiiistica caracteriza sua

elevada capacidade e eficacia comunicativa.

Um dos grandes principios utilizados pelo discurso retdrico publicitario ¢ a amplificacdo, o

engrandecimento da realidade para que esta seja mais bem aceita pelo publico receptor.

Comparando ambos os discursos, o retorico classico e o publicitdrio, encontramos algumas
diferengas: seus fins, a linguagem multipla, no carater unilateral da sua comunicagdo, a
orientacdo para um publico massivo consumidor de produtos; mas coincidem ambos na busca

da eficacia persuasiva, esta sua dimensao pragmatica. (PUJANTE, 2003).

Marketing e discurso religioso

Neste topico pretende-se estabelecer a relagdo entre a utilizagdo do marketing e praticas
discursivas como estratégias de persuasdo. A priori se dé esta vinculagdo tendo em vista que
ocorre uma invasdo do discurso econdmico no discurso iurdiano, dada a importancia que os
aspectos financeiros ocupam nas atividades religiosas da [URD. Retomamos a observagao de
Fairclough (2001), de que as mudangas sociais sdo basicamente mudangas nas praticas discursivas e
que ocorre um movimento de extensdo do mercado a novas areas da vida social [0 que inclui
necessariamente o campo religioso] reconceituando suas atividades como producdo e marketing de

bens para consumidores, isto inclui relexicalizag@o de atividades e relagdes sociais.

12 Estas diferentes abordagens tedricas estudam aspectos psicologicos como os desejos, na psicanalise; teorias
psicossociais de interagdo de grupos; aspectos neuroldgicos, fisioldgicos e comportamentais das teorias
behavioristas; as teorias de motivagao psicologica; até as teorias da comunicagdo de massas implicam fatores
que influenciam a produgao e interpretagao discursiva.



Isto nos permite aplicar ao campo religioso relexicalizagdo dos fiéis como “consumidores ou
clientes” e dos servigos como “produtos” Estas novas praticas discursivas sdo estratégias de

marketing adotadas na atividade religiosa.

O paradigma de marketing pode ser 1util para compreender os novos sentidos discursivos
proferidos nestes novos cendarios socioculturais e produzidos em fungdo de novas demandas
sociais dos receptores discursivos. Dai por que a abordagem sociointerativa da Analise Critica

do Discurso ¢ bastante adequada para compreender esta dinamica discursiva.

Ha que considerar que neste novo cendrio religioso o papel dos receptores no contexto
discursivo ¢ bastante ativo como co-produtores de sentidos e significados, pois a compreensao

destes orienta os temas e significados escolhidos na producdo discursiva iurdiana.

Marketing e mercado

Se o fendmeno do neopentecostalismo iurdiano ocorre dentro do desenvolvimento historico
do protestantismo, ¢ necessario remontar as origens da Reforma protestante no século XVI
para entender o aparecimento da mercantilizag@o, pois o fenomeno religioso ¢ muito anterior
ao aparecimento do mercado historicamente falando. Somente no século XVI dar-se-do as

condicdes histdricas para o surgimento de uma economia mercantilista.

O desenvolvimento posterior do capitalismo estd vinculado ao crescimento do protestantismo
na Europa e foi este que deu sustentacdo ideoldgica e sua melhor justificativa moral para todo
o processo de ampliacdo do comércio e logo da industrializagdo que transformaria o mundo

num grande mercado a ser conquistado (WEBER, 1981, 1989, 1991).13

O paradoxo é que a Reforma protestante surgiu, entre outras causas, como reagdo a
mercantilizagdo das indulgéncias e da venda das reliquias dos santos por parte da Igreja de
Roma, e porque esta, sob sua hegemonia ao longo da Idade Média, tinha condenado a usura e
o lucro. Os efeitos disso no campo religioso foram a quebra do monopolio religioso catdlico e
as conseqiientes guerras religiosas na Europa; ¢ mesmo depois da paz, inevitavelmente
ficaram a luta pelo espaco religioso e a concorréncia entre igrejas, principalmente pelo

fortalecimento da racionalidade protestante, que buscaria a maior eficiéncia e produtividade

' Weber contribuiu para analisar o nascimento do capitalismo a luz da doutrina calvinista da predestinagdo e da
conseqiiente interpretagdo do éxito material como garantia da graga divina. Antecede a Teologia da
Prosperidade no sentido de enfatizar certos valores que tornam-se operacionais através do discurso.



no seu desenvolvimento social. Estavam dadas as condi¢des para o apoio religioso para o
proximo desenvolvimento da expansdo comercial que se dirigia para os novos mercados ¢

campos de evangelizacdo: Asia, Africa e América Latina.

A nogdo de mercado sera uma categoria fundamental para a compreensdo do novo contexto
social onde o discurso neopentecostal se desenvolve atualmente, como um elemento central
das mudangas no campo religioso, visto que o elemento econdémico esta envolvido nas novas
praticas sociais ¢ discursivas, onde os conteidos religiosos passaram a ser veiculados

vinculados a este discurso e como um objetivo ligado ao proprio crescimento religioso.

O sistema de mercado atingiu seu apice quando conseguiu penetrar no
amago da religido e se transformou cada vez mais numa mercadoria. Aqui
ndo se pode falar mais que a religido usa as leis de mercado para vender a
sua mercadoria, mas ela mesma se submeteu e transformou numa mercadoria
também vendavel no mercado. (CAMPOS, 1997, p. 175)

Marketing religioso na IURD
A nogao consagrada do conceito de marketing ¢ dada por Kotler (1980, p. 20,31,37,38):

Marketing € a atividade humana dirigida para satisfacdo de necessidades e
desejos através dos processos de troca. Toda organizagdo ¢ uma aglutinagdo
proposital de pessoas, materiais e instalagdes, procurando alcangar algum
proposito no mundo exterior. O marketing é este conjunto de conhecimentos
e ferramentas que tem por tarefa coordenar, planejar e controlar o processo
de concretizagdo desses objetivos. Para sobreviver e ser bem sucedida a
organizagdo deve atrair recursos suficientes e converter esses recursos em
produtos, servicos e idéias e distribuir esses produtos a varios publicos
consumidores. Por isso o mercado, do ponto de vista da organizac¢do, ¢ uma
arena em potencial para troca de recursos.

A troca é um conceito caracteristicamente humano, dirigido para valorizagdo de objetos
servigos ¢ bens. Mauss (1974) considera as trocas com um “fato social total” que coloca as
sociedades em movimento, porque seus membros sempre possuem coisas desejadas e
valorizadas. Para Weber (1991, p. 43-44) a troca ¢ “um compromisso de interesses entre 0s

participantes pelo qual se entregam bens ou possibilidades como retribuigdo reciproca”.

A pesquisa de Campos (1997) sobre marketing religioso aponta diversos trabalhos e autores.
A primeira ligacdo entre marketing e religido foi feita por Kotler, que em 1971 publicou
Strategic marketing for non-profit institutions, onde pioneiramente reuniu implicagdes do

marketing para organizagdes que ndo buscam lucro.



Como desdobramento dessa obra Shawchuck et al. (1992) publicam Marketing for
congregations, onde relacionam alguns dos aspectos negativos contrarios ao uso do marketing
religioso, como “a mentalidade dessacralizadora da religido” que estaria ligada a venda,
publicidade, relagdes publicas, e com conceitos que ndo teriam nada em comum com religido,

» » » » »

como “produto”, “troca”, “mercado”, “publico”, “macro-ambiente”, “metas”,

e outros (SHAWCHUCK et al., 1992, p. 212).

segmentacao”

Ja Barna (1994) sublinha no seu livro Marketing in the Church que o marketing seria um
instrumento muito importante para o crescimento da Igreja, embora a adocdo do muarketing
esbarre naqueles que acreditam que este ndo parece uma pratica biblica e seja uma atividade

mundana.

Berger (1963) afirma que o aspecto competitivo do campo religioso provocaria o surgimento
de uma racionalizacdo de estruturas e procedimentos, que ndo se justifica na situacdo de
monopdlio religioso (o0 que confirma o contexto historico brasileiro da hegemonia catdlica e
posterior fragmentagdo das opgdes religiosas contemporaneas). Importante na contribui¢ao de
Berger ¢ a idéia de transformagéo das institui¢oes religiosas “em agéncias de mercado” e das

tradigOes religiosas em “mercadorias para o consumidor”.

Campos (1997) insiste em afirmar que a Universal utiliza sim o marketing, na medida em que
soube diferenciar seu “produto” daqueles congéneres que surgiram no final dos anos 1970,
justamente porque conseguiu organizar ¢ padronizar os bens religiosos e capitalizar-se para
novos investimentos. Gracas a propaganda e ao uso dos meios de comunicacdo, radio e
televisdo, conseguiu o sucesso atual. Trata-se de oferecer ao consumidor, através de uma
mensagem religiosa na sua forma, um contetido repleto de objetos essenciais para o individuo,

naturalizando o milagre e oferecendo-o aos consumidores, a [URD se encarrega de leva-lo até

ele:

No campo religioso, onde alguns aplicam as leis da publicidade e do marketing, ocorre de se
sobrepor as leis da oferta e da demanda a lei do milagre,como se fosse algo natural e sempre

ao alcance da mao (ver SPITZER, 1978).



3 RELIGIOSIDADE E DISCURSO RELIGIOSO

Neste capitulo trata-se sobre a religiosidade e o contexto histérico no Brasil para situar o
desenvolvimento do campo religioso ¢ descrever alguns aspectos da formacdo discursiva
desde os tempos da colonia, onde imperou o discurso religioso monopolizado pela Igreja
Catolica enquanto discurso religioso oficial do Estado, até os tempos atuais, onde este campo
discursivo se fragmenta numa grande diversidade de discursos confessionais e onde se destaca
a tendéncia dos grupos neopentecostais com novas modalidades dos conteudos e significados

simbolicos da mensagem crista.

Segundo o ensaista e poeta mexicano Octavio Paz, a histéria do homem poderia se reduzir a
historia das relagdes entre as palavras e o pensamento. Todo periodo de crise se inicia ou
coincide com uma critica da linguagem. Todas as sociedades passaram por estas crises de suas
bases, que sdo sobretudo crises de sentido de certas palavras. O poeta quer nos lembrar que
esquecemos com freqiiéncia que, como todas as outras criagdes humanas, os impérios e 0s
Estados estdo feitos de palavras: sdo feitos verbais (PAZ, 1982). Isto corresponde a afirmar

que o mundo ¢é construido pela palavra: “In principio erat Verbum]...]” (Jo 1:1).

Na literatura lingiiistica brasileira, encontramos poucos trabalhos sobre o discurso religioso.
Outras areas de estudos, como a antropologia, sociologia da religido e sociologia politica, se
ocupam do tema da religido e suas dindmicas sociais. Por tanto, ¢ pertinente analisar o
discurso religioso enquanto atividade social e especificamente as fungdes comunicativas da
linguagem desempenhadas, assim, estara mais do que justicada como campo de investigagdo

lingiiistica.

Se considerarmos que o texto religioso ¢ um vasto texto comunicativo e que este desempenha
diversas e importantes fun¢des sociais, ¢ que atualmente ocupa um papel decisivo nas
transformagdes do campo religioso e da propria sociedade brasileira, a perspectiva de Bakhtin
sobre a interdiscursividade dos textos (religiosos) ¢ absolutamente valida para uma andlise

discursiva do texto religioso.



Este autor insiste na omissdo sobre “o modo como os textos € os enunciados sdo moldados
por textos anteriores aos quais estdo respondendo e por textos subseqiientes que eles

antecipam” (BAKHTIN, 1997, p. 134-135).

Fairclough (2001) enfatiza que o conceito de intertextualidade ja foi usado por Foucault
(1972, p. 98) quando este afirma que “ndo pode haver enunciado que de uma maneira ou de
outra ndo reatualize outros”. Para Bakhtin cada enunciado se constitui como um elo na cadeia
da comunicacdo humana e portanto todos os enunciados sdo povoados por outros: “Nossa fala
¢ preenchida com palavras de outros. Essas palavras de outros carregam com elas suas
proprias expressdes, seu proprio tom avaliativo, o qual nos assimilamos, retrabalhamos e

reacentuamos.” (BAKHTIN, 1997, p. 89).

O texto discursivo da Universal parece preencher estas caracteristicas. Seu texto imprime outros
tons avaliativos e real¢a outros aspectos dos textos cristdos tradicionais oferecendo ao publico
novas fungdes para estes de acordo com novos cenarios construidos também discursivamente; isto

¢, novos contextos permitirdo outras leituras e fungdes discursivas ao texto cristdo convencional.

Fairclough enfatiza as mudancgas discursivas em curso nas sociedades modernas, e deve-se
considerar particularmente o campo religioso, onde as praticas discursivas estavam
consagradas para fungdes que atendiam a determinadas necessidades, convencionadas, mas “a
rapida transformagdo e reestruturacdo de tradigdes textuais e ordens de discurso ¢ um
extraordindrio fendmeno contemporaneo, o qual sugere que a intertextualidade deve ser um

foco principal na analise de discurso” (2001, p. 135).

O conceito de intertextualidade serd um dos recursos principais para o desenvolvimento das
analises do discurso iurdiano aqui apresentadas, tanto tedrica, como metodologicamente
falando; embora Maingueneau (2000, p. 87) insista numa distin¢do entre interdiscursividade,
como conjunto de discursos, ¢ intertextualidade — como sendo mais pertinente a literatura,

referindo-se aos textos e as obras.

3.1 Contexto historico da religiosidade no Brasil

Neste topico apresenta-se um breve desenvolvimento historico do campo religioso no Brasil,

com o objetivo de definir o contexto sociocultural onde o discurso religioso é produzido desde



a chegada dos portugueses até a atualidade, centrado principalmente no cristianismo, forma

hegemodnica dominante durante todo este periodo historico brasileiro.

3.1.1 A hegemonia catélica no periodo colonial: 0 monopdlio do discurso religioso

A chegada dos europeus as Américas esta inserida dentro do marco muito especial da
amplia¢cdo dos mundos conhecidos e, sobretudo, da conquista de novos campos de exploracao
comercial e difusdo da fé cristd. Os proprios descobridores espanhoéis escreveram: “Teriamos
que converter rapidamente para nossa fé, um grande nimero de povos e ganhar ao mesmo
tempo, grandes quantidades de ouro, este pode conduzir almas ao Paraiso, se o empregarmos

para rezar missas.” (SEDILLOT, 2004, p. 34)

A fé cristd foi implementada na América Latina também como um empreendimento
econdmico, e imposta pela forca “a ferro e fogo” aos indios nas Américas, onde aportaram

espanhdis e portugueses, servindo como suporte para a colonizagao.

A Igreja Catolica foi a religido oficial no Brasil Colonia, o que garantiu a hegemonia catdlica
no campo religioso desde a chegada dos portugueses em 1500 até 1889, quando a Republica
decretou a separagdo da Igreja do Estado. Isto significa que ndo havia nenhuma possibilidade
de diversidade religiosa. Ao mesmo tempo, houve uma acomodacdo natural com tal
hegemonia religiosa por parte da Igreja Catdlica durante séculos, pois na pratica todos os
cidaddos eram catdlicos. A falta de melhor trabalho de evangelizagio, a catequese
transformou o catolicismo mais numa heranga cultural, socioldgica, do que numa convicgdo

de vida.

Outras experiéncias religiosas no Brasil

Na pratica religiosa do Brasil, houve poucas oportunidades de conhecer — pelo menos de
forma institucionalizada — outras manifestacdes religiosas que ndo fosse a catdlica, embora
seja possivel registrar a religiosidade indigena e a dos escravos africanos, os quais de certa
forma, sempre mantiveram suas crengas € muitas vezes misturaram-na com o culto catolico
oficial. Na historia brasileira registramos, em 1555, a presenca de Villegaignon, calvinista

francé€s que conquistou a baia da Guanabara e realizou o primeiro culto calvinista no Brasil.



Entusiasmado, Calvino enviou para o Brasil o pastor Jean de Lery, que realizou cultos e atos

religiosos calvinistas durante os cinco anos da ocupagao francesa.

Outro momento marcante ocorreu durante a ocupacdo holandesa em Pernambuco, num
periodo de 24 anos, iniciado a partir de 1630. Este episodio do século XVII resultou numa das
mais ricas bibliografias de toda a historia do Brasil. Os holandeses instauraram diversas
institui¢des sociais que denotavam a busca de novas referéncias culturais; entre elas
destacamos a tolerancia religiosa e a diversidade de cultos, algo inédito nos tempos coloniais
portugueses no Brasil. Foram estabelecidos templos para luteranos, anglicanos, calvinistas e
judeus, que construiram uma sinagoga, a primeira das Américas, que recebeu o nome de
Kahal Kadosh Zur Israel (Santa Comunidade do Rochedo de Israel) (DANTAS SILVA,
2002).

Se o campo religioso brasileiro durante o periodo colonial foi dominado pelo catolicismo
romano, este ndo foi tdo homogéneo como parece, pois existiram simultaneamente as
experiéncias religiosas dos indios e dos negros trazidos da Africa. Ambos os contingentes

mantiveram suas crencas, apesar do esfor¢o da Coroa portuguesa por cristianizar estes grupos.

O empreendimento colonial dos descobrimentos geograficos portugueses resultou em
processos socioldgicos e antropologicos de miscigenagdo, de que derivam ragas mestigcas. Nao
¢ de estranhar a manifestagdo de um sincretismo religioso cultural afro-catdlico-indigena com

influéncias cristdo-nova e judaica (LIPINER, 1977)."*

Caracteristicas da religiosidade catdlica brasileira

Neste topico pretende-se descrever algumas das principais caracteristicas da religiosidade
brasileira no percurso historico, desde a colonia até o século XX. Parte-se do pressuposto de
que havia no Brasil uma pratica religiosa geral mais ou menos homogénea e dominante — a
catdlica — e que este panorama foi-se modificando radicalmente a partir das Gltimas décadas

do século XX.

O que seria entdo o catolicismo brasileiro? Comblin (1997) afirma que “o catolicismo

brasileiro oficial, como definido pela Teologia e o Direito Candnico, nunca existiu. E pura

14 . . , .
Este autor desenvolve uma pesquisa ampla obre o tema dos judeus no periodo colonial, sobretudo na fase da
Inquisicdo, estudando a conversdo dos judeus pela forga ao catolicismo e de como estes judeus desenvolveram
estratégias lingiiisticas de sobrevivéncia pela oculta¢@o e dissimulagado da identidade religiosa para sobreviver.



abstracdo dos tedlogos. Ha somente catolicismos populares de varios niveis sociais ¢

culturais.”

O autor reconhece trés fontes constituintes dos varios tipos de catolicismo brasileiro:
européias, africanas e amerindias. Da colonizacdo portuguesa alguns elementos medievais
permanecem ainda muito vivos nas camadas populares analfabetas ou semi-alfabetizadas, que
constituem a maioria da populacdo brasileira: o fascinio do milagre, o gosto das promessas,
procissdes e romarias, o penitencialismo e a beng¢do que retira o objeto do dominio do

interdito e o recupera para o uso benéfico.

Oliva (1997) focaliza o fendmeno do desenraizamento cultural religioso como “continuo” que
teria iniciado com os portugueses desterrados para a colonia; das populacoes indigenas, destituidas
das suas terras e costumes; dos africanos arrancados das suas terras ¢ vendidos como escravos,
tratados como pecas; dos emigrantes do meio rural que, vitimas modernas de um processo de

colonizagdo interna, buscam meios de sobrevivéncia nas periferias das grandes cidades.

Este quadro sintese desenha-se sobre o pano de fundo da tentativa portuguesa de implementar
uma cultura européia em um ambiente totalmente diverso, as custas do desenraizamento de

populacdes inteiras. Ja para Cintra o catolicismo brasileiro apresenta o seguinte quadro:

O povo brasileiro do campo e das aldeias do interior vive num mundo
mitico, povoado de lendas e crengas fatalistas; o povo dos suburbios e das
favelas vive num mundo magico: conserva muitos mitos e lendas folcldricas,
misturadas com crendices e com supersticdes; a classe média e mesmo alta
vive num mundo religioso, emotivo e sentimental em que a fé esclarecida
ocupa pouco lugar e esta freqiientemente mesclada de supersticdes e
crendices; um cristianismo consciente € vivido por uma infima minoria.
(CINTRA apud OLIVA, 1997, p. 63).

De certa forma estes comentarios vém ilustrar, em linhas bastante gerais, a qualidade da

religiosidade vivenciada no catolicismo durante este periodo historico.

A religiosidade minima bra sileira®

A religiosidade catolica brasileira apresenta caracteristicas que podem ser identificadas e

possui um nicleo central que forma o que pode ser denominado de cultura religiosa brasileira,

' 0 conceito de religiosidade minima brasileira parece muito util para compreender o caldo de cultura que viceja
na IURD aponta para um estagio fronteirico ao do pensamento religiosos primitivo, imerso no temor do
sagrado, indeciso entre magia e religido. Oliva (1997: 70).



o lastro sobre o qual repousam ndo apenas a expressao catolica, mas outras formas religiosas
brasileiras. Assim, encontramos na expressao ‘“Religiosidade Minima Brasileira” (RMB),

cunhada por Droogers (1987), um conceito apropriado a esta idéia.

A RMB seria, portanto, um “minimo denominador comum” constituindo a identidade
religiosa brasileira para consumo de massa, que permite transito facil entre as diversas

religides, seitas e outras expressdes de religiosidade.

Caracteristicas da religiosidade popular

Oliva, no estudo realizado sobre as caracteristicas da IURD, busca identificar um substrato
religioso popular do povo brasileiro e estabelece alguns paralelismos com as praticas

1urdianas. Distingue-se, entre outros, a necessidade de sinais concretos:

A fé que sustenta a religiosidade minima brasileira ¢ depositada em objetos
intermediarios concretos que, de alguma forma, “encerram” poder
sobrenatural: amuletos, talismis, imagens, palavras, formulas de oragdo,
gestos, pessoas... O messianismo politico finca suas raizes nesse solo [...] E
essa mesma fascinagdo por simbolos concretos invocadores de poder que
sustenta a propaganda comercial, que compartilha assim, de alguma forma,

do universo religioso popular. (OLIVA, 1997, p. 72).

Essa necessidade de concretizagdo é atendida na IURD de acordo com a criatividade dos
pastores: arco do amor, tapete vermelho, ou com sal, 6leo sagrado, agua do rio Jorddo e
outros. Tudo indica que a IURD coloca em cena um discurso religioso que ecoa na

experiéncia que o brasileiro tem e a qual este discurso iurdiano responde.

3.1.2 Abertura do campo religioso brasileiro

Chamamos de abertura do campo religioso ao processo que decorre desde a instauragdo da
Republica, atravessando todo o século XX e chegando até os dias atuais, onde ocorreram
alteragOes significativas na estrutura social, econdmica ¢ politica e, em decorréncia, nas

praticas sociais religiosas, e conseqiientemente na ordem do discurso.

A hegemonia do catolicismo enquanto religido oficial do Estado brasileiro durou até 1889;
antes disso, como vimos, a presenca protestante no Brasil foi esporddica, tendo comecado de

forma mais sistematica com a Abertura dos Portos as Nacdes Amigas em 1808 ¢ com a



imigracdo européia de anglicanos ingleses, como comerciantes nas grandes cidades, e de

luteranos alemaes, como pequenos colonos no interior do sul.

Na segunda metade do século XIX, uma segunda onda, denominada de protestantismo
missionario, instalou-se no Brasil: a partir de 1858, missionarios de origem congregacional,
metodista, presbiteriana, batista e episcopal fundaram suas igrejas no Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Bahia e Rio Grande do Sul. Fazendo jus a sua principal caracteristica, que € o espirito

proselitista, o protestantismo missionario irradiou-se por todo o territorio nacional.

A rigor este segundo momento consolidard o que se denomina de protestantismo historico,
chamado também de evangélico, pois estes grupos religiosos tém sua origem no movimento

de Reforma protestante européia do século XVI.

Reconhece-se um terceiro movimento protestante, conhecido como pentecostal, movimento
este que tem como caracteristica uma forte expansdo mundial e origina-se nos Estados
Unidos; uma forma de protestantismo popular, com grupos auténomos desvinculados de

qualquer grupo historico tradicional.'

Crescimento e visibilidade pentecostal

O rapido crescimento do pentecostalismo ocorrido nas ultimas décadas na América Latina,
Africa e Asia tem obrigado os estudiosos da religido, assim como os cientistas sociais,
especialmente socidlogos e antropdlogos, a se interessarem novamente pelos fendomenos
religiosos. A quantidade de trabalhos académicos nesta area tem aumentado significativamente.

(CAMPOS, 1997, p. 32).

Este crescimento pentecostal em termos numéricos no Brasil pode ser avaliado por meio dos
dados fornecidos pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O Censo
Demografico de 2000 revelou a existéncia de 26.184.941 evangglicos (15,4% da populacdo
brasileira), praticamente o dobro do numero registrado em 1991 (13.189.282). Os pentecostais

representavam 67% desse total, participagio ligeiramente superior a de 1991 (65,1%)."”

'® Este terceiro momento do pentecostalismo ¢ definido como neopentecostalismo por pesquisadores como
Mendonga, 1994; Mariano, 1995; Domingues, 1995; Oro, 1996; Campos, 1996; Birman, 1997; entre outros.

' Segundo Mariano (1999), este processo representa uma ruptura no campo religioso brasileiro, porque os
pentecostais estabelecem novos paradigmas com suas doutrinas baseadas na Teologia da Prosperidade; eles



Ocorre uma mudanga significativa no campo religioso brasileiro. Estes grupos protestantes
deixam de lado seu tradicional desinteresse pela politica partidaria e, por sua vez, seus votos
passam também a ser valorizados e disputados, pois sua densidade populacional ¢ cada vez

mais significativa.

Os meios de comunicag¢do de massa e o crescimento protestante

O desenvolvimento dos grupos pentecostais tanto nos EUA como no Brasil est4 ligado ao uso
dos meios de comunica¢do de massa; neste caso, a segunda onda pentecostal em Sdo Paulo,
nos anos 1950, foi feita através do radio. A origem das doutrinas da prosperidade manteve
intima conexdo com a expansio do televangelismo norte-americano (Hadden; Shupe,
1987,)Em func¢do do aumento da competi¢do entre os televangelistas, o tempo na TV tornou-
se muito caro para eles. O custo dos programas subiu mais do que a audiéncia. Pressionados
pelas despesas crescentes de seus projetos, que foram se tornando cada vez mais ambiciosos,
os televangelistas refinaram as formas de levantar fundos, integrando os apelos financeiros a
teologia.Deste modo, as exigéncias econdmicas do veiculo de transmissdo da mensagem

religiosa acabaram por integrar e em parte moldar seu conteudo.

Nao ¢ a toa que a Teologia da Prosperidade ingressou no Brasil e se espraiou em diversos
segmentos evangélicos por meio dos neopentecostais, justamente os mais ativos difusores do
televangelismo no Brasil. Podemos entdo, concluir que os meios de comunicacdo de massa
desempenham um papel muito importante para a propaganda religiosa dos neopentecostais e
isto contribuiu para mudancas profundas no campo religioso brasileiro e auxiliou na estratégia

de expansdo da ITURD.

3.1.3 Pés-modernidade religiosa

Dichoso el arbol que es apenas sensitivo,

y mas la piedra dura, porque esa ya no siente,

pues no hay dolor mas grande que el dolor de ser vivo,
ni mayor pesadumbre que la vida consciente!

Lo Fatal, Rubén Dario, poeta nicaragiiense18

querem gozar ao maximo o que ha de melhor no mundo aqui e agora, almejam os bens terrenos, o bem-estar
pessoal, o consumo.

'® Poeta nicaragiiense e um dos fundadores do movimento modernista na literatura. Quando vivia em El Salvador
e dirigia o jornal La Unidn, foi iniciado pelo poeta salvadorenho Francisco Gavidia na leitura do alexandrino
francés de Vitor Hugo, e foi provavelmente o primeiro a ensaiar em lingua espanhola a maneira francesa. Dai



Neste topico pretende-se situar o contexto historico atual onde se realiza a formagdo
discursiva iurdiana de sentidos e significados, dentro de um quadro cultural especifico da
cultura contemporanea onde surge e cresce o discurso iurdiano. Na perspectiva da ACD o
papel do contexto sem duvida ¢ fundamental para suas andlises sobre os discursos. Autores
como Van Dijk insistem na vinculag@o entre discurso, as producoes discursivas ou textos; as
cognigdes, 0s processos cognitivos de producdo e compreensdo dos discursos; e a sociedade,
onde se realizam os discursos dentro da interagdo de produtores e receptores. As
transformagdes sociais em curso refletem a crise do projeto da modernidade, onde as rupturas
sdo interpretadas como um tempo pos-moderno. Este conceito ainda esta sujeito a grandes

controvérsias e nio existe uma defini¢io satisfatoria para esta nomenclatura.'

Sobre o conceito de pés-modernidade usaremos aqui a nog¢ao de que se trata de um tempo
historico de critica da modernidade e a0 mesmo tempo de movimento cultural de cultura
hibrida, segundo Canclini (1990, p. 23), que concebe o pés-moderno ndo como uma etapa que
substitui 0 mundo moderno, mas como uma forma de problematizar “os vinculos equivocos

que armou com as tradi¢des que quis excluir ou superar para constituir-se” (1990, p. 28).
De acordo com Hall (2000, p. 7):

As velhas identidades que por tanto tempo estabilizaram o mundo social,
estdio em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. A assim
chamada crise de identidade € vista como um processo mais amplo de
mudanga, que esta deslocando as estruturas e processos centrais das
sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que davam aos
individuos uma ancoragem estavel no mundo social.

Segundo esse autor, o problema fundamental das transformacgdes atuais em escala mundial é
que afetam sobretudo os individuos, provocando nestes “mudancas nas identidades pessoais”,
abalando a idéia que t€m de si proprios como sujeitos integrados. Esta perda do sentido de si
estavel ¢ chamada de deslocamento ou descentramento do sujeito. Esse duplo deslocamento
— descentracdo dos individuos tanto de seu lugar no mundo social e cultural, quanto de si

mesmos — constitui uma crise de identidade para o individuo “As sociedades modernas sdo

surgiu a idéia da renovacdo métrica desenvolvida e ampliada posteriormente por Dario, consolidando este
importante movimento surgido na periferia do mundo hispanico no século XIX.

% Segundo Canclini, no que se refere as sociedades latino-americanas a pés-modernidade seria um contra-senso,
na medida em que estas sociedades ainda ndo entraram na modernidade em termos econdmicos nem culturais.
Existe modernidade como etapa historica; modernizagdo como processo socioecondmico; modernismo como
projeto cultural que renova as praticas simbolicas. Ver Habermas (1987); Berman (1986); Paz (1984);
Eagleton (1996).



portanto sociedades de mudanga constante, rapida e permanente”. (Hall, 2000, p. 9-14).*° Mas
estas transformacdes ndo atingem apenas os individuos, produzem também impacto sobre a
cultura e a sociedade. Este processo em andamento é denominado de “globalizagdo”, no

entanto, este processo de mudanga esta presente desde as origens da propria modernidade.

A lgreja Universal na pos-modernidade

O conceito de pés-modernidade é polémico e ainda ndo esta devidamente aceito; a0 mesmo
tempo ¢é contraditorio, pois envolve elementos da propria modernidade que questiona.
Segundo Berman (1986, p. 15), ser moderno significa: “encontrar-se num ambiente que
promete aventura, poder, alegria, crescimento, autotransformagdo das coisas ao redor”. Isto
significa que estes conceitos de modernidade e poés-modernidade, como afirma Canclini, na

América latina se sobrepde e se misturam.

Toda proposta religiosa é em si mesma uma certa critica do projeto da modernidade na sua
busca de uma organizacdo baseada na racionalidade formal e material, um questionamento da
razao. A proposta neopentecostal tenta incluir a racionalidade como fim nas suas praticas
sociodiscursivas instrumentalizadoras, e dai seu carater hibrido e contraditorio, porque tenta

conciliar o arcaico como o moderno, o exorcismo e a tecnologia.

A Universal soube traduzir como ninguém as aspiragdes e anseios deste periodo historico, seu
sucesso ¢ na verdade construido por aqueles que demandam seus servigos, sua competéncia é
saber administrar este ‘tesouro’. Este é um periodo historico marcado por necessidades
especificas: saude, prosperidade, sucesso, etc.; e pode ser traduzido como utilitarismo,

pragmatismo, individualismo, imediatismo, secularismo, materialismo.

Para Campos (1997) a Universal ilustraria a sobrevivéncia da religido no interior de uma
cultura pés-moderna; o que poderia explicar as diferencas entre o neopentecostalismo da
IURD e o pentecostalismo classico, e principalmente o protestantismo historico, seria a
necessidade das pessoas de reordenar a vida numa sociedade materialista ¢ secularizada como

a atual.

® Hall cita ainda outros autores como Giddens (1990), Harvey (1989) e Laclau (1990), que oferecem leituras
diferentes das mudancas do mundo pds-moderno nas suas énfases na descontinuidade, na fragmentago, na
ruptura e no deslocamento



Alguns dos aspectos ou énfases desta pds-modernidade como movimento cultural podem ser
relacionados: valorizagdo da energia e potencialidade do homem individual; globaliza¢do dos

sentimentos religiosos; localiza¢do do transcendente dentro das pessoas.

Ainda dentro do contexto cultural pds-moderno encontram-se alguns paralelismos com a
corrente conhecida como “Nova Era”, movimento internacional de conteido pseudo-
espiritualista, gnostico, que vincula ensinamentos orientalistas, esotéricos, pensamento
positivo, auto-ajuda e outros com o discurso religioso iurdiano, embora este repudie estas
convergéncias. A mesma opinido ¢ apresentada por Campos (1997, p. 48). Segundo ele esta
seria “uma hipotese sedutora e polémica e ressalta os aspectos pos-modernos desta”,

relacionando-a entre outros com os seguintes aspectos:
- A vida material ¢ manifestacdo do Espirito eterno.

- Os seres humanos sdo de dupla natureza, material e espiritual. Os males vém de um Eu
inferior e devem ser exorcizados pela for¢a do Eu superior [Jesus Cristo]. A ascensdo

social e a prosperidade estdo ligadas a espiritualidade.

- O sofrimento ¢ estranho a logica da vida e deve ser evitado, ndo ha valor pedagdgico

na doenga, no mal-estar, na pobreza ¢ na dor. (CAMPOS, 1997, p. 48).

Em relagdo a evitagdo do sofrimento humano, cabe lembrar a Etica de Epicuro ou
Tretafarmacon como “remédio para todos os males” e técnica para “conquista da felicidade”.
A TURD recria esta antiga proposta contra os males do homem contemporaneo, oferecendo-

lhe prosperidade, cura e felicidade.

Portanto, este cendrio pds-moderno € o contexto cultural e social onde se produzem praticas
discursivas ou onde se localiza a elaboragdo da formagdo discursiva adequada aos desafios
historicos atuais, como a perda de sentido e todos os problemas do sujeito desenraizado e
descentrado; isto através de uma retorica religiosa de enorme sucesso, que responde e
pretende atender a demandas especificas de publicos diversificados ¢ segmentados, que
oferece solucdo para o caos do cotidiano, com a promessa de eliminacdo de tudo que interfere
no bom funcionamento da vida do individuo, oferecendo para isto: a cura, a prosperidade, a

harmonia familiar, o amor, a libertacdo de todo tipo de males.
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E neste cenario que se elabora um discurso anunciando a solugdo para os problemas que
afligem os humanos. E a vida ideal que Ulisses recusara na ilha de Calipso e, na opinido de

Nietzsche, nega a condigdo humana. (DA ROSA, 1996).

3.2 Discurso religioso

Historicamente a crenga religiosa sempre desempenhou fungdes sociais fundamentais para a
coesdo das sociedades, fornecendo uma série de conhecimentos sobre a realidade que
possibilitaram visdes de mundo, portadoras de sentido e significados que derivaram em
criacdes de codigos morais e éticos, € muitas vezes também legais, para regulamentar o

comportamento de individuos e de sociedades.

Os sistemas religiosos sempre desempenharam um lugar central na configuragdo da realidade
tanto coletiva como individual, fornecendo explicagcdes sobre as questdes essenciais que
sempre preocuparam os homens em todas as épocas: a vida, a morte, a doenga, a infelicidade,

o sofrimento, a vida além da morte, etc.

3.2.1 Analise do discurso religioso

Sera possivel desenvolver uma analise do discurso religioso? Em principio sim, pois todo
texto que tem propositos comunicacionais ¢ passivel de andlise. Mas os temas de ordem
religiosa tém permanecido a margem dos interesses lingilisticos, € podemos novamente
lembrar a critica bakhtiniana da omissdo das diversas areas da lingiiistica sobre as fungdes
comunicativas da linguagem e dos modos como os textos sdo moldados (Bakhtin, 1997) e
mesmo de Maingueneau, que afirma que o discurso religioso “¢ o parente pobre da analise do
discurso” (2005, p. 13). Mesmo porque a pouca producdo académica brasileira dos estudos da
lingua sobre esta area confirma esta suspeita, apesar de algum interesse literario pelo P.°

Vieira.?!

Um dos pressupostos deste trabalho é de que ocorreram mudangas sociais profundas que
alteraram as ordens do discurso ¢ que o campo religioso também reflete esta mudanga

discursiva. Dai o interesse de estudar o fendmeno discursivo da IURD.

?! Para um tipo historico de discurso religioso com outras caracteristicas discursivas e tematicas ver a obra do P.°
Vieira (1608-1697), considerado um dos maiores oradores sacros ¢ mestre da lingua portuguesa.



3.2.2 Caracteristicas do discurso religioso

O discurso religioso ¢ uma pratica sociodiscursiva, pois ocorre aqui uma transmissdo de
sistemas de crengas sobre as relacdes do homem com a divindade, mediadas pela organizacao
religiosa, que as institucionaliza e as reproduz através de discursos tanto orais quanto escritos,

0s quais sdo aceitos como textos sagrados destinados aos humanos.

Do ponto de vista lingiiistico, na perspectiva da andlise do discurso, o discurso religioso,
enquanto pratica social, pode ser caracterizado como uma pratica discursiva que expressa ¢
difunde um sistema de crengas e valores éticos, morais e espirituais, como visdes de mundo e
do homem, que sdo transmitidos, validados e legitimados através de praticas sociais no
interior de uma instituicdo definida como religiosa pelos membros participantes ou por outros

fora dela, nos quais busca adesao.

Neste topico se descrevem as principais caracteristicas discursivas do discurso religioso, para
desta forma explicitar algumas das suas especificidades discursivas. Do ponto de vista
lingiiistico, na perspectiva da andlise do discurso, o discurso religioso, enquanto pratica

social, pode ser caracterizado por:

a) Assimetria

O discurso religioso possui uma caracteristica basica: estabelece uma distingdo radical entre a
dimensdo do sagrado e¢ a do profano, os lugares de Deus ¢ o do homem. Segundo Orlandi
(1987, p. 253) as relagdes entre o locutor e o leitor se estabelecem a partir de planos distintos,
o de Deus na ordem espiritual e o dos homens no plano temporal, e esta relacdo contém a
reversibilidade pelo proprio dizer unico e inquestiondvel, sustentado desde o inicio pela

desigualdade de papéis e lugares, entre o divino e o humano.

Na pratica discursiva religiosa, esta caracteristica reveste-se de capital importancia, pois a
assimetria ¢ o cerne das praticas sociais no interior das instituigdes religiosas, pois dela
decorre que se existe uma diferenga radical, uma assimetria entre emissor e receptor, o lugar

de Deus ¢ revestido de autoridade e o do homem de subordinagao.

O discurso iurdiano usa o texto biblico como fonte originaria da sua mensagem. No livro Vida

com abundincia, de Macedo lemos a citagdo do texto do Antigo Testamento Génesis 12:1-2:



“Sai da tua terra, da tua parentela e da casa de teu pai e vai para a terra que te
mostrarei.” “Hoje o Senhor diz para voc€, amigo leitor:” “Sai da tua
religiosidade, abandona os teus pecados, entrega a Mim os teus caminhos, e
te mostrarei o reino em que vais habitar; te abengoarei, engrandecerei o teu
nome e te farei abundante.” (Macedo, 2002, p. 12).

Estes textos sdo reinterpretados textualmente, garante-se que € o proprio Senhor (Deus) que
fala (hoje) estabelecendo com o leitor uma relacdo claramente assimétrica: Deus diz para vocé

amigo leitor...

Eis outros exemplos extraidos da coluna do bispo Macedo (Folha Universal, ed. 594:

O mesmo tem acontecido nos dias atuais, quando o Senhor Jesus cura  as
doencgas incurdveis [na Universal]”. “Esse foi o espirito da campanha, no
Monte Carmelo, promovida pelo profeta Elias [Antigo testamento]. E tem que
ser o mesmo nestes dias, de forma que o mundo fique convencido.

Discursivamente, a Universal assume o lugar de onde Deus fala para o leitor atual. Este
recurso ¢ ampliado com a confirmagdo da realizacdo de milagres e curas, tal como acontecia
no Antigo ¢ Novo testamento, onde ocorre a relacdo assimétrica: enfermo e sanador ou, ainda,
endemoninhado e exorcista; em ambos os casos, a Universal tem o papel de poder curar e
expulsar demonios, portanto ocupa um lugar na relagdo de diferenca com o fiel, o que reforga

esta assimetria.

O texto iurdiano esta situado num contexto onde o leitor encontra-se subordinado ao emissor
da mensagem de Deus e com isto o discurso iurdiano imprime um carater assimétrico a sua
mensagem, o que redunda numa estratégia que confere credibilidade e autoridade. Portanto,
com isto, reforca a posi¢do de poder da Universal. Este ¢ um recurso discursivo bastante
utilizado na sua comunicagdo, pois impressiona o publico que busca encontrar solucdo para

seus problemas nos templos 7urdianos.

b) Recurso a autoridade

Identificada a fonte do discurso como proveniente da parte de Deus, este discurso se reveste
de uma autoridade divina, ¢ apela a autoridade de Deus, fala sempre em nome de Deus, suas
palavras se revestem desta mesma autoridade, de onde provém sua for¢a discursiva e sua

capacidade de convencimento.



Este talvez seja o elemento mais importante para dar ao discurso religioso a énfase retorica da
qual ¢ investido para conseguir os efeitos e producdo de sentido desejados pelos pregadores
religiosos nas suas mensagens dirigidas ao publico escolhido. Este apelo a autoridade usa o
texto biblico como suporte, caracterizado como palavra de Deus, sendo a base da pregacdo

religiosa e sua principal fonte de autoridade.

As igrejas pentecostais em geral, e a Universal em particular, utilizam a expressao “Em Nome
de Jesus” para suas demonstra¢des de poder e cura. No livro Vida com abundincia, Macedo
(2002, p. 47) ensina que: “Jesus Cristo mandou seus discipulos curarem os enfermos: ‘Tendo
chamado os seus doze discipulos deu-lhes autoridade sobre espiritos imundos para os expelir
e curar toda sorte de enfermidades.” (Mateus 10:1) utilizando também muitas outras citagdes:

Jo 8:31; Atos 3:6; Jo 14:12; 3 Jo 1:2.

Assim, pelo recurso ao texto sagrado o discurso iurdiano se reveste de autoridade, porém esta
autoridade ndo decorre apenas disto, mas também da forca ilocutéria do emissor, como vemos
nestas declara¢des do proprio Macedo ensinando aos seus pastores (Folha de Sio Paulo, 23 dez.

1995):

O povo tem que ter confianga. Se mostrar chocho o povo ndo vai confiar em
voce.

Vocé tem que ser um super-her6i. Isso chama a atengdo e o povo diz: Opa,
esse ai € um lider de Deus mesmo.

Tem que ser no peito e na raga.

O povo quer ver o seu pastor com coragem, quer ver o pastor brigando com
demonio.

Nos vamos 14, bota para quebrar, faz cambalhota e o povo fica louco.

¢) Néo-reversibilidade

O discurso religioso, como vimos, é assimétrico e usa o recurso a autoridade de Deus, isto
parece garantir sua validade e eficacia segundo Wilson (2003). Dessa assimetria original,
decorrem varias outras, cuja base, sempre dicotdmica (imortalidade/mortalidade;
onipoténcia/submissdo; criador/criatura), estimula e engendra a caréncia humana: a
necessidade de salvac@o para a vida eterna. Logo, ndo resta outra alternativa para a salvacao,
sendo pela fé. E esta ¢, para Orlandi (1987a, p. 250), um dos pardmetros em que se assenta o

principio da exclusdo: para os que créem, o discurso religioso ¢ uma promessa; para os que



ndo créem, ¢ uma ameaga. Para os primeiros, ha salvagdo e conforto; os ultimos,

conseqiientemente, estdo fadados a condenagdo e ao abandono.

Ora, se a fé funciona, paradoxalmente, como um principio de excluséo, ¢é ela que fundamenta,
institui e legitima a assimetria na troca entre os interlocutores, de onde advém o outro
principio, o da ndo-reversibilidade. Mas como isso se configura no discurso religioso? Por
meio das féormulas religiosas usadas performativamente, isto é, usadas como agdo sobre o

outro e por meio da intertextualidade de que langa méao o autor.

O principio da nao-reversibilidade aprisiona o sentido do discurso pelo proprio dizer, e este ¢
apresentado como o Unico e sobretudo como inquestionavel. Alguns exemplos de ndo-

reversibilidade no discurso iurdiano:

Vocé pode apelar para Ele [Jesus] porque nunca perdeu causa alguma. (ed.
649, SP, reportagem).

A vontade de Deus ¢ de que todos os seus filhos sejam bem-sucedidos. (ed.
629, BA, reportagem).

Para que vocé possa conquistar a vida abundante que Deus tem para vocé!
(ed. 599, coluna do bispo Macedo).

Nao ha nada impossivel para Deus e nem para aqueles que créem nEle. (ed.
600, coluna do bispo Macedo).

Quando a absorvemos [a fé] no nosso coracdo, nos tornamos potentes, fortes,
invenciveis e inabalaveis diante de toda e qualquer circunstancia. [...] A fé
destroi as duvidas. (ed. 617, coluna do bispo Macedo).

A fé que remove montanhas. (ed. 614, coluna do bispo Macedo).
A fé éum poder. [...] A fé para vencer. (ed. 605, RJ, reportagem)

O Senhor Jesus nos prometeu uma vida abundante. (ed. 635, coluna do bispo
Macedo).

Deus quer que sejamos Seus parceiros e aliados na realizacdo dos nossos
sonhos. (ed. 633, coluna do bispo Macedo).

d) Intertextualidade

O conceito de intertextualidade usado por Fairclough (2001) provém de Foucault (1972): “ndo
pode haver enunciado que de uma maneira ou outra nio reatualize outros”.*> Para Bakhtin,
todos os enunciados sdo reorientados retrospectivamente para enunciados antecipados de

outros.

2 Este termo provém de Foucault (1972) e foi cunhado por Kristeva (1986) no contexto de suas apresentacdes
no Ocidente dos trabalhos de Bakhtin (1997).



Fairclough (2001, p. 134) entende que o conceito de intertextualidade implica “uma inser¢ao
da historia em um texto”, isto quer dizer que o texto responde, reacentua e retrabalha textos
passados, ajuda a fazer historia e contribui para processos de mudanga mais amplos,
antecipando e tentando moldar textos subseqiientes. Por outro lado, sugere que a
intertextualidade deve ser um foco principal nas andlises do discurso para compreensdo da
rapida transformagdo e reestruturagdo de tradigdes textuais e ordens de discurso como

fenomeno contemporaneo. (FAIRCLOUGH, 2001 p. 135).

Provavelmente a intertextualidade ¢ uma das caracteristicas lingiiisticas mais utilizadas no
discurso religioso, pois este remete sempre a um outro texto, do qual provém a sua assimetria
e a sua autoridade. Pelo recurso a intertextualidade busca-se garantir a legitimidade e
aprovagdo do discurso religioso, pois em ultima instancia a intertextualidade visa a

conformagao as palavras de Deus.

r

Portanto, a intertextualidade ¢ a garantia de legitimidade e com ela busca-se a eficacia
discursiva para obter os efeitos de producdo de sentidos desejados junto ao publico ao qual se
destina a mensagem retdrica religiosa. Este serd, portanto, um conceito capital para este

trabalho de analise discursiva.

O discurso iurdiano também oferece uma diversidade de sentidos e significados, além dos ja
apontados, apresentando uma ruptura com o codigo hermenéutico conhecido e instituido
como discurso cristdo tanto catolico quanto protestante, e até mesmo o pentecostal, dos quais

difere por que deu origem a novos e multiplos sentidos.

O discurso religioso neopentecostal apresenta novos elementos discursivos com suas énfases
na Teologia da Prosperidade, assim como nas curas e milagres, acrescentando-se ainda a
dimensdo politico-partiddria. Ao enfatizar alguns aspectos em detrimento de outros, o
discurso iurdiano privilegia certos sentidos do texto, como o valor do presente — o aqui-e-
agora —, das promessas biblicas a serem desfrutadas aqui na terra; a busca da prosperidade
enquadra-se nesta perspectiva e as outras dimensdes soteriologicas, ascéticas ou apocalipticas,

sdo deixadas de lado, tanto como pratica discursiva quanto como pratica social.

O discurso religioso em geral e iurdiano em particular caracterizam-se pelos aspectos acima
apontados, mas o discurso iurdiano enfatiza particularmente algumas dessas caracteristicas —

a assimetria e a ndo reversibilidade, por exemplo —, capitalizando-as para sua retorica e



particular maneira de interpretar os textos biblicos que ddo origem a suas praticas discursivas

proprias.

3.3 Algreja Universal do Reino de Deus

3.3.1 Origem

A TURD surgiu dentro do desenvolvimento pentecostal conhecido como da terceira onda ou
neopentecostal, seguindo um percurso bastante comum nos meios pentecostais de cisdes e
separagOes, onde vao se formando novos grupos, dos quais alguns desaparecem e outros se

desenvolvem até institucionalizar-se.

A TURD foi fundada no Rio de Janeiro, em 9 de julho de 1978, numa pequena sala de uma
ex-funeraria, na rua da Aboligdo, n° 2792, num subtrbio da zona norte da cidade, por um
grupo do qual faziam parte Edir Macedo Bezerra, Romildo Ribeiro Soares, Roberto Augusto

Lopes, os irmdos Samuel e Fidelis Coutinho ¢ Carlos Rodrigues (o ex-bispo Rodrigues).

Estes haviam saido da igreja Nova Vida — fundada pelo missiondrio canadense Walter
Robert McAlister, em agosto de 1960, no bairro de Botafogo —, grupo pentecostal do qual
surgiram também, além da Universal, a Internacional da Graga (1980) e a Cristo Vive (1986),
todas no Rio de Janeiro. O grupo decidira sair da Nova Vida apds 12 anos, em 1975,
fundando a sua propria igreja: Cruzada do Caminho Eterno. Antes de abri-la, porém, Macedo
¢ Romildo Soares, que nunca antes haviam exercido cargos eclesiasticos, foram consagrados
pastores na Casa da Bengdo, pelo missiondrio Cecilio Carvalho Fernandes — que

posteriormente saiu desta e fundou o Templo da Bengao, em 1991. (MARIANO, 1999, p. 55).

Macedo era o tesoureiro da Cruzada, pela sua experiéncia na Loterj. Dois anos depois,
ocorreu nova cisdo: em fun¢do de desentendimentos com os irmdos Coutinho, Macedo,
Soares e Roberto Lopes terminam fundando a Universal, em 1978. A principio, Soares era o
lider da Universal e seu principal pregador, mas Macedo, com seu carisma, dinamismo e
pragmatismo, conseguiu afastar Soares da lideranca e este se desligou e dois anos depois,
fundando sua propria igreja, a Internacional da Graga, nos mesmos moldes da Universal.

(MARIANO, 1999, p. 56).



A origem da Universal ndo difere de outros grupos neopentecostais surgidos no mesmo
periodo, mas gracas ao dinamismo daquele que se tornou o seu chefe e lider indiscutivel, Edir
Macedo, ela se tornou um empreendimento bem sucedido ¢ em franco processo de

institucionalizagdo e crescimento.

Edir Macedo, chefe da Universal

“Para os iurdianos Macedo ¢ o pastor modelar, um homem que mantém intimidade com
Deus, agil, empresario de sucesso e perseguido a exemplo de Cristo, foi até preso. [...] Ele é

um escolhido de Deus, portanto merece viver bem.” (Folha Universal, 9 jun. 1996).

Como vimos, do grupo de fundadores originais Edir Macedo se destacou pela sua lideranga ¢
tornou-se o chefe da Universal, o bispo Macedo. Nascido em Rio das Flores, estado do Rio de
Janeiro, em 18 de fevereiro de 1945, filho de pais de origem nordestina, procedentes de
Alagoas — Henrique Francisco Bezerra (comerciante) e Eugénia Macedo Bezerra (dona de
casa), Edir ¢ o quarto de uma série de muitos filhos que ndo sobreviveram. Casou-se com
Ester Eunice Rangel Bezerra, em 18 de dezembro de 1971, com quem tem trés filhos. Aos 17
anos, em 1962, Edir Macedo comecou a trabalhar como servente na Loterj, Secretaria de
Finangas do Estado do Rio de Janeiro. Em 1977, quando era agente administrativo, pediu

licenga do trabalho, vindo a se desligar totalmente da Loterj em 1981.

No inicio dos anos 1970, freqiientou a Universidade Federal Fluminense, cursando
Matematica, ¢ a Escola Nacional de Ciéncias e Estatistica, onde cursou Estatistica, ndo
concluindo nenhum dos cursos. Com 18 anos converteu-se ao mundo pentecostal, na Igreja
Nova Vida, por intermédio de sua irma, que fora curada de bronquite asmatica nesta igreja.
Anteriormente freqlientava a Igreja Catodlica, os centros de Umbanda e até o espiritismo,
segundo declara¢des do proprio Macedo: “Eu era uma pessoa triste, deprimida e angustiada.”
(Folha de Sao Paulo, 20 jun. 1991).

Em julho de 1980, por ocasido do terceiro aniversario da Universal, o pastor Roberto Lopes
dirigiu o culto de consagracdo de Macedo ao bispado, momento em que a igreja adotou o
sistema eclesidstico episcopal, tal qual o da Nova Vida. Edir Macedo ¢ o principal lider da
Universal; é carismatico, tem boa capacidade de comunicagdo e, tudo indica, ¢ excelente

administrador de empresa e grande empreendedor, e possui ousadia. Mas ¢ conhecido também



como centralizador e autoritdrio. Com isso a Universal se transformou numa poténcia no

campo religioso em menos de trés décadas.

3.3.2 Expansdo e crescimento

Quando Edir Macedo passa a ser o chefe absoluto da Universal, inicia-se para a igreja um
processo de crescimento paralelo ao dominio que Macedo exerce sobre ela. Mariano (1999, p.
64-66) faz um historico deste crescimento na década de 1980: em julho de 1980 a IURD
possui 21 templos, em cinco estados; em 1982, dobra de tamanho, com 47 templos em oito
estados; em abril de 1983, apresenta 62 templos em nove estados; em 1984, 85 templos em
dez estados; em 1985, salta para 195 templos, em 14 estados e no Distrito Federal; em 1986,
ano em que Macedo se muda para Nova York, sdo registrados 240 templos em 16 estados; no
final de 1987, conta com 346 templos em 18 estados, dois em Nova York ¢ mais 27 em
cinemas alugados — neste ano a igreja lota o Maracand; em 1988, 437 templos em 21
estados, trés nos Estados Unidos ¢ um no Uruguai; em 1989 compra a TV Record e tem 571

templos. Neste periodo cresceu a Universal 2.600%.

Em 1998 a Universal esta presente em pelo menos cingiienta paises e possui mais de trés mil
templos. D4 inicio a inauguragdo de luxuosas e enormes catedrais. Segundo o entdo bispo
Rodrigues, teria 700 templos no exterior. Porém, s6 obteve relativo sucesso em Portugal,

Angola, Mogambique, Argentina e Africa do Sul.

O crescimento ¢ expansdo da Universal no exterior ¢, sem duvida, extraordinario, projetando
uma imagem de sucesso muito usada nas suas campanhas. Os seus dirigentes afirmam que a

Universal estaria presente em mais de 88 paises (ed. 639).”

Segundo a propaganda iurdiana, “Hoje ela estd em quase todos os paises da Europa, Asia e
chegamos em Israel e porque ndo dizer quase todos os paises do Mundo levando a palavra de
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Deus a todos em nome do Senhor Jesus.”

Em todo caso a expansdo da Universal no exterior
¢ extraordindria, mas sua retorica triunfalista maximiza suas conquistas e sucessos,
transmitindo uma imagem cultivada nas comunicagdes que servem para seus propositos

institucionais de expansao.

¥ Encontra-se na informagdo oficial da TURD, na pagina <www.arcauniversal.com.br>, a seguinte relagio de
paises onde foi instalada: 19 paises da América Latina, USA, Canada, 13 paises da Europa, 23 paises da
Africa, 04 da Asia e Israel, o que totaliza 62 paises.

* Em: <www.arcauniversal.com.br>, link [URD em Israel.



Mas, em que se baseou esta expansdo vertiginosa? Deve-se em grande parte as estratégias de

comunicacdo de massa utilizadas desde sua fundagao:

Usava desde os primordios o radio como veiculo de proselitismo, o primeiro
programa tinha 15 minutos, e alugava horarios nas emissoras logo apos o
término de programas de pais e maes de santo, aproveitando a audiéncia dos
cultos afro-brasileiros. Em 1987 ja transmitia em 27 programas de radio. Em
1988 ja com 400 templos comegou a comprar emissoras de radio [...] em
1989 ocorre a compra da Tv Record por 45 milhdes de dolares e divida
passiva de 300 milhdes de dolares. [...] em fins dos anos 90 Macedo, bispos
e pastores de confianca eram donos de um império de comunicagdo.
(MARIANO, 1999, p. 66-67).

Patrimonio da [URD

Para se ter uma idéia geral sobre a [IURD, ¢ necessario avaliar o seu patriménio econdmico e
material. Existem dificuldades em relagdo a este assunto, pois a Universal ndo oferece estas
informagdes, mas temos dados levantados pelos meios de comunicagdo que sdo indicativos do

patriménio da Universal.”

3.3.3 A IURD no contexto cultural exterior

Neste topico pretende-se discorrer sobre as relacdes entre o contexto discursivo e a produgdo
de sentido conseguido através da partilha de significados sociocognitivos dos participantes e

do emissor. De outra forma a interpretacdo discursiva fica comprometida.

» A receita estimada da Universal ¢ de trés bilhdes de reais por ano. O numero de templos é estimado em
10.000, incluindo-se o Brasil e o exterior. Possui mais de 15.000 pastores e em torno de 100.000 auxiliares,
denominados obreiros, que realizam servigos ndo remunerados. E proprietaria da Rede Record de Televisdo,
com 63 retransmissoras e 21 proprias e da Rede Mulher, emissora de TV a cabo e satélite — dois, alugados a
Intelsat por R$ 100 mil mensais (/stoF, n. 1.824) — e alcanga 300 municipios. Detém a propriedade da rede
de radio Aleluia, com 56 emissoras; da Arca Universal, portal de Internet, onde é publicado o jornal eletronico
Folha Universal; da Line Record, gravadora evangélica, com mais de cinco milhdes de discos vendidos; da
Editora Grafica Universal, que edita livros evangélicos, entre eles 34 titulos de Macedo, diversas revistas
como Plenitude, Ester, Mdo Amiga, ¢ ainda o jornal Folha Universal, com um milhdo e oitocentos mil
exemplares (em outubro de 2005); da Ediminas, que publica o jornal Hoje em Dia em Minas Gerais, um dos
maiores do estado; do Banco Credito Metropolitano, adquirido em 1991 (IstoE, n. 1.424); da Cremo
Emprendimentos, que administra templos e imoveis; da Credinvest Facility Fomento Comercial, financeira do
grupo; da Life Empresarial Saude Evangélica, empresa do ramo de saude; da New Tour, agéncia de viagens;
da Uni Line, empresa de processamento de dados; da Uni Corretora, seguradora; da Frame, produtora de
videos; da Investholding e Cableinvest Limited (Ilhas Cayman); da LM Consultoria Empresarial e
Participagdo, administradora da Rede Record e outras. Possui uma frota de avides que inclui: Jato Citation X
(2005), Superjato Global Express (2004), Helicoptero Robinson 44 (2001), Helicoptero Bell 430 (1999),
Helicoptero Esquilo B2 (1998), Jato Hawker 800 (1997). (Fontes consultadas: Portal Arca Universal; Jornal
Folha Universal; Revista IstoE, n. 1424, 1824, 1858; Mariano, 1999; Rede Record, Programa de Domingo, em
23 jul. 2005).



Nao apenas no Brasil a Universal enfrenta inimigos, sua “guerra santa” se estende ao mundo
todo. Este ¢ um dos aspectos mais interessantes da [IURD, sua expansdo no exterior ¢ um sinal
claro para seus membros do valor e veracidade da sua mensagem e um elemento importante
na sua propaganda institucional, tanto para seu publico interno como para o externo aqui no

Brasil.

A Universal nos EUA

A expans@o iurdiana no exterior comegou quando Edir Macedo, em 1986, foi morar nos EUA

e decidiu conquistar o mundo:

Se pretendia difundir a Universal a partir de Nova York, “o centro de todas
as nagdes do mundo como Roma era no tempo de Jesus”(New York Times,
31.12.88) [...] se pretendia criar um nilcleo de evangelismo mundial
enviando estrangeiros 1a convertidos como missionarios para seus paises de
origem. [...] esta estratégia ndo deu certo, por que continuou sendo feita por
pastores brasileiros e a Universal teria desistido de pregar em inglés, depois
de quatro anos de insucesso evangelistico [nas altas expectativas de Macedo]
se optou pelo portunhol e pregar para os imigrantes hispanicos [...] sem o
empecilho da lingua (inglesa) e da indiferenga dos americanos restava a forte
concorréncia dos pregadores latinos. (MARIANO, 1999, p. 56-57).

Por outro lado, Campos (1997) confirma estas dificuldades do contexto cultural norte-
americano para a implantacdo da Universal, o enraizamento nas camadas norte-americanas
brancas de origem anglo-saxdnica de classe média ¢ muito pequeno. Um assessor de Macedo
teria confessado, no relato de Inhauer’® (apud CAMPOS, 1997, p. 433): “Ainda nio

conseguimos descobrir o que o americano quer, para lhe oferecer.”

Entretanto, se a Universal ndo conseguiu penetrar no universo cultural americano, restou-lhe
voltar-se para a populagdo imigrante latino-americana, afinal, as raizes socioculturais e
religiosas estdo mais proximas dos contetidos simbdlicos do discurso iurdiano. Assim, dirigiu-
se para os imigrantes e descontentes da sociedade americana composta pelos excluidos,
principalmente os imigrantes clandestinos, para quem a [URD oferece entre outros milagres a
obtencdo do Green Card, o documento de permanéncia para estrangeiros em territorio

americano.

% Contexto Pastoral, n. 28, p- 4.



Para cada pais a [URD desenvolve um discurso adaptado ao sistema de crengas locais. Isto
mostra a capacidade de adaptacdo da IURD as necessidades do publico e ¢ um dos fatores da

dindmica discursiva que imprime adequando-se a cada lugar e ambientes particulares.

Na pratica isto significa que o discurso iurdiano junto ao publico norte-americano anglo-saxao
conseguiu poucos resultados. Como seria para os americanos reconhecer 0s encostos € exus
que tanto atormentam os fiéis brasileiros? Quais seriam os nomes americanos para 0s encostos

Z¢-Pilintra e Pomba-Gira? algo assim como: Joe-Piliwntra e Pigeon-swing?

A Universal em Portugal

No exterior, Portugal ¢ o pais onde a Universal apresenta o maior sucesso e crescimento,
dadas as facilidades da lingua e os lagos historicos com o Brasil, mas também pelas
caracteristicas da cultura religiosa lusitana, muito préxima da realidade brasileira, pois
recordemos que aquela contribuiu decisivamente na sua formagdo histérica, emprestando-lhe
o principal arcabouco ideoldgico; a religido catdlica romana compde o elemento religioso e

fez do catolicismo brasileiro o pensamento religioso hegeménico durante o periodo colonial.

Observa-se que a religiosidade popular portuguesa possui um sincretismo do catolicismo com
o judaismo e antigas religides da bacia do Mediterraneo; outros autores trabalham ainda com
a hipdtese das origens orientais desta religido popular portuguesa, o que poderia explicar a

receptividade encontrada pelo sincretismo iurdiano em Portugal.

Em Portugal a Universal avisa que chegou para combater os males provocados por “séculos
de dominagdo catdlica” e os prejuizos do reajuste interno causado no sociedade portuguesa
por sua entrada na Comunidade Européia (Folha Universal, 19 mar. 1995). Significa que a
idéia iurdiana ¢ de salvar Portugal do catolicismo romano, e fazer uma espécie de

descolonizagido?

Esta parece ser a tarefa a que se propde a Universal em Portugal e, supostamente, isto
explicaria o fato de ter fundado um partido politico em 1994; sob a alegagdo de que existe
uma ligacdo entre Igreja Catolica e politica (o que estaria prejudicando o crescimento da
IURD em Portugal), a Universal decidiu entrar na luta politico-partidaria através da fundacao

de seu proprio partido politico.



No entanto, o discurso iurdiano tenta adaptar-se ao universo cultural e religioso portugués
com certas dificuldades, dada a resisténcia que encontrou por parte da Igreja Catdlica
portuguesa e de grande parcela da opinido publica. O seu lider em Portugal chega a afirmar

que:

O espiritismo em Portugal ndo é como no Brasil, que fala em “pomba-gira”,
“zé-pilintra” e se fazem sacrificios de animais, etc [...] o povo portugués €
mais idoélatra em relagdo aos santos catdlicos do que aos espiritos malignos
[...] nas pessoas que ndo tiveram envolvimento com os espiritos, os
demonios se manifestam de forma diferente. (Folha Universal, 12 abr. 1996).

A Universal encara a Igreja Catolica como grande inimiga da na¢do portuguesa, € portanto
sua adversaria declarada, pois vé nela o dedo para todas as dificuldades legais que encontra na
sua instalagdo no pais. Na fundagdo do seu partido politico, enfrentou as dificuldades criadas
pela legislagdo portuguesa, que proibe o funcionamento de partidos politicos religiosos, e ndo
permite o uso do simbolo do peixe por ser um simbolo cristdo. Tendo sido recusado o nome
Partido Social Cristdo, o partido da Universal foi finalmente registrado como Partido da
Gente, tendo como presidente Luiz Farinha. (Campos, 1997; Folha de Sio Paulo, 23 fev.
1995 € 9 mar. 1995).

Porém, as dificuldades enfrentadas em Portugal ndo sdo apenas com as autoridades e a
legislacdo portuguesas, a Igreja Catdlica e a opinido publica, encontrando resisténcias também
no campo protestante. A Alianca Evangélica Portuguesa em 1992 excluiu a IURD como

membro desta associagdo e deu o seguinte informe para essa decisdo em janeiro de 1993:

A conclusdo do estudo realizado sobre a IURD, tomando por base suas
publicacdes, audi¢cdes de seus programas de radio e participacdo em suas
reunides, foi:

O corpo doutrinario, escrito que se evoca, possui grandes aproximagdes com
os principios da Alianga Evangélica Portuguesa, porém, o que dizem e
transmitem pela radio, assim como algumas de suas praticas, colocam a
Igreja Universal fora do universo tradicional, teoldgico e pratico das igrejas
Evangélicas. Seus principais pontos de desvio sdo (selecionados os temas
ligados ao topico saude) :

- A imunidade de seus bispos, pastores e outros lideres, a apreciagdo de suas
vidas com o fundamento de que sdo pessoas comandadas diretamente por
Deus, a quem Ele fala por intermédio de sonhos, visdes e pela Biblia.

- A pratica de métodos de aparéncia magico-sacramentais na relagdo do
“humano” com o “divino” e do “material” com o “espiritual”, como por
exemplos:

“Rosa rosada”: questdes de saude. - “Vasilhames de agua” do Jorddo (ou

ndo) para fins similares aos das rosas. Beber um copo de agua por eles
benzido diretamente pelo radio durante a realiza¢do de seus programas. -



“Pdo benzido” para assegurar a prosperidade do corpo, do espirito e do
econdmico.

Existem algumas heresias tais como:
- Todos os males, de qualquer espécie, sdo de origem demoniaca.

- A saiude ¢ um direito adquirido por meio do Senhor Jesus. O pastor tem o
dom de curar aqueles que estdo incapacitados de crer e atuam
independentemente da fé do doente.

- No batismo, o pecado é sepultado e ndo tem mais dominio sobre o crente.

- Pela participagdo na Santa Ceia, que € o corpo de Cristo, o participante
goza da mesma saude fisica que Cristo tinha.

- O Pido, que simboliza o corpo do Senhor, da saude fisica total e o Vinho,
que simboliza seu sangue, da satide espiritual.

- O dinheiro é o sangue da igreja, sem o qual nada se pode fazer. O dinheiro
€ para a igreja 0 mesmo que o sangue ¢ para o corpo fisico.

- O dizimo, que ¢ uma exigéncia obrigatdria de Deus, ¢ fundamental para a
vida fisica, espiritual e financeira do fiel cristdio. (Web )

A Universal na Espanha

O caso da Espanha ¢ uma amostra das dificuldades encontradas pela [URD num contexto
sociocultural e religioso diferente do brasileiro. Em primeiro lugar, pelas peculiaridades e
exigéncias da legislacdo espanhola, ndo foi possivel estabelecer-se legalmente com seu nome
original e utiliza outra denominagdo: Comunidad Cristiana del Espiritu Santo (CCES), sob o
lema jPare de Sufrir!. Outras questdes legais, que diferenciam o relacionamento com as
autoridades espanholas e a legislacdo local, dizem respeito a obrigatoriedade de advertir nas
suas publicagdes, sobre as promessas de curas e milagres, como no jornal jHola Vida! com
tiragem de 50.000 exemplares, onde se 1&: “El paciente en NINGUN CASO debera paralizar
el tratamiento médico, siendo la ayuda espiritual del jPare de Sufrir! de la CCES, totalmente
compatible con la medicina tradicional. Recuerda los conocimientos médicos también han

sido proporcionados por el Senor.” (jHola Vida!, feb.-mar. 2004).

O mesmo jornal cuida na ultima péagina de também alertar os leitores sobre a veracidade dos

testemunhos apresentados e publicados:

El Templo del Espiritu Santo no asegura la veracidad de los testimonios
aqui publicados, pero lo que si creemos es que Dios puede hacer milagros a
través del Poder de la Fe [...] los testimonios han sido integralmente
transcritos por las personas que aparecen en ellos, y puede que en algin
caso sus textos hayan sido retocados para facilitar su comprension. (jHola
Vida!, feb.-mar. 2004, p. 8, grifo nosso).



Quanto aos temas dos cultos, estes seguem a estrutura padrdo desenvolvida no Brasil, que
dedica cada dia da semana para problemas especificos; a diferenca com a grade brasileira
ocorre na sexta-feira, que no Brasil ¢ dia do descarrego, dedicado tradicionalmente ao
combate aos maus espiritos — os caboclos, exus e outros —, enquanto na Espanha a sexta-
feira ¢ dia da purificacdo espiritual. Modificam-se também substancialmente os contetidos
representados no contexto brasileiro, onde o descarrego provém do espiritismo ¢ cultos afro-
brasileiros, os quais ndo correspondem as representacdes cognitivas dos espanhdis, mas seus
temas se aproximam: mau-olhado, inveja, maldigdes, curandeirismo ¢ todos os problemas

espirituais.

O principal carro-chefe do culto iurdiano, o exorcismo da possessdo demoniaca, parece que
ndo ¢ apresentado como no Brasil, pois certamente chocaria a sensibilidade dos espanhois e
principalmente das autoridades; ndo aparece aqui provavelmente pelas diferencas socioculturais,

pela ininteligibilidade e falta de referéncias culturais dos espanhdis.

A Universal esta presente em varias cidades espanholas e tudo indica que iniciou suas
atividades religiosas no pais no ano de 1994, através do ex-bispo Carlos Rodrigues. A
adaptacdo discursiva na Espanha, a semelhanga de outros paises europeus, encontra bastante
dificuldade para repetir o sucesso alcangado no contexto sociocultural brasileiro, como vimos,
em parte pelos obstaculos da legislagdo, que ndo d4 espago para uma propaganda tdo

agressiva como a que desenvolve no Brasil e em outros lugares.

Por outro lado, os aspectos culturais revelam que os sistemas de crengas e valores e o
imaginario religioso proprio do ambiente historico brasileiro enfrentam barreiras quando se
tenta a pura transferéncia discursiva dos contetidos simbolicos desenvolvidos na pratica
iurdiana no Brasil para os contextos locais estrangeiros, fruto também da incapacidade dos

pastores brasileiros de compreenderem os aspectos culturais e antropolédgicos locais.

A Universal na cidade de Barcelona, regido da Catalunha, Espanha
Evento ocorrido num templo em Barcelona:

Numa sala com a presenga de ndo mais do que 35 pessoas, a maioria de
origem estrangeira, imigrantes latino-americanos, pobres e de alguns
espanhdis mais velhos. O culto era realizado em espanhol (ou castelhano,
como preferem os cataldes) e ao final depois de ouvir os testemunhos de



milagres alcangados o pastor convidava para na proxima reunido tocar ‘o
manto sagrado’, para trazer a solugio para os problemas.”’

Os problemas da Universal no contexto de Barcelona podem ser resumidos a pouca aceitagdo
por parte dos cataldes do culto iurdiano, pela sua tradigdo histdrica fortemente anticlerical,
republicana, laica e, sobretudo, pelo problema lingiiistico, seu repidio nacionalista a lingua

espanhola; dai a dificuldade de aceitar essa mensagem iurdiana em lingua espanhola.

Se por acaso o culto fosse proferido em cataldo, a maioria dos seus freqlientadores, de fala
espanhola, simplesmente ndo compreenderiam a mensagem, pois os imigrantes na sua grande
maioria apenas falam a lingua espanhola. De qualquer forma, em Barcelona a Universal ainda
estd um pouco longe de poder encher com seus fié¢is um estadio como o Nou Camp, um dos

maiores da Europa, justamente pela razdes apontadas.

As dificuldades da IURD noutros paises da Europa

A Universal no continente europeu se ressente de dificuldades que ndo encontra no Brasil. Na

Inglaterra, por exemplo, reclama-se dos programas radiofonicos religiosos:

Niao se pode fazer “propaganda” isto € convidar pessoas para conhecer a
igreja e nem dizer: “vocé que estd sofrendo, venha, o Senhor Jesus quer
mudar a sua vida”, isto por que a lei britanica diz que “a pessoa em momento
de sofrimento, ndo tem condi¢des psicologicas de tomar qualquer decisdo” ...
e que é “facilmente influencidvel por qualquer sugestdo”. Dizem também os
pastores iurdianos que tal lei ndo atinge os bruxos, macumbeiros e todos
aqueles que praticam as obras condenadas na Palavra de Deus [...] para a lei
[britanica], jogos de buzios, tard, bruxarias e feiticarias sdo consideradas
curiosidades e até mesmo passatempo. (Folha Universal, 16 jul. 1995).

Existem dificuldades também em paises europeus pluralistas e tolerantes como a Suiga, onde
as leis, a0 mesmo tempo que garantem a liberdade religiosa, também colocam limites ao

funcionamento de entidades e principalmente a comunicagdo religiosa. A [TURD reclama:

Os meios de comunicacdo se encontram fechados a pregacdo da Palavra de
Deus [...] existindo mesmo uma lei que interdita a mensagem religiosa, mas
que ndo ¢ igual para todos, pois garante a abertura dos microfones para o
movimento religioso ecuménico e todas as ideologias religiosas que aceitam
os vicios e idéias. (Folha Universal, 15 out. 1995).

7 Evento assistido pelo autor: culto realizado no dia 14 de mar¢o de 2004, domingo, Rua Paris, n® 141, na
cidade de Barcelona, as 16 horas. O manto usado era vermelho. J4 em Sdo Paulo, no Brasil, usa-se a cor
branca para o mesmo manto. Nao se sabe exatamente o motivo desta diferenga de cor.



Campos (1997) interpreta estes fatos publicados pela midia da Universal como dificuldades
ocasionadas pelo reducionismo espiritualista dos pastores iurdianos, que ndo conseguem

compreender os problemas sociais (culturais) dos paises onde atuam.

Culturas religiosas ndo-cristis

Examine-se o confronto cultural religioso em paises onde as tradigdes religiosas sao bastante
diferentes do paradigma cristdo dominante na retdrica iurdiana. E o caso de ver o que ocorre
no Japdo, por exemplo, a partir das declaracdes de um pastor da filial da [URD nesse pais,

publicadas na Folha Universal.

Na edigdo de 14 de maio de 1995, comentando as comemoragdes do Dia das Meninas, festa
tradicional japonesa em homenagem as meninas, o pastor diz que nessa festa ha oferenda de
bonecas, balas ¢ bebidas aos espiritos. Ele considera a Ainawatsuri uma oferenda ao diabo
(semelhante ao que se faz no Brasil na umbanda) e que esta festividade seria a responsavel

pela posterior pratica do aborto, conseqiiéncia do ensino budista.

Este mesmo pastor escreve, na edicdo de 19 de maio de 1995, que o budismo e o
homossexualismo t€ém muita afinidade, pois 0os monges sdo proibidos de ter contato fisico

com as mulheres. Noutra ocasido afirma que

O Japao foi ber¢o de muitas seitas, todas elas voltadas para a adoracdo das
forcas da natureza e o liberalismo das comunidades [...] existem em Toquio
estatuas gigantescas de Buda e como se ndo bastasse, ainda cultuam os
mortos [...] estaremos orando durante 21 dias [...] pela derrubada do trono do
diabo aqui no Japdo com o propoésito de amarrar os espiritos malignos do
diabo, causadores dos terremotos, suicidios ¢ a incredulidade dessa nagdo.
(CAMPOS, 1997, p. 431).

Portanto, o sistema de crengas iurdiano se propde acabar com este problema e, no dizer de

Campos (1997: 431):

Este pastor da IURD encara o budismo e o xintoismo como religides
demoniacas e os habitos e costumes japoneses como manifestagdes do diabo,
segundo ele, o “verdadeiro imperador do Japao” e até os problemas sociais e
culturais e até mesmo geologicos [recordemos que o Japdo € vitima de
freqiientes terremotos ao longo da sua historia] sdo causados pelos
“demonios soltos” que precisam ser “amarrados” [...] a Universal € a tnica
saida para o povo japonés ou ao menos para os duzentos mil brasileiros [a
maioria nissei] que trabalham no Japao.



3.4 Discursos iurdianos: interdiscursividade em a¢do

Neste topico apresentam-se os diversos discursos no interior do discurso religioso iurdiano, os
quais aparecem classificados em grandes temas: o religioso (este com varios subtemas), o

econdmico, o politico, 0 maniqueista, o pés-modernista.

Maingueneau (2005, p. 13-14) defende a existéncia do primado do interdiscurso sobre o
discurso, que para alguns permanece apenas como axioma, mas ¢ a interacdo entre formagoes
discursivas, como defendido também por outros analistas do discurso. Assim, a nogdo de

interdiscurso refere-se a um conjunto de discursos tal como aparece no discurso iurdiano.

A Universal desenvolveu-se institucionalmente gracas a mensagens dirigidas as necessidades
¢ demandas da populagdo. Um novo discurso religioso, diferente do convencional, voltado
para o aqui e agora das necessidades materiais imediatas, atraiu rapidamente grandes
contingentes de fi¢is dispostos a encontrar solugdes faceis para seus variados problemas,
principalmente materiais e fisicos. Apresenta-se sob dois grandes eixos tematicos: o da Guerra
Santa, onde se luta contra o Demoénio ¢ as forcas malignas; ¢ o do Poder Sobrenatural da Fé,
que revela o poder de Deus para fazer milagres e curas. Ambos os discursos enfatizam o fato

de que a IURD dispde da capacidade de realizar ambos os poderes.

Este ‘novo’ discurso, na verdade, combina aspectos arcaicos (a luta contra as forcas
demoniacas e obscuras) e modernos (gragas as novas tecnologias de comunicagdo), e tem dois
grandes eixos tematicos que norteardo os varios discursos iurdianos: a Guerra Santa contra o
Demoénio e o Poder da Fé. Estes eixos se aplicam a outros temas que originam outros

discursos: econdmico, politico, etc.

Toda a doutrina e pratica religiosa da I[URD gira em torno destes temas, que se agrupam em
subtemas especificos ¢ com isto ocorre uma segmentagdo na solugdo dos problemas, como
resposta aos sacrificios dos fiéis: assim, cada dia da semana trata de tema especifico: segunda-
feira, da Prosperidade; terga-feira, da Satide; quarta-feira, dos Filhos de Deus; quinta-feira, da
Familia; sexta-feira, da Libertagdo (exorcismos); sabado, da Grandeza de Deus (voltado para
a vida financeira); e domingo, do Encontro com Deus, a rigor o unico dia de culto. (OLIVA,

1997, p. 37).



3.4.1 Discurso religioso

3.4.1.1 Discursos da Guerra Santa

Desde sua fundagdo, a Universal se caracterizou pela luta ferrenha contra um inimigo
poderoso e pela atribuigdo a este de todos os males da humanidade. Esta luta empreendida

pela IURD apresenta-se sob trés aspectos tematicos discursivos:

a) o beligerante — com o desenvolvimento de uma retorica de guerra que se expressa
num léxico belicoso de luta sem fim contra o demonio (ver as metaforas de guerra no

cap. 5);

b) o persecutorio — a retérica guerreira nao ¢ apenas lexical, mas entra em confronto
direto e real com os que sdo nomeados como inimigos: além das for¢cas malignas, a
Igreja Catolica, os cultos afro-brasileiros, o espiritismo, a Rede Globo, todos estes aos

quais ataca sistematicamente;

c) O witimizador — pelo qual apresenta a si propria como perseguida e vitima da Igreja

Catolica e da sociedade que a discrimina.

Sob estes trés temas organiza-se a retorica de guerra que a I[URD usa tanto nas suas reunides

como na sua comunicacdo pelo radio, TV ou escrita.

O discurso beligerante

O cristianismo primitivo concedia ao Diabo um lugar de destaque no seu corpo doutrinal,
fazia parte portanto do seu sistema de crengas, baseado no fato de que os evangelhos sdo
bastante claros quando se referem aos exorcismos que Jesus realizou ¢ ao mandato dado por

Ele aos discipulos para expulsar demonios e curar enfermidades do povo.
Segundo Kolakowski (1985, p. 20),

Desde o século XVIII, a teologia catolica tornou-se mais econdmica nas
questdes demonoldgicas, as quais foram por sua vez apropriadas pelas forcas
religiosas periféricas: ocultistas, satanistas amadores, grupos sectarios
marginais, algumas personalidades [...] A teologia liberal, catdlica e
protestante, simplesmente evita o mundo demoniaco, ou menciona-o apenas
como uma metafora, um simbolo tradicional, uma abstragao.



A presenca do demoénio na vida religiosa moderna corresponde a uma visdo de mundo, da
natureza ¢ das relagdes humanas dessacralizada, racionalista, erudita, de acordo com esta
teologia liberal. Em conseqiiéncia, pode-se deduzir que as camadas mais pobres, periféricas e

menos letradas da sociedade ndo tenham se identificado com esta teologia.

Com isto, no inicio do século XX nos EUA surge o pentecostalismo, que rompe de certa
forma com as praticas religiosas convencionais, criando um campo religioso onde as praticas,
mitos e crengas magicas tenham espaco; estes novos grupos pentecostais reinstalam uma
visdo fundamentalista da Biblia ¢ sobretudo do Poder de Deus, que sera radicalizada
posteriormente pelos neopentecostais e mui especialmente com a Universal, que inaugura um

novo discurso religioso, baseado justamente na guerra santa contra o demonio.

Historicamente, o cristianismo primitivo combateu o paganismo grego € romano, €, mais
tarde, os cultos pagdos camponeses por toda a Europa. Na historia brasileira combateram-se
também os cultos afro-brasileiros e, posteriormente, espiritas, e até o pentecostalismo sofreu
discriminagdo e perseguicdo por parte do catolicismo e do Estado, porém, na metade do

século XX, alcangou-se uma relativa tolerancia religiosa.

A partir da década de 1980, porém, nota-se uma mudanga acentuada nesta questdo, gracas
principalmente a Universal, que faz do combate ao demonio e seus espiritos malignos o ponto

central da sua pratica e retorica religiosa.

Assim, em plena abertura democratica na década de 1980, o Brasil viu um novo grupo
religioso desencadear uma nova guerra santa, renovada gracas a uma retorica beligerante e
agressiva. A Universal desenvolveu uma teologia especifica sobre o demdnio que o enxerga
nos cultos afro-brasileiros — ver a obra Orixds, caboclos e guias: deuses ou demonios?, do

bispo Macedo (1988, p. 24, 83, 85):

Os demonios sdo responsaveis por todos os males que afligem a humanidade.
Doengas, misérias, desastres, ¢ todos os problemas. Os demonios, espiritos
destruidores, estdo nos germes, bacilos e virus. Sdo a causa principal das
doengas. Eles fazem das pessoas o que bem entendem. Cuidam de todos os
aspectos da vida dela, desde a maneira de vestir até os casos amorosos; se
intrometem e submetem os seus seguidores através de conselhos e ameagas.
Astuciosos, os demdnios agem de acordo com a mentalidade da pessoa, de
acordo com a sua posicao social e de acordo com as suas necessidades.

A guerra santa contra o demonio e as forgas do mal é o eixo da pratica religiosa iurdiana, de

seu sistema de crengas e principalmente de sua retdrica. A linguagem bélica impregna o



discurso da ITURD sobre todas as atividades humanas e define seu campo semantico expresso
através de figuras de linguagem: metaforas, hipérboles, falacias e argumentos (analisados
especificamente no 5° capitulo); ¢ a guerra santa que imprime forga ilocutoria aos seus
enunciados e confere a coeréncia discursiva para conseguir os efeitos de sentido desejados.
Pode-se afirmar com bastante certeza que o tema da luta contra o deménio define a semantica

global empregada nos discursos iurdianos.

O discurso persecutorio

A retorica beligerante ¢ construida pela IURD gragas a convicgdo que desenvolve uma
“guerra santa” contra as forgas do mal; estabelece uma dialética persecutoria contra o mal ¢
este inimigo, esta bem definido, é o demdnio e seus espiritos malignos, os quais tém que ser
combatidos e vencidos. A Universal se incumbe ou acredita que Deus a elegeu para esse

combate, ¢ com este pressuposto visa seus inimigos:

Nas religides espiritas, afro-brasileiras e orientais, obra e reduto diabdlicos;
antro de manifestagdo de estupidez, ignorancia e idolatria. Identifica seus
ritos e praticas com “lodo” “imundice” “lamagal”. Sdo freqiientadas por
pessoas ingénuas e sinceras, mas sobretudo por prostitutas, homossexuais e
lésbicas, por ladroes e criminosos, contraventores, pederastas e gente dessa
estirpe e por pessoas viciadas em toxicos, bebidas alcodlicas, cigarro ou
jogo. Assim, desenvolver-se no espiritismo significa tornar-se submisso aos
demonios. As conseqiiéncias para seus adeptos sdo nefastas, pois essa
religido tdo popular no Brasil ¢ uma fabrica de loucos e uma agéncia onde se
tira passaporte para a morte e uma viagem para o inferno. (MACEDO, 1988,
p. 16, 56,57, 85, 86).

Este ¢ o pensamento e doutrina oficial da I[URD, ndo se trata apenas de sistema de crencas,
mas seus ritos giram em torno deste pressuposto, trata-se de um comportamento hostil e
intolerante para com estas religides, pois acredita ter recebido um mandato divino e volta-se
para perseguir o demonio onde estiver. Veja-se esta declaracdo: “Nao agredimos esses

individuos. Tiramos o espirito demoniaco deles. Nao somos nds que ndo aceitamos 0s

umbandistas ou candombleistas, mas a Biblia.” (Pastor Miguel Angelo, Veja, 30 nov. 1988).

Esta ¢ uma convic¢do firme, a de estar numa “guerra santa” ¢ de que esses alvos sdo os
inimigos. Sua ideologia religiosa pretende “libertar” os “endemoninhados” inclusive contra a
vontade destes. Mariano (1999, p. 122-123), na sua pesquisa sobre a IURD, relaciona alguns
fatos e incidentes noticiados na midia envolvendo membros da Universal contra esses

inimigos nas outras religides e demonstra que ndo se trata apenas de retorica discursiva, mas



de efeitos perlocutorios do discurso iurdiano e sua cruzada religiosa contra os demoénios. Os
diversos incidentes sdo registrados também pela imprensa ¢ envolvem desde agressdes até

invasoes de terreiros e festas.

Mas ndo sdo apenas os cultos afro e espiritas que sdo hostilizados, existem varios relatos

envolvendo atritos com a Igreja Catodlica:

O Arcebispo de Sdo Luis (MA) dom Paulo Ponte, pediu a Secretaria de
Seguranca Publica garantias contra fiéis da [URD, que provocaram tumultos
durante a procissdo do Senhor Morto na Sexta-feira da Paixdo e ameagaram
repetir os atos de protesto na procissdo de Corpus Christi em 25 de maio. (O
Estado de S. Paulo, 29.03.89).

Mas o fato mais grave e intenso, pela sua repercussdo medidtica e acirramento dos animos
entre a [URD e a Igreja Catdlica, foi sem divida o caso chamado pela imprensa de “chute na
santa”, ocorrido no dia 12 de outubro de 1995, dia da padroeira do Brasil, Nossa Senhora de
Aparecida, na transmissdo ao vivo pela TV Record de um culto dirigido pelo bispo Von
Helde, o qual gerou uma grande indignacdo nos meios catolicos, mas nao houve nenhuma

resposta oficial por parte da Igreja Catolica.

Este episodio levanta questdes importantes sobre aspectos lingiiisticos que Gomes de Matos
denomina de Direitos Lingiiisticos Individuais, entre estes os direitos religiosos, pois ndo se
pode ofender discursivamente falando os membros de outras crengas religiosas. Cabe lembrar

o pensador Guendn, quando afirma sobre a liberdade de culto religioso:

Em nome da liberdade se deseja constranger o mundo inteiro a segui-lo, a
aceita-lo; utilizam a liberdade de culto, ndo para respeitar e tolerar outras
crengas, mas para terem a liberdade de agir sem constrangimento, cobertos
pela lei e com o sentimento mais pragmatico do que verdadeiro de que sua
mensagem funciona. (Guenon, 1982, p. 17).

O discurso vitimizador

Um dos episodios que mais tem rendido dividendos a biografia de Edir Macedo, ¢ a
construcdo da historia da IURD, ¢ o relato da prisdo de Macedo em 24 de maio de 1992, pois
este tem fortalecido sua imagem junto ao publico como vitima da perseguicdo da Igreja
Catolica e dos poderes publicos. Até hoje sua fotografia lendo a Biblia na prisdo circula no
jornal Folha Universal como exemplo de cristdo perseguido, embora ndo tenha sido preso

exatamente por pregar o evangelho, mas, segundo Mariano (1999, p. 75), por sonegagao fiscal



e outras acusagodes. O fato para nosso estudo seria irrelevante em si, o que interessa ¢ a forma
como este episddio ¢ narrado no discurso iurdiano; e na verdade outros episddios desta
natureza sdo utilizados como elementos de argumentagdo na sua propaganda. Neste caso da
prisdo, Mariano (1999, p. 75) alerta para o detalhe: “Enquanto posava de vitima e se
comparava ao proprio Cristo, dizia ‘estar orgulhoso de estar preso em nome de Deus’ e estar
confiante na justica divina, pagava carissimos honorarios a renomados advogados para

defendé-lo.”

Através da sua midia, Macedo soube capitalizar muito bem este episodio a seu favor, além de
se livrar mais uma vez das acusagdes, pelas quais ainda ¢ investigado. O tema da perseguigdo

tem sido ao longo da histdria da Universal bem aproveitado e capitalizado.

Sobre a perseguicdo a IURD e aos protestantes

As atividades religiosas iurdianas tém, desde o inicio em 1977, insistido sistematicamente em
ocupar o papel de vitima de perseguicdo religiosa; em certos momentos assume esta posi¢do
isoladamente e em outros abrange o campo evangélico protestante mais geral. Esta ¢ uma
estratégia retorica em periodos de elei¢des, por exemplo, quando busca o apoio eleitoral dos

outros grupos. (CAMPOS, 1997).

Analisando o corpus escolhido para esta investigagdo, encontramos muitos exemplos de

énfase no papel de vitima e perseguido. A seguir algumas amostras:

“Por que os protestantes sdo perseguidos?” (Folha Universal, ed. 646). Este ¢ um dos temas
mais recorrentes no discurso iurdiano, neste topico se faz uma analise tomando como base as
proprias informagoes veiculadas no jornal Folha Universal e outros 6rgaos oficiais da [URD.

Na referida edi¢d@o encontramos noticias que contradizem esta manchete.

“Preconceito, discriminacdo e intolerancia religiosa fazem parte da historia do cristianismo.”

A TURD acusa de forma vaga que sofre discriminagdo, preconceito e discriminago religiosa,
mas também a Universal mantém uma campanha sistematica contra outras religides, como a

Igreja Catolica, os cultos afro-brasileiros, que moveram varias agdes judiciais contra a [URD.



No entanto, na mesma edi¢do 646, na secdo de noticias da TURD na Bahia, encontramos
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noticias que apontam noutra diregao.

“Cresce o comércio de produtos evangélicos.”

A comercializa¢do de produtos evangelisticos € um mercado amplo e diversificado. Empresas
brasileiras fazem investimentos para atingir um novo grupo de consumidores: os evangélicos.
O nmiimero de fiéis cresceu expressivamente nos tltimos dez anos e hoje chega a 26 milhdes de
pessoas — 15,4% da populagdo do pais, segundo o IBGE. O segmento movimenta anualmente

R$ 500 milhdes.

“Lei garante liberdade religiosa no Pais.”

O artigo relata que “toda a bancada evangélica do Congresso Nacional se uniu para alterar a
lei” e que “a lei foi sancionada com uma cerimonia no Paldcio do Planalto, que contou com a
presenca de mais de 500 lideres religiosos, deputados e ministros. Durante a cerimdnia, o
presidente Lula declarou que ‘¢ livre o direito de organizar uma igreja e de praticar uma
religido no Brasil’.” O deputado federal Paulo Gouvea (PL-RS) foi a autor do Projeto de Lei
634/2003, sancionado no dia 22 de dezembro pelo presidente Lula, alterando o Novo Codigo

Civil. (Folha Universal, ed. 613, noticia principal com manchete na capa).

Numa analise discursiva, poder-se-ia estudar a elaboragdo da identidade iurdiana construida
através de estratégias argumentativas e retdricas a partir da imagem de vitima, a0 mesmo
tempo em que o proprio jornal veicula noticias francamente ufanistas e positivas do
crescimento iurdiano e sobretudo do prestigio social e politico de que goza. Como pode uma
entidade tdo perseguida e desprestigiada ter tanta visibilidade social, tanto poder econdmico e

politico?

Os fatos provam o contrario, que a [URD recebe homenagens e honrarias que outras entidades
ndo tém, ¢ recebida pelo Presidente da Republica, tem politicos na Camara ¢ no Senado,
possui cadeias de radio e TV, durante as elei¢des € cortejada pelos partidos politicos em busca
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dos seus votos e apoio

% O levantamento sobre o século XX do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica revelou que as igrejas
evangélicas foram e continuam sendo o segmento religioso que mais arrebanhou fié¢is ao longo dos tltimos
100 anos no Brasil. Pelo estudo, 15,6% da populagdo brasileira — mais de 30 milhdes — sdo declaradamente
evangélicos. (Folha Universal, ed. 602)

¥ Ver no capitulo 5 auto-imagem positiva. Portanto, parece ser apenas uma estratégia discursiva de construgio
social da imagem sustentada numa ideologia que se apdia no conceito de “guerra santa” e a0 mesmo tempo no
papel de “vitima”, e nunca esquecendo o papel de “perseguidor” que serve para seus propdsitos estratégicos
de crescimento e expansdo, tanto quanto o seu discurso ufanista e propagandistico afirma. Assim, a tese



Por outro lado, os dados que o mesmo jornal difunde sobre o crescimento dos evangélicos ¢ a
crescente importancia econdmica conseguida por estes contrariam a idéia de discriminagdo
social, visto que sua visibilidade social ¢ um fato incontestado. Dificilmente uma organizagio
perseguida e tdo discriminada, quanto a IURD alega ser, conseguiria ter tanto poder e

prestigio social como ela tem e a0 mesmo tempo nega ter.

3.4.1.2 Discursos sobre o poder sobrenatural da f&

Curas, milagres, felicidade e prosperidade

A TURD desenvolveu sobre estes temas estratégias comunicativas que encontram grande
receptividade entre a populagdo avida para obter estes “produtos” escassos no mercado atual.
Como ja vimos no topico sobre a propaganda, a naturalizagdo do milagre € a principal
estratégia de propaganda, assim, sdo transformados em objetos reificados pelo discurso

religioso e investidos de valor (sobre milagres de prosperidade ver discurso economico).

Uma vez que existem os produtos desejados ha que busca-los na [IURD, onde sdo anunciados.
Ela tem o poder para conseguir estes bens e este poder ¢ a fé, usada como um instrumento

através do qual se obtém o desejado.

Um dos temas mais importantes e significativos do discurso iurdiano ¢ sem duvida o tema da
saude, pois os apelos a cura e ao milagre sdo o grande motivo pelo qual as pessoas procuram a
Universal. O slogan “Pare de sofrer!” convida as pessoas a buscar alivio para o sofrimento e a
dor ¢ a cura das doengas. Esta é uma antiga necessidade humana, eliminar o sofrimento, tarefa
na qual a medicina estd empenhada desde a Antiguidade, através de seus recursos e

conhecimentos sobre as doengas e medicamentos, mas nem sempre consegue ter sucesso.

A Universal faz da cura do sofrimento um diferencial em relagdo a maioria dos outros grupos
religiosos. O trabalho religioso de cura, de modo geral, ¢ oferecido especificamente como
ingrediente nas mensagens de alguns grupos pentecostais ¢ da quase maioria dos
neopentecostais — que por definicdo buscam a cura divina —, mas isso ocorre de forma
particular na Universal, que afirma curar todas as doencas e define a doenga como tendo

origem nas for¢cas demoniacas .

iurdiana de vitimizagdo ndo se sustenta a luz dos dados de crescimento que ela propria divulga no seu jornal
Folha Universal. Na verdade estes papéis sao também papéis discursivos.



No corpus aqui selecionado verifica-se uma lista de doengas curadas nas reunides da [URD

(entre parénteses aparece o nimero da edi¢ao):

cancer: trés tumores, perda do olfato, perda da visdo de um olho (640);

- loucura (637);

- estrabismo (duas criangas) (613);

- depressdo (601 e 602);

- hemangioma subglotico (tipo de tumor linfatico nas vias respiratorias) (620);

- Aids e Hepatite B (a filha), carogos no seio (a mae) (599);

- homossexualismo (594);

- dependéncia de drogas (604);

- coracao (614);

- ataque epiléptico, paralisia facial, desmaios (642);

- dores na coluna (602);

- alcoolismo (608);

- resgate da auto-estima (608);

- lupus (622);

- impulsos suicidas (624);

- sindrome do péanico (627);

- cianose periférica (doenga do sangue azul) (630);

- dorde cabeca cronica (652).
Registra-se nesta amostra um total de 24 tipos diferentes de doengas curadas na Universal®’,
retiradas apenas da se¢do de reportagens das atividades da igreja numa coleta das edi¢des 590

até 653. Ao mesmo tempo o jornal Folha Universal registra diversas noticias sobre doengas,

mas dentro de uma perspectiva cientifica:

- o excesso de peso pode ser sinal de uma grave doencga (651);

0 Pastores da IURD sio atendidos na rede hospitalar particular. Em Recife por exemplo, sio tratados no
Hospital Hope Esperanca, na Ilha do Leite, o maior complexo hospitalar do Recife (ver Informativo do
Complexo Hospitalar Hope-Esperanca, ano 09, jul. 2004, ultima pagina, na lista dos convénios).



- sinusite cronica pode levar a meningite (606).

No jornal Folha Universal convivem varios tipos de discursos sobre a saude-doenca: o
religioso (aqui as doengas sdo de origem demoniaca); o cientifico (com uma abordagem mais
racional e explicativa das causas das doencas e tratamentos); o politico, onde a doenga ¢

social e politica nas suas causas.

A visdo de mundo praticada na Universal divide-o entre o Bem ¢ o Mal, sendo o homem
disputado por forcas antagonicas. Existe a crenca na a¢do dos demonios e na necessidade de
amarra-los para que ndo interfiram no andamento da vida humana — idéia, alids, que esta

presente nas antiqliissimas tradi¢des religiosas, como no hinduismo, por exemplo.

Nos cultos da TURD, como também de outros grupos neopentecostais, os demonios sdo
expulsos, e de certa forma “amarrados” no sentido de neutralizar seu dominio sobre os
homens pelo poder do Senhor Jesus, tal como o demonstra abundantemente o relato dos
evangelhos. Por isso, o exorcismo (do grego exorkismos, que significa afastar ou afugentar
em nome da divindade os maus espiritos) implica aceitar a idéia de que existe possessdo
demoniaca e dai a necessidade de expulsa-los. O exorcismo ocupa um lugar de destaque na
vida espiritual da IURD, sem ele ndo se podera gozar de uma vida plena, isto é, saudavel e
prospera. Isto ¢ chamado também de libertagdo. Na Universal o culto de exorcismo se divide

em trés partes: louvor, exorcismo e consagragao de ofertas.

A Universal elaborou uma lista de sintomas ou sinais de possessdo demoniaca: nervosismo,
dores de cabeca constantes, insonia, medo, desmaios, desejos suicidas, doencas sem causas
conhecidas, visdes de vulto ou audi¢do de vozes, vicios, depressio (MACEDOQO, 1988, p. 59-
60) .

Por outro lado, na historia da primitiva igreja cristd sempre existiu o dom de curar, haviam os
santos chamados no Oriente de Anargyros,(em grego: sem prata) que tinham como
caracteristica “curar sem receber dinheiro” sdo famosos os santos anargiros Cosme ¢ Damido;

Ciro e Jodo. No entanto este carisma persistiu, apenas sem propaganda.



3.4.2 Discurso econdmico

Denominamos “discurso econdmico” ao discurso do ambito religioso que utiliza os
contetidos religiosos para enfatizar aspectos financeiros ¢ oferece aos fiéis promessas de vida
econdmica prospera dentro de uma interpretacdo das escrituras onde a saude, a felicidade ¢ a
riqueza seriam promessas de Deus para aqueles que acreditam nele. Parte-se da premissa de

que Deus é rico e seus filhos também o sdo, ou serdo.

Esta interpretagdo biblica, conhecida como Teologia da Prosperidade, foi desenvolvida nos
EUA na década de 1940 e congrega crengas sobre riqueza, cura, felicidade e poder da fé,
tendo sido rotulada de varias formas: Health and Wealth Gospel, Faith Prosperity Doctrines,
Positive Conftession. Segundo McConnell (1988), a Teologia da Prosperidade teria resultado
da combinacdo sincrética de distintas tradigdes religiosas ocidentais e orientais, praticas
esotéricas e paramédicas; e segundo Pierrat (1993), oponente dessa teologia, “foram as seitas
metafisicas que forneceram os ensinos distintivos ¢ a cosmovisdo geral que deram forma ao

evangelho da prosperidade”. (MARIANO,1999).

A Teologia da Prosperidade, portanto, ndo foi criada pela Universal, ¢ anterior a esta, pois
ingressou no Brasil por meio dos neopentecostais, os mais ativos difusores do televangelismo.
entre nos. Este ¢ um dos meios mais utilizados pelos grupos defensores desta teologia, que
ndo ¢ exclusiva da Igreja Universal. Isto demonstra que o contexto sociocultural pode moldar
as expressoes religiosas adotadas e ainda como o meio de comunicagdo utilizado condiciona
as praticas discursivas, neste caso, os custos de televisdo alteraram seus contetidos e, em

decorréncia, suas praticas sociais.

A confissdo positiva

Este termo refere-se a crenca de que os fiéis detém poder — adquirido pelo sacrificio de
Cristo e interpretando a Escritura como promessa de Deus — de trazer a existéncia o que o
fiel declara, decreta e determina com a palavra, quando o fiel expressa com bastante f¢; trata-
se de atos ilocutorios visando obter os beneficios desejados. Esta teologia defende que Deus
mesmo criou o mundo pela palavra e que Deus concedeu ao homem o mesmo dom, e pela

palavra o homem tem o poder de mudar a realidade.



Podemos encontrar semelhangas entre as doutrinas da Confissdo Positiva, 0 Novo Pensamento
de Normam Vicent Peale (1952), pastor presbiteriano, e as doutrinas da New Age, esotéricas,
dos livros de auto-ajuda, da programacao neurolingiiistica de Lair Ribeiro, doutrinas estas que
pretendem acabar com a pobreza, a miséria e a doenca pelo exercicio do poder da palavra.
Alguns chegam a radicalizar: “o homem possui a mesma natureza de Deus e, portanto,
igualmente a Ele, goza de autoridade ou poder pela palavra, de chamar coisas a existéncia”
(MARIANO, 1999, p. 155), cumprindo-se aqui a velha passagem de Génesis (3: 4 ), onde a

serpente diz: “sereis como deuses”.

Em todo caso, discursivamente falando, observa-se que esta doutrina da prosperidade exprime
o relacionamento do fiel com Deus modificando antigos parametros discursivos expressos nos
verbos pedir, suplicar, esperar ou rogar, que denotam uma relagdo de passividade diante da
acdo de Deus. A teologia da Prosperidade modifica esta relagdo na medida em que ¢

informado ao fiel que este deve tomar posse do que € seu, arrebatando-o ao demonio.

Na pratica este ja tem um crédito, cabe ao fiel reclama-lo, e para isto a linguagem expressa
esta nova atitude, os verbos usados sdo: decretar, exigir, determinar; onde a postura do fiel
¢ afirmativa e ativa. Aqui os pastores enfatizam que o fiel deve pronunciar e determinar com
fé suas demandas e necessidades e Deus atendera. Portanto, temos uma mudanga significativa

na ordem do discurso religioso enquanto pratica sociodiscursiva.

O dizimo e as ofertas na [URD

O lugar do dinheiro na Universal se define a partir de trés elementos textuais: a metafora “o
sangue da igreja sdo as ofertas de sacrificio” e a de “alianca com Deus”, através da qual o
fiel torna-se socio ou parceiro de Deus e portanto herdeiro das promessas e béngdos. O outro
elemento ¢ o recurso a intertextualidade, o apelo ao texto biblico onde os dizimos sdo
declarados obrigatdrios por Deus. A partir destes elementos se constréi o discurso sobre a

cobranga obrigatoria dos fi€is e toda a justificagdo sobre o dinheiro entregue a Universal.

Toda a argumentagdo sobre a cobranca dos dizimos ¢ construida sobre a idéia de que, com o

r

pagamento, Deus ¢ obrigado a cumprir o que Ele mesmo prometeu, e somente com esta

condicdo se obtém uma vida com abundancia tal como Ele a deseja. Isto relembra o principio



da reciprocidade de Mauss (1973)*'ou ainda o popular adagio “¢ dando que se recebe”. Esta
mensagem ¢ repetida com bastante freqiiéncia em todos os cultos. E evidente que se
estabelece uma relag@o de troca, o que tem uma logica bastante compreensivel e pragmatica
para aqueles que buscam obter beneficios através das garantias oferecidas no discurso sobre a

prosperidade.

Este ¢ um discurso no qual os fiéis estabelecem uma reorganizagdo semantica sobre o
dinheiro, pois quando estes se conscientizam sobre seus direitos como filhos de Deus e os
exigem, recebem as béncaos, descobrem ao mesmo tempo os deveres necessarios para obté-
los, o pagamento correspondente. Este processo de ressemantizagdo discursiva produz novos
sentidos e significados religiosos, pois quem quer receber tem que dar, ¢ exatamente este ‘dar’

ganha outros significados dentro dessa logica.

Se a doutrina dos dizimos esta explicitada pela intertextualidade do recurso ao texto biblico,
na pratica esta cobranga ¢ mais ampla do que este discurso afirma. Analisando os termos
usados para o pagamento das contribui¢cdes financeiras dos fi€is iurdianos verificam-se os

seguintes tipos de contribuigdes em Alianga com Deus (Macedo, 2003, p. 26):

a) Dizimos: sdo contribuigdes obrigatdrias, pois se supde que sendo Deus o dono dos
100% entrega-se a Ele apenas 10% do que Lhe pertence. Na IURD, além do sangue,
da vida da pessoa, o dinheiro significa também a fidelidade a Deus (Macedo, 2003, p.
77). Na pratica ¢ o vinculo com a IURD. Aliés, o dizimo existe em todas as igrejas
cristds ¢ € comum a cobranga, apenas o carater obrigatorio muda conforme a
orienta¢do doutrinal. O dizimo na IURD ¢ orientado para os membros como forma de

: 32
COmMpromisso com Deus.

b) Ofertas: sdo contribui¢des independentes do dizimo, que expressariam o amor do fiel

por Deus e tém um carater mais voluntério.
¢) Sacrificios: representam a vida (o dinheiro) do fiel em fungdo do que deseja.

d) Desafios: sdo tipos de sacrificios que visam a testar a fé¢ do participante.

3! Socidlogo francés que desenvolveu estudos sobre a dadiva, do qual resulta uma corrente de analises sobre o
utilitarismo econdmico das sociedades modernas, em contraste com as trocas sociais nas sociedades arcaicas.

2 Parece que estas duas Gltimas categorias de contribuicdes sdo feitas pelos que se aproximam em busca de
mudangas e milagres e apostam num resultado. Por outro lado, a Universal inovou nas formas de cobranga do
dizimo: alguns autores relatam a cobranca de mais de 10% de dizimo; Mariano afirma a existéncia em
Salvador, na Bahia, de dizimo de 20% e “Dizimo do Sinai”, que ultrapassa os 30% ; o mesmo autor observou
em Sdo Paulo pedidos de 20% e em Belo Horizonte cobranga de 30% , explicada da seguinte forma: 10%
pelo Pai, 10% pelo Filho e 10% pelo Espirito Santo — e este percentual ¢ fixo. (Mariano, 1999, p. 166,
grifo nosso).



O discurso sobre o dizimo apdia-se fundamentalmente no texto biblico, disto decorre sua
forca de lei e sua justificacdo retorica. Varios textos biblicos sdo usados para exigir a entrega
dos dizimos, principalmente varias passagens de Abrado em Génese e especialmente
Malaquias 3:10: “Trazei todos os dizimos a casa do Tesouro, para que haja mantimento na
minha casa; provai-me nisto, diz o Senhor dos Exércitos, se eu ndo vos abrir as janelas do céu

¢ ndo derramar sobre vos ben¢do sem medida”.

As justificativas e pedidos para arrecadacdo de dizimos, ofertas e desafios podem ser
encontrados em muitos textos, pois tendo a entrega de dinheiro a igreja um lugar central na
atividade religiosa esta ¢, na pratica, o climax de todos os cultos e reunides, campanhas e
correntes que a Universal realiza em todos os seus templos, e parece ser a finalidade das suas

atividades religiosas e para onde convergem seu culto e reunides.

O lugar do dinheiro na teologia iurdiana ¢ definido doutrinalmente como: “As ofertas dadas
espontaneamente pelo povo de Deus, sdo o sangue da Igreja do Senhor Jesus e representa

parte da vida do ofertante nas maos de Deus.” (MACEDO, 2000, p. 68).

O valor e importancia do dizimo na Universal ¢ tanta, que existe um livro especialmente
dedicado a entrega do dizimo pelos fi¢is: Como ser um dizimista fiel (FURUCHO, 2001),
onde se explica como pagar o dizimo nos casos de empregados, prestadores de servigos,
subempregados, desempregados, empresarios, lucros, herangas e todo tipo de rendimento

econdmico. Este ¢ um verdadeiro manual economico de investimento e aplicagao.

Isto significa que o dinheiro € a vida da Universal e ¢ de suma importancia para o crescimento
da instituicdo. O valor dado ao fator economico decorre da sustentagdo teologica e doutrinal

que a fundamenta, legitima e justifica, isto ¢, a Teologia da Prosperidade.

Alianga com Deus

Entre os conceitos teologicos que operam discursivamente na reformulacdo de novos

significados sobre o dinheiro esta a afirmagdo da alianga com Deus:

Ser cristdo ¢ ser filho de Deus e co-herdeiro de Jesus; dono por heranga, de
todas as coisas que existem na face da terra [...] vocé leitor, é herdeiro de
todas as coisas e na sua vida deve resplandecer a gloria do seu Pai. Nada de
se contentar com a desgraca ou com a pobreza. Levante-se agora ¢ assuma a
sua posicdo. (MACEDO, 2002, p. 13).



Fazer alianga com Deus ¢ um conceito que opera com novos significados sobre a riqueza,
colocada a nossa disposi¢do através do conceito de alianga. Com este conceito opera-se a
conexdo com a idéia de paraiso perdido que pode ser recuperado se aceitarmos esta alianca

com Cristo, com o qual podemos ser “parceiros” ou “sdcios”.

Com isto, realiza-se o traslado de um campo semantico religioso para outro econdmico, pois a
parceria ¢ sociedade com Deus significam negocios com Deus. Esta idéia de alianga
representa um compromisso com deveres e direitos bem delimitados: “As bases da nossa
sociedade com Deus sdo as seguintes: 0 que nos pertence (nossa vida, nossa forca, nosso
dinheiro) passa a pertencer a Deus; e o que ¢ dele (as béngaos, a paz, a felicidade, a alegria e

tudo de bom) passa a nos pertencer. (MACEDO, 2002, p. 59).

3.4.3 Discurso politico

Dai a César o que é de César,
e a Deus o que é de Deus.

Mc 12:17)

Segundo o antrop6logo Pedro Ari Oro (2002), a [URD utiliza sua estrutura mediatica trazendo
para o campo politico e para a constru¢ao da sua representacdo politica elementos doutrinarios
e discursivos da sua cosmovisdo religiosa. A IURD aciona o principio milenarista acerca da
corrupc¢do no campo politico, quanto mais a midia divulga casos de escandalos e corrupgdo,

mais a [URD apela para o componente milenarista.

A articulacdo politica da IURD era do ex-bispo Rodrigues, que desempenhava as fungdes de
lider do Partido Liberal na Camara do Congresso em Brasilia e coordenava a bancada de

deputados eleitos pela Universal através de varios partidos politicos:

Faz-se necessario uma grande reforma espiritual na vida do povo brasileiro,
da qual pode resultar uma nova moral piiblica e uma nova ética na politica
[...] € papel da Igreja do Senhor Jesus Cristo: anunciar a verdade doa em
quem doer e cobrar das nossas autoridades a pratica dos principios éticos e
morais do nosso povo, de acordo com a propria Carta Constitucional do pais.
(Bispo Rodrigues, A lgreja e a politica, 1998).

O recurso discursivo ético-religioso ndo € privilégio da Universal. Atualmente ¢ uma pratica
comum em vdarias igrejas evangélicas, mas a experiéncia tem demonstrado que na pratica

politica do poder, como ¢ o caso do proprio ex-bispo Rodrigues e de varios parlamentares



evangélicos que protagonizaram escandalos e malversacdo de recursos publicos, revelaram

uma voracidade fisiologica que ndo difere em nada dos ndo crentes. (ORO, 2002).

Outro aspecto desta retorica politica iurdiana apela para a idéia de construgdo de outra
sociedade e de outra cultura politica. Subentende a vitéria numa guerra espiritual e a
existéncia de for¢as diabdlicas atuando na politica, e conclama os fiéis nos cultos: “Néo
votem nos politicos que estdo a servico de Satanas e ndo querem que a obra de Deus

prospere.” (ORO, 2002, p. 54).

Continua o ex-bispo Rodrigues: “os espiritos que atuam na politica, sdo os espiritos
dominadores, os principes das trevas” (Jornal do Brasil, 29 out. 2001); e “o Diabo esta
alojado dentro do Congresso Nacional, criando leis injustas e erradas” (Folha Universal, ed.

302, 18 jan. 1998).

As conseqliéncias desse discurso parecem ser que o voto ndo se constitui apenas em um ato
civico como direito e obrigagdo de qualquer cidaddo e um ato de liberdade de consciéncia
pessoal. Para o fiel iurdiano reveste-se de carater religioso. Trata-se de exorcizar o proprio
demodnio que se encontra na politica, para que esta seja ocupada por “homens tementes a

Deus”.

O ex-bispo Rodrigues, num artigo com o sugestivo titulo de ‘Administrando com o Espirito
de Deus’ e escrito quando ainda era o coordenador politico da IURD, comenta o relato de
José, filho de Jaco: “Achariamos, porventura, homem como este, em quem ha o Espirito de

Deus?” (Folha Universal, ed. 566):

Da mesma maneira que como [Deus] usou José, no passado, deseja usar
Seus filhos e filhas hoje também. O mundo esta cheio de Farads que pensam
estar governando sem que Deus esteja olhando para o que eles fazem. Os
politicos e governantes que ndo tem Deus oprimem e escravizam 0 povo,
cerceiam sua liberdade [...], mas no Brasil os olhos do povo de Deus se estao
sendo abertos [...] A igreja esta descobrindo que o servo de Deus é também
cidaddo deste mundo e tem capacidade de exercer uma cidadania
responsavel para que a vontade de Deus se cumpra em todas as areas de
atividade humana. Fagamos a ndés mesmos uma pergunta semelhante [...]:
podemos achar alguém melhor para legislar e administrar o povo do que
aquele que tem o Espirito de Deus?

Este artigo ¢ bastante ilustrativo sob varios aspectos. Em primeiro lugar, ¢ um texto politico
sob uma linguagem religiosa; em segundo lugar, sugere que os melhores politicos seriam os

religiosos, e indiretamente os da Universal; em terceiro lugar mostra a crenga ético-religiosa



segundo a qual os pastores ¢ bispos da Universal estariam imbuidos por Deus de um

“mandato politico”.”?

Discurso politico do bispo Senador Crivella da IURD na Tribuna do Senado

O bispo senador Crivella (sobrinho de Edir Macedo e segundo na hierarquia da [URD), uma
semana apos as elei¢des para a Prefeitura do Rio de Janeiro, elei¢do perdida para o prefeito
César Maia, discursando no Senado para os parlamentares, langou a Frente Parlamentar pelo
Pleno Emprego no Congresso Nacional (outubro de 2004), fazendo uma analise politica da
situagdo socioecondmica do Brasil, bastante diferente da argumentacdo usada nos templos e

nos textos escritos quando se dirigem aos seus fiéis:

Esta ¢ a resposta a mais grave crise social da nossa historia determinada por
indices recordes de desemprego e subemprego e provocada inequivocamente
pela aplicacdo recorrente e sistematica desde o inicio dos anos 90, de uma
politica macroecondmica de extremas restricoes monetarias e fiscais em
especial as altissimas taxas de juro basicas e o elevadissimo superavit
primario [...] determinados pela politica econdmica neoliberal em curso [do
governo Lula). (7rrbuna da Imprensa, Rio de Janeiro, 30 out. 2004).

Temos aqui um texto com outra retorica politica, pois o demdnio ndo seria o causador da
miséria como se propaga nos cultos dos templos da [URD (ver tdpico sobre o discurso
econdmico). O bispo senador Crivella ndo pode, na Tribuna do Senado, discursar atacando o
demoénio pela miséria, como nos cultos da Universal. Este exemplo mostra que o contexto
discursivo desempenha uma fun¢do importantissima para a escolha dos significados, como
também o publico receptor da mensagem e os fins discursivos. Estes elementos modelam a

producdo discursiva estabelecendo uma dialética entre eles.

A importancia da vida politica na IURD pode ser medida ndo apenas pela quantidade de
politicos eleitos em varios partidos ao longo de diversos anos, mas principalmente pela noticia
do partido criado pela Universal e que obteve seu registro definitivo no Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), o Partido Renovador Municipalista (PRM), em 25 de agosto de 2005, e ja
anunciado que no final de outubro denominar-se-a (PR) Partido Republicano. Isto depois que

o principal, mas ndo o tnico partido que abrigava seus membros, o PL, se viu envolvido nos

3 Em fevereiro de 2004, o escAndalo de Waldomiro Diniz, que abalou o governo do PT, mostrou que o deputado
Rodrigues e bispo da I[URD estava envolvido com Diniz, motivo pelo qual o lider Macedo o expulsou e
demitiu das suas fungdes de bispo da Universal, e ainda o exonerou das suas func¢des de lider do partido na
Camara como representante da Universal, logo, derrubando a tese da suposta imunidade espiritual contra a
corrupgao por ser “um homem de Deus” como dé a entender sua retdrica politico-religiosa.



recentes escandalos do “Mensaldao”. Sera presidido o PRM pelo pastor Vitor Paulo dos

Santos.

Crivella, em discurso, explicou aos presentes que, embora os evangélicos tenham tido
“participa¢do fundamental” na formacdo do PMR, a sigla “ndo ¢ um partido evangélico”.
“O partido também ¢ dos espiritas, dos catdlicos, dos umbandistas, dos que ndo tém religido,
mas tém amor no coragdo a este pais e querem construir conosco uma mudanga, uma
transformacdo”, afirmou. (Folha de Sdo Paulo, Agéncia FOLHA em Belo Horizonte, 30 set.
2005).

O senador Marcelo Crivella (RJ), também filiado ao PMR, afirmou que a nova legenda
“surge sob a orientacdo” de Alencar e “ndo ¢ um partido evangélico”, pois “ndo tem um

programa evangélico”.**

O discurso iurdiano apresenta diversos temas e finalidades discursivas, além de fazer crer e
buscar fazer. Assim, um efeito perlocutdrio desejado € o de transformar seus fi¢is também em
eleitores e alcangar os objetivos politicos que a [URD estabeleceu para si. Para isto usa uma
retorica religiosa que busca legitimar seus resultados. Podemos falar em manipulagdo das
consciéncias e cerceamento da liberdade de escolha eleitoral? Qual ¢ o registro discursivo

usado quando se dirige ao publico? O registro do fiel da igreja ou do eleitor cidadao?

Tudo indica que existe uma transformag@o do fiel em eleitor, a quem se exige o voto pela
condicdo de ser fiel e obedecer as diretrizes da igreja. E agora com seu proprio partido
politico, ao que tudo indica a Universal devera adaptar-se as novas circunstincias, ¢ estas
sinalizam que os eleitores de todas as religides sdo bem-vindos, ndo importa qual a sua
religido. Serd que se assiste a um novo tempo na politica brasileira tdo necessitada de um
“exorcismo” que afaste “as forcas demoniacas” que atuam no campo da politica? E sera que o

PMR vai realizar esta proeza?

A Universal demonstra um pragmatismo politico. Ja antes, na elei¢cdo presidencial de 1989, satanizou Lula e
apoiou Collor; em 2002 apoiou Lula, contra Serra. Quem exorcizou quem? Agora com seu novo partido
contrasta o discurso beligerante usado contra catdlicos e principalmente umbandistas, pois estes enquanto
praticantes da sua crenga religiosa sdo considerados “demoniacos”, mas enquanto cidadaos sdo bem-vindos
com seus valiosos votos. Estamos diante de um duplo registro discursivo, contraditério e conflitante, pois o
registro religioso ¢ excludente, ja o politico pretende ser amplo e geral, contempla todos os segmentos sociais
e mesmo religiosos. Como conciliar ambos os discursos: o religioso e o politico?



3.4.4 Discurso maniqueista

“Nao agredimos esses individuos. Tiramos o espirito demoniaco deles. Ndo somos nos que
nio aceitamos os umbandistas ou candombleistas, mas a Biblia.” (Pastor Miguel Angelo,

Veja, 30 nov. 1988).

O discurso iurdiano surpreende pelo radicalismo dualista entre o bem ¢ o mal; ndo que isto
seja uma novidade em si, a historia religiosa demonstra que este tema do bem e do mal ¢é
intrinseco a propria natureza do contetdo e tematica religiosos, o que surpreende ¢ a maneira

como esta dualidade opera tanto nas praticas discursivas como sociais da [URD.

O maniqueismo foi considerado durante muito tempo uma heresia cristd. Possivelmente por
sua influéncia sobre algumas religides, 0 maniqueismo, pela coeréncia da doutrina e a rigidez
das instituigdes, manteve firme unidade e identidade ao longo de sua historia. Denomina-se
maniqueismo a doutrina religiosa pregada por Maniqueu — também chamado Mani ou Manes
— na Pérsia, no século III da era cristd, cuja principal caracteristica ¢ a concepcao dualista do

mundo como fusdo de espirito e matéria, que representam respectivamente 0 bem e o mal >’

O maniqueismo combinou elementos do zoroastrismo, antiga religido persa, e de outras
religides orientais, além do proprio Cristianismo. Tem uma visdo dualista radical, segundo a
qual o mundo esta dividido em duas for¢as sempre antagdnicas: o Bem (luz) e o Mal (trevas)
em permanente luta. Luz e trevas no sistema maniqueista ndo sdo figuras retoricas, sao
representagdes concretas do Bem e do Mal. O Reino da Luz e o Reino das Trevas estdo em

permanente conflito.

Na pratica o maniqueismo ¢ uma forma de pensar o mundo de forma simplificada, vé o
mundo dividido em duas partes: a do Bem e a do Mal. A simplificagdo ¢ uma forma primaria
do pensamento que reduz os fendmenos humanos a uma relagdo de causa e efeito, certo e
errado, isso ou aquilo, ¢ ou ndo ¢. O maniqueismo utiliza uma forma de pensar a partir de
uma logica de exclusdo. Ele se desenvolveu historicamente ndo como religido autonoma, mas
como uma forma religiosa de pensar. Esta forma de pensamento possui comandos camuflados

que influenciam os discursos do cotidiano, inclusive as religides formais e seitas.
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O discurso maniqueista se expressa com freqiiéncia no uso intensivo de falacias do tipo ultimato (falso
dilema), onde se colocam duas alternativas opostas, mas também usa hipérboles, metaforas, argumentos e
outra figuras retoricas de persuasdo. Ver capitulo no 5 as analises das figuras de linguagem.


http://www.guia.heu.nom.br/o_bem_e_o_mal.htm

O maniqueismo ndo se sustenta, devido ao seu dogmatismo, isto é, sua incapacidade de
colocar a prova da realidade ou da logica suas verdades simplificadas. Como seu pensamento
esta reduzido a um par de verdades antagdnicas, aceitar o raciocinio do outro, discordante,

significa deixar-se arrastar para o dominio do mal e ser por ele dominado.

A vida do maniqueista se converte em uma atitude de vigilancia parandica constante para nao
se deixar iludir com os “discursos sedutores”. Temos o caso de Santo Agostinho (1996), que
foi inicialmente maniqueista, mas depois ficou desencantado ¢ se afastou, escrevendo no seu
livro Confissoes que nessa doutrina “ndo tinha encontrado paz e apenas expressava opinides

alheias”.

Por isto os grupos fundamentalistas que defendem esta perspectiva convocam seus seguidores
a uma guerra santa. Para estes lideres, é dever de cada membro do grupo entregar-se a esse
eterno combate para extinguir em si e nos outros a presenga das Trevas a fim de poder
alcangar o Reino da Luz, que ¢ o Reino de Deus. Este discurso beligerante torna-se na pratica
uma forma de controle social porque atualiza os opostos, os de fora e os de dentro do grupo:
nos—eles, os bons—os maus, o bem—o mal. Ocorre uma assimilagdo que coloca estes pares em

radical dicotomia e oposicao, util ao discurso religioso iurdiano.

As categorias de bem e mal na [URD sao aplicadas de forma radical, tanto para o bem quanto
para o mal. Todos os problemas humanos sao decorréncia do mal, e mesmo quando nao exista
na vida das pessoas um grande mal, a falta de grandes bens ¢ considerada como um mal; é o
caso do discurso dirigido aos empresarios: estes podem “ter” mais por que Deus prometeu
abundancia aos “filhos de Deus” e estes ndo estariam usufruindo “das promessas de Deus”.
Mas o pensamento maniqueista vai além, na medida em que considera que um lado deve
destruir o outro, porque um ¢ o Bem ¢ o outro € o Mal, um é Luz e o outro Trevas (ZUSMAN,

2001).

Um dos mecanismos psicologicos mais utilizados para se livrar do Mal é a projecdo de
sentimentos ou figuras inexistentes como operadores simbolicos do psiquismo. A atividade
psiquica que sustenta a proje¢do ¢ de ordem inconsciente, tal como todos os demais
mecanismos de defesa. Odiar o vizinho, ou ndo aceitar uma tendéncia sexual, ser invejoso,
etc. poderia forcar o psiquismo a projetar essas idéias e sentimentos em outras pessoas,

personificadas enquanto diabo, satd — enfim, o Mal.



Uma nag@o inteira pode ser tomada pelo histerismo de projetar numa sé figura o Mal que, no
fundo, é dela mesma, tal como foi feito na Alemanha nazista. Mas, ela propria ndo se da conta
disso, visto ser uma agdo made in inconsciente que demanda purificagdo do Mal. A
propaganda nazista utilizou este mecanismo com bastante eficacia, operado discursivamente e
amplificado pela intensa propaganda ideologica: nés—superiores / eles—inferiores; tornando-se
posteriormente em nds—o bem / eles—o mal. Dai por que se fez necessario extirpar esse mal de

forma radical.

O exorcismo ¢ um dos mecanismos mais uteis da propaganda iurdiana, porque aplica o
maniqueismo com um realismo cenografico de exibi¢do dos poderes espirituais no dominio
das for¢as do mal. Os exorcismos nos templos da IURD servem como demonstragdo do poder
do bem sobre o mal. A participacdo dos fiéis nestes espetaculos tem um grande efeito
catartico sobre eles pela descarga de energia dispensada, que ¢ tida como evidéncia do
discurso do poder da TURD (do Bem ) sobre o mal. A realizacdo dos exorcismos sempre
ocorre com grande alarido e na presenca de grandes concentragdes de fi¢is, nunca em sessdes
solitarias ou mesmo de poucos membros. O exorcismo corresponde também a necessidade de

explorar a religido como espetaculo e demonstragio de evidéncia de veracidade.

O pensamento maniqueista desempenha uma importante fungdo discursiva, na medida em que
constroi sua argumentagdo retorica com as categorias de bem e mal, e a partir destas
categorias polariza seu discurso encarnando o p6lo positivo do bem, e desta posicao dirige-se
aos outros como representacdes negativas, pois encarnam o mal que deve ser excluido,

combatido e eliminado do cotidiano dos individuos.

A TURD assume o lugar onde se opera o controle de todo mal, suas praticas discursivas
informam ao publico que existe uma solucdo para o mal e o convidam a participar de suas

praticas sociais, as reunides e atividades desenvolvidas nos templos.

Esta funcdo ideoldgica de legitimar-se como portadora do bem implica um aspecto
pragmatico muito importante, o de atribuir a outros grupos a representacdo do mal. Assim,
uma vez eleitos os opositores estes sdo atacados como representagdes do demonio, pelo qual
se justificam ndo apenas a exclusdo e discriminagdo religiosa, mas até ataques, violéncias ¢

hostilidades.



3.4.5 Discurso pds-modernista

O cenario cultural pés-moderno que foi descrito ainda neste capitulo manifesta-se também
discursivamente. Um dos fatores do grande sucesso da Universal reside exatamente na sua
capacidade, ndo apenas de captar as necessidades e desejos do publico, mas de saber traduzir
estas demandas através de um discurso que incorpora seus contetidos dentro de um marco

semantico de elementos religiosos inteligivel aos receptores.

A Universal recria os contetdos usados ao longo do tempo pelo cristianismo e os retextualiza
conferindo-lhes novos significados. Trata-se de uma proposta hibrida, onde se misturam
elementos contraditorios: o arcaico dos exorcismos ¢ luta contra os demdnios com o moderno
das tecnologias, os recursos do mercado e de comunica¢cdo de massas. Ao mesmo tempo em

que ¢ dualista, usa as categorias de bem e mal, no seu templo se misturam Deus ¢ o Diabo.

Realiza sintese de valores e simbolos religiosos diversos: judaicos, catdlicos tradicionais e
populares, do protestantismo, do espiritismo e dos cultos afro-brasileiros; sdo Iéxicos e
praticas sociais. Faz uma profunda critica, bastante moderna, de questionamento das tradi¢cdes
religiosas outras, expondo assim a propria crise da fé e da modernidade. Parte de uma
proposta regional, nascida no suburbio carioca da Abolicdo, e se langa para o mundo e

pretende ser universal no alcance, carregando no proprio nome o seu projeto.

Tenta abolir a no¢do de tempo futuro e de transcendéncia porque se situa no aqui-e-agora do
humano contingente e imanente, nos problemas materiais e desejos humanos aos quais
pretende atender aqui mesmo na terra. Seu projeto para o homem ndo € um projeto solidario
nem comunitario, porque voltado para as necessidades e desejos de cada individuo; dirige-se
como na publicidade a “vocé€ em particular”. As grandes narrativas ndo existem mais, nem os
grandes projetos coletivos, apenas a micro-historia individual. Os grandes projetos sdo apenas

os da instituicdo Universal, ela quer conquistar o mundo.

Seu discurso reatualiza elementos simbolicos ¢ os valoriza dentro de um processo de
retextualizagdo e ressemantizacdo dos seus conteudos, que ndo mais atuam no catolicismo,
onde perderam forca simbdlica, ¢ também estdo ausentes no protestantismo racionalista. A
Universal opera e instrumentaliza estes simbolos, inserindo-os numa légica de mercado onde
se redescobre sua eficacia e pragmatismo nos resultados. A colocagdo do desejo no centro das

suas praticas sociais e discursivas canaliza a vontade de poder das massas e a ambicdo.



Trabalha elementos puramente psicologicos, como auto-estima, que substituem os elementos

doutrinais do cristianismo de outrora.

Um dos aspectos mais importantes relacionados com este topico € a percepgdo do tempo
historico neste periodo. Como a sociedade hoje percebe a realidade histérica onde ocorre o
discurso religioso? Na perspectiva da ciéncia historica atual ndo passa despercebida esta
problematica de como a cultura percebe o tempo. A proposta da Universal é de um Reino
aqui-e-agora no plano do tempo imediato, mas este € também o tempo do efémero, o tempo

das modas e modismos, do consumo e do descartavel. E o tempo do mercado:

A sociedade pos-moderna se institui na sacralizacdo das novidades, ndo
deixando de lado a possibilidade de exercitar o consumo desenfreado das
mercadorias, tudo isso que nos faz pensar que o tempo € uma grande fantasia
que faz manter a forga de gravidade da histéria. (REZENDE, no prelo).*

O discurso pos-moderno iurdiano insere o individuo num projeto de mercado, criando novas
formas de capitalismo, onde a fé religiosa ¢ transformada em objeto de consumo, através de
tecnologias que o introduzem numa industria cultural onde os servigos, as financas ¢ a
informagdo triunfaram sobre a producfo tradicional. O mercado como realidade na cultura
contemporanea relaciona os individuos dentro de uma logica e, segundo Baudrillard: “O
desejo e a sedugdo comandam nossas vidas. Um destino indelével pesa sobre a sedugdo. Para
a religido, ela foi estratégia do diabo, quer tenha sido feiticeira ou amorosa. A sedugdo ¢

sempre a do mal. Ou a do mundo. E artificio do mundo.” (BAUDRILLARD, 1991, p. 5).%’

As escolhas ideologicas selecionam ndo apenas o 1éxico, mas também os temas. O tema da
morte, por exemplo, ndo aparece no discurso iurdiano ¢ do ponto de vista de uma analise
discursiva relaciona-se com o conteudo ideologico ligado ao significado do discurso. Para
Van Dijk (2003b, p. 58), a escolha dos temas ¢ a informagdo mais importante para os
significados ideologicos escolhidos. A auséncia do tema da morte representa uma op¢ao por
valores positivos e uma visdo hedonista que nega o sofrimento, a dor ¢ em conseqiiéncia a
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inaceitavel morte. Trata-se de uma opgdo ideologica bastante significativa.

% REZENDE, A. P. Trabalha na linha de pesquisa Cultura, Meméria e Modernidade no Programa de Pos-
Graduagao de Histéria da UFPE.

7 Este autor ¢ um dos principais tedricos atuais sobre o tema da pos-modernidade.

¥ Van Dijk trabalha com a nogdo de categorias estruturais dos niveis de analise ideoldgica, onde as negagdes,
por exemplo, sdo uma estratégia ligada ao significado, em que combina aspectos positivos proprios e
negativos dos outros participantes para produzir efeitos retdricos para propodsitos ideoldgicos do emissor.



Outro aspecto significativo deste cenario poés-moderno € a cultura do espetaculo, de onde a
importancia da informagdo e dos meios de comunicagdo na producao de sentidos. O papel da
midia ¢é crucial na formacao das configuragdes da realidade, o Real se define como “verdade”
como nos ¢ apresentado pelos meios. Isto significa que os meios sdo pardmetros de realidade,

os meios per se, validam qualquer contetudo e os receptores conferem-lhe credibilidade..

Neste cendrio o tema da fé agora ¢ produzido discursivamente como espetaculo, um “show”;
segundo Moreira (2002, p. 48), a midia ocupa “o lugar do cuidado do outro”, e numa

sociedade individualista “aquele que cuida do outro s6 pode ser aquele que informa”.



4 METODOLOGIA

O presente capitulo tratard sobre os procedimentos metodologicos utilizados para as andlises
do discurso religioso iurdiano. Para analisar este tipo de discurso sera necessario considerar os
meios retoricos usados, o que implica uma definicdo do fio discursivo, como processo
tematico empregado (WODAK; MEYER, 2003); este fio ¢ a identificacdo das estratégias

persuasivas que caracterizam o esfor¢o de convencimento pretendido no discurso iurdiano.

4.1 Selecdo do corpus

O corpus de andlise ¢ constituido a partir da selegdo de textos produzidos pela IURD e seu

plano discursivo sera caracterizado pelos seguintes elementos:

a) artigos do jornal Folha Universal na sua versdo web, disponivel no endereco

eletronico: <www.folhauniversal.com.br>.

b) outros textos: livros publicados pela TURD, cujos conteudos sdo citados com

freqiiéncia nos temas discursivos do jornal.

Critérios de selecdo dos textos principais e coleta dos dados

Para formagdo do corpus principal da nossa investiga¢do utilizamos como fonte o jornal

Folha Universal, cuja escolha se baseou nos seguintes motivos:

a) O jornal oferece a coluna de Edir Macedo, conhecido como bispo Macedo, lider e
chefe da IURD e um dos seus fundadores, a qual reflete o pensamento religioso oficial

da IURD.

b) Este jornal tem alcance nacional no territdrio brasileiro, diferentemente dos cultos nos

templos e das emissdes de radio e televisdo, de alcance apenas local.


http://www.folhauniversal.com.br/

c)

d)

A coleta dos dados extraidos do jornal ndo sofre as interferéncias observadas nos
cultos ao vivo — como o0s canticos, a musica ¢ outras expressdes emotivas dos
participantes —, ou no caso da televisdo, que acrescenta o elemento visual, pois estas

introduzem outros aspectos semioticos nas pregacdes dos pastores.

A coleta dos textos do jornal na versdo eletronica proporciona rapidez e seguranga,
mesmo com eventuais indisponibilidades de alguma edi¢do durante o periodo da

pesquisa.

Caracterizacdo do jornal

Informativo oficial da TURD, sua orientagdo geral ¢ confessional, de conteudo
religioso, embora adote o formato de um jornal convencional. Apresenta secoes de
politica, assuntos internacionais, economia, ciéncia, etc.; tem um forte apelo
publicitdrio que enfatiza as realizacdes da IURD como instituicdo que resolve os

problemas das pessoas que a freqiientam.

Sua tiragem, segundo o ultimo nimero coletado (edicdo 653, de 10 a 16 out. 2004), ¢ de

1.887.000 (um milhdo e oitocentos e oitenta e sete mil exemplares).

Periodo pesquisado: de agosto de 2003 até outubro de 2004 (14 meses), num total de

63 edicdes coletadas.

Escolha dos textos por categorias

Foram selecionadas duas categorias de géneros e tipos jornalisticos:

a)

b)

Opinido: a coluna do bispo Macedo reflete a ideologia religiosa da IURD e define a
orientacdo geral do jornal, que ¢ seu Orgdo oficial. Esta coluna indica com clareza o
sistema de crengas defendido pela TURD. Seu estilo ¢ o sermdo; utiliza o tipo de

discurso argumentativo.

Interpretagdo: a reportagem das atividades dos templos da IURD nas varias
regioes do Brasil reflete ndo apenas a ideologia da IURD, isto é, seu sistema de
crengas, como também se dedica a fazer propaganda da eficacia dos resultados

nela alcangados. Seu estilo é demonstrativo; o tipo de discurso ¢é retdrico-persuasivo.



4.2 Procedimento da coleta dos dados

Foram coletados semanalmente, de cada edicdo eletronica do jornal Folha Universal
disponivel, dez artigos variados; posteriormente foi feita uma triagem a partir da defini¢cdo dos
géneros de noticias analisados: uma coluna de opinido, a do bispo Macedo; e uma
interpretativa, de reportagens sobre as atividades da ITURD que se realizam nas diversas
regides do pais. Da coluna do bispo Macedo foram coletados 63 textos ¢ das reportagens
também 63 textos, num total de 126, dos quais serdo analisados 15 de cada género,
totalizando 30 textos escolhidos dos que apresentaram maior contedo informativo e

relevancia para o tema da investigacao.
Para atingir os objetivos desta investigacdo, utiliza-se uma metodologia descritivo-
interpretativa, com os seguintes procedimentos:

a) Situar o contexto historico e sociocultural onde € produzido o discurso iurdiano.

b) Selecionar os textos do corpus principal dentro do jornal Folha Universal segundo os

critérios ja apontados no item anterior.

c) Proceder as analises segundo os seguintes principios basicos da ACD
(FAIRCLOUGH; WODAK, 2000) :

o discurso como ag¢do ¢ pratica social,

- ocupa-se com problemas sociais;

- asrelacdes de poder como elementos discursivos;
- o discurso constitui a sociedade ¢ a cultura;

- o discurso realiza uma tarefa ideologica;

- o discurso ¢ histérico;

- o vinculo entre o texto e a sociedade é mediado;

- aanalise do discurso ¢ interpretativa e explicativa.



4.3 Osniveis de analise, estratégias e fungdes

Os analistas do discurso tratam de analisa-lo por meio de varios niveis ou dimensdes

relacionados entre si. Estes niveis representam distintos tipos de fendmenos, sentidos ou

agoes,

embora os usuarios da lingua operem varios niveis ao mesmo tempo. Ja as funcdes

revelam os sentidos e isto tem implicagdes funcionais. As estratégias revelam os processo

de interagdo, producdo ¢ interpretacdo das metas comunicativas ou sociais. (VAN DIJK,

2003).

Niveis de andlise

a)

b)

c)

Nivel pragmatico: este sera o plano interativo da a¢do, tanto micro como macro, que
se refere as diversas operagOes inferenciais que possibilitam aos receptores das
mensagens deduzir as informacdes a partir das fontes intra e intertextuais. Aqui
estudaremos a intencionalidade discursiva como os provaveis efeitos perlocutorios

buscados.

Nivel argumentativo: explica-se a partir das estratégias persuasivas pelas quais o
emissor do discurso inscreve neste a determinagdo de pontos de vista para os efeitos
que se buscam alcangar. Analisam-se os tipos de argumentos usados como as falacias

mais comuns utilizadas.

Nivel retérico: sdo as estratégias discursivas calculadas para influenciar um auditério
particular para obter certos fins especificos. Analisa-se como sdo usados os
argumentos como reforgo para conseguir a persuasdo — ¢ o caso do uso de metaforas

e hipérboles.

d) Nivel ideoldgico: sdo as cogni¢cdes sociais, modelos e esteredtipos culturais

compartilhados socialmente que determinam a construgdo de sentido. Estes
conhecimentos regulam a eficacia e efetividade verbal do discurso. Analisa o sistema
de valores e de crengas que ¢é transmitido como também as formas de manipulagdo e

controle social pelo discurso.



Estratégias retoricas de persuasio

Identificagdo e analise das estratégias como: a publicidade, a énfase, a desqualificagdo, a auto-

representagdo positiva.

Funcées sociais

O discurso iurdiano desempenha fung¢des sociais como discurso publico institucionalizado
transmissor ¢ reprodutor de ideologia e estabelece relagdes sociais; identificagdo das praticas

sociais que desenvolve com seus membros.



5 ANALISE DO CORPUS

Neste capitulo, pretende-se fazer uma analise do corpus nos textos selecionados para explicar
como funciona o esfor¢o de retérica de persuasdao desenvolvido pela TURD, as estratégias
discursivas empregadas, as fungdes retoricas desempenhadas nos textos e finalmente as
funcgdes sociais deste discurso. Com este conjunto de elementos poderemos obter uma visao
geral do desempenho discursivo-retdrico desenvolvido através dos atos de fala, do contexto de
producdo, ¢ uma compreensdo dos efeitos perlocutorios pretendidos pela IURD na sua

comunicagdo com 0s receptores.

Importa considerar que o esforco comunicacional iurdiano, de acordo com a abordagem
teorica utilizada neste trabalho, realiza-se na interacao social e discursiva, ¢ que os receptores
do discurso iurdiano participam efetivamente ndo apenas compreendendo os atos locutorios,
mas também sdo responsaveis pela legitimacdo, pela participagdo na constru¢do de
significados e principalmente nos tipos de agdo que acontecem nas formas tipificadas de
cultos, pregacdes, textos, propagandas institucionais e outros eventos sociodiscursivos das

praticas sociais iurdianas. O discurso iurdiano ¢ centrado no receptor.

5.1 Os Atos de Fala

No primeiro nivel de andlise, o pragmatico, utiliza-se a Teoria dos Atos de Fala de Austin
(1990), que parte da nogdo de que a linguagem ndo ¢é exclusivamente descritiva e transmissora
de informagdes, estas ndo seriam as unicas fungdes desempenhadas pela lingua. Com isto,
Austin denuncia o que chamou de “falacia descritiva da linguagem” e abre novas perspectivas
para os estudos lingiiisticos e particularmente para a filosofia, visto que os filosofos apenas

consideravam os enunciados do ponto de vista da sua verdade ou falsidade.

Ao fazer esta distingdo Austin aponta para uma concep¢do da linguagem onde esta

desempenha outras fungdes além daquelas meramente descritivas e, particularmente, realiza



acOes. Estabelece a distingdo entre oracdo como estrutura gramatical abstrata, ndo realizada e
o enunciado, que ¢ a realizagdo concreta de uma oracdo emitida por um falante concreto em

circunstancias determinadas e condigdes adequadas.

Para Austin os enunciados sdo acgdes e com isto distingue entre enunciados constativos,
porque dizem algo, e enunciados performativos (performative utterances), porque fazem algo.
Ao realizar um enunciado performativo um falante ndo esta apenas registrando um estado de
coisas ou descrevendo uma agdo, ele esta realizando uma agdo. O seu carater de acdo, e ndo
apenas de descricdo, confere aos enunciados performativos propriedades especiais e ndo
podem simplesmente ser considerados como verdadeiros ou falsos. “Os performativos, além
de ter propriedades externas diferenciadas, possuem condi¢cdes especiais de emissdo.”

(ESCANDELL, 2003, p. 49).

A partir da distingdo entre enunciados constativos e performativos Austin elabora sua
conhecida trilogia dos atos locutorios, ilocutdrios e perlocutorios. Assim, os atos locutdrios se
realizam pelo simples fato de “dizer algo”. Austin explica assim os atos locutorios: “Dizer
algo ¢ fazer algo, o que inclui o proferir certos ruidos, certas palavras em determinada
construcdo e com um certo ‘significado’ e com certo sentido e referéncia determinados.”

(AUSTIN, 1990, p. 85).

Os atos ilocutorios, por sua vez, sdo simultancamente a realizagdo de um ato locutoério, sem o
qual ndo poderia existir. O ato ilocutorio realiza-se ao dizer algo; ha que verificar de que
forma se usa o enunciado. Segundo Austin (1990, p. 88), “¢ muito diferente estarmos
aconselhando ou sugerindo ou realmente ordenando ou procurando um sentido estrito ou s
enunciando uma vaga intengdo.” O autor ainda esclarece o significado da realizagdo de um ato
ilocutorio como sendo “a realizacdo de um ato ao dizer algo em oposicdo a realizagdo de um

ato de dizer algo” (1990, p. 89).
Finalmente, os atos perlocutoérios sao explicados por Austin da seguinte forma:

Ao dizer algo freqiientemente se produzirdo certos efeitos ou conseqiiéncias
sobre os sentimentos, pensamentos ou agdes dos ouvintes ou de quem esta
falando ou de outras pessoas. Isto pode ser feito com o proposito, intengao
ou objetivo de produzir tais efeitos. Podemos dizer que o falante realizou um
ato que pode ser descrito, fazendo ou ndo referéncia a realizagdo do ato
ilocutério. (AUSTIN, 1990, p. 89-90).



Convém lembrar que estes dois atos se realizam na pratica de forma simultanea. Apenas suas
propriedades sdo diferentes: o ato locutorio possui significado; o ato ilocutdrio possui forga; ¢
o ato perlocutoério consegue efeitos. As contribuigoes tedricas de Austin foram desenvolvidas

por Searle (1980) na trilha aberta por aquele ¢ desenvolveu a Teoria dos atos de fala.

5.1.1 A Teoria dos Atos de Fala e a publicidade

A estrutura tedrica dos Atos de Fala inspirou Adam; Bonhomme (1997) na analise da retdrica
publicitaria, exposta aqui. Adam considera que as trés dimensoes ou atos de fala aplicam-se a
comunica¢do publicitaria: a dimensdo locutdria seria a produgdo textual e iconica do discurso
publicitario; a dimensdo ilocutoria seria a forga persuasiva inscrita no anuncio; ja a dimensao
perlocutéria se refere ao sucesso ou efeito do ato ilocutdrio, as reagdes do leitor persuadido

que compra ou ndo o produto anunciado.

A estrutura pragmatica do discurso publicitario pode ser esquematizada assim (ADAM;

BONHOMME 1997, p. 33):

Agéo verbal Dimenséo pragmaética

Produzir uma mensagem. Ato locucionario.

Forga ilocucionaria: constativo explicito,

Que tenha forga persuasiva. .. . . , .
diretivo mais ou menos implicito.

Aponta para compra de produto [ou | Efeito perlocuciondrio: Fazer crer, Fazer
servigo]. fazer.

Esses autores explicam que no nivel locutorio o discurso seria o texto ¢ imagem. J& no nivel
ilocutorio pode-se falar de dois objetivos, que se complementam: um descritivo e informativo,
um ato conativo; € um objetivo argumentativo, incitativo. Neste caso, a comunicagdo seria

informativa e persuasiva.

A publicidade, segundo Everaert-Desmedt (1984), considera que o carater globalmente
indireto da comunicagdo publicitaria ¢ dominado por atos ilocutdrios diretivos geralmente
implicitos. Este ato dissimula-se sob um ato constativo que pode ser descrito como :

A publicidade faz uma série de constatagoes a proposito do produto e do

consumidor (que o produto existe, que ¢ novo, tem qualidades, o consumidor
que o usa se satisfaz e quem n3o o usa ainda sente falta). O ato ilocutorio



dominante da maioria das publicidades € explicitamente constativo e

implicitamente diretivo. (EVERAERT-DESMEDT, 1984, p. 126).

No ato perlocutorio, o ato de comprar ndo ¢ mais do que um efeito ultimo e vem precedido de
uma estratégia na qual se concentra toda a persuasdo publicitaria. Segundo Everaert-
Desmendt (1984, p. 158, 184): “o ato ilocutdério constativo associa-se a uma intengao
perlocutéria de tipo Fazer-Crer algo ao destinatario e o ato ilocutorio diretivo a uma inten¢do

perlocutéria do tipo Fazer-Fazer algo”.

A aplicabilidade da Teoria dos Atos de Fala para a publicidade parece bastante pertinente e
consistente, mesmo porque as condigdes de aceitabilidade da mensagem publicitaria decorrem
da posibilidade de manipulagdo dos desejos mais profundos dos receptores, pois estes sdo
tanto mais crédulos quanto o que ¢é apresentado corresponde aos seus desejos conscientes ou

inconscientes .

Adam; Bonhomme(1997) indagam sobre a forma em que o SABER sobre o produto se
transforma em QUERER. Isto é possivel porque os enunciados constativos suscitam a
valoriza¢do do produto transformando-o em objeto de valor ¢ do desejo de obté-lo, que se
acompanha de um desejo de identificagdo, o qual descansa sobre a valorizagdo do sujeito

mesmo, totalmente dependente da adquisi¢cdo do Objeto.

Assim, podemos concluir que o discurso publicitario opera uma semantiza¢do que transforma
um simples objeto em Objeto de valor. Passa-se de uma relagdo objetiva a uma relacdo
simbolica. O objeto ¢ carregado de valores referenciais de status ou prestigio que o esvaziam

de substancia, tal como explica Baudrillard (1968).

Com esses elementos tedricos pretende-se analisar alguns aspectos pragmaticos do discurso
iurdiano, que possam responder a questdes como: O que diz a [URD? Como diz? Para que

diz? Estas indagagdes poderdo ser respondidas pela Teoria dos Atos de Fala.

5.1.2 Atos de fala e discurso iurdiano

Neste topico aplica-se a Teoria dos Atos de Fala de Austin aos textos selecionados para
identificar os usos da linguagem como ag¢des discursivas que, de acordo com este modelo

teorico, correspondem ao discurso da [TURD.



Atos locutorios

Sdo os atos proposicionais, o que ¢ efetivamente dito pelo emissor. Neste nivel podemos
indagar, numa primeira aproximac¢ao discursiva, o que diz a [IURD? Fala sobre o qué? Num
sentido mais geral fala sobre fé e religido, este ¢ o ambito discursivo. Num sentido mais
especifico afirma que pela fé podemos resolver nossos problemas de saude, financeiros, de
emprego, de falta de amor, familiares participando das reunides na [URD. A seguir frases e

oracdes tipicas do discurso iurdiano no jornal Folha Universal

Quando a absorvemos (a fé) no nosso coracdo, nos tornamos potentes, fortes,
invenciveis e inabalaveis diante de toda e qualquer circunstancia.

A fé ¢é a certeza e o poder de Deus no nosso interior.
[A fé] Faz com que nos sejamos fortes e poderosos.
A fé destroi as dividas.
(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).
Entdo o Espirito Santo deposita a fé que vai fazé-la vencedora.
O segredo da fé é entregar-se e sacrificar-se.

A fé que remove montanhas.
(Ed. 614, coluna do bispo Macedo).

A fé é um poder.

A fé para vencer.
(Ed. 605, coluna reportagem R1J).

O tema da fé é o contetido proposicional destas frases, mas ¢ introduzida uma qualidade
semantica diferente no conceito de fé, esta é também uma atividade, definida pelo uso de
verbos, o que permite uma série de tipificagdes que dara significado e ird direcionar os varios

tipos de agdes desenvolvidos na instituigao:

Por isso ela [a fé] ndo pode ser teodrica, mas colocada em pratica [praticar a fé].
(Ed. 633, coluna do bispo Macedo).

Resolveu usar a fé [resolver, usar].

Compreender o mecanismo da fé [compreender, funcionar].
(Ed. 640, coluna reportagem BA).

Niao havendo exercicio da fé, fica morna [exercitar, desaquecer].
(Ed. 644, coluna do bispo Macedo).

Ativar a fé, alimentando-a [ativar, alimentar].
(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).



O Senhor Jesus nos prometeu uma vida abundante [prometer, ter].
(Ed. 635, coluna do bispo Macedo).

Para que as pessoas sejam verdadeiramente felizes [ser feliz].
(Ed. 605, RJ).

A situagdo dela e do marido comecou a melhorar. Compraram um carro novo
cada, um imovel comercial novo e um apartamento [melhorar, comprar].

O meu faturamento aumentou 20 vezes [faturar, aumentar].
(Ed. 613, RJ).

Quem almeja ter uma vida completa e receber uma visdo de grandeza para
seus negocios e sair da miséria precisa conhecer a Vigilia dos 318 [almejar,
ter, receber, sair da miséria, precisar, conhecer].

[Participe] as 19h, [das palestras] ministradas pelo pr. Anténio Ferreira,
durante as quais ele ensina como exercitar a fé para ter uma vida abundante
[participar ou assistir, ministrar, ensinar, exercitar, ter].

(Ed. 617, GO).
Atos ilocutorios

Existe uma relacdo direta entre atos locutorios e ilocutdrios, pois estes assinalam um valor de
acdo intencional aqueles. A for¢a ilocutéoria de uma proposi¢do revela-se através da
intencionalidade: o que pretende o emissor com o enunciado? Existe algo que se pretende seja
reconhecido pelo receptor. A produgdo de sentidos depende, portanto, da interagdo
comunicativa de emissor e receptor, dos conhecimentos prévios e compartilhados, de suas
intengdes. A forca ilocutoria dos enunciados repousa no que o emissor diz ¢ na forma como
diz; estes dois elementos sdo determinados pelos propositos e intengdes comunicacionais e se

conjugam dinamicamente na enunciagao.

Um discurso sempre tem um propodsito, e com freqiiéncia mais de um. O termo intengao,
segundo Escandell (2003, p. 35), implica: idéias de dire¢do, tendéncias, esfor¢o de conseguir
algo, que coloca de modo manifesto a consecu¢do de determinado fim. E uma maneira mais
segura de descobrir atuacdes para um determinado fim ¢é analisar os usos lingiiisticos, porque
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neles estdo inscritos esses planos.

No plano discursivo iurdiano estes elementos se conjugam nos intercdmbios entre a

instituicdo e os participantes. Cada um destes participantes tem suas metas e produtos

* Hymes (1972 apud Casalmiglia; Tusén 2002) propdem distinguir entre metas e produtos e, em segundo lugar,
entre finalidades globais (sociais e institucionais de um evento) e finalidades particulares.



especificos, cada participante tem um sonho, um desejo, um problema particular, e visto que o
discurso iurdiano é produzido e centrado no receptor, ¢ a partir dele que as interagdes se
organizam, de outra forma seria ininteligivel, os participantes reconhecem este discurso por

que participam indiretamente da sua elaboragdo discursiva.

Esta caracteristica esta presente nas estratégias usadas no género publicitario, voltadas também
para as necessidades do consumidor a quem se deseja alcangar. Isto poderia explicar a grande
demanda por parte do publico. Um dos propodsitos mais freqilientes neste corpus sdo as muitas
promessas; sdo feitas de forma indireta, mas a intencionalidade ¢ de prometer resultados, para

isto convida, aconselha, ordena, determina:

Quem almeja ter uma vida completa e receber uma visdo de grandeza para
seus negdcios e sair da miséria precisa conhecer a Vigilia dos 318 [conheca e
saira da miséria].
As 19h,[palestras] ministradas pelo pr. Antonio Ferreira, durante as quais ele
ensina como exercitar a f& para ter uma vida abundante [assista e terd uma
vida abundante].

(Ed. 617, GO, coluna reportagens).

Ento o Espirito Santo deposita a fé que vai fazé-la vencedora [participe e a
fé o fara vencedor].

(Ed. 614, coluna do bispo Macedo).
(A fé) Faz com que nods sejamos fortes e poderosos [participando nos fara
fortes e poderosos].

Quando absorvemos (a fé) no nosso cora¢do, nos tornamos potentes, fortes,
invenciveis e inabalaveis diante de toda e qualquer circunstancia
[absorvendo a fé seremos fortes ¢  poderosos...].

(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).

Deus quer que sejamos Seus parceiros e aliados na realizacdo dos
nossos sonhos [Deus nos ajudara a realizar nossos sonhos].

(Ed. 633, coluna do bispo Macedo).

Participe do maior Congresso Empresarial do sul do pais, todas as
segundas-feiras. (Ed. 628, RS, coluna de reportagens).

Podemos fazer uma breve relacdo de atos ilocutorios e suas intengdes nos exemplos aqui

relacionados:
Aconselhar ====» participe vocé também.

Ordenar ====> visite a [URD.



Recomendar ====» faga vocé também.

Convidar ====» venha a [URD.

Prometer ====2 voc¢ tera / ird conquistar / acontecera.
Informar ====9 as reunides ocorrem no endereco... € nos dias...
Propor ====> se voc¢é tiver um alvo.

Garantir ====» Deus quer.

Afos perlocutorios

Sabemos que os atos perlocutérios sdo considerados os efeitos alcancados pela forga
ilocutoria dos enunciados. Estes sdo as metas ¢ finalidades, os propdsitos que o emissor
pretende conseguir através dos enunciados, o que somente ocorre se os receptores tém uma

compreensao dos enunciados e os aceitam.

Isto significa que as agdes discursivas em jogo configuram-se como interagdes
sociodiscursivas compartilhadas entre emissor e receptores, e a eficacia discursiva iurdiana
parece residir na coincidéncia de propdsitos e objetivos entre ambos. Estes atos sdo realizados
nas praticas discursivas tipificadas pela instituigdo através de agdes desenvolvidas tanto nas

reunides nos templos como nos textos e publicacdes.

Os efeitos perlocutorios decorrem das intengdes do emissor serem compreendidas e
compartilhadas com os receptores. Estas podem ser identificadas nos textos como acdes
propostas e realizadas pelos participantes, isto quer dizer que o que estd em jogo nas analises
ndo ¢ a veracidade das proposi¢des, mas o uso da linguagem e seus resultados desejados nas
acoOes realizadas pelos participantes, sdo as intengdes inscritas nos textos como finalidade dos

atos comunicativos realizados.

Adam; Bonhomme(1997, p. 34) afirmam que a crenga se faz possivel porque, ao ser
manipulado o desejo do sujeito, tanto mais corresponde aos desejos profundos dele. Como se
transforma o saber, o crer em querer? Isto ocorre porque os enunciados constativos suscitam
uma valoriza¢do do produto, transformando assim um objeto de valor em desejo de obté-lo.
Ocorre aqui uma operagdo semantica que transforma um objeto em objeto de valor,

estabelecendo uma relagdo simbdlica.



O esforco perlocutorio geral buscado ¢ de alcangar persuadir os receptores, isto se define da
seguinte maneira: o primeiro momento ¢ o de Fazer Crer — o receptor deve aderir e aceitar as
proposi¢des enunciadas, depende da credibilidade que é assegurada aos enunciados. E
evidente que simples enunciados sdo insuficientes para persuadir alguém sobre milagres. Aqui
entra em cena uma diversidade de recursos discursivos retdricos que tém como fungdo
auxiliar no momento de adesfo ao enunciado: s3o argumentos, exemplos, hipérboles,
metaforas, estratégias de persuasdo, detalhadas posteriormente. Este primeiro momento da

persuasio depende basicamente da capacidade retdrica do emissor.

O segundo momento ¢ o de Fazer-Fazer, quando a for¢a ilocutéria dos enunciados ¢
reconhecida e aceita e ecles podem assim realizar os propdsitos comunicativos dos
participantes. Estes propositos se realizam através de agdes especificas reconhecidas por
ambos participantes e com as quais estdo de acordo. Estes propoésitos sdo variados: levar o
receptor a identificar problemas; aceitar resolvé-los na TURD; visitar um templo da IURD;
participar das atividades tipificadas; contribuir financeiramente; tornar-se membro dizimista e

contribuir regularmente; votar nos candidatos da [TURD nas elei¢des partidarias.

Este segundo momento da persuasdo nido depende apenas da capacidade retdrica do emissor,
mas dos objetivos dos participantes, estes desejam e querem alcangar seus proprios objetivos
praticos. Segundo Rank (2004) as pessoas desejam obter beneficios e apenas em funcdo
destes se dispoem a participar, mesmo sem importar que a outra parte ganhe com isso, desde
que garanta a sua propria finalidade particular. Esta ¢ também a logica usada na propaganda e

publicidade, as pessoas tém necessidades e desejos e querem até pagar para consegui-los.

As marcas textuais das intengdes comunicativas podem ser conferidas nos atos ilocutérios.

Existe um registro onde se podem inferir as intengdes ilocutdrias do discurso iurdiano, ¢ uma
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reportagem de jornal onde ¢ apresentada uma transcricdo de didlogos do que seria uma
reunido do bispo Macedo com os seus pastores, onde supostamente ensina como discursar nos
cultos, orienta como conduzi-los ¢ sobre a atitude que os pastores devem ter diante do
publico.

Vocé tem que chegar e se impor. Tem que mostrar [ao fiel] que se quiser

ajudar amém, se ndo quiser ajudar Deus vai arrumar outra pessoa a ajudar.
Entendeu como ¢é que €?

Se ndo quiser que se dane. Ou da ou desce.

Vocé nunca pode ter vergonha. Peca, peca, peca. Quem quiser da, quem nio
quiser nao da.



(Folha de Sdo Paulo, 29 dez. 1995)

A seguir algumas formas discursivas que mostram, na forma de exemplos, alguns efeitos

perlocutdrios alcancados pelos fiéis e que sdo propagandeados :
Lesley garante que a visdo que recebeu na Vigilia dos 318 ajudou-a a
reconquistar tudo que havia perdido.
Hoje estou liberta do orgulho, da insénia.
Nao tenho mais desejo de morrer e possuo uma confec¢do e uma loja.

Quitei todas as dividas, comprei um terreno para construir uma empresa
maior.

Conquistei o carro dos meus sonhos.

Enfim, posso dizer que tenho uma vida abundante.
(Ed. 617, GO, reportagem).

Os efeitos perlocutorios realizados por outros participantes sdo apresentados na forma de
exemplos, particularmente na coluna de reportagens das atividades iurdianas. Esta ¢ uma
estratégia muito usada na propaganda publicitaria, oferece a oportunidade de estabelecer
comparagdes para que o receptor possa avaliar as possibilidades de obtengdo de beneficios
semelhantes aos alcangados por outros e que ele mesmo deseja ou é convidado a ter, o

propésito € de chamar a atengdo sobre algo, despertar interesse:

[Manchete:] Empresaria coleciona vitorias.

A situagdo dela e do marido comegou a melhorar. Compraram um carro
novo cada, um imovel comercial novo e um apartamento.

Hoje coleciono prémios como o Tesoura de Ouro — que ja ganhei trés.
O meu faturamento aumentou 20 vezes.
Hoje, meu saldo recebe uma média de cem clientes por dia — comemora.

Mas depois que passou a ser fiel, participando dos propositos, ganhou
viagens para o exterior e fez cursos na Europa.

(Ed. 613, RJ, reportagem).

Um carro completo zero quildmetro, um apartamento quitado e o pagamento
de todas as suas dividas: essas sdo algumas das muitas conquistas de Ricardo
Lopes Moraes.

(Ed. 643, AM, reportagem).

Descobriu o segredo da prosperidade.
Teve sua vida financeira totalmente restaurada.

A prosperidade ¢ notéria na minha vida.
(Ed. 600, SC, reportagem).



A segdo de reportagens no jornal Folha Universal esta dedicada a mostrar exemplos e ilustrar
0 que outras pessoas alcangaram na [URD, e a convidar a participar. Na pratica quer mostrar
que a freqiiéncia aos cultos e reunides da [URD implica obter beneficios materiais e utiliza
1SS0 como argumento persuasivo para obter a adesdo dos receptores; esta ¢ a mesma logica
argumentativa dos anuncios publicitarios: “veja como fulano conseguiu”. Esta ¢ uma forma de
apresentar os efeitos perlocutorios desejados pelo emissor. O conteudo comunicativo dos

anuncios publicitarios, de informar e persuadir, ¢ 0 mesmo destas reportagens.

Um aspecto semantico importante na demonstragao dos efeitos perlocutérios ¢ mostrar como
era a situagdo antes e depois, tal como ocorre nos anuncios; este € o eixo temporal, mostra
como era a situagdo no passado contrastando-a com a do presente e apresentando-a em

conseqiiéncia como vantajosa:

A vida financeira estava totalmente destruida.
Minha vida financeira foi transformada. Hoje, minha empresa ¢ prospera.

(Ed. 643, AM, reportagem).

Jaqueline, 22 anos, viveu dias de anglstia ao descobrir que estava com trés
tumores malignos.

Foram meses horriveis porque ela gritava de dor.

Quem passava na rua em frente a nossa casa ouvia os gritos dela.

Mas hoje estou livre, curada e feliz, para a gloria do meu Senhor.

Digo as pessoas que estdo passando pelo que passei que creiam em Jesus de
todo coragdo, pois Ele pode tudo — completou Jaqueline.

(Ed. 640, BA, reportagem).

Elizabete sofria de depressao.

Elizabete voltou a ter prazer em viver, dedicou-se com afinco a vida
académica, graduou-se em Farmacia Bioquimica pela Universidade Federal
da Bahia (UFBA), fez mestrado e doutorado em Saude Publica na
Universidade de Sdo Paulo (USP), é proprietaria de um carro importado, tem
um apartamento em um o6timo bairro de Salvador e vive feliz também na
vida sentimental.

(Ed. 602, BA, reportagem).

Lesley sempre teve uma vida abundante e, de repente, perdeu tudo.
Lesley garante que a visdo que recebeu na Vigiilia dos 318 ajudou-a a
reconquistar tudo que havia perdido.

(Ed. 617, GO, reportagem).

O contraste temporal ontem—hoje ¢ muito usado, pois mostra mudangas ¢ hoje possui o0s
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ganhos e beneficios prometidos como recompensas: “[Hoje] A prosperidade é notdria na
minha vida.” (Ed. 600, SC, reportagem).



Um topico interessante ¢ o referente aos efeitos perlocutorios dos testemunhos dos que

conseguem quitar suas dividas:

As dividas de Ricardo Lopes Moraes ultrapassavam R$ 80 mil Reais.
(Ed. 643, AM, reportagem).

Carlos Calé Mathias tinha uma divida de $ 1.500.000,00 (Um milhdo e meio
de dolares).

(Ed.633, PR, reportagem).

Paulo de Oliveira Brito estava com uma divida de R$ 55 mil Reais.
(Ed. 633, BA, reportagem).

A empresaria Celina Laurindo Soares, quando comegou a participar dos
encontros [na [URD] tinha uma divida de R$ 600 mil reais.

(Ed.609, TM, reportagem).

Nélbia Cristina de Oliveira Silva Gomes tinha uma divida de quase R$ 60
mil Reais.

(Ed.614, MG, reportagem).

Cleusa Davi Rodrigues chegou a ter uma divida de R$ 298 mil Reais.
(Ed. 614, SC, reportagem).

Jeferso Fusaro tinha uma divida de R$ 40 mil Reais e o nome sujo na praga.
(Ed. 614, PR, reportagem).

A empresaria Lidia Riba de Masi devia nos bancos R$ 60 mil Reais.
(Ed.618, PR, reportagem).

Em todos esses exemplos se afirma que os participantes resolveram o problema financeiro.
Além de ser um ato perlocutdrio, serve ao mesmo tempo como promessa para outros
participantes. O tempo futuro ¢ o tempo de realizagdo das promessas, se o receptor segue hoje

os exemplos apresentados nas reportagens. Esta estratégia ¢ muito usada na publicidade.

5.2 Argumentagio

Neste topico se abordam varios tipos de argumentos usados no discurso iurdiano. Pretende-se
verificar quais sdo os tipos mais utilizados e como sdo usados estes argumentos na sua fungao

retdrica persuasiva. Sao apresentados aqui apenas alguns tipos de argumentos mais usados, no



caso, os hipotético-dedutivos — os Modus Ponens ¢ Modus Tollens, como também os
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argumentos informais ou falacias; argumentagdo por exemplos ¢ por analogia.

Tanto Perelman (2002) quanto Adam; Bonhomme (1997) analisam o gé€nero publicitario,
ambos discutem o problema retérico de convencer e de persuadir. Adam frisa o carater mais
retorico do que argumentativo da publicidade, retomando a distingdo capital de Perelman
quando este “chama de persuasiva a uma argumentagdo que ndo pretende ser valida apenas
para um publico particular e chama de convincente a que se propde a adesdo de todo e

qualquer ser racional”.(p.31)

Esta questdo reintroduz o problema da veracidade dos enunciados. Na publicidade a
preocupagao ¢ apenas com o verossimil, posto que dirigida para um publico apenas particular,
para o qual se dirige e a quem pretende persuadir, usando para isto diversos recursos retoricos,
sendo suficiente pensa-los em termos de persuasdo e¢ agdo, compra ¢ consumo, em lugar de

convencimento e inteligéncia.

Este publico ao qual ¢ dirigida de forma particular a mensagem em termos das suas
necessidades e desejos, ¢ somente para o qual a veracidade ou ndo dos argumentos sera
secundaria, ¢ o ponto de encontro entre a estrutura retorica usada na [URD e a utilizada na
publicidade. Em ambos os casos, ¢ o publico que busca a satisfagdo de desejos e necessidades

que confere veracidade ao texto discursivo.

5.2.1 Argumentagio formal hipotético-dedutiva, segundo os Modus Ponens e Modus Tollens

Os argumentos dedutivos sdo corretamente validos apenas quando a veracidade das suas
premissas garante a veracidade de suas conclusdes. Logo, os argumentos dedutivos oferecem
certeza se suas premissas também forem certas. Os exemplos de raciocinio dedutivo
desenvolvido nos textos iurdianos mostram que as premissas usadas nem sempre sio validas.
Parece que a funcdo discursiva deste tipo de raciocinio ¢ de auxiliar a organizar a expressao
de argumentos que reforcam as estratégias de persuasdo. Foram encontrados no corpus
analisado, em todos os textos, exemplos de argumento hipotético-dedutivo, com uma

predominancia do Modus Ponens, em torno de 70%.

*° A argumentagio pode ser dividida em formal e informal. Na argumentagio formal existem vérios tipos de
argumentos dedutivos que ndo foram considerados neste trabalho, entre eles o Silogismo hipotético; o
Silogismo disjuntivo; o Dilema; a Redugdo ao absurdo. Aqui foram usados somente os Modus Ponens e
Tollens, apenas como ilustragdo de um tipo de argumentacdo formal. (Ver Weston, 2004)



Argumentos na forma Modus Ponens

(p) Seuma pessoa se entrega 100% nas maos de Deus
(q) entdo Ele pode fazer uma pessoa nova.
(p) NaIURD nos entregamos 100% nas maos d Ele.
(q9) NaIURD Ele [Deus] pode fazer a pessoa nova.
(Ed. 614, coluna bispo Macedo).

(p) Se seguimos os conselhos de Deus,

(q) entdo, prosperamos, somos felizes, temos familia tranqiiila,
segura, saude e tudo aquilo que Deus criou.

(p) NaIURD seguimos os conselhos de Deus.

(q9) Na IURD somos prosperos, felizes, temos familias tranqiiilas,

seguras, saudaveis e tudo aquilo que Deus criou.
(Ed. 629, coluna bispo Macedo).

(p) Se a formiga trabalha duro
(q) por isso ela vence todos os obstaculos.
(p) NaIURD se trabalha duro
(q) porisso a IURD vence todos os obstaculos.
(Ed. 633, coluna bispo Macedo).

(p) Se voce ja participa da Fogueira Santa
(q) entdo torne-se dizimista e suas vitdrias se multiplicaro.
(p) Elza participou da Fogueira Santa ¢ obteve vitorias.

(q) Mas depois que se tornou dizimista as vitorias se
multiplicaram.

(Ed. 613, RJ, reportagem).

(p) Lesley participou da Vigilia dos 318 na [URD
(q) pois Lesley tinha perdido seus bens e os recuperou.
(p) Vocé precisa conhecer a Vigilia dos 318 na [IURD
(q) Se vocé perdeu seus bens e esta sofrendo.
(Ed. 617 GO reportagem).

(p) Se vocé passa por problemas de saude como eu passei,

(q) entdo creia em Jesus e participe da Fogueira Santa e tenha
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cura.
(p) Eu estava com cancer e desenganada pelos médicos,

(q) minha mae participou da Fogueira Santa e hoje eu estou
livre, curada e feliz.

(Ed. 640, BA, reportagem).

(p) Se o Senhor Jesus é o advogado,

(q) entdo vocé pode apelar para Ele porque nunca perdeu uma
causa.

(p) Na IURD nosso advogado ¢ o Senhor Jesus.
(q) Por isso nds ndo perdemos uma causa.

(Ed. 649, SP, reportagem).

Argumentos na forma Modus Tollens

(p) Se Deus usou da palavra para criar o mundo

(q) entdo essa mesma palavra que a [IURD anuncia para dar
origem a uma vida abengoada.

(~q) Se vocé ndo tem uma vida abengoada
(~p) entdo vocé ndo esta usando a palavra criadora de Deus.

(Ed. 605, coluna bispo Macedo).

(p) Se muitas pessoas estdo cheias de duvidas
(qQ) muitas pessoas estdo sofrendo.
(~q) Na IURD as pessoas nao estdo sofrendo

(~p) Na IURD as pessoas ndo tém duvidas.

(p) Na IURD somos socios de Deus e temos compromisso com
Ele

(q9) Na IURD ocorre transformagao de vidas.
(~q) Por isso ndo ha uma transformagdo em suas vidas.

(~p) Muitos convertidos ao Evangelho ndo sdo socios de Deus
e nem tem compromisso com Ele.

(Ed. 649, coluna bispo Macedo).

(p) Se milhares de pessoas, com dificuldades econémicas
aspiram a estabilidade economica,

(q) entdo participam das palestras para alcangar sucesso
financeiro e profissional na IURD
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(~q) Vocé que ndo tem sucesso financeiro e profissional

(~p) Vocé ndo esta fazendo como milhares de pessoas que -p
aspiram a estabilidade economica.

(Ed. 629, BA, reportagem)

(p) Se Ricardo era evangélico (de outra igreja) P24

(q) e obtinha resultados negativos. —-q

(~q) Agora nao obtém resultados negativos

(~p) Ricardo ndo ¢ mais evangélico (agora estd na [URD). -p
(Ed. 643, AM, reportagem)

5.2.2 Argumentagao por analogia

A argumentacdo por analogia, ao invés de se apoiar numa multiplicidade de exemplos que
sustentem uma generalizagdo, discorre de um caso ou exemplo especifico para outro,
argumentando que devido as semelhangas em alguns aspectos também serdo semelhantes
noutro mais especifico (Weston, 2004, p. 47). Este tipo de argumento é usado com muita

freqiiéncia nos textos iurdianos, para tornar exemplos como se fossem relevantes:

Isso aconteceu com todos os profetas nos momentos de angustias, e deve
estar acontecendo com vocé, conforme aconteceu comigo. (Ed. 592, coluna
do bispo Macedo).

Toma exemplos especificos de uma area, a da saude, ¢ os aplica a problemas das pessoas

como se fossem semelhantes:

A duvida é como um virus mortal, e se ndo houver um remédio forte para
combaté-la, ele se alastra e leva a pessoa a morte. (Ed. 617, coluna do bispo
Macedo).

Trata como semelhantes duas realidades diferentes:

Assim como marido e mulher, que no ato sexual se tornam uma s6 carne, o
Senhor quer entrar em vocé para que se torne uma nova criatura. (Ed. 649,
coluna do bispo Macedo).

Deus criou o mundo através da palavra e esta seria a mesma que a [URD usa e anuncia:



E ela que nés anunciamos nas radios, nas TVs, no jornal e nas igrejas para trazer a
existéncia as coisas que ndo existem na sua vida. (Ed. 605, coluna do bispo
Macedo).

Toma o exemplo especifico de Rosa e sugere que todos os que participam das reunides da

IURD serdao bem sucedidos, como se fossem situagcdes semelhantes para trabalhadores,

desempregados e empresarios. (Ed. 600, SC, coluna reportagem).

Referindo-se a uma personagem do Antigo Testamento, que pediu a Deus para ter um filho e

foi atendida, trata diferentes exemplos como semelhantes.

Da mesma forma, hoje, milhares de pessoas em todo o mundo t€m a
oportunidade de viverem a mesma experiéncia de Ana. (Ed. 638, RJ, coluna
reportagem).

5.2.3 Argumentagao por exemplos

O uso de argumentos por exemplos foi encontrado praticamente em todos os textos
analisados. Este tipo de argumento ¢ um dos mais primarios que existem no nivel retdrico.
Possibilita exercicios de comparagdo entre modelos propostos. As operagdes mais freqiientes
deste tipo sdo, em primeiro lugar, o uso de exemplos Biblicos e, em seguida, os testemunhos

dos fiéis, apresentados como a confirmagdo dos resultados desejados pelos participantes.

A Universal desenvolveu um certo tipo de comparagdo entre fatos e personagens do Antigo e
Novo Testamento que lhe permite uma riqueza e variedade de usos quase que inesgotavel de
exemplos. Estes modelos e prototipos biblicos sdo estabelecidos discursivamente para que os
participantes imitem seus gestos e atos, como promessa de cumprimento para a obtencdo de
beneficios desejados. Dessa forma, faz-se uma releitura biblica na perspectiva de curas,
milagres, beneficios e prosperidade, num tipo de raciocinio causa e efeito, de sucessdo

A%

temporal: assim como aconteceu no passado “acontecera hoje com vocé”.

O segundo tipo de comparagdes sdo com os testemunhos, amplamente usados nas reportagens

(no caso do corpus estudado, mas os testemunhos sdo também bastante explorados durante os



cultos e principalmente na propaganda de radio e TV), os quais sdo espécies de atualizagdes

dos milagres do passado realizados nos dias de hoje na IURD.

Isso aconteceu com todos os profetas nos momentos de angustias, e deve estar
acontecendo com vocé, conforme aconteceu comigo varias vezes.

(Ed. 592, coluna do bispo Macedo).

No Novo Testamento apenas cinco pessoas fizeram votos a Deus: Jaco, Jefté,
Ana, Absaldo e Davi e conquistaram seus desejos. Hoje através da Fogueira
santa milhares de pessoas terdo a mesma oportunidade [de fazer votos a Deus
e assim obter seus desejos].

(Ed. 638, RJ, reportagem).

Abrado foi obediente ao sacrificar a sua vida e os seus bens, saindo da sua
terra em obediéncia a Deus.

(Ed. 614, coluna do bispo Macedo).

O empresario Ricardo estava endividado e agora tem um carro completo
zero quildmetro, um apartamento quitado e o pagamento de todas as suas
dividas: essas sdo algumas das muitas conquistas.

(Ed. 643, AM, reportagem).

A Jaqueline de 22 anos, tinha trés tumores e ficou curada de cancer.
(Ed.640, BA, reportagem).

A empresaria Rosa, estava com duas empresas falidas e se recuperou.
(Ed. 600, SC, reportagem).

Elizabete vivia com depressdo e ficou curada, conseguiu fazer mestrado e
doutorado em saude publica, tem carro importado, um apartamento em
otimo bairro, esta bem na vida sentimental.

(Ed. 602, BA, reportagem).

Lesley tinha uma vida abundante e de repente perdeu tudo, depois na IURD:
quitei todas as dividas, comprei um terreno para construir uma empresa
maior, conquistei o carro dos meus sonhos, enfim, posso dizer que tenho
uma vida abundante.

(Ed. 617, GO, reportagem).

A empresaria [cabeleireira] Elza participando da IURD, a situag@o dela e do
marido comegou a melhorar. Compraram um carro novo cada, um imével
comercial novo e um apartamento. [...] Hoje coleciono prémios.

(Ed.613, RJ, reportagem).



5.2.4 Falacias

Os argumentos informais sdo bastante freqiientes no cotidiano, sdo empregados diversos
recursos de persuasdo, e entre eles, argumentos do tipo conhecido como falacias. Segundo
Copi (1968, p. 73), a palavra falacia é usada de varias maneiras. Um uso corrente e correto é a
de qualquer idéia equivocada ou falsa crenga. Mas os estudiosos da Logica usam essa palavra

no sentido mais técnico e restrito de erro no raciocinio ou na argumentacao.

Copi define a falacia como: “um tipo de raciocinio incorreto” (1968, p. 73). Embora
incorretos, estes raciocinios podem ser psicologicamente persuasivos, dai que a importancia
do estudo das falacias reside na compreensdo da sua utilidade persuasiva. E por este motivo

serd de muita utilidade como instrumento de analise neste trabalho.

O mesmo autor considera util agrupar o estudo das falacias em formais ¢ ndo formais. As
falacias ndo formais sdo falhas de raciocinio; as pessoas em geral caem em erro por falta de
atencdo ao tema ou pela ilusdo de ambigiiidade na linguagem usada na elaboracdo dos

argumentos. Podem ser divididas em falacias de relevancia e faldcias de ambigiiidade.

Nos raciocinios usados nas falacias de relevancia ¢ comum suas premissas serem logicamente
irrelevantes para as conclusdes que oferecem e seriam incapazes de estabelecer a verdade
dessas conclusdes. Explica Copi que “esta irrelevancia é 16gica e ndo psicologica”, porque se
ndo houvesse nenhuma conexdo do tipo logico, ndo haveria efeito persuasivo. Por este
motivo, “o fato da relevancia psicoldgica poder ser confundida com a relevancia logica se
explica pelo fato da linguagem poder ser utilizada tanto expressiva como informativamente
para estimular emogdes, tais como o medo, a hostilidade, a compaixdo, o entusiasmo ou

reveréncia.” (COPI, 1968, p. 74).

O raciocinio falacioso apela a consideragdes ndo racionais para fundamentar suas conclusoes,
tais como: “A autoridade, as crengas infundadas, constatagdes empiricas eventuais, a opiniao
da maioria, as compara¢des infundadas, o medo, a pressdo, as artimanhas psicologicas,
artimanhas lingiiisticas, a onipoténcia dos idolos e dos lideres, etc.” (NARHA; WEBER,
1997, p. 135).



Os argumentos falaciosos sdo extremamente perniciosos, proliferam nos discursos de muitos
politicos e principalmente na publicidade, tanto quanto na vida cotidiana. Segundo Nahar &
Weber (1997, p. 137), “quanto mais subliminares forem, os argumentos falaciosos, maior ¢ a
forca de convencimento ¢ sedutor ele se torna.” Em sintese, os argumentos falaciosos

possuem estas principais caracteristicas:

a) possuem premissas falsas ou erradas;

b) estdo baseados em crengas ndo racionais, isto €, no senso comum,;

c) tém forca persuasiva porque apelam para a subjetividade do receptor.
Na amostra estudada de 30 textos selecionados das colunas do bispo Macedo e reportagens,
15 textos de cada uma, foi encontrado um total de 181 falacias, com uma variedade de 22
tipos diferentes. Considerando-se que estes sdo pequenos textos, conclui-se que do ponto de

vista argumentativo a estrutura do discurso iurdiano ¢ falacioso em termos retdricos, e seu

uso intensivo visa obter resultados persuasivos.

Estes foram os tipos de falacias encontrados, com o respectivo nimero de ocorréncias:

1) Autoridade 25
2) Falsa causa 23
3) Non sequitur 18
4) Generalizagao 14
5) Ambigiiidade 14
6) Falso dilema 14
7) Eufemismo 12
8) Alternativas esquecidas 10
9) Dicto simplicer 09
10) Linguagem emotiva 08
11) Prova suprimida 05
12) Afirmacao do conseqiiente 05
13) Divisao 04
14) Pista falsa 04
15) Ad populum 03

16) Desqualificacdo da fonte 03



17)  Post hoc 03
18) Generalizagdo apressada 02
19) Falsa analogia 02
20) Composi¢do 01
21) Peticdo de principio 01
22) Provincianismo 01

Total de falacias 181

Exemplos de falacias usadas por tipos

Apresentam-se exemplos de falacias extraidos dos textos selecionados. Incluem comentarios

do autor entre parénteses.

1) Autoridade

Sdo falacias que para reforcar sua argumentacdo recorrem a uma autoridade na qual

pretendem basear sua validade e fundamento (Copi, 1968, p. 81). Este é o tipo usado com

mais freqiiéncia no discurso iurdiano:

2) Falsa causa

Amigo leitor, o Senhor [Deus] quer ter compromisso com vocé! [Usa o
nome de Deus como fonte de autoridade, fala em nome de Deus.]

(Ed. 649, coluna bispo Macedo).

O meu Pai criou toda essa grandeza, toda essa gloria, usando apenas a Sua
Palavra! Ele ndo usou as maos para criar o homem nem os animais, nem a
Terra; tudo fez usando apenas a Sua Palavra, e essa mesma Palavra esta nos
nossos labios para criar uma vida nova. E ela que nés anunciamos nas radios,
nas TVs, no jornal e nas igrejas para trazer a existéncia as coisas que ndo
existem na sua vida. [Macedo invoca a mesma palavra de Deus, portanto,
tem sua autoridade.]

(Ed. 605, coluna bispo Macedo).

Nao demorou muito para Ricardo receber o sinal de Deus. Um dia, depois de
ter clamado a Ele, o empresario ouviu na radio Vocé€ FM que o Centro de
Ajuda Coletiva na cidade estava realizando uma reunido especial para todos
os lideres de outras denomina¢des evangélicas que estavam passando por
dificuldades. [Deus falou diretamente pela radio da Universa].

(Ed. 643, AM, reportagem).



Expressao genérica para uma falacia questionavel sobre causa e efeito, pois ndo leva em conta

que os fatos correlacionados ndo estdo necessariamente relacionados; fatos correlacionados

podem ter uma causa comum; qualquer dos dois fatos correlacionados pode causar o outro,

ainda que as causas possam ser complexas. Portanto ¢ importante verificar a argumentacao

causal oferecida aqui. (WESTON, 2004, p. 129)

3) Non sequitur

Os momentos mais angustiosos, quando nos revoltamos com a situacdo de
injustica que estamos vivendo, é que Deus Se manifesta e faz justica.
[Explica-se que nossa revolta obriga Deus a nos fazer justica. |

(Ed. 592, coluna do bispo Macedo).

Ser abengoado depende de cada um de nos. Se fizermos a nossa parte, Jesus
fara a dEle. [A causa da benc¢ao depende de nos. |

(Ed. 605, coluna do bispo Macedo).

A fé é um poder, existe e esta dentro de vocé. E a fé que faz vencer os
obstaculos e encontrar a solu¢do para os seus problemas. O resultado da fé ¢
a felicidade! Mas, isso s6 acontece quando vocé se despoja de tudo para
entrar no Reino de Deus, frisou. [A felicidade e solugdo dos problemas
dependem da ¢, mas a fé depende de despojar-se de tudo. ]

(Ed. 605, RJ, reportagem).

Esta falacia ocorre quando se extrai uma conclusdo que “ndo procede”, que ndo é uma

inferéncia razoavel de uma prova. Em geral ¢ um mau argumento (WESTON, 2004, p. 131).

4) Generalizagdo

O cristdo é discriminado no trabalho, ¢ motivo de risos entre os seus
companheiros, amigos e até vizinhos, que chamam-no de fanatico, enfim,
por toda a sociedade que ndo tem nada com Deus. [Ocorre que a grande
maioria da populag@o ¢ cristd, ndo € minoria como da a entender. |

(Ed. 644, coluna do bispo Macedo).

Faca a sua parte, e Deus fara a d’Ele. Porém, se vocé ndo cumpre a sua parte,
Ele fica desobrigado de fazer a d’Ele. [Como provar que Deus se desobriga
em relagdo a alguém?]

(Ed. 633, coluna do bispo Macedo).

Jesus ensina-nos que a nossa palavra seja sim ou ndo; o que vier apos isto €
do maligno. Ora, entdo, ndo podemos ter divida e tampouco deixa-la
crescer e desenvolver-se no nosso coragdo. [Nao tem nada a ver com dizer
sim ou nio.]

(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).



Esta falacia revela um dos erros mais comuns; consiste em extrair conclusdes de uma amostra

muito pequena, ¢ a generalizagdo a partir de uma informagdo incompleta; uma causa, por

exemplo, nem sempre ¢ valida para outras causas, pois outras causas também podem ser

provaveis (WESTON, 2004, p. 124).

5) Ambigiiidade

Isso aconteceu com todos os profetas nos momentos de angustia e deve estar
acontecendo com vocé.

(Ed. 592, coluna do bispo Macedo).

Muitos se dizem convertidos ao Evangelho, mas ndo usam a sua capacidade
de raciocinio. [...] Nao sdo Seus s6cios nem tampouco tém um compromisso
com Ele. E por isso ndo ha uma transformago em suas vidas. [Com base em
que exemplos representativos afirma isto?]

(Ed. 649, coluna do bispo Macedo).

E decide fazer um voto. As vitorias de Elza multiplicaram-se a partir do
momento em que comegou a participar da Fogueira Santa de Israel.
[Generaliza-se a partir de um exemplo; que todos os que participarem
obterdo os mesmos resultados.]

(Ed. 613, RJ, reportagem).

Ricardo conta que a partir do momento que ele se definiu e teve certeza de
que precisava de uma ajuda maior, sua vida foi transformada. Atualmente
como dizimista, Ricardo sabe que todo o sacrificio que fez valeu a pena.
[Generaliza-se a partir de um exemplo, todos os que se definirem obterdo
bons resultados. ]

(Ed. 643, AM, reportagem).

Este tipo de falacia utiliza palavras em mais de um sentido (o que provoca a ambigiiidade)

(WESTON, 2004, p. 129).

6) Falso dilema

Se nos nos oferecemos para Deus 100%, entdo Ele vem sobre nds e faz o
milagre acontecer” [100% de qué? Que milagre?]

(Ed. 649, coluna do bispo Macedo).
Ricardo sabe que todo o sacrificio que fez valeu a pena. [A expressdo
“sacrificio” significa o qué? As ofertas financeiras entregues?]
(Ed. 643, AM, reportagem).
Palestras pela vida financeira que acontecem no Centro Coletivo de Ajuda de
Florianépolis. [Substituicdo de cultos por palestras.]
(Ed. 600, SC, reportagem).



Reducao das alternativas possiveis que se analisam a duas opostas, criando um dilema para a
pessoa. Esta falacia ¢ conhecida também por “faldcia do ultimato”, segundo a definicao

proposta por Nahra & Weber (1997, p. 155-156).

A fé das pessoas fracassadas tem sido separada da inteligéncia que da
suporte a fé qualitativa. [Fé fracassada ou fé qualitativa.]

(Ed. 590, coluna do bispo Macedo).

A vida na terra é guerra: ou vocé vence ou é vencido.

(Ed.645, coluna bispo Macedo).

Ser sdcio ¢ ter um compromisso com Deus ou ndo ter transformacao da vida.
[Sobre ser ou ndo ser socio de Deus. ]

(Ed. 649, coluna bispo Macedo).

7) Eufemismo

Esta ¢ uma variedade de falacia de ambigiiidade. A falacia do eufemismo ocorre quando se
expressa de forma diferente o que € igual, ou seja, ocorre troca de palavras na tentativa de
descaracterizar seu significado original por outro mais valorizado retoricamente (NAHRA;

WEBER, 1997, p. 161).

Empresaria coleciona vitorias [manchete]: Elza, que é cabeleireira, era dona
de um saldo de beleza. Resolveu entdo participar das Reunides dos 318
Pastores, destinadas as pessoas que desejam alcangar a prosperidade. “Hoje,
temos trés terrenos, quatro apartamentos, dois carros, minha empresa vai
muito bem.” [Substitui cabeleireira por empresaria. |

(Ed. 613, RJ, reportagem).

O segredo para alcangar a fé ¢ entregar-se, é sacrificar-se. [Entregar-se
como? sacrificar o qué? Uso ambiguo e expressdo eufemistica que substitui a
entrega das ofertas e dizimos, forma mais aceitavel.]

(Ed.614, coluna bispo Macedo).

O palestrante ressaltou ainda que s6 € possivel ter uma vida de qualidade
através da fé. [Vida de qualidade ndo significa s6 vida material. ]
(Ed. 605, RJ, reportagem).

8) Alternativas esquecidas

Quando se da uma explicacdo sem examinar outras alternativas, esquecidas em fungdo de

provar exclusivamente uma unica (WESTON, 1997, p. 125).

Vocé s6 vai ter riqueza e honra com Jesus. [Nem sempre ocorre. |



A béngdo na sua vida s6 depende de vocé. [Deus pode dar a quem quer?]
Se fizermos a nossa parte, Jesus farda a dEle. [E se Ele quiser dar sem a
pessoa pedir?]
Ser abencoado depende de cada um de nos.

(Ed.605, coluna do bispo Macedo).
Amigo leitor vocé€ que ja foi a varias religides e fez tantas rezas, praticou
tantos ritos e obedeceu todas as imposi¢des religiosas, mas ainda continua
vivendo a mingua, hd uma solu¢do para sua vida: conhecer o Deus vivo e

fazer uma alianga com Ele. [Podem existir outras razdes para estar a mingua
além das religiosas.]

(Ed.599 coluna do bispo Macedo)
[A fé foi depositada em nos] para que venhamos fazer uso dela como unica
arma contra o mal. [Existem outras armas contra o mal.]

(Ed.633, coluna do bispo Macedo).
9) Dicto simpliciter

Esta falacia ocorre quando se toma um enunciado de regra que possui excegdes como se fosse
verdadeiro sem excecdes. O quantificador que expressa esta regra ¢ o “todos”, que pode estar

explicito ou oculto na premissa. (NAHRA; WEBER, 1997, p. 148).

Quando seguimos os conselhos de Deus, prosperamos, nos tornamos felizes,
temos uma familia tranqiiila, segura, com saide e tudo aquilo que Deus
criou. [Todos sem excegao?]

(Ed. 629, coluna bispo Macedo).

A duvida ¢ a causadora de todos os problemas do homem.
Ela [a fé] € a responsavel por todas as nossas conquistas.
[Nao existe excegdo 7]

(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).
E a fé que faz vencer [todos] os obstaculos e encontrar a solugio para [todos]
0s seus problemas.

Mas, isso s6 acontece quando vocé se despoja de tudo para entrar no Reino
de Deus.

(Ed. 605, RJ, reportagem).

A vontade de Deus ¢é que todos os seus filhos sejam bem-sucedidos.

(Ed. 629, BA, reportagem).
So € possivel ter uma vida de qualidade através da fé. [Existem pessoas que
ndo tém fé e levam uma vida de qualidade.]

(Ed.605, TF, reportagem).



10) Linguagem emotiva

Usa-se a linguagem emotiva com o objetivo de influenciar as emogoes do receptor, seja a

favor ou contra as opinides em discussao (WESTON, 2004, p. 26).

Jesus tem uma palavra para voc€, meu amigo e minha amiga, que esta
angustiado, caido, prostrado, desgracado; para vocé, que vive uma vida de
miséria.

(Ed. 605, coluna do bispo Macedo).

Jaqueline, 22 anos, viveu dias de anglstia ao descobrir que estava com trés
tumores malignos. “Foram meses horriveis porque ela gritava de dor. Quem
passava na rua em frente a nossa casa ouvia os gritos dela. Foi triste ver
minha filha tdo magra e com odores ruins. Jaqueline lembra que sentia
dores atrozes e muita tristeza. “Toda hora eu molhava o rosto para sentir
alivio, mas as dores continuavam. Sentia tanta tristeza, chorava, nio
conseguia dormir por causa das dores.”

(Ed. 640, BA, reportagem).
E justo crer em Deus e viver triste, amargurado, humilhado, rejeitado, na
miséria?

(Ed. 649, SP, reportagem).
11) Prova suprimida

Apresentar apenas uma parte de um conjunto de dados que apdiem uma afirmagao, ocultando

os que a contradizem (WESTON, 2004, p. 134).

Onde esta essa prosperidade, a vida abundante, os direitos que o Senhor nos
da garantidos na Sua Palavra? Isso aconteceu com todos os profetas nos
momentos de angustias, e deve estar acontecendo com vocé, conforme
aconteceu comigo varias vezes. [Os profetas clamavam pedindo justica. ]

(Ed.592, coluna do bispo Macedo).
Se eu roubei, como dizem os meus acusadores, era para eu estar na cadeia.

Eu ja fui até preso, me fizeram varias acusac¢des, mas estou livre porque nada
puderam provar. [A prova apresentada € o fato de estar livre. |

(Ed.629, coluna do bispo Macedo).

O bispo Edir Macedo chegou a ser preso por pregar a Palavra de Deus. [Os
motivos alegados para a prisdo ndo fora esses.]

(Ed.639, TM, reportagem).

12) Afirmagio do conseqiiente



Esta ¢ uma falacia de tipo dedutivo cujas premissas podem ser verdadeiras mas as conclusdes
falsas, pois os motivos apresentados podem ser outros e existir outras alternativas (WESTON,
2004, p. 128).

A artesd Maria Aparecida ¢ testemunha desta fé (na [URD) em sua vida e
conseqiientemente, em seu lar e casamento, hoje, abencoado.

(Ed. 605, RJ, reportagem).

Suely se tornou prospera por que se tornou dizimista. (

Ed. 613, RJ, reportagem).

Se vocé quer ser vitorioso, participe das reunides da [URD.
(Ed.629, BA, reportagem).

13) Divisao

E um argumento onde se assume que as partes de um todo devem possuir as qualidades desse

todo (WESTON, 2004, p. 130).

As palestras [sobre prosperidade] direcionadas a empresarios, trabalhadores
em geral e desempregados acontecem todas as segundas-feiras, as 18h, com
o palestrante pr. Ricardo Medeiros, e em especial as 20h, com o palestrante
estadual pr. Alexandre Mendes. [Um mesmo discurso funciona ao mesmo
tempo para empresario, empregado e desempregado. ]

(Ed. 600, SC, reportagem).

Quando € que a pessoa desrespeita Deus? Quando sobe no altar e realiza um
sacrificio imperfeito [ofertas insuficientes]. [Considera o desrespeito apenas
pelo aspecto das ofertas. ]

(Ed. 590, MG, reportagem).

O Bp. Romualdo Panceiro durante uma de suas palestras, que tém o objetivo
de ensinar e manter o uso do poder divino da fé, para que as pessoas sejam
verdadeiramente felizes. A artesd Maria Aparecida dos Santos € testemunha
desta fé em sua vida e conseqiientemente, em seu lar e casamento, hoje,
abengoado. [Cada participante na [URD obtera esta mesma f&.]

(Ed. 605, TF, reportagem).

14) Pista falsa

Introduz uma questao secundaria desviando a ateng@o da questdo principal. (WESTON, 2004,
p. 133).

Ter religido ndo resolve os problemas [manchete]: Os problemas existentes
no Pais tém levado muitas pessoas ao total desespero. Muitos dizem que ¢ a
falta de religido, mas como essa teoria pode se justificar se o Brasil é um



pais que tem as suas portas abertas para os mais diversos tipos de
manifestacdes religiosas? E até mesmo aquelas que, na época da Inquisi¢ao,
(Igreja Catodlica) em nome de Deus, mataram varias pessoas pelo fato de elas
professarem uma fé diferente da sua. Em alguns paises, os religiosos usam
até mesmo o nome de Deus para explicar os atentados (Islam) cometidos
contra uma nagdo. [Introduz uma questdo historica, e outra contemporanea
para discutir a validade da religido na solugdo dos problemas da sociedade.]

(Ed. 631, GO, reportagem).

Nao ha duvida: a felicidade ¢ o resultado da fé! [manchete]: A artesd Maria
Aparecida dos Santos € testemunha desta fé [encontrada na [URD] em sua vida
e conseqiientemente, em seu lar e casamento, hoje, abengoado, porém no
passado, conturbado pelas amantes que seu marido tinha e pela depressdo que
sentia antes de ter um encontro com Deus. “Minha saiide for afetada, a familia
desestruturada e ainda por cima sofremos dificuldades financeiras”, relembrou.
[Problemas anteriores ndo explicam como a felicidade € resultado da fé.]

(Ed. 605, TF, reportagem).
15) Ad populum
Argumento baseado no apelo emocional dirigido a multiddo (COPI, 1968, p. 79).

Milhares de pessoas em todo o mundo t€m a oportunidade de viver a mesma
experiéncia de Ana.

(Ed. 638, RJ, reportagem).

Milhares de paulistanos realizaram, neste domingo 12, um movimento de fé
e clamor em busca da justiga divina.

(Ed. 649, SP, reportagem).

Milhares de pessoas comparecem aos encontros, desde empresarios e
profissionais liberais a pessoas com dificuldades e que aspiram a
estabilidade econdmica.

(Ed. 642, SP, reportagem).
16) Desqualificagdo da fonte

Usa linguagem emotiva para diminuir um argumento inclusive antes de menciond-lo

(WESTON, 2004, p. 129).

Amigo leitor, se vocé € uma dessas pessoas que vém lutando e ndo consegue
conquistar nada, ja foi a varias religides e fez tantas rezas, praticou tantos
ritos e obedeceu todas as imposi¢des religiosas, mas ainda continua vivendo
a mingua, hd uma solucdo para sua vida: conhecer o Deus vivo e fazer uma
alianca com Ele. [As outras religides ndo funcionam como a IURD.]

(Ed. 599, coluna do bispo Macedo).



17) Post hoc

Como ¢ possivel tantas pessoas crentes no Senhor Jesus Cristo, bem como na
Sua Santa Palavra, viverem como se Ele nem existisse? por que a Sua Igreja
tem sido tdo fracassada diante dos desafios que o mundo se lhe impde?
[Critica as outras denominagdes cristds que ndo tém o sucesso da IURD.]

(Ed. 590, coluna do bispo Macedo).

Assumir a causalidade rapidamente na base da mera sucessdo temporal (WESTON, 2004, p.

133).

Muitas pessoas estdo sofrendo por causa das davidas. [Duvidas todas as
pessoas tém. ]

(Ed. 617, coluna do bispo Macedo).
Enquanto vocé ndo tiver essa autoridade divina, ndo conseguira vencer!
Essa autoridade divina fez de Ubirajara Xavier de Souza um “gigante”.

Sim, porque quando aqui cheguei tinha em mente o seguinte proposito: ou
Deus mudava ou me matava. [Nao considera outras causas.]

(Ed. 621, SP, reportagem)
Mas depois que passou a ser fiel, participando dos propoésitos [correntes e

campanhas], ganhou viagens para o exterior e fez cursos na Europa.

(Ed. 613, RJ, reportagem).

18) Generalizagdo apressada

Resulta da tentativa de, a partir das excegdes, estabelecer a verdade de uma regra (NAHRA;

WEBER, 1997:150).

19) Falsa analogia

A religiosidade e o espirito caridoso criam a ilusdo de que se tem fé em Deus
porém, ante as adversidades logo se percebe que a pessoa [religiosa que ndo
esta na IURD] vive enganada, pois fica insegura e entra em desespero.

(Ed. 605, RJ, reportagem).
Tenho visto muitos que tiveram fé para conquistar coisas grandes, perderem
tudo, porque ndo estabeleceram um compromisso com Deus.

(Ed. 638, RJ, reportagem).

Ocorre quando na tentativa de provar uma conclusdo recorre-se na premissa a uma

comparagdo entre situacdes que ndo apresentam semelhanga (NAHRA; WEBER, 1997, p.

141).



20) Composigdo

A formiga trabalha duro, incessantemente, reservando-se para o futuro. E por
ser trabalhadora, ela vence todos os seus obstaculos. Semelhantemente é a fé
que também exige trabalho e atividade constante no seu exercicio. Por isso
ela ndo pode ser tedrica, mas colocada em pratica. [O que tem a ver formiga
com fé?]

(Ed. 633, coluna bispo Macedo).

Quando, porém, a pessoa sepulta a natureza adamica (por meio do batismo
nas aguas), passa a ter a natureza do Senhor Jesus, ou seja, a natureza
espiritual. [Quando a pessoa € batizada na IURD passa a ter a natureza do
Senhor Jesus?]

(Ed. 621, SP, reportagem).

Quando se assume que um todo deve ter as qualidades das partes (WESTON, 2004, p. 129).

Hoje, posso falar que vivo a plenitude da vida que Deus promete nas
Sagradas Escrituras, testemunhou Elizabete, que freqiienta as palestras
realizadas no Centro de Ajuda Coletiva do Aquidaba. [Os que participarem
das reunides receberdo vitdrias. |

(Ed. 602, BA, reportagem).

21) Petigdo de principio

Usa uma conclus@o como premissa (WESTON, 2004, p.132).

22) Provincianismo

E porque minha vida financeira foi transfigurada estou na [TURD.

(Ed. 643, AM, reportagem).

Erra-se por universalizar um fato particular ou pessoal (WESTON, 2004, p.134).

5.3 Retorica

Aconteceu com todos os profetas nos momentos de anglstia, e deve estar
acontecendo com vocé, conforme aconteceu comigo varias vezes.

(Ed. 592, coluna do bispo Macedo).



No nivel retérico encontra-se um dos elementos que mais caracterizam o uso de figuras de
linguagem dos enunciados, para emprestar maior forca ilocutéria as proposi¢des com o
objetivo de enfatizar aspectos positivos ou negativos, para refor¢ar argumentos e alcangar os
objetivos comunicacionais. Desde a Antiguidade o uso e o estudo da linguagem estavam a
servigo de alcancar maior eficacia persuasiva. O dominio dos recursos discursivos da retdrica

garante a consecucao dos objetivos ou intengdes dos atos ilocutdrios do enunciante.

Aristoteles (1999) relacionou os géneros retdricos discursivos; Cicero (46 a.C.), em sua obra
O Orador (2001, p.81-82), afirma que o orador eloqiiente “deve sobretudo pér em pratica a
sabia habilidade de adaptar-se as circunstancias e as pessoas [...] sera, pois, eloqiiente aquele

que possa acomodar o seu discurso ao conveniente em cada caso.”

r

Em todo caso, a fungdo mais importante desempenhada pela retorica ¢ a de enfatizar ou
intensificar os significados propostos nos enunciados, para modificar o pensamento e

comportamento do receptor em relagdo com os objetivos praticos desejados pelo emissor.

5.3.1 A metafora: alguns aspectos tedricos

O uso da metafora é um recurso discursivo bastante usado para os fins de persuasdo religiosa.
E necessario compreender o papel que a metafora desempenha discursivamente na retdrica
religiosa iurdiana. Existe uma implicagdo da retdrica nos diversos tipos de discursos publicos,
pois ¢é utilizada, saibam ou ndo, pelos publicitarios e propagandistas, os formadores de opinido

publica na comunicacdo de massa, os assessores de marketing dos partidos politicos, etc.

O discurso retorico € atual, pois corresponde as necessidades e circunstancias de cada época, é
o discurso da persuasdo de cada momento. Para Pujante (2003, p. 25) ,a retorica reaparece
hoje nos estudos da comunicagdo e da Analise do Discurso; reaparece com um novo sentido
ontoldgico no momento em que o pensamento ocidental esta em crise e reconhece a chave na

linguagem.

Este problema foi reconhecido por filosofos como Nietzsche e Heidegger,
para quem suas deficiéncias ndo sdo técnicas, ou de composi¢do, ou de
incompreensdo, mas da linguagem; aqui comegaria a virada que conduz a
retomada da retorica. Afinal de contas, os retoricos ndo faziam sendo
construir formas discursivas de ver o mundo, interpretar discursivamente os
assuntos que lhes diziam respeito. Na base, o discurso, tudo era discurso. O
conhecimento, ou a ciéncia ¢ uma constru¢do lingiiistica que faz a realidade.



E absurdo pensar num contetido discursivo, fundo, alheio a expressdo,
forma. (PUJANTE, 2003, p. 25, tradugdo nossa).

Segundo Arduini (2000), na sua reflexdo sobre a linguagem figurada, “o mundo referencial
somente nos ¢ dado através de lentes retdricas, como estrelas que somente podemos

contemplar através de dculos.”

Encontra-se no comego do desenvolvimento do pensamento estético de Nietzsche o
enfrentamento entre conceito e metafora; ndo ¢ por acaso seu interesse demonstrado pela
retorica, interesse que herda Burke. A metafora seria o tropo por exceléncia, a cor do discurso
literario, segundo Pujante (2003, p. 27). Este autor assinala que no Nascimento da Tragédia
aparecem as opgdes estéticas apolinea e dionisiaca.*' Estas moldam ou forjam duas
compreensdes da linguagem: uma conceitual e outra metaforica. O apolineo estaria vinculado
ao conceitual, a salvacdo na aparéncia, representa a ingénua aceitacdo das verdades
conceituais elaboradas pelo consenso no inicio da vida social. J& a linguagem dionisiaca nos
permite, pelo contrario, expressar o que ¢ viver: uma constante mudanca das manifestagdes, o
deslumbramento, os fogos de artificio das aparéncias, “o Unico acessivel aos nossos olhos
incapazes de penetrar mais além do que ha” (PUJANTE, 2003, p. 28). Este autor acredita que
o pensamento ocidental “colocou em quarentena a linguagem metaforica por temer sua cor e

sua carnalidade”.

De qualquer forma o pensamento dionisiaco e metaforico t€m inequivocos paralelismos e
resulta evidente a correspondéncia entre ambos pela riqueza e vivacidade dos elementos que
os compdem: se em Dioniso encontramos a ambivaléncia, o sentido polimorfo, a dimenséo
religiosa e mitica, a diversidade de nomes e formas em que Dioniso aparece, a festa, a
mascara ¢ o carnaval, o éxtase; tudo isto nos remete as caracteristicas inesgotaveis do
pensamento criativo metaforico muito mais do que ao pensamento apolineo, linear e formal,

mais proximo da racionalidade positivista.

1A respeito do pensamento dionisiaco encontram-se referéncias sobre a contribui¢do para a génese da tragédia
grega na tese defendida com entusiasmo por Nietzsche. Na mitologia grega Dioniso ¢ o deus grego da bebida.
Este mito se origina numa antiga religido da india, o Shivaismo, que passou para a Grécia e toda a bacia do
Mediterraneo e se transformou num culto religioso e num mito. Entre seus atributos divinos estdo: ¢ o deus da
fecundidade, da metamorfose, do éxtase (a saida de si e superacdo da condi¢do humana), da transcendéncia, do
entusiasmo, da orgia, do teatro, da festa, ¢ do carnaval (onde o elemento da mascara para representacao).
Dioniso era para Nietzsche (1978) o herdi tragico; Para Detienne (1988) era “um deus sempre em
movimento”, de quem Baudelaire (1982) dizia: “o deus misterioso escondido nas fibras da videira”. A
identidade de Dioniso era reconhecida tanto como “estranha” quanto como “o estrangeiro”, alguém vindo de
fora. A etimologia de Seu nome indica entre varias defini¢des o “nascido duas vezes”. No culto dionisiaco as
pessoas tinham um sentimento especial em relagdo a Dioniso — podia transforma-las em seres semelhantes a
ele. Esta era a sensagdo momentinea do poder do vinho — eles proprios podiam tornar-se divinos. (PENA-
ALFARO, 1993, p. 71-72, 87).



Sobre a metdfora: uma perspectiva epistemologica

No seu ensaio sobre a metafora Marcuschi (2000) retoma um anterior trabalho publicado nos
anos 1970 e realiza uma breve revisdo critica sobre o tema, alguns autores e propostas
teoricas. Apresenta a metafora como “um modo de conhecer o mundo” e trata-a como um

capitulo da epistemologia, mais do que da semantica.

Este trabalho de Marcuschi, questiona a “novidade” em alguns autores modernos como
Lakoff & Johnson (1980) pela “falta de perspectiva historica” sobre o tema, porque deixa de
lado toda a pesquisa de autores antigos como Aristoteles e Quintiliano. Em verdade, esta
observagdo procede na medida em que os estudos sobre este tema se desenvolvem quase de
maneira ininterrupta desde a Antiguidade, o que demonstra um quase inesgotavel tema de
investigacdo desde que Aristoteles definiu a metafora na sua Poética. Por outro lado, o fato
desse interesse permanente indica também a falta de uma defini¢do sobre o problema
metaforico, visto que se reconhece que este problema ainda estd longe de uma solugio

satisfatoria.*? Isto é aceito e reconhecido pelos estudiosos do tema.

Marcuschi tenta colocar a discussio sobre a metafora no campo da teoria do conhecimento,
alegando que se trata de algo mais do que um fenémeno lingiiistico de natureza semantica ¢

tomado como fendmeno situado no limite do dizivel dentro da esfera propriamente lingiiistica.

Considera a necessidade de analisar a metdfora, primeiramente, a partir do problema
epistemologico e ndo funcional, pois este “ndo auxiliaria na analise”, uma vez que o primeiro
momento constitutivo seria a atividade cognoscitiva. O autor parte da premissa de que a
metafora ndo € apenas um simples recurso lingiiistico, mas um modo especifico de conhecer o
mundo. Por isto, tenta demonstrar que ¢ “mais do que transferéncia de significados ¢ muito
mais do que simples comparacdo abreviada”. Disto resulta que a metafora “ndo € fruto da
comparagdo e sim, no maximo, base para uma comparagdo a posteriorr’. O autor explica que

a ordem psicologica tem prioridade sobre a ordem 16gica. (MARCUSCHI, 2000, p. 3).

Outras posigoes teoricas

“2 Marcuschi lembra o levantamento realizado por Schibles (1971) ¢ o considera como o mais completo
levantamento bibliografico sobre o asunto. Richards (1950); Bloomenberg (1971); Black (1962); Goodman
(1968); Sacks (1992).



Marcuschi faz uma breve revisdo teorica de alguns autores, como Fonzi & Sancipriano (1975)
que definem: “A metafora ¢ a um tempo magica e ldgica, subjetiva e objetiva, interior e
comunicativa e sua forca reside no proprio fato de nela se conciliarem polos diferenciados”.
Marcuschi chama a esses polos fundidos, que constituiriam a base da metafora, de “fuséo de
campos semanticos diversos”, irredutiveis a relagdes logicas. Substitui, assim, a nogdo de

transposi¢do e comparagdo pelas de “composigdo e criagao”. (MARCUSCHI, 2000, p. 4).

Ainda para Fonzi & Sancipriano (1975, p. 3), embora surja no campo da linguagem, a
metafora ndo permanece presa a ela, ao criar uma realidade nova ndo puramente lingiiistica.
Disto resulta que ndo ¢ possivel penetrar a metafora apenas com recursos lingiiisticos. Nao
interessa saber que tipo de realidade a metafora cria, importa menos que seja religiosa,
estética, poética, etc. E sempre uma experiéncia intersubjetivamente comunicavel. Para estas
autoras, em sintese, a metafora seria “um modo de conhecer ¢ comunicar o0 mundo assim
conhecido. Um recurso reestruturador da realidade, criando novas areas de experiéncia que

fogem ao individuo restrito a realidade puramente factual.”*

Segundo a teoria de Black (1962), “a metafora constituir-se-ia na interacdo de dois contextos
diversos, um dos quais seria o focus. Na intera¢do desses dois sistemas diversos (o metaforico
e o literal) situar-se-ia a esséncia da metafora.” Ja para Goodman (1968), “uma metafora deve

ser eficaz”.

Nos atuais estudos sobre a metafora ndo se trata apenas de sujeita-la ao campo da poesia e da
literatura, mas a vida cotidiana das pessoas em situagcdes normais, como defendem entre
outros Lakoff e Johnson (2001). Quanto a isto parece ndo existir nenhuma duvida sobre o
papel da metafora na vida didria dos usos da linguagem, pois falamos metaforicamente grande

parte de nossas comunicagdes cotidianas.

Para outros autores relacionados por Marcuschi (2000), como o psicélogo russo Vygostsky
(1974), a metafora seria anterior a razdo e serve para aferir a capacidade criativa do homem.
Ja Mauthner (1923) considera que a lingua se desenvolve através de metaforas e que a propria

lingua ¢ uma metafora. Para Richards (1950) a metafora ¢ principio onipresente da lingua e

43 . . S . .
Entre alguns dos estudos a respeito da pesquisa psicologica sobre como as criangas desenvolvem a capacidade
de produzir metaforas: Gardner e Winner (1992); Billow (1977). Sobre a competéncia metaforica: Gluksberg,
Hartman e Stack (1977); Verbrugge (1974); Gardner (1978, 1978b); Mussen (1960); Bornstein, Kessen e
Weiskopf (1976); Piaget (1929); Cohen (1992); Winner e Gardner (1976, 1977a, 1977b); Gardner et al. (1975)
Sobre aspectos cerebrais: Bogen (1970); Galin (1974); Ornstein (1972).



pode ser notada na simples observacdo diaria. Para Goodman (1968) “parece ndo ser exagero
afirmar que grande parte de nossa linguagem se baseia em metdforas ‘conscientes ou
congeladas’”. Jean Paul (1963) afirma que “a lingua ndo passa de um dicionario de metaforas
empalidecidas. No entanto, Derbolav (1949) observa que ainda inexiste uma teoria filoséfica

convincente da metafora.

Marcuschi (2000) propde uma revisdo critica da posicdo tedrica sobre a metafora como
transposicao de significados, lembrando que esta teoria, embora freqlientemente aceita hoje, ¢
com razdo posta em davida por muitos autores, como Lipps (1958), que questiona a nogdo de
significado aplicada a significados “auténticos” versus “transpostos”; ja aplicando a teoria do
significado de Wittgenstein (1999) poder-se-ia dizer que “o significado de uma palavra ¢ a
gramatica de seu uso na lingua; Bloomenberg (1971) afirma que “o campo de uso da metafora
¢ o lugar da formagdo de conceitos de outro modo impossiveis, malogrados ou ndo

concretizados”.

Ja autores como Black (1962) e Richards (1950) ofereceram sua teoria da interagdo, mas
segundo Marcuschi (2000, p. 10) “esta ndo escapa de certo modo da comparag@o”, e este seria

precisamente o impasse a ser superado, teoricamente falando.

A proposta teorica de Marcuschi como solug¢do ao problema da comparagdo subjacente ao
processo metaforico parte da nocao de “eficacia” que se baseia no efeito surpresa que ela
causa. Para o autor este seria o eclemento ndo previsto que evidencia um momento de
criatividade. A metafora tem uma finalidade em si e ndo exige compreensao definida mas sim

apenas sugerida.

O conhecimento novo que ela nos sugere € fornecido por uma intui¢do e por
um pensamento que ndo se baseia em comparacdo alguma e foge a
explicagdo logica. Neste sentido a metafora como que produz a comparagao
e ndo a formula simplesmente: a comparagao € resultado da metafora e ndo o
contrario. A comparagio ¢ um fendmeno post-festum. E um sistema
cognoscitivo que entra em ag¢do e ndo uma atividade logica. A metafora ¢
sintese a priori, funda-se na capacidade criadora intuitiva e ndo no
pensamento analitico ou logico. (MARCUSCHI, 2000, p. 13-14).

Por outro lado, Lakoff & Johnson (2001, p. 33) defendem evidéncias lingiiisticas que
mostram que a metafora impregna toda a linguagem e o pensamento e que esta evidéncia ndo
se encaixa em nenhuma teoria do significado, nem na lingiiistica, nem na filosofia, e que a

metafora ocupa em ambos os campos ndo um lugar periférico, mas sim um lugar central. A



metafora “impregna a vida cotidiana, ndo apenas a linguagem, mas também o pensamento € a

acdo e nosso funcionamento cotidiano” (p. 39).

Estes autores oferecem uma classificacdo de categorias de metaforas que organizam a
percepgdo da realidade cotidiana em trés tipos: estruturais, ¢ algo que vivemos na nossa
cultura e estrutura as agdes que executamos — por exemplo, uma discussdo ¢ uma guerra;
orientacionais, organizam um sistema global de conceitos com relagdo a outro — por
exemplo, a felicidade ¢ para cima, a tristeza € para baixo; ontoldgicas, nos permitem eleger
partes da nossa experiéncia e trata-las como entidades discretas ou substancias de tipo
uniforme — por exemplo, hd que combater a inflagdo (a inflacdo ¢ uma entidade). (LAKOFF;

JOHNSON, 2001, p. 39-41).

Aspectos tedricos sobre a metdfora e religido

Neste topico pretende-se realizar uma reflexdo sobre a possibilidade do uso especificamente
religioso e teologico da metafora. Para isto utilizar-se-do as contribuigdes do trabalho de

Tracy (1992) sobre o tema da metafora religiosa.

Sabe-se que todas as grandes religides estdo fundadas em certas metaforas basicas, fato aceito
entre os estudiosos modernos da religido. Tracy (1992, p. 95) alerta para o fato da relativa
pouca atencdo dada a relagdo entre as fungdes poética e religiosa do espirito humano e que
esta relagdo ¢é objeto de estudo “de poucos corajosos”. Entretanto, temos que reconhecer um
papel central da metafora neste campo, principalmente a partir do moderno uso de analise
critico-literaria aplicada ao estudo das pardbolas do Novo Testamento, onde se reconhecem a
estas seu status de “conjun¢do de género narrativo e um processo metaforico” (TRACY, 1992,

p. 96).

As grandes religides monoteistas — judaica, islamica e cristd — estdo fundadas em certas
metaforas basicas, como indicam seus respectivos textos sagrados. As religides especificas
organizam-se a partir de uma rede de metaforas que oferecem descricdes sobre a situac@o

humana, e estas encontraram seus parceiros naturais na filosofia, na metafisica e na ética.

O problema aqui reside justamente na dificuldade de defini¢do de uma caracteristica distintiva
do que seja “religido”. Tracy (1992) ilustra esta dificuldade com a filosofia analitica de

Ramsey (1963) sobre “a estranha logica da linguagem religiosa”. Varios filosofos, como



Ricoeur (1975), empregaram a nogdo de “ limite” ao analisar a linguagem religiosa. Segundo
Tracy, esta analise se aplicaria a dois tipos distintos de fendmenos. Primeiro, a presenga de
uma dimensao religiosa em nossa experiéncia e linguagem cotidiana. Segundo, a presenga do
chamado “uso religioso-como-limite” de varias formas de linguagem e géneros (metafora,

narrativa, mito, conceito, analogia, etc.) em religides especificas.

Tracy (1992, p. 98) reconhece a necessidade de “uma definigdo substantiva de religido” e se
esta incluiria a insisténcia quanto ao carater limitador de toda linguagem, inclusive a religiosa.
Em segundo lugar, postula uma defini¢do do que seja teologia e a insisténcia quanto ao
carater de segunda ordem, refletivo e conceitual de toda linguagem teologica para se ter uma

definigdo mais clara do problema.**

A respeito da interpretagdo normativa da metafora, por exemplo, Tracy (1992, p. 100) lembra
que existem diversos modelos metaforicos no texto neo-testamentario. Qual seria o
normativo: o de Marcos 13 ou do livro de Apocalipse? o de Lucas, Atos dos Apostolos ou

Tiago? das Epistolas Pastorais? as metaforas Joaninas? ou as de Efésios e Colossenses?
Alguns autores como Bultman e Kaseman (Apud TRACY, 1992) tentaram resolver este
problema propondo uma nogdo de um “canone dentro do canone”. Eis algumas das propostas:
a) Aceita-se um pluralismo nos modos de estar-no-mundo revelados pelas metaforas.
b) Os estudos dos géneros literarios como produtores de sentido.

c) A busca de um método que esteja além da compreensdo pos-romantica hermenéutica,
onde o significado esteja ndo atras do texto mas a frente do texto. Como em Ricoeur

(1975) e Gadamer (1974).

d) Uma maior necessidade de analises semidticas, estruturais, semanticas e critico-
literarias da produgdo de sentido do texto ¢ a mudanca de uma teoria da substituicao

para uma teoria da tensdo ou interacao.

* Existe entre os tedlogos cristdos de diversas denominagdes a necessidade de dar prioridade a Escritura na
interpretagdo das metaforas basicas para o cristianismo como religido especifica. O problema da interpretagio
da metafora religiosa cristd ndo ¢ colocado, visto que esta discussao procede do fato de termos varios tipos de
teologias, em conseqiiéncia, a metafora dependeria necessariamente da abordagem teoldgica escolhida.
Existem formas diferenciadas de cristianismo: o Ortodoxo, o Anglicano, Catolico, e os diversos segmentos
Protestantes.



e) A eleigdo das parabolas de Jesus como candidatas para uma analise hermenéutica e

critico-literaria.

A titulo de ilustracdo Tracy oferece o exemplo da paradbola do Reino de Deus, a qual poderia
ser interpretada segundo varias perspectivas: uma classica de alegoria, que busca o sentido
espiritual que transparece por tras da metafora; uma liberal e progressista; até uma redefinigdo

politica do moderno evangelho social cristao.

De acordo com a nova linha de estudos das Escrituras, Ricoeur (1978) propos uma
interpretagdo de sentido das parabolas que atraiu o interesse dos estudiosos e tedlogos; de
forma resumida: uma parabola pode ser descrita como a conjung@o de uma forma narrativa ¢
um processo metaforico e, segundo Tracy, Ricoeur representaria uma espécie de consenso nos
estudos atuais do Novo Testamento, onde, independentemente da interpretagdo adotada, o
exegeta emprega uma teoria de tensdo ou interagdo e ndo de substituicdo para compreender a
parébola ‘Como o Reino de Deus ¢é...". “ Quando o intérprete aplica uma teoria de substituigao
as pardbolas, ira inevitavelmente eliminar o carater limitante do modo de vida revelado por
estas ficgdes heuristicas ou o substituird por uma alternativa da sua propria escolha teologica

ou ética”. (TRACY, 1992, p. 104).

Se, como afirma Tracy, [a pardbola ‘Como o Reino de Deus €...] “se tornou uma ficgdo
heuristica redescrevendo a possibilidade humana através de historias qualificadas pelo
contestador radical (o Reino de Deus ¢ como...) As proprias metaforas basicas da religido

cristd estdo enraizadas nessas metaforas e narrativas das parabolas de Jesus.” (1992, p. 104).

5.3.2 Metaforas basicas iurdianas

A nog@o anterior de “metafora basica” de Tracy, pode auxiliar a organizar em conjuntos as

metaforas iurdianas, por meio de varias metaforas organizadoras.

A primeira metafora ¢ a idéia do Reino de Deus, ¢ a id¢ia de pertenga e participacao.
Define-se pelos verbos ser, estar e ter certas qualidades. A condigdo do Reino de Deus é a
riqueza. A riqueza ¢ a grande tradugio da vida de Deus. E o poder, a fé, a forga; participar do
Reino ¢ ter saude, felicidade, amor, prosperidade. Ser Filho de Deus ¢ ser filho de um Pai rico
e poderoso. E ser aliado, socio e parceiro de Deus, é ter as riquezas dele. Tudo que se diz de

Deus ¢ traduzido a partir desta idéia. Cada fiel deve usufruir desta prosperidade e riqueza



participando e pertencendo ao Reino de Deus na Universal do Reino de Deus, que pretende
ser seu sindbnimo aqui na terra. Sugere a idéia de uma entrada no Olimpo, o lugar dos deuses

na mitologia grega.*’

A segunda metafora ¢é: “a entrada no Reino de Deus € uma guerra”, a qual se processa por

etapas:

a) o reconhecimento da caréncia dos bens do Reino, caracterizado pela negatividade, a
limitagcdo da condicdo humana: a doenga, a pobreza, o desemprego, a desarmonia na

familia e na casa — sdo os problemas da vida cotidiana.

b) o momento da ‘revolta’, quando o participante decide ndo aceitar mais sua condigdo

de sofrimento e toma uma atitude de ir a Universal e participar e se entregar na fé;

c) a luta contra inimigos para livrar-se desta negatividade: o demoénio e tudo que ¢
negativo ¢ fruto do mal; ha que ter armas especiais — a fé e todos os instrumentos
proporcionados pela [URD; ha que combate, participar ativamente nessa guerra, agir €
realizar a¢des para derrotar o inimigo. Aqui entram as ofertas, s3o meios de alcangar

o0s objetivos desejados.

A terceira metafora: “A TURD ¢ amiga que ajuda”, ajuda a entrar no Reino de Deus; para
isto os pastores ¢ bispos estdo auxiliando e orientando e ensinando como vencer esta guerra; o

papel que a IURD desempenha ¢ de auxiliar na guerra contra o inimigo, para entrar no Reino.

A quarta metafora: “Entrar no Reino de Deus [da [URD] ¢ ganhar”; obteve os beneficios
desejados, entdo outros poderdo alcangar as promessas que Deus fez para todos. Uma boa
parte da propaganda iurdiana enfatiza os resultados obtidos pelos participantes, isto ¢ bastante

evidente na coluna de reportagens
Estas metaforas basicas se organizam dentro de uma grande narrativa que lembra o esquema
conceitual de Greimas (1973) do modelo actancial que organiza os elementos participantes:

- Objeto desejado: O Reino de Deus, ¢ definido pela prosperidade e riqueza de

bens.

45 . . ., N . . . , .
O mito dionisiaco, promete a transcendéncia ¢ a entrada no Olimpo (o Reino dos deuses olimpicos, os
poderosos, fortes e invenciveis); a entrada “noutro espago”, era nisto que acreditavam as bacantes e seguidores
de Dioniso ou Baco na tragedia grega de Euripides. (Pefia-Alfaro, 1993.



- Obstaculo: o Demodnio e os espiritos malignos que se opdem aos homens e
colocam os obstaculos que serdao superados com ajuda de alguém. Este € o cenario

da guerra.
- Suyjeito: o que aspira a obter um beneficio desejado encontrado no Objeto.

- Ajudador: a Universal e seus pastores e bispos oferecem os meios e instrumentos

para vencer a guerra, 0s quais o sujeito vai buscar nas reunides.

O discurso iurdiano se estrutura em torno de metaforas bésicas ou se expressa através delas.
Este conjunto de metaforas bésicas produz um sentido coerente porque se articula produzindo
sentido. A Universal desenvolve uma narrativa baseada nos textos biblicos, dos quais se faz
uma hermenéutica que favorece as conquistas dos favores de Deus: sdo as historias do Antigo

Testamento como a de Abrado, Gededo, Josué e outros.

Todos estes elementos se articulam com as historias particulares. Cada membro tem uma
historia particular de uma guerra perdida e trava uma nova guerra com o auxilio da
Universal; tem um inimigo a vencer ¢ um prémio a alcangar. Portanto, a ideologia religiosa
iurdiana torna-se uma ideologia pratica que envolve a¢des e resultados e resulta muito facil de
ser compreendida pelos participantes, principalmente em fun¢do dos ganhos e beneficios que

podem ser alcangados.

Lista de metdforas do Reino

Porque todos os nascidos de Deus vencem o mundo. 1 Jo 5.4. (BM, ed. n.
597).

E estar em comunhdo e alianga com Ele (Deus), entdo as portas e os seus
caminhos sdo abertos. (BM, ed. n. 599).

A Autoridade suprema do céu e da terra (Deus). (BM, ed. n. 600).

Deus permite chegarmos ao fundo do pogo para despertar nossa fé
sobrenatural e tornar possiveis nossos sonhos impossiveis. (BM, ed. n. 616).

Se a vida abundante ainda nio ¢ uma realidade para vocé, a saida ¢
observar se estdo sendo cumpridos os mandamentos de Deus em sua vida
(BM, ed. n. 627).

Essa autoridade divina fez de Ubirajara Xavier de Souza um “gigante”. (SP,
ed. n. 621)

E como passar no vestibular, cursar uma Faculdade e, agora, estar em uma
pos-graduagdo. (MG, ed. n. 622).



Os homens que ja tiveram uma experiéncia com Deus sdo como os montes
de Sido: firmes, que ndo se abalam, e assim s3o todas as pessoas de Deus.
(AM, ed. n. 645).

As portas das oportunidades foram se abrindo para mim. (BA, ed. n. 647).

Todos os que tém alianga com Ele possuem esse espirito de revolta, de nao
se curvar diante de determinadas situagdes. (TM, ed. n. 652).

O nascido de Deus vence, ¢ nio por uma semana, um més, um ano, mas

sempre! (SP, ed. n. 621).

O verdadeiro Filho do Deus Vivo que remove as montanhas e faz descer
realmente fogo do céu. (BM, ed. n. 594).

Muitos tém nascido apenas da agua, e por isso sdo aguados [nio tém o
poder de Deus e ainda ndo pertencem ao Reino]. (BM, ed. n. 601).

Deus quer ¢ a sua vida 100% nas maos Dele. (BM, ed. n. 648).

A metafora do Reino sugere a idéia de que O Reino € um lugar e estado do qual estamos
privados e ao qual podemos retornar. O Reino tem os atributos divinos: a vida abundante, o
sucesso, as oportunidades. No Reino somos ricos, fortes, saudaveis, gigantes, onde os sonhos
impossiveis e todos os caminhos estdo abertos. Para isto basta fazer uma alianca com Deus

para poder entrar. Uma lista dos verbos usados na metafora do Reino:

- Vencer o mundo (triunfar)

- Nascer de Deus (participar do Reino na [URD)

- Tornar possiveis (os sonhos impossiveis)

- Estar numa pds-graduagdo (participar da [IURD e ndo das outras religides)
- Ser (como os Montes de Sido, inabalaveis; como gigante)

- Fazer alianga com Deus (ser membro da [URD)

- Resistir (ndo se curvar diante das dificuldades da vida)

- Fazer descer fogo do céu (demonstrar poder)

- Possuir espirito de revolta (revoltar-se contra os males, ndo se conformar)
- Abrir os caminhos (melhorar de vida)

- Despertar a fé sobrenatural (usar a fé de forma eficiente como na I[URD)
- Remover montanhas (resolver obstaculos)

- Estar na mao de Deus 100% (entregar tudo na [URD).

Lista de metd foras de guerra



Gidedo foi escolhido para livrar Israel da mao dos seus inimigos. (BM, ed. n.
590).

Somente os pastores da IURD estdo dispostos a enfrentar os profetas de
Baal. (BM, ed. n. 594).

Se vocé é uma dessas pessoas que vem lutando e ndo consegue conquistar
nada [...]

[...] libertando-o das forgas espirituais do mal, das correntes que o prendem.
(BM, ed. n. 599).

Nenhuma vitéria ¢ conquistada sem uma disputa, uma luta ou mesmo uma
guerra. (BM, ed. n. 604).

Moisés livrou o povo de Israel do jugo egipcio. (BM, ed. n. 640).

O povo de Deus nunca pode desistir da luta, mas perseverar e lutar unido na
mesma fé. (BM, ed. n. 642).

Se vocé ndo tem essa fé, busque-a para que venha a arrebentar também.
(BM, ed. n. 645).

Quantas pessoas estdo caidas na Igreja? (MG, ed. n.° 590).
Novena da Libertagdo da Matéria no Templo da Fé.
Uma vez o mal saindo, a matéria alcanga a vitoria.

Descobriu que se buscasse com toda a fé a libertagio da matéria, com
certeza, alcangaria o sucesso e a vitoria. (TF, ed. n.593).

Se ele (Moisés) libertou um povo, por que também nao posso ser liberto?
O inferno pode se levantar contra vocé. (TF , ed. n. 594).

Comecei a enxergar e a trilhar pelo caminho da vitéria. (MG, ed. n. 597).
E mesmo que o inferno inteiro se levante contra ele. (MG, ed. n. 616).
Uma conferéncia onde se aprende a vencer obstaculos. (TF, ed. n. 619).
Quem estava cansado de sofrer, conquistou a vitoria. (GO, ed. n. 630).

A Igreja Universal tem sido ferozmente perseguida. (TM, ed. n°® 639).
Houve muita Iuta Conquistei a Edna (BA, ed. n. 647).

Armadilhas financeiras, como vencer?
Dever ¢ perigoso, pois pode ter efeito “bola de neve”.

As reunides dos 318 Homens de Deus tém mostrado o caminho para aqueles
que querem vencer.

Aprendi que para vencer tenho que ser mais forte que meus problemas.



Eleide quebrou barreiras e venceu o medo e a miséria. Eleide aprendeu a
usar a fé e deu a volta por cima. (Norte, ed. n. 653.)

A fé destroi e elimina as duvidas. E preciso lutar contra esse virus. (BM, ed.
n. 617).

Ha uma necessidade de lutar contra aquele que tem bloqueado o caminho, e
vencé-lo.

E preciso lutar e vencer completamente o inimigo, e conquista-la [a vida
abundante].

A ordem ¢ atacar, vencer e conquistar. (BM, ed. n. 635).

Sem “guerra” ndo se entra no Reino de Deus. Antes temos que vencer “o inimigo”, o
Demonio que obstaculiza nossos caminhos e provoca “todos” os problemas que enfrentamos
na vida cotidiana. Assim, a linguagem iurdiana utiliza expressdes como guerra, luta, batalha.
De onde decorre: enfrentar, libertar (os prisioneiros), lutar contra, armadilhas. Busca vencer, a

vitdria, dar a volta por cima, livrar (papel da [URD na guerra).

Lista de metd foras das armas da guerra: “a fé é um instrumento”
Temos uma ferramenta capaz de mudar a situagdo que ai esta: a f&. (BM, ed.
n. 594).
Quando vocé usa a fé¢ de forma consciente. (TF, ed. n..609).
A cegueira de sua fé [uma fé sem resultados] .(BM, ed. n. 591).

Nao ha manifestagdo de fé sem a acdo do sacrificio, essa é a qualidade de fé
exigida para a conquista. (BM, ed. n. 603).

Quando fazemos a escolha certa, entdo os frutos sdo ou serdo notorios e
magnificos [na [IURD ha resultados]. (BM, ed. n. 627).

Existe a fé consciente [na [URD] e a fé cega [nas outras]. (BM, ed. n. 590).

A fé cega é responsavel pela escravidio das religides [a [URD ndo ¢é
religido]. (BM, ed. n. 603).

Os povos estdo desorientados espiritualmente devido as doutrinas dos
profetas de Baal [pagas e ineficazes das outras religides]. (BM, ed. n. 594).

Se vocé ndo tem essa fé, busque-a para que venha a arrebentar também.
(BM, ed. n. 645).

E tudo por tudo. Vocé entrega tudo e Deus lhe da tudo. E uma troca, vida por
vida. Assim tem que ser a nossa crenca. (BM, ed. n. 601).

E assim Moisés agiu no Egito com o seu cajado [sua f¢]. (BM, ed. n. 640).



Eleide aprendeu a usar a fé e deu a volta por cima Sua forca interior, aliada a
iniciativa, dinamismo e espirito empreendedor, fez de Eleide uma mulher
vitoriosa. (Norte, ed. n.653).

O mal ndo consegue mais chegar até minha vida! (SP, ed. n. 621).

E por isso [porque nio faz sacrificios de ofertas como deve] que vocé vé
gente dentro da Igreja que ndo vai para frente. (MG, ed. 590).

Uma formula infalivel para ficar livre de todos os males [na [URD]. (GO,
ed. n. 630).

Em Deus esta a chave que abre todas as portas.
E receber dEle a chave da vitdria.

Ser Filho de Deus ¢ chave da solugdo de todos os problemas. (MG, ed. n.
624).

Descobriu o segredo da prosperidade. (SC, ed. n. 600).

(A fé) faz com que nods sejamos fortes e poderosos.

A fé é o unico remédio contra ela (a davida).

(A fé) é a responsavel por todas as nossas conquistas.

E preciso que a pessoa venha a abastecer o seu coragdo desse tipo de fé.

Se a fé ndo funciona, entdo, a duvida entra em agdo e destrdi a pessoa.
Temos, sim, que ativar a nossa fé, exercita-la alimentando-a a fim de que
consigamos conquistar tudo aquilo que almejamos no nosso coracdo. (BM,
ed. n. 617).

A fé é um poder (TF, ed. n. 605).

O segredo para alcancar a fé ¢ entregar-se, € sacrificar-se. (BM, ed. n.614).

Se a vida ¢ uma guerra necessitamos de armas, sdo os instrumentos para lutar e vencer esta
guerra. Estas metaforas apontam para uma idéia instrumental da fé e sobretudo das
possibilidades de agdo que oferece. Primeiro “a fé é um instrumento”, usa substantivos como
ferramenta, cajado, fazendo da fé um objeto substantivado e com este executa-se tarefas e

acOes. Uma lista de verbos empregados e seus significados:

- Usar a fé (em proveito proprio)

- Escolher (¢ participar da IURD e usufruir do Reino)

- Arrebentar (conquistar beneficios)

- Trocar (entregar a Deus ofertas e receber dele os beneficios)

- Entregar (as ofertas)



- Obter vitorias (alcangar o que se deseja)

- Ficar livre (livrar-se de situacdo dificil)

- Solucionar (resolver problemas)

- Agir (fazer algo para conseguir o que se deseja)

- Colher frutos (s2o os resultados)

- Nascer do Espirito (em oposicao aos aguados sdo os que tem poder)
- Mudar (melhorar de vida)

- Aprender a usar (seguir as orientagdes dos pastores e bispos da [URD)
- Abrir portas (resultados de novas oportunidades)

- Abastecer (encher algo que esta vazio)

- Funcionar (o mecanismo da fé)

- Ativar (acordar o que esta parado)

- Exercitar (colocar em movimento)

- Alimentar (nutrir algo para que cresga)

- Conquistar (conseguir algo)

- Tomar remédio (a fé cura)

- Ter fé (é um poder, é uma arma)

- Sacrificar (fazer ofertas).

Metd foras da IURD como ajuda

Pessoas de variadas classes encontram nela (IURD) um porto seguro. (RS,
ed. n. 632).

O Templo Maior de Goiania tem acolhido diariamente milhares de pessoas
que buscam em Deus a solucdo para os seus problemas. (GO, ed. 630).

Enderecada as pessoas que haviam quebrado sua alianca com Deus. (BM,
ed. n. 641).

Se vocé ndo tem essa fé, busque-a [na IURD] para que venha a arrebentar
também. (BM, ed. n. 645).

Os homens que ja tiveram uma experiéncia com Deus [na [URD] sdo como
os montes de Sido: firmes, que ndo se abalam, e assim sdo todas as pessoas
de Deus. (AM, ed. n. 645).

As reunides dos 318 Homens de Deus [na IURD] tém mostrado o caminho
para aqueles que querem vencer. (Norte, ed. n. 653).

Essa autoridade divina fez de Ubirajara Xavier de Souza [na I[URD] a um
“gigante”. (SP, ed. n. 621).



Se ele libertou um povo, por que também nao posso ser liberto [na [URD]?
(TF, ed. n. 594).

Todos os que tém alianga com Ele [como na [URD] possuem esse espirito de
revolta, de ndo se curvar diante de determinadas situag¢des. (TM, ed. 652).

Comecei a enxergar e a trilhar pelo caminho da vitoria [na [URD]. (MG, ed.
n. 597).

Maria Cristina bateu em todas as portas, mas em nenhuma delas encontrou
solugdo para seus problemas [somente na [URD]. (TF, ed. n. 593).

Uma conferéncia [na [IURD] onde se aprende a vencer obstaculos. (TF, ed. n.
619).

As 19h, [palestras] ministradas pelo pr. Antdnio Ferreira, durante as quais
ele ensina como exercitar a fé para ter uma vida abundante. (GO, ed. n. 617).

A metafora da ITURD como ajuda, como auxiliar, funciona para demonstrar que a ITURD
realiza o que anuncia e faz propaganda disso: “IURD ¢ um lugar de ajuda efetiva”. “O lugar
onde se vence a batalha contra os problemas e os males”. “A TURD tem capacidade para
ajudar as pessoas com dificuldades”. “E um lugar onde se trava a guerra” Esta é a mensagem
transmitida através destas metaforas. Uma lista de verbos sobre as qualidades iurdianas e

sobre o papel da [URD:

- Acolhe milhares de pessoas.

- Eum lugar para pessoas sem fé.

- Onde aprende-se a vencer obstaculos.
- Ensina-se.

- Encontra-se a solucdo.

- Mostra-se o caminho.

- Enxerga-se o caminho da vitoria.

- Liberta-se dos males.

- Para pessoas com a alianga com Deus quebrada (consertam-se aliangas).

Metid foras dos beneficios do Reino

Conquistar os beneficios da fé abraamica. (BM, ed. n.641).

Vidas que sdo mais caricaturas do cristianismo do que propriamente pessoas
cristds [dos crentes que ndo obtém os beneficios da fé]. (BM, ed. n. 652).

Colhemos hoje os frutos daquilo que plantamos ontem, e amanha
colheremos os frutos da semente que plantamos hoje. (BM, ed. n. 627).



A fé de paramentos [da Igreja Catdlica] que encanta os olhos mas engana os
coragdes [ndo produz resultados, s6 aparéncia]. (BM, ed. n. 603).

E tudo por tudo. Vocé entrega tudo e Deus lhe da tudo. E uma troca, vida por
vida. Assim tem que ser a nossa crenga [é dando que se recebe]. (BM, ed. n.
601).

Saiu da condicio de empregado a lider [como Moisés, na TURD se
consegue]. (BM, ed. n. 640).

Hoje minha vida financeira foi completamente transformada. (Norte, ed. n.
653).

Conquistei a Edna. (BA, ed. n. 647)
O proposito é vocé subir como uma aguia [progredir]. (MG, ed. n. 590).

Um carro completo zero quildmetro, um apartamento quitado e o pagamento
de todas as suas dividas: essas sdo algumas das muitas conquistas de Ricardo
Lopes Moraes [na IURD].

Minha vida financeira foi transformada [na IURD]. Hoje, minha empresa ¢é
prospera. (AM, ed. n. 643).

Conquistei o carro dos meus sonhos.

Tenho uma vida abundante. (GO, ed. n. 617).

A situagdo deles comecou a melhorar: compraram um carro novo cada
[marido e mulher], um imével comercial novo e um apartamento (RJ, ed. n.
613).

Nos colhemos hoje o que plantamos ontem. (BM, ed. n. 629).

Os beneficios do Reino sdo os frutos, os resultados alcangados pelos participantes. Estes sdo a
conseqiiéncia logica do Reino que da seus frutos aos que plantam nele. Os frutos sdo idéias
substanciais substantivas materiais e imateriais. Um aspecto importante da propaganda
iurdiana ¢ a ampla divulgacdo centrada nestes resultados. Mostra que a [IURD funciona e da

frutos.*®

Lista de resultados:

- Os beneficios (ganhos materiais)
- Os frutos (os resultados)
- Vida financeira transformada (de ruim para melhor)

- Conquistei a Edna (uma esposa)

46 . ; ~ 2z . \
Importante lembrar que esta lista de metaforas ndo ¢ extensiva a todo o corpus, mas apenas a 30 textos
selecionados e onde estas metaforas foram localizadas. Uma andlise do corpus completo acrescentaria sem
davida um nimero ainda maior de metaforas a lista.



- Subir [na vida] (prosperar)

- Vida financeira prospera (melhorar economicamente)

- Sair da condi¢do de empregado a lider (de subordinado a chefe)

- Um carro zero km, um apartamento quitado, pagamento das dividas
- O carro dos meus sonhos

- Vida abundante

- A situagdo melhorou (a financeira)

- Colheita (o que se plantou da frutos)

5.3.3 Hipérboles

A hipérbole ¢ uma figura de linguagem que desenvolve operagdes complexas e
macroestruturais baseadas em relagdes entre idéias e outras operagdes cognitivas. Um dos
procedimentos expressivos do uso da hipérbole, localizado neste corpus, € o da intensificacdo,
que consiste no aumento ou diminui¢cdo dos significados expressos. Assim, a hipérbole se
define como “procedimento enfitico que exagera uma afirmacdo” (CASALMIGLIA;

TUSON, 2002).

A hipérbole ndo pode ser tratada apenas como mera figura ornamental do texto ou discurso,
mas desempenha fun¢des discursivas retoricas e ideoldgicas, por exemplo. Nos estudos sobre
as relagdes entre ideologia e discurso, Van Dijk (2003, p. 75) insiste que os discursos
ideologicos empregam diversas figuras retéricas de estilo que enfatizam os aspectos positivos
[do emissor] como os aspectos negativos [dos outros], e por isto é necessario examinar os
significados que organizam estas figuras e saber quais sdo as suas implicagdes ideologicas.
O uso constante de hipérboles nos textos iurdianos parece cumprir fungdes retoricas de
intensificacdo, tanto para enfatizar como para diminuir aspectos positivos ou negativos, e

influenciam o publico alvo a respeito da positividade propria ou negatividade de alguém.

A hipérbole como propaganda religiosa

A publicidade na sua dimensdo discursivo-lingiiistica manifesta-se por nomear, qualificar e

exaltar. Uma vez instituida a marca por meio do nome, resta impor a imagem da marca,



exaltando objeto. Passa-se assim do sujeito ao predicado, do suporte do ser ao portador de

valor, segundo Péninou (1972).

Entre os recursos lingiiisticos usados na publicidade para qualificar e exaltar o objeto esta a
selecdo lexical e uso das figuras de linguagem. Freqiientemente os vocabulos escolhidos
pertencem a trés tipos: o 1éxico do prazer, o 1éxico da confiabilidade e o Iéxico do prestigio
(NIELSEN; PACE 1969). Para Gomes de Matos (1991) sdo termos axioldgicos com tragos de
positividade.*” Também ¢é freqiiente o recurso da intensificagio de sentido pela enfatizagio e

amplificacdo segundo Carvalho (2002).

A intensificacdo lingiiistica ¢ um processo semantico manifestado por meio de advérbios,
adjetivos e locugdes adverbiais. Os intensificadores denotam um grau de qualidade, alta ou
pequena, que esta sendo descrita e sdo muito usados particularmente na publicidade, porque
visa influenciar o publico alvo, que sdo os consumidores e compradores em potencial a quem

pretende convencer de fazer algo.

Para Quirk (1988) os intensificadores podem ser também amplificadores quando buscam o
efeito da intensificacdo positiva do significado, sdo maximizadores ou levantadores

(boosters).

Adam; Bonhomme (1997, p. 34) coloca o problema de saber como o produto se transforma
em querer. A resposta que propde é que isso ocorre através de enunciados constativos que
suscitam a valorizagdo do produto, transformado assim em OBJETO de valor, e disto decorre
o desejo de obté-lo, acompanhado do desejo de identificagdo (pela valorizacdo suscitada).
Esta valorizagdo vincula-se a todos os que possuem o objeto, como também uma

desvalorizagdao dos que ndo o possuem (ver exemplos no topico a seguir).

Pode-se concluir que o discurso publicitario utiliza amplamente as estratégias de valoriza¢ao
dos objetos anunciados, opera uma semantizagdo que transforma o objeto em OBJETO de
valor, o qual é carregado de valores referenciais positivos, de estatuto ou de prestigio. No caso
do discurso iurdiano, este agrega valores religiosos, econdmicos ¢ sociais. Segundo Adam

(1997), o contetido proposicional do discurso publicitario limita-se a quatro assercoes:

- o produto publicitario € positivado.

7 Este autor (2002) investiga os usos lingiiisticos da positividade como instrumento de promogao da paz e dos
Direitos lingiiisticos dos falantes como cidadaos.



- os outros produtos para o mesmo uso sao negativados.
- o sujeito consumidor do produto ¢ positivado.

- 0 sujeito que ndo esta relacionado com o produto ¢é negativizado.

Nesta perspectiva de intensificar e amplificar para positivar os produtos iurdianos ¢ que serdo
analisadas as fungdes desempenhadas pela hipérbole na retorica iurdiana. O uso hiperbolico
nos textos iurdianos ajuda a organizar dois tipos de objetivos: um, de intensificar os resultados
obtidos pela IURD, suas faganhas, seus atos e acdes, o que resulta numa narrativa
grandiloqiiente; outro o de enfatizar a propria instituicdo IURD, cujo saldo ¢ uma espécie de
propaganda institucional. Este fato ¢ unico entre as instituigdes religiosas que se dedicam a
difusdo das suas doutrinas e até utilizam certa propaganda institucional, porém, ao que tudo

indica, ndo ¢ comum a propaganda dos seus resultados.

Encontram-se em Campos (1997, p. 293) muitos dados da pesquisa realizada sobre a [URD e
uma referéncia mais clara sobre a relagdo entre a mensagem religiosa ¢ propaganda e

publicidade:

Nos programas radiofonicos e televisivos [da IURD] as articulagdes entre
“templo” e “mercado” se tornam tdo visiveis, que até permitem o emprego
das palavras “publicidade” e “propaganda” como sinénimos. As técnicas
publicitarias dominam as relagdes da Universal, produtora de bens simbolicos
e servigos religiosos. E através da linguagem publicitéria e do esforco de
propaganda, que ela busca atrair a atengdo, reunir seu publico e divulgar suas
formas de lidar com as aflicdes do povo. Seu sistema de midia esta
direcionado para persuadir e convencer os destinatarios, a despertar a
atenc¢do do publico-alvo para produtos anunciados e desencadear o desejo de
adquiri-los nos verdadeiros pontos de vendas onde sdo encontrados.

Ha que reconhecer que os produtos apresentados pela [TURD (saude, cura, felicidade, ect) sdo
desejados e procurados pelo publico, e ndo se pode responsabilizar apenas a esta de ofertar
seus produtos, pois existe uma forte demanda que ela soube traduzir e canalizar para si e nisto
reside o papel da propaganda e do discurso publicitario, cujo objetivo principal ¢ o de levar
este publico a participar da assembléia de membros. Este ¢ o esfor¢o retdrico do discurso
iurdiano — opinido que também ¢ a de Campos (1997, p. 294). Portanto, a utilizacdo de
estratégias discursivas como a hipérbole se inscreve no esforco de apresentar “melhores
produtos” do que os concorrentes, dentro de uma luta para conquistar mais espago no ja

concorrido campo religioso.



Ao mesmo tempo o uso das hipérboles integra-se ao processo ideoldgico discursivo de
valorizacdo positiva da instituicdo em detrimento dos concorrentes e desta forma constrdi sua
imagem de instituicdo “eficaz” que obtém “resultados” que as outras ndo conseguem. A

hipérbole cumpre a contento esta funcao ideoldgica de propaganda.

Alguns exemplos dos usos hiperbolicos no discurso iurdiano

Os objetos valorizados: a fé, a prosperidade, a felicidade, a abundéancia, etc.

(A fé&) Faz com que nds sejamos fortes e poderosos.
A fé ¢é a certeza e o poder de Deus no nosso interior.

Quando a absorvemos (a fé) no nosso coracdo, nos tornamos potentes, fortes,
invenciveis e inabalaveis diante de toda e qualquer circunstancia. (Ed. 617,
coluna do bispo Macedo).

Minha vida financeira foi transformada. Hoje, minha empresa ¢ prospera.
(Ed. 643, AM, reportagem).

Quem almeja ter uma vida completa e receber uma visdo de grandeza para
seus negocios e sair da miséria precisa conhecer a Vigilia dos 318.

Posso dizer que tenho uma vida abundante — comemora. (Ed. 617, GO,
reportagem).

As promessas de vida abundante. (Ed. 609, TF, reportagem).

A vitéria tem de ser total e completa!l O Senhor Jesus nos prometeu uma
vida abundante. (Ed. 635, coluna do bispo Macedo).

“A prosperidade ¢ notéria na minha vida.” A grande transformagao
aconteceu quando Rosa participou das palestras. (Ed. 600, SC, reportagem).

As 19h, ministradas pelo pr. Anténio Ferreira, durante as quais ele ensina
como exercitar a fé para ter uma vida abundante. (Ed. 617, GO, reportagem).

Para que as pessoas sejam verdadeiramente felizes. (Ed. 605, RJ,
reportagem).

E tornar possiveis nossos sonhos impossiveis. (Ed.616, coluna bispo
Macedo) .

A institui¢cdo IURD positivada

A Igreja Universal € uma institui¢do que abre as suas portas de segunda a
segunda, de janeiro a janeiro, o dia todo, de manha, a tarde e a noite. (Ed.
633, coluna bispo Macedo).



Eu [bispo Macedo] posso afirmar isso com o meu proprio testemunho. Ha 40
anos sirvo ao meu Senhor. Eu poderia ser um grande politico e escrever o
meu nome na histoéria do Brasil. Ou poderia ser um diretor de televisdo...
(Ed. 648, coluna bispo Macedo).

O Espirito Santo falou claramente no meu coragdo que a luta pode ser
grande, mas a vitdria é certa [sobre o trabalho de Macedo e da [URD]. (Ed.
592, coluna bispo Macedo).

Participe do maior Congresso Empresarial do Sul do pais todas as segundas
feiras [reunides na [URD]. (Ed. 628, RS, reportagem).

Quando iniciou o trabalho da Igreja Universal do Reino de Deus, em 1977, o
bispo Edir Macedo ja tinha certeza de que iria levar o Evangelho a um
imenso nimero de pessoas, ultrapassando as fronteiras do Brasil.
Presente em &8 paises, a IURD é uma instituicio respeitada por
autoridades em todo o nundo.** Nesses 27 anos de existéncia, a Igreja
Universal tem sido ferozmente perseguida. (Ed. 639, RJ, reportagem,
grifo nosso).

Nao podemos aceitar essa situacdo e permitir que a IURD seja mais uma
igreja denominacional, mais uma casa de pregagdo do Evangelho... Ha de
ocorrer muita coisa extraordinaria, hd de descer fogo para que todos vejam
que s6 o Senhor é Deus! (Ed. 594, coluna bispo Macedo).

Naquela época (1978), nos [a IURD] ja éramos perseguidos, cagados como
se fossemos bandidos. (Ed. 592, coluna bispo Macedo).

Aquele que trabalha ndo pode ter uma vida semelhante ao do preguicoso.
(Ed.633, coluna bispo Macedo) [comparando a [URD a formiga que trabalha
muito].

O bispo Macedo ¢ um grande lider e uma pessoa de visdo muito grande. Ele
enxerga muito mais a frente do que as pessoas comuns, uma pessoa
carismatica, detentora de virtudes para estar a frente de um fendmeno
institucional que ¢ a Igreja Universal (Ed. 632, RS. reportagem).

Os participantes na [URD sdo positivados
Ent3o o Espirito Santo deposita a f& que vai fazé-la vencedora. (Ed. 614,

coluna bispo Macedo).

A cada ano, coisas novas e grandiosas acontecem em suas vidas. (Ed.638,
TF, reportagem).

Através do Espirito Santo nos proporciona vitdrias continuas e forgas para
permanecer firmes. (Ed. 602, BA, reportagem).

8 0 nimero de paises onde a IURD alega estar presente ¢ de 88, porém, segundo informagdes do proprio Portal
de Internet ARCA Universal, que relaciona os paises onde esta registrada, este nimero é em torno de 62, o
que por si ja ¢ um fato excepcional, mas trata-se de mais um efeito hiperbdlico de propaganda que visa
ampliar sua auto-imagem positiva junto ao publico interno e externo.



Vocé pode apelar para Ele (Jesus) porque nunca perdeu causa alguma. [vocé
sempre ganhara]. (Ed. 649, SP, reportagem).

A vontade de Deus é de que todos os seus filhos sejam bem-sucedidos.
(Ed.629. BA, reportagem).

Imagine se um grande empresario se oferecesse para ser seu socio.

Para que vocé possa conquistar a vida abundante que Deus tem para vocé!

(Ed. 599, coluna bispo Macedo).

Daqueles que realmente estdo dispostos a tudo por tudo. (Ed. 641, coluna
bispo Macedo).

Nao ha nada impossivel para Deus e nem para aqueles que créem nEle. (Ed.
600, coluna bispo Macedo).

A oragdo do povo de Deus ¢ valiosa e forte. (Ed. 642, coluna bispo Macedo).
Vocé entrega tudo e Deus lhe da tudo. (Ed. 601, coluna bispo Macedo).

Para ficar livre de todos os males. Os males acabam desaparecendo por
completo. (Ed. 630, GO, reportagem).

Os que sdo filhos de Deus ja receberam dEle a autoridade divina, que é a
chave que conduz n3o s6 a solugdo de todos os problemas, mas

também, a conquista dos planos e metas determinados. (Ed. 624, MG,
reportagem).

Obter a total libertagcdo do plano fisico dos sofrimentos.

Em casa ha paz, alegria e total prosperidade! (Ed. 593, TF, reportagem).

E uma vez obedecendo-Lhe [a Deus], ninguém podera destrui-lo, nem o
inferno. (Ed. 629, coluna bispo Macedo).

Firmes, que ndo se abalam, e assim sdo todas as pessoas de Deus.

O homem de Deus, nascido realmente do Espirito Santo, ndo se deixa
corromper por dinheiro ou fama. (Ed. 645, AM, reportagem).

O mal ndo consegue mais chegar até minha vida!

O nascido de Deus vence, € ndo por uma semana, um més, um ano, mas

sempre! (Ed. 621, SP, reportagem).

Conseguiu se transformar em uma mulher saudavel e feliz, realizada pessoal
e profissionalmente. (Ed..622, MG, reportagem).

Hoje coleciono prémios. Meu faturamento aumentou 20 vezes.

Hoje, meu saldo recebe 100 clientes por dia. (Ed. 613, RJ, reportagem).

Os que ndo sdo participantes da [IURD sdo negativados



Se vocé se sente pequeno e insignificante, saiba que Jesus faz com que os
pequeninos, os insignificantes e os que sdo desprezados sejam grandes.

Jesus faz com que os pequeninos, os insignificantes e os que sdo desprezados
sejam grandes. (Ed. 605, coluna bispo Macedo).

Naquela época levava uma vida de opresséo [antes da [URD].
Me sentia a pessoa mais infeliz do mundo.

Eu estava na mais completa miséria. (Ed.653, Norte, reportagem).

Como mudar o rumo de uma histéria de vida sofrida, sem esperanga,
desenganada até pela medicina?

Quando a pessoa se achega a Deus e “faz a sua parte”, certamente obtém
com esta atitude a oportunidade de mudar de vida.

E tudo por tudo! Deus quer 100% de vocé! (Ed. 635, SP, reportagem).

Eu nio tinha a for¢a de Deus [antes da [URD]. (Ed. 619, TF, reportagem).

O uso intensivo de metaforas e hipérboles permeia os textos iurdianos, intensificando sua
mensagem ideoldgica persuasiva, amplificado pelos meios de comunicagdo de massa, o que

reforca a forca ilocutoria dos enunciados para conseguir os efeitos persuasivos pretendidos.

5.4 Valores ideolégicos iurdianos

A felicidade ndo consiste nos rebanhos e tampouco
no ouro: a alma é a morada da nossa sorte.

Democrito

A Analise Critica do Discurso tem desenvolvido diversos estudos sobre a natureza ideologica
do discurso, partindo do principio de que o discurso expressa ¢ reproduz ideologias, uma vez
que se aceita que as ideologias sdo representagdes sociais compartilhadas e que tém fungdes
sociais especificas para os grupos (VAN DIJK, 2003b, p. 243). Este autor tem ampliado a
concepgao do termo ideologia, desde os estudos do filosofo francés Destutt de Tracy, que em
finais do século XVIII definiu-a como “uma ciéncia das idéias”, o estudo de como pensamos,

falamos e argumentamos, quer dizer, a psicologia ou a ciéncia cognitiva de hoje em dia.



As ideologias estdo relacionadas com os sistemas de idéias e especialmente as sociais,
politicas ou religiosas compartidas por um grupo ou movimento. A definicdo basica deste
autor seria: as ideologias sdo crengas fundamentais de um grupo e seus membros. (VAN
DIJK, 2003b, p. 14). Uma sintese dos valores ideologicos contidos nestes discursos pode ser
feita: o individualismo, na medida em que seu discurso se dirige, tal como na propaganda, ao
sujeito individual, “vocé que esta sofrendo”, ndo existem registros discursivos que enfatizem
o grupo de fiéis enquanto comunidade religiosa; excetuando-se quando se fala da instituigdo

como um grande “no6s”, a [URD.

A grande motivacdo de participar na [URD nunca ¢ coletiva, mas individual, porque visa
satisfazer desejos e necessidades de consumidores particulares. Uma rapida analise lexical

constata que o “eu”, “o meu problema” ¢ mais enfatizado do que o “n6s” comunidade .

O pragmatismo como valor ideologico enfatiza o valor de “fazer”, de “conquistar” o que se
deseja. A fé ¢ um instrumento com o qual agimos. A filosofia da instituicdo deu a pratica
religiosa outras formas, que podem ser traduzidas como utilitaristas, a f&é ¢ a que oferece
resultados, define-se como fé inteligente, a que “serve para alguma coisa”, a vida das pessoas
tem que progredir, especialmente de forma material e econdmica, traduzir-se em resultados
préticos.” Ndo por acaso o pragmatismo foi consagrado como forma de vida na sociedade
americana, expresso no pensamento psicologico do Funcionalismo que tem em William
James (1842-1910) seu principal teoérico, e para quem a validade de uma idéia ou
conhecimento devia ser testada pelas conseqiiéncias. “Qualquer coisa é verdadeira quando
funciona”, este ¢ um axioma do discurso iurdiano: “¢ verdadeiro porque funciona”

(BACELAR, 1998)

Estes valores pragmaticos sdo demonstrados na forma em que a instituicdo se expande, dando
ao religioso um carater de racionalidade organizacional, por exemplo, a Rede Record,
propriedade da Universal, ¢ uma emissora comercial que visa o lucro para poder expandir-se.
Seu partido politico, registrado em agosto de 2005, ¢ para todos os religiosos de todos os

credos...

* Ver Reali (1999) e a discussao sobre o niilismo contempordneo € o pragmatismo.



O pos-modernismo™ apresenta-se pelo gosto de construgdo de um discurso hibrido,” como
uma colagem de varios discursos: a [URD ndo ¢ apenas uma igreja, mas um partido, uma
for¢a economica. Este carater hibrido manifesta-se na linguagem, com incorporagdo de termos
provenientes de varios registros discursivos ou formagdes discursivas: descarrego, encosto,
ultimamente langou a Reunido para Fechar o Corpo (em Recife); os diversos nomes dos
espiritos malignos circulam com desembarago nas suas reunides e provém dos cultos afro-
brasileiros; do catolicismo popular usa as denominagdes novenas, exorcismo, uso da arruda, a
veneragdo de objetos consagrados; do espiritismo, limpeza espiritual, oragio do copo de dgua,

usada pela TV; das crendices populares, mau-olhado.

A Universal recria termos e os reintroduz com novos significados semanticos — do campo
semantico da economia, por exemplo, toma expressdes como “saia do vermelho” — e os
lanca como um discurso religioso. O grande sucesso iurdiano de recriar o imaginario dos
freqiientadores ¢ operado discursivamente através de sua capacidade de sintetizar significados
e sentidos novos, sintonizados com os anseios dos receptores que lhes conferem

inteligibilidade .

Sobre o ocultamento de temas, segundo Van Dijk (2003b) ¢ uma forma de operar
ideologicamente. A escolha de valores e sistemas de crencas. Assim, o tema da morte ndo
aparece no discurso iurdiano.”> A TURD afirma-se positivamente através de um discurso de
resultados, com forte énfase no aqui-e-agora, na evitacdo da dor, do sofrimento ¢ da pobreza,
da velhice.”> O ocultamento do tema da morte ndo é acidental, mas diz respeito a uma
coeréncia semantica de significados globais que correspondem a valores positivos, onde a
grande perda e a derrota que a morte significa contrariam os significados que se pretendem
enfatizar. Ou seja, ndo interessa falar disso, porque desautoriza o discurso triunfalista que se

transmite, o qual seria desqualificado pela morte.

%0 Segundo Campos (1997) a [URD pode ser analisada a partir da teoria da pés-modernidade, situagio cultural
onde os individuos se apresentam desprovidos de historicidade, voltados para si mesmos, atomizados,
hedonistas e individualistas.

! Sobre o tema da cultura hibrida como trago das contradicdes entre modernidade e pos-modernidade na
América Latina (ver Canclini, 1990).

20 tema da morte ndo apareceu no corpus como tema principal, apenas uma tinica vez, de forma secundaria.
Nao existem referéncias sobre oficios flinebres nem noticias de falecimentos dos membros (Ed. 599).

3 Um templo da IURD funciona na cidade de Zacatecoluca, El Salvador, na Avenida Narciso Monterrey, n° 14,
desde 1995; localizado em frente a um abrigo de ancidos. Este abrigo ¢ administrado pela ordem religiosa
catolica Irmds do Monte Calvario, que conta com freiras brasileiras para este servico. Em cada pais onde a
TURD esta instalada existem bispos brasileiros como os responsaveis pela Igreja no pais. A diretora do abrigo,
uma freira baiana, relata que nestes dez anos de funcionamento do abrigo nunca ninguém da Universal visitou
o abrigo, deu qualquer ajuda ou contribuicdo aos velhinhos para suas necessidades basicas de atengdo e
cuidado.



O cristianismo firmou-se historicamente com um discurso centrado na derrota da morte pela
Ressurreicdo de Cristo, dos primeiros cristdos muitos foram martirizados e todas as igrejas
desenvolveram hinos e oficios para consolar os seus membros diante da fatalidade da morte; o
cristianismo encarou a realidade da morte de frente, com realismo. Portanto, a negacdo da
realidade da morte contraria a propria logica do discurso cristdo enquanto realidade historica e

filosofia religiosa existencial.

Lista de valores ou conceitos cristdos encontrados no discurso tradicional religioso ¢ que ndo
aparecem ou s3o utilizados ocasionalmente no discurso iurdiano, principalmente nas

reportagens — a coluna do bispo Macedo possui um conteudo mais religioso e cita os textos

biblicos, desempenha uma fun¢do mais catequética do que as reportagens:

Amor a Deus Compaixao Fraternidade Perdao

Amor algreja Comunhao Misericordia Resignacao
Amor ao proximo Comunidade Morte Solidariedade
Caridade Esperanca Paciéncia Vida Eterna.
Lista de expressoes mais usadas no corpus iurdiano estudado:

Alianga com Deus Derrotas Justica Transformacéo
Autoridade Duvidas Lutar Vencedor
Bencaos Empresarios Ofertas Vida abundante
Confianga Escraviddo Perseguicdo Vida financeira:
Conquistar Faturamento Prosperidade destruida
Conseguir Fazer um voto Qualidade de vida prospera
Coragem Fé inteligente Revolta restaurada
Cura Fé de qualidade Riqueza transformada
Depressao Fé sobrenatural Sacrificio Vitoria
Determinagao Fracasso Sucesso Vitorioso

Existem claras diferengas substanciais entre ambos os conjuntos de expressdes, que
correspondem a campos semanticos diferenciados pelos respectivos valores doutrinais e
teologicos utilizados entre os grupos religiosos tradicionais e a [URD. As escolhas lexicais
correspondem as respectivas ideologias religiosas expressas discursivamente, tanto nos temas
escolhidos como nos que sdo ignorados. Estes reproduzem o sistema de crengas desenvolvido

¢ adotado pela TURD, estas escolhas lexicais representam sua formagao discursiva .



Segundo Reali (1999), Nietzsche foi o profeta da vitéria do niilismo para o século XX e os
vindouros, e o proprio Nietzsche (2005, p. 92) explica: “A resposta a pergunta — para qué?
falta-lhe a finalidade. Nihilismo significa que o valores supremos se depreciaram.” Em
conseqiiéncia disso nossa vida contemporanea estd centrada em interesses materiais, no
sucesso € no dinheiro. “Na convic¢do de lhe dar tudo, reduz o homem ao nada ¢ o atira no
nihilismo.” (REALI 1999, p.10). Os valores decorrentes deste estado, entre outros: o bem-
estar como sucedaneo da felicidade, o individualismo, a perda do sentido do fim das coisas, o
utilitarismo, o consumismo e o pragmatismo, sdo os representantes do modo de vida
contemporaneo. Isto ¢ o que as massas hoje mais desejam. O filésofo Ortega y Gasset (2002)

nos oferece um diagnéstico do estado moral e intelectual da moderna sociedade de massas.

5.5 Estratégias discursivas de persuasio

Uma analise critica discursiva deve, além de reconhecer os tragos discursivos, demonstrar o
que estes elementos fazem, como sdo utilizados e que fungdes sociais desempenham como
discurso. Nos topicos anteriores foram identificados alguns elementos textuais: frases,
oracdes, selecdo lexical, argumentos, faldcias e figuras de linguagem. Neste topico cabe

explicitar como estes funcionam discursivamente.

As estratégias discursivas sao 0s processos cognitivos e interacionais utilizados na producao e
compreensdo dos enunciados implicados no processo de consecucdo das metas
comunicacionais e sociais dos envolvidos na interagdo e na construcdo de sentidos através dos
textos discursivos. Na Teoria dos Atos de Fala, verificamos que toda declaracdo realiza
alguma coisa. As estratégias de persuasdo revestem-se de forca ilocutéria para que o receptor
reconheca as intengdes discursivas do emissor como atos sociais que as pessoas realizam e

que reconhecem mutuamente dentro de processos de atividades socialmente organizadas.

A questio metodologica é saber como podemos reconhecer as intengdes do emissor inscritas
na textualidade. A teoria dos gé€neros, tal como a defende Bazerman (2005), apresenta esta
questdo. Parece que a observagdo das caracteristicas textuais ndo ¢ um fim em si mesma, pois

os elementos caracteristicos ¢ os géneros invocados encontram sua justificacdo e razdo na



compreensao e na atividade que acontece entre as pessoas € o que quer que funcione ¢ levado

em consideragdo (BAZERMAN, 2005, p. 39).

A persuasdo ¢ um processo que implica uma intengdo e tem profundas implicagdes na
estrutura psicologica, ndo envolve apenas aspectos racionais e argumentos formais, pois a
experiéncia historica demonstra que aspectos irracionais sdo também implicados através de
processos retoricos, emocionais, representacdes e conteudos cognitivos sdo mobilizados junto
a sistemas de crencas. Brown propde, no seu estudo Técnicas de Persuasdo, uma descrigdo de

processos e estratégias persuasivas usadas na propaganda.

A primeira tarefa do propagandista ao distribuir suas mensagens é prender a
atencdo do seu auditorio [...] através de suas implicagdes como poder, saude,
entusiasmo, beleza e masculinidade, excitam ao espectador e servem para
coloca-lo num estado mental mais receptivo. Porém, ninguém pode criar
emogOes inexistentes; o propagandista se limita a estimular aquelas atitudes
do espectro total existente no seu auditdrio que encaixam nos seus planos,
atitudes que podem ser inatas, mas que, em geral sdo socialmente adquiridas.
[...] Em geral se suscita o desejo de algo, com a inten¢do de sugerir mais
tarde que ele (o propagandista ) € o tnico que tem os meios de satisfazer esse
desejo [...] € um fato bem conhecido que as emogdes humanas se fazem mais
intensas quando frustradas e que as pessoas sdo mais propensas a sugestao
quando n3o se satisfazem seus desejos de alimento, abrigo, seguranca,
prestigio e outros. [...] Existem outros fatores de sugestionabilidade: quando
forma parte de uma multidao, que ¢ quando sua credulidade individual tende
a reduzir-se ao minimo comum denominador. Existem provas de que suscitar
qualquer emocgdo forte pode fazer mais sugestionavel o individuo; outro
aspecto € o valor de alus@o a autoridade [...] condicionante de submissdo a
um pai poderoso ou a um substituto do pai; o desejo de manter-se a altura
“dos melhores” também implica a obtengdo e conservacio dessa autoridade
e prestigio. (BROWN, 1991, p. 22-24).

Para Brown (1991, p. 24), o mecanismo fundamental dos processos usados na propaganda
reside na sugestdo, que pode ser definida como: “o intento de induzir nos outros a aceitagdo

de uma crenga especifica sem proporcionar evidéncia nem base légica nenhuma para sua

aceitacdo, exista ela ou ndo.”

Aponta ainda este autor para o fato de que técnicas concretas usadas na propaganda se
baseiam em trilhas muito comuns a mente humana normal; a maioria das pessoas guer
acreditar que seus problemas sdo simples; quer que se confirmem seus preconceitos; quer
sentir que “ndo estd marginalizada” (o que implica que outros, sim, estejam); e necessita

apontar para um inimigo que carregue suas frustragoes.



Desta forma o emissor verificara que suas sugestdes cairam em terreno fértil sempre que lance
sua mensagem, sem perder de vista as atitudes existentes e o nivel intelectual do publico
(BROWN, 1991, p. 25). A partir destes pressupostos, o autor relaciona um conjunto de

técnicas e procedimentos para conseguir sugestionar o auditorio escolhido:

a) Emprego de esteredtipos

Existe um tendéncia geral humana de “tipificar” as pessoas; esta imagem se transforma numa
imagem fixa, quase que impermedvel a experiéncia real. Disto decorre as imagens do negro,
do judeu, do capitalista, do comunista, do lider sindical, assim como as rea¢des destes grupos
ndo se explicam em termos deles mesmos, mas dos estereotipos. A propaganda nazista
durante a 2* Guerra Mundial, por exemplo, trabalhou a imagem do judeu em termos bastante

negativos, o que permitiu posteriormente seu controle, isolamento e exterminio.

A massificagdo e permanente difusdo de um esteredtipo permite sua utilizagdo posterior para
os fins desejados. Na propaganda comercial, os esteredtipos sdo formulas consagradas tanto a
nivel visual — imagens agradaveis, paisagens, belos corpos, rostos, etc. — como também em
textos, com frases e palavras chave. Isto permite o uso de clichés, visuais e lingiiisticos que se

tornam ‘verdades’ aceitas pelo publico.

A fungdo comunicativa do estereotipo ¢ transmitir uma formula consagrada pelo publico sem
questionamento do seu contetido, ocorrendo uma diminui¢do do senso critico do receptor. O
discurso iurdiano utiliza este procedimento na constru¢do de tipos ideoldgicos negativos e

positivos.
Esteredtipos positivos a respeito da IURD, seus dirigentes e seus membros

- Sobre o bispo Macedo:
“A Deus através de Jesus Cristo que me transformou e levantou para esta grande
obra.” (Dedicatoria a Deus no livro Orixds, caboclos e guias, 2000).

- Sobre os templos iurdianos:
“Enderecos da felicidade™; “O local da bengdo”; “Onde um milagre espera por vocé”.

A Universal oferece ao publico: “Oragdo forte”; “Oracdo energética”;, “Alianga

energética com Deus”.



“(A fé) faz com que nds sejamos fortes e poderosos” [no6s da IURD temos fé, somos

fortes e poderosos]. (Ed. 617, coluna bispo Macedo).

- Sobre os membros da IURD:

“O Homem de Deus, nascido realmente do Espirito Santo ndo se deixa corromper por
dinheiro ou fama.” [Homem de Deus é um eufemismo para os pastores ou bispos

candidatos as elei¢des.| (Ed. 645, AM, reportagem).

“Administrando com o Espirito de Deus”: “Podemos achar alguém melhor para
legislar e administrar o povo do que aquele que tem o Espirito de Deus? (Ed. 566, 9 a
15 fev. 2003, jornal impresso, coluna do bispo Rodrigues — na época ainda lider e

vice- presidente nacional do Partido Liberal — PL).

“Procuro homem de Deus.” M. M. C./RJ

“Temente a Deus.” K. L./ SP

“Desejo corresponder com homem nascido de Deus.” Higiendpolis, RJ.

“Procuro homem de Deus.” Mulher de Deus, RJ. (Ed. 613, jornal impresso, coluna
Cantinho do Coracdo) [Estes sdo termos pelos quais os membros da IURD se

identificam a si proprios.]

Estereotipos negativos dos inimigos da I[URD

A TURD escolheu como inimigos os cultos espiritas e afro-brasileiros, a umbanda e

candomblé, estes aparecem com bastante freqiiéncia através de esteredtipos negativos.

No livro Orixds, caboclos e guias: deuses ou demonios? (15. ed., 2004), estas religides acima
citadas sdo explicitamente referidas como demoniacas e por isto o bispo Macedo tem
desencadeado uma guerra santa contra estes demonios que se fazem passar como orixas, exus,

erés (expressoes africanas) e como encostos (termo associado ao espiritismo).

O trabalho da Universal em relagdo aos outros: “Por obra do Espirito Santo nossa igreja foi
levantada para um trabalho especial a libertagdo das pessoas endemoninhadas” (MACEDO,

2000, p. 9).

Através do esteredtipo negativo da satanizagdo, a [IURD desenvolve um discurso de guerra

santa dentro de uma estratégia discursiva geral ideologica que define a si proprio como: “Nos



somos o bem”, “eles sdo o mal”. Neste caso os esteredtipos se ajustam a esta finalidade de
operar semanticamente os significados dos valores previamente designados por quem opera

este discurso, a propria I[URD.

b) Substitui¢io de nomes

No livro XIII dos anais, Tzu-Lu pergunta a Conficio:
Se o Duque de Wei te chamasse para administrar seu
pais, qual seria a primeira medida? O Mestre disse: A
reforma da linguagem.

Otavio Paz, O arco e a lira

Na propaganda, tanto quanto na publicidade, a mudanca de nomes ¢ uma estratégia que serve
para influenciar positiva ou negativamente o receptor das mensagens. A substituicdo de
nomes ¢ uma estratégia léxico-semantica que visa apresentar termos que tenham um contetdo
mais aceitdvel para o publico a quem se direciona o enunciado e de acordo com as

expectativas, desejos ou necessidades deste.

Pode ser designada também com a estratégia da falacia de eufemismo, que refere nomes
diferentes para uma mesma coisa, mais aceitavel ou de valor positivo. Este recurso tem ampla
utilizagdo na publicidade como forma de persuasdo. O discurso iurdiano aplica também este

ecurso persuasivo na sua comunicagao.

Sobre a IURD como instituicio ndo religiosa

A Universal no seu livro de doutrinas afirma que ndo ¢ uma “religiio”: “O homem precisa
de uma religido para chegar a Deus? Nio. As religides [as outras] sdo criagdes humanas [...]
A TURD ¢ uma religido? Ndo. Podemos dizer que a [URD ¢ uma igreja cristd, evangélica,
neopentecostal. (MACEDO, 2000, v. 3, p 34-35).

Esta ¢ uma estratégia de diferenciagdo e desqualificagdo de outras igrejas como criagdes
humanas, que implicitamente da a entender que a IURD ndo ¢ criagdo humana, mas divina.
Esta estratégia ¢ comum nos discursos ideoldgicos pois da as outras igrejas uma conotagdo
negativa e conseqiientemente positiva de si propria como forma de valorizar sua imagem

contrastando-a com as outras.

Os culfos



Analisando o corpus, notamos uma variagao lexical em relagdo ao termo “culto”, substituido
por “reunides”, e estas atualmente estdo direcionadas para o sentido de “palestras ou
conferéncias”, o que tem um valor mais neutro em relagdo a um culto religioso. Esta mudanga
lexical ocorreu a partir de 2003,(ver edi¢cdes anteriores a abril de 2003) observe-se as

respectivas mudangas de denominagéo e as datas em que aparecem:
- Reunido (ed. 577) aparece a partir de 27.04-03.05.2003;
- Conferéncia (ed. 587) aparece a partirde 06-12.07.2003;
- Centro de Ajuda Coletiva (ed. 588) aparece a partir de 13-19.07.2003;

- Conferencista (ed. 589) aparece a partir de 20-26.07.2003.

O pastor

O termo Pastor é substituido por “Conferencista”. Esta substituicdo vincula-se a anterior,
dando a idéia de haver uma atividade religiosa mais voltada para aspectos informativos e
cognitivos do que propriamente devocionais. Isto completa o sentido dos conceitos palestra-
palestrante, por que estes ensinardo aos assistentes como obter prosperidade. Esta mudanga
léxico-semantica esta também associada a uma mudanga do perfil do publico assistente: a

classe média e empresarios passaram a freqiientar as reunides de prosperidade.

O templo

O templo se transforma em “Centro de Ajuda Coletiva”. Aqui a mudanga nominal ¢
significativa pois determina um cambio de objetivos. Um templo tem uma finalidade
religiosa, o nome de Centro transmite outro objetivo, talvez mais voltado para um sentido
clinico ou de ensino, tanto pode ser de ajuda quanto de aprendizagem. O que mostra que um
dos segredos do sucesso da IURD ¢ sua capacidade de adaptacdo as necessidades do publico,

o que lhe permite mudancas nas suas praticas.
O dinheiro

O tema do dinheiro é crucial na Universal, este foi incorporado ao corpo de doutrinas da
IURD como um elemento fundamental da fé; suas atividades (religiosas) giram em torno da

arrecadacdo de dinheiro ou, como ¢ denominado, de “materializar sua f&” — significa provar



que tem fé de forma objetiva. A arrecadag@o anual da [URD ¢ estimada em R$ 3 bilhdes de
reais ( Veja, 20 jul. 2005) e podemos dizer de fato que “o dinheiro é o sangue da Igreja”,
como afirma claramente aos seus fiéis, mostrando a importancia deste nas praticas religiosas
desenvolvidas por ela e sobretudo no estimulo aos fi¢is para entrega dos dizimos e ofertas

(MACEDO, 2000, p. 68).
O fiel

Na pagina de reportagens das atividades das regionais da IURD tém aparecido com freqiiéncia
referéncias a que os fieis se tornem “empresarios”, pois o fiel tem uma alianga com Deus e
por isto tem capacidade de empreendimento. Este parece ser um dos aspectos mais positivos
da TURD em estimular o desenvolvimento econdémico dos seus freqiientadores, pois seu
discurso religioso tem como foco a obtengdo de beneficios econdémicos. Mas na sua
propaganda usa o termo ‘empresario’ para designar o ‘autonomo’, dando a entender que estes
depoimentos sdo de donos de empresas. O fato é que muitos pequenos ¢ médios empresarios

sdo atraidos por este discurso.

A sociedade com Deus

Seja “parceiro de Deus nos negdcios ¢ obtenha lucros”. A designag¢do da relagdo com Deus
pela definigdo de “s6cio” com quem se estabelece uma parceria é uma forte metafora
econdmica que tem impulsionado cada vez mais os empresarios em busca de prosperidade e
solugdo de problemas financeiros. Tem ocorrido em varios templos — Rio Grande do Sul,
Brasilia ¢ S3o Paulo — reunides dirigidas para empresarios que se denominam de
“Congressos”. Esta ¢ uma estratégia de supervalorizar e enfatizar as atividades na [IURD com
0 objetivo de atrair os empresarios com temas como: Como driblar a crise econdmica? Como
alcangar o tdo sonhado sonho empresarial? (Ed. 628, RS, reportagem). Armadilhas
financeiras, como vencer? (Ed. 653, regido Norte, reportagem) “Constantemente ficavamos

no vermelho” (Ed. 647, BA, reportagem).

Variagoes lexicais para a denominagdo dos cultos dirigidos para empresarios:

Consultoria empresarial (ed. 617); Reunido do Encontro com Deus e Reunides de Busca
do Espirito Santo (ed. 617) [ambas a reunides no templo de Goidnia, GO]; Palestras
Empresariais — PR (ed. 618); Congresso Empresarial — SP (ed. 619); Congresso
Empresarial do DF com os 318 pastores (ed. 633); Nacdo dos 318 — PR (ed. 621); Palestra



do Vencedor — PA (ed. 622); Congresso Empresarial do Sul — RS (ed. 628); Reunido de
Empresarios com os 318 (ed. 606); Reunido dos Empresarios (ed. 608); Campanha da
Ambicdo (em 4 dez. 1993, TV Record (MARIANO, 1999, p. 163); Corrente da Vida
Regalada (1994, Santo André, SP ( CAMPOS, 1997, p. 145).

Os nomes sdo diferenciados, mas é o0 mesmo evento, apenas muda conforme o lugar; o tema ¢é
global, o nome ¢ local, uma estratégia que tem dado bons resultados como pode ser verificado
pela seguinte lista de eventos para o mesmo fim, observe-se a variagdo para as mesmas
atividades, a caracteristica ¢ a duracdo durante varias semanas da mesma atividade —

Corrente, Campanha, Vigilia, Novena, Congresso, Semana, Jejum, Reunido:

Campanha do Transporte (ed. 639), do Coragdo’®, da Fogueira Santa de Isracl em
Jerusalém — RJ (ed. 613), da Fogueira Santa de Isracl — BA (ed.640), da Fogueira Santa
do Monte Sinai — GO (ed. 638), do Cheque da Abundancia — SP (MARIANO,1999, p.
167), da Prosperidade — SP, dos 70 Apdstolos (OLIVA, 1997), de Jo, de Davi, do Tapete
vermelho, dos Doze Apdstolos, do Nome de Jesus, da Mesa branca®, das 91 Portas,
Vigilia da Vitéria sobre o Diabo, Semana da Fé Total, Campanha da Pesca Milagrosa
(Recife, radio FM) 10.04.05; Novena dos Sonhos™® — AM (ed. 650).

Reunido dos 318 Homens de Deus — Regidao Norte (ed. 653), dos 318 Pastores (RJ), com
os 318 Pastores — SP (ed. 632), Vigilia dos 318 Pastores — BA (ed. 613), Campanha dos
318 — Santuario da Riqueza — Recife’’, Vigilia com os 318 pastores — SP (ed.634), Jejum
das Causas Impossiveis — MG (ed. 593), Reunido dos Anjos da Guarda (ed. 650).

Campos (1997) relaciona as seguintes variantes lexicais:

Campanha do Saquitel de Deus, das Loucuras da F¢, de Jericd; Corrente das Criangas, dos
Milagres, da Saude, dos Filhos de Deu, da Familia, da Libertagdo, da Grandeza de Deus,
da Restituicdo, das Pedras da Fé, de Senaqueribe, das Portas Abertas, da Arruda®®, de

Gidedo, de Israel.

Sobre tema amorosos

* 0 fiel deve doar todo o saldrio do més para provar que seu coragio estd 100% depositado em Deus. Em
retribuicdo recebera de Deus 100% de tudo que desejar. (MARIANO, 1999, p. 170).

% Nome de inspiragio kardecista.

% 0 nome “Novena” é de inspiracdo catélica.

37 Ver folheto de propaganda nos anexos.

%% 0 uso de arruda na sexta-feira iltima do més, de inspiragio afro-brasileira



Corrente do Amor, Noite do Meu Bem *, Terapia do Amor ¢ da Fé — DF (ed. 634),
Terapia do Amor *°.

Visando orientar as pessoas no aspecto sentimental, o conferencista Clodomir Santos, ha
cerca de dez anos, dava inicio, no Centro de Ajuda da Aboligdo, na zona norte, a uma palestra
denominada Terapia do Amor. Hoje, a iniciativa € sucesso em todos os templos do pais.
Recentemente, ele deu inicio a uma nova palestra: a Terapia Espiritual. Segundo o
conferencista, a nova terapia tem como objetivo “curar a alma do ser humano”. (Ed. 618, Rio

de Janeiro).

Terapia espiritual

A mudanga lexical que envolve este termo terapia implica um uso clinico de tratamento
médico ou psicologico. Nao se sabe se 0 uso deste termo e sua ampla divulgagdo nos meios de
comunicacdo tem alguma implicagdo legal junto as autoridades dos Conselhos Federais da
area da saude: medicina, psicologia. psiquiatria etc. Nos paises europeus e outros existem
restri¢des para o uso de termos que impliquem algum tipo de tratamento de satde, que aqui no

Brasil, na pratica, se existem, ndo sdo respeitados.

Portanto, a estratégia de substituicdo de nomes é comum na propaganda iurdiana e, sobretudo,
demonstra a sua capacidade de adaptagdo e adequagdo as necessidades dos receptores, reforga
a constatagdo de que o discurso iurdiano ¢ produzido em fungdo do seu publico e ao qual

responde em suas demandas.

¢) Criagdo de inimigos

O discurso persuasivo necessita criar inimigos para mobilizar as energias do grupo contra um
opositor poderoso. A publicidade utiliza esta estratégia freqlientemente para vender seus
produtos e defender os usudrios contra as ameagas de algum tipo de inimigo: doenca, sujeira,

desconforto, etc.

> Em Ribeirdo Preto aos domingos em 29.01.95 . Mariano, 1999:133)
60 Realizada em todos os templos do pais e uma das reunides de maior sucesso entre o publico.



A propaganda basicamente lanca um forte apelo em favor de algo, mas também para se
defender de algum perigo, ¢ a0 mesmo tempo mobiliza o receptor contra esse inimigo, real ou
imaginario, porque este seria um obstaculo que se interpde entre os desejos do auditorio e sua
satisfagdo. O inimigo busca frustrar o receptor e disso precisamente o propagandista vai

defendé-lo. Este € o grande aliado contra o malvado inimigo.

A historia da IURD esta, desde sua fundagdo, baseada no combate e na defesa contra um
inimigo poderoso: o Diabo. A visdo de mundo religiosa rurdiana define o mundo como um
campo de batalha entre duas for¢as antagonicas: o Bem e o Mal; existe “uma guerra santa”
entre as forgas espirituais benignas e as for¢as demoniacas, pois todo mal que existe ¢é
provocado pelo Deménio: a doenga, a pobreza, a desarmonia familiar, a miséria ¢ o

desemprego.

Tudo isto vem do demdnio, portanto todo o mal é extrinseco ao homem, vem de fora, o que
elimina tanto a responsabilidade pessoal quanto a noc¢do de culpa pessoal. Este aspecto sera
capital na explicacdo da ideologia religiosa rurdiana. O discurso iurdiano lida com o mal, este
¢ representado pela figura do demonio e os espiritos malignos a seu servigo. Sdo estes que
atormentam a vida das pessoas. Por isto € o principal inimigo a ser combatido, mas ndo € o

nico.

A TURD elegeu varios inimigos aos quais combate sem descanso. Comparando a pesquisa
realizada por Campos (1997) com o corpus deste trabalho sobre o tema dos inimigos da
Universal, constata-se que, apesar da diferenca de tempo, encontram-se nos dados de ambos
que os inimigos da IURD continuam os mesmos: o Demonio em primeiro lugar, depois a

Igreja Catolica, os cultos afro-brasileiros e espiritas e a Rede Globo.

Campos (1997) toma como base o jornal Folha Universal, o mesmo do corpusutilizado aqui;
relaciona as edigbes 118, 120, 124, 125, 127, 130, 146, 168, 170, 174, 178, 193. Nestas
edigOes ataca-se a Igreja Catolica e se denunciam problemas do clero com abuso sexual,
perseguicdo catolica contra a Universal, ataca-se o papado, a perda de fiéis, ataca-se Cardeal
catdlico. Na guerra contra os espiritas e cultos afro-brasileiros nas edigdes 113, 129, 130, 156,
175, 196, denuncia-se a violacdo de sepulturas, o estimulo ao homossexualismo, ataca-se o
(candidato) Lula por (suposto) apelo ao candomblé, o reveillon de Iemanja. Na luta contra a
Rede Globo, denuncia-se nas edigdes 168, 175, 178, 197, 199, 202 a decadéncia da Globo,

CPI contra a emissora, baixos indices de audiéncia.



Ja no corpus usado na presente investigacdo, jornal Folha Universal (2003-2004), somente
levando em consideracdo a manchete principal, ou seja, a noticia de capa do jornal,

encontramos 0s seguintes temas:

- Sobre a Igreja Catdlica nas edigdes
(592): “Inacreditavel” — acusagdes sobre pedofilia na Igreja Romana;
(604): “O lado obscuro da Igreja Romana”, onde se critica esta pela ndo

aceitacdo do uso de preservativos para seus fiéis.

- Sobre a Rede Globo nas edi¢des
(612): “ A crise do império global”;
(621): “Rede Globo ladeira abaixo”;
(627): “Rede Globo ainda conta com apoio do BNDES”.

Nestas edigdes a Universal ataca a Rede Globo em uma dupla batalha: por um lado ¢
comercial, pois a Rede Record ¢ concorrente direta da Globo; por outro, é ideologica, pois a
Globo monopoliza a producdo simbdlica e cultural que ¢ combatida pela Universal em ambos
os campos, ideoldgico e comercial. Um levantamento mais apurado do nosso corpus (edigdes
590 a 653, num periodo de 14 meses) revela que estes ataques aos trés grandes inimigos —
Igreja Catolica, cultos afro-brasileiros e espiritismo ¢ Rede Globo — sdo constantes e

permanentes.

d) Apelo a autoridade

O discurso persuasivo quando recorre a uma autoridade torna-se sugestivo, sobretudo quando
tem uma inspirag@o divina, pois assim o enunciante pode “falar em nome de”, emprestando-
lhe autoridade e legitimidade e conferindo ao discurso uma grande forga ilocutéria de

expressao. Edir Macedo afirma explicitamente qual é a origem discursiva do seu discurso:

A Deus que, através de Jesus Cristo, me transformou e me levantou para esta
grande obra. (Dedicatéria do livro Orixds, caboclos e guias, 2004).

Temos ministrado o Evangelho de Jesus Cristo na sua pureza e integridade e,
por obra do Espirito Santo, nossa igreja foi levantada para um trabalho
especial, que se salienta pela libertagdo de pessoas endemoninhadas.
(MACEDO, 2004, p. 9).

Deus nos falou para irmos ao centro do mundo, como era Roma [...]
Queremos criar um centro de evangelismo [nos EUA] e enviar convertidos
de volta para seus paises. New York é o centro do mundo. Todos os povos se



encontram aqui. (Entrevista dada aos jornais O Globo, 29 abr. 1990; The
New York Times, 30 dez. 1987.).

r

Observe-se que o apelo a uma autoridade ndo € apenas retorico, mas uma delegagdo desta

autoridade, assim, o enunciante discursivo apresenta um vigor e energia retoérica que somente

os discursos messianicos possuem:

e) Afirmagio

Seria um crime se nds desistissemos do que lutamos para obter com tanto
trabalho, dor, sacrificio e sofrimento [aplausos]. Ninguém pode ser desleal a
algo que tem dado significado e objetivo a nossas vidas. Tudo isso ndo seria
possivel se ndo fosse direcionado por um grande comando. Nenhum
dirigente nos deu este comando, mas sim Deus, que criou nossa na¢do alema
[aplausos]. (Adolf Hitler) *

O discurso iurdiano apresenta uma caracteristica afirmativa nos seus enunciados, o proprio

Macedo ensinando aos pastores da IURD sobre como abordar os fi¢is durante os cultos

enfatiza qual deve ser a principal qualidade do pastor:

Vocé tem que chegar e se impor. Tem que mostrar (ao fiel) que se quiser
ajudar amém, se ndo quiser ajudar Deus vai arrumar outra pessoa a ajudar.
Entendeu como ¢é que €?

Se ndo quiser que se dane. Ou dé ou desce”

O povo tem que ter confianga. Se se mostrar chocho o povo ndo vai confiar
em voceé.

Vocé tem que ser um super-her6i. Isso chama a atengdo e o povo diz: Opa,
esse ai € um lider de Deus mesmo.

Tem aqueles que sdo tradicionais e dizem ‘esse ai vai ser um falso profeta’.
Tem outros que dizem ‘ha quanto tempo eu queria isso’. Esse vai ficar do
nosso lado, esse vai (dizer) € isso mesmo e poe tudo la. Entdo ele vai ser
abengoado.

Vocé nunca pode ter vergonha. Peca, peca, peca. Quem quiser da, quem nio
quiser nao da.

Se tiver alguém que ndo dé€, tem um montdo de gente que vai dar.
Tem que ser no peito e na raga.

O povo quer ver o seu pastor com coragem, quer ver o pastor brigando com
demonio.

Nos vamos 14, bota para quebrar, faz cambalhota e o povo fica louco.

! Discurso proferido durante a abertura do primeiro Congresso Nacional-Socialista em Niiremberg, 1934
Alemanha por seu lider Adolf Hitler. Extraido do video: Triunfo da Vontade, documentario produzido por

Leni Riefenstahl, 1934.



(Luiz Caversan, Folha de Sdo Paulo, 29 dez. 1995)

Este texto demonstra as caracteristicas afirmativas da retdrica iurdiana que ¢ exigida aos
pastores na sua comunicacdo nos cultos. Estes aspectos discursivos poderiam ser mais

aprofundados para servir em futuras investigagdes.

(A fé) faz com que nods sejamos fortes e poderosos.
A fé ¢é a certeza e o poder de Deus no nosso interior.
A fé destroi e elimina as duavidas.
(A f&) E a responséavel por todas as nossas conquistas.
(Ed. 617, coluna bispo Macedo).

O Senhor Jesus nos prometeu uma vida abundante. [Vida com abundéncia.
Ser cristdo € ser filho de Deus e co-herdeiro de Jesus; dono por heranga de
todas as coisas que existem na face da terra; proprietario de todo o
Universo. |

(Ed. 635,coluna bispo Macedo).

E claro que a vontade de Deus ¢ de que seus filhos sejam abengoados e
prosperos.

Deus criou o homem para que ele vivesse vida abundante. Nao é o seu
desejo que tenhamos uma vida cheia de sofrimentos [...] Nao é também a sua
vontade que soframos doengas ou que tenhamos uma vida de derrotas. Deus
ndo deseja nada dessas coisas para Seus filhos.

(MACEDO, 2002, p. 13, 25, 27).
e) Repeticdo

O discurso iurdiano afirmativo ¢ divulgado através de uma variedade de géneros comunicativos:
televisdo, radio, jornal, internet, livros. E um esforco conjugado para divulgar os cultos
mostrando que a TURD faz. Segundo Brown (1991, p. 27), o propagandista sabe que a
repeticdo freqiiente leva a que com o tempo seja aceita pelo publico, esta era a técnica usada
nas grandes campanhas desenvolvidas pelos regimes totalitarios, pois a repeticdo obriga a que
as massas recebam o doutrinamento por sugestdo, pois altera as fun¢Ges mentais e
psicologicas. A TURD usa alguns recursos que contribuem para criar efeitos persuasivos tais

como:

- A participagdo nas correntes, onde os fiéis durante um periodo de varias semanas se
relinem para receber as mensagens de forma repetitiva e insistente, que ndo pode ser

interrompida, “sdo as correntes”.



- Nos exorcismos se utilizam efeitos especiais para criar um clima que favorece a
recepcdo das mensagens, existe um roteiro para os exorcismos. Os pastores fazem
oracdes repetitivas; as frases sdo proferidas sucessivamente, em tom de autoridade e
num ambiente emocional. Os pastores também pedem as pessoas que fechem os olhos.
Os obreiros apertam e balangam a cabega ou o corpo do fiel em movimentos circulares
que induzem o transe. O burburinho das pessoas rezando e gritando rebaixa os niveis
de consciéncia de fiéis suscetiveis. Quem esta no meio de uma multiddo ¢é

influenciado pelas emogdes dos individuos ao redor. (Epoca, n. 258, 28 abr. 2003).

5.6 Fungdes desempenhadas nos textos

5.6.1 Fungdo retdrica

Neste topico trata-se sobre as fungdes discursivas dos textos: de que maneira a persuasio se
expressa na textualidade? E de que forma os receptores conseguem compreender a

intencionalidade persuasiva destes textos?

Ao discurso cientifico, expositivo-demonstrativo, basta-lhe enunciar a tese e
demonstra-la. Porém, nos discursos que requerem a persuasido do publico,
porque ndo se constroem sobre evidéncias, mas sobre interpretacdes, €
necessario um tipo de estruturacdo condizente a tal fim. Todo discurso
retérico € uma estrutura textual-pragmatica cuja finalidade é persuadir o
auditorio (como o caso da tragédia que analisa Aristoteles na sua Poética,
cuja finalidade também, é persuadir ao auditério). Em ambos os casos, nos
encontramos com desenhos estruturais e funcionais dos textos dentro de uma
doutrina mista, textual-pragmatica, porque se tem em conta o receptor na
hora de constituir a estrutura que se dd em funcdo da sua efetividade
pragmatica. (PUJANTE, 2003, p. 93, tradu¢do nossa).

Verifica-se que a retorica iurdiana tem uma fungo geral: a de enfatizar a auto-representacao
positiva da institui¢do, legitimando-a como eficaz, poderosa e defensora de uma causa justa,
defender as pessoas dos males cotidianos. Esta é uma representacdo social construida
discursivamente e podemos analisa-la através de varios niveis. Assim, podemos ver no nivel
pragmatico a eficdcia persuasiva, no nivel ideologico as estratégias de legitimacgao usadas, no

nivel argumentativo as formas de argumentagdo e no nivel retorico as estratégias persuasivas.

Estes niveis por sua vez se expressam nas estruturas textuais cumprindo fungdes, basicamente

criando sentidos e significados para os processos de compreensdo pelos receptores nas



interacdes sociodiscursivas. Estdo interligados, realizados simultaneamente, visto que os
usuarios da lingua tém capacidades de reconhecer e usar todos estes niveis e estratégias de
compreensdo de sentidos e disto resulta que o esfor¢o persuasivo depende da combinagdo dos

niveis e estruturas onde as estratégias se realizam.

Cabe lembrar que os estudos de retérica classica, precursores dos atuais estudos do discurso,
se ocupavam de analisar as figuras retoricas, que visam atrair a aten¢do do receptor, estudadas
dentro das oragdes, seqliéncias inteiras de oragdes ou discursos completos, que podem ser
mais ou menos metaforicos ou hiperbodlicos, o que implica que a fungdo persuasiva ndo esta
restrita as figuras ou estruturas retoricas, pois estas podem depender do estilo ou sentido, entre
outros (VAN DIJK, 2003). Isto certamente abre outras possibilidades de compreensdo do
funcionamento da persuasdo como constru¢do da qual participam os receptores na interacao

discursiva.

Algumas das estruturas textuais aqui analisadas sdo atos locutorios: frases e oragdes; tipos de
argumentos e falacias; figuras retdricas: metdfora e hipérbole. Com estes elementos sdo
construidos sentidos que visam obter efeitos persuasivos, assim as duas fungdes retoricas
principais sdo a de Fazer-crer ¢ de Fazer-fazer. Com estes principios podemos indagar: como
os textos iurdianos persuadem? Como ¢ que as pessoas acreditam nestes enunciados
elaborados nos contextos especificos do discurso religioso iurdiano? Mais importante ainda ¢

saber: como estes textos realizam os objetivos ¢ intengdes discursivas do enunciante?

Para tentar responder a todas estas questdes, parte-se do fato de que as estruturas retoricas
usadas no texto iurdiano, citadas acima, chamam a ateng¢do do receptor para as intengdes do
enunciante, pois todo texto realiza alguma intencdo. Em segundo lugar a intencionalidade
deve ser suficientemente clara, explicita ou implicitamente, para o receptor compreender esse
sentido pretendido pelo enunciante. Mas compreender o sentido ¢ insuficiente. As duas
questdes apontadas estdo centradas sobre o texto em si mesmo, dependem da sua textualidade.

Mas para responder a outra questdo — como o texto persuade? —, esta implica também o

receptor.

A teoria dos géneros, tal como Bazerman (2005) a entende, pode auxiliar a explicar este
mecanismo de interpretagdo das intengdes retoricas dos textos. Segundo este autor as acdes
sociais significativas sdo realizadas pela linguagem, sdo atos de fala, realizados através de

formas textuais padronizadas inteligiveis, o que denomina também de gé€neros, que por sua



vez estariam relacionados com outros textos € que ocorrem em circunstancias também
relacionadas. Bazerman os denomina de fatos sociais (2005, p 23). Sdo coisas que as pessoas
acreditam que sejam verdadeiras e, assim, afetam o modo como elas definem essa situacao.
As pessoas entdo agem como se esses fatos fossem verdadeiros. Segundo Thomas (1923): “se

as pessoas definem situagdes como reais, elas sdo reais nas suas conseqiiéncias”.

Como sabemos as palavras ndo apenas significam, mas fazem coisas, ¢ toda declaragdo realiza
algo, assim, os atos locutdrios carregados de forca ilocutoria expressam as intengdes do
enunciante. No texto iurdiano os receptores reconhecem-no como forma inteligivel, como
género especifico. No caso é reconhecivel por ser uma extensdo do género sermdo ou
pregacdo que os receptores transformam em fatos sociais, como verdadeiros e, por sua vez,
também nas suas conseqiiéncias, sdo tipificados em cultos, reunides, pregacdes e
contribui¢des financeiras, pois nestes fatos sociais sdo construidos sentidos e significados

aceitos e compartilhados pelos receptores. Como podem compartilhar estes significados?

Se os atos locutérios anunciam promessas e vantagens, estas ndo sao apenas desejadas, como
buscadas na participagdo dos fatos sociais tipificados. Por ser este um discurso centrado no
receptor que demanda, ambos, emissor e receptor, partilham expectativas de resultados
desejados, desta forma o receptor legitima o enunciante, que através dos recursos textuais
retoricos enfatiza os resultados buscados pelos receptores e a0 mesmo tempo constréi uma

auto-representagdo positiva de realizagao.

Desta forma as duas fungdes principais do texto s@o a de fazer-crer, o enunciante ¢ legitimado
como capaz de cumprir o enunciado; ¢ fazer-fazer, a realizacdo dos objetivos do enunciante
de obter a atengdo, a participacdo nas reunides ¢ as contribuigdes é efetivado pelos receptores.
Este ¢ um processo de reconhecimento psicossocial, como parte de atividades socialmente
organizadas. Ao mesmo tempo o reconhecimento destes textos € possivel gragcas a que os
géneros organizam atividades que articulam, por exemplo, os textos com as atividades

realizadas por pessoas que trabalham juntas de forma organizada, segundo Bazerman (2005).

5.6.2 Fungéo propagandistico-publicitaria



O texto iurdiano tem, junto com a fungdo persuasiva, uma segunda fungdo com a qual
concorre e da qual faz parte indissoluvel, mas que podemos analiticamente descrever dentro
da estrutura textual, esta funcdo ¢ a propagandistico-publicitaria, que, tal como o mesmo

género, comporta trés aspectos:

a) informar — apresenta dados objetivos como datas, hordrios, eventos, tipos de

atividades realizadas, resultados.
b) persuadir — chama a atengdo sobre problemas e necessidades, seduz, desperta desejos.

c) prometer ganhos — para suprir necessidades e atender desejos, cria expectativas.

A estrutura do texto publicitario pode ser encontrada em varios tipos de textos iurdianos,
alguns sdo mais diretos, outros, indiretos. Vamos analisar alguns deles, o primeiro é um texto
reportagem, o qual serd descrito na sua estrutura textual e depois se fard uma andlise do

conteido persuasivo.

Facga sucesso crendo e praticando a f& inteligente

“Quando a pessoa cré e aplica a fé na Palavra, Deus Se manifesta, dando
uma dire¢do do que ela deve fazer para ser vitoriosa e alcangar o sucesso.
Mas ndo basta apenas crer, ¢ preciso praticar, sendo essa crenga se torna
tedrica, sem valor algum!”, explicava o palestrante, durante uma das
reunides dos empresarios. Foi exatamente esta dire¢io que levou Marco a
investir seus talentos em um negocio que até entdo jamais imaginou
trabalhar. Participando ativamente destas palestras ele buscou em Deus a
saida para seus problemas financeiros, que no passado eram muitos. Hoje,
Marco ¢ proprietario do Restaurante Zadoque muito bem estruturado,
localizado no Hotel Normandie em Sao Paulo. — A partir do momento que
aprendi a colocar Deus a frente dos meus negocios, as portas se abriram.
Este é o caminho para quem deseja vencer solidamente, claro, buscando
sempre a direcdo de Deus! E desta forma que estamos caminhando para um
futuro bem prospero! — concluiu Marco.

(Ed. 602, SP, reportagem).

Este texto cumpre as fungdes basicas do anuncio publicitario:

a) Informa: que Marco participou das reunides para empresarios que a [URD realiza em
Sdo Paulo, que a partir destas reunides ele investiu num novo negocio e agora ¢
proprietario de um restaurante, tendo encontrado uma saida para os seus problemas

financeiros.

b) Chama a atengdo para as pessoas que tém problemas financeiros, especialmente os
empresarios, desperta desejos e seduz (mostrando o bom resultado, a rapidez e

facilidade para obté-lo).



c)

Promete “vitoria sélida e um futuro bem prospero!”.

O texto cumpre as duas fungdes retdricas do texto publicitario: fazer-crer e fazer-fazer, ja a

partir do titulo da manchete: “Faga sucesso crendo e praticando a fé inteligente”. Usa os

verbos crer, como atividade cognitiva, um tipo particular de fé, inteligente; e praticar, como

acdo a ser realizada.

Analise do anuncio-texto:

a)

b)

c)

Este texto pode ser considerado como unidade de persuasdo, pois ele tenta conseguir

algo do receptor: sua atengdo, sua adesdo, sua participacao.

Tem uma audiéncia especifica em mente: os empresarios ou quem deseja sé-lo, para
0s quais 0 anuncio-texto chama a atengdo mostrando um produto que eles ndo tém, o

qual é desejado ou que eles sdao persuadidos a queré-lo também.

O texto promete uma resposta, ao que parece imediata e certa: uma vitoria solida e um

futuro bem proéspero.

Rank (2004) oferece um modelo padrdo para andlise do antincio publicitario, chamado de

isca 1-2-3-4-5:

Y

2)

3)

4)

Atencgdo!: busca-se atrair a aten¢@o do leitor diante da grande quantidade de anincios
que os meios utilizam. A Universal usa varios tipos de chamadas. No texto aqui
analisado temos uma variagdo: FACA SUCESSO! Este, como outros usados nas
reportagens, sdo os titulares das reportagens com exemplos-testemunhos dos que

conseguiram beneficios, e para cada um héa implicito um mandato; aqui ¢ ‘faca!’

Confie em mim!: Esta funciona no pressuposto de Aristoteles da imagem projetada
desejavel — sou especialista, sincero e benévolo; a IURD acrescentou eficaz, apela

para o auxilio de Deus o realizador do feito.

Estimulo: vocé necessita! vocé deseja algo! Este pode ser centrado sobre o produto
que se deseja ou sobre o auditorio, as fantasias e sonhos da audiéncia. Aqui se trata do

desejo de sucesso do leitor.

Répido!: Cria-se uma sensagdo de urgéncia no receptor, exige-se uma resposta
emocional para leva-lo a comprar algo, fazer alguma coisa ou acreditar em algo sem o
pensamento cuidadoso disso. A urgéncia cria uma ansiedade, pelo medo de perder

uma vantagem se ndo agir rapidamente.



5) Resposta: A resposta ¢ a meta principal dos anuncios, € um anuncio eficiente deve
provocar uma resposta. Parece que a resposta buscada pelo anuncio busca ¢, além de
chamar a atengfo do leitor, que este visite a [URD e participe também da reunido dos

empresarios. Qual a vantagem perseguida pelo leitor? Conquistar a prosperidade.

O texto, como muitos anlincios, traz omissdes. omite, entre outras coisas, 0 preco a ser pago,
este ¢ um detalhe para ser tratado somente depois. Que valores sdo expressos no texto? A
IURD ¢ eficaz; a prosperidade esta ao seu alcance; a fé ¢ um meio para alcangar bens
materiais. Estes termos expressam um pragmatismo e utilitarismo da fé e a busca de riquezas
econdmicas como finalidade de vida religiosa. A técnica de persuasdo usada é a de oferecer
vantagens intensificando a solugdo dos problemas associado a participar das reunides dos
empresarios na IURD, ¢ a técnica de composicdo: liga um produto a uma marca ou empresa

(RANK, 2004).

Outra estratégia persuasiva expressa na forma do género propagandistico-publicitario ¢
analisada num folheto distribuido pela Universal informando das reunides e que tem uma

estrutura discursiva calcada na retorica de Aristoteles:

O esquema Aristotélico das partes do discurso

Aristoteles definiu as partes dos discurso como: Exordio, Narratio, Demonstratio ¢ Epilogo.
Estas partes podem ser aplicadas ao texto publicitario contemporaneo, mesmo de forma breve,
sintetizada ou sobreposta, pois a moderna comunicacdo publicitaria incorporou os esquemas
retoricos aristotélicos, tal como o demonstra o publicitario Carrascoza (2002, p. 29-30)
quando analisa textos publicitarios atuais em anuncios de revistas de circulagdo nacional. A
aplicagdo das partes do discurso segundo Aristoteles a uma analise propagandistico-
publicitaria de estratégias discursivas de um folheto de propaganda da IURD demonstra que

segue este mesmo modelo.*
I - O Exo6rdio

O exdrdio inicia o discurso retérico. Para Quintiliano, significa principio na acepcdo latina,
que na versdo grega da a entender com clareza a entrada no assunto que vamos tratar. O

exordio tem como objetivos chamar a atengdo, a docilidade e a benevoléncia do publico. Para

82 Ver folheto do antincio analisado nos anexos, onde se pode observar o esquema aristotélico em agio.



que o discurso se desenvolva em boas condi¢des é necessario que o publico atenda. Em
segundo lugar, que mantenha essa aten¢do durante o discurso, € em terceiro, que se consiga a
sua benevoléncia. (PUJANTE, 2003). Aqui se exprime logo de inicio o que se pretende dizer,

pode ser um elogio, um conselho, uma censura.

r

Assim, no folheto o exdrdio se resume a uma frase, em destaque, e que é a primeira
informagio: PARE DE SOFRER!!! Esta frase tem papel de slogan. Segundo Reboul (1975)%,
o slogan poderia desempenhar trés papeis diferentes:

r

a) Fazer aderir, esta ¢ sua funcdo mais antiga e mais nobre, mas ndo se cumpre

obrigatoriamente.

b) Prender a atengdo, é o caso do slogan-titulo, cujo papel € o de induzir a ler ou ouvir o

texto-anuncio; elaborado para captar a atengao.

c) Resumir, trata-se de uma fun¢@o mais freqiiente e mais marcante. Neste caso, o s/ogan
¢ uma férmula que resume de maneira curta e incisiva o texto ou o conjunto de uma

campanha eleitoral, publicitaria ou, ainda, toda uma ideologia.64

Ao mesmo tempo o slogan desempenha varias fungdes de linguagem: expressiva, incitativa,

referencial, fatica, etc.

O slogan se prende mais a segunda funcdo, a incitativa, pois leva seus destinatarios a fazer
algo. Neste caso, o slogan PARE DE SOFRER!!! resumiria toda a proposta ideoldgico-
religiosa da [URD. A estratégia adotada: este ¢ um convite a quem sofre, especificamente,
para parar de sofrer, pois na [IURD um milagre espera por vocé... deduz-se que aqui vocé para

de sofrer.

Chama ateng¢do, também, a formula publicitaria de utilizar o pronome pessoal vocé, dirigindo-
se diretamente ao leitor e oferecendo-lhe satisfazer suas necessidades e desejos individuais,
usando um meio de comunica¢cdo de massa. Certamente a mensagem foi elaborada pensando
claramente no receptor, ou melhor, receptores. Podemos concluir que ¢ uma forma eficaz de

chamar a atengdo do publico leitor e que desta forma o exordio cumpre sua fungdo principal.

II - A Narratio

8 Ver as funcdes do slogan em Reboul (1975), importante para a retorica da publicidade moderna.
%0 slogan desempenha papel importante nas ideologias totalitarias; ja dizia Goebbels: “Nao falamos para
dizer alguma coisa, mas para obter um determinado efeito.”



Esta ¢ a segunda parte do discurso retorico, seguindo o exordio. E a exposi¢do de fatos que
tenham ocorrido ou venham a ocorrer; consiste em dizer tudo quanto esclarece o assunto, ou
permite supor que o fato se deu, ou que com isso se constitui um dano ou uma injustiga, € que

ele tem a importancia que lhe atribuimos. (ARISTOTELES, 1999, p. 574).

Na pratica, esta parte se refere a fatos que o publico ja conhece e sobre os quais tem uma
opinido; existe uma identificacdo ou reconhecimento do publico, pois lida no cotidiano com
eles, que podem provocar danos. O folheto aqui analisado relaciona uma lista de problemas
comuns das pessoas. O emissor da mensagem pressupde a existéncia destes problemas, como

também que eles tém a devida importancia para o publico que os sofre como danosos.

III - A Demostratio

As provas devem ser demonstrativas, segundo Aristoteles; os discursos epidicticos, como
neste caso, fazem &nfase na amplificagdo de que os fatos sdo belos e proveitosos. Aqui as
provas apresentadas sdo em forma de exemplos que tém quatro aspectos. Na parte superior
uma frase em letras grandes garantindo que “EXISTE UMA SOLUCAO!!!” Depois, 0s
problemas relatados no narratio sao agora tratados especificamente em dias especiais, como
em categorias de problemas, e estes serdo tratados e resolvidos conforme o exemplo biblico
que o acompanha. Ver, com relagdo a este terceiro aspecto, a destinacdo de cada dia da
semana para um tema especifico: prosperidade, saude, familia, etc. Para cada problema
especifico consta um versiculo biblico que funciona como exemplo de prova da garantia
divina de que o milagre serd realizado. O quarto aspecto ¢ uma frase no final do quadro
afirmando: “UM MILAGRE ESPERA POR VOCE! Visite-nos no endereco do verso deste
folheto.” Esta frase no final do folheto serve para confirmar que as provas apresentadas sdo
chances de milagre a espera de um visitante no endereco indicado, ou seja, tem dia, hora

marcada e enderego certo.

IV - Peroratio

Chamada também de epilogo (do grego epilogos), ¢ a quarta e ultima parte do discurso e tem

a fungdo de conclui-lo. Compd-se de quatro partes:



a) inclinar o auditorio a nosso favor — no folheto da [URD lemos na ltima pagina uma
frase que recapitula todo o folheto e comeca assim: “A vocé que recebeu esta

oportunidade de participar [...]”

b) amplificar ou minimizar o tema apresentado: “DEUS QUER MUDAR A SUA
VIDAI!!!”

c) excitar as paixdes do ouvinte e fazer com que lembre: “Venha hoje mesmo e converse
conosco estaremos a sua disposi¢do.” Segundo Rank (2004) o antincio deve criar uma

urgéncia: venha hoje!

d) recapitulando ou arrematando — na versao original se 1€ o verbo epichalketiein, “dar
marteladas”, com o sentido duplo de reforcar ou recalcar ¢ de moldar
(ARISTOTELES, 1999, p. 593): “Um milagre espera por vocé neste enderego!
Av. Carlos de Lima Cavalcanti, 515 Antigo Supermercado Socimasa e Arco Iris -
Bultrins Olinda 08:00 manha / 15:00 tarde / 19:00 noite.”

Este antincio segue o modelo de divisdo em partes segundo Aristoteles e que se aplica ao
texto publicitario com a func¢do de persuadir o publico para que visite o templo da IURD e

posteriormente adquira o produto ou servigo anunciado.

5.7 Fungdes sociais do discurso iurdiano

Temos que considerar que todo discurso em si ¢ ideoldgico e que este elabora representagdes
sociais do que somos, o sistema de crencas e valores, como também permeia as relagdes que
um grupo mantém com outros. Na pratica, uma ideologia pode também ser definida como um
esquema que serve para codificar nossa representagdo social, porque compartilhada por

outros, da realidade que nos cerca.

Para Van Dijk (2000) as ideologias podem ser utilizadas para legitimar ou enfrentar o abuso
de poder, por exemplo, e por isto ajudam a organizar as praticas sociais. Podemos inclusive
seguir algumas categorias que estruturam as ideologias, como atividades, objetivos ou

valores. Estas categorias auxiliam a entender a estrutura ideologica iurdiana.



De uma forma geral podemos afirmar que a ideologia iurdiana serve para que esta continue a
funcionar dentro dos seus objetivos e propositos, auxiliando-a a organizar suas atividades,

legitimando-a socialmente.

5.7.1 Legitimagdo

Como ¢ legitimado o discurso iurdiano pelos participantes? Nos seus estudos lingliisticos
sobre ideologia Van Dijk (2000) define esta como a base das representagdes sociais
compartilhadas pelos membros de um grupo, ¢ que também pode formar a base de
argumentos especificos a favor de explicagdes sobre uma ordem social particular, ou

efetivamente influenciar uma compreensao particular do mundo em geral.

Este autor estabelece uma relagdo entre discurso, cognicdo e sociedade. Interpreta que as
ideologias ndo sdo inerentemente negativas no sentido que se dd a este conceito, como
também o de legitimacdo. Desta forma, as ideologias somente serdo definidas em termos dos
seus conteudos e estruturas, assim como em termos de suas fungdes sociais e cognitivas.

(VAN DIJK, 2000, p. 25).

A legitimacdo é uma das principais funcdes sociais das ideologias. Esta pode ser uma pratica
discursiva complexa que envolve um conjunto de discursos inter-relacionados. As pessoas
justificam ou explicam suas agdes, a justificagdo ¢é, entdo, a contrapartida institucional dessas
acdes, neste caso, ¢ um discurso que justifica a acdo oficial em termos de direitos e obrigagdes

associados com o papel politico, social ou legal (VAN DIJK, 2000, p. 319).

As ideologias formam os principios bésicos da legitimagdo interna do grupo através de
categorias de pertenca, de atividades, de objetivos, normas e valores que ndo sé regulam e
organizam as agdes dos membros do grupo, como também s3o usados para justificar a posi¢do
social do grupo em relagio a outros grupos. E aqui onde interagem ideologia e legitimagio:
no controle das relagdes entre grupos, nas relagdes de poder, dominagéo e resisténcia (VAN
DIJK, 2000, p. 321). Com estes principios gerais podemos indagar como se efetua

discursivamente a legitimacao iurdiana do seu discurso.

A origem divina



A mais importante justificativa procede da missdo que, segundo um dos fundadores da [URD,
Edir Macedo, teria sido recebida por inspiragdo de Deus. Portanto, a sua justificagdo tem

caracteristicas messianicas:

Temos ministrado o Evangelho de Jesus Cristo na sua pureza e integridade e
por obra do Espirito Santo, nossa igreja foi levantada para um trabalho
especial. (MACEDO, 2001, p. 9).

Tendo o Espirito Santo como lider e o bispo Macedo como administrador a
Igreja Universal do Reino de Deus desponta pelo mundo afora. (Folha
Universal, 19 fev. 1995).

Segundo Campos (1997, p. 397) a Igreja Universal se tornou “uma associagdo hierocratica
compulsdria”, gracas a sua “organiza¢do continua”, sob a autoridade de um homem sé ou de
um pequeno grupo, que mantém autoritariamente o monopdlio dessa coercdo (ver também
Weber, 1989). E por isso que a obediéncia, conseguida por coergdo ou persuasio, ¢ o alicerce
sobre o qual repousa a Igreja Universal como instituicdo religiosa. A necessidade de

obediéncia foi exposta por Macedo da seguinte forma:

Ninguém tem o direito de se voltar contra a autoridade instituida por Deus,
pois é o proprio Deus que tem que tomar as devidas providéncias para fazé-
lo sair ou permanecer na condi¢cdo de autoridade espiritual, [...] ninguém
deve nem pensar em se colocar no lugar de Deus e procurar tomar
providéncias contra o ungido do Senhor! E muito menos tecer comentarios
negativos a respeito daquela autoridade espiritual. (MACEDO, 1991, p. 76).

[...] nem o diabo nem qualquer deménio pode resistir a autoridade que nos
foi concedida. (MACEDO, 2004, p.131).

Este conceito de legitimagdo tem uma dire¢do: vem de cima para baixo: a instituigdo se
legitima a si mesma (VAN DIJK, 2000, p. 320). Este principio divino funciona
adequadamente para o publico interno, naturalizando a autoridade e o funcionamento da
instituicdo, ¢ até para os outros segmentos religiosos com o0s quais interage, mas para o

publico externo a Universal sera necessario usar outros meios de legitimagao.

Auto-representagio positiva

Desde a sua fundagdo a [URD sofre um acelerado e dindmico processo de transformagéo; de
movimento formado de dissidéncias até a institucionalizacdo com o reconhecimento social.
Este ¢ um bem sucedido empreendimento que transformou uma seita em igreja

institucionalizada, segundo Campos (1997, p. 382). A Universal lutou bastante para obter o



reconhecimento social de que atualmente desfruta; em menos de trés décadas, construiu uma

imagem publica usando para isto auto-representacdes positivas.

Este € um processo ideologico complexo que envolve elementos retdricos discursivos, uso dos
meios de comunicagdo de massa (com uma permanente exposicdo na midia), o crescimento
patrimonial (com a construgdo de grandes templos), a expansio mundial, aumento da
representagdo politica e participagdo nas campanhas eleitorais, o poder econdmico alcangado.
Tudo isto, resumido pragmaticamente como a eficacia dos resultados obtidos, serve para esta

construcdo. A propria [URD divulga seus feitos:

IURD conquista credibilidade:

O interesse de pessoas famosas em todas as areas em freqiientar o Templo
Maior confirma a credibilidade do trabalho realizado pela instituigdo.
Pesquisa realizada nas principais capitais pelo Datafolha mostrou o poder de
influéncia da IURD, que conquistou o respeito dos brasileiros entre 1995 e
2003. Outra tendéncia observada na ultima década é a diversificagdo dos
membros e freqlientadores. Pessoas de varias camadas, inclusive das classes
A e B, estdo assistindo as palestras. Entre os simpatizantes, podem ser
facilmente vistos na igreja jogadores de futebol e artistas. Os maiores
questionamentos destas pessoas sdo em relacdo a solucdo de situagdes
adversas que atingem e abalam a vida do ser humano. (Ed. 615, Templo
Maior, RJ).

TV Record [propriedade da [TURD] é homenageada na Alerj, Assembléia
Legislativa do Rio de Janeiro. Universal Produgdes [da TURD] é sucesso na
web. (Ed. 602).

Empresarios de comunicagdo fazem visita ao Templo Maior da IURD, o
presidente do Jornal do Commercio, Mauricio Dinepi, e o diretor geral da
Radio Tupi, Alfredo Raymundo Filho. (Ed. 603).

Bispos Macedo e Crivella sdo homenageados na Franca, no dia 6 de
dezembro de 2003, receberam o Prémio de Incentivo ao Progresso, oferecido
anualmente pela Société d’Encouragement au Progrés (Sociedade de
Incentivo ao Progresso — SIP). (Ed. 611).

A Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) comemorou 26 anos de lutas,
vitérias e muitas conquistas. A data foi lembrada com uma sessdo solene
realizada na Assembléia Legislativa de Santa Catarina. ( Ed. 592).

O Tribunal Superior do Trabalho (TST) condecorou com a comenda Ordem
do Mérito Judiciario no Trabalho durante cerimdnia na sede do TST, em
Brasilia. Entre eles estava o senador Marcelo Crivella (PL-RJ). (Ed. 595).

Lei institui o Dia Estadual da Igreja Universal: Rio de Janeiro/RJ - A
governadora Rosinha Garotinho (evangélica) sancionou a lei n® 4194/2003,
de autoria do deputado estadual Jodenir Soares, que institui o dia 9 de julho
como o Dia Estadual da Igreja Universal do Reino de Deus. (Ed. 604).



IURD recebe prémio em Luziania-GO o XVI Prémio Profissionais do Ano
de 2003. O pastor Celso Gongalves Aguiar de Oliveira, representando a
Igreja Universal do Reino de Deus que, pela primeira vez, teve o seu
trabalho reconhecido em Luziania. (Ed. 614).

“Cresce prestigio da Igreja Universal” pesquisa mostra o poder de
influéncia da ITURD. O jornal mostra pesquisa que informa que o poder de
influencia da [URD aumentou nas classes medias. (Ed. 615).

Palestras alcangcam classes privilegiadas: Pioneiro de um trabalho de
evangelizacdo em residéncias da Barra da Tijuca (RJ), o bispo Jerénimo
Alves, diretor de redacdo do jornal Folha Universal. (Ed. 623).

Crivella agora é cidaddo paraibano: O senador Marcelo Crivella (PL)
recebeu, no ultimo dia 29, o titulo de Cidadao Paraibano, em Jodo Pessoa.
(Ed. 624) .

Alerj homenageia Folha Universal.

A Folha Universal teve sua qualidade em prestagdo de servicos novamente
reconhecida. O veiculo foi homenageado com a Medalha Tiradentes, a maior
honraria prestada pela Assembléia Legislativa do Estado do Rio de Janeiro
(Alerj). (Ed. 626).

A TURD mobiliza no Rio de Janeiro um milhdo e meio de pessoas no aterro
do Flamengo. (Ed. 629)

A TURD desenvolve uma auto-representagdo positiva através da divulgacdo de todos estes
fatos, reforgando cada vez mais sua imagem institucional. E inegavel que a [IURD conquista
credibilidade e legitimidade através do reconhecimento psicossocial da populagdo, este fatos

o demonstram, o que refor¢a cada vez mais a forca ilocutdria do seu discurso.

5.7.2 Controle social

Segundo Van Dijk (2000), a ideologia pode ser instrumento de legitimagdo. Esta formaria os
principios basicos pelos quais um grupo se legitima socialmente através de normas e valores
que regulam e organizam as a¢des dos membros do grupo. E aqui que a ideologia e a
legitimacdo interagem no controle das relagdes entre grupos e se estabelecem relagdes de

poder e dominagio.

O surgimento da Universal gerou conflitos entre diversos grupos sociais e na luta pela sua
legitimacdo a I[URD criou estratégias de deslegitimacdo de outros grupos, como os espiritas,
os seguidores da umbanda e candomblé, os catdlicos, os quais ataca sistematicamente, e &

neste confronto que construiu sua identidade social religiosa. As estratégias de legitimag@o,



tanto quanto as de deslegitimacdo, sdo igualmente discursivas e implicam auto-representacao
positiva de si proprio e negativa dos outros. Este ¢ um discurso ideologico, e como tal
estabelece algum tipo de controle ideoldgico quando este pode influenciar as mentes dos
falantes através da interiorizacdo de crencas, atitudes ou ideologias dominantes (VAN DIJK,

2000, p. 234).

Para Van Dijk as estratégias de deslegitimagdo pressupdem poder e implicam dominagao.
Estas podem gerar o que define como “abuso de poder”, que ocorre quando um grupo usa seu
poder sobre outros. O poder realiza-se através do dominio do discurso e da comunicagdo. Este
poder pode ndo ser apenas politico ou socioecondmico, mas também simbdlico. A Universal
produz e distribui bens simbodlicos sancionados como pratica discursiva e social e legitimados
pelo seu poder de comunicagdo. Isto €, o discurso dominante pode ser considerado legitimo
devido a autoridade e prestigio e, portanto, associado a verdade. Assim, o controle ideoldgico
¢ exercido porque estd legitimado pelo controle que tem sobre os critérios de verdade. A
Universal produz e veicula, sob seus proprios critérios e valores, um discurso religioso
produzido nos meios de comunicag@o da sua propriedade e sob seu total controle ideologico e

discursivo, a IURD tem o poder de dizer e diz.®’

Mecanismos de controle discursivo

O discurso iurdiano apresenta uma relativa unidade tematica e ideologica, proveniente de uma
rigida estrutura institucional conferida pela administracao carismatica e a autoridade incontestavel
de Edir Macedo. Isto implica também o controle dos pastores e bispos manifesto através de
uma rigida hierarquia, a0 mesmo tempo em que a rotatividade ndo permite que os pastores e
bispos fiquem muito tempo em um lugar, o que resulta na dependéncia total destes a

instituigio (CAMPOS, 1997, p. 393; JUSTINO, 1995, p. 59, 62).

Um dos mecanismos mais usados ¢ a participagdo em correntes; o fiel tem que participar na
corrente durante varias semanas, ndo pode faltar um dia sequer, do contrario “quebra a
corrente”. A participagdo continua reforca a repeti¢@o frenética de idéias, frases, sugestdes em
clima emotivo, realizada através de grandes concentracdes de pessoas, o que provoca efeitos
persuasivos e psicologicos muito fortes, descargas emocionais intensas que influenciam suas

decisdes e escolhas, o que acarreta a perda da fungao critica.

% A TURD tém o controle sobre sua produgio discursiva porque é proprietaria dos meios que utiliza.



A sugestionabilidade é um dos pontos mais criticos a serem investigados para compreender os
mecanismos retoricos de persuasdo neste tipo de contexto de produgao de sentidos. A adesdo
do fiel, embora pessoal e tinica, ocorre sempre no meio de multiddes num clima propicio e

contagiante. Estas condigdes de producao discursiva ndo podem ser desconsideradas.

5.7.3 Manipulag¢ao discursiva

Quando um homem ja ndo acredita em Deus, ndo que
ele ndo acredite mais em nada, ele acredita em tudo.

Chesterton

Segundo Van Dijk (2000), entre as principias fungdes das ideologias sociais estdo, entre
outras, o ocultamento, a legitimagdo e a manipulacdo, e estas sdo, sobretudo, praticas sociais.
A propaganda como atividade ideoldgica tem como funcdo afetar as atitudes e formas de
pensar dos individuos como membros da sociedade, ainda mais quando esta usa exemplos ou
ilustragdes como uma evidéncia persuasiva da validade das crengas gerais. Esta possibilidade
de um nexo direto entre discurso e ideologia, segundo este autor, explicaria também as

estratégias de manipulagao.

Em decorréncia disto, as ideologias podem ser adquiridas mais diretamente através de meios
persuasivos, dai a possibilidade de ocorrer manipulagdo na comunicagdo de crengas

ideologicas. Para Van Dijk (2000, p. 263):

A retorica estd orientada para a comunicagdo persuasiva de modelos
“escolhidos” de acontecimentos sociais, assim, opera como 0s receptores
compreenderdo e avaliardo esses acontecimentos por exemplo, em fungdo
dos interesses dos participantes. Nao surpreende que as estruturas retoricas
desempenhem um papel tdo importante na manipulagao ideologica.

Isto significa que na interac@o discursiva os atos comunicativos sdo formas de a¢do e portanto
intencionais, pois o emissor quando enuncia o faz com um objetivo. Van Dijk chega a
distinguir entre inten¢des e propdsitos. As intengdes sao modelos mentais de atos discursivos
e os propdsitos ou objetivos sio modelos mentais das conseqiiéncias desses atos. As funcdes
sdo sociais, enquanto os propdsitos e inten¢des sdo representacdes mentais dos participantes.
A manipulagdo teria por objeto alcangar um ato de fala do qual os receptores ndo conhecem

ou compreendem os propositos finais.



Se analisarmos o contexto cultural contemporaneo da cultura de massas, ocorre uma
padronizacdo dos desejos da multiddo, mas estes mesmos desejos sdo moldados pela cultura
massificada. Ao estudar a histéria da cultura de massas descobriremos as técnicas de
manipulagdo, que o filosofo Olavo de Carvalho (1995, p. 84) define como: “A ac¢do humana
premeditada, realizada segundo uma conexao racional de causa e efeito.” Podemos considerar
que a tecnologia ¢ a grande marca da modernidade e¢ esta se expressou também na
instrumentalizagdo das ideologias através de técnicas de manipulacdo das mentes humanas.

Nao podemos deixar de considerar a adverténcia que Carvalho faz deste fato historico:

Nédo ha um s6 movimento de massas, um s6 Estado nacional, uma sé
empresa de grande porte que ndo disponha de uma técnica ou um conjunto
de técnicas, para moldar a personalidade de seus membros de acordo com os
fins da organizagdo. [...] .Ndo ha disputa politica, campanha publicitaria,
propaganda ideoldgica ou religiosa que ndo faga uso delas, submetendo a
mente humana a um bombardeio atordoante, que impossibilita o exercicio
normal do discernimento e predispde as massas a uma nova patologia:
psicose informativa O que mais impressiona ao estudioso do assunto é a
onipresenca da manipulagdo da mente na vida contemporanea. Sem ela os
grandes movimentos de massas que marcaram o séc. XX ndo poderiam
existir. (CARVALHO, 1996, p. 84-86).

Segundo Brown (1991) alguns aspectos de como ocorre a manipulacdo das massas se
explicam da seguinte forma: um dos achados mais significativos da psiquiatria e psicologia
social dos ultimos anos ¢ que, com freqiiéncia, é mais facil mudar as atitudes de pequenos
grupos de pessoas, sempre ¢ quando ndo se trate de casos excessivamente andmalos, do que
de um individuo solitario. Isto justificaria o fato de que as conversdes nunca ocorrem
isoladamente, mas exclusivamente nas concentragdes. O que coincide com o fato da relativa
ineficacia ideologica fora da atmosfera na qual foi produzida, no caso dos fervorosos cultos.
Le Bon foi um dos primeiros pesquisadores dos fendmenos grupais e quem assinalou pela

primeira vez que:

Quaisquer que sejam os individuos que a compoem, seja qual for seu estilo
de vida, seus caracteres ou inteligéncia, o fato de ter-se convertido em
multiddo os coloca em posi¢do de uma espécie de mente coletiva que faz que
pensem, sintam, ¢ atuem de uma forma um tanto diferente a como pensaria,
sentiria e atuaria cada individuo em um estado de isolamento. Le Bon
explica isto em fungdo de: a sensag¢@o de poder invencivel que torna mais
primitiva a multidio e menos sujeita ao controle da consciéncia ou ao temor
do castigo; o fato do contagio ou imitagdo; a extrema sugestionabilidade da
multiddo. (BROWN, 1991, p. 87).

O proprio Macedo (1989, 24) escreveu a respeito da presenga dos demonios: “por incrivel que

pareca o diabo ataca mais dentro da igreja do que em qualquer outro lugar”. O que implica



que o demodnio na pratica iurdiana ¢ elemento importante na interagdo das reunides e sobre o

qual gira o desenvolvimento das agdes rituais e discursivas, pois este quando possui um fiel

durante o culto, passa a ser interrogado pelo pastor, o que abre aqui possibilidades de andlises

da conversagao inusitadas para pesquisadores da linguagem.

Mecanismos de manipulagcdo

Um dos especialistas na analise da persuasdo, Hugh Rank (2004), descreve como funciona

um dos mecanismos de manipulagdo de certo tipo de propaganda politica e social. Consta de

quatro elementos (em inglés é denominado “papo de vendedor”), que ndo apenas convocam

para uma a¢do imediata, mas também para uma agdo coletiva, para juntar um grupo ou para

lutar por uma causa. Este esquema ¢ também desenvolvido na [URD.

Y

2)

3)

Intensificagdo de ameagas: Aqui o fabricante de problemas adverte sobre ameacas
em geral e usos especificos; sobre temas como destrui¢do, invasdo, restri¢do,
dominagdo, injusti¢a e caos. Ha que reparar que a ameaga geral do demdnio como
causa de todos os problemas humanos se encaixa como explicagdo geral, mas também
para usos especificos: “existe o demonio que nos pode dominar, tirar nossas vidas,
posses, familias, negdcios (invasdo), nossa liberdade (restrigdo) provocando

injusticas...

Vinculagdo: E uma preparacdo para uma acio coletiva. Provoca unidade, lealdade,
orgulho, satisfagdo, o que Lorenz, chamou de “entusiasmo militante”. Este ¢ o
primeiro requisito para o controle racional como unidade social contra a necessidade
de ameaca; o segundo, presenga de um inimigo odiado; o terceiro, uma figura
inspirada [0 pastor]; o quarto, a presenga de muitos outros tomados pela mesma

emocao.

A causa: Um senso de dever de defender alguém de uma ameaca e ganhar uma
vantagem: uma missao para ajudar, proteger gente sofredora. Se existe ameaca ganha-se
uma vantagem: dominagdo / vitéria; destruicdo ou perda / seguranga; restricdo /
liberdade; injustica / recompensa; caos / ordem, prosperidade, abundancia,

crescimento.



4) A resposta: E um processo, um movimento para a acio; a intengdo do “vendedor” é
de recolher a energia coletiva de um grupo e ordena-la para uma agdo especifica. As
historias [sdo as narrativas dos testemunhos do fi¢is iurdianos] intensificam os medos,
aumentam tensdes, acumulam forgas até o ponto onde ¢ necessaria uma explosio,

descarga [catarse provocada nas reunides e cultos].

Ao final do processo: uma demanda especifica [este € 0 momento interacional entre o pastor ¢
o publico], o momento de pedir as ofertas. Este esquema faz parte de uma propaganda de
comando, pois exige uma resposta imediata aqui e agora, utiliza frases imperativas. Portanto

ocorre a interferéncia do pastor conduzindo o processo, sugerindo comandos.

Este esquema demonstra que a interacdo durante os cultos é conduzida pelo pastor, que
determina os temas desenvolvidos, conduz a interagdo, tem o controles dos turnos. Assim, a
certa altura ele solicita e sugere os valores monetarios a serem ofertados, uma simples analise
da conversagdo podera comprovar isto. Esta ¢ uma técnica de comando, dentro de um
contexto especial de produgdo de discurso persuasivo, num clima especial emotivo e grupal,

com forte énfase na suspensdo da reflexdo critica.

A acdo persuasiva ndo ¢ unilateral, pois os presentes, de um modo geral, participam dos
eventos tipificados como atividades sociais e discursivas por eles reconhecidas porque
querem obter ganhos e vantagens; eles sdo co-participantes, eles querem acreditar e tornam
valido o evento. Para os participantes o evento ¢ verdadeiro e necessario para suas aspiragoes
e demandas, desejam também receber as béngdos prometidas e tantas vezes mostradas nos
depoimentos dos participantes ¢ nos relatos dos pastores. A instrumentalizagdo discursiva
opera-se através do imaginario, como controle dos desejos dos receptores, uma estrutura
institucional e comunicativa de dominagdo simbdlica dos conteudos religiosos, do modo de

vida religioso. O discurso iurdiano ¢ orientado para atender os desejos, anteriormente

despertados pela propaganda.



6. CONCLUSAO

As cidades arruinam-se quando ja ndo
podem distinguir os maus dos
bons.

Antistenes, filosofo cinico

Este trabalho de investigacdo teve como objetivo analisar as estratégias discursivas de
persuasdo do discurso religioso da IURD. Tratou-se de estudar os usos da linguagem e as

fun¢des desempenhadas nos textos dos recursos persuasivos selecionados.

Uma andlise discursiva deve partir das marcas textuais inscritas no discurso em questdo. Os
elementos estudados foram as figuras de linguagem — metaforas, hipérboles —, os atos de
fala e tipos de argumentos. Todos estes elementos formam um conjunto tnico definido pela

sua fungdo retorica e pelo objetivo de persuadir os receptores.

Quanto aos resultados encontrados, o discurso religioso da IURD aqui estudado revelou-se
muito mais complexo do que inicialmente supunhamos. Este discurso comporta diversos
‘discursos’ no seu interior. Acreditdvamos que se tratava de um discurso somente religioso,
mas revelou outros campos discursivos: econdmico, politico, maniqueista, etc. Trata-se de um

caso de interdiscursividade.

Outro aspecto importante no texto iurdiano ¢ sua construcdo discursiva, que toma como
referéncia o receptor, tal como ocorre com o discurso publicitario, a partir do qual se definem
as estratégias discursivas retoricas de argumentagdo, de enfatizagdo de temas e significados.
Talvez seja esta a marca mais importante de sua formagdo discursiva, o que refor¢a o
pressuposto aqui usado de que a finalidade enunciativa iurdiana seja a de persuadir o auditorio,

de buscar sua adesdo e agdo, este ¢ um objetivo bastante claro nos textos aqui estudados.

Em relacdo as hipdteses propostas para esta investigacao, estas foram confirmadas:

a) Ocorre uma colonizagdo pelos sistemas da economia e do mercado nas ordens do

discurso, no caso do campo religioso, especificamente do iurdiano. A Universal, ao



escolher a Teologia da Prosperidade como sustentaculo doutrinal, criou um
empreendimento religioso bastante expressivo e dindmico, que ao que parece ¢ a sua

teleologia. O tema do dinheiro ¢ central nas suas atividades discursivas.

b) Sdo utilizadas estratégias de publicidade como estratégia discursiva e retorica de
persuasdo. Ao analisar as estruturas lingiiisticas comprova-se este esfor¢o persuasivo
aplicado nos niveis pragmatico, argumentativo, retdrico, ideoldgico. Estes niveis sdo
conjugados para transmitir os valores e significados veiculados e legitimados
discursivamente para que os receptores possam: fazer-crer e fazer-fazer; ou seja, para
conseguir a adesdo ao sistema de crencas iurdiano e alcangar os efeitos perlocutorios
desejados: levar o publico aos templos, a participar e¢ contribuir financeiramente com

os dizimos e ofertas.

c¢) Como resultado do esfor¢co persuasivo apontado no item anterior, verifica-se a
ocorréncia de manipulagdo discursiva dos participantes para obtencdo de pelo menos
dois objetivos praticos: primeiro, arrecadagdo financeira, na medida em que os fiéis
sdo estimulados pelos pastores a entregar muito além do dizimo, como também todo
tipo de bens; segundo, a instrumentalizacdo dos fi¢is para os objetivos politicos e
eleitorais da [IURD. Configura-se o estabelecimento de relagdes de controle e poder

ideologico sobre seus adeptos.

Confirmadas as hipdteses de trabalho que serviram como premissas para a investigacdo, os

objetivos geral e especificos propostos também foram alcangados.

Em relacdo as estratégias discursivas usadas, a principal, ¢ que orienta toda sua producio
discursiva, a func¢do persuasiva, ¢ definida através das estratégias de propaganda e
publicidade. A comunicagdo iurdiana estd organizada para divulgar resultados. Enquanto as
igrejas convencionais dirigem seus esforcos para apresentar doutrinas, a [URD apresenta a si
propria e seus resultados como o melhor argumento. Enfatizar aspectos positivos de si e

negativos dos outros ¢ nitidamente um recurso bastante usado pela publicidade na disputa

pelo mercado de consumidores

A TURD incorporou conceitos de marketing para desenvolver seus produtos e servigos
religiosos, principalmente porque diversificou suas atividades; assim, criou empresas,
administra seus meios de comunicagdo, participa das eleigdes politico-partidarias e elege seus

proprios candidatos politicos. A ITURD possui varios ‘produtos’ e estes sdo ‘ofertados’ de



forma sistematica e organizada. A constatacdo de que ocorreram mudangas nas praticas
discursivas, com modificagdes na linguagem como extensdes das praticas do mercado
aplicadas a novas areas, entre as quais podemos incluir o campo religioso, obrigou a
reconceituar suas atividades em termos de produgdo e marketing de bens para consumidores.
De outro modo, sdo construidos modelos idealizados pela publicidade dos produtores como

aqueles que satisfardo os desejos e necessidades dos consumidores.

Um outra estratégia usada pela ITURD ¢ a de buscar a legitimagdo social. Esta ¢ uma das
fungdes principais dos discursos ideologicos, que visam validar-se junto a populagdo ndo
apenas como discurso religioso, mas também como instituigdo que busca o reconhecimento
social. Os participantes conferem veracidade a este discurso porque acreditam na sua
veracidade, o que se denomina de “reconhecimento psicossocial’. A TURD passou da
condicdo de seita neopentecostal nascida como outras semelhantes para se tornar uma
institui¢do reconhecida, respeitada, rica e poderosa em termos econdmicos, sociais ¢ politicos;

isto em apenas trés décadas de funcionamento.

Sobre a fun¢do social do discurso iurdiano, isto é, as implicagdes que tem para a sociedade,
consideramos que ocorre um controle ideoldgico e manipulagdo discursiva através de fungdes
discursivas como legitimacdo, auto-representagdo positiva ¢ controle social. E ndo surpreende
que as estruturas retdricas desempenhem um papel importante na manipulacdo ideoldgica.
Assim, a manipulagdo, por exemplo, tem por objetivo realizar um ato de fala do qual os
receptores ndo conhecem ou ndo compreendem os propdsitos ultimos que o emissor tem como

objetivos.

A persuasdo e a manipulagcdo podem, entdo, combinar-se com a legitimagao, ¢ assim que um
grupo tenta impor sua ideologia a outro grupo ou fazer com que a adote por meios sutis. O
que configura uma manipulacdo discursiva dos receptores sdo as relagcdes de dominagdo e
poder de um grupo sobre outros grupos pelo discurso. Significa que estas relagdes sdo
instrumentalizadas para outros propdsitos que os receptores desconhecem, aplicadas explicita
ou implicitamente. A instrumentalizacdo discursiva opera-se através do imaginario, como
controle dos desejos dos receptores, uma estrutura institucional ¢ comunicativa de dominagéo

simbdlica dos contetdos religiosos, do modo de vida religioso dos participantes.

Quanto as perspectivas de futuros desdobramentos desta pesquisa podemos apontar algumas

linhas de desenvolvimento como: analisar aspectos ilocutdrios dos enunciados e estudar a



carga emotiva usada nas pregagdes dos templos como fator persuasivo; estudar o papel dos
meios de comunicagdo de massas como elemento decisivo na configuracdo das cognigdes

sociais dos participantes nas representacdes deste discurso.

Outra linha de pesquisa poderia ser a andlise dos direitos lingiiisticos e cidaddos dos
participantes ¢ as implica¢des do discurso religioso como discurso publico no que diz respeito
ao abuso de poder e a pertinéncia ou ndo de fazer propaganda para pessoas psicologicamente
fragilizadas. Os valores ideologicos transmitidos mereceriam também uma observagdo mais
profunda pela sua relagdo com o contexto sociocultural vigente no pais e que este discurso

produz e reproduz no seu complexo sistema de comunicagao.

Temos a convicgdo de que este é um trabalho de relevancia social e o tema tratado ¢ de fato
um problema de interesse geral, dentro do ambito tedrico e metodoldgico da ACD, com sua
preocupagdo ndo apenas com questdes tedricas, mas com problemas reais que envolvem
grupos sociais e pessoas concretas em situagdes discursivas concretas, ou seja, em situacoes
que envolvem usos da linguagem e a partir dos quais se desenvolvem interagdes sociais de
dominacdo e poder, de grupos bem estruturados sobre grupos em situagdes desfavorecidas

socialmente.

Ao final deste trabalho fica uma questdo crucial, o questionamento sobre o imenso poder da
informagdo dos meios de comunicagdo de massas e dos riscos que corremos quando grupos
econdmicos poderosos produzem cognicdes sociais sobre a realidade que a populagido absorve
como verdadeiras. Dizer ¢ um poder; poder dizer o que se quer dizer ¢ mais do que poder, ¢é
controle social. De tudo isto, resta o problema ético da manipulagdo das massas. Para
construir uma sociedade livre e soberana ¢ necessario que os cidadios sejam livres. Quando a
verdade nos ¢ imposta deixa de ser verdade. Ainda acreditamos que esta antiga adverténcia

continua valida: “conhecereis a verdade e a verdade vos libertara...”
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ANEXO A — Textos da coluna do bispo Macedo

Os textos a seguir foram selecionados do jornal Folha Universal, na sua versdo eletronica, e estdo
reproduzidos exatamente como foram publicados. Os quinze primeiros textos, que formam o Anexo A,
sdo da coluna do bispo Macedo, e estdo identificados com as iniciais BM, seguidas do n°® da edigao.
Depois seguem-se as reportagens, reunidas no Anexo B, também com 15 textos, com a indicac¢do da
sigla do estado onde ocorreu e o nimero da edigdo. Os dois conjuntos perfazem um total de 30 textos,.

Texton®01 (BM,ed. 590)
Tema: A fé com qualidade

Tenho me inquietado com as seguintes perguntas: como ¢ possivel tantas pessoas crentes no Senhor
Jesus Cristo, bem como na Sua Santa Palavra, viverem como se Ele nem existisse? E por que a Sua
Igreja tem sido tdo fracassada diante dos desafios que o mundo se lhe impde? Buscando respostas e
avaliando a fé de inumeras pessoas que t€ém vindo até nds, chegamos a seguinte conclusdo: a f& das
pessoas fracassadas tem sido separada da inteligéncia que da suporte a fé qualitativa.

A Biblia nos revela que a vida de uma pessoa depende da sua fé. Nos podemos concluir que a
qualidade de vida dessa pessoa também depende da qualidade de sua fé.

Quando o Senhor Jesus viu a fé do centurido, admirou-se e disse aos que O seguiam: “...nem mesmo
em Israel achei fé como esta” (Mateus 8.10). Ele conhecia muito bem a tradicional fé judaica
professada em todo Israel, mas somente achou fé¢ de qualidade num estrangeiro, um oficial romano. A
fé cultivada em Israel estava deteriorada pelos ritos e costumes religiosos tradicionais
descompromissados com a fé original de Abrado, Isaque e Israel. Havia uma religido, mas faltava a
comunhdao com Deus. O que faltava de sinceridade sobrava de hipocrisia por parte das autoridades
eclesiasticas. Era esse o quadro espiritual em Israel e que ndo difere em nada do mesmo apresentado
nos dias atuais.

Ao deparar com a fé daquele estrangeiro, nosso Senhor nao estava Se referindo ao tamanho de sua fé
mas a sua qualidade. Essa qualidade se fez notdria pela colocagdo inteligente de expressar o
sentimento de certeza. Ele havia dito: "Senhor, ndo sou digno de que entres em minha casa; mas
apenas manda com uma palavra, e o meu rapaz sera curado. Pois também eu sou homem sujeito a
autoridade, tenho soldados as minhas ordens e digo a este: vai, e ele vai; e a outro: vem, e ele vem...”
(Mateus 8.8,9). Ele creu na palavra do Senhor Jesus porque reconhecia a Sua autoridade. Af esta sua
inteligéncia unida com a fé.

A fé tem tudo a ver com a inteligéncia a partir do momento em que ela é consciente. O apdstolo Paulo
confessou: "...eu sei em quem tenho crido. (2 Timoteo 1.12). Sua fé ndo estava alicercada na f€ alheia,
nem muito menos no testemunho de alguém. Niao! Ele estava convicto de sua crenga. Ele conhecia
bem em Quem havia apoiado toda sua vida.

A fé qualitativa suscita a revolta para com a derrota. A exemplo disso nds temos Abrado, Jaco,
Moisés, Josué, Gidedo, Jefté, Davi e tantos outros que apresentaram uma revolta diante dos sintomas
de derrota. A qualidade de certeza que havia em seus coragdes obrigava-os rejeitar a derrota face a
crenca num Deus Todo-poderoso. Ao contrario da fé consciente, existe a f€ cega, que jamais pode
trazer qualquer beneficio. Inclusive ¢ a fé cega a responsavel pela escravidao das religides.

Gidedo se mostrou revoltado diante do anjo do Senhor porque a sua inteligéncia ndo aceitava ver seu
povo crendo num Deus vivo e ao mesmo tempo sofrendo nas maos de seus inimigos. Sua revolta
apontava sua for¢a e com ela salvou Israel. O sentimento de revolta apresentado por Gidedo diante de



Deus mostrou a sua forga e a razdo pela qual ele foi o escolhido para livrar Israel da mao dos seus
inimigos. Na sua revolta haviam dois elementos principais: a fé e a inteligéncia.

Enquanto sua fé lhe dava a certeza de que Deus era com ele, a sua inteligéncia ndo se conformava com
aquela situagdo de miséria.

Creio que Deus tem buscado pessoas de fé qualitativa para que Ele possa realmente ser glorificado
nesse mundo, ndo com palavras vazias, mas no testemunho de carater verdadeiramente cristao
cristalino.

Deus abengoe abundantemente.
Bispo Edir Macedo.

Texton® 02 (BM,ed. 591)
Tema: Os fariseus

O farisaismo surgiu duzentos anos antes da vinda do Senhor Jesus.

Nascido de uma divergéncia entre um grupo do judaismo, caracterizou-se pela observancia
exageradamente rigorosa do Pentateuco ou os cinco livros de Moisés: Génesis, Exodo, Levitico,
Numeros e Deuteronémio.

Com o passar do tempo, constatou-se que sua tentativa de praticar a lei mosaica sem o uso da
inteligéncia era impraticavel. Até porque a falta de equilibrio acaba levando ao fanatismo e,
conseqiientemente, a perda de sua espiritualidade.

Ja no tempo do Senhor Jesus o farisaismo se tornou sinénimo de hipocrisia, pois a maioria dos fariseus
impunham regras e obrigagdes que eles mesmos ndo praticavam.

Na Sua maior revolta ministerial, o Senhor Jesus disse: "Ai de vos, escribas e fariseus, hipdcritas,
porque sois semelhantes aos sepulcros caiados, que, por fora, se mostram belos, mas interiormente
estdo cheios de ossos de mortos e de toda imundicia! Assim também voOs exteriormente pareceis justos
aos homens, mas, por dentro, estais cheios de hipocrisia e de iniqiiidade™ (Mateus 23.27,28).

Nesse discurso podemos sentir a maior manifesta¢do de revolta do Senhor jamais vista durante todo o
Seu ministério, justamente contra pessoas religiosas. Significa dizer que Deus repudia o fingimento ou
a hipocrisia muito mais do que qualquer outro tipo de pecado.

Sim, porque Ele ndo condenou as prostitutas, os ladroes, assassinos, adilteros, mentirosos ou mesmo
qualquer outro pecador em especial. Nao! Mas exatamente aqueles que fingiam uma espiritualidade,
santidade ou coisa parecida, mas que por dentro eram piores do que os que estavam assumindo
publicamente o pecado.

Muitas vezes tenho perguntado ao Senhor: Por que tantas pessoas que tém chegado até nos tém
custado tanto a nascer do Espirito? Onde estamos errando? O que temos de falar para despertar nelas
um verdadeiro interesse no novo nascimento? Nao ¢ do Senhor o maior interesse em fazer nascer de
novo? E por que isso tem sido tao dificil ou tdo raro?

Ao mesmo tempo, desperta em mim aquela palavra do Senhor, dizendo: "Este povo honra-me com os
labios, mas o seu coracdo esta longe de mim” (Mateus 15.8).

Parece que a raiz desse problema, entdo, chama-se hipocrisia. Creio ser esta uma das razdes do porqué
de tantas pessoas ficarem tanto tempo na igreja e suas vidas ndo mudarem.



Nao ¢ que Deus ndo queira operar nelas uma vida nova, mas € que elas ndo se tém rendido de todo o
coracdo, mas apenas com restrigoes. Isso invalida suas oragdes, pois como pode o Espirito Santo
penetrar num coragao dividido?

E obvio que nem todos os fariseus eram contra os ensinamentos do Senhor Jesus. Havia uns poucos
sinceros, dentre os quais Nicodemos, por exemplo.

Também o apoéstolo Paulo era um fariseu sincero, e, apesar de ser um perseguidor implacavel dos
cristdos, mesmo assim o Senhor o salvou.

Mas o salvou por causa da sinceridade de seu coragdo. A cegueira de sua fé, somada com a sinceridade
de coragdo, resultava numa atitude drastica contra os cristdos. O Senhor Jesus pode operar na sua vida
e salva-lo por causa da sinceridade de coragao.

Muitos crentes ndo t€m visto a grandeza de Deus em suas vidas justamente por falta de um sentimento
mais puro no coragdo: a sinceridade. Eles se preocupam tanto em ndo pecar, contudo, esquecem a
pureza d’alma na sua comunhdo com Deus. Participam da Santa Ceia, mas mantém o coragdo
magoado contra o irmédo; oram, jejuam e Iéem a Biblia com freqiiéncia, mas seus olhos sdo maus para
com os demais. E a verdade é que as promessas divinas sdo reais na nossa vida na mesma proporgao
em que € real a nossa pratica dela: "Porque, quanto ao Senhor, seus olhos passam por toda a terra, para
mostrar-se forte para com aqueles cujo coragdo € totalmente dele...” (2 Cronicas 16.9).

Muita gente cristd nem desconfia que o seu maior problema esta dentro de si mesmo: a hipocrisia.

Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Edir Macedo.

Texton® 03 (BM, ed. 592)
Tema: A perfeita justica

“Com efeito, Deus é bom para com Israel, para com os de coragdo limpo. Quanto a mim, porém,
quase me resvalaram os pés;” (Salmos 73.1,2).

Quando o profeta Asafe se refere a coragdo limpo, significa a pureza que agrada a Deus, a sinceridade.
Porque a perfeicdo nio € possivel, nds ndo temos perfei¢do diante de Deus, somos todos pecadores,
porém ¢ a sinceridade que faz a diferenca entre as pessoas.

As vezes a pessoa vive na marginalidade, na prostituigio, levando uma vida avessa pelas
circunstancias que esta vivendo, mas no seu cora¢do ha um clamor, uma stplica. Conforme o caso da
prostituta Raabe, citado na Biblia. Ela era prostituta, tinha um prostibulo, mas no seu coragdo nao era
aquilo que ela queria ter. Havia pureza no seu coragdo. Da mesma forma, existem muitas pessoas que
estdo vivendo no erro porque ndo conhecem o Deus que salva, cura e liberta.

O profeta quase se desviou do caminho de Deus ao ver o incrédulo, o injusto, o perverso, o impio
prosperarem, enquanto ele servia a Deus com sinceridade € ndo como os fariseus, mas, mesmo assim,
a sua vida ndo mudava. Nas palavras dele sentimos uma revolta, que também deve estar existindo no
seu coracdo por causa das situagdes em que vocé esta vivendo, porém Jesus disse: "O ladrdo vem
somente para roubar, matar e destruir; eu vim para que tenham vida e a tenham em abundéncia” (Jodo
10.10).

Vocé até questiona: “enquanto eu estava do lado do diabo, era até justo que eu sofresse por estar do
lado dele, mas encontrei Jesus, a luz, abandonei a minha vida velha, tomei a decisdo de seguir o
caminho do Senhor Jesus, mas a minha vida ndo mudou. Onde estd essa prosperidade, a vida
abundante, os direitos que o Senhor nos da garantidos na Sua Palavra?”



Isso aconteceu com todos os profetas nos momentos de angustias, e deve estar acontecendo com vocé,
conforme aconteceu comigo varias vezes.

Por isso, afirmo que, nos momentos mais angustiosos, quando nos revoltamos com a situagdo de
injustica que estamos vivendo, é que Deus Se manifesta e faz justica.

Isso aconteceu conosco, em 1978, no inicio da Igreja Universal do Reino de Deus, no bairro da
Aboli¢do, no Rio de Janeiro. Naquela época, nds ja éramos perseguidos, cacados como se fossemos
bandidos.

Até que um dia, quando eu caminhava para a igreja, disse: Meu Deus, s6 queremos ajudar as pessoas,
o Senhor conhece o0 nosso coracdo! Podemos até enganar os outros, mas ao Senhor, de maneira
algumal!

Justamente quando queremos ajudar alguém enfrentamos situagdes de injustigas. Naquele momento, o
Espirito Santo falou claramente no meu coragdo que a luta pode ser grande, mas a vitoria ¢ certa.

Ha seis anos, na Africa, nés estdvamos caminhando para fazer reunido na igreja que ficava num porio,
ndo tinha janelas, nem portas. O local tinha capacidade para 500 pessoas em pé, mas era freqiientado
por 1.200. Naquela ocasido, eu passei em frente a uma bela catedral tradicional que se encontrava
fechada, e disse: Meu Deus, veja a nossa situagcdo. O Senhor ¢ Deus justo. Isso € justica? Enquanto
este prédio esta vazio, s6 para enfeitar a cidade, o Teu povo esta na igreja igual a uma sardinha em
lata...

E Deus fez justica.

Dois anos depois, a nossa igreja foi inaugurada na Africa com capacidade para 4 mil pessoas. Foi
construida ao lado do pordo onde realizavamos os cultos. Deus ouviu o nosso clamor por justiga.

Deus ¢ amor, compaixdo, misericordia, mas antes de tudo Deus ¢ justica. Por causa desta sua perfeita
justica € que Ele enviou Jesus ao mundo para nos justificar e tornar possivel que cheguemos a Sua
presenga. Jesus € a nossa justica.

Algumas filosofias e religides, para enganarem as pessoas, orientam que elas devem se acomodar com
o sofrimento e a dor. A cruz a que o Senhor Jesus se refere que devemos carregar niao sdo as doengas,
nem as enfermidades, nem a vida miseravel. A cruz é vocé assumir a fé em Jesus e ter que suportar as
afrontas. E vocé ser cacado por ser uma pessoa justa, por querer justica. E vocé ser abandonado,
excluido por querer as coisas certas. Esta é a nossa cruz.

Vocé pode ser catolico, evangélico, espirita, bom, mau, branco, negro, inteligente, culto, inculto, ndo
interessa o rotulo que tenha, mas dentro de si ha uma coisa que todos t€ém em comum que se chama
senso de justiga.

Esta justica encontramos em Malaquias 3.18: "Entdo, vereis outra vez a diferenga entre o justo e o
perverso, entre o que serve a Deus e o que ndo o serve.” Esta diferengca ndo vamos ver no céu, porque
neste niio entra o perverso nem o injusto. Temos que ver esta diferenga aqui na terra. E por esta razio
que todos aqueles que tém fome e sede de justica devem clamar a Deus.

Deus os abengoe abundantemente.
Bispo Macedo.



Texton® 04 (BM, ed. 599).
Tema: Sociedade com Deus

Amigo leitor, imagine se um grande empresario se oferecesse para ser seu s6cio, mesmo vocé€ nao
tendo nada, e lhe dissesse: "Nao importa, estou lhe trazendo uma proposta de sociedade, e tudo o que
tenho passa a ser seu, e tudo o que vocé tem passa a ser meu’”.

“Mas como ¢ possivel, se eu ndo tenho nada para dar?”, voc€ pode indagar.

E justamente essa a idéia de uma alianga com Deus. Quando vocé faz alianga com Ele no tem mesmo
nada para dar, mas Deus tem tudo a lhe oferecer. Tudo o que Ele deseja é fazer morada dentro do seu
coracdo, ¢ através de voc€ poder manifestar as maravilhas dEle neste mundo, para que as outras
pessoas venham conhecé-Lo também.

Sim, amigo leitor, é justamente isso que Ele quer: que vocé venha
realmente conhecé-Lo como Senhor, Salvador e Deus.

Quando alguém faz alianga com Deus, ela se torna a pessoa mais feliz do mundo. Nao apenas no
sentido de alcancar bens materiais, mas, sobretudo, o bem maior que € a vida eterna.

A sua vida vale mais que tudo neste mundo, ¢ mais importante até que a de seus entes queridos.

Vocé pode dizer: "Bispo Macedo, meu filho ¢ mais importante”. Nao, ndo ¢é, porque quando vocé
morre, deixa de ter filho e qualquer outro bem. Por isso a sua vida é o bem mais precioso. E quando
vocé une sua vida a Deus e passa a depender da Fonte da vida que € o Senhor Jesus, e estar em
comunhdo e alianga com Ele, entdo as portas e os seus caminhos sdo abertos.

Em Josué 1.3, Deus diz: "Todo lugar que pisar a planta do vosso pé, vo-lo tenho dado, como prometi a
Moisés”. Ele falou para Josué e hoje estd prometendo a vocé também. Sim, uma vida prospera e
abundante. De sucessos, conquistas e béngdos sem fim.

Mas ¢ preciso que vocé esteja aliado a Ele; sendo é impossivel, vocé vai lutar e ndo chegara a lugar
algum. E como escalar um pau-de-sebo: vocé gasta toda a sua energia tentando subir, hd um momento
em que ndo agiienta mais e desce.

Em Efésios 3.16-20, o apostolo Paulo fala a Igreja, aos cristdos, aos que vivem de acordo com a
Palavra de Deus e fizeram alianga com Ele: "...para que, segundo a riqueza da Sua gloria, vos conceda
que sejais fortalecidos com poder, mediante o Seu Espirito no homem interior... ¢ assim habite Cristo
nos vossos coracdes, pela fé..., a fim de poderdes compreender..., e conhecer o amor de Cristo que
excede todo entendimento, para que sejais tomados de toda a plenitude de Deus.

Ora, aquele que ¢ poderoso para fazer infinitamente mais do que tudo quanto pedimos, ou pensamos,
conforme o seu poder que opera em nds”.

Quando fazemos uma alianga com Deus, o Seu poder ¢ exercido, e desenvolvido através de nos, para
que venhamos conquistar grandes coisas, vencer as dificuldades e ver coisas que antes ndo viamos.

As vezes pedimos algo que estd ali bem perto de nds, e ndo conseguimos enxergar. A maioria das
grandiosas e gloriosas coisas de Deus estdo em nossa frente, mas ndo conseguimos enxerga-las,
porque ndo temos tido olhos espirituais para vé-las. Porém, quando desenvolvemos a nossa forca
interior e fazemos uma alianga com Deus, os nossos olhos sdo abertos, vemos o que antes era invisivel
através da fé e da palavra que nos conduz a vida, que ¢ a Palavra de Deus.

Amigo leitor, se vocé ¢ uma dessas pessoas que vém lutando e ndo consegue conquistar nada, ja foi a
varias religides e fez tantas rezas, praticou tantos ritos e obedeceu todas as imposigdes religiosas, mas
ainda continua vivendo a mingua, ha uma solugdo para sua vida: conhecer o Deus vivo e fazer uma
alianga com Ele.



E caso vocé esteja num presidio, num hospital ou com problemas e dificuldades - que o Espirito Santo
o envolva, abrace, ilumine e¢ o faca sentir a Sua gloriosa mio. E que, ao toca-lo, faca-o sentir,
imediatamente, a cura, a alegria, a paz da Sua presenca e a certeza de que vocé ndo esta s6. E que
venha estender-lhe a méo, para retira-lo do fundo do poco em que vocé se encontra, libertando-o das
forgas espirituais do mal, das correntes que o prendem, para que vocé possa conquistar a vida
abundante que Deus tem para vocé!

Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 05 (BM, ed. 605)
Tema: A Palavra que produz o milagre

Vocé pode ver Deus nas mais pequeninas coisas que existem na face da Terra e ter acesso a Ele
através de toda a Sua criacdo. Quando estou diante do mar e vejo a sua imensiddo extraordinaria,
quando olho para o céu e vejo a imensiddo do infinito cheio de estrelas, fico imaginando: o meu Pai
criou toda essa grandeza, toda essa gloria, usando apenas a Sua Palavra!

Ele n3o usou as maos para criar o0 homem nem os animais, nem a Terra; tudo fez usando apenas a Sua
Palavra, e essa mesma Palavra estd nos nossos labios para criar uma vida nova. E ela que nos
anunciamos nas radios, nas TVs, no jornal e nas igrejas para trazer a existéncia as coisas que ndo
existem na sua vida.

Ela vem de uma s6 boca. A mesma Palavra que deu origem aos céus e a Terra ¢ a mesma que da
origem a uma vida abengoada. Basta vocé crer de todo o corag@o.

Certa ocasido uma mulher se aproximou do Senhor Jesus e disse: "Bem-aventurada aquela que te
concebeu, e os seios que te amamentaram.” (Lucas 11.27). Mas o Senhor Jesus lhe respondeu: ~“Antes,
bem-aventurados s3o os que ouvem a Palavra de Deus e a guardam!” (Lucas 11.28).

"Bem-aventurados os que ndo viram e creram” (Jodo 20.29), diz a Biblia, e se vocé acreditar nessa
palavra sera abengoado.

Jesus tem uma palavra para voc€, meu amigo e minha amiga, que esta angustiado, caido, prostrado,
desgracado; para vocé que vive uma vida de miséria. Ele diz: "Eu amo os que me amam; os que me
procuram me acham”™ (Provérbios 8.17).

Quer dizer, se vocé O amar, Ele The amara, se busca-Lo, Ele se deixara achar. Ser abencoado depende
de cada um de nods. Se fizermos a nossa parte, Jesus fara a dEle. Se eu planto, vou colher; se ndo
planto, ndo vou colher. Jesus s6 € achado pelos que O procuram.

Em Provérbios 8.18-21 diz: "Riquezas e honras estdo comigo, bens duraveis e justica. Melhor é o meu
fruto do que o ouro, do que o ouro refinado; e o0 meu rendimento, melhor do que a prata escolhida.
Ando pelo caminho da justi¢a, no meio das veredas do juizo, para dotar de bens os que me amam e
lhes encher os tesouros.”

Vocé s6 vai ter riqueza e honra com Jesus, lembre-se disso. Sem Ele, esquega. Claro, vocé pode ser
honrado por outros homens ou ter uma estatua no meio da praga com seu nome, mas depois que morre
acaba tudo isso, pois a gloria desse mundo ndo dura para sempre; entretanto, a de Deus se perpetua por
toda a vida.



Por exemplo, quando falamos de Moisés e de Elias, que ja morreram, nosso coracdo se enche de fé,
porque lembraram que esses homens foram honrados por Deus, conforme afirma a Biblia.

Se vocé se sente pequeno ¢ insignificante, saiba que Jesus faz com que os pequeninos, os
insignificantes e os que sdo desprezados sejam grandes. E aqueles que sdo “grandes”, Ele reduz a nada.
A béncdo na sua vida s6 depende de vocé. Isso € maravilhoso, é extraordinario.

Ha uma lei, na Fisica, que diz que, para toda agdo existe uma reagdo. Se voc€ da, recebe; se planta,
colhe; se tem fé, recebe a cura, a prosperidade e a béngao para sua familia. Mediante a sua oracdo ha
uma resposta de Deus. De acordo com o seu sacrificio, o Espirito de Deus desce como fogo para usa-
lo e torna-lo grande para a gloria de Deus. Tudo depende da sua atitude diante dEle.

Eu pego a vocé que, por favor, ndo tome atitude simplesmente seguindo o exemplo dos outros. Tem
muita gente que hoje estd gemendo no inferno por ter espelhado a sua vida observando a vida dos
outros. Veja o seu potencial, cuide de si mesmo. Quando voc€ morrer estara sozinho. Na vida também
¢ assim. Cuide de si proprio e de sua fé. Nao importam as circunstancias, ndo importa o que dizem as
pessoas, a atitude que vocé toma com relagdo a Deus € que vai abengoa-lo. Se Deus agir, se Ele quiser
abengoar uma pessoa, quem O impedira? Com certeza, ninguém.

Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 06 (BM, ed. 614)
Tema: A entrega

Como adquirir uma & que me da condigdes de conquistar aquilo que Deus prometeu? Eu posso até
forcar o meu coragdo a acreditar e amar alguém, e ter tudo para ser um 6timo marido, porém o mesmo
ndo posso fazer com a fé. Ela ¢ um dom que vem de Deus e entra no nosso coragdo como uma atitude
do proprio Espirito Santo, que a pde em nds, mudando toda e qualquer situacao.

O que fazer para ser merecedor dessa f€? Qual ¢ a atitude diante de Deus para que Ele possa depositar
a confianga e a certeza n’Ele e ndo nas pessoas? O Senhor Jesus nos responde esta pergunta quando
diz:

"Dai, e dar-se-vos-4; boa medida, recalcada, sacudida, transbordante, generosamente vos dardo; porque
com a medida com que tiverdes medido vos medirdo também™ (Lucas 6.38).

O segredo para alcancgar a fé é entregar-se, ¢ sacrificar-se. E isso ndo significa pegar todo o salario e
colocar no altar e depois continuar vivendo da mesma forma. Porque a pessoa da hoje e amanha tem
mais, mas quando ela da a sua vida e a perde, entdo estara oferecendo o seu melhor para Deus.

Quando o Senhor pediu a Abrado o seu filho, sabia que iria ser atendido. E Abrado deixou um
testemunho para nos do tipo da qualidade da fé e da confianga requerida por Deus.

Sara queria um filho de qualquer maneira, e a sua ansiedade e o desejo de té-lo era muito grande. Ela
amava Abrado, e ndo queria vé-lo envergonhado e humilhado. E por ndo ter condi¢gdes humanas de
dar-lhe um filho, ofereceu-lhe a empregada.

E nasceu Ismael, que representa os filhos da carne, os nascidos do carinho do pastor e da malicia.
Estes ficam dentro das igrejas gerando outros filhos da carne e trazendo problemas. Ja Isaque
representa o filho da promessa. Os nascidos de Deus representam os que tém a verdadeira fé
abradmica, a fé que agrada a Deus. Mas como podemos receber a fé que agrada a Deus? Quando
colocamos a nossa vida no altar. Nao através de uma simples oferta, salario ou dinheiro, mas toda a



nossa vida. Lembra da oferta da viiva? Os homens depositaram grandes somas e ela, que era muito
pobre, depositou apenas duas moedas que ndo valiam nada, a ndo ser para comprar o pao daquele dia.

Jesus ndo ficou com pena dela, tampouco devolveu o seu dinheiro. “E, chamando os seus discipulos,
disse-lhes: Em verdade vos digo que esta vitiva pobre depositou no gazofilacio mais do que o fizeram
todos os ofertantes. Porque todos eles ofertaram do que lhes sobrava; ela, porém, da sua pobreza deu
tudo quanto possuia, todo o seu sustento.” (Marcos 12.43,44).

Para vocé ser objeto do novo nascimento, ¢ preciso dar ouvidos aos mandamentos do Senhor, que diz
que os nascidos de Deus vencem o mundo.

A vida ¢é algo pessoal, intransferivel, s6 vocé pode oferecé-la ou nega-la. Deus € soberano, Ele pode
todas as coisas, mas jamais obrigd-lo a fazer a vontade d’Ele. De um lado, Deus pede sua vida e, do
outro, o diabo diz que a sua vida lhe pertence. Porém a decisdo ¢ sua! E quando fazemos o sacrificio
no altar, ndo estamos entregando a nossa vida como se faz em muitos casamentos hoje em dia, em que
o casal se entrega no altar e no dia seguinte estd com outra pessoa. Nesse tipo de entrega ndo ha
compromisso nem seriedade com a verdade, mas um jogo de interesses;, por isso mesmo o0s
casamentos ndo dao certo. De nada adianta fazer um voto com Deus, se este ndo foi sincero.

Quando ha uma entrega, a pessoa assume e vive 24 horas por dia, entdo o Espirito Santo deposita a fé
que vai fazé-la vencedora.

Quando renunciamos e renegamos a carne ¢ sacrificamos a Deus, a nossa vida torna-se objeto de
atencdo do Espirito Santo, que traz a f¢ que remove montanhas.

Abrado foi obediente ao sacrificar a sua vida e os seus bens, saindo da sua terra em obediéncia a Deus.

Ha um manancial infinito. Na Palavra de Deus, em Jodo 1.16, esta escrito: "Porque todos nds temos
recebido da sua plenitude e graca sobre graga.”

O apostolo Paulo disse que Deus ndo nos da o Seu espirito por medida. Vocé€ nio recebe o Espirito
Santo por medida, mas todo.

E Deus s6 pode fazer do barro alguma coisa 1til quando o mesmo estiver maleavel. Ele s6 pode fazer
uma vida nova quando esta se entrega 100% nas maos d’Ele.

Que Deus abengoe a todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 07 (BM, ed. 616)
Tema: A revolta de Abrado

Gragas a sua santa revolta diante de Deus, Abrado obteve a grandeza de visdo das estrelas no céu.
Durante muitos anos ele vinha seguindo a dire¢do divina, mas a certa altura, quando o medo de sua
fama, por ter vencido cinco reis com apenas 318 homens, invadiu seu cora¢do. Pensava consigo: os
povos das regides vizinhas vdo pensar que quero imperar sobre suas terras. Certamente irdo se juntar
contra mim.

Essa preocupagdo tomou conta de Abrado e o terror se apossou dele. Foi entdo que o Senhor lhe
apareceu e disse:

Nao temas, Abrao, Eu sou o teu escudo, e teu galarddo sera sobremodo grande. (Gn 15.1).



Mas, ao invés de cobrar animo com tais palavras, Abrado logo manifestou a revolta que ha muito
trazia no peito: Senhor Deus, que me haveras de dar, se continuo sem filhos e o herdeiro da minha casa
¢ o damasceno Eliézer?... A mim ndo me concedeste descendéncia, e um servo nascido na minha casa
sera o meu herdeiro. (Gn 15.2,3).

Ao meu ver, tais palavras soam muito duras diante de Deus. Parece-me que naquele momento Abrado
estava pronto para o tudo ou nada, vida ou morte.

Quem era ele para dirigir-se assim ao Senhor Deus?! E como se o barro estivesse falando com o
oleiro: estou cansado de ser manuseado, faz logo de mim um vaso ou entdo... jogue-me fora!

Pura malcriacdo, falta de respeito, falta de reveréncia... Enfim, revolta mesmo!
Por outro lado, aos olhos de Deus, o sentimento de Abrado era perfeitamente plausivel, ja que ele

vinha-Lhe obedecendo a Palavra ha tanto tempo, e seu grande sonho ainda ndo tinha sido
concretizado. O Senhor, e somente o Senhor, compreendia sua angustia.

Além disso, aquela manifestacdo de “malcriagdo santa”, na verdade expressava sua forca em Deus.
Mostrava sua real dependéncia d’Ele. E isso era altamente positivo e agradava a Deus.

Creio que essa experiéncia de Abrado, bem como a de Gidedo, inspirou o escritor aos Hebreus
escrever:

De fato, sem fé ¢ impossivel agradar a Deus, porquanto é necessario que aquele que se aproxima de
Deus creia que Ele existe e que se torna galardoador dos que O buscam. (Hb 11.6).

Além disso, nota-se o fato de que realmente dependia do cumprimento da promessa feita pelo Senhor
ha muitos anos. “De ti farei uma grande nag¢do...” (Gn 12.2).

Ora, o anseio de Abrado tem de ser o0 mesmo daqueles que se predispdem a salvar almas. Aquele filho
tdo almejado de Abrado representa as almas tdo almejadas por aqueles que tém verdadeira paixdo pelas
almas perdidas.

A resposta de Deus a Abrado foi instantanea, imediata...

A isto respondeu logo o Senhor...

Quantas orac¢des tém sido feitas a Deus cujas respostas tém demorado tanto, ndo é verdade?

Quantas vezes oramos tanto, jejuamos, fazemos vigilias e tudo o mais por apenas uma Unica resposta
de Deus!

Por causa da revolta de Abrado, Deus logo o respondeu.

Também gragas a santa revolta diante do Anjo do Senhor é que Gidedo foi escolhido para salvar o
povo de Israel.

Penso que Deus permite chegarmos ao fundo do pogo para despertar nossa fé¢ sobrenatural e tornar
possiveis nossos sonhos impossiveis.

Ao contrario da natureza humana, a fé é rude, ou seja, ela despreza qualquer tipo de sentimento, e por
isso mesmo € loucura para os que se perdem. Quem pode explica-la?



Quando Abrado viu seus servos em conflito com os de Lo, por causa da terra onde estavam, ser
reduzida para os rebanhos de ambos, imediatamente determinou a separacao.

Apesar dos lacos familiares entre ambos, mesmo assim Abrado ndo hesitou em seguir s6 na sua
caminhada com Deus. Tamanha foi sua confianga em Deus, que propos a L6 escolher o melhor lado
para seguir. Enquanto seu sobrinho escolheu as campinas do Jorddo, Abrado partiu para o deserto
contrario.

Do ponto de vista do homem natural, seria mais vantajoso escolher a “melhor parte” e deixar a outra
para o sobrinho. Mas sua convic¢do da continua presenca de Deus em sua vida preferiu ficar com a
“pior parte”.

Loucura? Sim e ndo... Sim, aos olhos humanos; nio, aos olhos da fé.

Que Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 08 (BM, ed. 617)
Tema: A fé e a davida

Muitos tém se perguntado por que sofrem tanto, vivem uma vida mesquinha e miseravel enquanto
outros alcangam a felicidade. Talvez ndo falte realmente nada a essas pessoas, mas embora afirmem
ter tudo, se sentem vazias, ocas, e nada lhes satisfaz. E vivem a reclamar, dizendo que nada da certo
em suas vidas. Sdo queixumes que normalmente fazem por causa do seu sofrimento, e isso acontece
sem que elas mesmas percebam, por uma Unica razdo: a duvida. Todos os seus sofrimentos, dores,
amarguras e decepc¢des acontecem por terem este sentimento dentro do corag@o.

A davida ¢ a causadora de todos os problemas do homem, é como um virus de uma doenga; quando a
pessoa contrai um virus fica doente, e assim como esse virus traz uma doenca — € junto a ela vém
outras —, com a davida é a mesma coisa. Ela ¢ a mide do medo ou dos medos, e é também a méie da
preocupagio, da ansiedade, da depressdo, enfim, de tudo aquilo que causa destruigdo ao ser humano. E
a principal razdo do seu sofrimento.

“Ora, a fé € a certeza de cousas que se esperam, a convic¢do de fatos que se ndo véem.
Pois, pela fé, os antigos obtiveram bom testemunho.

Pela fé entendemos que o universo foi formado pela palavra de Deus, de maneira que o visivel veio a
existir das cousas que ndo aparecem.” (Hebreus. 11).

A fé destrdi e elimina as duvidas e faz com que nds sejamos fortes e poderosos, através dela e do
Senhor Jesus.

Quando o homem ndo nutre, ndo alimenta e ndo fortalece a sua fé ao ouvir a palavra de Deus, as
duvidas vio tomando conta e se assenhoram, primeiramente do corpo espiritual da pessoa, para depois
destruir o material.

Como ja falamos, a davida é como um virus mortal, e se ndo houver um remédio forte para combaté-
la, ele se alastra e leva a pessoa a morte.

E preciso lutar contra esse virus, e a f&€ € o unico remédio contra ela. A duvida ¢ mae de todos os
problemas, bem como mae do medo, da preocupagdo, da ansiedade e da depressdo. Ela é a mae de
toda a destrui¢do da raga humana.



A fé, por sua vez, ¢ a mie de todas as béngdos de Deus. Ela € a responsavel por todas as nossas
conquistas. E a fé é a certeza e o poder de Deus no nosso interior, ¢ a palavra de Deus dentro de nos, e
quando a absorvemos no nosso coragdo, nos tornamos potentes, fortes, invenciveis e inabalaveis diante
de toda e qualquer circunstancia.

E preciso, portanto, que a pessoa venha a abastecer o seu coragdo desse tipo de fé para que as dividas
sejam eliminadas. E 6bvio que se a fé ndo funciona, entdo, a divida entra em acdo e destroi a pessoa.

Esta ¢ a razdo pela qual muitos estdo sofrendo; por estarem cheios de duvidas, indecisos, sem saber o
que querem. Enfim, ndo sdo nem barro e nem tijolo, e “mais ou menos” ndo serve! Ou ela € ou ndo ¢!

Amigo leitor, Jesus ensina-nos que a nossa palavra seja sim ou ndo; o que vier apos isto ¢ do maligno.
Ora, entdo, ndo podemos ter divida e tampouco deixa-la crescer e desenvolver-se no nosso coragao.
Temos, sim, que ativar a nossa fé, exercita-la alimentando-a constantemente através da meditagdo
diaria da Palavra de Deus. E viveremos através dela e por ela, a fim de que consigamos conquistar
tudo aquilo que almejamos no nosso coragao.

Que Deus abengoe a todos abundantente.
Bispo Macedo.

Texton® 09 (BM, ed. 629)
Tema: O bom conselho

Certa vez, um pai chegou a um certo hospital e viu o filho agonizando num leito de dor, sofrendo
terrivelmente. Entdo, a sua primeira reagdo foi rogar a Deus que o colocasse no lugar do filho. Embora
pareca absurdo, esse é o sentimento natural que ocorre em muitos pais. S6 quem ¢ pai ou mie conhece
a dor do filho; e se nos, seres humanos, sabemos avaliar a dor de um filho, quanto mais Deus. Foi
exatamente isso que Ele sentiu ao enviar Seu Filho Amado ao mundo. O Senhor Jesus pdde entdo
tomar o lugar de cada um de nos 14, na cruz, e carregar consigo todas as mazelas da vida humana de
maneira que nos, hoje, temos o direito a vida eterna.

Isso nos obriga a usar a nossa inteligéncia, e ndo somente a &, pois ninguém nasce com destino
tracado, e a fé sem inteligéncia leva ao fanatismo, que leva a pessoa que tem fé em Deus, mas ndo
pensa nem faz uso da sua inteligéncia. Se o homem semear arroz, € claro que ele vai colhé-lo. Aquilo
que ele semear hoje, crendo em Deus ou ndo, ira colher amanha. Nés colhemos hoje o que plantamos
ontem, e se a vida esta indo de mal a pior, a culpa ndo é de Deus e sim nossa. Se plantamos, com
certeza iremos colher.

“Feliz 0 homem que me da ouvidos, velando dia a dia as minhas portas, esperando as ombreiras da
minha entrada” (Provérbios 8.34).

Eu me converti ao Senhor Jesus quando tinha 19 anos e ndo nasci com a sorte tracada, mas apliquei os
conselhos ouvidos na minha vida. Semeei e plantei e hoje, naturalmente, estou colhendo esses frutos
do que plantei ontem. E vou colher amanha os frutos que eu planto hoje. O mesmo vai acontecer com
vocé. A sua vida ndo depende de politicos de governo, nem de seu pai ou de sua mie. A sua vida
depende da decisdo que tomar hoje. Se plantar uma semente hoje, vai colher os frutos daquilo que
plantou. E uma questdo de inteligéncia e nio de religido vocé aplicar na sua vida os conselhos de
Deus.

Se eu roubei, como dizem os meus acusadores, era para eu estar na cadeia. Eu ja fui até preso, me
fizeram varias acusagdes, mas estou livre porque nada puderam provar.



Amigo leitor, se voc€ for injustigado por dar ouvido aos conselhos de Deus, pode ter certeza de que
Ele vai fazer justica na sua vida. O Senhor sera o seu advogado no dia do seu julgamento, acredite
nisso. E vocé pode ndo ter condigdes nenhuma, ndo saber ler e/ou escrever, mas se plantar o bem, com
certeza colhera, amanha, os frutos das suas boas agdes. Use a inteligéncia, procurando saber o que
Deus pensa, o que Ele aconselha vocé a praticar.

E uma vez obedecendo-Lhe, ninguém podera destrui-lo, nem o inferno, pois o Senhor ndo quer
destruir ninguém, mas sim salvar. O tUnico capaz de nos destruir somos nos mesmos. Quando
seguimos os conselhos de Deus, prosperamos, nos tornamos felizes, temos uma familia tranqiiila,
segura, com saude e tudo aquilo que Deus criou.

E importante destacar que nenhum filho é obrigado a ouvir os pais, principalmente quando ja possui
entendimento pois Deus nos deu o livre arbitrio. E por muitos filhos ndo quererem dar ouvidos aos
pais vivem chorando. Esses filhos estdo perdidos nos vicios e nas drogas. Enquanto isso os pais
choram, urram, gemem de tanto sofrimento, mas nada podem fazer, porque os filhos ja sdo adultos ou
se consideram. Porém, esses pais ndo t€ém mais autoridade sobre eles. Assim € Deus: Ele ndo tem o
dominio sobre vocé e sua familia enquanto ndo se inclinar diante d’Ele. Quando vocé se entrega e
pede para Ele tomar conta da sua vida, passa a usar a sabedoria que vem do Alto e a fé de que Ele vai
cumprir as promessas em sua vida.

Vocé, que € pai, ao invés de ficar medindo forcas com o seu filho, desabafe com Deus, seja sincero e
diga: Pai, eu ndo tenho condigdes de mudar o meu filho, mas o Senhor € capaz de me ouvir, entdo me
ajude, livra o meu filho do mal. Com certeza, Deus dara o livramento a sua familia. Saiba que Deus ¢
Pai e sabe o que vocé sente. Portanto, use a fé com inteligéncia. Nos temos filhos e ndo os obrigamos a
seguir o nosso caminho. E enquanto sdo pequenos, eles nos acompanham; mas, depois que crescem,
passam a ter a propria capacidade de escolha, e decidem os seus proprios caminhos. Quem ¢é sabio
ouve os conselhos de Deus.

Que Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 10 (BM, ed. 633)
Tema: Vaiter com a formiga

A formiga € um inseto que trabalha em unidade. Alguns estudiosos, pesquizando a espécie numa
mata, observavam varias formigas caminhando enfileiradas que, em um determinado momento,
pararam ao se depararem com um rio no meio do caminho. Imediatamente algumas formaram uma
ponte, unindo-se uma a outra; e quando todas passaram, cansadas, cairam e morreram afogadas. Elas
deram a vida pelas demais, ou seja, estavam em um s espirito, trabalhando numa completa e total
unidade.

O proprio Deus, na Sua Palavra, faz mengdo da auséncia de preguica nas formigas:

“Vai ter com a formiga, 6 preguicoso, considera os seus caminhos e sé sabio. Nédo tendo ela chefe,
nem oficial, nem comandante, no estio, prepara o seu pao, na sega, ajunta o seu mantimento.”
(Provérbios 6.6-8).

Ele nos deu além da inteligéncia, a terra, a semente, as quatro esta¢cdes do ano, os bragos e pernas, para
que venhamos fazer a nossa parte e nao fiquemos esperando o fruto cair do céu ou que outros venham
trazé-lo em nossas maos.



A formiga trabalha duro, incessantemente, reservando-se para o futuro. E por ser trabalhadora, ela

vence todos os seus obstaculos. Semelhantemente ¢ a fé que também exige trabalho e atividade
constante no seu exercicio. Por isso ela ndo pode ser teodrica, mas colocada em pratica.

O homem precisa aprender a materializar a sua f€ e, para isso, tem que ter coragem e animo para ir a
luta. Ainda que encontre problemas, mas, com certeza, ira vencer.

Na realidade, as béngdos dependem de um conjunto, de um trabalho de Deus com vocé e de vocé com
Deus. E uma parceria assim, como o marido ¢ parceiro de sua esposa (e vice-versa). Deus ¢ parceiro
do homem nas conquistas, mas € preciso que o homem tome atitudes e faca aquilo que Deus nio pode
fazer. Deus ¢ espirito, ¢ 0 homem, carne. Ocorre da seguinte forma: o espirito de Deus vem sobre o
homem e lhe da forgas para lutar e vencer. E assim que acontece o milagre do verdadeiro encontro.

Ao buscarmos o Espirito de Deus, recebemos a Sua forga, energia que vem do céu, e ai nos tornamos
dispostos e determinados para lutar e vencer!

Por isso ¢ que Deus faz uma severa adverténcia contra o pregui¢oso, mandando-o observar a formiga
que, mesmo ndo tendo comandante ou um dirigente, sabe o que vai fazer. Cada um sabe da
responsabilidade de fazer a sua parte.

Amigo leitor, Deus também lhe deu talento e o capacitou para também fazer aquilo que tem de ser
feito. Faga a sua parte, ¢ Deus fara a d’Ele. Porém, se vocé ndo cumpre a sua parte, Ele fica
desobrigado de fazer a d’Ele.

Todos os milagres relatados na Biblia teve a participagdo do ser humano. Depois que Deus criou Addo
e Eva, jamais operou um milagre sozinho.

Tanto € que, ao criar os animais, incumbiu a Addao de dar nome aos mesmos, por qué? Porque Ele ndo
tinha a pretengdo de fazer tudo sozinho. E ainda hoje, Deus quer que sejamos Seus parceiros ¢ aliados
na realizagdo dos nossos sonhos.

Ja o preguicoso fica deitado, parado, vendo a “banda passar”. E por isso nio conquista nada. “O
preguicoso, até quando ficaras deitado?” (Provérbio 6.9).

A Igreja Universal € uma instituicdo que abre as suas portas de segunda a segunda, de janeiro a
janeiro, o dia todo, de manha, a tarde e a noite.

Temos visto muitos aventureiros indolentes e preguigosos, ingressando na obra de Deus por
acreditarem que achariam moleza e facilidade.

Alias, aquele que trabalha ndo pode ter uma vida semelhante ao do preguicoso. Nesse caso, a
igualdade € uma grande injustica!

E, se o candidato a obra de Deus ndo orar, jejuar, chorar na presenca de Deus pelo povo, se ele ndo
sacrificar a propria vida e lutar para que o seu trabalho desenvolva, jamais lograra éxito, e a sua fé
jamais ira se desenvolver. E o seu trabalho se tornara palha.

Que Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.



Texton® 11 (BM, ed. 635)

Tema: O principio da vitéria

Para que a fé se manifeste na vida do ser humano ¢ necessario haver coragem, e para que haja
coragem ¢ preciso revolta contra a situagdo vivida. A revolta, nesse aspecto, vem a ser, entdo, mae da
coragem, que, por sua vez, impulsiona a uma atitude de fé.

O Senhor Jesus € o Autor e Consumador da fé; Ele nos tem dado o dom da fé sobrenatural, para que a
exercitemos no cumprimento da Sua Palavra.

No livro de Apocalipse 2.10, Deus até permite a agdo do mal no mundo, ainda que o seu tempo ja
esteja determinado, mas, em compensagdo, nos deu uma arma capaz de neutralizar toda e qualquer
acdo maligna: a Sua Palavra.

Amigo leitor, a fé que temos no coragdo foi depositada pelo Espirito de Deus, para que venhamos
fazer uso dela como unica arma contra o mal. Toda e qualquer conquista tem um preco, € o preco do
bem ¢ a vitoria sobre o mal. Nao se pode conquistar definitivamente nada de bom, sem antes vencer
completamente o mal.

O Senhor Jesus deixou isso bem claro, ao ensinar que quando o valente guarda a casa, estdo seguros
todos os seus bens; sobrevindo, porém, um mais valente, vence-o e toma tudo o que lhe pertence. Ora,
esse tem sido o principio da vitoria desde o inicio da humanidade. Vence aquele que é mais forte!

A ordem de Deus era de que o Seu povo derrotasse completamente os inimigos. Ndo poderia haver
aliangas, concessodes ou excecoes. O espirito de luta, de guerra, que leva a vitoria, tem de ser esse. A
vitéria tem de ser total e completa!

O Senhor Jesus nos prometeu uma vida abundante; mas, para que isso se torne realidade, ¢ preciso
lutar e vencer completamente o inimigo, e conquista-la.

O mal ndo pode continuar dominando e se apossando daquilo que nos foi prometido. E a vitéria do
bem sobre o mal s6 € possivel se houver um confronto direto, isso ¢ inevitavel. Ha uma necessidade de
lutar contra aquele que tem bloqueado o caminho, e vencé-lo. Do contrario, a promessa tornar-se-a
como uma miragem. Nosso Senhor disse claramente que ndo veio trazer paz a terra, mas espada! E a
espada é uma arma de ataque e defesa! Se nds ndo a utilizarmos contra o mau, ele a usara contra nos!

Se nos a temos e ndo fazemos uso dela contra o nosso inimigo nimero um, entdo jamais
conquistaremos a nossa terra prometida! A ordem ¢ atacar, vencer e conquistar. A verdadeira f& so se
completa em nosso coragdo quando ¢ motivada pela revolta santa contra o mal e tudo o que nos
oprime.

Que Deus abencoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 12 (BM, ed. 644)
Tema: Crescimento que incomoda

O crescimento evanggélico faz surgir severas restri¢des e também perseguicdes por parte daqueles que
se sentem incomodados com o sucesso deste segmento. E natural que isso aconteca, pois ninguém é
perseguido sem nenhum motivo, e para toda perseguicdo existe uma razdo. Neste caso especifico, o
motivo principal € o fato de o cristdo alcangar os seus objetivos.

Quando o homem conhece a Verdade, imediatamente abandona a religiosidade, os dogmas e filosofias
e se vé livre dos grilhdes do império mau que outrora o impedia de conhecé-la; que o mantinha



escravo do sistema religioso desse mundo. E elementar que haja oposi¢do contra aqueles que estdo
alcangando almas e as convertendo através das boas novas.

Por que razdo Deus permite que o Seu povo tdo amado sofra tantas injusticas e perseguicdes? Seria
para prova-lo? Nao cremos que os sofrimentos pelos quais o cristdo passa no presente tenham outra
finalidade sendo empurra-lo para uma revolta contra as forgas malignas atuantes nos perseguidores.
Nossa resisténcia ao mal é que vai nos permitir ter experiéncias com Deus, e isso nos obrigard a
manter comunhao com Ele.

A paz circunstancial que vivemos por falta de persegui¢cdes nos impde uma acomodagdo natural da fé,
e isso € terrivel sob todos os aspectos, pois ndo havendo o exercicio da fé, ela tende a ficar morna e,
conseqiientemente, inutil. Ora, se nossa vida depende da fé, e esta se torna infrutifera, obviamente a
nossa vida também se tornara infrutifera.

A perseguicdo, na verdade, é a coroa do cristdo. Quanto mais for perseguido, mais perto de Deus
estard. Quanto menor for a perseguicio, mais distante estard do Altissimo.

O cristdo ¢ discriminado no trabalho, ¢ motivo de risos entre os seus companheiros, amigos e até
vizinhos, que chamam-no de fanatico, enfim, por toda a sociedade que ndo tem nada com Deus, sem
contar com os proprios familiares e parentes. Dai a razdo pela qual o cristdo tem que estar com a sua &
avivada, andando de acordo com a vontade de Deus.

A perseguicdo € o termdmetro que mede o grau da nossa espiritualidade. Se somos muito perseguidos
€ porque o nosso grau de espiritualidade ¢ elevado, mas se somos pouco ou ndo somos perseguidos, o
nosso grau de espiritualidade é baixo. Agora vocé pode saber como esta a sua espiritualidade, dentro
da sua vivéncia espiritual. Se vocé € perseguido, € porque esta bem com Deus. Se ndo ha perseguigio,
€ porque esta faltando mais comunho com o Criador.

Amigo leitor, se vocé esta sofrendo por causa de uma perseguicdo, alegre-se, pois saiba que esta no
caminho certo. Caso isso ndo esteja acontecendo, € porque tem alguma coisa errada.

E pensar que muitas pessoas abandonam a fé por causa de uma perseguicdo... Elas agem dessa forma
por ndo serem dignas de serem chamadas pelo nome do Senhor Jesus.

E também sdo citadas no livro do Apocalipse, que explica que as tais ndo herdardo o Reino de Deus.
Sdo aqueles que fogem da persegui¢do e abandonam a f¢.

“Quanto, porém, aos covardes, aos incrédulos, aos abominaveis, aos assassinos, aos impuros, aos
feiticeiros, aos idolatras e a todos os mentirosos, a parte que lhes cabe sera no lago que arde com fogo
e enxofre, a saber, a Segunda morte.” (Apocalipse 21.8).

Que Deus abengoe todos abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 13 (BM, ed. 638)
Tema: O que faz a diferenga

Ha uma grande diferenga entre as pessoas. Isso ocorre por causa da fé inerente a cada um. A fé
sacrificial é que faz a diferenca, e ndo, a fé teorica. Quando falo de sacrificio ndo estou refirindo-me a
sua oferta, pois o que Deus quer ¢ a sua vida 100% nas maos Dele. Servindo-O, vocé presta um bem a
si proprio, pois esta renunciando as paixdes mundanas, as vontades carnais. Vivendo uma vida pautada
dentro da Palavra de Deus, dentro de uma honradez, de uma integridade, da verdade, vocé esta
servindo-O e também preparando um futuro abengoado.



Mas tem um porém: muitos querem servir a Deus dentro da igreja. Até optam em sacrificar uma
oferta, mas continuam servindo a si mesmos 14 fora, vivendo uma vida de corrup¢do, de mentira, de
sujeira etc. Muitos que nds apoiamos na area politica e que se corromperam estdo fora. E assim sera
com os outros que trilharem o mesmo caminho! E Deus vai levantar outros no meio do Seu povo para
ocupar o lugar deles. E, se por acaso estes também se corromperem, serdo arrancados até Deus colocar
pessoas corretas e fiéis para que mudem essa situagao critica, cadtica que temos em nosso Pais.

Ha aqueles que se dizem servos dentro da igreja, mas 14 fora servem a si mesmos. Mentem, enganam e
se corrompem. Eles pensam que pelo fato de se batizarem nas aguas e viverem um vida de fachada vao
enganar a Deus e servirem a si proprios. Estdo enganados, ndo vao conseguir nada! Eu posso afirmar
isso com o meu proprio testemunho. Ha 40 anos sirvo ao meu Senhor. Eu poderia ser um grande
politico e escrever o meu nome na historia do Brasil. Ou poderia ser um diretor de televisdo... Mas eu
ndo troco nada neste mundo por servir ao meu Senhor. O meu prazer, minha gléria, minha riqueza é
servi-10 de todo o meu coragéo.

Sempre desejei o melhor para todos, porque servir a Deus é servir ao Seu povo. E fazer o melhor, é
saber o que fazer para que as pessoas se convertam e tenham suas vidas transformadas. Mas nés nio
podemos sacrificar sozinhos. Aquele que deseja uma vida transformada tem que sacrificar
permanentemente a propria vida para que o seu sacrificio tenha sabor e razdo de ser.

Em Israel, havia 12 tribos. Quando elas sairam do Egito e foram para a Terra Prometida, apenas 11
receberam heranga. A tribo dos Levitas ndo possuia, pois sua heranga era o Senhor; tinha apenas que
sacrificar ao Senhor. Na verdade, Deus tinha uma tribo exclusiva s6 para fazer sacrificios a Ele. As
outras trabalhavam e faziam as suas ofertas e sacrificios pacificos, € o seu relacionamento com Deus
era através dos sacerdotes — alias, o significado desta palavra sacerdote €: o que oferece sacrificios a
Deus.

Quando Jesus veio ao mundo, através d’Ele todos nos nos tornamos sacerdotes. Todo aquele que
oferece sacrificios ao Senhor, independentemente de ser um pastor, bispo ou auxiliar, ¢ um sacerdote
do Altissimo. E Deus espera que tenhamos uma vida de sacerddcio, que venhamos a exercita-la todos
os dias. E se vocé serve a Deus, amigo leitor, entdo, Ele vai te honrar.

O Espirito Santo vem para orientar, para dar inspiracdes apenas aqueles que vao servi-lo. Se vocé quer
o Espirito Santo para conquistar bens materiais ou para servir a si proprio, nunca vai té-lo em sua vida.
Ele vem para inspirar aos que O servem com o melhor. Dai, é notavel a diferenca entre cristdos e
cristdos, entre pessoas € pessoas justamente porque uns servem a si mesmos e poucos realmente estio
servindo a Deus.

Que Deus abengoe a todos abundantemente. Bispo Macedo.

Texton® 14 (BM, ed. 649)
Tema: Compromisso com Deus

Deus jamais fara algo na vida do ser humano sem que receba permissdo para isso, pois Ele nos deu o
livre-arbitrio. A diferenca entre os que recebem e os que ndo recebem a graga esta no coragdo. Porque
os que recebem, tiram do coragdo o que ¢ impuro. Neste caso, o Espirito Santo tem a oportunidade de
enché-lo. Somente 0 homem tem o direito de escolher o que quer para si. Se ele ouve os Seus
conselhos e aceita, entdo Deus tem a oportunidade de interferir na sua vida. Se ele ndo quer ouvi-Lo,
Ele fica impossibilitado de agir.

Desde a criagcdo da humanidade, Deus nao fez nenhum milagre na face da Terra sem a participagdo do
homem. Ele criou os animais, mas foi 0 homem quem p6s nome neles. O mesmo acontece entre os
homens nos dias de hoje. Para que ele seja uma nova criatura € preciso entregar-se totalmente para Ele.



Deus ndo nos vé de acordo com os nossos méritos, mas segundo o que Lhe oferecemos: a nossa
entrega.

Se nds nos oferecemos para Deus 100%, entdo Ele vem sobre nds e faz o milagre acontecer. Foi assim
desde o inicio da humanidade. N&o existe nenhum milagre na Biblia realizado sem a participa¢do do
homem. Essa sociedade, homem e Deus, ¢ que faz nascer uma nova vida. Muitos se dizem convertidos
ao Evangelho, mas nfo usam a sua capacidade de raciocinio. Vivem como muitos, seguindo a
procissdo, sem entenderem o porqué de agirem dessa maneira. Até tém uma fé em Deus porque
aprenderam na infincia, mas, no seu interior, ndo conhecem a Deus. Ndo sdo Seus s6cios nem
tampouco tém um compromisso com Ele. E por isso ndo ha uma transformacdo em suas vidas. Talvez
0 compromisso seja com a igreja que freqiientam. Mas ndo tem com o principal, que € Deus.

Amigo leitor, o Senhor quer ter um compromissso com vocé! Vocé acredita nisso? Ele ndo quer ficar
no céu e vocé na terra. Ele aspira viver dentro de vocé. Deus, na pessoa do Espirito Santo, deseja fazer
morada dentro de ti. Assim como marido ¢ mulher, que no ato sexual se tornam uma s6 carne, o
Senhor quer entrar em vocé para que se torne uma nova criatura.

Imagine, no trabalho, na escola, na rua, onde quer que seja, a presenca do Espirito Santo dentro de ti.
Imagine vocé niao O carregando. Ha quem goste de carrega-Lo no pescogo... Queira que Ele more e
faca morada dentro de vocé, porque Deus ¢ espirito. Mas para que possa receber o Espirito de Deus,
vocé tem que tirar as impurezas que estdo no seu interior. Pois se ndo se esvaziar dessas coisas, Ele
ndo poderad ocupar um lugar que ja estd ocupado. Entdo, se vocé quer receber o Espirito e ter um vida
nova, transformada, tem que limpar o seu interior e esvaziar-se de si proprio.

Que Deus abengoe a todos, abundantemente.
Bispo Macedo.

Texton® 15 (BM, ed. 652)
Tema: A f¢ inteligente

Muitos sdo aqueles que tém conhecimentos da Biblia, porém nem todos tém o entendimento, que
realmente faz a diferenca. Muitos créem em Deus, na Sua Palavra, mas suas vidas sdo tdo pobres, tdo
mesquinhas, tdo miseraveis, que t€ém vergonha de dar testemunho a respeito do Senhor Jesus. Nao
adianta falar palavras quando a vida ndo exprime aquilo que estdo confessando. Esse quadro se repete
em todo o mundo. Nas minhas viagens missionarias tenho encontrado pessoas sinceras, honestas e que
ndo vivem na pratica do pecado, porém a vida esta totalmente arrasada. Vidas que sdo mais caricaturas
do cristianismo do que propriamente pessoas cristds, sabe por qué? Porque atentam mais para o
conhecimento biblico do que para a pratica daquilo que esta escrito. Nao adianta simplesmente ter o
conhecimento biblico. Satanas tem conhecimento da Biblia, no entanto, ndo deixa de ser diabo. O que
faz a diferenca em nossa vida é o entendimento dela e sua praticidade.

No Livro de Provérbios 19.8 esta expresso exatamente isso: “O que adquire entendimento ama a sua
alma...”

Amigo leitor, ao congregar, ndo va apenas para somar conhecimentos biblicos, historicos sobre Israel
ou do cristianismo. Nado! Mas deseje de todo o seu coracdo o entendimento de como a Palavra de Deus
pode fazer a diferenca em sua vida. Se o conhecimento nio for plenamente entendido e praticado,
entdo sera apenas como um verso decorado. Por exemplo, existem aqueles que decoram apenas versos,
que ficam gravados na memoria, apenas isso. No entanto, ndo ha entendimento do conteudo. “... o que
conserva a inteligéncia acha o bem.”

A fé sem a inteligéncia ndo conduz a lugar nenhum, porque com a inteligéncia ndés captamos o
entendimento, o discernimento e conferimos as coisas espirituais. Eu nao estou falando simplesmente



de uma inteligéncia de grau ou de autoconhecimento, pois isso ndo € suficiente. Estou me referindo a
inteligéncia espiritual.

Quando a pessoa tem o entendimento da Sagrada Escritura e a pratica, entdo ela confere em sua
propria vida o resultado da fé inteligente. Porque uma fé sem inteligéncia leva as pessoas ao
fanatismo, oriundo de uma fé sem sabedoria. No basta crer em Deus, é preciso que se tenha mais do
que essa convicgdo. E preciso, por exemplo, que se tenha uma experiéncia com o Senhor Jesus.

A Palavra de Deus produz entendimento para aqueles que a buscam. Muitos estudiosos conhecem
profundamente a Biblia, mas ndo tém entendimento e discernimento espiritual, que é de suma
importancia para o nosso bem-estar.

Que Deus abengoe todos, abundantemente.
Bispo Macedo.



ANEXO B — Reportagens

Texton®16 (MG, ed. 590, reportagem)
Tema: A sua oferta é aceita por Deus?

Belo Horizonte/MG - Durante a andlise da Palavra de Deus na principal reunido de domingo, as 10
horas, na Catedral da Fé, o bispo Gongalves exortou todo povo a observar o incondicional respeito ao
Senhor e as coisas concernentes a Sua obra.

Ele inicialmente leu Malaquias 1.6: “O filho honra o pai, e o servo, ao seu senhor. Se eu sou pai, onde
estd a minha honra? E, se eu sou senhor, onde estd o respeito para comigo? - diz o Senhor dos
Exércitos a vos outros, 6 sacerdotes que desprezais o meu nome...”

- Quando ¢ que a pessoa desrespeita Deus? Quando sobe no altar e realiza um sacrificio imperfeito. Se
ela despreza o altar, estd desprezando aquele que nele habita. Ela despreza o nome de Deus que ¢
grande e poderoso.

E continuou citando a Biblia: "Quando trazeis animal cego para o sacrificardes, ndo ¢ isso mal? E,
quando trazeis o coxo ou o enfermo, ndo € isso mal? Ora, apresenta-o ao teu governador; acaso, tera
ele agrado em ti e te sera favoravel? diz o Senhor dos Exércitos. Agora, pois, suplicai o favor de Deus,
que nos conceda a sua graga; mas, com tais ofertas nas vossas maos, aceitara ele a vossa pessoa? - diz
o Senhor dos Exércitos” (M1 1.8,9). Entao, isso significa que Deus é favoravel aqueles que apresentam
o sacrificio perfeito - afirmou o bispo.

Ele disse ainda que "Deus esta vendo a oferta que vocé esta nas maos e, de acordo com ela, vocé sera
ou ndo aceito, como foi o caso de Abel e Caim™

- Por que Deus aceitou a oferta de Abel e ndo a de Caim? A oferta de Caim "ndo tinha sangue”; ele
pegou o que ja existia. Caim ficou tdo triste que entrou nele um espirito que o levou a matar o irméo. E
tudo comegou na oferta. Vocé € aceito por Deus pela oferta que coloca no altar. E isso nio somos nds
que estamos falando, ¢ a propria Biblia - declarou.

Tendo lido o versiculo 10: "Tomara houvesse entre vos quem feche as portas, para que ndo
acendésseis, debalde, o fogo do meu altar. Eu ndo tenho prazer em vés, diz o Senhor dos Exércitos,
nem aceitarei da vossa mao a oferta”, o bispo declarou:

- E quando nés falamos que a pessoa tem que cumprir o voto que fez é como se tivéssemos fechando
as portas. Muitos dizem “essa igreja fecha as portas aos pobres”, mas Deus diz "Tomara houvesse entre
vos quem feche as portas...". E nos temos coragem de fechar as portas, coragem de chamar a pessoa
para ela sair da condi¢do que se encontra e subir até a condi¢do de Deus, a fim de que ndo oferega a
Deus sacrificio inutil.

Ainda abordando o tema, nos versiculos 11 ao 14, o bispo Gongalves explicou:

— Muitos dizem “de que aproveita eu subir no Altar de Deus e colocar minha oferta?” Ela despreza o
Altar de Deus, ndo o considerando como um lugar que vai subir e ter um encontro com Deus até
mudar de vida. O Senhor ndo esta querendo animais nem precisa de dinheiro, pois ele ¢ dono de tudo.
E quer que vocé suba no Altar e deixe o seu tudo. E quando vocg sair do outro lado, saia com o Dono
de tudo. E ai que vocé vai fazer a diferenca na sua vida. A pessoa promete uma coisa e oferece outra.
Quando vocé promete algo a Deus, ja € dEle. E se ndo cumprir, ficara na sua vida com algo que ¢ de
Deus. Ao fazer um sacrificio defeituoso, esta dizendo que Deus é pequeno. E por isso vocé vé gente
dentro da Igreja que ndo vai para frente.



Durante a reunido, o bispo Gongalves afirmou:

- Alguns contestam: "Bispo, o senhor estd lendo Malaquias, no Velho Testamento. Eu hoje estou na
graca”. No entanto, no Novo Testamento, em Atos 4.36,37, conta: "José, a quem os apostolos deram o
sobrenome de Barnabé, que quer dizer filho de exortacdo, levita, natural de Chipre, como tivesse um
campo, vendendo-o, trouxe o preco e o depositou aos pés dos apostolos”, ainda em Atos 5.3-5: "Entdo,
disse Pedro: Ananias, por que encheu Satands teu coracdo, para que mentisses ao Espirito Santo,
reservando parte do valor do campo? Conservando-o, porventura, ndo seria teu? E, vendido, ndo
estaria em teu poder? Como, pois, assentaste no coragdo este designio? Nao mentiste aos homens, mas
a Deus. Ouvindo estas palavras, Ananias caiu e expirou...”, ¢ Atos 5.9,10: "Tornou-lhe Pedro: Por que
entrastes em acordo para tentar o Espirito do Senhor? Eis ai a porta os pés dos que sepultaram o teu
marido, e eles também te levardo. No mesmo instante, caiu ela aos pés de Pedro e expirou...”

Quantas pessoas estdo caidas na Igreja? E por qué? Porque ndo ha respeito com o Altar de Deus.
Ananias e Safira cairam, e eu ndo quero que isso aconteca com vocés. O proposito é vocé subir como
uma aguia.

Mas para isso acontecer, vocé tem que ser fiel - disse o bispo.

Texton® 17 (SC, ed. 600, reportagem)
Tema: Palestras para empresarios e trabalhadores

Florianopolis/SC - As estatisticas comprovam que o pais passa por um dos maiores indices de
desemprego da historia. Até junho deste ano o nimero de desocupados (sem emprego e procurando
trabalho) aumentou em 449 mil pessoas em seis regides metropolitanas pesquisadas pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE). Soma-se a isso o grande nimero de empresas que
fecharam suas portas, concordatas e pedidos de faléncia. Mesmo com dados tdo negativos a situagdo
tem sido diferente para aqueles que participam todas as segundas-feiras das palestras pela vida
financeira que acontecem no Centro Coletivo de Ajuda de Floriandpolis.

Rosa Marli Dalsotto, empresaria na area de publicidade e corretora de seguros, teve sua vida financeira
totalmente restaurada a partir do momento em que seguiu as orientagdes recebidas nas palestras.

- Eu estava com minhas duas empresas falidas, sendo que uma era em sociedade com outra pessoa, € o
faturamento de ambas ndo cobria as principais despesas - conta.

A situagdo vivida por Rosa refletia diretamente em outras areas de sua vida, causando insoOnia,
depressao, profundo desanimo e falta de forcas para vencer aqueles obstaculos.

- Fazia diversos empréstimos para poder pagar aos meus funciondrios e comprar comida para dentro
de casa. Procurei ajuda em varios lugares, mas nao obtive resultados positivos - relembra.

A grande transformagdo aconteceu quando Rosa participou das palestras realizadas na Av. Mauro
Ramos 184, Centro de Floriandpolis. Com o objetivo de dar a volta por cima, Rosa descobriu o
segredo da prosperidade aliando determinacg@o, fé e coragem com sua forca interior.

- A prosperidade € notoria na minha vida, pois minhas empresas possuem fechamento positivo, e a que
estava dividida com um sdcio, esta s6 em meu poder. Em cada palestra aprendo como devo agir e,
assim, alcangar estabilidade financeira - testemunhou.

As palestras direcionadas a empresarios, trabalhadores em geral ¢ desempregados acontecem todas as
segundas-feiras, as 18h, com o palestrante pr. Ricardo Medeiros, e em especial as 20h, com o
palestrante estadual pr. Alexandre Mendes.



Texton® 18 (BA, ed. 602, reportagem)
Tema: Elizabete venceu a depressédo

Elizabete Rocha Santos sofreu com depressdo durante a juventude, devido a problemas sentimentais.
A ndo aprovagdo dos pais referente a um namoro, levou-a a ter sintomas depressivos, ela ndo queria
sair do quarto, tamanha a tristeza que sentia, ndo queria conversar com ninguém. "Eu perdi o prazer
em viver. N@o queria mais estudar, nesse periodo eu nao aproveitei a minha mocidade”, lembra.

Apos ser levada por sua mae, a um Centro de Ajuda Coletiva, Elizabete compreendeu que havia algo
ruim em sua vida que sé poderia se extinguido pala fé em Jesus Cristo e assim obteve a restauragio da
sua vida. "Eu fiquei livre da depressdo, deixei o passado para tras, a mudanga ocorrida no meu interior
se refletiu em todos os aspectos da minha vida”, conta.

Elizabete voltou a ter prazer em viver, dedicou-se com afinco a vida académica, graduou-se em
Farmacia Bioquimica pela Universidade Federal da Bahia (UFBA), fez mestrado e doutorado em
Saude Publica na Universidade de Sdo Paulo (USP), ¢ proprietaria de um carro importado, tem um
apartamento em um 6timo bairro de Salvador e vive feliz também na vida sentimental.

- Hoje, posso falar que vivo a plenitude da vida que Deus promete nas Sagradas Escrituras, a f& ¢ a
perseveranca que Ele nos da através do Espirito Santo nos proporciona vitorias continuas e forgas para
permanecer firmes diante das circunstancias adversas - testemunhou Elizabete, que freqiienta as
palestras realizadas no Centro de Ajuda Coletiva do Aquidaba.

Texton® 19 (TF-RIJ, ed. 605, reportagem)
Tema: Ndo ha davida: a felicidade é o resultado da fé!

“Enquanto houver divida no seu coracdo, vocé sera infeliz!”, disse o Bp. Romualdo Panceiro durante
uma de suas palestras, que t€ém o objetivo de ensinar e manter o uso do poder divino da fé, para que as
pessoas sejam verdadeiramente felizes.

Ele salientou que a religiosidade e o espirito caridoso cria a ilusdo de que se tem fé em Deus, porém,
ante as adversidades logo se percebe que a pessoa vive enganada, pois fica insegura e entra em
desespero.

O palestrante ressaltou ainda, que s6 é possivel ter uma vida de qualidade através da fé, por isso, sua
manutengdo é primordial. "A fé é um poder, existe e esta dentro de vocé. E a fé¢ que faz vencer os
obstaculos e encontrar a solugdo para os seus problemas. O resultado da fé ¢ a felicidade! Mas, isso s6
acontece quando vocé se despoja de tudo para entrar no Reino de Deus™, frisou.

A artesd Maria Aparecida dos Santos ¢ testemunha desta fé em sua vida e consequentemente, em seu
lar e casamento, hoje, abengoado, porém no passado, conturbado pelas amantes que seu marido tinha e
pela depressdo que sentia antes de ter um encontro com Deus. "Minha satde foi afetada, a familia
desestruturada e ainda por cima sofremos dificuldades financeiras”, relembrou.

Texton®20 (RJ, ed. 613, reportagem)
Tema: Empresaria coleciona vitorias



Rio de Janeiro/RJ - "Eu entrei em um Centro de Ajuda Coletiva pela primeira vez em busca de cura
para os meus filhos”, diz a empresaria Elza Teixeira Rangel, 55 anos. Duas de suas trés criangas
tinham problemas de estrabismo e visdo; Elza pediu pela cura de ambas e foi atendida. O que ela ndo
imaginava ¢ que Deus faria muito mais, principalmente pela sua vida financeira.

Elza, que é cabeleireira, era dona de um saldo de beleza, no qual recebia uma média de cinco clientes
por dia. Ela achava que seu negocio ia bem, mas, ainda assim, ficou endividada. Resolveu entio
participar das Reunides dos 318 Pastores, destinadas as pessoas que desejam alcangar a prosperidade.
A situagdo dela e do marido comecou a melhorar. Compraram um carro novo cada, um imoével
comercial novo e um apartamento.

- lamos ao Centro de Ajuda Coletiva e sempre obtinhamos o que pediamos a Deus usando nossa forga
interior. Mas um dia as coisas comegaram a ndo ir tdo bem: percebemos que estava na hora de darmos
a contrapartida de tudo que tinhamos obtido, sendo fiéis a Deus - conta.

Elza decide fazer um voto

As vitorias de Elza multiplicaram-se a partir do momento em que comegou a participar da Fogueira
Santa de Israel. Ela ja era uma cabeleireira conhecida, mas depois que passou a ser fiel, participando
dos propositos, ganhou viagens para o exterior e fez cursos na Europa.

- Hoje coleciono prémios como o Tesoura de Ouro - que ja ganhei trés - ¢ Qualidade Brasil, entre
outros. O meu faturamento aumentou 20 vezes. Hoje, meu saldo recebe uma média de cem clientes por
dia - comemora.

O saldo de Elza funciona em um prédio de tr€s andares, com 120m2 em cada andar, num total de
360m2, no bairro nobre de Icarai, na cidade de Niterdi, no Rio de Janeiro. La trabalham 31
funcionarios.

- Eu chego ao ponto de entrar no banheiro e orar pedindo: “Senhor, ndo manda mais cliente hoje,
manda amanha, porque hoje eu ja ndo agiliento mais atender ninguém". Antes, tudo para nos era dificil,
o dinheiro era contado; hoje, temos trés terrenos, quatro apartamentos, dois carros, minha empresa vai
muito bem, mas, acima de tudo, eu me sinto feliz por ter meu trabalho reconhecido - conclui.

Texton®21 (MG, ed. 616, reportagem)
Tema: A fé sobrenatural vence as barreiras

Belo Horizonte/MG - cc e as conseqiiéncias decorrentes delas foram o tema da palestra do bp.
Wagner Negrao durante a principal reunido que acontece aos domingos, as 10 horas, no Templo
Maior, no Centro Coletivo de Ajuda, na Avenida Olegario Maciel 1.206, no bairro de Lourdes.

Apos citar a passagem verificada nas Sagradas Escrituras, onde consta o exemplo de despreedimento,
fé, confianca, amor e atitude da Vitiva Pobre, o palestrante fez a seguinte explanacio:

- O Senhor chamou Seus discipulos e mostrou-lhes aquela mulher dizendo-lhes: “os ricos
apresentaram o que lhes sobrava; no entanto, a vitiva ofereceu todo o seu sustento, ou seja, tudo
quanto possuia”. Ali, através desta atitude, ficou claro que ela ofereceu o seu melhor para Deus e ndo
“as sobras”. Vocé acha que a viva, com aquela atitude sincera, tendo ido embora, e fosse morrer de
fome, acaso o Senhor permitiria tal coisa? E claro que ndo! - disse o palestrante.

Outro aspecto da utilizacdo da fé sobrenatural também foi alvo de analise do bp. Wagner Negrao,
durante a palestra das 10 horas no Templo Maior: a revolta.



- Existem muitas pessoas que estdo levando uma vida de extrema necessidade sem, no entanto, se
revoltarem contra a situa¢do na qual estdo atravessando.

Aquele que se revolta contra as adversidades, seja ela em qual setor for, crendo que Deus podera
transformar a situacdo, este vive a f€¢ do “tudo ou nada”, e mesmo que o inferno inteiro se elevante
contra ele, ndo retrocede e prova a sua fé através de atitudes que expressem essa confianga.

E concluiu:

- Existem aqueles que até mesmo tem dentro de si o desejo de vencer na vida; de ter novas
perspectivas; de conquistar. No entanto, se ndo houver dentro deles uma revolta, qualquer situacio
contraria é capaz de para-los. Mas, o que cré realmente no que Deus ira fazer em sua vida e se revolta
contra a situac¢do, ninguém consegue deté-lo.

Texton®22 (SP,ed. 621, reportagem)
Tema: A autoridade que vem da natureza divina

“Quando Deus criou o homem (Adao), deu a ele toda autoridade sobre a terra, inclusive sobre o mal.
O dominio que Deus concedeu a Addo era maior que tudo e s6 tem essa autoridade - que é espiritual -
o nascido de Deus!”, destacou o palestrante Bp Darlan Avila, na abertura de mais uma Terapia
Espiritual em Sao Paulo.

“Essa autoridade, entretanto, Addo perdeu quando desobedeceu a Deus, entregando-a a Lucifer. Desde
entdo, passou a existir o reino das trevas sobre a terra”, explicou.

Com isso, compreendemos o porqué de muitos ndo conseguirem resistir a tentagdo que lhes sobrevém.
Todavia, o fato de estarem dentro de uma igreja nao significa, absolutamente, nada.

A verdade é que a pessoa ndo possui a natureza divina, e sim a adamica! “Ou seja, ela ndo nasceu de
Deus, por isso, esta sempre sujeita a queda. Porque ela ndo € filha de Deus, o mal tem autoridade sobre
a sua vida e faz o que bem entende”, ressaltou.

“Enquanto voc€ ndo tiver essa autoridade divina, ndo conseguird vencer! Entenda: vocé estara dentro
da igreja, participando de reunides, mas presa a um circulo vicioso. Cedo ou tarde, nio resistira as
investidas do mal e, fatalmente, caird!”, advertiu o palestrante, sob olhares atentos dos participantes.

b b b b

Quando, porém, a pessoa sepulta a natureza addmica (por meio do batismo nas dguas), passa a ter a
natureza do Senhor Jesus, ou seja, a natureza espiritual. “Veja que o proprio Senhor Jesus foi tentado,
mas porque Ele estava cheio do Espirito Santo (descreve a Biblia), venceu. Ou seja, o nascido de Deus
vence, € nao por uma semana, um meés, um ano, mas sempre!”, concluiu.

Essa autoridade divina fez de Ubirajara Xavier de Souza um “gigante”. “Sim, porque quando aqui
cheguei tinha em mente o seguinte propdsito: ou Deus mudava ou me matava”, disse, relembrando as
sérias conseqiiéncias que sofreu por conta de um acidente de carro, ficando, inclusive, debilitado por
muito tempo, razdo pela qual o trouxe a Igreja, juntamente com a esposa. “Cheguei arrastado, com
muitos problemas, endividado, mas tomei posse da palavra que ouvi, ¢ me entreguei... Hoje, muito
além de ter minha satde restaurada, nasci de Deus e tudo o que determino acontece! O mal ndo
consegue mais chegar até minha vida!”, testificou.

Texton® 23 (GO, ed. 617, reportagem)
Tema: Recuperou os bens quando teve a verdadeira fé



Goiania/Go — Lesley sempre teve uma vida abundante e, de repente, perdeu tudo. O sofrimento foi
terrivel porque ela experimentara do bom e do melhor que se pode usufruir no que diz respeito a
vantagens materiais; uma experiéncia dramatica, muito mais sofrida em comparagdo a quem ¢ de
origem pobre e nunca teve nada na vida.

Lesley perdeu o emprego, no qual, o salario era compativel aos seus luxos. Acabou perdendo também
o carro importado e acumulando muitas dividas. A perda de seu privilegiado ganha-péo levou-a a se
envolver com agiotas, gerando mais dividas, todas a juros altissimos.

Depois do suicidio de seu irmdo, Lesley comegou a sonhar com ele diariamente. Nos pesadelos, ele a
chamava para o mesmo lugar onde ele estava. E claro que todas as noites ela acordava assustada, o que
deu inicio a um doloroso periodo de insnia, depressao e dores de cabega.

— Cheguei a pensar em suicidio por causa de meu irmao, pois ele se matou por ndo suportar a forma
como vivia, e comecei a achar que seria a melhor solu¢do para mim, também — admite.

Ela ja ndo tinha coragem de atender aos telefonemas, porque eram credores querendo receber valores
que Lesley ndo tinha condi¢des de pagar. Eram mais de R$ 30 mil em dividas, sendo que ela ja havia
se desfeito de varios bens para quitar algumas delas.

Mesmo no fundo do pogo, ela ndo deixava o orgulho e a soberba. Uma amiga fazia varios convites
para ela participar das palestras no Centro de Ajuda Coletiva, mas Lesley ndo admitia sua derrota.
Depois de muitos apelos, ela aceitou participar da consultoria empresarial realizada todas as segundas-
feiras. No inicio foi dificil para ela entender que para Deus mudar sua vida era necessario deixar o
orgulho de lado e compreender o mecanismo da fé. Hoje, depois de muitas lutas, Lesley garante que a
visdo que recebeu na Vigiilia dos 318 ajudou-a a reconquistar tudo que havia perdido.

— Hoje estou liberta do orgulho, da insonia. Nao tenho mais desejo de morrer € possuo uma confecgdo
e uma loja. Quitei todas as dividas, comprei um terreno para construir uma empresa maior, conquistei
o carro dos meus sonhos, enfim, posso dizer que tenho uma vida abundante — comemora.

Quem almeja ter uma vida completa, receber uma visdo de grandeza para seus negocios e sair da
miséria precisa conhecer a Vigilia dos 318, realizada as 15 e, especialmente, as 19h, ministradas pelo
pr. Antonio Ferreira, durante as quais ele ensina como exercitar a fé para ter uma vida abundante.

Texton® 24 (BA, ed. 629, reportagem)
Tema. Como ser vitorioso.

Assuntos referentes a como alcangar o sucesso financeiro e profissional sdo temas das palestras
proferidas pelo conferencista bp. Natan Silva, toda segunda-feira, as 19 horas, no Templo Maior.

Milhares de pessoas comparecem aos encontros, desde empresarios e profissionais liberais a pessoas
que estdo enfrentando dificuldades e aspiram a estabilidade econdmica.

Segundo o palestrante, o primeiro passo para conseguir o sucesso profissional em qualquer area ¢ que
a pessoa utilize o poder da fé em Deus e siga sua vocagdo. Outros requisitos imprescindiveis que o
profissional de sucesso deve ter sdo: dignidade, honestidade, respeito a si e aos outros, compreensao,
humildade, inovag¢ao, treinamentos, entusiasmo, determinagdo ¢ vontade de aprender.

- A vontade de Deus € de que todos os seus filhos sejam bem-sucedidos. Entretanto, para que isso
ocorra ¢ necessario voltar-se inteiramente para Ele, usar a fé, ser perseverante e esforcar-se para
melhor executar o trabalho que se propds a realizar. E importante que as pessoas compreendam que
ndo ¢ vergonhoso comecar de baixo, até porque, para se alcancar qualquer coisa, ¢ necessario comegar



de alguma forma. Ter fé e confianca em si mesmo, sobretudo em Deus, sdo primordiais para obter o
sucesso profissional - afirma.

Durante as palestras, o conferencista Natan Silva tem esclarecido que é preciso que o profissional e
empresario esteja bem espiritualmente, para obter resultados positivos em todos os aspectos da vida.
Dai a importancia da aproximag¢do com Jesus Cristo.

- Quando a pessoa ndo esta fortalecida espiritualmente, deixa-se abater por qualquer dificuldade,
ficando sem motivacdo e expectativas. Por isso ¢ preciso que todos aqueles que estejam se sentindo
dessa forma busquem ao Senhor de todo o coragdo, a fim de que Ele reestruture suas vidas a partir do
seu interior - completa. O Templo Maior fica na Avenida Antonio Carlos Magalhdes, 4.278, no
Centro.

Texton®25 (GO, ed. 631, reportagem)
Tema: Ter uma religido néo resolve os problemas

Os diversos tipos de problemas existentes no Pais t€m levado muitas pessoas ao total desespero. Ha
varios exemplos mostrados diariamente nos telejornais e revistas. Sdo fatos que as pessoas tentam
esquecer, mas esta tem sido a atual realidade do mundo. As situagdes dramaticas sdo muitas: por
exemplo, alguém que, pelo fato de estar desempregado, acaba colocando fogo em seu proprio corpo;
ou o marido que, por ndo aceitar a separagdo, acaba matando a ex-esposa e os proprios filhos.

Noticias como estas tém ‘bombardeado’ a humanidade todos os dias, enquanto governantes e
autoridades ndo conseguem dar a sociedade uma explicacdo ldgica para tais acontecimentos. Muitos
dizem que ¢ a falta de religido, mas como essa teoria pode se justificar se o Brasil é um pais que tem as
suas portas abertas para os mais diversos tipos de manifestagdes religiosas? e até mesmo aquelas que,
na época da Inquisi¢do, em nome de Deus, mataram varias pessoas pelo fato de elas professarem uma
fé diferente da sua. Em alguns paises, os religiosos usam até mesmo o nome de Deus para explicar os
atentados cometidos contra uma nagao.

Sem compromisso com Deus tudo ¢ mais dificil

A religido tem uma grande parcela de culpa em tudo isso que vem acontecendo nos dias de hoje. As
pessoas precisam entender que ¢ necessario ter um compromisso com Deus, é uma questdo de
raciocinio. O ser humano busca varias maneiras de professar a sua fé e, as vezes, tenta encontrar uma
religifio a qual permita a ela viver como ela quer, ou seja, nos vicios, na prostitui¢do e na infidelidade,
e infelizmente o mundo esta cheio destas religioes e falsas doutrinas que t€m levado muitas pessoas a
viver enganadas, achando que aquilo que esta fazendo ¢ certo.

Se a religido solucionasse os problemas, o mundo seria um ‘paraiso’.

Texton®26 (TF-RIJ, ed. 638, reportagem)
Tema. O real significado do voto

De acordo com o dicionario de Antonio Houaiss, voto “é o modo de

manifestar a vontade ou opinido num ato eleitoral ou numa assembléia; sufragio”. Pela etimologia, que
estuda a origem de uma palavra, o voto vem do latim “votu” e significa “promessa de cumprimento
das intengdes declaradas”. Ou seja, em qualquer lugar do mundo, o voto é o passo dado pelo cidaddo
comum para a escolha de seus representantes, aqueles que irdo lutar pelos interesses daquela
determinada sociedade. E natural que, do cumprimento ou nio do voto, advenham resultados positivos
ou negativos.



No Brasil, a primeira elei¢do surgiu em 1532, na entdo colonia portuguesa de Sdo Vicente, em Sdo
Paulo, para eleger os membros do Conselho Municipal. De 14 pra ca, esta se tornou a melhor
ferramenta de escolha e protesto em relacdo aos representantes politicos do Pais, deste e de outras
nagdes, ainda que seja voto direto (popular) ou indireto (de uma minoria). Mas o voto ndo pode ser
promovido aleatoriamente.

A Biblia ensina que quem se precipita ¢ louco, porque o ato do voto € tdo santo e forte que em todo o
Velho Testamento apenas cinco pessoas o fizeram: Jaco, Jefté, Ana, Absaldo e Davi, conforme
explicou o conferencista internacional bp. Edir Macedo, durante recente palestra na capital paulista,
onde abordou o tema: Monte Sinai: 0 Monte da definigdo.

Voto como ultimo recurso

Imagine-se numa ilha. De repente, vocé encontra uma lampada, e ao esfrega-la, um génio aparece e
lhe concede apenas um desejo. O que vocé pediria? E provavel e até natural que tenha pensado em
inimeros desejos, como um emprego ou a quitacdo de todas as suas dividas.

Porém, ¢ preciso decidir-se por um tnico pedido.

“Se vocé tiver um alvo e colocar toda a sua for¢a naquilo, ird conquistar. Agora, mesmo crendo em
Deus, se ndo estiver definido naquilo que quer, sua vida serd um fracasso”, lembrou o bp. Macedo.

Ele salientou que a fé é algo individual, o que torna cada um livre para escolher aquilo que julga ser
certo ou errado: “Tenho visto muitos que tiveram fé para conquistar coisas grandes, perderem tudo,
porque nao estabeleceram um compromisso com Deus. De repente, a maior necessidade da pessoa
pode ndo ser financeira, mas, sim, ter um encontro com Deus, pois, sem isso, toda a sua vida pode
estar correndo risco”, advertiu.

O conferencista citou o exemplo biblico de Ana, uma mulher que diariamente era humilhada por ser
estéril, para demonstrar que o voto € o tltimo recurso para quem deseja conquistar o seu sonho maior.
Determinando a transformagao

Aquela mulher fez um voto com Deus, que lhe concedeu o seu maior desejo: um filho homem. Da
mesma forma, hoje, milhares de pessoas em todo o mundo tém a oportunidade de viverem a mesma
experiéncia de Ana.

A Fogueira Santa, realizada anualmente pela IURD, é uma espécie de peregrinagdo espiritual ao
Monte Sinai (Israel), onde a “definicdo” € a palavra-chave. Ndo so a defini¢do de um sonho que a
pessoa deseja tornar realidade, mas, principalmente, a definigdo de assumir um verdadeiro e fiel
relacionamento com o Senhor, através da disposi¢do de sacrificar a propria vontade para obedecer ao
Criador.

Os que ja fizeram a caminhada, costumam repeti-la, pois afirmam que, a cada ano, coisas novas e
grandiosas acontecem em suas vidas.

Texton® 27 (TM-RJ, ed. 639, reportagem)
Tema: Projeto que virou realidade

Quando crianga, ja mostrava o seu temperamento forte; na adolescéncia, coragem, ousadia, espirito
renovado e vigor da juventude; aos 27 anos, entre lutas e lagrimas, amadureceu mostrando ao mundo
que sua forga esta no trabalho nos guetos, nas favelas, onde haja alguém sofrendo. Quando iniciou o
trabalho da Igreja Universal do Reino de Deus, em 1977, o bispo Edir Macedo ja tinha certeza de que



iria levar o Evangelho a um imenso numero de pessoas, ultrapassando as fronteiras do Brasil. Presente
em 88 paises, a [URD ¢ uma instituigdo respeitada por autoridades em todo o mundo.

O 27° aniversario da [URD sera comemorado com um propdsito de oragio.

Este més bispos e pastores irdo ao Monte Sinai, no Egito, onde sera realizada a Fogueira Santa. O
bispo Romualdo Panceiro, responsavel pelo trabalho da igreja no Brasil, falou sobre a importancia da
IURD e a proposta da Fogueira Santa.

— Nesses 27 anos de existéncia, a Igreja Universal tem sido ferozmente perseguida. O bispo Edir
Macedo chegou a ser preso por pregar a Palavra de Deus. Porém, ao contrario do que se esperava, a
igreja ndo s6 prevaleceu, como cresceu, € hoje esta presente em quase todo o mundo. Em relagdo ao
proposito da Fogueira Santa do Monte Sinai, ¢ uma boa oportunidade para vocé exercitar a fé, fazer o
seu sacrificio e ser ou ndo aceito por Deus. A decisdo ¢ sua — ressaltou.

O proposito da Fogueira Santa ¢ realizado em todos os estados brasileiros e paises onde a Igreja
Universal realiza seu ministério.

Este ano as pessoas estdo sendo orientadas a fazer apenas um pedido, pois a inten¢do € que definam
suas vidas, conforme explicou o bispo Macedo.

— Quando a pessoa tem no seu coragdo a defini¢do do que ela quer, ainda que o mundo inteiro esteja
contra ela,todos lhe criticando, ndo importa. Quem é de Deus sabe o que quer, tem autoridade para
vencer e ver o seu proposito se realizar — garantiu.

Texto n°® 28 (BA, ed. 640, reportagem)
Tema: Vitéria contra o cancer por meio da fé

Salvador/Bahia - Enquanto ha satde, todos os problemas parecem ser possiveis de ser administrados.

Mas, quando esta fica precaria, as adversidades parecem muito maiores. Algumas doengas
desencadeiam terriveis sintomas. Os efeitos psicologicos negativos ainda agravam sofrimento, tanto
para o doente quanto para sua familia. Jaqueline Pereira do Nascimento, 22 anos, viveu dias de
angustia ao descobrir que estava com trés tumores malignos: um no nariz e dois no pescogo, sendo que
o do lado direito chegou a medir oito centimetros. A doenga afetou a jovem rapidamente; mesmo com
diversos tratamentos, a cura s6 foi possivel por meio da crenga divina.

Em recente palestra da Terapia Espiritual, no Templo Maior, as 10 horas, o conferencista bp Sidnei
Marques convidou Benedita Pereira do Nascimento, 43, mae de Jaqueline, para testemunhar como a
fé, através da Fogueira Santa do Monte Sinai, promoveu a vitoria contra o cancer.

Desespero.

Benedita conta que apos exames realizados no Hospital das Clinicas da Bahia, foi diagnosticado
cancer, necessitando um tratamento urgente.

— Em junho de 1999, ela ficou muito doente; em agosto, piorou, perdendo o olfato e nido se alimentava
direito. Debilitada, a situagdo se agravou tanto que ela ja ndo falava nem ouvia, as maos ficaram
atrofiadas, perdeu a visdo do olho esquerdo e ndo andava. Foram meses horriveis porque ela gritava de
dor. Quem passava na rua em frente a nossa casa ouvia os gritos dela. Foi triste ver minha filha tdo
magra e com odores ruins por causa das inflamagdes causadas pelos tumores. O mais triste foi quando
os médicos disseram que ndo tinha mais jeito, pois o cancer estava se espalhando, chegando até o
cérebro — lembrou.



Jaqueline lembra que sentia dores atrozes e muita tristeza pela situagdo em que estava vivendo por ndo
ter uma vida normal como qualquer jovem da sua idade.

— Eu sentia um peso na cabega, pedia sempre para minha mae colocar compressas de d4gua quente para
diminuir a dor, mas era tudo em vao.

Toda hora eu molhava o rosto para sentir alivio, mas as dores continuavam. Sentia tanta tristeza,
chorava, ndo conseguia dormir por causa das dores, pensava que nunca mais andaria, esse pensamento
me trazia uma angustia muito grande — contou.

Fé para vencer

Como percebeu que a situacdo da sua filha caminhava para o pior, Benedita resolveu usar a fé em
Jesus Cristo, apos ter ouvido uma mensagem de otimismo e motivagdo transmitida pelo pastor, num
Centro de Ajuda Coletiva, decidiu participar da Fogueira Santa de Israel com o proposito de obter a
cura dela.

— Eu fiz um sacrificio muito grande, fiquei verdadeiramente na dependéncia de Deus, mas agi a minha
fé sobrenatural e acreditei que o Senhor podia curar Jaqueline.Quando eu entrei no proposito parecia
que tudo ficou pior, ela sentia dores ainda maiores, estdvamos com problemas financeiros, pois
gastdvamos muito com medicamentos.

Felizmente, ndo me deixei levar pelas circunstincias e mantive a minha confianca em Deus. Entdo,
apos tanto sofrimento, alcancei a minha vitoria — disse.

Em dezembro de 1999, Jaqueline expeliu o cancer. A partir daquele dia, ela comegou a se restabelecer
rapidamente, ganhando peso porque comecou a se alimentar corretamente. Ouvia, falava e sorria.
Recuperou todos os movimentos das maos e das pernas, conseguia ver perfeitamente com os dois
olhos e dormia todas as noites em paz, o desespero havia acabado, segundo Benedita, emocionada.

Jaqueline sente-se vitoriosa e atribui a Jesus a sua felicidade.

— Fiquei leve, feliz por Deus ter me concedido a cura, senti um alivio no corago, algo que ndo consigo
explicar. Sofri muito, mas hoje estou livre, curada e feliz, para a gloria do meu Senhor. Digo as
pessoas que estido passando pelo que passei que creiam em Jesus de todo coragdo, pois Ele pode tudo —
completou Jaqueline.

Texton®29 (AM, ed. 643, reportagem)
Tema. Quando descobriu forma de servir a Deus obteve €xito na vida

Manaus/AM - Um carro completo zero quilémetro, um apartamento quitado e o pagamento de todas as
suas dividas: essas sdo algumas das muitas conquistas de Ricardo Lopes Moraes, que, no entanto, teve
muitas dificuldades no passado .

— Minha empresa estava falida, as dividas ultrapassavam os 80 mil reais e eu ja ndo tinha condigdes de
comprar mercadoria para vender; a vida financeira estava totalmente destruida — relembra.

Na época o empresario pertencia a uma denominagdo evangélica, ocupava cargo de confianga na igreja
e pregava a palavra de Deus. Dizia para as pessoas como ter uma vida reta com o Senhor Jesus, mas
ndo obtinha os resultados positivos em sua propria vida.

— Nao conseguia entender porque aquelas coisas aconteciam comigo, afinal, eu achava que estava
servindo a Deus. Os dias passavam e as dividas ficavam ainda maiores. Envergonhado com aquela



situac@o, me sentia humilhado e ndo sabia mais o que fazer, até que aceitei os conselhos de um amigo,
membro da igreja onde eu congregava — diz.

Ricardo devia mais de R$ 22 mil, s6 em mercadorias, para este amigo, que era seu fornecedor, porém,
depois de contar tudo o que estava acontecendo em sua vida, o amigo disse que a Unica chance era
recorrer ao Senhor Jesus e pedir uma diregao.

Nao demorou muito para Ricardo receber o sinal de Deus. Um dia, depois de ter clamado a Ele, o
empresario ouviu na radio Vocé FM que o Centro de Ajuda Coletiva na cidade estava realizando uma
reunido especial para todos os lideres de outras denominagdes evangélicas que estavam passando por
dificuldades.

— Entdo, ndo pensei duas vezes: aquela poderia ser minha tltima oportunidade. Por isso tomei a
decisdo e fui — relata.

Ricardo conta que a partir do momento que ele se definiu e teve certeza de que precisava de uma ajuda
maior, sua vida foi transformada. Atualmente como dizimista, Ricardo sabe que todo o sacrificio que
fez valeu a pena.

— Minha vida financeira foi transformada. Hoje, minha empresa é prospera. Antes eu achava que
estava agradando a Deus apenas falando Dele para as pessoas, mas Ele queria muito mais; queria que
eu vivesse aquilo que pregava, ndo adiantava falar para os outros e ndo agir corretamente — diz.

Texto n® 30 (SP, ed. 649, reportagem)
Tema: No tribunal de Deus h4 justiga

Enquanto alguns entram em desespero ao ver processos empilhados e causas sem julgamento, em
fungdo da greve dos servidores do Poder Judiciario do Estado, que ultrapassa os 70 dias, milhares de
paulistanos realizaram, neste domingo, 12, um movimento de fé e clamor em busca da justica divina.

E justo crer em Deus e viver triste, amargurado, humilhado, rejeitado, na miséria? A proposta desse
movimento de fé ¢ mudar a sua vida! Nao existe outro modo: ou vocé deixa a sua fé agir e v€ a justica
de Deus, ou ¢ destruido pelas injusticas e vive infeliz, ainda que dentro da igreja ? explicou o
conferencista Romualdo Panceiro.

Ele salientou que a justiga dos homens ¢ passivel de falha, porém, quem apela para a justica divina
prevalece, pois a base do trono de Deus ¢ feita de justica e juizo.

O Senhor Jesus ¢ o advogado. Vocé pode apelar para Ele porque nunca perdeu causa alguma. Entdo,
quando vocé se revolta e apresenta suas causas ao tribunal de Deus, ¢ recebido por esse advogado que
o defende. Com isso, o justo Juiz bate o martelo e vocé sai do tribunal justificado, iluminado pelo
proprio Deus finalizou.



ANEXO C - Listas de publicagdes consultadas

1 Lista de edigdes coletadas para este corpuspor nimero de edigéo do jornal Folha Universal na
sua versdo eletronica e o periodo de publicacio:

N° 590 (26.07 2 02.08. 03); N° 591 ( 03. 08 a 09.08. 03); N° 592 (10. 08 a 16.08. 03); N° 593
(17.08 2 23.08. 03); N° 594 (24.08 a 30.08. 03); N® 595 ( 31.08 a 06.09. 03); N° 596 (ndo foi
coletado); N° 597 (14.09. a 20.09. 03); N° 598 (21.09 a 27.09. 03); N® 599 (28. 09 4 03.10. 03); N°
600 (04. 10 & 10.10. 03); N° 601 (11.10. a 17.10. 03); N° 602 (18.10. & 24.10. 03); N° 603 ( 25.10 a
01.11. 03); N° 604 ( 02.11 4 08.11. 03); N° 605 ( 09.11 a 15.11. 03); N° 606 (16-22.11.03); N° 607
(23-29.11.03); N° 608 (30.11-06.12.03); N° 609 (07-13.12.03); N° 610 (14-20.12.03); N° 611 (21-
27.12.03); N° 612 (28.12-03.01.04); N° 613 (04-10.01.04); N° 614 (11-17.01.04); N° 615 (18-
24.01.04); N° 616 (25-31.01.04); N° 617 (01.07.02.04); N° 618 (08-14.02.04); N° 619 (15-21.02.04);
N° 620 (22-28.02.04); N® 621 (29.02-06.03.04); N° 622 (07-13.03.04); N° 623 (14-20.03.04); N° 624
(21-27.03.04); N° 625 (28.03-03.04.04); N° 626 (04-10.04.04); N° 627 (11-17.04.04); N° 628 (18-
24.04.04); N° 629 (25. 04-01.05.04); N° 630 (02-08.04); N° 631 (09-15.05.04); N° 632 (16-22.05.04);
N° 633 (23-29.05.04); N° 634 (30.05-05.06.04); N° 635 (06-12.06.04); N° 636 (13-19.06.04); N°® 637
(20-26.06.04); N° 638 (27.06-03.07.04); N° 639 (04-10.07.04); N° 640 (11-17.07.04); N° 641 (18-
24.07.04); N° 642 (25-31.07.04); N® 643 (01-07.08.04); N° 644 (08-14. 08.04); N° 645 (15-21.08.04);
N° 646 (22-28.08.04); N® 647 (29.08-04.09.04); N° 648 (05-11.09.04); N° 649 (12-18.09.04); N° 650
(19-25.09.04); N° 651 (26.09-02.10.04); N° 652 (03-09.10.04); N° 653 (10-16.10.04).

2 Edigdes pesquisadas por Campos (1999) citadas: 118; 120; 124; 125; 127; 130; 146; 168; 170;
174; 178; 193;

3 Jornais e revistas consultados:

Jornal Folha Universal: 19.02.95; 19.03.95; 14.05.95; 19.05.95; 16.07.95; 15.10.95; 12.04.96;
09.06.96; 18.01. 98; 04. 07.04;

New York Times (EUA): 30. 12.87.

Estado de Sao Paulo: 29.03.89

O Globo (RJ): 29.04.90.

Folha de Sao Paulo: 20.06.91; 23.02.95; 09.03.95; 23.12.95; 29.12.95; 30.09.05.
Tribuna da Imprensa (RJ): 30.10.04.

Jornal {Hola Vida! Comunidad Cristiana del Espiritu Santo, Espanha: 02-03-2004.
Revista Veja: 30.11.88

Revista Epoca: Ed. 258, 28.04.03.

Revista ISTOE: Edigdes N° 1424; 1824; 1858.
Informativo do Complexo Hospitalar Hope-Esperanga: Ano 09, julho 2004.



ANEXO D - Alguns folhetos de propaganda da IURD no Brasil e exterior

Templo Em Recife (Antiga Catedral):



Templo em Barcelona Espanha:



Templo em Zacatecoluca, El Salvador:



ANEXO E
Relagdo de Convénios do Complexo Hospitalar Hope-Esperanga, Recife






Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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