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Resumo

Esta dissertacdo apresenta um recorte das mid@isveuwais, no caso a
televisdo, considerada uma midia expressiva darautontemporanea. Trata-se de um
estudo do enfoque dado ao feminino e ao masculimadpis programas televisuais,
Superbonitae Contemporaneotransmitidos pelo canal de televisdo a cabo GNIE, g
faz parte da rede de canais Globosat. Esses pragraéo tematicos, um aborda o
universo feminino e o outro o masculino. A propgsiacipal deste estudo centra-se na
investigacdo de como o GNT constroi discursivamerngesto da audiéncia feminina e
masculina. O objetivo central € mostrar como atidade do sujeito se constitui para o
outro em termos de gosto. Com base na identificad@® tracos figurativos, a
investigacdo realizada buscou respostas para carsnailacros do feminino e do
masculino estdo inscritos nas estruturas discle@\semio-narrativas dperbonitae
Contemporaneo Os efeitos de sentido gerados do recorte ques essEgramas
televisuais fazem do padrdo global sdo da ordemsgetacular, que € proveniente das
encenacdes da midia resultantes do modo pelo quatumcdes sdo apresentadas nos
quadros dos programas. O que € apresentado € twagdsi ndo ensaiada que encena,
em ato, os efeitos de sentido da experiéncia vivitka analise dé&uperbonitae de
Contemporaneasamos 0 arcabouco tedrico-metodoldgico da Seraidksenvolvida
em torno de Algirdas Julien Greimas e as teorizagige Sociossemidtica de Eric
Landowski priorizando os regimes interacionais coegdmes de sentido. Tratamos das
questdes relacionadas a intera¢do discursiva,rasm$ode gosto e ao encaminhamento
para 0 consumo que estdo colocadasSeiperbonitae emContemporaneoO fazer
complexo da midia atua sobre trés regimes intanagponde a logica que prevalece €
a da regularidade e da intencionalidade, o contagiontece por uma forma de
impressao, na qual o enunciatario vai reagir atisnas, aos impulsos dados pelo
enunciador. Gazer sentiré explorado para mexer no volitivo da programagéds o

caminho percorrido para animar a volicdo passageiaibilidade.

Palavras-chave: sociossemiotica; televisdo; GNEntidade; regimes interacionais;

gosto.



Abstract

This dissertation presents a cutting of the audieali medias, in the case the television,
considered an expressive media of the contempardtyre. It is a study of the focus
given to the feminine and the masculine by two paots, Superbonita and
Contemporaneotransmitted by the cable television channel GMigt makes part of
the net of channels Globosat. Those programs agmatic, one approaches the
feminine universe and the other the masculine. iffaén proposal of this study is
centered in the investigation of like GNT it builthse discursive taste of the feminine
and masculine audience. The central objective shtov how the subject's identity is
constituted for the other in taste terms. With hasthe identification of the figurative
lines, the accomplished investigation looked fosvegrs for as the simulacrum of the
feminine and of the masculine they are enrolledthe discursive structures of
SuperboniteandContemporaneclhe generated effect of sense of the cuttingttiade
programs do of the global pattern are of the oadi¢ine spectacular, that it is originating
from the staging’s of the media resulting in theywiar which the situations are
presented in the pictures of the programs. Thetbakis presented is a situation no
rehearsed that it stages, in action, the effectseote of the lived experience. In the
analysis ofSuperbonitaand ofContemporaneave used the theoretical-methodological
outline of the Semiotics developed around Algirddslien Greimas and the
Sociossemiotic by Eric Landowski prioritizing th@eraction regimes as sense regimes.
We treated of the subjects related to the discerisiteraction, to the taste forms and the
direction for the consumption that they are puSuperbonitaand inContemporaneo
Doing complex of the media it acts on three inteoacregimes, where the logic that
prevails is the one of the regularity and of theemtionality, the contagion happens for
an impression form, in which the enunciatee wiBise the incentives, to the pulses
given by the enunciator. Doing to feel is explotdmove in the volition of the
programming, because the road traveled to encoutlagevolition passes for the

sensibility.

Key-words: sociossemiotic; television; GNT; ideyitinteraction regimes; taste.
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O gosto se aplica, com efeito, ao conjunto

do leque de relacionamentos com o0 mundo.

Algirdas Julien Greimas
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Introducao

A presente pesquisa concentra-se em um segmentmidas audiovisuais, a
televisdo, considerada uma midia expressiva daureulcontemporanea. Foram
selecionadas, para estudo, as producdes televdesiimadas a um publico composto
pelos assinantes dos canais a cabo. Esse recoesem@ia uma diferenca em relacao a
producao veiculada nos canais abertos, pois, ndstess programas voltados para o
grande publico, enquanto os canais fechados téno qmoposta atingir um grupo
especifico de telespectadores.

Dentre os canais a cabo, foi escolhido o GNT, gtgde de programacao aborda
temas como atualidades, gastronomia, beleza, saéxle, comportamento, decoracéao,
moda, etc. S&o exibidos, ainda, seriados, entesyidbcumentarios e telefilmes.

Em 2005, o GNT foi vencedor na categoria “Veicudo@omunicacdo — Midia
Eletronica” do prémidCaboré instituido, desde 1980, pelo jorrdkeio & Mensagem
que se tornou o mais importante prémio do mercadhiqitario brasileiro. O GNT é
um dos vinte e dois canais da GLOBOSAT, a maiogfanmadora de TV por assinatura
da América Latina e lider de mercado no Brasil. #elacriada pelas Organizacdes
Globo e oferece um servico de TV paga via satéhi®m. seusite apresenta-se da

seguinte forma:

Em novembro de 1991, surgiu no Brasil um novo cibocale
entretenimento, informacédo e lazer. Ao montar guatinais de TV por
assinatura, a Globosat iniciava as atividades uhaepra programadora de
TV por assinatura brasileira. Nesse momento, ospelgador foi
apresentado a uma nova maneira de ver televisda, pnogramacao
segmentada que oferecia muitas opcdes de escalhossibilidade de se
conectar ao mundo através de seus canais. Ao @rigglecine, o Top
Sports, 0 GNT e o Multishow, criava-se também oré&@mlpara a producéo
de uma nova programacao brasileira para a telévisdo

Com a demanda crescente de novos consumidores] @@ésa programacao da
Globosat passou a receber grandes investimentosixeudde ser dependente de
contetdo importado, priorizando as preferénciapuaico brasileiro. De acordo com

'Disponivel em: <http://globosat.globo.com/gnt/>easo em: 28/11/2007.



os dados dsite, sdo 11 milhdes de telespectadores, distribuidosgis de 3 milhdes
de domicilios, que assinam 0s seus canais. A Gibbdsa programadora de maior
alcance médio diario, com 5,6 milhdes de telesdects diferentes. O publico
assinante dos canais, conforme se informasit®, é “critico, exigente, altamente
qualificado e formador de opinido”. Tal qualificagd complementada pela observagéo
da audiéncia como: “um consumidor cada vez maidoaei interessado que quer ver
retratada a sua identidade cultural”.

O objeto de investigacdo da presente pesquisa @em foco os programas de
televisdoSuperbonitae Contemporanectransmitidos pelo GNT. Ambos sdo semanais,
com trinta minutos de duracdo: o primeiro estata anos no ar e o segundo esta
entrando na sua quinta temporada. Os referidoggr@s sdo tematicos, um aborda o
universo feminino e o outro o masculino; cada uteg&ata, em um dia especifico da
semana, de um tema inédito, que é reapresentadiversos horarios e dias.

A proposta principal deste estudo centra-se nastiggegao sobre como o0 gosto
da audiéncia feminina e masculina sdo construidssurdivamente pelo GNT. A
problematizacdo decorrente dessa proposta €. Emmgdala o cultivo do habito atua
na formacdo e na preservacdo do gosto? Qual éto d@snidia televisual? O objetivo
central € mostrar como a identidade do sujeitoosestitui para o outro em termos de
gosto.

Com base na identificacdo dos tracos figurativesaeinvestigacdo busca
respostas para como os simulacros do feminino endsculino estdo inscritos nas
estruturas discursivas e sémio-narrativas Sigperbonita e Contemporaneo A
concepcao de simulacro utilizada é a propostagestadtica desenvolvida em torno de
Algirdas Julien Greimas. Formulada por Eric Landawso verbete simulacro do

“Semiotica Diccionario Razonado de La Teoria deldLexe”:

(...) se emprega o termo simulacro em semiética tiara discursiva para
designar o tipo de figuras de componente modainétieo, com ajuda das
quais os actantes da enunciacao se deixam apreaotile&amente, uma vez
projetados no marco do discurso enunciado. Do pdetorista de seu
conteudo, essas figuras podem ser consideradas @presentativas das
competéncias respectivas que se atribuem, recipeta, os actantes da
comunicacao. Por isso intervém, necessariamentgntlendo, em todo

2 http://globosat.globo.com.



programa de manipulagao intersubjetiva, a constrdedtais simulacros na
dimens&o cognitiva.

Ainda, esse mesmo autor propde a utilizacdo dmaesimulacro em uma

segunda acepcao:

(...) quase como sinbnimo de modelo, o que perndtegdo, destacar
explicitamente o carater ndo referencial das cogd#s com ajuda das
quais a semiodtica se esforca por dar conta dosviemds de producéo e
apreenséo do sentftlo

Enquanto figura ou modelo, o simulacro € constra@enunciacdo pela relacao
entre o enunciador e o enunciataro figuratividade que se encontra localizada na
semantica discursiva possui uma fungéo centrabnessstrucéo, pois, como esclarece
Barros, é por meio da figuratividade que as “figulla conteido recobrem os percursos
tematicos abstratos e atribuem-lhes tracos de timesgo sensoriaf’ o que contribui
para gerar os ‘efeitos de realidade’ do texto. Bsontece porque os temas ganham
investimentos figurativos. Segundo Jean-Marie Fledses temas “fazem referéncia a
um elemento do mundo natura, principalmente, porque as figuras “se harmaniza
no discurso com outras figuras que selecionam &ro@m a consisténcia virtual das
primeiras. A sedimentacdo semantica que se conséuorganiza, entdo, como uma
grande rede de relagge’s.”

Dessa rede relacional de figuras é que o enunce@mhstréi simulacros, criando,
no discurso, as referéncias intratextuais. Essesllatros, que sdo adotados pelos
sujeitos como referéncia, que, na sua semioticaglsgionam com a semidtica do
mundo natural, — destaca-se que é uma relacasentética estabelecida entre os
mundos dos textos e os textos do mundo — s6 s&dvpssquando o enunciatario, por
meio do seu fazer interpretativo, é capaz de dafdere- pois é dotado de competéncia

cognitiva — 0 que €é proposto pelo enunciador, dilieaio seu fazer persuasivo.

3 LANDOWSKI, E. In: GREIMAS, A. J. & COURTES, $emiética Diccionario Razonado de La Teoria
del Lenguaje Tomo Il. Trad. Enrique Balléon Aguirre. Madrid: iEatial Gredos, 1991. Verbete
Simulacro,p. 232. (traducao nossa).

* Idem, ibidem

® BARROS, D. L. P. deTeoria semidtica do text@do Paulo: Atica, 1990, p. 72.

® FLOCH, J-M. In: GREIMAS, A. J. & COURTES, Dicionario razonado de la Teoria del Lenguaje
Tomo Il. Trad. Enrique Ballén Aguirre. Madrid: Edital Gredos, 1991. Verbeféguratividade,p.113.
(traducéo nossa)

"1dem,p.114.



Também, interessa-nos observar o papel exercido gs3es programas
televisuais e sua ligacdo com os fenébmenos do oumsia contemporaneidade. Além
de dar visibilidade, tais programas promovem umpé@e de aprendizagem e
ensinamento de modos de viver a vida. Baseandmpsese exame, sera possivel
investigar a relacéo que se estabelece entrermsadate consumo, a cultura e os estilos
de vida na sociedade atual.

Tanto Superbonita quantoContemporanegadronizam a estética dos corpos
gue mostram. O que é considerado como belo, emsaosprogramas, esta alicercado
em um universo figurativo delineado e claramentestraido, em que se percebem as
escolhas dos tipos fisicos, das idades e dos sasgsessoas que serdo colocadas diante
dos telespectadores.

Além das escolhas, que fazem parte da estratélirmdd para exibir as figuras
humanas, temos a maneira como elas sao apreseiague uma estética corporal,
também sdo construidos um estilo de vida, uma efaamportamental do masculino
e do feminino e uma apresentacao de gostos queadtiados na espetacularizadas
situacOes em que as figuras humanas séo situadas.

Os referidos programas recortam, do padrdao da @deo de Televiséo, as
mulheres e os homens que irdo figurar como coneslatb GNT. Enquanto, nas
encenacoes da rede Globo, esses atores e atmgescentracenam nas novelas, mini-
séries ou seriados — estdo vivendo as emocOes @sw®npgens e interpretando
determinados papéis nas tramas globais. Por ouwdo lem Superbonita e
Contemporaneoos atores e atrizes globais passam a ser idawkifs pelos nomes
proprios e as encenac¢fes mostradas das atividageseglizam deixam de ter como
pano de fundo a ficcdo e ganham estatuto e efeisendtido de realidade.

Quando determinada celebridade é apresentada tazdgml nesses programas,
como, por exemplo, exercicios fisicos, tratamepgiéticos, passeando e conversando
em parques, sendo fotografada, conversando em fénos@m um escritorio, etc., ela
ali aparece como se fosse ela propria, sem pasegair um roteiro pré-determinado do
que é para ser feito. No entanto, se ndo ha urnragieévio a ser seguido, a edicdo do
programa encarrega-se de ordenar a sequénciaidedgsitmostrada.

E claro que o reconhecimento das pessoas que apareccanal fechado ocorre

pelos seus papéis em destaque na emissora abedad®@se faz a passagem da



personagem para 0 ator, 0 que o publico reconhecem® o ator se constréi, ou
melhor, como ele é construido, o que ele pensajeollte agrada mais, qual € o seu
comportamento quando sai da personagem da noeataostrado como personagem da
vida.

Por meio das reflexdes suscitadas pela problengatiz@ o questionamento
explicitados , chegamos a duas hipoteses principgisimeira € que 0 gosto posto em
cena na midia é considerado um acontecimento gwciaido por um habito. O habito
por se cuidar gera 0 gosto em se sentir bem, plitssib pelo consumo e pelo
aprendizado que é dado pelos programas televisudisegunda hipbétese é que os
simulacros criados s&o releituras e adaptacfes slowulacros construidos,
principalmente, na teledramaturgia da Rede Glob@ealevisdo. O simulacro feminino
€ a mulher que tem o habito e o0 gosto pelo cuidato a beleza e o masculino é a
virilidade aliada a sensibilidade e ao culto détist da tecnologia e da mulher.

Em busca de identificar como os efeitos de sensélo construidos em
Superbonitee emContemporanee para que seja possivel responder as indagacées qu
servem como mola propulsora para o desenvolvimiesgta dissertacao, sera utilizado,
para analise dos programas, o arcabouco tedricodmiégico da Semidtica Discursiva
de A. J. Greimas.

Apresentamos, de uma forma sucinta, as definicdéasrcho “efeito de sentido”,
utilizadas neste estudo, extraidashicionario de Semiética 1) “efeito de sentido é a
impressao de ‘realidade’ produzida pelos nossosdssn quando entram em contato
com o sentido, isto €, com uma semidtica subjateRtelnica realidade apreensivel,
mas que ndo pode ser apreendida de maneira infeditédo efeito de sentido
corresponde a semiose, ato situado no nivel dacewgdo, e a sua manifestacéo que € o
enunciado-discurso”.

Entende-se que as postulagbes greimasianas, testadaampliadas,
principalmente por semioticistas como Eric Landaw3&an-Marie Floch, Ana Claudia
de Oliveira e José Luiz Fiorin, compdem a teoriasamificacdo que melhor nos

possibilita analisar o discurso produzido em suinersias formas de expressao.

8 GREIMAS, A. J.; COURTES, Dicionario de SemiéticaSao Paulo: Cultrix, p. 136-137.



Floch esclarece-nos que o objetivo da andlise smaité e seguira sendo a
descricdo das condicdes de producdo e de compeednsgentido® e ressalta que o
projeto da semiotica discursiva é “fazer de mode @usentido se converta em
significacéo™®.

Inicialmente serd feita a descricdo do percurscatiyer do sentido que
compreende os niveis fundamental, narrativo e disau referentes ao plano do
conteudo, além do detalhamento do nivel das maag@ss, que diz respeito ao plano
da expressao. A semiotica plastica auxiliara néissndescritiva do plano da expresséo
das manifestacdes visuais, por meio do exame dasndbes cromética, eidética,
matérica e topologica, o que possibilitard compteea constru¢do do arranjo plastico
do audiovisual nos programas selecionados.

Os regimes interacionais teorizados por Landowskidimentam o nosso
tratamento d&uperbonitee deContemporanedPara o auxilio da exploracdo do uso da
linguagem televisual que caracterizaavpusde andlise, serdo utilizados pesquisadores
como, Jesus Martin-Barbero, Décio Pignatari, Adindachado.

O corpusde analise deste trabalho comecou a ser delireradjoinho de 2006,
pelas observacdes de programas televisuais tanemessoras abertas, como nos canais
por assinatura, nos quais buscdvamos identificarsgeram as producdes televisivas
gue direcionavam suas abordagens separadament® paigerso feminino e para o
universo masculino. Constatamos uma grande rewa,énos programas que falam
diretamente para a mulher, de assuntos que giranoem das seguintes tematicas:
culinéria e informagdes sobre o mundo dos famososneentarios das novelas; ja a
programacao voltada para o publico masculino entbeaportes, humor, gastronomia e
automoveis.

Pautados nessa verificacdo, procuramos identijigais eram ogrogramas que
tratavam do universo feminino e do universo masoulgue fugiam, de certa forma,
dessa regra. Chegamos em um formato televisualragrgma de entretenimento
presente na TV por assinatura, que compreendealggHes que sao veiculadas pelo

mesmo canalSuperbonitae Contemporanedo canal GNT.

® FLOCH, Jean-Marie.Semidtica, marketing y comunicacién — Bajo los signlas estrategias.
Barcelona: Paidds, 1993, p.23
%1dem.



Ambos fazem parte de um mesmo formato, que é mig@la fusdo de um
programa de entrevistas com um de variedades. Atiganenglobante de todos os
episodios deSuperbonitaé a da especificidade da beleza femininaCadtemporaneo
trabalha com temas da atualidade que fazem parteintbvesse dos sujeitos
figurativizados como ‘contemporaneos’. O recortgof@o corpus total consiste na
selecdo de trechos dos episddios de ambos os pragrgue foram ao ar entre agosto
de 2006 até novembro de 2007. Esse material esfordbilizado no DVD que
acompanha este volume e nos fragmentos das ceaa&sidio impressos nas analises.

Esta dissertagdo € composta por uma introducaotroguapitulos e as
consideracgdes finais. O primeiro capitulo tem cqmupdsito principal fazer uma breve
apresentacdao dos géneros e formatos da televig8delra nos canais por assinatura,
especificamente, no canal GNT.

A partir dai, delineamos melhor ondeuperbonitae Contemporaneose
encaixam, de acordo com seu formato, apontandastisgdes entre os canais por
assinatura e os canais abertos. Tais caractesidticalamentam as justificativas da
escolha por esses programas televisuais e permitem exposicdo geral sobre o
entretenimento na televisao.

O segundo capitulo € destinado a analise exclus#v8uperbonita,que foi
entremeada por algumas referencializagfes prédascdnceitos tedricos abordados.
Tal procedimento € importante para que o leitor m@®nda melhor os contextos em
gue esses conceitos foram utilizados, assim corserdglos que eles possuem.

A seguir, sdo caracterizadas as delega¢bes de dosesujeitos, bem como o
entrecruzamento dos papéis desempenhados pelositeactala enunciagao.
Determinamos o papel tematico da mulher, o sistemavalores que permeia 0s
quadros, os investimentos tematicos e figuratiVes. fim, utilizamos os regimes de
presenca e de interacdo, para analisar de que naanpresenca sensoério-corporal dos
sujeitos é concretizada na tela. O terceiro capitél dedicado a analise de
Contemporanecem que utilizamos o0 mesmo método de analistugerbonita

No quarto capitulo, damos tratamento a questdesioeadas as formas de
gosto, ao encaminhamento para o consumo, a intgerag&stratégias de manipulacdo e
as exploragfes sensiveis que estdo colocadas isoprdgramas. Fica reservada, para

as consideracdes finais, a reunido dos resultdotodos pelas analises feitas, na qual é



construido um esquema que busca dar conta dagatedascursiva entre enunciador e

enunciatario.



Capitulo 1 - O formato televisual e 0 GNT

Sob a forma de libertacdo das amarras do
cotidiano, Greimas coloca a questdo da
possibilidade de “dizer o indizivel, pintar o

invisivel”. O que mais todos nos, semioticistas
ou nao, almejamos em noOsso viver corrigueiro,
se nao lhe dar sentid&?

Ana Claudia de Oliveira

A televisdo chegou ao Brasil ha mais de cinglentas & sofre constantes
transformacdes de ordem tecnolégica e nos conteqdesveicula. Esse meio de
comunicacao figura como midia predominante, tamanhasua presenca nos espacos
ditos ‘publicos’ como restaurantes, aeroporsigppings universidades, etc. E muito
facil, recorrente e quase inevitavel depararmogws esse aparelho ao frequentar a
grande maioria desses locais. A TV também estéepiesno ambiente privado das
pessoas, no qual ocupa um lugar de destaque nusresiodade de domicilios que,
frequentemente, possuem mais de um aparelho ®lealistribuido pelos cobmodos da
casa.

Essa cotidianidade da recepcéo (tanto nos espabtisgs, como nos privados)
nao so caracteriza um dos tracos basicos da tétevisas também é responsavel por
instalar os espacgos das relagbes estreitas e deémpmtade. Segundo Barbero “a
televisdo assume e forja os dispositivos fundanmeenta simulagdo do contato e a
retérica do direta®®. O autor denomina simulacdo do contato os mecasisnediante
0S quais a televisao especifica 0 seu modo de doag#v, organizando-a sobre o eixo

da fungdo fatica. Para isso, ainda segundo o awtenrre a dois intermediarios

1 OLIVEIRA, A. C. de. “Prefacio”, in GREIMAS. A.Da ImperfeicdoTrad. de A. C. de Oliveira. S&o
Paulo: Hacker Editores, 2002, p. 11.

12 BARBERO, Jesus-MartirDos meios as mediagées: comunicacao, cultura erhegia.S&o Paulo:
URFJ, 1997, p. 293.
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fundamentais: o personagem retirado do espetacwipulgr, o animador ou
apresentador, e um tom que cria o clima cologeierido. Conforme Barbero:

O apresentador-animador — presente nos noticianios,concursos, nos
musicais, nos programas educativos e até nos faidtupara refor¢a-los —
mais do que um transmissor de informac6es, é magerum interlocutor,
ou melhor, aquele que interpela a familia conveldem em seu
interlocutor. Daf seu tom coloquial e a simulacdaith didlogo (..%J.

Sobre a retoérica do direto, assim se manifestadBarlPor retérica do direto
entendemos o dispositivo que organiza o espacgoebiwiddo sobre o eixo da
proximidade e da magia de vegror oposi¢cao ao espaco cinematografico dominatio p
distancia e pela méagica @taagem[ grifos do autor]**. Explica o autor que o espaco
da televisdo € dominado pela magia do ver em rde&oma proximidade construida
mediante uma montagem que néo € expressiva efusioipnal, sustentada na base da
“gravacao ao vivo”, real ou simulada. Barbero afirmue, na televisdo, a visédo
predominante € aquela que produz a sensagdo déaierdum dos tragos que dao

forma ao cotidiano. Ainda segundo o autor:

Na televisdo, nada de rostos misteriosos ou ert@a® demais; 0S rostos
da televisdo serdo préximos, amigaveis, nem faswaanem vulgares.
Proximidade dos personagens e dos acontecimentosdiscurso que
familiariza (grifo do autor) tudo, torna “préximo” até o queuwer de mais
remoto (...). Um discurso que produz seus efeitparir da mesma forma
com que organiza as imagens: do jeito que permdior transparéncia, ou
seja, em termos de simplicidade, clareza e econoaniativa®

Ainda para explicar um outro constituinte da cetniilade da recepcéo, Barbero
refere-se ao tempo da televisdo, afirmando quenféampo repetitivo, que comeca e
acaba para recomecar, um tempo feito ndo de urddadetaveis, mas sim de
fragmentos*®. Afirma, ainda, que o tempo com que a televisdgamiza sua
programacao contém farma da rentabilidades do palimpsestoum emaranhado de

géneros:

3 1dem, p. 294.
“1dem.
% 1dem, p. 295.
% 1dem.
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Cada programa, ou melhor, cada texto televisivoetenseu sentido ao
cruzamento de géneros e tempos. Enquaéberq pertence a uma familia
de textos que se replicam e reenviam uns aos autodiferentes horarios
do dia e da semana. Enquari&mpo “ocupado”, cada texto remete a
sequéncia horéaria daquilo que o antecede e daguém segue, ou aquilo
que aparece no palimpsesto nos outros dias, noenesrarid’ [ grifos do
autor].

Barbero ressalta que o género € uma estratégiardenicabilidade e a chave para a
andlise dos textos massivos , em especial, dogsiees.

A predominancia da TV tende a estender-se ainda, mana vez que a
tecnologia digital € o presente da televisdo nodoun futuro proximo no Brasil. Essa
nova modalidade tem requerido diversos estudos pmmete melhor nitidez de
imagem, qualidade de &audio, mobilidade e interddide; por enquanto, esses sdo 0s
seus diferenciais. Ainda que os atuais estudagaestcentrados na tecnologia, nao
podemos negar que 0s aspectos relativos aos costptmgramaticos também deverao
suscitar novas pesquisas. Em razao de tais quefidadelevisao digital esta chegando
ao Brasil de maneira euforica, contudo sua implgid é restrita..

A HDTV (do inglésHigh-definition televisiop no pais, € para uma minoria e 0s
conversores do padrdo analdgico para o digitalaaiperdo objeto de um publico
restrito. O formato digital ndo é o que predomiaaransmissao total das emissoras, na
verdade, podemos dizer que temos “encenacdes” ¢esl@o na transmissdo das
telenovelas, no futebol e nos telefiimes. Entédea&sa nossa realidade da transmisséo
em formato digital: apenas melhor nitidez de imagequalidade de audio e isso para
quem tiver aparelho de televisédo capaz de fazecadificacdo do sinal digital.

O lancamento da TV digital no Brasil € um dos ppats fatores que, além de
mobilizar o mercado de venda de aparelhos, forrgre@de visibilidade as suas
atracoes, assegurando a manutencao do alcancesgumiglia possuli.

Essa breve contextualizacdo permite-nos compreendentemporaneidade da
midia televisdo, para melhor situar o nosso olgetestudo.

A televisdo apresenta uma grande quantidade e dealée de programas,
organizados conforme os géneros: humoristicosedadies, musicais, teledramaturgia,
jornalisticos, entrevistas, saude, educacéo, espsretc. Os programa&uperbonitae

Contemporanedazem parte de um formato televisual composto pelyicamento de

71dem, p. 296.
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dois desses formatos: variedades, pois sao temAfussuem diversos episodios e
guadros fixos, e entrevistas, em que existem cadaisl que sdo entrevistados por um
sujeito apresentador, mas de uma maneira que amgguh escolha feita por esses dois

programas.

1.1 Apresentacao resumida dos programas do GNT

A grade de programacao dos canais por assinatorg naltada para a grande
massa da populagéo, isso se constata quando abssres programas do GNT, canal
que veicula as atracfes em analise. O GNT transhBitprogramas televisuais com
titulos e tematicas diferentes, com alguns temamnentes. De acordo com Machado, a

definicdo de programa televisual é:

Programa é qualquer série sintagméatica que possaraada como uma
singularidade distintiva, com relacdo as outrasesésintagmaticas da
televisdo. Pode ser uma peca Unica, como um takefiu um especial, uma
série em capitulos definidos, um horéario resengquose prolonga durante
anos, sem previsdo de finalizacdo, e até mesmogrgunacgao inteira, no
caso de emissoras ou redes segmentadas ou egpeéis)i que nédo
apresentam variacéo de blocbs.

Os nomes dos programas que compdem a grade deupagfio do GNT e uma
sintese de cada um sao apresentados a seguir.

O programa+D (lé-se ‘mais dé’) aborda temas relacionados aitetqea,
designe decoragdo. Nos seus episddios, sdo mostradewigades e os profissionais
ditos de sucesso dessas are&s.conta com a apresentacdo da atriz Chris Nicklds e
decoradora Cristina Brasil. A divisdo e lmk entre os blocos desse programa
aproximam-se do ‘hipertexto’ para fazer com que assunto contenha outro e
possibilite a passagem entre matérias diferentée. @erecidas dicas sobre como
resolver os problemas que dizem respeito a temédiaal.

Alternativa saude2 um programa que mostra como levar uma vida salda

(dentro do que é considerado como saudavel pefgara) na atualidade. Sua tematica

8 MACHADO, A. A televisdo levada a séri4o Paulo: Senac, 2000, p.28.
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gira em torno de terapias alternativas, nutric@aercicios fisicosAlternativa saude
apresentado por Patricya Travassos e Cynthia Howlet

Bem Starda dicas de atividades fisicas, alimentacdo etdslpara manter-se
saudavel. E apresentado pelo professor de eduéia@@oMarcio Atalla. Especialistas
da area da saude também fazem parte do prograrea,agsim como 0s outros, é
composto por quadros fixos.

O GNT Fashiortrata da moda como tematica principal e oferecasdito que é
consideraddashionna sua construcéo. E apresentado por Lilian Pageemostra as
tendéncias da moda no mundo e no Brasil.

Happy houré o nome do programa apresentado, ao vivo, ponkoBalabria. E
um programa de entrevistas e conta com assun&rgwlieés. Ha participacao do publico
por telefone e poe-mailsque sdo mediados por Fred Lessa.

Irritando Fernanda Youndeva o nome da apresentadora, que comanda um
programa tematico de entrevistas e conta com umwidaso principal. S8o criadas
situacbes que tem em comum serem irritantes papaegentadora e engracadas para o
seu convidado. O que é irritante € mostrado corgoagado.

Manhattan Connectio® apresentado em Nova York por Lucas Mendes, Caio
Blinder, Ricardo Amorim e Lucia Guimardes, que @stbnectados com outro
apresentador, Diogo Mainardi, localizado em um disttno Rio de Janeiro. Os
apresentadores discutem temas como politica, edareoaultura.

Marilia Gabriela Entrevistaé um programa de entrevistas comandado por
Marilia Gabriela, que recebe, em seu estudio, patslades do mundo artistico, do
show business profissionais de sucesso. E o tipo de prograenttevistas (perguntas
e respostas), em que os interlocutores estdo ssnésa cadeiras e separados por uma
mesa.

Menu Confiancaé um programa de gastronomia, escolha e degust&do
vinhos. E apresentado patheffrancés Claude Troisgros e pelo jornalista, esista
em vinhos, Renato Machado. No final do programa&aprovam o prato preparado
por Claude juntamente com o vinho escolhido poraRea opinam sobre eles.

Mesa pra Doi® um programa gastrondmico que se ancora nadoteido feita
entre 0s apresentadores, que estdo em locais ndésreochef Alex Atala, fica na
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cozinha (estudio), e Flavia Quaresma percorre esgib Brasil em busca de receitas
regionais. Entre eles, ha uma ‘troca de receitas’rgge o programa.

Motherné um seriado que mostra, de uma forma bem-humooadia;a-dia de
quatro maes ‘modernas’, no inicio de seus 30 aDoseriado aborda o universo de
guatro maes jovens que também estao inseridas ruadaeeprofissional. Os problemas
pessoais, a educacéo de seus filhos e as tribslagbeasamento séo retratados nas
situacOes vividas pelas personag&stherné a primeira série de dramaturgia nacional
do GNT.

Mulheres Possiveitem a apresentacdo de Ingrid Guimardes, que mostra
cotidiano de duas mulheres, a mulher famosa e a@oie& uma celebridade. Em cada
episodio, a apresentadora acompanha um dia deucadios dois tipos de mulher: a
que é celebridade, mas faz coisas comuns e a goeém, mas faz coisas para ser
como uma famosa.

Mundo Aforaé um programa de viagens, que visita lugares dailBeado
mundo, mostrando o0s seus pontos turisticos. Japfeisentado por trés jovens atrizes.
Os roteiros percorridos pelas apresentadoras wirara livro.

Saia Justa um programa apresentado por cinco mulheresuersafala muito.
As apresentadoras conversam sobre um determinaak, fernecem suas opinides,
discordam e concordam entre si.

Concluem a lista de programas do GSiUperbonitae Contemporaneode cuja
estrutura faremos uma descricédo detalhada.

Em primeiro lugar devemos considerar que, para arnb@rogramas chegarem
aos seus destinatarios, eles precisam, primeiranset produzidos e transmitidos. De
fato, € necessario que haja um destinador e queegleum sujeito modalizado por um
querer-fazer oSuperbonitae o Contemporanedrem ao ar ou por um dever-fazer
programas televisuais como esses, por exemplo, gi#tea maior lucro com novos
anunciantes.

A organizacéao estrutural d@uperbonitee deContemporanedantegra-se em um
programa narrativo (PN), previamente construidon€@ mesmo meétodo vale para os
dois programas, faremos, por enquanto, somente dePdbnstrucao d8uperbonita
Podemos dizer que o programa narrativo de base eéogsujeito do fazer S1
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(destinador-produtor) atribui 0 objeto de valorogmamaSuperbonit® ao sujeito de
estado S2 (destinatario-telespectador).

PN de base = S1* (@ Ov)

A estruturagéo d8uperbonitamostra o programa assim como ele chega para 0s
seus destinatarios, como um produto acabado, ppar® ser assistido. Para isso, é
necessaria uma série de programas narrativos deuude auxilio para a construcéo do

Superbonitasao eles:

PN1 = insercdo da vinheta de apresentacao / PNEgé® da tematica do dia / PN3 =
escolha do fragmento de filme / PN4 = escolha dwame / PN5 = fala inicial da
apresentadora / PN6 = participacdo dos convidadathéres e especialistas) / PN7 =

apresentacao da segatsine / PN8 = fala conclusiva da apresentadora.

Essa sucessao de programas narrativos de usodarStrperbonitade maneira
que esteja apto para ser transmitido aos seusastos. Assim como Greindsitua
a receita da “sopa a@istod em uma classe discursiva chamada “discursos
programadores”, a composi¢cao estruturalSigerbonitatambém pode ser incluida
nesse grupo de discursos, pois sua montagem sedage juntarem as partes
constituintes que irdo compor o programa como wtaidade geradora de sentido.

O sentido do objeto em anélise compreende, nassudwgacao de linguagem, o
contexto sociocultural e econbmico em que ele asérido. O analista busca as
marcas, presentificadas no texto, que permitermsgitoir o seu contexto.

A nocdao de texto, em Semidtica, ndo é fixa dessieus inicio, em 1960, com a
sua projecao por A. J. Greimas. Eric Landowski fiedea, tendo em vista 0s avangos
gue a teoria sofreu para dar conta das necessidadbBtcas que 0s objetos suscitavam.
Segundo Landowski, “um texto constitui uma realelacbmplexa, suscetivel de
convocar sincreticamente varias linguagens, ou onelférias semioticas, verbais ou
ndo’. Essa definicdo é de grande valia para tratarodmato audiovisual do qual
Superbonitae Contemporanedazem parte. Floch complementa a nocdo de texto

afirmando que “como se trata de um texto, implicep®stular que significa” [traducao

19 GREIMAS, A. J.“La soupe au pistou ou la construction d’un objet valeur”. In Greimas, A.J. Du
sens Il. Essais sémiotiques. Paris: Seuil. Tradl: Klodesto, p.13.

2 _LANDOWSKI, E. “Aquém ou além das estratégias, aspnca contagiosa”. Imocumentos de
Estudos do Centro de Pesquisas Sociossemiétic&gid3Paulo: Edicdes CPS, 2005, p. 12.
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nossaf’. Superbonitae Contemporaneg@odem ser classificados combjetos-texto
gue, de acordo com Landowski, sdo tomados comdéalcs” e “auto-suficientes”.

Da mesma maneira, como ushow uma peca de teatro, um filme ou uma
historia em quadrinhos; um programa televisual, gaso 0 Superbonitae o
Contemporanegcsao textos sincréticos, por reunirem diversdsrsias de expressado em
articulacéo: o verbal (no escrito e no oral), auals(pelo emprego do televisual, que
mostra as corporeidades, as fisionomias, as gakdak, a proxémica, as vestimentas,
0S cenarios e suas arquiteturas), o sonoro (utdizea trilha musical da vinheta e do
programa, na entonagao e no tom de voz, nos ruidos)

Por todos esses varios sistemas em uso num teditoveawal, ocorre que ele, na
sua organizacao, convoca, simultaneamente, ditsgémgdos sensoriais do destinatario
e, com a acao coesa destes, constroi a sua sigdificMas qual é a natureza do sentido
gue emerge do objeto que buscamos depreender&uaosra Landowski para melhor

definir o que estamos caracterizando como sentido:

Para a Semiotica, (...) o sentido, (...) nuncadoddamais ele ‘estd’ ai ou
ali, de antemado, nem escondido sob as coisas igisimem mesmo
instalado nas unidades constituidas no quadrd distama de signos ou de
algum outro cédigo sociocultural particular. Em #2so, ele se constréi,
se define e se apreende apenas ‘em situacdo’ -tone-aisto é, na
singularidade das circunstancias proprias a cacangno especifico entre o
mundo e um sujeito dado, ou entre determinadogasfé

Em um programa televisual, a audicdo e a visdoosa@rgdos sensoriais mais
requisitados, e 0 sdo sinestesicamente, pois ensmssonoro, 0 verbal, o musical e o
visual sdo sincretizados, mas, conforme o mesmor,aat apreensdo do sentido é
experimentada como uma totalidade, independentemeate haver diferentes

manifestacdes perceptiveis de cada um dos érgassries:

Embora a audicdo, a visdo e 0s outros sentidosatenbada um, suas
peculiaridades, o efeito de sentido que se desprdagercepcado constitui
sempre uma totalidade no plano semiético. Issoesifica, em particular,

no caso dos efeitos sinestésicos produzidos pelocacdo simultadnea de
dois ou mais canais sensoriais (...). Os dois iideipercepcdo concorrem,

2l FLOCH, Jean-Marie Semittica, marketing y comunicacién — Bajo los aignlas estrategias.
Barcelona: Paidos, 1993, p. 40.

22 ANDOWSKI, E. “Viagens as nascentes do sentidio” ASSIS SILVA, Ignacio. (orgorpo e
Sentido. A escuta do sensi&fio Paulo: Unesp, 1996, p.28.
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entdo, para uma so experiéncia estética experideaa maneira global e
concrete?

A analise dos programas de TV compreende o plangottetddo, mas néo
somente; também atenta para o plano da expressaduregdo da esteticidade do
arranjo plastico constituido pelas escolhas do @adar, onde a relacdo do plastico na
dimensdao figurativa mostra como estas escolhas@@cadas em cena. Para melhor
analisar o plano de expressao faremos a descrigadindensdo cromatica, eidética,
matérica e topologica; estas dimensdes sdo apaessnpor Oliveira em Semidtica

Plastica:

Como cor, constitui a dimens@woméaticg enquanto forma, a dimensao
eidética Essas dimensfes sdo ambas constituidas a partinatérias,
materiais, técnicas e procedimentos que |he dao aormgoreidade que,
quando € aprendida por sua fisicalidade prépriastitai-se por si mesma
uma dimenséo distinta das demaisnatérica Como tudo o que existe,
essas trés dimensbes ocupam um espaco, tela queualtro suporte, no
qual séo distribuidas e tém uma posicado: assim outi@ dimenséo, a
topoldgica concretiza-se pela combinatéria das anterioresuemdado
espacd’

23 LANDOWSKI, E. “Modos de presenca do visivel”. BLIVEIRA, A. C. de. (org) Semiética plastica
Sao Paulo: Hacker Editores, 2004, p.101.
2 OLIVEIRA, A. C. de. “As semioses pictéricas”. IBLIVEIRA, A. C. de. (org).Semidtica plastica
S&o Paulo, Hacker Editores, 2004, p. 119.
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Capitulo 2 — Semiotizacdes dBuperbonita

A semidtica, segundo Greimas, estaria
envolvida nesta utopia: fazer da pequenez
cotidiana uma batalha silenciosa pela beleza

()25

Raul Dorra

O nome do programa € composto de duas palavrasnperntes a classes
gramaticais diferentes. Ao consultar o novo DiciamAurélio da Lingua Portugue$a
no verbete “super”, encontra-se o seu significaacronado a “excesso”, “aumento”,
“posicdo acima”; “superioridade”, etc. A palavreofiita’ € o feminino do adjetivo
bonito que, de acordo com o mesmo dicionario, @lier: 1. Que é agradavel aos
sentidos ou ao espirito. 2. Formoso, belo. 3. Baantajoso. 4. Que revela nobreza. 5.
Brilhante, magnifico, excelente. 6. Acao brilhamebre, bonita.

A forma feminina em que é mostrado o adjetivo “badhna tela, ja funciona
como um qualificador e revela-nos que € do sexoni@o que se esta falando. O que
indica, em primeiro, lugar que se fala do univdesuinino € o género do adjetivo, que
esta no feminino. A forma como ele é visualizadaeta enfatiza a feminilidade. No
entanto, ndo se trata de qualquer beleza femimaa,sim da super beleza. O ser bela,
no programa, € tratado como algo que excede eawpeonceito tradicional do que é
ser bonita. A nocdo de feminino construida peldaitdo programa esta direcionado
para a mulher que ndo se satisfaz apenas em semuthar bonita, ela quer ser
superbonita.

O Superbonitaapresenta desde dicas de depilacdo, acessorigsiagem e
corte de cabelo, até as novidades tecnologicasdiestria de cosméticos. Como ja foi

dito, traz, toda semana, um tema novo, que fae pirttematica englobante da beleza

DORRA, R. “Perspectiva da semiética”, in GREIMASJ. Da ImperfeicdoTrad. de A. C. de
Oliveira. Sao Paulo: Hacker Editores, 2002, p. 123.

6 FERREIRA, A.B.H.Novo Dicionario da Lingua Portuguesgo Paulo: Nova Fronteira, 1986, p.
1629.
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feminina. Inicialmente, faz-se necessaria uma obgéo dos elementos invariantes que
compdem esse formato televisual, para possibilitaa sistematizagcdo dos dados
obtidos. A seguir, apresentamos a estrutur8ujmerbonitacom as suas constantes e as
suas variantes.

O programa é composto de trés blocos, intercalguws trés secdes de
comerciais. O primeiro é constituido por: uraberturg na qual sdo mostrados a
vinheta de apresentacdo do programa, o tema edoaho fragmento de um filme que
ilustra a tematica abordada. Apdés isso, temosradgatios comerciais.

O segundo bloco comeca confada inicial da apresentadora, Tais Araudjo, que
faz a exposi¢cdo do tema que sera discutido e charnanvidadas a participarem. Estas
expdem o0s seus pontos de vista sobre 0 assuntaum plesse momento vemos quais
sao as mulheres apresentadas e como elas sdongguiaseseus nomes e profissdes sao
informados por meio de legendas. Intercalando-sepasidoes das convidadas, um
profissional, da area relacionada ao tema em dquedéio seu testemunho. Segue-se
uma cena externa com uma repoérter do programa muacpropria apresentadora que,
juntamente com uma convidada, nos mostram dicdseléza e entra o segundo bloco
dos comerciais.

O terceiro bloco tem inicio com uma cena externagae Tais Aradjo conversa
com outras mulheres sobre o tema do dia. Essasmsltambém séo apresentadas por
seus nomes e profissdes. Em seguida, retorna-sestadio e volta a sequéncia
convidada/profissional da éarea. Por udltimo, temofinalizacdo do programa, que
compreende dois momentos: 0 primeiro € a segdime, na qual, em um arranjo
espacial, sdo dispostos visualmente os produtasioebdos com a tematica do dia,
com suas marcas e pre¢os, muitos deles sugest8esodaidadas/profissionais; o
segundo momento € a fala conclusiva da apreseatagioe, logo apos, anuncia trechos
do préximo programa.

Com base nessa descricdo, esquematizamos 0s uisog a seguir. No
primeiro, estdo as constantes (em negritopdperbonitaque sdo os temas presentes
no periodo de observacdo dos programas selecignagdogragmentos de filmes
utilizados, as mulheres convidadas, as cenas astens profissionais e suas areas de
atuacdo e os produtos apresentados na segdw. Também aparecem as diversas

variacdes gque essas constantes sofrem. No seguadoogapresentamos as categorias
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de como as constantes e as suas variantes saadeaslie investidas figurativamente

nos diversos episodios analisados.
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Temas Filmes Convidadas Especialistas Cenas extesna Vitrine
marca / produto /preco R$
Cigarro N&do | Como perderum | Helena Ranaldi (atriz-Globo) parou déMargareth (Dica superbonita) — numa sala | &ed Iron, finalizador, $33.
homem em 10 diag fumar ha 3 anos. Dalcomo representante do programa (Patricleancome, perfume,$249.
(How to loose a Viviane Pasmanter (atriz-Globo) paro@pneumologista)| Koslinski) e uma das convidas déo di¢asdcos esfoliante, $189.
guy in 10 days de fumar ha 6 anos. de maquiagem. As dicas sdo usadas pé&laon, creme, $60.
Dir. Donald, EUA, | Carolina L. (universitaria) parou de Carolina que em ato demonstra comd &oage gel, $100.
2003. fumar ha 8 meses. fazer a maquiagem. Tais Araujo vai| Boticario, creme, $70.
Nathalie G.( psicologa) uma academia de esportes para
Andréa S. (gerente de negocios) conversar com ex-fumantes, que
enquanto conversam, elas ndo param de
malhar.
Superlouras | Cidade dos Sonhp#\ngélica (globo) — é apresentadora de| Branca Di- (Dica superbonita) — Patricia Koslinski| Redken, brilho, $65.
(Mulholland) TV e linda. Vera Holtz(globo) — é atriz ¢ lorenzo — é vai a um saldo de beleza e mostra com&chwarzkopf, xampy $40.
Dir. David Linch, | poderosa. colorista. a Tais Araujo faz para manter louros gsBed head xampu, $90.
EUA, 2001. Sabrina Araljo — é vendedora e estiloga. seus cabelos.Tais vai ao saldo conversaranza, condicionador, $68.
Beth R. — modelo. Sabrina G. — com ‘superlouras’. L'oreal, coloracéo, $16.
Universitaria. Wella, mascara, $75.
Tanagra, Xampu, $25.
Acupuntura | Matrix Matrix, Méonica Martelli — é atriz e bem- Fernando Numa clinica de acupuntura a Patriciatura, dleo, $35.
The humorada. Marcia Faria — € empresaria Eernandes — é | Koslinski vai ver como € o tratamentcClarins, exfoliante, $237.
Dir. Larry W., equilibrada. Cristina Galdeano — é fisioterapeutae | com acupuntura que uma daKenzo, leite p/ banho, $287.
Andy W., EUA, assessora de imprensa e disciplinada. | acupunturista. | participantes faz. O tratamento | &yurvida, creme, $71.
1999. Raquel Terra— | flmado, assim como as reagbes |daancome mascara p/ olhos,
acupunturista. | participante e as indicacbes [&272.
acupunturista. La Roche-Posaycreme, $123.
Beleza O diario de Bridjet | Leticia Birkheur(globo) — é atriz e As especialistas| Tais Araljo vai ao banheiro da Letigiiotherm, gel firmador, $174.
confidencial | Jones modelo.Gisele Bundchen —modelo. da area sdo as | B., que mostra como faz para se maquiatfaparf M, xampu, $42.

(Bridjet Jone’s
Diary)

Dir. Sharon
Maguire, EUA,
2001.

Danni Carlos — cantora. Cynthia Howle
— apresentadora de TV do GNT. Dalma
Callado — empresaria. Astrid —
apresentadora de TV do GNT.

ttproprias

1 celebridades
competentes no
assunto.

e da dicas sobre maquiagem. Gisele
conta um segredo de beleza. Danni

Blinique, locao, $38.
@, Boticéario, mousse p/rosto,
efp4.

em sua casa, da dicas sobre cab
Cynthia H., na sua cozinha, da u

€alvin Klein, perfume, $235.

receita de vitamina. Dalma ,no quartd,a Roche-Posayhidratante,
ensina como fazer uma maéscara fagi&34.
Astrid conta os seus segredos de beleg&isley, lapis, $144.
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Louras para

O homem que

Hebe Camargo — apresentadora SBT.

Gérson Moraes

Tais Aradjo vai conversar com a Hebalfaparf M, finalizador, $56.

(=)

sempre sabia demaisMan | Patricia Andrade — dona de uma grife de- cabeleireiro. | no sofa de uma sala que parece ser| &aul Mitchell, spray, $51.
who Knew too sapatos. Rubens Edwald | sua casa, a conversa durou mais deS@hwarzkopf,xampu, $40.
much Momento poltrona: Elba Ramalho — Filho — critico minutos, ocupando praticamente WrBed headxampu e condic.
Dir. Hitchcock, cantora. de cinema. bloco inteiro do programa. No saldo d8160.
EUA, 1956. beleza, o cabeleireiro ensina, em todd3arnier, tintura, $12.
os detalhes, como colorir o cabelo |dadreal, xampu e reparador, $9
convidada de louro. O critico de cinemalanangra, mascara hidratante,
em sua videoteca, faz um apanhado [d$85.
louras em destaque do cinema.
Forma e Amor em jogo Superbonitaslo balé: Aline Jean-Marie: Aline e a Fernanda sdo mostraddsa Roche-Posaybloqueador
prazer (Fever Pitch) Moraes(globo) — atriz / Fernanda Abrel prof. de danca € praticando o balé, como numa aula cpsolar, $58.
Dir. Peter and Bob| — cantora. De outros esportes: Dayse | alongamento. trilha musical. Mary Kay, creme anti-celulite,
Farrelly, EUA, filgueiras — médica. Ana C. Ventura — | Erica Cordeiro 4 Cenas da Dayse patinando $&190.
2005. advogada. prof. de| intercaladas com seus depoimentos. | Germaine de Capuccinj creme
Momento poltrona: Mariana Kerr — patinacao. Carla Oliveira apresenta a academia| sédutor, $125.
psicéloga. Carla Oliveira —| para mulheres, e uma modalidade |dgior, gel hidratante, $170.
prof. de| treinamento. Ana C. Ventura da o seDermatus, oleo hidratante, $40|
educacéo fisica.| testemunho sobre a academia. Dermage creme anti-estrias,
Tati Sanches - Tais apresenta 0os novos conceitos [n&$70.

prof. de danca.

campanhas das marcas esporti
(Nike). Tati Sanches apresenta uma n
aula de danca enquanto trechos da
séo mostrados.

vabrs Line, viseira, $68.
Dva
aula

Constantes & Variantes doSuperbonita categorias das constantes e das variantes figjaeatos

Cenas de filmes qu
foram sucessos de

bilheteria.

De

Atrizes e apresentadoras ¢
da rede Globo de televisao;
e Figuras de renome
“incontestavel”.

Recurso da utilizacéo
de autoridades,
especialistas do
tratamento de beleza.

e Curiosidades e tratamentos de
beleza;

e Visitas a clinicasSpase academias;

e Convivio com outras figuras
femininas.

e Perfumaria e
Cosmetologia.
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2.1 O Percurso Gerativo do Sentido d8uperbonita

Na introducdo do livroCaminhos da Semidtica literatiaDenis Bertrand,
esclarece que o objeto de andlise da semidticardisa é csentidé’ e, de acordo com
Floch, “para a semidtica, o sentido resulta daiéeyma fala, na escrita, no gesto ou no
desenho, de dois planos, que toda linguagem pasplano da expressa@o plano do
conte(ido®®, O plano da expressdo “é o plano onde as quabdsetesiveis que possui
uma linguagem para se manifestar sdo selecionadadicelladas entre elas por
variacbes diferenciai$® J& o plano do conteido “é o plano onde a sigmifio nasce
das variagOes diferenciais gracas as quais catlaaupara pensar o mundo, ordena e
encadeia idéias e discurdd”

A andlise a seguir, primeiramente, faz a abstrag@opossiveis manifestacoes
no plano visual, verbal, sonoro ou sincrético, §uperbonitgpode suscitar e examina o
plano do conteudosob a configuragdo de um percurso gerativo deideengue

conforme Fiorin,

Quando se fala em percurso gerativo do sentidgpsg, se fala de plano
do contetdo. No entanto, ndo ha conteldo lingbistem expressao
lingliistica, pois um plano de contetdo precisave@ulado por um plano
de expressdo, que pode ser de diferentes natureedsal, gestual,
pictorico, etc’

O percurso gerativo de sentido “é a disposicaonadie das etapas sucessivas
pelas quais passa a significacdo para se enrigeech simples e abstrata, tornar-se
complexa e concret¥’ e compreende trés niveis de anélise, a sabendarivental, o
narrativo e o discursivo. Cada um desses nivefsedourso conta com um componente
sintatico e um componente semantico.

A semantica, no nivel fundamental, inclui a opésigle categorias semanticas
que servem de base para a edificacdo do textaSiperbonitaa oposicdo semantica
gue sustenta todos os programas é /bedesus/feia/. Cada uma dessas categorias

recebe uma valorizacdo eufdrica, quando positivajs®rica, quando negativa. A

2’ BERTRAND, DenisCaminhos da Semiética LiterariBauru: Edusc, 2003, p. 11.

%8 Cf. FLOCH, Jean-Marie. “Alguns conceitos de sei@geral”’. InDocumentos de estudo do Centro
de Pesquisas Sociossemidtica3rhd. de Analice Dutra Pilar. Sdo Paulo: CPS, 2004

2 |dem.

¥ |dem.

3L FIORIN, J. L.Elementos da analise do discur&#io Paulo: Contexto, 2005, p.41.

%2 FLOCH, Jean-Marie. “Alguns conceitos de semi6gieaal”. In Documentos de estudo do Centro de
Pesquisas SociossemidticasTiad. de Analice Dutra Pilar. Sdo Paulo: CPS, 2pQ15.
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7

beleza é investida, axiologicamente, de valorestipos e a feilra € investida de
valores negativos. Ja a sintaxe pode compreendperacdo de negacdo ou assercao
dos termos bela e feia. Para que um sujeito passstddo de feio para belo € preciso
que ele, primeiramente, entre em disjuncdo comuaaféestado de nao-feio) para que
seja possivel conjungir-se com a beleza e tornhelee O mesmo ocorre inversamente,
ninguém deixa de ser belo e transforma-se em f&io piscar de olhos. O percurso é
passar do estado de belo, para um ndo-belo atarchegr feio.

No exemplo estudado, a existéncia do sujeito passagciramente, do estado de
“feio” — quando sequer sabe da existénciaSdperbonitae ndo segue o programa —
categoria determinada como disforica, para o iadalo estado de disjuncdo com os
valores negativos, que seria o “ndo-feio”, — quandmeca a assistir o programa —
para, finalmente, ser (super) “belo”, — momento passa a acompanhar a série
televisual com afinco — categoria fundamental dete@da como euférica. Esse

percurso é visualizado no quadrado semidtiaseguir:

Bela Feia

Vs.

Nao-Feia Nao-Bela

A semantica e a sintaxe do nivel fundamental aaddis anteriormente, ainda
segundo Fiorin, “representam a instancia inicial pycurso gerativo e procuram
explicar os niveis mais abstratos da producdoudoidnamento e da interpretacédo do
discurso™* Passamos, agora, ao exame do nivel narrativo.

No nivel narrativo, as operagfes do nivel fundaatedevem ser examinadas
como transformacdes de estado operadas por sugitcenforme Barros, “a sintaxe
narrativa deve ser pensada como um espetaculo iouegaso fazer do homem que

transforma o mundd®.

% Os eixos horizontais correspondem a relaces mteaciedade e de subcontrariedade, o eixo obliquo a
relacao de contradicdo, e o vertical a relacaonpéidacao.

* FIORIN, J. L.Elementos da analise do discur&#io Paulo: Contexto, 2005, p.24.

% BARROS, D. L. P. deTeoria semiética do text®ao Paulo: Atica, 1990, p.16.
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Na sintaxe, ha dois tipos de enunciados elementaresao determinados pela
relagéo transitiva entre o sujeito e o objeto: @gstado e os de fazer. Os enunciados de
estado sédo aqueles que fundamentam a relacdog®jgne pode ser de conjungcao ou
disjuncdo entre sujeito e objeto. J& os enunciddofazer sdo os que estabelecem as
transformacdes de estado que 0s sujeitos opera@mAntica estuda como é construida
a valoragao dos objetos modais e dos objetos de. V@ objetos modais s&o o querer,
o dever, o saber e o0 poder-fazer, e sd0 necesg#i@s 0 sujeito realizar a sua
performance Os segundos sdo os objetos investidos de vat@oeaqueles em que o
sujeito entra em relagcéo de juncaopeaformanceFiorin explica que o objeto de valor
e 0 objeto modal “sdo posicbes na sequéncia narafd objeto modal € aquele
necessario para obter um outro objeto. O objetorv@laquele cuja obtencéo é o fim
Gltimo do sujeito.®®

No nivel discursivo, o que era simples e abstrato nivel fundamental
concretiza-se por meio da tematizacdo da figurgdo — que s&o os dois
procedimentos que compdem a semantica discursieapassa a ser complexo e
concreto. Segundo Barros, “o nivel discursivo eétmmar mais superficial do percurso
gerativo, 0 mais préximo da manifestacéo textlial”

E na sintaxe discursiva que se identificam as basallo sujeito da enunciagéo,
que € composto pelo par pressuposto enunciadorueciatario. Ao identificar as
escolhas discursivas de pessoa (actorializacaaces (espacializacdo) e tempo
(temporalizacdo), reconhecem-se as marcas da egéncideixadas no discurso
construido pelo enunciador.

A enunciacao ensuperboniteé entendida como a instancia de um “eu”, aquele
que fala (apresentador, narrador, locutor, intetmes), num “aqui” (espaco da fala,
estudio, academias, parques, etc.) em um agoragtem que o “eu” localizado em um
espaco fala; no caso estudado o tempo é o prederitmje” e do “agora”). Landowski
define a enunciagédo como “o ato pelo qual o sujetco sentido ser; correlativamente
0 ‘enunciado’ realizado e manifestado aparecerdmesma perspectiva, como 0 objeto

cujo sentido faz o sujeito séf”

% FIORIN, J. L.Elementos da analise do discur&#io Paulo: Contexto, 2005, p.37.

$"BARROS, D. L. P. deTeoria semidtica do text@do Paulo, Editora Atica, 1990, p.53.

3 LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemislicad. E. Branddo. S&o Paulo:
Educ/Pontes, 1992. p 167.
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2.2 A vinheta deSuperbonita

A vinheta doSuperbonitaé um elemento constante, que néo sofre variagbes n
sua construcdo. A mesma vinheta € utilizada emstadgotemas do programa, dessa
maneira, 0 exame de apenas uma vinheta é o neogsa@ que sejam identificados os
efeitos de sentido presentes nessa parte iniciabasentacao

A vinheta atua como uma espécie de moldura do gnogy dialogando com os
outros programas e com 0 proprio telespectados, @oipartir do seu inicio, se fica
sabendo que comec¢duperbonita Ela € um recurso imagético e sonoro, tem uma
funcdo identificadora, além de delimitar o inicim€inal do programa, fazendo as
passagens entre os blocos. De um modo geralhataipromove a identidade visual do

programa, segundo Machado:

A qualguer momento, na tela da televiséo, letridensionais e figuras
geométricas ricamente recobertas de cores e textaparecem
sobrevoando um espaco sem gravidade, num movinventiginoso, em

geral sincronizadas a uma trilha musical, passansegoida pelas mais
rigorosas transformacfes geométricas, formandmgeatfiguras de alta
sugestdo e condensacdo, até finalmente se fundienitulo de um

programa (...

A vinheta é realizada com a utilizacdo de recutssomputacdo gréfica, tem
inicio quando aparece sobre um fundo acinzentao,alma linha-reta horizontal cor-
de-rosa que, rapidamente, se faz em outras lidtas:-rEssas linhas-retas ganham
movimento e comecam a girar no sentido anti-horarigartir da reta inicial que estava
posicionada no centro da tela. Desse movimentogeswr nome do programa,
Superbonitaque esta escrito na cor branca, em caixa baisa @harmos com atencao,
vemos que tonitado superbonitaesta escrito no modmwld (negrito).

Logo abaixo do nome do programa, vem escrita avgmléapresenta”, que
funciona como chamada para o titulo/tema que satadb mais adiante, conforme a
aparicdo das imagens em cena.

A imagem das duas primeiras linhas-retas forma ngula de 30° voltado para
0 home do programa, mais precisamente pdranita do superbonita Essa ocorréncia
é rapida e muito importante, pois, aqui, podemosgber a marca do todo do programa
que esta presente na apresentacgao.

% Machado, op.cit.,p.199.
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Essa imagem gera um efeito de sentido que podalesarito da seguinte
maneira: as duas retas sugerem o simbolo femimneedtre, numa aluséo a beleza da
mulher voltada para a sexualidade. Com efeito, podenterpretar que, desde o inicio,
0 que esta sendo representado na marca visualodoapra é o perfil do enunciatario

gque o programa tem por objetivo atingir.

@

superbonita

Fig. 01 — Vinheta dSuperbonita

Apéds a sucessao dos movimentos das linhas, a difpasas retas cor-de-rosa
insinua a configuracdo da imagem de um leque. Qelef um objeto caracteristico
feminino. Quando lembramos do uso do leque peladenutelacionamos esse objeto as
idéias de leveza, de sensualidade e de charme. diksn, a imagem do leque aberto
forma uma linha curva que, conforme Demest¥screpresenta graciosidade e

delicadeza.

Fig. 02 — VinhetaSuperbotaapresenta" —leque

O rosa claro, uma tonalidade néo-saturada que ecadar linhas-retas em
movimento, possui propriedades tateis, gustdtiyadelicadas, prazerosas e puras,
especialmente, para as mulheres adultas, poiseamefancia e as imagens de ordem
onirica. Além disso, segundo Arnhein, “a cor produza experiéncia essencialmente

“ DEMETRESCO. SVitrina, teu nome ¢é seduga®ao Paulo: Pancron, 1990, p. 38.
L Cf. I.T. Tisk-FranckowiaktHomem, comunicagéo e ¢@o Paulo, icone, 2000, p. 205.
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emocional*?

. O formato de leque aberto delineado pelas linets da animagao que
compdem a vinheta da marca visual do programa Hasem circulo. O circulo como
forma “reflete concentracdd” e, na marca visual da vinheta, expande-se na sua
totalidade e demonstra que estdo concentradosnespaiis significados norteadores do

programa.

¢
¥

Fig. 03 — Vinheta Superbonitecirculo”

O fundo cinza claro, em que a vinheta do programdaransforma, possui
caracteristicas de neutralidade, simplicidade rig&c e clareza. Em um contexto mais
amplo, a cor cinza é composta pelas graduactesae®es de preto e de branco. Na
apresentacdo da vinheta, existe a preocupacdo camagio de uma identidade
imagética e sonora que transmita os ideais do anugem relagdo ao publico de uma
forma clara e objetiva.

Para complementar, cabe fazer mencao a tela déstEde que serve de suporte e
cujo formato retangular da tela reflete firmezagtentabilidade.

O Superbonitaenaltece a importancia para a beleza feminina ddase assunto
a tematica principal, que estara presente em tosl@gus episédios e, como nem todas
as mulheres possuem a beleza das entrevistadasapresentadora, o programa mostra
0s modos de fazer para que o0 enunciatario adqoinpe&téncia.

O Superbonitafaz isso utilizando o discurso do dever-fazerspm longo do
programa, como uma espécie de prescricdo, saanitedss os modos de fazer-ser
bonita, por meio dos depoimentos das entrevistattescomentarios dos especialistas
na area e das dicas de beleza. Ainda ocorre a eacdoe tanto na fala das
entrevistadas, como dos especialistas, de quais 8pmarcas de produtos a mulher

deve usar para ser “superbonita”.

“2 ARNHEIN. R.Arte e percepcéo visuabao Paulo, Pioneira, 1986, p.327.
43S, Demetresco, op.cit., p.38.
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O programa formula, desde o titulo do episédio, disturso prescritivo do
dever-ser bela. Exemplificamos com um dos temafapaen ao ar: “Cigarro nao”. Essa
proposicao prescritiva mostra uma oposicado sengiticial: fumarversusnao fumar.
Se considerarmos a oposi¢cdo semantica principalfajuparte de todos os programas,
independentemente do tema, beleeasusfeilra, isto é, beleza, sim, feidra, ndo. O
tema “Cigarro ndo” estabelece, de imediato, umraponto entre cigarro e beleza. A
existéncia de um exclui o outro, pois € inadmigspaga uma mulher que quer ser

reconhecida pela beleza ser fumante.

|
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Fig. 04 — vinheta do “Superbonita — tema”

Assim, logo ap6s a denominagéo do tema do progracoatece a introdugéo do
fragmento de cena do filme selecionado para ilusttgma. Dessa forma, observamos

gue a vinheta é uma condensacéo dos valores sotga@® discurso deuperbonita

2.3 Temas e fragmentos de cenas

A tematicas abordadas nos episodioSdperbonitaconstituem uma integridade
reconhecivel quanto aos assuntos selecionadosfamea parte do que servird como
meta do programa. Todos os temas sédo diferentemy owenos sao apresentados como
inéditos, no entanto, eles sdo englobados pelatitengeral da beleza feminina. Os
temas selecionados para andlise sdo: “Cigarro néXilas”, “Forma e prazer”,
“Beleza confidencial’, mas poderiam ter sido “Superas”, “Acupuntura”, “Louras
para sempre”, “Joelho, cotovelo, tornozelo”, “Peraacoxas”, “Plastica de nariz”, etc.

O titulo da tematica € descrito verbalmente naggkeguidamente, tem inicio a

apresentacao de um fragmento de cena filmica, @we para ilustrar o tema do dia. O



30

filme mostrado deixa der ser aquele conhecido dwents, na sua completude, pois
apenas uma cena foi pingcada para figuraBaperbonitaO sentido total do filme nao
se mantém, o que importa é que o fragmento cumppapel de referencializar a
tematica abordada. Sempre sao utilizados sucessmsnatograficos, que sao
reconhecidos pelos astros de Hollywood, esporadintamn sdo selecionadas cenas de
classicos. Esses trechos que foram escolhidogramananifestados no inicio de cada
programa, atuam como concretizacdes das tematcaadh um dos episodios, que, de
maneira abstrata, sdo descritas no finalizar dea cadheta de apresentacdo do
Superbonita Apoés a apresentacdo da tematica e da cendnu® §ao inseridos os
comercias.

2.3.1Tema:Cigarro nao”

Para o tema “Cigarro ndo” foi escolhida uma cendildee Como perder um
homem em dez difs Nessa cena, estdo presentes quatro homens jogartde em
volta de uma mesa, trés desses jogadores fumamtehBia uma mulher de pé que os
observa e pela expresséo facial, gestos para ratatgnaca e tosse, demonstra estar

muito incomodada com a fumaca dos charutos.

Paramount Pictures Homa Entertainment

superbonita

Obrigada, Benny, Thayerl Vocé também. Thayer! Vocé também.

Fig. 05 — Cenas do film&€omo perder um homem em dez dias
A analise da figuratividade do local permite-noalaw que existe certo cuidado
com a selecdo e com a organizagdo que é feita ldosem®os mostrados em cena.

Entendemos por figuratividade a conceituacdo dedena por Greimas em ‘Da

“How to Lose a Guy in 10 Day&UA, 2003, dir. Donald Petrie
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Imperfeicdo’ em que ela permite examinar as figuwtasmundo que os sistemas de
expressao criam em sua articulacdo discursiva gredmjo das escolhas de um sujeito
complexo da enunciacdo, a saber, o enunciador auocetario. De acordo com

Oliveira:

No arranjo da figuratividade, as formas de adesde eonvencimento sao
instaladas na estruturacdo do objeto visivel, p@iondos distintos

simulacros ou mundos de mundos nele arquitetaddgufatividade, que

Greimas define como ‘a tela do parecer’, ao forosmsimulacros, permite
conhecer, nos textos visuais, 0S mecanismos da deeladeiro, da

construcdo de dado efeito de verdade, mentiraggredo, que articulam a
producéo do cref.

Atentemos para o0 ambiente em que o 0s homenyeaein e desfrutam de seu
momento de lazer: a mesa de jogos € verde, abhaixé, eles tomam cerveja e fumam
charuto. A caracterizacao do tipico grupo de hongeiesse reline para jogar cartas esta
completa. No entanto, existe uma mulher entre ejes,esta completamente fora do
contexto criado. Ela esta presente no espaco eEkere exclusivo da diverséo
masculina, além de nédo estar jogando, bebendomanido com os rapazes, ela parece
estar insatisfeita com a situacdo e nédo interage eles de forma alguma. Ela se
incomoda com a fumaca dos charutos e com a divelssidiomens, ao ver que a sua
presenca, ali, naquele momento, ndo faz falta agum

Como forma de ser notada, ela interfere na cengam isso, incomoda o0s
homens, pois exerce, fora de seus dominios, oder ple fazer com que todos parem
de fumar. A mulher aqui € dominadora e impde as soatades, para isso, ela possui
competéncias.

Ela é loira, bonita e mostra-se com aparéncialfeagedutora, pois, quando ela
consegue que o seu homem faca o que ela desepgraldece com um sorriso e uma
voz doce. Mas esse momento € breve e, logo, conolbhar reprovador, chama a
atencdo para a fumaca do outro companheiro de ¢ghgma-o pelo nome e faz com que
ele também realize as suas vontades. Ela é prontaragendida, assim, os homens,
com insatisfacdo, sao convencidos a apagar ostobaru

De fato, podemos encontrar os contratos estabeke@dtre homem e mulher.
Existe uma clara “troca” entre ambos: para queradm possa desfrutar da beleza, do

carinho e da companhia feminina, quando |Ihe € cuoemte, ele precisa estar

“SOLIVEIRA, A.C. de. “Visualidade entre significac&ensivel e inteligivel”. InEducacéo e Realidade
vol.30, n°2, 2005, p.116.
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conformado a aceitar suas ordens e vontades, mgear@o n&o deseja. A mulher
parece fazer o inverso, ela ndo aceita estar apesdsanites pré-definidos do feminino,
ela quer estar sempre presente, para fazer partedds os momentos do homem
amado. Mas, para isso, ela ndo pode ser uma ngulaéguer, ela deve estar dentro dos
moldes estabelecidos pelo programa, que é camaderna atriz loira e sedutora como
um ser desejante, que aparece figurativizada readefiime.

A narrativa apresentada no fragmento de cena estipleta, a seqiéncia
canbnica é demonstrada pela manipulacdo que a meXeece sobre o homem por
meio da intimidacdo e da seducdo: ela € compepaméeisso, por possuir beleza e nédo
ser submissa. Aperformance realiza-se no desenrolar da cena, em que as
transformacdes de estado acontecem para que aosac@da, com 0 castigo para o
homem de ter de ceder as vontades da mulher e qomenaacdo da mulher por ser

atendida pelo homem.

2.3.2 TemaAxilas

No episddio dedicado as axilas, além do fragmemataceha cinematografica
introdutoria do tema, ha um elemento novo: foradhuillos outros fragmentos de cenas
cinematograficas para acompanhar os depoimentosathegdados. Para ilustrar o tema
do dia, o filme escolhido fdfitanic*®. Intercalando os depoimentos dos convidados, sdo
exibidos trechos dos seguintes filmBsocurando encrencéFlirting with Disaster dir.
David O. Russell, EUA, 1996)@®ilda (Gilda, dir. Charles Vidor, EUA, 1946Bendito
Fruto, O pecado mora ao ladeEstranha familia Igby

Na cena escolhida dEitanic, estdo presentes os protagonistas do filme, e o
fragmento da cena é quando Rose (Kate Winsletespedpara ser pintada por Jack
(Leonardo Di Caprio). Nota-se, pelos objetos deod®géio do cendrio, que a época é o

inicio do século XX.

46 Titanic, EUA, 1998, dir. James Cameron
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- Avise quando estiver certo. Olhe para mim.
- Ponha o brago onde estava. Nao desvie o olhar. E tente ficar imével.

Fig. 06 — Cenas do film&:itanic

Rose, que serve de modelo para Jack, fica calaggue as orientacbes dadas
por ele. Primeiramente, ela fica nua, em frentack.JEle esta sentado, numa posi¢ao
inferior a Rose, que se encontra em pé. Ele se seahhado, desconfortavel, meio sem
jeito. Ela se despe sem nenhum pudor, comportaedorso uma modelo que obedece
tudo que |lhe é solicitado, para que o seu retrigieefo melhor possivel. Rose nao
pOSSui VOz, mas possui acao e age de forma contpeten

Suaperformanceé manipulada conforme as preferéncias do pinteragdirige.
Mas o pintor sofre os efeitos da observacdo doocomp que tem diante de si.
Identificamos os estados que vive esse sujeitoopipelos seus gestos, um tanto
nervosos: ele estad ofegante, demonstrando teneséo,at voz seca e s6 fala o
extremamente necessario. Como sinaliza Greimagstado do sujeito € somente
sugerido mediante suas manifestacdes extérnas”

O objeto estético causador dos estados patémiembsipor Jack ndo é outro
sendo o corpo da mulher que ele vé em sua frentieg@ndo. Esse objeto ganha
qualificantes, como o seio e a axila, e, da forora@ sdo mostrados, sdo especificos do
sexo feminino. No penultimo frame do video mostradteriormente, Jack pede a Rose
que o olhe nos olhos, pois esta € a forma que letee para retratd-la com maior
perfeicdo; perfeicdo esta realizada pelo ajustgedolhar. Isso é comprovado quando a
camera parte da perspectiva de Jack e avanca, ctoseoup em direcdo a Rose.

O efeito gerado pela filmagem estfoseé o de valorizar a forma do objeto na

tela, nesse caso, é o rosto e parte da axila, de opee se possibilite ao telespectador

“'GREIMAS. A.J.Da ImperfeicdoTrad. de A. C. de Oliveira. S&o Paulo: HackeitdEes, 2002, p. 27.
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observar, com muito mais nitidez, as expressdésnfismicas da personagem Rose.
Bastou que a mulher olhasse para o homem, pareelguavancasse o seu olhar,
aproximando-o dos olhos da mulher e, como bem ide@neimas, “o avanco é, como
se sabe, a forma figurativa do desé&jo”

Quem avanca aqui € o olhar do pintor sobre a mutiteentanto o que o recurso
do audiovisual possibilita ao publico, é avancdaredrose pelo olhar de Jack, mediado
pela camera.

A posicdo que Jack elegeu para pinta-la deixa dranas suas axilas e toda a
parte frontal do corpo. A camera mostra, @ase o0 sorriso de Rose ao ser posicionada
com os bracos para cima, na linha da cabeca, o ppeparte dela, sanciona

positivamente a posicao que foi determinada peitopi

2.3.3 TemaForma e Prazer

Nesse episédigGuperbonitgprocura mostrar como fazer exercicios sem que isso
seja um martirio. O programa quer aliar a boa foamprazer de fazer alguma atividade
fisica. Na cena do filmAmor em jog& é mostrado exatamente aquilo que o programa
tenta remediar. Em uma sala de ginastica, estdaluass praticantes dspinning
atividade reconhecida pelo alto gasto de energm,tipica professora “durona” que
visa, unicamente, ao gasto caldrico, mesmo quesiggifique a depreciacdo total do

bem-estar de suas alunas.

v )
_A HImA 43 o
Sal com caras bem sucedidos Gente, fiquem quietas e
e compelitivos. acelerem! Vamos!

Vamos la, pessoal!
Falar nao queima calorias!

)

[
. - |
g NJ
- Vamos!
- Morra, sua praga nazista do spinning.

£ SN

Fig. 07 — Cenas do film&mor em jogo

8 1dem.p.35.
9 Fever Pitchdir. Peter and Bob Farrelly, EUA, 2005.
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Na cena, € mostrada a professora, que exige o mastanempenho de suas
alunas, da broncas, ndo permite conversas e abgtsiusivamente a perda de calorias
que pedalar rapidamente em uma bicicleta ergoragiode dar. Em suma, a professora
trata-as como coisas que sao programadas parapedal

A pratica da atividade fisica, na cena do filmesirascomo em muitas
academias, esta associada ao cansaco, a repatigyigto €, fazer o mesmo movimento
sem sair do lugar, a monotonia, a busca pelo cpgsteito e ndo ao prazer que a
atividade pode gerar.

Na academia retratada na cena, a conversa das ausabre relacionamentos
amorosos e 0s comentarios sobre eles. O encont® &n mulheres, que se reinem
para malhar, passa a se restringir a um grupo gua academia para falar mal umas
das outras e para fazer algo de que desgostams Tedda estdo ali pelos mesmos
motivos estéticos e tracam previamente o objetvallar a ser atingido: a busca pelo
corpo perfeito. E € justamente essa fixagcdo panghr um objetivo que foi tracado
previamente que nao deixa nada de novo aconteargumtro entre elas.

Feitas essas breves analises de como, geralmemigca o Superbonita
identificamos que, pelas tematicas abordadas nesdips e pela denominacdo que é
feita, a mulher mostrada eBuperbonitgpassa por uma constru¢do semanal. Em uma
semana, sao mostrados os cuidados com um deteoniipadde cabelo, na outra, os
desejos que uma axila pode causar no homem; eraspwinda, sdo enfocados o0s
beneficios para a beleza da mulher que parou darfuorprazer com atividade fisica e
também é ensinado o gosto pelo cuidado com difesepartes do corpo: joelhos,
cotovelos e tornozelos, etc. Em alguns episddiagjeotemos sédo cuidados especificos
para uma mulher que foi fragmentada, em outrosraésmitida uma educacao
comportamental.

E adicionado, a cada semana, ao percurso de atuide competéncias dessa
mulher, um elemento que cumpre um papel renova@stigulante na sua busca, por
exemplo, um novo tratamento, um lancamento do rderaama nova celebridade que
se comporta de uma determinada maneira que atigai @saoutros, ou que esta em
evidéncia na midia, ou, simplesmente, algo quelécado na TV e ja passa a ser
adotado por quem reconhece, ali, valores e temadentle consumir 0 que 0 outro

consome.
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2.4 O cenario e a construgdo do sujeito apresentado

Tais Araljo é a apresentadora Soperbonitadesde marco de 2006 e, nesse
tempo, ocorreram algumas mudancas. As alteracdemad visiveis no plano estético,
a comecar pela constituicdo do cenério que, imeate, era em estudio e o fundo era
composto pelo mesmo grafismo da vinheta do progréwara, Tais € mostrada em

diversos cenarios internos e externos, cComo vem®amagens a seguir:

\\‘
ol
\ r‘( |,

superbonita@globosat 1'»,"'0‘.11"
' \) )
| ‘ 1/l
( episddio “Louras para sempre”)

( episédio: “Forma e prazer”) (episédio “belelapan”)

Fig. 08 — Cenarios

O programa diversificou os cendrios e passou a madeada semana, o local
onde a apresentadora faz a fala inicial. Atualmesite pode aparecer na beira de uma
piscina, na borda de uma banheira, sentada em altnara ou de pé junto a algumas
plantas. Para estudo dos modos de presenca dAraaje em sua fala inicial, pois ela
desempenha outros papéis que serdo analisados oarrede da dissertacao,
selecionamos alguns trechos das falas iniciai@ndtises seguem a ordem das imagens
apresentadas anteriormente.
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2.5 Fala inicial: “Cigarro nao”

Na fala inicial, independentemente do cenario, Taisijo contextualiza os
fragmentos da cena filmica, previamente apresentaaiaforme a tematica abordada no
programa. A andlise que segue é do episédio “Qigadio”. Tais Araujo, de beleza
diferente da mulher loura retratada no filme, tamb& alguém que passa por uma

transformacao para ser ndo apenas bonita, masgermhonita

\\\‘!!”{/

-
Tais Araujo

JSATTTINN

Fig. 09 — Fala inicial “cigarro nao”

A beleza negra de Tais cede aos caprichos da,ni@gesforma os cabelos
encaracolados em lisos, a cor preta do cabelo emo.l® fala de Tais € voltada

exclusivamente para a mulher:

— “Vocé deixou de fumar? Parabéns!SDperbonitade hoje comemora com vocé a melhor

decisdo de beleza que uma mulher pode tomar! Ugiadadeque comeca melhorando a saude e
continua iluminando o rosto e 0 corpo por inteBem o cigarro vocé respira melhor e a pele
ganha mais vico e firmeza. O cabelo, entdo, ficaddtMesmo com tantas vantagens, muitas

mulheres ainda insistem em fumar! Por que seré&® ey pra gente que é mulher € mais dificil

parar?”

Nesse momento inicial, Tais Araudjo € filmada enmplamericano e assume a
posicdo de enunciador da enunciagcdo enunciadageoqager dizer um narrador em

primeira pessoa. Conforme Fiorin, a instancia

do ‘eu’ pressuposto é a do enunciador e a do ‘mjetado no interior do
enunciado é a do narrador. Como a cada ‘eu’ carnglgpa um ‘tu’, ha um
‘tu’ pressuposto, 0 enunciatério, e um ‘tu’ proggtano interior do
enunciado, o narratarfo

*FIORIN, J. L.Elementos da anélise do discur&#io Paulo: Contexto, 2005, p.56.
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O sujeito apresentador € construido no nivelatiao como um narrador que
se assume como “eu” e dirige-se para um ‘tu’ nari@to telespectador, e faz isso com
certa intimidade, como se fosse numa conversa amtigas. Tais Araujo, € uma actante
da enunciacao, manifesta-se em um lugar, o aquidie$, no tempo presente (hoje), de
modo que o tempo e 0 espaco Sao enunciativoss@oisnunciados como uen, aqui,
agora Como narrador, comeca a sua fala com um artifieiérico para convidar a
participacdo ou prender a atencdo de quem a ouwna,pergunta’VvVocé deixou de
fumar?”. O que o narrador faz, nesse momento, ao diriga pergunta, € borrar o seu
papel de narrador e criar o simulacro de interldowspm o narratario, que também tem
0 seu papel borrado e passa a ser interlocutaci@ntanto, o ato interlocucionario nao
€ atualizado, pelo menos, nesse momento.

Como foi colocado anteriormente, o que € criadmé&umulacro de interlocucéo
entre narrador e narratario. No entanto, cabe wssalva que recupera questbes do
sincretismo televisual e da mudanca de papéis @atamue esses sujeitos ocupam
nesse primeiro instante: se Tais Aradjo se dirigenarratario, primeiramente, pelo
olhar, olha-o nos olhos, gesticula em sua direttata-o por “vocé” e faz uma pergunta,
é possivel dizer que, provavelmente, esta € uragaelentre interlocutores, aquele que
pergunta e o outro que o responde.

Nesse momento, o que € criado € um simulacro @elanticdo, pois é uma
questao que ndo necessariamente implicara umastagge outra parte e nem ha tempo
habil para responder. A pergunta é feita de for@wmarépida que é a propria Tais que,
sorrindo, ja sanciona cotiparabén’s pressupondo o “sim”, que é a resposta que deve
ser dada pela espectadora. Esse simulacro deotuedlo inicial ja aponta uma
caracteristica de qué&uperbonitaé um programa que ira conversar com suas
telespectadoras, mas néo |lhes dara a voz, e, simggra a sua atencao para fazé-las
acompanhar o episodio.

Tal discurso é eufdrico desde os primeiros segun@osarrador sorri, da os
parabéns, cria um clima descontraido e de alef§yratuacdo € de comemoracédo, que
inclui o programaSuperbonitae quem o assiste, ambos estdo celebrando. A seguir
narrador elenca os beneficios da atitude tomada @escrevé-los reforca a relagdo “eu”
— “tu”, tratando, novamente, o narratario por “voe@ssumindo-se como um “eu” que
se dirige para um “tu”.

A fala do narrador termina com uma pergunta, queémn é inclusiva. Nao é

usada a primeira pessoa do plural, “n6s”, e, narlugscolhe “a gente”. Essa expressao,
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de uso coloquial, j& € uma das marcas do enuncémlprograma, que revela como o
Seu enunciatario quer ser tratado, a0 menos nessgmio: com uma linguagem que
seja de facil compreensao, que pode ser usadannostms diarios ou mesmo em um
bate-papo entre amigas, como é a ambientacdo criada

Nesse discurso, os cuidados com a beleza comegam ebolicdo do cigarro e,
além de ser um discurso com resquicios de informaugiis faz-saber dos maleficios de
fumar e dos beneficios em parar de fumar, o discéngltado para o fazer persuasivo,
enumerando as vantagens para a beleza femininaniti& o rosto e o corpo por inteiro”

estabelecendo as oposi¢cdes semanticas:

Disjuncéo Conjuncéao
fumante naoainte
doenca saude
obscuridade X luminosidade
feia bonita
excluidos assimilados

O fazer crer também esta presente na maneiraqoelaa apresentadora se
inscreve, sempre sorrindo, gesticulando, sendornmte a inclusdo daqueles que
pararam de fumar. Dai a comemoracdao realizada prdggama e telespectador e entre
apresentadora e telespectadora. O discurso deeafadsra compreende a modalidade
deodntica prescritiva do dever-nao fumar ou do deeear de fumar.

No contexto criado pelo seu discurso, em nenhum enton € cogitada a
hipétese de que uma mulher fumante possa ser bengaudavel, o que estd em
conformidade com os demais discursos que alerthne €5 prejuizos do fumo a saude.
Superbonitaambém abomina quem é fumante, mas os malefiaitsados a salde sdo
atenuados ou deixados de lado para que seja mostraglanto o cigarro pode ser

prejudicial a beleza.
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2.5.1 Fala inicial: “Axilas”

Fig. 10 — Fala inicial “axilas”

—“"Superbonitasatencdo! O programa de hoje fala da beleza queonda dizer seu
nome: a beleza das axilas. Escondida misteriosantiiaixo de bragos lindos e torneados,
elas se revelam verdadeiros fetiches para os hoguengéem nelas o que nenhuma mulher vé...
Como a opinido dos homens sobre a beleza feminisapérimportante, a gente dedica o
Superbonitade hoje ao tema. Pra comecar, uma questao sedisgual o melhor desodorante
para a pele da mulher?”

Tais Araujo, nesse momento, esta sentada em uneraad beira de uma
piscina, que é considerada um lugar de divers@eagamento; também pode ser lugar
de praticar esportes, mas, principalmente, € queeima de uma piscina as pessoas estao
em traje de banho, com as axilas a mostra. As reedei mesas em volta da piscina
dizem-nos que esta € para desfrute dos banhis@asgsia clara, de cor azul-piscina, €
um convite para um mergulho refrescante nos diasibe.

A iluminacédo do local sugere que é um tipico diaveléio. Faz sol e percebe-se
isso na delineacdo marcada das sombras. Esserbwgdat uma piscina no que parece
ser a cobertura de um edificio, na horizontal, v@&mgras janelas de prédios vizinhos.

A apresentadora esta em conformidade com a amb#ntaiada do cenario, ela
esta com os bracos de fora, usa roupas leves, biudae calca jeans. Ao seu lado
esquerdo, ao alcance da sua mao, esta uma tacancainnque que, pela coloracéo,
parece ser daqueles coquetéis tropicais de frdea®rado com rodelas de laranja na
borda, mostrando os elementos naturais utilizadoebida. A toalha da mesa é feita
também com elementos da natureza, palha seca.

A disposicéo fisica da apresentadora € convidaitanto o local, quanto a
apresentadora sdo construidos como desejantes: upax conversa, um brinde, quem

sabe, um mergulho ou um banho de sol, ou sdo apehas de se ver como efeito de
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paisagem. Cores vivas e fortes sdo usadas comlumiaacao clara que parece ser do
sol.

Tais Araujo é filmada em plano americano, que néarécteristico por criar o
efeito de proximidade, como no plano proximo noiawdual, mas suas expressdes
faciais (sorrisos, arregalar de olhos e sombraasgk gestuais (movimentos das méaos)
sdo mostradas sem comprometimento. Nesse episddayador ja trata seu narratario
como uma ‘superbonita’. Também ha uma debreagerpadei enunciativa, pois o
tempo é o agora, o uso do “hoje” faz que o tempgrdaacdo seja atualizado para o
presente da transmissao do programa.

A narracdo promete desvendar os segredos das $elegzgpossuem nome, mas
nao sao ditas. Faz uma importante inovacao, quea¥ tle algo do corpo feminino que
os homens afirmam gostar. Isso que ja denunciaajuse tratar da beleza feminina sob
as preferéncias do masculino, ou seja, aquilo qumpaz de despertar o fetiche
masculino, justamente pelo fato de o homem recanhezssa parte do corpo feminino
algo que as mulheres ndo reconhecem. Dessa maBaparbonitavai apresentar a
mulher ao gosto dos homens.

Assim como no episddio mencionado anteriormentaprasentadora utiliza o
“hoje” e o “a gente” inclusivo funcionado como ummd$”. Ela termina a fala
formulando uma pergunta que, diferentemente dada#lana fala inicial de “cigarro
nao”, ndo alude a nenhuma resposta do narratari@@ce cria uma situacado de
interlocucédo, nem o simulacro dela. A pergunta rasso papel de um convite para

acompanhar o programa e saber mais sobre os dastefopara a pele da mulher.

2.5.2 Fala inicial: “Forma e prazer”

Fig. 11 — Fala inicial “Forma e prazer”
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— “Fazer exercicio é preciso! Mas gostar de fazeragcio é que sé@o elaSuperbonita
vai direto ao assunto e faz do programa de hojeotiro pra quem precisa da atividade fisica,
mas nao consegue encontrar uma maneira de maritgma com prazer. Tem gente que
conseguiu e é a elas que a gente vai perguntaas logue preferem a danca, outras que estao
adorando as secfes variadas de meia hora nas damsdenmimportante € encontrar a sua
maneira de ser feliz em movimento! Prontas? Entinog comecar com as superbonitas do
balé”.

A apresentadora aparece sentada em uma poltronaabde couro, vestindo
sapatos pretos, calca jeans e uma blusa sem ombimosnanga comprida. Este € o
cenario e a vestimenta da apresentadora, assim aparecem no video: o sofa de
couro, a blusa com ombros aparecendo, o sapato, @®tcores de fundo do cenario,
priorizando os tons cinzas, presentes na urbagidad

O discurso de Tais Araujo revela uma maximé&dperbonitaque é admitida
como uma regra: fazer exercicios é obrigatério paraulher participar do grupo de
referéncia atualizado p@uperbonitanos seus episédios. Nado ha espaco para quem
quer ser uma superbonita e ser sedentaria. Nesde, pd@o ha o que discutir, fazer
exercicio fisico é necessario. Ja o prazer em mélbacutivel.

Superbonitavai funcionar como um doador de competéncia payaelas
pessoas cuja atividade fisica € sinbnimo de tqrtimanecera o saber malhar com
prazer. O adjuvante sera outras mulheres de suogssoobtiveram éxito nas
modalidades de exercicios fisicos que escolheraticar, sujeitos mostrados por serem
competentes. A felicidade esta ligada ao movimemique, por oposicao, revela que a
tristeza esta ligada a estaticidade. Condicdo pgpeatica esportiva, 0 movimento é
valorizado positivamente, e 0 ndo-fazer atividadesvalorizado.

As especificidades do discurso de Superbonita séon¢radas logo na primeira
linha: “Mas gostar de fazer exercicgoque séo eldggrifo nosso], isso é entendido
claramente pelo publico feminino que vé o prograoma o significado de que “é ai que
esta o problema”. A narracdo apresenta modalidddestividades fisicas que séo as
preferéncias das mulheres deuperbonita Utiliza o “prontas”, que restringe
absolutamente a comunicagdo com o publico femiainefere-se as mulheres, aquelas
praticantes do balé, como “superbonitas do baléfe¢® que podem existir diversos
tipos de superbonitas, como ja os referidos amtednte. Nesse episédio, comeca-se
com as superbonitas do balé e as demais que pnaticiias modalidades fisicas serao

construidas durante o programa.
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Com essa andlise sucinta de trés falas iniciaifadle Araujo, torna-se possivel
delinear melhor o caminho pelo q@&lperbonitaconstréi seu cenério e estrutura a fala
inicial da apresentadora que, como foi dito, ocagesicdo de narrador. Encontra-se,
nas ambientacdes criadas para o discurso da afg@ser) uma primeira constante que
€ a deSuperbonitssempre mudar o cenério da apresentacdo do tenseusepisodios,
assim a mudanca das locagbes de filmagem passacaeiemento recorrente. Tais
Araujo € a primeira mulher apresentada 8uomperbonitae, pelos seus modos de
presenca corporal, ela se constitui enquanto untaemque varia na sua exterioridade
para afirmar-se na sua interioridade. Ela apareteenarios diversificados e varia as
roupas usadas; no entanto, o seu discurso possesma construcdo e € reafirmado
semanalmente.

A apresentadora figurativiza uma mulher que ndopacum lugar fixo; a
variabilidade dos cenéarios segue um padrdao detimjtao que o torna sempre
reconhecivel; sempre € um ambiente claro, limpandiilo, colorido, por isso 0s
cenarios utilizados séo sempre euforicos. Ela nddedesse espaco utilizado para a sua
fala inicial com nenhuma outra pessoa da producéalgum convidado, a ndo ser o
publico que a assiste. Esse fato colabora paracezfa relacdo de proximidade e de
intimidade entre a apresentadora e os telespeewdor

Em todas as falas iniciais do apresentador-narradostalada a relacdo “eu —
tu”. Ao olhar no olho do telespectador-narratafioais assume o papel de narrador para
delegar espaco ao dialogo, que também é da ordeutigara “tu”, mas agora esse
“eu” assume a posi¢ao de interlocutor e o “tu” @aosi¢do de interlocutario.

Na construcdo do arranjo plastico, nesse trech@rdgrama, o cenario, em
concordancia com a vestimenta, desempenha uma temporfuncdo para localizar
temporalmente o enunciatario, pois, em estacoestegielo ano, a apresentadora pode
aparecer em uma piscina com roupas leves, ja nas fries, ela estara dentro do
estudio com roupas mais quentes. Dessa maneBaperbonitaatualiza o tempo das
gravacOes dos seus programas para o tempo re@laddosdestinatario.

Ha, na vestimenta de Tais Aradjo, uma moda queutemnidade expressa e que
comporta um tipo fisico condizente com as pec¢dizadas. Conforme Landowski “o
que a moda faz é advir uma certa sensacdo do tempm’b tempo que é reconhecido

pelas vestes da apresentadora é do presente, alalada, pois as roupas que Ssao

*L LANDOWSKI, E. Presencas do outro. Ensaios de sociossemiéticdsat. M. A. L. de Barros. S&o
Paulo: Perspectiva, 2002, p. 93.
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vestidas no corpo sdao uma maneira de dizer quezgeafte do que acontece no mundo,
que se esta presente e incluido no grupo. E tamaéwoupas que a tornam reconhecivel
como um simulacro de mulher do mundo atual. O mesutor complementa dizendo
que “os decretos da moda, quer eles se refiramaaginas de falar, de pensar ou de
comer, de se vestir, de viajar ou de se cuidapgoonam (...) o melhor recurso para
se sentir de sua época”

Superbonitaveicula a projecdo dos desejos do destinatario. ragrgma
transmite a promessa e o destinatario reconheceaaens do seu desejo para si que
proporciona o sentir-se ja no mundoSigerbonitaO pertencimento passa pelo ato de
incluir-se no grupo de referéncia.

Além dos aspectos de cada cenario, ja descritai@mbente, ha algumas
caracteristicas que sao definidoras desse sujpitesentador. Mesmo que 0S seus
movimentos sejam um tanto contidos, pois ndo wdsspm o enquadramento da
camera, ela possui uma gestualidade que é propriandiher que se expressa
gestualmente, ndo é extravagante ou exagerada.

Sua fisionomia € observada nas expressoes fagimsacentuam o seu discurso;
pela diccdo das palavras, toda a sua boca, solitas@olhos também se movimentam.
A corporeidade estd em sintonia com a variacdoodg f seqUéncia ritmica e a
entonacdo da fala. Ela fala continuamente nesgelds, nunca grita ou murmura
baixo, nem fala muito rapido nem devagar; é uma ¢alddenciada, clara, objetiva que
visa a compreensdo. Junto a essa fala, seus maesnestdo em conformidade com o
que é dito. Isso é decorrente do roteiro préviopmaucdo e da edicdo do programa,
pois tais recursos conferem a ela a competénciasséda para desempenhar a sua
funcdo de narrador. Competéncia esta que € de ardmtal, cognitiva, performatica e

sensivel.

2.6 As convidadas e os especialistas Seperbonita

Encontram-se, nas andlises a seguir, a idenificale quem sdo as mulheres

gue constituem o grupo de referéncia @ugerbonitatraz para 0s seus programas.

Mostraremos como a mulher é figurativizada, qualseu comportamento, que gostos

2 1dem.
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ela ttm e o quanto ela pode ser aprazivel ao dM@rsegundo, terceiro e quarto
exemplos, temos a participacdo dos especialistésedaabordada, que intercalam suas
falas com as falas das convidadas. Por meio déssed compreender-se-a qual é
funcdo de colocar um discurso “autorizado” no cxtatedas falas e da tematica

abordada.

2.6.1 Tais visita o banheiro de Leticia

No episédio “Beleza confidenciaBuperbonitavai desvendar os segredos de
beleza das celebridades. A apresentacéo feita gigr Araujo no quadro anterior, nos
diz quem é a celebridade escolhida para contareas segredos de beleza. Tais
apresenta Leticia Birkheur, por ser uma modelarig, ai que ja a constréi como um
sujeito competente.

Antes de iniciarmos a analise particular desse rgu&an que Tais vai descobrir
0s segredos de beleza de Leticia, é importante darao ela é reconhecida. Leticia
Birkheur € bonita, jovem, saudavel, trabalha comudeio e atriz. Como modelo,
Leticia é dentre as brasileiras, a sétima mais paga do mundo, seu trabalho de
destaque foi ter assinado um contrato com a piélena RubinsteinComo atriz, ela ja
atuou em trés novelas da rede Globo de televiBabssima(11/2005),Pé na Jaca
(11/2006) eDesejo Proibidd11/2007).

Percebe-se que Tais Aradjo ira conversar e desambisegredos de beleza de
um sujeito que € mostrado por ser extremamente e@mig. Leticia Birkheur € uma
mulher atuante, uma profissional de sucesso, reoidn desde as passarelas e famosa
pelos papéis nas tramas globais.

O simulacro da mulher de sucesso € apresentads mn@Emo de Leticia falar
qualquer coisa, ele esta presente no nome da @uavid no reconhecimento que ele
causa. A ultima ressalva feita € que, na falaahidiais Aradjo encerra com a seguinte
frase: “Conta tudo pra a gente Leticia!”.

Com a tarefa de descobrir “tudo” de Leticia, Taiatjo abandona o estudio, sai
da sua posicao de narrador, e vai conversar cormid &rkheur, sua interlocutora. Tais
€ mostrada em plano proximo e, rapidamente, pomawimento dezoom outem que
a camera parte de um ponto fechado e abre parantameecampo de visdo, a camera

passa a mostrar Tais e Leticia, pelas costas,ar pmericano.
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Nesse momento, identificamos que o que esta sdntdd é o reflexo das duas
no espelho do banheiro de Leticia. A marcacéo laadia Tais é evidente na frase: “A
gente ta aqui no banheiro da...” no instante ene aa diz “banheiro”, com uma voz
mais alta e um ritmo desacelerado. Essa é uma fdarecentuar a especificidade, a
importancia, oglamour de “a gente” estar ali com elas naquele momentis, pm
banheiro, estdo a Tais, a Leticia, a equipe deupémde a camera que permite ao

publico vivenciar essa experiéncia Unica e intima.

Fig. 12 — Thais e Leticia no banheiro

Seguidamente a essa fala, Tais apresenta a coauigatto do banheiro, desta
maneira: “E vOCcé&, com essa enorme carreira de maigler bem-sucedida, vocé deve
saber muita coisa... deve ter muita coisa pra ansma gente”. OSuperbonita
presentificado por Tais Araudjo sanciona positivaimenconvidada, o que ja a faz ser
uma mulher que estd em conformidade com a figudatle de feminino que
Superbonitaconstréi em seus programas. O papel de Leticiaréasadjuvante do
Superbonitae contar os seus trugues de beleza.

O banheiro de casa € um espac¢o dos moradores quedefor convidado pelo
dono a nela entrar. Nessa cena, o que Tais pdassénlseu publico € justamente o fato
de um dia serem os convidados a entrar no banpaieg junto com ela, descobrirem os
segredos da Leticia Birkheur que, no seu espagadwj o banheiro, esta encarregada
de doar suas competéncias para quem esté assistprdgrama.

Mais que se mostrar maquiando-se em frente aohespkéticia aparece ali
vivendo aquela situagéo de dar os seus ensinameuteganto a ajudam em sua vida,
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para oSuperbonita Tais e Leticia comportam-se como amigas que nrosegredos
diante do espelho e na presenca das cameras.

As cameras, por sua vez, alternam os angulosrdagém e os enquadramentos
que utilizam: variam entrelose quando é dado destaque para o que é dito eneito
rosto da Leticia por ela mesma, e o plano amerjagmando as duas falam ao mesmo
tempo, como se trocassem opinides.

O discurso de Leticia é altamente performaticos eta, além de dizer o como
fazer, ela mostra o fazer. As transformacdes dalestndo sdo apenas contadas, mas se
realizam simultaneamente com o fazer. Nao se paa due Tais Araudjo faz uma
entrevista com Leticia Birkheur em um determinadgat. O que temos € a encenacao
de uma conversa, um bate-papo entre amigas noib@anhe

A cena é atualizada nos encontros que as mulhéms no toilette de
restaurantes, casas noturnas, onde trocam dicakjtps de maquiagem e uma ensina a
outra alguma novidadeSuperbonitando cria costume ou inventa algo que nao faca
parte do universo feminino, o que o programa fasmetacularizar um encontro entre
amigas, que tem estatuto de rotineiro e de casual.

Esse espetacular, dado pelo préprio mostrar dorgmmy que busca, nos
elementos referenciais, que sao o0s produtos e manegse caso, a maquiagem, a
decoracéo do banheiro, as roupas que elas usaippsdisicos que mostram, etc., Sao
0s objetos que possibilitam reconhecer de que meadesta tratando. O investimento
discursivo que é feito em cima desse “como mostesSegura que tudo o que é
mostrado seja compreendido e aceito.

A conversa termina com um caloroso abraco entfaragyas”. Essa forma de
abracar, de agradecer, de chamar de amiga, dizeadprou, também € um modo de
afirmar o clima de intimidade, de proximidade db@perbonitaespetacularizou, ao

mostrar as duas mulheres no banheiro.

2.6.2 AsSuperbonitasdo balé

No episodio “Forma e PrazerSuperbonitapretende mostrar como é possivel
associar a atividade fisica ao prazer, pois past@réssuposto de que as atividades
fisicas em academias sdo chatas e cansafupsrbonitaapresenta algumas praticantes

de atividades fisicas que se deram muito bem. Nessko, 0 programa intercala a
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participagdo de algum profissional da area compwideento das mulheres. Trata-se,
agora, de um depoimento, pois ndo h& mais a gEati@o direta de Tais Araljo ou a sua
interlocucdo com alguma convidada, mas, sim, a dalaconvidada, que da o seu
testemunho sobre o assunto diretamente para a &@meara aquele que vé o que a
camera lhe mostra.

As convidadas desse trecho do programa sao aAdine Moraes e a cantora
Fernanda Abreu. Aline Moraes é conhecida por tetigi@gado de cinco novelas da
Globo e, atualmente, esta no horario nobre da emismterpretando o papel Maria
Silvia na novelaDuas Caras.Ela tem 25 anos, € jovem, bonita e também possui a
aparéncia saudavel, faz o tipo de jovem mulher cotaga; ndo se envolve em
escandalos. Ja Fernanda Abreu é uma cantora caqim;adesde 1980, figura com
sucessos na musica popular, diferentemente do @adodo de jovens atrizes. A
cantora, de 47 anos, faz o tipo de mulher queesstdlhecendo com saude e beleza. Ela
€ uma artista de sucesso; € mée, é bem sucedidmilia e no trabalho. O profissional

convidado é o professor francés de danca e alongardean-Marie.

Fig. 13 — Balé classico

Aline Moraes inicia sua fala sorrindo e diz que egou a fazer balé por
indicacao de uma amiga, cujo nome ¢é dito pela @Ed@triz. Conta-nos que estava num
percurso de busca por uma atividade fisica quedésse prazer em praticar. Aline
tentou varias outras modalidades, mas foi no ba& eja se encontrou; enumera 0s
esportes que praticou antes e, pela sua diccaoned® voz, percebe-se que essas
experiéncias ndo foram boas. Quando fala sobréépdmari e aumenta o tom de voz; ja
guando se refere a outras atividades, ela faladeito desanimado.
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Com a sua voz ewff s&o mostradas cenas dela fazendo balé, com atagies
do professor, ouvimos, além das orientacdes, fatritusical para balé classico que
toca ao fundo. A atmosfera da aula € recuperadas pelcursos audiovisuais, que
retratam, de uma maneira muito realista, aquela @elbalé que a atriz Aline Moraes
faz.

Fernanda Abreu esta de acordo c8aperbonitaquando diz: “eu preciso fazer
uma atividade, porque todo mundo precisa fazer athadade fisica”... Esse é o
mesmo discurso utilizado pelo programa, o da otwigaglade de fazer-se uma
atividade fisica. No entanto, para ela, o balé igaaEla complementa, dizendo que:
“eu ndo tenho o menor saco pra fazer outro tipatadade”. Fernanda Abreu mostra-
se desbocada, auténtica e deixa claras as suasépi@fs. Nesse instante, sua narracao
€ em off e as imagens dela dancando sdo mostradas; osspasdzados e 0s
movimentos feitos sado ressaltados no video. O hadoela se dizia identificada com a
atividade é comprovado pelas imagens que mostramaalesenvoltura ao praticar o
balé classico.

O balé classico € mostrado como uma opcéo paragjauvaem atriz e para uma
mulher que beira os 50 anos e vive uma vida saldégm duvida que essa atividade
fisica é classificada como “alternativa”. Pois argle maioria das mulheres fica uma
hora por dia nas academias em esteiras, bicicletas,musicas altas e fazem tudo por
um corpo “sarado”.

Um corpo bem modelado, nesse episédioSdeerbonita nem é a principal
preocupacdo. Aline diz, em plano proximo: [antesbdt®] “0 meu corpo ndo tinha
vida”, e parece ser esse mesmo 0 objetivo do pragra busca pela vida, pela saude,
por um corpo com alma e animo, pelo bem- estaeqraencretizado no corpo escultural
de Aline Moraes e na boa forma que Fernanda Alpeesanta.

A énfase é dada como se essa modalidade de dassa agmo urmmarcéticq
nos termos de LandowsRi que seria tudo aquilo que age por dentro da pgle,
melhora o humor, muda as sensacdes e que € capa & alma, no espirito. Além
das propriedades narcaéticas, o balé também apaestitoscosméticosatuando sobre
a superficie da pele, pois 0s corpos mostradosgrexcem dentro do padrdo de corpo
sarado presente nas revistas de boa forma do meeatas publicidades, e que

Superbonitaendossa.

%3 Para definicdo do autor sobre “narcéticos” e “césoos” ver: LANDOWSKI, E. “O triangulo
emocional do discurso publicitario”. Iomunicacédo Midiatica n°@auru: UNESP, 2006.
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Quando é mostrado o sorriso da mulher que falaesoliyalé, ela dancando, o
professor orientando, a musica que toca e a padelp movimento executado, fica
nitido que outros valores, que vao além dos esttimomo o dancar junto e o prazer
em aprender balé emergem daquela atividade. Regpnodsi um trecho do depoimento
de Aline Moraes, que caracteriza bem o que € prdb@lé para ela, em plano préximo e

olhando para camera, ela diz:

Balé e yoga sdo coisas que eu gosto mais, quertéfando assim... € até um
pouco teatral, acordar cedo, buscar a fantasiardealé, qual... qual a polaina
com a meia calca, e acordar e tA& com todo mundoaatnesma energia, a
musica classica, eu acho isso muito teatral, iscamove, € muito gostoso.

Ha um interessante elemento que Aline Morais teatacterizar na sua fala: o
habito e que Landowski trata como gerador de sentido. $¢atrata de executar uma
atividade repetida como, por exemplo, reproduzietapas de um programa, que pode
ser um programa de exercicios fisicos em que aaltoisa que se pode fazer é a
repeticdo dos movimentos que séo guiados peloelique a maquina determina. Nos
aparelhos de musculacdo, s6 € possivel movimeatalesacordo com o que foi
preestabelecido e o principio fundador é a repetighmesmo movimento, que é igual
para todas as pessoas independentemente das qreferée cada pessoa praticante.
Esse ndo € o habito que € caracteristico de urermuae possa ser cultivado.

O habito que parece ser descrito por Aline estdces®o a um ritual que, ao ser

cumprido, conduz a um determinado estado de alogapqgde ser aquilo que é capaz de
comover a atriz e que ela chama de “gostoso”.
Ao tratar do habito, Landowski aproxima-o de umani® de desgaste e diz-nos que “o
desgaste, ndo mais que o0 habito, ndo deve sesat@lisempre como uma perda:
muitas vezes, um e outro induzem, antes, a um ganbgressivo de valor e de
sentido®*,

Aline Moraes, quando conta sobre como ela faz lzadéba por descrever um
percurso de aquisicdo de sentido: ha uma prepapagaanelhor saborear o0s momentos
bons que poderdo emergir da atividade, quase censtasse educasse para viver um
estado de alma que pode ser proveniente da atevidedizada. Ela acorda cedo, o que
ja implica a especificidade que o frescor da maydssibilita e que os efeitos de uma

tarde calorenta anulariam; ela seleciona a roupa mais lhe agrada no dia, faz

> LANDOWSKI, E. “Aquém ou além das estratégias, @spnca contagiosa”. IBocumentos de
Estudos do Centro de Pesquisas Sociossemiétic&gid3Paulo: Edicdes CPS, 2005, p. 47.
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escolhas, combinacBes de elementos e reune -sauwogrupo. O sentir ocorre em
comunhdo, nado isoladamente, é preciso a energiodis no mesmo local e um
determinado tipo de musica favorece a ambientacao.

Passemos ao exame do que é dito pelo profissianalea, o professor de danca

e alongamento Jean-Marie.

“essa aula que vocés viram hoje, justamente € patgger um que t4 com
vontade de trabalhar o corpo de uma forma prazezosdeligente... é pra
qualquer um que tem disciplina, que tem corager@icetem medo de se expor
um pouco... E pra qualquer um, qualquer que sigjace”...

O professor de balé mostra ser um profissional rexmte, por conduzir as
alunas com destreza. Ele tem cabelos branco$cusas e, apesar de ja ser um senhor,
seu corpo € atlético, saudavel, executa alguns memtdbs com desenvoltura; sua
aparéncia esta de acordo com os beneficios quié pimenete trazer a seus praticantes.

Ele tem o tipico nome francés Jean-Marie e um setague assegura a sua
origem francesa. O professor ensina com alegr@rgye individualmente cada uma de
suas alunas, com énfase para as duas celebridddediscurso de Jean-Marie, 0
principal ponto que é tocado € a inclusédo de taolosnelhor, de “qualquer um”.

Naquela sala o unico homem é o professor o quetalejoe o balé em si ndo se
restringe as mulheres, ainda que no Brasil haja fon@ tendéncia a associar a danca
ao universo feminino. Todas as alunas estdo deed@muniformizadas’ e podem
pagar para ter aquela aula com um professor frama#igidirem o espaco com duas
celebridades Aline Moraes e Fernanda Abreu; defantente aquela aula ndo é para
qualquer uma e muito menos para qualquer um!

No entanto, ele traz importantes qualificantes datigante de balé que so6
segmentam mais esse publico feminino. O balé classi praticado por mulheres
inteligentes que procuram ter prazer, que € justéane® elemento chave que
Superbonitaambém busca: o prazer em se exercitar. E paraemas desenvoltas, que
nao tém medo de se expor e que sdo disciplinadae @iscurso autorizado, de um
especialista da area, tem a competéncia de sadoiondo entanto, a telespectadora
ainda que encontre qualidade de ensino e instaaaeao vai obter o glamour da aula
apresentada porque ele é fabricado. Outro aspeqe és dificuldades reais para fazer
0s exercicios sdo omitidas, assim como nao sédaadastas frequentadoras cansadas,
suadas ou descabeladas no grau em que ficam numordi@l de aula. Principalmente,

nao se aborda o fato de que, muitas vezes, ela&ndivar insatisfeitas com o préprio



52

desempenho. O Prazer enfatizado pelo programaligatfo ndo sé a dancar com
desenvoltura, como se iSso ndo exigisse muito @sfenas principalmente, a coisas
externas ao sujeito: o0 ambiente bonito, as roupagpqdem ser usadas, enfim, as coisas
gue se pode comprar e que 0 programa intenciondeveA fala da atriz quando
menciona a preparacao para a aula acaba por reviglatralidade da situacao.

Os especialistas que sao convidados a particfzardo suas opinibes sobre
cada uma das tematicas atuam, finalmente, comovadps do programa e das

mulheres que, nessas situacdes, sao construidas.

2.6. 3. Tais Araujo vai a academia

No episodio j& mencionado “Cigarro ndo” Tais Arad@xa o estudio e vai até

uma academia de exercicios fisicos conversar colnenas que pararam de fumar. As

imagens a seguir foram recortadas do referido erdohprograma.

Fig. 14 — Thais na academia

No momento em que Tais entra na academia, recexsigeo local pela marca
inscrita na vidrag8ODYTECH Essa € uma grande rede de academias constitida p
nove unidades, localizadas no Rio de Janeiro, earm®rasilia. Para a visita de Tais
Araujo, néo foi selecionada qualquer academia, @a&os aparelhos indicam que essa
academia € para um segmento de praticantes déaatds fisicas que podem pagar por
aparelhos novos, ambiente limpo e tranquilo, ndodt&ssidade de esperar para usar 0s
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aparelhos; e o principal € que as mulheres desskeada tém a possibilidade de serem
visitadas por Tais Araujo e figurarem 8operbonita

Ainda na funcao de narrador, Tais gesticula e ditedtamente para o narratario
e apresenta o lugar onde “estamos” junto com eés ihicia a sua fala, partindo de

uma generalidade, dizendo:

“Todo mundo sabe que quem fuma tem pouco folegésgosicdo para
malhar... Agente ta hoje numa academia pra provarpgrar de fumar é
também uma deciséo de beleza”.

A vestimenta da apresentadora esta de acordo clugao que ela frequenta.
Tais estd vestindo camiseta regata, uma calcaplanze pratica de exercicios e ténis.
Vestida dessa forma, a apresentadora poderia neito, ela mesma, malhar na
academia. Apos essa fala, Tais deixa de ser naradid conversar com duas mulheres
que se exercitam, a0 mesmo tempo em que conversamTais. A situacdo de
interlocucd@o entre mulheres que estdo na acadeamé criada. Os interlocutores de
Tais sdo mulheres andénimas e sdo apresentadasgmedoe pela profissdo, a saber, a
psicologa Nathalie Giovannini e a gerente de negosndréa Senna.

Tais Araujo aproxima-se das mulheres, pede desgsulparque que ira
atrapalhar os exercicios por um tempo e faz peagumtambas, que, a0 mesmo tempo
em que respondem, continuam fazendo os exerciEssa situacdo cria um efeito de
um bate-papo descontraido e natural entre mulligrese encontram na academia. A
conversa € sobre os beneficios que parar de furaarptra a beleza da mulher.
Aspectos como a melhor disposicdo para praticaxaecieios fisicos também sao
abordados. As convidadas falam h& quanto tempogmarde fumar, o que melhorou no
corpo, as dificuldades de parar de fumar, as melhgue tiveram na saude.

Esse deslocamento, em que o narrador Tais Araigodie sair do estudio, onde
ela mantinha uma relagéo direta com o narratasi@ p a uma determinada academia e
bater um papo com mulheres que pararam de fumatyanama transformacao tanto na
sua vestimenta, pois ha uma roupa de estudio pdan dom o telespectador e uma
roupa de academia conversar com outras mulherasfano seu papel actancial, que
era de narrador e passou a ser de interlocutoocaofio o telespectador, nesse
momento, como um observador da conversa entre Heeras. E a presenca corpérea
de Tais Araujo, que faz uso de um discurso desgidoticom outras mulheres, que faz

surgir o simulacro de uma conversa entre amigasademia.
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2.7 A vitrina de Superbonita

ApoOs a apresentacdo do tema abordado no dia, ezansede fragmentos de
filmes, a fala inicial da apresentadora e a padicio das convidadas e dos especialistas
sobre os temas, Superbonitaapresenta o que € intitulado segédne. A seguir estdo
alguns exemplos de como os produtos sdo mostrados:

Gommage Relax Corps
Clarins

Exfoliante corporal
com dleos essenciais

Kenzoki Milk Powder
Kenzo

Primordiale Optimum
Yeux Flash Masque
Lancome

Mascara de tecido

para drea dos olhos

preco médio

Leite de flor de 16tus I LANCOME
em p6 para o banho =
preco médio i prego médio :
R$ 236,70 (2509 i RS 287,00 (10sachés
Safa)

RS 272,00 (8 unidades

Extra Care

—_ Cera Depilatoria em Barra e Drops of Jo

diy Creme Depilatério para Axilas
D

LOREAL Imédia Excellence Creme
AN\ Blonde Supreme
=i L"Oréal

/ Hidratante para cotovelo

/ 1 25 e joelho

me depilatorio idl) L Coloracio em creme alcanhare joelh

preco médio preg
RS 15,60 RS 36,00

Fig. 15 — Secéauwitrine

A estratégia principal utilizada pelo enunciadar @e fazer o enunciatario ver o
produto, a marca, a embalagem e o preco do questtado. Os sistemas de expresséo
utilizados séo o verbal (presente na legenda dasmacdes, do nome e do preco dos
produtos), o visual (nas cores, nas formas daslagdsas e no conjunto como um todo)
e o0 sonoro (h&d uma trilha musical instrumental sprge de fundo para a apresentacao
de cada produto).

Pelo modo como esté arranjada a disposicao delesesrgos reunidos na tela,
nao ha como o enunciatario olhar e ndo vé-los, gpssivel que essas informacoes
passem despercebidas. Cada produto permanece ana@unte nove segundos e,
geralmente, cada secadtrine apresenta sete produtos diferentes por episédio. S
tomarmos apenas a segatrine como texto de analise, e € 0 que faremos brevement
neste trecho do estudo, o discurso principal geenpregado na secdo em questao é
mostrado como informativo, pois faz-saber todasmfmsmacdes que foram expressas
pelo anunciante.

Na secawitrine estdo dispostos em um arranjo espacial e visualaasas e 0s

precos dos produtos, geralmente, estéo relacioraios tematica do dia. Fazem parte
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do consumo da mulher figurativizada eBuperbonitaprodutos como perfumes,
hidratantes, tinturas, esfoliantes, cremes divergaspus, condicionadores, filtros
solares, etc. As marcas que esse publico consomeaséadas como, por exemplo,
Lancéme, O Boticario, La Roche-Posay, Calvin Klddaul Mitchell, Loreal, Dior,
Perricone.

A faixa de preco também € muito abrangente e vaR$£0,00 por uma cera
depilatoria em barra até R$325,00 por um hidratadtpreco é noticiado, dado como
uma informacéo, do mesmo modo como o0 nome do prpduiarca e a sua indicagao
de uso, mas, mais que isso, 0 preco age como uetadev de qual segmento esta
localizada essa mulher, ele é o simulacro daquitoegse publico pode pagar.

ApoOs a secawitrine ha a fala conclusiva da apresentadora e um breglead do
proximo episodio. Dito isso, é possivel considerparte do programa em analise como
correspondente ao acabamento de cada episodiop&tante considerar que, apds o
programa, sao mostradas as mulheres fazendo tratsrae beleza, conversando com
outras, dando depoimentos, vivenciando experiéngasmitindo a quem assiste
presenciar e talvez viver os estados de animoadnae das mulheres figurativizadas no
programa.E depois do programa, por intermédio igasals humanas quase que a dizer:
“‘comporte-se da maneira como eu ajo”, “frequentéerd@nado local’,“faca essa
atividade fisica”.

Em suma, o que o programa apresenta é o “faca earfax;0”, por meio de uma
modelagem do fazer. E, ap0s isso, é que ele vasaprar os produtos para que 0 seu
consumo conclua o percurso dessa mulher, para lgu@ossa tornar-se como as
mulheres figurativizadas na tela. E pelo consumdederminado produto e marca que a
mulher ira ser como 0s sujeitos apresentados aadgbor ter esses produtos que ela
fara parte do grupo ao qual as mulheresSdperbonitapertencem, dao visibilidade e

sustentagao.
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2.8 Parte conclusiva dé&superbonita

A proposta do programa € oferecer ao publico faminim “receituario” de
como ser “super” bonita, pré-requisito para salgeadar e ser na sociedade brasileira
atual. Greimas, enDa Imperfeicdo escreveu que “o desejo de agradar implica
primeiramente a imagem que uma mulher tem de g®riprcorpo, de suas qualidades
e defeitos®®. Assim, emSuperbonita sempre sdo enfatizadas as qualidades e tudo
aquilo que faz a mulher ser bela. Destacamos (tsaimer” € utilizado em todas as
instancias. A superbonita, € também “super bemeéda® “superinteressante”, faz
coisas “superimportantes” e ‘“superdivertidas”. [Besforma € construida
discursivamente uma “superdestinataria”.

Mesmo que o tema abordado seja algo negativo coon@xemplo, em “cigarro
nao”, o que vemos sao mulheres que pararam de feradas, ou melhor, por terem
parado de fumar ficaram ainda mais parecidas cpadcdo de mulher conclamado. No
episodio mencionado, e na grande maioria dos prapga além de a mulher
figurativizada porSuperbonita ser atuante, sexy, famosa, praticar esporte elaa
vencedora, por ter conseguido superar o vicio gui tatrapalhava a sua beleza. Ela é
apresentada como uma mulher bem resolvida, quesnencvicio e tornou-se muito
mais sensual e saudavel, o seu cheiro ficou melhagora, ela € muito mais feliz.

Certamente a imagem que ela tem dela mesma melhowito e os seus
defeitos, se algumas delas ainda os possuireminfoia atenuados que é quase
impossivel de serem notados. A maneira como falapdo de se portar, o sorriso e o
olhar sdo sedutores, o que nos faz dizer, conf@meémas, que “agradar é também
uma operacéo de seduczo”

Na amostragem dos programas que ilustraram asigiEscre andlises feitas,
inevitavelmente, encontram-se presentes atrizepresentadoras da rede Globo de
televisdo ou cantoras e modelos que figuram nas;Gds globais. E mesmo que
mulheres anénimas também facam parte do grupo theeres selecionado para integrar
0 Superbonitaé para as celebridades, ou seja, para as mulgeeesao reconhecidas
pelas participacdes em novelas e em outros progrgoeSuperbonitgpromove maior
visibilidade. Conseqiientemente sdo colocadas eragies como formadoras de

opinido, ao expressarem 0s seus habitos, os sedssmde fazer para ser uma mulher

°> GREIMAS. A.J.Da Imperfeicéotrad. de A. C. de Oliveira,.S&o Paulo: Hackertdtds, 2002, p. 76.
56
Idem, p.76.
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superbonita, as suas preferéncias, o comportantpr@ohe é caracteristico e o seu
estilo de vida.

Isso nos faz concluir quguperbonitaecorta, do padréo da rede Globo, certas as
mulheres que sdo construidas segundo padrdo deseafadoras e atrizes das novelas
da emissora. Além do grupo de referéncieSdperbonitaser um segmento de atrizes,
nele também se aglutina quem esta nas midias, qagem evidéncia no momento.
No entanto, quando a mesma figura feminina é tatega da Globo para o GNT, nao
€ a mesma mulher que vemos na tela: na Globo ésarfa@gem e no GNT € como a
atriz se constréi como sujeito singular. Ainda gag@ essa a imagem que o enunciador
procura passar, ndo podemos esquecer que ha, tamb&n“encenacdo” de outra
ordem, que ndo a caracteristica da dramaturgiasSm for, temos uma personificacao
da pessoa em outra modalidade de personagem.

Como foi mostrado, na breve sintese dos programaanal GNT possui uma
atracdo televisual para cada tematica como cuin&ariedades, esportes, viagens,
comportamento, saude, moda, etc. Dessa maneiffechada ndo é tomada como um
meio de comunicacdo de massa, esses programasivecbSuperbonitando sao para
0 consumo da massa, sdo programas caros e conoglich consumir, pois séo
voltados para um publico segmentado que quer condetarminados produtos e ser
falado de determinada maneira. E isso, por si géredda sociedade de massa, que
compreende perfeitamente os programas do SBT, clardReu da RedeTv.

A axiologia de Superbonita estd fundada com base na valorizacao,
principalmente, da beleza estética e do consumasttica estd voltada para a
visibilidade dos corpos qué&uperbonita mostra, pois se 0 programa cria uma
modelagem do fazer ele também cria uma modelageonihdo. Isso acontece quando
Superbonitapassa a promover um grupo muito bem delineado u#gs gnulheres
mostrar. Geralmente, sdo selecionadas mulheresamagrorenas e loiras, bem-
sucedidas, felizes, famosas. O programa, como atakdiade, é para ser consumido; a
espetacularizacdo de modos de vida, de jeitos 2, fde gostos séo voltados para o
consumo, que pode ser da moda que veste as “saftadioDe acordo com Oliveira, a

moda de vestimentas
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exerce um papel de ndcleo das relagdes intersudgetidos regimes de
interacdo entre 0s sujeitos e entre 0s gruposispcjae colabora para sua
constituic&o identitaria, assim como para sua neangdp ou redefinicib

Além da vestimenta, também é promovido o consumgedo como esses
sujeitos falam, como andam, como se abracam, coexam no cabelo, as atividades
gue praticam, os lugares que frequentam, as exmesgue dizem, que Sao
concretizadas, finalmente, nos produtos e marcas wpam. Pode-se dizer que o
simulacro de mulher ensSuperbonitaestd calcado na beleza, no consumo e no
reconhecimento.

Superbonitasepara um trecho do programa e o denominatidee, no entanto,

0 que se Vé é que o programa inteiro € uma vitenenodos de vida para o sujeito ser;
h& a propagacdo de uma espécie de educacdo compaidhque 0s sujeitos figurados
na tela promovem no seu fazer espetacular sem@nalelhor, entdo, seria dizer que
Superbonita como um todo, é umaitrine televisual de bens de consumo, de
comportamentos e de atitudes.

Com base nas andlises desenvolvidas, constataneog,quimeiramente, por
uma disposicdo interna, por um desejo propriocepsim se deixar conhecer, em se
fazer ver em outras midias e em outros canais ldeid&o, que os participantes de
Superbonitapodem tornar-se famosos ou, como a prépria télevesas demais midias
os intitulam, “celebridades”.

E necessario, para isso, que haja certa abertwthaodo outro, que possibilite,
num primeiro momento, olhar para conhecer e, quaddcse é mais estranho, a relacao
assume a ordem do ver para reconhecer uma dada figmmana, como uma famosa
atriz ou uma modelo de renome st@r systemO esquema seguifitemostra-nos a
configuracdo da popularidade que as participargedugerbonitaassumem perante 0s

sujeitos telespectadores.

" OLIVEIRA, A. C. de. “Por uma semiética da modat.CASTILHO, K. GALVAO, D.,A moda do

corpo e o corpo da mod&ao Paulo: Esfera, 2002, p. 127.

%8 Esse esquema toma como referéncia, para suaugiwstos trabalhos de Landowski, nos capitulos 1 e
7 do livroPresencas do Outro
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Estranho Familia

Incognito Conhecido

As posic¢oes, no regime de popularidade, ocupadas pencipais sujeitos, que
sdo as atrizes, a apresentadora e as modelosp siossiveis de serem tratadas na
relacdo estabelecida com o enunciatario, ou seja, @ telespectador modelo que €&
construido discursivamente p&uperbonita A posicdo de “estranho” aproxima-se
daquele sujeito que néo faz parte do ciclo de e@mgia do enunciatario. Para o
enunciatario, o “estranho” é mais que um descodbeele se opde as suas maneiras de
se comportar, de se vestir e 0s seus gostos s@vgeintes em relacdo aos do
enunciatario. O “estranho” é aquele que € capazcaesar repugnancia e ser
desagradavel.

Contrario a “estranho” esta o sujeito que é “faamnilipara o enunciatario. O
“familiar” é aquele que tratamos com proximidadene quem depositamos confianca;
ele se mostra agradavel na sua maneira de séa@tsajeito com quem interage como
sendo um dos seus, reconhecendo as similaridadesede comportamentos e
preferéncias, mesmo que isso seja no plano dagrag@s e, possivelmente, uma das
estratégias para se fazer préximo do enunciatario.

O primeiro subcontrario € o “incognito”, sujeitoegnéo é estranho, portanto nao
causa rejeicdo para 0 enunciatario, mas ele aiddalme é familiar, nem mesmo
confiavel, porém, como possibilidade, ele pode airocupar essas posi¢cdes. O
“incognito” pode assumir a configuracdo de um dekeoido, alguém que nédo se sabe
bem quem €, mas que se tem algumas pistas deassaatecisticas. Sabe-se pouco desse
sujeito, ele ndo se esconde em espacos vaziosainmides Nndo ocupa uma posicado de
visibilidade que possibilita seu conhecimento. @o6agnito pode aparecer sob a
configuracdo de uma interacao que causa surprpsalavel ou ndo.

Por fim, contrario ao “incégnito” temos o “conhexidque faz parte de alguns
dos espacos que frequentamos. E aquele sujeito meemo quando ficamos um

determinado tempo sem vé-lo, ndo nos esquecemesQ@ienunciatario reconhece nele
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algumas das caracteristicas proprias de sua sudigete. O que separa o “conhecido”
do “familiar” é a proximidade da relacdo que ternos cada um deles: o “familiar” é
mais préximo, sabemos muito dele, dos seus segrédesuas paixdes e ele € capaz de
se mostrar confidvel como um grande amigo ou irj&o, “conhecido” é apenas um
dos nossos conhecidos dentre outros.

Em Superbonita ndo encontramos a posi¢cao de figuras estranites alitas
incégnitas por razGes um tanto Obvias, pois 0 jprgrnado quer causar rejeicao ao seu
enunciatario, muito menos propor-lhe surpresascatias. Portanto, o enunciatario
reconhece nas celebridadesSigerbonitasujeitos que estdo entre os “conhecidos” e 0s
“familiares”.

No entanto, os regimes de presenca dos “parti@pantelebridades”, que antes
mesmo de aparecerem eBuperbonita ja estdo adotados pelo enunciatario entre as
posicdes de “conhecido” e “familiar’, assumem owtoafiguracdo quando os papéis
que desempenham sdo os de suas vidas, no que cbharmamo “as encenacdes do
GNT". A problematica €, entdo, analisada pela patsya que adquire a relacdo entre
um sujeito, a atriz que encena a sua propria idade, que vai ao encontro de outro
sujeito, o telespectador-modelo, que tem a curasdou melhor, o desejo de assistir
para saber como a atriz €, quais sao seus compntas) seu estilo de vida, o que ela
pensa e os cuidados com a beleza que ela tomaedgses de presenca da mulher

figurativizada poiSuperbonitgpodem ser observados no esquema a seguir:

Cuidada Relaxada

Vs.

Arrumada Descuidada

Para que seja possivel problematizar os regimgsasenca como reveladores
da formacéo das identidades do publico feminingileieo, € necessario compreender
dois conceitos, que séo tratados numa perspectorassemiodtica; sdo eles o habito e o
gosto.O habito é toda repeticdo de um fazer, esta ligalacdes que sao rotineiras,
cotidianas, habituais. Se temos 0 habito de realizea acdo que é interpretada como
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ruim, dolorosa ou prejudicial, o habito é figuraado, em casos extremos, como uma
tortura. J& a manifestacdo do hébito de fazerajgadavel que provém um gosto bom,
é forma do prazer. A mulher Guperbonitando € a mulher “bonita por natureza”, que
nasceu linda e assim ficara por toda vida; naoyp@sbeleza como um dom imanente
do sujeito que o faz ser belo, independentemente silms atitudes e de seu
comportamento que séao figurativizados no programa.

O queSuperbonitafaz, por meio de suas construcoes, €, justamentatizar o
oposto. A simplicidade de ser bela contrapde-sengptexificacdo do percurso para ser
bela. A mulher que nasceu bela constrasta-se aemgite se constr6i como bela. Ao
dom da beleza, do qual sao providas algumas muglhepée-se o cultivo do habito de
se cuidar e 0 gosto de perseguir essa atividadey ama beleza que é cultuada.

A mulher deSuperbonitaé aquela que transita entre as posi¢coes de “atlainea
“tratada”, ou seja, ela tem o gosto por se cuiddaz disso um habito cultivado
semanalmente por ela. Isso faz com que todas dwresl— no sentido de inclusdo do
termo — que ndo sdo belas naturalmente possamepaec superbonitas, pois elas
possuem o habito e gostam de se cuidar. Esse genaiterado pelos programas que,
na sua repeticdo, no seu fazer de novo, mostras® wm ritual cosmético do
tratamento estético — também capaz de agir @otral da pele como um narcético —
assume a configuracdo do cultivo de um habito deustar e de se tratar. Decorrente
desse habito provém o gosto: o gosto de parecémappara si mesma, para o espelho e

para o outro, a sensacédo do dever cumprido, deegiaa cuidadas.
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Capitulo 3 — Semiotizacdes d€ontemporaneo

Estas apreensdes (..) sdo elas somente
configuracdes parciais emergentes de uma
“episteme” localizavel, (...) ou bem nos dizem

algo de nossa condicéo humana?

Algirdas Julien Greimas

As definicbes do adjetivo contemporaneo, seguntitmwo Dicionario Aurélio,
referem-se: 1. ao que é do mesmo tempo, que viveasaa época (particularmente a
época em que vivemos). 2. Individuo do mesmo teowpao nosso tempo; coevo.
Ainda segundo o dicionario, trata-se de um adjefwe se flexiona nos dois géneros, o
feminino e o masculino.

No programa de televisédo transmitido pelo canal Bdntemporaneousa-se o
termo no masculino, ndo no sentido de referir-ssseaxohumano em geral, mas aos
individuos do sexo masculino.

Contemporaneaaborda um universo caracteristico do masculinmstcoido
discursivamente pelo programa. Seria um tanto cbogjeneralizar e dizer que o
masculino, na sua amplitude, esta presentificadgnograma, o que ocorre é um
simulacro do masculino. E desse aspecto que ssard@Contemporanesera realizada
neste capitulotendo como contraponto o tratamento dado ao feminipois, nesse
programa, a mulher desempenha uma importante funcéo

Contemporaneopossui quadros fixos, dicas de comportamento, i@hsa
fotograficos de mulheres, dicas de consumo e vidéica. O tema englobante é o
universo masculino que, semanalmente, ganha ndgogeetos que o qualificam e o
tornam complexo.

Contemporanec@ um programa semanal e geralmente utiliza uma tigamé
central em cada episodio; segue sempre a mesniduestdo que € composta por trés

blocos intercalados por trés secdes de intervatmserciais. O primeiro bloco do

¥ GREIMAS. A.J.Da ImperfeicdoTrad. de A. C. de Oliveira. S&o Paulo: Hackerdids, 2002, p. 69-
70.
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programa comeca com a fala inicial do apresent@twistiano Cochrane, que faz a
apresentacdo de sua convidada principal, introdigmatica do dia (se houver uma),
narra (emoff) trechos das matérias do programa que aparecemideo e sauda o
telespectador. Em seguida, aparece a vinheta difickecdo e de apresentacdo do
Contemporaneara depois ter inicio o programa.

O marco inicial do programa € uma conversa entnesaptador e uma
convidada. Esse trecho tem duracdo de, aproximadam® minutos, até 0 momento
em que o apresentador interrompe a conversa enfiazespécie de contextualizacéo
para a chamada da préxima matéria. Essa matégegre uma gravacao externa, no
gual o apresentador vai a determinado lugar coavesm um homem sobre assuntos
variados; apds isso entram 0s comerciais.

O segundo bloco tem inicio com a continuacdo daverga entre Christiano
Cochrane e sua convidada, até o instante em qaevarsa é novamente interrompida
para a apresentacado de um dos quadros fixos deaprtagdenominado de “manual de
sobrevivéncia”.

Nesse quadro, um sujeito competente dara dicaspdeazer algo ou comportar-
se de determinada maneira. Seguidamente, comegaguédro fixo “O som do meu
carro”; este segundo bloco termina com a inserg&acdmerciais.

O dultimo bloco do programa comeca com a filmagenumeensaio fotografico
feminino com a narracdo simultanea, effp da modelo que esta sendo fotografada. Em
alguns momentos, a propria modelo aparece, veftatdae a cAmera, continuando a sua
fala sobre algum assunto, em geral, sobre relatientos e a vida profissional. Depois
de mostrar o que parece ser omking offdo ensaio fotografico e a fala da modelo,
uma série deslides com as fotografias do ensaio aparecem na telaequils é
apresentado o quadraQuiz contemporaneo”, que também faz parte de todos os
programas. Nesse quadro, aparece escrita na teaparmgunta com trés alternativas
sobre uma situacao hipotética e fantasiosa, peagssa que, como o proprio programa
denomina, ndo possui resposta.

O ultimo quadro fixo do programa é o “Brinquedo ogvque traz produtos
relacionados com o tema do dia e que 0 homem cpot@meo, segundo 0 programa,
deseja. A finalizagdo acontece com a volta ao &stimhde temos o desfecho da
conversa entre Christiano e a convidada. Para sidama, sempre sao feitas trés
perguntas: O que o homem faz que a atrai? O qu&elpode fazer e que causa repulsa

ou rejeicdo? Como vocé define o homem contempoPabkeoa breve amostra do que
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esta reservado para o préximo episoddio, juntameote a vinheta, encerram o
programa.

Com base na descricdo da estruturaCpmemporanesegue em todos 0s seus
programas, selecionamoscorpusde analise, com base em seis programas da ultima
temporada, que foi ao ar em 2007 e estava sengoesemtada em janeiro e fevereiro
de 2008. Sao constantes @ontemporanea fala inicial do apresentador; a vinheta do
programa; a presenca de uma convidada principadiscexternas com a participacdo de
outros homens, do apresentador e de profissioressadeas abordadas; os ensaios
fotograficos e os quadros fixos do programa. Adisgsa seguir se referem as falas
iniciais, que mostram como 0 sujeito apresentaapmphra iniciar cada programa pelo

modo como ele e os outros elementos estéo inseradtada inicial do programa.

3.1 Fala inicial

O apresentador, Christiano Cochrane, em sua fadalifaz a introducdo da
tematica principal do dia, das matérias que compdéerograma e da participacdo da
convidada principal. Christiano € focalizado emm@iro plano, recurso de filmagem
que foi selecionado pelo enunciador, dentre taotd&ias maneiras de enquadramento
possiveis, o que favorece a criagcdo de proximiciaipiele que fala com os seus

telespectadores.

3.1.1 lldi Silva e o aguecimento global

O arranjo plastico que é dominante na fala ini€iabmposto pelo cenério, pela
presenca do apresentador e pelos recursos de efliedmserem 0s outros elementos
presentes na tela. O cenario € composto por unofbrehco com pequenas bolinhas
transparentes, como se fosse uma cortina, querit@ng efeito de cristais que brilham
com a iluminacdo do cenéario. No trecho do prograanalisado, essa “cortina”
desempenha um papel apenas estético e, com o efedormprograma, assume uma
outra importante funcdo: colocar, em certos monsridelespectador atras da cortina

para que ele possa observar o dialogo entre calevigaapresentador. Esse efeito
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“colocar atras da cortina” € conseguido por meiopdespectiva da camera, e sera
analisado, assim que esse (0 efeito) aparecer.

No canto superior esquerdo da tela esta localiaadarca do canal GNT e, no
inferior direito, esta disposto o nome @entemporane@m cor azul. Assim, GNT e
Contemporaneestao presentes nas extremidades da mesma diggpeahanecem no
video durante todo o desenrolar do programa, coafido que GNE Contemporaneo
convivem no mesmo espaco e se auto-referencializam.

Interessa-nos investigar como a relacéo da oraetewd para um “tu” é criada
no referido programa, a fim de determinar, pelasoless figurativas, a propria
interacdo discursiva entre enunciador e enunaatdfiambém pelo exame da
figuratividade observamos as formas de sensib#idate mostram como o enunciador
faz para tocar o enunciatario e de que maneira e sentir-se em contato face a face.
Analisamos como é propiciada tal interacdo pardoneixplorar dazer-fazer.

Nessa parte inicial d€ontemporaneoha apenas a fala do apresentador,
enquanto os demais assuntos sdo mostrados — sBostr@o programa que ilustram a
narracdo emoff . Entre o que € narrado e 0 que é mostrado exigta
complementaridade, o que é narrado é reiterad@luignte. A reiteracdo serve como
marcacao daquilo que o enunciador deseja que smciatério assimile assistindo ao
ContemporanedA fala do apresentador analisada é a seguinte:

— “O que os homens tém a ver com o aquecimentoalflobudo! No
Contemporaneale hoje, dicas para vocé salvar o planeta pratcasportes e
um brinquedo novo que vocé vai adorar. No sofa, comversa olho no olho,
(e que olhos!) com lldi Silva, daqui a pouco@antemporaneaq”

&

;6 “.

Fig. 01. Fala inicial — plano proximo

Na fala inicial, o sujeito da enunciacdo delega @oznarrador, que olha nos
olhos do narratario e a faz ele uma pergunta. @dar aparece em plano proximo,
gesticula com a cabeca e com a méo, arregala @s,otitha diretamente para o

telespectador; os seus movimentos sdo direcioredés ultrapassam o enquadramento
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do video, sua fala é continua e ritmada. A narrég@amtes de tudo, uma fala dirigida a
um destinatario, sendo que as escolhas do seurgbssampre buscam um efeito. O
narrador € bem articulado, ndo comete erros, ngoejs seu discurso € elaborado para
gue a sua comunicacdo seja feita com clareza e cahjetivo de transmitir um
conjunto de preocupacdes dessa audiéncia.

Christiano desempenha a sua funcdo de apreserdadGontemporanegor
meio do papel de narrador e de um simulacro dacgitude interlocucédo que é criada
com o telespectador. Mas como esse efeito € cri@da;?quando o apresentador inicia
a sua fala, fazendo uma pergunta, ele estd olhdmdtamente para camera, o que
sugere um olho no olho com o telespectador, dandotender que uma reposta sera
proferida pela outra parte. A situacao de integdcué construida pelo olhar e pela fala
gue chama a conversa.

Porém, ndo ha tempo para a resposta do telespectpgem responde é o
proprio apresentador. Assim o simulacro da situagdimterlocucdo entre os parceiros é
um dos artificios utilizados para melhor dominar ages do telespectador. O
telespectador é convidado a participar do diadlogas ndo possui voz. Sobretudo, a
pergunta feita € uma questdo retdrica e ndo umgupir propriamente dita, que
implicaria uma resposta.

O narrador, dessa maneira, coloca o narratario &g#oe ou com as acodes
direcionadas para fazé-lo assistir ao programainmAgsode-se identificar a seguinte
estratégia de comunicacao: relacdo de proximidadend “eu” que se dirige para um
“tu”, estabelecida pelo do olhar do narrador, qriéxa diretamente no narratéario, como
se olhasse em seus nos olhos. Tal efeito é obtidongio da focalizacdo em plano
proximo do narrador, em que suas expressoes facgestuais sdo valorizadas por uma
relacédo de proximidade construida pelo discursawprea a situacao.

No trecho no qual € ditbO que os homens tém a ver com 0 aquecimento
global?”, j& € possivel encontrar tracos caracteristicsa panseguir a adesdo do
enunciatario. Esse enunciatario, construido pebdoteé do sexo masculino, a
linguagem utilizada € coloquial, pois utiliza exge@es cotidianas conitgm a ver” e o
tema “aquecimento global” — que nunca foi tdo ergalo pela midia como agora — faz
parte do seu conhecimento ou néo |he causa estaanhe

Ja na primeira frase, detectamos presenca dessa$ecsticas do enunciador:
Contemporaneocomo seu proprio nome indica, mostra-se como wograma de

televisdo com temas da atualidade, com base n&regés da proximidade interacional
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pelo uso estratégico da pergunta, que introduz a@ogth entre enunciador e
enunciatario. Este ultimo também pode ser apreenpido tema da interlocugcédo, um
homem moderno, que quer estar sempre atualizaden8es um dialogo, temos uma
comunicacao entre duas partes, se ha comunicag&@opassivel e provavel interacao
ird fazer-se presente. Resta-nos saber quais s@eamismos interacionais utilizados
no programa.

Nesse instante, o narrador sai do enquadrament®ri® mas a sua narracao
continua enoff e, simultaneamente, sdo inseridos 0s trechosalpgma que reiteram
a narracao: No Contemporaneo de hoje dicas para vocé salvdaoepa(as imagens
mostradas sao de lampadas que economizam eneégiad) praticando esportes
(exercicios fisicos como corrida em uma esteirsaenino enquadramento da cera)

um brinquedo novo que vocé vai addré brinquedo novo € um aparelho eletrénico
similar a umiPod).

CONGETICONNES

Fig. 02. Insercédo de trechos do programa

O tempo de fala é o presente, ndo importando segrgma € gravado nem que
sera reapresentado diversas vezes. Por intermédiasd da expressao “hoje”, o
momento da gravacao é colocado em concomitancipai@incom o mesmo momento
da recepcao. Salvar o planeta é uma funcdo nabrdyrd-nos da funcdo de herdi, do
super-homem que salva, por isso possui um valob&ion. Um tipo de “homem
ecologicamente correto” comeca a ser construido gedcurso. Esse simulacro de
homem, que tem cuidados com 0 meio ambiente, se@omado positivamente pelos
grupos de pertencimento dos quais ele faz ou alfaegx parte.
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As figuras do mundo de consumo séo investidas tmesdiscursivos para
adequarem-se a tematica do programa. O “brinquedo”ré um quadro do programa
que, como numa vitrina, expde o produto, a marcgeeco em um arranjo espacial. E
por meio de uma atitude infantil, ludica, inocemte brincar com uma coisa nova, que o
consumo é apresentado. O enunciatario ganha nesieetos qualificadores, é alguém
gue pratica esportes e consome produtos tecnokgico

De volta ao estudio, o apresentador, aparece noadramento da cena, em
plano proximo, apresenta a convidada do dia e mmea local onde irdo conversar e
conhecerem-se melhor: “No sof4 uma conversa olholmm, e que olhos!... Com lidi
Silva, daqui a pouco no Contemporaneo”. O que seepe por meio dessa fala,
novamente, sdo as escolhas direcionadas do enandrada narracdo, ndo teremos uma
simples entrevista ou um bate-papo entre apresan¢atbnvidada, e sim a promessa de
uma “conversa olho no olho”.

O efeito de cumplicidade é criado, pois apresemtadmnvidada estdo sentados
lado a lado no mesmo sofa. O sofa é um mével quengente esta localizado na sala
da casa das pessoas (considera-se que o convidadmagemos para dentro da sala da
nossa casa e com quem dividimos o sofa ndo podgusdquer um). Tal situagédo
caracteriza um ambiente intimo, de forma que piissila “conversa olho no olho”
entre os parceiroContemporanedara a publicizacdo do espaco que se propde como
“privado” e com essa finalidade, encena a convéodiao no olho” com alcance

publico.

Fig. 03. Christiano Cochrane e lldi Silva

O narrador valoriza positivamente um dos atribéitisos da convidada quando
diz “e que olhos!”, no mesmo momento em que a carm@mprova os valores estéticos

mencionados pela narracdo e mostra a convidaddara proximo sorrindo, 0s seus
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olhos, cabelos e pele. A convidada é a atriz dendlhovela do horario nobre da Rede
Globo, intitulada “Paraiso Tropical”.

Contemporaneoecorta do padrao da Globo as mulheres, o tipoofisia idade.
A convidada enquadra-se no padréo de tipo fisicade exigido pela emissora: € uma
jovem atriz, bela e construida como um sujeito jdese e que nesse instante, a sua
aparéncia fisica ja é o bastante para assegunéeresse do enunciatario; nesse recorte
destacado, ela sorri.

Todas essas informacfes, a descricdo dos elemprgeentes no video, a
caracterizagdo do modo pelo qual o apresentadoroséra, as especificidades do seu
discurso, as distincdes que qualificam a convidadananeira como 0s produtos

mostrados, fazem parte do que Landowski define acaomtexto semiotico:

O que chamamos de contexto semiético selecionared”“(referencial)

precisamente o0s elementos significantes que entcasy a caso, ha
colocagdo de tais formalismos eficazes: o propnieneiado, claro, mas
também a maneira como o0 enunciador se inscrevetu@esnte,

proxemicamente, etc.) no tempo e espaco do seilotueor, do mesmo
modo que todas as determinacdes semanticas dcsiatque contribuem
para a “imagem” que 0S parceiros enviam um ao ouawoato de

comunicacad.

No cenéario em questéo, tudo € produzido: a sidaee e a cumplicidade dos
gue se olham nos olhos e estdo préximos, sentaslasesmo sofa. O enunciador
assegura o interesse do enunciatario manipulareto-dois momentos e, pela mesma
estratégia, por tentacdo, valorizando positivamergedois objetos: primeiramente,
destaca a convidada com a promessa de conhecégaoumdidade, o que, conforme
Greimas, “significa, entre outras coisas, intimel4t mostrando, pelo enquadramento
visual, que ndo sera qualquer convidada e, segeitt@nanunciando o “brinquedo
novo” que, segundo o apresentadampcé vai adorar”. A convidada é construida como
um objeto valorado positivamente pelo narrador possuir lindos olhos que sao
comprovados pelo recorte de camera que mostramdasonvidada sorrindo.

A realizacdo do desejo de conhecer a convidadaabtée o “brinquedo novo”
sdo adiados pela narracédo, que informa o tempouEnisgo ira se realizar, “daqui a

pouco”, e 0 espaco dessa realizacdo, “no Contem@oiaDessa maneira, produz o

% L ANDOWSKI, E. A sociedade refletiddrad. E. Brand&o, Sd0 Paulo: Educ-Pontes, 19971p.1
1 GREIMAS, A.J.Da ImperfeicdoTrad. A. C. de Oliveira, Sdo Paulo: Hacker Eaigp2002, p.13.
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efeito de sentido de suspense e cria expectativelespectador. Apds essa fala, entra a
vinheta de apresentacao do programa.

O discurso deContemporaneoesta fundado sob um regime principal da
manipulacdo, no qual a persuasao (fazer-crer) eff@macéo (fazer-saber) sédo
utilizadas pelo enunciador para estabelecer a cmagdo com o enunciatério, segundo
Morin,

€ preciso haver condicdes de verossimilhanca e ataicidade que
assegurem a comunicacdo com a realidade vivida,agupersonagens
participem por algum lado da humanidade cotidiams € preciso também
que o imaginario se eleve alguns degraus acimdddacetidiana, que as
personagens vivam com mais intensidade, mais anas, riqueza afetiva,
do que o comum dos mortais. E preciso, também, apiesituacoes
imaginarias correspondam a interesses profundos, @gi problemas
tratados digam respeito intimamente a necessidadespiracdes dos
leitores ou espectadores; é preciso enfim, queed@ishsejam dotados de
qualidades eminentemente simpéafitas

E justamente pela exploracdo da figuratividadeseja, por aquilo que permite
reconhecer os objetos do mundo natural, Goletemporanegarante a verossimilhanca
e a veridiccdo daquilo que promove. O programastz, pois ndo cria um mundo novo
e, sim, vai buscar em um mundo que ja € adotadwm coeal” as mulheres e os
produtos que mostra e 0 modo comportamental pedd agi figuras humanas agem
diante das cameras. Mas, ao fazer iSsmtemporanemao apenas promove coisas que
ja estéo prontas e foram retiradas de um outra:lagacombinar esses elementos com
o efeito de descontracdo e de proximidade, eleaapab criar uma mundanidade que

lhe é propria.

3.1.2 Priscila Fantin e o nu feminino em revistas asculinas

Essa apresentacdo @entemporanedraz o estere6tipo do gosto masculino, ao
menos dos brasileiros, quase na sua totalidageo@ama ira tratar de belas mulheres,
de motos, de musicas para ouvir dirigindo e espértiala inicial desse episédio é a

seguinte:

®2E. Morin. Cultura das massas no século XX. Necr&e.de Janeiro: Forense Universitaria. O espirito
do tempo | — Neurose. 1981, p.82.
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“Dizem que homem s6 gosta de mulher, esporte e.cadomo aqui no Contemporaneo a gente
ndo quer contrariar ninguém... 0 nosso programhoje vai comecar com mulher! A bela e
talentosa Priscila Fantin revela os segredos desup@r maquina, descobre qual € o som mais
tocado nos carros... Tudo isso sem perder o bonohu@ontemporaneo esta entrando no ar”.

Fig. 04. Cenas da apresentacacCaontemporaneo

Para que seja possivel analisar como o0s sistemasexgeessdo estao
sincretizados nessa fala inicial, sera descrita® @acontece no plano visual. “Dizem
gue homem sé gosta de mulher, esporte e carrotisti@2imo enumera os trés elementos
nos dedos e gesticula com a méo). “Como aguiContemporaneo a geméo quer
contrariar ninguém...” (gesticulando de acordo @ofala). “O noss@rograma de hoje
vai comecar com mulher! A bela e talentosa PrisE#mtin”. (Nesse momento, a
narracdo do apresentador passa a sesfeenatriz aparece sorrindo no video). “Revela
os segredos de uma supermaquihga supermaquina é uma motocicleta, a moto e a
marca sdo mostrados)Descobre qual € 0 som mais tocado nos carrgendgem de
um homem dirigindo um carroEm seguida, volta para o estudio, onde o narrador-
apresentador aparece em plano préximo e finalizsaaafala com a seguinte frase:
“Tudo isso sem perder o bom humor... Contemporés&bentrando no ar”.

As cenas sdo mostradas em cortes rapidos e segjileetie. A continuidade do
que é mostrado possibilita reconhecer quais s@bensentos que aparecem na tela e a
descontinuidade, marcada pelos cortes de edicA@ofa que varios desses elementos
sejam inseridos e retirados do video, produzindfeito de aceleracdo e rapidez.

A primeira figurativizacdo masculina @®ntemporaneé construida pelo modo
de presenca do apresentador Christiano Cochranenguiala inicial, exerce o papel

fixo de narrador. Christiano tem o rosto bem batbgeabelos curtos e penteados, veste
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roupas leves e de cores fortes como o vermelhazeub(nos exemplos acima), que

contrastam com o fundo branco, dando-lhe destapualinente. Pode-se dizer que a
sua vestimenta ndo € para ser usada em ocasidoexigara formalidade, ele ndo usa

terno, camisa nem gravata. Christiano esta veptia um encontro casual, roupa esta
que esta adequada para se sentar num sofa. Cagoogue complementa o seu perfil é
0 assunto recorrente na sua fala: mulher, esprantey e aparelhos tecnolégicos.

A mulher presente nGontemporane@ colocada como bela e talentosa. Priscila
Fantin jA atuou como atriz em seis novelas e tri@ss#éries, todas transmitidas pela
Rede Globo de Televisdo. Ela também ja foi modelmdrafico em campanhas
publicitarias. Os seus trabalhos na emissora Giavantem que ela seja reconhecida
pelo ‘talento’ como atriz nas tramas globais. A baleza € comprovada pelo recorte de
camera que a enquadra em plano proximo. A constrdig&er desejante feminino esta
arquitetada com base na valorizacao estética sgimfal que a mulher possui.

A seguir, aparece na tela a imagem de uma mottiglee esta estacionada em
um saldo. Dessa maneira, € projetado no video ooquarrador vai chamar de
“supermaquina” , da qual iremos descobrir os segr.ddercebe-se uma valorizacdo que
vai além do objeto-moto, transformando-a em umaso@quina, identificada quando a
camera focaliza a lendaria marca de motocicletadey Davidson que possui uma
historia conhecida por todos os amantes das du@s.r® objeto moto é subjetivado
quando |he séo atribuidas caracteristicas como gadsuir segredos a serem
desvendados.

Na sequéncia, € mostrada a segunda figura masaldsse episédio, que esta
em um automovel, dirigindo e ouvindo musica. E uomém que veste camiseta
estampada, tem tatuagem no braco direito e dirg@ ama das maos, a outra,
possivelmente esta mexendo no som automotivo.

Contemporane@ropde-se a descobrir qual é o estilo musicalegt@ presente
nos veiculos que sao dirigidos por homens nos aenitbanos. O gosto musical sera
criado para que o publico masculino que dirige rdmgito das cidades tenha uma
espécie de aprendizagem do gosto pela musica. Mésia, que, como veremos, possuli
especificidades e recorréncias que qualificam odmorfigurativizado pelo programa.
Contemporanefaz, semanalmente, uma educacéo do gosto musiegluhciatério.

E confirmado, desde o inicio do programa, Quatemporanemao utiliza um
discurso contestador, como € exemplificado na fdt@a narrador: “aqui no

Contemporaneo a gente nao quer contrariar ninguiémssim, o programa deseja
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afirmar o que j4 € tomado como aceito para entrac@jungdo com o pensamento da
maioria. Isso estd em concordancia com a idéiandeisao, expressa também pela
expressao “nosso programa’ que é enfatizad@o@emporane@ “nosso” e agrada a
todos; desde que os seus inimeros telespectadomgmtiinem da axiologia que fica
tdo clara e bem delineada desde o inicio: valdizala estética feminina, de bens de
consumo, de um jeito disfarcado de “bem humoradodescontraido de se comportar.

3.1.3 Carla Marins e separacédo conjugal

Nessa fala inicial, o narrador age da mesma mangeiganos outros exemplos
mostrados, fazendo a apresentacdo da convidadeipatinda tematica do dia e das
matérias. No entanto, elementos novos aparecenideo,vcomo a presenca de outras

figuras masculinas e femininas. A narracdo € aistg

“O programa de hoje entrevista uma morena queggiriou musica do Luiz Melodia, a atriz
Carla Marins, presentdo! Vai contar também o queybomem contemporaneo precisa saber
sobre separacdo. Dicas de consumo e vida praticevas de mulher bonita. Bem vindo ao
Contemporéaneo”.

Fig. 05. Cenas da apresentacadcCdatemporaneo ‘

O plano da expressédo esta disposto da mesma maaeirse apresentar a
convidada, ela aparece em plano proximo sorrindivakhente os atributos fisicos e
estéticos da mulher sdo valorizados pelo videonareacdo. Da mesma maneira, a
convidada, Carla Marins, faz parte do grupo deréef@da que € recortado do padréao

global.
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Christiano veste uma malha de mangas comprida®ideredominante preta,
em sua narracao atualiza o tempo para o preseotegedo “hoje”. Cristiano introduz
a convidada por uma caracteristica fisica, “morepala profissdo de atriz que ela
exerce e, finalmente, pelo nome, Carla Marins, &a#iz de novelas da Globo. Carla é
gualificada como sendo um “presentdo” e por sarspiiadora de um compositor da
musica popular brasileira. Ela é apresentada plar que ela é capaz de dar ao homem,
sao dons, dadivas e atributos. E o superlativosrio” confere a mulher um valor de
ostentacdo que possibilita ao homem exibir a ssago

Carla Marins é, primeiramente, subjetivada pagg km seguida, ser objetivada
pelo narrador: ela € o sujeito que inspira a cdad@ compositor e passa a ser objeto,
quando é chamada de “presentdo”. O presente pod#oado, recebido, ganho como
um prémio, merecido ou, simplesmente, comprado eafgger loja. O presente pode
ser entendido, nesse caso, como a materializagdosga da mulher pelo homem.

Tem inicio a secdo de cenas inseridas pelos daites na edi¢cdo, seguidas de
momentos continuos, que mostram trechos do queaberélado durante o programa
com a narracao emiff do apresentador, que sé volta a aparecer em pl&axano ao
final de sua fala inicial. A maneira pela qualmcsttizada a narragdo com o visual pode
ser observada quando o narrador diz: “Vai contanb&an o que vocé homem
contemporaneo (...)".

Esse trecho da narracéo € seguido da aparicaddeo, vla imagem do também
ator global Marcelo Novaes. O momento em que cadarrdiz “vocé” e € mostrado o
ator Marcelo Novaes indica que ele figurativiza omem denominado como
contemporaneo pelo programa, isto €, aléem do “veeéusado para trazer proximidade
com guem assiste, a utilizacdo desse pronome,iadaamm a imagem de Marcelo no
video, coloca-o como simulacro de homem contemporarser adotado pela audiéncia
masculina.

Marcelo Novaes, que é reconhecido pelas atuacdme tgald” em novelas e
minisséries da Globo, no video aparece vestindo eandseta vermelha estampada e
justa ao corpo — 0 que valoriza 0s seus braco®er —, usa um corddo no pescoco e
grandes anéis de prata, inclusive no polegar. Ntateen cabelos loiros e sua barba esta
“por fazer”.

A continuidade da narracéo “(...) precisa sabbresgeparacao” € simultanea a
descontinuidade do plano da expressado, promovildacpete da cena e a inser¢ao, no

lugar de Marcelo, da imagem um outro homem.
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A construcdo masculina deste difere muito do quegcesentado até aqui. Ele
estd no que parece ser seu escritério de trabalftmntra-se sentado diante de uma
mesa de madeira, sobre a mesa ha papéis, liviomeaneta. Subentende-se que esse
homem detém “gabersobre separacéo” e que se trata de um escri®raldcacia. A
sua vestimenta e 0s seus movimentos contidos assegu caracterizagdo do tipico
advogado: possui cabelos grisalhos, usa oculosrale gua barba esta feita, veste
camisa branca, usa gravata, esta acima do peso Quis as partes que ficam justas a
camisa, diferentemente do caso de Marcelo, queod@oax e os bracos, no caso do
advogado é a barriga), sua postura é séria e slega como se estivesse orientando
seu cliente. Marcelo comporta-se como qualquesspelgador que tem as mesmas
duavidas e busca o saber no especialista.

Temos a apresentacdo de dois homens, dois mogossknca do masculino. O
gue faz com que o homem contemporaneo seja o atamtg da Globo e ndo o homem
denominado advogado? A distingdo entre Marcelchemem contemporanee
“advogado” -homem comurfica evidente pela descricdo acima. Tal distingi@on de
ser reforcada pelo verbal-oral da narracdo, gumeéltneo ao visual das imagens dos
corpos, mostra que os modos de presenca desse&s eogsculinos sdo singulares. E
essa singularidade que garante a caracterizagam @ede outro e que nos faz dizer que
0 “contemporaneo” do programa € figurativizado paiar global Marcelo Novaes e o
advogado nao faz parte desse grupo de referénaggraujeito competente que doa um
saber buscado pelo homem *“contemporaneo”. Nesseegso, acompanha seus
percursos narrativos de aquisi¢ao.

A narracdo enoff continua com a seguinte frase: “Dicas de consumnaa
pratica”. O plano visual é composto pelo que passteum vendedor, mostrando uma
televisdo e aparelhos eletronicos. A énfase ndadéa gara a figura masculina e, sim,
para os objetos. O homem esta de frente para a d@/oestas para a camera. Trata-se
de um homem que pode ocupar a posicdo de um vemddElam representante da
marca ou até mesmo aquela posicao do telespedjaeoesta em frente a TV para
consumir ou o proprio aparelho ou o que nele facwado. O consumo ocorre na
televisdo e por meio dela. Ela é objeto de conseimu@e promove o consumo. A “vida”
€ “pratica” e o modo de o homem viver a vidaGuntemporane@ com praticidade,
isto &, consumindo produtos que déem praticidal@aaida.

Na parte em que o narrador diz “e curvas de mulbeita”, aparece, na tela,

uma modelo posando para ser fotografada, Isso érowado, pois umflash é



76

disparado nesse momento de gravacdo. A modelonédyrmagra, os seus cabelos sédo
encaracolados e possuem tons de ruivo. Ela egpéstiisem uma luxuosa cama de
casal, toda branca, entre travesseiros brancosndesuma calcinha e uma jagueta
aberta que encobre parte dos seios, a hudez rdéexpticita.

A modelo olha para o fotografo no instante em quidash é disparado. A
valorizagdo da figura feminina é voltada para oc®@po, para as suas “curvas” e para a
sua beleza. A mulher aparece na posicao de consexual, ela esta estrategicamente
posicionada, vestida e maquiada para dar prazentam. A mulher é mostrada instantes
antes do ato, nem vestida, nem nua. O homem aroenao assistir, desejando estar ai,
com ela na cama, ocupando a posi¢do dos travess@irsua imaginagcdo é aflorada
pelas imagens desse simulacro de mulher que afodéamente as vontades, pois
reune tudo o que esse homem figurativizadoGuoitemporanealeseja e quer para si:
“curvas de mulher bonita”.

A situacdo de consumo serd atualizada pela ima@indg homem ao assistir ao
programa ou adiada para os encontros do homem atrasanulheres, que passaréo a
ocupar o lugar da modelo fotografada. A narraca@higstiano deixa de ser eoff e €
finalizada quando o apresentador volta a aparexesstudio e, olhando nos olhos do
narratario, satuda-o: “Bem vindo @mntemporaneo

Antes de iniciar a descricdo e a analise da vipheteuperamos algumas
caracteristicas invariantes constituintes da foag@ai da abertura. A posicdo de camera
predominante é a camera em plano proximo, que ipmioa figura enquadrada,
evidenciando que a selegcédo feita pelo enunciadetemde valorizar as expressoes
faciais, gestuais, rosto e busto do apresentadaranvidada. Essa posicao de camera
beneficia a construcdo do dialogo entre narradoareatario. Além de o apresentador
olhar diretamente para o telespectador, trata-o'yamé”; Configurando-se num “eu”
que se dirige e olha diretamente para um “tu”, ® configura a enunciacdo enunciada
gue produz efeitos de subjetividade e de proxinadaatre os sujeitos. Como foi dito
anteriormente, o telespectador € olhado nos okhdsgtado por vocé, € convidado ao
dialogo, mas néo € levado a ter voz, e, sim, ad¢@&o. Acdo de comprar determinados
produtos, praticar esportes para se relacionar @gadrédo de mulher apresentado no
programa.
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O enunciador seduz o enunciatario ndo para condwziuma interacdo entre
iguais, a uma relacdo de reciprocidade que, comfdrandowski®, é caracteristica do
regime da unido, mas, sim, a uma relacao unilateaatjual o enunciador, por meio do
narrador, diz o que deve ser feito e conduz asgdes do enunciatario, conforme o
regime da juncdo. Os objetos de valor ja estdoteodes previamente — o consumo, a
valorizagéo fisica da mulher e como se comportdifieilmente nascera um novo valor
da relacéo entre eles.

Em Contemporéaneoa constatacdo do que € desejavel € de ordem ah@on
calculavel. De acordo com a légica da juncdo, sggurandowski, “comegamos a
desejar tdo logo que nos acontegca encontrar eno ra@geinho alguma coisa — ou
melhor, com certeza, alguém — de ‘deseja%&l'® semioticista francés complementa
afirmando que é com base em critérios de “desejadi”, propostos ou “impostos”
pela midia, que resultam numa “normalizacdo datamnas” e, conseqlientemente em
uma “educacgao do olhar”.

Dessa maneira, de tanto os discursos da midia,qdas fazem parte o0s
programas de televisdo e suas publicidades, prograga consumo de produtos, bem
como o consumo de simulacros de corpos objetivam®sujeitos que recebem essa
comunicacao acabam por reconhecer, dentro de wshdaeariacdo, o que Ihes causa
desejo. Assim, a normalizacdo das anatomias e olopartamentos implicam uma
educacao do olhar e do comportamento.

EmboraContemporanecgm alguns momentos, faca a exibicdo dos sujettes ¢
entram estesicamente em contato dindmico, comelaeao “olho no olho” — lado a
lado, face a face, quase que num corpo a corp@esgsrocedimentos sensiveis sao
utilizados para fazer o enunciatario sentir-se caouele homem que se relaciona com
determinada mulher, para viver os estados de aknauttem pelo consumo e pela
encenacdo do desejo. A sensibilidade é criada rpathaor fazer comprar e fazer ser

como o homem figurativizado ri@ontemporaneo

3 LANDOWSKI, E. Aquém ou além das estratégias, agmea contagiosa. IBocumentos de Estudos
do Centro de Pesquisas SociossemitticaSa8. Paulo: Edigdes CPS, 2005.
% |dem, p.28.
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3.2 A vinheta doContemporaneo

A mesma vinheta de apresentacdo e identificacadilizada em todos os
episodios d&Contemporanegce ela tem inicio quando, sob um fundo amarelarexe a
silhueta de trés corpos masculinos. Os trés cogstdo préximos, sdo do mesmo
tamanho, mas estdo em poses e cores diferentes ouoitrd: laranja, preto e azul. Um
zoomaproxima as trés silhuetas e, centrando-se naesildo meio, faz com que esta
ultrapasse os limites do enquadramento. Surgerosvggquenos circulos amarelos em
um fundo preto, os circulos vao aparecendo de parebaixo, até que, por tras de dois
desses circulos, aparece o contorno de um carsesE®wis circulos amarelos passam a
ser os farois desse carro, que direcionados piela,a28 como se fossem ao encontro do
telespectador. O caminho percorrido pelo carrouéihado pelos faréis com luz
amarela.

A ambientacdo criada sugere que a cena esti eendtea noite. Os vidros do
carro sdo amarelos, da mesma cor das luzes do®@uoarro aproxima-se na dire¢cdo do
telespectador. O facho de luz diagonal projetadio faeol transforma-se no formato de
uma gravata. O fundo passa da cor preta para daoia. Agora, em vez da luz
projetada pelo farol do carro, temos uma gravateatia nas cores preto e amarelo com
0 no feito, que se desfaz em quatro passos, mdst@movimentos, até que a gravata
apareca sem o no.

A cor de fundo volta a ser preta e a imagem dél g um homem, formada
pelo seu contorno da gravata é preenchida peldacanja. A medida que a figura
masculina vai se afastando, sdo dispostos novanesnpequenos circulos no fundo
preto, desta vez, os circulos séo da cor laranfguka masculina € mostrada em plano
geral, como se fosse a foto de um homem caminhantom uma bolsa tiracolo. As
duas extremidades da tela comegam a juntar-sejsdg® movimento de uma cortina,
até quase se unirem. O afastamento da camerdag@ae figura masculina sugere um
corredor entre prédios; € no fim desse corredoregteelocalizada a figura masculina.

Por meio de unzoom out o fundo torna-se listrado de preto e amarelo, a
guantidade de prédios aumenta formando uma espécieondominio urbano com
diferentes edificios num fundo amarelo. Essa imagetistanciada e, da esquerda para
a direita, sé@o inseridas, na cena, duas outrasemsadNo plano superior, sobre um

fundo azul com listras pretas, surge o contornarda figura masculina, preenchida de



79

preto em primeiro plano e, no segundo plano, vemosontorno de uma figura
feminina, que é colorida de cinza.

No plano inferior, 0 mesmo carro caracterizado ragrteente atravessa a cena
na direcdo esquerda para a direita. A cena que r@&ilhueta de homem e da mulher é
aproximada por meio de unoom in A vinheta termina com a composi¢cao do nome do
programaContemporaneem azul.

As cores predominantes da vinhetaGtmtemporanesao apresentadas logo no
primeiro frame do video. Assim que ela tem iniGimpultaneamente a introducdo da
trilha musical, sdo mostradas as quatro Unicasscque serdo utilizadas em toda
vinheta: amarelo, laranja, preto e azul, que d&oacofundo do cenario e as figuras
masculinas.

Essas figuras masculinas estdo proximas uma degspmas, pela posicdo e
contorno de suas silhuetas, demonstram que se ctampe vestem-se de uma forma
diferente, cada uma a sua maneira. Tal imagems8aga uma integracdo social e
comportamental qu€ontemporanebusca acolher.

Apoés essa apresentacdo das silhuetas, um do®olgee sera amplamente
explorado em quase que todos os episodidSaeemporaneocem razao do o interesse
e da importancia que tém para os homens é aprdsemaarro. O carro € mostrado
em movimento, no uso, quando exerce a funcdo panaa locomocao. Esse carro €
preto, os vidros sdo amarelados e a iluminacadatoss formam dois fachos de luz
definidas que alternam a posic¢ao horizontal, vatoiagonal.

O ultimo facho de luz diagonal que aparece sesfoama em uma gravata com
no, na forma como ela foi projetada para o usoo@emete a idéia de prender, juntar,
amarrar. A funcdo da gravata € de esconder os oeamisa e de seu colarinho,
além de fazer, esteticamente, uma composicado cooutess partes o figurino social
masculino e ,em algumas situacoes, € indispensavel.

A seguir, 0 nd é desatado em quatro passos, nanoreigoativa. O homem
apresentado parontemporane@ode usar gravata, mas, durante o programa, o qu
dizer que ele esteja preso ou amarrado a &gatemporanealesatara os “nos” e as

amarras desse homem.
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Fig. 06. Cenas da vinheta de Contemporaneo — parte

A préxima cena mostra uma silhueta masculina encaminhar estatico entre
diversos prédios. A urbanidade esta figurativizpeia aglomeracdo de prédios pretos,
pelo uso do carro, por remeter a vida noturna actaristicas dos centros urbanos. O
desfecho do homem encenado pela vinheta de abda@antemporanetem no final
de seu percurso o encontro com a mulher. Por daeisposicdo em primeiro plano e
pela cor mais escura e definida do contorno do hgmetamos que é ele quem esta em
destaque. A mulher estd em segundo plano, em tanmaehor, a sua cor € sombreada
de cinza e atua como um complemento da cena.

Apds encenar o homem no convivio com outros horfdiferentes”, em seus
encontros sociais, depois de dirigir seu carrosapa dia de trabalho, com o n6 da
gravata desfeito, € mostrado o homem no encontno @omulher. E para o sexo
feminino que o homem deontemporanedéigurativizado na vinheta se volta no final do

Seu percurso.

Fig. 07. Cenas da vinheta do Contemporaneo — parte

Os elementos que contribuem para a construcagdeaafividade do homem na
vinheta deContemporanegédo: o homem néo esta sozinho, estéa integradalsecite e
apresenta aos demais o seu modo de viver; gostardes ou utiliza-os como meio de
locomogéo; freqlenta a vida noturna; se ele nae sabvestir, €Contemporanewai
ensina-lo passo a passo; € heterossexual (a cimdo da cena do encontro com a
mulher é azul, homem e mulher ndo séo iguais, aené@ colocada em segundo plano
pela sua disposicdo no enquadramento da cena entomlguns de seus atributos

fisicos sdo mostrados: € magra, possui cabelas dmmpridos e esvoacantes, e parece
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que isso ja é o suficiente para despertar o irgerggasculino); a utilizacdo das cores
azul e preta é marcante e aparece no nome do pragr@ fundo do cenario e em uma

das silhuetas.

D

contemporaneo

Fig. 08. Cenas da vinheta do Contemporaneo — Barte

A vinheta apresenta um sujeito que ira ser compostbomem contemporaneo
proposto pelo programa. Ela ndo possui uma narnagdal, legenda ou apresentacao
dos créditos, mas é possivel identificar que, relajesenrola uma narrativa simples e
linear, construida pelas imagens e a trilha musigal sujeito em busca do seu objeto
de valor. O sujeito é a figura masculina identi@gelos contornos de sua silhueta e o
seu objeto de valor € tornar-se um homem contemporaApos a “historinha”
mostrada na vinheta, o destinador-julgador sancigagitivamente o sujeito,

escrevendo, em azul, a palavra contemporaneo.

3.3 O inicio do programa

Contemporaneacomega com cenas que mostram trechos das gravagdes
preto-e-branco. Sé&o trechos da preparacdo, da sijfpo dos participantes e da
arrumacgédo do cenario, como se, alguns instantes dnotinicio da entrevista, houvesse
alguém filmando os preparativos. Essa filmagenizatiomadas de camera exwom in
e zoom oute em camera lenta, priorizando os detalhes e pessdes faciais da
convidada. A trilha sonora é a versdo remixadajoMarky da musica “Carolina,
Carol Bela” de Toquinho e Jorge Ben Jor, mas sagnargarte instrumental é tocada,

nao ha letra cantada.
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Fig. 09. Cenas em preto e branco do inici€detemporaneo

As escolhas do enunciador revelam que recortepreépsirativos sdo mostrados
e quais partes da mulher sdo priorizadas. Sao adastros sorrisos da convidada, ela
tomando agua direto da garrafa, a imagem das fénmm@elo monitor das cameras, o
apresentador lendo uma folha que parece ser oaal&s perguntas.

A escolha da musica eletrénica revela uma dag@etias do enunciatério. As
versodes remixadas pel) Marky de musicas populares ganham cada vez nees@®
divulgacao nas radios FM. Elas fazem parte do tépermusical que toca em festas e
danceterias, onde um publico composto por homenslieeres de até 40 anos vai para
dancar, beber e se divertir. O efeito gerado pEtonhecimento n&o seria 0 mesmo se,
no lugar da mdusica eletronica, fosse utilizada, @oemplo, uma musica classica,
sertaneja ou um pagode.

Nessa parte inicial do programa, que precede aecsaentre homem e mulher
gue acontece no sofa, ndo ha nenhum tipo de usertial. O sonoro é dado pela trilha

musical e o visual esta presente na filmagem daquestrado.

3.4 O homem e a mulher “no sofd”

A conversa tem inicio com a visualizacdo em plaealg que € utilizada para
apresentar todos os elementos em cena, do apmdsettaristiano Cochrane e de sua
convidada, que sao dispostos sentados no mesmbraoiZn. Eles estédo frente a frente,

olham-se nos olhos, ambos estdo com os pés deseabsoseus calgados estdo no chao.
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Essa posicdo dos actantes na cena gera o efgiimxienidade, de cumplicidade entre
eles e de que ambos estdo a vontade.

Fig. 10. Plano geral do cenario @entemporanegom a “cortina”

O cenério da conversa entre apresentador e comviglagbmpre 0 mesmo em
todos os programas, e é composto pelo sofa braoecajm carpete laranja e por uma
parede branca no fundo. Como ja mencionamos, haespexie de cortina, constituida
por bolinhas transparentes amarradas por um fioaden, em volta dos participantes
que, como efeito estético, emite brilhos com aajdd iluminacdo do local. Mas, em
alguns momentos, essa cortina desempenha a funea@rateger o olhar do
telespectador e coloca-lo em uma posicao privitkgi@omo se fosse uwoyeur,para
Ver e ouvir a conversa entre apresentador e cotevida

Ha um ensinamento da maneira de comportar-se querdem e mulher estao
frente a frente. Essa cena é modular para serdalpt@ ambos os sexos. Tal modelo
apresenta-se como uma prescricao, cujos passasuddesenrolar sdo seguidos antes

mesmo dos sujeitos entrarem numa relacao.

3.4.1 No sofa: Christiano e Priscila Fantin

A seguir, trataremos do “bate-papo”, ou melhord@ddogo entre apresentador e
convidada. Com base em Greifftago didlogo pressupde os dois actantes — destinado
e destinatario — que entdo denominados conjunt@menterlocutores, ou,

separadamente, interlocutor/interlocutério”. Chaisd Cochrane assume a posicao de

% GREIMAS, A. J. & COURTES, J. Interlocutor/ inteclatario. Dicionario de semiéticatomo 1. Trad.
A. A. Lima et al. Sdo Paulo: Cultrix.
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interlocutor e dirige-se a seu interlocutario, &l@&sFantin. A seguir transcrevemos o
didlogo: as falas de Christiano serao identificgukla letraC e as falas da Priscila pela
letraP.

C:'Malvadal

O apresentador comeca o dialogo chamando a comvitadalvada e apontado
com o dedo para a sua direcédo — ela € mostraddaem groximo, arregalando os olhos
com surpresa e espanto, mas, ainda, sorrindoima de tenséo é criado.

C:Vocé é malvada, quero saber que frase é essasttréia Maltrato os homens mesmo
sem querer.

Quando Christiano reproduz a fala de outrem, nm @ sua convidada,
Priscila, que ele leu escrita em algum lugar, elassume como locutor. No momento
em que Christiano faz a locucéo da frase, ele rautieecéo do seu olhar, que até entédo
estava voltado para Priscila e olha para um pormscahhecido do espago. O
enunciador ndo nos faz saber para onde vai esae otimo se Christiano olhasse para
alhures, tentando lembrar o lugar em que ele \dritadal frase.

O clima de tenséo inicial criado pelo apresentadog chamou Priscila de
malvada e apontou em sua direcdo, € quebradoipatiarda convidada que, em plano
proximo, leva a mao ao rosto, suspira e ri; a da@sagdo €, entdo, instaurada. Com a

Priscila ainda sorrindo em plano préximo, Christi@menda outra pergunta:

Fig. 11. No sofé Christiano e Priscila — parte 1

C: E verdade que cé falou isso?

Em plano geral, a cAmera é colocada atrds da a@tiam um movimento lento
de travelling, da esquerda para direita, em que cria o efeitosidaulacdo do
telespectador, ajustando a melhor posicdo do $&u,alm olhar que é protegido pela
cortina; cortina que nao é capaz de esconder agqgenae desenvolve, mas que protege

e possibilita olhar sem ser incomodado ou ver samisto.
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Os actantes da cena nao olham para camera, a cAmeuitada como se, nesse
momento, 0 apresentador e convidada conversassanseseaar conta de que estédo
sendo filmados. Com esse enquadramento em plaab é&ue Priscila responde:

P: Ahh... isso eu ja falei tem... 5 anos

A mulher, que é bela e talentosa, como foi despdo narrador na fala inicial,
ri e faz rir. Cristiano é mostrado em plano préxisoorindo para a convidada e diz:
C: Mas era brincadeira, cé acha, cé acha que cé maltos homens mesmo?

Priscila € mostrada em plano préximo e interrompesiano com a seguinte
fala:

P: ...Mesmo sem querer né... Porque as vezes a genta... num sabe que ta fazendo
uma coisanesse instante o nome e a profissdo da convidardescritos verbalmente
nos caracteres na tela: Piscila Fantin, atig talvez esteja, a gente ndo sabe nunca, o
gue o outro ta pensando, 0 que o outro ta sentindo.

Priscila gesticula com o braco na direcdo de Ganist Seu perfil € mostrado
em plano americano. O enunciatario é colocado da@®rtina e, novamente, ajusta seu

olhar na busca da melhor posicéo para observar.

Fig. 12. No sofé Christiano e Priscila — parte 2

Em plano préximo, Christiano pergunta:

C: 'Ce acha que vocé..., ce acha durona, ce acha gueamas comem grama na tua
mao?’

Em Contemporaneexpressoes e girias sao criadas e atualizadasmesdlizer
que, nesse programa, temos modos de presenca demh@nda mulher que sao
revelados por seus comportamentos, pelo jeito k. fRsse comportamental, que é
promovido intencionalmente, figurativiza os simutec de homem e de mulher que
estdo ai colocados e que podem passar a ser siowula@ais, quando adotados pelos

telespectadores.
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Em plano proximo, Priscila pensa, muda de olhassitéie seguidamente,
Christiano, também em plano préximo, dinh ja... j& entregou!’
Christiano olha para um outro que nao é telespectadse outro esta figurado

como um terceiro dentro da cena enunciativa, masacultado.

g

Fig. 13. No sofé Christiano e Priscila — parte 3

Priscila aparece em plano proximo, sorrindo, engu@hristiano, enoff, diz:
C: Puts grila, eu nunca... olha..., olhando pra vo®ménunca imaginaria...

O bate papo entre eles continua até o0 momento eno @presentador conduz a
conversa para a tematica que sera abordada nas edeanas, que, em breve, serdo
chamadas para ir ao ar por ele mesmo. Em plananpog>Christiano faz a seguinte
perguntaCe ja posou nua?

Plano geral, com a tomada de camera atras daaortin
P: N&o.

C: Por qué
P: suspira, bufa, hesita.
C: Ja te convidaram?

Em plano préximo, Priscila responde:

P: Ja... (acena positivamente com a cabgéajglgumas vezes..., mas nao... ndo... é o
gue eu... pretendo pra mim.

Em plano geral, com a tomada de camera atras ddin@t Christiano
pergunta:

C: Quando as mulheres aparecem nuas na revista, lt& @quee € aquilo que a gente vé,
ou tem truque?

Em plano préximo, ainda com o efeito da camerasateacortina, que filma o
seu perfil, Priscila responde:

P: Acho que tem...
Em plano préximo, e sem a perspectiva da came#éa da cortina, Christiano

sai da situacéo de interlocucdo com a convidaddamudirecdo do seu olhar, que até
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entdo se dirigia para ela. Ele volta a ser narraolba diretamente para o narratario,
instalado atrds da camera na posicéo de telespectadonvida-o a acompanhar, junto
com eles, o decorrer do programa:

C: Parece que tem mesmao...

Ele aponta para o telespectador, levanta as sa@dhasce complementa: €amo vé

Fig. 14. No soféa Christiano e Priscila — final

3.4.3 “No sofa”, Christiano e Carla Marins

O programa comeca em preto-e-branco e conta coresanantrilha musical ja
mencionada anteriormente. Os preparativos pardcm ido programa sao mostrados
como, por exemplo, a convidada caminhando pelaestie gravacdo, em direcdo ao

sofa, e ajeitando-se ao sentar-se nele.

Fig. 15. Cenas em preto-e-branco do inicieCdatemporéneo

S&o mostrados os monitores da equipe de produgégue aparecem diversas
cenas da entrevista e do apresentador lendo a gautaograma. Ao mostrar o que
acontece por tras das cameras, indicia que o pnagéagravado, que passa por cortes
na ilha de edicdo, que o posicionamento dos paatites € delimitado e direcionado, da
mesma forma que as posi¢coes de camera ja estaocaeians

Nessa parte dEontemporaneop apresentador € mostrado em plano préximo,

ainda se posicionando melhor no sofa e, olhanda paonvidada, comeca a conversa
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fazendo perguntas. Porém as perguntas ndo s&e ¢eita um tom investigativo, como
numa sec¢do de perguntas e respostas caractedsticarogramas de entrevista, mas,
sim, como uma nuance de didlogo, uma conversa henodada, um bate-papo
descontraido.

Esse efeito € assegurado pela posicdo dos composeea, por estarem
dispostos, sentados em um sofa, com os pés descalmrando olhares e gestos e ndo
diante uma mesa com papéis ou notebook que 0s separasse e 0s orientasse, 0 que
direcionaria e engessaria 0os acontecimentos. Deasbém decorre o fato de que a
linguagem utilizada entre os interlocutores é imi@r e coloquial. Christiano (C)
comeca o0 bate-papo no sofa com a sua convidada ®ktins (CM) da seguinte
maneira:

C: Que que cé prefere: garota nacional ou morena da&ela?
Em plano préximo Carla Marins responde:
CM: Ah meu Deus.(risos)as duas homenagens foram maravilhosas né...

Ainda na mesma fala de Carla, a perspectiva dareamelta-se para tras da
cortina e muda, de plano proximo, para plano g€aila continua sua respostauma
participacéo no clipe do Skank, que foi garota naai (corte).

Antes de continuar com a descricdo da respostaada, aproveitamos o corte
de céamera utilizado pelo programa para analisare esseve fragmento de
Contemporaneo Nesse instante, do plano proximo, que focalizavaonvidada
anteriormente, passa-se a filmagem, em plano gque, engloba visualmente, no
enquadramento da cena, todos os elementos presengsstdio de gravacado, como o
soféa e os dois parceiros por completo, o chdoaesips e os calcados.

Em tal visdo em plano geral da cena, o enunciagacmocado como observador
do didlogo entre apresentador e convidada e temli@@®s de ver toda a ambientacéo
que foi arquitetada para o encontro. O enunciatgigpa a posi¢cdo de um observador
gue olha com certa privacidade, pois a camerapdslia atras de uma espécie de cortina
e, por meio de um movimento thavelling, da esquerda para a direita, produz o efeito
de como se 0 enunciatario se ajustasse ou proewrass melhor posicédo para olhar.

Em uma conversa entre os dois interlocutores, ® poderia despertar o
interesse de um terceiro a ver e a ouvir de per@®?ue o faria procurar o melhor
angulo para apreciar essa conversa entre homentheruPor que esse observador &
colocado como se nédo fosse notado e protegido mar “gortina” que permite olhar

sem ser visto? Um querer-ver que implica, nessg eas um n&o querer-ser-visto. Essa
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posicdo, nesse momento, é a Unica possivel dad®lespectador, posicdo que €
Imposta pela tomada da camera.

A continuacao da resposta de Carla € dada em plémono: “...que ndo era pra ter a
principio essa, essa divulgacao toda ou chamaraantitencdo, mas eu acho que eu
acabei aproveitando a musica, eu acabei duranteaaagdo do clipe, eu fiz vérias...
varias... é... coreografias diferentes, interprebginquei muito e eles...”

Outra mudanca de tomada de camera é feita simattearge a fala de Carla
que, continuando a responder, diapfoveitaram todo... toda minha participacéo, toda
gravacao”. E morena da novela foi homenagem do dedruiz Melodia, né... nossa...”

Nesse momento, volta a ser usado o efeito da hedrted que, ao invés de o
efeito da filmagem atras da cortina ser em planalgeomo, na maioria das vezes,
tinha sido até aqui, € utilizado wioseno perfil do rosto da convidada. Nessa cena, 0

que é dado a ver sao expressdes faciais e fisiea8mos olhos, a boca, a pele da

convidada.

Fig. 16. No sofa Christiano e Carla — parte 1

Observar alguém, assim, com tanta proximidadeatee possivel peldoseda
camera que aproxima a imagem e pela “cortina”, garante a seguranca e permite a
intromisséo do olhar que quase toca o objeto olhaol@aso, a mulheMais um corte
e, agora, em plano proximo.dgdntinuacéo da fala da Carlaele escrever uma musica,
compor uma masica pra mim”.& interrompida por Christiano, que faz outras
perguntas, até conduzir a conversa para a tenutidé, que € a separacao de casais.
Christiano, em plano préximo, perguntécé ja foi casada vezes ou?.

Carla, em plano préximo, respondé:fui casada uma vez.
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Fig. 17. No sofé Christiano e Carla — parte 2

A conversa sobre o relacionamento, a separacdoapiaes da convidada
continua, até o momento, em que, da mesma marira foi analisado anteriormente,
Christiano, volta a assumir a fungdo de narradi@zeo primeiro contato visual direto
com o narratario-telespectador. Até entdo, ele atar@hava para a sua interlocutora.

A introducdo da tematica, “separacdo do casamedfgo,uma perspectiva
masculina”, é feita pelo apresentador que, aposersar sobre a atuacao profissional
da convidada — como a participacdo dela em um gigeoe a homenagem que recebeu
de um compositor — de maneira bem humorada, trabnaersa para a tematica,
perguntando se ela ja foi casada, quantas vezabkaqopinido dela sobre separacao;
pergunta também a opinido dela sobre as diferatag;asparacdo para a mulher e para o
homem e pede que ela dé alguma dica para 0 homesegeparou.

Percebemos que, durante a conversa com a convidadap da cortina e,
principalmente, a ndo-insercdo do enunciatarioetec@io entre homem e mulher, pelo
olhar — pois o enunciatario ndo é olhado nos olpel® apresentador nem pela
convidada, durante a conversa a que ele assisiem-thos que, nesses momentos, a
participacdo do enunciatario é de observar, mamé@te apenas observa. Mais que
observar, ele vive os estados de alma do homem gamh a convidada, passa por suas
emocdes, tira duvidas de comportamento, conhepeeferéncias da mulher, etc., por
intermédio dessa encenacao.

Tal situacdo encenada €nontemporane@ode ser atualizada para o real, em
um encontro similar, que pode ser ocasional ouedalo, em que serdo utilizadas as
aprendizagens com relagdo ao comportamento, anegt, aos gostos, as preferéncias,
a uma educacédo do olhar e do que é considerado desepavel, que esse destinatario

teve ao acompanhar o programa.
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3.5 Parte conclusiva d€€ontemporaneo

Dispusemos, no esquema a seguir, 0s resultada®®slnia reunido das analises
feitas sobreContemporanecem que € construida uma tipologia dos modos eepca
do masculino na midia televisual. Esse modelo geras seguintes caracteristicas: o
homem possui ndo um, mas diversos modos de exprassavirilidade; valoriza e
mostra ao outro diferentes maneiras de comportasendie gostos e de habitos; a
funcdo que a mulher ocupa em seu percurso é vhrawelevisdo mostra-nos figuras-

tipo que sdo simulacros desses homens construitkirglvamente nas suas

encenacoes.

homemContemporaneo homerRassado
virilidade sensivel virilidadéruta

fig. Tipo: apresentador e participantes fig. Tipo: Brutus

amante da tecnologia ultrapassado /rudimentar
Culto da estética, dos bens materiais e da mulher. Mulher objetal pfeproducéo da espécie

Mulher objetal pexibicdoe pode ser substituidaciimente
Realiza¢édo do egocentrismo
Dimensé&o passionahomem que sente

homemModerno homeantigo
virilidade conquistadora virilidadeostentatdria

fig. Tipo: Don Juan fig. TipoSchwasnegger, Stallone
Globalizado culto muscular

Ostentacéo de Grifes importadas Mulheetabp/satisfacéo
Padronizacao Antiquado

Mulher objetal comeecompensa da seducdo Inicism@@gocentrismo

Dimensao pragmaticchomem da agdo

Na caracterizagdo do “homem passado” temos a cgéastrdo masculino, que
segue quase a do homem das cavernas. Mesmo gqueoess® ainda ndo nos pareca
tdo distante, € ainda possivel reconhecer algursede tracos. Ele é rudimentar nas
suas acdes e nao faz parte de suas preocupac@eragroutro. Para o “homem

passado”, o outro com quem interage € um concerremnteve ser anulado; a maneira
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utilizada para fazer isso é por meio da for¢ca beuta violéncia. J& a mulher € encarada
por esse sujeito como um meio de perpetuar suaiespéim objeto de disputa fisica
com outros homens, numa relacéo que assume a delgoe o mais forte ird vencer. A
mulher ndo tem escolha ela é agarrada a forca @ alssentir a esse comportamento.
Aqui o homem ndo tem nenhuma preocupagdo com su@raye fisica e ndo tem
nenhum tipo de cuidado. Sua virilidade esta asdacia brutalidade do seu
comportamento. A figura tipo € encontrada em Brdtusesenho animad®opeye

O “homem antigo” mostra uma evolucdo na sua condiservada pelo inicio
do afloramento da egocentricidade no seu comportmmdal homem persegue uma
cultuacdo muscular, que é provida por horas dentaw@ento de peso em frente ao
espelho. Preocupa-se com sua aparéncia e deixa degserdo barbudo e sem nenhum
tipo de cuidado, como € o Brutus.

No entanto, ele ndo consegue sair da relagcéo petdie de auto-afirmacao que
mantém com o espelho, na qual é o ator principaésB maneira, quanto mais musculo
melhor, pois é a propria imagem que faz bem acs @éos que se véem no espelho ao
exercitar seus musculos e aos outros, quando 3po €oobjeto de ostentacdo. Sua
virilidade é dada pelo fisico que € ostentador parzade intimidar. A relagéo
estabelecida com seu parceiro (outro sujeito) merapdo € marcada pelo tamanho
corporal que, ao fazer ser visto, faz impressioAaparéncia muscular € o marcador da
personalidade desse tipo, 0 que fala e o que E&wsaecundarios e até insignificantes.
As figuras-tipo que encontramos na midia do “honaertigo” sdo os atores Sylvester
Stallone e Arnold Schwarzenegger. A mulher é \istao um complemento, ndo muito
importante, € verdade, mas que é capaz de Ihergmweas complementares de prazer.

O “homem moderno” € o tipo que reune beleza e dimp&uperou o
comportamento brutal e a ostentacéo de sua masadepela forma fisica, agregando
o desejo de agradar as mulheres, de seduzi-las.é€Eeshomem que se preocupa em
estar na moda, no entanto, faz isso de uma masmmamedida. Agora sdo as marcas
das grifes famosas de roupas que sao ostentadasugam de destaque em sua
vestimenta.

Trata-se de um tempo em que a marca da roupa ficavastra e as marcas de
destague eram as mesmas no mundo inteiro, frutagldidalizagdo do sistema
capitalista, que dissolve as fronteiras do espligoa unificacdo do modo de vestir
americano-europeu é adotada como modelo a serdsegaira agradar os olhares

femininos. O “homem moderno” passa a ter prazeets qpusica, pelo cinema e pela
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arte, na era da reprodutibilidade técnica. Neggeh# o inicio do cuidado estético do
corpo que vai além do aumento da musculatura. Aengassa a ser tratada como um
sujeito de vontade a ser conquistada e ha a pldads de recusar o homem por parte
da mulher.

Nos dois tipos anteriores, ndo havia essa passild. As figuras tipo desse
“homem moderno” sdo os galas do cinema hollywoagiamo qual o Don Juan de
Marco € o modelo. O homem moderno é também o trabal; € o homem da acéo
que, no seu fazer pragmatico, conquista o respeatadmiracao da sociedade.

Por fim, o “homem contemporaneo” € um sujeito amadas novidades
tecnoldgicas, que sdo compradas como bens de conswestidos semanticamente
pelos discursos que os promovem. O homem desséatipmoisas que até entdo eram
somente feitas por mulheres ou por homossexuaiso ¢atamentos estéticos, cremes
para pele, cirurgias plasticas, banhos especi&is, N0 entanto, ao realizar essas
atividades, nédo diminui sua masculinidade, magjaaldica, indiciando que, agora, 0
egocentrismo atinge seu auge.

Grande parte desses cuidados é para si propricaespa aceito nos grupos de
pertencimento. Na aparéncia, ele se apresenta sonparceiro da mulher, um amigo e
um amante, alguém que divide os espacos e queveotwino se a mulher fosse um ser
em que ele confia, que ele conhece e com a quaintemdade. Mas é visivel que, na
esséncia, a mulher ainda € um sujeito bastantemlescido e um tanto distante dele.

O “homem contemporaneo” acaba e recomeca novosigetanentos sem
grande dificuldade, a mulher passa a ser subglttdeiimente. Esse € um homem que
pode se casar varias vezes, seu cCompromisso o arsa mulher, mas, sim, com sua
propria satisfacdo. A mulher € valorizada, em geaparte do tempo, como objeto de
ostentacdo, o qual “0 homem contemporaneo” exieseas negociacdes diarias (e
noturnas) e nos seus encontros sociais. Trata-sendeomem viril, mas sua virilidade
foi sensibilizada para o seu prazer e praticiddeleuma virilidade que ainda é
caracteristica do homem, como o gosto pela mutiedos esportes, por carros, mas que
foi acrescida de elementos sensiveis, com preodapdigadas ao meio ambiente, aos
cuidados com a estética corporal, a saude, cudtoraonsumo.

O “homem contemporaneo” requalifica 0 seu pragmetie, nesse processo, ele
entra em complexidade, porque deixa de ser pragmamo o “homem moderno” da
acao, e passa a ser o homem que, mesmo exercepddazer, também sofre as acoes.

Pode-se dizer que ha uma nuance entre o seu lagmatico e passional ou sensivel.
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S6 de esse homem tratar de questdes sobre o mbéienam) tratamentos estéticos,
separacado de casais, como viver sozinho, os masi@dlicbes e de como se superar, ja

revela que a dimensao do seu sentir é convocaiiiarara
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Capitulo 4 — Consumo, Gosto e Interacao

Na experiéncia de todos nds, consumidores
competentes, cada compra, cada procura, cada
olhar atento as vitrinas, cada travessia dos
lugares de consumo, reatualiza o0 pequeno
drama passional que mistura ser e ter¢..)
Isabella Pezzini e Pierluigi Cervelli

O gosto ndo é um dom natural como quer a
ideologia, mas um acontecimento soéfal.
José Luiz Fiorin

4.1 O consumo televisionado

O espaco assumido para 0 consumo que investigarooe ma e pela televisao
por meio das suas atracdes televisuais, principdbnas que sdo dirigidas para o
entretenimento dos seus telespectadores. A tetevés@bjeto de consumo, como
aparelho e como midia. Nesta Ultima acepcao, prenmeonsumo de uma grande
variedade de produtos, marcas, comportamentospgyesestilos de vida. De acordo
com Pezzini e Cervelli, “o termo consumo indicaatm, isto €, um gesto transformador
(...)"®® e, conforme Landowski, “como transformacdo dedestaodo ato supde no
minimo a colocacédo em relacéo de dois actantes aroperador, 0 outro, o objeto do
fazer transformador consideradd”

O consumo, entdo, € uma relagcéo de transformagdestado que se da entre os
participantes que estdo interagindo em uma dadacsiv; situacado esta que, em nosso

caso, torna-se de dominio publico ao ser transantad um canal de televisao.

% PEZZINI, I. , CERVELLI, P. Trad. Demuro, Ciaco.&iética e consumo: espacos, identidades,
experiéncias”Galaxia Sado Paulo, n°13, p. 43, 2007.

®”FIORIN, J. L. De gustis non est disputandum? Rara definicdo semidtica do gosto. In; FIORIN;
LANDOWSKI (eds). O gosto da gente, o gosto das coisz@o Paulo: EDUC, 1997, p. 24.

%8 PEZZINI, I., CERVELLI, P. op. cif p. 38.

%9 LANDOWSKI, E. A sociedade refletidaTrad. E. Brand&o. Sdo Paulo: Educ-Pontes, 19914 %
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As cenas mostradas nos prograrBaperbonitae Contemporane@odem ser
tomadas como acontecimentos sociais, uma vez gpeweniéncia dogosto esta
estritamente relacionada as praticas sociais. Aisdataremos de questdes relativas as
formas do gosto presentes nessas cenas. Tais egig&iSsibilitam a sua reunido em
termos do “sabor” que elas possuem e de qudo @pimalas parecem ser para 0S
sujeitos.

O processo de apresentacdo dos gostos, ja quataselé variagcbes de gosto e
nao de uma unica forma de gosto, nos programasatas € dialético; ndo é unilateral
a imposicao do gosto feita pelo enunciador pamun&atario. Esse procedimento parte
de uma reconstituicdo, de uma recolocacdo, ou mel® uma ressemantizacao
semanal dos programas, que esta fundada na refieg8entir o gosto que o outro,
figurado na tela da TV, sente. Por meio da apraséotespetacular de situacdes vividas
por sujeitos e da exposicdo de objetos visuaisstid@s discursivamente, € que se
constituem identidades; por intermédio de propdgfastosas”, transmitem-se licbes de
viver um dado estilo de vida. Sendo assim, o qoreathento dogostosde Superbonita
e de Contemporaneoe das paixdes provenientes desse degustar é demaxt

importancia. De acordo com Landowski:

expressar nossas opinides ou n0ssos gostos, ciio) péece ser mais do
gue simplesmente fazer saber a outrem como clasifis os objetos que
se encontram ao redor de nés, ou que passam [sar inesginacdo

Revelar o que se gosta € uma das maneiras maiss Wgle um sujeito utiliza
para se identificar para outro sujeito ou para uap@ € muito mais que um discurso
informativo do gosto e caracteriza-se como umaiegfie forma de se afirmar a

subjetividade.

4.2 As formas do gosto

Sujeitos gozadores, objetos apraziveis

O LANDOWSKI, E. Gosto se discute. In: FIORIN; LANDOSKI (eds). O gosto da gente, o gosto das
coisas Séo Paulo: EDUC, 1997, p. 98.
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Uma primeira formulacdo do gosto seria 0 gosto pedaer proprio — ou como
denomina Landowski “0 gosto de gozar” que estéadoltpara os prazeres de gozar as
coisas do mundo — que um sujeito pode vir a tezrdar em contato com alguém ou
algum objeto. No entanto, é preciso que esse oudro,quem 0 Sujeito queira interagir
para "gozar”, possua certas propriedades apraziveis

Assim, uma primeira relacdo € expressa da segmateeira: enquanto ha um
sujeito querendo aprazer-se a si proprio ao ralaciee com um objeto (pessoa, coisa
ou simulacro de uma presenca humana), esse olgetosgr capaz de possibilitar tal
agrado ao sujeito. Caso o sujeito investisse sessjas de prazer em um objeto que néao
€ aprazivel, o resultado seria a frustracdo pde [ir sujeito, pois ele ndo concretizaria
as suas vontades. Tal decepcédo, para o enuncisdi@spectador dos referidos
programas culminaria com o abandono de assistBuaerbonitee aoContemporaneo
Adiante, sera mostrado como essa situacao difintienaconteceria, pois 0s programas
televisuais estdo dispostos a dar prazer a quessiste e mostram-se apraziveis para
tal empreitada.

Em termos de gramética narrativa, de um lado, extdelespectadores que, em
ambos os programas, podem assumir a posicao dayyjei® (S1) que tem “o gosto de
gozar” e, do outro, estdo os simulacros de fightasanas (S2) que sdo apraziveis ao
olhar de S1 e que tem o “gosto de aprazer”.

Recorremos, novamente, a Landowski, que definesgs#o que tem o “gosto
de gozar’, posicdo ocupada pelo enunciatario-tetdagor, como a de um
“contemplador, de um degustador, de um consumptordefinicdo, disposto a avaliar
e, possivelmente, a aproveitar as qualidades dggosbmais diversos, uma vez que
sejam constituidos de modo a proporcionar-lhe algtaner””.

Essa situacéo, na qual se encontra um sujeitquetendo gozar da presenca de
outro sujeito, S2, que é capaz de aprazer Slafizada, emContemporaneoao final
de cada programa, na apresentacamaking offde um ensaio fotografico feminino. A

narracdo feita pela prépria modelo, na maior pddetempo, € realizada ewff,

simultanea as imagens em que ela aparece se despgethdo fotografada.

™ dem, p. 119.
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Fig. 01. Cenas do ensaio fotografico com a narragémodelo, em grande parte, feita effj que sao
alternadas com aparicdes dela, devidamente vestidalo seu depoimento, diretamente para camera,

como na terceira imagem.

A narracdo da cena é a seguinte:

“Hoje em dia, as modelos comecam téo cedo, eurfuimprar em Sdo Paulo com 19 anos s6.
Até entdo, sempre relutei, sempre fui supertinftizar famosa e modelo, essa vida, assim, eu
ndo gosto, eu sou supertranquila assim... Eu meobedastante até pra falar a verdade, até
esse lado de timidez..., € uma coisa que me ajodnto, ajudou a eu me soltar, eu era assim
meio trancada. Quando eu morava em Sao Paulondgua conversa com um homem, no final
da noite ja sabe o que € que ele tem, o que ndajteanto dinheiro ele tem, ai isso ai eu odeio.
Gaucho é assim supermachista, supertradicionalrioca ja € mais fanfarrdo assim... ja chega
pegando e ja acha que tem intimidade, e é umaid#te que eu ndo sei da onde tira. Uma
coisa que eu odeio é a pessoa abusada, eu naalggstesoa abusada”.

O discurso da modelo esta centrado nos seus gograferéncias. Ela ndo gosta
da vida glamourosa que as modelos famosas tém eifaz descricdo dos tipos
masculinos em trés importantes estados do Brasile @la viveu. No entanto, existe
aqui um jogo de parecer e de ser. Pelo discuresdri¢o acima, o parecer da modelo é
construido por um sujeito que aparenta ser recatamoportado, até timido; mas o
fazer desse sujeito, que se despe para ser fadgraim poses provocantes, indica o
oposto.

Os gostos da mulher aqui expostos dizem-nos cdenguer ser tratada, um
discurso que segue a linha de: “faca como eu digiede dard certo” ou “para me
conquistar ndo seja machista, atrevido e abusade, ey ndo gosto”. A mulher

apresentada nesse trechoQimtemporane@ como um brinquedo, um novo aparelho,
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em suma, um objeto qualquer, que basta vocé saguirstrugcdes do manual que ele
funcionara bem.

E escolhido para a filmagem dessa cena um dialde séu esta azul, ha uma
mata que serve de cenario de fundo para o deseni@leena, a agua da piscina esta
limpida e esverdeada. E na reunifo desses elengur¢os modelo é mostrada, a beira
de uma piscina, vestindo biquinis que valorizamafserma fisica, exaltam os seios, a
barriga, ou melhor, o seu abdémen esculpido, aajiené o bumbum.

Ela desfere olhares desejantes para o fotograt,“daras e bocas”. Essa
modelo, a quaContemporaneda visibilidade, esta em conformidade com o siorola
feminino das revistas masculinas, das passarelas publicidades, faz parte do padréo
de mulher “sarada”, que € desejada tanto pelo hoqueanto pela mulher. O homem
que, possivelmente, assistirA a esse trecho dorgmnag sentirAd gosto pelos seus
atributos estéticos, pela sensualidade e pela iihakte que ela emana.

Ja o telespectador feminino toma essa mulher eomsimulacro a ser seguido,
a ser adotado. Enquanto o homem quer ter a modetogonsumo, a mulher quer ser
como ela, visto o quédo desejante essa figura femipode ser para a sociedade e,
principalmente, para os olhares masculinos, umaguezessa mulher-audiéncia tem o
gosto de agradar os homens. Desse modo, a modelnirfa a beira da piscina é
objetivada e torna-se uma imagem aprazivel ao albanunciatario, colocando-o na
posicdo de aprazer-se ao olha-la, entre os supdittus “gozadores” circulam os objetos

“apraziveis”.

Sentindo o gosto que o outro sente

Quando Landowski constroi as bases de uma semidticgosto, diferencia
entre duas alternativas de que 0s sujeitos se vpka@ a autoconstrucdo de suas
subjetividades. A primeira alternativa € buscadataioridade de cada sujeito, quando
ele decide que “sera ele mesmo”, em funcéo do pepfio sentir’, que € estimulado
guando entra em contato, de diversas maneirasasdiqualidades sensiveis do mundo
exterior” ou quando descobre “proprioceptivamemtai mesmo. A segunda € quando o
sujeito deixa de lado seu sentir interno e buscarmxipios de sua construcdo nas
referéncias exteriores provenientes do “outro”.nfGome o autor, esse outro, a quem o

sujeito recorre é aquele
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que Ihe oferece o conjunto das linguagens e dasresibdos usos e das
normas, assim como, evidentemente, dos ‘gostog€nigg e aceitos em
torno dele. Em outras palavras, cada um pode escdéiegar aethos a
tarefa de dizer-lhe ‘o que é’, em vez de preterdiscobri-lo ‘por si
mesmo’ e para si mesmo.

Se a construcdo que é predominante nesses doispleseme programas
televisuais analisados esta alicercada na colocagécena da vivéncia de um dado
grupo de pessoas, localizado em segmentos da adeieel se esse enunciar, quando &
arranjado pelo enunciador, tem a finalidade de px@num estilo de vida a ser visto e,
possivelmente, seguido pelo enunciatério, de moéoegte seja colocado na posi¢édo de
seguir um eterno percurso de aquisicdo de valess® percurso € caracterizado por
Landowski como “o da construgcdo de sua imagem enquaembro plenamente
inserido na sua comunidade”.

A segunda alternativa, exposta acima, sustergiag@do que o enunciatario tem
com 0s programas, que € da ordem do “sentir 0 gpsta@ outro sente. Mas como essa
situacao € atualizada nos programas? Como é aematdesse sentir? Qual € o gosto
que € proveniente desse sentir o que o0 outro — cmalacro de presenca humana —
sente? Quais mecanismos, artificios e até estaatégo empreendidos para fazer essas
passagens?

A fim de explorar os caminhos que foram abertossamsjuestdes, serdo
recuperados alguns trechos dos programas examinadaspitulos 2 e 3 e, quando for
necessario, novos fragmentos dos episodioSugerbonitee deContemporaneserao
incluidos, para verificar como o gosto € formade cenas midiaticas.

Nos referidos programas, soO localizamos as sitsacéeazes de incitar o sentir
de um sujeito por meio da apreensao sensivel gqueealiza ao ver o outro, que esta
figurado na tela, sentindo somaticamente, quandoeoera transmitido na tela da TV
tinha o estatuto de “préticas sociais televisiogada

Essas praticas sociais sdo realizadas nas ceraaasstem que o apresentador
sai da posicao de narrador e vai encontrar oujeiteunum determinado local, que n&o
€ o estudio, mas, por exemplo, um parque, uma agadama clinica de estética e até

mesmo um banheiro. Banheiro este que deixa desar privado e ganha estatuto de

2 ANDOWSKI, E. “Gosto se discute”. In: FIORIN; LADOWSKI (eds).O gosto da gente, o gosto
das coisasSéao Paulo: EDUC, 1997, p. 129.
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local publico dos encontros sociais femininos f&fg. 46). A socializacdo entre os
interlocutores que conversam peaformanceale ambos séo filmadas pelas cameras.

Em um determinado episédio @ontemporaneono qual se discute a questao
dos limites da vaidade masculina, o apresentadast@mo Cochrane vai até um Spa,
no Rio de Janeiro, conversar com o0 ator e cantalri@m Faro. Rodrigo atua nas
novelas, minisséries e seriados da rede GloboedE387, o que o torna um homem
reconhecido por quem acompanhou alguns dos seugm@sn em mais de 10 anos de
visibilidade que ele tem no canal de maior audedai televisédo brasileira.

Christiano, como muitas vezes, se mostra como umehoheterossexual e que
gosta ndo de uma mulher especifica, mas da mefthageral, confirma a postura de
virilidade que Ihe é caracteristica ao iniciar ava@sa com Rodrigo. Ele ndo se refere
ao seu interlocutor como um homem bonito, beloimdol mas como um “cara muito
bem apessoado, que esta sempre impecavel”.

Christiano, além de atestar sua masculinidadeeruid que um homem que vai
a um Spa, faz tratamentos de beleza e é vaidose gamatinuar sendo “macho”. A
seguir, dispomos as fotos dos trechos do encontre €hristiano e Rodrigo no Spa,

para melhor visualizar a cena.

Fig. 02.Trechos do encontro entre Christiano e igodro SPA

Christiano pergunta a Rodrigo se vaidade tem liraite ator responde que o
limite é ser natural e tudo aquilo que parecafi@ei acaba por ultrapassar esse limite.
O limite da vaidade masculina depreendido da falatdr esta colocado entre o que 0
faz ser natural e o que o faz parecer artificial.

A conversa continua até o momento em que Chrisfi@ngunta a Rodrigo o que
ele ndo faria pela vaidade. Rodrigo responde qamHb de creme” e exemplifica
dizendo que acha um absurdo, um homem, depoisrdwptomar um outro banho de
creme. Christiano diz também né&o gostar de crenl® pegajoso, “gue é uma coisa
meio de homem”, ele ndo gosta da sensacdo de ddeéesido creme na pele e
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complementa dizendo que: “o produto pra homem teensgr diferente, porque senéo a
gente fica desesperado”.

Nesse momento, € interrompido o “bate-papo” dos d@ mostrado o diretor de
produtos de luxo d&’oréal,Vincent Jeanni Ard, que apresenta uma nova linha de
produtos voltada para o publico masculino. As [pmis diferencas entre o cosmético
para mulher e o cosmético para os homens é a rapstarcdo pela pele, a cor e 0
formato da embalagem.

A presenca de um representante comercial, apresientam creme que 0S
homens vdo gostar, sinaliza que a ldgica do consestd atrelada a criacdo, a
manutencdo e a satisfacdo dos gostos dos home@®rmtemporaneoO habito de
cuidar-se gera o0 gosto de sentir-se bem, posadnlipelo consumo e pelo aprendizado
gue acontece ao assistir os homens que mostrararesras de se fazer.

J& emSuperbonitaem que 0s sujeitos ocupam as posi¢cdes entre “adainea
“cuidada” o gosto esta atrelado aos habitos quef@@®cidos pelo programa, para
serem cultivados por seu enunciatario. Esses Isa&ito: o de se cuidar, de se tratar, de
ir aos Spas fazer atividades que relaxam o cofppean bem para a alma e de consumir
as novidades do mercado. Vemos que 0 programa tarfd@® uma reestruturacdo do
gosto, em que promove a troca do fumar por faziér. Bamar como habito é mudado
para o de fazer exercicios fisicos, dancar balésida. O gosto pelo prazer das
substancias do fumo € trocado pelo gosto de seasgal) de possuir um corpo bonito,
jovem e com vida.

A relagdo que se estabelece entre as formas deevidagostos € descrita da
seguinte maneira: a reiteracdo de um gosto proohz&zfarma de vida e a reiteracéo de
formas de vida criam um estereoétipo. As formasida 840 analisadas como presencas
diversas que, n&uperbonitae no Contemporaneosao reiteradas e cultivadas. Uma
presenca, quando cultivada, ou seja, com o passaerdpo exigido para que a
duratividade atue nesse processo, € capaz de mostsiilo da vida que se vive e 0
gosto que se adquire nesse viver. E por meio diveue uma dada presenca que se
(re)atualiza que temos o gosto e, entdo, o esigoeéto regime ou a forma de vida,
como o criador de um estilo. O gosto exerce unomapte papel que é o de preservar
esse estilo criado.

A midia e, mais especificamente, a televisdo thama com o gosto, porque o

estilo é algo tratado como individualizado. Comdebevisdo generaliza nas suas

colocacdes em discurso, 0 que se tem séo formgeste. O estilo que possui algo de
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individual é uma marcacao das caracteristicas rtrgidsis como Unicas, mas que Sao
generalizadas. A prescricdo de um estilo, comoafdelevisdo, torna-se possivel ao
cultivar o gosto que ela estimula.

Entdo, o gosto da midia, na sua esséncia, é tedarjgdo e da programacao, no
sentido de que ela faz seus espectadores degustasms homens e essas mulheres
vivendo uma forma vida marcada pela axiologia dtesia de consumo de produtos, de
pessoas, de gostos e de habitos. A midia faz essonéd maneira muito forte e massiva
e quase ndo deixa espacos para que 0s espectad@amsoutra coisa e tenham outros
estilos de vida, providos por outras maneiras destar, ou seja, de provar o que Vé.

Os valores desse sistema sdo construidos paralquenean, no entanto, as
figuratividades desses valores € que variam, pardifscar um valor que é dado ou
estabelecido previamente. Os gostos vao se subdtturenovando-se de acordo com
as tendéncias do que é necessario para estadmedazer sucesso.

A midia cultiva o gosto, mas, primeiramente, ela$au espectador projetar-se
nas suas criacdes discursivas e arquiteta parelgaelote um estilo de vida, que € dado
pelas marcas do seu gosto. Mas se isso € do doooimiom, passa a ser um estereotipo

e por ser estere6tipo, € uma forma de vida regente.

4.3 A interacéo discursiva

As interacdes sociais entre os sujeitos figuradii's nas cenas midiaticas
transmitidas pelo canal de televisdo a cabo GNTlexsram a andlise dos tipos de
interacdo e como esses séo estabelecidos entienoiaor e o enunciatério, por meio
do discurso televisual. Esbo¢camos a construgcéo ndeesquema que relaciona o0s
diferentes mecanismos interacionais acionadostaeagéio discursiva entre o sujeito da
enunciacdo, na qual veremos que o ganho qualitativoavanco para a analise sao
obtidos pelo modo como os regimes interacionaigreulam, se influenciam e se
combinam para promover a interacao entre enuncedaunciatario.

As exploragbes das dimensbes pragmaticas e caapitiv acrescentada a
dimensao sensivel, ou melhor, “estésica”, que &rdimas, enbDa Imperfeicdachama
a atencao sobre o seu papel na construcado do seatihrtir do qual E. Landowski
propds a semiotizacdo dos sentidos na apreenssigrdficacdo. Na dimenséo estésica
€ que o enunciador utiliza, principalmente, procegtitos déazer-sentima convocagao
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do enunciatario. Pesquisamos, como o discurso isaly que parte de uma
manipulagacstritu sensufaz uso do sensivel para mais manipular o pubkestimos

da pressuposicdo de que a televisdo manipula, matamos que essa nao é a sua
Unica funcéo; ela tambéfaz-sentiro Outro, o espectador ou o observador, que pode
estar figurado na tela, dentro da encenacdo ou dela, ocupando a posicdo de
telespectador.

Vejamos como funcionam essas dimensdes: a pragnesia ligada afazerdo
sujeito, logo, as suas acoes; ja a cognitiva coemgi® as modalizacdes (do querer, do
saber, do poder e do dever) das quais esse s@jeittado a fim de se tornar apto a
desempenhar a syerformanceou seja, o seu fazer. Para que um sujeito faga el
necessario que ele queira fazer, que saiba famer,pgssa fazer ou que deva fazer
determinada coisa. E na reunido dessas modalidgdes um sujeito se torna
performatico. Na dimensdo estésica, o principiodduwlor € o da sensibilidade,
responsavel por identificar como acontece o seat#gse sujeito, isto €, por quais
estados de animo e de alma ele vive.

As qualidades estésicas que o objeto estético roptaeo pelo sujeito possui,
ou que a midia de acesso ao objeto desperta repseEnsao, sao descritas por Oliveira
e Landowski como “um conjunto de caracteristicas atingem o consumidor (no caso
o telespectador ou os parceiros da comunicacdahpior dos sentido®

Dessa maneira, € por uma captacdo sensivel deiqutages inerentes de um
dado objeto ou de outro sujeito questhesisna relacdo entre os parceiros da interagao,
pode aflorar. No audiovisual, h4 uma sincretizagas qualidades de seus elementos
constituintes, em que os sentidos primeiros acih&do a audicdo, pelo sonoro, e a
visdo, pelas imagens, e essas duas ordens semnsaogiroprias do televisual.

No entanto, ndo se pode excluir que o tato tambashe ger convocado, pois o
ato de ouvir uma musica, um som ou mesmo uma vezjatdge é capaz de fazer sentir
0s seus efeitos sensibilizadores e assim arrepilar & pele; bem comoaose upda
camera, recurso de expressao que, ao aproximaageimna tela, da a impresséo de
que quase se pode tocar o objeto filmado, simulamdBhar que deseja atingir a

imagem que o atrai.

> LANDOWSKI, E. e , OLIVEIRA, A.C. de. “Entre o sai e 0 estésico: andlise de campanhas
publicitarias de cerveja'Caderno de Discussao do Centro de Pesquisas Seoisscas n°8, 2002,
p.429.
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Esse € um processo em que se sente 0 sensivéiarosel ajusta, aproxima,
recua e foca no objeto estético de valor. A visairaida ou repelida pelas formas,
cores, pela plasticidade que sdo proprias da toigéid do objeto que é contemplado.
De acordo com Oliveifd, o encontro entre sujeito e objeto n&o é unilgteras conta
com a participacdo tanto do sujeito quanto do obgstético. O encontro acontece de
“méao dupla”, pois, tanto o objeto visual nos afieaa nele parar e olhar, quanto o olho
se atira para focalizar no objeto.

E assim que o ato de assistir televisdo, e mesnsuje#os que nela ganham
visibilidade nas suas atuac¢fes, pode ser descainp uma experiéncia estética que é
processada pela estesia. Experiéncia estéticaaditid na e pela relacdo que o sujeito
de referéncia estabelece com o objeto estéticenumdser este, natural, cultural, coisa
ou outro sujeito. Tal experiéncia acontece por nuao percepcdo das qualidades
estésicas que sao proprias da composi¢do dos ®lgjejoe sdo capazes de sensibilizar
quem entra em contato com elas.

Nos casos analisados, pode-se dizer que o0s comubss ch ver na tela da
televisdo sao produtos, primeiramente, da natupeza,todo ser humano é dotado de
um corpo senciente. No entanto, € um corpo queaddéxser natural e passa a ser
culturalizado pelo modo como é construido nas @esgnidiaticas. Barros atenta sobre
a obra de Greimas e esclarece que o autor “ingistga em dizer que a estesia
caracteriza-se ndo apenas pela passagem do weElgd sensivel, mas por um
aprofundamento sensorial” Estabelecidas essas relacbes, elas vdo basima no
reflexdo sobre os mecanismos das possiveis inggaco

Quando a Semiotica discursiva reconheceu dois esgae interacdo, a saber, a
programacao e a manipulacdo, as interacdes entseljegos dividiam-se entre trés
principais tipos: aquelas que sédo programadaspmtsatuais e as que sdo polémicas.
Para a semiética, ndo ha preferéncia se as trocas mtercambios de valores entre 0s
sujeitos sdo honestas ou desonestas, pois se estuddlematica da veridic¢cdo, ou
seja, da construcao do “dizer verdadeiro”.

Conforme Greimas & Courtés (1984, p.486) é preaisatificar e interpretar

“como a inscricdo das marcas da veridiccado, grasaguais o discurso-enunciado se

" OLIVEIRA, A. C. de. “Visualidade entre significag&ensivel e inteligivelEducacdo e Realidade
Galaxia Séo Paulo, v.2 n°30, p. 107-122.

LANDOWSKI, E. Gosto se discute. In: FIORIN; LANDOWS(eds). O gosto da gente, o gosto das
coisas Sao Paulo: EDUC, 1997, p. 98.

*BARROS, D. L. P. de. “De la perfection:duas refles’. In LANDOWSKI, E., OLIVEIRA, A.C. de,
DORRA, R. (eds.)Semiotica, estesis, estéti&ao Paulo-Puebla;: EDUC-UAP, 1999, p.122.
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ostenta como verdadeiro ou falso, mentiroso ouesgcré feita. O contrato de
veridiccdo, para ser eficiente, deve ser alicercano um crer verdadeiro entre o
enunciador e o enunciatario, e ndo somente poraapam deles; ambos tém de
acreditar que é confiavel o objeto proposto.

Para o analista, o importante € como se apresergjaestdo. Se desperta
suspeitas entre 0s sujeitos da enunciacdo, ndonBaws. Entre ofazer-saber
caracteristico dos discursos informativos, em gqubjeto de troca é modalizado pela
certeza, e dfazer crer que compete aos discursos persuasivos, nos qtuasoa
convencimento, ha, prioritariamente, uma diferengadal. No entanto, ambos séo
contemplados pela logica da juncdo — que pode searodjuncdo (quando o sujeito
possui o0 objeto) ou de disjuncéo (que ocorre quarglgeito esta separado do objeto de
valor) — ja explorada pela gramatica narrativasités em que a problematica geral € a
da circulacdo de objetos de valor entre os sujeit@sjual a posse de um objeto de valor
por um sujeito significa que um outro sujeito figmivado do objeto.

Para complementar a l6gida juncdq Landowski teorizou o regime dmiao
no qual a interacdo entre os sujeitos (pessoaso®mas} assume outro modo de
coexisténcia, além da possessdo de um pelo out,reduz o outro, com quem
interagimos, a objeto de guarda e de ostentac&askslacdes diretas entre 0os sujeitos
correspondem as interacfes que nao sdo mediatipatiagroca de objetos de valor
definidos previamente, o que determina uma outralpmatica que pode ser analisada
pelo regime de unido.

Deste modo, além da competéncia pragmatica e oomnié acionada a
competéncia estésica dos sujeitos, que € voltada qeatir os estados que vivem o
sujeito de referéncia, bem como dos outros (sgjeito objetos) que estdo a sua volta,
com os quais ele ira interagir. A unido entre osractantes € direta, sentida no corpo a
corpo, mesmo que, na sua esséncia, iISSO possaagramessa ou encenagao.

O foco que daremos ao tratamento das explora¢c@prdoedimentos sensiveis
utilizados pelo enunciador esta na propagacao xjariéncias vividas pelos sujeitos
figurativizados nos referidos programas televisugjgse ganham alcance nacional
quando séo transmitidas. Para descricdo e andisenddos de interagdo discursiva
entre enunciador e enunciatario, apoiamo-nos, ipaihmente, nas postulacdes de

Landowski apresentadas em seu liilres interactions risquées®.

8 Ver: LANDOWSKI, E.Les interactions risquéekimonges: Pulim, Nouveaux Actes Sémiotiques,
2005.
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Os mecanismos que atuam de maneiras implicitagstante da apreensédo do
sentido, que é manifestado no objeto da presesguEa, utilizam um arranjo duplo

que € composto por um fazer manipulatorio e pofamar sensivel.

4.3.1 A manipulacao: estratégias dtazer-fazerempregadas no discurso televisual

A manipulacédo é um regime de interacao, definidoGr@imas e Courtés (1984,
p. 269-271) como “uma acdo do homem sobre outrasehs”, dessa maneira,
pressupde, no minimo, a participacao de dois sgjeitm € o manipulador e o0 outro € o
manipulado. Nesse regime, 0s sujeitos relacionanseb um principio de
intencionalidade.

O enunciador-manipulador faz o enunciatério-maaigol executar algum
programa, sua acdo € de fazer com que o outro fagdanto, o enunciador-
manipulador faz-fazer. Os principais procedimemnfios sdo acionados na manipulacao
atuam na forma de provocacdao, tentacdo, intimidacéeducdo, sendo que estes seréao
explicados quando se fizerem necessarios no dedaseanalises.

O manipulador, ao se dirigir ao manipulado, ndmatatcomo uma coisa, e, sim,
atribui ao seu parceiro uma posicao de sujeit@am, 1350, o0 reconhece como tal. Assim,
cabe ao manipulador escolher as estratégias deagérs e, ao fazer isso, ele se coloca
no lugar de quem sera manipulado por ele e realiza pré-selecdo de quais formas de
manipulagdo o sujeito que sera manipulado tendeunta aceitacdo melhor.

Passamos agora as analises de um trecho ja comeatg@bntemporaneoem
que o regime de interacdo por manipulacdo € uliizzom mais assiduidade que nos
outros: trata-se do ultimo bloco de cada episaaliensaio fotografico feminino. Como
ja foi mencionado, a valorizacdo da figura femingneoltada para o seu corpo, para as
suas “curvas” e para a sua beleza. A mulher apa@pesicdo de consumo sexual, esta
estrategicamente posicionada, vestida e maquiadalpaprazer ao outro.

O modo como é arranjada essa cena assinala quecagi sintatica do objeto
estético (a modelo), que sera construido como alesejsé é possivel, conforme
assinala Greimas (2002, p.49) por meio de “umaeg@ncia de circunstancias e nao a
uma disposicdo particular do sujeito”: € escolhido quarto aconchegante, uma cama
luxuosa, travesseiros estdo dispostos sobre a baamga, ha um abajur no criado

mudo, a modelo est4 devidamente vestida para d@sejar quem a olhe.
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O enunciador-manipulador, baseado na escolha qupai@ mostrar a modelo
desperta o interesse de se assisiootemporaned?or meio da sua selecdo de angulos
de filmagem, dentre os quais: a exploracdaldsesno seu rosto, nos seus olhares
desejantes e nas partes do seu corpo. Ele direcenhaminosidade do local, de modo
gue deixasse o ambiente visivel e a0 mesmo tentipooirescolheu uma cama luxuosa
e convidativa de se deitar.

Portanto o enunciador, ao fazer olhar a cena, @nagma relacdo de
manipulacdo com o enunciatario, da ordem do fazbaroque faz desejar. O
enunciatario € manipulado por seducédo pelos olhdesteridos da modelo, por seus
sorrisos, por seus atributos estéticos que criai inmgem positiva dela como objeto
estético mostrado e pelo seu comportamento queizelpositivamente quem a olha.
Também é manipulado por tentacdo, quando a modedbindo uma calcinha e uma
jagueta entreaberta, é posicionada numa cama deecas oferece para ser consumida
a vontade e sem nenhuma restricdo, mesmo queejssealizado pelo olhar de quem a
vé. Essa é a estratégia da tentacdo, quando oiadonoferece um objeto de valor
positivo para 0 enunciatario em troca da execuedalgb, no caso continuar assistindo

aoContemporaneo

Fig. 3:Mak'ing offda modelo sedo fotografada
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4.3.2 Exploracbes sensiveis: quando o ajustamentoréativo, o contagio é por

Impressao

Os sujeitos nas relacdes sociais transmitidas tpldaisdo sdo dotados de um
corpo senciente, esse € um corpo que € capaz titeasshmesmo, 0 outro e 0s objetos
com que ele entra em interacdo, 0 que assinal@agd@ da sua competéncia estésica
gue e possibilita sentir e experimentar 0 mundoesti& a sua volta.

Esse sujeito construido como “real” ou “ideal” algemaneira complexa ao unir
o inteligivel e o sensivel nas suas acoes e pregaédquestdo do corpo no audiovisual
necessita de uma abordagem que seja habil a dar dorromponente sensivel do qual
0 corpo € dotado, por possuir qualidades inereegsonsaveis por torna-lo um corpo
com alma e com sentido, ao contrario de um corgerd®@rnado e dessemantizado. De

acordo com LandowsKf, esses corpos possuem

inumeraveis tracos sensiveis da ‘matéria humana’seja, do soma, esse
‘objeto’ capaz, por sua complei¢do, sua consistéfsdu peso, sua textura, seu
calor) e sua mobilidade especificas, de significaediatamente para outro

corpo o sentido vivido de seu préprio ‘viver'.

O elemento somatico atua para dar efeito de reidade reconhecimento do
corpo na televisdo como um corpo que aparece expgeessa nhaturalmente, nao
falsificado, opondo-se ao artificialismo da lingeag que ndo usa O corpo para
expressao.

O corpo na televisédo é tratado com um diferencig § muito explorado por
essa midia, a mobilidade. O corpo na tela da TRh&arpo em movimento, possui voz,
convive e relaciona-se com outros corpos; é dotiedema mobilidade que é variavel e
condizente com a symerformance

Conforme Landowski, a mobilidade € uma “categouaddmental no que
concerne a articulacdo dessa matéria significasmelexa, o corpd®. Ainda segundo
0 autor, hd uma distincdo em quatro niveis prinsiga mobilidade do corpo. De uma

maneira sucinta, a mobilidade é manifestada, nmogwrd nivel, pela “plasticidade do

" LANDOWSKI, E. “O livro do qual se fala”. In GREIM3, A.J.Da imperfeicdo Trad. A. C. de
Oliveira. Sao Paulo: Hackers, 2002, p.148.

8 LANDOWSKI, E. “Viagens as nascentes do sentido’L. IA. Silva (org)Corpo e Sentido: A escuta do
sensivelS&o Paulo: Unesp, 1996, p. 25.
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rosto”, em que a fisionomia e a variagcdo das espessfaciais mudam a cada instante;
assim como muda o comportamento dos olhos: orahar @ fixo, ora estd em
movimento. No segundo nivel, encontra-se a gedaddi, que € estendida a todas as
partes do corpo, como, por exemplo, cabeca, méaspb e pernas. Em seguida, estédo
as “atitudes” que o sujeito exerce e que sao capzeevelar o seu estado de alma e de
animo. O ultimo nivel diz respeito a atuacdo dgomo espago que o circunda, as
posicdes corpdreas ocupadas pelos participantegodaunicacdo, bem como as
variacbes de distancia entre o sujeito de refeméaads que estdo a sua volta. Nesse
nivel, analisa-se 0 que o autor denomina comoanigtica dos jogos de proxémica”.

No televisual, temos uma relacdo que estabeleceinteracdo do tipo corpo a
corpo, que tende a um face a face entre enunciademunciatario. Isso acontece,
primeiramente, por esses sujeitos ocuparem asgassentre “conhecido” e “familiar”
no regime de popularidade, o que implica uma pradane que, por meio dos recursos,
do plano de expressdo, sera valorizada no seuarokrm cena, ou seja, ao ser
enunciada.

Portanto, o regime de sentido por contagio aprdprizara analisar os casos de
Superbonitae de Contemporaneo,6 uma das possiveis acepc¢fes inventadas e

teorizadas, por LandowsRi o contagio por impressaaue de acordo com o autor,

No caso do contagio por impressdo, embora a irftersg desenvolva no plano
sensivel (portanto, no modo de contagio intersammgtiudo se passa, do ponto
de vista do resultado (...). Essa forma unilatéeatontagio tende, desse modo,
a fazer o sujeito contaminado percorrer as etapasvdprograma predefinido
pelo outro — por aquele que o contamina — e quR r@senas, em suma,

executar.

Sob esse regime, examinamos um processo de #berqge implica, no
minimo, dois sujeitos e em que o comportamentoesaridl reproduzido por um dos
parceiros foi impulsionado, de maneira direta oo, m&lo outro, por meio do contato
imediato entre eles, mesmo que esse contato, na@ssfgcia, seja uma encenacao

construida pelos processos de enunciacéo utilizados

" LANDOWSKI, E. “Aquém ou além das estratégias, @spnca contagiosa”. IBocumentos de
Estudos do Centro de Pesquisas Sociossemiétic&gid3Paulo: Edicdes CPS, 2005, p. 50.
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Essa acepg¢do do contagio por impressédo ocorrenfgsmiédio do contato entre
as sensibilidades de corpos dotados de competéstézsica, que € capaz de fazer
determinada coisa acontecer e passar de um spgamutro. O que decorre do contato
entre as sensibilidades dos sujeitos pode ser uameira de falar ou de andar, um
gosto, um desejo, uma seguranca que vem para acglmean esta inseguro, uma
hilaridade que invade o outro e o faz rir mesmo sprarer, etc. O contagio por
impressao mantém uma imposi¢cao quase que unilateralé comandada pelo sujeito
de referéncia.

No regime do ajustamento, a interacdo depende dadatco entre as
sensibilidades dos participantes. Esses sujeitopedem suas caracteristicas providas
pelas competéncias pragmaticas e pelas compet&ugasivas, mas aliam a elas a
competéncia estésica, que possibilita a essedosug@ntirem, proprioceptivamente e
exteroceptivamente, os impulsos vindos dos outupsitgs e do mundo natural. A
interacdo, entédo, € fundada sobre o fazer senbreso contagio entre sensibilidades.
Qual é essa sensibilidade? Como € o processamenfazdr sentir na midia que
trabalhamos? A seguir analisamos uma cena na quagione de interacdo por
ajustamento reativatiliza o regime de sentido @ontagio por impressao.

Esta cena é retirada do episédio @entemporaneoem que o apresentador
Christiano vai até um parque conversar o0 ator @uilte Bering, que é um dos seus

convidados do dia, sobre cuidados com o0 meio artebéen aquecimento global.
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Nessa cena, h4 uma notavel diminuicdo da utilizagas estratégias de
manipulacdo entre os actantes da interacdo. Nerasses sujeitos seduz, provoca,
intimida ou tenta o outro, muito pelo contrariocénstrucado da cena, em que 0 espaco,
as roupas, o dia ensolarado, o caminhar descomgsadu, a gestualidade e os olhares
trocados confluem, tem o intuito de que possam@Ediitcar dois corpos-sujeitos que se
sentem e, nesse sentir matuo, a interagao ira a¢aese.

Esse fragmento mostra que a interacdo se desengotve iguais. Isso fica
claro, pois ndo ha um deles que seja superior epuo. As roupas que eles vestem
sdo equivalentes, seus comportamentos nao revelam gsta no comando e quem é o
comandado, ambos possuem o0 mesmo tempo de fatleepxpressar-se com o efeito
de naturalidade que o uso da linguagem coloquiglda aos jogos de proxémica,
possibilita em oposicdo a artificialidade de umtdepronto de antemao, que foi
decorado.

Os interactantes sdo, como sujeitos que interagempetentes o suficiente para
tratar do assunto sobre os cuidados com o meioemtebe sobre 0 que € possivel se
fazer para poupar a natureza. Também estao agtrgiae a perceber, estesicamente,
a presenca um do outro e a do mundo exterior. Desseeira, a competéncia modal
permite que eles atribuam sentido na suas acoesm@eténcia estésica possibilita que
interajam sensivelmente. A interacédo entre elesrecm plano sensivel, sem abandonar
o inteligivel, que permite ao enunciatario recomnegie a cena € entre dois sujeitos que
conversam e passeiam no parque.

Essa relacdo sensivel ndo visa unicamente ligaidaréncia individual de cada
um ou satisfazer as necessidades particularessdage#os figurativizados na tela, mas
0 que observamos é que cada um procura encont@maneira pela qual ambos se
realizem e se satisfacam mutuamente, como no redanenido, diferentemente, da
l6gica da jungcdo, em que a posse de um objeto e gae circula entre sujeitos
significa a privagdo do mesmo objeto para uma dasq

Em Superbonitarecorremos a um exemplo ja analisado, a saber,sther
bonitas do balé” (cf. pag. 49), em que a explorai@adimensao sensivel é convocada
para a constru¢éo do sentido. Nesse trecho, tammbéervamos que o foco néo € sobre
o fazer-fazerda manipulagdo, mas sim sobrdaaer-sentirdo ajustamento. O fazer-
sentir estimulado pelaerformancedas mulheres que dancam e falam sobre o balé
classico ganha notoriedade pelos sistemas de sf&presracteristicos do televisual e

atua sobre a dimensao estésica do enunciatariocatalo-o frente a frente com a
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mulher quando ela fala sobre como € fazer baléezimdo-0 no espac¢o da sala de aula,
onde toda ambientagéo que é criada: a musicates@lunas vestidas de bailarina e o
professor. Tais elementos colaboram para a criagsse efeito de sentido, que
possibilita sentir como é estar ali, fazendo a,aefleito da proximidade e do corpo a

corpo que sao caracteristicos do regime do ajustame

superbonita

Fig. 5. O corpo no balé

Nessa cena € possivel observar, de maneira pradiegga mobilidade dos
corpos como foi descrita anteriormente. A formachda pelo corpo para se expressar é
por meio do movimento que é necessario para ddraar Quando a atriz da o seu
depoimento, sdo os seus estados de animo e degabrela busca expressar, agora por
meio de suas palavras e da fisionomia do seu rosto.
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Consideracoes finais

O que prevalece diante de nés nao € o indizivel,
mas sim “o quanto resta para dize¥®.

Eric Landowski

O percurso dos regimes interacionais em articulacdam fazer complexo

Para que fosse possivel melhor localizar o regiorenganipulagéo e o regime
por ajustamento e as suas formas de atuacado, @bew teparados nas andlises, de
maneira que pode ter ficado a impressao de qumited entre um regime e 0 outro sao
intransponiveis e até que um exclui o outro. Noamiot 0s regimes de interacao
articulam-se em um esquema que € movel. A segispochos o0 esquema das
interacdes, proposto por Landowski, que é comppstoquatro regimes interacionais

gue seguem a estruturacédo do quadrado semiotico.

Programacao Acidente
Fragur

Fazer-ser
Regularidade Imprevisibilidade
Acaso

Previsibilidade

Ajustamento

Manipulacéo
Fazer-fazer Fazer-sentir
Intencionalidade Sensibilidade
Estratégia Contéagio

8 L ANDOWSKI, E. “De I'lmperfection, o livro do quale fala”, in GREIMAS. A.JDa Imperfeigéo
Trad. de A. C. de Oliveira. S&o Paulo: Hacker Edi#£p2002, p. 123.
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A programacao é o centro da midia televisual, re gdim Ultimo buscado € o
de programar seus espectadores a serem como @a®ssdijgurativizados em suas
criacdes discursivas. Pode parecer um tanto ‘utdpmlizer que os enunciadores de
Superbonitae o deContemporaneayuerem fazer seus enunciatarios serem como 0
homem contemporaneo e a mulher superbonita, de madoambos o0s grupos de
telespectadores estariam completamente satisteitmsno que restritos aos limites do
que é programado para ser.

Na programacdo, o enunciador ndo trata o enunciatdmo sujeito e, sim,
como uma coisa programavel, que executa o que trdeahado sem que sua vontade
seja levada em consideracdo. A dimensdo mais ald@ama programacdo € a dimensao
pragmatica, na qual o actante programado s6 paae faque Ihe é impelido por seu
programador.

Porém o enunciatério das atragfes televisuais éujeito de vontade e pode
recusar a cumprir as etapas de um programa de egso,ele julgue que nédo lhe é
conveniente, proveniente ou vantajoso. Esse eranociando aceita ser tratado como
uma coisa programavel e quer ser visto e reconbiemanho um sujeito de vontade
propria.

Dessa maneira, o enunciador manipulador usa seudsitategista e escolhe
uma forma de manipular seu parceiro. Primeiro le¢edtribui o estatuto de sujeito e
coloca-se no lugar do manipulado, para saber & @siratégias de persuasdo o seu
parceiro ira atender.

Apés ser eleita a estratégia de manipulacdo, elauéciada e o manipulado
reconhece no discurso — pois foi dotado de uma et#npia cognitiva — algo que o
persuade e o faz-fazer determinada coisa, que pede assistir 0s programas,
comportar-se de determinada maneira, comprar digigdan coisa, etc. O enunciador-
manipulador faz o enunciatario fazer algo que éaloagrado, de modo que o principio
acionado é o da intencionalidade que um sujeitq emue faz que o outro sujeito
execute determinada acao.

A interac&o acontece pela persuasao e pelo comeentd entre as inteligéncias.
E a exploracdo da dimens&o cognitiva, que é denorcaculavel e racional, que
enunciador e enunciatario utilizam para intera@s interactantes na manipulagcéo
empregam a reflexdo como meio de entender e congegee comportamento do outro.

No ajustamento, o principio utilizado € o da sehddrle, de maneira que o

sujeito de referéncia faz o outro sentir estesicaeepor uma forma de contagio, o
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encontro com as propriedades inerentes sensiveisogobjeto estético ou o corpo-
sujeito com quem se interage conduz. Essas qualidestésicas, que fazem parte da
composicao do outro (objeto ou sujeito), sdo capdeepassar 0s seus efeitos entre os
parceiros da interacdo, por meio de um procedimgu& atua por contagio entre as
sensibilidades.

Nesse regime, ndo ha tempo nem é importante reftdtre o certo ou o errado,
sobre o belo ou o feio, sobre 0 que causa desejepalsa, pois a interacado ocorre na
experiéncia, que € caracteristica da imediaticidad® que o sentir matuo é convocado.
Em vez de persuadir as inteligéncias, usa-se unordedsatisfacéo, que se busca por
meio do ajuste no corpo a corpo da relacdo, perrmédio da realizacdo mutua.

O fazer complexo da midia atua sobre trés regimesaicionais, onde a légica
que prevalece € a da regularidade, o contagio em®mpor uma forma de impressao, na
qual o enunciatario vai reagir aos estimulos, agsuisos dados pelo enunciador. O
fazer sentir € explorado para mexer no volitivo pfagramacdo, pois o caminho
percorrido para animar a volicdo passa pela sdidsitte. Ofazer-serrealiza-se ao
apoiar-se nos recursos estratégicos fzem-fazere nas exploracdes sensiveis que
fazem-sentiros efeitos contagiantes que cada interacdo entenumciador e o
enunciatario € capaz de produzir.

Tanto emSuperbonitaquanto emContemporaneondo existem possibilidades
de quebrar a programacéo e a manipulacdo. Nacahaas que permitam os sujeitos
serem diferentes das ja previstas pelo enunciagkqrobabilidade de acontecer um
acidente capaz de anular esse percurso é pratimmaa. Um fator colaborador disso
e que faz parte da estruturacdo desses progrategisuais é que eles sdo gravados
previamente, passam por uma edicdo e fazem usoméamas figuras humanas
(conhecido e familiar) em seus episodios. Outrorfatgora ndo mais de ordem técnica
da producéo, é que a possibilidade de um devirmueée radicalmente a estrutura
discursiva € muito dependente da vontade do endorcde alterar a axiologia vigente
da sociedade de consumo, que a midia televisuaba@a para solidificar e perpetuar.
As mudancas serdo de ordem estratégica, para nangbel outras maneiras, e de
ordem estésica para sensibilizar pela explorac8@uiredimentos sensiveis que atuam
a servico da programacao.
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