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RESUMO

A lgreja Eletronica € uma realidade concreta que surge no contexto
poés-moderno, na contemplacdo das imagens, dentro de um mundo
globalizado, técnico e espetacular. Ela é aqui analisada como fenémeno
imagético e de comunicacdo. A TV Brasileira se torna palco e pulpito de
novos atores religiosos, especialmente 0s pastores neopentecostais, que
acreditam na forca desse instrumento eficaz, na conquista de um novo
rebanho virtual. O pais ja produz seus profetas mididticos, ndo
necessitando mais migrar do norte da América. As igrejas desfilam na
passarela televisiva. A Igreja Internacional da Graca, por meio de seu
fundador R.R.Soares, mostra sua forca e sua capacidade de manter-se
no ar, por meio de um programa diario na Rede Bandeirantes de
Televisdo. A anélise de sua estratégia, por meio de alguns programas, na
perspectiva de autores contemporaneos, aponta para importantes
conclusbes a respeito da pedagogia e metodologia carismatica
neopentecostal. A forca midiatica o torna cada vez mais forte.
Procuramos responder a essa questdo: em que medida a utilizacdo da
midia televisiva é importante como novo pdlpito da fé e captacdo de

adeptos para a Igreja Internacional da Graca.
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INTRODUCAO

A palavra, isolada da imagem, nos tempos atuais, caiu em descrédito. Nossas crencas
hodiernas sdo empiricas, visuais. A palavra € um instrumento solitario e precisa estar revestida de
imagem. O logos € na atualidade escravo do icone, do mundo da tela, do movimento, do video, da
imagem pds-moderna, essencialmente técnica.

O principio cristdo que atesta a presenca do Filho de Deus no ventre da humanidade utiliza-
se da expressdo costumeira: “O Verbo se fez carne e habitou entre nés™. O pensamento cristdo,
neste versiculo joanino, atribui 0 vocabulo Verbo para a pessoa de Jesus Cristo, Palavra Eterna do
Pai, existente deste o principio?. Pela expressdo Carne entende-se a condicdo mortal assumida pelo
Verbo de Deus, ou seja, sua encarnagdo. Parafraseando essa maxima biblica, apresentamos um
subtitulo de nosso presente estudo: “O verbo se fez imagem televisiva”. Propositalmente
escrevemos “verbo” com “v” minusculo por ndo se tratar necessariamente da mesma compreensao
cristd e teoldgica, que atribui o termo referindo-se a Cristo. Verbo é entendido aqui como o uso da
linguagem, da retdrica crista, do anuncio da mensagem crista de modo geral, que acreditamos ter se
tornado fortemente imagem televisiva, na chamada Igreja Eletronica, amplamente abordada nestas
paginas. A era da verborréia aqui pode simplesmente contrapor com a era da imagem. Bem por isso
o trocadilho, em tom alusivo ao principio da encarnacao cristd, para introduzir nosso pensamento ao
assunto pesquisado.

Nossa analise é feita por meio da pesquisa bibliografica, conforme Azevedo de Souza
(1995), perpassada pela técnica da observacédo e anélise de conteudo baseado em trés autores
fundamentais para nossa analise: HEIDEGGER, BAUDRILLARD E DEBORD. Este (ltimo a ser mais
acentuado, sobretudo pela objetivacdo do pretendido, na procura de comprovar nossa hipdtese: em
que medida a utilizacdo da midia televisiva é importante como novo pdlpito da fé e captacdo de
adeptos para a Igreja Internacional da Graca.

Na pesquisa bibliografica de estudos recentes sobre o assunto, encontramos a tese de Luis
Ignécio Sierra Gutiérrez, intitulada “A Tele-Fé”", referendada no decorrer do trabalho, mas que
analisa a estratégia da RedeVida de Televisdo, canal da Igreja Catélica. Também pela Universidade

do Rio dos Sinos, Domingos Volney Nandis realizou, em 2004, a defesa da Tese “Rito Litlrgico &

1Cf. Jo 1,14.
2 Cf. Jo 1,1.



Rito Midiatico”, detendo-se no ritual da Missa Catolica transmitida pela TV. Paulo Roque Gasparet,
em 2005, realiza semelhante estudo da Igreja Catolica tendo por pesquisa a TV Cangéo Nova e a
mediatizacdo do neodevocional. Pela Universidade Catdlica Portuguesa, autora ndo identificada,
realizou dissertacdo adentrando-se mais em nosso pretendido objeto de andlise, intitulada: “A
atuacdo das Igrejas Neopentecostais e as mediacOes culturais”. Dedica o terceiro capitulo para a
religido como produto cultural televisivo e aborda superficialmente a figura do carismético
R.R.Soares. Padre Attilio Hartmann, jesuita gaulcho, traz algumas contribuicdes na tese que
defende: RELIGIOSIDADE E MIDIA ELETRONICA: a Mediagdo Sociocultural Religiosa e a
Producdo de Sentido na Recepcdo de Televisdo. Outras teses e dissertacdes afins sdo referendadas
em nosso estudo. Porém, nenhuma delas aprofunda nosso objeto de estudo: a estratégia televisiva
do neopentecostal R.R. Soares. Servem-nos por base e referéncia para qualificar o aprofundamento
do tema.

A presente pesquisa e estudo tém por finalidade analisar a atuagéo das igrejas evangélicas
neopentecostais na TV Brasileira, especialmente a Igreja Internacional da Graca, atraves de seu
carismatico lider R.R.Soares. Nao o enfocamos isoladamente, sem relacdo com os demais lideres
de carismas semelhantes. Paralelamente damos algum destaque a Universal do Reino de Deus, de
Edir Macedo, que missionario R.R.Soares ajudou a fundar. Para nossa anélise, apontamos alguns
principios comuns neopentecostais e também algumas caracteristicas que sdo peculiares ao lider
pentecostal ora focado.

Nosso intento inicial seria o de avaliar e constatar a comunicagdo persuasiva do Missionario
na TV como causa do crescimento de sua igreja e, num contexto maior, verificar o investimento no
meio eletrbnico de outras igrejas afins para captacao de novos fiéis. Para esse alcance, faltava-nos
dados mais objetivos e estatisticos para tal abordagem. Haveria o0 perigo de nosso propdsito ser
meramente matematico e puramente técnico, sem andlise mais profunda do fenémeno no panorama
brasileiro.

Tentamos ser mais objetivos em nossa proposta. Nao abordamos nosso objeto no ponto de
vista do crescimento das igrejas neopentecostais pela utilizacdo da midia, de modo particular pela
utilizacdo da TV, mas como fato em si mesmo, ou seja, 0 investimento, a estratégia e a utilizacdo do
viés televisivo como palco de anuncio religioso. E analisada aqui tdo somente a Igreja Eletronica
como fendmeno e estratégia de conquista, tendo como novo pulpito de pregacdo a TV Brasileira.

Constata-se a importancia que é dada ao espaco televisivo comprado, adquirido, utilizado pelas



igrejas neopentecostais. Nesse processo, realizamos um resgate dos teleevangelistas, desde
aqueles que vinham do Norte do Continente, até 0s surgidos em nosso pais.

O objeto de nossa pesquisa €, portanto, a estratégia televisiva das igrejas neopentecostais,
particularmente a Igreja Internacional da Graga de Deus. Antes de focar nosso propésito de
pesquisa, no primeiro capitulo, hd uma narrativa e exposi¢do da utilizagdo da imagem na histéria do
cristianismo. Introduzindo nossa pesquisa percebendo a importancia da utilizacdo da imagem, sem
entrar ainda na imagem televisiva, no decorrer da caminhada da religiosidade cristd. Faz-se uma
abordagem geral sobre a importancia da imagem no mundo atual, e desdobra-se sobre a valoragao
da imagem na construcdo dos mitos, da fé cristd e como forma de concretizar os valores religiosos.
O paradigma imagético, referendado por tantos autores, € esho¢ado desde as catacumbas romanas
até a utilizacao das imagens nos templos para catequese popular.

Se a imagem pictorica era instrumento e via de evangelizacdo, a imagem televisiva agora
ocupara o seu espago como veiculo da religiosidade. E surge entéo a Igreja Eletronica com os seus
variados profetas e visionarios. E a religido ndo s6 da palavra falada, mas na palavra feita imagem.
A TV, nessa onda de movimentos religiosos pluralistas, aparece como impulso para o crescimento e
a aparicdo dos evangelistas eletrdnicos. Uma abordagem, de resgate histdrico, é feita no capitulo
terceiro.

Entramos na limitagdo de nosso tema, finalmente, onde fazemos uma andlise geral e
particular da comunicagdo televisiva de R.R.Soares, homem midiatico. Posteriormente analisamos
alguns programas televisivos intitulados Show da Fé, veiculado na Rede Bandeirante de Televisao.
No decorrer deste capitulo, vai se delineando as caracteristicas do contetdo e da forma de
abordagem do Missionério R.R.Soares, que se caracteriza como 0 missionario da TV, o pastor que
mais aparece na TV Brasileira. E nesta andlise se costuram importantes enfoques de nosso
problema de pesquisa, que se encaminham para algumas justas conclusdes. Percebemos, em
nossa perspectiva de abordagem, a cura vista como espetaculo, a Novela da vida real, o simulacro
da Igreja da Graga, a Estratégia de Manutengdo Financeira, o apelo & Conversdo, 0 acento a

Palavra de Deus e ao nome de Jesus, a Participacdo Popular, a Fé como Show e o Deus Eletrdnico.



| - IMPORTANCIA E USO DA IMAGEM NA COMUNICACAO RELIGIOSA

Na historia geral do cristianismo, a imagem foi utilizada como pedagogia da fé, como
expressao genuina do que ndo se vé, do que ndo se consegue tocar e manipular. Mitos, crencas,
utopias sdo expressdes para manifestar o que ndo € mensuravel. H& uma busca religiosa do homem
pela mediacdo e utilizacdo do imagéticod. E isso pode ser estudado como fendémeno de
comunicagdo. Introduzindo nossa pesquisa, abordando, nesse primeiro capitulo, a importancia da
utilizacdo da imagem, se entrar ainda na TV, no decorrer da historia do cristianismo. Num seguinte
passo, focaremos a imagem televisiva como anteposto de nosso objeto de andlise. Apds uma
abordagem geral da importancia da imagem no mundo atual, desdobra-se inicialmente a importancia
da imagem na construgdo dos mitos, da fé cristd e como forma de concretizar os valores religiosos.

A imagem perpassa a historia. E, por meio da imagem, a religiosidade também se fez
representar. A iconografia religiosa é rica e cheia de significados. Analisemos sua utilizagdo, no

contexto da fé, com critérios especificos em vista de nosso enfoque.

1.1. Contextualizagdo para uma concepgao de imagem

Entendemos imagem como a visibilizagdo concreta de uma realidade, aqui religiosa,
utilizada como expresséo do invisivel. Imagem, em latim simulacrum, designa aspecto, aparéncia. A
palavra icone, no original grego (e /kwv, eikon,) significa imagem. O apostolo S&o Paulo usa o
termo grego na afirmagéo que Cristo é a imagem (¢ L/kwv) de Deus*.

icones, desenhos, pinturas, gravuras, representacdes visuais e artisticas das mais variadas,
videos e imagens televisivas podem ser objetos de veiculacdo de uma mensagem espiritual e
religiosa. A fé cristd, nas mais variadas e multiplas denominacdes, a utilizou e utiliza com demasiada
freqiiéncia. A evangelizacdo cristd passa pelo uso da imagem. Dificil seria, numa otica unilateral,
separar uma coisa da outra.

Imagem, nessa abordagem, ndo € analisada na perspectiva da semidtica, nos

aprofundamentos de significante e significado, embora perpassem nosso estudo em suas

% Utilizamos a palavra como sinénima da representatividade visual, sem nos reportamos no momento a
nenhum autor. Imagético e imagem aqui s8o sindnimos.
* A referéncia é da segunda carta de Sao Paulo aos Corintios 4,4.



implicagfes na vida cotidiana, no contexto de mundo imagético e pds-moderno, como um fenémeno
usual na prética da comunicagdo e persuasdao da fé e experiéncia religiosa. MONICA CRUz diz que 0
icone rompe os limites entre 0 ato representativo e 0 conceito representado: a aparéncia e o
comparecimento se fundem na imagem iconica que j& ndo passa pela peneira da alma para revelar
0 halo da verdade®. Afirma que o ser e o representar hoje sdo dois vieses que devem ser
aprofundados e analisados. O olhar, assim, carece hoje de fundamento mais além da propria
sistematizacéo do ato visual.

A comunicacdo pela imagem € mais remota do que a comunicacdo pelas palavras. “A
producdo imagistica do homem, mais remota quanto o universo das palavras, sempre constitui em
forma de comunicagéo e cultura, desde a era Primitiva até a contemporaneidade”, diz MARIA BEATRIZ
RAHDES. A imagem, segundo a autora, € elemento da escrita e leitura, estabelecendo um dialogo
entre criador e receptor, tendo por base a experiéncia visual da realidade, uma alusdo, uma
lembranca, uma estrutura que pode criar varias formas de beleza harménica’.

ARISTOTELES sugeriu que todo o processo de pensamento requeria imagens®. ZILLES faz a
pergunta: Pode o homem pensar sem imagens?® Por essa premissa, poderiamos partir de que o
pensamento e a atitude religiosa necessitam também da utilizacdo de imagens. E foi 0 que se
percebeu concretamente na histdria da comunicagdo da mensagem crista.

MALRIEU afirma que simbolo é espécie de retrato, uma forma diferente da palavra e que o
ato de imaginar e de criar seria proje¢do na recuperagdo de passados remotos, sem o intuito de
reproduzi-lo, mas de transformé-lo frente ao imaginrio coletivo de um grupo, de uma cultura®®. A
primeiras representagfes visuais e pictdricas simuladas pelo homem primitivo, diz o pensadorlt,
seriam desejos de materializacdo do imaterial. Nas cavernas, encontramos resquicios das
chamadas inscri¢es rupestres, que nada mais eram que o jornal da época, traduzindo os fatos, néo

em letras, palavras e frases, mas através de sinais, simbolos e ideogramas, possivelmente nao

® GUAQUETA, Ménica Cruz. O olhar: imagem e significado, cf. www.vitruvius.com.br/arquitextos,
consultaem 13.11.07.

® RAHDE, Maria Beatriz. Imagens de arte/comunicacgo. Tendéncias modernas e pés-modernas, in:
Tendéncias da comunicacdo 4, 2001, Porto Alegre, L& PM Editores, p.22.

'RAHDE, Maria Beatriz. Leituras lconogréficas e Pés-Modernidade, Porto Alegre, in: Revista
FAMECOS, dez 1999, Edipucrs, p.81.

8 MANGUEL, Alberto. L endo imagens, uma histéria de amor e édio, Companhia de Letras, p.21

® ZILLES, Urbano. Adorar ou venerar imagens, Edipucrs, 1997, p.09.

1O MALRIEU, Philippe. A construcéo do imaginério. Lisboa: Instituto Piaget, 1996.

“MALRIEU, Philippe. A construcdo do imaginério. Lisboa: Instituto Piaget, 1996. In: RAHDE, Maria
Beatriz. Imagens de arte/comunicacdo. Tendéncias modernas e pés-modernas, Tendéncias da
comunicagdo 4, 2001, Porto Alegre, L& PM Editores, p.23.
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compreensiveis ao homem de hoje, mas acessivel e legivel a humanidade daquele tempo. Os
primatas desenhavam os animais nas paredes das cavernas como forma de dominacdo ou
manipulagdo, ao menos visual e na imaginacdo. O que na realidade pareceria perigoso,
desconhecido e misterioso, nas “telinhas” das cavernas poderiam parecer manipuléveis. Permitiam
um desvelamento do objeto preterido. Desvelar significa etimologicamente tirar o véu. De uma forma
analoga a era primitiva, hoje a propaganda também pode fazer esse papel de apresentar o design
do objeto que quero tomar posse e ter dominio. E o que afirma RADHE, apoiando-se em UMBERTO
Eco, diz que a imagem € a projecdo do que queremos ser. “(...) hoje um revolucionario automovel,
sua imagem € apresentada um cem nimero de vezes nas propagandas de televisdo, ndo esta muito
distante da imagem do bisonte, do mesmo sentimento de posse que nutre 0 imaginario do homem
contemporaneo™2, A imagem, entendida também como imaginagéo, seria também a projecao do
que queremos conquistar. Imaginacdo, segundo BACHELARD, € a capacidade de formar imagens:
“toda a imagem deve enriquecer-se de metaforas para dar vida a imaginagéo™s.

Um dos pensadores classicos que filosofou sobre a imagem foi PLATAO. O pensador grego
define imagem como sombra e reflexol4. Por representar, PLATAO, a quem poderiamos considerar
pedra angular no discurso iconoclasta, entendia imitar. Uma grande reflexdo sobre a mimesis grega
faltaria para explicar a diferenga entre uma e outra, mas basta aqui deixar claro que, em termos
platdnicos, imitar — imitatio — era equivalente a enganar. Tentar representar 0 mundo das idéias,
procurando desenha-lo, seria equivalente a mentir e falsificar o real pelo visual. A arte, j& desde o
principio, esteve associada com 0 processo representativo, e este por sua vez com a mentira e 0
engano'>. PLATAO poderia ter se baseado no conceito biblico do ser humano ter sido criado “a
imagem e semelhanca” de Deus6 e que as criaturas seriam assim reflexo de um principio Criador. O
apostolo Paulo, sem ddvida mergulhado nessa atmosfera da filosofia platénica, reafirma essa
perspectiva: “Hoje vemos como por um espelho, confusamente; mas entdo veremos face a face.
Hoje conheco em parte; mas entdo conhecerei totalmente, como eu sou conhecido™’.

Somos criaturas, em nossa esséncia, contempladoras de imagens e figuras, que, segundo

PLATAO, seriam apenas recordacdes e lembrancas de um conhecimento anterior que tivemos. Para

2 RAHDE, Maria Beatriz. RevistaLogos, Ano 9, n.17, 2° Semestre/2002, p.26.

3 BACHELARD. O ar e os Sonhos, 1943/1990, p.93.

“PLATAO. La Republique. Paris: Les Belles Lettres, 1947.

> GUAQUETA, Ménica Cruz. Cf. http://www.vitruvius.com.br/ar quitextos, consulta em 11.10.07.
16 Génesis 1,26.

7 Primeira Carta de S&o Paulo aos Corintios 13,12.
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ele, as sombras atuais que figuramos ou contemplamos sdo apenas reflexos do mundo das idéias ja
contido na alma humana, de alguma forma esquecidos. Para melhor explicitar essa verdade
filosdfica, monta a fantastica e celebre Alegoria da Caverna. Para o filésofo, o real seria sombra da
esséncia dos objetos no mundo do conhecimento, de modo que o verdadeiro ndo seriam 0s objetos
como sao em suas representacdes fisicas, mas a idéia concebida em nossas mentes conceptuais e
imagéticas. O bisonte desenhado na caverna, por exemplo, ndo seria o real, nem mesmo o bisonte
fisico e concreto. A imagem na mente do homem, neste mundo das idéias e concepgdes, seria 0

bisonte essencial e real, cujas aparéncias estariam em suas representagdes visuais.

ALBERTO MANGEL!8, valendo-se do ensaista FRANCIS BACON, reafirma esse pensamento

platdnico, ao afirmar que somos essencialmente criaturas de imagens e figuras:

Se isso for verdade, estamos todos refletidos de algum modo nas numerosas e distintas
imagens que nos rodeiam, uma vez que elas ja sdo parte daquilo que somos: imagens
que criamos e imagens que emolduramos; imagens que compomos fisicamente;
imagens de rostos, arvores, prédios, nuvens, paisagens, instrumentos, agua, fogo, e
imagens daquelas imagens — pintadas, esculpidas, fotografadas, impressas, filmadas.
Quer descubramos nessas imagens circundantes lembrangas desbotadas de uma
beleza que, em outros tempos, foi nossa (como sugeriu Platdo), quer elas exijam de nos
uma interpretacdo nova e original, por meio de todas as possibilidades que nossa
linguagem tenha a oferecer (como Salom&o intuiu), somos essencialmente criaturas de
imagens, de figuras?®.

Desde o mito da caverna de PLATAO, e durante séculos, a imagem foi identificada com a
aparéncia e a projecdo subjetiva, o que a convertia em obstaculo estrutural do conhecimento. Ela foi
assimilada como instrumento de manipulacdo, de persuasao religiosa ou politica, expulsada do
campo do conhecimento e confinada ao campo da arte. Hoje se converte em ingrediente chave do
um novo tipo de relagdo entre a simulacdo e a experimentacdo cientifica. Fazer ciéncia hoje sem
imagem sera retrocesso, sera fugir de nosso modo de viver, nosso jeito imagético de existir. ROMAN

GUBERN chamou essa realidade de iconosfera contemporanea, ou seja, 0 mundo mediatizado pelas

linguagens icnicas?0.

BMANGEL, Alberto. Lendo imagens, uma histéria de amor e édio. Ciade Letras, 2006, p. 20-21.
19 | i
[ bidem.

% GUBERN, Romén. La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contempor anea. Colegdo “Mass
Media’, Barcelona, Gustavo Gili, 22 ed., 1992.
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1.2. Importancia atual do uso da imagem

Os tempos e as idéias evoluiram e 0 homem ampliou suas formas de comunicacdo. Dos
sinais de fumaca aos satélites, da Agora ao Ciberespaco, das imagens cavernosas até as imagens
digitais, os significados e significantes da comunicagdo humana se encheram de muitas facetas,
mazelas e tonalidades. Se nos tempos primevos 0 homem se comunicava com sinais de fumaga,
hoje ele fala com outros, a milhares de quildmetros de distancia, na terra, debaixo do mar e no ar,
através dos satélites e de qualquer outro meio mais rapido e eficaz que estejam inventando na
semana. E a imagem possui, nesse contexto, um lugar especial. Num declinio grande do valor da
palavra, a imagem surge como novo paradigma. Mostrando-se mais forte do que milhares de
palavras, que por si s6 parecem insuficientes se nao vierem acrescidas da representacao visual, a
imagem parece em nossos dias garantir maior credibilidade e concretizacdo aos vocabulos
enunciados. O fato necessita de foto. O argumento carece de uma visibilizacdo, a palavra de um
icone que a acompanhe como ilustragdo do que se diz.

O que ndo é visto hoje em imagens televisivas e virtuais parece ndo ser lembrado e
considerado como ndo existente. A sentenca de DESCARTES cogito ergo sum2! deve ser hoje
reproduzida numa nova méaxima: sou visto, logo existo! A grande problematica do consumismo da
atualidade, combatida pelos valores, ndo é o homem simplesmente valer pelo que produz, ou
enquanto é util a sociedade, mas pelo que seduz. O homem hodierno néo vale pelo que €, nem pelo
que realmente tem, mas pelo que aparenta ser e ter. ARISTOTELES ja definia a comunicagdo (retorica)
como a faculdade de gerar persuasao?2.

As campanhas eleitorais e “eleitoreiras” atuais se desenrolam na busca de revelar ao eleitor

as melhores imagens, fatos, em argumentos visiveis, crediveis, ante a descrenca e a demagogia dos

2! Cogito, ergo sum é uma conclus3o do fil6sofo e matemético francés Descartes, que significa penso, logo
existo. Descartes pretendia fundamentar o conhecimento humano em bases solidas e seguras. Para tanto,
guestionou e colocou em divida todo o conhecimento aceito como correto e verdadeiro, utilizando-se assim
do ceticismo como método, sem, no entanto, assumir uma posicdo cética. Ao pbr em davida todo o
conhecimento que, entdo, julgava ter, concluiu que apenas poderia ter certeza que duvidava. Se duvidava,
necessariamente entdo também pensava, e se pensava necessariamente existia (sinteticamente; se duvido,
penso; se penso, logo existo). Por meio de um complexo raciocinio baseado em premissas e conclusdes
logicamente necessarias, Descartes entéo concluiu que podia ter certeza de que existia porque pensava. A
frase "Cogito ergo sum" aparece na traducdo |atina do trabalho escrito por Descartes, Discours de la Méthode
(1637), escrito originariamente em francés e traduzido para latim anos mais tarde.

2 ARISTOTELES. A arte Retérica e Arte Poética. Difusdo Européiado Livro, SP, 1964.
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candidatos e a exaustdo da palavra?. Ha uma saturagdo do logos. Parafraseando o provérbio
coloquial, poderiamos dizer que contra imagens, entendida como os fatos em fotos, ndo ha
argumentos. SEQUELA diz que o melhor governo hoje é o da aparéncia: “Governar ndo € mais prever,
mas ser bem visto” (grifo nosso)?4. A premissa de DESCARTES, ser ou ndo ser, ndo é mais a Unica
questdo atual. A nova lei imagética, dogma do mundo p6s-moderno, € esta: fazer de conta que é
pela imagem. Parafraseando Descartes: mostrar ser ou ndo ser.

CoucHoT diz que, nos novos tempos, a imagem ja ndo € mais somente lugar da metéafora,
mas da metamorfose, pois 0s artistas que trocaram o lapis, o papel, as telas e as tintas por outras
possibilidades tecnologicas de transformagdo da imagem?. A manipulacdo da imagem faz o
contemplador confundir ainda mais o real e o irreal, 0 esséncia e a representacdo, o factual e o

virtual, resgatando o mundo platdnico das aparéncias enganosas. E ainda, diz 0 mesmo autor:

E estas imagens manipuladas efou digitalizadas em programas especificos dos
computadores interagem com 0 espectador, conduzindo-o a uma nova alfabetizagdo em
que o simbdlico e o imaginario se entrelagam, criando uma nova ‘beleza’ estética, que
muitas vezes foge a compreensdo do fruidor da obra.
No processo de comunicacdo da fé, de um modo peculiar, a imagem foi utilizada como meio
de transmissdo da mensagem espiritual. O virtual refor¢ou a importancia do mundo das imagens. As
imagens deixam de ser somente contempladas para fazer parte de nosso ser, como extenséo de

NOSSO COrpo € NOSSO espirito?’.

2 Talvez se entenda ai aimunidade do Governo Lula, frente a tantos esquemas de corrupgao no pais. Embora
possivelmente também corrupto, aparenta ndo ser ou ndo saber ser. Preserva sua imagem e conceito,
conservados gracas a ignorancia (ou a atestacdo dela) dos fatos e atitudes errdneas de seu partido, 0 que teria
acontecido em relacdo ao mensaldo e outros escandalos. Diz ndo ter conhecimento, isolando-se em uma
redoma. Outro governo facilmente teria caido diante de tantas corrupcdes. Esse foi reeleito, reafirmado no
poder.

“ SEGUELA, Jacques. Fils du Pub, Flammarion, 1983, p.78-79.

% COUCHOT, Edmond. Images. de I’optique au numérique. Lés arts visuales et I’évolution des
technologies. Paris: Hermes, 1988.

% COUCHOT, Edmond. Images: de I’optique au numérique. Lés arts visuales et |'évolution des
technologies. Paris. Hermes, 1988. In: RAHDE, Maria Beatriz. In: Revista FAMECOS, Porto Alegre, n. 11,
dez 1999, p. 78.

"idem, p. 81.
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1.3. Projecdo de Mitos e Herdis Imagéticos

E inevitavel, quando pensamos em imagem, refletirmos a questdo dos mitos, dos herdis
figurados e projetados em nossas imaginagdes. A criatividade humana encarregou-se de fazer
projecOes de mitos e herdis, utilizando-se essencialmente do caminho imagético.

Um exemplo classico da mitologia grega, na representacao imagética das idéias é a figura
de Narciso?8. Na simbologia grega de reflexos e espelhos, vemos a figura emblematica e simbdlica
de Narciso encantar-se demasiadamente por sua propria imagem refletida na agua de um riacho.
Seu encanto pelo reflexo e retrato foi tdo grande que ele mesmo enamorou-se por sua auto-imagem,
com ares de idolatria. Tornou-se, na historia, um icone para representar a fascinacéo pelos proprios
encantos pessoais e figurativos. O narcisismo vem a ser essa idolatria e contemplacéo exagera de si
mesmo, de sua propria beleza pessoal, refletida na representacdo que cada um tem ou faz de si
mesmo.

O que vem a ser o mito, afinal? Nenhuma definicdo de mito conheceu maior sucesso do que
a proposta por Malinoski em, 1926, citado por diversos pensadores posteriores. Segundo ele, mito

nao é uma explicacdo destinada a satisfazer uma curiosidade cientifica. Mas, mito €

uma narrativa que faz reviver uma mentalidade primordial, que satisfaz
profundas necessidades religiosas, aspiracfes morais, pressoes e imperativos de
ordem socia e mesmo exigéncias préticas. Nas civilizagdes primitivas, 0 mito
desempenha uma funcdo indispensével: exprime, enaltece e codifica a crenga;
salvaguarda e imp8e principios morais; garante a eficacia do ritual e oferece
regras praticas para a orientagdo do homem. O mito, portanto, € um ingrediente
vital da civilizagcdo do homem. Longe de ser uma fabulagcdo va, ele é, ao
contrario, uma realidade viva, a qual se recorre incessantemente; ndo é uma

% O Mito de Narciso foi narrado primeiramente pelo escritor latino Ovidio, nas Metarmorfoses (43a.C. —
18d.C.). A beleza incomum de Narciso o fez amar-se a S mesmo em sua imagem refletida num lago. A
estéria de Narciso tem origem na promessa do adivinho Tirésias, que sua vida seria prolongada, desde que ele
jamais se visse asi mesmo. Preterido em muitos amores, embora preserve asi mesmo sem nenhuma paixao e
correspondéncia aos apelos de muitas ninfas e mortais, percebeu Narciso um dia que estava sendo seguido.
Eco havia se apaixonado por ele. Narciso chamava e tudo o0 que ouvia eram suas Ultimas silabas ecoadas. Na
tentativa de abracé-lo, Eco se sentiu rejeitada. Na rejeicdo, isolou-se em uma caverna e chorou implorando
justica aos céus. De tanto sofreu, transformou-se me uma pedra, deixando apenas o lamento de sua voz.
Outras ninfas e mortais também tiveram o mesmo insucesso na conquista do amor do belo Narciso e se
uniram ao lamento de Eco. O grito das mal amadas chegou ao ouvido do deus Némesis que decidiu atendé-
las. Narciso iria se apaixonar. Numa floresta, certo dia, Narciso sente sede e vai ao riacho para saciar-se. Nas
aguas cristalinas, vé sua propriaimagem refletida e por ela se apaixona. Quis abraca-la e beijé-la, inutilmente.
Mesmo reconhecendo-se na imagem, ndo consegue se afastar e acaba morrendo no lago. No lugar de seu
derradeiro fim, nasce umaflor de pétalas brancas e corola amarela que leva o seu nome.
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teoria abstrata ou uma fantasia artistica, mas uma verdadeira codificagdo da
religigo primitiva e da sabedoria prética®.

O mito como ingrediente vital da civilizacdo do homem, é uma verdadeira codificacdo da
religido primitiva e da sabedoria pratica. N&o € apenas fabula e abstragdo. E uma realidade viva.
Para entender a imaginacdo mitica, segundo CASSIRER, ndo podemos partir de uma critica do ponto
de vista de nosso conhecimento e verdade®. ApoLPHO CROPPA3! diz que 0 que caracteriza a
experiéncia mitica é o voltar-se para as origens e para 0s principios derradeiros das coisas.

Tudo que é mito ou inspiragdo religiosa encontra na arte seu modo de expressao normal.
Mas o dominio do mito e do simbolo € infinitamente mais amplo que o das religides declaradas. O
homem e a sociedade conferem, na realidade, um valor de simbolo a cada um de seus gestos ou de
suas palavras. A arte registra “tudo que ha de irracional e de passional daqueles que a criam, dos
que a desejam, daqueles que a usam. Manifesta 0 mito, mas cria a utopia”s2.

Haveria no mito uma relagdo com o sonho, com as aspiracdes das pessoas. O mito seria
como que o sonho dos povos, uma vontade de ser 0 que se projeta. Percebemos, por detras das
fantasias, dos mitos e herdis, um elemento espiritual projetado nas imagens e figuras reais e
utépicas, fabricadas pelo nosso imaginario religioso. A imaginacdo humana tem facilidade de
transformacdo das imagens em mitos como se fossem deuses. BORDENAVE diz ser resultado da
capacidade conotativa.

A conotagdo tem outra conseguéncia na imaginagdo humana: a capacidade de
transformar as coisas em idolos e adorélas como se fossem deuses. Mas a
idolatria ndo é muito diferente da transformacdo dos simbolos em mitos, que é a
outra conseqiiéncia da conotagdo. Jogadores de futebol, cantores, artistas de
cinema e TV tornam-se super-homens e supermulheres e as multidfes brigam
para arrancar-lhes pedagos de roupa. Desta necessidade humana de ‘mitificar’

nascem as figuras dos super-herdis: superman, Batman, o homem aranha, a
Mulher Maravilha, o Capitdo América...®,

O homem tem facilidade de transformar a imagem em mito, em idolo, como vemos na
histéria biblica e na historia das civilizacdes. O her6i se torna um idolo e o idolo, uma vez

perpetuado, se transforma em mito. O mito é a perpetuacao e eternizacao do heroi e do idolo.

» MALINOSKI, B. In: CROPPA, Adolpho. Mito e Cultura, Convicio, SP, 1975, p.16.

% CASSIRER, Ernesto. Antropologia Filosifica, trad. De V. F. de Quieroz, 1972, SP, p.128.

1 CROPPA, Adolpho. Op, Cit., p.33.

* FRANCASTEL, Pierre. A realidade figurativa. 22 Edicso, SP, 1993, p. 41.

% BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos M eios de M ensagens, Petrépolis, Vozes, 2002, p.52.

16



O uso da imagem sagrada, podendo ser definida como reflexo da alma, ndo pode ser
descontextualizada no universo da linguagem humana e na necessidade de signos visuais na
comunica¢do do homem, desde os primérdios. Na infancia da histéria da humanidade, o pré-
historico se comunicava a distancia através de sinais de fumaca ou orientando-se pelas batidas dos
tambores. Os sons dos tambores correspondem a escuta em audio e a fumaga o icone primeiro do
visual. Os signos sonoros e visuais fazem se perceber desde as origens da humanidade
comunicativa.

MARTIN-BARBERO, analisando as novas formas da razéo e regimes e narrativas de visibilidade,
propde um paradigma da utilizagdo da imagem. FOUCAULT, em Palavras e as Coisas, afirma que a
revalorizagdo cognitiva da imagem passa paradoxalmente pela crise da representacgdo. “O que se vé
nao se aloja, ndo cabe jamais no que se diz". FoucAuLT fala de um novo discurso constitutivo da
visualidade e a nova identidade ldgico-numérica da imagem. E uma outra figura da razao que exige
pensar a imagem a partir da técnica. H4 uma ordem do discurso (da logica) e uma ordem da
visibilidade (da forma). O logocentrismo de outrora, entendido como centralidade que tinha a
palavra, passa a dar lugar ao iconocentrismo, como centralidade do imaginario e imagético no
mundo dos sentidos34. A imagem passa a ser um novo paradigma dos tempos modernos. O que se
vé é mais importante do que se fala. O novo estatuto cognitivo da imagem se produz a partir da
informagdo a partir do ndmero, codigo, modelo. A imagem € percebida pela nova camada de
experimentacao/simulacao que da poténcia a velocidade do célculo e permite novas linguagens.

1.4. A Imagem na histdria do cristianismo

A imagem foi utilizada constantemente na educagdo religiosa, na pedagogia da fé crista.

Trés aspectos parecem relevantes em nossa retrospectiva sobre a utilizacdo da imagem na

* NANDI, Domingos Volney. Rito Litdrgico & Rito midiatico, S0 Leopoldo-Unisinos, Tese de doutorado,
p. 21.
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comunicagdo da mensagem crista: a passagem do judaismo ao cristianismo primitivo, as figuracoes

representativas da Catequese no Oriente e o culto das imagens.

1.4.1. Do Judaismo ao Cristianismo Primitivo

Desde os primeiros personagens biblicos, como Noé, percebemos a erecdo de altares
construidos de pedras para queima de animais como sacrificio expiatorio ou gesto de acdo de
gracas. Altar vem da Palavra altare, cuja raiz é altus (alto) e significa “lugar elevado™>. O altar
grotesco do principio, no decorrer da época, foi dando lugar as belissimas mesas sagradas e
litdrgicas, simbolo visivel dessa relacdo com o mistério invisivel. A atitude de materializacao religiosa
em gestos e ritos poderia também ser vista tal como os desenhos rupestres, sob o ponto de vista da
dominacdo daquilo que é desconhecido e possivelmente, porque desconhecido, ameacador. As
manifestacdes do sagrado, do divino, do transcendente no imanente, sdo conhecidas com o termo
de hierofania (hiero=sagrado; fania=manifestacdo), ou seja, a revelacdo do sagrado, “um evento
historico que mostra a atitude do ser humano ante a tal revelagdo e como a elabora em mundo
mental"s. Desta forma, a sacramentaliza¢do do mistério, entendida unicamente como concretizacéo
e visibilizagdo do abstrato, leva o significante ao significado pré-estabelecido. Entende-se que “a
pedra sagrada, a arvore sagrada, ndo sdo adoradas como pedra ou como arvore, mas justamente
porque séo hierofanias, porque ‘mostram’ qualquer coisa que ja ndo é pedra nem arvore, mas o
sagrado, 0 ganz andere™’, palavra alemé& que significa totalmente outro.

URBANO ZILLES aponta que a imagem sagrada traz uma necessidade mediadora de uma

presenca ausente. Cria proximidade, encurta espacos, ajuda a celebrar:

Desde as pinturas rupestres pré-historicas até imagens eletronicas, a imagem visual é
expressiva e eficaz. A imagem sagrada tem uma linguagem propria, visual e
simbdlica, que nos ajuda na celebragdo; cria proximidade, ¢ mediadora de uma
presenca; convida-nos a uma atitude pessoal de resposta ante a pessoa representada
na imagem. Ela tem forca comunicativa. Uma obra de arte pode ter tida como uma
oragdo feita artese.

®BANDEIRA, Alexandre Dresch. M arketing Religioso, Monografia de conclusdo, Unisinus, 2001, p. 29.
36
Idem, p.168.
3" ELIADE, Mircea. Traitéd’ histoire désreligions. Paris; Payot, 1949.
% ZILLES, Urbano. A significagdo dos simbolos cristdos. Edipucrs, 1994, p.82.
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O préprio fundador da religido cristd, em suas mensagens, utilizou-se de imagens, analogias,
arqueétipos do imaginario na sua comunica¢do com as pessoas. “Freqlientemente Jesus falava em
parébolas e usando imagens. Era um modo simples e eficaz de ensinar as verdades mais profundas,
das quais ele era portador’. As Inimeras pardbolas descritas nos Evangelhos# contém uma
mensagem enigmatica de Jesus, fazendo pensar e questionar. As paradbolas e comparacdes
descritas sdo simples, corriqueiras, usadas para ensinar uma verdade maior. Sua linguagem é cheia
de realismo, com todas as caracteristicas da linguagem de um homem que veio do povo: fala do
semeador, que sai a semear4l, do fermento, que faz crescer a massa#2, da mulher que varre toda a

casa, até encontrar a moeda perdida3.

N&o basta dizer que Jesus emprega a forma parabdlica simplesmente como método de
um bom pedagogo. N&o é apenas para manter a atencdo de seus ouvintes que lhes conta
histdrias ou que usa de ilustracfes. Havia algo na propria natureza do que ele tinha a
dizer, algo na propria natureza do Evangelho, que requeria essa forma oratdria.
Finalmente, é a idéia de que a acdo é significativa®.

Os seguidores fiéis do mestre Jesus, que ensina por meio da imaginacdo das pessoas, nao
foram diferentes na utilizacdo da imagem para traduzir a experiéncia religiosa. Apropriaram-se de
codigos visuais e imagéticos para salvaguardar a fé emergente de um cristianismo perseguido.
Devido a repressao religiosa por parte do Império Romano, criaram-se signos que foram utilizados
pela comunidade primitiva. Se partirmos da primeira comunidade cristd, veremos que o0 conceito de
comunicacao estava concentrado na comunidade. A fraternidade e partilha cristd eram enxergadas e
constatadas sensivelmente. Acontecia uma comunicacao vital, existencial, concreta, palpavel, que
fazia questionar a vida dos pagdos. Nas catacumbas, havia uma evangelizacdo oculta, subterranea,
mas bem catequética. Os primeiros cristdos faziam belissimos desenhos nas catacumbas,
utilizando-se de simbolos e do visual para comunicagdo da fé. Eram originais as representages
figurativas e catequéticas.

Inicialmente essas pinturas limitavam-se a representacdes dos simbolos cristdos: a cruz -

simbolo do sacrificio de Cristo; a palma - simbolo do martirio; a &ncora - simbolo da salvacéo; e o

% LUBICH, Chiara. Palavra de Vida de abril de 2005, Suplemente mensal da Revista Cidade do Movimento
dos Focolares.

“0 S50 os textos que descrevem, de forma narrativa, 0 nascimento, os fatos e atividades de Cristo, por meio de
quatro evangelistas: Marcos, Mateus, Lucas e Jo&o.

*cf. Mt 13,4.

“2 cf. Mt 13,33

® cf. Lc 15,8-10.

“WILDER A. N. Early Christian Rhetoric. The Language of the Gospel. Londres: 1971, p.71.
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peixe - 0 simbolo preferido dos artistas cristdos. O peixe foi por muito tempo, no cristianismo
primitivo, um sinal para indicar que alguém era cristdo. Mas esses codigos eram derivados da arte
profana dos pagdos, como aponta o te6logo ZILLES: “As mais antigas catacumbas romanas ja eram
enfeitadas com representacdes cristds, com muitos elementos derivados da arte profana dos
pagdos™s. A utilizacdo da imagem, desde o inicio da fé cristd, foi uma praxe.

1.4.2. Representacdes figurativas e catequese oriental

Foi no Oriente que as imagens catequéticas foram mais exploradas para o cristianismo. Em
pinturas e esculturas, artistas passaram a representar as imagens de Cristo: Jesus como pastor,
Jesus como pescador com seus apoéstolos... Com o apoio da hierarquia, no Século IV e V,
desenvolveu-se uma iconografia gigantesca. Posteriormente, o fundo das absides basilicais se torna
grandes teles das mais belas artes de importantes e renomados artistas medievais e modernos.
Além da apropriacdo de lugares simbolicos como as basilicas e da instituicdo do culto prdprio, 0
Cristianismo no oriente se viu sempre mais livre que no ocidente, gragas a evidente distancia do
poder administrativo e politico, com o qual as facilidades geogréficas permitiram facilmente sua
expansdo. A consolidagdo do culto, que garante o contelido da doutrina, e a do apostolado,
proclamador da palavra aos pagdos, d& inicio a uma etapa, na qual as formas representativas se
convertem na pedra angular do sistema educativo, de doutrinamento das almas que o apostolado,
oral, havia comegado a converter. E neste momento quando ocorre a transformacdo: de ser oral e

aniconico, ou seja, ndo-representativa, a complementar-se com o conteddo visual*’.

O peixe aparece, como simbolo de Cristo, no século Il na representacdo figurativa Também na
representacdo acrostica, que € o uso da paavra grega IXTYS, que significa peixe. Cada letra simboliza as
iniciais das seguintes palavras: lesus, Xristos, Teou, Y 6s, Soter = Jesus Cristo, filho de Deus, Salvador.

“6 ZILLES, Urbano. Adora ou venerar imagens, Porto Alegrfe, 1997, Edipucrs, p.10, grifo nosso.

" GUAQUETA, Ménica Cruz. Cf. http://www.vitruvius.com.br/arquitextos
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1.5. O culto as imagens

O culto das imagens exerce também grande importancia no rito bizantino, guardados
atualmente como uma riqueza artistica e espiritual impar. Numa anélise pelo enfoque comunicativo e
cultural, ndo necessariamente teoldgico, constata-se que as imagens, na realidade crista e religiosa,
permitiram a perpetuagdo dos grandes homens tornando-os mitos, herdis e santos para serem
lembrados e perpetuados por tempo ilimitado. O mito e a iconoclastia, entendida aqui como formas
positivas, ndo deixam de ser a volta desses arquétipos religiosos que perpetuam os ideais nobres e
infinitos existentes na alma humana. PLAZA apontou também para esse ‘Eterno Retorno8, que nao
deixa de ter, por detrds, um fundamento na argumentacéo platonica da alma nostélgica do individuo,
como saudade de um paraiso perdido.

Embora sempre as tenha utilizado, VERICOURT afirma que a Igreja se ocupa teologicamente
com as imagens nos seculos VIII e IX, bem como, num florescimento, no século XI. No primeiro
periodo, estava em jogo “a polémica sobre a aceitacdo ou a recusa da concep¢do de um ‘transitus
do divino pela forma™®. Cristianismo e iconografia foram durante a histéria sempre pauta de
controvérsia, discussdes conciliares e acusacfes de evangélicos radicais. A questdo sempre foi
bastante polémica. O concilio de Nicéia discutiu 0 assunto. Foi o VII concilio ecuménico, celebrado
entre os dias 24 de setembro e 23 de outubro de 787, por iniciativa da imperatriz Irene, regente em
nome do filho Constantino, que ainda ndo alcangara a maioridade. O concilio, em plena polémica
iconoclasta, decidiu que a representagéo figurada de Cristo, de Nossa Senhora, dos anjos e dos
santos ndo apenas era permitida, mas até recomendada, e que s6 Deus podia ser objeto do culto de
adoracdo (latria), que assim devia ser diferenciado da veneracdo de imagens. As motivacdes
aduzidas pelos adeptos do culto as imagens baseiam-se em argumentos extraidos da Sagrada
Escritura e da tradicdo eclesiastica, mas principalmente no fato da prdpria encarnacédo. Por isso,
consideram falsa a acusacdo de idolatria feita a eles pelos iconoclastas, uma vez que, afirmam, o
ato cultual prestado a imagem € dirigido aquele que ela representa. As decisdes do Niceno Il foram
subscritas pelos mais de 300 bispos presentes que, juntamente com os legados papais,

reconfirmaram a doutrina tradicional da Igreja.

“8 PLAZA, Julio. As imagens da terceira geracgo. Tecno-poéticas. In: Parente, André(org) Imagem méguina.
A eradastecnologias do virtual. Rio de Janeiro: Ed.34, 1993, p 85.

9 VERICOURT, Virginie. Imagens e santos dos Andes: abordagem tedrica e problemas metodol 6gicos
em torno de uma per egrinacdo. Cadernos de Antropologia e Imagem, v. 6, n.1. Rio de Janeiro: NAI-UERJ,
1998, p.50.
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O movimento de culto as imagens gerou grandes discussdes dentro e fora das igrejas. Ndo
cabe aqui uma analise detalhada sobre essa calorosa polémica, sendo o apontamento de algumas
contextualizacOes de nosso interesse. A iconoclastia — entendida como o culto as imagens - estava
longe de ser eliminada, voltando a florescer no decorrer do século IX. A legitimidade do culto de
imagens foi novamente contestada pelos cétaros (séc. Xll) e protestantes (séc. XVI). E foi
definitivamente confirmada pelo Concilio de Trento. Segundo FRANCASTEL, entre 0s séculos XVI e
XVIII, a Igreja recorreu a arte para lutar contra a Reforma, sobretudo “empregando uma nova
iconografia para exprimir sua doutrina™o.

Tanto quanto atualmente as imagens sdo utilizadas para a seducdo do admirador para
quaisquer intencdes, as imagens religiosas ndo deixaram de ser produzidas para constituir um efeito
de controle no imaginario das massas de devotos. A influéncia dos jesuitas no comecgo do século
XVIII, na Franca, confirma a ocorréncia desse processo, segundo afirma FRANCASTEL: “Eles
controlam a imaginacdo das massas pelas inUmeras oficinas de gravura onde se imprimem as
imagens de piedade™!.

Desde o inicio desse emprego, evidencia-se o carater das ‘representacdes religiosas
figuradas” nas imagens e gravuras, prendendo os devotos pelos olhos e fazendo das imagens a
leituras? dos pobres. MARTIN-BARBERO j& indicara que a iconografia cristd era vista desde a Idade
Média como o livro dos pobres, propiciando a aprendizagem de uma “historia” e uma visdo de
mundo imaginada por chaves cristas de entendimento da realidade. A Igreja buscaria uma forma de
popularizacdo desse viés imageético que, ao enfatizar a mundanizacdo das caracteristicas que
acercam 0 santo, abriu campo para que se introduzisse, “na representacdo, 0 espago da vida
cotidiana™3.Ter a imagem proxima representativa de um santo que conviveu na terra conosco
parece trazer o transcendente mais imanente, a graga mais acessivel, o invisivel mais manipulavel.
A santidade parece estar mais em maos humanas que divinas, mais tangivel do que inatingivel.
Assim, essa redugdo operada numa imagem serve como exemplo, na forma como SAEz expde 0

termo®. A devocdo a uma imagem teria por conseqléncia a reducdo da devocdo ao carater

% FRANCASTEL, Pierre. Op. Cit, 1993, p.27.

*! | dem, p.39.

2 O termo “leitura’ usado para a comunicagdo visual parece improcedente e contraditéria. Mas é utilizada
pelo autor, para justificar a forma visual em confronto com a forma textual ou intelectual das culturas menos
favorecidas economicamente.

% MARTIN-BARBERO, Jesus. De los médios e las mediaciones: cultura, hegemonia y ideologia. México,
Gustavo Pili, 1987, p. 121.

% SAEZ, Oscar Calavia. Fantasmas falados. Mitos e mortos no campo religioso brasileiro. Campinas,
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imanente do exemplo ou da santidade que ela carrega consigo. Como 0s santos ndo Ssao
determinagfes conceituais, mas foram seres “concretos, singularmente empiricos [seu
reconhecimento] pressupde uma relagdo dialégica com sua presenca, 0 que exige em certa medida,
uma participagdo, em sua forma de vida".

A familiaridade do devoto € indicada pela importancia com que se passa a tratar as imagens,
que pode ser percebida na distribuicdo das mesmas pelos comodos da casa. As imagens expostas
na sala de visita geralmente sdo apresentadas — e representadas — como imagens da fé daqueles
que ali residem: os santos da sala s&o os que importam expor ao coletivo como registros de
devogdo. A distribuicdo das imagens na sala pode seguir, assim, uma logica mais formal que aquela
seguida na distribuicdo por outros comodos da casa. A familiaridade e a importancia atribuidas as
imagens sugerem também uma associagdo com comportamentos permitidos ou apropriados aos
moradores. Ja o fator identificacdo mostra-se por outra referéncia. Se na familiaridade a imagem €
uma mediadora (um santo padrinho, por exemplo), na identificacdo a imagem € uma espécie de
duplo, ocorrendo aqui uma mimesis entre as representacdes religiosas figuradas e 0s devotos,
através das imagens que espelham a humanidade do fiel e da imitagdo que o fiel deve seguir do
ethos do santo mimetizado.

Nesse sentido, 0s sujeitos reconhecem nas imagens seus rituais de passagem como devotos.
Assim, mesmo que os devotos afirmam, em sua maioria, ndo conhecer motivo da utilizagdo da
imagem, todos explicitaram critérios correntes nos meios populares para justificar a posse delas: a
importancia dos santos, seu poder em atender aos pedidos dos fiéis ou um gosto pessoal .

Apesar das criticas hodiernas que podemos fazer, o poder persuasivo da imagem religiosa
cristd estd diante dos olhos do fiel que nela vé e cré como uma mediacdo real do mundo que
desconhece e Ihe € misterioso. Dada a importancia para nosso tempo, sera sempre objeto de longos
e meticulosos estudos continuados. E importante aqui explicitar a abordagem, para num

aprofundamento procurar encontrar algumas respostas.

EdUnicamp, 1996, p.74 — nota 12.

> BINGERMER, Maria ClaraL. A seduc&o do sagrado. In: CALIMAN, Cleto (org.) A seduc&o do sagrado.
O fendmeno religioso na virada do milénio. Petropoalis, Vozes, 1998, p. 89.

% | OPES, José Rogério; SOUZA, Régis de Toledo. http://www.pucsp.br/rever/rv3_2003/p_lopes
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Il - MEDIACAO DE NOVOS PARADIGMAS NA FE

E necessério situar nosso objeto de pesquisa no panorama de uma aldeia global® religiosa
e televisiva. N&o podemos e ndo devemos ver o individuo que cré de maneira isolada, sem conexao
com um mundo globalizado, pluralista, tecnocrata, individualista, comercial. Novos paradigmas
surgem, a partir da modernidade e, posteriormente, do surgimento de uma etapa apds, chamada
pos-modernidade. Diversos autores procuraram decifrar as novas relages que surgiram com o
planeta na era da globalizagdo, com as pessoas conectadas numa grande rede. Da mesma forma
que outras areas sobrem as conseqiiéncias de um mundo global, a religiosidade ndo poderia ficar
incolume a todo esse processo.

Para focar melhor nosso objeto de analise, focamos o pensamento p6s-moderno e
contemporaneo a partir de alguns novos paradigmas de compreensdo do homem, do mundo, da
religiosidade, mergulhados num mundo tecnoldgico, imagético, mediatico. Abordamos alguns

pensadores atuais, sem deixar de lado nosso prisma e enfoque midiatico televisivo.

2.1. Paradigmas Pds-modernos

Como pressuposto tedrico para embasamento de nossa andlise, trés autores nos

parecem relevantes: HEIDEGGER, BAUDRILLARD E DEBORD. Cada qual traz uma perspectiva de

" A revoluggo das telecomunicagdes e da transmissio de dados impeliu 0 mundo para o conceito de aldeia
global, cunhado por Herbert Marshall McLuhan, (11980), escritor canadense que se preocupou com o tema da
comunicacdo e sua influéncia no comportamento social. Doutor em Literatura pela Universidade de
Cambridge, Inglaterra, McLuhan tornou-se um referencial tedrico da comunicagdo, que ficou mundia mente
famoso ao publicar o livro "O Meio é a Mensagem". Foi o primeiro fil6sofo das transformagdes sociais
provocadas pela revolucdo tecnolégica do computador e das telecomunicacBes. O conceito globalizacdo
surgiu em meados da década de 1980, a qual vem a substituir conceitos como internacionalizacdo e
transnacionalizacgo. E ainterdependéncia dos povos na cultura, economia, politica, ciéncia e tecnologia. E de
sua autoria a afirmagéo que “os meios de comunicagéo de massa so prolongamentos tecnol 6gicos do sistema
nervoso”, assim como as expressdes “aldeia global” e “o meio é a mensagem”, famosas no mundo inteiro.
Entre suas obras se destacam A noiva mecéanica: folclore do homem industrial (1951), A galaxia de
Gutenberg (1962), O meio € a mensagem (1967), Os meios de comunicacao (1964), e Guerra e paz na aldeia
global (1968) — cf. pesquisa em http://pt.wikipedia.org/wiki, www.sociedadedigital.com.br/artigo, consultados
em 23.01.07.
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andlise do fendbmeno de globalizacdo. Dentro deste enfoque, entenderemos melhor a

religiosidade, vista a partir desses pensadores atuais.

2.1.1. Paradigma tecnol6gico em HEIDEGGER

HEIDEGGER aponta para 0 pensamento técnico e midiatico. N&o havera apenas uma
recepcdo de um contetudo, mas de um jeito pragmatico e condicionado de um agir midiatizado e
tecnocrata. Para o pensador, havia uma pretensédo dos filosofos em saber a solugédo dos enigmas e
trazer-lhes solucdo. Depois do seculo das descobertas, houve um Ereignis, ou seja, outra dimenséo
de significados, condicionada pelo pensamento tecnoldgico. A técnica, seria uma desdivinizagdo da
existéncia, um fendbmeno em que se expressa um modo-de-ser da nossa ocidentalidade. Em
esséncia, a técnica ndo € a atividade que intervém sobre as coisas, mas o saber sobre a forma
como elas acontecem, como elas se verificam nesse processo. No pensamento do fildsofo, a técnica
é, essencialmente, uma modificacéo sui generis do fazer ou do agir humano. E o0 modo de proceder
diante da phisis®®,

A palavra grega téchne tem o seguinte significado: ter conhecimentos na produgdo. Téchne
designa, neste contexto, uma modalidade de saber. HEIDEGGER se pergunta pela existéncia, ndo
pela esséncia, mas pela funcionalidade, operacionalidade dos objetos. Para o pensador, 0 mundo da
técnica ndo se preocupa com a questdo do ser, mas da operatividade e operacionalidade. Usando
categorias do pensamento nietzscheano, HEIDEGGER define a técnica como vontade de poder.
Vontade de poder é, nele, uma senha do eterno retorno da metafisica®. JUREMIR MACHADO DA SILVA
comenta essa andlise: “Definida como ‘vontade de poder’, a técnica seria um dos principais sintomas
da impoténcia do homem em reger seu proprio destino™®. Vontade de poder é traduzida, por alguns
autores, em vontade de poténcia. Por isso, ndo seria um instrumento, mas um fim em si mesmo, que

justificaria todos os meios de querer atingi-la, no caminho da plenitude perfeita.

% Phisis, contréria a Meta-phisis (metafisica), & a natureza, o mundo concreto, empirico, fisico, bioldgico. A

phisis reline 0 homem e o0 ser num mesmo processo de interpretacdo. Determina a atividade humana (pensar o

ser, aidéia) e suasimplicancias.

% RUDIGGER, Francisco. Méartin Heidegger e a Questéo da Técnica, Sulina, 2006, p. 66.

% gSILVA, Juremir Machado da. De Heidegger a Baudrillard: os paradoxos da técnica, Revista
FAMECOS, 2000, p. 155.
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A causa da técnica é a defesa do funcional, o ldgico, o previsivel e calculavel. No
pensamento heideggeriano ha uma anulagdo do pensamento reflexivo do ser humano, que se torna
parte da tecnoldgica como outra peca qualquer. A técnica é incontrolavel e 0 homem nada poderia
fazer, pois esta absorvido pela técnicast. Em virtude do predominio do pensamento calculador, o
homem coloca de lado o pensamento mitico, poético e reflexivo. A filosofia, segundo HEIDEGGER,
tem seus dias contados. E 0 homem também.

Os filésofos, por longo tempo, procuraram respostas no dominio sobre o ente (ser-esséncia
das coisas). Enquanto que para os gregos e filosofos tradicionais o importante foi 0 saber, no mundo
tecnoldgico vale o saber-fazer. O ser foge atualmente do homem. Quem define o homem, neste
novo contexto, é a técnica e ndo os fildsofos em sua sapiéncia. E o agir técnico que da ao homem,
hoje, sua esséncia. O homem seria um signo indecifravel. Acontece ai um processo que o filsofo
alemdo chama de errancia®2. A maquina é a objetivacdo da técnica. A técnica € a metafisica
consumada. Para ele, estamos na era da consumacao da metafisica.

O modo de agir (ou ser, no caso) do homem ocidental tornou-se técnico. Trata-se de uma
orientacdo de conduta que aplicamos em cada gesto, cada movimento, cada projeto e em relagéo a
tudo. A verdadeira ameaca ja atingiu 0 homem no seu ser. Estamos condicionados ao pensamento
tecnicista. Tudo o que faz parte do mundo fica subordinado a essa ética da técnica. Nao € por nada
que o ser humano atual é valorizado, na sociedade imediatista pragmatica, pela sua eficiéncia,
exatidao e enquanto responde eficazmente aos interesses utilitaristas. Parece um paradoxo sem fim,
0 homem ser cada vez mais valorizado e ter importancia enquanto mais se parecer com a maquina:
veloz, sem erro, exato, previsivel, calculavel, servical. O homem é quanto mais ele deixa de ser e
for mais conforme um rob6. H& um novo modo de ser humano: ser menos humano. No pensamento
heideggeriano, caminhamos para o robdtico, 0 mais que humano, o supra-homem. Seria algo ainda
ndo bem definido, mas que ndo é homem, maior (ou talvez menor) do que ser humano.
Caminhamos para a elaboracdo e producéo de uma criatura totalmente nova, chamada por nomes
como ciborgue, robd, super-homem, pés-humano ou meta-homem.

Diferente da concepcao gnostica e agonistica, hd em nosso mundo, e ndo podemos fugir
dele, uma concepgdo finalistica, funcional, objetiva-matematica, calculista. O homem nédo € o que &,
mas 0 que produz, é enquanto ndo falha, enquanto peca funcional de um mundo tecnoldgico. Tem

valor enquanto realiza e € eficiente em uma determinada funcéo e tarefa operante. Nao importa ser,

¢! RUDIGGER, Francisco. Op.cit., p. 157.
62 Errancia para Heidegger é o caminho sem volta tecnocratizado, que encaminha o homem a desumanizaco.
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mas funcionar. N&o importa existir, mas existir para, existir enquanto finalidade, objetivacéo de uma
funcdo, de um para-que-existir. HA uma maneira diferente de estar-no-mundo e de existir. N&o
importa mais existir simplesmente, mas um para que existir, um existir enquanto funcéo, operacao
pragmética, utilitarista e funcional. O homem é enquanto realiza uma funcdo, uma tarefa
determinada pelo sistema funcional.

O ser humano sera, neste contexto, objeto de um mundo que ndo controla, prisioneiro e
escravo de nosso mundo tecnocrata. Estariamos todos imbricados, matematicamente planejados
nesse contexto, aniquilados de nossas peculiaridades. E, nesse sentido, 0 homem ja ndo € mais 0
centro do processo. O mundo funcional € que concentra as atengdes e o homem perde sua
identidade e centralidade. O homem caminharia para uma estupidez natural. E a técnica ndo é o
prolongamento do homem porque, imbricado nesse contexto, 0 homem n&o sabe o que € ou 0 que
se tornaria. No mergulho na técnica, o homem perdeu sua esséncia, o ser do seu ente. E existente
enquanto ndo-ser. A esséncia da técnica ou Gestell tem o carater de imposi¢ao sobre a totalidade do
ente.

Depois que NIETZSCHE proclamou a morte de Deus pelo racionalismo e iluminismo,
HEIDEGGER quer agora anunciar a morte do homem e a vitéria da técnica e da tecnologia. E, neste
prisma, entende-se a emblematica analogia da Transmutacdo de HANNS MORAVEC, que projeta o
homem numa sala cirdrgica, controlada inteiramente pela maquina. Aos poucos, pela eficiéncia
tecnologia, vai-se transpondo todas as caracteristicas humanas do ser humano ali manipulado,
inclusive cerebrais, para um outro corpo, robotizado, tecnotizado, desumanizado, numa simbiose e
metamorfose quase perfeitaés.

A humanidade do homem néo esta mais em ser, mas em existir, em estar ai e nada mais,
em “se deixar levar sem fazer forca ou impor resisténcia, em colocar-se a escuta do que Ihe interpela
e do que expressa poeticamente seus chamamentos™. Para esse modo de ser-em-vista-de viemos
nos entregando desde ha muito, & medida que o viemos reconhecendo como a Unica e mais
verdadeira possibilidade de cuidar de nosso ser-no-mundo. Viemos constituindo a técnica como
nosso modo de existir e lancando-a a nossa frente, conseqlientemente, como nosso destino. Para
HEIDEGGER, esse mergulho nessa concepcao tecnicista € um caminho sem volta. Ndo haveria nada
mais que possa ser feito para mudar a rota desse caminho. O homem estaria fadado a mesa

cirtrgica controlada por robds, que o despersonalizariam por completo.

% RUDIGGER, Francisco, 2006, op.cit., p. 237.
® 1dem, 147.
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HEIDEGGER ndo pensou contra a técnica, mas sobre seu destino. O caminho que ela destina
ao homem, o filésofo chamou de armacdo. Armagéo é o modo de revela¢do do ser, mas um modo
de definicdo alienado de interpretar os entes que constituimos. A esséncia da técnica moderna esta
ligada a conversdo do mundo em imagem em meio a armacdo desse mundo como reserva de
recursos calculavel, exploravel e reciclavel em termos maquinisticos, afirma RUDIGGER®. A
apropriagdo (ereignis) € um evento misterioso que divide o ser humano entre pensamento poético
(da presenca) e pensamento tecnoldgico, que chama de armagdo, que nos interpelaria de tal modo
que nosso modo de pensar seria cada vez mais determinado tecnicamente. O pensar humano torna-
Se um pensar maquinistico, funcional, mecanico.

DOSTOIEVKI®S, por exemplo, descreve o determinismo do ponto de vista de quem o aceita ou
de quem sabe de que esta determinado. Quando alguem descobre, envolvido no mecanicismo
heideggeriano, ser uma peca de uma engrenagem, diferencia-se de outra pela sua consciéncia de
ser. O homem ndo pode deixar de se perguntar, mesmo que silenciosamente, sobre as implicacdes
de se considerar uma peca qualguer como as outras. Imaginar-se uma maquina tocada pela fisica,
pelas leis da natureza, ja impede que 0 homem seja uma.

Na Idade Média, o teocentrismo reinou para absolutizar-se como dogma inquestionavel. A
Idade Moderna trouxe no antropocentrismo um equilibrio a0 mundo plural. A grande contribuicdo de
HEIDEGGER, sem sombra de duvida, é tirar o homem de sua catedra imperialista, proclamando e
profetizando o tecnocentrismo como novo regime pds-moderno. Homem e Deus perderam seus
pedestais de idolatria. Ha&, porém, antes de decretar a morte de ambos, a necessidade de
depurarmos, com o tempo, seus atestados de 6bitos.

2.1.2. Paradigma da Espetacularizagdo em DEBORD

Outro expoente relevante, em busca da abordagem teorica de nosso objeto de andlise, vem
do situacionista francés Guy DEBORD, que afirma que ndo somente 0 Signo e 0S meios Sao
simulacdo, mas que toda a sociedade é espetacularizada. O pensador elabora, em seu livio A

Sociedade do Espetaculo, editado na Franca em 1967, 221 teses sobre a espetacularizacdo do

65 | i

[ bidem.
% DOSTOIEVSKI, Fi6dor. Notas de inverno sobre impressdes de ver&o. Schnaiderman, Boris (trad.). S.
Paulo: Ed. 34, 2000. In: http://www.cfh.ufsc.br/ethic, consultaem 06.12.2006.
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cotidiano. Os meios de comunicacdo sdo a manifestacdes mais esmagadoras do espetaculos’. A
imagem se torna parte formadora da realidade, sendo responsavel pela atividade social daqueles
que a contemplam.

O problema apontado por DEBORD ndo esta na imagem do espetaculo ou no espetéculo das
imagens, mas na dependéncia da sociedade nesse processo de espetacularizacdo mediatizada
pelas imagens. Para o pensador francés, a questdo ndo esta nas pecas que compde 0 jogo, mas no
modo de jogar e ver a realidade. Nosso modo de olhar e conceber a sociedade estariam
anestesiados pelo prisma da imagem. Esta na mentalidade espetacular, no sujeito domesticado pela
virtualidade, e ndo nos objetos em si imagéticos e espetaculares. A sociedade criou dependéncia da
realidade virtual e ndo real. Ha ai, um vicio, um olhar vicioso, um jeito imagético de ver a realidade
por meio de espetacularizacdo. Criou-se uma necessidade virtual e contemplativa. Portanto,
espetaculo - segundo o autor - ndo é um conjunto de imagens ou a utilizacdo constante delas, mas
consiste na relacdo social entre pessoas mediadas por imagens. “Assim, na contemporaneidade, a
nocdo de ser foi substituida pelo ter que, por sua vez, na degradacéo da espetacularizacdo, passou
a ser parecer"ss,

ANA PauLA FETT DixoN, em dissertacdo de mestrado, alerta para as sensagdes que o poder
do espetdculo desempenha no individuo que o contempla. A sociedade se volta para sensacoes

reais baseadas na contemplacdo de imagens.

De acordo com DEBORD, 0 espetdculo causa a passividade da contemplagéo,
uma vez que encontra a substituicdo da realidade por sua imagem. Nesse
processo, aimagem acaba sendo transformada pel os receptores em algo como se
fosse real, sendo causa de comportamentos reais uma vez que despertam desejos
inconscientes. Percebe-se que, para o autor, o espetaculo desempenha seu poder
a partir do momento em que proporciona a geracéo de sensacoes r eais baseadas
na contemplagdo de imagens™.

Além de viciar o olhar, a sociedade do espetaculo causa reflexos nos seus admirados e
contempladores. O espetaculo ndo somente reproduz a realidade, mas a produz e cria, mexendo

com o publico que o assiste e dele participa.

¢ DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetéculo, Rio de Janeiro, Contraponto, 1997, p. 20.

% DIXON, Ana Paula Fell. A reportagem no Telgornalismo Brasileiro contemporaneo: uma
comunicacdo espetacular? Dissertacdo de Mestrado, FAMECOS, PUCRS, Porto Alegre, 2002, p.145 —
grifos nossos.

% | bidem, grifo nosso.

29



O homem moderno vive de sensagdes epidérmicas, sem raciocinios, vivendo o mundo do
espetaculo e das emogles. HA uma sensibilidade pura, sem racionalidade. MuNiz SODRE, numa
atualizacdo hodierna do Mito da Caverna de Platdo, neste contexto do espetaculo e da esfera

midiatica, diz que o homem pds-moderno deixa de

perceber as sombras enquanto tais e vivem de sensacdes (grifo nosso), isto &, de
mera aparéncia, que € ao mesmo tempo a sua realidade e a impossibilidade de
fazer a distingdo entre as coisas e suas projecdes. Nesta pura sensibilidade em
consiste o ser das sombras, sem se dar conta de sua radical escraviddo, o homem
ndo pensa livremente, ndo se realiza como pleno sujeito da razdo e da
linguagem.

Nesse contexto de pos-milénio, a religiosidade também se configura nesse paradigma de
espetacularizagdo, propondo a fé (e tudo o que a envolve) como espetacular, como um show, como
um carnaval de imagens e sensacdes. Ha uma economia da razdo e um espetaculo da sensagéo,
resultado da admiracdo platbnica das imagens. Segundo, WENDEL LiMA, em artigo intitulado
Ecumenismo da sensagéo, economia da razdo’t, houve a criacdo de uma sociedade religiosa do

espetaculo, menos dogmatica e racional, mais voltada a sensacao.

Criou-se uma sociedade religiosa do espetaculo. Onde os sacerdotes assumem o
papel de atores que proporcionam entretenimento as massas. A tendéncia secular
confirma-se no religioso. Os dogmas néo sdo enfatizados, pois sdo absolutos. Os
valores absolutos sdo0 impopulares numa sociedade permeada pelo relativismo
moral. Portanto, somente o passar pela experiéncia é absoluto, mas a suaformaé
relativa. O que vincula os fiéis ndo é a aceitacdo de um credo, uma ideologia,
mas a experiéncia sobrenatural em comum. Parece que o velho esterettipo de
manipulacdo atribuido areligido medieval se consolidard na atual sociedade. Se
a dos idos tempos ndo permitia a reflexdo, o questionamento, a de hoje ndo o
estimula, o banaliza. Talvez, mais alienado do que aguele que ndo tem acesso a
informac&o é o que tem, mas ndo reflete sobre ela. Vive-se um ecumenismo da
sensacdo e uma economia da razdo’.

O sacerdote ou pastor exerce, neste espetaculo, ndo o mdnus de ensinar, orientar e
sacralizar o temporal, mas tdo somente de animar, de entreter, de tornar o sagrado um espetaculo a
parte, um verdadeiro show de entretenimento. Os padres “funcionam como artistas, profissionais e

estrelas da midia, articulando o sentido do sagrado e formulando-se em simbolos dramaticos do

° SODRE, Muniz. As estratégias Sensiveis — Afeto, midia e politica, Petrépolis-RJ, Vozes, 2006, p. 26.
T LIMA, Wendel. Ecumenismo da sensacdo, economia da razdo, artigo do site:
www.canal dai mprensa.com.br/canalant/cultura, visitado em 01.12.07.
72
[dem.
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religioso™3. O religioso, neste mundo do espetaculo, seria um garoto propaganda, vendendo seu
produto nessa industria cultural religiosa.

Neste contexto espetacular, numa sociedade permeada pelo relativismo moral, acontece
uma banaliza¢do do absoluto e também da reflexdo religiosa. Numa economia da razéo e primazia
da sensacdo, a religiosidade caminha nesse pé. Imagem, sensacdo e as luzes dos holofotes

possuem primazia ao logos, a razdo, ao verbo. O sentir e 0 agir se sobrepde aqui ao pensar.

2.1.3. Paradigma pds-moderno em BAUDRILLARD: O Simulacro

Um terceiro pensador hodierno que permeia nosso estudo € JEAN BAUDRILLARD. Alguns
pensadores apontam que 0S novos signos e simbolos que conectam o ser humano com a realidade
desapareceram, sdo puros signos desprovidos de significado. Ndo haveria nada que poderia salvar
a sociedade e livra-la dos simulacros. Nem Deus, pois ele também deixaria, nessa compreensao, de
ser real. Tornar-se-ia um puro simulacro. Na era da tela total aconteceria uma segunda morte de
Deus’™. A primeira foi decretada por NIETZSCHE, devido ao racionalismo e iluminismo. A segunda é
agora anunciada pelos tecnocratas virtuais, no contexto do mundo mecanicista e globalizado. Deus
ndo tera lugar no mundo da maquina, da logica, do calculo. BAUDRILLARD aponta para outra morte,

ndo tio simbdlica; a morte da realidade.

Assassinato do Redl: isto soa como Nietzsche proclamando a morte de Deus.
Mas este assassinato de Deus era simbdlico, e iria transformar o seu destino.
Ainda estamos vivendo, metafisicamente vivendo, deste crime metafisico, como
sobreviventes de Deus. Mas o crime perfeito ndo envolve mais Deus, mas a
Realidade, e ndo se trata de um assassinato simbdlico, mas de um exterminio”.

O que vem a ser o simulacro, afinal? Simulacro, para Platdo, € a representacdo que se

distinguia da copia fiel, ao integrar, por efeito de perspectiva, a distor¢do do olhar, oferecendo ao

73 GASPARET, Paulo Roque. TV Cancéo Nova e a midiatizacdo do neodevocional, dissertacdo de
Mestrado, UNISINOS, S&o Leopoldo, 2005, p. 133.

* BAUDRILLARD, Jean. A Sombra das Maiorias Silenciosas. O Fim do Socia e o Surgimento das
Massas. S&o Paulo, Brasiliense, 42 Ed. 1994.

75 BAUDRILLARD, Jean. A llusdo Vital. O Fim do Social e o Surgimento das Massas. Rio de Janeiro,
Brasiliense, 2001, p. 67.
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observador a ilusdo perfeita do objeto real mirado’. A simulagdo, segundo ele, € uma falsa
representacdo. Para JEAN BAUDRILLARD, simular € fingir a presenca do ausente’”. Quando a imagem
se da como reflexo de uma realidade profunda, BAUDRILLARD chama de aparéncia benéfica. Chama
de maleficio & m& aparéncia, quando a imagem mascara e desvirtua uma realidade profunda.
Denomina sortilégio a falsa aparéncia da imagem. Denomina simulacro a imagem que nao se refere
a qualquer realidade.

A dimensdo do real (referente) e o conteddo do pensamento (significado) sobre o qual o
signo (codigo) se estrutura, nada mais seriam do que o simulacro do simbdlico. Haveria, portanto,
uma dissignificacdo ou ndo-lugar de significacdo a partir da dissolucdo e reinvencdo dos
acontecimentos pela midia. O tema do simulacro, nesse autor, tem sua fonte nessa disjungédo de um
sistema de representacdo cuja forma radical € a separacdo entre signo e referente. O real €
ressuscitado artificialmente pelo sistema dos signos que o representa, formando a realidade
contemporanea.

Apresentam-se, na questao do simulacro, quatro estagios pelos quais 0 signo passou a pura
simulagéo da realidade:

1° Estagio - o0 signo era reflexo de uma realidade bésica;

2° Estégio - O signo mascara e perverte a realidade basica;

3° Estagio - O signo mascara a auséncia de uma realidade bésica;

4° Estagio - O signo é um simulacro puro’s,

O desespero metafisico vem da hipétese de que as imagens contempladas nao ocultassem
absolutamente nada e de que n&o fossem projecdes de um modelo original, mas, tdo simplesmente,
simulacros perfeitos, irradiando para sempre seu prdprio fascinio’. Haveria entdo uma fantasia
simulada da realidade, uma fabricacdo ilusoria. O espirito da modernidade mantém assim o puro
jogo de aparéncias, na convicgdo de que é temeroso o desvelamento, ou seja, 0 movimento de tirar
0 Véu do acobertado®0. A simulagdo toma formas que tentam ser mais reais do que a propria

realidade. A essa virtualidade e simulag@o BAUDRILLARD denomina de hiper-real.

"® PLATAO. Sofista. In: Colegéo dos Pensadores, Abril Cultural, S&o Paulo, 1972.

" MELO, HyginaBruzzi de. A Cultura do Simulacro, S&o Paulo, Loyola, 1988, p.31.
® DIXON, Ana PaulaFell. 2002, Op. Cit., p. 89.

* BAUDRILLARD, Jean. Simulacres et Simulation, Paris, Galilée, 1981, p.15.

8 MELO, Hygina Bruzzi de. Op. Cit., p.31.
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N&o somente esse autor aborda 0 assunto. Ha outros autores que em aspectos similares
apontam para esse pensamento de BAUDRILLARD. Importante desfilar alguns deles, em alguns pontos
correlatos. Segundo BAUDRILLARD, a informag&o é encenacgao da comunicacdo e provoca entropia e
um efeito neutralizador. Para ele, os meios fabricam a ndo-comunica¢do. N&o seria oportuno
aprofundar, mas cabe aqui lembrar a grande discussdo na area da comunicacdo em relacdo a
enxurrada de informacdes recebidas atualmente pelo receptor, sobretudo pelo internauta navegador,
que acabam ndo formando, mas deformando pela quantidade exacerbada e atropelada de cédigos
recebidos, impossibilitando uma assimilagéo Util para haver uma sa comunicacao.

Para 0 autor ndo somos nds que pensamos o virtual, mas € o virtual que nos pensa e nao o
inversosl, A realidade imagética e virtual € um novo paradigma de conhecimento, como diz ANDRE
PARENTE, um novo dispositivo de consciénciag2. A expressao realidade virtual foi cunhada em 1989
por J. LANIER®3, A sensacdo de presenca na realidade virtual € comparavel ao processo de tomada
de consciéncia, pelo homem, de sua propria existéncia no mundo real. JOLIVALT afirma a existéncia
virtual pelo mundo dos sentidos: “Nds existimos no mundo virtual pelos mesmos sentidos e
sensacdes que no mundo real’s4. Ruiz afirma posteriormente: “Na pds-modernidade a multiplicidade
torna a imagem um outro reflexo do ja existente na simbologia iconogréfica, quando, entdo, o
imaginario constréi e se torna presente ao se expressar em imagens simboélicass. MAFFESOLI
aponta que a imagem pdés-moderna se tornou aparéncia, relativizando-set.

Para MUNIzZ SODRE, virtual seria uma espécie de platonismo distorcido por atribuir as idéias
a impressdo de realidade objetiva. E a compreensdo do mundo real e existente enquanto for
figurado em sombras virtuais. Um exemplo concreto disso € a valorizagdo demasiada que se da as
fotografias tiradas em locais de turismo que possuem maior valor ao turista do que o proprio local
contemplado. A copia é mais valorosa que o real, que o original. A sombra (Platdo), embora
atualmente digitalizada, tem mais importancia que a realidade. SODRE também aponta essa

autonomia da simulagéo audiovisual:

81 BAUDRILLARD, Jean. Tela Total, Mito-Ironias da Era Virtual e dalmagem, Sulina, Porto
Alegre, 1997, p.75.

% PARENTE, André. Virtual e Hipertextual. Pazulin, 1999, p.37.

8 SODRE, Muniz. Antropologia do Espelho. Petrépolis-RJ, Vozes, 2003, p. 121.

8 JOLIVALT, Bernard. Larealité virtuallé. PUF, Coll. Que Sais-Je?, n. 3037, p.18.

% RUIZ, C. B. Os paradoxos do imaginario. S3o Leopoldo, Unisinos, 2003, p.267.

% MAFFESOLI, M. A Contemplac&io do mundo. Porto Alegre, Artes e Oficios, 2006, 168 pp.
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Mas com os dispositivos técnicos de simulagdo audiovisual da contemporaneidade
(por exemplo, o campo da televisdo) esvai-se a ‘sombra, e o simulacro adquire
grande autonomia, a exemplo do fendmeno da alucinacéo, podendo gerar fatos ou o
ethos promotor de uma certa indistingdo entre real -histérico e imaginario®.

MORIN esta convencido de que o mundo € um produto®. N&o seria um jogo de realidade,
mas a realidade de um jogo. Os videojogos e salfes virtuais s@o lugares onde acontece a
construgdo de identidades atuais. “E a ilus&o do jogo que cria 0s espagos artificiais onde o usuario
pode ‘navegar e relacionar-se™. O real se torna o ficticio, o subjetivo, o projetado, o

espetacularizado.

Nés ndo ‘vemos' as coisas, ja que também as construimos interpretativamente com o
olhar: o que chamamos de objetividade resulta das projeces subjetivas com que
vestimos as coisas do mundo — e isto implica carédter primitivamente alucinatério de
toda e qual quer percepcao™.

O reconhecimento de algo real, concreto e objetivo vai depender dos mecanismos
sensoriais/perceptivos, na medida em que s@o psiquicamente interiorizados pelo meu estar-no-
mundo (in-der-welt-sein). O nosso estar-ai, mergulhado nessa existéncia concreta e vivencial, é
objetivado pelo simulacro, por uma realidade de aparéncia e espetacularizacéo.

BAUDRILLARD exple sua andlise da alienacdo que ndo se esgota na venda da propria
imagem. O falso (a sombra platnica) passa a ser o verdadeiro; o verdadeiro passa a ser o falso.
Morre o verdadeiro, triunfa o falso, sem que ninguém se dé conta disso, a ndo ser os dois
protagonistas da troca. E o puro jogo das aparéncias que a simulag&o, onde n&o se distingue mais o
verdadeiro do falso. O preco da dominag@o é meramente a aliena¢do dos homens com relagdo aos
objetos dominados. Com a coisificacdo do espirito, as proprias relagdes dos homens ficam
enfeiticadas. “Trata-se de uma sociedade onde tudo espetacularizado, isto é, evocado, provocado,
orquestrado em imagens, sem signos, em modelos consumiveis”™L.

Na dtica desse caminho trilhado por BAUDRILLARD, 0 simulacro da religido acontece. Deus se
tornou simulacao, figuracao de alguns atores, peca de uma engrenagem midiatica, sombra platénica
desenhada de acordo com quem a inventa. Por esse vies, tudo podera ser simulado na religido: o

sucesso financeiro, a transformacdo e conversdo interior, a cura externa, a quantidade de fiéis

8 SODRE, Muniz. Op. Cit., p. 129.

% MORIN, Edgar. O método —4. Sulina, 1988, p.143.
% SODRE, Muniz. Op. Cit., p. 138.

% |dem, 139.

s MELO, HyginaBruzzi de. Op. Cit., p.185.
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seguidores, etc. Neste (ltimo quesito, existe uma praxe pentecostal de realizarem-se as grandes
concentragdes de fiéis, proporcionando-se deslocamentos dos mais longinquos lugares para dar a
idéia de um grande volume de fiéis, arrebanhados dos mais variados lugares de determinada regiéo.

Urge aprofundarmos esses novos paradigmas, apontados pelos autores acima, em
confronto com a religiosidade e com o objeto pesquisado.

2.2. Novos paradigmas na religiosidade

A fé caminha dentro do universo empirico. Nao existe fora do espaco e do tempo. A fé se
objetiva no mundo dos homens. A primazia da técnica heideggeriana, o simulacro de BAUDRILLARD €
a espetacularizacdo apontada por DEBORD afetam o homem religioso, situacionado nesse contexto
midiatico e globalizado. A fé torna-se uma mercadoria, uma simulagéo e espetaculariza¢do, um prato
a ser apresentado, servido e vendido como tantos outros. Tentemos, sob a dtica dos autores

apontados, perceber esse processo.

2.2.1. A Descentralizacdo da Religiosidade

Retomemos alguns pensamentos anteriores para melhor analise. Dissemos que na Idade
Média, o teocentrismo reinou como dogma inquestiondvel. A Idade Moderna trouxe no
antropocentrismo um equilibrio ao mundo novo e plural. HEIDEGGER tirou 0 homem de sua catedra e
realeza, trazendo o tecnocentrismo como novo paradigma contemporaneo. Afirmamos que,
enquanto NIETZSCHE proclamou a morte de Deus pelo racionalismo e iluminismo, HEIDEGGER
proclamou a morte do homem. A vitdria atual € o da técnica.

Na virada do novo milénio, tem-se a sensacdo, como afirmou JEAN BAUDRILLARD, de que
tudo o que € sdlido se desmanche no ar%. Haveria, para o pensador contemporaneo, uma razao

débil, uma cultura do vazio, como caracterizam GIANNI VATINO € GILLES LIPOVESTKY, ou um

%2 BRIGHENTI, Agenor. A mundianizac&o de desafios até entdo continentais. Revista Concilium, Brasil:
Povo e lgrgja(s), N°: 296, Data: 2002/ O, p. 87(383).
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desencanto pelas utopias, como profetiza MARCUSE®. AGENOR BRINGHENTI batiza esse processo
como um sentimento de orfandade?-.

Nos novos tempos, igualmente, h& uma ordem do discurso (da logica) e outra da ordem da
visibilidade (da forma). O logocentrismo de outrora, que Se centralizava na palavra, da lugar ao
iconocentrismo, entendido como centralidade do imaginario e imagético no mundo dos sentidos. A
imagem passa a ser um novo paradigma dos tempos modernos®. A palavra, nos tempos atuais, caiu
em descrédito. Nossas crengas hodiernas sdo empiricas. Para acreditar, precisamos de
comprovacao, de constatacdo, de assinatura registrada em cartorio. O que se vé € mais importante
do que se fala, do que se diz, do que se pensa e se escreve. Ha um novo estatuto cognitivo: o da
imagem sobre 0 pensamento.

Dentro dessa construcdo virtual de simulacros e de virtualidade, é que enfocamos nosso
objeto de estudo: a fé midiatica. Parece que muitos pensadores, nas ultimas décadas, ndo traziam
grandes esperangas para a crenca e a religiosidade. LYOTARD assume uma posi¢ao negativa na sua
obra principal O pds-moderno. Um dos seus principais temas € a afirmativa de que as grandes
narrativas estdo em crise, em vias de desaparecer, carregando com elas também as narrativas
religiosas. Citando o livro de HORKHEIMER, Eclipse da Raz&o, LYOTARD aponta que na sociedade
moderna “a ciéncia moderna substitui a religido, que foi usada até a exaustdo para definir a
finalidade da vida™®.

E verdade que todas as instituicbes, igualmente religiosas, tiveram que passar por uma
transformacédo diante de um fendmeno que alterou a vida de toda a humanidade: a globalizacéo.
Entendemos globalizagdo como um dos processos de aprofundamento da integracdo econdmica,
social, cultural e espacial, a interligacdo dos meios de transporte e comunicagdo dos paises do
mundo, iniciada no final do século XX. E um fenémeno observado pela necessidade de formagéo de
uma Aldeia Global®” que permita maiores ganhos para 0s mercados internos ja saturados. A
globalizacdo trouxe novos rumos também para a religiosidade. Religiosidade é um conceito
importante para se analisar os fendmenos religiosos. Entenda-se por religiosidade a forma e o
sentimento com que cada individuo vive sua crenga e pratica religiosa, independente de ele estar

filiado a uma instituicéo religiosa.

% | bidem.

% |dem, p. 88(384).

% NANDI, Domingos Volney. Rito litargico erito midiatico. Tese de doutorado, S&o L eopoldo, 2004, p.21.
% | YOTARD, Jean-Francois. O Pés-M oder no. José Olympio, Rio de Janeiro, 1993, p. 24, nota 38.

"0 conceito de aldeia global jafoi explicitado anteriormente.
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RENATO ORTIZ analisa a problematica religiosa em relacdo a globalizagdo no mundo
contemporéneo. Para ele, o advento da sociedade industrial ndo implicou o desaparecimento
automatico da religido, mas o declinio de sua centralidade no contexto social. A quebra do
monopolio religioso na modernidade significa, pelo contrério, pluralidade e diversidade religiosa, seja
do ponto de vista individual, seja do ponto de vista coletivo. ORTIz chama a sociedade moderna de
multireligiosa®®.

GIDDENS afirma que as identidades sdo fontes de sentido para os prdprios atores e, por isso
mesmo, sdo construidas mediante um processo de individualizagdo. Em sua andlise sobre a
modernidade, oferece-nos a possibilidade de compreender o mundo em que vivemos, Nnossas
insegurancas, incertezas e, inclusive, as transformacfes nos espagos da intimidade®. Como
compreender os espacos do publico e do privado, do social e particular, dos interesses privados e
coletivos, do cidad&o e da polist®? Como entender que num mundo globalizado haja grupos étnicos
e religiosos de resisténcia e que parecem viver ou sobreviver frente a sociedade em rede?

CASTELLS aponta a rede que traz a boa nova, mas que nao serve para todos!ol. Nas redes,
segundo ele, ndo se valorizam os fluxos de poder, mas o poder dos fluxos. Bem por isso,
poderiamos pensar que valoriza a forca de associacéo, diferente do enredamento, que fuja de uma
mera passividade diante do mundo conectado globalizante e despersonalizador. CASTELLS € um dos
proponentes desse principio de resisténcia na religiosidade das pessoas, quando faz uma
explanagdo das comunas ou comunidades na sua identidade prdpria que regionalmente torna-se um
embate ou contributivo para o tecido social globalizante, nas suas peculiaridades e caracteristicas

suigéneris, que batiza como paraisos do Senhor10z,

Este é o sentido real da nova primazia da politica da identidade na sociedade em
rede. Em andise dos processos, as condi¢des e os resultados da transformacéo da

% ORTIZ, Renato. In: Anotagdes sobre Religido e globalizacdo. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, n.
47, SP, EDUSC, out 2001, p.62.

% GIDDENS, Anthony. As conseqiiéncias da moder nidade. S8 Paulo, 1991, Unesp.

190 A concepcdo ocidental do que seja publico remonta a civilizacdo grega. Na pdlis grega, o espaco piblico é
a esfera de a¢do do cidaddo, é o espago onde se compete por reconhecimento, precedéncia e aclamacéo de
idéas. E nesse ambiente, com condigdes de homogeneidade moral e politica e de auséncia de anonimato, que
existe a perseguicdo da exceléncia entre os iguais. Por oposicdo, 0 espaco privado é onde se ddo as relacles
entre os que ndo séo cidad&os, 0s comerciantes, as mulheres, os escravos.

100 PRADO, José Luiz Aidar e SOVIK, Liv (orgs). Lugar Global e Lugar nenhum: ensaios sobre a
democr acia e globalizacdo. Hacker Editores, 2001, p. 103.

12 CASTELLS, Manuel. El Poder de la Identidad, Volume 11, Alianza Editorial, 2006, In: Paraisos
comunais- | dentidade e significado na Sociedade em Rede, p.34-50.
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resisténcia comunal em sujeitos transformadores do &mbito preciso para uma teoria
datroca socia naera dainformagao’®.

7

A religido é uma forca de resisténcia ao contagiante mundo global. O cristianismo
evangélico, sobretudo das novas igrejas emergentes em nosso pais, aponta algumas identificacoes
que merecem analise e aprofundamento especial. Para ndo perder seus fiéis, as igrejas precisam se
atualizar. A modernizacdo e a massificacdo trouxeram alguns questionamentos para as igrejas em
nivel ideoldgico, como seu desempenho na sociedade moderna. A seguir, focalizamos algumas
dessas questdes emergentes que interpelam a religiosidade atual, numa remodela¢do do modo de

relagdo com a fé.

2.2.2. Desafios a fé e vivéncia religiosa

Um primeiro desafio da fé frente a0 mundo pds-moderno € o individualismo. Uma das
caracteristicas da vivéncia religiosa na modernidade é a visao individualista da fé, numa espécie de
selfservice, ou seja, a procura de um auto-sustento de acordo com o gosto e a vontade daquele que
se serve. A televisdo esta fazendo com que os “produtos religiosos” sejam entregues a domicilio, e
isso tem sido uma boa estratégia para evangelizar. Como afirma MORIN, estamos vivendo “o tempo
da segunda industrializagdo, a industrializagéo dos espiritos, dos sonhos e dos desejos da alma™04,
HARTMANN, em tese de doutorado sobre o assunto, aponta essa extremada individualizacdo e

privatizacdo da fe, tornando o proprio individuo isolado o Unico pardmetro religioso:

Neste processo de privatizagdo religiosa, a consciéncia espiritual se constitui de
maneira particular e é extremamente influenciada por necessidades individuais.
Dessa maneira, o individuo se torna valor-base das novas ideologias religiosas.
Assim, colocando-se como valor central, o lugar sagrado comega a ser ele proprio, e
as trajetorias espirituais passam a representar individuos particulares'®.

193 jdem, p. 34.

1% MORIN ,Edgar. Cultura de massa no século XX: o espirito do tempo, Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 1987.

15 HARTMANN, Attilio. Religiosidade Midiatica - Uma Nova Agenda Publica na Construcdo de
Sentidos?, www.unisinos.br/ consultaem 20.02.07.
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A pessoa religiosa, por outro lado, ndo busca mais uma identificagdo com uma instituicdo
para a vivéncia de sua fé. Fabrica uma nova religido, a sua imagem e semelhangal%. Agora é o
homem pds-moderno que fabrica e cria um deus aos seus moldes, a sua forma. A criatura passa a
ser criadora, a construir um deus pessoal, a elaborar sua concepcao divina a mercé de seus proprios
caprichos. E talvez ndo bastassem sete dias para 0 homem completar a obra de sua prépria criagao
humana do divino, pois podera ir reinventando e recriando um novo deus a cada momento, a cada
dia para onde sua criatividade e intengéo o levam.
A busca da salvacao individualista € uma das opinides de DENNIS A. SMITH, do CEDEPCA -
Centro Evangélico de Estudios Pastorales en América Central, acrescentando a visdo milenarista a
essa concepcao:
Outra caracteristica da nova modernidade a partir da reforma protestante foi o
crescimento do individualismo. Este novo componente do ambiente ideolégico

também vem a matizar a visdo milenarista. Neste contexto, 0 milénio se tem

compreendido como uma empresa salvifica que abarcava a toda a comunidade.

Agora, se estabel ece a salvagdo em fungo do individuo™’.

A salvacdo agora se estabelece em funcdo individuo, a partir do sujeito, ndo do objeto
salvifico. A salvacdo assim se torna subjetiva e individualista, fora dos parametros de uma instituicao
comunitéaria e religiosa. HOOVER chama atencdo para o fato de que “na vida contemporanea, 0s
modos de ser religioso estdo saindo da esfera protegida da instituicdo religiosa e da tradicéo, e se
dirigindo para o solo aberto do mercado simbdlico™. Os lideres carismaticos midiaticos sao
também chamados de supersalvadores, dando énfase a salvacéo individual, isolada da comunidade
locals,

Outro desafio da vivéncia religiosa nos dias atuais, correlacionado ao primeiro, é a da
economia do contato, que é examinada por ANTONIO FAusTO NETO0, fundamentando-se em
MATTALLL, Destaca, em sua analise, o papel dos meios em ensejar a presenca, na esfera publica, de

rostos e vozes e que demandam das instituicdes alguma providéncia. Neste caso, 0S meios

106 As palavras sdo propositalmente colocadas em itélico para lembrar o escrito biblico primérdio da criagdo
do homem, feito aimagem e semelhanca divinas.

107 Cf, www.iscmre.org, consultado em 27.01.07.

1% HOOVER, Stewart. Religisio, midia e o centro de gravidade cultural. Traduco informal. Trabalho foi
apresentado aos Fiduciérios da Fundagdo para Comunicagdes Metodistas Unidas, USA: Nashiville, 1998, p.3.
100 ASSMANN, Hugo. A Igreja Eletronica e seu impacto na América L atina. Vozes, 1986, p.16.

10 NETO, Antdnio Fausto. A religido do contato - estratégias discursivas dos novos “templos
midiaticos’, Contemporanea, Unisinus, Dez 2004, val. 2, n. 2, p 143.

M MATTA, Maria Cristina De la cultura massiva a la cultura meditica. Revista Didlogos de la
Comunicacion. Lima: Felafacs, 1999.
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destacam-se como lugar de encontro, de realizagdo de uma comunidade inclusiva. Se correta essa
perspectiva, no ambito das emissdes religiosas, a técnica tem o papel de “dissolver as massas” em
individuos mesmo que estes estejam formalmente agrupados em auditdrios presenciais. Os
individuos s&o, sim, interpelados, mas de forma individual sob determinadas condi¢des, de acordo
com a expectativa determinada pela produgdo, sdo estimulados a vivenciar experiéncias de neo-
comunidades. “Nao se trata mais da prédica de uma religido abstrata, mas aquela que, fundando-se
na ‘economia do contato’, trata de transformar o lécus mididtico em ambiente de consolo,
atendimento e de terapeutiza¢do”, afirma FAUsTO NETO!12,

Um terceiro e quarto aspecto desafiador para a fé é o pluralismo de crencas atuais e a
chamada Igreja Eletronica. Esses dois aspectos carecem abordagem a parte. A Igreja Eletronica,
no proximo capitulo, sera a nossa abordagem principal para contextualizar nosso objeto de

pesquisa.

2.2.3. Pluralismo e Pioneirismo multireligioso

As correntes do racionalismo, do ateismo e iluminismo obrigaram as diversas denominagdes
confessionais, retalhadas pela liberdade religiosa, a repensarem sua forma de abordagem e
renovarem algumas formas de atuagdo. Assim, a religido ndo termina com a seculariza¢do, mas
ganha novas formas e contornos, novos sabores, numa dindmica em que, a0 mesmo tempo em que
se esgota, se dilui, renasce, ressurge e se difundel!3. H4 uma recomposicéo da religido sob novas
formas, mas com a perda de controle dos grandes sistemas religiosos que abarcavam o todo
socialll4,

O catolicismo perdeu sua coroa para outros reinos. Uma gama enorme de fiéis desfilaram
pelos mais diversos e variados palcos neopentecostais. A hegemonica Igreja Catdlica da Idade
Média teve que se adaptar ao pluralismo multireligioso dos novos tempos. Na atual Idade Midiall>

outras vozes religiosas ecoam com toda a intensidade, nos mais variados meios eletrénicos

12 EAUSTO NETO, Antdnio. Op. Cit., p.139.

"3 HERVIEU-LEGER, Daniéle. Lareligion pour memoire. Paris: Cerf, 1993, p. 36.

HCAMURCA, Marcelo Ayres. Secularizagio e reencantamento: a emergéncia dos novos movimentos
religiosos. In: BIB, S&o Paulo, nimero 56, 2003, p. 63.

15 Fazemos um trocadilho de termos, contraponto os vocéabulos |dade Média com Idade Midia, entendendo
essa Ultima como a nova era dos modernos meios de comunicagdo. O termo € usado por Rdmulo no artigo
“Acdesincomunicativas’ em www.canal dai mprensa.com.br, em 22.01.07.
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disponiveis. Essa hegemonia, conforme DANIEL LIDTKE, gerou certo descompasso e acomodagdo aos
catdlicos, que “acabaram dormindo ao fato de outros pastores estarem disputando terreno, e ainda
com uma arma bem mais poderosa que seus ultrapassados cajados: a midia™16, A Igreja Catolica
teve que rever sua voz outrora absoluta, singular e inconteste diante de um mundo plural e
permeado de interfaces. “As Igrejas e, em particular a Igreja Catélica, compreendem aos poucos que
€ preciso superar uma posi¢do monopolista e proselista™?7,

Na opinido de DEDRAY a religido seria um efeito boomerang da mundializagio!!8. Haveria
uma volta a uma efervescéncia religiosa multiforme, como persisténcia do religioso, espécie de
retorno ou revanche de Deus!®. H4 uma procura intensa de respostas religiosas que contemplem o
homem pds-moderno, insatisfeito com respostas fechadas.

Outros problemas ainda s@o apontados por CARLOS SUSIN E JOSE OSCAR BE0zzO, que

destacam no pais o crescimento do Pentecostalismo!20,

Sobram, no entanto, situacBes novas que desafiam a acdo pastoral e a reflexé@o
teoldgica. Em primeiro lugar, a globalizacdo dos problemas e a perda de rumos
globais, participando de uma crise global do planeta Terra: a crise da racionalidade e
0 neopaganismo que afetou até agora, sobretudo, o Primeiro Mundo, a crise de
insignificancia que alargou a pobreza e cujo primeiro grito tinha sido a América
Latina, a crise de pluralismo cultural que afetou a Africa colonia e pés-colonial, a
crise do pluralismo religioso cujo berco era a Asia, agora se tornaram uma
complexa e globalizada crise sob 0 impacto da globalizacdo atropel ada pelo mercado,
deixando todos, no planetainteiro, igualmente sem rumo certo e tranquilo. No Brasil,
a intensidade do crescimento do pentecostalismo, como o caso especifico da
Renovacdo Carismética Catdlica, e a criatividade religiosa na recepcdo da new age,

sdo tentativas de respostas ora corgjosas, ora exasperadas e ambiguas, a esta
x~ 121

Situagdo .

Segundo esses tedlogos gauchos, como resultante do caldo globalizante, ha uma procura

exasperada de “beber de toda a fonte e se refrescar de muitas formas na ameaca de falta”, num

Y6 Artigo intitulado Catélicos versus evangélicoss Ao vencedor, as ovelhas. Pesquisa em

www.canaldaimprensa.com.br, visitado em 22.01.07. Artigo intitulado Catdlicos versus evangélicos. Ao
vencedor, as ovelhas.

1T CATAO, F. O fenémeno religioso. Ensino Religioso Escolar , Letras e Letras, Sao Paulo 1995, p.3.

U8 DEDRAY, R. L& Feu Sacré. Foncions du religieux. Paris: Gallimard, Folio Essais. 2005.

19 GUTIERREZ, Luiz Ignécio Sierra. A Tele-fé — Estratégias de reconhecimento e efeitos de sentidos
religiosos dos telefiéis da REDEVIDA de Televisao em Porto Alegre, Tese de doutorado, UNISINOS, Séo
Leopoldo, 2006, p. 61 — nota de rodapé.

120 Em seguida definiremos o que vem a ser o movimento Pentecostal e Neopentecostal.

121 BEOZZO, José Oscar e SUSIN, Luiz Carlos. " Caldo" brasileiro, sinteses e criatividade: de povos, de
religibes e de Igrejas’, Revista Concilium, Brasil: Povo e Igrga(s), N° 296, Data: 2002/ O, p. 7(303) e
8(304) — grifo nosso.
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exacerbado “carnaval da alma™22. O desfile nessa passarela da fé é colorido, variado e multiforme.
No medo de morrer de sede, busca-se nas mais variadas fontes saciar-se das variadas e multiplas
religiosidades oferecidas, numa peregrinagcdo e romaria constante ao sagrado. Os constantes e
repetitivos rituais de peregrinacdo de um fiel, em busca de algo que por vezes ndo encontra na
mesma identificacdo religiosa, € agora diversificada pela liberdade religiosa, “pulando-se de galho
em galho”, migrando-se de igreja em igreja. A variedade de op¢des vai permitindo ao peregrino uma
variedade de tentativas.

Mas, na busca incansavel da verdade, h& muitos que se identificam. Os crentes evangélicos,
uma vez encontrados em sua expressdo de fé, “ndo arredam o pé”. Segundo KARINA KOSICKI
BELLOTTI, mestre em Histdria Cultural e doutoranda em Historia Cultural pela Universidade Estadual
de Campinas (UNICAMP), existe um sentimento muito forte de pertencimento por parte dos
evangélicos e, para a autora, dizer-se evangélico, em nossa nacdo, seria uma alternativa de

diferencia¢do num pais nominalmente conhecido como catolico.

A identidade evangélica tomada como algo que se constitui de forma relaciona. O
sentimento de pertenca precisa ser renovado todo dia, a cada culto, a cada oracdo, a
cada confronto com aguele que possui uma crenca diferente. No Brasil, ser
evangeélico significa, muitas vezes, ndo ser catélico, nem espirita e nem umbandista.
Num pais de cultura catdlica, ser evangélico requer um constante aprendizado, feito,
dentre outras coisas, por meio de produtos de midia®.

A conviccéo do lider politico mais discutido, em nossa época, na Franga, NICOLAS SARKOZY
salienta: “As grandes religibes comegaram sua carreira como seitas € muitos acreditam que seria
bom que elas aceitassem maior diversificacdo interna para evitar a multiplicacdo de grupos
suspeitos fora delas™24, Entenda-se 0 conceito de seita como a raiz da palavra latina sugere (do
latim sectare): segmento, setorizacdo. Na discussao religiosa usual, tem um sentido pejorativo, como
se igreja fosse algo aceitavel e seita uma espécie de fabricacdo humana, fechada e nociva. E a

definicdo freqiiente de alguns autores, como aponta JOSE MORALEDA:

A palavra seita traz consigo uma valorizagdo socia negativa e uma imagem publica
banal e extravagante. Uma valorizagdo mais neutra é propria dos historiadores das
religies, dos socidlogos e, em geral, dos estudiosos do fendbmeno: para eles essa

122 1 dem, p. 6(302).
123 of . www.pucsp.br, consultado em 28.01.07.
124 SARKOZI, N. La République, lesreligions, I’ espérance , Cerf, Paris 2004, p. 123s.
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palavra ndo carrega nenhum significado pejorativo. O termos ‘seita’ serve entdo para
qualificar um fato social e para nomear determinadas organizagoes religiosas™.

MAYER apresenta uma caracteristica positiva da seita: a inconformidade com a religiosidade
tradicional. “A caracteristica da seita é a da seguir uma via espiritual inconformista em relagéo as
instituicbes  religiosas estabelecidas e as grandes tradices religiosas mundialmente
reconhecidas™, Mas, na maioria das vezes, a palavra seita tem significado para designar as
correntes e segmentos religiosos fechados sobre si mesmo, propondo-se como Unica préatica
religiosa salvadora e verdadeira, determinando outras formas como falsas e falaciosas. Na seita ha a
caracterizacdo do fechamento, isolamento e radicalismo. Na igreja, no legitimo uso do termo biblico,

acontece uma dindmica comunitaria, vivencial e aberta para o outro.

2.2.4. Religido produzida e de auto-servi¢o

E motivo de grande inquietacdo para as Igrejas histéricas um aspecto da realidade eclesial
atual, expressado por LEITE NETO, quando facilmente, da noite para o dia, se fabrica uma nova
expressao religiosa. Constroi-se facilmente, sem escripulo e sem receio, uma religido para cada

ego.

Hoje, religibes nascem no ritmo dos dias. E estdo abandonando o plano do
universal para medrar no territorio insidioso do “self”. E a“self religion”; ndo a
religido do eu, mas umareligido para cada ego. Nesse processo, 0 crente esta téo
a vontade para escolher uma fé quanto para trocé-la por outra, dependendo de
sua disposicdo emociona e dos atrativos da igreja que adotou (ritual, grupo
social, obrigagdes). Esse “self service” religioso é em tudo baseado numa
espécie de pragmatismo que associa as necessidades existenciais concretas do
crente e suas demandas espirituais urgentes. O fiel tem pressa, e a doutrina

metafisica é apenas um acessorio para o converso™’.

Essa democratizacdo religiosa e pluralista parece estimular, inclusive, o transito de uma

expressdo religiosa para outra, até como exercicio de liberdade numa realidade terrivelmente

125 MORALEDA, José. As seitas hoje, Paulus, 1994, p. 9-10.

126 MAYER, J. F. Las sectas, Desclée de Brouwer, Bilbao, 1990, p.14.

2TEITE NETO, Alcino. Apocalipse do catolicismo. Folha de Sdo Paulo, Primeiro Caderno, Coluna
de Opini&o, Sédo Paulo, 22 dez. 1998. p.2.



opressora e uma sociedade que perpetua velhas formas de escravid@o e exclusdo. A nova religido
pos-moderna é aquela feita a imagem e semelhanca daquele que a faz, onde o crente consome uma
doutrina e ética pessoal, a mercé da vontade de quem a produz, de quem a inventa e fabrica, de
quem a modela do seu prdprio jeito e modo de a praticar. E nessa situagdo, ndo existird uma ética
universal e coletiva, mas individual, pessoal e bem particular. Uma doutrina e ética particular, cada
qual construindo seus préprios padrdes de comportamento e principios de atuacdo, perdera
completamente sua razdo de ser, haja vista a coletividade. Moral individual, que se molde “a bel
prazer” de quem a observa, ndo tem sentido de ser por si mesma. A ética por si mesma € enquanto
universal, enquanto normativa a coletividade. A ética individual sera sinénimo de anarquia,
desordem e caos moral.

Diz LEITE NETO que,

para a convivéncia henoteista, o oligopdlio espiritual ambicionado pelas
religifes cléassicas, como o catolicismo, € coisa do passado da humanidade. N&o
ha mais culpa ou pecado em abandonar uma religido e adotar outra. A mudanca
de credo chega mesmo a ser uma forte fantasia de liberdade em um mundo
materialmente asfixiante. Num mundo como este, tanto faz se um exorciza seus
deménios no palco e outra dancga feliz a aerébica da fé, se sicrano toca tambores
entre as pedras pagas de Stonehenge, na Inglaterra, enquanto beltrano clica sua
conversdo a lgreja da Eutanasia da Reverenda Korda, na Internet. A salvacdo
pos-moderna sela a crise da metafisica ocidental distribuindo deuses aimagem e

semelhanca de cada um'®,

Da mesma forma que no Brasil se verifica um fracasso dos setores e servigos publicos,
havendo necessidade da privatizagdo para que funcionem estradas, hospitais, escolas, seguranca e
outros, 0 mesmo fenémeno pode ser verificado em relagdo a fé. Parece que as instituicbes
tradicionais néo corresponderam mais ao apelo do fiel que, procurando encontrar-se na dimenséo
religiosa, buscou a privatizacdo de uma religido, a seu gosto e molde, de acordo com seus
interesses pessoais.

Os adeptos desta forma de expressdo religiosa geralmente cultuam uma
divindade individual e ndo ddo maior importancia nem véem necessidade
na organizagdo, vivéncia e celebracdo comunitéria da fé. Também nao |hes
fala muito a historicidade de uma institui¢éo eclesial. O importante para
este tipo de crentes e esta forma de fé é que a “igreja’ responda aqui e
agora as suas necessidades topicas de felicidade imediatas. Numa categoria

1281 dem, ibidem.



definida antes, € neste grupo de crentes que encontramos os transmigrantes

religiosos ou transmigrantes da f&'%,

O imediatismo e a descartabilidade hodiernos permitiram ao crente realizar sua peregrinacéo
e sua via-sacra na busca de respostas prontas, a contento de suas necessidades imediatas.
Contraponto desta religido que cultua um deus caoticamente democrético e feito por mdos humanas,
0 projeto cristdo tem, como caracteristica e principal compromisso, uma organizada, sistematica,
apaixonada e inalienavel afirmacdo da vida comunitéria. Qualquer principio moral ou ético esta

subordinado a esta disposi¢do fundamental, esséncia de todo o itinerario cristao.

2.3. O Paradigma da FE MIDIATICA

A utilizacao da Televisdo para a veiculagdo do conteddo religioso, sobremaneira, deu-se no
Brasil de modo especial. A TV passou a ser um pulpito particular de padres e pastores, procurando
arrebanhar cada qual seu publico e, por vezes, na conquista de novos fiéis, semeando em seara
alheia. Os pregadores atuais perceberam que a TV brasileira congrega e seduz com uma forga
comunal, diferenciando-se de qualquer outro meio eletrénico e midiatico. Mas, € importante

contextualizar essa realidade num panorama geral e ndo isolado.

2.3.1. A imagem eletrdnica como novo paradigma da fé

O virtual e imagético fazem parte do nosso cotidiano. N&o podemos conceber qualquer a¢do
sem contar com o mundo das imagens. ZILLES chega a afirmar que ndo podemos pensar sem
utilizar-nos das imagens130.

N&o conseguimos, no século XXI, viver sem imagens para manifestar nossos desejos,
inquietacdes, esperangas e utopias. Igualmente ndo € possivel entender as contraditérias dindmicas

do descobrimento e a conquista, a colonizacédo e a independéncia do novo mundo, sem pensar na

129 HARTMANN, Attilio. Tese de doutorado. RELIGIOSIDADE E MiDIA ELETRONICA: A Mediacio
Sociocultural Religiosa ea Producéo de Sentido na Recepcdo de Televisdo, Universidade de S0 Paulo,
Escola de Comunicagdes e Artes, SP, 2000, 352p.

130 7] LLES, Urbano. Adorar ou venerar imagens, Edipucrs, 1997, p. 09.
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utilizacdo das imagens que todos esses processos movimentaram. N&o poderemos entender a
evangelizacdo dos povos cristdos sem a utilizacdo da imagem.

Na perspectiva do continente americano, o periodo de Cristandade marcou época. A busca
de fiéis e a salvacdo de almas!3?, a todo o custo por meio da fé, se efetivaram também pelo discurso
imagético. Note-se que a conquista religiosa dos povos indigenas pelos jesuitas, em terras
amerindias, por exemplo, aconteceu também gracas a utilizacdo da imagem, quando os cddigos das
palavras ndao estavam definidos para conquistadores e conquistados. O espelho era para o indio
guarani uma curiosa representacdo magica, semelhante a lenda japonesa das imagens misteriosa
dos reflexos, onde cada contemplador do espelho, enxergando sua propria imagem, julgava ser uma
fotografia de outrem, trazendo confusdes e julgamentos controversos!32, A imagem de Nossa
Senhora Conquistadora, no Sul do Brasil e paises vizinhos, foi utilizada pelos jesuitas missioneiros,
como um método de abordagem visual, que garantiu a penetragdo desses para conquistar aqueles.

De forma analoga, a utilizacdo hodierna da imagem pela chamada igreja eletronica, que
abordaremos no capitulo terceiro, na conquista dos povos latino-americanos, parece repetir esse
fendbmeno da Cristandade. Em outro nivel e com uma multiddo de vozes evangélico-pentecostais, a
imagem novamente € utilizada, numa verdadeira guerra santa, numa conquista de adeptos, num
pluralismo religioso incandescente. As igrejas cristds, sobretudo oriundas do Pentecostalismo,
apostaram e acreditaram nesse afluente. O ambiente televisivo, enfocado aqui na realidade
brasileira, tem sido a seara dos semeadores numa nova cruzada biblico-religiosa, num afa sempre
maior de querer congregar fiéis pelo uso de programas de TV. E mais ainda pela compra e aquisi¢ao
de seus prdprios canais televisivos. Novamente, de forma muito semelhante a evangelizagdo
anterior, abordada no capitulo primeiro, a imagem é “carro-chefe”, € um anzol na evangelizacdo e
arregimento de pessoas para a fé, fisgando novos adeptos.

Os imaginarios populares que mobilizaram os imaginérios eletrénicos da televisdo. Apesar
dessa batalha de imagens, de imaginacdo e imaginarios, a intelectualidade religiosa das igrejas
tradicionais tem mantido um permanente receio sobre o mundo das imagens, confinando-a no
mundo da arte e do mundo platonico de aparéncia enganosa. Essa nova realidade eletrénica merece
discussdo a parte. E um aspecto, nesse capitulo, que carece aprofundamento nessa crucial e impar

questao.

131 Expressdo utilizada na conquista de fiéis, sobretudo nas Campanhas Missionérias empreendidas pelos
Jesuitas, Redentoristas e Franciscanos.
%2 RAHDE, MariaBeatriz In: Revista FAMECOS, op. cit., p. 78.
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2.3.2. Aforga aglutinadora da TV

THOMAS MERTON afirmou que nenhum homem é uma ilha. A televisdo torna sempre
mais forte esse principio. A TV, particularmente no Brasil, se tornou um espago proprio de
socializacdo, participagédo concreta da vida conjunta, espaco ndo somente de lazer e entretenimento,
mas de porta para a conexdo com a sociedade. MARTIN-BARBERO analisa a reconfiguragdo dos
espacos do publico e do privado como produto de uma nova forma, “mediada” pela televisao, de
participar e de fazer politica. Para ele “estar em casa j& ndo significa ausentar-se do mundo, nem
sequer da politica, sendo uma nova maneira de exercé-la, ou melhor, de olha-la"33, HARTMANN traz

uma abordagem Util e singular:

Quando alguém assiste a televisdo, ele se sente participante da comunidade
nacional e universal. Embora sozinho, este alguém nao esta isolado, mas possui
uma identidade que o torna igual a todos os demais. O jovem pode ndo ser um
astro de uma banda de heavy metal, mas se sente participante e da mesma tribo
do grupo que se apresenta nos festivais de rock transmitidos ao vivo pela
televisdo. Superando as distancias, sente-se presente no Rio de Janeiro ou em
Séo Paulo, em Porto Alegre, Recife, Brasilia ou Salvador, mesmo que viva numa
colonizagdo perdida a beira da Transamazonica ou isolado no pampa galcho, na
fronteira com o Uruguai. A doméstica, que por limitagdes econdmicas jamais
poderd sair de seu bairro numa viagem de férias a Cancun, Orlando, Roma ou
Jerusal ém, sente-se uma cidada do mundo, “viajando com a Guaiba”***, todos os
finais de semana. O operario-salério-minimo, mesmo ndo podendo usufruir das
benesses do progresso, sente-se recompensado por participar do mesmo mundo
gue coloca & disposi¢cdo os mais modernos recursos da medicina nuclear, tal

como o Fantastico™ apresenta nas noites de domingo™®.

A TV é capaz de assegurar o estabelecimento de vinculos culturais do atual quadro de
desequilibrio urbano gerado pela irracionalidade que tem marcado os processos de
urbanizacéo, oferecendo formas de contraposi¢céo ao isolamento das popula¢fes marginais.13

O individuo quando assiste aos programas de TV ndo se sente mais isolado do mundo. N&o

MARTIN-BARBERO, Jess. De la ciudad mediada a la ciudad virtual: transformaciones
radicales en marcha. p.2. (mimeo)

¥programa levado ao ar todas as semanas pela Radio Guaiba de Porto Alegre, RS.

135programa de Variedades levado ao ar todos os domingos pela Rede Globo de Televiséo.

13 HARTMANN, Attilio. Tese de doutorado. RELIGIOSIDADE E MiDIA ELETRONICA: A Mediacio

Sociocultural Religiosa ea Producéo de Sentido na Recepcéo de Televisdo, Universidade de Sdo Paulo,

Escola de Comunicagdes e Artes, SP, 2000, 352 p. , p.52.

37 idem, p.52.
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se sente uma ilha, ndo se sente s@, ndo se sente a margem, mesmo se estiver. Em sua casa
ou apartamento, em seu quarto, em sua cama, em sua intimidade, em seu escondimento e
acobertamento, mergulha na globalidade de um mundo em rede. Mesmo n&o sendo, sentir-se-

& construtor de uma sociedade, protagonista de um mundo global.

O apresentador de TV, pelo ar, irmana as pessoas numa comunidade. A familia se
reline ndo mais pelo vinculo patriarcal, mas por relagdes midiatizadas. Segundo HARTMANN a
rua cedeu o lugar de encontro para a TV, tornando-se apenas espaco de caminho e ndo de
relagdes humanas. E a Televisdo agora que atrai, que € o lugar de conexdo, o instrumento de

aglutinamento, a janela para o mundo.

Ja que a rua deixou de ser o lugar de encontro e da estruturacdo da
identidade para se transformar apenas num espaco do caminho que leva do
lar ao trabalho e vice-versa, a televisdo supre essa necessidade. Ndo mais
ha o encontro na rua, mas as pessoas se encontram simultaneamente frente

a tela da televisdo, assistindo ao mesmo programa, vibrando com aqueles
138

gue, superando o anonimato, conseguiram chegar até |a e participar—°.

Os valores basicos, vividos e afirmados por todos, que, em sendo vividos pela pessoa,
a tornam igual a todos, hoje sdo expressos via meios de comunicacdo de massa. Na
educacdo das criangas, cujo circulo familiar € a primeira escola de socializagdo, a televisdo
funciona, em muitos casos, como a “baba eletronica’3®. Num ativismo assoberbado, pais ndo
possuem mais tempo para “perdé-lo” com os filhos. As historias contadas pela mae ou avos
hoje sdo narradas pela TV. Ndo porque a mée ndo quisesse ou ndo soubesse contar histérias,
mas porque a estruturacdo da vida contemporanea veloz a impede. Ha necessidade de se
ocupar o tempo escasso. O tempo dos pais ou responsaveis que uma crianga absorveria, €
tranquilamente preenchido pelo aparelho televisivo, domesticando a crianga pelos valores
veiculados de um emissor desconhecido. Os resultados poderdo, cedo ou tarde, ser

desastrosos em nossa sociedade.

O sentido e os modos de agir, necessarios ao crescimento psicoldgico e
social da crianca, pela absoluta auséncia dos pais, sdo fornecidos pelos
critérios de acdo apresentados pelos personagens dos meios de
comunicagdo. O horizonte de vida e a interpretacdo do mundo da vida séo

138 .
I bidem.

¥y gja-se a nota de Maria Rita Kehl, em "Imaginar e Pensar" In: NOVAES, Adauto (Org.). Rede
Imaginaria; televisdo e democracia. Sdo Paulo: Companhia de Letras, 1991, p.60-72.
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mediatizados pela acdo e presenca dos meios de comunicagdo social nha
vida das pessoas, cujos passos, do nascimento a morte, sdo acompanhados
por estes meios'®.

2.3.3. Aforcada TV Brasileira

A hegemonia da televisdo como meio de comunicacdo de massa acarretou 0 que se
convencionou chamar de ditadura da imagem. Assistimos a vitéria do que MCLUHAN chama de
civilizagdo da imagem!, E neste contexto, com esses pressupostos tedricos que nos apontam
caminhos que nos servem de base para uma andlise de alguns programas religiosos.

A implantacdo da TV no Brasil se deu em 18 de setembro de 1950, em S&o Paulo, por meio
da TV Tupi. O Brasil foi o primeiro pais do Hemisfério Sul que teve Televisdo, gracas a audécia e
perspicacia do empreséario Assis Chateaubriand!42, No planeta, quatro eram entdo os paises que
tinham TV: EUA, Franca, Inglaterra e o Brasill43.

Nessas primeiras transmissfes, nos anos 50, a televiséo tinha alcance limitado e os
aparelhos s6 podiam ser vistos em casas de classe social privilegiada. O numero no inicio era
apenas de dois mil aparelhos. Eles custavam caro. A populacdo do pais era menos de um terco da
atual. Neste periodo, no Brasil, a TV se tornou um polo congregador de familias vizinhas que se
agrupavam em frente ao televisor para assistir a alguns programas prediletos. Os anos 60
comecaram a contemplar a fabricacdo nacional, o que possibilitou a queda do preco dos televisores
e 0 surgimento dos programas de auditdrio. No regime militar de 1964, a televisédo estava em fase de
expansdo. A industrializacdo e as tecnologias trouxeram grande evolugéo ao veiculo, como imagens
em cores e efeitos eletrdnicos. As telenovelas foram, desde sempre, a preferéncia nacional, pablico
habituado a ouvir os dramas interpretados pelos artistas no radio. O povo brasileiro vibrou com as
imagens trazidas pela TV, imortalizadas com a novela “O Direito de Nascer”, “Pingo de Gente”,

“Selva de Pedras” e outras.

10 HARTMANN, Attilio, op. Cit, p.54.

¥ MCLUHAN, Marshal. Os Meios de Comunicacgio como Extensdes do Homem. Sdo Paulo: Cultrix,
1969.

142 H4 quem diga que essa audécia seja proveniente de uma personalidade megal omaniaca de Chateaubriand.
Na realidade, a implantagdo da TV no pais ndo se deu sb pela coragem dele, mas por interesses também
politicos da época. N&o é por nada que atualmente os politicos controlam 24% das TVs no pais. A maioria
delas, de posse de politicos, estdo nas regides norte e nordeste.

143 WAINBERG, Jacques. |mpério das palavras: estudo comparado dos Diérios e Emissoras Associadas,
de Assis Chateaubriand, e Hear st Corporation, de William Randolph Hearst. Porto Alegre, EDIPUCRS,
1997.
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A década de 70 viu na TV em cores outro marco historico. Ela foi implantada por decreto no
pais. O entdo presidente Médici decretou que a transmissdo do Campeonato Mundial de Futebol
fosse colorida. Teve-se que comprar, as pressas, novos aparelhos e equipamentos carissimos para
transmitir a “novidade”.

ANA PAULA F. DIXON aponta que no Brasil a Televis&o teve um peso maior em relacéo as

outras midias eletrdnicas, mediando o cotidiano dos brasileiros.

Para o Brasil, estas transformagdes trouxeram reflexos e, no campo das
comunicacBes, resultaram em um desenvolvimento tecnoldgico acentuado que
modificou a sociedade conectando-a através de comunicagdo. Este panorama
levou as midias a conquistarem, cada vez mais, um espaco no cotidiano da
populagdo nacional. Assim, entre os diversos meios de comunicacdo que
mediam o dia-a-dia dos brasileiros, se destaca a televisao™.

A Televisdo chega a se tornou atualmente o veiculo de maior importancia da inddstria
cultural brasileiral4s, Conforme pesquisa realizada pelo Datafolhal4, estima-se que a TV aberta
chega a atingir 150 milhdes de brasileiros, num universo atual de 166 milhdes de habitantes no pais,
ou seja, quase a totalidade da populacdo. Buccl aponta que 98% da populagéo entre 10 a 65 anos
de idade assistem televisdo a0 menos uma vez por semanal4’. Para o autor, a forte seducéo do
meio televisivo, confere a ele uma condi¢do de monopolio da informac&o, atraindo duas vezes mais
publico do que todos o0s outros meios de comunicago.

Como consequéncia da expanséo do capitalismo em terras latino-americanas, no final dos
anos 50, houve um substancial aumento do niumero de aparelhos de televisdo em todo o continente.
Nesta época, aconteceram as primeiras experiéncias para se colocar no ar as mensagens religiosas.
Os primeiros programas religiosos eram meras transposicdes litirgicas das paroquias. Pecavam
pela utilizacdo do mesmo visual, da mesma linguagem que, ao invés de serem adaptadas ao meio
eletronico proprio, foi simplesmente reproducdo das missas das paroquias. N&o eram missas pela
Televisdo, mas missas televisionadas, gravacdes “cruas” veiculadas posteriormente na TV.

H4&, algumas excecdes, na questdo da Missa pela Televisdo. J& na década de 70, A TV

Bandeirantes de Porto Alegre manteve ao vivo uma missa, sob responsabilidade da Ordem dos

1% DIXON, Ana Paula Fell. A reportagem no Telgornalismo Brasileiro contemporaneo: uma
ggmunicagéo espetacular ? Dissertacdo de Mestrado, FAMECOS, PUCRS, Porto Alegre, 2002, p. 27.

Idem, p.44.
146 De Setembro de 2000, in: DIXON, Ana Paula Fell. A reportagem no Telgornalismo Brasileiro
contemporéneo: uma comunicacdo espetacular? Dissertagdo de Mestrado, FAMECOS, PUCRS, Porto
Alegre, 2002, p. 44.
14T BUCCI, Eugénio. Brasil em Tempo de TV. S&o Paulo, Bomtempo, 1996.
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Franciscanos Capuchinhos, com linguagem televisiva propria. Trazia-se a capital galcha, por
exemplo, diversos corais vindos do interior e da cidade, e no ar haveria incursdes de imagens
especiais e um aparato litirgico-televisivo que traduzia a linguagem propria do veiculo. Porém, os
catélicos, embora pioneiros em certos momentos, foram sempre muito melindrosos no uso da TV no
Brasil. H& algumas iniciativas de profissionaliza¢do, como aponta estudos de CARLOS A. RODRIGUES

ALVES:

Quanto aos catdlicos, é de importancia capital entendermos que sua histéria é
recheada de constantes resisténcias internas quanto a exposi¢ao da sacralidade da
missa na televisdo. O raciocinio era simples. com a exposicdo da imagem o
milagre se perderia. Os tempos modernos, porém, tém mostrado que programas
como "Anunciamos Jesus' da RCC, "Missa de Aparecida’ da Rede Cultura e
"Santa Missano seu Lar" da Rede Globo, assumiram nivel profissional .
Parece-nos que atualmente a caminhada de maior profissionalismo da parte da Igreja
Catdlica vem da Renovacao Carismatica Catolica, sobretudo pela TV Cang¢éo Nova, do Padre Jonas
Abib. E é a que esta em maior fase de crescimento. “Hoje, a rede de TV catdlica que possui as
estratégicas mais agressivas de crescimento é a Cancédo Nova’”, afirma PAULO GASPARET™.
A trajetoria da Igreja Eletronica na TV Brasileira fazemos em abordagem a seguir. Nosso
objetivo ndo vem a ser a andlise do uso da TV para a evangelizacdo no catolicismo, mas pelo
neopentecostalismo, meticulosamente aprofundado nesse proximo capitulo. Anjos ou demdnios,

eles descem do norte.

18 RODRIGUES ALVES, Carlos Alberto. O Fendmeno da | greja Eletr6nica: Deus esta no Ar. Dissertagdo
apresentada ao Programa de P6s — Graduag@o em Engenharia da Producdo da Universidade Federal de Santa
Catarina como requisito parcial para obtencdo do titulo de Mestrado em Engenharia de Producéo.
Floriandpolis, 2000, p. 40.

149 GASPARET, Paulo Roque. TV Canc&o Nova e a midiatizagio do neodevocional, dissertacéo de
Mestrado, UNISINOS, Sao Leopoldo, 2005, p. 103.
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Il - A IGREJA ELETRONICA

Tendo ancorado nossa analise no contexto tedrico e global, € necessério definir o que vem a
ser a Igreja Eletronica, seu surgimento, 0s primeiros e principais atores desse processo em nossa
realidade brasileira. Abordaremos, dentro disso, as principais igrejas eletronicas: A Igreja Renascer,
a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igreja Internacional da Graca de Deus. Esta Ultima, por ser
nosso foco de pesquisa, merecera capitulo a parte, concentrando ainda mais nossa analise.

Descrevemos inicialmente o surgimento do fendmeno pentecostal e midiatico norte-
americano, para entdo situa-lo no contexto brasileiro. Personagens teleevangelistas, vindos dos
EUA, surgem no cenario televisivo brasileiro. Aos poucos, delineiam-se novos pregadores
midiaticos, estes oriundos de nossa nacgdo, fundando suas igrejas e seus canais televisivos,

modelando um perfil de um processo que chamamos de Igreja Eletronica.

3.1. Contextualizando o novo paradigma religioso e televisivo

MARTIN-BARBERO diz que a Igreja Eletronica

esta devolvendo a magia as religibes que se haviam intelectualizado, que se
haviam esfriado, que se haviam desencantado. A Igreja eletrénica lanca méo das
tecnologias da imagem e de tecnologias do sentimento para captar a exatacéo
messiénica, apocaliptica e a vez para dar rosto, para dar voz as novas tribos, as
novas seitas, as novas comunidades. Umas comunidades que sdo, sobretudo,

ritual e moral e muito menos doutrinal®o.

Se h& espaco e culto para “novos deuses” ou nova configuracdo da realidade sagrada é
porque 0s moldes antigos que se ofereciam ndo estavam a contento dos consumidos
contemporaneos. As igrejas chamadas historicass!, atreladas as suas manifestacdes internas
dentro de seus templos, constatam a perda de fiéis para a chamada igreja eletrénica, percebendo-se

130 BARBERO, Martin. Secularizacion, desencanto y reencantamientos de la identidad. In: Diélogos de
Comunicacién, n. 41, Marzo, pp.71-81. Lima: FELAFACS, p.76.

131 Compreende-se atualmente por igrejas cristas histéricas as igrejas tradicionais como catélica, luterana,
anglicana, metodista, presbiteriana e ortodoxa.
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impotentes diante de um novo fendmeno religioso: a comunidade midiatica, a igreja fora do templo, a

religiosidade virtual.

3.1.1. Conceituando Igreja Eletronica

E nesta nova panoramica religiosa, numa crescente multiplicidade de expressdes cristas,
que o movimento da fé eletronica vai se delineando. Entendemos aqui fé eletrnica ou Igreja
Eletrdnica como a pregacdo ou manifestacao religiosa de padres e pastores na televisdo ou ainda
em outra midia eletronica. Nosso objeto focalizara, porém, a atuacéo televisiva. O conceito de Igreja
Eletrnica foi sendo construido na década de 80 para analisar a presencga dos grupos religiosos nos
meios de comunicacdo social, em especial no contexto da ascensdo dos televangelistas norte-
americanos. O conceito €é utilizado, no estudo da area, por diversos autores e pensadores atuais, em
livros, teses, artigos, seminarios e debates. Algumas criticas a precariedade do termo indicam que
ele pouco reflete o aspecto comercial fortemente presente neste processo. As criticas indicam
também o uso pouco apropriado da terminologia e palavra igreja, pois, na pratica, ndo haveria uma
presenca de igreja na programagcdo e, sim, de lideres religiosos e seus seguidores. Igreja, no sentido
literal, seria algo mais profundo, essencial, presencial, ndo tanto técnico e mecanicista. A palavra
lgreja (do grego, ecclesia, que significa assembléia dos convocados, dos chamados) em sentido
teoldgico e etimoldgico, questiona hoje a propria atuacao e pratica de quem se atribui o direito de ser
chamado “igreja” no meio eletronico.

Conforme o teblogo e sociblogp HUGO ASSMANN, em sua obra destaque A Igreja
Eletronica e seu Impacto na América Latinal®2, o conceito de Igreja eletrbnica, assim como é

empregado nos EUA, designa

um fendmeno bastante peculiar e caracteristico da realidade norte-americana: o
intenso e crescente uso dos meios eletrdnicos, especialmente da TV, por liderancas
religiosas, quase sempre fortemente personalizadas e relativamente autbnomas em
relacéo &s denominagdes crists convencionais™>.

1520 livro é uma referéncia impar no assunto. N&o havia, até entdo, praticamente nada publicado sobre o
assunto.
138 ASSMANN, Hugo. A | greja Eletrdnica e seu impacto na América L atina. Vozes, 1986, p.16.
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Conforme o autor, 0 uso da TV como canal de evangelizacao se da, na América do Norte, j&
nos anos cinqlienta e sessenta. Ha, nesse conceito de ASSMANN, quatro aspectos que julgamos
serem relevantes, relacionados a concepcdo do que vem a ser Igreja Eletronica. Pontuemos esses
aspectos importantes, identificados nessa conceituacéo:

a) Trata-se inicialmente de um fenémeno norte-americano;
b) Ha& o uso intenso da midia, especialmente da TV - espetacularizacdo televisiva da fé;
c) Por meio de liderancas religiosas personalistas;

)
d) Através de denominagdes cristas nao tradicionais.

No decorrer de nosso capitulo, vamos perceber claramente essas caracteristicas apontadas
conceitualmente. Uma a uma, elas se véo enfileirando em nossa abordagem. Somente a primeira
que sofrera uma transformacéo, ou seja, a Igreja Eletrdnica ndo permanecerd simplesmente como
fendbmeno norte-americano, mas também latino-americano. O Brasil, objeto de nosso foco, produzira

seus profetas midiaticos.
3.1.2. Caracterizando a Igreja Eletrénica

A partir do conceito, derivam-se fortes caracteristicas da Igreja Eletrénica. O peruano
ROLAND PEREZ observa que, nas Ultimas décadas, a igreja eletronica tem chegado a constituir
uma igreja paralela as outras congregacfes comunitarias. Haveria igreja sem templo, igreja sem

territorio, igreja sem vinculo local. Atesta que

E este fend6meno esta conectado a todo um movimento para-eclesiastico que se move
no mundo dos megaeventos, dos movimentos missioneiros transnacionais. E dizer,
estamos assistindo a construcdo de Igrejas desterritorializadas, onde os codigos da
cultura de massas se incorporam facilmente'™”.

1% PEREZ, Rolando. La iglesia y su misién en la opinion puablica en Iglesias, medios y estrategias de
evangelizacion. Buenos Aires: Asociacion Mundial para la Comunicacion CristianasAmeérica Latina, 1997,
p.21. Tradugéo:
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Segundo FELIX WILFRED, em artigo para a Revista Concilium — Revista Internacional de
Teologia, as religioes em fase da globalizacdo teriam que passar por uma metamorfose!%s. Noutras
palavras, a fé devia necessariamente transformar-se numa religido com embalagem atraente para
ser acoplada pela aldeia global'®6. As igrejas ndo enfrentam apenas a sociedade moderna, mas a
industria cultural. A forca desta indUstria s6 tem aumentado, tornando-se uma briga desleal para as
igrejas. E a midia que ora passa a definir os padrdes éticos da sociedade. Exatamente a area de
atuacdo da igreja. Sendo assim, “a religido se tornou parte da indudstria cultural™s?. As igrejas
comegaram, envolvidas num movimento de mercado, a trabalhar como uma empresa. E como a
industria cultural faz da cultura, um bem que se vende para a obtencao de lucro, a fé entrou também
nesse sistema de troca. Cunhou-se assim o termo igreja eletrénica, que compreende a explosao dos
programas religiosos, em especial de pastores evangélicos, visando arregimento e conquista de
fieis.

Segundo dissertacdo de Mestrado pelo Programa de Pds-graduacdo em Ciéncias da
Comunicacdo da Universidade Catolica Portuguesa, este modo eletronico de levar a mensagem da

fé ndo passa da transformacao da religido num produto de mercado®s8,

Na verdade, este modo eletrénico (grifo do/a autor/a) de se evangelizar € uma forma
de divulgar a religido como se ela fosse uma mercadoria de cunho essencialmente
comercial. Certamente, os programas religiosos da televisdo, ndo apenas no Brasil,
mas em outras nagdes ao redor do mundo em estéo presentes, pautam pela l6gica do
mercado...”.

Esse fendmeno mundial, objeto de estudo também em nosso pais, € questdo de discussao e
debate entre socidlogos, tedlogos, comunicadores... As Igrejas estdo mudando cada vez mais 0s
seus pulpitos. Abandonam seus métodos tradicionais. Redefinem seu campo de atuacdo, outrora
confinado & abordagem personal e limitado as paredes de seus templos. E um processo de novas

estratégias organizadoras e reguladoras da experiéncia religiosa no Brasil.

1 WILFRED, Felix. As religides em face da globalizagio. Concilium - Revista Internacional de Teologia,
n° 293, 2001/5.

1% Termo proprio do socidlogo Marshall McLuhan j& explicado nanota 1.

37 RAMOS, Ana Paula. Pastor es na Telinha. Pesquisa em www.canal daimprensa.com.br, em 22.01.07.

158 A Atuacdo das | grejas Neopentecostais e as M ediagdes Culturais, autor (a) ndo identificado(a), Lisboa
2005, acervo da Bibliotecada PUCRS, nimero T 301.16 D192a.

%% | dem, p. 48.
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O professor da UNISINOS!60 ANTONIO FAUSTO NETO exprime assim esse fendémeno

midiatico-televisivo, onde acontece uma transferéncia do templo para o espago midiatico:

Desse ponto de vista, o foco para se estudar esta questéo deve ser o das estratégias
mididticas postas em cena pelos movimentos neo-pentecostais, especificamente
desenvolvidos na esfera da televisio, através de préticas telemididticas. Estratégias
existentes procuram se sobrepujar, reciprocamente, através de embates simbdlicos
gue visam ndo apenas a contencdo da acdo dos seus adversarios, mas, a0 mesmo
tempo a conquista dos mercados de potenciais seguidores. Assim sendo, nas Ultimas
duas décadas, diferentes Igrejas cristds deslocam, mediante projetos concretos, da
esfera do templo para o espaco telemididtico um conjunto de agdes simbdlicas que
visam constituir novas formas de relacionamento com parceiros e adversarios.
Abandonam-se as formas tradicionais de comunicagdo estruturadas nos limites e nos
parémetros dos préprios rituais religiosos, bem como as comunicagdes alternativas
centradas nas experiéncias dos grupos, e se instauram estratégias mass mediaticas
envolvendo uma complexidade que ultrapassa, largamente, as tradicionais formas de
interacBo com que cristdos estruturam suas préticas e sua fé. A midiatizagdo da
religido redefine o que os socidlogos e especialistas chamam de novas estratégias
organizadoras e reguladoras da experiénciareligiosa, no Brasil*®".

H& um abandono dos espacos restritos dos templos para se buscar no novo espaco
midiatico a conquista e constru¢do de uma nova forma de atuacéo religiosa, na procura de outros
rituais e novas modalidades de préticas de religiosidade!62, Abandonam-se as formas tradicionais
limitadas a pregacédo aos fiéis que chegam aos templos e abrem-se novos pulpitos, num espaco
midiatico mais amplo. Nessa nova igreja eletronica sempre cabe mais um fiel, pois ndo ha limites de
bancos e de espago fisico.

Novos espacos religiosos estdo se criando, extensdo do templo, do pulpito da igreja de
pedras. As comunidades virtuais se agregam, somando ou contraponto as comunidades
presenciais. Estratégias e alternativas, para além dos rituais fechados, se criam e se moldam.
Potenciais seguidores sdo procurados ndo mais pessoalmente, de porta em porta, que continua
sendo uma caracteristica forte dos evangélicos. A mensagem persuasiva entra na casa dos fiéis via
aparelhos televisivos, pelas ondas eletromagnéticas analdgicas ou digitais, podendo ser reforcadas
pelo contato pessoal.

H& dois processos, nessa nova igreja: uma desvinculada totalmente da comunidade,

puramente mididtica; outra vinculada ao comunitario. A primeira, tdo somente eletronica,

180 Yniversidade do Vale do Rio dos Sinos — S3o Leopoldo-RS.

181 NETO, Anténio Fausto. Processos Midiaticos e Construcéo das Novas Religiosidades - Dimensdes
Discursivas, UNISINOS, http://www.intexto.ufrgs.br/v7n7/a-v7n7a3.html,_visitado em 02.02.07 — grifos do
autor.

162 NETO, Anténo Fausto. A Igreja Doméstica. Estratégicas Televisivas de Construcdo de Novas
Religiosidade. In: Cadernos IHU, ano 2, n. 7, 20042, Sao Leopoldo: UNISINOS, p.6.
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explicitamos anteriormente, quando apontdvamos que hoje o fiel encontra na TV uma maneira de
fabricar uma religido despersonalizada, fabricada em seus prdoprios moldes, num crescente self
service religioso. A segunda, a vinculada a igreja-templo, parece ser a mais propria em nossa
aborgagem. Delineia-se ai ndo uma igreja televisiva isolada, desvinculada da comunidade. A
estratégia midiatica vem como reforgo ou captagdo de féis ao culto no templo, mantendo-o o dia
inteiro, 24 horas, envolvido com a fé que abraga. Quando a porta do templo se fecha, abre-se a
janela da televisdo, sintonizado no mesmo canal da fé, fechado horas antes. Edir Macedo, por
exemplo, propds que até o meio-dia seus templos permanecessem abertos para que a tarde se
abrisse as portas da fé por meio dos programas televisivos. O plantdo continua na TV. O circuito €
mantido e o fiel permanece conectado via TV. E, sem duvida, uma estratégia estonteante e

persistente.

Trata-se de um espaco que age 24 horas no desdobramento e na articulac8o de agtes
gue se fecham entre o0 espaco do templo e o0 espago das telemidias. Se os templos
ficam abertos de 8 a 12 horas por dia, os programas de tevés ao longo do dia,
reforcam iniciativas que visam ndo apenas levar os crentes para o templos, mas
também atrair pessoas que se encontram na esfera da domesticidade do mundo da
vida. Quando cessam as atividades na igreja, a televisdo se transforma no espago do
templo, num deslocamento que visa, dentre outras coisas, se converter num espaco
para aqueles que requerem a permanéncia deste plantdo. S0 os fiéis do terceiro
turno que, possuidos pelos mesmos males e sofrimentos dagueles que a Igreja
procuram, n&o dispdem, muitas vezes, da mobilidade para buscar na rua as condic¢fes
para os enfrentamentos aos seus infortuinios. Se pela manhd, participam de cultos e de
rituais que vao do exorcismo a posse, via emissdo televisiva, se estruturam novas
formas de interagbes, onde os peritos se colocam aparentemente em situacdo de
escuta, espécie de psicoterapeutas a prover as pessoas das chaves compreensivas de
suas dificuldades. Nestes termos, o dispositivo se fecha num anel (no diaalgrga, a
noite a TV) que age sobre uma totalidade de homens e mulheres, e, possivelmente,
nao deixa fora de seus limites o exército de desesperados e de sofredores™®.

Por isso, a Igreja Eletronica ndo seria apenas uma alternativa, espaco e modalidade da
construgéo da fé. E um reforco a uma vivéncia de fé ja existente, mesmo que intente a busca de
novos adeptos. E 0 que opina REGINA MORAES, pesquisadora do Instituto de Estudos da Religi&o
(ISER). “A TV € vital para garantir que o crente va a um templo e la entregue dizimos e ofertas"64.

Por esse prisma, vé-se que a intengdo é ndo somente a captacéo de fiéis, mas a captacdo de fiéis

163 | dem — grifos do autor. )
164 MANSUR, Alexandre e VICARIA, Luciana O exorcismo é a atracdo da noite, In:
wWWW.revistagpoca.globo.com, visitado em 18.12.06.
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contribuintes, dizimistas para encherem os tesouros dos cofres do templo!65. O telespectador t&o
somente ndo colabora financeiramente, sendo com sua audiéncia, que por sua vez poderia também
ser contabilizada, quando existe, sobretudo, a venda de produtos religiosos pelos apresentadores. A
conquista de novos contribuintes, para a manuten¢do dos programas, objetiva j& a realizacdo dos
mesmos. Segundo NETO, “fatores distintivos apartam, hoje, a importancia que tem o campo
midiatico em processos pelos quais sao desenhados essas estratégicas de constru¢do de novas
formas de religiosidade™66, Essa nova maneira de captar “clientes” tem sua importancia, num
quadro de uma grande valorizacdo da Televisdo Brasileira pelos telespectadores, havendo a
conquista de novos crentes, e consequentemente, novos contribuintes para a manutencdo dos

Mesmos programas que, por sua vez, 0s conquistam.

3.2. Andlise do novo espaco de culto

Uma nova consciéncia da transmissdo da mensagem religiosa esta se delineando sempre
mais. J& em 1967, um sacerdote catdlico, abria caminhos para uma igreja mais voltada aos MCS.
Pioneiro no Brasil, JOSE FERNANDES DE OLIVEIRA, conhecido no pais como PE. ZEZINHO, Que

desbravou uma carreira eclesiastica midiatica, pensa assim em relagéo a fé para além dos templos:

A Igreja precisa largar as torres, pequenas ou grandes, cheia de sinos e carrilhes, e
no lugar delas, implantar torres de rédio ou de televisdo e se, ndo as tiver, gastar
dinheiro alugando horérios, porque esta na hora de pararmos de anunciar o
Evangelho somente para o Ultimo banco da igreja; esta na hora de assumirmos as
palavras de Jesus - * anunciar o Evangelho de cima de telhados' . Hoje anunciar o
Evangelho de cima dos telhados é usarmos 0s meios de comunicagdo modernos.
Porque a Igreja tem um discurso muito bonito a respeito, mas € muito timida na hora
de usar a Midia. Ou porque os padres ndo tém preparo ou porgue ndo querem gastar

dinheiro com isso®’.

H&, nos novos tempos, um novo espago da religiosidade. Ou melhor, hd uma busca de
outros espacos e modalidades de oracdo, culto e atuagdo da fé. Novas esferas vem sendo palco da
pregacao religiosa, outrora atrelada ao interior dos templos, vinculadas aos tradicionais pulpitos de
igrejas. Os plpitos de hoje séo diversos e multiformes, mais sdo amplos e acusticos. H4, em nossa

165 Expressao agui usada de formaliteral, tirada de Malaguias 3,10.
166 NETO, Anténio Fausto. Op.Cit., 2003, p.18.
167 pe, Zezinho, Revista de Selegéo Bibliogréfica de Edicdes Paulinas, n° 66, 1991, p.5.
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cultura atual, uma nova forma de pensar religido. Pensa-se num novo jeito de construir a fé, uma
nova maneira de se relacionar com Deus e obter uma experiéncia religiosa. A midia revaloriza a
religido. MARCOS DE BENEDICTO aponta a quebra novamente das fronteiras especificas de cada
area, onde acontece na religido a reconstrugdo de outras estancias fracassadas. Afirma essa

relevancia da religido midiatica, quando diz:

Hoje, com a surpreendente redescoberta da espiritualidade nos Ultimos anos, ha uma
tensdo entre as forcas de secularizacdo e as de sacralizacdo. Em certos casos, 0
proprio discurso politico busca legitimidade na esfera religiosa. As fronteiras entre a
ciéncia, a intelectualidade, a politica e a religido estdo sendo demolidas de novo.
Nesse processo, a midia revaloriza a religido, que tende a usar a midia com mais

intensidade. Eu arriscaria a prever que a editoria de Religido tera grande glamour e

relevancia'®.

Na verdade, ha uma nova mediacdo da experiéncia religiosa. O meio aqui se torna, na
méaxima de Mac Luhan, a mensagem, o instrumento prdprio da celebracéo religiosa. O meio deixa de
ser simples instrumento para ser um elemento basico, conforme afirma Luiz IGNACIO SIERRA

GUTIERREZ:

S&o as igregjas eletronicas, particularmente pentecostais, carisméticas e apocalipticas
gue tem feito da midia, sobretudo o radio e a televisdo, uma mediacdo fundamental
do culto, do rito, da experiéncia religiosa. Asssim, 0 meio deixa de ser simples

instrumento e se converte em elemento béasico de contato religioso, da celebracéo da

experiénciareligiosa'®.

Segundo MARTIN-BARBERO, a Igreja Eletrbnica € mais ritual e moral € menos
doutrinarial”. Por isso, podemos perceber que ha um destaque e acento especial nos programas
religiosos pelo testemunho pessoal dos neoconvertidos, tornando a fé menos racional e tedrica, mais
concreta, real, sentimental e vivencial. A fé ndo mais explicada, mas testemunhada. Nao é mais
catequeticamente explicitada, mas comprovada pela mudanca do fiel convertido e transformado. Ao
invés de um conhecimento sobre Deus passou-se a uma experiéncia religiosa com ele, mais
emocional do que intelectual, caracteristica da contemporaneidade. H& uma tendéncia da fuga dos
dogmas, que parecem ser sempre mais negligenciados pela sociedade pds-moderna e relativista.

188 BENEDICTO, Marcos de. http://www.canal daimprensa.com.br, Artigo intitulado “Midia e religi&o - Um
vinculo paradoxal”, visitado em 24.01.07.

%9 GUTIERREZ, Luiz Ignécio Sierra. Tese de doutorado “A Tele-fé — Estratégias de reconhecimento e
efeitos de sentidos religiosos dos telefiéis da REDEVIDA de Televisao em Porto Alegre’, UNISINOS,
S0 Leopoldo, 2006, p.71.

10 BARBERO, Martin. Secularizacion, desencanto y reencantamientos de la identidad. In: Didlogos de
Comunicacién, n. 41, Marzo, pp.71-81. Lima: FELAFACS, p.76.
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Passa-se mais a conhecer Deus pela vida e transformacdo dela, por causa da fé, do que pelo
conhecimento intelectual de preceitos e obrigagdes. Talvez esteja ai a causa do sucesso das igrejas
neopentecostais e o declinio das igrejas cristas tradicionais.

Nos encontros, 0 ensino dos dogmas e a reflexdo ddo espaco para as dangas, a euforia

e transes misticos. O foco esta na experiéncia e ndo no conhecimento da divindade. A

transcendéncia abre alas para aimanéncia. Puro pés-modernismo™ ™.

A grande problematica, segundo NEIL POSTMAN, em Amusing Ourselves to Death, diz que
a inadequacédo da mensagem religiosa pela TV se deve ndo a mensagem, mas a natureza do meio
televisivo. Para as religides, o perigo ndo € que, conclui POSTMAN, "“a religido se tenha tornado o
conteudo dos espetaculos de televisdo, mas que os espetaculos de TV se venham a tornar o
conteldo da religido" 172.

As “velhas igrejas” parecem depender agora muito mais das estratégicas de produgdo do
sentido midiaticol. A questdo da fé midiatizada é tdo preocupante que se criou, desde 1996, uma
equipe especializa de estudos interdisciplinares, latino-americana, sediada em Houston, Texas,
sobre a direcao de Peter Horsfield e Adan Medrano, chamada Comisséo Internacional de Estudos
sobre Midia, Religido e Cultura — ISCMRC. Possui 0 objetivo de analisar o impacto da cultura
midiatica eletronica na fé e praticas cristdst’4. O grupo mantém um site na internet para o incentivo
dos estudos realizados na areal’. O site mesmo explica a finalidade do ISCMRC: o debate do
impacto dos Meios Electrbnicos e a cultura mediatica na fé e préatica Cristiana e a contextualizacao

da fé cristd nesta nova cultura dos Meiost7s.

L LIMA, Wendel. http://www.canaldaimprensa.com.br, Artigo intitulado “Ecumenismo da sensagZo,
economia darazdo, visitado em 24.01.07.

Y2http: //www.publico.clix.pt, visitado em 10.02.07.

¥ GUTIERREZ, Luiz Ignécio Sierra. Op. Cit., p.62.

% |dem, 63 e 64.

78 \www.iscmre.org.

78 http: /www.iscmr— ¢.or g/spani sh/spchristnmedia.htm, consultado em 26.01.07
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3.3. Novos lideres midiaticos da fé: os pentecostais e neopentecostais

Neste novo templo midiatico, chamado Televisdo Brasileira, trés igrejas neopentecostais se
sobressaem ativamente, numa nova configuracdo da fé: a Igreja Renascer (IR), a Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD) e a Igreja Internacional da Graca de Deus (lIGD). Antes de andlise especifica
de cada uma, vamos caracterizar 0 pentecostalismo e neopentecostalismo em seus principios

fundamentais.

3.3.1. O fundamentalismo norte-americano

O fundamentalismo cristdo norte-americano € uma caracteristica da historia dos EUA. Foi la
que ele se originou e se espalhou pelo mundo, referendado por uma série de 10 volumes intitulados
The Fundamentals. Foram publicados privadamente por dois irmédos, homens de negécios, entre
1910 e 1915, que reuniam textos sagrados editados pelos tedlogos evangélicos conservadores no
final do século XIX177. Os televangelistas sedimentaram o fundamentalismo biblico-cristdo ainda
mais no inicio do século XX178,

No final do século, com a vitoria de Clinton em 1992, o fundamentalismo cristdo apareceu
com forca em cena politica, impondo um desafio a tentativa de propor uma definicdo capaz de
incorporar as divergéncias entre evangélicos pentecostais e carismaticos, seguidores das doutrinas
pré ou pos-milenaristas’®, sendo oportunistas na virada do milénio. Neste discurso, as grandes
vozes neopentecostais entram com toda a forca com suas pregacfes messianicas, pregando o
regresso de Jesus Cristo, propondo acontecer tdo logo novos céus e terra apocalipticos. Os lideres
politicos tornar-se-iam 0s combatentes contra 0s satds comunistas ou terroristas. Nesse raciocinio,
entende-se a politica do Presidente George Bush, no combate do que pensa ser um mal diabdlico
terrorista. Apregoa-se a ambigéo de ser ele a figura de salvador-messias, erradicando qualquer mal
na terra, na perseguigdo dos anticristos, que seriam os detentores de armas nucleares. A audacia do

T CASTELLS, Manuel. El Poder deLa |dentidad, Volumell, Alainza Editorial, 1995, p. 44.
178 :
I bidem.
1 Doutrina milenarista sdo as que pregam fortemente a volta de Jesus Cristo, nas proximidades da virada dos
Milénios.
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presidente norte-americano é a de pretender varrer os maus do planeta, numa proposicao até

enfadonha. DUDA TEIXEIRA, em reportagem da Revista Veja, revela essa pretensao americana:

Assim, o presidente americano George Bush, que ja colocou o pequeno pais (Coréa
do Norte) entre os membros do eixo do mal, aparece como um inusitado defensor da
via diplomética. As tropas americanas, vale lembrar, estdo esgotadas com as guerras
sem fim no Afeganistao e no Iraque™™®.

CASTELLS utiliza até mesmo um pseud6nimo para a nagdo americana como 0 novo Israel
biblico, ou seja, a pretensa de ser a na¢do escolhida por Deus para o resgate da humanidade, como
profetiza o Antigo Testamento.

Importante é frisar algumas bases do fundamentalismo biblico-cristdo (norte-americano)
para entender os pilares sobre 0s quais esta fundamentada a doutrina pentecostal, que
explicitaremos logo a seguir. Em sua origem, o fundamentalismo, segundo CASTELLS!8!, esta

alicercado nas seguintes caracteristicas:

1. Reconhecimento da inspiracéo literal e completa da Biblia e sua infalibilidade;

2. Salvacdo pessoal mediante Cristo e sua aceitagdo como Salvador Pessoal (nascendo
de novo);

3. Aesperanca do regresso no milénio de Cristo a terra;

4. O repldio das doutrinas cristds ortodoxas protestantes, tais como o0 nascimento da

Virgem e a Trindade.

O Fundamentalismo Estadounidense, conforme o autor, esta profundamente marcado por
algumas caracteristicas da cultura americana: a) individualismo familiarista; b) pragmatismo; c)
relacdo personalizada com Deus e com seu designio, como uma metodologia para resolver 0s
problemas pessoais em uma vida cada vez mais imprevisivel e incontrolavel'82, O imediatismo
individualista e personalista americano € um chdo propicio para o crescimento das novidades

religiosas.

180 TEIXEIRA, Duda. Kim Jong-il mostra seu tagpodong. Revista Veja, Abril, Ed. 1964, ano 39, n.27, 12 de
julho de 2006, p. 72.

181 CASTELLS, M. Op.Cit., p.44.

182 CASTELLS, M. Op. Cit., p.47.
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Confrontemos esses principios fundamentalistas com as caracteristicas, muito originais,
apresentadas por DAYTON!83, que resume e define bem as caracteristicas de uma Igreja
Pentecostal. Ao estudar a pré-historia do movimento nos EUA, localizando-o no século XIX, efetua
uma busca pelas suas raizes teoldgicas. Ele sintetiza em quatro afirmag@es cristoldgicas a esséncia

de uma igreja que se diz pentecostal:

Cristo é o Salvador,

Cristo é o batizador com o Espirito Santo;

Cristo é 0 aquele que cura enfermidades;

Cristo € 0 Rei que vird outra vez1s4,

Essas quatro afirmativas parecem contextualizar muito bem a mensagem e a estratégia
neopentecostal. Para o pentecostalismo e neopentecostalismo evangélico, Jesus é um ente
personal, concreto, que traz a salvacdo no hoje, curando-me, dando-me vida nova pelo Batismo e
que, como Rei e Senhor vird uma segunda vez para julgar vivos e mortos. A fé catolica ndo cré
diferente, mas ha um acento na visdo puramente doutrinal que, muitas vezes, faz obcurecer a visao

de um Deus pessoal e concreto, palpavel nas mediacdes cotidianas.

3.3.2.Surgimento dos Evangélicos Pentecostais

Diante da divisdo e segmentacdo cada vez maior das Igrejas Evangélicas, surge com
rapidez um novo segmento de origem crista inovadora: 0 movimento pentecostal. O Pentecostalismo
é uma ramificacdo do cristianismo e um fendmeno religioso recente, tanto na historia da propria
religido cristd, quanto na historia do Brasil. O bergo nascituro seria os EUA. E um movimento que
surgiu, segundo 0s primeiros pesquisadores, nos Estados Unidos, no final do século XIX e inicio do
século XX. Desenvolveu suas primeiras manifestacdes em nosso pais na década de 1910. Portanto,
também recente na historia de nossa nagéo.

Mas ndo ha consenso entre diversos pesquisadores sobre os detalhes, quanto ao marco do
surgimento do pentecostalismo. Alguns afirmam ser o ano de 1906, quando o fendmeno religioso

' DAYTON, D. Raices teoldgicas del pentecostalismo. Buenos Aires: Nueva Creacion, 1991,
18 GUIMARAES, Robson Franco. Os tltimos dias: 0s pentecostais e 0 imaginario do fim dos tempos, em
www.pucsp.br/rever/rvl 2005/t_guimaraes.htm, visitado em 26.01.07.
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manifestou-se, inicialmente, nos Estados Unidos, na cidade de Los Angeles, na rua Azzuza. Um
negro chamado W. J. Seymour, naquele ano, comecava a falar em linguas estranhas em uma
reunido de oracdo dirigida por um pastor Batista. Outros historiadores dizem que foi uma mulher
negra a receber a primeira inspiracdo ou até uma crianga negra'ss. O fato de essa manifestacéo ter
ocorrido nessas condi¢des ja denota uma caracteristica importante do pentecostalismo, aspecto que
aprofundaremos em seguida: o batismo no Espirito Santo. Outro aspecto relevante é que,
independentemente da idade e do sexo, a origem é a uma pessoa negra, pois no contexto norte-
americano do século XIX o negro era totalmente descriminado. O surgimento do pentecostalismo,
nos Estados Unidos, envolve alguns elementos de conflitos raciais daquela sociedade. Mas o
derramamento do Espirito ndo tera cor, nem raca, atingindo brancos e negros. No Brasil, foi a
vertente pentecostal brancal® que iniciou suas atividades no come¢o do século XX. Segundo

CATAXO ROLIM,

de fato, a religido pentecostal que se implantou no Brasil é um rebento daquela
experiéncia pentecostal dos americanos de cor branca, o que vale dizer,
explicitamente, que foi um pentecostalismo todo voltado para 0 sacral a semente
lancada em solo brasileiro. E esse aspecto ndo tem apenas significado histérico-
ilustrativo. Teve, de fato, implicacbes nas igrgjas e préticas pentecostais
brasileiras'®’.

Em entrevista ao Jornal Mundo Jovem, de Porto Alegre, RoLim explica melhor esse conflito

racial primitivo do pentecostalismo:

E que os grupos religiosos negros estiveram reunidos com grupos religiosos brancos
e, a partir de 1908, os pentecostais brancos se separaram dos negros e preservaram
exclusivamente a dimensdo religiosa. A0 passo que 0S grupos pentecostais negros
guardaram e, ainda guardam, a dupla experiéncia. Além da crenca, eles sdo
comprometidos com o movimento politico racial norte-americano®.

Mas, segundo DELCIO MONTEIRO DE LIMA, no seu best-seller Os deménios descem do

Norte, o surgimento do movimento Pentecostal nos Estados Unidos comegou ainda mais cedo. “Por

1% GODOY, Daniel e NANJARI, Cecilia Castillo. No pentecostalismo o Espirito Santo favorece os
pobres. in: Revista da UMESP — Universidade Metodista de S8o Paulo, Revista Semestral de Estudos e
Pesquisas em Religido, Ano XVI1I1, n.27, dezembro de 2004, p. 52.

186 A palavra branca ndo pode ser aqui mal interpretada. E usada pelo autor citado. N&o queremos aqui fazer
disting&o racial, mas contextualizar a discriminacdo do pentecostalismo emergente.

187 ROLIM, Francisco Cartaxo. Pentecostalismo. Brasil e América L atina. Petrépolis ,Vozes, 1995, p. 24

188 ROLIM, Francisco Cartaxo. Promessas de curas e milagres lotam templos pentecostais. J. Mundo
Jovem, Porto Alegre, v. 31, n. 245, ago. 1993. Sociologia, p. 6-7.
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volta de 1890, o pastor Batista Daniel Awrey, em Delaware, Ohio, ja reunia fiéis em cultos
caracterizadamente pentecostais™8®. Padre Zanuso atribui a John Wesley, fundador da Igreja
Metodista (1729), como um precursor do moderno pentecostalismo!. Importante dizer que Wesley
era clérigo anglicano e ndo tinha intencdo de fundar a igreja metodista. Ele e alguns amigos se
reuniam num Clube Santo para exercicios metddicos de espiritualidade e, por isso, “os de fora 0s
apelidaram, ironicamente, de metodistas"9!. Esse rigor metodico na moral e na oragéo pode ter sido
0 embrido para o nascituro do movimento pentecostal. Novos estudos sobre a origem pentecostal
também mencionam o Movimento de Santidade, chamados de avivamento, promovido por Joéo
Wesley, nos séculos XVIII e XIX, como origem do movimento pentecostal'®2, O matiz metodista em
sua origem também € apontado por ARI PEDRO ORO1%,

No Brasil, o inicio do Pentecostalismo € marcado no dia 19 de novembro de 1910, com a
chegada de dois suecos naturalizados americanos no Belém do Pard, Gunnar Vingran e Daniel
Berg. A data € também comentada por outros autores. Ambos dariam inicio a um dos maiores
fendbmenos sociais da sociedade brasileira: “...a bordo de um navio de terceira classe e se alojaram
no abafado e calorento pordo da igreja Batista da rua Jodo Balby, dormindo numa s6 cama, estavam
longe de supor que o acontecimento marcava o inicio do maior fendmeno religioso que um pais
experimentaria neste seculo"%. Foram eles os pioneiros e os desbravadores de um caminho e

horizonte sem fronteiras.

3.3.3. Pioneirismo religioso na TV Brasileira

A partir das divisdes que houve da Unica Igreja fundada por Cristo, surgem diversos lideres

evangélicos, cada qual pregando sua doutrina, mas de um modo bem peculiar e inteligente. O termo

1% | IMA, Delcio Monteiro de. Os deménios descem do Norte, Francisco Alves Editora, 42 Edicgo, 1989, p.
68.

1% 7ANUSO, P. Hermenegildo. Iglesias y Sectas em América Latina, Libreria Parroquial de Claveria,
Méxixo, 1986, p. 104.

L \WILGES, Irineu. Cultura Religiosa — as Religides no Mundo. Vozes, 132 Edicdo, 2002, p.92.

192 . GODOY, Daniel e NANJARI, Cecilia Castillo. No pentecostalismo o Espirito Santo favorece os
pobres. in: Revista da UMESP — Universidade Metodista de S80 Paulo, Revista Semestral de Estudos e
Pesquisas em Religido, Ano XVI1I1, n.27, dezembro de 2004, p. 51.

1% ORO, Ari Pedro. Jornal Mundo Jovem, out/1990, Porto Alegre, n. 220, p.16

YWILGES, Irineu. Cultura Religiosa — as Religides no Mundo. Vozes, 132 Edico, 2002, p.92. Entenda-se
na memaria do autor “neste século” como o século passado.
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evangélico é entendido como 0s cristdos provenientes dos protestantes histdricos, filhos da reforma
do século XVI, das reformas luterana, calvinista e anglicana, incluindo os pentecostais e
neopentecostais'®. Segundo ANA PAULA RAMOS, nos Estados Unidos, a igreja eletronica ganhou
forca na década de 60, no meio da tensdo e confusdo social causada pela Guerra do Vietnal,
Geralmente as igrejas ficam repletas depois de abalos como este. E um periodo em que as pessoas
buscam paz e seguranga em Deus. Essa exploséo foi um reflexo da inseguranca da época, como
ocorreu apés o atentado terrorista de 11 de setembro, em Nova lorque, com a queda das duas torres
gémeas. A inseguranca individual € motivadora para que o fiel encontre na comunidade de fé um

baluarte seguro, como apontam alguns autores.

A fé religiosa aumenta em periodo de crise individual ou coletiva. A religido € o
maior consolo gque existe, porque, sob as asas da esperanca, invoca o aém, concebido
ou adotado pelo desgjo, uma existéncia melhor no pés-morte, quando as decepgdes
solapam as expectativas terrestres de felicidade ou de melhoria. O imaginario vem
satisfazer a necessidade de sobrevivéncia motivada'®’.

Os primeiros programas evangélicos no radio surgiram no Brasil ja em 1940. As
denominacdes pioneiras foram a Igreja Adventista, a primeira a alcancar o radio a nivel nacional, e
algumas pentecostais, como a Assembléia de Deus, a Igreja do Evangelho Quadrangular, o Brasil
Para Cristo e a Igreja Deus é Amor. O modelo desses programas, nos primeiros anos, era norte-
americano, e posteriormente, passaram a ser idealizados por brasileirost,

Mas o radio ndo foi a grande conquista. Com a onda de religiosidade e misticismo
exacerbada, os pastores perceberam que a TV era uma forma eficaz para alcangar maior nimero de
pessoas. A pregacéo passaria a ser em larga escala, alcangando maiores resultados que os cultos e
do que a pregacdo aos fiéis até o ultimo banco dos templos. Com todo o clima a favor das igrejas, a
idéia rapidamente se alastrou pelos Estados Unidos e por todo 0 mundo, até chegarem ao Brasil.

1% CAMPOS, Leonildo Silveira. O marketing da Igreja Universal do Reino de Deus, In: SUZINA, Ana
Cristina; RABELO, Desirée Cipriano e FAXINA, Edson (org.). Mutirdo Brasileiro de Comunicacdo —
Edicfes 1 e 2, UCBC, 2003, p.07.

1% RAMOS, Ana Paula. Pastores na Telinha. Pesquisa em www.canal daimprensa.com.br, em 22.01.07.

97 | EPARGNEUR, Pe. Hubert. Cristianismo na Pés-Modernidade, REB - REVISTA ECLESIASTICA
BRASILEIRA, N° 254, Vol. 64.

1% 1. ASSMANN, A Igreja Eletronica..., 1986; A. P. ORO, Religides Pentecostais... in: REB - Revista
Eclesiastica Brasileira, 50, 198, junho, pp.304-334.
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A veiculagdo da mensagem religiosa na televisdo brasileira comegou com a apresentagao de
um padre, o Frei José Mojical®. Este surgiu na tela de TV cantando seus antigos sucessos, na
primeira transmissdo da TV Tupi de S&o Paulo. E assim que em 1950, as Fabricas Peixe assumem
o contrato do frei para ele fazer uma espécie de turné pelo Brasil, desde abril daquele ano. E neste
meio tempo, participa da inaugurag@o experimental da televisdo em 4 de julho de 1950 e depois
canta novamente na inauguracao oficial, no dia 18 de setembro do mesmo ano. As Fabricas Peixe
tornaram-se o primeiro patrocinador da televiséo, no pioneirismo televisivo.

Uma decada a frente, figuras de televangelistas, como Rex Humbard, Jimmy Swaggart, Pat
Robertson e Benhard Johnson se tornaram participantes em milhares de lares brasileiros2,
Programas como Alguém Ama Vocé de Rex Humbard, Clube 700 de Pat Robertson, e os cultos do
Pastor Jimmy Swaggart eram transmitidos para todo territorio nacional.

O mais destacado pregador da TV americana foi Pat Robertson, que manipulava um
orcamento de 50 milhdes de ddlares?0l, Calcula-se que seus rendimentos anuais totalizavam uns
230 milhdes de dolares202, Mas para se ter uma idéia da fabula de dinheiro que as igrejas eletronicas
somavam, em 1984, o Centro Catélico da Universidade de Nova lorque divulgou que a soma de
dinheiro arrecadado pelos evangelistas midiaticos norte-americanos: um bilhdo de dolares203, Pat
Robertson, foi dirigente da Coligacdo Cristd, afamado telepregador. Seu nome verdadeiro € Marion
Robertson, que ndo usa por considerar meio afeminado.

Um dia, armado em sua autoconfianga, foi comprar um canal de TV. Chegou ao vendedor e
disse: “Deus me tem enviado aqui para comprar seu canal de Televisdo”. E comprou por dois
milhdes e meio de ddlares. Os seus programas no Brasil eram transmitidos geralmente aos sabados
ou domingos pela manha e tinham bastante audiéncia entre o publico cristdo. Em 1986, uma

% 0O nome completo do cantor Frei Mojica era José de Jestis Mojica. Um mexicano que nasceu em 14 de
abril de 1896, na cidade de San Gabriel, no Estado de Jalisco. Sobre sua vida, comecou seus estudos de
agronomia, mas logo os abandonou para dedicar-se ao canto, vigjando a Nova Y ork (EUA). Quando voltou ao
México, em 1917. Passando o tempo, dois anos depois, ja representa dperas nos Estados Unidas, na Opera de
Chicago. E no meio da guerra, em 1942, abandona a posi¢do de gald do cinema, além de também parar de
cantar e ingressa na Ordem Franciscana do Peru. Inicialmente recebe a ordem de irm&o leigo, depois torna-se
presbitero e recebe o nome de Frei José Francisco de Guadalupe Mojica. Mojica compds tangos e boleros
famosos mundialmente, como "Dos Sapatios’, "Solamente Una Vez" e "Besame" (que foi uma das musicas
cantadas por ele nainauguracdo datelevisdo Tupi-SP). E a sua carreira acaba em 1974, quando morre no Peru
com 78 anos - cf. site visitado em 23.01.07 - www.geocities.com/marenostrum_br/freimojica.htm.

20 A respeito dos televangelistas norte-americanos é importante ver a obra, acima citada, de Hugo Hassmann.
Nela sdo citados 10 deles.

201 IMA, Delcio Monteiro de. 1989, Op. Cit., p. 89.

202 ASSMANN, op.cit, p.49.

203 HORTAL, Jesus. A Igreja eletronica, Jorna Mundo Jovem, Porto Alegre, v.24, n.187, nov.1986. As
novas crencas, p.18.
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pesquisa apontava as respectivas audiéncias na TV americana: Pat Roberton - 16,3 milhdes de
telespectadores e Jimmy Swaggart - 9,3 milhdes.

O pastor Rex Humbard era mais que um pastor, um génio de acordo com CARLOS
CABRAL, em artigo para a revista eletrdnica Telecentro204. Conseguia reunir multiddes nos estadios
e auditorios. Despertou para a necessidade da utilizagdo da TV para a propagacao da fé por um fato
curioso. Em uma missdo de reavivamento observou uma multiddo atropelando-se diante de uma
vitrine, na qual havia um televisor ligado, transmitindo um jogo de futebol. Por mais que sua
pregacdo fosse atraente, ndo conseguiu despertar a atencéo daquela gente. “Convenceu-se que ja
nao se podia deixar de utilizar a TV para a pregacao™, Seu auge de audiéncia foi entre 1974 a
1984. Em 1982, seu programa A hora de Rex Humbard ainda era transmitido para 202 emissoras
em cadeia?0s,

Humbard foi o primeiro a deixar sua marca na TV brasileira. O nome dele ainda aparecia na
grade de programacéo da Rede Tupi no domingo de 18 de Marco de 1979, as 9 horas da manhaz’7.
Sua pregacéo era conservadora e seu discurso baseado nos valores familiares. Como testemunho,
sua familia também participava dos programas. Maudee Aimee, seus dez filhos e dezenas de netos,
todos em trajes comportados, cantavam hinos com o pregador. Seu apogeu foi marcado em 1982
quando colocou 180 mil pessoas dentro do Maracana, no Rio. Rex Humbard também ficou famoso
por ter sido o pastor de Elvis Presley em seus Ultimos anos de vida e juntamente com o reverendo C.
W. Bedley dirigiu a ceriménia fanebre do cantor. Foi Humbard que trouxe a ben¢&o do copo d'dgua a
distancia. E usada até hoje num dos programas da Record, em que um pastor abengoa o0 copo com
agua de todos os telespectadores. Muitas também repetem esse ritual. Ele comegou sua carreira na
Tupi. Com o fechamento da TV outros canais comegaram a transmitir seus programas.

Posteriormente, outra expressao religiosa na TV Brasileira foi Jimmy Swaggart, o showman
da fé. Ele viajava 0 mundo fazendo seus milagres. Swaggart também conquistou multidées com seu
talento. Além de pregar, ele cantava, chorava, gesticulava e fazia suas interpretagcdes diante das
cameras. Um verdadeiro astro hollywoodiano. Com 46 produgdes gravadas e mais de 13 milhdes de
discos vendidos, foi chamado de “o artista de mUsica gospel mais popular da histéria”. Ele era pastor

da Assembléia de Deus em Baton Rouge, Chicago. Sua pregacdo, carregada de apelo emocional,

204 Cf . www.canal daimprensa.com.br/, visitado em 23.01.07.

205 ASSMANN, op.cit, p.36.

*% | dem, 37.

207 Cf . www.redetupi-sempre.floguxo.com.br/, visitado em 23.01.07.

68



transmitia a ideologia norte-americana. Além de pregar contra 0 comunismo, Swaggart financiou a
campanha contra 0 governo sandinista da Nicardgua. Houve até comentérios que ele seria o
sucessor natural de outra figura do televangelismo, o pastor batista Billy Graham, que viajou 0
mundo fazendo seus programas religiosos e se consagrando uma mega-estrela deste segmento.
Billy Graham chegou a afirmar um dia que numa Unica emissdo de TV pregava para milhdes de fiéis,
dizendo ter maior nimero de ouvintes do que Cristo teve em toda a sua vida.

Em 1981, surgia Roberto Lemgruber. Na verdade, ela era mais milagreiro que pregador.
Curava cegos, surdos e mudos e aumentava audiéncia do programa O Povo na TV, no entéo recém-
nascido SBT. Até que alguém descobriu o farsante. Suas curas ndo eram verdadeiras. Lemgruber
fez seu ultimo milagre e desapareceu.

As farsas, os problemas financeiros e morais pareciam marcar o fim da Igreja Eletronica. Ao
contrario de Billy Graham, que manteve sua integridade pessoal, Jimmy Swaggart se envolveu em
um escandalo sexual de repercussdo mundial. Depois de desentendimento com o pastor Bakker, foi
fragrado por ele entrando numa casa noturna com diversas prostitutas. Diante da cena, ele sé teve o

trabalho de confessar. O programa logo saiu do ar no Brasil.

Mesmo que a igreja eletronica da década de 60 e 70 tenha desaparecido, ela foi a
grande propulsora dos programas evangélicos que invadem a TV auamente. O
televangelismo deste pastores foi também precursor do surgimento de umaigreja que
em 1977 surgiu para revolucionar tudo o que existiana TV,

Esses programas norte-americanos foram precursores para o surgimento posterior de uma

nova fase da Igreja Eletrnica no pais, havendo entdo o surgimento de profetas midiaticos locais.

3.3.4. Caracteristicas do Movimento Pentecostal

Anteriormente j& apontamos alguns principios da doutrina pentecostal e neopentecostal,
oriunda do fundamentalismo norte-americano. Para uma abordagem melhor de nosso objeto de
pesquisa faz-se necessario um estudo das principais caracteristicas da doutrina e espiritualidade

pentecostal. Caracterizamos o0 movimento pentecostal em oito grandes linhas de pensamento: a

28 RAMOS, Ana Paula. Op.Cit. Pesquisa em www.canaldaimprensa.combr, em 22.01.07. Os dados
histéricos desse artigo basearam-se na reportagem "Vocé se lembra deles?", da revista Eclésia.
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experiéncia de conversdo, a familia como elemento sagrado, o fundamentalismo biblico,

missionariedade, milenarismo, batismo no Espirito Santo, Teologia da Prosperidade e cura fisica.

3.3.4.1. A Experiéncia de Conversao

Durante a oragdo, o jovem pastor pediu a Deus que aliviasse a carga que traziamos.
Suplicava-lhe que perdoasse nossos pecados e nos desse a oportunidade de nascer de
novo. Isso era tudo o que eu queria. A idéia de um renascimento abalou-me até os
0ssos. Queria ser uma outra pessoa. Se essa dadiva existia, estava determinado a
alcangéla, custasse 0 que custasse. Enquanto prosseguia com a oragdo, o pastor
colocou as méos sobre a minha cabega, e eu comecel a chorar. A principio eram
l&grimas de angUstia. Depois, tornaram-se lagrimas de alivio e aegria. Sentiaame
|eve enquanto deixava extravasarem 0s sentimentos sem me importar se estava sendo
observado pelas pessoas ao meu redor. Ao mesmo tempo em que chorava, sentiameu
ser encher-se de um prazer imensuravel. Um prazer que enchia todo o meu vazio.
Um prazer que me era introjetado até que se explodia numa espécie de orgasmo
espiritual, fazendo a minha ama transbordar em gozo. O encontro com a religido
fazia-me sorrir e chorar de uma s6 vez. E com a mesma intensidade. Conheci,

naguele momento, o fenémeno da converszo®®.

E interessante essa narrativa da experiéncia de conversdo pela escrita de um ex-pastor da
Igreja Universal do Reino de Deus, MARIO JUSTINO?10, quando pela primeira vez entrava em um
templo, aos 15 anos. Em primeiro lugar, a mudanca de vida € uma caracteristica propria do
convertido na sua vivéncia religiosa. O cristianismo pentecostal e neopentecostal é fundamentado na
atitude e experiéncia vital de conversdo, entendida como um renascer, uma mudanca radical. A
experiéncia de conversdo consiste em reconhecimento do fiel da sua condicdo de pecador e
mudanca radical de vida. Os pentecostais, embora vivendo no mundo, estéo proibidos dos prazeres
comuns da vida social como bailes, cinemas, carnaval, futebol, bebidas alcodlicas, fumo e praticas

futeis. Neste contexto, 0 neoconvertido deve vencer “as tentacdes de Satands"!L,

209 JUSTINO, Mario. Nos bastidores do Reino — a vida secreta na Igreja Universal do Reino de Deus,
Geragdo Editorial, Sdo Paulo, 2002, p.18-19.

29 O autor permaneceu durante quase dez anos na Igreja Universa do Reino de Deus. Foi eliminado
posteriormente do grupo porque contraiu o virus do HIV positivo. Em seu livro fascinante, acima citado,
descreve sua ascensdo e repentina queda na Igreja. E um livro que conta a trajetoria de um jovem convertido
para se tornar um pervertido nos sublrbios de New York. Descreve com clareza tudo o que se passa nos
bastidores da Igreja Universal. No final do capitulo, quando aprofundamos essa igreja pentecostal, citamos
alguns trechos compl etos e audaciosos do ex-pastor Mario Justino.

2 \WILGES, Irineu. Op.cit., p.105.
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Com a converséo, o pentecostal adquire uma nova concepcéo a respeito de sua vida, de
seu corpo e de sua conduta. Esse pensamento novo do convertido é bem descrito pelo jovem doutor
em Teologia, 0 pastor mexicano JOSE DANIEL CHIQUETE BELTRAN em seu artigo
Pentecostalismo latinoamericanos y postmodrnidad occidental: reflexiones em torno a una relacion
compleja?!2, O teologo é pentecostal e, por isso, 0 destacamos, julgando sua analise muito sensata
e equilibrada, apresentada que foi também no encontro de Consulta Internacional do Conselho
Mundial de Igrejas, na Alemanha, ocorrido de 26 junho a 02 de julho de 2004. Nas entrelinhas

afirma;

Os/as pentecostais créem gque com a conversdo, Deus |hes tem lavado de todo o
pecado e que com o batismo do Espirito Santo se tem convertido em sua morada. Os
corpos que anteriormente estavam ou eram considerados enfermos, débeis, feios, sem
valor ou a servico do pecado, agora sdo apreciados como santué&rios de Deus,
instrumentos de adoracdo, canais de béncaos, etc. O corpo humano recupera grande
parte do valor que se lhe havia roubado. Também a sexualidade e a sensualidade se
envolvem de experiéncias mais enriquecedoras e integradoras®®.

O fato de essas igrejas renovarem a auto-estima das pessoas € questdo inegavel. “Séo
essas camadas pobres que vao as igrejas pentecostais. Além do que os pentecostais oferecem ao
‘Jodo Ninguém’ a possibilidade de pregar o culto. Ha ai uma projecdo da pessoa’, disse em
entrevista FRANCISCO CARTAXO RoLIM, professor e especialista da matéria na Universidade
Federal do Rio de Janeiro24.

A realidade nova de renovagdo humana é um aspecto que atrai aquele que nao teve outras
oportunidades na vida. Nas igrejas pentecostais o ser humano se promove. E logo dignificado pelo
ministério da pregacao. E imediatamente, apds alguns encontros de culto e oracao, € investido com
a missdo de fazer novos discipulos. O neo-convertido recebe uma investidura para ser um novo
apostolo de Jesus, para o qual fez sua adesao radical, capaz de lhe ofertar tudo, até o Unico e Ultimo

alimento que dispde em sua mesa.

22 BEL TRAN, José Daniel Chiquete. Pentecostalismo latinoamericanos y postmodrnidad occidental:
reflexiones em torno a una relacion compleja, in: Revista da UMESP — Universidade Metodista de S&o
Paulo, Revista Semestral de Estudos e Pesquisas em Religi&o, Ano XV111, n.27, dezembro de 2004, p. 42.
213

|dem.
214 ROLIM, Catacho. Promessas de curas e milagres lotam templos pentecostais. J. Mundo Jovem, Porto
Alegre, v. 31, n. 245, ago. 1993. Sociologia, p. 7
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3.3.4.2. A familia como elemento sagrado

A familia & um valor sagrado e Unico abrigo seguro contra 0 mal, uma vez que se entende
que no mundo global aconteca a perda da identidade propria. Prega-se, nas igrejas novas, com
veeméncia os valores da familia. Por isso, as comunidades locais supririam as familias
desestruturadas — “ao rezarem juntas, essas pessoas tornam-se capazes de conviver outra vez"1s,
Héa a repulsa ao adultério, ao aborto e ao divorcio, na maioria das igrejas. A fecundidade conjugal no
matrimonio cristdo é para eles vista como bencdo divina. Por isso, havera uma excelente vida
sexual no casamento. O casamento entra na vida da pessoa como solucdo para a visao afetiva
desregrada, conforme o conselho Paulino: “E bom ao homem n&o tocar em mulher. Todavia, para
evitar a fornicacdo, tenha cada homem a sua mulher e cada mulher o seu marido26, O modelo
familiar implantado sera o acentuado patriarcalismo. O patriarcalismo, supondo nele a autoridade do
homem sobre a mulher, é por eles sustentado pela Biblia. Neste prisma fundamentalista, a mulher
ndo podera pregar nos cultos das igrejas novas, pois a pregacao € entendida por eles como um
trabalho reservado ao homem, que para eles seria detentor maior do Espirito Santo. MARIA DAS
DoORES CAMPOS MACHADO € uma autora examina o lugar da mulher nas igrejas pentecostais,

constatando que de fato tem pouca relevancia2?’.

A antrop6loga ELISABETH BRUSCO, porém, faz um contraponto a essa afirmativa. Diz que,
apesar da retorica patriarcal, “0 pentecostalismo resocializa os homens opondo-os a padrdes
machistas destrutivos e redefinindo as aspiragdes masculinas para coincidir com as aspiracoes de
suas esposas™!8, Nao entramos na questdo de juizo valorativo do masculino e do feminino, mas
apenas evidenciamos o principio fundamental no pentecostalismo da Familia ser um elemento

sagrado.

25 CASTELLS, Manuel. Op. Cit., p. 29.

215 Cf. Primeira Carta de S0 Paulo aos Corintios 7,2.

2" MACHADO, M.D.C. Carismaticos e pentecostais: ades3o religiosa na esfera familiar. Campinas/S&o
Paulo: Autores Associados/ANPOCS, 1996.

218 Referéncia tomada em BEL TRAN, José Daniel Chiquete, op. Cit, p. 46.
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3.3.4.3. Fundamentalismo Biblico

Entenda-se o movimento pentecostal como uma pratica religiosa crista fundamentalista, com
as caracteristicas de fé absoluta e inconteste na Biblia Sagrada, Unica fonte de revelagdo?!?,
interpretada de acordo com as tendéncias do protestantismo fundamentalista. Fundamentalismo €
entendido como a pratica da interpretacdo da Biblia ao pé da letra, de forma rigida e moral, sem o
cuidado de aprofundar o contexto, o sentido literal, a intencdo dos autores. BERGER complementa
dizendo que esses combinam “[...] ortodoxia biblica e uma moralidade rigorosa com uma forma
extatica de culto e uma énfase na cura espiritual”220, A normatizacao do comportamento do crente se
da por uma Unica veia espiritual: a Sagrada Escritura. “A Biblia, sobretudo o Novo Testamento,
ocupa um lugar central, enquanto Unica regra de conduta, porque inspirada pelo Espirito Santo”,
afirma Oro221, A doutrina da Igreja Catélica ndo cré somente na Biblia como Unica inspiragdo, mas
acredita em duas fontes de revelacdo: a Sagrada Escritura e a Tradigéo da Igreja. Pela centralidade
da fé na Biblia, os pentecostais acabam se aprimorando mais nessa Unica veia de vitalidade: os
sagrados textos biblicos.

Segundo RoLim, foram os pentecostais que colocaram pela primeira vez a Biblia na méo
dos pobres?22, Enquanto que a Igreja Catolica, por um longo espaco de tempo, se desenvolveu na
pratica sacramentalista e liturgica, os evangélicos se detiveram mais a Palavra de Deus, lida,
interpretada, estudada. Bem por isso que se desenvolveram mais na oratoria e na pregacéo, dando
um destaque especial a Sagrada Escritura. A critica que é feita aos pentecostais € a interpretacao
aleatoria e meramente fundamentalista da Biblia, sem o cuidado com o verdadeiro sentido real e

literério dos textos sagrados.

219 7 ANUSO, P. Hermenegildo, Op. Cit., p.102.

20 BERGER, Peter. A dessecularizagdo do mundo: uma visdo global. Religido e Sociedade, Rio de
Janeiro, v. 21, n° 01, p. 09-23, 2001, p. 15.

2! ORO, Ari Pedro. Jornal Mundo Jovem, out/1990, Porto Alegre, n. 220, p.16.

22 ROLIM, Francisco Cartaxo. Op.cit.,, p. 7.
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3.3.4.4. Missionariedade

Uma outra caracteristica, que propiciou a répida expansdo do movimento pentecostal, € 0
aspecto da missionariedade. O pentecostalismo acentua o0 aspecto missiondrio. A propria
experiéncia do dia de Pentecostes, descrita na Biblia, foi a experiéncia de uma igreja missionaria,
contagiante, expansiva, apos a efusdo do Espirito Santo. Também essa foi a intencdo do envio dos
primeiros missionarios ao Brasil, no principio do século XX: a expansdo da fé e da primeira
experiéncia pentecostal. “No entanto, com lideres e pregadores muito habeis, 0 reavivalismo
multiplicou, sempre acentuando o aspecto ‘renascer em Cristo’. A evangelizacdo nao se restringia a
um ponto, mas era um trabalho itinerante”, afirma WILGES?23. Entenda-se reavivalismo como o0
processo de uma renovagéo da fé, por meio do impulso contagiante do batismo no Espirito Santo. E
um nascer de novo. O acento é dado a um profundo éxtase emocional, que levaria o individuo a uma
renovacao da fé.

O que diferencia o evangélico pentecostal de outro fiel das igrejas tradicionais é, na maioria
das vezes, seu sentimento, consciéncia e atuacdo como vigoroso apostolo, ungido para ser
missionario, pregador e arauto, depois de ter recebido o Batismo no Espirito Santo. Uma vez
convicto de sua adesdo, passa a passar adiante sua experiéncia, transformando-se em multiplicador

de sua fé.

3.3.4.5. Milenarismo

Os pentecostais, sobretudo 0s neopentecostais, pregam com veeméncia o retorno de Jesus
na Gloria. Cristo, na sua volta, ird instaurar um mundo sem sofrimento, nem males??4, Havera um
novo céu e uma nova terra, promessa no Apocalipse, livro Ultimo da Biblia225, Como j& acenamos
anteriormente, hd um forte aspecto apocaliptico e milenarista nos pentecostais. Os pentecostais
créem no Juizo final e na volta de Jesus, para justificar ou condenar??, A pregacdo de que Jesus vai
voltar é constante e repetitiva. E comum ver a identificacdo, por vezes pejorativa, atribuidas as

novas igrejas com dizeres e slogans conhecidos, como este: Jesus voltard. E curioso e peculiar

22 WILGES, Op. Cit,, p.104

2%0RO, Ari Pedro. Jornal Mundo Jovem, out/1990, Porto Alegre, n. 220, p.16.
5 Apocalipse 21,1.

2% | dem, 71-72.

74



notar que o pentecostalismo tenha surgido nos EUA, no final do século XIX, e tenha tido
efervescéncia no Brasil, no final do século XX. Os dois fendmenos fortes aconteceram nos finais dos
séculos. Por isso, algumas das denominagdes neopentecostais carregam 0 nome ou concepgao
adventista para significar o advento, o retorno ou regresso de Cristo na histdria. Outras utilizam o
termo maranatha, termo do livro do Apocalipse, no penultimo versiculo da Sagrada Escritura???, que
significa Vem, Senhor Jesus.

3.3.4.6. Batismo no Espirito Santo

Um dos aspectos relevantes do Pentecostalismo é a crenga fundamental no Batismo no
Espirito Santo. Entende-se, nessas igrejas, o batismo no Espirito Santo ndo como o Sacramento do
Batismo. E uma experiéncia diferente, nova, uma forte reavivamento de orac&o e envolvimento com
0 Espirito Santo. Uma das caracteristicas importantes € que 0s pentecostais vivem de fortes
experiéncias de oracdo e conversdes impactantes e instantaneas, envolvidas na admosfera da
glossolalia, ou seja, a fala em outras linguas espirituais, atribuidas como dom do Espirito Santo,
semelhante ao fendmeno biblico chamado Pentecostes. E, justamente por quererem reviver a
fantastica experiéncia do dia de Pentecostes, descrito no Livro dos Atos dos Apostolos??8, é que

foram chamados de pentecostais.

E concorde esta raz&o da nomenclatura o Bispo Frei IRINEU WILGES?%, Os Pentecostais
tem a pretensdo de reavivar e “despertar o entusiasmo religioso, segundo o modelo do que
aconteceu em Jerusalém nos primeiros dias de Pentecostes, quando o Espirito Santo desceu sobre
0s apostolos e eles comecaram a falar diversas linguas™0. Segundo os pentecostais, falar a Deus
em outras linguas € orar com 0 espirito, isto €, orar bem. Através das linguas estranhas, o crente

fala e o Espirito Santo comunicaria a ele a alegria ou as angustias que lhe vao ao coracao, o que, de

22 Apocalipse 22,20.

228 Atos 3,1s.

222 \WILGES, Irineu. Op.cit., p.104.
0| dem, 103.
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outro modo, ao crente ndo seria revelado?3!. Haveria, na fala em linguas, uma revelagdo especial e

misteriosa.

A glossolalia, conforme posicdo de ARI PEDRO ORO, € a marca distintiva do

Pentecostalismo?32, Falar em linguas, como é por eles entendido, identifica 0 movimento como tal.

3.3.4.7. Prosperidade

Um outro aspecto preponderante na espiritualidade do Pentecostalismo, que ndo podemos
deixar de abordar, é a Teologia da Prosperidade. Entendemos esse termo da seguinte maneira: a
crenca em Deus faz o fiel crente e convertido prosperar e ter sucesso ja nesta vida sem esperar (ter
esperanca) a felicidade futura e paradisiaca. N&o haveria necessidade de ficar sofrendo sem razéo
na terra. Jesus, nesta perspectiva da mentalidade pentecostal, trouxe ao mundo a felicidade e o
sucesso para 0 momento presente. Neste sentido, a prosperidade financeira também faz parte
desse galarddo, do céntuplo prometido por Jesus. Deus, neste prisma, seria devedor para o crente
das dadivas que dispensa & humanidade. E o que reflete 0 padre HUBERT LEPARGNEUR, N0 artigo

O cristianismo na pés-modernidade:

Portanto, Deus deve ao crente afelicidade, sem esperar a passagem para outro mundo
apés a morte. Os ministros do culto servem de mediadores, fazendo fugir os
deménios e apelando para oferendas que testemunham a autenticidade da fé do
postulante. Deus retribuird sem tardar, ao céntuplo, exigindo apenas esta confianca
para aperfeicoar nossa felicidade. Toda dificuldade de salde, financeira, familiar ou
afetiva, deve encontrar solugdo no unissono da generosidade dos participantes de

uma comunidade alegre e convicta, confiantes?33,

Segundo PAuL FRESTON “a teologia da Prosperidade seria uma etapa avancada da
secularizacdo da ética protestante™34, RICARDO MARIANO, pesquisador do assunto, diz que ao

invés de glorificar o sofrimento, tema tradicional do cristianismo catolico, enaltece-se o bem-estar do

ZLIMA, Delcio Monteiro de. Op.cit., p. 72.

22 ORO, Ari Pedro. Op. Cit, 19.

2B \WILGES, Irineu, Op. Cit., p. 107.

2 FRESTON, Paul. Breve histéria do pentecostalismo brasileiro in: Nem anjos nem demdnios:
inter pretacoes sociol égicas do pentecostalismo, Vozes, Petrépolis, 1994, p.146.
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cristdo ja neste mundo?3%, Ndo se exalta a pobreza, o desapego material. Segundo o pensamento
neopentecostalista, Deus quer ver o homem prospero e feliz, ndo na pobreza e muito menos na

miséria. O neopentecostalismo promete ascenséo espiritual e material aqui neste mundo

como recompensa do sacrificio da doagdo de dinheiro para a igregja, 0 que
supostamente afasta do diabo, fortalece a comunidade religiosa, agrada a Deus e
garante a felicidade. Nesse imaginario religioso, quanto maior o sacrifico financeiro,
maior a graca de ser recebida em recompensa. Esta é a receita da Teologia da
Prosperidade, implementada pelas igrejas neopentecostais, cujo propalado lema é
nada menos que pare de sofrer®®,

A situacdo critica do pais e o consumismo proprio de nosso tempo vém de encontro a
satisfacdo prometida por essas igrejas vindas da América do Norte e posteriormente nascidas aqui
no pais. Testemunhos de neoconvertidos exploram, na maioria das vezes, o préprio éxodo da
pobreza para a prosperidade. Pessoas que entraram para determinada igreja tiveram sua vida
financeira melhorada. Na opinido DELCIO M. DE LIMA, dar respostas as questdes mais cruciais e

angustiantes sao questdes para as quais 0s pentecostais possuem uma vasta experiéncia.

Véem —isto sim, é relevante — 0 homem brasileiro, tanto da cidade quanto do campo,
cada vez mais desorientado, perdido entre os apelos de uma sociedade
essencialmente consumista, a busca de seguranga, orientacdo e esperanga, enfim, de
alguma coisa que atenda as suas necessidades mais gritantes ou, quando nada,
responda de maneira objetiva as suas indagagdes mais angustiantes. Nesta hora
cumpre resgatar o naufrégio. E preciso entdo salvar aamaem perigo. Af, exatamente
neste momento, entra a vasta experiéncia dos pentecostais em lidar com a massa
aflita, a reconhecida pratica de oferecer as devidas respostas aguelas questdes, em
satisfazer ou, pelo menos, acenar com a expectativa de satisfacdo aos anseios
espirituais e fisicos da multidéo sofredora. A manipulagdo dos que buscam uma nova
perspectiva de vida, via de regra, segue padrfes ja testados como eficazes nos
Estados Unidos e encontra sua principal arma nos meios de comunicagdo. A isso se
convencionou chamar de evangelizacdo eletronica, hoje largamente utilizada, porém,
com resultado discutivel entre n6s™’.

O autor, quando se utiliza da imagem do naufragio, parece querer comparar bem a situacéo

desesperadora em que se encontra um ndufrago, que se agarra a Unica tabua de salvacdo que

> MARIANO, Ricardo. 1995. Os neopentecostais e a Teologia da Prosperidade. Trabalho apresentado no
XIX Encontro Anual da ANPOCS, 17-21 de outubro, Caxambu, Minas Gerais, 22p.

2 MARIANO, Ricardo. 1999. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil, SP,
Loyoala, in: SOUZA, André Ricardo de. Igrejain Concert. Padres Cantores, Midia e Marketing, Fapesp, 2005,
p. 24.

=7 IMA, Delcio Monteiro de. Op. Cit, p. 88.
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encontra flutuando a sua volta, para que ndo afunde nas ondas que o querem afogar. Essa analogia
parece ser bem apropriada para descrever a Teologia da Prosperidade.

CASTELLS € um pensador que também reflete essa questdo da prosperidade que é
oferecida por essas igrejas. A prosperidade financeira e familiar € uma das caracteristicas da
pregacdo dos evangélicos na aquisicdo de bens j& nesta vida como “recompensas terrenas que
aguarda o cristdo que se compromete a obedecer a esses principios e preferir os designios de Deus
ao seu préprio planejamento de vida, reflexo das imperfeicdes™38, Na vida profissional, havera ao
neoconvertido uma prosperidade e produtividade econdmica, pois Deus ajudaria 0 homem nos
negacios, sendo bom e providente, ndo deixando seus filhos passarem necessidades como nao
deixa de cuidar dos passaros do céu e das flores dos campos?¥®. As indulgéncias, outrora
protestadas por Martim Lutero num confronto ao Catolicismo da Idade Média, entram agora também
nas igrejas oriundas do prdprio Luteranismo. O feitico parece virar contra o feiticeiro, pois é garantida
ao fiel nessas igrejas milenaristas a aquisicao da salvacédo para quem ofertar determinados valores
em dinheiro, atitude justamente outrora condenada por Lutero no Catolicismo. A préatica hoje ndo €
muito diferente daquela que deu origem a uma divisao irreversivel no cristianismo. Realiza-nos
nessas igrejas o que antes era com veeméncia criticada na Igreja Catolica.

MARIANO mostra como 0 neopentecostalismo dota os fiéis para uma nova compreenséo do
dinheiro4, O dizimo biblico, fortemente pregado para a salvacéo do fiel, & dever sagrado e ndo
pode ser negligenciado para que nao falte a Casa do Senhor o sustento. O texto biblico referencial

costumeiro para a argumentagdo da oferta € este:

Em relacdo ao dizimo e a contribuicdo... Vés estais sob a maldicao e continuais a me
enganar, vos todo o povo. Trazel o dizimo integral para o Tesouro a fim de que haja
alimento em minha casa. Provai-me com isto, disse lahweh dos Exércitos, paraver se
eu ndo abrirei as janelas do céu e ndo derramarei sobre vés béncdos em
abundancia®.

2% CASTELLS, 2006, apud ALIANZA, p. 24.
% Conforme promessa de Jesus em Mateus 6,25-34.
20 MARIANO, R. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo. S&o Paulo: Loyola, 1999.

241 Cf. Malaquias 3,10.
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3.3.4.8. A cura fisica

A cura espiritual e também fisica pela fé € uma realidade prometida pelos novos movimentos
neopentecostais. O busca de restauracdo da enfermidade fisica € mais acentuada nos movimentos
pentecostais de segunda onda que também foi chamado de pentecostalismo de cura divina. Foi uma
vertente religiosa criada no Brasil e caracterizou-se pela énfase na cura divina. A maior
denominacdo deste segmento € a Igreja Deus é Amor, criado em 1962. As alternativas terapéuticas
oferecidas sdo multiplas, desde uma dor de cabeca comum até a libertagdo da possesséo diabdlica,
comum nas sessdes de culto dessas igrejas. Ha4 quem concorde com essa prodigiosidade milagrosa,
como a Renovacdo Carismatica Catélica, que argumenta que Jesus curou as pessoas das
enfermidades e que entregou o poder aos apostolos de também curarem fisicamente os doentes.

Outros, porém, afirmam:

A maioria das seitas € bem recebida no meio popular porque oferece aos crentes
alternativas terapéuticas que resolvem inimeros problemas de salide fisica e psiquica.
Exercem esse dom de cura divina como missdo de caridade, mas também o utilizam
como meio de pressdo e intimidacéo, sobretudo sobre as pessoas menos esclarecidas,
gue sdo ameagadas de possessao diabdlica e maldicdo, caso discrepem das normas da

seita®™.

ORo descreve com detalhes um encontro promovido pela Igreja Deus é Amor na cidade de
Montevidéu, Uruguai, em 08 de novembro de 1998, que naquele dia recebeu o pastor brasileiro Davi
Miranda, referendado na ocasido como “profeta de Deus nesta terra, que estara desafiando a todas
as enfermidades: cancer, diabete, aids, paralesia, macumba, bruxaria, angulstia, desespero”. A
prépria igreja contabilizou naquele dia 100 milagres de curas realizadas pelo missionario de Deus,
entre “glorias e aleluias”. Paraliticos e coxos também estavam nesta lista de abengoados. Tudo isso
em um delirio e atmosfera delirantes de um gindsio municipal lotado de crentes, enfermos. Mas
havia também um preco para 0 encontro. Durante a programacdo do evento, foram distribuidos
quatro envelopes, cada qual de uma cor. Sob o comando de pastores, apelava-se para a oferta de
10 e 500 ddlares, em troca de um pedido e do recebimento da “oracdo forte do missionario de

Deus"243,

2| IMA, Delcio Monteiro de. Op. Cit, p.49.
#3 ORO, Ari Pedro. Neopentecostalismo: dinheiro e magia, in: www.unesco.org.uy, consultado em
30.01.07.
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3.4. DivisOes e crescimento das Igrejas Pentecostais e Neopentecostais

Sob o rétulo pentecostal agrupamos igrejas com énfases e estilos bastante diferenciados. As
principais denominagles pentecostais atuais sdo: Assembléia de Deus, Igreja do Evangelho
Quadrangular, Congregacédo Cristd no Brasil, Igreja Deus € Amor, Igreja Evangélica Pentecostal
Cristd, Igreja Brasil para Cristo, Igrejas Batistas (da conven¢éo Batista Nacional e da Convencao
Batista Independente) e Igreja Universal do Reino de Deus?44. Alguns outros tedlogos acrescentam a
Cruzada Evangélica e Casa de Béncdos como novo grupo pentecostal em surgimento. Outras,
porém, novas podem ser acrescidas nesse grupo, da segunda e terceira fase, sdo chamadas
neopentecostais. Os autores, porém, ndo sdo unanimes na divisao das igrejas da primeira, segunda
e terceira fase, também chamadas de primeira, segunda e terceira onda.

Para FRESTON2%, a primeira onda consiste na introdu¢cdo do pentecostalismo no Brasil,
vindo dos Estados Unidos e trazido por pastores que fundaram a Congregacdo Crista (Luigi
Franceson), em 1910, e a Assembléia de Deus, em 1911 (Daniel Berg e Gunnar Vinger).
Caracteriza-se pela énfase na glossolalia e tem como ponto doutrinal basico o batismo no Espirito
Santo. A segunda onda inicia com a fragmentacdo do campo pentecostal onde desponta a Igreja do
Evangelho Quadrangular, fundada em 1951, e as igrejas Brasil para Cristo (fundada em Sao Paulo,
em 1955, por Manuel de Mello) e Deus é Amor (fundada em Séo Paulo, em 1962, por David Martins
Miranda). Caracteriza-se, sobretudo, pela énfase nos rituais de cura e na organizag&o institucional
empreendimentista-empresarial.

A terceira onda comega no final dos anos de 1970 e ganha for¢a nos anos de 1980 com o
surgimento das igrejas Sara Nossa Terra (fundada em 1980 por Robson Rodovalho), Universal do
Reino de Deus (fundada no Rio de Janeiro em 1977 por Edir Macedo), Renascer em Cristo (fundada
em 1986 pelo casal Estevam e Sonia Hernandes), Internacional da Graga de Deus (fundada no
Rio de Janeiro em 1980 por Romildo R. Soares), entre outras. Caracterizam-se pelo exclusivismo

frente ao resto das expressdes pentecostais e evangélicas, énfase nas teologias da prosperidade e

4 ORO, Ari Pedro. Op. Cit, 20.

2% FRESTON, Paul. "The Political Evolution of Brazilian Pentecostalism: 1986-2000". Em CORTEN, Andre
e MARY, Andre (orgs). Imaginaires Politiques et Pentecttisme: Afrique et Amérique. Paris, Karthala, 2000,
pp. 287-306.
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na guerra espiritual, investimento forte na midia (impressa, radiofonica, televisiva e informatizada) e
na politica, e expansao de sua presenca para alem das fronteiras nacionais. A guerra espiritual é
entendida contra o diabo, 0 que é mencionada inimeras vezes em suas pregacgdes. A énfase nos
exorcismos € caracteristico e, na maioria dos casos, exagerada. Fala-se nessas igrejas mais do
diabo (apesar da tentativa de querer expulsa-lo) do que em Deus, como testemunha o pastor Miguel
Angelo: “Hoje o Diabo tem muito mais forca dentro das igrejas; se cultua mais a libertagdo, Diabo,
demonio, Pomba-Gira, isto e aquilo, do que ensina a respeito de Deus"246,

Segundo ARI ORO?¥, as quatro Igrejas Pentecostais mais expressivas do novo
pentecostalismo sdo: Igreja Universal do Reino de Deus, Igreja Internacional da Graga, Igreja
Renascer em Cristo e Igreja Deus & Amor. Por isso, sdo chamadas de igrejas neopentecostais da
terceira onda que mais cresceram, nas Ultimas décadas, foram trés: Universal do Reino de Deus,
Internacional da Graca de Deus e Renascer em Cristo. Pela sua semelhanca e importancia no
quadro atual religioso, faz-se necessario um aprofundamento dessas igrejas que tiveram rapido
crescimento. Aqui, uma abordagem rapida das duas outras, deixando a Internacional da Graca de

Deus para nosso objeto de analise em capitulo a parte.

3.4.1. Alinvestigada Igreja Renascer

A lgreja Renascer em Cristo € uma igreja fundada sobre trés pilares: a Teologia da
Prosperidade, o expansionismo da doutrina (ja séo cerca de dois milhdes de fiéis e 1.500 templos248)
e a musica jovem, sobretudo o Rock Gospel. A Igreja é detentora de uma torre de televisdo, a Rede
Gospel de TV e a emissora de radio Gospel FM. E proprietaria também da editora Publicagbes
Gamaliel. A editora teria movimentou 46 milhdes de reais em trés anos e néo teria declarado essa
dinheirama ao Fisco?4?, Por isso e outras falcatruas, € perseguida pelo Ministério Publico brasileiro e
também norte-americano. E dela a criagdo de um evento anual chamado Marcha para Jesus, que na

Ultima edicdo reunido mais de trés milhdes de simpatizantes?0. Caracteristica dessas igrejas

26 MARIANO, Ricardo. Neopentecostais - Sociologia do Novo Pentecostalismo no Brasil, 1999, p.133.

7 ORO, Ari Pedro. Neopentecostalismo: dinheiro e magia, in: www.unesco.org.uy, consultado em 30.01.07
8 MARTINO, Victor. Entre a cruz e a cadeia. Reportagem da Revista Veja, 06 de dez de 2006, Abril, ed
1985 — ano 39 — n.48, p. 90.

9 1dem, p.91.

20 | bidem.
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neopentecostais é a conquista de artistas e jogadores de futebol. O garoto-propaganda na Igreja

Renascer é o jogador Kaka, um dos maiores jogadores e de maior destaque atual no futebol

mundial, jogador também na sele¢&o brasileira. Kaka tem defendido a Igreja até mesmo em juizo.
Segundo reportagem de CARLOS ALBERTO JUNIOR, na Revista Epoca, a Igreja Renascer

€ uma verdadeira fabula de ganhar dinheiro. Importante citar parte da sua reportagem:

Usando sua experiéncia prévia como gerente de marketing, o apéstolo Estevam
Hernandes conseguiu fazer da Igreja Renascer uma fabulosa méaguina de produzir
dinheiro. Eficiente como uma empresa de ponta, ela funciona de acordo com os mais
competitivos padrdes de administracdo. Por meio de um sistema no qual todos os
funcionarios sdo remunerados em fungdo de resultados, competindo entre si, seus

templos arrecadam um minimo de R$ 2,2 milhGes por més, somente em doagdes

regulares - segundo estimativas feitas por ex-membros da denominagéo®®.

O casal Hernandes, que é fundador da Igreja Apostolica Renascer em Cristo, foi preso pelo
FBI (Federal Bureau of Investigation) no dia 09 de janeiro de 2007, em Miami. Possuem um templo
na cidade chamado Reborn (Renascer). Eles haviam embarcado para os Estados Unidos na noite
de segunda-feira (08.01.07), em Guarulhos (SP). Sénia e Estevam - que estavam sendo
monitorados pelo Ministério Pablico e Policia Federal — foram presos porque declararam falsamente
para a alfandega norte-americana que nao carregavam mais de US$ 10 mil. Mas os dois portavam
US$ 56 mil. Destacamos o assunto divulgado nos principais jornais do pais e mundo para
contextualizar algumas das muitas acOes financeiras volumosas pelas quais transitam algumas
dessas denominacOes, sem nos atermos a apuracdo real dos fatos. Nos EUA, estdo sendo
investigados pela venda de documento utilizado para obtengdo de vistos americanos especiais para
religiosos. No Brasil, investiga-se a igreja por estelionato e lavagem de dinheiro, sonegacéo fiscal,

fraude financeira e falsidade ideoldgica.

3.4.2. A polémica Igreja Universal do Reino de Deus — [lURD

Interessa a abordagem de IURD porque R.R.Soares e Edir Macedo foram juntos os
fundadores desta Igreja, para futura analise daquela a que R.R.Soares se encaminhou. R.R.Soares
fundou trés igrejas: A Cruzada para Cristo, IURD e a Internacional da Graga de Deus (foco principal
de nosso estudo). Por causa da semelhanca dessas duas Ultimas igrejas, sobretudo pelo uso dos

MCS na conquista de novos adeptos, apontamos aqui alguns pontos da IURD.

1 . epoca. gl obo.com/edic/210/especial gol pec.htm, visitado em 28.01.07.
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Ja em 1977, quando fundou a Igreja Universal com o seu cunhado R.R.Soares, “Edir
Macedo tinha a convicgdo de que o crescimento da instituicdo dependia de um veiculo de

comunicacao de massa’22,

Porém, de todos os milagres operados por Edir Macedo, 0 maior, sem sombra de
duvida, foi ter transformado uma igrejinha protestante, que comegara timidamente
em uma funeraria no Rio de Janeiro, em 1977, neste imenso e poderoso império que
se espalha por varios paises. Um império que cresce a cada dia, administrado como

uma grande empresa capaz de multiplicar diariamente milh8es de délares — como se

fossem paes™.

A fundacéo da Igreja Universal comegou humildemente em uma funeréria do Rio de Janeiro
em 1977. No suburbio bairro Del Castilho, ber¢o natal, a IURD construiu hoje seu maior templo,
numa area de cingiienta e quatro mil metros quadrados, com a capacidade para cerca de 11.000
fieis2>4, A maior das expressdes neopentecostais atuais no pais é, sem dlvida, a Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD). Ha dez anos atréas ja tinha um império construido no pais e fora dele. E,
segundo ANDRE RICARDO DE SOuUZzA, em dissertacdo de mestrado pela USP, a denominacao
mais importante desta faceta?ss. E o grupo protestante economicamente mais forte do pais. Possui
atualmente mais de dois milhdes de fiéis. Os dados do Censo Demografico de 2000 revelaram que a
IURD tinha 1,2% da popula¢éo brasileira, ou seja, em torno de mais de dois milhdes de adeptos.
Mas, na opinido da lideranca da igreja, os dados oficiais do IBGE ndo contemplam os fiéis brasileiros
moradores das periferias, que sdo a maioria, podendo esse numero oficial multiplicar por quatro,
havendo entdo no pais oito milhdes de seguidores da Igreja Universal?6, Segundo RICARDO
MARIANO, de 1980 a 1989 a Igreja cresceu 2.600%. Nunca nenhuma outra igreja evangélica
cresceu tanto no pais?’. O crescimento dessa igreja se deu, entre 1991 a 2000, em 718%.

ANTONIO FLAVIO PIERUCCI € REGINALDO PRANDI, em 1996, escreviam assim:

A mais bem-sucedida denominagdo neopentecostal, de longe a de maior visibilidade,

abrasileirae agressiva lgrgja Universal do Reino de Deus, existe ha quinze anose ja
€ um império, no Brasil e |4 fora. Seus pastores sdo empreendedores com baixa ou

%2 TAVOLARO, Douglas. O Bispo, a Histéria Revelada de Edir Macedo, Larousse, 2007, p.143.

%3 JUSTINO, Mario. Nos bastidores do Reino — a vida secreta na Igreja Universal do Reino de Deus,
Geragdo Editorial, Sdo Paulo, 2002, p.29.

4| dem, p.30.

%% SOUZA, André Ricardo de. Igrejain Concert. Padres Cantores, Midia e Marketing, Fapesp, 2005, p.
23.

26 TAVOLARO, Douglas. O Bispo, a Histéria Revelada de Edir Macedo, Larousse, 2007, p.243.

T TAVOLARO, Douglas. Op. Cit., p. 122.
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nula formagdo teoldgica, mas que devem demonstrar grande capacidade de atrair
publico e gerar dividendos para aigreja, de acordo com um know-how administrativo
empresarialmente pelos bispos, a igregja ja estruturada como negdcio. Pois é essa
agressividade dos pastores que explica em grande medida o sucesso dessareligido. A
expansdo desse mercado depende muito do estilo da oferta, de sua propaganda e de
sua linguagem?®.

Ha uma década atrds o patrimonio da IURD era de R$ 1.000.000.000 (um bilh&o de reais),
ficando entre as 100 maiores empresas do Brasil. A Revista Veja, de 03 de novembro de 1999, em
reportagem intitulada O milagre do caixa da Universal reprisava esse poderio religioso da IURD,

nestes termos:

...a frente de um império espalhado por todo o Brasil e em outros setenta paises nos
quatro cantos do mundo, da Coldmbia aos Estados Unidos, da Africa até a Rlssia. A
Igreja comanda uma vasta rede composta de vinte emissoras de TV e cinqlenta
rédios, um jornal semana com tiragem de 1,3 milhdo de exemplares dedicado a
espinafrar seu maior rival, a lgreja Catdlica, e pelo menos uma dezena de empresas

gque atuam em segmentos variados, no setor financeiro, de construcdo civil e
259

gréfico™.

O livro recente — A Histéria Revelada de Edir Macedo — mostra a ostentacdo do império de
Macedo. A obra teve a tiragem inicial de 700 mil exemplares. O inventario da Igreja Universal no
Brasil, em 2007, é de 4.748 templos e 9.660 pastores, além de um complexo econémico que inclui
construtoras, seguradoras, uma empresa de taxi aéreo, agéncias de turismo e consultorias. A obra
também mostra a forca que a Igreja Universal do Reino de Deus, que nasceu aqui no Brasil, tem fora
do pais. Esta presente em 172 paises, ou seja, em mais paises do que o MacDonald’s, que é a
maior rede de Fast-food do mundo e que possui presenca em 118 paises?®,

No entanto, segundo alguns peritos, na maioria deles a sua implantacdo seria simbdlica.
Poucos seriam 0s paises em que a Universal possui mais de cingqienta templos. Podemos
enumerar, na América latina, além do Brasil, € claro, Argentina, Equador e Venezuela; na Europa,
Portugal e Reino Unido; na Africa, Costa do Marfim, Mogambique e Africa do Sul; e, finalmente, nos
Estados Unidos. DOUGLAS TAVOLARO, na obra a pouco citada, enumera outros paises das

ameéricas, liderados por pastores brasileiros, de presenca da Igreja Universal: Costa Rica, Nicaragua,

8 PIERUCCI, Antonio Flavio e PRANDI, Reginaldo. A realidade Social das Religides no Brasil, Hucitec,
SP, 1996, p.258.

%9 \VEJA, Revista, 03/11/99, p.43.

260 \VEJA, Revista, 10/10/07, p. 90. Dados retirados do livio TAVOLARO, Douglas. O Bispo, a
Histéria Revelada de Edir Macedo, Larousse, 2007, p.243.
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Jamaica, Honduras, Venezuela, Colémbia, Guatemala, Republica Dominicana, Panama e El
Salvadorsl,

O proprio Edir Macedo disse que numa sociedade capitalista tudo se transforma em
mercadoria?62, Talvez seja por isso que transformou a religido em produto de venda no mercado.
Parece reinar nessa igreja o sistema de franquias para cada comunidade e cada pastor que dirige
seu rebanho. Em 1995, a Universal teve uma arrecadacgdo anual de 950 milhdes de ddlares?e3, A
descricdo de MARIO JUSTINO, nos bastidores internos da Igreja Universal, confirma o contelido

dessa reportagem:

Quando eu era um simples fiel, ndo imaginava 0 que se passava hos bastidores,
depois que a cortina cai. Os atos de alguns pastores logo me levaram a descobrir que
a lgreja Universal nada mais era do que uma empresa com fins lucrativos como
qualquer outra na ciranda financeira®®”.

Essa maquina poderosa que arrecada milhdes de reais anuais tem sua histdria humilde
como as outras igrejas. Comegando no subdrbio do Rio, Edir Macedo Bezerra passou a ocupar 0s
horarios das radios e televisores do pais. E homem de origem humilde. Trabalhou como agente
administrativo na Loteria do Estado do Rio de Janeiro (LOTERJ) antes de ser pastor. Seus pais
tiveram 33 gestacdes, havendo o sofrimento de 17 abortos e 10 mortes prematuras?6s. E o quarto
filho da familia Macedo Bezerra e nasceu com deficiéncia hereditaria na mao esquerda, ou seja,
uma pequena atrofia. Na sua infancia, esse pequeno defeito gerou complexo de inferioridade.

Em 1986, o ja consagrado fundador de uma das maiores igrejas do mundo, mudou-se para
Nova York (USA), de onde passou a dirigir toda a sua igreja-empresa. LEONILDO SILVEIRA
CAMPOS, ministro presbiteriano representante da Comissdo Evangélica Latino-americana de
Educacéo Cristd, no | Mutiréo Brasileiro de Comunicacgéo, de 14 a 24 de julho de 1998, fez ampla
exposicdo sobre o Marketing da Igreja Universal do Reino de Deus. Em um dos aspectos

interessantes de sua analise, revela:

Temos, no entanto, muito claro que a propaganda que visa mudar idéias,
comportamentos, atitudes e sentimentos, ou que se refere as crengas religiosas,
ideoldgicas ou politicas, tem sido usada com muito sucesso na Igreja Universal do

%! TAVOLARO, Douglas. O Bispo, a Histéria Revelada de Edir Macedo, Larousse, 2007, p.251.

%2 CAMPOS, Leonildo Silveira. O marketing da Igregja Universal do Reino de Deus, In: SUZINA, Ana
Cristina; RABELO, Desirée Cipriano e FAXINA, Edson (org.). Mutir@o Brasileiro de Comunicagdo —
Edicbes 1 e 2, UCBC, 2003, p.08.

%63 | dem, p.10.

264 JUSTINO, Mario. Op. Cit., p. 49.

%5 TAVOLARO, Douglas. Op.cit., p.56.
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Reino de Deus, que possui mais de 30 emissoras de televisdo, estagcdes de radio e um
jornal semanal com tiragem de 1 milh&o de exemplares. A propaganda € um
elemento fundamental, é a espinha dorsal do sucesso dessa igreja. Ela rompe com o
paradigma tradicional do protestantismo, quando ele foi parao radio e atelevisdo. Os
protestantes historicos continuaram usando 0s meios de comunicacdo modernos para
fazer a exposi¢do de uma religiosidade centrada na escrita. Se o protestantismo é a
religido do livro, como afirmava um estudioso francés que passou pelo Brasil
nos anos 50, o pentecostalismo é a religido da palavra falada. De modo que,
gquando ela vai para o r&dio ou para a TV, leva a marca de sua oralidade, que ndo
pode ser desprezada ao analisarmos o seu sucesso”®.

Se 0 protestantismo é a religido do livro, se 0 pentecostalismo € a religido da palavra falada,
0 neopentecostalismo € a religido da TV, palavra falada e imagem veiculada. Dentro deste contexto,
0s anos de 1989 a 1991 foram decisivos na histdria da Igreja Universal do Reino de Deus. A IURD
comprou o canal na TV aberta, a Rede Record, por 45 milhdes de ddlares, por meio de uma
operacdo contestada na justica?s’. A transacdo nebulosa entrou na historia do pais como 0 maior
negocio de comunicagdo, assustando até mesmo especialistas de mercado. N&o era comum uma
empresa de radio ou televisdo ser vendida por esse valor28, Passou, desta forma, a concorrer com
as grandes emissoras, em especial a Rede Globo?%. O bispo Edir Bezerra Macedo assume 0
controle acionario da emissora. Segundo ELIZANGELA FONSECA, pode-se dividir a universal antes
e depois da unido com a Record. Teria partido dai uma luta entre catélicos e evangélicos por uma
audiéncia maior nos meios de comunicacao?’°, “Oito de cada dez fiéis que chegam a um templo de
Edir Macedo foram cativados pela pregacdo no video”, afirma a reportagem de ALEXANDRE
MANSUR € LUCIANA VICARIA na Revista Epoca2’t. A compra da Record teve um preco também

para os fiéis e pastores:

Quando o bispo fechou a compra da Record, por 45 milhSes de ddlares, nos tivemos
gue pagar o pato. Apesar de que ndo havia necessidade disso, nossos salarios foram

266 | dem, p.09 — grifo nosso.

%7 SOUZA, André Ricardo de. Op. Cit., p.24.

28 \/EJA, Revista, 10.10.07, p.92.

%9 A referéncia & Rede Globo é procedente, pois foi a principal concorrente que assumiu uma verdadeira
“guerra santa’, conforme chamou a midia (Folha de S8o Paulo, 22/10/1995, 1.2-6), frente a sua rival. A
cobertura da Globo foi ampla hos episddios da prisdo de Edir Macedo em 1992 e ao famoso chute a Santa do
pastor Sérgio Von Helde em 1995. A Rede Globo também exibiu em 1995 a Minisérie, cujo protagonista
encenado pelo ator Edson Celulari era uma caricatura de Edir Macedo e comandava uma igreja com préticas
desonestas.

"0 BENEDETTI, Luiz Roberto. Pesquisa em www.canaldaimprensa.combr, em 22.01.07. (mar¢o/03), na
matéria "Erguei as maos’, da revista eletrénica Telecentro, e no artigo "Os discursos alternativos’, de na
revista Comunicarte.

2% \\w revi staepoca.globo.com, consultado em 01.02.07
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cortados por trés meses com a desculpa de que a Igreja precisava economizar
dinheiro para o investimento. Ninguém se atreveu a protestar®’?,

Essa presenca neopentecostal é, de fato, sentida na vida do pais principalmente de trés
maneiras:

1) um alto investimento em espacos na midia, pela compra de radios, jornais e canais e redes

de TV, aumento do nimero de programas nos canais seculares;

2) presenca no Poder Publico, destacando-se, por exemplo, a contribuicdo para o

estabelecimento de uma "bancada evangélica" no Congresso Nacional, fornecendo o maior

numero de deputados;

3) crescimento vertiginoso de nimero de fiéis, também conseqiiéncia dos pontos enumerados

acima.

O crescimento vertiginoso da Igreja Universal do Reino de Deus se deu justamente por um
duplo viés: a midia e a conquista do poder politico. ANDRE RICARDO DE SOUZA aponta essa
dupla razdo: “Seu crescimento vertiginoso se deu justamente com a forte insercdo na midia
eletronica e na politica partidaria™73.

Mas ha alguns outros fatores que justificam o seu crescimento vertiginoso. Seus pastores séo
muito bem treinados para extorquir financeiramente seus fiéis e assim aumentar gradativamente o

seu poder persuasivo. JUSTINO, em Seu livro-denuncia, expressa assim:

Para ser treinado, fui enviado a cidade de Paulo Afonso, como auxiliar do pastor
Jailton Vieira. Com ele, eu apresentava o programa O despertar da Fé e aprendia a
fazer as reunides para um grande nimero de pessoas. E logo entendi que duas
qualidades sdo essenciais para ser um pastor de sucesso na Igreja Universal. A
primeira € ter a capacidade de canalizar ofertas expressivas. A segunda é saber
entreter 0 povo e seguré-lo nas correntes. Nessas matérias, eu estava superando as
mel hores expectativas de meus professores™.

O modo como a Igreja Universal se organiza € semelhante a de uma empresa comercial. Os

pastores que se destacam no aumento dos fiéis e na arrecadacéo financeira séo promovidos. As

22 JUSTINO, Mario. Nos bastidores do Reino — a vida secreta na Igreja Universal do Reino de Deus,
Geracao Editorial, S&o Paulo, 2002, p. 78.

2" SOUZA, André Ricardo de, Op. Cit, p. 23.

21 JUSTINO, Mario. Op. Cit., p.41.
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promogBes sdo as seguintes: obtém nomeacdo a bispo, recebem templos maiores e ganham

programas de radio e TV275, JUSTINO expressa em seu relatorio:

O sucesso de meu trabalho (repetindo o que ja disse, 0 sucesso de um pastor nalgreja
Universal depende de quanto ele arrecada) me levou a ser um dos sete pastores
escolhidos para serem consagrados pelo bispo Macedo durante sua peregrinagdo pelo
Nordeste. Um fato interessante € que na Universal existiam pastores e pastores, a
diferenca estava na consagrag@o. Poucos recebiam esta ungdo, que era a mais ata
condecoragdo que alguém podia receber, abaixo apenas do bispado, que naquela
época ainda era monopdlio de Macedo e Rodrigues Augusto®’®.

Os que nédo prosperam chegam a ser afastados e, por vezes, entram em conflito com a
hierarquia eclesial. Esta pratica, comum em uma empresa de grandes negocios, podera também ser
percebida em outras igrejas tradicionais, onde se valorizam seus ministros enquanto sdo bons
administradores paroquiais, independentemente se sdo bons pastores do rebanho. Enobrecem-se
0S ministros construtores e que conseguem administrar bem 0s recursos de suas paroquias e
igrejas, aspectos mensuraveis no julgamento do trabalho realizado.

Mas o interesse crescente sobre a relagdo entre evangélicos e midia se detém mais no uso
que estes fazem da televisdo. Com certeza, a televisdo da maior visibilidade a qualquer grupo.
Porém, poucas sdo as denominagfes evangélicas que possuem concesséao televisiva. Segundo
ANTONIAZZI, Edir Macedo teve a percepgdo que era mais fcil e rapido comprar uma emissora do
que ganhar uma concessdo, mesmo que pudesse haver problemas junto a Secretaria Nacional de
Telecomunicagfes?’.

A IURD tem a terceira maior rede de TV do pais, a Rede Record, composta por cerca de 30
emissoras de televisdo; a Igreja Assembléia de Deus opera uma rede com duas emissoras e
dezenas de repetidoras no norte do pais, a Rede Boas Novas; a Igreja Renascer em Cristo opera,
em S&o Paulo, a Rede Gospel de Comunicag&o.

Até mesmo 0 ex-nanico, R.R.Soares, cunhado de Edir Macedo, iniciador da Igreja
Internacional da Graga de Deus, que possui a exposi¢do mais de 100 horas semanais na TV aberta.
Seré 0 objeto principal de nossa dissertacdo, nos proximo capitulo. Colocou no ar um canal pago,
operado pela NET, a partir de Sao Paulo, a TV RIT. Possui na Rede Bandeirantes, para todo o Brasil

em horario nobre o programa Show da Fé todas as noites. A Universal, por sua vez, além de ser

2> SOUZA, André Ricardo de. Op. Cit, p. 24.

276 JUSTINO, Mario. Op. Cit., p. 67.

2" ANTONIAZZI(org.), Nem anjos, nem demonios: interpretacdes socioldgicas do pentecostalismo,
Petropoalis, Vozes, 1994.
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proprietaria da Rede Record, usada mais para a disputa no campo das emissoras comerciais, usa
também tempo no horario nobre da TV Gazeta, em todas as noites, assim como em outros canais
operados pela NET28, A Record dobrou seu faturamento publicitario que atualmente supera um
bilhdo de reais e recentemente superou em audiéncia 0 SBT, marcando 7 pontos de ibope nas 10
maiores capitais, contraponto com o0s 6 pontos do SBT e os 21 pontos da Rede Globo. Esse
resultado se deve porque, em 2006, o grupo da Record investiu 50 milhdes para concorrer
diretamente com a poderosa Rede Globo criando o carro-chefe Jornal da Record, clone do Jornal
Nacional. Contratou 250 profissionais e aplicou 15 milhdes de reais em equipamentos para criar 0
primeiro canal so de noticias da TV aberta, a Record News, inaugurado em outubro de 2007, diante
do presidente Lula e de autoridades como o governador de S&o Paulo, José Serra e o proprio Edir
Macedo, que voltou a entrar em cena explicitamente, apés uma longa temporada operando no
anonimato.

De outro lado das expressbes cristds, mesmo dispondo de alguns pioneirismos na
comunicacao de massa como € o complexo da Cancdo Nova e da Rede Vida de Televisdo, a Igreja
Catdlica estagnou-se nos processos evolutivos da midia, relacionando-se anacronicamente com 0s
mesmos. Enquanto isso, do outro lado da colina, pastores evangélicos valeram-se desse

desenvolvimento, acompanhando-o, tornando seu rebanho cada vez maior.

2’8 CAMPOS, L. S. Protestantismo brasileiro e mudanca social. in: SOUZA, B. M. et al. (org.) Sociologia
dareligido e mudanca social. S&o Paulo: Paulus, 2004. p. 106-136.
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IV — A SEDUCAO DO NEOPENTECOSTAL E CARISMATICO MISSIONARIO R.R.SOARES

Analisamos, especificamente, em nosso trabalho, trés edicdes dos programas de TV,
intitulado Show da Fé, tendo o missionario R.R.Soares como apresentador e ator principal, gravados
na integra na TV Bandeirantes, das 20h30min as 21h30min27, Como os programas séo diarios, de
segunda a sexta-feira, necessario foi estabelecer um recorte de nossa escolha aleatdria. Foram
escolhidos trés dos cinco semanais, tendo como critério a alternancia deles, ndo importando a
semana e 0 més, mas que poderiam ser de segunda-feira, de quarta-feira e de sexta-feira. A
alternancia de dias propde ao trabalho uma analise mais variada, ndo, porém, com menor
objetividade. Assim foi feito. O primeiro programa analisado foi gravado, na integra, no dia 26 de
novembro de 2007. O segundo programa analisado foi gravado, na integra, no dia 28 de
novembro de 2007. O terceiro programa analisado foi gravado, na integra, no dia 30 de
novembro de 2007. Alguns dados do Jornal Show da fé foram Uteis para confrontacdo das
informacdes contidas nesses programas.

No decorrer deste capitulo, vao se apontando as caracteristicas do contetdo e da forma de

abordagem do Missionério R.R.Soares nos programas Show da Fé.

4.1. Panorama geral de nosso objeto de Pesquisa

Os profetas neopentecostais televisivos carregam para 0s Seus programas as caracteristicas
apontadas no capitulo anterior. S8o essencialmente evangélicos e fiéis a sua identidade.
RODRIGUES ALVES diz que 0s apresentadores dos programas pentecostais tém, em sua esséncia,

a mesma identidade antropoldgica2®. Embora se choquem na busca de maior audiéncia,

s6 sdo diferentes nas respostas e nas férmulas que déo ao telespectador: um
oferece prosperidade aqui na terra; outro, 0 éxtase de uma vida cantante; outro

2% A hora de exibicdo do Show da fé tem mudado de horério. Em marco de 2008 o programa esta sendo
exibido por volta das 21h, havendo mudancas de horérios.

%0 RODRIGUES ALVES, Carlos Alberto. O fenémeno da Igregja Eletronica: Deus estd no ar.
Floriandpolis, 2002. Mestrado em engel haria de Produg&o, Universidade Federal de Santa Catarina, 102 p.
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um reino eterno. Na verdade, o vocdbulo usado nos programas das igrejas
neopentecostais gira em torno de uma dualidade de caminhos: 0 bem e 0 mal®*.

Por essa fidelidade, caminhando ao largo do império televisivo de Edir Macedo, a Igreja
Internacional da Graga de Deus disputa audiéncia diéria dos telespectadores na seara brasileira,
gragas a conquista do horario nobre em rede aberta. O fendmeno atual, grande showmen da fé, sem
davida, é o Missionario R.R.Soares, dessa Igreja neopentecostal, (inico pastor em horario nobre na
rede comercial do pais. Considera-se ele o primeiro pastor brasileiro a pregar na TV brasileira. H& 30
anos prega na TV e possui atualmente mais de 100 horas de apari¢io durante a semana22. E por
esse motivo que optamos por esse recorte neopentecostal. Torna-se relevante analisar a pessoa
que mais aparece na TV Brasileira283, Para um estudo desses trés programas escolhidos, cabe um
conhecimento melhor de nosso objeto de pesquisa de campo. Intercalaremos apontamentos

concretos dos programas em analise, fundamentando nossa abordagem.

4.1.1. Biografia de R.R.Soares

Romildo Ribeiro Soares patenteou seu nome como R.R.Soares para que, em suas proprias
palavras, “nenhum pai-de-santo se fazer passar por mim”284, Foi criado na pequena cidade de Muniz
Freire no Estado do Espirito Santo. Em abril de 1964, ainda jovem, chegou ao Rio de Janeiro. Em
1968, iniciou sua vida espiritual. Fundou a Igreja Internacional da Graga em 1980, desmembrada do
IURD. Na Rua Lauro Neiva, no Municipio de Duque de Caxias, Rio de Janeiro, foi inaugurada a
primeira Igreja Internacional da Graga de Deus por Soares, da qual é lider até hoje. O pastor
R.R.Soares fazia parte do grupo remanescente da fundagdo da IURD em 1977. O Unico que
permaneceu com Edir Macedo foi o bispo Carlos Alberto Rodrigues. Os outros todos daquela época

%! Dissertacdo de Mestrado de autor (a) n&o identificado. A atuacdio das Igrejas Neopentecostais e as
M ediacBes Culturais, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 2005, p. 63 e 64, localizado na biblioteca
PUCRS, T301.16 D192a, 169 p.

%82 Cf. www.terra.com.br/istoegente/193/reportagens/rrsoares pastor_eletronico_0l.htm, visitado em
12.12.07.

283 Cf. hitp://veja.abril.com.br/130900/p_140.html, visitado em 25.03.2208

%4 ASSMANN, Hugo. A Igreja Eletronica e seu impacto na América Latina. Petropolis, Vozes, 1986,
p.94.
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sairam: R.R.Soares, reverendo De Paula, pastor Joacir, pastor Benedito e o contador Naylon
Nery2s5,

Diga-se que Soares € o fundador de uma igreja que ganha cada dia mais adeptos, gragas,
sobretudo, a sua ininterrupta aparicdo televisiva ha mais de 30 anos. Soares é cunhado de Edir
Macedo. Separou-se da Igreja Universal que ajudou a criar. Os motivos Sdo controversos: “por
razdes ndo muito claras, mas, segundo observadores, 0s ingressos econdmicos que suas pregagdes
geravam influenciaram na decis&o"8. Numa entrevista a Jo Soares disse que o motivo foi que Edir
Macedo preferia uma evangelizacdo mais agressiva, enquanto que ele optava por uma
evangelizacdo mais branda.

Apos ler o livro de T. L. Osborn, intitulado “Curai os enfermos, expulsai 0s deménios”, ele
sentiu 0 impulso para o ministério. Desistiu do seu sonho pessoal, que era estudar Medicina, pois lhe
tinha sido prometida uma bolsa de estudos no curso de Medicina na Universidade Patrici Lovouba,
em Moscou, na RUssia. Possui 5 filhos homens com sua esposa Maria Madalena, com quem cultiva
um matrimdnio a mais de 33 anos?7.

O pregador conta atualmente com uma estrutura de mais ou menos 900 igrejas espalhadas
de Norte a Sul do Pais e algumas no exterior (Uruguai, Peru e Portugal). E dono ainda da Graca
Graficas e Editora Ltda., de uma gravadora gospel, a Graga Music, e de uma editora, A Graca
Editorial, com mais de 100 titulos catalogados, incluindo os 22 livros que ja escreveu. Segundo o
jesuita ATTiLIO HARTMANN, 0 pastor demonstra também ser um bom empresério, haja vista o

império que administra.

E inegavel que o missionario Soares possui muitos talentos. Coloca-se no plural,
porque sua bem sucedida carreira néo esta apenas no talento de apresentador. Soares
€, sem ddvida, um talentoso empresario da fé um administrador de empresas e
mar keting que vem sustentando e ampliando visivelmente um império religioso, que
se mede, principalmente, pela quantidade de seguidores que conquista diariamente
(estima-se que tenha hoje 500.000 seguidores ou “associados’ como costuma

dizer)®®8,

8 JUSTINO, Mario. Nos bastidores do Reino — a vida secreta na Igreja Universal do Reino de Deus,
Geragdo Editorial, So Paulo, 2002, p. 57.

% HARTMANN, Pe. Attilio. Religiosidade Midiatica - Uma Nova Agenda Publica na Construcéo de
Sentidos? Tese de doutorado, UNISINOS, cf. www.unisinos.br,visitado em 28.01.07.

287 Cf. site www.vigieonline.blogspot.com/2008/01/missionrio-rr-soares.html, visitado em 25.03.2008.

%8 HARTMANN, Pe. Attilio, op.cit., grifo do autor.
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O missionario costuma afirmar, repetidas vezes, a sua formagdo em Direito. Possui
aprofundamento em exegese biblicaz®. Ressalta a importancia do conhecimento formal, do terceiro
grau, para que se tenha uma mente mais desenvolvida e uma comunicagdo melhor. Reconhece a

necessidade do estudo para seus pregadores2,

4.1.2. O missionario da TV brasileira

"Ao contrario de outras igrejas, que tém investido muito em radio para se expandir no interior
do pais, a Igreja da Graga mantém a aposta na televis&o. E uma de suas marcas distintivas", afirma
0 50Ci6l0go RICARDO MARIANO?®,

A presenca de R.R.Soares na midia é impressionante. O pastor eletrdnico Romildo Ribeiro
Soares € o fundador de uma igreja evangélica com caracteristicas midiaticas. “O missionario se
tornou um campedo de apari¢bes na TV", confessa HARTMANNZ2, A partir de 1998, passou a
aparecer em cadeia nacional na rede CNT - que atinge 40% do territrio nacional — em um
programa do horério nobre, que levava 0 nome do apresentador e tinha uma hora e meia de
duracdo. Posteriormente, desde janeiro de 2003, o programa passou a ser veiculado na TV
Bandeirantes, que cobre 89% da populacéo e recebeu o nome novo - Show da Fé, acompanhado
de melhorias na producéo, na edi¢do e com duragdo de uma hora2%,

Soares prega em horério nobre na TV Bandeirantes, em rede nacional, e esta também
presente em algumas afiliadas do SBT. E o Gnico pastor evangélico pregando em horario nobre da
Televisdo Brasileira. Possui programa veiculado em horério pago na TV Gazeta e CNT, entre
19h30min e 21h45min. Atualmente conta com horarios alugados nas madrugadas e fins de tarde da

emissora da RedeTV. Ha especula¢es que estaria procurando comprar a RedeTV.

%8 Exegese é 0 estudo aprofundado da Biblia, da Sagrada Escritura, procurando situar os textos dentro dos
contextos, daintencdo do autor, da cultura da época, dos destinatérios e de outros aspectos relevantes que
fazem o interprete entender melhor o texto que |1€ e aprofunda.

20 FONSECA, A. B. Féna Tela: caracteristicas e énfases de duas estr atégias evangélicas na televisio. In.
Revista Religido e Sociedade, volume 23, nimero 2, 2003, p.40.

291 Cf. sitewww.veja.abril.com.br/130900/p_140.html, visitado em 25.03.2008.

22 HARTMANN, Pe. Attilio. Religiosidade Midiatica - Uma Nova Agenda Publica na Construcéo de
Sentidos? Tese de doutorado, UNISINOS, cf. www.unisinos.br,visitado em 28.01.07. Cf. site
www.veja.abril.com.br/130900/p_140.html ou www.avivamentoazusa.blogspot.conv2007/10/rr-

soar es-o-maior-televangelista-do.html, visitados em 25.03.2008.

2% FONSECA, A. B. Féna Tela: caracteristicas e énfases de duas estr atégias evangélicas na televisdo. In.
Revista Religido e Sociedade, volume 23, nimero 2, 2003, p. 38 e 39.
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Romildo Ribeiro Soares tem um total de aproximadamente 100 horas por semana de
programacao em rede aberta nas emissoras de alcance nacional. Também possui sua propria rede,
chamada Rede Internacional de Televisdo (RIT), que transmite programagdo para todo o pais
atraves de uma geradora em Dourados — Mato Grosso do Sul. A programacéo da Rede Internacional
de Televisdo (RIT) é recebida por cerca de onze milhdes de antenas parabélicas?® e pelas estacoes
retransmissoras — cadastradas no Ministério das Comunicaces em nome da empresa Televisao
Cidade Modelo Ltda - pertencentes ao missionario e a sua esposa, Maria Magdalena Bezerra
Ribeiro Soares, irma de Edir Macedo Bezerra, bispo co-fundador da IURD.

Segundo a Revista Pay TV, o grupo de comunica¢des do missionario Romildo Ribeiro
Soares pretende desembolsar para a implantagdo do servico de assinatura por satélite. Utilizando
um satélite da NewSkies em banda Ku, serdo transmitidos 36 canais (incluindo os de &udio) com
investimentos previstos de US$ 18 milhdes - na soma estdo incluidos os valores a serem
despendidos pelos assinantes para a compra dos decoders (sem subsidios da operadora), com a
meta de chegar a 150 mil assinantes no primeiro ano e 900 mil assinantes ao final do quinto ano de
operacao®. Essa campanha de TV por assinaturas de canais € entitulada NossaTV. Trata-se de
aquisico de até 36 canais, que posteriormente serdo 54. E um sonho do Missionario R. R. Soares
de ter uma programacéo de assinaturas selecionadas. As vantagens séo de qualidade digital de som
e imagem, programagcdo diferenciada com conteudo selecionado para a familia, canais exclusivos
desenvolvidos pelo Missionério R. R. Soares, cultura, diversdo, esporte e entretenimento a precos
acessiveis, instalagao rapida e cobertura nacional2%,

A vocacéo de televangelizador de R.R.Soares parece vir de muito tempo. Descrevemos uma

auto-apresentacao sua, que interessa aqui e é relevante, descrita por HUGO ASSMANN:

Jafui sapateiro, engraxate, operador de cinema... e eu me dizia: - Meu Deus, ndo tem
um pastor falando de Deus na TV. Havia pregadores sem fé, pregando por ai pelo
radio, mas que ndo pensavam na TV. Eu tinha esse sonho. Eu fui o primeiro pastor
brasileiro afalar na TV. Eu sentia que o Brasil tinha que ser libertado, que o exu e 0
caboclo tinham que ser desmascarados™’.

Pode ser que tenha sido o primeiro pastor brasileiro na TV. Mas, 0 pastor estrangeiro que

primeiro falou na TV Brasileira foi, em meados da década de 1960, o missionario Robert McAlister

24 NASCIMENTO, Gilberto, 2004. Exportacéo da Fé. In: Revista Istoé, Sdo Paulo, n. 1824, 22 set., p.46.
2% Cf. site www. paytv.com.br/revista/109/viasatelite.htm, visitado em 29.03.2008

2% Cf, www.nossatv.tv.br, visitado em 24.03.08

27 ASSMANN, Hugo. Op. Cit., p.106.
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da Igreja de Nova Vida, que iniciou seu programa na TV Tupi/Rio. Foi o primeiro pentecostal
americano a ingressar na televisédo24,

Bem verdade que R.R.Soares, o0 pastor lider da Igreja Internacional da Graga de Deus, € 0
evangélico que esta ha mais tempo no ar: desde os anos de 1970, com programas diérios. Iniciou na
TV Record, tendo passado por diferentes emissoras, e conquistado 0S novos espacos televisivos

descritos anteriormente.

4.1.3. Estratégia de Linguagem do Pregador-fundador

Ora, 0 neopentecostalismo é atualmente, entre nds, 0 segmento religioso que mais
tem expressado e explorado, de forma dindmica e “marqueteira’, a suaface magicae
isto tem se congtituido num elemento de acusacdo e tem suscitado debates e
controvérsias dependendo sobretudo da concepcdo de magia de que as pessoas S80
portadoras®™.

Com essa introdugédo de ARI PEDRO ORO, Situamos nosso enfoque do problema. H& uma
espécie de magia na fala do personagem-pregador, de acordo com a posi¢ao que ocupa no contexto
simbdlico da Igreja que representa. O neopentecostalismo, sobretudo de R.R.Soares, virou uma
forma comercial e “marqueteira”, sob as béncdos de Deus. ORO responde assim em entrevista ao

jornal-revista Mundo Jovem de Porto Alegre:

Ha um sentimento de exclusividade na solugéo dos problemas que afligem os fiéis e
no caminho gque conduz a salvacdo; expressividade emocional com ambientes em
seus templos e dindmica de ritos a isso conduzem. Dificilmente dispensam um
servigo de sonorizagdo, que é a forma estratégica; ou sgja, intercalam masicas
romanticas e hinos apotedticos. Ha um discurso inflamado dos pastores que é sempre
dirigido diretamente ao fiel numa forma que o convoca a se manifestar por gestos,
aplausos ou por expressdes vocais “amém”, aeluia®®.

A emotividade no tom da voz, na utilizagdo de fundos musicais nas trilhas e nos hinos
apoteoticos, sdo quase hipnotizadores. No programa do dia 26 de novembro, quase no final, Soares

convida um pastor cantor e sua equipe a entoar um rock adaptado com letra cristd. A musicalidade

2% SANTANA, Luther King de Andrade. Artigo “ Religidio e Mercado: A Midia Empresarial-Religiosa” -

www.pucsp.br/rever/rvl _2005/t_santana.htm - visitado em 26.01.07.
2% ORO, Ari Pedro. Neopentecostalismo: dinheiro e magia, in: www.unesco.org.uy, consultado em 30.01.07
%% ORO, Ari Pedro. Neopentecostalismo: o Fendmeno Religioso, Jornal Mundo Jovem, Jul/2002, Porto
Alegre, n. 328, p.16.
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faz parte do show. No terceiro programa analisado também hé a participacdo de um artista cantor da
propria Igreja. A estratégica de divulgacdo da mensagem nos programas neopentecostais trabalha
diretamente com 0 aspecto emotivo das pessoas. Fala-se diretamente ao sentimento e aos
problemas emocionais e existenciais dos fiéis. O método € idéntico ao da Igreja Universal do Reino
de Deus, como aponta depoimento de um ex-adepto da IURD:

O sucesso da Igreja e dos programas de rédio e televisdo estava baseado na férmula
infalivel criada pelo bispo Macedo: a terapia espiritual. Trabalhdvamos diretamente
com as emocdes das pessoas. Por isso, muitas pessoas afirmam que quando ouvem o
rédio sentem como se o pastor estivesse falando diretamente com elas. Na nossa
programagdo comentédvamos, ao som do piano de Richard Clayderman ou da flauta
de Zamfir, os problemas que afligem a maioria dos humanos: desemprego, vicios,
doencas, problemas conjugais e financeiros®*™.

Parece que cada pastor é exclusivo, Unico, profeta dos profetas, poderoso por si s6. A
concentracdo e a crenca dos fiéis na pregacdo do ministro-pastor € um dos aspectos que devemos
considerar. E um ministro por si mesmo instituido. Como fundador da sua igreja, possui
automaticamente poder de autoridade para falar aos seus seguidores. Ninguém esta acima de sua
palavra. Somente Deus. E o fundador da Igreja. Pode falar em nome dela e orienta-la & sua vontade
original ou reconduzi-la de acordo com sua vontade. N&o seré contrariado por alguém que poderia
estar a altura da autoridade que Ihe foi automaticamente adquirida por ser fundador. Ao povo, aos
outros pastores, aos subordinados cabe dizer o tradicional “amém” & suas ordens e principios. E
serd um Amém acompanhado de “aleluias” e “glérias a Deus”.

Os sermdes do Missionario fundador da Igreja Internacional da Graga apresentam inimeros
atos de fala, normalmente repetitivos. Neles, R.R.Soares orienta, convence e ordena determinadas
atitudes aos seus ouvintes. E isso € possivel por conta do lugar da fala que ocupa, o lugar de
destaque no momento da fala e da posi¢do que ocupa dentro da Igreja que fundou. A partir deste
lugar, € estabelecido um contrato implicito de troca simbdlica de enunciados com os destinatarios,
conferindo assim ao falante a condigdo de ser autorizado a falar daquilo que fala e do modo como

fala302,

Vemos, na fala do missionario, que é esse contrato implicito que o autoriza diante
dos ouvintes a afirmar que o Espirito Santo e que o Senhor mune diretamente de
autoridade suas falas. Ao assegurar essa autoridade e poder conferidos por Deus,

%01 JUSTINO, Mario. Op. Cit, p. 47-48.
%2 FOUCAULT, M. (1971). A Ordem do Discurso. Trad.: Laura Fraga de Almeida Sampaio. 32 ed. , Sdo
Paulo, Loyola
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R.R.Soares pode, potencialmente, falar em nome do préprio Deus, assm, o

missionério estabelece, de forma clara, a sua condicéo de falante autorizado™,

O lugar de onde fala, ocupado por Soares, tem relevancia em nossa analise. H4 uma
posicdo conquistada, uma vez que quem produz o discurso, nesse caso R.R.Soares, € considerado
ministro do Evangelho, tanto por direito regulamentado através da instituicdo que esté representando
(a propria Igreja que fundou), quanto espontaneamente aceito por aqueles que o0 ouvem, acreditando
nele e creditando a ele uma autoridade oriunda de Deus. Esse fato permite ao falante privilegiado
proferir determinado discurso, em nome de alguéms3%4, Diga-se, nesse particular, que a etimologia da
palavra profeta etimologicamente é traduzida por “aquele que anuncia”, “aquele que fala em nome
de outrem”.

PIERRE BORDIEU analisa 0 poder simbdlico de quem fala como representante legal de um
grupo. Para esse Diretor de Pesquisas em Ciéncias Sociais, 0s militantes passam da representacao
da realidade a realidade da representacéo. Nas proprias palavras desse pesquisador francés: “(...) 0
poder quase magico das palavras resulta do efeito que tém a objetivacdo e a oficializagdo de fato
que a nomeacdo publica realiza a vista de todos™0. A eficacia do discurso performativo €
proporcional a autoridade daquele que o anuncia. O autor do discurso esta automaticamente

imbuido de autoridade no ato da fala representativa.

O auctor, mesmo gquando so diz com autoridade aguilo que é, mesmo que se limitaa
anunciar o ser: ao dizer as coisas com autoridade, quer dizer, a vista de todos e em
nome de todos, publicamente e oficialmente, ele as subtrai ao arbitrario, sanciona-as,
santifica-as, consagra-as, fazendo-as existir como dignas de existir®®.

As palavras ditas pelo missiondrio Soares j& saem de sua boca “automaticamente
consagradas”, antes mesmo de expressas. Nao pela sacralidade ou santidade, mas legitimidade de
quem o ouve. Ha uma legitimidade natural de seu discurso pela posi¢éo que ocupa na tela, na igreja,
no pulpito, frente ao pablico. O poder de guia, de mandatéario, de pastor de seu rebanho lhe confere
autoridade. Ha, segundo BORDIEU, 0 fator maior de reconhecimento consentido e de crenga no

discursador, que interfere ainda mais no poder de persuaséo de seu discurso:

%3 PEREIRA, Karla Regina Macena e PATRIOTA, Sara Helena Granja. Os Atos de Fala e o Lugar de Fala
no Show da Fé, in: http://reposcom.portcom.intercom.org.br/handle/1904/16973, consultado em 02.02.07.
304

Idem.
%% BOURDIEU, Pierre. O poder Simbdlico. Bertrand Brasil, 42 Ed.,Rio de Janeiro, 1989, p.117.
%% | dem, p.114. A palavraauctor em itélico é prépria da citacgo do pesquisador e quer fazer alusdo aorigem
da palavra“autoridade’.
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Mas o efeito de conhecimento que o fato da objetivacdo no discurso exerce ndo
depende apenas do reconhecimento consentido aquele que o detém; ele depende
também do grau em que o discurso, que anuncia ao grupo a sua identidade, esta
fundamentado na objetividade do grupo a que ele se dirige, isto €, no reconhecimento
e na crenca gque lhe concedem os membros desse grupo assim como nas propriedades
econdmicas ou culturais que eles tém em comum, pois é somente em fungdo de um
principio determinado de pertinéncia que pode aparecer a relagcdo entre estas
propriedades. O poder sobre 0 grupo que se trata de trazer a existéncia enquanto
grupo é, a um tempo, um poder de fazer o grupo impondo-lhe principios de visdo e
de divisdo comuns, portanto, uma visdo Unica da sua identidade, e umavisdo idéntica
de suaidentidade®”.
Né&o se pode compreender o poder dos apresentadores sem a infra-estrutura organizacional
e material que os sustenta. Aplicando esse pensamento ao nosso objeto de analise, podem-se

perceber alguns aspectos interessantes de aprofundamento.

Em primeiro lugar, R.R.Soares se auto-regulamenta como pastor. Ninguém o instituiu. Ele
mesmo se auto-consagrou. Nao foi sagrado num rito de ordenacgéo especial como nas igrejas cristés
tradicionais ou como numa investidura real propria de reis da Antiguidade. Sua uncdo foi de si
mesmo. Ele mesmo se tornou fundador de sua propria instituicdo, o que lhe confere poderes e
privilégios especiais. Ele mesmo, outrossim, se considera profeta, arauto do Evangelho, missionario
como a si mesmo se credita. Nos programas analisados, percebe-se repetidamente R.R.Soares
colocando na boca de outras pessoas a atribuicdo dele como “missionario”, quando se dirigem a ele,
em tom vocativo: “Ah, Missionario...”. Entrevistado por J6 Soares, em 2002, sobre a diferenca do
nome de missionario e ndo de pastor, R.R.Soares respondeu: “missionario foi algo que pegou”.
Parece ter sido uma atribuicdo do povo, haja vista suas andangas e constantes missdes em diversos
lugares, posteriormente nome incentivado pelo proprio R.R.Soares3%8. Soares intitula-se
“missionario”, pois entende que seu ministério é viajar pelo Brasil, fundando igrejas, orientando
pastores e atendendo fiéis. Mas viaja também ao exterior, em missdo e pregagao, como vemos no
primeiro programa de nossa analise, onde o missionario aponta ter pregado na india, em Genebra,

em Mildo, na Coréia do Sul, nos EUA.

O pastor Soares é o representante de um pensamento comum de um grupo que mesmo

congregou. E autor do préprio colegiado que mantém vivo e radiante. A palavra autor gera

%7 | dem, p. 117.
%% Entrevista no Programa de Jo Soares em 03.04.2002, cf. http://canaltoca.blogspot.com/2008/01/reveja-j-
soar es-entrevista-rr-soar es.html, www.youtube.com, visitado em 20.03.08.
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etimologicamente a palavra autoridade. Tem autoridade de falar porque € autor. Autoridade,
segundo BENVENISTE, € a capacidade de produzir que cabe em partilha ao autor3®, Ha, portanto,
na autoridade religiosa inegavelmente um posicionamento especifico, construido em torno da
palavra que profere implicitamente favoravel para ser acreditado e seguido como intermediador
direto divino do verdadeiro Deus. E creditado pela palavra(sua) e pela Palavra(de Deus) que
proclama.

H& mais um outro aspecto importante a destacar. Ha um fator de grande importancia que
leva 0 ouvinte a dar crédito ao pregador que fala. E justamente a fama, o destaque nacional, o
showmen que €. O que leva muitas pessoas em busca de respostas nos televangelistas é o seu
sucesso, que fazem dele um mito, um herdi, uma esperanca credivel. No capitulo primeiro,
apontavamos que ha no mito uma relacdo com o sonho, com as aspira¢des das pessoas. O mito €
como que o sonho dos povos, uma vontade de ser 0 que se projeta. Percebemos, por detras das
fantasias, dos mitos e herdis, um elemento espiritual projetado nas imagens e figuras reais e
utépicas, fabricadas pelo nosso imaginario religioso. Isso se mostra no lider religioso R.R.Soares.

O que faz as pessoas ouvirem alguém € a encarnacao, a personificacdo latente da fama, do
sucesso e suposta veracidade de seus atos. O fendmeno acontece com 0s artistas, 0s idolos criados
pela midia. O que dizem, devido a sua celebridade, naturalmente torna-se digno de confianca e
quase um dogma. Soares é uma celebridade atual e ndo foge a regra das pessoas famosas de
nosso pais. O rosto que mais aparece na TV brasileira pelos espagos comprados e conquistados31o,
Quando fala carrega consigo toda a conjuntura de sua fama e de seu prestigio conquistados.

4.1.4. Personalismo e criatividade de Soares

R.R.Soares, diferente de Edir Macedo, é personalista. Aparece como figura central de seus
programas. E pega-chave na compreenséo de sua Igreja. Nos programas em andlise detém 95% do
discurso televisivo, centrado em sua fala carismatica. Faz questdo de consentir que sua imagem
apareca em todos os frontais de suas igrejas espalhadas pelo pais. Sua igreja confunde-se com ele

mesmo. Resgatando-se aspectos propostos no capitulo primeiro, afrmamos que R.R.Soares

% BENVENISTE, E. Le vocabulair e désinstitutions indo-eur opéennes, 11, Paris, 1969, pp.14-15.
319 |nformagao da entrevista de J6 Soares em seu programa do dia 03.04.2002, conforme site
www.redeglobo.com.br/programadojo ou www.youtube.com/watch, visitados em 23.03.08.
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investiu em sua imagem e na imagem de sua igreja. Todas as suas igrejas, em seu interior,
reproduzem o mesmo visual de fundo. O lugar das pregacdes apresenta um colorido celeste,
semelhante ao fundo apresentado na TV.

R.R.Soares apresenta-se na Televisdo sempre bem vestido, com trajes formais, utilizando
por costume o caracteristico traje dos pastores: o tradicional terno claro com gravata. Define-se, nos
programas em analise, como missionario. O formato do seu programa € o de um culto com énfase
na cura, no sucesso econémico-financeiro e nas longas pregacdes exegeéticas. ANTONIAZZzI diz que
fala de forma desinibida, sem seguir um script, declarando que Deus detesta a pobreza e da
condicbes para a prosperidade de seu povo3!ll. Lembremos aqui o aspecto importante do
Pentecostalismo que é a Teologia da Prosperidade, ja abordada anteriormente, que é uma das
caracteristicas principais da Igreja Internacional da Graca de Deus. Para quem é membro da Igreja,

a promessa € de que tenha prosperidade ja em vida.

Nos programas analisados, é dado espaco para depoimentos de curas e outras “béngaos”
alcancgadas. Os programas de Soares possuem traducdo simultanea para a linguagem de sinais dos
surdos-mudos. A coleta de ofertas para a manutencdo do(s) programa(s), a venda de publicactes e
0 convite para participar de cultos na Igreja da Graga sdo outros ingredientes da programacao.
R.R.Soares parece saber usar bem o meio eletrénico com linguagem correta ao meio e com postura

diante do publico eletrénico. Tem personalidade frente ao meio que atua.

Soares assume um perfil perfeitamente adequado & televisio. E uma verdadeira
“personalidade” e conquista cada vez mais espaco em meio a crise da religido,

aparecendo como um novo idedlogo religioso e comegando a cumprir uma fungdo de

supléncia ao oferecer um bem-estar individualista, associando salvacéo e consumo™2,

Também se pode observar a incorporacdo da cultura dos meios de comunica¢do de massa
ao rito religioso, a experiéncia de culto. A imagem passa a ser um valor para 0s momentos de culto
nas igrejas, que se tornam veiculo promocional dos discos e dos cantores evangélicos e do seu
discurso religioso313. O Show da Fé conta com a apresenta¢do de cantores evangelicos, pregadores

internacionais e sermdes do préprio Soares. Nos programas analisados dos dias 26,28 e 30 de

11 ANTONIAZZI, op. cit., 1994.

12 HARTMANN, Op. Cit.

313 PEREZ, Rolando. L a cultura de los medios de comunicacién en € ritual evangédlico. In: Signos de
Vida, 2, nov. 1996.
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novembro, ndo houve a participacdo de pregadores internacionais, mas tdo somente insercao de

cantores.

O estilo de Soares € coloquial e se apresenta de forma bem proxima da camera de TV,
primando-se, em sua pregacao no pulpito, por angulos fechados de cdmera. Sua maneira de falar €
espontanea, agradavel, sem tons agressivos como a maioria dos outros pastores. Talvez esteja ai 0
principal aspecto de seu sucesso: a tranquilidade, a serenidade com que evangeliza, num
contraponto claro aos gritos, berros e aberragfes de outras confisses. HuGO AssMANN define
assim o estilo de Soares: “O estilo da conversa direta, desinibida, brincalhona, recheada de piadas e
risadas do apresentador, uma espécie de versdo religiosa da linguagem dos marginais e

malandros™4, ANDREIA TROMPCZYNSKI também aponta opinido semelhante:

Ele é o rei! Uma espécie de Silvio Santos da Igreja Internacional da Graga de Deus.
Ele é Bispo Macedo da Igreja da Graga e, para mim, um génio do marketing para as
massas. Tem o magnetismo que os pastores da Universal perderam com 0s cursos
de oratdria que fizeram, agressividade do tom de voz e muita énfase em
"encostos"*™.

Esse tom jocoso utilizado nos assuntos serios da fé e moral agrada o ouvinte e o
telespectador que tem vivido um dia estressante e violento. O espectador ndo esperaria receber,
onde procura esperanga e paz, palavras pesadas, agressivas € repressoras que ja encontra durante
as demais horas do dia. Bem provavel que seja esse um dos motivos porque 0S exorcismos,

envoltos em gritarias e palavras de ordem, ainda ndo tenham tido grande audiéncia na TV Brasileira.

O missionario Soares quer, em seu programa e culto, convencer mais pela autoridade do
argumento do que pelo argumento de autoridade. O argumento da autoridade tem sido utilizado pela
Igreja Catolica e demais igrejas tradicionais, havendo grande descompasso com a atualidade que
pede esclarecimento sobre as “razles de nossa fé™16 aspecto esse amplamente discutido na
teologia hodierna3l’. Embora use de autoridade porque autor, como apontamos acima, procura
calmamente argumentar a verdade que ensina. O missionario parece ter entendido a ordem dos

novos tempos e, em seus programas, faz uma clara e proficua explanacéo biblico-exegética. Sua

34 ASSMANN, H. Op. Cit., p.95.

315 ¢, http: //mwww.digestivocul tural .comycol unistas/imprimir.asp?codigo= 1398, visitado em 20.03.2008.
315 Cf. 1Pd 3,15.

317 Na busca de explicagdes racionais para a fé professada, neste texto biblico inimeros tedlogos referendaram
a necessidade de uma fé mais explicitada, por meio de argumentos racionais, para ndo de cair no pietismo e
espiritualismo religioso, demasiadamente irracional e ingénuo.
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explicacdo, centrada em textos biblicos e atualiza¢Bes praticas, é de agradavel aceitacéo, frente a
um telespectador cansado de doutrinagdo punitiva e moralizante. No primeiro programa de 26.11, a
pregacao biblica se estendeu até aproximadamente os primeiros 20 minutos de programacdo. No
programa do dia 28.11 a pregacdo durou 18 minutos. Diga-se que este programa foi encurtado
devido a uma programacéo futebolistica da Rede Bandeirantes nesse dia, logo apds ao Show da Fé.
No programa do dia 30.11.07, o missiondrio intercalou a Novela da Vida Real’!8 entre os dois
momentos fortes de sua pregacado exegética.

Contata-se, em nenhum dos trés programas, o uso de palavras agressivas ou extremamente
enérgicas. Sua pregacdo, mesmo que o conteldo possa ter a severidade da moral e da ética
religiosa, tem o método sereno de um pregador que procura explicar para fazer entender, como um
pedagogo e um professor, em sala de aula, explica com tranquilidade e paciéncia sua disciplina a
seus alunos e aprendizes. MARTIN-BARBERO diz que essa é a linguagem prépria da televiséo,

bem propicia a um coldquio familiar e aproximado do telespectador:

Na televisdo, nada de rostos misteriosos ou encantadores demais; 0s rostos serdo
proximos, amigéveis, nem fascinantes, nem vulgares. Proximidade dos personagens e
dos acontecimentos. um discurso que familiariza tudo, torna proximo o até que
houver de mais remoto e assim se faz incapaz de enfrentar os preconceitos mais
familiares. Um discurso que produz seus efeitos a partir da mesma forma com que
organiza as imagens; do jeito que permitir maior transparéncia, ou seja, em termos de
simplicidade, clareza e economia narrativa®™®.

E preciso aqui dizer que talvez fosse esse fator transcendente demais e de falta de
coloquialidade familiar, que possa ter feito com que a fala dos primeiros televangelistas norte-
americanos na TV brasileira ndo tenha “emplacada”. Havia neles um tom de mistério e fascinio

exagerados. Apresentavam-se mirabolantes demais para um povo brasileiro simples e pobre. Seus

tons destoavam em nossos ouvidos latino-americanos.

%18 Novela da Vida Real é uma incisio de um sociodrama real de pessoas convertidas no programa do Show
da Fé que abordaremos em seguida.

19 MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios as mediagdes — comunicagao, cultura e hegemonia, UFRJ,
1997, p. 295.
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4.2. O Programa Show da Fé

A lgreja Internacional da Graga compra um espaco diario na Rede Bandeirantes de
Televisdo. O programa, intitulado Show da Fé, exibido diariamente em rede nacional atualmente a
partir das 21h10min320, ndo tem intervalos para anunciantes, a ndo ser 0s anlincios da propria igreja
ou de seus produtos religiosos. Em horario nobre, o Show da Fé promove curas ao vivo. Calcula-se
que R.R.Soares gaste pelo menos 2,5 milhdes de reais por més na veiculagdo de seus
programas3?!, a mesma quantia que o canal catolico Cancéo Nova precisa arrecadar para manter-se
no ar. S&o, pelo menos, trés horas diarias de programas televisivos em que prega. A audiéncia
conquistada pelos televangelistas, comparada ao percentual obtido pela novela das 21 horas da
Rede Globo (47 pontos no Ibope diariamente), € legitimamente pequena em termos de proporc¢ao de
telespectadores, também pouco significativa em relacdo aos programas tradicionais, como Jornal
Nacional (35 pontos), Fantastico (26 pontos) e Domingo Legal (16 pontos)322, Um ponto no Ibope
corresponde aproximadamente a 80 mil televisores sintonizados em determinada emissora. O
programa Show da fé em horario nobre ja emplacou quatro pontos de audiéncia. Parece pouco,
mas resulta em um nimero de 320 mil aparelhos eletrdnicos recebendo a sua transmissaos3,

E interessante observar que as pesquisas de audiéncia concentram-se geralmente nas
capitais dos estados brasileiros, e, principalmente, no Estado de Sdo Paulo. Sendo assim, em nivel
de Brasil, considera-se um nimero de receptores ainda maior dos programas religiosos. A Igreja
Internacional da Graga de Deus atinge na América Latina, através dos veiculos de comunicagdo que
transmitem seus cultos, cerca de 20 vezes mais publico comparando ao nimero de membros
freqlientadores de seus templos324. Show da Fé na grande S&o Paulo é visto por 72 mil domicilios
alcangando trés vezes mais que o programa concorrente Coisas da Vida da Igreja Universal do
Reino de Deus, com seus rituais especificos de exorcismos, que € exibido as 20 horas pela Rede
Gazeta para Sao Paulo, Recife, Florianopolis e Belo Horizonte3?s,

Muitas emissoras de televisdo abrem espaco em horarios nobres aos televangelistas, pelo

motivo de seus telespectadores serem extremamente “fieis”, resultando em um consideravel indice

320 Houve mudancas no horério de exibico.

! Segundo informages de Reportagem da Veja, de 13/09/2000.

%22 Cf. www.ibope.com.br, consultado em 10.08.07.

23 | dem.

%4 BUDKE, Sidnei. Midia e Religido: Das peregrinages ao universo das telecomunicagdes, pesquisaem
www.est.com.br/nepp/numero_08/sidnei.htm, no dia 02.02.07.

325 Cf. www.revistaepoca.globo.com, visitado em 20.04.07.
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de audiéncia, que proporciona bons lucros através dos comerciais divulgados. A TV Bandeirantes
tirou Gilberto Barros, apresentador com boa audiéncia, que apresentava o Boa Noite Brasil. Tirou-o
do horério nobre, colocando no seu lugar o programa Show da Fé. Na época, muitos criticos da
comunicacao social questionaram a mudanga na grade da Band, em funcdo do programa Boa Noite
Brasil ser diversificado, atrativo e de qualidade comprovada. No entanto, economicamente o
Missionario R.R.Soares emplacou maiores resultados e lucros para a emissora paulista, sendo

convidado a assumir definitivamente o horario por alguns anos, por meio de contrato326,

A manutencdo e permanéncia no ar um programa diario é a grande prova do carisma da
parte de quem quer que o apresente. R.R.Soares tem talento e carisma, € homem midiatico. Sabe
se apresentar e apresentar a sua catequese de um jeito proprio, cativando seu publico. Em
entrevista na Rede Globo, no dia 03 de abril de 2002, J6 Soares comenta assim a atuagdo de
R.R.Soares na TV: “Eu acho que quando vocé aparece na Televisdo, acho sua aparicdo muito

simpatica, acho que vocé fascina as pessoas pela simpatia”s?7.

ASSMANN expde essa criatividade propria do missionario, destacando os simbolos e

objetos criativos que a cada momento sao utilizados:

Ninguém duvide da vivacidade imagética do programa. E necesséria uma enorme
dose de criatividade para manter no ar, diariamente e durante anos, esse tipo de
didlogo vivo com os telespectadores, sem cair em mera repeticdo. Isto vale,
sobretudo, quanto a constante inovacdo dos objetos curantes. Se num programa é a
rosa ungida e o sab&do abencoado, no préximo sera o azeite do amor, o azeite da

rosa, a agua orada, etc®,

No programa Show da Fé sdo feitas tomadas de até seis cameras diferentes:
enquadramentos de frente, de cima, no palco, a sua direita, a esquerda, mostrando a panoramica
geral, proporcionando uma imagem que é mais utilizada no momento em que faz entrevistas com os

cantores que se apresentam ou na hora dos testemunhos de cura.

%26 NETO, Longuni. O novo rosto da missao, p. 17-30, In: www.pucsp.br/rever/rvi 2005/p santana.pdf ; P.
Frestons. Protestantes e politica no Brasil. p. 27-68. Andrade L uther King. Religi&o e mercado: amidia
empresarial-religiosa. Revista de estudos da Religido PUC-SP. p. 54-60.

%27 Conforme www.redeglobo.com.br/programadojo ou www.youtube.com/watch, visitado em 23.03.08
38 ASSMANN, H. Op.Cit., p. 97.
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4.3. Caracteristicas dos programas analisados

H& algumas caracteristicas concretas que percebemos com clareza na andlise dos
programas do dia 26, 28 e 30 de novembro. Vemos neles a cura como espetaculo principal, a
Novela da Vida Real, o simulacro da Igreja da Graga provocando a realidade, a estratégia para a
manutencao financeira, o0 apelo a conversao, o acento a Palavra e a participacdo popular dos fiéis e
Deus visto como peca eletronica.

4.3.1. A cura como espetaculo

Para DEBORD, 0 espetadculo desempenha seu poder a partir do momento em que
proporciona a geracdo de sensacdes reais baseadas na contemplacdo de imagenss?9, Essas
sensacdes reais de cura e libertacdio é o mais forte espetaculo do Show da Fé. E interessante
observar como a cura, a transformacéo das pessoas se torna o carro-chefe, o grande instrumento de
persuasdo da Igreja Internacional da Graga. Em todos os cultos, em todos 0s momentos se
apresentam testemunhos de fiéis que, de algum modo, transformaram suas vidas.

As atribuicOes recebidas e enaltecidas do guia-espiritual-fundador vai formando entre os
seus ouvintes uma espécie de confianga automatica naquilo que diz, mesmo se o que disser nao for

convincente e sabio. RIVERA aborda com propriedade esse fenémeno. Segundo ele, os pastores

(...) possuem um carisma de fungdo por representar a Igreja, mas a sua legitimidade
depende da coerénciaideol 6gica do seu discurso, e ndo pela eficiéncia na transmissdo
ritual do carisma. Além disso, o pastor € um sacerdote que ndo pode se apoiar no rito.
Como a sua legitimidade deriva do discurso elaborado por ele mesmo, assim como o
profeta 0 pastor depende de um carisma pessoal. Mas o elemento emocional
necessario no discurso profético ndo determina a legitimidade sem a existéncia do
prodigio, comprovacdo objetiva do carisma. O pregador protestante tornou-se uma
espécie de profeta sem milagre nem prodigio, cabendo aos fiéis a tarefa de

reconhecer no discurso do pastor alegitimidade da verdade transmitida >*°.

Mas, mesmo sem milagres, o discurso do pastor € legitimado. Faltando ainda a fé no fiel, &
preciso ainda dizer que facilmente, nas pregacoes, se eleva o fiel a crer no poder da cura. Legitima-
se ainda mais o discurso pelo prodigio, que € demonstrado na tela, como principal comprovagéo da

fala de quem prega.

%29 | bidem, grifo nosso.

30 RIVERA, P. Tradicao, transmissio e emocao religiosa. Sdo Paulo: Olho D’ agua, 2001, p.147.
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O poder de cura foi também pauta da entrevista de J6 Soares acima comentada, quando
entrevistou R.R.Soares. O apresentador questionou o pastor do limite entre 0 poder da cura e 0
poder da sugestdo. A cura como motivadora para novas conversdes e adesdes, € nitidamente
percebida no Jornal impresso Show da Fé331. Criado em 2006, o jornal teve a tiragem inicial de um
milh&o e 100 mil exemplares. Iniciou com 14 das 24 paginas atuais. Formato tabloide, todo colorido,
tem por pauta as acdes da Igreja Internacional da Graga de Deus. Conforme edi¢do de janeiro de
2007, ap6s um ano de circulagdo, foram 47 milhdes de leitores tiveram acesso ao jornal durante o
ano de 2006. Atualmente possui a tiragem de um milhdo e 700 mil copias. Conforme calculo da
editora Elaine Monteiro, em sua opiniéo editorial de janeiro de 2008, ha atualmente sete milhdes de
leitores do jornal.

Notadamente percebemos o acento a cura ja nas manchetes de capa em quase todas as
edices desse jornal da Igreja de R.R. Soares. A edicdo de fevereiro de 2007 traz a seguinte
manchete: “Elas voltaram a ouvir, enxergar e andar”; a de margo estampa assim: “Voltei a andar”; de
abril, destaca: “A vida depois do milagre”. A edicdo de junho reza: “Milagres no Sul do Brasil”; a de
novembro professa: “Trés histdrias e 0 mesmo final: A CURA”. A manchete de dezembro de 2007 foi
a seguinte: “Multiddo em Palmas diante de curas e MILAGRES". E a edigdo de janeiro de 2008
proclama na capa: “Voltei a ouvir”. Se abrirmos as paginas internas dessa Ultima edi¢do de janeiro,
percebemos pautados os testemunhos de curas e transformacfes nas paginas 03,04,05,10,
14,15,16,17,19 e 23. Estampam-se grandes fotos nas capas e ilustragdes médias nas paginas
internas das pessoas transformadas e curadas.

Essa realidade € percebida nos programas de R.R.Soares que analisamos, também nos
demais, onde o discurso se encaminha para um momento especial de béncéo. Nos quinze minutos
finais de cada programa, h& uma orag&o concentrada realizada pelo missionario. O momento climax
do programa é a oragdo poderosa que € feita para os enfermos. E uma oragdo invocativa que a
maioria dos pregadores evangelicos, pentecostais e carismaticos catolicos, também realizam na
concluséo de sua pregacdo. E uma oragdo de intercessdo, ou seja, uma forte e concentrada stplica
em favor do povo, pelas necessidades do momento, mencionadas, invocados, declaradas em tom
orante e audivel. Um fundo musical muitas vezes acompanha esse tipo de oracdo. A posi¢do da
cabeca inclinada e dos olhos fechados e os bracos ocasionalmente erguidos sdo comuns. O tom de

voz, antes da conclusdo da ora¢éo, é aumentado e todo o povo também comeca a falar em suplicas,

331 Cf. www.ongrace.com, consultado em 12.03.08.
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numa mistura confusa de vozes e sons. R.R.Soares ndo se chega, ao vivo, a oracao da glossololia,
comentada no capitulo anterior. Mas o tom crescente € sentido e 0 missionario evoca a cura a
libertacdo em nome do Senhor Jesus. O tom de voz € exortativo, incisivo, ordenando o afastamento
do mal, com todas as letras, sempre em nome de Jesus. Mencionam-se alguns males concretos
supostamente de pessoas presentes no ambiente e comenta-se uma possivel cura merecida.

E percebida entfo uma espécie de “magia’ de concentragio e expectativa. Usando toda a
sua concentrac@o na elaboragdo de uma oracéo forte, cheia de palavras positivas e banhada de
toda a "autoridade”, que diz ter recebido diretamente de Deus, Soares gera no publico a expectativa
de fé na cura, que leva as pessoas a realmente se sentirem ou serem curadas. N&o queremos e nao
podemos aqui entrar no mérito da cura ser verdadeira ou ndo, que exigiria uma comprovacao
cientifica, mas no poder exortativo da fala do intercessor.

Os testemunhos constantes de cura sdo 0s instrumentos de persuasdo utilizados para a
grande propaganda da Igreja Internacional da Graga. Sem entrar no mérito ético da acdo, as
pessoas sdo usadas, como marketing religioso, publicidade para a provocacdo da fé nos demais.
Esse é um habito comum nos programas de R.R.Soares.

A cura é o grande meio do espetaculo. Ja é a mensagem. O método j& € o conteudo. Guy
DEBORD afirmou que a imagem se torna parte formadora da realidade, sendo responsével pela
atividade social daqueles que a contemplam. A imagem da pessoa transformada, segurando por
exemplo sua bengala como percebemos nas edi¢des dos jornais acima citados, é formadora de
opinido. A imagem e o caminhar nos programas de pessoas que ndo caminhavam €
costumeiramente focada no Show da Fé.

O olhar do fiel pds-moderno esta anestesiado pelo prisma da imagem. Esta na mentalidade
espetacular, no sujeito domesticado pela virtualidade e comprovagdo da fé pelo milagre. Nesse
fendbmeno da cura comprova-se o olhar vicioso apontado por DEBORD, esse jeito fantastico de ver a
realidade por meio de espetacularizacdo. O Show da Fé é essencialmente um espetéaculo de cura e
libertag&o em video.

A fé é entendida pelos atores e pelos contempladores como espetacular, como um show,
como um carnaval de imagens, sensacdes, milagres e prodigios. H& uma economia da razdo e um
espetaculo da sensacdo de transformacdo. Voltamos ao principio da admiracdo platbnica das

imagens e pessoas que desfilam na passarela da cura.
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R.R. Soares exerce, neste espetaculo, ndo a missdo tdo somente de missionario, pregador e
profeta, mas de milagreiro, de taumaturgo, tornando-se o animador do sagrado como espetaculo, um
verdadeiro showmen de entretenimento, de prodigioso operador de milagres. Nessa industria cultural
religiosa da Igreja Internacional da Graca, vende-se essencialmente um Gnico produto: a mudanga

de vida daquele que cré no poder do nome de Jesus.

4.3.2. Novela da vida real

O programa do R.R.Soares apresenta um quadro, um relato real de um fiel ou pessoa
necessitada, chamada de Novela da Vida Real. E um sociodrama narrado e editado em forma de
novela-entrevista. No programa do dia 26, essa novela foi enxertada apos 16 minutos e 44 segundos
de pregacdo. No dia 28.11, aos 18 minutos e 03 segundos da programacéo. No dia 30, foi rodada
exatamente aos 16 minutos e 19 segundos de programacdo. A historia é narrada em forma de relato
televisivo, reconstituindo-se a historia da pessoa explicitada, por meio de atores prdprios ou
testemunhos da pessoa retratada. Os testemunhos de pessoas, nesta hora e também anteriormente,
levam ainda maior intimidade ao telespectador ao se identificar com os dramas reais da vida das
pessoas retratadas na tela. S8o pessoas comuns, sem nenhum posto eclesiastico, de facil
identificacdo com aquele que os assiste. E 0 que aponta a palavra de um entrevistado, em tese de

mestrado:

Porgue vocé vé pessoas ali que déo testemunhos e foram curados de alguma
doenca ou que resolveram os seus problemas e 0 que acontece: Vocé se
identifica. Vocé vé que pessoas jA passaram por coisas piores que VOocE,
entendeu? E vocé se identifica com aquilo®™2

O discurso do Pastor é interrompido com histérias produzidas em estidio, em que se
justifica ou se expde a causa dos males das pessoas. Neste primeiro programa, a historia € de uma
senhora de nome Zeli dos Santos Garcia que sofria de diversas enfermidades, com problemas no
exdfago. Zeli, assistindo o programa do missionario, testemunha aos prantos sua cura pela oracéo e

bencdo de R.R.Soares. A hidpsia feita, constatando sua cura, € demonstrada como prova fisica. A

%2 Dissertagdio de Mestrado de autor(a) ndo identificado. A atuacdo das Igrejas Neopentecostais e as
M ediagBes Culturais, Universidade Catdlica Portuguesa, Lishoa, 2005, p. 78.
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novela € montada também com testemunhas de vizinha de Zeli e do testemunho do filho como era e
como agora € a fiel que foi curada e convertida na Igreja Internacional da Graca. A Novela da Vida
Real, neste programa, durou trés minutos e 40 segundos. O segundo programa do dia 28.11 mostra
o testemunho da “cura real e cientificamente comprovada” de uma norte-americana que havia caido
do cavalo e perfurado o figado. No terceiro programa analisado, a Novela da Vida Real pautou sobre
a vitéria de Carlos que se curou da dependéncia quimica. Note-se que a sua transformagéo
aconteceu assistindo R.R.Soares pela TV, mostrando-se assim a forga que tem o seu programa pela
Televisao.

Depois da Novela da Vida Real, apresentada em uma producgéo editada e rodada no meio
do programa, 0 missiondrio reintera a cura e a conversdo acontecida, comentando o melodrama da
pessoa retratada no recorte televisivo, acentuando ainda mais 0s motivos da conversao.

MARTIN-BARBERO aponta que o0s testemunhos sdo emitidos e percebidos enquanto
cenario cotidiano do reconhecimento social, da constituicdo e expressdo de imaginarios a partir dos
quais as pessoas representam aquilo que temem ou que tem direito de esperar, seus medos e suas
esperancas333. O melodrama € o género literario proprio e que mais agrada o brasileiro, segundo o
autor334, Ha, neste aspecto, ndo apenas uma identificacdo com 0s personagens, mas uma
identificac&o cultural e diriamos psicossocial. Acontece uma realimentacéo da fé e dos valores pela

identificacdo social e melodramatica.

A partir do momento que o telespectador assiste uma histéria gravada simulando
uma mazela social e logo depois vé uma pessoa testemunhando uma cura
relacionada ao enredo do melodrama visto antes, € ativada a matriz cultural que
alimenta 0 seu reconhecimento. As caracteristicas variadas dos personagens,
seus dramas — que os produtores sempre extraem do cotidiano dos bairros — e
afligdes sdo 0s mesmos que o telespectador ou alguém que ele conhega sofrem,
tornando-o um conhecedor de causa®™.

H&, com facilidade, uma identificacdo do telespectador com o personagem abordado no

sociodrama da vida real.

%3 MARTIN-BARBERO. Globalizaggo comunicacional e transformacéo cultural, in MORAES, Denis(org),
Por outra comunicagdo, S&o Paulo, Record, 2004, p.63.

¥4 MARTIN-BARBERO. Dos Meios &s mediagbes, Rio de Janeiro, UFRJ, 2003, p. 311.

5 Dissertacgo de Mestrado de autor(a) ndo identificado. A atuacio das | gr g as Neopentecostais e as
mediagdes Culturais, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 2005, p. 82.
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4.3.3. Simulacro da Igreja da Graca

A simulagdo, segundo BAUDRILLARD, € uma falsa representacéo. Simular € fingir a presenca
do ausente. O real € ressuscitado artificialmente pelo sistema dos signos que o representa,
formando a realidade contemporanea. Haveria entdo uma fantasia simulada da realidade, uma
fabricagéo ilusoria. O real se torna o ficticio, o subjetivo, o projetado, o espetacularizado. E o puro
jogo das aparéncias que a simula¢do, onde ndo se distingue mais o verdadeiro do falso.

E na andlise da Igreja Internacional da Graga que evidenciamos o simulacro da religio.
Deus se tornou simulacéo, peca de uma engrenagem midiatica, manipulagéo de alguns atores. Tudo
pode ser real, mas ao mesmo tempo simulado. E dificil fazer ai um “divisor de aguas”. Na analise
dos programas de R.R.Soares, nos deparamos no limite da fantasia e da realidade. O que é real? O
que é fantasia e produgdo mididtica? O que € novela e 0 que € real?33% O sucesso financeiro, a
transformacdo e conversao interior, a cura externa, a quantidade de fiéis seguidores, tudo pode ser
simulado. Até onde vai a cura e até onde vai a sugestao psicologica? Até onde o sentimento da cura
se confunde com a prépria cura? Até onde o simulacro pode ser verdadeiro e ndo falsidade do real?
A cura daquela dor proclamada pelo pastor, entre glérias a Jesus, foi realmente uma cura? Podemos
caminhar na certeza ou na fantasia? E charlatanismo ou messianismo? Até que ponto a Igreja
Internacional da Graca representa uma realidade ou vai criando uma realidade que representa, pelo
uso do viés eletronico e midiatico? E a mesma pergunta que fazemos em relacdo as novelas
veiculadas nas Redes Comerciais: elas retratariam uma realidade ou produzem e constroem uma
realidade retratada?

O que verificamos é que a propria representacao da realidade vai tornando uma realidade
mais real do que fantasiosa. A novela vai se tornando real. Parafraseando o titulo do programa
analisado, o proprio Show vai provocando a fé. E por sua vez a fé vai produzindo um novo Show.
Serd um circulo vicioso sem limites quando o simulacro cria e reproduz uma realidade, tornando
aquela realidade ndo mais aparente, mas factual. Como, por exemplo, apontemos a conversao
narrada do programa do dia 30.11.07 na Novela da Vida Real. Conta-se que o fiel Carlos, ex-
alcodlatra, converteu-se assistindo a um programa da Igreja na TV. Carlos conta assim sua

mudanca:

Comecel a assistir 0 missionario de novo. Comprel um receptor, comecei a
assistir o missionario de novo. Certo dia, assisti a ele e vendo os testemunhos na

3% Aqui fazemos um trocadinho com os termos devido ao melodrama da Novelada Vida Real.
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TV, disse pra Deus: Deus todos €eles ja sdo abencoados. Eu preciso fazer alguma
coisa para ser abencoado. Mas no meu coracdo teve uma palavra muito
importante que foi a palavra mudanca. Dai em diante eu decidi e disse para
Deus: eu ndo beberei mais, ndo serel mais mulherengo, eu vou procurar mudar.

E curioso contatar a importancia da aparicdo de R.R.Soares na TV como motivadora de
novas mudancas e conquista de fiéis, ou seja, a representacdo da realidade fazendo a realidade
acontecer de fato. E sdo os testemunhos que provocam em Carlos um apelo a mudanca. Este
aspecto comprova nosso argumento de que o programa Show da Fé aposta de fato no viés
televisivo, no show de testemunhos, como instrumento de evangelizacdo e captacdo de novos
aderentes. O simulacro da fé, o show religioso espetacularizado, vai tornando a fé uma realidade

palpével.

4.3.4. Estratégia de Manutengdo Financeira

Trés sdo os enfoques nos programas de R.R.Soares: a pregacdo, os testemunhos de cura e
a colaboracdo financeira. Como dissemos anteriormente nas caracteristicas neopentecostais, a
prosperidade financeira e familiar € um dos enfoques principais da pregagdo dos evangélicos na
aquisicdo de bens ja nesta vida, como recompensas terrenas que aguarda o cristdo que se
compromete a obedecer a esses principios e preferir os designios de Deus ao seu proprio
planejamento de vida. Na vida profissional, havera ao neoconvertido uma prosperidade e
produtividade econdmica, pois Deus ndo deixara seus filhos passarem necessidades, como nao
deixa de cuidar dos passaros do céu e das flores dos campos, promessa contida nas Sagradas
Escrituras33’. MARIANO mostra como 0 neopentecostalismo da ao fiel uma compreensdo nova do
dinheiro338, Isso se vé na pratica em nosso objeto analisado.

Na metade e no final de cada programa de R.R. Soares, ha um claro apelo monetario aos
telespectadores, explicando detalhadamente como contribuir e ser “um patrocinador’, como o

missionario batiza e nomeia cada fiel contribuinte. “Ao final de cada programa, ele ndo é nada

337 Conforme promessa de Jesus em Mateus 6,25-34.
38 MARIANO, R. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo. Sao Paulo: Loyola, 1999.
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discreto e apela explicitamente para a colabora¢do monetéria dos fieis telespectadores™3®. Cada fiel
é convidado a ser dizimista da sua Igreja. Para além do dizimo, o fiel tambhém se torna um
“verdadeiro patrocinador” de Deus, com as ofertas para a manutencdo dos programas. Patrocinar a
programacao da televisdo da Igreja € “um chamado de Deus para salvar o mundo”, conforme
pensamento de lider e fundador da Igreja. E interessante observar que R.R.Soares provoca o
ouvinte a contribuir tdo somente quando “sentir-se chamado” para isso. “Se vocé ndo ouvir 0
chamado ndo colabore”, repete insistentemente o missionario a cada programa. Parece negligenciar
a colaboracéo financeira que néo vier de um declarado chamamento especial e divino. Quer garantir
um patrocinador convicto, convertido para isso, desafiado pelo proprio Deus a colaborar para manter
0S programas no ar.

No momento do apelo financeiro do apresentador Soares, 0s obreiros340 distribuem uma
ficha de adesdo para quem desejar e “sentir-se chamado” a ser patrocinador. A ficha possui uma
parte destacavel que deve ser preenchida com nome e endereco de quem vai colaborar que, uma
vez preenchida, é recolhida pelos obreiros, em grande numero, tornando agil a adesdo. A ficha que
é preenchida é em close focada aos telespectadores, mostrando o aderente completando seu nome
e endereco. Para 0 convencimento maior em ser patrocinador, ha um ou mais testemunhos de fiéis
que j& fizeram a adesdo e, quase que num toque de méagica, testemunhando a transformacédo de
suas vidas, gracas a sua generosidade. Os personagens da micro-novela, agora presentes no
templo, sdo por vezes entrevistados diante da assembléia pelo missionario, revelando a realidade
que foi vista na tela.

4.3.4.1. Os pedidos de Contribuigéo

No primeiro, segundo e terceiro programa em analise, a volta da imagem ao palco, pulpito e
templo, apos a Novela da Vida Real, & contemplada com caracteres ao pé do video, informando:
“Show da Fé — Seja um patrocinador, ligue (0xx21)2141-3510". O pregador repete, por vezes,
novamente o texto hiblico analisado, martelando sua pregacéo.

N&o tem constrangimento algum em pedir colaboragdo financeira. No programa do dia

26.11, apela nos seguintes termos:

339 | dem.

0 Obreiro é a pessoa que atua na obra da I greja referendada. E o lider, o fiel que possui uma determinacéo
funcdo de atuar. Neste caso de distribuir e recolher as fichas de adesdo financeira.
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Se vocé neste més ndo contribuiu, veja, va e contribua. O inimigo pode estar
dando um monte de golpe em suavida. Vocé que esta atrasado, diga a Deus: vou
me acertar. E faca isso até o dia 30 em nome de Jesus. E vocé que sente a
chamada pra ser patrocinador, eu pergunto: porque vocé ndo escreve? ‘Ah,
missionario, ndo d4, nunca vai dar’. Deus determinou que de tudo o que nés
ganhamos, o dizimo sgja dele e dém do dizimo as ofertas alcada que é os
associados. Aqui tem muita gente que ndo é dizimista. O que é o dizimo? Leia
Malaquias 3, 8, 9, 10 e 11. Deus nos faa Todavia vos me roubais (...). Vamos
dizer que o seu salério sejam as minhas duas méos (Soares vai para frente do
pulpito e abre neste momento os 10 dedos em frente a camera). Se vocé recebe
mil, 100 é de Deus (Soares no video vai mexendo o dedo minguinho). Vocé dir&
‘Ah, missionario, ndo da, se com mil eu ndo consigo pagar as minhas contas,
com novecentos muito menos' . Sabendo o Diabo que vocé roubou a Deus, 0
Diabo vem e pega o que é de Deus e fica para ele. SO que ele € ladrdo: oh, o que
€ que fica o seu saldrio (encolhe mais alguns dedos). Meu amigo: nove com
Deus vale mais do que dez saem ele. E que é a oferta algada? E aguilo que se faz
naigreja e que eu fago aqui.

E importante frisar o versiculo biblico costumeiro, destacado pelo pregador quando se refere
ao dizimo, ja apontado anteriormente, do Ultimo livro do Antigo Testamento: Malaquias 3,8-11, que
aponta para as béncdos retornadas aquele que contribui. Soares entende o Dizimo como a
contribuicdo mensal no templo e as ofertas como essas contribuicbes ao seu programa, que
necessitam em seu pensar de um chamado especial de Deus para ser patrocinador de seu
programa. Parece querer dizer que os chamados, ou seja, 0s que possuem condi¢des econdmicas

de ajudar séo abengoados e agraciados porque convocados por um chamamento divino.

No final do primeiro e terceiro programa analisados, ha a inser¢do de uma vinheta especial,
onde o Missionario, com outro visual, mas sempre de terno e gravata, fazendo um novo apelo para a
colaboracao financeira, da mesma forma que fez durante sua pregacgédo, mas de maneira ainda mais

direta e agora totalmente separada da pregacéo exegética, em forma de vinheta especial.

4.3.4.2. A valorizagéo do contribuinte

O fiel deve receber um chamado para colaborar. Colaborando, tomara “posse da bengad”,
como frisou no primeiro programa analisado. O missionario vé sua obra, seu programa como uma
realizacdo divina. Portanto, cré que quem colabora € porque recebeu um chamamento especial para

evangelizar e colaborar na obra da evangelizagdo. Transforma o colaborador num missionario, num
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profeta, num semeador e ndo simplesmente como padrinho financeiro qualquer. Declara a

espiritualidade e vocagéo do contribuinte, no programa do dia 26.11.07, nestes termos:
Se vocé sente de ser patrocinador... Eu sempre digo: se vocé ndo sente, ndo se
escreva. Mas se sente, tome posse da bengdo. Vocé que é chamado vocé sabe se
€ pra dar 50 por més, 100, 200, 1000... Na hora em que o pastor fala ao
associado, o que € chamado sabe exatamente onde ele deve gudar. Hoje vocé
tem a oportunidade. Os irmaos vao passar esse fichario, pega o papel e preencha
0 seu home e endereco. Se ndo tiver caneta, eles emprestam; se ndo souber
preencher, eles gjudam.... Bem-vindo em nome de Jesus. Eu te recebo como

parceiro ministerial. VVocé recebera também a Revista Graga. ... Ligue vocé que
estdem casa...

O colaborador e patrocinador, como repetimos, precisa receber um chamado para tal
missdo. Se ndo for e ndo se sentir chamado, ndo devera sé-lo, diz o missionario repetidamente. No
programa do dia 30.11, apela para a contribui¢do financeira nestes termos:

Se vocé ainda ndo é patrocinador e ndo sente a chamada de Deus, feche o ouvido
que eu ndo falo com vocé. Eu quero falar com aguela pessoa que Deus tem
tocado no coragdo, que Deus tem impressionado... As vezes alguns ficam até

revoltados. Outros tém até sonhado: um dia vou ser patrocinador. Pois, esse dia
chegou, os obreiros vao passar ai com ainscri¢ao.

Recolhidas as fichas preenchidas, sdo entregues ao missionario. De posse das fichas
preenchidas, o pastor solenemente faz uma oragdo sobre os novos patrocinadores e sobre 0s
contribuintes antigos. O fiel colaborador recebe a bencéo e permanece com a outra parte do fichario
que é um DOC bancério para ser pago no Bradesco ou em qualquer outro banco. E a prosperidade
da igreja é facilmente perceptivel. H& um destaque especial e uma valorizacdo do colaborador
financeiro, chamado, comprometido, abengoado.

Em meados de 2006, procurando uma analise mais real e presencial de nosso objeto de
pesquisa, participamos de um evento da Igreja Internacional da Graca, no Anfiteatro Por-do-sol, ao
lado do Rio Guaiba, na cidade de Porto Alegre. Prometia-se, na ocasido, a presenca do missionario
R.R.Soares. Em destaque, cartazes e grandes propagandas na cidade, notadamente nas traseiras
de 6nibus, convocavam para 0 comparecimento ao evento intitulado “Festa do Céu”.

Na ocasido, 0 modo da abordagem para a colaboragdo ao seu programa televisivo foi 0
semelhante que acontece nos programas analisados. R.R.Soares, naquela tarde de concentracao
popular, realizou uma béncdo aos seus patrocinadores. Fez uma motivagcdo especial para esse
momento. Abengoou, ndo 0s patrocinadores do evento ou alguns possiveis empresarios presentes.

Seus patrocinadores ndo sdo necessariamente 0s empresarios de grandes empresas, mas cada fiel
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que, devidamente cadastrado por meio de uma ficha especial, ajuda a manter a Rede Internacional
de Comunicagdo, como é chamada. Também nesses eventos sdo distribuidas as fichas
preenchidas, como nos programas analisados do Show da Fé, devidamente valorizadas no palco,
abencoando-se 0s novos e antigos associados.

Soares batiza o fiel contribuinte de “parceiro ministerial”. H4 uma valoriza¢do muito grande
dada ao colaborador financeiro. O contribuinte torna-se ndo um mero ofertador por ocasido, mas um
colaborador chamado especialmente a colaborar na obra de Deus com somas especificas a cada

més.

4.3.5. Apelo a Converséo

Na abertura dos trés programas analisados, houve uma publicidade de um turné que foi
realizado pelo missionario em sete grandes shows em cidades brasileiras diversas, peregrinacao
que intitularam “Grande Campanha com o missionario R.R.Soares, a ungédo de Deus em sua vida”,
animada junto com cantores respectivos da Igreja Internacional da Graga, da Gragca Music. A
propaganda dos eventos foi repetida ainda mais vezes no meio e no final da programacéo. As
imagens de fundo, dos eventos noticiados, sempre mostrando uma multiddo enchendo pragas e
anfiteatros.

O missionario, devidamente engravatado e no pulpito34!, comeca sua pregacao apontando a
“mudanca” da pessoa que cré, um dos aspectos apontados nas caracteristicas dos neopentecostais.
Prega assim, no primeiro programa:

Quando Jesus muda literalmente a &rvore de uma pessoa, € 0 maior milagre, pessoal.
Porque em uma conversdo... a pessoa descobre que pode ser normal, porque quem
esta no erro é uma pessoa anormal. Jesus é 6 Unico que pode mudar a arvore de uma
pessoa.

No decorrer desse programa continuard, outras vezes, a falar dessa mudanca radical: “Deus
é perdoador. Mas Deus quer que vocé se modifique. Vocé tem que passar por essa mudanca, ndo
pode ser o mesmo homem, a mesma mulher do passado, ndo pode ter esses pensamentos

imundos”. Quase na metade de seu primeiro programa em analise, aponta para a necessidade da

¥1 Para Pulpito chamamos, na linguagem religiosa, uma espécie de estante do orador sacro. E também
chamado de ambé&o, local privilegiado da leitura e explicagcdo da Palavra de Deus. Além de depositério da
Biblia, o pulpito facilita o orador a se posicionar em determinado lugar estratégico para obter a atencéo dos
ouvintes.
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mudanca do palavreado do fiel, apelando a que so coloque coisas boas na boca, “em nome de
Jesus”. Insiste que as pessoas tenham um posicionamento que expresse sua mudanca: “Fale assim:
Jesus me mudou, sou uma nova pessoa’”.

Prega por meio de gestos determinados e coerentes com sua fala. Caminha muito pouco, as
vezes saindo do pulpito. Utiliza logo e inumeras vezes, sem nenhum receio, a palavra “demdnio” ao
se referir a atitude da pessoa que ndo consegue mudar. Por vezes, utiliza-se do sinénimo de “diabo”
ou “bicho”. N&o demora muito para falar da Salvacdo do Senhor Jesus, pela morte na cruz, em tom
coloquial, no estilo de conversacdo e nunca alterando demasiadamente a voz, numa pregacao
incisiva ou dramatica, embora use palavras fortes e convincentes. Prega com determinagdo,
levantando a voz tdo somente em alguns momentos, diferente da maioria de outros pastores que
sdo identificados pelos gritos fortes.

A conversdo, entendida como mudanca de vida, de sentimento e pensamento, € a tonica
principal dos testemunhos apresentados nos programas do dia 26, 28 e 30 de novembro. No
programa do dia 30.11, o missionario adverte: “Na casa de Deus n6s vamos nos tornar sabios, e
vamos ser abengoados, em nome de Jesus. E vocé que acredita, diga a Deus: eu quero essa
béncdo! Uma coisa € pedir a bencdo e a outra coisa é buscar. Tem que buscar, tem que se
esforcar”. Na metade do programa, depois da insercdo da Novela da Vida Real, de volta para o
palco, diz: “Sempre, em qualquer situagéo, se dermos a Palavra para a pessoa acreditar, podemos
dizer que Deus vai mudar sua vida. Muda a vida do viciado, muda a vida do falido, muda a vida do
adultero, do prostituido, muda a vida da pessoa em qualquer situagdo”. Percebemos que a mudanca
e 0 apelo a mudanca € provocada pela fé na Palavra de Deus.

4.3.6. Acento a Palavra de Deus e ao nome de Jesus

Fundamenta sua pregacéo essencialmente na Biblia, utilizando-se de trechos biblicos, que
sdo reproduzidos e editados na tela. Nesse primeiro programa, utiliza o trecho biblico de Provérbios
12,14: “Cada um se farta de bem pelo fruto de sua boca, e que as maos do homem fizerem isso ele
receberd”. E comenta assim: “Nao é Deus que farta. Cada um se farta de bem ou de bens, pelo fruto

de sua boca... 0 que cada um resolveu assumir”. O missionario utiliza exemplos aleatérios de
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Antonio e Sebastido, nomes usuais para exemplificar o que prega. Faz compara¢fes como a do

espelho e o compara com a Palavra, centralidade na pregagdo pentecostal e carismatica:

Quando vocé deixa de se ver no espelho, vocé esquece de como era a sua aparéncia. A
Palavra de Deus € o espelho eterno. Assim também, quando saimos da Palavra de
Deus, esquecemos quem nds somos. Se vocé segurar o espelho que é a Palavra, e
disser que Deus quer isso, pelo fruto de sua boca, pela sua confissdo, pela sua
constancia, pela sua determinacdo, como a mulher da hemorragia que acreditou na cura,
porque manteve sua confissdo até ser curada (...), isso vai acontecer. Porque a palavra
nao volta pra Deus sem realizar aquilo para o qual foi determinada. Quando Deus solta a
Palavra ela tem todo o poder. Esta palavra que Deus te concedeu é o maior dom que
vocé poderia receber. Ela tem, dentro dela, poder necessario para operar na sua vida.
Se vocé colocar na sua boca e a confessa e mantém a sua confissao, vocé vai se fartar
de bens, porque vocé permite que ela opere.

O acento na Sagrada Escritura € claro, direto, incisivo: “O Deus da Biblia nunca falhou e
jamais falhara. (...) Deus é fiel, ele vai cumprir sua Palavra. Se vocé ndo se assume na Palavra, ndo
vai acontecer”, frisa 0 pregador neste primeiro programa analisado. Discorre sua pregagédo
utilizando-se dos personagens biblico de Jacd que lutou com o anjo de Deus para pedir a bencéo,
Isad... O missionario lembra no programa, enfatizando a forga da Palavra, o texto biblico: “Passara o
céu e a terra, mas minhas palavras ndo passarao”.

No terceiro programa, a Palavra Biblica utilizada foi especialmente esta, tirada do Salmo 20,
versiculo 7: “Uns confiam em carros e, outros, nos cavalos, mas nos faremos men¢do do nome do
Senhor, nosso Deus”. O apresentador atualiza o texto para os dias atuais, profetizando a confianga
hodierna demasiada em outras coisas. A menc¢ao do nome de Deus € colocada em destaque para a
cura, a transformagéo da vida. E por isso que esse versiculo biblico é frisado, pela importancia da
invocacdo do nome de Deus. “E as forcas do mal, por mais poderosas que sejam, por mais fortes
que elas estejam atacando vocé, elas caem por terra quando vocé fala no nome de nosso Deus, que
é 0 nome de Nosso Senhor Jesus Cristo”, prega. E conta, nesse programa do dia 30.11.07, a
expulséo diabolica de uma jovem possessa pela invocagéo insistente do nome do Senhor Jesus. Ha
uma repreensdo do mal e uma determinac&o que o mal se afaste em nome de Jesus Cristo.

A promessa de Cura, portanto, ndo vem da palavra pessoal de R.R.Soares. A garantia da
transformacéo é colocada nas promessas reais da Palavra de Deus, pela invoca¢do do nome de
Jesus. Provoca-se no fiel a crenca poderosissima na Palavra de Deus que opera a transformag&o.
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4.3.7. Participagéo Popular

E apresentada no Show da Fé, pelo menos, uma mdsica a cada programa e sdo dados
testemunhos de fiéis. Os testemunhos contam também com a producdo de materiais no estilo
jornalistico, com gravacao de imagens externas. S&o realizadas perguntas de fiéis gravadas nas
dependéncias da igreja ou colhidas na rua, reproduzidas no ar, em busca de conselhos ou para o

esclarecimento de dividas relacionadas ao texto hiblico ou a vida concreta.

Nos programas do dia 26 e 28.11.07 foram apresentadas, ap6s um tempo de programagao,
algumas perguntas feitas por pessoas nas ruas, gravadas e editadas no programa. As respostas do
Missionario sdo curtas, secas €, no primeiro programa, mal respondidas. So respondidas duas
perguntas em questdo de dois minutos. Também, da mesma forma, é respondida uma carta, mais
aprofundada, reproduzida em imagens do pastor recebendo a correspondéncia e respondida no
mesmo ambiente do templo. Percebe-se na resposta do Missionario que had um posicionamento
firme, mesmo de forma discordante do perguntador. E direto, enérgico e rapido na resposta.

A palavra do pastor vem solucionar os problemas da vida real ou arrematar a bengéo
ocorrida. Caem como luva para 0os impasses cotidianos. Imagem e palavra despertam assim

estimulos emotivos no receptor.

Ao assistir aum testemunho de vida de alguém desconhecido, mas que pertence
auma classe popular e que anuncia uma vida confortavel apés delatar uma série
de sofrimentos, o telespectador, que ja esta envolvido pelas mensagens de
esperanca e fé emitidas durante todo o programa, passa a se colocar no lugar
daguela pessoa, gerando uma empatia®*.

E importante frisar que as respostas dadas as questfes cruciais das pessoas nio sio
atribuidas ao protagonismo do missionario ou pastores que pregam, mas ao poder da mensagem da
Palavra de Deus, forca do discurso neopentecostal. As respostas, mesmo podendo ser distorcidas,
sdo tiradas da Biblia, argumento irrefutavel ao fiel que procura solugdes aos seus problemas
desconcertantes, diarios e reais. A emotividade é o centro da fé e os programas funcionam com

base emocional do seu publico, a partir da capacidade de crer na palavra.

342 1 dem, 79.
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No momento em que estamos diante da tela, diz BAUDRILLARD, ndo percebemos mais o texto
enquanto texto, mas enquanto imagems343, E dificil separar o contetido da imagem, arrastados que
estamos pelo mundo da supremacia da imagem. O autor diz: “Da mesma forma, o espectador sé
torna realmente ator quando h& separacdo entre palco e platéia. Tudo, porém, concorre, na
atualidade, para a abolicdo desse corte: a imerséo do espectador torna-se convival e interativa™44.

O programa Show da fé apresenta uma participacao popular muito forte. Essa participagéo,
propositadamente, parece querer confundir o que é palco e o que é platéia, quem é apresentador e
quem € espectador. Ndo ha grande separacdo. O povo faz parte do show e, embora sejam 0s
programas gravados e ndo exibidos ao vivo, parece que as mudancas acontecem em tempo real.
Como professa BAUDRILLARD: “Nada mais de separacdo, de vazio, de auséncia: entramos na tela, na
imagem virtual sem obstaculo. Entramos na vida como numa tela. Vestimos a propria vida como um
conjunto digital”4. A sensacdo do telespectador é que ele faz parte desse grandioso show,

abragando a fé e podendo, como prémio, transformar sua vida, fisica, espiritual e materialmente.

4.4. Fé como Show

O nome do programa é estrategicamente escolhido, bem proprio de uma Sociedade do
Espetaculo: Show da Fé. O lugar do espetaculo é ocupado por varias atracbes da fé: o lider
carismatico, o pregador ungido, a Palavra de Deus proclamada e explicada e que opera
transformacdo imediata, os testemunhos dos milagres, os cantores, as oracdes, as gracas, 0S

pedidos, as contribuicdes para manuten¢édo dos programas.

O préprio nome do programa “Show da Fé” faz juz a légica de um Espetaculo da religido. A
fé é abordada com um espetéaculo, um show, um grande palco de atragdes religiosas. O problema
apontado por DEDORD, que ndo esta simplesmente no espetaculo das imagens, mas na dependéncia
da sociedade nesse processo de espetacularizagcdo mediatizada pelas imagens, parece aqui estar

bem presente. O nome Show da Fé contextualiza-se numa espetacularizacdo do Sagrado. A feé

¥3 BAUBRILLARD, J. TelaTotal. Mito-Ironiasda Era do Virtual e da | magem, Porto Alegre,
Suling, 1997, p.146.

> I bidem.

35 | bidem.
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precisa ser um show para que haja consumidores. A mentalidade espetacular da fé aparece aqui

claramente pela escolha do titulo do programa.

Ha nele um aspecto forte de espetacularizacdo da fé, que podera ser criticado por muitos
autores. Valemo-nos de um comentario e avaliagdo de ATTiLIO HARTMANN em exame de

qualificacdo da tese de doutorado pela UNISINOS de autoria de LuiS IGNACIO GUTIERREZ:

Penso que quanto mais busque a ldgica do espetacul o/mercado, menos igreja de
Jesus Cristo serd. Este ‘senhor’, até onde sabemos dele, fugia do espetaculo
como o diabo de agua benta!!! Veam-se as tentagfes do deserto: trés tentacles e
todas para que ele assumisse ser um Messias-Espetacular! Sob este ponto de
vista se poderia fazer uma andise do fendmeno da presenca massiva nos templos
das igrejas Universal do Reino de Deus e Internaciona da Graga transmitidos
pela televisdo. N&o sei se existe uma pesguisa objetiva sobre os porqués desta
presenca. Intuo que, para quem nunca aparece nas telas, este sgja um elemento
motivador. O ambiente, até luxuoso, parece ser outro atrativo, um contraponto a
modéstia, quando ndo pobreza, dos seus ambientes cotidianos. Também esta na
l6gica do espetéculo/logica do mercado. E preciso vender espetacularmente a
imagem de que pertencer a estaigreja da outro status social*®.

Diferente do método de Jesus Cristo, a Igreja Internacional da Graca calca sua estratégica
em cima da espetacularizacdo da fé. Inicia-se o0 programa Show da Fé mostrando o titulo em letras
grifais, de formato com serifas, saindo das letras raios de luzes brilhantes e irradiantes. No programa
de 26.11.07, o uso de seis cameras é divulgado na abertura, que se confirmam durante o programa
pelos diversos angulos e posicionamentos diferentes de camera. No programa de 28.11 sdo
utilizadas cinco cameras. No programa do dia 30.11 ha a utilizacdo de cinco cameras. Nessa
amostragem dos diversos angulos de camera, revela-se a magnitude e grandiosidade do templo,
mostrando, sobretudo, o nimero grandioso de fiéis presentes no auditério. Percebe-se, nestes
programas, a utilizacdo do suporte da grua como movimento de camera, permitindo a movimentacao
tranqila da camera por cima do auditorio. Ha um movimento acentuado dessa camera, parecendo
na tela maior do que possa ser, posicionada a esquerda do palco, a direita do telespectador.
Importante salientar que o anfiteatro possui um outro ambiente, o do coro, tendo quantidade também
expressiva de presentes. Nao h& espagos vazios nas cadeiras. Todas as poltronas, parecendo
macias e ndo como bancos duros como 0s existentes nos templos das igrejas catdlicas, estao

ocupadas. Percebe-se uma equipe forte de obreiros acolhedores e que colaboram para que o fiel

¥ HARTMANN, Attilio. Andlise da tese de doutorado — A Tele-fé, estratégias de reconhecimento e efeitos
de sentidosreligiosos dos telefiéis da Redevida de Televisdo em Porto Alegre, RS, de LuisIgnécio Sierra
Gutiérrez, Unisinus, 2006.

120



encontre 0 seu acento. Ha um canto tradicional de abertura (vinheta de abertura), rodado e cantado
pelo préprio R.R.Soares, acompanhado pelo povo, ritmado pelas palmas de todos os presentes:
“Estou seguindo a Jesus Cristo, por esse caminho eu n&o resisto, estou seguindo a Jesus Cristo,
atras ndo volto, ndo volto ndo. Atrs o mundo, Jesus na frente, atras o mundo, Jesus na frente, atras

nao volto, ndo volto nao”.

As diversas cameras e variados angulos de cameras parecem evidenciar ainda mais que se
trata de um verdadeiro “show religioso”, assim como outro qualquer, apresentando enfoques
diferentes, atraindo o telespectador e fiel. Os diversos quadros também colaboram para um
enquadramento pos-moderno e imagético: a novela da vida real, as perguntas, os cantores, a oragdo

e 0s testemunhos.

4.5. Deus Eletronico

“O homem soube inventar maquinas que trabalham, deslocam-se, pensam melhor do que
ele, ou em lugar dele. Nunca inventou uma que pudesse gozar e sofrer em seu lugar”, afirmou
BAUDRILLARD347. Se isS0 ocorresse, a vitdria da tecnologia e o0 anuncio do tecnocentrismo como novo
regime pds-moderno, proclamado por HEIDEGGER, estaria anunciando definitivamente a morte do
homem. No pensamento heideggeriano h4 uma anulagdo do pensamento reflexivo do ser humano,
que se torna parte da tecnoldgica como outra peca qualquer. Segundo ele, 0 homem nada podera
fazer, pois esta absorvido pela técnica348. O homem néo € o que €, mas o que produz, € enquanto
nao falha, enquanto peca funcional de um mundo tecnoldgico. N&o importa existir, mas existir para,
existir enquanto finalidade, objetivacdo de uma funcéo, de um para-que-existir. Caminhariamos para
a elaboracdo e producdo de uma criatura totalmente nova, chamada por nomes como ciborgue,
robd, super-homem, pés-humano ou meta-homem.

A fé, neste contexto tecnocrata, torna-se também funcional. A fé é concebida enquanto
opera uma funcdo de transformac&o do individuo. E dentro desse pensamento tecnoldgico que

podemos perceber a realidade do Programa de R.R.Soares. A fé se tornou extremamente

347 BAUBRILLARD, J. TelaTotal. Mito-lIroniasda Era do Virtual e da Il magem, Porto Alegre,
Suling, 1997, p.138.

38 RUDIGGER, Francisco. Op.cit., p. 157.
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operacional, pratica, técnica, mecanica. A religido se tornou um produto midiatico. Por isso, ha um
investimento concreto no viés eletronico. Deus se tornou eletrdnico. Deus se torna, na Igreja
Eletronica da Graca, uma peca funcional de um mundo tecnoldgico. O pastor eletrbnico Romildo
Ribeiro Soares é o animador principal de uma igreja evangélica, ndo s6 com caracteristicas
midiaticas, mas essencialmente eletronica e televisiva. Se Deus ndo existisse, a Igreja Eletronica o

criaria para comercializa-lo.

CARLA SAUERESSIG, estudante de Teologia da Escola Superior de Teologia de Séo

Leopoldo, aponta essa comercializacao da fé, tornando-a um produto qualquer:

A fé apresentada como um show mais parece um produto de comercializagdo, um
produto eficaz e infalivel, um meio de se alcancar beneficios. Num pais onde as
necessidades mais vigentes encontram-se na area da salde e da economia, um
discurso que apresenta a fé como garantia de triunfo sobre tais situagdes, como
doencas, desemprego, dividas, vicios, etc., pode levantar a suspeita de que sgja essa
mensagem uma estratégia, porque ndo dizer massiva, para atrair e cativar adeptos e,
conseqiientemente, colaboradores que assegurem a manutencdo do programa e 0 seu
éxito, ja que, para a lgreja da Graca, a manutencdo de sua programacao na televisao
parece ser 0 motivo da sua existéncia e é nesse sentido que as suas forcas séo
direcionadas®”.

BAUDRILLARD aponta assim essa realidade da TV: “A Televisdo passa a girar em torno de Si
mesma, na sua propria orbita, e a detalhar a vontade as suas convulsdes porque ndo é mais capaz
de encontrar o seu destino: produzir o mundo como informacao e dar sentido a essa informagéo“3s0.
Nesse sentido, a televisdo ndo remeteria a mais nada, a ndo ser a si mesma. Desta mesma forma,
vemos a realidade da Igreja Eletronica. A Igreja Internacional da Graca de Deus esta voltada ao seu
meio eletrbnico. SO fala para si mesma, para seu publico midiatico que gostam do show, e, por sua
vez, sustentam o show. O meio engoliu @ mensagem, como formula MCLUHAN35L,

Outrora, o0 palco da fé e da religido centralizava-se no interior das igrejas e dos templos de
pedra, nas comunidades presenciais. Se os fiéis quisessem ouvir a pregacao, estar na presenca de
Deus, celebrar a fé e renovar suas convicg@es religiosas, deslocar-se-iam de suas casas para as
igrejas, pontos concentradores da fé cristd. L& havia um elemento forte de convivio, de construgéo

da religiosidade por meio do aspecto comunitario, € ndo simplesmente intimista da fé.

¥9 SAUERESSIG, Carla. Sintese sobre uma anélise do programa evangélico de televisio “ SHOW DA
FE”. In: http://www.est.com.br/nepp/numero_08/carla.htm, consultado em 02.02.07.

%0 BAUBRILLARD, J. TelaTotal. Mito-Ironiasda Era do Virtual e da lmagem, Porto Alegre,

Suling, 1997, p.158.

%1 | dem, 159.
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A presenca de R.R.Soares, em TV aberta, sobretudo através de seu programa Show da Fé,
constrdi aos poucos uma nova mentalidade de descentralizar o encontro com Deus tdo unicamente
no templo. Nao haveria mais necessidade de deslocamento. O templo, a igreja, 0 encontro com
Deus esta ali, no programa televisivo que se torna o prdprio culto divino. N&o existiria mais um
servico do homem para com Deus, almejado pelo homem, mas de Deus para como 0 homem, que 0
busca em sua propria residéncia e intimidade. Nem a razdo de colaboracéo financeira provocara
mais 0 deslocamento, pois 0 adepto recebera em casa seus DOCs bancarios. A Unica busca do fiel
esta por meio do seu controle de TV. E ali, defronte a tela televisiva, que o fiel tera o seu culto, sua
conversdo, seu encontro com Deus. N&o precisard mais do outro irméo da fé. N&o precisara ir mais
a0 encontro comunitario. Bastara cada qual, em seu interior, acreditar na Salvago. E uma forma
intimista e individualista de realizacdo do antigo principio usado pelos missionarios: “salva a tua
alma”. Ha uma perda essencial do carater comunitario da fé, vivéncia da fé entre irméos, esséncia
do cristianismo.

Deus, nesse caminho tecnoldgico, passa a ser um servidor do ser humano, mecanicamente
estruturado para atender as necessidades espirituais de um homem pés-moderno, domesticado

pelas categorias da praticidade, do consumo, da velocidade, da comodidade das coisas atuais.
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CONCLUSAO

A religiosidade sempre se fez representar pela utilizagdo da imagem. A iconografia religiosa
crista € rica de significados. A imagem pictdrica e artistica, estruturada em uma pintura, estatua ou
icone, fez e faz parte do itinerario da comunicacdo das verdades da fé cristd, na intencéo de dar
visibilidade ao invisivel, de dar concretude ao abstrato, dar rosto, cor e linguagem aquilo que é
indizivel. Missionarios e catequistas utilizaram-se da imagem com largueza. Novamente, de forma
muito semelhante a essa evangelizacdo mais rudimentar, a imagem agora € utilizada de uma
maneira nova, moderna e técnica, na mesma intengdo de evangelizacdo e arregimento de pessoas
para a fé, arrebanhando-se novos contempladores do mistério religioso mostrado em feicdes
midiaticas. A imagem televisiva é o grande veiculo atual de evangelizacdo cristd. O ambiente
televisivo tem sido a seara dos semeadores numa nova cruzada biblico-religiosa, num afa sempre
maior de querer congregar fiéis pelo uso da TV.

O verbo, a mensagem religiosa, se tornou linguagem televisiva atraves da Igreja Eletronica.
A Televisédo Brasileira se tornou o novo pulpito da fé. A onda do neopentecostalismo atingiu a TV. Se
0 protestantismo € a religido do livro, se 0 pentecostalismo € a religido da palavra falada, o
neopentecostalismo € a religido da TV, palavra falada com imagem tecnicamente veiculada.
Inmeros profetas estdo disputando espagos e horarios especiais para sua fala, sua profecia, sua
atuacdo prodigiosa. Com uma multidao de vozes evangeélico-pentecostais, a imagem novamente €
utilizada, numa verdadeira guerra santa, numa conquista de adeptos, num pluralismo religioso
incandescente. As igrejas cristds, sobretudo oriundas do Pentecostalismo, apostaram e acreditaram
nesse afluente. Os neopentecostais, igrejas cristas novas e ousadas, vieram com toda a sua forca e
persusao para ocuparem os palcos e pulpitos televisivos.

De um lado, pela Igreja Universal do Reino de Deus, vemos um império miditico sendo

conquistado e construido por Edir Macedo. Por caminho paralelo e semelhante, a Igreja
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Internacional da Graga de Deus tem mostrado que é atualmente a Igreja evangeélica neopentecostal
que mais se revela como Igreja Eletronica no pais. O missionario pregador-fundador R.R.Soares é
um ator-apresentador que possui 0 maior nimero de horas semanais de aparigao televisiva no pais
e tendo construido, no dltimo ano, mais de 200 igrejas pela forca de sua presenca midiatica, num
total de quase mil. E o rosto que mais aparece, sustentado na tela pelos seus fiéis e adeptos. Sua
Igreja € centrada nele. Ele é o showmen de sua igreja. Ele é o protagonista principal do
neopentecostalismo que fundou.

Soares tem sido um pastor diferente dos demais. Prega de maneira mais branda, mais
pedagogica, mais catequetica. Foge completamente do estilo da maioria dos pastores que gritam e
fazem exorcismos exagerados. Tem pregado de maneira mais tranqila e, por isso, tem recebido
grande aceitacdo do telespectador. Tem agradado pela sua simpatia, seu estilo de professor, seu
ensinamento de mestre. Seu principal veiculo de arregimento € o programa Show da Fé, veiculado
em horéario nobre, em rede aberta, na TV Bandeirantes.

Show da Fé é o programa que € a janela das a¢des da Igreja de R.R.Soares, apresentando
um espetaculo de curas, transformacgdes e testemunhos de conversdo. Trés pautas essencialmente
definem o programa: a pregacdo da Palavra pelo pregador principal, os testemunhos de
transformacéo e o apelo & contribuicdo financeira. A cura, de maneira especial, tem sido 0 maior
enfoque para a conquista de novos crentes. E o que percebemos na analise concreta que fizemos
de trés programas.

O Show da Fé é um programa bem caracteristico de uma sociedade do espetaculo, a
comegar pela escolha do titulo do programa. A cura é o grande meio do espetaculo. J&4 é a
mensagem. O olhar do fiel pés-moderno esta anestesiado por essa mentalidade espetacular, nesse
sujeito domesticado pela virtualidade e comprovacgdo da fé pelo milagre, num jeito fantéstico de ver a
realidade por meio do extraordinario.

A fé é entendida pelos atores e pelos contempladores como espetacular, como um show,
como um carnaval de imagens, sensagdes, milagres e prodigios, numa grande romaria de pessoas
que desfilam na passarela da cura. R.R.Soares, neste espetaculo, exerce a missdo nao tdo somente
de pastor, missionario e profeta, mas de milagreiro e taumaturgo, tornando-se o animador do
sagrado como espetéculo e do espetaculo do sagrado. E um auténtico proclamador da fé como um
show e prodigioso mediador de milagres. Na indUstria cultural religiosa da Igreja Internacional da

Graca, 0 grande produto é a mudanca de vida daquele que cré no poder do nome de Jesus.
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Pela pesquisa de audiéncia, o programa Show da fé é assistido por 320 mil aparelhos
eletrbnicos que estdo recebendo a sua transmissdo. Show da Fé € visto por 72 mil domicilios,
somente na grande S&o Paulo. A Igreja Internacional da Graga de Deus atinge na América Latina,
atraves dos veiculos de comunicagdo que transmitem seus cultos, cerca de 20 vezes mais publico
comparando ao nimero de membros freqiientadores de seus templos. Por isso, Soares investe
economicamente na compra e na utilizacdo de espacos televisivos e também em um canal préprio
da sua Igreja. A TV torna-se o0 novo templo religioso, a nova janela para o divino, a porta da
conversao e da fé.

H&, nesse neopentecostalismo midiatico, uma economia da razdo e um espetaculo da
sensacao de transformacao. Parece que estamos assistindo a uma onda nova de um reality show da
fé. Os fiéis participam e interagem com o0 megashow religioso, como coadjuvantes do espetaculo. As
cameras, posicionadas nos mais variados pontos estratégicos do templo religioso, transformado em
um mega-estudio, captam os mais diversos movimentos de fiéis, sobretudo em suas curas
milagrosas. Esse show colocado no ar, ndo necessariamente em tempo real, acaba provocando uma
reacdo e decisdo pratica no telespectador que o assiste, produzindo novos espetaculos de mudanca,
nesse enredo da dancga neopentecostal.

O olhar do homem religioso pds-moderno esta anestesiado pela categoria da imagem. O
Show da Fé é essencialmente um espetéculo de cura e libertacdo em video. R.R.Soares ndo poupa
0s testemunhos de libertacdo. A fé é entendida por ele como espetacular, como um show de
milagres. E uma vez exibidos, vistos e “comprovados” pelo consumidor contemplativo, produzem
novos espetaculos, realimentando o enredo sacro. Os contempladores se tornam atores e a platéia
sobe no palco para produzir um novo Show da Fé. O show, produzido pela fé, ndo pode parar. E
para isso, ha uma estratégia financeira utilizada por Soares de valorizagdo do contribuinte, que deve
ser chamado por Deus para esse “ministério” de colaborador. E os apelos sdo repetidos e insistentes
aos patrocinadores que sao 0s proprios fiéis e telespectadores.

E assim que esta trabalhando a Igreja Internacional da Graga, como uma das Igrejas
Eletrdnicas mais fortes da atualidade no pais conhecido como o mais catélico do mundo. A cura €
vista como espetaculo e a fé como um grande show de prodigios. N&o se cré em Deus pelo que Ele
é, mas pelo que Ele produz na pessoa. Deus é enquanto produz efeito. E a morte de Deus na sua
esséncia para crer em sua imanéncia. Deus tornou-se, pela Igreja Eletrénica, um produto comercial

de uma sociedade religiosa de consumo. E consumido por clientes enquanto opera a mudanca no
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individuo. E se Deus ndo existisse, a Igreja Eletronica o teria criado para tornar-se um produto
comerciavel. O Criador tornou-se uma criatura midiatica feita & imagem e semelhanga de um mundo
imagético e tecnoldgico. Nao possui sua origem do p6 como cré o principio biblico a respeito do
homem, mas da poeira da técnica eletrnica e televisiva, que Ihe deu um aprimorado sopro de vida.
A Igreja Eletrbnica acredita que a imagem da TV é que “encarna” o verbo divino. Esta é a grande
pregacdo dos neopentecostais, de modo especial do missionario R.R.Soares, em meio ao som,
movimento e imagens digitalizadas. E pela TV, o verbo divino habitou entre nés!
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