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RESUMO

O discurso religioso neopentecostal se expande na midia brasileira, desde a década
de 1970, acompanhando o aumento vertiginoso do numero de cristdos
neopentecostais no Brasil. A Igreja Internacional da Graga de Deus (lIGD) destaca-
se, nesse cenario, como a igreja neopentecostal que mais utiliza recursos midiaticos
para a disseminacdo de sua doutrina. E a que mais possui horas na midia televisiva
e lanca o maior numero de produtos de viés doutrinarios no mercado. Dentre esses
produtos, registra-se a revista de circulagdo nacional, Revista Graga Show da Fé
(RGSF), que, em linguagem simples e hiperbdlica, apresenta um discurso de tal
forma persuasivo que assegura tanto a adesdo de muitas pessoas a IIGD como o
marco de oito anos de publicagdo mensal da revista. A RGSF é revista religiosa e
seu editorial apresenta caracteristicas peculiares em relagdo ao género editorial.
Nele, o editorialista, persuasivamente, prega sua doutrina e convoca leitor e, leitora,
os (as) “patrocinadores (as)” do programa Show da Fé, a valorizarem e manterem
sua funcdo de mantenedores (as) da IIGD. Proclama, também, que todas as agdes
da 1IGD s&o ordenadas e abengoadas por Deus, e, por isso, o (a) “fiel” patrocinador
(a) sera, ao se manter ligado (a) a IIGD, abengoado (a). Dentre as peculiaridades da
forma hibrida do editorial da RGSF propbs-se, nesta dissertacdo, através da
semidtica de linha francesa, analisar as estratégias de persuasao utilizadas pelo
enunciador, o contrato fiduciario estabelecido entre enunciador e enunciatario e a
construgédo do éthos. Como resultado desta pesquisa, demonstrou-se que o género
editorial de revista religiosa pode ser considerado uma forma hibrida do género
editorial, adaptado para garantir o sucesso das estratégias de persuasao do
enunciador do editorial da RGSF. Verificou-se, também, que o jogo da linguagem
simples e hiperbdlica é eficaz ao seduzir e atrair o (a) leitor (a) para o fazer-crer e o
fazer-fazer do enunciador.

Palavras-chave: Discurso Religioso, Editorial, Ethos, Igreja Internacional da Graga
de Deus, Persuasao, Teoria Semiotica de Linha Francesa.



ABSTRACT

The neopentecostal religious discourse has been grown on Brazilian mass media
circuit since 1970’s, accompanying impressive increase of the neopentecostal
Christians on Brasil. One of these neopentecostal churches is called Igreja
Internacional da Graga de Deus (lIGD). In such scenario, among neopentecostal
churches, IIGD it is the greatest user of mass media resources. Those resources are
used to disseminate own doctrine. IIGD has acquainted more hours on television
media and offered more products with doctrinarian tone. Among its products, it can
be registered a journal of national circulation, Revista Gragca Show da Fé (RGSF).
Through simple and hyperbolic language, RGSF performs a very persuasive
discourse that results in not only many people adhered to IIGD but also it registers a
distinctive performance of eight years of journal distribution. RGSF is a religious
journal and its editorial is marked by unique elements by comparing it to a genre of
editorial. In RGSF’s editorial, the editor has preached, persuasively, his doctrine and
commanded his readers, whose is called by him as “Show da Fé sponsors”, to
valorize and maintain their financial support to IIGD. Also, the editor has proclaimed
that all actions of [IGD are commanded and blessed by God, so, the faithful sponsor
will be blessed while he or her has been connected to IIGD. The peculiarities of
hybrid form of RGSF editorial is a study object of this master dissertation which aims
to verify, through techniques of French Semiotics, how persuasive strategies are
used by enunciator (or sender), how fiduciary contract is established between
enunciator and enunciatee (or receiver or allocutor) and how ethos is built. As result
of this investigation it could be established that editorial genre of religious journal is a
hybrid form of genre of editorial, and it has been adapted to obtain high effective
effects from persuasive strategies used by RGSF’s editorial enunciator. It could also
be verified that the conjunction of simple and hyperbolic language works very well to
seduce and attract readers to enunciator’s do-believe and do-do.

KEY-WORDS: Religious discourse; Ethos; Igreja Internacional da Graca de Deus
(International Church of God’s Grace); Persuasion; French Semiotics.
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INTRODUGAO

Ora, a fé é a certeza de coisas que se esperam, a convicgao de fatos que se
ndo véem. Pois, pela fé, os antigos obtiveram bom testemunho. Pela fé,
entendemos que foi o universo formado pela palavra de Deus, de maneira
que o visivel veio a existir das coisas que nao aparecem.

Hebreus 11:1-3

Fé, crenga, confianga, convicgdo sao palavras sinonimicas que fazem parte
do universo religioso, visto que a religido s6 existe por meio da fé de seus
seguidores.

Fé é a palavra de ordem que movimenta a vida de milhbes de pessoas em
todo mundo em todas as épocas. Pela fé, fazem-se guerras; pela fé, muitos séo
levados ao suicidio; pela fé, enfrentam-se grandes desafios; pela fé, espera-se uma
vida inteira por algo ou por alguém; pela fé, da-se tudo que se tem em troca de um
milagre; pela fé, acredita-se que Deus governa o universo e toda a humanidade e,
pela fé, cré-se que Deus, por intermédio de alguns homens e mulheres, abencgoa
milhares de pessoas.

O exercicio frequente e intenso da fé € a premissa que sustenta os fiéis das
igrejas neopentecostais e movimenta um mercado milionario. Seus pregadores
constroem discursos persuasivos sobre o poder incomensuravel da fé a fim de que
haja conversédo a doutrina neopentecostal e permanéncia dessas pessoas em suas
igrejas.

Pelo radio, televisao, jornais ou revistas, as igrejas neopentecostais levam a
sociedade a mensagem religiosa em perspectiva diferente da de outros segmentos
cristdos protestantes. No discurso neopentecostal, ha efusiva énfase pela busca de
milagres em todas as areas da vida humana, como cura fisica, mental e espiritual,
libertacdo de vicios e de espiritos malignos, restituicdo financeira, de bens e de

familiares; enfim, toda sorte de béncédos mediante atos de fé. Em nome da fé crist3,
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0 neopentecostalismo promete prosperidade fisica e financeira o que provoca a
mente e o coragdo dos brasileiros e brasileiras’.

Nessa perspectiva, encontra-se, em particular e como um tipo a ser estudado,
o discurso da Igreja Internacional da Graga de Deus (lIGD, a partir daqui), liderada
pelo missionario Romildo Ribeiro Soares, mais conhecido como R.R.Soares, que faz
grandes investimentos na midia televisiva, na produgao de livros, revistas, CD ROM
e DVD. Por isso esta no ar o Programa Show da Fé exibido pela Rede Bandeirantes
de Televisdo (BAND), desde 2002, e estdo disponiveis, nas igrejas e internet, a
revista Graga Show da Fé e inumeros CD ROM e DVD. Todas essas produgdes
visam a persuadir o espectador e o leitor a aceitarem a doutrina neopentecostal
através da adesdo a IIGD e da contribuicdo financeira para a manutencédo e
expansao da institui¢ao.

Tendo em vista o grande volume de fiéis, igrejas, produgdes e publicagbes de
toda ordem, bem como o tipo de discurso elaborado nesses veiculos, cresceu, nos
ultimos anos, o numero de pesquisas académicas sobre esse fendmeno religioso.
Sob o olhar de varias ciéncias, como a sociologia, a antropologia, a teologia, a
ciéncia da religido, a linguistica, a semidtica e outras mais, busca-se explicar como
se da esse fendmeno. Leonildo Silveira Campos em seu livro Teatro, templo e

mercado (1999, p.15) explica:

O crescente niumero de estudos académicos dedicados as organizagdes
religiosas de corte pentecostal € indicio de que, ndo somente a Igreja
Universal, mas todo o universo pentecostal esta deixando de ser um
fendmeno exético e periférico, para se tornar um objeto “respeitavel” e um
tema preferido de dissertagbes e teses na area de estudos da religido, quer
seja na perspectiva da sociologia, antropologia, a histéria eclesiastica,
comunicacgao social e psicologia social.

Assume-se, nesta pesquisa, que o0 crescimento e expansao da doutrina
neopentecostal ndo conta somente com amplo e eficaz aparato tecnoldgico de
midia, mas necessariamente acontece por manejo linguistico e discursivo que
confere poder persuasivo ao discurso de seus lideres e, aqui, em especial, ao de

R.R.Soares, que é o fundador e presidente da IIGD, lider em aparicoes na TV aberta

' Nao cabe no tema desta dissertagdo a relacdo socioldgica e das religibes comparadas para se
compreender o espac¢o ocupado pela Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD) no imaginario
religioso brasileiro. Adilson Schultz, em sua tese de doutorado, Deus esta presente - o diabo esta no
meio, sobre protestantismo e as estruturas teoldgicas do imaginario religioso brasileiro, delineia esses
processos na perspectiva sociolégica e das ciéncias das religibes de forma atual e adequada
(SCHULTZ, 2005).
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(FONSECA, 2003, p. 12) e também diretor executivo da Revista Graga Show da Fé
(RGSF).

A escolha do tema desta dissertagdo deve-se, principalmente, ao contato
profissional que a pesquisadora tem, como docente na area de linguistica em uma
faculdade de teologia de confiss&o cristd, com farto material discursivo doutrinario de
diversas tradi¢des cristas, no qual se incluem as revistas de divulgacao religiosa.

A revista Graca Show da Fé foi selecionada para compor o corpus por ser
uma revista que apresenta discurso bem elaborado, compreendendo variadas
estratégias discursivas, através das quais o enunciador faz entusiastica apologia a
doutrina da IIGD e as ag¢des de fé, visando a adesdo do leitor a sua proposta
doutrinaria. Reforgou a opg¢do da pesquisadora, a curiosidade pelo manejo da
linguagem simples e hiperbdlica empregada pelo enunciador, o interesse pela
composi¢cédo da revista, que € moderna, de grande tiragem e lida por milhares de
pessoas em grande parte do Brasil. E além disso, as revistas, como afirma
Maingueneau (2005, p. 67), possuem um carater itinerante e ficam disponiveis ao
leitor por tempo indeterminado, o que amplia ainda mais o alcance dos objetivos
propostos pelo enunciador.

Objetiva-se nesta dissertacdo, em primeiro lugar, examinar, na perspectiva da
teoria semidtica de linha francesa, a relacdo entre enunciador e enunciatario, o
contrato fiduciario, a construgdo do éthos e as principais estratégias persuasivas
usadas na elaboracédo desse discurso nos editoriais da RGSF para entender como
se da a eficacia persuasiva do discurso neopentecostal da IIGD. Em segundo lugar,
analisar o género editorial de revista religiosa. Vale ressaltar, como se vera mais
detalhadamente, que o género editorial € considerado um género fixo, preso. No
entanto, nos editoriais que compdem o corpus e outros identificados no referencial
tedrico ndo é o que se pode observar. Pelo contrario, parece haver hoje um
processo de hibridizagdo nos editoriais, dando origem a uma nova espécie de
género editorial-publicidade, em fungcdo dos interesses ideoldgicos de revistas e
jornais.

Para este exame, foram escolhidos com o corpus trés editoriais da RGSF
publicados no periodo compreendido entre fevereiro de 2005 e fevereiro de 2006:
Que privilegio! de fevereiro de 2005; ...Até aos confins da terra, de julho de 2005; e
E as tragédias de 2005..., de fevereiro de 2006. Os trés editoriais selecionados

foram fotocopiados e depois transcritos para facilitar a leitura.



14

A fundamentacgao teorica, como foi mencionado, é a da semidtica de linha
francesa elaborada por Algirdas Julien Greimas. Foram usados sobretudo estudos
de semioticistas brasileiros como Diana Luz Pessoa de Barros, José Luiz Fiorin e
Norma Discini.

A dissertagao foi organizada em 2 partes.

Na primeira parte, o capitulo 1 intitulado Textos, Contextos e Caminhos
apresenta uma visao geral da nogédo de género, do género editorial, do editorial de
revista e especificamente do editorial de revista religiosa. O capitulo 2 intitula-se
Teoria e Metodologia ocupa-se também de resgatar conceitos e elementos da teoria
semidtica de linha francesa, da construcdo do éthos e do histérico do
neopentecostalismo da 1IGD e da RGSF. Nesse capitulo é finalmente elaborado o
roteiro metodoldgico para o exame do corpus a partir do referencial tedrico da
analise semiotica do discurso.

A segunda parte ocupa-se da analise dos editoriais. Esta parte divide-se em
mais trés capitulos: o capitulo 3 refere-se ao editorial de n° 66, o capitulo 4 ao
editorial de n® 72 e o capitulo 5 ao editorial de n° 79.

As Consideragbes Finais buscam resgatar o percurso empreendido na
dissertacdo e enfatizar os principais resultados obtidos. As consideracées finais,
seguem-se as referéncias bibliograficas e os anexos, que ilustram alguns tipos de
editoriais e aspectos da imagem dos editoriais da RGSF.

Acredita-se que o estudo aqui apresentado acrescentara elementos as
investigacdes acerca das estratégias de persuasdo e da producdo de sentido no
discurso religioso, particularmente no discurso neopentecostal da 1IGD,
denominacéo religiosa cristd com altos indices de crescimento no Brasil (SCHULTZ,
2005). Considera-se também relevante a contribuicdo efetuada pela revisédo tedrica

sobre o género editorial e suas formas hibridas contemporaneas.
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PARTE | - REFERENCIAL TEORICO
CAPITULO 1 - TEXTOS, CONTEXTOS E CAMINHOS

Esta parte oferece material de referéncia para subsidiar as analises dos
editoriais realizadas nesta dissertacdo. A primeira parte organiza-se em dois
capitulos. No primeiro, como o corpus da pesquisa € constituido por editoriais da
Revista Graga — Show da Fé foi preciso identificar as caracteristicas gerais do
género editorial, as especificas do editorial de revistas e, mais particularmente, as do
editorial de revista religiosa. Além disso, para organizar o roteiro de analise, foi
necessario buscar as bases tedricas da semidtica de linha francesa. Apresenta-se
ainda, neste capitulo, breve contextualizagdo do ambiente sdcio-religioso da Igreja
Internacional da Graga de Deus da Revista Graga Show da Fé, da qual se examinam
os editoriais.

No segundo capitulo, apresenta-se a teoria semidtica de linha francesa que
oferece estratégias, categorias e instrumentos para analise do discurso dos
editoriais. Entre os elementos da teoria semiotica usados neste trabalho, devem ser

ressaltados o de contrato fiduciario e o de éthos.

1.1 A nogao de género

O dicionario de Analise do Discurso (2004, p.249) explica que a nogao de
género remonta a Antigliidade, na qual coexistiram dois tipos de atividade discursiva.
Um era a representagcado que os poetas faziam como intermediarios entre deuses e
humanos, como celebragdes de herdis, intérpretes de enigmas enviados por deuses.
A partir disso, codificaram-se certos géneros tais como o épico, o lirico etc. O outro
remonta Grécia classica e surgiu como “resposta as necessidades de gerir a vida da
cidade e os conflitos comerciais, fazendo da fala publica um instrumento de
deliberagéo e de persuaséo juridica e politica.”

Na tradigdo literaria, ainda segundo o Dicionario de Analise do Discurso
(2004, p. 249), “presume-se que 0s géneros podem permitir a selecdo e a

classificacao de diferentes textos literarios que pertencem a prosa ou a poesia”. No



16

entanto, isso ocorreu no percurso dessa tradicao literaria conforme critérios que nao
s&o todos da mesma natureza.

Na analise semidtica do discurso e em outros estudos do discurso, a nogéo
de género aplicada ao texto literario € retomada e aplicada também aos textos néo
literarios (lbid., p. 250). Dessa forma, diferentes definicbes de género coexistem e
exprimem posicionamentos tedricos diferentes: a semiotica de linha francesa, a
semidtica pierceana, a analise do discurso (AD), a andlise critica do discurso (ACD),

Esta dissertagdo, no entanto, deter-se-a nas propostas de Mikhail Bakhtin
acerca do género no quadro da teoria semiotica.

Para Bakhtin, géneros séo tipos de textos que possuem tragos comuns no
processo de sua produgado, isto €, na maneira como se constituem e em sua
finalidade. Essa teoria parte do entendimento de que ha associagao inerente entre a
utilizac&do da linguagem e as atividades humanas.

Os seres humanos interagem em uma gama de esferas de atividades, desde
as mais simples como a da familia e a da escola até as mais complexas que
envolvem a politica, a religido e o trabalho. Todas as esferas implicam modos
proprios de escolha e uso da linguagem em seus enunciados, que n&o sao
produzidos fora delas, pois sao elas que oferecem as condi¢cbes especificas de
interagéo social. Nelas ocorre o surgimento de tragos enunciativos que permanecem
estaveis por um periodo de tempo consideravel e que sofrem alguma mudanga em
funcao de suas transformacgdes. Fiorin (2006, p. 61) explica: “S6 se age na interagao,
s6 se diz no agir e o agir motiva certos tipos de enunciados”. Por isso, em cada
esfera de atividade, o uso da lingua produz “enunciados relativamente estaveis”
(Ibid., p.61). Esses enunciados sao, portanto, definidos como géneros, pois sao
caracterizados por um “conteudo tematico, uma construgdo composicional e um
estilo” (Ibid., p.61). Fala-se sempre através do género no ambito de determinada
esfera de atividade. Machado (2005, p. 147), sobre essa concepg¢do de Bakhtin,
esclarece que, por isso, 0s géneros “sao depositarios de formas particulares de ver o
mundo, de consubstanciar visdes de mundo de épocas historicas”.

Bakhtin ainda considera que os géneros discursivos s&o infinitamente
variaveis, pois as possibilidades de acao e interacdo humana nas esferas de
atividades sao inesgotaveis. Pode-se confirmar essa assergdo tomando como
exemplo a esfera religiosa em que se encontram diversos géneros, tais como o

sermao, a oragao, a exortacao, o apelo, o exorcismo, os canticos e outros. Para o
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autor, o importante, no estudo dos géneros, € o entendimento da vinculagdo do
género com uma esfera de atividade social (FIORIN, 2006, p. 63).

Bakhtin compreende, assim, que a estabilidade dos géneros de enunciados é
relativa, ao se levar em consideracdo sua historicidade e sua mudanca frente as
mudancgas de interacdo da humanidade em seu meio de agao, pois na medida em
que se transformam o ser humano e seu meio social, transformam-se também as
esferas de atividades e os géneros do discurso. Tal pode ser comprovado, por
exemplo, nos estudos de enunciados literarios e jornalisticos. A esse respeito, Fiorin

(2006, p. 64 - 65) faz o seguinte comentario:

[...] No modernismo, por exemplo, o estilo do romance ¢é
completamente outro do que aquele que marcava o romance
naturalista. Abandona-se o estilo objetivo-neutro e incorpora-se a
linguagem da rua.

[...] Basta comparar uma noticia de um jornal do inicio do século XX

e uma de um jornal de hoje [...] qual é a fronteira que delimita a
cronica do conto? Temos, nos jornais, crénicas que sao verdadeiros
contos.

No constante processo de mudanca e desenvolvimento das relagdes
humanas em suas esferas de atividades, em que ha mudanca de géneros, ha
também outros processos nos quais surgem e desaparecem géneros, bem como
outros que aproximam e distanciam géneros e ainda os que imprimem aos géneros
novos sentidos. As novas tecnologias, principalmente na area da comunicacgao,
como € o caso da internet, geram novos géneros: o blog, o chat, o mail etc.

Devido a essa capacidade de mudanca e desenvolvimento, os géneros
promovem conhecimentos significativos sobre a humanidade e suas atividades no
tempo e no espaco de suas sociedades.

Para Bakhtin, as atividades humanas nao sao totalmente determinantes ou
aleatorias, e é justamente isso que propicia a coexisténcia da estabilidade e
instabilidade no género. Nele sao reconhecidas propriedades comuns em conjunto
de textos e outras que se alteram constantemente e permitem adaptar suas formas a
novas circunstancias (FIORIN, 2006, p. 69). Nisso consiste o sentido do género.

Assim, considera-se o0 género como meio de apreensao da realidade, em que
novas maneiras de percepgao e entendimento da realidade implicam o surgimento

de novos géneros e a alteragdo dos que ja existem. Ao mesmo tempo, como explica
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Fiorin (2006, p. 69), novos géneros proporcionam novas formas de se ver a
realidade.

E a vivéncia em determinada esfera de atividade, que capacita o individuo a
dominar o género. Retornando ao exemplo da internet como novo género, sabe-se
que ela é desconhecida por milhdes de pessoas em todo mundo. Essas sdo as
“‘excluidas digitais”z, devido a falta completa ou parcial de contato com a rede
mundial de computadores, o que impossibilita, portanto, essas pessoas de
interagirem com outras através desse espaco social e discursivo.

Os géneros englobam todas as modalidades de enunciados que reunem os
mais variados discursos. S&o divididos por Bakhtin em dois grupos: os géneros
primarios e os secundarios. Os géneros primarios correspondem a um grupo
relacionado, predominantemente, aos discursos da oralidade (dialogos do cotidiano,
discurso didatico, politico, religioso etc). Eles também podem influenciar os
secundarios, quando, por exemplo, discursos do cotidiano transformam-se em
cinema, teatro ou telenovela. Os géneros secundarios, portanto, compreendem os
discursos mais bem elaborados pela comunicagdo cultural mais complexa,
principalmente na forma escrita como a literatura, a ciéncia e a filosofia.

Para Bakhtin, estudar os géneros discursivos significa estudar as condi¢des
socio-histéricas, circunstanciais por meio das quais um género discursivo ganha
certa materialidade, isto €, devem-se considerar as esferas de atividades sociais, as
praticas de produgao do discurso e os processos de producao de agdes linguageiras
do processo enunciativo.

Maingueneau (2006, p. 147) explica que o género discursivo é definido por
meio de um critério situacional: “refere-se a dispositivos de comunicagao sécio-
historicamente condicionados que estdo em constante mudanga e aos quais séo
frequentemente associadas metaforas como ‘contrato’, ‘ritual’, ‘jogo’”. Com essa
concepcao, € possivel descrever uma multiplicidade de enunciados produzidos na
sociedade, como jornais, propagandas, programas de TV etc, entre os quais, pode-
se incluir o editorial.

Essa vasta producdo de enunciados requer categorizagdo dos géneros de
forma mais particularizada do que aquela mais geral formulada por Bakhtin e

Exclusao digital diz respeito as extensas camadas das sociedades que estdo a margem do
fendbmeno da sociedade da informagéo e da expanséao das redes digitais.
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discutida até aqui. Para tanto, Maingueneau (ibid., p. 147) distingue os géneros e,
graus de variagao:

| géneros de primeiro grau: “géneros instituidos que nao estao
submetidos a variagdo, ou apenas a uma pequena variagao”,
como listas telefénicas e certiddes;

Il géneros de segundo grau: sao enunciados singulares, mas, ao
mesmo tempo, obedecem a um roteiro rigido: noticias de TV e
correspondéncias de negdcios;

Il géneros de terceiro grau: géneros que toleram variagdes, o que
possibilita ao enunciador uma cenografia3 original, isto é, o
enunciador ao mesmo tempo que diz, cria 0 quadro desse dizer,
elabora dispositivos pelos quais o discurso encena sua
comunicagdo, uma encenacdo que € parte do universo de
sentido que o texto busca mostrar, como: guias de viagem e
campanha politica;

IV géneros de quarto grau: géneros que requerem a “invengao de
cenarios” como: propagandas, cangdes e programas de
entretenimento;

V géneros de quinto grau: “géneros para 0s quais a nogao de
género em si ja pdée um problema”. “Eles ndo possuem um
formato pré-estabelecido, mas zonas genéricas sub-
determinadas nas quais uma unica pessoa, um autor com uma
experiéncia individual, auto-categoriza sua producao verbal”
como: “resenha”, “reflexao”, “ficcao” etc. (MAINGUENEAU, 2006,
p.151).

Relacionando a taxonomia de Maingueneau com as classificagdes de Bakhtin,
pode-se dizer que os géneros de primeiro e segundo grau se reportam aos géneros
primarios e estereotipados de Bakhtin e a partir dos de terceiro grau se remetem aos

géneros secundarios e flexiveis.

3 Cenografia é a cena da fala da qual o texto pretende originar-se. Ela ndo é imposta pelo tipo ou pelo
género de discurso, mas instituida pelo préprio discurso. (MAINGUENEAU, 2004.p. 96)
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Os géneros de quarto e quinto graus apresentam aspectos similares: ambos
precisam, para convencer seus enunciatarios, criar cenografias estimulantes. Essas
dao sentido a discursivizagao. Diferenciam-se pelo fato de os de quarto grau serem
impostos por obrigagdes sociais, e 0os de quinto grau dependerem do modo pelo qual
um autor coloca sua identidade no jogo (lbid., p.152).

Ha ainda a organizagdo dos géneros quanto a sua composi¢ao, estilo e
tematica, o que especifica ainda mais cada um deles. Esta organizacéo, entanto,
sera discutida com mais detalhes no item sobre o género editorial.

Conclui-se, portanto que escolher uma categoria genérica € processo
relevante ndo s6 no processo comunicativo, mas também, e com mais intensidade,

no processo de persuasao.

1.2 O género editorial

Nesta dissertagdo, o género editorial recebe foco porque serdo analisados os
editoriais da RGSF.

Como se viu no item anterior, os géneros se caracterizam por seu conteudo
tematico, sua composigcao e estilo, e ha géneros primarios ou secundarios, mais
flexiveis ou estereotipados. Serao, portanto, analisadas essas caracteristicas para
definir o género editorial. De um modo geral, € no editorial que os jornais, enquanto
instituicbes, expressam, oficialmente, suas posi¢cdes diante dos fatos de maior
relevancia regional, no pais € no mundo. Apesar de inumeras definigdes
manualizadas e da posi¢cao tradicional do editorial nos jornais, alguns editores e
jornalistas como Rivet (apud Tocaia 2003, p.59) acreditam que, atualmente, ha uma
crise do editorial de proporgéo tal que parece indicar o seu desaparecimento como
género. Segundo eles, numerosos jornais ndo acompanham a evolugao dos estilos
de apresentagcdo dos editoriais, outros, para ndo deixarem de opinar, apresentam
analises apenas de noticias locais e raramente das internacionais. Contrariamente a
essa postura, Tocaia (2003, p.59) afirma que ndo ha essa crise e que também né&o
ha um publico (enunciatario) especifico para editoriais, pois o publico de um jornal ou
revista pode se interessar ou nao pelo assunto e pela forma como foi escrito.

Apresentam-se duas definicbes para o género editorial, que se referem a
forma especifica dos editoriais de jornais, mas podem ser aplicadas ao género
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editorial de maneira mais geral. Nessas definicbes, esse género pode ser
compreendido como primario, estereotipado, na visdo de Bakhtin, ou de primeiro e
segundo graus, na visao de Maingueneau.
Editorial (Jorn.) Texto jornalistico opinativo, escrito de maneira impessoal e
publicado sem assinatura, sobre assuntos ou acontecimentos locais,
nacionais ou internacionais de maior relevancia. Define e expressa o ponto
de vista do veiculo ou da empresa responsavel pela publicagdo (do jornal,

revista etc) ou emissdo (do programa de televisdao ou radio) (RABACA E
BARBOSA 2001, p. 255).

Editorial - Texto que expressa a opinido de um jornal. Na Folha, seu estilo
deve ser ao mesmo tempo enfatico e equilibrado. Deve evitar a ironia
exagerada, a interrogacéo e a exclamacgéo. Deve apresentar com concisdo
a questdo de que vai tratar, desenvolver os argumentos que o jornal
defende, refutar as opinides opostas e concluir condensando a posigéo
adotada pela Folha. [...] Sdo publicados na segunda pagina do jornal e, em
casos excepcionais, na primeira. Nao sdo assinados. [...] Nao dirigem o
noticiario, mas temas que neles aparecem com freqiiéncia devem ser
explorados pela reportagem (MANUAL DE REDACAO E ESTILO DA
FOLHA DE SAO PAULO, 2001, p. 64).

1.2.1. A tematica do editorial

Verifica-se, através do estudo dos editoriais, que a escolha de sua tematica
decorre da situagao e contexto socio-politico da esfera social em que se encontra o
veiculo que comporta o editorial. Essa tematica, por sua vez, ja € conhecida pelo
leitor, uma vez que o editorial € um género que faz comentarios, criticas e procura
levar o leitor a reflexdes de assuntos ja noticiados pela midia e que sao do interesse
do jornal ou revista em que se encontra o editorial.

Nesse processo, o editorial sanciona os fatos e/ou as noticias acerca dos
fatos. As sangdes sao frequentemente negativas, uma vez ser papel do espago
editorial a reflexdo e a critica acerca dos enunciados sobre a politica, o governo e as
questdes soécio-econdmicas-culturais do pais, pertinentes ao momento de sua
elaboragcdo. A sangao varia conforme a “topicalidade” dos fatos, no dizer de Melo
(1992), o atributo da topicalidade consiste na definicdo exata e precisa do tema. A
topicalidade se constrdi ao realcar a opiniao que esta se formando.

Nesse sentido, o editorial caracteriza-se como um “acontecimento
comentado”, que se dirige ao dominio politico e social e, por isso, o enunciador é
levado a produzir um discurso de opinido. O editorialista tem liberdade de expressar

um ponto de vista partidario, de maneira argumentativa, mas, sempre, o ponto de
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vista construido marca o engajamento de toda redac&o do jornal (CHARAUDEAU,
2006, p. 235).

1.2.2. O estilo do editorial

Discini (2004) explica que, quanto ao estilo, o editorial se caracteriza: a) pela
austeridade; b) pela economia das marcas da enunciagdo no enunciado; e, c) pelo
efeito de distanciamento, ao insistir no genérico em detrimento do particular. Essas

caracteristicas decorrem, segundo a autora, de trés estratégias distintas, a saber:

| a escolha da construgcdo sintatica: percebe-se recorrente
dissimulagdo por meio da palavra se, como indice de
indeterminagcdo do sujeito ou como particula apassivadora,
como por exemplo: “Nota-se grande preocupagdo quanto
aos investimentos|...]", e o uso predominante de oracdes
subordinadas substantivas subjetivas, como exemplo: “E
fundamental que as escolas sejam avaliadas [...].”

Il a organizacdo semantica, que privilegia a tematizagéo, ou
seja, busca discutir, de forma abstrata, dados da “realidade”;
leva o leitor ao desafio da reflexdo e da critica; recupera a
polémica das vozes frente aos artigos assinados, as noticias
e as reportagens de cada edigao.

Il a referenciag&o circular, pois o editorial € metamidiatico e se

alimenta da prépria midia para se constituir.

Essas caracteristicas que marcam a impessoalidade, o distanciamento e a
neutralidade do género editorial confirmam sua preocupagédo em divulgar a reflexao
e a critica dos fatos noticiados pela midia de forma objetiva.

No que diz respeito a impessoalidade, esse atributo é construido
especialmente por duas estratégias: primeira, o editorial ndo é assinado
explicitamente pelo proprietario ou enunciador do jornal, que se faz voz coletiva;
segunda, os verbos sdo empregados na terceira pessoa do singular para provocar
efeito de neutralizagdo da subjetividade do enunciador. Empregam-se,

ocasionalmente, verbos na primeira pessoa do plural. Nesse caso, ha uma
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embreagem4 (0 emprego do pronome nés no lugar do ele), ndo ha um nés
verdadeiro que se apresenta ao enunciatario, mas se mantém a idéia de terceira
pessoa indeterminada. Firma-se o estilo impessoal.

A questao da subjetividade do enunciador do discurso religioso nos editoriais
da RGSF merecera analise mais detalhada em cada um dos capitulos especificos
para isso.

Ainda no que se refere ao “estilo”, os editoriais podem ter carater intelectual
ou emocional.

O editorial de estilo intelectual se afirma como aquele que visa a se construir
como portador de um saber, por isso, digno de crédito. Para isso, procura levar o
enunciatario a raciocinar logicamente por meio de premissas, silogismos e
conclusdes.

O editorial de estilo emocional, ao contrario, firma-se como aquele que
constréi uma relagao afetiva com o enunciatario; o enunciador se mostra preocupado
e sensibilizado com as circunstancias, e, por isso, procura também sensibilizar o
enunciatario. Seu discurso € de carater sentimental, carregado de indagacgdes
profundas e de temas relacionados as preocupacdes ultimas do ser humano no
mundo.

Essa forma diferenciada dos estilos dos editoriais, que ocorreu ao longo do
desenvolvimento dos discursos midiaticos, confirma a teoria de Bakhtin quanto ao
processo de transformacdo do ser humano e seu meio social, de que decorre

também a transformag&o dos géneros discursivos.

1.2.3. A composigéo do editorial

Compreendido como comentario midiatico sobre um fato da realidade, o
editorial possui dimensdes reduzidas, € menos denso que os artigos de fundo, de
carater explicativo, esclarecedor e interpretativo (TOCAIA, 2003, p. 56), apresenta-
se comumente na primeira ou segunda pagina do jornal ou revista e ndo é assinado.

O editorial pode ser de natureza circunstancial, caracteriza-se por certo
oportunismo, uma vez que procura obter determinado resultado politico ao explicar

determinadas idéias. Esse tipo de editorial € o0 mais comum.

4 Embreagem: “efeito de retorno a enunciagéo, produzido pela suspenséo da oposi¢cao entre certos
termos da categoria da pessoa e/ou do tempo, bem como pela denegagdo da instancia do
enunciado”. (GREIMAS; COURTES, 1979, p. 140).
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Também pode ser de natureza polémica que evidencia certo carater
doutrinario ao oferecer argumentos aos leitores no intuito de convencé-los de sua
veracidade e, necessariamente, da ndo-veracidade de seus opositores.

Seja de qual for a natureza do editorial, seu propésito primeiro € sempre o
mesmo: fazer-crer no discurso. Para isso, cria-se a imagem de um enunciador que
conhece o assunto, sabe interpreta-lo e critica-lo.

O género editorial, portanto, compreende uma organizagdo tematica de
critica, de sangao (em maior parte negativa) a fatos sdcio-politicos atuais, em estilo
preferencialmente impessoal e objetivo, em composicdo curta, de natureza
circunstancial ou polémica a fim de que o enunciatario creia que o discurso é

verdadeiro.

1.3 Editoriais em Revistas

Mesmo nao acompanhando rigorosamente os editoriais dos jornais,
principalmente dos editoriais de grandes jornais como a Folha de S. Paulo, O
Estaddo e O Globo, os editoriais das revistas brasileiras apresentam caracteristicas
que constituem o género na tematica, na composi¢ao e no estilo.

No entanto, como qualquer género, o editorial de revista estda em constante
mudanca. Suas caracteristicas suportam redefinicbes devido ao condicionamento
aos fatores socio-historico, cultural, ideolégico e de produgdo. Observa-se que 0s
géneros discursivos, aqui em particular, o género editorial, se modificam
constantemente, fundindo-se em outros modelos, originando hibridismos, formas
discursivas que mesclam variadas caracteristicas de géneros como € o caso do
ensaio. No caso do editorial, as tematicas tém variado entre as questbes socio-
politicas culturais e as questdes particulares da instituicdo em que se esta vinculado
o jornal ou revista. Seu estilo também acompanha o estilo do seu veiculo, podendo
ser objetivo ou subjetivo e sua composigdo compreende novas formas graficas,
recebendo imagens, cores e formatos diversos.

Esse processo, segundo Gomes (2006, p. 207), é incessante e se deve a
insercdo do género em um panorama cultural e histérico e ao seu objetivo
mercadoldgico, que o impele a satisfazer os desejos de seus destinadores. Por esse

motivo, os editoriais de revistas apresentam mudancgas nos titulos, pois ora se
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apresentam como Editorial, ora com variada titulagdo como: Carta ao Leitor, Da
Redacao, Entre nés, Conversa, Oi da editora, Carta do editor, Noticias da Redacgé&o.

Para examinar as caracteristicas mantidas e as alteracdes dos editoriais em
revistas, faz-se, rapidamente, uma descricdo de alguns estilos de editoriais
veiculados em revistas distribuidas em praticamente todo o territério brasileiro. Para
isso, oito revistas foram selecionadas: Epoca, ISTOE, ISTOE DINHEIRO, Lingua
Portuguesa, Veja, Placar, UMA e DOM.

A revista Epoca (ver ANEXO A), da editora Globo traz, no espaco
convencional do editorial, o titulo: Da Redacdo. Seu enunciado mescla a terceira
pessoa do singular e a primeira pessoa do plural, criando efeitos diferentes, ora de
objetividade, ou seja, de imparcialidade, neutralidade e ora de cumplicidade, de
envolvimento com o enunciatario. Remete a noticias veiculadas na prépria edigéo,
traz a assinatura do diretor da redacéao e foto da matéria destacada na edicao.

A ISTOE (ver ANEXO B) é da editora Trés, atende as caracteristicas basicas
do editorial: intitula-se Editorial; seu texto € opinativo, escrito em terceira pessoa
para enfatizar o carater de objetividade e discorre sobre um assunto relevante de
conhecimento nacional. No entanto, é assinado pelo diretor editorial.

A ISTOE DINHEIRO (ver ANEXO C) também da editora Trés, inova ainda

mais no titulo e no tema do editorial: Dinheiro da Redacdo. O enunciador comenta

assuntos atuais e pertinentes no cenario econémico brasileiro. Quanto ao estilo, o
editorial estad escrito em terceira pessoa do singular e procura criar o efeito de
objetividade, mas € assinado pelo editorialista.

A revista Lingua Portuguesa (ver ANEXO D), da editora Segmento, intitula
seu espaco editorial de Carta ao Leitor. Seu enunciado estabelece-se, ora em

terceira pessoa do singular, ora na primeira pessoa do plural. E duplamente
assinado: onomasticamente e pela foto do editor. Faz referéncia as matérias
contidas na propria edi¢do, sancionando-as positivamente.

A revista Veja (ver ANEXO E) da editora Abril € a que mais se aproxima do
que se caracterizou, aqui, como género editorial jornalistico: enuncia-se em terceira
pessoa, referindo-se as matérias da propria edicdo e nao possui assinatura. No
entanto, ndo traz o titulo de Editorial e, sim, de Carta ao leitor.

Na revista Placar (ver ANEXO F), também da editora Abril, destinada

tradicionalmente ao publico masculino, o editorial apresenta o titulo Editorial, &

duplamente assinado (foto e nome) pelo diretor de redagéo; refere-se a noticia de



26

capa. O enunciador varia bastante na utilizacdo das pessoas do discurso: terceira do
singular, primeira do singular, primeira do plural e utiliza também a expressao a
gente. Sanciona suas matérias positivamente. O editorial ainda apresenta uma foto
da noticia principal. Como sabido, o tema futebol, em qualquer midia e em qualquer
género atrai o interesse de grande parte do publico masculino brasileiro,
independente de sua classe social, escolaridade e profissdo, por isso um texto de
linguagem mais simples, proxima do coloquial.

A revista UMA (ver ANEXO G) é da editora Simbolo. Seu editorial busca uma
identificacdo com o publico feminino com o inusitado titulo: Téte-a-téte. Apresenta
trés assinaturas da diretora de redacdo (foto, nome e assinatura cursiva). Escrito
predominantemente em primeira pessoa do plural, inclui a expressdao a gente. A
editorialista comenta diversos artigos de sua edigdo em estilo bem pessoal,
sancionando-os positivamente, e busca apresentar familiaridade com o assunto
tratado.

A Ultima revista analisada, nesta selecdo, € a mais recente langada no Brasil,
entre as citadas aqui: DOM (ver ANEXO H), da editora Peixes, é voltada para
publico homossexual masculino. Seu editorial se intitula Editorial. Nele o diretor de
redacdo, que o assina, refere-se a noticia da capa, ao mesmo tempo em que faz
uma critica social a recepcado da revista, e sanciona positivamente a revista em
geral. O discurso € predominantemente elaborado em primeira pessoa do plural,
estratégia que causa efeito de proximidade e familiaridade.

No conjunto das amostras, observa-se que, na composigao, os editoriais se
mantém nas primeiras paginas, ocupando ora meia (ver Anexo G), ora pagina inteira
(ver Anexo H) devido as imagens ilustrativas da tematica ou da capa, a foto do
editorialista, bem como sua assinatura e o titulo que ocupa dimensdes variadas.
Quanto a tematica, nota-se a referéncia ao universo do qual surge a revista e a
sangcao é predominantemente positiva. O estilo apresenta-se mais pessoal, mais

subjetivo, procurando uma interagdo maior com o leitor.

1.4 Editoriais em Revistas Religiosas

Como esta dissertacdo se ocupa de uma revista religiosa, é preciso
apresentar algumas de suas peculiaridades, em relagdo ao género editorial. As
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revistas religiosas seguem praticamente o mesmo padrao das revistas n&o religiosas
no que diz respeito a seu formato: tamanho, tipo de papel, composigdo grafica,
disposi¢do das matérias e anuncios; no entanto, diferenciam-se quanto a esfera de
atividades, no género, que é o religioso. Seus textos, reportagens, entrevistas,
crbnicas, estudos, cartas, editoriais e publicidade voltam-se inteiramente para
tematica religiosa, ou seja, para o reforco da doutrina propria da denominagao
religiosa que as produzem e para a propaganda de suas producgdes, sejam elas
livros, CD ROM, DVD, promog¢ao de um(a) cantor(a), missionario(a), campanhas
evangelisticas, de oragao, adoracéo etc.

No Brasil, ha varias revistas religiosas de diferentes tradigbes cristds e nao
cristas: catdlicas, adventistas, protestantes, espiritas, seicho-no-ié e outras. Dentre
as cristas, cada uma possui uma vertente diferente, como as carismaticas na religiao
catdlica; as batistas, presbiterianas, pentecostais e neopentecostais na protestante.
Boa parte dessas revistas € vendida nos templos e congregacdes e também por
meio de assinaturas; poucas sao vendidas em bancas de jornais.

As revistas mais conhecidas no meio protestante evangélico, pentecostal e
neopentecostal, sdo: Eclésia, Ultimato, Vida Cristd, Mensageiro da Paz, Defesa da
Fé, Lar Cristdo, Carta Aberta, Gospel, Chamada da Meia Noite e a Revista Graca —
Show da Fé da IIGD. Todas buscam imprimir, no leitor brasileiro, sua visao de Deus,
de fé e de atitude cristd em relacdo a realidade.

As revistas religiosas acompanham a modernizagdao das nao religiosas,
porque, de outra forma, ndo alcangariam o numero desejado de leitores, pois,
atualmente, a sociedade ja conhece e tem acesso a informac&o, educacgédo e
doutrinamento por suportes e modelos modernos, que despertam interesse e dao
facilidades a leitura e a compreensao dos textos e imagens. A midia revista, apesar
de ser antigo e tradicional veiculo de informagdo, moderniza-se na composigéo
grafica, layout, tipo de papel, nas imagens, no tamanho, formato e peso.

Assim como a revista nao-religiosa, a revista religiosa busca adequar alguns
géneros textuais midiaticos a seus proprios fins, como ocorre com o editorial, por
exemplo.

O editorial da RGSF transita em duas esferas: a midiatica e a religiosa, isto &,
midiatica porque possui as caracteristicas que o definem como género editorial e

religiosa porque se caracteriza como sermao, discurso doutrinario e exortativo. E,
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portanto, o transito em esferas de atividades diferentes e as mudancas e alteragdes
de género que o tornam discurso de género hibrido.

Nas revistas de carater religioso, o publico (enunciatarios) € mais homogéneo
e procura, no editorial, mais um refor¢o das suas préprias convicgdes religiosas. Por
isso ndo se espera que o editorial de uma revista religiosa cumpra a fungao
tradicional de editorial apenas como texto metamidiatico, mas sim que possua um
diferencial na tematica, trazendo reflexado ideoldégica e biblico-doutrinaria sobre os
acontecimentos da sociedade, busca-se, para tanto, a opinido de uma autoridade
religiosa, sua reflexdo e critica acerca dos acontecimentos que envolvem a vida de
seus seguidores.

A RGSF, como revista de carater religioso, destina-se a um publico
especifico: membros, potenciais prosélitos e colaboradores da IIGD. Pessoas que,
portanto, professam a mesma fé, que conhecem o destinador, ora pela televisao, ora
pessoalmente nos templos da IIGD, e nele reconhecem autoridade. Sdo pessoas
que viveram, vivem ou desejam viver as experiéncias narradas no Show da Fé, seja
na revista ou na televiséo, e que, de modo geral, créem no discurso da IIGD.

Os editoriais da RGSF acompanham, de modo geral, as caracteristicas
basicas dos editoriais das demais revistas, principalmente quanto a composigao: é
impresso na segunda pagina, a principio ocupava meia pagina e passa a pagina
integral, traz assinatura onomastica e foto do editorialista. Quanto ao estilo, é de
carater mais subjetivo, pessoal, em estilo hiperbdlico, préprio do discurso religioso;
no entanto, utiliza um discurso objetivo, mediante o emprego de intertextualidades
biblicas. Sua tematica gira em torno dos acontecimentos nas reunides do Show da
Fé da lIGD.

Como visto nas discussdes aqui entabuladas sobre o género, e
especificamente sobre o género editorial, ha tragos que permanecem estaveis por
muito tempo e outros que, devido as transformagdes socio-histéricas, econdmicas e
culturais, e as mudangas que ocorrem dentro da prépria esfera de atividades, ou na
transferéncia para outras esferas sofrem mudancas.

A partir dessa primeira caracterizagdo do género editorial de revista religiosa,
em relacdo ao género editorial, pretende-se, nesta dissertagdo, investigar
prioritariamente as proje¢gdes da enunciacdo no enunciado; 0s recursos de
persuasao utilizados pelo enunciador para manipular o enunciatario; o “contrato

fiduciarioc” que se estabelece entre enunciador (destinador) e enunciatario
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(destinatério), instaurados no nivel do discurso; e, finalmente, a construgéo do éthos
do enunciador dos editoriais da RGSF. Para que se possa alcangar esses objetivos,
optou-se por recorrer a fundamentagdo tedrica da semidtica de linha francesa

apresentada, no proximo capitulo, em linhas bastante gerais.
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CAPITULO Il - TEORIA E METODOLOGIA

2.1 Conceitos e metodologia da teoria semioética de linha francesa

Nesta dissertacdo, busca-se investigar como o editorial foi organizado
discursivamente e quais estratégias usou para produzir determinados efeitos de
sentido. Entender os efeitos de sentido implica examinar de que forma os sentidos
foram elaborados no editorial para que provocassem determinadas impressées no
enunciatario (destinatario), ou seja, para que este percebesse e assumisse que a
postura do jornal ou revista € condizente com a realidade e sua critica é pertinente.

O género editorial de revista religiosa caracteriza-se, como foi proposto no
capitulo anterior, como género hibrido por constituir-se de elementos midiaticos,
préprios do género editorial e de elementos do discurso religioso dos géneros
sermdo, oragdo, exortacdo etc. Esse hibridismo é uma das estratégias adotadas
nesse tipo de texto.

Apesar de as teorias semioticas ocuparem espago cada vez mais significativo
no universo académico brasileiro de Letras, ainda sdo desconhecidas por parte de
muitos estudiosos da linguagem e do discurso. Por isso faz-se necessario descrever,
mesmo que resumidamente, os fundamentos tedricos de base desta dissertagdo e a
metodologia utilizada.

Além da semidtica de linha francesa, ha outras teorias semioticas, como a
teoria geral dos signos, desenvolvida pelo estadunidense Charles Sanders Pierce
(1839-1914) (SANTAELLA, 1985, p. 13), e a semiotica da Cultura da Escola de
Tartu. Tais teorias ndo sado, aqui, descritas nem discutidas, ja que ndo é proposta
deste trabalho assumi-las como base teérica. Como ja indicado, optou-se pela teoria
semidtica de linha francesa para fundamentar as analises dos editoriais da RGSF.

A chamada semio6tica de linha francesa € uma teoria semiotica desenvolvida
por Algirdas Julien Greimas e pelo Grupo de Investigagbes Semio-linguisticas da
Escola de Altos Estudos em Ciéncias Sociais como teoria da significagao, isto €,
preocupa-se em esclarecer as condicdes de apreensao e de producao do sentido. A
semidtica de linha francesa define seu ponto de partida nas teorias linguisticas de
Ferdinand Saussure e de Louis Hjelmslev, e, por isso, Greimas (1979, p. 415) nao

considera a linguagem como sistema de signos e, sim, como sistema de
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significacdo, ou melhor, de relagbes. Os semioticistas franceses entendem a
significagdo como algo que decorre da relagdo (BARROS, 2001, p.13).

Interessada em construir o ou os sentidos do texto, a semidtica de linha
francesa preocupa-se primeiramente com o plano do contetdo sob a forma de um

percurso gerativo de sentido.

2.1.1 Conceitos teoricos

2.1.1.1 Percurso gerativo

De acordo com Barros, a teoria semidtica de linha francesa define o texto

como:

[...] objeto de significagdo e objeto de comunicagdo. Na primeira concepgao
faz-se uma analise interna ou estrutural do texto; na segunda, uma analise
do texto como “objeto cultural, inserido numa sociedade (de classes) e
determinado por formagdes ideoldgicas especificas”.

A semidtica procura explicar “o que o texto diz” e “como o diz’, e, para tanto,
analisa os procedimentos da organizagéo textual e, a0 mesmo tempo, 0os processos
enunciativos de producdo e de recepcao do texto (BARROS, 2002, p. 8). Os
sentidos produzidos pelo texto sdo examinados em seu plano de conteudo, sob a
disposicéo e inter-relacdo de seus componentes, em percurso do mais simples ao
mais complexo, do mais abstrato ao mais concreto (GREIMAS; COURTES, 1979, p.
206), denominado percurso gerativo da significagao.

Ha trés etapas no percurso gerativo:

as estruturas fundamentais, que marcam as oposi¢des semanticas

determinantes do sentido do texto;

as estruturas narrativas, em que se organizam, do ponto de vista do

sujeito, a narrativa; e

as estruturas discursivas, que € o nivel mais superficial e especifico

do percurso e, também, o mais “enriquecido” semanticamente.
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Esta dissertagdo deter-se-a, sobretudo, no nivel das estruturas discursivas
dos editoriais da RGSF. Nele ocorrem a proje¢ao da enunciagdo no enunciado, as
estratégias de persuasdao do enunciatario, a tematizagdo e a figurativizagdo dos
conteudos narrativos abstratos.

Pode-se visualizar o nivel do discurso no fragmento do quadro elaborado por
Greimas e Courtés (1979, p. 209) reproduzido a seguir:

PERCURSO GERATIVO
SINTAXE SEMANTICA
DISCURSIVA DISCURSIVA

Discursivizagao

Estruturas / o
Discursivas Actorializacdo / Tematizagao

Temporalizagao Figurativizagcao

Espacializagéo

Figura 1 — Percurso Gerativo: estruturas discursivas
Fonte: GREIMAS; COURTES, 1979, p.209.

Barros (2002, p. 72) considera o nivel das estruturas discursivas o lugar, por
exceléncia, “de desvelamento da enunciacdo e de manifestacdo dos valores sobre
0s quais esta assentado o texto”. E esse o nivel em que se analisam as projecdes da
enunciacao no enunciado, os recursos de persuasao utilizados pelo enunciador para
manipular o enunciatario. Nele, também, estabelece-se o “contrato fiduciario” entre
enunciador (destinador) e enunciatario (destinatario), que, conforme Greimas e
Courtés (1979, p. 184), pressupde tanto o fazer persuasivo por parte do destinador,
como, em contrapartida, a interpretacao e adesao do destinatario.

Vale ressaltar que se compreende, nesta investigagdo e com fundamentagéo
na teoria semiética francesa, que todo processo de comunicagao pressupode relacao
de persuasao entre dois sujeitos, o destinador (enunciador) e o destinatario
(enunciatario). Esses sujeitos sdo portadores de uma série de construtos, desejos,

crengas, projetos etc.
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O processo de comunicagao €, pois, relacdo de interacdo. A interagao, por
sua vez, se define como fendmeno sociocultural e discursivo, que envolve um fazer
persuasivo, o fazer-crer, em que a intencdo primordial € conseguir a adesdo do
enunciatario. A este cabe o fazer interpretativo, ato epistémico de transformacéao de
um estado de crenga em outro. E € justamente nesse ato epistémico de
transformacdo que se configura o fazer primeiro de todo e qualquer discurso
religioso.

Como a relacéo entre os sujeitos que se comunicam e interagem é também
narrativa, para melhor compreensdo do processo de persuasdo, apresentam-se,

resumidamente, algumas caracteristicas do nivel narrativo.

2.1.1.2 O nivel narrativo

Na estrutura narrativa podem ocorrer dois enunciados: os de estados e os de
acao. Os primeiros sao aqueles em que se institui uma relacdo de aquisi¢cao ou de
privagao entre um sujeito e um objeto. Isto €, ocorre um estado inicial conjunto e um
estado final disjunto entre sujeito e objeto e vice-versa. O objeto ndo é
necessariamente uma coisa, mas tudo que se pode perder ou ganhar, tudo a que se
confere algum tipo de valor.

Na relagdo de posse ou de privagao do sujeito com os objetos, entende-se
que estes recebem valores por parte do sujeito. Ha dois tipos de objetos de valores:
0S necessarios para se adquirir outros objetos e os objetos ultimos, alvos do desejo
do sujeito. Fazem parte do primeiro tipo o querer, o dever, o saber e o poder fazer. E
do segundo s&o os que o sujeito quer, ou deve, sabe ou pode adquirir ou perder
(FIORIN, 1991, p. 64). Os de agao sao aqueles que, por interferéncia de um agente
qualquer, mostram a passagem de um enunciado de estado para outro (FIORIN,
2005, p.27). A organizagado dos dois tipos de enunciado, de acédo e de estado,
constitui um programa narrativo (PN), que pode ser representado pelo modelo a
sequir:

PN = F[S" > (S n O)] F = fungao;
- = transformacéo;
S' = sujeito do fazer;
S? = sujeito de estado;
M = conjungao;

Oy = objeto-valor.
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Os textos ndo possuem apenas um programa narrativo. Varios programas
podem-se articular dentro do texto. E necessario, pois, entender de que maneira os
programas narrativos se articulam entre si, para criar sequéncias narrativas maiores,
0S percursos narrativos.

Na estrutura narrativa, os programas podem se agrupar em quatro fases
diferentes (Ibid., p. 57):

A Manipulagéo: nesta fase um sujeito precisa induzir outro sujeito a
fazer algo. Para isso acontecer, este ultimo precisa querer ou dever

fazer;

A Competéncia: nesta fase o sujeito, para agir, ndo basta querer ou

dever, ele deve saber e poder fazer,;

A “Performance”: consiste no agir ou fazer do sujeito. Nesta fase ha
uma relagdo de perda e ganho;

A Sancdo: é a fase em que o sujeito do fazer recebe castigo ou

recompensa pela sua agao.

Sd0 essas fases que, articuladas, ndo necessariamente nessa ordem,
constréem o esquema narrativo. Os elementos do esquema pressupdem-se
logicamente. Pode ocorrer também de, em algumas narrativas, essas fases néao se
realizarem completamente e em outras, haver apenas uma delas.

Além disso, Fiorin (2005, p. 33) ressalta que ha narrativas realizadas que nao
contém apenas uma sequéncia canbnica, mas um conjunto delas, que podem
encaixar-se umas nas outras ou suceder-se e podem ser organizadas de diferentes
maneiras pelo narrador.

Na fase da Manipulagdo, em que um sujeito age sobre outro para leva-lo a
querer ou dever fazer algo, ha varias formas de fazé-lo. As quatro mais comuns e

mais frequentes nos estudos da teoria semidética (Ibid., p. 30) séo:
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A intimidagdo: quando o sujeito manipulador obriga o sujeito

manipulado a fazer algo por meio de ameacas.

A provocagédo: o sujeito manipulador exprime um juizo de valor
negativo a respeito da competéncia do sujeito manipulado para que

este aja conforme o interesse do manipulador.

A sedugédo: o sujeito manipulador leva o manipulado a fazer algo,

exprimindo um valor positivo sobre a competéncia deste.

A tentagdo: o sujeito manipulador propde ao sujeito manipulado

uma recompensa, a fim de leva-lo a fazer algo.

Como sintese da organizagdo das estratégias de manipulagdo, Barros

configurou o seguinte quadro:

Competéncia do destinador- Alteracao na competéncia
manipulador do destinatario
SABER
Provocacgao (imagem negativa DEVER-FAZER
do destinatario)
SABER
Seducgao (imagem positiva QUERER-FAZER
do destinatario)
Intimidagao (valorzs(,)r?eEgztivos) DEVER-FAZER
Tentagao (valorzcs)ggsitivos) QUERER-FAZER

Figura 2 — Representacdes das estratégias de manipulagéo
Fonte: BARROS, 2002, p.33.

Na fase da Competéncia, o sujeito que realiza a transformagéo central da

narrativa € dotado de um saber ou poder fazer.

A Performance caracteriza-se pela transformacgao principal da narrativa. Nela

pode ocorrer a mudanga de estado de disjun¢gdo com o objeto de valor para o estado

de conjuncgao e vice-versa.

A ultima fase da estrutura narrativa € a Sancdo. Nela ocorre a verificagéo de

que a performance, de fato, ocorreu e, por conseguinte, o reconhecimento do sujeito
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que executou a transformacdo. E nessa fase que, eventualmente, ha premiacdes e

castigos.

2.1.1.3 O nivel discursivo

Como ja dito é no nivel discursivo que ocorrem a projegao da enunciagao no
enunciado, as estratégias de persuasdo do enunciatario, a tematizacdo e a
figurativizagdo dos conteudos narrativos abstratos.

Para a semiética, cada texto possui uma imagem construida de quem o fez, o
enunciador, e de quem quer atingir, 0 enunciatario.

O enunciador € quem enriquece a narrativa e a transforma em discurso,
escolhe os atores, os tempos e 0s espacos, bem como os temas e as figuras. A este
processo de produgao do discurso da-se o nome de enunciagdo. A enunciacido é
uma instancia pressuposta pelo enunciado. Nela, enunciador e enunciatario sao
autor e leitor, ndo reais, de “carne e 0sso0”, mas sim, autor e leitor implicito,
pressupostos pelo texto. Ao se enunciar, o enunciador deixa tragos em seu discurso,
projetando ou ndo o sujeito da enunciagdo. Quando projetado no interior do
enunciado, 0 eu € a instancia do narrador, quando pressuposto, é a instancia do
enunciador.

Explicando melhor, a enunciacdo se define como instancia de um eu-aqui-
agora. O eu estabelecido no ato de dizer: a primeira pessoa - singular ou plural -
(quem fala), a pessoa a que o eu se dirige € a segunda pessoa tu/vocé (com quem
se fala). Ambas pessoas sé&o os actantes da enunciagao, pois participam da acgao
enunciativa, considerados, portanto, sujeitos da enunciagédo. O eu realiza o ato de
dizer em um determinado espacgo e tempo. O aqui é o espago do eu, a partir dele
organizam-se todos os espacgos. E 0 agora € o momento da fala do eu, a partir dele
organiza-se toda a temporalidade linguistica.

Ha trés niveis da enunciacédo, conforme Greimas e Courtes (1979, p. 146-
147):

o primeiro nivel possui os actantes enunciador e enunciatario. E o
nivel da enunciagdo considerado como o quadro implicito

pressuposto pela prépria existéncia do enunciado;
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0 segundo nivel é o do destinador e do destinatario instalados no
enunciado. E o nivel dos actantes da enunciagdo enunciada
(narrador e narratario).

o terceiro nivel instala-se quando o narrador da voz a um actante do
enunciado, em debreagem de segundo grau, e instaura, portanto
um dialogo. Nele, o destinador e o destinatario sdo chamados de

interlocutor e interlocutario, respectivamente.

E interessante apresentar o esquema de Barros sobre os niveis enunciativos

para melhor compreensao desses niveis:

Implicitos (enunciagéo pressuposta)

Debreagem de 1° grau — atores explicitamente instalados

Debreagem de 2° grau

Enunciador [ Narrador [ Interlocutor [ Objeto ] Interlocutario ] Narratario ] Enunciatario

Figura 3 — Esquema de niveis enunciativos
Fonte: BARROS, 2001, p. 75

Para Fiorin (1999, p. 69), essa distingdo em niveis e a diferengca entre
actantes da enunciacdo e actantes do enunciado sdo necessarias para que nao se
confundam os efeitos de subjetividade e de objetividade, uma vez que esses efeitos
sdao para o fazer persuasivo do enunciador; e, também, para que se usem
adequadamente as estratégias de objetividade e subjetividade. E a enunciacdo que
constréi o discurso preenchendo-o com pessoas, tempos e espacos. A esse
processo de construcdo do discurso da-se o nome de debreagem. Greimas e

Courtés (1979, p.95) assim a definem:

[debreagem] € a operagao pela qual a instancia da enunciagao disjunge e
projeta para fora de si, no ato de linguagem e com vistas a manifestagao,
certos termos ligados a estrutura de base, para assim constituir os
elementos que servem de fundag&o ao enunciado-discurso.
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A debreagem pode ser enunciativa ou enunciva. A primeira projeta uma
pessoa (eu), um tempo (agora) e um espaco (aqui). A segunda projeta uma pessoa
(ele (a) - terceira pessoa, de quem ou do que se fala), um tempo (ndo agora = entao)
e um espaco (em algum lugar = alhures).

Ha trés tipos de debreagens enunciativas e enuncivas: actancial, temporal e
espacial. A actancial se refere aos dois actantes da enunciagdo (enunciador e
enunciatario), quando o enunciador instala no discurso o eu, opera-se uma
debreagem enunciativa, trata-se, portanto, de uma enunciacédo enunciada (ou
relatada); quando ocorrem sujeitos quaisquer no enunciado, opera-se a debreagem
enunciva, enunciado enunciado (ou objetivado) (GREIMAS, COURTES, 1979, p.96).

A debreagem temporal ocorre quando se projeta, ao momento da enunciagao
(ato da fala / presente / agora) um tempo anterior (pretérito / ndo-agora) e um
posterior (futuro / ndo-agora), dessa forma, segundo Greimas e Courtes (1979, p.

97), obtém-se a seguinte categoria topoldgica:

concomitancia / ndo concomitancia

anterioridade / posterioridade

Figura 4 : Debreagem Temporal — categoria topoldgica
Fonte: GREIMAS; COURTES, 1979, p.97

Fiorin (2005, p. 61-62) destaca que nédo se confundem os valores temporais
com as formas de expressa-los, pois sdo os valores temporais que constituem o
tempo que indica se determinado acontecimento é concomitante, anterior ou
posterior ao momento de referéncia ordenado ao tempo enunciativo. Para expressar
os tempos podem-se também usar os tempos verbais, os advérbios entre outros. O
tempo também pode ser figurativizado para referencializagcédo, através do crénico.
Esse procedimento & relevante no género editorial para produzir o sentido de
atualidade e de realidade. A semidtica denomina esse processo de ancoragem.

Barros explica:

[...] ancoragem ¢é o procedimento semantico do discurso por meio de que o
sujeito da enunciagédo “concretiza” os atores, os espagos e os tempos do
discurso, atando-os a pessoas, lugares e datas que seu destinatario
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reconhece como ‘“reais” ou “existentes” e produzindo, assim, o efeito de
realidade ou de referente (2002, p. 84).

Acerca da debreagem espacial, Fiorin (1999, p. 257-258) afirma que, dentre
as categorias da enunciagéo, essa € a menos estudada. Os esforgos na analise do
espaco tém-se concentrado no ambito dos estudos literarios. Ha pesquisas sobre a
semantica do espago e nao sobre sua sintaxe, ou seja, sobre a “relagdo entre o
espaco da enunciagdo e do enunciado e suas projeg¢des”. Explica também que
talvez isso se deva a menor relevancia que essa categoria tem em relagéo as outras
(pessoa e tempo) no processo de discursivizacdo. E possivel, também, entender o
plano secundario ao qual foi remetida a dimensao espacial, pelo fato de as outras
categorias (pessoa e tempo) se instaurarem na linguagem através de morfemas
sufixais, como as desinéncias verbais. Tal ndo ocorre com 0 espago, que sO €&
expresso em morfemas livres ou, muitas vezes, nem mesmo € explicitado.

FIORIN (1999, p. 261) define, a partir de Benveniste, dois espacgos: o tépico e
o linguistico. O primeiro é determinado pela posicdo fixa do enunciador e do
enunciatario, e o segundo é ordenado a partir do “hic, ou seja, a partir do ego” (Ibid.,
p. 262). “Todos os objetos sdo assim localizados sem que tenha importancia seu
lugar no mundo, pois aquele que os situa se coloca como centro e ponto de
referéncia da localizag&o” (ibid.). O espacgo topico apresenta “os corpos dispostos em
relacdo ao ponto de referéncia, segundo um determinado ponto de vista”. E
importante registrar que sempre que se usa espaco toépico, esse estara inserido em
um espaco linguistico.

A tematizagdo e a figurativizagdo sdao os procedimentos semanticos do
discurso. A tematizagdo consiste em explicar, ordenar, classificar, interpretar,
estabelecer relagdes e comentar sobre as coisas do mundo. A figurativizagao, por
sua vez, produz o efeito de realidade, por meio da criagdo de imagens do mundo
real ou ficcional que se tornam representantes desse mundo.

A diferenca entre tema e figura remete, em principio, a oposi¢cao abstrato e
concreto. O tema é um investimento semantico, de natureza puramente conceptual,
que nao remete ao mundo natural. A figura, portanto, € o termo que remete a algo
do mundo natural. (FIORIN, 2005, p. 90).

A predominancia de elementos tematicos ou figurativos faz com que ocorram
textos tematicos, que procuram explicar a realidade, como os textos filosoficos,

teoldgicos etc, ou textos predominantemente figurativos, como os contos de fadas,
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as fabulas, as parabolas e outros mais, que constréem simulacros da realidade para
representacdo do mundo.

2.1.1.4 O contrato fiduciario

O fazer persuasivo do enunciador (destinador) e o fazer interpretativo do
enunciatario (destinatario) implicam um contrato fiduciario. O termo “fiduciario” vem
do discurso juridico, derivado do termo latino fiducia que significa “confianga”,
“seguranga”, remetendo a uma relagdo de confianga estabelecida em contrato.
Segundo Greimas (1979, p.184), “o contrato fiduciario pbée em jogo um fazer
persuasivo de parte do destinador e, em contrapartida, a adesao do destinatario

[...]"”. O contrato fiduciario pode ser:

| Enunciativo ou de veridicgdo: assim garante as bases do
enunciado, estabelece a coeréncia e a coesdo. Implica um
saber que transita entre enunciador e enunciatario. Ele
coloca o enunciatario na condicdo de sancionador do
enunciador.

Il Enuncivo: “[...] o contrato fiduciario sanciona um programa
narrativo no interior do discurso” (GREIMAS, 1979, p. 184).

O efeito de sentido de verdade (parecer verdadeiro interpretado como ser
verdadeiro) produzido pelo enunciador e pelo enunciatario decorre do processo de
manipulagdo. O discurso organiza o fazer persuasivo que busca a adesdo do
enunciatario. Este, por sua vez, deve crer na enunciacido produzida pelo enunciador
com base em valores comuns enunciados.

Sobre o0 acordo fiduciario entre enunciador e enunciatario, Fiorin (1999, p. 35)
afirma que “quando se produz um enunciado, estabelece-se uma ‘convengéo
fiduciaria’ entre eles, isso determina o estatuto veridictério do texto”. Esse acordo

apresenta dois aspectos:

‘como o texto deve ser considerado do ponto de vista da verdade e
da realidade”, isto é definido a partir de convengdes culturais,

sociais, religiosas eftc;
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‘como devem ser entendidos os enunciados: da maneira como
foram ditos ou ao contrario”, assim, o entendimento decorre do
contexto e dos tragos e marcas deixados pelo enunciador (lbid.,

p.35).
A interpretacdo do enunciatario depende, entre outros fatores, do fazer
persuasivo que pode ser aceito ou ndo conforme os contratos estabelecidos. Esse
fazer convencera o enunciatario da veracidade ou ndo do discurso, o que provocara

o efeito de sentido de verdade, ou melhor, de parecer verdadeiro.

2.2 Recursos extradiscursivos

E comum um discurso retomar outro com propdsitos diversos. Algumas
dessas retomadas como a citagdo, por exemplo, procuram se apoiar no saber
notério de uma autoridade reconhecida no campo de atuagdo para o qual se
pretende defender um ponto de vista, uma teoria etc, produzindo, assim, o efeito de
sentido de autoridade no enunciado. Guimaraes (2006, p. 26) acrescenta a essa

idéia a tese de que:

[...] as praticas intertextuais inscrevem o texto novo num campo intelectual
ja conhecido do leitor “, com quem estabelecem uma espécie de conivéncia,
pela reutilizagdo de material que remete a um “ja escrito” que predetermina
o texto e Ihe assegura a previsibilidade — desde a simples reminiscéncia até
a citacao.

Maingueneau (2006, p.100) redefine a palavra citagdo por participagdo, e
explica que esse recurso “implica uma instancia impositiva, que é fonte de valores”.
De carater doutrinal, a citacdo do texto biblico compreende diretamente um
hiperenunciador, que seria ninguém menos que o proprio Deus. Maingueneau
denomina os textos que organizam essa fonte de valores como Thesaurus e a
participagédo seria uma referéncia a esse Thesaurus que asseguraria a legitimidade,

a credibilidade e a acessibilidade ao enunciatario:

[participacdo €.] uma palavra-valise que funde “participagdo” com “citagdo”
O locutor que cita mostra sua adesdo ao enunciado citado, que pertence
aquilo que se poderia denominar um Thesaurus de enunciados de
contornos mais ou menos fluidos, indissociavel de uma comunidade onde
circulam esses enunciados e que, precisamente, se define de maneira
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privilegiada por compartilhar um tal Thesaurus. Por sua enunciagao, o
locutor que cita pressupbe pragmaticamente que ele mesmo e seu
alocutario sdo membros dessa comunidade, que eles sao arrebatados em
uma relacdo de tipo especular: o locutor cita aquilo que poderia/deveria ser
dito pelo alocutario e, mais amplamente, por qualquer membro da
comunidade que age de maneira plenamente conforme a esses
pertencimento. Esse Thesaurus e a comunidade correspondente recorrem a
um hiperenunciador cuja autoridade garante menos a verdade do enunciado
— no sentido estreito de uma adequagao a um estado de coisas do mundo -,
e mais amplamente sua “validade”, sua adequacdo aos valores, aos
fundamentos de uma coletividade (MAINGUENEAU, 2006, p. 100).

Para as chamadas religides do livro®, Islamismo, Judaismo e Cristianismo,
seus livros sagrados: Corao®, Tanach’ e a Biblia cristd®, respectivamente, sdo a
autoridade maxima para a vida de seus seguidores. Essas escrituras sagradas —
Thesaurus - sao amplamente usadas (e abusadas) no processo de persuasao de
fiéis.

A Biblia € o argumento mais confiavel dentro do Cristianismo. Segundo
Geisler (2003, p. 401), Calvino ensina que no processo histérico do desenvolvimento
do conjunto de textos sagrados do Cristianismo, a atitude das igrejas cristds dos
primeiros séculos era a de acolher todo o texto (Antigo e Novo Testamento) como
verdade normativa e proposicional de Deus. Portanto, dever-se-ia reverencia-lo e
aprova-lo sem hesitagao. Assim, os procedimentos recomendados para o cristdo, em
relacdo a Biblia, e a qualquer referéncia a Biblia sdo: 1) receber, 2) reconhecer, 3)
reverenciar, 4) concordar com ela (GEISLER, 2003, p. 406).

Citelli (1993, p. 48) insiste no carater autoritario:

[...] o paroxismo autoritario do discurso religioso chega a tal requinte que o
eu enunciador ndo pode ser questionado. E, nesse sentido, o discurso
religioso realiza uma tarefa sui generis enquanto mecanismo de

® Marilena Chaui explica que “ha religides em que seu deus revela verdades aos humanos, sem fazé-
los sair de seu mundo. [...] O fundamento & ouvir o que a divindade lhes diz, porque dela provém o
sentido primeiro e ultimo de todas coisas e do destino. O que se revela ndo é a verdade do mundo,
através da viagem visionaria a um outro mundo: o que se revela é a vontade do deus, na qual o
crente confia e cujos designios ele cumpre. [...] Era isso que significava a palavra hebraica emunah,
“assim seja”. Judaismo, Cristianismo e Islamismo s&o as religibes da revelacdo. Para as religides
reveladas, aquele que recebe a revelacdo deve escrevé-la, para que integre os textos da histéria
sagrada e seja transmissivel (CHAUI, 2002, p. 300-301) (grifo nosso).
® O Coréo ou Al Coram (Alcorédo) é o texto sagrado dos mugulmanos.
" TANACH é um acréstico formado pelas primeiras letras da transliteragdo do hebraico das trés
grandes partes da Biblia Hebraica: Torah (Tora ou Lei); Nebiim (Profetas, com os livros histéricos e
dos profetas escritores); Chetubim (Escritos ou os livros poéticos e sapienciais). Dai, TaNaCh
gBARRERA, 1995).

A Biblia cristad diferencia-se da Biblia hebraica pela inclusdo dos livros e escritos do Novo
Testamento (BARRERA, 1995).
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comunicagao, pois, se os demais discursos autoritarios-persuasivos podem
vir a revelar a voz do sujeito falante, nele resta apenas a nogao de dogma.

O discurso religioso cristdo necessariamente faz-se através da referéncia a
Biblia. Isso € compreendido pelo enunciador, pois, ao fazer citagdo do texto biblico
para desenvolver seu discurso, emprega-a obviamente no intuito de encontrar mais

credibilidade junto ao enunciatario.

2.3 A construgao do éthos

O termo éthos (em grego: h=goj - personagem) tem sua origem na

Antiguidade, basicamente na retérica de Aristételes, que definiu o termo como a
imagem que o locutor constréi de si, através do discurso, para influenciar o
enunciatario e, dessa forma, ganhar a confianga desejada.

Para Aristoteles, o éthos participa do processo persuasivo, pois o carater
daquele que fala é imprescindivel para conquistar a confianga daquele para quem se
fala, ou entédo para perder essa confianga, o fildsofo explica:

[...] ha trés coisas que inspiram confianga no orador [...] sdo o bom senso
(phrénesis), a virtude (areté) e a benevoléncia (eundia). O locutor parecera
verdadeiro/confiavel se seus argumentos forem sabios, prudentes,
razoaveis; se em seu discurso se mostrar honesto, virtuoso, e se suas
palavras indicarem que ele é solidario e amavel, e se mostrar interessado
no bem daqueles que o ouvem” (ARISTOTELES, Il, 1378a 6).

A persuasao acontece nao pela verdade dita pelo enunciador, mas pelo que
parece ser verdade pelas provas apresentadas na cena enunciativa, pelo proprio
discurso. Roland Barthes destacou o éthos como “os tracos de carater que o orador
deve mostrar ao auditério (pouco importando sua sinceridade) para causar boa
impressao: € o seu jeito [...]" (1975, p.10).

O éthos, portanto, € a imagem que a instancia da enunciagao projeta de si
prépria no discurso. Cruz Junior (2006, p.45) esclarece que isso n&o significa a
auséncia do éthos nos textos em que ndo ocorre a debreagem enunciativa, como
por exemplo, nos textos de carater cientifico, pois, a enunciacdo é sempre

enunciada; mas é a forma como ela se faz presente no texto que sofre variagoes.
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Nesses textos, o enunciador procura criar o efeito de sentido de neutralidade e
objetividade. No entanto, mesmo assim, ha ai um éthos de enunciador capaz de
produzir um discurso impessoal, que cria a ilusdo de que os fatos enunciam a si
mesmos. Da mesma forma, na enunciagcdo enunciada, as marcas sintaticas no
enunciado do eu narrador explicito (debreagem de 1° grau) ha um éthos que produz
um discurso pessoal e subjetivo.

Um enunciador pode apresentar, em um discurso, conhecimentos e
competéncias diversas, e esses podem nao ser verdadeiros, visto que ele pode
elabora-los de tal forma que pode dar a entender ser o que quiser ao enunciatario.
Por esse motivo, Barthes afirma que, ao enunciar, o enunciador estara afirmando
nao s6 o conteudo enunciativo, mas também estara afirmando “sou isso e nao
aquilo” (BARTHES, 1975). Isto é, o éthos constréi-se pela linguagem e expressa a
identidade do ator da enunciacdo e n&o a propria pessoa. Segundo Cruz Junior
(2006, p.48), trata-se ndo apenas de dar uma identidade a enunciagcéo até entdo
pressuposta, mas também de construir uma identidade que o faga parecer
verdadeiro e € 0 que a semidtica procura perceber: o parecer ser.

O éthos pode ser afirmado indiretamente, uma vez que o enunciador nao
pode construir a imagem de si mesmo dizendo sua vocagao, suas qualidades,
competéncias, habilidades e moral, enfim, dizendo ser isso ou aquilo, ele devera
demonstra-las através de seu discurso, porque € assim que se diz de si mesmo. Seu
carater sera constatado com a participagdo do enunciatario, que interpreta e julga o
modo como o enunciador se enuncia, e entdo podera aderir ou ndo ao discurso,
caso se identifique ou ndo com o carater, corpo e tom do sujeito da enunciagao. O
éthos, portanto, esta diretamente ligado a adesao do enunciatario ao discurso.

Aristoteles afirma que os temas e o estilo escolhidos pelo enunciador devem
ser apropriados (oikeia) a seu éthos, a sua héxis, ao seu Habitus, ou, “para
empregar um termo da sociologia interacionista, ao seu tipo social’ (EGGS apud
AMOSSY, 2005, p.30). Nos termos de Bakhtin, os femas e estilos devem ser
escolhidos entre diversas possibilidades linguisticas e estilisticas de acordo com a
esfera de atividade em que participam enunciador e enunciatario.

Para Discini (2004, p.57), “estilo é éthos, € modo de dizer, implicando esse
éthos um policiamento tacito do corpo, uma maneira de habitar o espago social’. A
autora acrescenta que o estilo se “(re)constroi” pelas recorréncias do que é dito, que

pressupdéem recorréncias da maneira de dizer, que remetem a totalidade de
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discursos, que, por sua vez, constroi o efeito de individualizag&o (ibid., p. 39). As
partes da totalidade correspondem semelhancas e diferencas na construgdo de
sentido. “De uma totalidade surge uma enunciagao, que se referencializa sem dizer
eu, para a constituicdo de um éthos (ibid., p. 63).

Enfim, a construgdo do éthos esta diretamente ligada a enunciagdo que
promove a confianca e adesao do enunciatario a proposta discursiva do enunciador,
mediante as estratégias escolhidas e que o tornam digno de credibilidade e de
aceitacao.

A analise dos editoriais da RGSF se apoiara nos conceitos sobre o éthos

apresentados neste item.

2.4 Questoes de metodologia

Antes de tratar da constituicdo do corpus, faz-se uma breve revisdo do
percurso historico do protestantismo®, pentecostalismo e neopentecostalismo no
Brasil e do espaco socio-religioso da Igreja Internacional da Graga de Deus (l1IGD),

de cuja revista esta dissertagao esta tratando.

. designacao protestante tem origem histérica no movimento reformatério do século XVI, e refere-
se a um contexto juridico-politico-teoldgico — cf. Martin Norberto DREHER, Protestantismo brasileiro:
um mundo em mudanga, p.140-144: a 22 Dieta de Espira — realizada na Alemanha de fevereiro a abril
de 1529 — opbs a maioria catolica apoiada pelo Rei Carlos V, aliado do Papa, ao incipiente grupo
politico-religioso de principes fiéis aos reformadores. O centro da discusséo era o estamento temporal
ou divino da igreja. Em 19 de abril os principes reformatdrios apresentaram uma apelagéo contra as
decisdbes da Dieta, o que lhes renderia a pecha de protestantes. O termo protestante se
consolidarizaria teologicamente s6 bem mais tarde, com Schleirmacher (1768-1834). Dissertando
sobre as marcas distintivas do campo cristdo, enfatiza como marca protestante a centralidade da
mediacao cristolégica: a relacdo do fiel com Cristo no catolicismo depende da sua relagdo com a
Igreja; ja no protestantismo, a relagdo do individuo com a Igreja depende de sua relagdo com Cristo.
Mais tarde, ja no século XX, Paul TILLICH, A era protestante, p. 181ss, cria o termo principio
protestante, em oposi¢cdo ao protestantismo como dado histérico: o protestantismo é tanto um
principio, um corpo doutrinario-ideoldgico, quanto uma variedade de formas culturais distintas. Para
além das diferengas culturais e confessionais, existe uma unidade confessional protestante
irretocavel, baseada na busca constante da verdade orientada exclusivamente pelo Evangelho [...]
Essa busca pela verdade ultima em Deus, geradora da relativizagdo de qualquer instituicdo humana e
promotora do zelo pela liberdade crista, seria a marca do principio protestante, em oposicdo ao
catolicismo [...]. O grande campo cristao protestante no Brasil “costuma ser tipologizado considerando
sobretudo trés critérios principais: o historico, dividindo o protestantismo entre de imigragéo, de
missédo, pentecostalismo e neopentecostalismo; o teoldgico, dividindo entre sacramento, da reta
doutrina e do espirito; e ideoldgico, nomeando protestantismo liberal, conservador, evangélico”
(SCHULTZ, 2005, p.95-96).
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2.4.1 O neopentecostalismo e a IIGD

As missdes protestantes chegaram ao Brasil no inicio do século 19.
Imigrantes alemaes estabeleceram, no sul do pais, a Igreja Evangélica de Confissao
Luterana no Brasil (1824). Posteriormente, missionarios estadunidenses fundaram
novas igrejas, e, no final daquele século, sete denominagbes protestantes ja se
faziam presentes: Congregacional (1855), Presbiteriana (1859), Metodista (1867),
Adventista (1894), Cristd Evangélica (1879), Batista (1882) e Anglicana (1898)
(FONSECA, 2003, p. 21).

O Pentecostalismo se origina de uma denominacéo das igrejas da Reforma,
os batistas do sul dos Estados Unidos da América. O nome remete a uma
experiéncia de éxtase espiritual ocorrida durante a festa judaica de Pentecostes,
relatada no Novo Testamento, no livro de Atos dos Apdstolos, capitulo 2, versiculos
1a4:

E, cumprindo-se o dia de Pentecostes, estavam todos concordemente no
mesmo lugar; 2 E de repente veio do céu um som, como de um vento
veemente e impetuoso, e encheu toda a casa em que estavam assentados.
3 E foram vistas por eles linguas repartidas, como que de fogo, as quais
pousaram sobre cada um deles. 4 E todos foram cheios do Espirito Santo, e
comecaram a falar noutras linguas, conforme o Espirito Santo lhes concedia
que falassem (BIBLIA SAGRADA).

Em uma pequena igreja da Rua Azuza, em Los Angeles, um grupo de negros
batistas, pobres e analfabetos, liderados pelo pastor William J. Seymour (1870-
1922), também negro, pobre e analfabeto, teve uma experiéncia que relacionaram
imediatamente a do Pentecostes do Novo Testamento. A novidade da renovacéao
carismatica, ou o novo Pentecostes, rapidamente se espalhou por todos os Estados
Unidos da América, alcangando outros grupos de protestantes, independentemente
de cor, raca e classe social.

Nas experiéncias do novo Pentecostes, os cultos eram manifestagdes
entusiasticas com fendmenos corporais como choro, dancgas, desmaios, visbes e
outros (HOLLENWEGER, 1996 citado por BITTENCOURT FILHO, 2003, p.115).
Caracterizavam-se também pela glossolalia, o dom de linguas, que é uma
manifestacdo extatica e religiosa de falar em “outras linguas”, assim como se deu
com os primeiros cristdos no relato de Pentecostes. Tais linguas ndo sao entendidas

por ninguém, nem pelos proprios individuos que recebem o dom e o manifestam,
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exceto pelos que recebem, também sobrenaturalmente, o dom da interpretagéo e
sdo capacitados a traduzir essas linguas, que sao mensagens proféticas ou

exortagdes de Deus aos fiéis. Mariano (1999, p. 10) afirma que

[...] os pentecostais, diferentemente dos protestantes histéricos, acreditam
que Deus, por intermédio do Espirito Santo e em nome de Cristo, continua a
agir hoje da mesma forma que no Cristianismo primitivo, curando enfermos,
expulsando deménios, distribuindo béngados e dons espirituais, realizando
milagres, dialogando com seus servos, concedendo infinitas amostras
concretas de Seu supremo poder e inigualavel bondade.

Grupos de missionarios pentecostais estadunidenses chegaram ao Brasil no
inicio do século XX, instalando-se primeiramente em Belém do Para e fundando ali
uma igreja pentecostal, a Assembléia de Deus (1911).

Paul Freston citado por Fonseca (2003, p. 29) adota, como modelo explicativo
da instalagdo e expanséao das igrejas pentecostais no Brasil, a metafora marinha de
“trés ondas”, criada pelo norte-americano David Martin para designar a histéria
mundial do protestantismo: a puritana, a metodista e a pentecostal (MARIANO,
1999, p. 28-29). Em uma primeira onda de expansé&o (pentecostalismo classico), na
década de 1910, instalou-se e espalhou o pentecostalismo no Brasil, especialmente
entre a populagédo de baixa renda na periferia das grandes cidades e nas pequenas
cidades do interior do pais. Essa onda caracterizou-se pela énfase a glossolalia, o
anticatolicismo e a convicgao da iminente volta de Jesus Cristo. Fazem parte dessa
onda as igrejas: Congregacéao Crista (1910) e Assembléia de Deus (1911).

Na segunda onda de expansao (deuteropentecostalismo), surgida entre 1950
e 1960, justamente por identificagdo com a populagdo excluida e marginalizada dos
centros urbanos, o pentecostalismo se adaptou para responder, criticamente, ao
processo de industrializagdo, “urbanizagcdo e formacdo de uma sociedade de
massas” com novas formas de igreja. Essas passaram a se caracterizar pela
simplicidade e pela expressa rejeicdo ao projeto de progresso, comunicagao e
tecnologia e davam énfase na cura divina (SALINAS; ESCOBAR, 1999, p. 14).

As igrejas pentecostais brasileiras mais conhecidas dessa segunda onda sdo:
Igreja do Evangelho Quadrangular (1951), Brasil para Cristo (1955) e Deus é Amor
(1962).

A terceira onda de expansao, que pode ser delimitada a partir de meados da

década de 1970 e ainda se realiza hoje, “surge em um pais ja predominantemente
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urbano, num contexto de decadéncia social experimentada apdés a modernizagao
autoritaria e o milagre econédmico” (FONSECA, 2003, p.45). Essas igrejas surgem no
Rio de Janeiro e caracterizam-se pela insergao entre a classe média, diferentemente
das outras ondas de expansao pentecostal, e pela estrita relagdo com a tecnologia,
O progresso e 0 consumo, assim como com a agenda do mercado neoliberal da
chamada pos-modernidade. As igrejas dessa terceira onda ficaram conhecidas como
neopentecostais,”® ou dos novos pentecostais que, conforme Oliveira (2006, p. 12),
seguem a logica de causa e efeito na forma de uma doutrina da prosperidade, em
que a fidelidade do crente se mede pelo retorno em quantidade de bens de consumo
e pela condigdo financeira que ele passa a possuir''. A relagdo com o divino é

reduzida a um “contrato de béncgao”:

[os neopentecostais] [...], seguem as regras do mercado, cujo Deus nao €&
mais o Deus Cristdo, mas, sim, o deus do mercado, ou o deus-mercado. O
sucesso econOmico torna-se o critério de avaliagdo da aprovacéao divina. As
vitimas da pobreza e exclusao social sdo transformadas em culpados, e as
questdes socio-econdmicas sao demonizadas e transcendentalizadas.

Os neopentecostais caracterizam-se:

pelo uso intenso dos meios de comunicacido eletrdnicos e das
estratégias modernas de marketing para a pregagdo de sua

doutrina;

pela pratica liturgica carregada de simbolos, ritos e sessdes de cura

e exorcismo com énfase ao combate aos cultos afro-brasileiros;

10 Neopentecostal é “termo praticamente consagrado pelos pesquisadores brasileiros para classificar
as novas igrejas pentecostais [...] O prefixo neo mostra-se apropriado para designa-la tanto por
remeter a sua formagao recente como ao carater inovador do neopentecostalismo” (MARIANO, 1999,
p. 33).

" Essa doutrina também remonta a uma origem estadunidense e pode ser localizada nos escritos e
praticas de lideres religiosos cristdos como Kenneth Hagin e Benny Hinn. A idéia geral é que “as
palavras ditas com fé compelem Deus a agir” (MARIANO, 1999, p. 153). Assim, se o neopentecostal
é “cheio de fé” tera uma vida de plena saude fisica, emocional e espiritual, além de prosperidade
financeira. Pobreza e doencgas sao sinais da falta de fé ou de pecado na vida do fiel (ROMEIRO,
1996, p. 51).
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pelo uso de objetos que servem de mediagdo do sagrado (6leo da

ungéo, rosas, sal grosso, portais etc);
pelo incentivo a batalha espiritual contra o diabo e seus deménios;

pela valorizagdo de experiéncias espirituais individual e emocional

(comunidade emocional);
pelo menor rigor e exigéncia em relagdo aos usos e costumes; e

por construir suas mensagens e doutrinas segundo a légica da

prosperidade, retribuicdo ou realizacao intra-histérica da fé.

Esta ultima é uma marca forte do discurso neopentecostal, que

[...] gira em torno da disputa entre Deus e o diabo pelo dominio do ser
humano, o qual, s6 podera prosperar se der chances a Deus de ganhar esta
disputa. O papel da pessoa nesse processo € municiar Deus
adequadamente de ritos, votos e doagoes, pois s6 assim a agao de Deus
podera se tornar visivel, concreta e positiva na vida do crente, desfazendo
as estratégias do mal (OLIVEIRA, 2006, p. 11).

A doutrina da prosperidade ensina a confissdo positiva. Nessa pratica, os
cristdos utilizam textos selecionados das Sagradas Escrituras, descontextualizados,
como palavras magicas de fé. Ou seja, proferem trechos da Biblia, em voz alta e,
assim, declaram, decretam, confessam ou determinam ao mundo espiritual o que
devera se realizar no mundo material, em uma forma de invocagdo magica do bem
desejado.

No Brasil, a maior e mais expressiva igreja neopentecostal é a Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD) (RIO, 1977), liderada pelo bispo'? Edir Macedo.
A segunda, que mais se destaca pela quantidade de templos e de frequentadores e
pela aparicdo na midia € a Igreja Internacional da Graga de Deus (11GD) (RIO, 1980),
liderada pelo missionario’ R.R.Soares.

As igrejas neopentecostais mais conhecidas no Brasil sdo: IURD, IIGD, Sara

Nossa Terra e Renascer em Cristo.

'2 Bispo é termo que indica uma posigao propria da hierarquia da IURD. Indica um lider religioso que
possui poder sobre uma determinada regido, igrejas e pastores.

'3 Missionario é termo que identifica ndo a hierarquia mas a fungéo religiosa do lider na comunidade.
No caso, missionario & aquele que proclama a doutrina e busca fazer prosélitos.
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Além das caracteristicas ja mencionadas, as igrejas neopentecostais também
possuem caracteristicas de carater administrativo: estruturam-se empresarialmente:
possuem metas financeiras a serem alcangadas com os dizimos e as ofertas™, e
tém fins lucrativos. Inovam, também, na forma de utilizacdo da Biblia nos sermdes,
dando destaque aos episodios biblicos em que ha eventos e vitdrias sobrenaturais e
miraculosas alcangadas por meio do exercicio da fé. Conforme Oliveira (2006, p.
126),

A utilizacdo das passagens biblicas é basicamente juridica, na forma de
prova escrituristica, e tem a finalidade de justificar interpretagbes
particulares. A busca por contato com a realidade espiritual, transforma-a
em instrumento puramente ritualistico [...]. Ndo importa o que a Biblia diz,
mas que [...] seja util para alcangar o fim desejado.

A 1IGD, ao divulgar sua fé e doutrinas, utiliza, em grande escala os meios de
comunicagao de massa (PASSOS, 2005, p. 78). Pode-se mesmo dizer que a histéria
da presenca neopentecostal na midia se confunde com a histéria dos meios de
comunicagédo de massa no Brasil (FONSECA, 2003, p. 45).

No final do século XX, as novas tecnologias em comunicagdo assumiram
formas cada vez mais acessiveis a todas as faixas econdmicas, etarias, de género e
sociais, em geral. A midia impressa, com recursos mais rapidos e precisos, traz
textos e imagens de alta resolugdo. A midia televisiva alcanga os lugares mais
remotos, com imagens “ao vivo” do mundo inteiro e amplia a capacidade de
interacdo com o telespectador. As chamadas tevés por assinatura sao mais uma
opgao das classes média e alta e apresentam diversos programas, dentre eles
proliferam aqueles “a servigo da f&”'°. Sem contar a Internet, que, desde a década
de 1990, participa com milhdes de horas de informagao, servico, lazer, educacao e

toda sorte de interesses, inclusive o de catequizar e doutrinar.

" Dizimos e ofertas sdo termos resgatados dos textos biblicos e utilizados para indicar duas formas
de contribui¢do financeira a igreja. Os dizimos representam dez por cento dos rendimentos auferidos
pelo fiel de suas atividades que geram renda (emprego, retiradas pro labore, lucros etc). Ofertas sdo
quantias em dinheiro ou objetos de consumo méveis ou imdveis (carros, propriedades, jdias etc) que
sédo doados a instituigcdo religiosa, além dos dizimos. Os dizimos sdo obrigatdrios e regulares. As
ofertas sdo voluntarias e arbitrarias.

> Ha mesmo canais de televisdo no Brasil de propriedade de igrejas cristds, como o Cancao Nova e
a Rede Vida (catdlicos), a Record e a Rede Super (protestantes).
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Segundo Fonseca (2005, p.80):

[-..] alguns autores indicam a presenca das religides na midia como reagao
e adaptagdo a modernidade, a televisdo e o radio ndao seriam meros
“amplificadores”, mas sim elemento fundamental de contato religioso, da
celebracao religiosa, da experiéncia religiosa, uma forma de intensificar e
dar continuidade a vida religiosa ao promover o fim da distancia entre o
sagrado e o profano.

De tais recursos e tecnologias de comunicagao se vale largamente a IIGD
para se fazer conhecida, divulgar sua doutrina e conquistar colaboradores. As agdes
midiaticas sdo usadas como justificativa para legitimar as suas a¢des doutrinarias e
ideoldgicas, discursivas e financeiras sob a legenda maior de “converter as almas
perdidas a Jesus Cristo” para que essas recebam salvagao, cura, libertagao,
milagres e toda sorte de béngaos em suas vidas.

No primeiro semestre de 2000, os programas evangeélicos de televisao
respondiam por cerca de 80 horas semanais de veiculagdo (FOLHA DE SAO
PAULO, 2000). Em agosto de 2001, na cidade de Dourados (MS), tiveram inicio as
transmissdes de Rede Internacional de Televisdo (RIT), propriedade do “campeéo
evangélico em aparigbes na TV aberta, o primeiro a veicular programa no horario
nobre, missionario R.R.Soares” (FONSECA, 2003, p. 12).

Nao bastasse a eficiéncia de comunicagdo de massa por meio da TV, a IIGD
langou, em 2000, a revista impressa Revista da Graga, com tiragem inicial de
300.000 exemplares mensais, reduzida, posteriormente para 115.000
exemplares/més e, hoje, acrescida do nome do programa televisivo, Show da Fé,
exibido diariamente pela rede de televisdo aberta, BAND, a tiragem é de 150.000.
Essa tiragem é bastante expressiva, tendo em vista que se trata de revista de
carater religioso e denominacional, isto €, especifica para os membros e
colaboradores da 1IGD.

Exemplares da revista sdo comercializados nas igrejas IIGD, e & possivel
fazer assinatura anual da revista, que também é disponibilizada no sitio da Internet:

http://www.ongrace.com/showdafe/. A revista traz, em suas edigdes mensais,

entrevistas com celebridades nacionais reconhecidas por atuagdes no meio
neopentecostal; colunistas que recordam a “vida milagrosa” de cristdos na historia
mundial; reportagens dos eventos de [IGD no Brasil e no exterior; testemunhos de

missionarios; noticias de todo o mundo que dizem respeito a fé crista
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neopentecostal, e, em particular, os testemunhos dos patrocinadores da IIGD. A
revista também divulga os produtos da Graga Editorial e de outras empresas ligadas
a lIGD: CD ROM, DVD, livros etc.

A estratégia de “marketing da fé” utilizada pela IIGD é bastante eficaz. Explora
0s mais modernos veiculos de comunicagao e alcan¢ca milhdes de pessoas, vinte e
quatro horas por dia, sete dias por semana. Mas ndo dispensa os elementos
tradicionais, na criagdo e manutencédo de sua prépria revista impressa, em formato

acessivel a muitos dos que s&o ainda excluidos digitais.

2.4.2 Metodologia para analise dos editoriais da RGSF

O corpus dessa dissertacdo € composto por trés editoriais da RGSF,
publicados no periodo compreendido entre fevereiro de 2005 e fevereiro de 2006.

Sao eles:
Que privilégio! - Editorial n° 66, de fevereiro de 2005;
... Até aos confins da terra - Editorial n° 72, de julho de 2005;

E as tragédias de 2005... - Editorial n° 79, de fevereiro de 2006.

Finalmente, a partir dos elementos elencados neste capitulo, a titulo de
referencial tedrico, pode-se construir um roteiro metodologico para analise do corpus
dos editoriais da RGSF, com os objetivos ja apresentados na Introdugéo.

Pode-se pensar em oito etapas metodolégicas que espelham o percurso
tedrico empreendido até aqui. Esses passos respondem pela estrutura dos capitulos
3, 4 e 5 desta dissertagao:

| Passo 1 — O editorial. Para permitir contato visual com o
editorial, reproduz-se sua imagem fotocopiada e faz-se sua
transcrigdo para facilitar a analise; apresenta-se breve descrigao
do /ayout do editorial; uma descricdo geral do editorial,
relacionando-o ao género de editorial de revista e as categorias

gerais da analise semidtica.
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Il Passo 2 — A identificacdo das estratégias de proje¢do da
enunciagdo no enunciado. Nessa etapa, sdo identificadas as
categorias de pessoa, de tempo e de espago no discurso.

Il Passo 3 — Os temas e as figuras. |dentificacdo dos temas e
figuras empregados pelo enunciador.

IV Passo 4 — Organizagéo linglistica do texto. ldentificagao do tipo
de linguagem empregada. Nessa etapa, analisa-se 0 emprego
da linguagem simples e da linguagem hiperbdlica.

V Passo 5 — A intertextualidade. Nessa etapa, focam-se as
seguintes relagbes: intertextualidade com a Biblia e
intertextualidade com o programa Show da Fé;

VI Passo 6 — A construgdo do éthos. Identificagcdo da forma como
se da a construgdo do éthos. Nessa etapa, sdo resgatados os
demais passos (1 a 5) para compreensdao da maneira como se
relacionam no discurso enunciador e enunciatario, produzindo
os fins desejados pelo primeiro, que é fazer-crer e fazer-fazer.

VIl Passo 7 — O género. Nessa etapa, apontam-se, a partir da
analise realizada, as caracteristicas do género editorial de
revista religiosa.

VI Passo 8 Conclusées parciais. Apresentacdo de

conclusdes parciais de cada analise.

O roteiro proposto tem a finalidade especifica de orientar a analise para a
relagdo construida entre enunciador e enunciatario em editoriais de revistas
religiosas, com vistas a oferecer subsidios para a analise semidtica do discurso
religioso.

A contribuicdo deste trabalho de mestrado esta justamente nesse enfoque. O
uso da teoria e da metodologia propostas mostrou-se adequado e propiciou uma
melhor compreensdo do discurso religioso e do género editorial em revistas

religiosas.
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Este capitulo apresenta o editorial n°® 66 da RGSF de fevereiro de 2005 e seu

exame com os elementos tedricos e metodoldgicos apresentados na primeira parte.
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Fonte: RGSF, fev./2005, p.6
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Que privilégio!

O Show da Fé completa seu terceiro aniversario. Primeiro de janeiro de
2002 ficou conhecido como o dia em que um grupo de pessoas destemidas
alugou uma hora, em horario nobre, em uma das melhores redes de TV do
planeta, a Rede Bandeirantes de Televisao, e passou a mostrar ao povo o
que a fé em Cristo é capaz de fazer.

A midia brasileira ndo acreditava que a diretoria de uma rede de TV como a
Bandeirantes fosse capaz de ceder o melhor horario para alguém falar de
Jesus. Para ela, ja era demais que programas evangélicos fossem exibidos
de manha (bem cedo) ou de madrugada. No entanto, o Senhor abriu essa
porta pela qual a quinta maior nacdo do planeta - o Brasil — esta
conhecendo o verdadeiro evangelho. Realmente, Deus escolhe as coisas
loucas deste mundo para confundir as sabias: Mas Deus escolheu as coisas
loucas deste mundo para confundir as sabias; e Deus escolheu as coisas
fracas deste mundo para confundir as fortes (1 Co 1.27).

Hoje, em nossa patria, praticamente todas as pessoa ja ouviram as Boas
Novas — demonstradas com sinais e prodigios — pelo menos uma vez.
Todas as noites, milhares de brasileiros assistem ao que o preconceito
religioso lhes impede de ver e ouvir dentro das igrejas evangélicas. O
resultado € que o Espirito do Senhor trabalha em seus coragdes fazendo
com que a barreira caia, e eles aceitem convites para ver, in loco (do latim,
no lugar), o que acontece onde a Palavra é ministrada.

Vocé, meu patrocinador, € parte desse gigantesco e extraordinario
ministério. Que privilégio! Somente Jesus podia chamar-nos para fazer uma
obra que repercutira pelos séculos dos séculos. Sabemos que a nossa
participacdo ndo nos € pesada, pois é Ele quem nos da a semente.

Tenho certeza de que aquilo que o Senhor esta fazendo jamais foi
planejado por qualquer um de nés, e, na verdade, olhando com olhos
naturais, podemos afirmar que ndo temos condi¢gdes de sermos usados
como Ele tem-nos permitido ser. Como diz a Palavra: Isso foi feito pelo
Senhor e é coisa maravilhosa aos nossos olhos? (Mc 12.11).

Diante de tantas maravilhas, s6 posso dizer: a Deus seja toda a gldria!

Em Cristo, com amor,
R.R.Soares

O editorial “Que Privilégio!” da RGSF, n° 66, ano 2005 assemelha-se aos
editoriais de revistas modernas e atuais no que se refere ao layout: primeiro, vem
acompanhado de foto colorida do editorialista. Conforme a Folha de S. Paulo (2001,
p. 33), a imagem € um recurso visual do jornalismo moderno que deve ser entendido
como possibilidade complementar e suplementar a formacao textual. Isto &, ao expor
sua foto, o enunciador acrescenta mais uma informacao a seu enunciado: a de ser
um individuo que quer ser (re)conhecido. Esta forma de apresentacdo e interagao
com o publico € comum na composicado dos editoriais de revistas como se pode ver
nos exemplos expostos nesta dissertagao dos editoriais de revistas (ANEXOS D, F e
G).

A foto do enunciador neste editorial da RGSF é de um sujeito que procura se
mostrar feliz, simpatico, que olha direto para o seu publico, buscando a
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cumplicidade. Seu sorriso parece concordar com o titulo do editorial, no sentido de
que “Que privilegio!” constitui-se algo positivo, bom; portanto, algo que traz alegria.

Com traje tipico de homem publico, terno e gravata, a foto procura passar ao
leitor da revista a imagem de um lider, de uma autoridade, de pessoa
compromissada e respeitavel na sociedade, bem como busca o reconhecimento dele
como o pregador dos programas Show da Fé da |IIGD, conhecido de muitos ora pela
TV, ora nos proéprios templos da [IGD.

A foto do enunciador constitui sua assinatura e é repetida onomasticamente
no final do editorial, ap6és a despedida Em Cristo, com amor. Despedida comum dos
protestantes evangélicos de todas as denominagbes, que procuram tornar seus
discursos semelhantes a discursos biblicos como, por exemplo, as cartas
apostolicas que compdem o Novo Testamento na Biblia'®. Com esse procedimento,
busca-se mostrar familiaridade e cumplicidade com o discurso biblico e com outros
irmaos na fé.

A segunda caracteristica que mantém intersecgdo com os editoriais de
revistas nao-religiosas € a exposi¢gao do titulo colorido e bem destacado: neste
editorial, aparece escrito em letras grandes, nas cores preta e vermelha, pois
procura-se chamar a atengdo para o tema tratado no editorial, que sugere a
explanacgao de algo positivo: a de se ter um privilégio.

Tais estratégias na construgdo do /layout, para a persuasdo do enunciatario
(destinatario) do editorial da RGSF, somam-se a outras estratégias, que serao

examinadas nos proximos itens.

3.2 As estratégias de projeg¢ao da enunciagao no enunciado

3.2.1 Os atores do espetaculo: as pessoas do discurso

Como apresentado no item 1.5.3, o enunciador instaura as pessoas, 0s
espagos e os tempos no enunciado por meio da debreagem. No editorial Que

privilégio!, o enunciado se projeta, em principio, em uma debreagem enunciva:

16 Sentenga biblica que é bastante repetida no meio cristao protestante, quando se encerra uma carta
ou um serméo, por exemplo: “Paz seja com os irméos e amor com fé, da parte de Deus Pai e do
Senhor Jesus Cristo. A graca seja com todos 0os que amam sinceramente a nosso Senhor Jesus
Cristo”. Efésios 6:23 e 24. Criam-se varias variantes dessas despedidas como forma de identificagcao
com o outro que compartilha da mesma fé.
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“‘aquela em que se instauram no enunciado os actantes do enunciado (ele), o
espaco do enunciado (algures) e o tempo do enunciado (entdo)” (FIORIN, 1999, p.

44), como se verifica no seguinte trecho do editorial:

[...] dia em que um grupo de pessoas destemidas alugou uma hora, em
horario nobre [...], para alguém falar de Jesus.

O que se evidencia nas expressdes em destaque é a imagem do enunciador-
narrador como sujeito, cuja intengcéo parece ser a de tirar o foco de si mesmo e
valorizar o trabalho coletivo da comunidade de fé. A estratégia de se empregar a
terceira pessoa em lugar da primeira cria efeito de objetividade, porque ressalta um
papel social e ndo uma subjetividade (FIORIN, 2005, p.74). O enunciador-narrador

também sanciona positivamente o Show da Fé:

O Show da Fé [...] passou a mostrar ao povo o que a fé em Cristo é capaz
de fazer.

O editorial usa, em seguida, o mecanismo de debreagem enunciativa, aquela
em que se instalam no enunciado os actantes da enunciagao (eu/vocé), o espago da
enunciagao (aqui) e o tempo da enunciagao (agora) para criar o efeito de sentido de
subjetividade, portanto, de aproximacg¢ao da enunciagao.

As marcas linglisticas referentes ao enunciador aparecem,
predominantemente, na primeira pessoa do plural (nés), e apenas trés vezes na
primeira do singular (eu). Esse enunciador que, ora se apresenta como “nés”, ora
como “eu”, produz efeitos de sentidos diferentes.

O sentido provocado pelo uso da primeira pessoa do singular (eu) pode
indicar o posicionamento do enunciador bastante subjetivo e definido diante dos
fatos. Como no exemplo:

Tenho certeza [...] meu patrocinador [...]

Ao empregar a primeira pessoa do plural (n6s), o enunciador refere-se a

todos os cristdos, mas, em particular, a comunidade da IIGD mais o leitor da RGSF.
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Estes devem assumir o compromisso proposto por Deus para o ministério da 11GD,
assim como o enunciador o faz:
Somente Jesus podia chamar-nos para fazer uma obra que repercutira

pelos séculos dos séculos. Sabemos que a nossa participagdo néo nos é
pesada, pois é Ele quem nos da a semente.

O emprego do pronome pessoal “nés” é bastante difundido nos discursos
religiosos e, frequentemente, utilizado por seus lideres para legitimar o papel de
representantes da comunidade religiosa. Essa forma de discurso propicia um efeito
de sentido de alguém proximo a comunidade, ao coletivo; uma relagdo de
identificacdo, de cumplicidade em agbes que parecem ser realizadas em conjunto.
Ambos, enunciador e enunciatario sdo sujeitos que possuem algo em comum: a fé

em Cristo expressa através da filiacdo e manutencgao da IIGD e suas acoes:

[...] aquilo que o Senhor esta fazendo jamais foi planejado por qualquer um
de nés, e, na verdade, olhando com olhos naturais, podemos afirmar que
ndo temos condicdes de sermos usados como Ele tem-nos permitido ser.

Conforme Barros (2002, p. 25), mesmo esses sujeitos sendo apresentados
como sujeitos que compartilham dos mesmos pensamentos e sentimentos, néo ha
entre eles dialogo, ndo ha reciprocidade de papéis, uma vez que os papéis do eu e
do vocé nao se separam, pelo contrario, confundem-se numa “massa amorfa”
comum. “O efeito € de auséncia de interagcdo, substituida pela identificacdo de
destinador e destinatario”.

Percebe-se também, neste discurso, o nés inclusivo como nds, os brasileiros:

Hoje, em nossa patria, praticamente todas as pessoa ja ouviram as Boas
Novas — demonstradas com sinais e prodigios — pelo menos uma vez.

Essa referéncia a nds brasileiros tem sido, nos ultimos anos, praxe nos
discursos evangélicos, uma vez que, em decorréncia do envolvimento dos
evangelicos no cenario politico brasileiro, fazer referéncia a nagdo brasileira e a seu
povo provoca o efeito de aproximagao entre enunciador e enunciatario.

Como todo discurso, o editorial procura levar o enunciatario a crer no
enunciado. Em Que Privilégio!, o enunciador busca fazer o enunciatario crer que é
um privilégio fazer parte do “gigantesco e extraordinario ministério” da |IGD, pois é

um ministério estipulado por Deus.
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Somente Jesus podia chamar-nos para fazer uma obra que repercutira
pelos séculos dos séculos.

Cria-se, portanto, a figura do patrocinador, que ja foi citada algumas vezes

nesta dissertagdo e sera retomada no item 2.3.3: temas e figuras.

Vocé, meu patrocinador, é parte desse gigantesco e extraordinario
ministério.

O “patrocinador” é um destinatario privilegiado. Ele ndo é somente um leitor,

um observador ou um contribuinte. O enunciador deseja fazé-lo crer que ambos

foram antecipadamente escolhidos por Deus, o primeiro e religiosamente

inquestionavel destinador. Tatit (2002, p. 37) explica que:

Deus é um grande destinador transcendente — sempre o maior de todos, nos
sistemas de valores conhecidos — que independe de atributos modais ou de
bens materiais para exercer sua influéncia, ja que € um produto da fé de seus
destinatarios.

Os atores do texto do editorial n° 66 da RGSF sao:

W

Jesus, Deus e o Espirito Santo; no nivel narrativo (destinadores
manipuladores, sujeitos do fazer-fazer);

as pessoas que assistem aos programas do Show da Fé; no
nivel narrativo (destinatarios manipulados);

os patrocinadores; no nivel narrativo (destinatarios
manipulados);

a Rede Bandeirante de Televisao; no nivel narrativo (destinador
manipulador);

o enunciador; no nivel narrativo (destinador manipulador, sujeito
operador);

o enunciatario; no nivel narrativo (destinatario manipulado).
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3.2.2 O horario nobre: tempo do discurso

O editorial remete a um evento acontecido no més de janeiro de 2002 e
correlaciona a escritura do editorial com o evento ao qual reporta. O tempo dessa

acgao é claramente apontado:

O Show da Fé completa seu terceiro aniversario. Primeiro de janeiro de
2002 [ ..].

O editorial efetivamente foi lido a partir de fevereiro de 2005, data da
publicacdo da RGSF. O discurso, no entanto, também se instaura no tempo
presente, o agora:

Hoje, em nossa patria [...].

Dessa forma, a projecdo do tempo, para mostrar a continuidade da
extraordinaria eficacia do programa Show da Fé, no Brasil configura-se nos dois
tempos, o enuncivo e o enunciativo. O primeiro, o enuncivo: [...] a midia brasileira
nédo acreditava [...]; o segundo, o enunciativo hoje (2005), a continuidade do
espetaculo.

Cria-se o efeito de sentido de que essa € uma agado solicitada pelo proprio
Deus e que é um privilégio ser escolhido por ele, no tempo que se chama de “hoje”.

Este “hoje”, “agora” provoca a compreensao implicita de que se reatualiza. Ha
pessoas escolhidas, privilegiadas por participarem da missao de propagar a
mensagem de Cristo, uma vez que, ha 2000 anos, ela é pregada e disseminada.
Isso reforca a credibilidade que o enunciatario tem pelo enunciador, pois este se
mostra escolhido, uma vez que esta cumprindo a missio, ao se filiar e sustentar a
IIGD, de estar fazendo as mesmas coisas que Jesus e seus apostolos fizeram.

Ha, também, a presentificagcdo temporal, por meio das definicbes das agdes

de Deus:

Deus escolhe as coisas loucas, O resultado é que o Espirito do Senhor
trabalha em seus coragoes [...].
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Essas agdes divinas sdo realizadas, todas, em concomitédncia com o ato de
dizer. Depreende-se “um agora implicito, que passa a ser tdo extenso que perde os
préprios limites, passando a construir um presente omnitemporal, ou seja, de todos
os tempos” (DISCINI, 2005, p. 206). Sobre esse tempo presente, Fiorin (1999, p.
151) acrescenta que “é utilizado para enunciar verdades eternas ou que se
pretendem como tais”. Por isso é t&o utilizado pelo discurso religioso, e pode ser
notado no editorial em estudo, veiculado em uma revista de tematica religiosa.

E interessante registrar que, ao citar o texto do Novo Testamento, da Primeira
Carta aos Corintios, capitulo um, verso 27, o enunciador muda o tempo verbal do
pretérito perfeito do indicativo para o presente do indicativo. Essa € uma
caracteristica propria dos discursos religiosos e também do género editorial: “a
presentificagcado da realidade”. O tempo presente caracteriza-se como o tempo verbal
por exceléncia, para que se realize a cena das “verdades” do enunciado, ja que é
concomitante ao ato da fala (TOCAIA, 2003, p.56). Veja-se o seguinte trecho:

Realmente, Deus escolhe as coisas loucas deste mundo para confundir as
sabias: Mas Deus escolheu as coisas loucas [...] (1 Corintios 1:27)

Ao adaptar o tempo verbal do texto biblico ao seu préprio enunciado,
interpretando-o conforme a sua intengdo, o enunciador pretende confirmar sua
“verdade” de que “Deus, por intermédio do Espirito Santo e em nome de Cristo,
continua a agir hoje da mesma forma que no Cristianismo primitivo, [...] distribuindo
béngaos” (MARIANO, 1999, p. 10).

Com tais mecanismos de temporalizagdo, a cena da convocagao, construida
através do chamado divino, produz o sentido de confianca, de valorizacao divina dos
fieis que sao fracos, porém crédulos, obedientes e esforgcados, reforcando mais a
confianca a ser depositada no enunciador.

O marco temporal na enunciagdo € muito importante, por isso o enunciador
nao deixa de usa-lo, uma vez que o0 modo como o tempo é empregado reforca a

dimensao da “béngao de Deus” sobre a IIGD:

[...] “todas as noites” milhares de brasileiros assistem ao Show da Fé.
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Além das pessoas do discurso e das marcas temporais, a dimensao espacial
é também empregada como estratégia persuasiva no discurso do editorial n°® 66 da
RGSF.

3.2.3 O palco do espetaculo: o espago do discurso

Percebe-se, no editorial em estudo, que, assim como o tempo, o espaco é
significativo na construgdo dos sentidos do discurso. A concretizagao figurativa dos
espacos cria o efeito de sentido de realidade e, conseqlientemente, de verdade, tal
como proposta pelo enunciador em seu fazer persuasivo, pois faz a ancoragem do
discurso na realidade.

Dessa forma, portanto, faz o enunciador a seguinte construgao:

Todas as noites, milhares de brasileiros assistem ao que o preconceito
religioso lhes impede de ver e ouvir dentro das igrejas evangélicas.

O espacgo “dentro das igrejas evangélicas” torna-se o espago do privilégio.
Nele, as pessoas podem conhecer e experimentar as maravilhas que Deus tem para
oferecer e de que elas podem usufruir. Como o preconceito religioso impede
milhares de brasileiros de frequentar essas igrejas e de receber as béncgaos de
Deus, a IIGD chega até elas, em suas casas. O espac¢o das casas do “povo” que
assiste ao Show é importante, mas ndo é o0 espago que se quer criar como
privilegiado. O esforgo de persuasao é para que se entenda, que, por meio da
emissora de televisdo, ao levar a mensagem da IIGD (as “Boas Novas”), legitimado
pelas obras de poder (“sinais e prodigios”), as pessoas sairdo de suas casas e se

dirigirdo ao lugar em que a Palavra de Deus é pregada.

O resultado é que o Espirito do Senhor trabalha em seus coragdes fazendo
com que a barreira caia, € eles aceitem convites para ver, in loco (do latim,
no lugar), o que acontece onde a Palavra € ministrada.

As religides propdem, em geral, um espaco fisico especifico, o espacgo do
templo ou do santuario, espago sagrado, como o lugar por exceléncia das

experiéncias espirituais. Esse lugar é o “verdadeiro” espagco do sagrado. Essa

parece ser a proposta do enunciador quando se refere a “dentro das igrejas
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evangélicas”. E 14 que seu destinatario podera experimentar o que, pela televisdo, ja
pode ser visto, e ampliar a experiéncia espiritual.

O espacgo “das casas” nao se caracteriza pelo espago do “Privilégio”. La nao
acontecem as maravilhas que acontecem dentro das igrejas evangélicas. A barreira
do preconceito impede que as pessoas saiam de suas casas e entrem nas igrejas da
IIGD para verem in loco a manifestagdo de Deus. “As casas” representam apenas o
lugar em que o Espirito de Deus opera o milagre da quebra de preconceitos,
possibilitando, dessa forma, o deslocamento dessas pessoas para as igrejas
evangeélicas (aqui consideradas ndo em sua concepgéao historico-teoldgica, mas na
construgdo de igrejas do Evangelho, como a IIGD se identifica). “As casas” sdo o
ponto de recepgao da mensagem da IIGD. As pessoas devem ser persuadidas a se
deslocar para outro local, onde a béngao do Senhor as espera.

Nesse sentido, estabelece-se aquilo que o enunciador deseja apresentar
como verdadeiro e em que pretende levar o enunciatario a crer: a legitimidade da
IGD como intermediaria de Deus. Filiar-se a ela e ser seu mantenedor é um

privilégio.

3.3 Os temas e as figuras do espetaculo: o seu patrocinador

Para se chegar a declaragdo a respeito do chamado divino para o papel do
patrocinador, o enunciador descreve o inicio do programa Show da Fé na televisao
como uma situagcao extraordinaria que quebrou todos os paradigmas de programas
religiosos na televisdo. Nessa descrigdo, ndo poupa elogios a emissora de televisao,
a Rede Bandeirantes, elevando-a ao estatuto de “uma das melhores redes de TV do
planeta”. A Rede Bandeirantes de Televisdo, por ser canal aberto de televiséo, e por
estar ha muito tempo “no ar’, torna-se referencial “real”, “préximo” do enunciatario. E
ela que intermediara o acesso da [IGD a populagdo brasileira pois, para o
enunciatario, a Rede Bandeirantes € uma das melhores redes de TV do planeta .

O discurso em torno da emissora justifica-se no préoprio discurso da 1IGD e no
de sua doutrina da Prosperidade, que € de “receber de Deus o que ha de melhor”,
ou seja, ter acesso as melhores alternativas que o mercado e a tecnologia podem

oferecer. A Rede Bandeirante de Televisao é para o enunciador o que ha de melhor,



64

pois, para ele, s6 serve o melhor e Deus sempre da o melhor para os seus fiéis. O

enunciador valoriza, sobremaneira, o programa Show da Fé:

[...] em que ocorrem as Boas Novas demonstradas com sinais e prodigios —
pelo menos uma vez. Todas as noites [...].O programa venceu as barreiras
do preconceito da midia e dos telespectadores.

Necessariamente, todo esse resultado sé seria possivel por causa da estatura
e capacidade do grupo de pessoas “destemidas” que fizeram tal empreendimento. A
missdo cumprida, a performance realizada pressupde competéncia adquirida, por

meio da fé, legitimada pelo destinador ultimo e transcendente, Deus:

[...] o Senhor abriu esta porta [...].

Tal discurso sanciona positivamente o enunciador, confirmando sua postura,
ja evidenciada no inicio do editorial, de destinador-julgador, que interpreta suas
proprias agdes como positivas, merecedoras, portanto, da béncao divina. O
enunciador ressalta que ha cumplicidade com o enunciatario e estabelece as bases

do contrato que propde:

Vocé, meu patrocinador, é parte desse gigantesco e extraordinario
ministério.

Estabelece-se o sentido de “verdade” na enunciacdo, uma vez que, ao ser
nomeado como patrocinador, o enunciatario ja deu crédito ao enunciador. A figura
do patrocinador é a daquele que, ao participar das reunides da IIGD, ou ao assistir
aos programas pela televisdo, comprometeu-se a ajudar financeiramente o ministério
da lIGD, através de depdsito bancario ou de pagamento de carné'’.

O termo escolhido para essa representacdo — patrocinador - confirma a
acepcao mercadoldégica e empresarial que constitui o paradigma institucional da
[IGD.

Uma vez aceito o discurso como verdadeiro, o enunciador se dirige aquele a

quem atribuiu a condi¢ao de ter o “privilégio” (competéncia recebida de Deus), para

7 Apbs os programas Show da Fé exibido pela BAND, o apresentador faz o apelo ao telespectador
para que este se torne um patrocinador, mediante a aquisicdo de carnés, ou depdsito bancario.
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confirmar e manter a performance, o fazer, que ja esta implicito no se assumir ou ser
nomeado como “patrocinador”.

A participagdo no “gigantesco e extraordinario ministério” € considerada
objeto de desejo em funcdo do qual o destinatario € manipulado: “ser escolhido de
Deus para fazer maravilhas”.

A isotopia religiosa cristd marca o editorial, pela recorréncia dos lexemas de

” “*

conotacao religiosa “Jesus”, “Cristo”, “Deus” “evangelho”, “milagres”, “oracao” e
firmam o carater religioso do discurso.

Encontra-se neste editorial também a isotopia da midia como instrumento
“divino” no exercicio da divulgacdo dos propdsitos da [IGD que também s&o
“divinos”. Nisto se cruzam as trés isotopias: a religiosa, a mercadoldgica, que
apresenta certa circularidade, pois € o programa que incita o patrocinio que sustenta
0 préprio programa; e a isotopia midiatica em que a midia se presta ao exercicio

religioso com finalidades financeiras.

3.4 Organizacao linguistica do texto

Para alcangar o objetivo de conquistar a fidelidade dos patrocinadores, o
enunciador opta, estrategicamente, pela linguagem simples, objetiva, n&o
rebuscada, direta, semelhante a linguagem jornalistica atual, o que coopera para a
construgdo do carater midiatico do texto. O enunciador explicita o significado de uma
expressédo latina utilizada (in loco), procedimento justificado pela observagao feita
por Mariano (1990, p.100), sobre a membresia da [IGD que, se caracteriza em
“‘grande parte [...] [pela] pouca escolaridade”: Veja-se o texto do editorial em que tal

procedimento € realizado:

O resultado é que o Espirito do Senhor trabalha em seus coragbes fazendo
com que a barreira caia, e eles aceitem convites para ver, in loco (do latim,
no lugar), o que acontece onde a Palavra é ministrada.

Ao explicar a expressao in loco, o enunciador contraria a impressao de
simetria que procura passar ao enunciatario através da opcéo pela linguagem

simples e acessivel. Revela-se entdo um sujeito benevolente, pois linglisticamente
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sabe mais que o enunciatario, mas, ao mesmo tempo, o socorre em sua deficiéncia,
através da intervengao metalingiistica®.

O enunciador também utiliza uma linguagem subjetiva, hiperbdlica, que se
assemelha a linguagem dos apresentadores de espetaculos. Essa linguagem cria o
efeito de sentido de algo que é extraordinariamente bom. E, especificamente, neste
editorial, que é diferente de um espetaculo qualquer que é efémero, pois “essa obra”

“repercutira pelos séculos dos séculos”:

[...] uma das melhores redes de TV do planeta [...]

No entanto, o Senhor abriu essa porta pela qual a quinta maior nagéao do
planeta - o Brasil [...].

[...] é parte desse gigantesco e extraordinario ministério; chamar-nos para
fazer uma obra que repercutira pelos séculos dos séculos.

Essa linguagem hiperbdlica, que néo é exclusiva dos espetaculos “profanos”,
€ bastante usada no discurso religioso neopentecostal, pois buscam-se a persuasao
e a conversao dos ouvintes muito pela exacerbagcdo do discurso, procurando
apresentar que o extraordinario de Deus pode se constituir no ordinario do
enunciatario; isso se da, no editorial, pela passagem da linguagem simples do
discurso midiatico para a linguagem hiperbélica do discurso religioso.

A recorréncia a adjetivos, advérbios e expressdes de valor superlativo mostra
a intencdo do sujeito enunciador na construgdo do enunciado: fazer crer aos
enunciatarios que sao especiais e que estdo em um lugar especial também. Com
efeito, instaura-se, no enunciado, o carater “espetacular’” da IIGD, da qual fazem
parte os sujeitos, a partir de um contrato de fé. Essa linguagem subjetiva e
exagerada contribui para a construgdo do carater religioso desse discurso e aponta
para o éthos hiperbdlico do discurso religioso, especificamente do neopentecostal.

'® Deve-se essa observagao a contribuicdo da Profa.Dra. Norma Discini no Exame de Qualificago.
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3.5 A intertextualidade

3.5.1 A intertextualidade com a Biblia

A estratégia do enunciado intertextual da Biblia no editorial da RGSF busca
criar, no enunciatario, o sentido de que o discurso é verdadeiro, pois vem respaldado
pelas Escrituras Sagradas (argumento de autoridade para o cristdo). No entanto,
pela necessidade de adaptacdo dos textos biblicos as situagdes dos fiéis
neopentecostais, o texto sagrado se resume a “finalidade de justificar interpretagdes
particulares. Nao importa o que a Biblia diz, mas o que se quer que ela diga, e que
seja util para alcangar o fim desejado” (OLIVEIRA, 2006, p. 126). Assim, utilizam o
texto na forma de pequenas passagens descontextualizadas, literaria e
historicamente. O texto da Biblia tem a funcdo de normatizar e legitimar a
interpretacédo que é feita. E no texto biblico que os pregadores neopentecostais se
inspiram para criar seus sermoes, e nele validam suas praticas.

No discurso da IIGD, como é proprio da tradicdo cristd neopentecostal, a
intertextualidade com a Biblia é explicita. Os neopentecostais defendem a
literalidade da leitura e da interpretacdo do texto biblico, pois apresentam a Biblia
como a propria voz de Deus. Tal argumento de autoridade, usado com habilidade e
autoridade, torna-se instrumento fortemente persuasivo.

As citagbes biblicas, utilizadas pelo enunciador neste editorial sdo retiradas
do Novo Testamento e, fora das situag¢des discursivas em que se encontravam, séo
aplicadas como “maximas”, “ditos” e “provérbios” a situagdo do enunciador e do

enunciatario, legitimando-as:

Mas Deus escolheu as coisas loucas deste mundo para confundir as sabias;
e Deus escolheu as coisas fracas deste mundo para confundir as fortes
(1 Corintios 1:27) (grifo nosso)

Isso foi feito pelo Senhor e é coisa maravilhosa aos nossos olhos?
(Evangelho de Marcos 12:11).

Esses argumentos repousam sobre base epistémica na qual o enunciador,
pressuposto pelo enunciatario, € mediador da voz de Deus. Confirmam-se, assim, a
mediacao do sobrenatural, a legitimagdo do Destinador ultimo, a doutrina do “nada

tornar-se tudo”, ou seja, a do pequeno que € empoderado pelo maior:
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Olhando com olhos naturais, podemos afirmar que nao temos condigdes de
sermos usados como Ele tem-nos permitido ser.

Com esse argumento de seducgao, o enunciador refor¢ca a idéia de grandeza
alcancada pelo seu ministério, de que o enunciatario € co-participante e beneficiario
também. Isso o faz querer-fazer, querer fazer parte do “gigantesco e extraordinario
ministério”. Esse processo de manipulacdo esta explicito no editorial'®.

E importante ressaltar que a manipulacédo s6 sera bem-sucedida quando o
sistema de valores em que esta assentada for compartilhado pelo manipulador e
pelo manipulado, ou seja, quando houver, em algum grau, cumplicidade entre eles
(BARROS, 2002, p. 33). Em se tratando do discurso religioso cristdo, essa
cumplicidade existe quando ambos compartilham a mesma fé, e a mesma doutrina:
tém no texto biblico sua sustentacdo; nas experiéncias com o Espirito Santo, a
legitimagao; na doutrina da prosperidade, um conjunto de valores para fazer parte da

cultura e sociedade capitalista neoliberal do século XXI.

3.5.2 A intertextualidade com o Show da Fé

O discurso deste editorial emprega, como ja dito, varios procedimentos
persuasivos. Dentre eles, destaca-se, agora, a referéncia metamidiatica ao Show da
Fé.

Alguns termos linguisticos, usados pelo enunciador para descrever os seus
processos culticos, fogem do que ¢é convencional no protestantismo, no
evangelicalismo e, mesmo, no pentecostalismo. O que era preterido como profano
toma novo sentido no neopentecostalismo. Palavras como show, espetacular,
aplaudiam ganham sentido positivo e atraem a atengdo do enunciatario
neopentecostal. Os valores do fiel neopentecostal da IIGD s&o mensurados tanto ou
mais com as béncdos materiais, que |hes dao prosperidade, bem-estar,
reconhecimento social, do que propriamente com as chamadas “béncgaos espirituais”
como santidade, humildade, salvagcdo, renuncia, mansiddo. Por causa desse
sentimento e dessa postura, o enunciador, de antemao legitimado para o discurso,
seleciona as palavras que serdao bem recebidas e que causardo impacto no

enunciatario, levando-o a crer no enunciado e posteriormente a fazer o que lhe é

9 A eficacia dessa estratégia pode ser reconhecida pois o numero de patrocinadores da 1IGD cresce
a cada dia.
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proposto. E, como os valores do enunciatario estdo localizados em boa parte nos
recursos financeiros, obviamente, o que se espera dele é a participagdo em recursos
financeiros.

Desenvolve-se no enunciado a isotopia do espetaculo, concretizada nas
figuras da televisdo (Rede Bandeirantes da Televisdo, horario nobre, redes de TV,
sinais e prodigios, gigantesco e extraordinario ministério, maravilhas).

A propria definicdo do programa religioso da IIGD na televisdo, compreendido
como show, remete ao campo semantico do substantivo como espetaculo, aquilo
que chama atengdo, que impressiona (BORBA, 2004, p. 542) e tal referéncia nédo é
inocente ou despretensiosa. Essa estratégia € coerente com a doutrina
neopentecostal, que, prega as manifestacées do Espirito Santo de Deus, como algo

que impressiona, que é maravilhoso e prodigioso:

O Show da Fé [...] em horario nobre, em uma das melhores redes de TV do
planeta, a Rede Bandeirantes de Televisao, e passou a mostrar ao povo o
que a fé em Cristo é capaz de fazer.

A midia brasileira ndo acreditava que a diretoria de uma rede de TV como a
Bandeirantes fosse capaz de ceder o melhor horario para alguém falar de
Jesus.

Hoje, em nossa patria, praticamente todas as pessoa ja ouviram as Boas
Novas — demonstradas com sinais e prodigios — pelo menos uma vez.

Vocé, meu patrocinador, é parte desse gigantesco e extraordinario
ministério.

Hernandes (2005, p. 116) afirma que, “num espetaculo artistico, ha uma
clausula importantissima no contrato pressuposto: o publico tem a expectativa de
viver experiéncias estéticas”, algo extraordinario, intenso. Assim, em um show,

enquanto espetaculo, o publico busca “ver” algo belo, inusitado, fascinante:

Diante de tantas maravilhas, s6 posso dizer: a Deus seja toda a gldria!

Conforme o editorial n°® 66, o “efeito estético” do Show da Fé, que pode e deve
ser esperado pelos patrocinadores, consiste em ver sinais e prodigios, ndo somente
pela televisdo, mas principalmente in loco.

A RGSF faz referéncia metamidiatica ao programa televisivo, Show da Fé, o

qual, por sua vez, também faz referéncia metamidiatica aos cultos que ocorrem nos
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templos da IIGD. O espaco do espetaculo € o templo da IIGD, pois € la que se
experienciam as manifestagées do Espirito. Tanto a revista quanto o programa de
televisdo sdo apenas o simulacro da realidade disponivel para o fiel e cumprem sua

funcao de referéncia metamidiatica.

3.6 O éthos do narrador

Como se pdde verificar, este editorial apresenta estratégias discursivas nao
muito complexas para produzir efeitos de sentido que possibilitam a persuaséao, o
fazer-crer que aquilo que é dito é verdadeiro e, consequentemente, o fazer-fazer do
destinador, bem como o fazer-crer num éthos que participa do processo persuasivo.

Relembrando pois os ensinos de Aristoteles (1998), entende-se que o carater
daquele que fala é imprescindivel para se conquistar a confianga daquele para quem
se fala, e que sao trés coisas que inspiram confianga no orador: o bom senso, a
virtude e a benevoléncia. Isto &, para parecer verdadeiro, o orador devera apresentar
argumentos sabios, prudentes e razoaveis; e, em seu discurso, devera se mostrar
honesto e virtuoso, bem como suas palavras devem indicar que ele é solidario e
amavel, mostrando-se interessado no bem daqueles a quem se dirige.

Neste editorial em analise, o narrador, no entanto, constréi um éthos
apresentando apenas duas dessas caracteristicas: o bom senso e a benevoléncia.

A principio, o narrador constréi um éthos que demonstra sabedoria. Este
éthos é percebido no emprego da terceira pessoa do discurso (um grupo de pessoas
destemidas alugou uma hora [...] em redes de TV [...]), € é ele que inicia 0 que se
pode chamar de “a odisséia” do Show da Fé, pois, pretende-se fazer-crer que ha
uma interagao positiva entre os membros da comunidade da Graga de Deus e isso
pode atingir positivamente o destinatario. Este éthos ainda da mostras de sua
sabedoria ao relacionar a situagdo extraordinaria acerca da exibicdo do programa
Show da Fé, no mundo tdo competitivo da midia televisiva, com passagens biblicas
que dizem respeito a feitos maravilhosos de Deus em favor dos cristdos, causando
assim a impressdo de que as manifestacbes e o extraordinario divinos, que
ocorreram nos tempos biblicos, ocorrem também na atualidade com os fiéis,
tornando, dessa forma, esses feitos ordinarios. Isto €, o fiel podera ver sinais,

prodigios e maravilhas de Deus, constantemente (Todas as noites), nos programas
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do Show da Fé. Mas, para experiencia-los, devera ir aos templos da IIGD. A RGSF e
o programa Show da Fé televisionado sdo apenas “portas” que dao acesso ao
conhecimento acerca do local em que o fiel, um potencial patrocinador, tera a
oportunidade de presenciar maravilhas e a facilidade de participar do ministério de
R.R. Soares.

O éthos do narrador mostra-se competente, € o mediador do fazer de Deus

(sinais e prodigios), e é aquele que torna possivel o extraordinario divino na terra, na

s

igreja onde a palavra € ministrada. Mostra-se de igual modo benevolente, pois

permite ao destinatario participar do ministério da IIGD como patrocinador, “um
privilegiado”, comissionado por Deus para uma obra que repercutira pelos séculos
dos séculos.

Esse éthos sabio, competente, benevolente € construido no percurso da
linguagem simples a hiperbdlica; em uma crescente “entonag&o” discursiva, que
passa de um discurso objetivo a um subjetivo, de um distanciamento a uma
aproximacgao, da impessoalidade a familiaridade, do ordinario ao extraordinario, do
humano ao divino. Percebe-se isso no emprego de expressdes hiperbdlicas e no uso

das pessoas do discurso, que variam da terceira pessoa a primeira do singular:

3. Vocé, meu patrocinador, é
parte desse gigantesco e
extraordinario ministério. Que
privilégio! Somente Jesus podia
chamar-nos para fazer uma obra
que repercutira pelos séculos
dos séculos.
2. Hoje, em nossa patria,
praticamente todas as pessoas
ja ouviram as Boas Novas -
demonstradas com sinais e
prodigios — pelo menos uma
vez.
1. A midia brasileira nao
acreditava que a diretoria de
uma rede de TV como a
Bandeirantes fosse capaz de
ceder o melhor horario para
alguém falar de Jesus.

Tem-se, portanto, um éthos do narrador que possui bom senso e
benevoléncia, mas que ndo apresenta virtude, pois suas palavras ndo exprimem

amabilidade nem solidariedade. Percebe-se um éthos apenas interessado na
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cooperagao e na cumplicidade do destinatario para um projeto particular e restrito a
comunidade da IIGD.

3.7 Conclusodes parciais sobre o género do editorial da revista Show da Fé

A partir da analise do editorial n® 66, pdde-se verificar que o género editorial
de revista religiosa, além de conservar caracteristicas proprias dos tradicionais
editoriais de jornal, como a linguagem simples do texto metamidiatico, argumentos
intertextuais, dimensdes reduzidas, impressao logo nas primeiras paginas; assume
também elementos dos editoriais de revistas nao religiosas, como o /layout moderno,
assinatura onomastica e fotografia do editorialista, o carater subjetivo e parcial dos
fatos, que dizem respeito ora sobre o conteudo da edigdo, ora sobre os interesses
da propria revista; a linguagem bem proxima do coloquial, o carater publicitario e
mercadoldgico, e a auto-sangao positiva.

Caracteriza-se, portanto, como editorial de revista religiosa por possuir,
especificamente, o discurso hiperbdlico religioso, o discurso biblico e a tematica
doutrinaria da igreja que representa, e neste editorial especificamente, a doutrina da
prosperidade do neopentecostalismo da 1IGD, em que Deus abengoa os fiéis
patrocinadores com oportunidades e posigdes superiores e privilegiadas, como o
fato de se ter uma hora, no horario nobre da TV aberta, para a exibicdo do programa
evangélico Show da Fé.

Em linguagem hiperbdlica, propria do discurso religioso, o editorialista assume
uma postura testemunhal, de exaltacdo (sancéo positiva) acerca dos fatos que
envolvem a IIGD e da suas impressodes particulares sobre estes, fazendo apelo para
a adesao ao que ele afirma ser um chamado divino.

Por essa composi¢do de elementos discursivos do género editorial, editorial
de revistas e mais discurso religioso, que transitam em esferas de atividades
diferentes, pode-se afirmar que o género editorial de revista religiosa constitui-se em

um género hibrido, e o editorial “Que privilégio!” € exemplo dessa nova composigao.



CAPITULO 4 - OS MILAGRES DA FE

4.1 O Editorial
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O segundo editorial que compde o corpus de analise € o Editorial n° 72,

veiculado na Revista Graga — Show da Fé em julho de 2005. A analise é realizada

com 0s mesmos principios tedricos e metodoloégicos propostos.
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74

... Até aos confins da terra

O Senhor Jesus disse que os discipulos deveriam permanecer em
Jerusalém, até que fossem revestidos com o poder do Alto — o que ocorreria
quando fossem batizados no Espirito Santo. Somente entéo, eles seriam
testemunhas dEle em Jerusalém, na Judéia, em Samaria e Até aos confins
da terra (At.1.8). Eles ndo podiam partir sem esse poder, mas, uma vez que
0 recebessem, tinham a ordem necessaria para ir por todos os lugares, a
fim de mostrar a diferenga entre o Evangelho e todas as religides.

No més anterior, falei do que havia visto em Portugal. Quem foi ao auditério
Aula Magna, da Universidade de Lisboa, ficou deslumbrado com o que o
Senhor fez naquele dia. O mesmo havia ocorrido no Canada, nos EUA, no
Japéo, na Jordania e, por ultimo, em Londres (Inglaterra).

Na capital do Reino Unido, quando as pessoas comegcaram a contar as
béncaos recebidas, os britdnicos reagiram da mesma maneira que os outros
povos. Os chamados semblantes frios (que Ihes s&o peculiares)
transformaram-se em rostos alegres: olhos bem abertos e expressdes de
louvor. Em todos os lugares do Dominion Centre, as pessoas aplaudiam o
nosso Deus ao ouvirem os relatos dos milagres ali realizados por Ele.
Houve quem chorasse de emogao ao escutar uma senhora — com 25 anos
de idade, casada, mae de uma linda crianga — relatar, com lagrimas nos
olhos, que a sua moleira, a qual nunca havia fechado, estava agora normal.
Ela disse que a moleira do seu bebé havia fechado no tempo certo, mas a
dela estava como a de uma crianga de meses. ApOs a oragao, havia 0sso
no lugar onde antes havia espagos membranosos.

Esse é o Evangelho do reino dos Céus, a Mensagem que a nossa geragao
precisa ouvir, presenciar e, dEla, participar. Somente assim, a humanidade
realmente ira render-se aos pés do Senhor. Foi para fazer isso que Ele nos
deu o Seu Santo Espirito.

Falta-me tempo e espago para relatar tudo o que tem acontecido nas
reunides especiais do Show da Fé que tenho realizado pelo Brasil. A mais
recente, em Belo Horizonte, foi simplesmente espetacular. Naquele ginasio,
que tem capacidade para 33 mil pessoas, havia gente de pé em todas as
partes, e, do lado de fora havia ainda, aproximadamente, cinco mil que ndo
puderam entrar por motivo de segurancga (ja que nao havia, dentro do local,
lugar nem mesmo para ficarem de pé). A Deus seja a gléria!

Sempre incentivo os meus irméos em Cristo a se langarem nessa tarefa de
levar o consolo de Deus a toda criatura. A pregagéo genuina do Evangelho
é a melhor obra que podemos fazer em prol da nossa geragdo. Hoje é
tempo de mostrarmos que os dias de milagres ndo passaram, e que o
Senhor Jesus é o mesmo, como o foi ontem e sera amanha. Vamos cumprir
Sua chamada!

Queridos patrocinadores, continuem a ser fiéis ao Senhor. N6s por diregdo
dEle, assumimos muitos compromissos em Seu Santo Nome, e Ele nos deu
vocés para que juntos, realizemos Sua obra. Ndo deixem o inimigo tira-los
dessa misséo. A fidelidade de vocés é fundamental. Vamos prosseguir com
o trabalho que Ele nos confiou. O poder ja nos foi dado; entdo, temos de ir
até aos confins da terra... Agora é a nossa hora!

Em Cristo, com amor,
R.R.Soares
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O editorial ...Até aos confins da terra mantém a mesma composigao estrutural
do editorial de n° 66 no que se refere ao layout. Primeiro, ele vem acompanhado de
foto colorida do editorialista. No entanto, percebe-se que ha mudanga da foto, que
esta passa a ser um recorte de uma foto maior do editorialista no exercicio de sua
fungcdo como pregador no templo da IIGD (ver ANEXO | — foto ampliada). Percebe-
se o fundo azul claro, pintura feita na igreja que simula o céu azul com nuvens
brancas (ver ANEXO J). Essa estratégia procura criar o efeito de sentido de que o
discurso do editorial € extenséo das proprias pregagdes do enunciador nos cultos da
[IGD. Mantém-se a imagem de simpatia e de certo contentamento, mas o olhar do
“editorialista” agora ndo é para o enunciatario do editorial, como visto no editorial n°
66, mas um olhar em diregdo e com interagdo com o publico no templo da IIGD, o
gue nao significa que nao haja interagcdo com o enunciatario (destinatario) da RGSF,
porque este faz parte da IIGD.

Novamente, além da foto, o enunciador apresenta sua assinatura no final do
editorial, apds a despedida de praxe: Em Cristo, com amor.

O titulo € uma citacdo de parte de um verso biblico do livro de Atos dos
apostolos?® e é bem destacado pela cor vermelha.

O editorial ... Até aos confins da terra refere-se a noticias que compdem a
revista na qual se insere: ao artigo Click na Campanha: “Brilha a Luz no Mineirinho”,
referente a campanha do Show da Fé no Ginasio do Mineirinho em Belo Horizonte,
Minas Gerais, que reuniu cerca de 33 mil pessoas (RGSF, p. 30 e 31); e ao artigo
Reunido: “Milagres Impressionantes”, sobre o evento do missionario R.R.Soares, no
Dominion Centre, em Londres, Inglaterra (RGSF, p. 34 e 35).

Neste editorial, o0 enunciador se propde a

auto-sancionar positivamente as noticias, para mostrar que, por

intermédio de sua pregacgao, Deus faz milagres;

convencer o enunciatario (destinatario) a crer que Deus delegou

aos crentes a missao de pregar o evangelho:

[...] E [Jesus] disse-lhes: Ide por todo o mundo e pregai o evangelho a toda
criatura (Marcos 16:15) e [..] sereis minhas testemunhas tanto em

20 «[...] mas recebereis poder, ao descer sobre vos o Espirito Santo, e sereis minhas testemunhas

tanto em Jerusalém como em toda a Judéia e Samaria e até aos confins da terra.
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Jerusalém como em toda a Judéia e Samaria e até aos confins da terra.
(Atos 1:8)

persuadir o enunciatario (destinatario) a se manter fiel ao
compromisso de sustentagao financeira do ministério designado por

Deus que é a IIGD e nenhum outro mais; e

convencer o enunciatario (destinatario) a nao deixar o inimigo

intervir no cumprimento da missao de ser patrocinador.

Para isso, o enunciador recorre novamente a estratégia de projecdo da
enunciagao no enunciado, empregando as categorias de pessoa, de espago e de
tempo; ao uso de linguagem simples e hiperbdlica e ao recurso da intertextualidade.
E também a construgcao do éthos do narrador.

Este editorial repete e prossegue com as mudangas no género, que
constituem o género editorial de revista religiosa encontradas no de n° 66,
anteriormente analisado. As andlises a seguir mostrardo como essas mudancgas

ocorrem.

4.2 As estratégias de projecao da enunciagao no enunciado

4.2.1 Os missionarios: as pessoas do discurso

O editorial n°® 72 se desenvolve, principalmente, pelo mecanismo de
debreagem enunciativa, o que provoca no enunciatario o efeito de sentido de
subjetividade e de proximidade com o enunciador.

Produzido em primeira pessoa do singular (Sempre incentivo [...]); primeira do
plural ([...] Ele nos deu seu Santo Espirito) e segunda pessoa - vocé(s) (A fidelidade
de vocés é fundamental), o enunciador busca estabelecer uma relagao de confianga
(fazer-crer) com o enunciatario a fim de que este mantenha seu compromisso de
sustentacao financeira do ministério da 1IGD.

Ao descrever os fatos ocorridos nas reunides da |IGD, o enunciador projeta
um eu especial, dotado de atributos divinos para execucado de dupla missdo: a de

fazer e a de fazer crer através do discurso. Para isso usou, em principio, a primeira
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pessoa do singular, que lIhe confere carater subjetivo e particular, causando a
impressao de veracidade do discurso:

No més anterior, falei do que havia visto em Portugal.

Estabelece ainda outra particularidade do enunciador. Ele detém saberes e
exerce feitos que ndo sdo comuns a todos, mas apenas aqueles que, por vontade de
Deus, sdo especiais. De um lado, os que o |éem sao privilegiados por participarem
do ministério da [IGD e pelo fato de o enunciador estar |hes prestando contas. Por
outro lado, € o enunciador quem prega as mensagens, quem viaja por todos os

lugares, quem ora, e agora, neste enunciado, € quem escreve:

Falta-me tempo e espago para relatar tudo que tem acontecido nas
reunioes especiais do Show da Fé que tenho realizado pelo Brasil.

Pode-se verificar, ainda nesse excerto, que o emprego da primeira pessoa é
também estratégia para a auto-sancao positiva, postura discursiva recorrente nos
editoriais da RGSF.

Emprega-se a primeira pessoa do plural com inten¢des diferentes. Uma delas
€ 0 nos inclusivo, que possibilita ao destinador (enunciador) retomar a idéia de ser,
junto com destinatario (enunciatario), crente em um unico Deus, de criar o efeito de
sentido de familiaridade, e de serem, destinador e destinatario, condiscipulos:

[...] as pessoas aplaudiam o nosso Deus ao ouvirem os relatos dos
milagres [...]

Outro efeito de sentido que se procura produzir no discurso é o emprego do
nos no lugar do eu para evitar o tom de autoridade como uma subjetividade entre as
outras e, ao mesmo tempo, opd-la ao tu, o que criaria uma esfera de reciprocidade.
O noés inclui o enunciatario no enunciador e, portanto, aquele é obrigado por este a

assumir o discurso com ele (FIORIN, 1999, p. 96).

Noés por diregdo dEle, assumimos muitos compromissos em Seu Santo
Nome [...]

O ndés é também empregado no sentido da humanidade em geral, sem

restricio a ninguém; o todos, sem exceg¢do. Nesse sentido, o enunciador



78

supervaloriza a mensagem do evangelho do reino dos céus, pregada por ele e

necessaria ao mundo:

Esse é o Evangelho do reino dos Céus, a Mensagem que a nossa geragao
precisa ouvir [..]

O enunciador destaca ainda, com o emprego do nds, um dos topicos da
doutrina neopentecostal que é a presentificacdo do Espirito Santo de Deus, no meio
dos fiéis da IIGD, o que significa confirmar a comissdo dos crentes neopentecostais
no ministério de evangelizagao através da agao do Espirito, legitimando, portanto, o

seu préprio trabalho.

Foi para fazer isso que Ele nos deu o Seu Santo Espirito.

O emprego da segunda pessoa — vocé - é também uma estratégia recorrente
no editorial da RGSF. Busca-se a proximidade, estabelece-se o efeito de sentido de
que ha dialogo entre enunciador e enunciatario. Dessa forma, o enunciador faz-se
parecer proximo, acessivel, intimo e por isso “pode cobrar’ do enunciatario uma

posicao frente ao contrato estabelecido por ambos.

[...] Ele nos deu vocés para que juntos, realizemos Sua obra. [..] A
fidelidade de vocés é fundamental.

Ao se posicionar como “cobrador’ do compromisso, 0 enunciador projeta o
ator, patrocinador, figura recorrente no discurso da RGSF, para quem se dirige
diretamente, procurando persuadi-lo a permanecer na missdo, pois a missao € de

Deus e nao dos individuos.

Queridos patrocinadores, continuem a ser fiéis ao Senhor.

O enunciador emprega também, como estratégia persuasiva, a embreagem
do uso da terceira pessoa no lugar da segunda. Conforme Fiorin (1999, p. 87), trata-
se a pessoa com quem se fala com um substantivo indicativo de um papel social.
Nesse caso, ocorre uma expressdo muito utilizada no ambito das relacdes religiosas
cristas:

Sempre incentivo os meus irmaos em Cristo a se langarem nessa tarefa

[..]
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A expressao “meus irméos em Cristo” indica a posi¢ao no contexto religioso
no qual participam enunciador e enunciatario e confere ao enunciador ndo somente
o carater de familiaridade, mas de alguém que reconhece no enunciatario uma
posicao de respeito. FIORIN (1999, p. 88) explica que o uso da terceira pessoa em
lugar da segunda, de acordo com o contexto, “eleva o interlocutor acima da condig¢ao
de pessoa e da relagdo homem a homem” Assim, pode-se entender que o
enunciador pretende mostrar ao enunciatario que o elevou a posi¢céo de filho de
Deus, da mesma forma como ele proprio se denomina, pois utiliza o pronome meu
que, junto ao nome designativo de participagdo em uma mesma familia, com os
mesmos direitos e acessos, ou seja, irméos, o que assinala a relagdo de
solidariedade e de pertencga (FIORIN, 1999, p. 61).

Os atores do texto do Editorial n° 72 da RGSF sao:

| Jesus, Deus e o Espirito Santo (papéis tematicos): destinadores
manipuladores, sujeitos do fazer-fazer (papel actancial);

Il os discipulos (papéis tematicos): destinatarios manipulados, sujeitos
operadores (papéis actanciais);

lll as pessoas que se encontraram presentes nos auditorios e ginasios
(papéis tematicos): destinatarios manipulados (papéis actanciais);

IV os patrocinadores (papéis tematicos): destinatarios manipulados,
objetos modais (papéis actanciais);

V o enunciador (papel tematico): destinador manipulador, sujeito

operador (papel actancial).

4.2.2 O tempo dos milagres: Agora é a nossa hora!

... Até aos confins da terra apresenta os tempos presente, pretérito e futuro,
com o proposito de ampliar e tornar eficaz o fazer persuasivo do enunciado.

A proposta do enunciador é de fazer o enunciatario crer que ha espaco e
dignidade para todos os que créem no poder de Deus hoje para a igreja, a 1IGD, e
que essa béngcado passa pelo apoio financeiro do enunciatario. Para isso, o
enunciador persiste em enfatizar o tempo do agora, como o tempo de Deus para o
trabalho religioso. E o tempo da oportunidade de se fazer a “obra” de Deus e,

consequentemente, de ser abengoado. Tal énfase temporal firma o discurso
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doutrinario da IIGD, uma vez que os neopentecostais entendem a Biblia como a voz

de Deus para o agora também.

Esse é o Evangelho de Deus do Reino dos Céus, a Mensagem que a nossa
geragao precisa ouvir, presenciar e, dEla, participar [...]

Agora é a nossa hora!

Em qualquer tempo, o enunciado tera validade. E, dessa forma, o
enunciatario (destinatario) podera sentir-se persuadido a colaborar com o ministério
da lIGD.

Hoje é tempo de mostrarmos que os dias de milagres ndo passaram, e que
0 Senhor Jesus é o mesmo, como o foi ontem e sera amanha.

Vamos cumprir Sua chamada!

O tempo futuro ja foi o tempo mais importante e enfatico das religides. Hoje,
devido a complexidade da sociedade, da ciéncia, da informagao e informatizacao,
houve mudancgas nas énfases de diversas religides e, em particular, no Cristianismo
com o surgimento do Neopentecostalismo. Ndo se enfatiza neopentecostalmente a
alegria da “vida eterna” apdés a morte. Uma vida de paz e de gléria em um “novo céu
e uma nova terra” como apresentados no livro biblico do Apocalipse capitulo 21,

verso 12!

. Nao ha que se esperar, para depois da morte, uma vida de plena paz e
alegria, sem problemas, sem dores, nem faltas. O importante, no discurso
neopentecostal, € o bem estar, o viver bem, hoje e agora. As condi¢gdes prometidas
para a vida “paradisiaca” do pdés-morte devem ser reivindicadas para serem vividas
no agora. E o que os tedlogos chamam de paradigma de realizac&o intra-histérica da
esperanga religiosa que reorganiza toda a praxis e constru¢gdo doutrinaria dos
cristdos neopentecostais.

O tempo futuro no Editorial n°® 72 s6 € cogitado porque esta condicionado as
atitudes de hoje dos patrocinadores. Se no hoje, tempo enunciativo, ndo houver
“conscientizacdo” e “agcao” do enunciatario de que a obra, iniciada pelos apdstolos
de Jesus no Novo Testamento, deve continuar no futuro, as geragdes seguintes, os

possiveis e necessarios prosélitos, ndo experimentardo o poder do Espirito e as

1 Vi novo céu e nova terra, pois o primeiro céu e a primeira terra passaram, e 0 mar ja nao existe.
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demais béncaos advindas desse poder, do qual o enunciador experimenta e anuncia
como disponivel. Nem elas, nem os proprios enunciatarios.

O enunciado revela que o enunciador busca persuadir o enunciatario
(destinatario) com o valor cultural projetado no tempo verbal das oragdes “Tempo é
dinheiro”; “Quem sabe faz a hora, ndo espera acontecer”; “Chegou a nossa vez,
chegou a nossa hora”, “hoje, € o dia propicio a salvagao”; “ndo deixe para amanha”.
A relevancia dessa questdo pode acelerar a decisdo do enunciatario de se

empenhar em colaborar com o ministério de R.R.Soares, a [IGD.

4.2.3 O espacgo dos milagres: Até aos confins da terra

No plano discursivo da analise de ...Afé aos confins da terra, a estratégia
principal € mostrar a diversidade de espagos que o enunciador percorreu para
cumprir sua missao e o impacto causado por sua presenga nesses lugares.

O reconhecimento do enunciatario de que o texto é o comentario da vida
‘real” e de que, nesses lugares, citados pelo enunciador, houve, de fato, milagres é
consequéncia de uma relagao de confianga com o enunciador. Esse reconhecimento
€ parte da nogao semidtica do contrato fiduciario.

Fora o elemento da fé que, por si sO, garante a ades&o do enunciatario ao
discurso do enunciador, por se tratar de discurso religioso, o enunciador também faz
ancoragem em espacgos geograficos como as terras biblicas, identificadas na histéria
biblica: “Jerusalém, Judéia e Samaria”’, e como as terras modernas, identificadas na
realidade: “Portugal, auditério Aula Magna, da Universidade de Lisboa, Canada, nos
EUA, no Japdo, na Jordénia e em Londres no Dominion Centre (Inglaterra)”. E,
finalmente, no Brasil, em Belo Horizonte (no Mineirinho). Em todos esses lugares

ocorreram milagres.

No més anterior, falei do que havia visto em Portugal. Quem foi ao
auditorio Aula Magna, da Universidade de Lisboa, ficou deslumbrado
com o que o Senhor fez naquele dia. O mesmo havia ocorrido no Canada,
nos EUA, no Japao, na Jordania.

Na capital do Reino Unido, Em todos os lugares do Dominion Centre, as
pessoas aplaudiam o nosso Deus ao ouvirem os relatos dos milagres ali
realizados por Ele.

[...] naquele ginasio, que tem capacidade para 33 mil pessoas, havia gente
de pé em todas as partes, e, do lado de fora havia ainda,
aproximadamente, cinco mil que n&o puderam entrar por motivo de
seguranga (ja que n&o havia, dentro do local, lugar nem mesmo para
ficarem de pé).
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Esse lugar tanto pode ser as terras dos povos ndo judeus, mencionadas no
texto biblico, quanto os lugares nos quais o enunciador esteve e dos quais da
noticia: Portugal, Canada, Estados Unidos, Inglaterra, Jordania.

Apesar de ser publico e notério que Portugal, Canada e Estados Unidos séo
paises predominantemente cristdos, o Show da Fé é a “Boa Nova” que precisa
chegar até eles, com milagres e prodigios. Da mesma forma que o texto biblico
usado como referéncia indica que ha algo a ser levado até “os confins da terra”, e
isso é vontade de Deus, o enunciatario € persuadido de que o que se deve levar
hoje, até os confins da terra é o Show da Fé, com as reuniées especiais,
patrocinadas pelo enunciatario.

A debreagem espacial é centrada no aqui no Brasil, em S&o Paulo, a sede da
IIGD, lugar de onde o enunciador enuncia, apds suas viagens. Lugar em que ele
recebe seus fiéis, e de la os instrui, através, neste caso estudado, da RGSF, no
modelo editorial.

O enunciador cria o efeito de sentido de que ha transformacédo do
enunciatario, patrocinador, que é cidaddo de um pais que nao é de “primeiro mundo”
e que, alias, € considerado como um dos “confins da terra”, em alguém que tem algo
a oferecer ao primeiro mundo. Inverte-se a situagao: o “primeiro mundo” torna-se o
carente, o que demanda a béngado e a prosperidade do Show da Fé, patrocinado
pelo “verdadeiro primeiro mundo” que € a comunidade da IIGD. E isso acontece

gracas a fidelidade do patrocinador.

4.3 Os temas e as figuras: o inimigo

Ciente das caréncias do povo brasileiro e de sua forte religiosidade, com
tracos de elementos sobrenaturais, especialmente expressos nas narrativas de
béncdos e milagres, o enunciador desenvolveu a seguinte tematica: a /IGD é
comissionada a levar o enunciatario a vitérias. Em ...até aos confins da terra, as

figuras que revestem esse tema sao:

| as pessoas que participaram das reunides especiais do Show da
Fé e ficaram deslumbradas, de rostos alegres e com expressdes

de louvor, que aplaudiram e choraram, e, em especial, a jovem
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senhora que, aos 25 anos, teve sua moleira fechada apos a
oragao;

I o inimigo, o anti-sujeito, que é rapidamente citado, mas de
grande relevancia na vida do fiel, porque é capaz de impedir a
béncao de Deus.

[l a recorrente figura do patrocinador, o responsavel por sustentar

a missao do enunciador até aos confins da terra.

Os temas ditam as isotopias do enunciado:

| a religiosa: firma o carater de fé do enunciador em um Deus
que faz milagres nos dias de hoje, mediante a fidelidade de
seus seguidores;

Il a midiatica: o Show da Fé percorre o Brasil e 0 mundo
levando o Evangelho de Cristo e os testemunhos das
béncaos de Deus vistas e/ou recebidas, seja pela TV, ou nas
reunides especiais testemunhadas na RGSF,;

[l a mercadolégica em que se reforga a figura do patrocinador
como responsavel pelo cumprimento dos compromissos

assumidos pela IIGD.

Cruzam-se as trés isotopias: a religiosa, a midiatica e a mercadologica:

novamente a midia se presta ao exercicio religioso com finalidades financeiras.

4.4 Organizagao linguistica do texto

Como visto até agora, os editoriais da RGSF possuem um estilo proprio,
tendo em vista sua esfera de atividades. Essas mudancas de estilo cooperam para o
novo conceito de editorial. Pode-se confirmar essa afirmativa a partir da analise da
linguagem empregada pelo enunciador no editorial de n° 72 da RGSF: a linguagem
simples e a hiperbdlica.

A linguagem simples é a base do editorial, € com ela que o editorialista

constroi o carater midiatico do texto, conferindo ao discurso o teor de informatividade
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e de atualidade. Cria-se, portanto o efeito de compromisso com os fatos, com as
informagdes e com o enunciatario.

No caso do emprego da linguagem hiperbdlica, entende-se que o enunciador
opta pelo estilo emocional entusiasta de se enunciar, pois tal modo permite, junto a
outras estratégias de persuasado, que serdo ainda apresentadas, defini-lo como de
revista religiosa.

Com essa linguagem, o enunciador procura persuadir seu enunciatario de que
seu discurso é verdadeiro, principalmente pelo recurso as emogdes, ao descrever as
situacdes ocorridas nas reunides especiais da IIGD. Com isso, cria também uma
relacdo afetiva, pois mostra-se sensibilizado, emocionado, envolvido com a mais
profunda experiéncia espiritual, a de experienciar milagres.

Para iniciar o discurso, o enunciador selecionou um trecho do texto biblico,
conveniente a sua proposta discursiva, como apoio do fazer persuasivo e prosseguiu
com a descricdo dos actantes e eventos em linguagem hiperbdlica. Essa estratégia é
um dos principios do enunciador na constru¢cao de sentido do discurso da IIGD. E é
coerente com sua doutrina, a Doutrina da Prosperidade, que visa ao maximo e ao
melhor de todas as coisas. Busca-se, com efeito, criar a imagem de atores

exaltados, impressionados a fim de criar as mesmas sensag¢des no enunciatario:

Quem foi ao auditério Aula Magna, da Universidade de Lisboa, ficou
deslumbrado... [...] foi simplesmente espetacular.

Além do uso de adjetivos e advérbios de intensidade, o enunciador descreve
detalhes dos sujeitos e dos eventos, faz comentarios, recorrendo ao conhecimento
de mundo do enunciatario (destinatario), para mostrar que o extraordinario, o
incomum, ocorre as pessoas quando estas possuem fé, e que nao existe tradicao,
nem anomalia de qualquer espécie que nao seja transformada pelo poder da oragao
no Show da Fé:

Os chamados semblantes frios (que lhes s&do peculiares) transformaram-se
em rostos alegres: olhos bem abertos e expressdes de louvor.

Em todos os lugares do Dominion Centre, as pessoas aplaudiam o nosso
Deus ao ouvirem os relatos dos milagres ali realizados por Ele. Houve
quem chorasse de emo¢ao ao escutar uma senhora — com 25 anos de
idade, casada, mde de uma linda crianga — relatar, com lagrimas nos
olhos, que a sua moleira, a qual nunca havia fechado, estava agora normal.
[...]. Apds a oragao, havia osso no lugar onde antes havia espagos
membranosos.
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by

Na descricdo, além dos elementos que ancoram o texto a histéria,
provocando o sentido de realidade, como a idade do sujeito, sexo, estado civil e o
fato de ser mae; concorrem para a construgdo da manipulagao, as expressées como
linda crianga, lagrimas nos olhos, milagres, reunibes especiais. Manipular as
emocgodes do enunciatario é o recurso, por exceléncia, do enunciador para o sucesso
da persuasao.

O discurso neopentecostal do editorial n°® 72 da RGSF trabalha, sobretudo,

com as emogdes euforicas. Esmera-se na selecdo semantica que evoca a do, xa?

(doxa) — a gldria, a honra, a estima, o aplauso. Confirma-se essa motivagdo na
expressao biblica, repetida pelo enunciador: A Deus seja a gléria! Dessa forma, o
enunciador transfere o louvor a Deus e cria, portanto, a ilusdo de igualdade com o
enunciatario. Essa expressdo chega a ser norma nas tradigdes cristas, ja que faz
parte da doutrina cristd a humildade do fiel. Nado cabe ao crente, mesmo que confira
tantos atributos a si mesmo, dizer que a gloria é sua, pois toda gloria deve ser dada
a Deus:

Ao Deus unico e sabio seja dada gléria (Romanos 16:27);

Deus e Pai, a quem seja a gléria pelos séculos dos séculos. Amém!
(Galatas 1:4-5);

Salvador Jesus Cristo. A ele seja a gloria, tanto agora como no dia eterno.
(2 Pedro 2:18).

Ressalta-se que, se de um lado o enunciador se configura como crente fiel,
companheiro e semelhante aos outros crentes fiéis (0s enunciatarios), que creditam
as béncados e os milagres a Deus, resguarda, para si, o esforco de fazé-los
acontecer: Ele é o representante e o agente de Deus.

Nessa estratégia de identificagdo, ha inferéncia a cumplicidade que ha entre
Deus e os “verdadeiros” crentes e fiéis, aqueles que sdo merecedores do favor

divino, que foram chamados a prosperidade porque sao filhos do unico Deus

2 1.gldria: honra, esplendor, aplauso” — expressdes encontradas no texto biblico que tanto significam
a gldria humana, quanto a gléria divina: “Levou-o ainda o diabo a um monte muito alto, mostrou-lhe
todos os reinos do mundo e a gléria deles e lhe disse: Tudo isto te darei se, prostrado, me adorares”
(Evangelho de Mateus.4:8); e em “Como podeis crer, vos 0s que aceitais gléria uns dos outros e,
contudo, n&o procurais a gléria que vem do Deus unico?” (Evangelho de Joao 5:44). (RUSCONI,
2003, p. 136); gloria: honra, orgulho, fama, renome, reputagdo, esplendor, magnificéncia,
homenagem. (BORBA, 2004, p.681).
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verdadeiro e que cumprem o chamado de levar a mensagem da IIGD “até aos

confins da terra”, como ocorreu no ginasio (Mineirinho) em Belo Horizonte:

Naquele ginasio, que tem capacidade para 33 mil pessoas, havia gente de
pé em todas as partes, e, do lado de fora havia ainda, aproximadamente,
cinco mil que nao puderam entrar por motivo de seguranga (ja que nao
havia, dentro do local, lugar nem mesmo para ficarem de pé). A Deus
seja a gloria!

Precisar numericamente e comentar as consequéncias da multiddo no
ambiente em que ocorreu a reunido do Show da Fé, além de criar o efeito de
realidade, provoca no enunciatario a imaginagao do gigantismo do evento, efeito
hiperbdlico. Tudo isso reforga o discurso de que a agao positiva dos fiéis em ajudar o
ministério de R.R.Soares é recompensada por Deus através dos milagres, e de que
€ legitimo um enunciador como aquele que faz os milagres e as béncgaos
acontecerem.

Por tudo isso, nota-se que a estratégia da linguagem simples, para conferir ao
discurso seu carater midiatico, € eficiente porque garante que o editorial seja
reconhecido como editorial, uma vez que a Graca Editora, que publica a RGSF,
interessa em tornar essa revista algo do género; e que também seja atraente para a
leitura. Por outro lado, a linguagem hiperbdlica provoca o sentido de discurso
religioso, com tom apelativo, proprio dos discursos realizados nas igrejas e que, por
isso, também atrai leitores interessados na 1IGD.

4.5 A intertextualidade

4.5.1 A intertextualidade com a Biblia

A citagdo - intertextualidade biblica - € uma das estratégias persuasivas
recorrentes nos editoriais da RGSF. Justifica-se pela propria existéncia da revista, ja
que ela se apresenta como uma das fontes da interpretagéo religiosa da IIGD dos
textos sagrados. Assim, ao iniciar seu discurso, o enunciador sabe que é imediata a
recepcao positiva do enunciatario e que, a partir disso, se iniciara o processo de
interacao, que tem grandes chances de sucesso na persuasao.

O enunciador utiliza o texto biblico novamente como Thesaurus, ou seja, o

conjunto de valores, os quais sao efetivamente identificados com a doutrina da 1IGD.
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Reforcados que sdo pelo hiperenunciador, R.R.Soares, e pelo enunciador ultimo,
que é Deus.

Os trechos biblicos citados pelo editor ndo sao citagdes ipsis litteris de
nenhuma tradugdo biblica em lingua portuguesa, mas sim parafrases, em que a
participagdo se da pelos valores, pelos conteudos, do texto referenciado como

Thesaurus:

O Senhor Jesus disse que os discipulos deveriam permanecer em
Jerusalém, até que fossem revestidos com o poder do Alto — o que ocorreria
quando fossem batizados no Espirito Santo. Somente entéo, eles seriam
testemunhas dEle em Jerusalém, na Judéia, em Samaria e Até aos confins
da terra (At.1.8).

Segundo Maingueneau (2006, p. 100), a participagdo implica diretamente o

enunciador “Deus’, o grande destinador transcendente”, o (hiperenunciador), que se
evidencia através de Jesus. Constroi-se, portanto, no discurso, um encadeamento
de identificacbes “enunciador-Jesus-Deus”, pois a citagdo insere-se em um texto
enderecado ao destinatario, leitor do editorial da RGSF (Queridos patrocinadores)
permitindo assim que o enunciador; (Deus) se exprima através do enunciador;
(R.R.Soares). Essa € uma maneira do enunciador, mostrar que esta revestido do
poder dado pelo enunciadory, € que nele ha poder e que deve ser crido, aceito e
obedecido. Ainda, conforme Maingueneau, a citagdo biblica é um tipo de citagéo
onipresente nas Religides do Livro.

Ao referencializar o texto biblico de Atos 1:8 no editorial, o enunciador ja
conota a autoridade do discurso — O Senhor Jesus disse... — Portanto, n&o € o
enunciador; (R.R.Soares) quem determinou a missdo dos crentes na Terra, foi o
préoprio Deus quem o fez; a “responsabilidade” pelo enunciado é de Jesus. Essa
assercdo confere carater de verdade ao enunciado e garante a veracidade do
discurso do editorial. A expresséo - O Senhor Jesus disse - entra na categoria mais
vasta dos modalizadores, e sobre ela o enunciador pode fazer comentarios.

Ao se verificar a fonte biblica, percebe-se que o texto retomado pelo
enunciador; foi dirigido a pessoas especificas no século |, em situagao especifica:
estavam preocupados com o seu futuro. Nessas condicdes, a resposta de Jesus foi
também especifica, como se vé nos Atos dos Apdstolos, capitulo um, versos de seis

a oito:
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Entdo, os que estavam reunidos lhe perguntaram: Senhor, sera este o
tempo em que restaures o reino a lIsrael? Respondeu-lhes: N&o vos
compete conhecer tempos ou épocas que o Pai reservou pela sua exclusiva
autoridade; mas recebereis poder, ao descer sobre vos o Espirito
Santo, e sereis minhas testemunhas tanto em Jerusalém como em toda
a Judéia e Samaria e Até aos confins da terra.

Os cristdos se apropriam de todo o texto de seu Thesaurus, como
enderecados a si mesmos, e entendem que a missao nao foi designada apenas
aquelas pessoas, naquela época, naquele lugar e sim a todos os fiéis, incluindo os
de hoje, século XXI. Nisso se respalda o enunciador para elaborar seu discurso
persuasivo. E, com isso, conduz o enunciatario a entender, interpretar e crer que o
enunciado se refere a algo que transcende a esfera do humano, do ordinario, e que
ha um poder sobrenatural que convoca e capacita aqueles que obedecem.
Obedecendo, serdo sancionados positivamente: verdao milagres, participardo da
melhor obra em prol de sua geracao, melhor que a produzida pelo Estado e pelos
demais atores da sociedade, porque os crentes neopentecostais fiéis sdo enviados
pelo proprio Deus, através de seu representante e hiperenunciador, R.R.Soares e a
[IGD.
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4.5.2 Intertextualidade com o Show da Fé

Até aos confins da terra... € um editorial que se propde a descrever os shows
da IIGD. O Show da Fé ¢ itinerante: comecga no Brasil, percorre parte do mundo e
retorna ao Brasil (sua sede) para continuar seu trabalho e também para que seu
lider relate como foram os espetaculos e convoque os patrocinadores a continuarem
fiéis ao sustento da IIGD, “porque o espetaculo ndo pode parar”.

O enunciador inicia seu discurso afirmando que ha um poder sobrenatural que
da legitimidade aos fiéis para que mostrem as outras pessoas a diferenga entre a
IIGD e as outras religides. O Evangelho, nesta situagao, extrapola o ideario biblico e
assume identificagdo quase total com os valores da IIGD. Nem todos, portanto, séo
competentes para executar a performance que ele, enunciador, tem feito. A essa
informagdo acrescenta o enunciador a descricdo de grandes cenarios e
performances espetaculares em que ocorreram as especiais reunides do Show da
Feé:

Quem foi ao auditério Aula Magna, da Universidade de Lisboa, ficou
deslumbrado com o que o Senhor fez naquele dia. [...]

Em todos os lugares do Dominion Centre, as pessoas aplaudiam o nosso
Deus ao ouvirem os relatos dos milagres ali realizados por Ele.

Falta-me tempo e espago para relatar tudo o que tem acontecido nas
reunides especiais do Show da Fé que tenho realizado pelo Brasil.

A mais recente, em Belo Horizonte, foi simplesmente espetacular.
Naquele ginasio, que tem capacidade para 33 mil pessoas, havia gente
de pé em todas as partes, e, do lado de fora havia ainda,
aproximadamente, cinco mil que nao puderam entrar por motivo de
seguranga [..]

Todos os cenarios citados foram palco do Show da Fé. S&ao resgatados,
primeiramente, para criar o efeito de realidade e de que os fatos descritos foram
verdadeiros e que, por esse motivo, outros mais podem ser e acontecer com a

presenca do enunciatario ou com a participagao financeira dele, o patrocinador.
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4.6 O éthos do narrador

O editorial ...Até aos confins da terra assemelha-se ao editorial Que privilégio!
examinado no capitulo 3. Verifica-se, neste segundo editorial em analise, que as
estratégias discursivas sao recorrentes, pois o narrador se propde a mesma
finalidade: produzir efeitos de sentido de que o discurso é verdadeiro, confiavel, a
fim de que sua proposta seja aceita pelo destinatario: é o fazer-crer para o fazer-
fazer. Isto €, fazer o destinatario crer que o discurso da |IGD é verdadeiro e coerente
e aceitar a proposta de se manter como patrocinador do ministério de R.R.Soares.

O narrador se propde novamente a um fazer-crer num éthos participante do
processo persuasivo e que inspira bom senso e benevoléncia. Nao inclui, portanto, a
virtude pelos mesmos motivos apresentados no editorial n® 66, suas palavras néo
inspiram amabilidade nem solidariedade. No entanto, o narrador constréi um éthos
sabio: primeiro pelo mecanismo da intertextualidade, ao deixar claro que a fonte de
seus argumentos € o texto biblico, que é a autoridade maxima, em se tratando de
discurso religioso cristdo; e também por recriar, no imaginario evangélico
neopentecostal, os fatos extraordinarios ocorridos nas reunides especiais do Show
da Fé, que se realizam por todo o mundo, como uma pratica da doutrina
neopentecostal de que, ainda hoje, ocorrem milagres divinos. Segundo, pelo
emprego das primeiras pessoas do discurso que provocam o efeito de sentido de um
éthos familiar, préximo, acessivel e, por isso, confiavel.

A construgao do discurso em linguagem simples e também hiperbdlica, em
crescimento de exaltacdo e em auto-sangdes positivas revela um éthos competente
para intermediar a¢des extraordinarias divinas, em meio a humanidade, e ainda
capacitado a discursar em favor da fé neopentecostal e da 11GD.

A adverténcia contra o “inimigo” produz um éthos de carater benevolente, que
se mostra, portanto, preocupado com uma possivel derrota do fiel na missao
confiada por Deus, porque, caso esse inimigo consiga tirar o fiel da misséao,
consequentemente ndo se alcancara as béncaos prometidas.

Viu-se, portanto, que o éthos do narrador deste editorial € recorrente e aponta

para um ethos do enunciador da IIGD, que sera analisado no préximo capitulo.
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4.7 Conclusoes parciais

...Até aos confins da terra, segundo editorial em analise, apresenta
caracteristicas recorrentes da construcdo desse novo tipo de género editorial, o
editorial de revista religiosa.

Este editorial mantém elementos dos editoriais de jornal, como a linguagem
simples do texto metamidiatico; argumentos intertextuais: o editorialista inicia o texto
fazendo alusdo e citagdo do texto biblico; apresenta dimensdes reduzidas e
impressao no inicio da revista.

Recupera também alguns elementos dos editoriais de revistas nao religiosas,
tais como o layout moderno, colorido; a assinatura onomastica e fotografia do
editorialista, agora como foto intertextual, isto é, recorte de uma imagem de eventos
da 1IGD; apresenta uma analise subjetiva e pessoal dos fatos referentes ao
conteudo da edigao e de situagdes particulares da instituicdo que publica a revista;
emprega uma linguagem préxima ao coloquial, de carater mercadologico e
publicitario, marcado também pela auto-sancgéao positiva.

Como editorial de revista religiosa, Até aos confins da terra caracteriza-se
também pela tematica religiosa e doutrinaria da igreja neopentecostal, apresenta os
feitos das reunides especiais do Show da Fé em uma auto-sang¢éao positiva; emprega
a linguagem hiperbdlica, que Ihe da esse carater, firmando o discurso enaltecido do
neopentecostalismo.

Verificou-se, portanto, até aqui, que o género editorial de revista religiosa tem-
se firmado como género hibrido, por transitar em esferas de atividades diferentes,
tanto a midiatica, quanto a religiosa.

O proximo capitulo apresentara novas analises a fim de se confirmar esse

novo género editorial que circula entre os leitores de revistas religiosas no Brasil.
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5.1 O Editorial
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Este é o terceiro e ultimo editorial da RGSF analisado nesta dissertacdo. E o

editorial de n°® 79, intitulado E as tragédias de 2005... publicado em fevereiro de

2006.
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Fonte: RGSF, fev. 2006, p.5
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E as tragédias de 2005...

O ano que findou comegou com a lembranga da morte de quase 300 mil
pessoas ceifadas pelo tsunami no Sudoeste asiatico no fim de dezembro de
2004. Depois, quase que diariamente, ouvimos falar de homens-bomba no
Iraque, que, apesar de se intitularem religiosos mugulmanos, nao
perdoaram sequer seus irmaos de fé que rezavam nas mesquitas. Vimos
varias tragédias se abaterem sobre a Terra, tais como inundagdes nos
Estados Unidos (principalmente em Nova Orleans, que destruiu toda aquela
cidade) e na América Central, e a seca no estado do Rio Grande do Sul, de
modo que, em poucos meses, familias prosperas quase ficaram na
mendicancia. Sera que esses episddios nos ensinaram alguma coisa?

Bem, se elas nao serviram de mestres, pelo menos, de lembretes, sim. O
Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores (fato que, em edi¢gdes anteriores, ja
tratamos aqui).

Esses acontecimentos servem para nos lembrar de que somos pregadores
das Boas Noticias. O que as pessoas precisam ouvir nao sdo sermdes que
falam do caos, mas mensagens que anunciam a elas o que as espera em
Cristo, se O receberem como Senhor e Salvador.

Sim, temos de nos distanciar dos pessimistas e lembrar do que o nosso
Deus fez no ano findo: dezenas de megaeventos realizados pelo Brasil, nos
quais milhares de pessoas ouviram as Boas-Novas do Evangelho e foram
curadas das suas enfermidades. Em todas essas reunides, o Senhor Jesus
cooperou conosco, fazendo sinais, milagres e prodigios. Quantos, hoje,
estdo salvos pelo que aconteceu nesses cultos gigantescos que realizamos
pelo pais afora, e quantos dos que foram salvos ja partiram para a
eternidade e la estdo com o Senhor? Além disso, quantos foram curados?
Se néo tivessem ido, talvez, eles nao tivessem tido a oportunidade de se
salvar.

O ano de 2006 comegou prometendo mais! Fiz, em dois dias, cinco reunides
em Belo Horizonte (MG). Como sentimos a diregdo de Deus, o qual operou
milagres especiais, realizamos também encontros no Espirito Santo, estado
em que nasci, e em Macei6 (AL). Entdo, aguardem, pois neste ano, béncaos
maravilhosas serao derramadas copiosamente sobre o povo de Deus! Estou
orando para que 2006 seja o ano da “dobrada”, e o Senhor ha de confirmar
esta béngéao sobre nos.

Aos meus parceiros de ministério, meus patrocinadores, 0o meu muito
obrigado. Estamos sendo usados pelo Senhor para dar aos brasileiros a
oportunidade de encontra-lo e se servirem dessa mesa farta — o Evangelho
— que Ele nos preparou na presenca dos nossos inimigos (Sl. 23.). Ela é
completa, tem de tudo que é bom e esta a disposi¢cédo de todo aquele que
cré. Basta querer, e todos poderdo participar. E grétis, pois o preco ja foi
pago pelo Senhor Jesus quando morreu por nés la no madeiro.

Estou orando pela india. Uma grande porta me foi aberta 14, e poderemos
alcangar uma nagao que € seis vezes maior em populagao do que 0 nosso
Brasil. Entdo, serdo como sete “Brasis” alcancados pela nossa
instrumentalidade. A Deus seja a gldria!

Patrocinadores, a fidelidade de vocés é de suma importancia, pois a missao
que lhes foi confiada tem a ungdo do Senhor sobre ela. Ha um poder de
Deus aguardando as determinagdes de quem Lhe é fiel. Ousem acreditar,
reivindiqguem grandes coisas, pois maiores obras o Senhor quer fazer por
meio do nosso viver. Ndo esquegam: o Senhor Deus é do tamanho que nés
O fazemos ser em nossa vida.

Em Cristo, com amor,
R.R.Soares
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Em E as tragédias de 2005..., o enunciador faz breve retrospectiva de
catastrofes ocorridas no mundo no final do ano de 2004 e no decorrer de 2005, para,
a partir dela, desenvolver seu discurso persuasivo.

Para comecar esta analise, € interessante apresentar a definigdo primeira do
termo “tragédia”. Em Borba (2004) encontra-se o sentido de: ocorréncia funesta;
infortunio e desgraga; e no carater literario, entende-se tragédia por peca de teatro
de carater grandioso e desfecho funesto cujo objetivo € suscitar o terror .

Contar historias e fatos tragicos serve também de recurso persuasivo para
provocar, no enunciatario, a sensaciao de alerta, de temor, medo, intimidacdo e
piedade. E estratégia tdo antiga quanto o proprio ato de narrar. Finais tragicos
sempre fizeram parte do discurso religioso como estratégia de instrugéo,
adverténcia, persuasdo, dominagao, e, até mesmo, de opressdao. Na tragédia,
enfatizam-se as consequéncias desastrosas das atitudes e escolhas humanas, como
recurso para requerer a alteragdo do comportamento do destinatario em algum nivel.
As tragédias marcaram e marcam, dessa forma, a histéria de familias, cidades e
nagdes. Uma vez contadas, servem a varias intengdes, dentre elas, a de despertar
um sentimento de alerta, de atencgao, de preocupagao, de precaucédo e também de
esperanga.

Em todas as religides, essa é uma estratégia de persuasédo eficaz, pois ela
trabalha a vulnerabilidade da vida, com o risco de morte sempre presente e com a
falta de controle do futuro. Os lideres religiosos utilizam-na como tema para
manterem os seus adeptos continuamente sensiveis, vigilantes, em busca de
respostas, e, por que nao dizer, em dependéncia das doutrinas e de seus lideres,
bem como do(s) proprio(s) deus(es) em que créem.

A cada catastrofe natural, tragédias ocorridas no mundo, os cristdos retomam
a profecia apocaliptica ditada ha 2000 anos. Relacionam os ditos biblicos a eventos
contemporaneos, sugerindo que a volta de Jesus Cristo é iminente aos fatos
catastroficos.

O editorial de n° 79, E as tragédias de 2005..., aparece com novo layout: o
editorial ocupa toda a pagina, antes ocupava apenas meia pagina; o titulo, além de
estar em letras grandes, traz novamente as cores preta e vermelha, que intensificam
o sentido que o enunciador procura provocar no enunciatario: o sentido de alerta, de
gravidade, de atengao para tomada de atitude quanto aos compromissos com Deus

e com a lIGD, pois o fim dos tempos esta préximo e muitos precisam de milagres e
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salvacdo. O titulo se repete na lateral esquerda do texto em letras cinza, estilo
sombra, como refor¢o da tematica. A estratégia de repeticdo ocorre também com a
assinatura, que aparece trés vezes: primeiro pela foto, segundo pela titulagéo:
missionario R.R.Soares e por fim, com a despedida, R.R.Soares.

A nova apresentacdo do editorial confirma o sucesso de sua fungdo na
revista, além de confirmar o estilo do editorial de querer apresentar-se atual em
todos os aspectos de sua composigcédo. Nele, o enunciador faz comentarios acerca
dos acontecimentos da IIGD, que sdo obviamente de interesse de sua comunidade,
os leitores da RGSF. Os assuntos tratados no editorial dizem respeito diretamente a
eles, pois sdo comentarios dos encontros do missionario com a |IIGD nas reunides
especiais, de que muitos desses leitores participaram ou que acompanharam pela
TV.

5.2 As estratégias de projeg¢ao do enunciado na enunciagao

5.2.1 Os pregadores: as pessoas do discurso

O discurso do editorial € uma enunciagao enunciada, pois instala-se um eu/nds
(inclusivo) — vocé(s), que reforga todo o trabalho que o enunciador tem feito até esta
edicdo: criar o efeito de sentido de aproximagdo com o enunciatario.

Repetidas vezes, encontra-se o nos, cristdos neopentecostais, pregadores do
evangelho de Cristo, no enunciado com inten¢des especificas: primeiro o nos sugere
postura paternalista, que é mais evidente neste editorial do que nos outros ja
analisados. Essa postura busca provocar no enunciatario a ilusdo de fraternidade,
situagao propria do universo religioso, e de familiaridade, que conferira confianga no

discurso e no enunciador:

Esses acontecimentos servem para nos lembrar de que somos pregadores
das Boas Noticias.

Sim, temos de nos distanciar dos pessimistas e lembrar do que o nosso
Deus fez no ano findo [...]

Estou orando para que 2006 seja o ano da “dobrada”, e o Senhor ha de
confirmar esta béngao sobre nés.

Em todas essas reunides, o Senhor Jesus cooperou conosco, fazendo
sinais, milagres e prodigios.

O Senhor Deus é do tamanho que nés O fazemos ser em nossa vida.
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A segunda intencdo no emprego do nos sugere a cumplicidade e o

companheirismo:

Quantos, hoje, estao salvos pelo que aconteceu nesses cultos gigantescos
que realizamos pelo pais afora.

[...] realizamos também encontros no Espirito Santo,
Estamos sendo usados pelo Senhor [...]

Uma grande porta me foi aberta la, e poderemos alcancar uma nagéo que
€ seis vezes maior em populagéo do que o nosso Brasil.

Entéo, serdo como sete “Brasis” alcangados pela nossa instrumentalidade.

No primeiro caso, confirma-se a afirmativa de Barros (2002, p.19) de que o
estabelecimento de lagos alternados de confianca e cumplicidade € caracteristica
das interagdes do tipo passional. No segundo caso, 0 emprego do nds confere ao
enunciador a impressao de companheiro, parceiro em uma missao importante, em
um trabalho, em que ambos, enunciador e enunciatario, sdo pecas importantes,
possuem 0s mesmos valores e, portanto, sdo iguais. Cria-se com isso a ilusdo de
simetria.

Mas o enunciador ndo se detém em apenas um tipo de estratégia no uso das
pessoas do discurso, projeta-se também com a debreagem enunciativa eu, que
diferencia-se do ndés, principalmente por se destacar ainda mais subjetivamente, e
notadamente diferente do enunciatario, pois é importante que se saiba que o
enunciador possui algo a mais, pois, caso contrario, ndo seria uma autoridade
espiritual, um lider religioso, a quem foram conferidos poder e autoridade para orar a
Deus requerendo béncaos, executar uma missdo especial e instruir muitos no

caminho da fé e da religido.

[...] Estou orando para que 2006 seja 0 ano da “dobrada”, e o Senhor ha de
confirmar esta béngao sobre nos.

Estou orando pela india.[...]

Fiz, em dois dias, cinco reuniées em Belo Horizonte (MG). [...]

Paradoxalmente, ao mesmo tempo em que procura criar essa imagem de

lider, portanto, diferente, especial; mostra-se “mais intimo”, proximo, um igual,
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dizendo onde nasceu. Provoca, assim, a impressao de querer ser conhecido de uma
forma mais pessoal. Essa estratégia € classica entre lideres religiosos e politicos.

Sao proximos nas origens, mas diferentes em formacéao e posigao.

[...] realizamos também encontros no Espirito Santo, estado em que nasci
L.]

O vocé(s), empregado pelo enunciador, € outra estratégia para produzir o
efeito de aproximacido e de cumplicidade que refor¢ca o contrato fiduciario firmado
entre enunciador e enunciatario. O pronome de tratamento vocé, segunda pessoa do
singular, confere intimidade, relagdo informal, o que possibilita ao enunciador se
colocar em posigao de cobranga e, ao mesmo tempo, ordenar ao destinatario que

cumpra algo.

Patrocinadores, a fidelidade de vocés é de suma importancia [...]
[...] Nao esquegam (vocés) [...]

A variacdo no emprego das primeiras pessoas eu e nos alarga as
possibilidades de persuaséao. Fiorin (2005, p. 75) explica que a finalidade ultima do
ato de comunicacgao nao é informar e sim persuadir o destinatario a aceitar o que lhe
€ comunicado. Isto é, o processo de comunicagdo é sempre um jogo de
manipulagédo que visa a fazer o enunciatario crer na mensagem e no enunciador.

Os atores do texto do editorial n°® 79 da RGSF configuram-se da seguinte

maneira:

| Senhor Jesus e Deus (papéis tematicos): destinadores
manipuladores, sujeitos do fazer-fazer (papel actancial);

Il as pessoas que participaram dos eventos da IIGD (papéis
tematicos): destinatarios manipulados, objetos modais
(papéis actanciais);

Il os parceiros e patrocinadores (papéis tematicos):
destinatarios manipulados, objetos modais (papéis

actanciais).
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5.2.2 O final dos tempos: o tempo do discurso

A estratégia discursiva da definicado temporal é utilizada pelo enunciador deste
editorial ja no titulo: E as tragédias de 2005.... Enfatizado com a cor vermelha, a
referéncia de 2005 concorda com o sentido que produz a palavra tfragédia: algo
grandemente negativo e ruim; isso para predispor o leitor a uma leitura ainda mais
atenta para a questao do tempo tratado no enunciado.

O momento anterior ao agora da enunciacdo € dezembro de 2004 e todo o
ano de 2005. Essa referencializacdo deve levar o enunciatario a fazer uma reflexao
sobre os acontecimentos tragicos ocorridos em um passado préximo, periodo em
que ambos, enunciador e enunciatario, viveram e puderam, através dos meios de
comunicagado, acompanhar passo a passo os fatos e as analises dos especialistas
sobre as causas e consequéncias das tragédias, das quais, muitas vezes, fizeram
parte amigos e parentes do enunciatario.

Essa estratégia de datagdo produz sentido de veracidade e realidade do
discurso e procura predispor o enunciatario a crer na ag¢ao atual de Deus,
enunciador ultimo, sobre a natureza e a humanidade, em sinal do cumprimento das
Sagradas Escrituras, do “fim dos tempos”, assinalada pela “Segunda Vinda de
Cristo”. Tudo isso para levar o enunciatario a concordar com o discurso e a tomar

posicao positiva em relacéo a fé e a IIGD, no momento do agora:

Bem, se elas ndo serviram de mestres, pelo menos, de lembretes, sim. O
Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores (fato que, em edi¢gdes anteriores, ja
tratamos aqui).

Esses acontecimentos servem para nos lembrar de que somos pregadores
das Boas Noticias.

Enquanto discurso religioso, o enunciador faz retrospectiva de fatos
passados, contextualizando-os na perspectiva religiosa, bem como projeta agdes
futuras no intuito de criar a ilusdo do agir divino nos momentos anteriores,
concomitantes e posteriores a enunciacgao.

Em E as tragédias de 2005..., 0 momento anterior a enunciagao caracteriza-

se por tragédias ocorridas nos dois ultimos anos, 2004 e 2005:

O ano que findou comegou com a lembranca da morte de quase 300 mil
pessoas ceifadas pelo tsunami no Sudoeste asiatico no fim de dezembro
de 2004. Depois, quase que diariamente, ouvimos falar de homens-bomba
no Iraque [...]
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E também por acontecimentos que envolveram diretamente o enunciador:

[...] milhares de pessoas ouviram as Boas-Novas do Evangelho e foram
curadas das suas enfermidades. Em todas essas reunides, o Senhor Jesus
cooperou conosco, fazendo sinais, milagres e prodigios.[...]

[...] Quantos, hoje, estdo salvos pelo que aconteceu nesses cultos
gigantescos que realizamos pelo pais afora, e quantos dos que foram
salvos ja partiram para a eternidade e la estdo com o Senhor? Além disso,
quantos foram curados? Se nao tivessem ido, talvez, eles ndo tivessem
tido a oportunidade de se salvar.

O tempo do agora projeta-se nas frases declarativas, com verbos no presente

do indicativo:

Esses acontecimentos servem para nos lembrar de que somos pregadores
das Boas Noticias.

O que as pessoas precisam ouvir nao sao sermoes que falam do caos, mas
mensagens que anunciam a elas o que as espera em Cristo.

Estamos sendo usados pelo Senhor para dar aos brasileiros a
oportunidade de encontra-lo e se servirem dessa mesa farta — o Evangelho

[..]

Esse tempo verbal também provoca, no enunciatario, a sensacéo de urgéncia

de acgdes, de dever a ser cumprido; possui, portanto, a conotagao do imperativo:

Sim, temos de nos distanciar dos pessimistas [...]

O tempo futuro € menos referido que os demais, mas € referéncia dos

objetivos do enunciador que sugere agdes futuras, mas proximas no tempo do

agora, com verbos no futuro do indicativo:

[...] Entdo, aguardem, pois neste ano, béncdos maravilhosas serao
derramadas copiosamente sobre o povo de Deus!

[...] Basta querer, e todos poderao participar.
[...] Uma grande porta me foi aberta 14, e poderemos alcangar uma nacgao,

que é seis vezes maior em populagdo do que o nosso Brasil. Entao, serao
como sete “Brasis” alcangados pela nossa instrumentalidade.

O enunciador ressalta os estados sociais e espirituais que foram mudados

tendo por medida o tempo:

[...] em poucos meses, familias prosperas quase ficaram na mendicancia.
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[...] Quantos, hoje, estdao salvos pelo que aconteceu nesses cultos
gigantescos que realizamos pelo pais afora, e quantos dos que foram
salvos ja partiram para a eternidade e la estdo com o Senhor?

[...] O ano de 2006 comegou prometendo mais! Fiz, em dois dias, cinco
reunides em Belo Horizonte (MG).

[...] Entdo, aguardem, pois neste ano, béncdos maravilhosas serado
derramadas copiosamente sobre o povo de Deus! Estou orando para que
2006 seja o ano da “dobrada”.

5.2.3 Os Brasis: 0 espaco do discurso

O espaco do enunciado no editorial n® 79 contempla os dois espacgos (FIORIN
1999, p. 261) o tdpico e o linguistico. O primeiro determinado pela posi¢ao fixa do
enunciador e do enunciatario, e o segundo ordenado a partir do “hic, ou seja, a partir
do ego” (Ibid., p. 262).

As nogdes de posicdo e de movimento no enunciado sao fundamentais para
a compreensdo do discurso deste editorial. Fiorin (1999, p. 262) afirma que a
espacialidade refere-se ao onde estdo os corpos na vastiddo do universo e para
onde vao. Por isso, localizar geograficamente as tragédias que aconteceram
recentemente no mundo é recurso discursivo muito importante quando se quer
persuadir o enunciatario da verdade do enunciado.

Até aqui na analise dos editoriais da RGSF, pode-se perceber que o
enunciador se preocupa em referencializar os espagcos com os nomes que lhe sao
particulares. Em E as tragédias de 2005..., encontram-se as seguintes referéncias:
Sudoeste asiético, Iraque, Estados Unidos (principalmente em Nova Orleans),
América Central, Brasil (Rio Grande do Sul, Belo Horizonte (MG), Macei6 (AL)
Espirito Santo (“estado em que nasci”)) e India.

O enunciador, ao dizer os lugares onde ocorreram as tragédias, procura criar
o efeito de sentido de aproximar seu discurso da realidade do enunciatario para que,
entdo, o enunciador apresente o espaco que realmente deseja destacar: o espaco
do hic, espagos dos eventos da IIGD, onde ele ministra e, de fato, ocorrem milagres
de cura das enfermidades, sinais e prodigios e salvagdo da alma. Espago que o

enunciador pretende ampliar com a colaboracao do patrocinador:

Estou orando pela india. Uma grande porta me foi aberta 1a, e poderemos
alcangar uma nagao que € seis vezes maior em populagao do que 0 nosso
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Brasil. Entdo, serdo como sete “Brasis” alcangados pela nossa
instrumentalidade. A Deus seja a gldria!

Patrocinadores, a fidelidade de vocés é de suma importancia, pois a
missao que lhes foi confiada tem a ung¢ao do Senhor sobre ela.

O enunciador projeta um aqui (Brasil), lugar onde ocorrem cotidianamente as
reunides da IIGD, lugar de um povo que colabora com a propagacgao da IIGD, que,
por sua vez, traz milagres, prodigios e salvacdo; e um /4 (india), pais “seis vezes
maior em populagcado do que o nosso Brasil’, mas que ainda n&o foi alcangado pela
IIGD. Estabelece, portanto, comparacao entre esses dois espagos enunciativos: o
aqui, o lugar onde se encontra a salvagao e o /4 onde ainda nao ha a salvagao, mas
que podera se tornar um lugar semelhante ao Brasil, pois, através do enunciador e
das contribuicbes financeiras do enunciatario, tera acesso a agao da IIGD, as

béncéos de Deus, por meio do Show da Fé, agente de Deus, o enunciador ultimo.

5.3 Os temas e as figuras: os pessimistas

Como ja dito, o género editorial configura-se em texto predominantemente
tematico. Em E as tragédias de 2005..., o tema principal é: as béngcdos maravilhosas
sdo encontradas nos templos da IIGD, nas reunibes especiais do Show da Fé.
Percebem-se também subtemas como “a fé e a fidelidade promovem milagres”; “ndo
ha impossiveis para os que créem”. A tematica deste editorial € recorrente nos
editoriais da revista Show da Fe.

Algumas das figuras, que revestem o tema e subtemas deste editorial, sdo
recorrentes também, como a figura de Deus, "grande destinador transcendente —
sempre o maior de todos” (TATIT, 2002, p.37), as pessoas que receberam as
béncéos de milagres e prodigios nas reunides do Show da Fé e o patrocinador.

Todas essas figuras confirmam os propésitos do enunciador no conjunto de
todos os editoriais: persuadir o enunciatario a crer que a IIGD é competente para
nao apenas levar a mensagem do evangelho de Cristo (propédsito universal dos
cristdos), como também para ser o lugar onde se recebem as béngaos de Deus.

Novas figuras sao apresentadas neste editorial: as tragédias, os pessimistas e
a India. As tragédias estdo ligadas ao conceito disférico de perda, sofrimento e

morte. Essas situagdes atingem os que ainda nao atenderam a condig&o de fiéis da



102

IIGD. Para os fiéis da IIGD, os enunciatarios, as tragédias sdo motivagdo para
reforgar sua fidelidade, pois o fim dos tempos esta préximo.

Os pessimistas sao aqueles que encaram a realidade de forma diferente do
enunciador: enxergam apenas o terror, o caos, sem trazer palavra de esperanca
para a humanidade, e devem ser ignorados. Esses n&o sdo potenciais prosélitos,
mas foram incluidos no grupo dos inimigos. Por nao aderirem ao discurso do
enunciador, automaticamente também sao desligados, desvinculados, excluidos do
grupo dos enunciatarios. A estratégia de desvalorizagdo dos pessimistas € para
neutralizar o efeito do discurso que ndo se adequa ao discurso do enunciador.
Desqualifica-se esse outro discurso, do criticar o seu enunciador por ser pessimista.
E uma sangado negativa dos pessimistas e ao mesmo tempo auto-sanc&o positiva do
enunciador do editorial.

A india é o mais novo campo missionario da [IGD. Ela é o alvo do enunciador
e deve ser também do enunciatario, pois é Deus quem “abriu uma porta 18" (a
expressao “abrir portas”, como ja comentado no editorial 66, é bastante comum no
discurso neopentecostal, e se refere as béngaos, oportunidades e caminhos
designados por Deus aos fiéis que tém a responsabilidade de trabalhar para a
continuidade e completude da obra de Deus na Terra). O fiel patrocinador, portanto,

torna-se responsavel por sustentar o enunciador nessa missao:

Estou orando pela india. Uma grande porta me foi aberta 14, e poderemos
alcangar uma nagao que é seis vezes maior em populacdo do que o nosso
Brasil. Entdo, serdo como sete “Brasis” alcangados pela nossa
instrumentalidade. A Deus seja a gldria!

O editorial n° 79 apresenta a isotopia religiosa, através dos recorrentes
lexemas Cristo, Deus, Senhor Jesus, evangelho e outros, e a mercadoldgica pelo
termo patrocinadores, além da referéncia a possibilidade de ampliar o numero de
patrocinadores (enunciatarios), pois a india é seis vezes mais, séo sete Brasis.

Encontra-se também como traco recorrente a isotopia da midia na expresséao
metamidiatica (fato que, em edi¢gbes anteriores, ja tratamos aqui) e na propria
informagéo dos fatos tragicos ocorridos pelo mundo a fora, divulgados obviamente

pela midia.
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Nisto se cruzam as trés isotopias: a religiosa, a mercadoldogica e a midiatica
em que novamente a midia se presta ao exercicio religioso com finalidades

financeiras.

5.4 Organizacgao linglistica do texto

O dizer do enunciador do editorial n° 79 caracteriza-se também pela
linguagem simples e subjetiva que o editorialista usa, primeiro, na retrospectiva das
tragédias que ocorreram nos anos de 2004 e 2005; segundo, no relato dos fatos das
reunides especiais do Show da Fé, com o propdsito de aproximar ainda mais o
enunciatario (destinatario) e convencé-lo de que o programa e as reunides do Show
da Fé sao imprescindiveis a milhares de pessoas (os atuais enunciatarios e os
possiveis novos enunciatarios na india) para que possam alcancar os milagres de
Deus. E igualmente é imprescindivel a colaboragao financeira do patrocinador para

que a missao de evangelizagao, outorgada por Deus, seja cumprida.

[...] Estou orando para que 2006 seja o ano da “dobrada”, e o Senhor ha
de confirmar esta béngao sobre nds.

O enunciador também emprega elementos da no intuito de criar o efeito de
sentido de que ha entre ele e o enunciatario um dialogo, uma “conversa”, algo que
os torna proximos. Esse € um enunciado que procura recriar oS recursos da
oralidade presente nas pregagdes como forma de interagdo e de associagao entre o
pregador da |IIGD, do Show da Fé e aquele que, através do texto, “fala” com o

destinatario.

Bem, se elas n&o serviram de mestres, pelo menos, de lembretes, sim.[...]

Sim, temos de nos distanciar dos pessimistas [...]

O enunciador ainda utiliza, como estratégia de persuaséo, o recurso estilistico
das perguntas retoricas para provocar no enunciatario a impresséo do dialogo e da
importancia das reuniées do Show da Fé para a vida das pessoas:

[...] Sera que esses episddios nos ensinaram alguma coisa?

[...] Quantos, hoje, estdo salvos pelo que aconteceu nesses cultos
gigantescos que realizamos pelo pais afora, e quantos dos que foram
salvos ja partiram para a eternidade e la estdo com o Senhor?
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[...] Além disso, quantos foram curados?

A linguagem do editorial n® 79 € marcada por vocabulario préprio da doutrina

neopentecostal. E uma estratégia que normalmente garante o interesse de seu

destinatario, pois, lhe é familiar, uma vez que sao expressdées comuns nos mais

variados géneros discursivos, com o0s quais tanto enunciador quanto enunciatario

estao acostumados:

“[...] familias présperas quase ficaram na mendicancia”
(isotopia mercantilista incorporada no discurso neopentecostal)
A énfase dada na oposigdo semantica de prosperidade e
mendicancia é para causar um choque quanto a situacéo de ora
se ter bens e ora nao se ter. Apresentar essa dicotomia é um
aspecto positivo para o discurso persuasivo da IIGD, porque
destaca um dos valores que o0s neopentecostais atribuem
efusivamente como béncgao de Deus para os crentes que |lhe séo
fiéis.

[...] Como sentimos a dire¢ao de Deus, o qual operou milagres
especiais [...]", [...] Estamos sendo usados pelo Senhor para
dar aos brasileiros a oportunidade de encontra-lO [...]. O
relacionamento pessoal com Deus e o agir dele no tempo do
agora, por meio de seus fiéis, € também um dos pilares da
doutrina neopentecostal perseguido pelos crentes. Por isso é
repetidas vezes dito pelo enunciador para firmar seu discurso
como verdade e provocar no enunciatario o desejo de se obter
tal béncao;

[...] Estou orando pela india. Uma grande porta me foi aberta
[...], [...] A Deus seja a glérial Ambas as expressdes, em
destaque, séo reiteradas nos editoriais da RGSF para que o
enunciatario possa perceber e crer que ha um efetivo
relacionamento entre Deus e o enunciador. Isto €, uma relacéo
de fidelidade mutua, que acarreta em béncaos para ele e todos

os crentes de sua igreja.



105

Outras expressoes linguisticas que denotam especificamente a doutrina da
prosperidade, e que se tornaram, por exemplo, um diferencial entre os
neopentecostais, sdo as palavras determinagbes e reivindiquem, que Sao
comumente utilizadas como palavras de ordem, ambas com o sentido de reclamar

algo que lhes é de direito, como explica Marcelo Oliveira (2006, p. 74):

[...] A converséo a Deus, apresentada como a grande oportunidade para se
adquirir tranquilidade e prosperidade, transforma-se em uma proposta
mercantilista. A religido é o instrumento para chantagear o divino, um
sistema para manipular o proprio Deus [...] Nas oragdes, [...] 0 uso dos
verbos exigir, decretar, determinar substitui os verbos pedir, rogar e suplicar.

Ao explorar expressbes, que sao reconhecidamente do universo
neopentecostal, o enunciador reforga sua posicédo frente a Deus e a IIGD, incita o
enunciatario a usar a palavra como instrumento de poder para mover o mundo

espiritual e obter o que se deseja:

Ha um poder de Deus aguardando as determinagdes de quem Lhe é fiel.
Ousem acreditar, reivindiquem grandes coisas, pois maiores obras o
Senhor quer fazer por meio do nosso viver.

Encontram-se também, neste editorial, expressbes hiperbdlicas, que
evidenciam o carater subjetivo do enunciar, e, novamente, a caracteristica
hiperbdlica da doutrina da prosperidade, evidenciada nos enunciados aqui

analisados:

Sim, temos de nos distanciar dos pessimistas e lembrar do que o nosso
Deus fez no ano findo: dezenas de megaeventos realizados pelo Brasil,
nos quais milhares de pessoas ouviram as Boas-Novas do Evangelho [...]

[...] Quantos, hoje, estdo salvos pelo que aconteceu nesses cultos
gigantescos que realizamos pelo pais afora,

[...] Entdo, aguardem, pois neste ano, béng¢aos maravilhosas serdo
derramadas copiosamente sobre o povo de Deus! [...].
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5.5 A Intertextualidade

5.5.1 A intertextualidade com a Biblia

O Editorial n° 79 possui diferentes formas intertextuais biblicas como
argumento de autoridade, para respaldar o discurso do enunciador, que pretende
convencer o enunciatario (destinatario) de que seu discurso é verdadeiro, digno de
confianga, de aceitagao e, consequentemente, de uma tomada de posicao frente a
proposta do enunciador.

Em E as tragédias de 2005... o enunciador faz referéncias a textos biblicos
referentes ao final dos tempos e os relaciona aos eventos atuais, procurando
despertar no enunciatario a sensagao de que o mundo esta para acabar. Os que néo
aderem ao discurso do enunciador, os pessimistas e 0os ndo crentes, tém muito a
temer desse tempo. Mas, os enunciatarios (destinatarios) nada tém a temer, pelo
contrario, ao aderirem ao convite do enunciador esse tempo se torna para eles
promissor.

O discurso deste editorial também se caracteriza pelo emprego de termos e
expressdes do texto biblico, praxe comum no universo discursivo cristdo. Nota-se o
exemplo:

O ano que findou comegou com a lembrangca da morte de quase 300 mil
pessoas ceifadas pelo tsunami no Sudoeste asiatico [...].

O verbo ceifar aparece em alguns trechos da Biblia com o sentido de “morte”
para o ser humano®. Tal express&o é bem articulada com o discurso deste editorial,
pois uma de suas aparigdes na Biblia € no livro do Apocalipse que diz respeito ao
final dos tempos, assunto deste editorial e de outras edigbes como lembra o
enunciador a seu enunciatario, procurando ressaltar uma interacdo anterior, um

contrato firmado que os torna, no agora, cumplices de um saber ja compartilhado:

Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores (fato que, em edi¢gdes anteriores, ja
tratamos aqui).

2 “Qutro anjo saiu do santuario, gritando em grande voz para aquele que se achava sentado sobre a
nuvem: Toma a tua foice e ceifa, pois chegou a hora de ceifar, visto que a seara da terra ja
amadureceu!” Apocalipse 14:15.
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A intertextualidade com a Biblia ocorre, em boa parte do editorial, na forma de
alusdo, como por exemplo, a alusdo feita ao Evangelho de Marcos, capitulo 13,

versiculos 7 e 8%

O Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores [...].

Essa intertextualidade aplicada pelo enunciador vem respaldar outra
caracteristica do discurso dos neopentecostais: a batalha espiritual e as vitorias
sobre os inimigos. Em forma de parafrase do livro dos Salmos, capitulo 23, versiculo
525.

[...] - o Evangelho — que Ele nos preparou na presenga dos nossos inimigos
(SI. 23).

O enunciador ainda procura resgatar o discurso de Jesus acerca do final dos

tempos e, ao mesmo tempo, aproxima-lo de seu proprio discurso:

Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores (fato que, em edi¢gdes anteriores, ja
tratamos aqui).

5.5.2 A intertextualidade com o Show da Fé

O editorial E as tragédias de 20065... inicia-se com a referéncia a tragédias
reais, que foram acompanhadas por inumeras emissoras de TV, jornais, revistas e
internet. Tudo bem proximo do enunciatario (destinatario). Contrapor o Show da Fé
com o show de horror e tristeza, que chegou a todos através das outras midias, é
fazer uma adverténcia biblica, pois, para o enunciador, os eventos estao ligados as

mensagens biblicas:

Bem, se elas ndo serviram de mestres, pelo menos, de lembretes, sim. O
Senhor Jesus avisou que, antes da Sua vinda, haveria tais eventos e que
eles seriam o principio das dores (fato que, em edi¢gdes anteriores, ja
tratamos aqui).

24 4[...] Porque se levantara nagao contra nagao, € reino contra reino, e havera terremotos em diversos

lugares, e havera fomes e tribulagdes. Estas coisas sdo os principios das dores [...] Marcos 13:7-8.
% “Preparas uma mesa perante mim na presenga dos meus inimigos” Salmo 23:5.
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Mas a referéncia a este show é proposital para que o enunciador apresente o
seu Show da Fé, como aquele que é o oposto ao primeiro apresentado, porque o
enunciatario é construido no segundo, pois € neste que ha adesdao e o apoio
financeiro a 1IGD.

A auto-sancédo positiva faz parte do repertorio do enunciador e é recorrente
como estratégia de persuasao, porque, dessa forma, busca provocar no enunciatario
o0 desejo de se tornar também uma pessoa como ele: abengoada por Deus e
semelhante ao préprio Deus, que é o enunciador ultimo.

O enunciador garante ao enunciatario que € o tamanho da fé do fiel que lhe
trara “grandes coisas”, que lhe dara o poder de Deus, e que a maior atragdo do
Show da Fé é a performance do fiel patrocinador, pois € ele que, por meio da fé e da
contribui¢do, aciona o poder de Deus. Esse € o contrato fiduciario regido pelo trecho

a seguir:

Patrocinadores, a fidelidade de vocés é de suma importancia, pois a missao
que lhes foi confiada tem a uncdo do Senhor sobre ela. Ha um poder de
Deus aguardando as determinagdes de quem Lhe é fiel. Ousem acreditar,
reivindiquem grandes coisas, pois maiores obras o Senhor quer fazer por
meio do nosso viver. Nao esquegam: o Senhor Deus é do tamanho que nos
O fazemos ser em nossa vida.

5.6 A construgao do éthos

Nesta ultima investigagcdo acerca da construgdo do éthos, sdo retomadas as
caracteristicas aristotélicas para essa construgao a fim de se conhecer o éthos do
narrador deste editorial e, finalmente, o do enunciador da RGSF, portanto, o éthos
da lIGD.

Conforme Aristételes (1998), é o carater de quem diz algo que conquista a
confianca do destinatario. O fildsofo aponta o bom senso, a virtude e a benevoléncia
como tragos para se parecer verdadeiro e isso se da mediante a argumentos sabios,
prudentes e razoaveis; em discurso, no qual o orador se parega honesto e virtuoso,
empregando palavras que também o faga parecer solidario, amavel e interessado no
bem daqueles a quem fala.

Mediante a essas caracteristicas, percebe-se que o éthos do narrador, é
sabio e, ao mesmo tempo, competente e benevolente, pois, busca na realidade, no

mundo natural, elementos com os quais relaciona suas interpretagcdes biblico-
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doutrinarias e aponta para aqueles, que créem no discurso da [IGD, um caminho,
uma situagéo positiva.

Com o emprego das primeiras pessoas do discurso e a referenciacédo ao
tempo, com énfase no futuro, cria-se um éthos proximo, familiar, companheiro,
preocupado com o destino dos fiéis (destino da igreja).

O éthos do narrador deste editorial também se constréi mediante a
progressao da linguagem simples para a hiperbdlica, no mesmo tom das pregacgdes
que ocorrem nas igrejas, com o qual o narrador leva o destinador a caminhar por seu
discurso. Predomina, portanto, a linguagem hiperbdlica, uma vez que o editorial é
um texto breve e o editorialista ndo pode divagar. Nessa construgdo, nota-se um
éthos capaz de ser o intérprete do texto biblico e, ao mesmo tempo, o intermediario
das acgdes divinas na vida de milhares de fiéis.

Vé-se, portanto, que o éthos do narrador deste editorial assemelha-se aos
dos demais dos editoriais anteriormente analisados, formando uma totalidade; por
isso, passa-se a analise do éthos do enunciador dos editoriais da RGSF, e, portanto,
da IIGD.

O ator da enunciacdo dos editoriais da RGSF revela-se um sujeito
conhecedor de seu publico e de sua crenga, de suas necessidades e ambicdes; e
também é bem informado quanto os acontecimentos do mundo; revela-se ainda
como um sujeito que possui certo conhecimento biblico-doutrinario, que maneja bem
tanto a linguagem simples dos textos midiaticos, quanto a hiperbdlica, prépria dos
discursos religiosos; que domina os recursos gramaticais, o texto biblico, bem como
sabe estruturar com inteligéncia o discurso persuasivo. Cria-se, entdo, a partir dessa
totalidade, um éthos inteligente, competente, sabio e decidido acerca do presente e
do futuro da 1IGD, o éthos do enunciador dos editoriais da RGSF e, por conseguinte,
0 éthos da IIGD.

5.7 Conclusodes parciais e finais da analise

E as tragédias de 2005 é o ultimo editorial a ser analisado nesta dissertagcao
e confirma o novo género editorial: o editorial de revista religiosa. Nele encontram-se
elementos dos editoriais de jornal como a linguagem simples; o carater

metamidiatico, com referéncias as tragédias naturais ocorridas no final de 2004 e
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inicio de 2005 e aos editoriais passados; as alusdes e citacdo biblicas; a dimensao
reduzida do texto e sua localizagao na revista.

O editorial apresenta também elementos dos editoriais de revistas nao
religiosas, como o layout; a assinatura onomastica e a fotografia do editorialista; o
editorial ocupa, nesta edicdo da RGSF, a pagina inteira; apresenta uma analise
subjetiva e pessoal dos fatos referentes ao conteudo da edigcdo e de situagdes
particulares da instituicdo que publica a revista; emprega uma linguagem préxima ao
coloquial, de carater mercadolégico e publicitario marcado pela auto-sangao positiva.

Como editorial de revista religiosa, este se caracteriza também pela tematica
religiosa e doutrinaria da igreja neopentecostal (IIGD) e se refere aos feitos das
reunides especiais do Show da Fé em diversos estados brasileiros, onde houve
novamente milagres e maravilhas. Todas essas noticias foram apresentadas com

auto-sancgdes positivas:

[...} dezenas de megaeventos realizados pelo Brasil, nos quais milhares de
pessoas ouviram as Boas-Novas do Evangelho e foram curadas das suas
enfermidades. Em todas essas reunides, o Senhor Jesus cooperou
conosco, fazendo sinais, milagres e prodigios. Quantos, hoje, estdo salvos
pelo que aconteceu nesses cultos gigantescos que realizamos pelo pais
afora, e quantos dos que foram salvos ja partiram para a eternidade e la
estdo com o Senhor? Além disso, quantos foram curados? Se nao tivessem
ido, talvez, eles nao tivessem tido a oportunidade de se salvar.

A linguagem do editorial € a hiperbdlica, exagerada e exclamativa do discurso
religioso neopentecostal, bem como, mais presente neste editorial, a linguagem
coloquial, que apresenta marcas da fala: Bem, se elas ndo serviram de mestres, pelo
menos, de lembretes, sim [...].

Por essas caracteristicas destacadas, tem-se mais um editorial da RGSF,
género editorial de revista religiosa, que se consolida como género hibrido, por
assumir caracteristicas peculiares do género editorial jornalistico, editorial de
revistas e caracteristica de editorial de revista religiosa. Assim, pode-se confirmar, a
partir dessas amostras e analises, que o género editorial de revista religiosa
constitui-se como um género hibrido, pois transita pelas seguintes esferas de

atividades: o midiatico e o religioso.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa procurou mostrar quais as principais estratégias utilizadas pelo
enunciador do editorial da RGSF na construcdo de seu discurso, bem como a
relagcdo entre enunciador e enunciatario, o contrato fiduciario e a construgdo do
éthos para entender como se da a eficacia persuasiva do discurso neopentecostal
da IIGD.

Em primeiro momento, portanto, procurou-se demonstrar e esclarecer as
caracteristicas de género, de género editorial, editorial de revista e finalmente o
editorial de revista religiosa. Num segundo momento, buscou-se mostrar que o
género editorial de revista religiosa é construido a partir de caracteristicas do género
editorial de jornal, de revista e do discurso religioso, constituindo-se, portanto, o
género editorial de revista religiosa, considerado, a partir desta analise, um género
hibrido. Foi, assim, necessario resgatar um referencial te6rico que englobasse a
nogao de género, com énfase na perspectiva de Bakhtin, mostrando que os géneros
sdo passiveis de mudangas de acordo com as transformagdes ocorridas nas e das
esferas de atividades, atendendo as mudangas socio-histéricas, econdmicas e
culturais.

Por meio, portanto, da andlise do género editorial, editorial de revista e
editorial de revista religiosa, conseguiu-se perceber que até mesmo o editorial, que é
considerado um género fixo, traz mudangas em sua composicao, estilo e tematica
para atender a demanda de seus leitores e os interesses de seus enunciadores. E
que o género editorial de revista religiosa teve, como base de sua construgéo, a
passagem da linguagem simples para a hiperbdlica, do ordinario humano para o
extraordinario de Deus, pela agao da igreja.

Por meio da analise semidtica dos editoriais, p6de-se mostrar algumas
estratégias discursivas utilizadas na construgdo do processo persuasivo da IIGD
para conquistar o patrocinador do Programa Show da Fé. O enunciador recorreu, na
maioria das vezes, ao uso das primeiras pessoas do discurso para criar um discurso
mais subjetivo, por isso mais préximo e familiar do enunciatario; enfatizou o tempo
do “agora” como o tempo da oportunidade de ser abengoado por participar do
ministério da 1IGD; priorizou 0 espago da igreja como o lugar de prodigios, milagres

e maravilhas. Isso em linguagem que variou da simples, que configura o carater
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midiatico do editorial, a linguagem hiperbdlica do discurso religioso que, em
progressao, buscou estabelecer um contrato fiduciario com o enunciatario para sua
adesao ao discurso e a proposta mercadoldgica do enunciador, em nome de Deus, o
soberano destinador.

Verificou-se também que a recorrente figura do patrocinador é responsavel
direto pela manuteng¢ao do programa Show da Fé e de toda missao da IIGD a quem
o enunciador se dirige direta e enfaticamente, convocando-o a se manter fiel no
patrocinio.

Foram investigados apenas trés editoriais, mas ha muito mais a ser
investigado acerca do género editorial, do género hibrido, do discurso religioso,
neopentecostal, persuasivo, da teoria semidtica etc. No entanto, conclui-se que
foram atingidos os objetivos desta pesquisa, que significa pequena parte de um
universo maior de investigacdo acerca de todos esses elementos. No entanto,
conhecer a teoria semiotica greimasiana e sua aplicabilidade no discurso religioso
neopentecostal despertou interesse para novas leituras, pesquisas e produgdes
cientificas neste campo do saber, pois entende-se que tal discurso néo
desaparecera, antes, pelo contrario, parece em acelerado crescimento para alcangar
cada vez mais os individuos de todas as esferas sociais, culturais e econémicas e

para isso se aprimorara nas estratégias de persuaséo.
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ANEXO B

EDITORIAL

Lula e a sucessao

presidente Lula teve pequena queda na popu-

laridade. Nada que abale sua condigio de
pega-chave nas proximas eleigdes. A variacio
negativa estd registrada na Gltima pesquisa Sen-
sus/CNT divulgada na semana passada. Lula caiu
2,8 pontos porcentuais — de 64% em junho para
61,2% em outubro — ¢, mesmo assim, projetou-
se no levantamento como o maior eleitor para
2010. Em um dos itens da pesquisa, Sensus quis
saber como os eleitores se colo-
cariam diante das urnas ¢ 10,8%
deles. gpontaram que 56 votariam
no nome indicado pelo presiden-
te, fosse quem fosse. O nidmero &
tdo significativo que o primeiro
colocado na lista de 22 nomes de
possiveis presidenciiveis aparece
com apenas 12,8% da preferéncia, Em outras pa-
lavras, se a eleigio fosse hoje, independentemen-
te do prestigio pessoal do candidato da situagéo,
ele jd entraria na disputa praticamente empatado
com o lider do ranking, José Serra.

A sucessdio ainda ¢ uma realidade distante,
mas Brasilia ja ferve em tormo do debate sobre
um terceiro mandato de Lula ou da volta dele
ao poder na eleigdo seguinte, de 2014. O presi-
dente descartou qualquer possibilidade da pri-
meira hipotese, mas admitiu voltar a concorrer
logo depois. Lula gostou do poder e sabe que
esta montado num dos maiores patamares de
popularidade ja registrados num segundo man-
datop presidencial. Seus indices de aprovacio
estio amparados pelos resultados na drea de
emprego, programas sociais e desempenho da
economia. Lula converteu-se, por mérito intei-
ro do sen governo ou ndo, na cara do Pais que
da certo. com redistribuigdo de renda e reto-
mada do crescimento,

Para conter essa corrente de dividendos que
corre quase diretamente para a imagem de Lula,
o PSDB acredita contar com grandes pegas no
jogo da sucessdo. Na pesquisa Sensus, 05 trés
primeiros colocados (Serra, Alckmin e Aécio
MNeves) sdo da esfera tucana e, junios, somaram
quase 35% dos votos. A briga ainda pode de-
morar a acontecer, mas desde ja se sabe: petis-
tas ¢ tucanos vio polarizar o embate.

Carcos Jose Maraues,
DirErog EpimoRial
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ANEXO C

Dinheiro da Redaci

Investidores querem o Brasil

A percepedio da banca internacional prd-Brasil ganha ainda mais forga por es-
ses dias. Com indicadores monetdrios variando de estdveis a muito bons, o Pais
vem oferecendo motivos de sobra para os que andam atrds de novos portos se-
guros para seu dinheiro, Instituigdes as mais variadas estio sinalizando que o
Pais é sério candidato a ganhar uma parcela ainda maior da bolada, Na semana
passada foi a Conferéncia das Nagoes para o Comércio e Desenvolvimento
{Unetad) quem elassificou o Brasil significativamente em seu relatdrio, Regis-

trou no trabalho Perspectivas do Investimento Mundial: o
-5 Brasil é o quinto melhor pais para se investir em todo o pla-
Yy neta, Estar nesse restrito clube de “big players” equivale
ao reconhecimento de que esse € um mereado com gran-
de potencial de desenvolvimento, Os dados da Unetad
so amparados nfo apenas em avaliacio de analistas, Cer-
ca de 200 diretores das principais corporaces pesquisadas
se mostraram dispostos a aumentar investimentos no ex-
terior até 2009 e colocaram o Brasil como uma das rotas
preferenciais. Apresentado em Genebra, e com a chan-
cela da pripria ONU, o estudo coloca o Brasil ao lado de
outras poténcias emergentes escolhidas, como China e
India, além dos tradicionais EUA e Rassia, que ocupam o
terceirn @ quarto postos, respectivamente, Fora o Brasil,
SO apenas o México, dentre os paises latino-americanos, conse-
puiu se classificar no rol dos 20 preferidos. Essa posigio bra-
sileira ¢, provavelmente, fruto também da maneira como a economia local se
conduziu diante do abalo sismico norte-americano, Mostrando-se pouco vulne-
rivel & instahilidade externa e com indicadores positivos - entre os quais o sal-
to das acoes em bolsa, que quebraram a marca recorde dos 60 mil pontos —, o
Brazil deu fortes motivos para a atragio de capitais, Alguns dentro do governo
Lula chegam a arvisear um palpite: o de que no praximo ano a enxurrada de doé-
lares desembarcando por agui aleance nivels “jamais vistos na histdria do Pafs”,
Pode ser uma expresséio muito em voga - e desacreditada - na ctipula do poder.
Mas, neste caso, encontra respaldos concretos,

Carlos José Marques



ANEXO D

Carta ao leitor

Patrulhas
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ANEXO E

Carta ao leitor

¢
i

AN TUTAY T S

0 Che por
detras do mito

Che Guevara nas camisetas gue os jovens adoram:
& wma grande distancia entre a figura do hardl
romintico ¢ o guarribelre de carme & osso

Mo diz 9 de cutabro de 1967, 0 geermilhein escjierdistn
Che Guevara foid modo ma Bolfvia, (Qunrenta anos depois,
apesar da raina wial do secialismo, sun fisum pemmonecs
intecals o paniedo dos mikos. Pars o juventode e Cuasr
midar o tmindo, o Che congelade ma Fodografin mda por
Alberme Korda eon 1940 — uma das imagens mais reproge-
s de todis O fempos — encama-os iesis de justin e
tgunldnds, Para os renitenies idedkegos do moarsismo, o he

i romifintbes Che & wmisstnensento fachiculor da sontri-
B3t que continuam a fazer em ewcolas & universidodes,
Moz quem era o homem o pastir do gual s forjou o mite?

Hawvera wma comespendéncin exatn smre o reveduciondee

12 carme & cesi e aquele perenizado em phssercs & catnese-
i A reportngem especial que comega na pging 82 desa
vificiio de VERA responde a essas peipunias.

IMassns reparienes Hyveram o nira oporunidade (talver a
ultimi} e comversar com pessnas que comvivernm: com
Che em diferentes smpas de sus trajesdria. Eles entievisa-
ram e companheino seu de geeriibs, o cobega no pgo-
verrer ciabane 0 responadvel pela ordem que den cabo de
s vidn, Além dizeo, feam ouvidos seds hisionadares, es-
pecialistis em Cle o na histéna de Coba, O trabalho: foa
conmpletndhs com & letar de trés biografing 2 dos iexos es-
oS pelo poermlbeirs, distribaides em ofa volumes. Des-
se mergulbne emergitam dodos corioses, Uin deles & que
ok b registre de que o famosa frase que e foiatribddn
— “Hay gque endurscerse, pene din pender b lernor jamias”
— ienha eaido de sun bica, Quante 3s indapacdes que mio-
VETAID A repartagem, cosclusse que o mitg esconde nma
verdads pouco palativel. Che em um visioninio, deceria
Mis for, sobretslo, wm homem ferme, e enxergav i
yRolEaCi i b em sk, ¢ ndo Apenas um meo para aingic
sens ohjetivns

vefa 1 de cajubee, WK
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ANEXO F

* EDITORIAL

Desaf Galo

€Sar10 a0 alio

0 Atlético nio tem a maior torcida do Brasil. Qualquer pesquisa mostra que Fla-
mengo, Corinthians, 5do Paulo possuem mais soldados em suas fileiras. A ques-
tdo aqui & outra, € ndo se mede em nimero de questiondrios. Estamos falando de
algo intangivel, subjetivo, mas real. Existe alguma torcida mais fandtica que a do
Galo? Eis um desafio a todas as outras toreidas. Lembro de um episodio que resu-
me bem essa paixfio. Em 2004, perdemos nosso reparter e amigo Leandro Si-
mdes para a violéncia do trinsito. Atleticano doente, Leandrinhe foi homenagea-
do pela diretoria do clube, que dedicou a ele um minuto de siléncio no jogo Galo
3 x 2 Guarani pelo Brasileiro. Isso ocorreu apenas dois dias apds a sua morte e a
familia resolveu enfrentar a dor da perda no Mineirio. Pai, mie, irmaos, cunha-
das, todos estavam ali, exatamente como Leandro teria desejado. Isso é uma tor-
cida de verdade, na alegria e na tristeza, nas vitorias e nas derroras.

Assim como a gente ndo se esquece do Leandro, Flacar nfio se esquece do Galo.
Sdo 100 anos de historias e persona-
gens, Recordamos o Brasileiro de 1971,
de Guard e de Reinaldo, daquele 2 x 0
no Cruzeiro de 1977, das velhas e recen-
tes conguistas. Nas mios de uma torgi-
da como a atleticana, até a série B passa
a valer mais do que uma Champions
Leagiie. Nosso colaborador mineiro Ed-
son Cruz garimpou biografias e a histé-
Rginumn:m ria dos grandes jogos, o editor Paulo Je-

mais um show no bailitratou de organizar tudo em nossas
Mingirde em 1977

paginas. A nacio atleticana merece.
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ANEXO G

SomMos
feitas de
instintos

J4 reparon como nds mulheres

somwes fitas de uma misr de

= ISt (i sempre nos km
4 transformagic? Por exemplo, o meatemal, que 2
de algumas de nos quage herolnas como as
persanagens da reportagerm Hivdrias de mides, nelatos
quie cermmente vin farer sous alhos mansbordarem.
Mum outm exmema 2 gente s depars, embora enha
vergonha de confessar, com um dagueles mstinos
bishons - :}S?pn?ﬂ.l:icﬁcapi‘lais,ﬁ:umamiuspjr
S50 Tams de Aquing — comao 3 im ou 3 inveja
Ba rragdria Sem clpa srenfunea, a reponer Monica
Trindade Canejo foi fundo e mestra como usi-los a
nasso Geeor, Sem Blar no insinee seosl, que precisa
ser acalentadn para que a relacio com o amadn nio
vire apenas L amizade, S¢ @ ks cAVer assim, sugin
que ook vi aré a pagina 84 e lea Cadd o oo quee
estursit stepiet %, repoetzgen inspirada no trabatho da
rerapeura belga, Esther Perel, sobre as armadithas do
casamenio. Seja qual for o seu instinto mais aflorado,
o importante & ssher que esmmes juntas nessa busa
pelo conhecimentn de nids mesmas, E para fechar
com chave de carm, seguins 2 dices do astrilogo
Chezar Quiroga para teer wma selogio com os
mchores mimos para a sua querklinha mamic,
Parabéns a mdas as maies; sojam de Albos, de bichos,
de canssas & de coragin, Coma a s, a minha
o eseas pracintas af an lade. Um bedjo,

Monia Ylifonc da Tonle

BLAADA, HELERLE DA FOMTE
rrachetnall sboln pon by
Dhnriew o serkeaciin
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ANEXO H

Hersirn fobee. Bovela “das oiio®, mas que comeca 35 ngyve, Ele comete pequenos delitas, < am barcidinho bem
ramgetta que, de modo maniquedsta, divide opliites, oo torcida cootrm ou o oo, como se viver fiase wm testo i
verdidedig a Blea, mmooe nllo sem diresta g talvez, Mo fin, post redimir 2 todos; vitimas ¢ sliozes, o “vilio” moms:

£ protairg & semgire o mesma. Mos felbetmes, matar o mel ks sl eoea, v vidd real, nem sempee SonsegEmoS
Fissed 0 paped o Niessio. Provoonr & ratnms, v, Eriger ik sk, Arples, il e por issa mesms, ereariadar

Airuts hern gue hese eramos longe daqueies tempes &= inocinsia quase patdticn, guardo s platals embeveida
oo a9 trarnas recarnbalegsoess comfimiin o artieta com seus percnagens. Quantas perseguicios om corredores
di gupermencdos, olhares tortasun restaurantes. Pobres vilies. . Ou mefue pobres atores que dao vida oos vilGes
Afrela b quae esse lemnpo ficon pars (s, Assing como vemos Dear pars tRs tenpes de mtelerincis cantra quem
quer quit seje. ool deémnedé - 2o menas nos clrculos mintmamaente esclapecidos.

Pluta Juts geointecen parst chiegamios aoaide estamos Hog om relacio s gueaties de ignaldsle rscial, sacinl
esexnuil. A vigiliness Ao pode cessar, clao, Mas oo pedemas deisar de aplacdlr quandoum alos, inlecgireanda seja
e mecanbi, soja e vilo, desplda e gualques preconceite au julgamento, & sem medo die deles ser vitima, emgiresia
sufinuem, sew bemn mals valloeo o goe garante o pha decaba dia a uma revissa voliadi pora o piiblico gas,

Putlicecnde Geil parm ele? Palreza de espirite pensar assim. Alinal, seu persemagem temn rendida ssibilidade
# abé cladiog, el e sun "pretinhn®, no caen, eElE0 gravides, caperanmlo géiveas - par sinal, pam o mesr
1 cle Al e que o rasto do papal wal ehegar be bancss ne tal revista gy

A renbucia da DOM 5o senre witaricaa do ter merecit tamanhic resielo (extensie, clar, nos nosses [elboras)
Longge da Babagio de avo, nio podemes mininto o e de, B i leosin ediciio, protagenizammns o que, pers nids,
LN Conuista rda da revista, mns doouniverse gay. Mo, nade de desfusmbramento, Apeves snber ertender
O g lasn sipiifien fe i bistdna da revista, da comunsdace e do pals.

Aralrn coano nilo s persegoem malg “vilGes” por coprédares de supermarcadas, tenhn oeriess deoque bancas
ol foriiad ndn serdy incerdiadns pom o chegads dessa copd. O4 tempos de persguicio acsharm, Bem come
o-da mosknck @ o daintolerinen, Gue presmes todoa ser Darr-dae. Taelisve as muitce vilies o mocinbas qis
a gl anids vai feer cnene o sy camanho ne vide real, Aplasdo de péovacs, Rodrigo

JORGE TARGUINI
Dingror on Reosgio

E&Fi

BB WEERIRE v B

FET FRBCHAM FRERINIRY

FTTINE FELER E RICEONN RS0 REE
WELERA DESLER Ml L0 L L)
AEBETRATE OE FEDEes Ay panrin Lragnan
SRS AL B TARLE PR

Bk s

[LTES TR ] ]

Ny 2 b TR, S0 Pkt v Pl i e (oikir @ mimor oo gy oo Brasil - @ Oues QU rrenmente S0 Confinmas oo
o o o0 planedn, Mesle ann o lema sond HEAICRTRM, MATA — P um Eesic inion de o
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ANEXO |
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ANEXO J

s SaTm

L '

NACTONAL DA G \ Sk
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Jmnpaunha do thimnm io R R.
Soares leva curas € 11111;11-__,11:5 paraa
W capital mineira
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