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RESUMO

Nossa pesquisa parte da idéia de que atualmente o celular esta se
apropriando das particularidades de outros veiculos de comunicacdo e, a0 mesmo
tempo, influenciando-os, abrindo caminho para novas possibilidades de acesso e de
manuseio, tanto para usuarios quanto para produtores de conteudo audiovisual.
Dentro deste contexto temos como objetivo investigar e analisar as maneiras de
expressdo do telefone celular em diferentes produtos midiaticos: filmes de ficcao
cinematografica e pecas publicitarias impressas e filmicas. Para lidar com este
material identificamos os referenciais da teoria das materialidades formulados por
HANS ULRICH GUMBRECHT (1998), que sao: forma, acoplagem e simultaneidade. Com
base nestes conceitos, tracamos linhas paralelas com os estudos sobre design de
objetos de Ezio MaNziNI (1993) e as peculiaridades do celular como midia portatil,
principalmente no que se refere & miniaturizacdo, leveza, organicidade, hibridismo,
transparéncia. Utilizamos também as visdes de MARSHALL McCLUHAN (2006) e de
STEVEN JOHNSON (2001) para compreender as influéncias que a tecnologia
contemporanea exerce nos sentidos das pessoas e identificar as configuragoes das
formas e metaformas presentes nas midias analisadas neste trabalho. A partir
destas referéncias tedrico-metodolégicas descrevemos como € expressa a
convergéncia do celular com a Televisdo e a Internet na midia contemporanea,
analisando os recursos materiais da producao, tais como: os planos de camera, a
edicdo, a sonorizacdo, o ritmo, a cor, a textura, o préprio enredo. Demonstramos na
analise do material que a multifuncionalidade do celular, relacionada a idéias de
velocidade, mobilidade e conectividade presentes em diversos produtos midiaticos,
traduz a sua convergéncia, ocasionando interferéncias nas agées humanas. Este
processo estd promovendo a criagdo de novas formas de comunicacdo, em que 0
receptor deixa de ser passivo e se torna usuario e emissor de conteudos criados e

transmutados.

Palavras-chave: celular, televisdo, internet, materialidade, expresséo, convergéncia.




ABSTRACT

Our research is based on the premise that currently the cell phone is
appropriating itself of other communication vehicles particularities and, at the same
time, is influencing them, giving way to new access and handling possibilities, to
users and audiovisual content producers alike. In this context, our objective is to
investigate and analyze the forms of expression of the cell phone in different media
products: cinematographic fiction films, and print and film advertisements. In order to
deal with this material, we identified the materialities theory referentials formulated by
HANS ULRICH GUMBRECHT (1998), which are: form, coupling and simultaneity. Based
on these concepts, we traced a parallel between Ezio MANZINI'S (1993) object design
studies and the peculiarities of the cell phone as a portable media, mainly what refers
to the miniaturization, lightness, organicity, hybridism, transparency. We have also
used MARSHALL MCLUHAN'S (2006) and STEVEN JOHNSON'S (2001) views to
understand the influences that contemporary technology exert on people’s senses
and to identify the forms and metaforms configurations present in the media vehicles
analyzed in this research. Based on these theoretical-methodological references, we
described how the cell phone and television convergence and the Internet in the
contemporary media are expressed, analyzing the production material resources,
such as: camera shots, edition, sound, rhythm, color, texture and the plot itself. We
demonstrated through the analysis of the material that the multi-functionality of the
cell phone, related to ideas of speed, mobility and connectivity, present in various
media products, translates its convergence, generating interferences in the human
actions. This process promotes the creation of new communications forms, in which
the receptor is no longer passive and becomes user and emitter of created and

transmuted contents.

Key Words: cell phone, television, internet, materiality, expression, convergence.



SUMARIO

INTRODUGAOD ..ottt ettt ettt e et e e et e et e st e aeeeaesreestesreeseesaeasens 11
1 REFERENCIAIS TEORICO-METODOLOGICOS .....cocoiiiiiiiiiiiiaieeeisie e 19
1.1 O CAMPO DAS MATERIALIDADES .......ooi oo 22
1.1.1 Conceitos NA0-NErMENEULICOS ........ccoovv i 30

1.1.2 ODbJet0S IMALEIIAIS .......ecveiveeie e 34

1.1.3 Peculiaridades do Celular ..........ccocvoiriiiiiiiiiee e 38

1.2 CRIAGAO E CONVERGENCIA ..ot 41
1.3 METODOLOGIA ..ottt e e e e e st e e e s e e e snaaeensaeeannes 44
1.3.1 Os MateriaisS de ESTUAO .......ccoueieiiiiiiiienieseseeee e 46

1.3.2 Os Procedimentos da PeSQUISA..........ccccoiririiinieieee e 49

2 MAPA GENEALOGICO DO TELEFONE........ccoiiiieieeeeie e 52
2.1 INVENCOES E DESCOBERTAS ..ottt eses st sesesss st ssses s sssen s 53
2.2 ASPECTOS DE CONVERGENCIA.......ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 61
2.2. 1 HIBFAISIMO ..o 64

2.3 O CELULAR COMO VEICULO DE MIDIA ........ooinieirineineineesiseineiseeessesessieenns 69
2.3.1 A Divulgacao da Intimidade ............cccceieeiiiie i 71

2.3.2 A DifuS80 da IMAGEM.......oiiiiiiiieiesie e 73

3 A EXPRESSAO DA CONVERGENCIA DO CELULAR.......coeiiirircieee e 78
3.1 A GENEALOGIA NA FICQAO .................................................................................. 78
3.2 O CELULAR NA PUBLICIDADE .........oiiiiie ettt sia e 95
3.2.1 Forma: objeto, tela e metaforma..........ccccvvveiiiciicic s, 96

3.2.2 Acoplagem: conexdes € VINCUIOS .........cccooviiiiieineneneneeese e 118

3.2.3 Simultaneidade: pressa € saudade ............ccccocevvievieiiiic s 135
CONSIDERAGCOES FINAIS ..ottt ettt ettt ettt ettt 149

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.......coiiiieeeeeeeeeeeeee e, 154



WEB GRAFIA e 158

FONTES AUDIOVISUALS ...t 159

FONTES SONORAS

ANEXOS



11

INTRODUCAO

O meu avo foi um imigrante. Como muitos europeus, ele saiu de sua terra, a
Alemanha, e veio para a América do Sul apos a | Guerra Mundial, em Dezembro
de 1926. Mas a motivacéo dele ndo era buscar novas oportunidades econémicas e
sim, a de conhecer o mundo, viajar. Como médico, ele teria onde cuidar da saude do
corpo onde quer que fosse, deslocando e conduzindo seu préprio corpo a India, a
Austria, & Argentina e ao Brasil. Em seu livro dedicado a familia ‘Hospital auf dem
Palmenhof’, ele narra a sua historia com a medicina relacionada aos seus sonhos de

crianga:

Wenn ich mich als Kind auf einer Weide in den Niederungen des
Munsterlandes beim Hiten von Kiihen Betrachtungen hingab und um
mich blickte, erschien mir die Welt weit. Wenn ich sie aus der
Perspektive einer hohen Tanne ansah, erschien sie mir sehr weit.
Und wenn ich erst an einer Eisenbahn stand und die in nebelhafter
Ferne sich vereinigenden Schienenstrange betrachtete, erschien sie
mir unendlich, und der Anblick gebar in mir ein unstillbares Fernweh.
(F. KRONER)

Ao contemplar os pastos nas terras de minha infancia enquanto
ajudava a cuidar do gado, o mundo me parecia grande. Quando eu o
observava da perspectiva de um pinheiro muito alto, sua extensao se
ampliava. E quando observava de um trem a confluéncia de trilhos
em uma via férrea se perdendo em um horizonte distante, ele se
tornava infinito. Esta visdo despertava em mim uma inquietante
nostalgia pelo longinquo.

Traducdo livre do texto original em alemdo do
meu av0, Friedrich Kroner.

Os meios de transporte modernos ja haviam sido inventados, mas a carroca
puxada por cavalos ainda era muito usada, principalmente em areas rurais, como a
regido em que viveu meu avd até concluir seus primeiros estudos em Medicina, a
Westfalia. O lento passo-a-passo do cavalo no caminho forrado de neve, estimulava

0 pensamento, conta ele em seu livro. Seu pai, um homem visionario que sonhava
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com magquinas para fazer o servico pesado na fazenda, ao longo do caminho
contava como havia sido duro o trabalho dos antepassados idealistas em uma terra

pantanosa, nos tempos de Napoleao.

A Revolucao Industrial que, em meados do séc. XVIII, promoveu a criacao de
mecanismos para acelerar a producdo, também criou recursos mais velozes e mais
seguros para o transporte de mercadorias e de pessoas: a locomotiva € 0 navio a
vapor. A viagem de meu avd a Argentina a bordo do ‘Monte Oliva’, um bem equipado
navio para passageiros, tranquilizou o meu bisavd. No século XIX alguns de seus 13
irmaos haviam embarcado em frageis veleiros em busca de melhores condi¢bes de
vida e nunca mais voltaram. Assim, face ao progresso, um mundo infinitamente
grande abria um leque de exploracdes e de conquistas para aquele médico curioso
e irrequieto. Sua histéria, e conseqientemente a de meu pai, tracaram as minhas
proprias experiéncias com deslocamentos e conexdes, referéncias para esta

pesquisa.

Ainda me lembro com nitidez de episddios familiares em que o telefone
exercia grande excitacdo entre nés. Meu pai ligava para uma central telefénica e
pedia a telefonista um interurbano para a Alemanha. As ligacdes eram sempre feitas
num domingo, dia com tarifas mais baixas. Passavamos a tarde inteira de plantéo,
torcendo para nao ficar muito tarde por causa do fuso horario. Subitamente, o
telefone tocava e todos corriam ansiosos até o aparelho para falar com o parente
distante. Meu pai cronometrava o tempo: trés minutos no maximo, para nao ficar
muito caro. Cada um de ndés podia falar por alguns segundos e ouvir a voz de quem
ndo conheciamos o rosto. Era emocionante! Um evento muito especial...! O

telefone proporcionava um contato direto, uma sensacgao de proximidade.



13

Outra tecnologia até hoje usada pela familia, € a fotografia. Tanto meu pai
quanto eu e meus irmdos, herdamos de minha avd paterna a fascinacdo pelo
registro por imagens. O filme demorava quase uma semana para ser revelado e
apenas algumas fotos eram ampliadas. Aguardavamos ansiosos pelo resultado em
preto e branco de datas especiais e do nosso cotidiano retratados em papel
especial. Para que a familia do hemisfério norte pudesse acompanhar nosso
crescimento, meu pai costumava enviar a Alemanha algumas fotografias pelo
correio. O conteudo precisava ser muito leve e no envelope era preciso escrever ‘via
aérea’. Do contréario, a correspondéncia ia de navio e demorava em torno de um més

para chegar ao destinatario.

Na década de 1970 pude sentir o progresso promovido pelo ‘Milagre
Econdmico’. Embora na escola s6 aprendesse a decorar hinos militares, vi os
avancos tecnoldgicos colorirem a fotografia e a televisdo, as paredes da minha casa,
0s eletrodomésticos, as roupas com estampas psicodélicas. A nossa TV ainda emitia
imagens apenas em preto e branco, mas ficAvamos imaginando tudo colorido,
sonhando com um aparelho que pudesse nos levar a este mundo mais alegre e
parecido com a realidade que viamos pela nossa janela. Este chegou em 1974, ano

da Copa do Mundo, que foi na Alemanha.

Com a implantagéo de sistemas de discagem direta a distancia, ficou mais
facil entrar em contato com parentes e amigos residentes em outros paises, mas o
gue nos aproximou mesmo, foi o servigo de correio eletrénico, o e-mail, pela Internet,
a partir do final da década de 1990. Com tarifas inferiores as praticadas pelas
empresas de telefonia convencionais, por meio da ‘World Wide Web’ além de texto e

facilidades de telefonia como o ‘Skype’, podemos enviar musicas, fotos e videos



14

instantaneamente, pelo computador ou pelo celular. Podemos conversar em tempo
real por meio de recursos como 0 messenger usando texto, microfone e/ou a
webcam. Podemos até criar programas de TV préprios e difundi-los pela Internet a
amigos e parceiros comerciais. Enfim, compartilhamos experiéncias de nossos
universos particulares e publicos, locados em continentes distantes por meio da tela

do computador, sem termos de nos preocupar com o fuso horario.

A experiéncia pessoal na relacgdo com as tecnologias facilitadoras da
comunicacdo como a internet e o celular, tanto em texto quanto em audio e imagens,
e a minha formacao em producéo para televisdo, motivaram o tema deste trabalho,
gue aponta a expressado da convergéncia do celular em diferentes meios, como o

cinema, a revista, a publicidade na TV.

Estamos vivenciando um momento histérico em que diferentes suportes de
midia, antes analdgicos e especificos, estdo se acoplando uns aos outros sob a
batuta da tecnologia digital. Este processo de fusdo esta fazendo surgir novas
dindmicas de producéo, linguagens audiovisuais mais elaboradas, diferentes formas
de manuseio e de acesso ao velho paradigma ‘emissor — mensagem —receptor’ etc.,

que estao influenciando as relagbes pessoais, sociais e econémicas.

Desde a invencao das técnicas de reproducdo de textos e obras de arte, o
desenvolvimento em aceleracdo continua de meios de transporte e de
comunicacao, vem interferindo na evolucdo das cidades e no ritmo do cotidiano de
seus habitantes. O acesso aleatorio a todo tipo de informacdo a partir de telas de
computador por meio de links representados por icones ou palavras, esta re-
configurando o pensamento, antes rigido e sistematico, agora nao-linear, sem

referéncias totalizantes. Telas como as do cinema e da TV, retratam enredos que
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misturam acBes em ordem nao-cronoldogica e imagens com efeitos criados em
computacéo gréafica. E a expressdo da pressa, da quebra dos fusos horarios, da
necessidade de exercer varias tarefas ao mesmo tempo — exigéncias do mundo

contemporaneo as quais nos submetemos diariamente. Estamos nos tornando

multifuncionais como a impressora, o0 computador... e o celular.

Com a ajuda de equipamentos acoplados ao corpo como uma protese,
assumimos novos comportamentos em nossa vida diaria, alteramos 0 nosso ritmo
interno e nos adaptamos. Em funcao do celular, que é pequeno e pode ser levado
no bolso da calga, passamos a falar em locais publicos a qualquer horario sobre
qualquer assunto. Os avancos da nanotecnologia permitiram inserir no telefone
capacidade de memdria para dados, sons e imagens, instalar objetiva e visor de
cristal liquido. Isto facilitou a captura e a transmissdo de audios e de videos a

Internet, transformando o usuario em produtor de conteudo e o aparelho em midia.

Este € apenas um comeco, ainda disforme. Para tentar entendé-lo, buscamos
fundamentar nosso trabalho no campo da teoria da materialidade de GUMBRECHT
(1998), que estuda as acGes de comunicacao a partir de seus suportes materiais. Ou
seja, analisa a estrutura de uma mensagem a partir da tecnologia usada para

configura-la.

Portanto, estabelecemos os conceitos de forma, acoplagem e simultaneidade,
vinculados a este campo como pontos de partida para a nossa pesquisa.
Desenvolvemos, primeiramente, um estudo genealdgico dos meios de comunicagao
de massa no decorrer do periodo moderno, para descrever a dinamica de
convergéncia do celular com o computador e a televisdo na sociedade

contemporanea.
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Seguimos com uma pesquisa exploratoria em suportes midiaticos tradicionais
e populares (o cinema, a TV e a revista) para selecionar pecas audiovisuais e
impressas comerciais e nao-comerciais que fazem referéncia ao aparelho de

telefonia celular.

Buscamos obras cinematograficas nas quais o celular € tema ou exerce um
papel influente no enredo ou, ainda, possui caracteristicas tecnoldgicas que
remetem ao que o aparelho é hoje. Identificamos trés filmes de ficcdo que pontuam
bem os conceitos de materialidade na genealogia da confluéncia do telefone, ao
expressar as correspondéncias tecnolégicas e comportamentais em sua dinadmica de
criacdo e de producao: o episodio IV de ‘Jornada nas Estrelas’(1986), inspirado na
série televisiva lancada em 1966; a ficcdo ‘Onze Homens e um Segredo’, refiimada
pelo diretor Steven Soderbergh (2001) em linguagem mais dinamica do que a usada
por Lewis Milestone (1960) na primeira verséo; o longa-metragem ‘Al6!? E a minha
comissdo?’ de Mara Mourdo, filme nacional langado em 1998, ano em que o celular
ainda era uma novidade no Brasil. Ao explorar pecas de cunho comercial,
selecionamos impressos e filmes publicitarios de fabricantes de aparelhos (Siemens,
Nokia e Motorola) e de operadoras de telefonia movel (Tim, Claro e Vivo) divulgados
em revistas de grande circulagdo e em emissoras de televisdo, respectivamente. No
capitulo que trata da metodologia adotada, descrevemos e retratamos estes
materiais com maior detalhamento, pois ndo tivemos acesso aos titulos originais,
nomeados pelas agéncias e/ou produtoras, uma vez que foram extraidos

diretamente dos meios em que foram veiculados ou expostos.

Para capturar todo este material, foram usados diferentes recursos que

permitiram uma experiéncia pessoal com a materialidade dos meios e suas
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conexdes de confluéncia, como: camera de gravacado de video, camera fotografica
digital, escaner, o site ‘You Tube’ e o recurso print screen do teclado do

computador.

Priorizando os recursos materiais da producdo, sistematizamos 0 N0OSSO
estudo apontando os conceitos de forma, acoplagem e simultaneidade, presentes
nos filmes e anuncios. Em seguida, analisamos as conexfes, similaridades e
simbioses implicitas e explicitas que traduzem as influéncias trazidas pelas
especificidades do celular na configuracdo de novas mensagens. O teletransporte
de ‘Star Trek’, por exemplo, comprime o tempo e 0 espago. Um objeto em
movimento fotografado com a objetiva em um ponto fixo, adquire transparéncia.
Quando invertemos o referencial, acontece 0 mesmo. Em um anuncio de revista da
marca Siemens, esta estratégia foi usada para relacionar o celular a velocidade e a
mobilidade. Dentro de um carro, o tempo passa lento enquanto vemos pela janela a
paisagem ‘desaparecer’. Mas a producdo do efeito ndo foi feita com uma maquina
fotogréfica, e sim com recursos proporcionados por um software de computacéo

gréfica, caracterizando a convergéncia de tecnologia e concepcao de linguagem.

Tragamos também, eixos de relacdo com estudos paralelos sobre o design
dos objetos, suas caracteristicas, transformacfes e influéncias, de Ezio MANZzINI
(1993) e com as visbes sobre tecnologia e sua relacdo com os sentidos de
MARSHALL MCLUHAN (2006) e de STEVEN JOHNSON (2001), para entender como 0s
meios de comunicacdo estdo se apropriando das particularidades do aparelho de
telefonia celular - tais como o formato compacto, a leveza, a flexibilidade no

manuseio e a adaptabilidade as midias digitais e ao corpo de seus usuarios -,
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expressando, dessa maneira, metaformas de relacdes convergentes do celular com

a internet e a televisao.

Portanto, ao analisar o roteiro, os planos de captura das imagens, a edicao,
os efeitos de &udio e de video, a trilha, o ritmo, a textura, os tratamentos graficos
etc., de filmes e material publicitdrio em que o aparelho celular é mencionado,
usado ou vendido, buscamos descrever as relagcdes existentes entre um produto
audiovisual e outro a partir dos conceitos da teoria das materialidades alinhavados

aos recursos de midia que foram usadas sob influéncia das especificidades do

celular, como a portabilidade, a mobilidade, o hibridismo...

Consideramos que verificar como ocorre 0 processo comunicativo sob o
prisma dos referenciais de HANS ULRICH GUMBRECHT com enfoque no telefone
celular, € uma contribuicdo significativa aos estudos no campo da comunicacao
contemporanea. Desde a criacdo da internet, as acfes comunicacionais estao
sofrendo transformacdes complexas e cadticas, principalmente em funcdo da
interatividade e da mobilidade que os novos meios proporcionam ao espectador. O
controle remoto e o mouse abriram possibilidades de escolha. A internet e o celular
ampliam o universo de criacbes proprias e de difusbes e conexdes nado-lineares.
Portanto, o entendimento do processo de confluéncia do celular com a televisédo e o
computador e das novas mensagens criadas a partir da dinamica celular- usuério, é

fundamental para a criacao de interfaces adaptadas as novas tecnologias.
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1 REFERENCIAIS TEORICO-METODOLOGICOS

O mito grego de Narciso estd diretamente ligado a um fato da
experiéncia humana, como a prépria palavra Narciso indica. Ela vem
da palavra grega narcosis, entorpecimento. O jovem Narciso tomou
seu proprio reflexo na dgua por outra pessoa. A extensao de si mesmo
pelo espelho embotou suas percepcBes até que ele se tornou o
servomecanismo de sua propria imagem prolongada ou repetida. A
ninfa Eco tentou conquistar seu amor por meio de fragmentos de sua
propria fala, mas em vdo. Ele estava sonado. Havia-se adaptado a

extensdo de si mesmo e tornara-se um sistema fechado.

O que importa nesse mito é o fato de que os homens logo se tornam
fascinados por qualquer extensdo de si mesmos em qualquer material

que ndo seja o deles proprios. (McLUHAN, 2006)

O que é um mundo sem fio? A capa da revista ‘Veja'*, em 2004 ja anunciava
uma revolucdo na vida dos brasileiros, com o anuncio de equipamentos digitais
portateis conectados uns aos outros por meio de tecnologias sem fio. O titulo da
matéria, "A Vida sem Fio” ocupando péagina dupla, é representado por uma fotografia
da cidade de S&o Paulo em grande plano geral, em que o horizonte é desenhado
pela verticalidade de milhares de edificios de diferentes alturas iluminados sob um
céu imenso, colorido de laranja, cinza e azul, confundindo a no¢édo de tempo e de
espagco. Um casal de executivos e trés adolescentes ‘surfam’ sobre a paisagem,
retratada em seus laptops, celulares e palms. E a expressdo de um modo de vida

fluido, sem ancoras fixas, com paradigmas em movimento e mudanga constantes.

! RYDLEWSKI, Carlos. Revista Veja, “A Vida sem Fio”. Sdo Paulo: Abril, edicdo 1874, Ano 37, n° 40.
06/0ut./2004
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Os membros da familia, estdo flutuando no ar, sem olhar um para o outro, numa
postura individualista e, ao mesmo tempo, em busca de algum novo contato ou
informac&o. Com seus corpos apoiados nos aparelhos tecnologicos, sentem-se
seguros para navegar em ‘alicerces aéreos’ a qualquer hora e em qualquer lugar,
livres de conexdes fisicas como fios e tomadas, mas conectados de maneira
intangivel a outros universos. A composicdo grafica das paginas lembra a de um
desktop, onde clicamos em icones para ter acesso a produtos tecnoldgicos, a
pessoas, a empresas, a informacdes, aléem da interatividade e da conectabilidade,
por meio da convergéncia de trés suportes de midia: a televisdo, o computador e 0

aparelho de telefonia celular.

Esta cena sintetiza a situacdo que praticamente todos nds vivenciamos no
cotidiano. Uns mais intensamente, outros ainda se adaptando ao atravessar a ponte
entre o analdgico e o digital. Queiramos ou ndo, para nos relacionarmos uns com 0s
outros, seja pessoalmente ou profissionalmente, precisamos das tecnologias de
comunicacao para ‘estar no mundo’. N&o basta mais ‘ser’ como questionava Hamlet,
é preciso ‘estar’ - conectado. O escritor e jornalista americano Thomas Friedman?,
lancou em 2005 a idéia de que o mundo tornou-se plano em funcdo da
globalizagéo, promovendo a colaboragdo e a inovagao universais, ndo somente
entre corporacdes, mas também entre as pessoas. LEMOS (2007) relaciona as
tecnologias sem fio ao desenvolvimento das cidades atuais. Novas préticas sociais

emergem por meio de reconfiguracdes de espacos, de territorios virtuais, vinculados

> Thomas Friedman: autor do livio O Mundo é Plano (Ed. Objetiva), em entrevista ao repdrter Jerdnimo
Teixeira, da Revista Veja, em 14/Dez/2005.
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a redes wireless, que podem estar em um café, em um aeroporto, em um hotel, em
uma universidade... O usuario de um telefone celular, por exemplo, € envolvido em
um “ambiente generalizado de conexao”, que interliga maquinas, pessoas e objetos

urbanos.

Desde a Belle Epoque, assistimos a criacdo e ao desenvolvimento de meios
de comunicacao significativos, cada qual exercendo uma funcéo especifica em um
mundo analégico. Com o desenvolvimento da digitalizacdo e da nanotecnologia, 0s
suportes eletronicos comecaram a mudar de forma e de fungdes, acoplando-se uns
aos outros, dissolvendo fronteiras fisicas e criando conexdes de comunicacao

bastante complexas.

O computador, que no inicio era usado apenas como uma maquina de
escrever sofisticada; o telefone, que s6 servia para falar e ouvir; e a televisdo, que
reunia a familia para assistir a filmes e programas no sofa da sala de casa...
atualmente ocupam outros espacos e assumem outras fungdes. A TV se aproximou
da Internet que, por sua vez, acolheu o celular com suas fotos, videos, textos e

musicas.

Em fusdo com a Internet, o celular adquire caracteristicas multifuncionais
como a de um computador, armazenando jogos, agenda eletronica, arquivos digitais
de texto, sons e imagens, capturando e encaminhando fotografias e videos e
recebendo conteudos televisivos. Aos poucos, este aparelho esta sendo acoplado
nao somente ao corpo de seu usuario, mas a seu dia-a-dia e ao seu modo de vida,
carregando dentro de si impressdes, informacgdes, interesses e caracteristicas de

seu proprietario. A terceira geracdo de celular conduz a uma simbiose mais estreita
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com a televisdo, que ainda experimenta possiveis formatos de apropriacdo

relacionados a caracteristicas especificas das midias portateis.

1.1 O CAMPO DAS MATERIALIDADES

Para entender o processo de confluéncia destes suportes de midia, buscamos
embasamento na teoria das materialidades dos meios, estruturada na década de
1980 pelo alemédo Hans Ulrich Gumbrecht, nas visbes de Marshall McLuhan e
Steven Johnson, e nos estudos de Erick Felinto e Vinicius Andrade sobre Walter

Benjamin, Ben Singer, Siegfried Kracauer e Friedrich Kittler.

“Em The Medium is the Message, McLuhan afirma que vivemos em uma
Aldeia Global, um acontecimento simultineo em que o0 tempo e 0 espaco
desapareceram. Os media eletronicos envolvem-nos a todos” (WOLFE, 2005)°.
Assim, voltamos a ter contato uns com 0s outros como em um povoado. Acessando
sites e blogs internacionais, ampliamos 0 nosso universo cultural e estreitamos néo
somente as relacBes afetivas, mas também as comerciais. Todos tém acesso a
informacao e podem compartilhéd-la instantaneamente, mesmo em paises como o Ird
e a China, em que a Internet € extremamente controlada pelos governos. Cidadaos
chineses arriscam-se criando blogs pessoais em que divulgam ao mundo as
atrocidades cometidas pelo regime e os iranianos fazem do celular seu principal

meio de comunicacgao e de transferéncia de dados.

A confluéncia do celular com a internet garante cada vez mais mobilidade e

agilidade, principalmente a partir do lancamento da tecnologia 3G, que transmite em

® Tom WOLFE, introduc&o de Mc Luhan por Mc Luhan, 2005.
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tempo real imagens e audios por meio de banda larga. Assistir a programacéao
televisiva pelo telefone ou dele enviar conteddos audiovisuais a um veiculo (ainda

considerado) de massa, é uma realidade cotidiana cada vez mais possivel.

Segundo o visionario Alvin Toffler* a sociedade do conhecimento, tende a
desmassificar os meios de comunicagdo, promovendo a ascensdo do prossumer,
termo que ele define como o consumidor que € produtor ao mesmo tempo, o0 que se
reflete “ndo apenas na midia, mas em toda a infra-estrutura social.” Diferentes
estruturas familiares e de estilos de vida, diversificam os nichos de consumo,

formando publicos-alvo cada vez mais segmentados.

O celular e a internet e suas ferramentas (blogs, podcasts, videocasts etc.),
potencializam a individualidade dos consumidores, ndo somente relacionada a bens
materiais, mas também a conteddos intelectuais e artisticos. Em seu artigo sobre
cidades e mobilidade, LEMOS (2007) classifica as funcbes das midias analdgicas
tradicionais (o radio, a TV, o jornal, a revista) como ‘ massivas’ e as digitais, por suas
caracteristicas de mobilidade e descentralizacdo, como ‘pos-massivas’. Enquanto
as midias de massa centralizam as informac¢des, direcionam-nas a grandes grupos
heterogéneos de pessoas, controlam a emissdo de acordo com interesses
comerciais e politicos, os meios com atividades pds-massivas “funcionam a partir de
redes telematicas em que qualquer um pode produzir informacao, ‘liberando’ o pdlo
da emissdo, sem necessariamente haver empresas e conglomerados econémicos

por tras.” (p.125).

* Alvin Toffler: escritor e futurista doutorado em Letras, Leis e Ciéncia, autor de livros como ‘O Choque do
Futuro’ (1970) e ‘A Terceira Onda’ (1980), em que trata do impacto das tecnologias sobre a sociedade. Em
entrevista coletiva no NAB Show 2008 em Las Vegas, EUA.
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JOHNSON (1997: p.9) afirma que o slogan de McLuhan “0 meio € a
mensagem” pode ser entendido pela velocidade com que vemos a tecnologia
avancar e mudar de forma, e pela maneira com que os “diferentes meios de
comunicacdo moldam nossos habitos de pensamento”. No video ‘The Machine is Us
/ ing Us’, disponibilizado no site ‘You Tube®, o antropélogo da Universidade de
Kansas (EUA) Michael Wesch, aponta para uma série de transformacgdes sociais a
partir do surgimento da ‘World Wide Web’ e sugere que néo estamos apenas
fazendo um intercambio de informacdes por meio da Internet e sim, criando uma
nova cultura de comunicacdo interpessoal, com novos coédigos de ética, de

governanca, de autoria, de identidade, de privacidade...

Para FELINTO e ANDRADE (2005) o que os textos de Kracauer, Benjamin,
Baudelaire e Simmel tém em comum, é refletir a modernidade ndo somente nas
dindmicas sécio-econdmicas, mas também “a partir de uma compreenséao que toma
0 corpo como objeto central.” Isto significa procurar entender as transformacdes
ocorridas a partir de novos estimulos urbanos, como a velocidade, as formas, as

cores, as texturas etc., de objetos ligados diretamente aos sentidos.

O corpo, antes prisioneiro do espago-tempo, com a introducéo de tecnologias
digitais, agora faz parte de um complexo sistema neural de transmissées
eletromagnéticas conectadas umas as outras, compondo uma rede que envolve e
avanca por todo o globo até mesmo além da érbita terrestre. Dessa maneira, redes

telematicas interferem nas relagcdes sociais e particulares, na percepcdo de

> WESCH, M. The Machine is Us/ing Us. Kansas State University. Publicado em 31/Jan/2007.
Mdsica por: DEUS - "There’s Nothing impossible™. Licenciado sob Creative Commons Attribution-
NonCommercial-ShareAlike 2.5. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=6gmP4nkOEOE
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‘presente-passado-futuro’, na concepcdo de arte e na propria sensibilidade

individual.

Os suportes eletrénicos como o celular, o computador e a TV digital estdo se
tornando préteses adaptadas ao nosso organismo e ao nosso modo de vida. A
informacdo ndo € mais linear. Redes compostas por textos, imagens, sons e
percepcdes, desconstroem dia a dia paradigmas consolidados desde a invencao do

tipo movel de metal e da impressdo mecanica por Gutenberg, em 1450.

A aura (BENJAMIN, 1987) que existia em uma obra de arte Unica ou até
mesmo no negativo de um filme, foi substituida por outro tipo de aura: a da
tecnologia digital, dentro da qual “o conceito de acoplagem (...) € de fundamental
importancia. (...) Ele pressupde um processo de interacdo entre dois sistemas”
(FELINTO, 2001), coordenados num ritmo sincrénico, como quando dirigimos um
carro e pensamos no caminho que devemos seguir, prestando atencédo nas placas

de sinalizacao de transito.

O conceito de acoplagem, ao lado dos conceitos de forma e simultaneidade,
que abordaremos adiante, esta relacionado ao momento historico que vivenciamos.
Os produtos de midia expressam fragmentacdo, nao-linearidade, velocidade,
mobilidade... Com o0 avanco das tecnologias virtuais e biogenéticas, as
representacdes externas ja ndo sado puramente organicas, mas agem em simbiose
com as tecnologias eletro-mecanicas, sejam elas proteses para alongar uma perna,
um braco... um lap-top ou um aparelho de telefonia que carregamos no bolso da
calca. A segmentacdo dos interesses e comportamentos de diferentes publicos
demanda a criacdo de produtos cada vez mais individualizados e especificos, tanto

na criacao intelectual quanto no design de algum objeto.
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Ciéncia |

Figural Figura 2 Figura 3

Inspirado na teoria biolégica dos sistemas desenvolvido por Humberto Maturana e
Francisco Varela, o conceito de acoplagem busca explicar a associagdo existente entre o
conteiudo da forma das tecnologias e o conteido da sua expressdo quando passa a
integrar o corpo do usuario.®

Em ‘Corpo e Forma’, GUMBRECHT (1998) apresenta-nos trés situacdes
contemporaneas que vemos refletidas no cinema, na publicidade, em programas de
televisdo, em instalacbes de artes plasticas, até mesmo na composi¢cdo grafica de

livros e revistas:

a) Destemporalizagéo: caracteriza a fragmentagéo e a desestruturagcao da
classica linha do tempo, ‘passado — presente — futuro’. As técnicas de
reproducdo criam passados artificiais ao mesclar reproducbes e
contextos de uma histdria anterior com simulacées de um ‘vir a ser’ na
contemporaneidade. Isto nos aprisiona a um presente permanente, pois

nao é mais possivel imaginar um futuro como consequéncia do passado.

® Fontes:
Fig.1: Revista Veja, 08/Fev./2006 - Fig.2: Revista Veja, 16/Nov./2005 - Fig.3: Revista Veja, 22/Mar/2006
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Em nossa percepcao, ele ja chegou! Filmes de ficcdo, por exemplo,
apresentam cenarios futuristas e objetos ‘imaginarios’, desenvolvidos em
centros de pesquisa avancados. Eles sédo criados a partir de
fundamentos cientificos e ndo mais da imaginacdo do cineasta,
puramente. O que vai se tornar realidade (ou ndo) em um breve espaco
de tempo, j& pode ser visto no cinema ou na TV e experimentado em
jogos virtuais. Assistimos a filmes e pecas publicitarias que fazem
referéncia a obras anteriores, simulam antigas técnicas de reproducéo de
imagens como a sépia e 0 preto-e-branco, narram histérias em
sequéncias nao-lineares, desestruturando o roteiro e a composicdo de
sons e de imagens. Os softwares de edicdo oferecem centenas de
efeitos instantaneos que antes eram elaborados artesanal e lentamente
por profissionais especializados, tornando-se agentes facilitadores de
‘novas’ criagdes, inspiradas em modelos anteriores. O desenvolvimento
tecnolégico acontece em espacos de tempo cada vez mais curtos e em
varios lugares no mundo, tornando praticamente impossivel que
acompanhemos sua evolucdo imediata ou instantaneamente. Por isso, 0
futuro nos parece incerto e temos a sensacao de que flutuamos em meio

as novidades.

b

Desreferencializacdo: relacionada a sensacédo de enfraguecimento do
contato com 0 mundo externo e concreto. As conexfes que acessamos
criam um mundo virtual dentro da tela, de informacdes, imagens e
relacbes humanas que ‘desconectam’ o0 nosso corpo fisicamente da
natureza, da sociedade. Para estarmos proximos, basta ‘clicar’ ou

telefonar. Ligar a web cam, o microfone... e falar pelo messenger do
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computador. Nado é mais preciso viajar de carro ou de avido para visitar
um amigo distante. Mas perdemos o abraco, que era a referéncia de
proximidade que tinhamos até entdo. O corpo, com seu calor, seu cheiro,
a forca dos seus bracos, o timbre e a altura da voz etc., aos poucos estéao
sendo substituidos pelas fotos que disponibilizamos em sites de
relacionamento como o ‘Orkut’ e por didlogos intermediados por
microfones e cameras. Distantes e proximos concomitantemente,
afastamos o corpo do convivio, mas convivemos por meio de
comunidades virtuais usando o nosso intelecto, compartilhando opinides
e experiéncias. O ‘toque’ € cada vez mais raro em funcdo do tempo
escasso, das distancias fisicas, do medo da violéncia e do
comprometimento nas relagdes interpessoais. Por outro lado, usando
bem as tecnologias contemporaneas, podemos nos tornar presentes sem
considerar 0 espaco-tempo aliviando, assim, a auséncia fisica de amigos

e parentes.

Destotalizacdo: aponta que conceitos filoséficos ndo podem mais ser
universais. As teorias ndo abrangem mais um todo; elas agora precisam
ser regionais e limitadas, vinculadas a situacdes culturais especificas
porque 0S grupos sociais estdo mais segmentados. O imediato acesso a
informagdo em plataformas de dados cada vez mais capacitadas,
desestrutura antigos modelos de verdade, criando constantemente novos
paradigmas em funcdo de modulagbes e interesses pessoais,
econdmicos, sociais e culturais. LEVY (1999) acredita que a cibercultura
proporciona um movimento continuo de construgcdo e extensdo de

sentidos (antes universais) que vao sendo transformados e renovados
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por meio de comunidades virtuais que surgem permanentemente. Em
1964 McLuhan teorizou que o surgimento de uma aldeia global tiraria
todos os grupos sociais do isolamento, envolvendo a todos nas mesmas
responsabilidades. Inspirado em Teilhard de Chardin, acreditava na
criacdo de uma noosfera, que seria a unificacdo de um ‘corpo mistico’,
antigo conceito cristdo. Mas um corpo € constituido por partes. Partes
diferenciadas, com funcdes especificas. A Internet, o telefone, os meios
de comunicacdo de massa, realmente nos conectam uns aos outros. Mas
em dinamica de troca de experiéncias, de preservacao da propria cultura,
de selecdo do que nos pode ser util ou ndo. A verdade ndo € mais unica.

Ela é composta de varias verdades, todas em constante mutacao.

Nos trés conceitos descritos, Gumbrecht nos ensina que ndo é mais o sujeito
que conduz e atribui sentido as coisas, uma vez que seu universo tornou-se fluido e
liso. O corpo ndo pode mais ser considerado apenas um instrumento de transicédo de
idéias que provém da mente (Geist’), mas um sistema acoplado a determinados
suportes, que interfere no processo de criacdo até ser constituida uma nova
mensagem, independentemente de uma interpretacdo. E como um vai-e-vem
continuo em que novas experiéncias vao sendo adicionadas ou retiradas a cada
invencdo cientifica ou criacdo artistica. A préopria teoria da materialidade ele néo
considera finalizada e, portanto, sugere estudos mais centrados no significante do

gue no significado. Ou seja, ao invés de buscar a interpretacdo dos sentidos de uma

mensagem, 0 mais adequado é procurar entender como esta mensagem foi

" Geist: espirito, no sentido de ‘intelecto’.
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construida: que recursos foram usados e em que contexto ela foi trabalhada.

Paul Zumtor®, teérico influente na teoria da materialidade defende que “a obra
€ uma superficie composta pela superposi¢cdo de formas de apresentacdo que nao
sdo imediatamente acessiveis através da interpretacdo, uma vez que seu carater
performativo origina uma multiplicidade de reacdes, irredutivel a uma Unica intengéo

e / ou sentido.”

Portanto, o que se busca na teoria da materialidade é, ao invés de meramente
interpretar um pensamento, compreender como a mensagem € estruturada a partir
da forma de um objeto e/ou de um recurso material. Ou seja, como 0 mosaico de
conteudos fragmentados interage com uma determinada tecnologia e resulta em
algo novo. Particularmente na area de comunicacdo, o0 resultado pode ser um
programa de TV, uma peca publicitaria, um filme... mas sempre pressupde a
existéncia de um suporte material e que este suporte influencie a mensagem de

algum modo.

1.1.1 Conceitos ndo-hermenéuticos

A teoria das materialidades sugere um campo de pesquisa ndo-hermenéutico,
ou seja, um estudo que dé primazia a agdo em um objeto ou em sua tecnologia e na
materialidade de seu suporte. Portanto, ndo é a mensagem em si que devemos
buscar, com interpretacdes intuitivas ou baseadas em referéncias culturais limitadas,
mas como se chegou a mesma a partir de estratégias e especificidades de suportes

materiais usadas para formata-la.

De acordo com Gumbrecht esta proposta de estudo ainda ndo esta totalmente

® Paul Zumtor, in GUMBRECHT, Hans Ulrich. Org.: Jodo Cezar de Castro Rocha. Corpo e forma: ensaios
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estruturada, mas podemos iniciar uma sistematizacéo a partir de trés conceitos nao-

vinculados a hermenéutica.

O primeiro deles trata da FORMA. Ele se refere a todo objeto que possui uma
referéncia interna e € capaz de produzir uma referéncia externa ao mesmo tempo; é
0 suporte material que promove a existéncia do ato comunicacional. Significa que
aproveitamos as caracteristicas e especificidades de um meio material e aplicamos
estratégias adequadas e possiveis para transmitir uma mensagem. Um anuncio em
uma revista que pode ser folheada diversas vezes e levada a varios locais com
facilidade, sera elaborado graficamente com textos e fotos em uma ou mais paginas.
J& uma peca publicitaria produzida para ser veiculada no cinema ou na TV ird se
beneficiar de sons e imagens em movimento, mas ficara restrita ao instante e ao
espaco fisico da difusdo. Na Internet o hibridismo mescla fotos e videos, sons e
textos e aperfeicoa elementos gréficos usados na midia impressa, transformando-os
em estratégias de hipermidia. Aparelhos de telefonia celular tornam-se cémeras,
computadores e transmitem programas da Televisdo, além de exercerem outras
funcgdes, incluindo o ‘ouvir’ e o ‘falar’. Interagindo com o computador e o video, eles
oferecem novas possibilidades de manuseio e de acesso a comunicagao, gragas a
sua forma compacta e livre de cabos, que garante mobilidade e flexibilidade ao
usuario. As informacdes chegam quase que imediatamente e com a mesma rapidez
podem ser apagadas ou reeditadas. Um bom exemplo, é a enciclopédia virtual
‘Wickipedia’'. Em poucos segundos, acessamos seu contetdo e adquirimos também
autonomia para altera-lo. Ou seja, ‘destotalizamos’ fatos, conceitos, verdades para

uns, davidas para outros.

para uma critica ndo-hermenéutica. Rio de Janeiro: EQUERJ, 1998.
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O segundo conceito pressupde um processo de interacao entre dois sistemas
a partir do qual podem surgir novas formas. Mais do que uma simples convergéncia
de tecnologias, como o computador e o aparelho de TV, a ACOPLAGEM interfere na
configuracdo das estratégias, cria ritmos proprios, que interagem entre eles e com o
NOSSO proprio corpo, e alteram os atos comunicacionais. As referéncias entre nosso
corpo e um determinado objeto precisam passar por um processo de
‘reconhecimento’. Ao utilizar o celular para fotografar e enviar uma foto a um banco
de dados, por exemplo, eu preciso primeiro descobrir o ‘caminho’, a forma de
navegacao. Uma vez apreendido, o procedimento com aquele modelo de celular e
aquele banco de dados sera sempre o mesmo. Vou ‘clicar nos mesmos botdes,
acessar 0os mesmos links... 0 que vai mudar, sera o conteido. Podemos também
dizer que na interacdo do corpo com um objeto, sao criadas novas mensagens num
ritmo proprio, antes mesmo de ser formado qualquer sentido. E como um programa
de edicdo de sons que oferece uma diversidade de recursos ao compositor.
Dependendo da sua habilidade, do seu conhecimento musical, do tempo que ele
dispde, do ambiente fisico e de uma série de outros fatores, trechos sonoros serdo
criados de uma forma e/ou de outra, até que esta trilha seja mixada, gravada e
inserida em um contexto especifico. Um novo sentido € construido a partir dai, mas
antes ocorreu todo um processo ritmado entre o masico, seu instrumento, € o

software. Ocorreu uma acoplagem de diferentes sistemas.

A SIMULTANEIDADE esta vinculada a destemporalizacdo, ao enfraquecimento do
sujeito e as incertezas geradas pelo modo de vida solto, sem sequencialidade. Falar
ao telefone, assistir a TV, acessar os e-mails, redigir um texto... Tudo ao mesmo
tempo! Os conteddos chegam fragmentados e em alta velocidade, alterando a

referéncia de espaco-tempo. A mobilidade, caracteristica tanto de um aparelho como
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o celular, quanto das informacdes que recebemos, traz a tona uma situacdo nao-
linear dificil de controlar. Ela € fruto de uma sequéncia de acoplagens e do feedback
entre suportes materiais e usuarios inseridos em uma situacao historica e desta, com
as materialidades dos suportes. A velocidade com que a tecnologia evolui nos passa
a impressao de algo intangivel, transparente... que confunde as referéncias do real

e do virtual, antes faceis de separar.

Aqui chegamos a sistematizacdo da nossa pesquisa. Usando os conceitos de
forma, acoplagem e simultaneidade como ponto de partida e relacionando-os aos
estudos sobre o design de objetos de MANZINI (1993), vamos analisar as influéncias
da materialidade do celular que a midia expressa principalmente na publicidade e na
ficcdo cinematografica por meio da apropriacdo de recursos tecnologicos e de
processos de producdo, configurando uma nova linguagem audiovisual.
Consideramos que estas apropriagcdes traduzem a confluéncia dos suportes de

meios de comunicacao digitais, também chamada de CONVERGENCIA MIDIATICA.

FORMA
ACOPLAGEM
SIMULTANEIDADE

PARTICULARIDADES
DO CELULAR
DESIGN DOS -
OBJETOS ‘ EXPRESSAO DA
(OS MATERIAIS E CONVERGENCIA
SUAS FORMAS A
) RECURSOS E MIDIATICA
PROCESSOS
NF PRODUCAO

Diagrama 1
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1.1.2 Objetos imateriais

A teoria das materialidades sugere que as ag¢des comunicacionais sejam
estudadas a partir das caracteristicas e particularidades de seu meio de
transmissdo. A forma, o tamanho, a textura e as possibilidades técnicas do celular,
por exemplo, podem ser fatores determinantes na estrutura das mensagens. E nao
somente daquelas que sdo emitidas pelo aparelho, mas também por aquelas que
usam ou tratam deste suporte. A portabilidade, por exemplo, é garantida por sua
forma compacta e sua capacidade de recepcao e emissao de sons, imagens e textos
gracas as tecnologias digitais e sua acoplagem a redes sem fio. Partindo unicamente
desta peculiaridade, encontramos inimeros produtos de midia que dela se
apropriam para criar suas mensagens, como € o caso de longas-metragens e pecas

publicitarias que usamos neste estudo.

O desenvolvimento técnico e cientifico manipula o existente de tal forma, que
cria novos conceitos da realidade até mesmo no cotidiano, observa Manzini.
Vivemos na era da imagem, em que o real e o virtual se misturam, influenciando a
relacdo que tinhamos até bem pouco tempo, com os objetos. O computador e seus
inUmeros programas tornam-se extensfes do sistema nervoso e sensorial, como
uma protese. Assim conseguimos alcan¢car um mundo que ndo existe, mas tem as
caracteristicas do mundo real. Nem bem chegamos a comercializacdo da tela de
televisdo tridimensional, e ja nos sdo apresentados objetos manipulaveis em 4D,
como os do filme de ficcdo cientifica o ‘O Homem de Ferro”® e o corpo humano™

desenvolvido por cientistas da Universidade de Calgary, no Canada, em 2007.

¥ Homem de Ferro: Orig. ‘Iron Man’. Personagem de Histérias em Quadrinhos da Marvel Comics criado por
Stan Lee (1963). Filme langado em Abril/2008, com direcdo de Jon Favreau e e Robert Downey Jr. Como 0
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Os estudos de MANZINI acerca dos objetos abrangem desde formas e
texturas naturais e fabricadas até materiais e imateriais. Nos novos objetos, ndo ha
uma forma definida, pois ela ndo corresponde a forma fisica concreta e sim, a
imagens que construimos com o auxilio de sistemas tecnologicos, que variam de
acordo com as nossas necessidades de consumo. Paralelo ao mundo real e
tangivel, temos um mundo virtual, intangivel que, no entanto, podemos manipular
mesclando a ludicidade com a funcionalidade. E isto em um universo simulado,
dentro do qual os objetos e os ambientes podem ser decompostos, divididos,
multiplicados. Podemos aumentéa-los ou reduzi-los de tamanho, ajustar sua forma,
esticando, apertando e modelando... podemos desloca-los ou fixa-los uns aos outros

ou em qualquer lugar.

Segundo MANZINI, a matéria simulada é criada a partir de analogias com
lembrancgas sensoriais advindas de contatos com o universo real. Assim temos o
sistema ‘Windows’, inspirado em janelas que se abrem e nos mostram paisagens,
sons, objetos e pessoas... Temos video-games que, em aventuras virtuais nos fazem
interagir com herdis e vildes de filmes e livros... Temos parques teméaticos onde
viajamos em naves que atravessam 0 tempo e o espaco em poucos segundos. O
nosso corpo perde, aos poucos, a referéncia da forma, como j& mencionamos
anteriormente ao tratar dos estudos de GUMBRECHT (1998). Volumes

pesadissimos de informacgdo antes guardada em discos, livros, peliculas, sdo agora

protagonista Tony Stark. Fontes: http://pt.wikipedia.org/wiki/Homem_de_Ferro e
http://www.cinemacomrapadura.com.br/filmes/2480/homem_de ferro_(iron_man_2008)

10 Caveman: primeiro modelo completo de corpo humano desenvolvido por uma equipe multidisciplinar das
areas de computacdo, biologia, matemética e artes gréficos, ao longo de seis anos. Totalmente interacional,
pode ser manipulado, ampliado e reduzido, além de permitir simulagdes, de acordo com as necessidades de
estudo.
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armazenados em cartdes de memoéria de alguns milimetros de espessura, menores

qgue uma foto de um documento de identidade pessoal.

De acordo com Manzini, a tecnociéncia manipula o extremamente pequeno e
gera o extraordinariamente complexo. A matéria ndo é mais a soma de materiais,
mas uma quantidade infinita de possibilidades, que vai além do espaco fisico e da
nogdo que tinhamos até entdo com o0s objetos e seus significados culturais. No
século XIX um telefone ficava preso a uma parede com fios e pregos e era uma peca
pomposa trabalhada em madeira e ornamentada com metais. Pouco tempo
depois, diminuiu de tamanho e sofreu uma alteracao revolucionaria em seu design: o
acoplamento do fone e do bocal, que recebeu o nome de ‘monofone’. No final do
século XX, o telefone fixo comecou a ser substituido por um aparelho mével, com
dezenas de fungBes reunidas em um involucro mindsculo. E, no inicio do segundo
milénio, além da mobilidade e da miniaturizacéo, o celular € também camera, TV,
radio e computador. O cheiro, a textura, o0 som da chamada, a dindmica da ligacao.
Nada se compara mais ao invento de Graham Bell. No entanto, o objeto existe e
influencia nosso modo de nos relacionar com ele e sua materialidade inspira

cineastas e publicitarios em suas criacoes.

Em ‘A matéria da invencdo’ MANZINI (1993) apresenta as transformacdes
dos materiais usados na fabricacdo e no design de objetos. A natureza cria formas
arredondadas, maleéaveis, complexas. Ja o liso, o0 homogéneo e uniforme, era
atribuido a pecas industrializadas. Mas a tecnologia tem evoluido de tal maneira e
velocidade, que as texturas artificiais dos objetos ja ndo sdo tdo distintas das
organicas. E assim como o couro sintético veste e se amolda ao nosso corpo, fones

de ouvido, microfones, cameras e telefones sado acoplados ao nosso modo de vida,



37

acompanhando-nos desde o despertar até o adormecer. O celular é o que melhor
resume a acoplagem, tanto de tecnologias diversas quanto de objetos reais e

virtuais.

Figura 4

Repérter de uma emissora de TV na Alemanha, na CEBIT 2007, gravando

entrevistas com fones de ouvido, micro-camera e microfone, acoplados a cabeca.

Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo. Caderno Link, 19/Mar/2007

Em nosso estudo, vamos demonstrar que pecas publicitarias e filmes de
longa metragem expressam propriedades do celular que vao além de suas funcdes
nanotecnologicas. Elas expressam a transparéncia e a leveza da materialidade do
gue nao se consegue tocar, do que nao se vé. Expressam a organicidade que existe
num dialogo entre duas pessoas, mesmo sendo o telefone um objeto industrial. E
expressam a solidez e a forca no desempenho gerado pela acoplagem entre

pessoas e tecnologias.
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1.1.3 Peculiaridades do celular

Portatil e multifuncional, com acesso a Internet, tela colorida e camera
embutida, o celular promove a captura instantdnea de fotos e videos que poderdao
ser ou ndo publicados, ser ou ndo modificados, ser ou ndo guardados. Carregado
junto ao corpo, de tamanho reduzido e de facil manuseio, este suporte permite que
sua camera registre de imediato cenas corriqueiras da cidade, pois dispensa
acessorios como o tripé, o flash ou a luz extra, o filme e a troca de objetivas, que
com a camera analégica chamavam atencdo do assunto a ser fotografado ou filmado

e poderiam influenciar sua espontaneidade.

A jornalista Cora Rénai em seu livro ‘Fala Foto’'!, descreve as imagens
capturadas pelo aparelho celular, como “despretensiosos registros do instante,
informacdo rapida”, incorporando assumidamente defeitos com o foco, méa
resolucéo, distor¢bes de cores e formas. O que importa mesmo, ndo € a qualidade
da imagem, nem mesmo a informacgéo que ela passa e sim, o que a experiéncia com

o novo aparelho nos traz de inovador e de diferente, daquilo que ja conhecemos.

Figura b Figura 6 Figura 7

Fotos capturadas com meu celular modelo Nokia 6155, em um restaurante, em Sdo Paulo.
Enquanto aguardavamos a pizza, nos distraiamos batendo fotografias usando o copo que

estava na mesa, como se fosse uma lente acoplada ao aparelho.

' RONAL, Cora. Fala Foto. Rio de Janeiro: Ed. Senac, 2006.
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A postura ao gravar ou fotografar também mudou: o visor de cristal liquido
permite a participacdo de outros ‘fotografos’ na definicdo de planos e angulos,
impondo-se sobre a visdo Unica e subjetiva de um anico olho que s6 enxergava o
assunto através do minusculo orificio denominado “viewfinder”, colocado bem perto
do rosto. As pequenas telas - no celular chamadas de ‘visor’ - também alteram o
modo de manusear a camera pois, podendo enxergar nelas a imagem a distancia,
obtém-se angulos e movimentos diferenciados, sem a exigéncia de malabarismos e

contorgdes do corpo para conseguir uma boa foto ou video razoavel.

Apesar de sua caracteristica imediata e efémera em funcdo da auséncia do
negativo, a camera do celular captura momentos reais que, em seguida, podem ser
disponibilizados em sites como o ‘Flickr’ , o “You Tube’, o ‘Orkut’... ou no portal de
uma empresa de telefonia celular por exemplo. Podemos enviar fotos instantédnea e
diretamente a um blog, de onde podem ser capturadas e encaminhadas por
qualquer internauta a um seguinte locado em outro hemisfério que, por sua vez,
pode imprimi-las imediatamente em sua impressora, influenciando ainda suas

emocoes, percepcdes e sensibilidade.

Por ser um meio acessivel e facil de ser transportado, ele se encaixa
perfeitamente no contexto do imaginario urbano atual, de velocidade e mobilidade,
encurtando distancias e flexibilizando a cronologia. Segundo MAFFESOLI (1996: p.
274) a cidade pos-moderna “ndo obedece mais a um ritmo noturno-diurno de
funcBes bem delimitadas (...), mas esta em perpétua ebulicdo.” O espaco-tempo néo
se aplica mais a um determinado local, nem a horas e minutos marcados. Os fusos

horarios se mesclam nas relagcdes econémicas entre os paises do globo, e-mails e
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telefonemas com aparelhos méveis acontecem a qualquer tempo, em qualquer local.

Com suas caracteristicas individualistas e suas interferéncias no imaginario
do tempo-espaco urbano, consideramos o telefone celular um desdobramento desta
situagcdo. Entre multiplas fungbes, cada uma delas disponibiliza outras, criando uma
espiral de recursos que aumenta a cada novo modelo de aparelho. Para o telefone,
criou-se a agenda de contatos, esta se desdobrou para o calendario, que tem dia,
més e ano, e com o despertador marcamos a hora que precisamos levantar pra
trabalhar. Ainda podemos escolher entre diferentes tons musicais e outros sons para
diversas tarefas e contatos da agenda... Portabilidade e hibridismo nos mantém
conectados ndo apenas aos contatos armazenados, mas a propria ‘World Wide Web’

e as redes que a configuram.

Os meios de transporte como o aviao e o trem de alta velocidade facilitam a
mobilidade e, para que esta seja confortavel, a bagagem precisa ser leve e a minima
possivel. Ao acoplar outras tecnologias portateis como o laptop, a maquina
fotografica digital e o tocador de mp3, o celular nos favorece estas condicdes, e
experiéncias de viagem podem ser registradas e enviadas instantaneamente a
outros paises ou simplesmente para o vizinho ao lado, por SMS, video, foto, texto ou

VvOZ.

Pequeno e versétil, o formato do celular e suas possibilidades de adequacéao
a outros equipamentos digitais, estdo transformando-o em uma hipermidia*?> com
potencial de contato direto e imediato, estreitamente vinculada ao cotidiano de

facilidades eletrénicas nos espacos urbanos. Por meio de redes sem fio ligadas a

12 Hipermidia: confluéncia dos meios de comunicac&o convencionais e hibridos, formando um sé meio, que
permite ao usuario o acesso a diversas plataformas e ramificacGes que combinam textos, audios e imagens.
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Internet, ele possibilita 0 acesso a contas bancérias, cartbes de crédito, jogos,
menus de restaurantes, correio eletrénico, blogs, GPS, trocas de dados em texto,
sons e imagens... Este ‘territorio cibernético’ esta proporcionando o surgimento de
‘nbmades high-tech’, usuarios que se conectam a World Wide Web por meio de

pontos de acesso publicos, como uma lan-house, um ciber-café etc.

Dessa maneira, a cada dia vao se estabelecendo novas conexdes de
informacg&o e de conhecimento recebidas e enviadas instantaneamente a qualquer
lugar do mundo conectado ao ciberespaco. Estas redes teleméticas proporcionam
ndo apenas a confluéncia tecnolégica, mas também a integracdo da dindmica das
cidades com as praticas sociais, a partir de suportes de midia como o aparelho de
telefonia celular. Suas caracteristicas de portabilidade, manuseio e hibridizacéo,
formatam novas configuracbes em convergéncia com outras tecnologias midiaticas,
como a televisao e o computador e estimulam a criagdo de mensagens relacionadas

ao acoplamento criado entre o aparelho e seus usuarios.

1.2 CRIACAO E CONVERGENCIA

Segundo MAFFESOLI (2001), “a Internet multiplica imagens, produz algo que
ndo € racional”, e a imagem € a valorizacdo da forma. O criador de produtos de
midia é aquele que captura algo intangivel presente na vida social e lhe da uma
forma concreta, a partir de tecnologias (objetividade) e emocgdes (subjetividade). Em
campanhas publicitarias, tanto de operadoras de telefonia celular, quanto de
fabricantes de aparelhos, é perceptivel a apropriacdo do imaginario coletivo sob o

viés defendido pelo sociélogo francés.
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Os comerciais estéo vinculados ao modo de vida, aos anseios das pessoas e
a evolucao tecnolégica dos aparelhos. Observamos que em pecas publicitarias
relacionadas ao celular, idéias de velocidade, mobilidade e conectividade séo
trabalhadas a partir do imaginario de quem esta sempre com pressa, sempre
viajando, sempre trabalhando, mas quer permanecer proximo a familia e amigos. E o
espirito do “aqui e agora em qualquer lugar a qualquer hora”. Busca-se a multi-
funcionalidade porque o cotidiano exige dedicacdo em todas as tarefas, sejam elas

profissionais ou particulares.

Neles também detectamos aspectos da natureza, em simbiose com a
tecnologia. Desejos mitolégicos como os voos de icaro no slogan “viver sem
fronteiras” da ‘Tim’, em que mensagens subjetivas como o amor e a saudade séo
transportadas pelo vento a qualquer distancia fisica, estabelece relagbes pela marca
‘Nokia’, cuja missao - “Connecting People” (conectando pessoas) - esta presente em
todos os seus anuncios. O uso de batimentos cardiacos na sonorizagdo de filmes

publicitarios remete a intimidade, a organicidade dos sentimentos humanos.

A valorizacdo da individualidade pela operadora ‘Vivo’, que declara “é vocé
em primeiro lugar” em seus comerciais e oferece “um celular que combina com
vocé” traduz a acoplagem do natural com o artificial. Na linha de producéo e de
montagem, as formas dos objetos sdo variadas, seguindo uma ordem
intencionalmente desorganizada para resultar em produtos customizados, ‘a0 gosto

do fregués’.

A ansiedade da vida moderna € resumida pela Motorola em seu novo
modelo de smartphone (telefone inteligente) ao anunciar: “seu dia agora vai ter um Q

a mais de tempo, seus negocios um Q a mais de agilidade e seu tempo livre um Q a
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mais de diversdo”. Busca-se a tecnologia para acelerar o ritmo biolégico e
acompanhar a velocidade das transformacdes econdmico-sociais provenientes da
evolucao das préprias tecnologias. A relacdo com o espaco-tempo torna-se fluida,

transparente, sem solidez.

Por outro lado, “A vida na sua mao” slogan da operadora ‘Claro’ explora a
hiperartificialidade de cenarios e objetos virtuais, facilmente criados por softwares
digitais. A nova geracdo de ‘objetos’ ndo ocupa mais 0 armario nem a estante. Todos
0s nossos discos, livros, fotografias e videos, além dos contatos pessoais e
profissionais, estdo armazenados em minUsculas memdrias compostas de um
cbdigo binério. Estes dados estdo relacionados a personalidade do usuario, seja do
computador ou do telefone celular. Nao importa qual seja o suporte, porque um esta

em conexao com o outro.

Figura 8

Na matéria, a reportagem ensina a sincronizar dados do celular com o micro ou por meio de

servigos oferecidos pelas operadoras.

Fonte: Jornal O Estado de Sao Paulo. Caderno Link. 07/Maio/2007
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Obras cinematograficas de ficcdo sintetizam a evolucdo do aparelho celular
desde a sua forma até sua interferéncia no cotidiano e na arquitetura das
mensagens midiaticas. Em filmes produzidos na ultima década, observamos que
este aparelho deixou de ser um simples instrumento de transmissao de voz, para
adquirir maior relevancia, interferindo até mesmo em roteiros originais que foram re-
filmados ou interagindo com os personagens do enredo, como se tivesse vida
propria. Sua forma e caracteristicas técnicas podem ainda revelar aspectos historico-
tecnolégicos da trama ou servir como adereco para caracterizagcdo, uma vez que
evolui rapidamente e estad adquirindo caracteristicas de design bastante variadas,

adaptadas ao estilo e personalidade de seu usuario.

Vemos, portanto, que as assimilacdes e interferéncias deste suporte portatil
sdo traduzidas nos processos de comunicagcdo contemporaneos. A convergéncia
que ocorre entre o celular, a Internet e a Televisdo, ndo € somente face aos objetos
tecnoldgicos ou as corporacbes de midia. As linguagens e dindmicas provenientes
de softwares hibridos, as facilidades de manuseio e de dissemina¢édo dos conteludos

e a propria dindmica social, proporcionam a fuséo destes veiculos.

1.3 METODOLOGIA

Esta pesquisa propde uma analise da expressdo da convergéncia descrita
acima - do celular com a televisdo e o computador -, em trés veiculos da midia

contemporanea que trabalham com imagens:

a.o cinema, por sua capacidade de traduzir a imaginacdo e a realidade

em forma de arte por meio de recursos técnicos da Modernidade,
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trabalhando com qualidades sensoriais em sons, cenarios,

caracterizacdes, personagens, roteiros, edicdes etc.;

b.a revista, por suas caracteristicas de diagramacédo de fotos e textos,

portabilidade e possibilidade de manuseio aleatério;

c.a televisao, por sua abrangéncia e diversidade de audiéncia, por meio

da qual se vende de tudo, desde sonhos a produtos.

Priorizando os recursos materiais da producdo (cor, forma, composicao
gréfica, fotografia, edicdo, ritmo, textura, planos de camera etc.) associados as
especificidades do aparelho de telefonia celular e seus recursos audiovisuais,
procuramos descrever experiéncias de materialidade expressas na midia

contemporanea.

Conforme demonstrado no diagrama a seguir, analisamos 0s materiais
coletados partindo dos conceitos estruturados por GUMBRECHT, de forma,

acoplagem e simultaneidade, para sistematizar o nosso estudo.

Diagrama 2



46

Nem sempre estes conceitos estdo expressos separadamente, ja que um esta
vinculado ao outro, exercendo influéncias e mutacdes sobre o conteudo da midia. A
solucdo para uma pesquisa sistematica foi separar por conceito de materialidade
mais expressivo, 0s materiais colhidos e estabelecer uma leitura transversal,
analisando-os quanto as caracteristicas de producdo e de design de objetos

materiais e imateriais, desde os elementos narrativos até as facilidades técnicas.

1.3.1 Os Materiais de Estudo

Filmes e impressos que fazem referéncia ao aparelho celular, foram
divididos em duas categorias principais: comercial, ou seja, que tem o0 objetivo de
venda do produto ou servico; e nao-comercial, cujo intuito principal € o de
entretenimento. Foram selecionadas pecas publicitarias e cinematograficas que
expressam peculiaridades hibridas na relacdo ‘individuo — tecnologia portatil —
contexto social’, tanto explicitas quanto subliminares. Excluimos as puramente
promocionais ou sazonais, exceto aquelas em que puderam ser verificados
conceitos de materialidade e experiéncias do modo de vida contemporaneo

influenciadas pelo uso do celular.

EXPRESSAO

Comercial Nao-comercial:

Anuncios de operadoras e fabricantes de | Filmes nos quais o celular promove
celular na midia impressa de grande | significativamente a acao.

circulacao.

Pecas publicitdrias para televisédo e

cinema.
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AS OBRAS NAO-COMERCIAIS

Na categoria ‘ndo-comercial’ (entretenimento) selecionamos obras
cinematogréaficas, em que o celular promove a acdo e sua presenca influencia a
forma do roteiro e da edicdo. Destacamos o longa-metragem AlG6!? E a minha
Comissédo? da diretora Mara Mourdo, em que o celular € apresentado dentro de um
Onibus de linha, a passageiros que ainda ndo tém acesso a telefonia moével. Na
trilogia de Onze Homens e um Segredo, o diretor Steven Soderbergh, usou
linguagens de edicdo ndo-lineares na versdo langada no ano 2001, enfatizando a
interferéncia dos aparelhos de telefonia celular na comunicacdo da equipe de
assaltantes com a vitima. Nos lancamentos que lhe deram continuidade, sao
abordadas as conexdes espacgo-temporais e as tecnologias digitais. O celular ja
‘existia’ também na série Jornada nas Estrelas (1960), assim como a
teleconferéncia, o tele-transporte, as imagens virtuais e o0 computador com comando
de voz, entre outras facilidades técnicas. Esta ficcdo cientifica muito a frente da
época em que foi lancada, expressava aspectos avancados de mobilidade espaco-
temporal quando muitos de nos sonhavam apenas com a possibilidade de assistir a

televisdo por meio do reldgio de pulso.

Jornada nas Estrelas (Orig.: Star Trek)
Episédio IV: A Volta para Casa
Criado por Gene Roddenberry, em 1966
Dir.: Leonard Nimoy, 1986

FORMA

Al6?! E a minha comissao?
Dir.: Mara Mourao, 1998

ACOPLAGEM

11 Homens e um Segredo (Orig.: Ocean’s Eleven)
Dir.: Lewis Milestone, 1960
Dir.: Steven Soderbergh, 2001

SIMULTANEIDADE

Tabela 1
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AS PECAS COMERCIAIS

Na categoria ‘comercial’ optamos por definir um periodo para os produtos de
publicidade analisados: a partir dos atentados ao metrd6 de Londres em meados de
2005 até final de 2007, época do lancamento no Brasil, da TV Digital e da
tecnologia mais avancada de telefonia 3G. Celulares com camera ja4 eram
comercializados antes deste periodo, mas aspectos de convergéncia audiovisual
tornaram-se mais significativos a partir do momento em que o aparelho portéatil de
telefonia passou a ser reconhecido por alguns veiculos de comunicacdo de massa®®,

como uma ‘terceira tela’, ou seja, uma possivel nova midia.

Selecionamos pegas dos fabricantes Siemens, Nokia e Motorola e das
operadoras Tim, Claro e Vivo, publicadas em revistas de grande circulacdo — entre
outras, Veja, Epoca e Focus (Alemanha) — e filmes publicitarios veiculados ao longo

da programacéo televisiva.

Filmes |
publicitarios |

Siemens / Nokia / Motorola

/ Fabricantes //1
_,/""I Tim / Claro / Vivo
\" Operadoras

Antncios em |
revistas |

Diagrama 3

3 O Grupo Estado criou um site para envio de fotos capturadas principalmente pelo celular, para divulgar no
préprio portal e também em seus jornais, além de disponibiliza-las em um banco de dados internacional.
http://www.estadao.com.br/fotoreporter/foto_oquee.htm
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Na secado dedicada a analise do material, iremos expor os anuncios extraidos

das revistas e imagens dos filmes publicitarios com as respectivas sinopses.

Uma vez que o nosso enfoque € a expressao da convergéncia com a
televisdo e o computador, o estudo de pecas publicitarias do periodo proposto
estabelece uma continuidade com a andlise iniciada na série ‘Jornada nas Estrelas’,
no longa-metragem ‘Al6!? E a minha Comiss&o?’ e na trilogia ‘Onze Homens e um

Segredo’.

1.3.2 Os Procedimentos da Pesquisa

Seguindo uma metodologia descritiva, que demanda conhecimentos
anteriores sobre o objeto a ser estudado a fim de estabelecer conexdes
comportamentais com o embasamento tedrico, iniciamos nosso estudo com uma
pesquisa exploratoria de material de midia sobre, com e para o celular. O material
impresso coletado em revistas, serviu como alavanca-guia para selecionar os filmes
publicitarios; matérias jornalisticas sobre novas tecnologias e novas dinamicas
comportamentais serviram como suporte para alinhavar a genealogia e enriquecer a

analise da expressao da convergéncia.

Os materiais colhidos foram separados em comerciais e ndo-comercias, e
estes, sub-divididos em impressos e filmes. Em seguida, tragamos eixos de
similaridade dos enfoques de forma, acoplagem e simultaneidade com os estudos
sobre o design de objetos e suas conexdes com a evolugdo tecnoldgica dos veiculos

de midia digital, enfatizando as particularidades do celular.

Assim, ao analisarmos um comercial a partir do conceito de FORMA,

relacionamos aspectos como formato, textura, tamanho do aparelho, capacidade de
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memoria virtual etc. e verificamos como elementos narrativos como o0 roteiro e
recursos técnicos de captacdo, diagramacdo, computacdo grafica etc., foram
trabalhados para traduzir a funcionalidade do aparelhno em funcdo de suas
peculiaridades. A ACOPLAGEM, vinculada a mescla de materiais organicos e artificiais,
caracteriza o hibridismo, a conectividade, a simbiose. Ela é perceptivel na fotografia
do filme quando séo trabalhadas cores quentes ou frias; no calor do beijo conduzido
pelo vento de um lugar a outro; no som de batimentos cardiacos, em uma trilha
envolvente, entre outros que vamos abordar. A SIMULTANEIDADE reflete o que
entendemos sobre as oscilacbes do espaco-tempo. A velocidade e a mobilidade,
responsaveis por comprimir e descomprimir horarios e territérios (além do nosso
proprio ritmo cotidiano), sdo traduzidas na mistura de imagens, na nao-linearidade
de um roteiro, na ambientacdo da cena em um cenario quase transparente, na

fragmentacao dos conteudos audiovisuais.

CONCEITO DESIGN DE OBJETOS | PECULIARIDADES ELEMENTOS NARRATIVOS

(H. U. GUMBRECHT) (E.MANZINI) DO CELULAR E RECURSOS TECNICOS
(IMPRESSAO E VIDEO)

Maleabilidade, Portabilidade, Planos, angulos e
FORMA o L ) ~
flexibilidade, textura, | miniaturizacgéo... movimentos de camera.
resisténcia, memoaria Composicao das
virtual, dimensdes. imagens, edicao.
ACOPLAGEM O_rgqnludade, I\/_Iul'glfl_mcmnalldade, Trgt_amentos e efeitos
simbiose, hibridismo, graficos, cores, luz,
conectividade conectividade... sonorizacéo, roteiro etc.

ariificialidace Personagens, cenarios,

Fragmentacao, Mobilidade, objetos, contetidos
e transparéncia, nao- | velocidade, estratégicos. Etc...
linearidade, leveza... | prontidao...
Tabela 2

Por fim, tracamos conexdes de similaridades entre o celular, a televiséo e a

internet para verificar a expressdo da convergéncia midiatica dos suportes,
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abrangendo desde o manuseio até novas configuracdes de mensagem em funcao

desse hibridismo tecnoldgico.
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2 MAPA GENEALOGICO DO TELEFONE

Antes de existir computador existia tevé

Antes de existir tevé existia luz elétrica

Antes de existir luz elétrica existia bicicleta
Antes de existir bicicleta existia enciclopédia
Antes de existir enciclopédia existia alfabeto
Antes de existir alfabeto existia a voz

Antes de existir a voz existia o siléncio.
(CARLINHOS BROWN / ARNALDO ANTUNES)

Quando Alexander Graham Bell apresentou a sua maquina falante a Dom
Pedro Il e uma comissdo de cientistas, nos Estados Unidos, em Junho de 1876,
ninguém imaginava que o telefone fosse ter qualquer relacdo com a fotografia, outra

tecnologia com a qual muito se identificava o Imperador do Brasil.

Treze décadas depois, ele ndo somente ‘fala’ como também toca musica,
captura, armazena e transmite dados, imagens estaticas e / ou em movimento; além
de oferecer inUmeras fungbBes praticas no dia-a-dia de seu proprietario, como:
agenda, relégio, despertador, identificador de chamadas, acesso a internet e a
programacao de TV, correio eletrénico etc. Incluindo até mesmo célculo da massa
corporal, conferéncia do ciclo menstrual e ruido anti-mosquito para uma pescaria a

margem do rio, sem os desconfortaveis zunidos e picadas.

O invento foi polido e lapidado, somado a outros suportes tecnoldgicos da
modernidade como o computador e a camera, transformando-se em uma ferramenta
essencial tanto de trabalho quanto de entretenimento. Tornou-se uma midia com
status de j6ia preciosa, acoplando-se ao corpo do usuario, influenciando o modo de

vida, a moda e as relacbes econdmicas da sociedade contemporanea, prestes a
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tornar-se um novo meio de emissao e de recepcdo de mensagens, porém mais

dindmico e mais interativo, mais leve e mais pratico. E também mais individualista.

Acessorio de uso constante, o celular € um item que configura uma imagem
pessoal. Mesmo com formatos bastante variados, os aparelhos disponibilizados no
mercado ainda podem ser customizados com imagens e toques polifénicos
exclusivos, com capinhas e detalhes externos, fotos e agendas pessoais, entre
outras coisas, tornando-o uma representacdo de seu usudrio, trazendo embutido
todo um contetdo imaterial que configura, em codigos binérios, dados relacionados
a vida e a personalidade de seu proprietario. Apesar de ndo estar acoplado
cirurgicamente ao corpo, a relacdo de dependéncia esta adquirindo caracteristicas
organicas e intimas, que ndo sdo diretamente materiais, mas sensoriais. Perder o

celular tornou-se algo similar a amputacédo de um membro do corpo fisico.

Um mapeamento genealdgico de outras descobertas desde a Belle Epoque
(1900) até este inicio do século XXI revela o tracado de evolucdo do aparelho
telefénico e como foram ocorrendo seus acoplamentos tecnolégicos e humanos,
principalmente entre e a partir das duas grandes guerras mundiais. Desenvolver um
estudo do percurso de convergéncia dos meios de comunicacdo de massa auxilia na
compreensdao do processo de acoplagem do telefone a estes meios e sua

importancia como uma possivel nova midia.

2.1 INVENCOES E DESCOBERTAS

A Torre Eiffel, simbolo do progresso industrial, erguida por ocasidao do

primeiro centenario da Revolucéo Francesa e da Exposicdo Mundial de Paris, marca
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0 inicio de uma sequéncia de inventos que vao convergir na Revolucéo Digital 100
anos depois. Imensa, pesada e toda iluminada, ela é alvo de criticas e
guestionamentos devido a sua estrutura de ferro, que se contrapde as construcoes
de pedra, como as catedrais tipicas da Idade Média. Periodo em que, na opinido do

senso comum, predominavam as ‘trevas da ignorancia’.

O lluminismo francés, surgido no século XVIII, estimulou a busca pela razéo e
pelo conhecimento, gerando um avanco tecnoldgico jamais visto até entdo. Criacbes
divulgadas até 1906, como a valvula triodo (Lee De Forest), que contribuiu
enormemente para os avancgos da eletrbnica moderna, as primeiras experiéncias de
televisdo com o tubo de raios catddicos (Karl F. Braun), o telégrafo (Guglielmo
Marconi e Reginald Fessenden), e a telefoto (Arthur Korn), compdem juntamente
com o telefone, o trem e o avido, inventos significativos para o percurso convergente
de meios de transporte e de comunicacao, tornando o proprio corpo mais leve, mais

veloz, mais capaz de mobilidade e de presenca, mesmo que néao fisicamente.

Totalmente inserida neste contexto, apontando para o alto, impde-se
majestosamente sobre a cidade a ‘Catedral de Ferro’. Apesar da rejeicdo inicial do
publico, consolida-se como icone da modernidade francesa, principalmente quando
passa a servir como torre de transmissdo de sinais de radio, outro invento que
influenciou o0 mundo do século XX. Mas antes do radio, a fotografia e o cinema ja
davam seus primeiros passos rumo a telas grandes, teldes, telinhas de TV e visores

de aparelhos de telefonia celular.
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Figura 10

O formato de torre, fazendo apologia ao espirito de cada época: Deus, progresso,
comunicacéo."

A fascinacgao pela captacao, registro e projecdo de imagens em movimento de
cenas e de narrativas, acompanha o homem desde as experiéncias com pinturas
rupestres até os precursores da arte cinematografica como a fotografia, a camara
escura®™ e a lanterna mégica®®. Em 1895 a primeira apresentacao publica dos filmes
dos Irmaos Lumiére traz para a tela a presenca de objetos e acontecimentos
distantes, provocando experiéncias sensoriais no publico que, mesmo assistindo a
uma simples tomada, sem som e sem cor em ‘A Chegada do Trem na Estacao’ foge

assustado do ‘Grand Café’, achando que vai ser atropelado pela enorme maquina

1% Fontes:

Fig. 9: Catedral de Col6nia e Ponte Hohenzollern. Disponivel em:
http://arquiwebbrasil.spaces.live.com/blog/cns!489F5235E61E9AFQ!1824.entry

Fig.10: Torre Eifel, Paris. Disponivel em: http://www.cendotec.org.br/torreeif.shtml
Fig.11: antenas de Televisdo (ndo ha indica o local). Disp. em:; http://www.pbase.com/andremendonca/image/

15 Camara escura: seu principio é enunciado por Leonardo da Vinci, no século XV. O invento é desenvolvido
pelo fisico napolitano Giambattista Della Porta, no século XVI, que projeta uma caixa fechada, com um
pequeno orificio coberto por uma lente. Através dele penetram e se cruzam os raios refletidos pelos objetos
exteriores. A imagem, invertida, inscreve-se na face do fundo, no interior da caixa. Disponivel em:
http://www.webcine.com.br/historial.htm

'8_anterna magica: criada pelo alem&o Athanasius Kirchner, na metade do século XV11, baseia-se no processo
inverso da camara escura. E composta por uma caixa cilindrica iluminada a vela, que projeta as imagens
desenhadas em uma lamina de vidro. Disponivel em: http://www.webcine.com.br/historial.htm
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projetada a sua frente através da luz emitida pelo projetor, instalado no fundo da

sala.

O telefone e o telégrafo, por dispensarem o0 uso de meios de transporte para
enviar informagdes, trazem um novo conceito de comunicagdo e sao 0os meios de
transmisséo de sinais e de voz mais utilizados durante a Primeira Guerra Mundial.
Avides e dirigiveis servem apenas para fazer o reconhecimento do territorio inimigo.
Mas a partir da década de 1920, quando centrais telefénicas locais j4 sdo quase
rotina, mas ainda ndo € possivel uma comunicacao a grandes distancias, o italiano
Guglielmo Marconi estabelece a radiodifusdo de sons sem fios, aproximando paises,
cidades, pessoas... Nascem emissoras de radio em todos os continentes, pelas
quais sdo transmitidos discursos de lideres politicos, noticiarios, acontecimentos
historicos, pecas e eventos musicais, como as grandes Operas. O novo meio de
comunicacdo de massa atravessa fronteiras fisicas e culturais, difundindo,
influenciando e transformando a sociedade do mundo moderno. Regimes totalitarios,
como o nazismo de Hitler e o Estado Novo de Getulio Vargas, percebendo o poder
deste novo meio de comunicacéo, utilizam-no para manipular a populacdo de seus
paises com discursos inflamados e autoritarios. As experiéncias dos comandos
transmitidos pelo radio séo registradas em filme e, nas salas de cinema, as imagens
mostram ao publico sé um lado dos fatos que a televisdo ir4 divulgar alguns anos

depois, do que realmente houve na Segunda Guerra Mundial.

“A televisdo sera um dia um importante entretenimento e meio de

fl7

informacéao”, profetiza David Sarnoff™" em Abril de 1939. Mas no mesmo ano estoura

" David Sarnoff: Presidente da RCA — Radio Corporation of America. Operador de telégrafos em Nova York,
que transmitiu informac6es em Codigo Morse durante 72 horas ininterruptamente durante o naufragio do
Titanic. Citado por Mc Luhan em Os Meios de Comunica¢do como Extensdes do Homem: “(...) Os
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a grande guerra que freia a aceleracdo tecnologica por uma década inteira e
redesenha as fronteiras da Europa e da Asia. Uma tens&o continua se estabelece
nas relacdes entre as nagdes, e 0 mundo teria acesso a esse novissimo meio de
comunicacao de massa que permite instantaneamente a emissdo de imagem e som
a um numero infinito de aparelhos ao mesmo tempo através de um processo

fotoelétrico, somente apods o fim da Segunda Guerra Mundial.

No inicio, as imagens séo transmitidas ao vivo, em preto-e-branco e com
baixa resolucdo; rapidamente ela evolui e ganha cores, passa a ter programas
gravados em video-tape e a ocupar lugar de honra na sala das casas, onde antes
ficava o radio, cuja Era de Ouro (1923 a 1945) estava terminando. A TV torna-se
peca-chave na producdo e difusdo da industria do entretenimento, levando aos
receptores sons e imagens de filmes, novelas, teleteatro, reportagens, desenhos
animados, publicidade etc., que sdo escolhidos através de um seletor de canais
redondo acoplado no aparelho de televisdo. Sado poucas as op¢des de emissoras e
de programacéo, mas isto muda com a introducédo de um pequeno aparelho cheio de
botdes que cabe em uma mao: o controle remoto. Este pequeno ‘totem’ (NATARIO E
WAJNMAN, 2005) facilita o manuseio direto dos canais e amplia o leque de
escolhas, uma vez que no botdo eletrdbnico com setas para cima e para baixo,
podem ser inseridos numeros infinitos de canal, ao contrario do seletor mecanico
circular que ficaria enorme se quiséssemos inserir todos os canais a cabo, VHF e

UHF*® que dispomos hoje.

produtos da ciéncia moderna, em si mesmos, ndo sdo bons nem maus: é 0 modo com que sdo empregados que
determina o seu valor.” (p.25)

'8 UHF: Ultra High Frequency.
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E assim, a TV imprime no sistema nervoso do telespectador por meio da
retina, do labirinto e das digitais, emocdes e experiéncias sensoriais que vao sendo
19 . ~ . . .
zapeadas™ pelo controle-remoto em busca de informacéo e divertimento, reinando
absoluta durante quatro décadas até comecar a surgir uma nova etapa a qual ela
mesma ja estava sendo acoplada no processo de ascensao continua do progresso:

a era digital.

Por volta de 1937, Alan Turing na Universidade de Cambridge (Inglaterra) e
George Stibitz dos ‘Bell Telephone Laboratories’ (Estados Unidos), j& conseguem
desenvolver um computador digital com linguagem binéria, de zeros e uns, abrindo
caminhos para a producao deste suporte na mesma época do surgimento oficial da
TV - funcionando a valvula e considerado por muitos como um ‘cérebro eletrénico’. O
primeiro computador comercial é lancado pela ‘Remington Rand’ em 1951, um ano
apos terem iniciado as primeiras experiéncias de telefone com imagem nos Estados
Unidos e a Televisdo finalmente chegar ao Brasil por intermédio e ousadia do
polémico jornalista Assis Chateaubriand. Ainda por muito tempo, a TV brasileira tem

as caracteristicas de um radio com imagens ou de um teatro gravado.

Na segunda metade do século XX, 150 milhdes de linhas telefénicas
espalham-se pelo mundo, mas a maioria ainda depende do auxilio de telefonistas
para conectar-se a outras cidades. A ‘Discagem Direta a Distancia’ torna-se
realidade nos Estados Unidos, sempre pioneiros nos avancos tecnoldgicos, inclusive
na nova guerra que se inicia, desta vez no Vietna. “A televiséo leva as imagens da

guerra do Vietna para dentro dos lares americanos e acaba gerando reacées muito

19 Zapear: passar aleatoriamente de um canal de TV a outro, utilizando o controle-remoto.
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negativas ao conflito e fortalece as campanhas pacifistas”, relata o jornalista

Ethevaldo Siqueira®.

A década de 1960 caracteriza-se por convergéncias e divergéncias: Brasilia €
inaugurada com linhas arquitetbnicas arrojadas e conceitos urbanisticos modernos
enquanto a construcdo do Muro de Berlim paralisa o desenvolvimento da antiga
capital da Alemanha Ocidental, isolando-a do mundo. Ondas de protestos estudantis
ocorrem em Paris e Sdo Paulo enquanto 0s americanos se preparam para enviar o
primeiro homem a Lua. A frase célebre de Neil Armstrong que reafirma o orgulho
americano € ouvida pela Televisdo em todo o mundo: “E um pequeno passo para o
homem, um salto gigantesco para a humanidade”, no dia 20 de Julho de 1969, data
em que Alberto Santos Dumont, o pai brasileiro da aviagdo, completaria 96 anos de

idade.

As trés ultimas décadas que precedem o século XXI sdo preparatdrias para o
mundo digitalizado. Satélites e estacdes espaciais passam a vigiar o planeta de sua
Orbita espacial e servem como ponte para a transmissdo de noticias; imagens cada
vez mais fragmentadas invadem os espacos publicos e privados das cidades; a
fotografia, o cinema e a televisdo mesclam o passado com o presente, e mostram-
nos um futuro jamais imaginado pela populacdo comum, no inicio do século XX,
quando o progresso parecia ja ter chegado ao seu limite®*. Os trens de alta
velocidade, os carros, os avides e a Internet encurtam as distancias, fragmentam o

tempo e criam conexdes complexas de relacionamento entre paises, instituicdes e

20 Ethevaldo Siqueira: jornalista especializado em Comunicagéo e Tecnologia da Informagéo. Autor do livro
Revolucdo Digital: historia e tecnologia no século 20. Séo Paulo: Saraiva, 2007.

21 O escritor Anatole France, Prémio Nobel de Literatura, diz ao visitar a Exposicdo Mundial de Paris em 14 de
Abril de 1900, “... Chegamos ao apice do progresso. Nada mais precisa ser inventado”.
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pessoas. A informacdo ndo é mais dominio de poucos e € mais dificil de ser
manipulada. A cortina de ferro é derrubada com a queda do muro de Berlim, que
acontece como por milagre, sem nenhuma vitima, em 9 de Novembro de 1989. O
congestionamento das linhas telefénicas do exército alemao oriental impediu o envio
de ordens que poderiam ter sido desastrosas. Cinco meses antes, a Praca da Paz
em Pequim, havia sido cenario de um massacre dantesco e, apesar do governo
chinés expulsar a imprensa estrangeira para ocultar a violéncia do fato, jornalistas
transmitiram videos e fotos de cenas inimaginaveis que puderam ser vistas no
mundo todo. O estudante enfrentando sozinho os enormes tanques agressores,

passou a ser considerado uma das pessoas mais influentes do século XX,

E o poder da imagem ocupando seu espaco na grande midia por meio da
hibridizacdo dos novos suportes tecnoldgicos, agora com tecnologia digital: mais
rapida, mais acessivel, porém mais efémera. O negativo do filme que antes era
guardado cuidadosamente e serviria como principio de reproducédo, foi substituido
pelo chip de memoria. Qualquer tecla ‘delete’ pode aniquilar qualquer registro
histérico em menos de um segundo. Qualquer virus virtual pode desconfigurar um
arquivo. Qualquer software de tratamento de imagens pode modificar o sentido de
uma fotografia ou video por meio da manipulacdo digital. Por outro lado, uma

imagem pode provocar um impacto decisivo no imaginario da nossa sociedade.

22 Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Protesto na Praca da Paz Celestial em 1989
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2.2 ASPECTOS DE CONVERGENCIA

Duas redes de comunicacédo ja conectam o mundo no século XX: o telégrafo
elétrico que utiliza o cédigo Morse® e o telefone, que transmite a voz. Mas a
necessidade de preservar e de comunicar o conhecimento cientifico e de interligar
universidades e instituicbes militares e de pesquisa, estimula a criacdo da ‘World

Wide Web’, a terceira e a maior de todas as redes, a Internet.

Em 06 de Agosto de 1991, Tim Berners-Lee, um fisico inglés do laboratorio
CERN?* disponibiliza publicamente um editor baseado na linguagem de hipertexto,
ligado a Internet. Sem patentear seu invento deliberadamente, Berners-Lee decide
oferecer “esta ferramenta de software a humanidade”, para compartilhar e editar
informacéo, a fim de construir um hipertexto® comum. A partir da criacdo do primeiro
website?®, o invento rapidamente se alastra pelo mundo, principalmente pela
facilidade de navegacdo de uma péagina para outra e pelas possibilidades de se criar

contetido com um simples editor de texto em HTML?’.

1992 € um ano marcante para o Brasil e o mundo: a ‘www’ cresce em
velocidade astrondmica e atinge em torno de 1 milhdo de servidores e 15 milhdes de
usudarios. E criada a Unido Européia, com 12 paises participantes, formando um
mercado Unico, com uma politica comercial comum. A conferéncia®® sobre meio-
ambiente, planejada desde a década de 1970 em Estocolmo, acontece de 3 a 14 de

Junho no Rio de Janeiro, reunindo representantes de 175 paises em prol da reducéo

2% Codigo Morse: linguagem binéria composta por pontos e tragos.

24 CERN: Laboratério Europeu de Estudo de Fisica de Particulas. E um dos maiores laboratérios de pesquisa do
mundo, fundado em 1954, préximo a Genebra, na fronteira franco-suica.

% Hipertexto: texto com links para outros textos.

26 http://info.cern.ch
2" HTML: HiperText Markut Language. Hipertexto com anotagdes para a estrutura de um texto.
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do aquecimento e da poluicdo globais. O impeachment de Fernando Collor de Mello
€ considerado uma expressdao da democracia brasileira, mas por tras das
manifestacdes publicas de jovens ‘caras pintadas’ ha interesses de empresarios e
uma forte influéncia de um canal de televisdo. Nesta época, a Internet ainda nao

|29

esta muito difundida no Brasil“*, mas o mundo comeca a se ‘conectar’.

O presidente dos Estados Unidos, George Bush (sénior), determina que a

década de 1990 vai ser a ‘década do cérebro’°

, referindo-se a investimentos em
pesquisas na area de neurociéncias, visando a cura de doencas degenerativas do
sistema nervoso, como o0 Mal de Alzheimer. Gracas a Internet, estes estudos vém
avancando, formando uma rede de informacOes e de intercambio tdo complexa
quanto as conexdes e sinapses deste 6rgdo vital do nosso corpo. Para McLuhan
“nesta era da eletricidade, n6s mesmos nos vemos traduzidos mais e mais em
termos de informacao, rumo a extensado tecnoldgica da consciéncia.” Cada vez mais,
as extensdes de maos, pés, olhos etc. até mesmo as cidades, sdo acopladas a
sistemas de informag&o. Cada novo conhecimento gera outros conhecimentos e
assim por diante. O ‘cérebro’ saiu de dentro do cranio em busca do saber,

alongando sua rede de neurbnios pelas cidades reais e virtuais, proximas e

distantes.

Parece uma cena de um filme de ficcéo cientifica, mas as tecnologias digitais
avancam progressivamente e a cada nova simbiose parecem constatar as previsdes

de TOFFLER (1984) e CASTELLS (2000): viver em uma “sociedade de comunicacéo

%8 CNUCED: Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Ambiente e Desenvolvimento.
% A internet comercial s6 teve inicio no Brasil, em Maio de 1995.

% Fonte: http://www.cukiert.com.br/frame_medicina e _tecnologia.htm . Acesso em 26/03/2008.
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mediada pelas novas aparelhagens de informacéo (computadores, faxes, satélites...)

capaz de levar o homem a um novo estagio de liberdade” (FERREIRA, 2003).

Assim como o telégrafo favoreceu estruturas soécio-econdmicas mais
dindmicas, o telefone garantiu agilidade na transmissdo de informacdes e ndo so
permaneceu no ambito comercial, como também se consolidou nas esferas
privadas. Com a expanséo da Internet e a criagdo de computadores pessoais para
uso particular, o e-mail comeca a ser usado como alternativa para ligacoes
telefénicas a distancia, principalmente a partir da implantagcdo da conexao por banda
larga (no Brasil, em1999), com maior estabilidade e capacidade de transmissao de
dados, de sons e de imagens. Redes globalizadas e disformes, em constante
movimento e mutagcdo configuram-se desde entdo espontanea e continuamente
dentro da ‘World Wide Web'. Dentre elas, temos o ‘Orkut’, uma rede de
relacionamentos que se alastrou rapidamente sobretudo no Brasil, e 0 “You Tube’,
uma plataforma de dados que permite a publicacdo de videos amadores e
profissionais, gerados por qualquer tipo de captacdo: camera de fotografia ou de

video, pelicula, web cam, aparelho portétil de telefonia celular e outros.

O sistema de telefonia mével chega em 1990 ao Rio de Janeiro e a seguir a
outras cidades brasileiras. Somente em Agosto de 1993 ele chega a Sdo Paulo,
época do boom de celulares nos Estados Unidos. E somente em 1997 sao

anunciados os vencedores da ‘Banda®' B’, que populariza o telefone celular no

#Banda: Nome que designa uma faixa de freqiiéncia. A autoridade que regulamenta as telecomunicacdes
reserva uma banda para cada servico (operadora), para evitar interferéncias entre os sinais.

Banda A: Trabalha também com servigos analdgicos oferecidos pelas empresas do extinto sistema Telesp. Hoje
privatizada, a banda A oferece também servicos digitais (CDMA).

Banda B: Segunda faixa de frequiéncia reservada para a telefonia mével. No Brasil, a banda B comegou a operar
em 1998, oferecendo servicos digitais. (TDMA).
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Brasil. Imediatamente, o aparelho torna-se um sonho de consumo e um relevante

fator de transformacao de comportamentos, tanto publicos quanto privados.

2.2.1 Hibridismo

Em uma matéria para o programa “Manhattan por Lucas Mendes" o reporter

descreve algumas caracteristicas do telefone celular:

. 0 mais barato custa 149 dolares, pesa 450 gramas e cabe no
bolso de dentro do meu palet6. O modelo mais caro custa 700
dolares, pesa 200 gramas e cabe no bolso da minha camisa (...) 0
caro € a miniaturizacao. (...) Do mais caro ao mais barato, o custo da
ativacdo da linha, esta incluido no preco do telefone e o processo é

instantaneo: vocé sai da loja falando!

A qualidade da chamada é clara e limpa como no telefone comum,
mas a seguranga ndo €. Se vocé quer contar segredos, ndo use o
telefone celular. Sem nenhuma dificuldade, os radioamadores

conseguem sintonizar as chamadas dos celulares nas faixas de FM.

Gracas a estes espibes de quintal, no6s ficamos sabendo das

conversas intimas entre o Principe Charles e a amante Camila.

R 1)

Figura 12 Figura 13

O repérter Lucas Mendes entrevista vendedor em loja de aparelhos telefénicos de
Manhattan.

Banda D, E: Freqiuiéncias Reservadas ao sistema GSM.

Fonte: LG, http://br.lge.com/support/glossario/downloads/celular.pdf
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A portabilidade certamente foi o maior fator de interesse publico pelo
aparelho. Ao assistir a esta matéria de 1993, quinze anos depois, facilmente
concluimos que atualmente o celular € muito mais do que os desajeitados blocos

pretos retangulares que vemos expostos nas vitrines de Manhattan.

Ao contrario do que acontecia nos Estados Unidos, no Brasil as chamadas
sofriam interferéncias que dificultavam bastante as conversas. Filmes e seriados
nacionais satirizavam as ‘performances’ de usuarios, ao tentar ouvir e falar ao celular
cujo sinal era bastante instavel. Mesmo assim, ele se tornou um simbolo de status,
no inicio acessivel a poucos, fosse pelo alto preco do aparelho ou pela dificuldade

na aquisicao de uma linha.

A partir da implantacdo da ‘Banda B’ (1998), operadoras de telefonia mével e
fabricantes de aparelhos expandiram enormemente seus mercados, oferecendo

cada vez mais servicos e funcdes possiveis, gracas a novas tecnologias.

O principal responsavel pela convergéncia de televisdo, internet e
telecomunicacdo, € o processo de digitalizacdo, que facilitou o trafego de dados,
audios e imagens entre diferentes plataformas. Do DVD para o computador, ponte
para sites na Internet como o ‘You Tube’, blogs e afins, e destes para o celular. O
inverso também funciona e estimula a captacdo de tomadas do cotidiano para
posterior publicacdo, como no ‘Foto Reporter do Estaddo’, transformando “a
informatica em um meio de massa para a criagcdo, comunicacao e simulacao” (LEVY,

1993).

O aparelho de transmissao de voz inventado por Graham Bell que se manteve

distinto e separado de outros meios por cerca de um século, passa a oferecer outras
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aplicacdes, como: jogos, agenda eletronica, musica, fotos, videos, acesso ao GPS*
e a Internet. Cada vez menor, facil de carregar e de manusear, o celular com
camera permite captar momentos imediatos e envia-los instantaneamente a outra
plataforma digital. Com ele, baixamos arquivos em MP3, enviamos fotos, videos e
mensagens, pagamos boletos bancarios e nos localizamos em cidades

desconhecidas.

Programas como ‘MTV de Bolso’ e ‘Retrato Celular comecam a ser criados
pelas emissoras de Televisdo para incorporar suas caracteristicas de multi-
funcionalidade, em especial a programas dedicados ao publico adolescente. No
primeiro, a interatividade é explorada ao vivo, com participacdo no chat do programa.
O telespectador “recebe uma mensagem pela televisdo e pode participar da
reconfiguracdo desta mensagem através do celular (...)", descreve JARDIM (2007:
p.76). Enquanto assiste aos videoclipes, acompanhando os comentarios de outros
participantes, envia sua propria mensagem para a emissora, ha mesma sinergia do
programa. O segundo é uma série de oito episodios, gravado com aparelhos
celulares que foram entregues para 34 jovens de quatro estados do Brasil: Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, S&o Paulo e Porto Alegre. Foram especificados temas por
grupo e dia de exibicdo narrados pelos participantes/atores que gravavam o seu dia-
a-dia com os aparelhos celulares distribuidos pelo patrocinador, uma operadora de
telefonia mével. Por meio de um blog*® os telespectadores podiam expressar suas
opinides, mas nao foi criada nenhuma estratégia para acoplar celulares da audiéncia

ao programa.

%2 GPS (Global Positioning System): sistema de posicionamento por satélite utilizado para determinar a locali-
zacdo de um receptor na superficie da Terra ou em drbita. Para captar seu sinal, é necessario um receptor
avulso ou integrado ao carro, celular ou relégio.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_Posicionamento_Global Acesso em: 27/02/2008.
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Figura 14

Site do portal ‘globo.com’. O usuario pode baixar o jogo ‘Big Brother Brasil' em seu
aparelho, seguindo as instrucoes.

Disponivel em: http://bbb.globo.com/BBB5/0,24118,BCW2-4057-20,00.html

Ja o reality-show ‘Big Brother’, estabelece uma extensdo com o celular por
meio de um game** no qual os jogadores devem manter os personagens limpos e
alimentados, além de disciplinados e bem-humorados. Enquanto jogam, chegam
noticias por SMS em tempo real dos participantes do programa. Além disso, é

possivel enviar um voto para o ‘paredao’ e responder a quizzes.

No cinema, o sul- africano ‘SMS Sugar Man'®

(2006), foi o primeiro longa-
metragem produzido com cémeras de celulares. Ele foi disponibilizado para os
pequenos aparelhos em trés partes de 30 minutos. Para a grande tela, a qualidade

ainda ndo € suficiente. Mas assim como a transmissédo de voz pelo celular no inicio

%3 Acesso ao blog do “Retrato Celular’: http://wwuw.retratocelular.globolog.com.br/

% Desenvolvido pela incubadora do Centro de Estudos e Sistemas Avancados do Recife (CESAR), a ‘Meantime
Games’. Fonte: http://www.mxstudio.com.br/forum/index.php?showtopic=8637 Acesso em 27/02/2008

% *SMS Sugar Man’: Dir. Aryan Kaganof. Sul africano faz primeiro longa-metragem em celular. Disponivel
em: http://tecnologia.terra.com.br/interna/0,,01860777-E14796,00.html Acesso em Marco/2006.

Site oficial do longa-metragem: http://www.smssugarman.com./home_page.html
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enfrentava problemas de transmisséo, possivelmente a qualidade de captura de

imagens em breve serd melhorada.

A imprensa escrita ja se apropriou das caracteristicas de mobilidade e
portabilidade dos celulares com camera. O jornalismo privilegia a noticia, mais do
que a estética contida em uma imagem. Fotégrafos amadores enviam fotos de cenas

corriqueiras da cidade para revistas e jornais como o ‘Grupo Estado’*®

e podem vé-
las publicadas no site, no jornal ou em qualquer meio de comunicagdo do mundo,

uma vez que estas fotos ficam disponiveis em bancos de imagens.

Varios outros produtos audiovisuais contribuem para possiveis formatos na
midia, em funcéo das especificidades do celular. Ainda ndo é possivel determinar e
catalogar géneros proprios deste suporte, mas podemos nos arriscar a refletir sobre
possiveis formatos ao verificar sua dinamica de convergéncia com a Internet e a

Televisdo, expressa em filmes de ficcdo e pecas publicitarias.

As previsdes apontam para um maior uso do celular com a chegada da
tecnologia 3G, que acelera a transmissdo de dados na telefonia moével de banda
larga. Ela habilita o usuério a acessar a Internet por completo, como sites de video,
baixar e trocar toques polifonicos e conteddos multimidia, além de assistir a
programas de televisdo. Também oferece conexdo sem fio a Internet para
computadores e notebooks, em alta velocidade. O celular tornou-se aquela ‘TV de
pulso’ com a qual muitos sonhavam ha tempos, com video-chamada em tempo real
e tudo! “E como se estivesse frente a frente, mesmo estando a quildmetros de

distancia”, anima o texto de um folheto promocional da operadora Claro.

% FotoReporter: Mande fotos digitais para o Estaddo. Tecnologia. Portal 29/10/2005. Disponivel em:
http://www.estadao.com.br/arquivo/tecnologia/2005/not20051029p29785.htm
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2.3 O CELULAR COMO VEICULO DE MIDIA

Mais de 2 bilhdes de telespectadores assistem ao vivo a destruicdo das torres
gémeas, do ‘World Trade Center em Nova York. Cenas antes vistas apenas na
ficcdo da industria de cinema americana tornam-se amargamente reais e influenciam
o rumo da histéria mundial no imaginario da sociedade pds-moderna. MAFFESOLI
(2001) define como imaginario uma construgdo mental de elementos ludicos,
oniricos, afetivos ao mesmo tempo impalpéaveis e reais que determinam conjuntos de
imagens e potencializam o concreto em uma sociedade. E um ‘clima’, uma dimens&o
ambiental (que Walter Benjamim chamaria de ‘aura’) criada a partir de interagdes
que, apesar de repercutir individualmente nas pessoas, € algo coletivo que pode ser
sentido, mas ndo é visto pelos nossos olhos. O imaginario € sempre comunitario e €

partilhado dentro de um grupo social.

Enquanto a tragédia acontecia, usuarios de celulares dentro dos avibes
sequestrados e dentro dos prédios que desabavam em meio as chamas, despediam-
se de familiares e amigos. Recados deixados em secretarias eletrbnicas eram
posteriormente divulgados na midia para conhecimento publico, fazendo da dor
particular um problema coletivo.

Toda vez que falamos de coisas que s6 podem ser experimentadas
na privatividade ou na intimidade, trazémo-las para uma esfera na
qual assumirdo uma espécie de realidade que, a despeito de sua
intensidade, elas jamais poderiam ter tido antes. A presenca de

outros que véem 0 que vemos e ouvem 0 que ouvimos garante-nos a
realidade do mundo e de n6s mesmos. (ARENDT, 2000: p.60)

O ‘11 de Setembro’ influenciou o imaginario da geracdo pds-moderna. Mais
do que nunca, percebemos que estamos todos conectados, queiramos ou nao, de

forma consciente ou ndo. Conectados pelos sentimentos ou pela tecnologia digital, a
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dor das vitimas expandiu-se para o mundo ocidental e o medo desacelerou por
algum tempo a sociedade que, atbnita, assistia a expressao mais alta e mais forte do

capitalismo desintegrar-se como um castelo de areia.

Nos ultimos anos, a possibilidade de captura de fotos e videos nao soO
aumentou as vendas de aparelhos, como também fez surgirem novas ‘janelas’ na TV
e na Internet. Um dos pioneiros na acoplagem do celular como méaquina fotografica
com o computador foi 0 Grupo Estado®’. Motivadores da idéia foram os atentados ao
metr6 de Londres, em 7 de Julho de 2005, quando amadores viram suas fotos
publicadas em jornais e revistas de todo o mundo. Eles estavam dentro dos tuneis,
em locais de dificil acesso para a imprensa e as equipes de resgate. Mas puderam
enviar imagens capturadas com seus telefones para os veiculos de comunicacéo por

meio da Internet.

Este acontecimento provaria que “a intimidade, como o individualismo, é
desconhecida das sociedades tribais.” (McLUHAN, 2006: p.140). Nao somente pelo
fato das midias de massa terem incluido imagens de nao-profissionais em suas
reportagens e documentarios (algo que ja faziam com cinegrafistas de cameras de
video em bitola ‘vhs’), mas também em funcédo da popularizacdo da fotografia com

cameras digitais portéateis.

O fato é sempre mais relevante do que o que €é escrito (ou mostrado), aponta
WELLBERY (1990)*® ao definir os estudos de Friedrich Kittler em

Aufschreibesysteme 1800/1900. Além disso, os meios de comunicagcao requerem

¥Site do Grupo Estado para envio de fotos digitais: http://www.estadao.com.br/fotoreporter/foto_oquee.htm

¥ WELLBERY, David. “Foreword”, in Kittler, Friedrich. Discourse Networks 1800/1900. Standford: Standford
University Press, 1990. In FELINTO, Erick. Materialidades da Comunicacdo: Por um novo lugar da matéria na
teoria da comunicacdo. Ciberlegenda, n° 5, 2001.
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sempre um meio material para transmitir informacéo, cultura e até mesmo ruidos. O
celular com camera firmou alicerces como suporte midiatico a partir dos atentados
londrinos e, em seguida, com o envio de imagens de celulares capturadas pelos
soldados americanos durante a guerra contra o Iraque. Na Copa do Mundo de 2006,
na Alemanha, os jogos foram transmitidos ao vivo pelo celular, paralelamente a
transmissao televisiva, despertando o interesse de produtoras de conteudo e de

operadoras de telefonia mével.

Ja é possivel enviar videos capturados pelo celular diretamente para o ‘You
Tube’, 0 que d& ao usuério do aparelho uma autonomia de produtor de conteudo.
Fatos corriqueiros, noticias, videos pessoais etc., facilmente disponibilizados em um
site ou blog na Internet, criam uma programacdo prépria, que ndo pode mais ser

ignorada pelas grandes emissoras de Televiséo.

2.3.1 A Divulgagéo da Intimidade

Desde o advento da sociedade, desde a admissdo das atividades
caseiras e da economia doméstica a esfera publica, a nova esfera
tem-se caracterizado principalmente por uma irresistivel tendéncia de
crescer, de devorar as esferas mais antigas do politico e do privado,
bem como a esfera mais recente da intimidade. (ARENDT, 2000:
p.55)

A captura de imagens com midias portateis de facil manuseio e a Internet que
disponibiliza sites e fotologs para a disseminacdo de fotografias e videos, criaram
uma situacao de vigilancia mutua na sociedade. Nao é o olho totalitario imaginado
por George Orwell que invade nossa vida privada, mas milhdes de objetivas que
apontamos uns para 0s outros em ambientes publicos e privados, em situacdes

familiares e sociais.



72

HUGO - Laerte

~Genre 7 ATAM ccm\-x‘ur
NURALIDAE /. ESTO) HZENDON

NV =a

UM DodUMENTARIC | SaD
CoM A MIGHA
MCROFILMADORS.” /|

Figura 15

Fonte: Jornal Folha de S. Paulo. Caderno Informaética, 04/Ago/2004

Compatrtilhar e divulgar fotografias e videos, esta cada vez mais facil na
Internet. Os ‘fotologs’ ou ‘flogs’ foram criados para “oferecer ferramentas para que
qualquer internauta crie em poucos cliques uma pagina na web onde possa publicar
suas imagens”, esclarece o jornalista André Mascarenhas®. Os temas sdo bastante
variados e é possivel explorar e experimentar diversas possibilidades de uso: desde
a simples publicacdo de fotos de uma festa, até a divulgacdo de projetos

profissionais.

A intimidade torna-se publica deliberadamente. O programa ‘Retrato Celular’,
exibido no Canal Mutishow em 2007, é um exemplo de como as pessoas utilizam o
celular em suas vidas, levando o aparelho a todos os lugares, deixando-o na
cabeceira da cama para servir como despertador e usando sua camera para dar um
‘bom dia’ antes de fazer a higiene pessoal. Pode-se dizer que este tipo de programa

€ uma versdo do ‘Big Brother’ adaptada a mobilidade da camera portétil. Mas ao

% MASCARENHAS, André. Seja um fotografo conhecido na web. Com a proliferacéo dos fotologs, esta cada
vez mais facil usar a internet para compartilhar e divulgar imagens. O Estado de S. Paulo. Sdo Paulo.
Caderno Link, 09/01/2006, L4.
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invés dos participantes ficarem confinados em uma Unica casa e serem vigiados por
cameras profissionais de uma emissora, estes estdo espalhados pelo pais e gravam
seu cotidiano e suas reflexdes sobre temas como amizade, mudanca, fidelidade,

futuro etc., em suas proprias cameras acopladas aos seus celulares.

Tanto em um gquanto em outro programa, a esfera intima é exibida em rede a
milhdes de telespectadores e depois disponibilizada em sites e blogs publicos na
Internet. Com a entrada da tecnologia 3G na telefonia celular, a privacidade tende a
se dissolver quase que por completo, sem que a maioria das pessoas se importe
com isso. Bem antes deste género de programa, internautas jA mantinham ligada
por 24 horas uma web cam em seu quarto, expondo completamente cenas da

esfera intima e ganhavam enorme popularidade.
2.3.2 A Difusao da Imagem

O celular ainda depende da Internet para enviar e receber conteddo
audiovisual. Mas sera por pouco tempo, uma vez que 0 acesso aos aparelhos de
terceira geracdo, mais velozes e com uma gama bastante variada de aplicacdes
comeca a se popularizar. Ja o sistema de TV Digital adotado no Brasil, inicialmente
nao permite a transmissdo de conteudos proprios do celular, o que limita suas
potencialidades midiaticas. Por outro lado, este fato favorece uma interatividade
bastante estreita com a Internet, onde sao disponibilizados e baixados jogos, mini-
metragens, clipes, musicas e programas de curta duracao, além de TVs na Internet,
como a ‘All TV**°, criada em Maio de 2002. A prépria Televisdo, ainda em fase inicial
da transmissao puramente digital, estabelece conexdes com sites e blogs na Internet

e disponibiliza produtos audiovisuais para o celular por meio de suas paginas e links.
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Um site que pode ser considerado uma metaforma** da TV digital, é o ‘You
Tube’, j& adaptado para o pequeno visor do celular, desde o inicio de 2008. Em

http://www.youtube.com/ encontramos todo tipo de audiovisual: videos da esfera

privada, institucionais, educacionais etc., até trechos de programas de TV, de obras
cinematograficas, clipes de divulgacdo de bandas musicais, videos eroticos,
parddias, até mesmo pecas publicitarias. Ao contrario da relagcdo passiva com o
aparelho de TV, nesta espécie de ‘videoteca interativa’, o espectador torna-se
usuario, podendo acessar 0 que é de seu interesse a qualquer momento que
desejar, sem a necessidade de obedecer a imposicOes de datas e horarios pré-
estabelecidos na programacéo, como ocorre na Televisdo convencional. Se possuir
um suporte com camera e talvez um programa de edicdo de imagens, mesmo que
simples, ele se torna um produtor de conteudo. Um prossumer, como define Alvin

Toffler (ver pag. 23).

A crescente melhora na captagdo de imagens através do celular, a facilidade
de acesso aos aparelhos com precos acessiveis, a simplicidade e a agilidade no
manuseio e a tecnologia 3G, que promove a transmissdo de dados com maior
velocidade, séo fatores que podem determinar avangos significativos nas relacoes
entre os meios de comunicacdo e sua audiéncia. A grade de programacao ainda é
imposta pelas emissoras de TV. Mas equipamentos de gravacdao com alta
capacidade de memoaria (como o gravador da marca TiVo), a TV Digital e a TV na
Internet, tendem a flexibilizar o acesso a datas e horarios. A possibilidade de criagéo

e insercao de conteudo préprio na rede mundial, abre espaco para interferéncias no

40 All TV: http://alltv.ig.com.br/main/_site/index.php

* Metaformas: definida por Steven Johnson como programas que fazem a leitura da evolugdo da prépria midia.
Silvia Jardim, entende como ‘metaformas’ programas que se apropriam de peculiaridades de outros suportes
para criar novas linguagens e percepcdes.
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formato de conteldos tradicionais. A ‘All TV’ e 0 ‘You Tube’ sdo um exemplo do que

esta por vir.

Ainda ndo temos uma ‘programacdo movel’, totalmente voltada para o
celular, mas pecas soltas, distribuidas aleatoriamente no ciberespaco, sem uma
forma definida. E é bastante provavel que um formato rigido tal como conhecemos
hoje jamais ocorra, uma vez que mudancas tecnoldgicas e culturais estdo evoluindo
com rapidez, sem que tenhamos tempo para uma organizagdo dos recursos que
surgem continuamente a partir de novas formas e acoplagens. Um exemplo deste
avanco continuado, s&o os ‘moblogs’ - sites que permitem a publicacdo de fotos na
Internet diretamente do celular, seja enviando-as por e-mail ou por mensagens
multimidia (MMS). Apropriando-se de caracteristicas de sites de relacionamento,
algumas operadoras de telefonia movel como a pioneira ‘Vivo’, langaram este
servico para uso exclusivo de seus assinantes. O site do ‘FotoReporter’ do Grupo
Estado também j& explora desde 2005 esta possibilidade de publicar fotos de

qualquer lugar a qualquer hora.

Mapping UK art with camera
phones

Figura 16

Moblog criado pela ‘Big Art Mob’ em Abril / 2007, para estimular visitantes a criarem seu

préprio moblog, postando imagens e videos sobre arte de rua apreciadas no Reino Unido.

Disponivel em: http://moblogtech.com/
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A figura 16 mostra uma pagina de um moblog do Reino Unido que tem um
objetivo bem especifico: divulgar a arte de rua do pais. Este tipo de tematica
incentiva a postagem diferenciada, que vai além das fotos de amigos e auto-retratos,
bastante comuns em fotoblogs e comunidades virtuais. Aléem de divulgar aspectos
das cidades, as imagens que relatam historias e / ou expressam pontos de vista,
que sdo produzidas a partir de uma preocupacdo com a forma, promovem um

intercambio cultural eclético no ciberespaco.

Podemos imaginar que uma espécie de ‘programacédo pessoal’ esteja sendo
criada gracas aos recursos acessiveis a todos nés. Eu, vocé, nés. Todos podem
criar um site proprio, para ser visto e compartilhado por pessoas do mundo inteiro.
Estas pessoas podem extrair deste site o que lhes interessa e criar um novo,
montado por eles mesmos, com imagens, textos, dados etc., de inimeros outros
espacos encontrados na rede mundial. Desse modo, vao sendo estabelecidos filtros
que individualizam assuntos de interesse, gerando uma programacdo bem mais

flexivel e dindmica do que a da TV tradicional.

Mas ao contrario do que podemos imaginar, esta tendéncia a
‘desmassificacdo’ pode tornar-se um meio de conexdo entre as pessoas, tornando-
as mais abertas e mais tolerantes frente as diferencas. Compartilhando experiéncias
culturais diversas, passamos a enxergar novos angulos existentes em questdes
conflitantes e a compreender melhor determinados pontos de vista contrarios aos

gue aprendemos em nossa propria cultura.

A série ‘Star Trek’, apesar de ter inspirado ‘Star Wars’, tinha uma visao

positiva do futuro da humanidade, aliada as tecnologias avancadas. No século XXIlI
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a Terra vivia em paz, e a nave ‘Enterprise’ partia em busca de civilizacdes

interplanetéarias, sempre em missdes pacificas.
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3 A EXPRESSAO DA CONVERGENCIA DO CELULAR

Chegamos a secdo na qual vamos analisar a expressao da convergéncia do
celular com a TV e a Internet. Iniciaremos com um comparativo da genealogia do
celular com a evolugao de sua materialidade expressa em filmes de ficcdo. Vamos
expor desde metaformas presentes em ‘JORNADA NAS ESTRELAS’ até influéncias do
aparelho na configuragdo do contetdo das mensagens em dois outros filmes: ‘ALO!?

E A MINHA COMISSAO?’ e ‘ONzE HOMENS E UM SEGREDO'.

Alinhavando estas caracteristicas com uma analise ndo-hermenéutica sob os
enfoques de forma, acoplagem e simultaneidade em pecas publicitarias, vamos
tracar eixos de relacdo com as peculiaridades do aparelho celular enquanto objeto

midiatico.

3.1 A GENEAOLOGIA NA FICCAO

Ao dar ‘play’ no controle remoto do aparelho de video-cassete para assistir ao
programa piloto** de ‘Star Trek’, fiquei surpresa: as imagens eram em preto e
branco! Aprendemos a relacionar a auséncia de cor a producdes antigas, mas
‘JORNADA NAS ESTRELAS’, mesmo sendo uma série criada na década de 1960,
caracteriza-se por aspectos modernos, tipicos da contemporaneidade.
Desacreditada em uma época em que duas superpoténcias comecavam a explorar o

espaco com viagens a Lua, ela abordava aspectos bem a frente desse periodo

*2‘The Cage’: Dir. Robert Butler. Edico restaurada dos rolos originais encontrados na Paramount, do programa-
piloto que nunca foi exibido na TV.
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histérico. Ndo, ndo estamos falando apenas das tecnologias - como o0s
comunicadores, os computadores de mao, cartdes de memoria, as telas de plasma
ou o teletransporte -, que inspiraram muitos cientistas a desenvolver as facilidades

gue temos hoje a disposicao.

A configuracdo da frota estelar estava a frente também no imaginario social.
Tinha objetivos humanistas, enquanto os Estados Unidos lutavam contra o Vietna.
Em plena Guerra Fria, era formada por uma equipe multicultural: um russo (Checov),
um oriental (Sulu) e uma mulher negra (Uhura) como tenente. E tratava de questdes
relevantes do presente atual (séc. XXI), como meio ambiente e desigualdade social,
enquanto viajava no tempo e em meio as galdxias do universo. Uma nave com
recursos avancados de navegacao e de comunicacdo, a ‘Enterprise’, conduzia a
frota estelar a Terra e a planetas alienigenas... ao passado, ao presente e ao futuro.
A barreira do tempo havia sido quebrada e, com ela, também as distancias

espaciais.

A fisica quantica acredita que é possivel viajar no tempo, uma vez que ele é
concebido como um fenémeno presente. Isto equivale a dizer que, assim como um
lugar ndo ‘existe’ quando ndo estamos nele, o passado e o futuro também néo
‘existem’ quando ndo estamos neles. Fundamentados na teoria da relatividade de
Einstein, cientistas acreditam que conexdes chamadas ‘buracos de minhoca’,
permitem que se va de um ponto a outro no universo, instantaneamente, seja no
espaco, seja no tempo. A fusdo espaco-tempo formaria uma estrutura que pode ser
dobrada, amassada ou torcida e pode ser transpassada como uma minhoca

atravessa uma maca ou uma agulha alinhava um tecido. Isto equivale a dizer que
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universos paralelos e alternativos estdo ligados uns aos outros, e todos os

fendbmenos acontecem simultaneamente.

A Cabala Judaica acredita que estes universos paralelos sdo como uma gama
de opcdes filmicas da nossa vida que nos possibilitam o livre-arbitrio. Ha infinitos
caminhos e decisbes que podemos tomar. Na comédia ‘Click’ (2006), dirigida por
Frank Coraci, um controle-remoto é o instrumento que garante o livre-arbitrio. Com
ele é possivel voltar atrds ou avancar, fazer uma pausa, acelerar... mudar de canal e
até mesmo desligar tudo. Mas qualquer que seja a nossa escolha, ela trara
consequéncias a nGs mesmos e ao universo que nos cerca. A presenca do passado
€ sentida no futuro e é no presente que criamos situacdes que irdo afetar o que esta

por vir.

Em ‘A volta para casa’ (1986), o quarto filme da série ‘Jornada nas Estrelas’
produzido para cinema, o final do século XX é retratado como uma era medieval,
(“um mundo de parandicos”, diz o Almirante Kirk) que deu origem a um problema
ambiental no século XXIll. Uma estranha sonda navega pelo espaco, neutralizando
toda a energia das naves que encontra pelo caminho. Proxima a Terra, ela provoca
um blecaute e comega a evaporar 0s oceanos, tornando-se uma ameaca para o
futuro da humanidade. Tenente Uhura consegue captar e decodificar o som emitido
pela sonda e a frota estelar descobre que ela esta a procura de baleias jubarte, ja
extintas. A equipe do Almirante Kirk decide, entédo, fazer uma viagem no tempo para
teletransportar um casal de baleias desta espécie para a Terra, trés séculos mais

tarde.

Nesta série futurista, verificamos a expresséo da convergéncia sob o enfoque

da SIMULTANEIDADE. Os personagens, que estavam sempre viajando, conviviam com
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a compressao e a descompressao do espaco-tempo naturalmente e recursos como
‘tradutores universais’, telas de plasma e LCD e o teletransporte, facilitavam a
comunicacdo e o contato com seres interplanetarios. Criada quando se iniciava a
corrida & Lua e Marshall McLuhan vislumbrava um mundo totalmente conectado,
‘Star Trek’ enviava sua tripulacdo a lugares “onde nenhum homem jamais esteve”,
em velocidades e quantidades de energia astrondmicas! Algo parecido com o0 que
fazemos quando enviamos um arquivo por e-mail. O dado que enviamos a um
endereco (que pode ser na Terra ou no espaco) nao é tangivel até que ele seja
impresso. O teletransporte desconstruia a estrutura molecular de objetos e de
pessoas, reconstituindo-a em outro lugar. Se algum membro da equipe se perdesse,
a Tenente Uhura conseguia localiza-lo, como se faz hoje por meio dos aparelhos de

telefonia celular.

H
R

-
Kirk desligando.

A mobilidade em ‘Jornada nas Estrelas’ é garantida pelos comunicadores, pelo teletransporte e

pela nave, capaz de quebrar a barreira do tempo.

‘Star Trek 1V’, 1986

As viagens interplanetarias da série seguiam uma ordem nao-linear. Ora a
equipe viajava para o passado, ora para uma galaxia distante, ora para o planeta ao
lado, ora para a Terra, ora a lugar nenhum, enfrentando invasores na propria
‘Enterprise’. No espaco sideral ndo existem estradas pré-construidas e muitas rotas

ainda precisavam ser descobertas pela frota, j& que a missdo era explorar o
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universo. Eles viviam como némades, interagindo por meio de comunicadores e

telas, quando se distanciavam uns dos outros.

Algo semelhante ocorre hoje nas metropoles. LEMOS (2007) explica que as
cidades atuais estdo se tornando ambientes generalizados de conexao entre
pessoas, maquinas e objetos, por meio de redes telematicas sem fio. Trata-se de
uma mobilidade por fluxos informacionais, que influenciam a composicdo dos
espacos fisicos, passando a impressdao de ‘“perdas de fronteiras, de

desterritorializacdo, mas também de novas territorializacdes” (p. 123).

As caracteristicas de mobilidade e hibridismo do celular permitem um didlogo
com outros sistemas, como por exemplo, o0 GPS* e a Internet. Assim, o usuério de
uma aparelho multifuncional pode pagar contas ou ter acesso instantaneo ao menu
de restaurantes, a diarias de hotéis, a informacdes sobre um ponto turistico pelo qual

esta passando, desde que mantenha ativado seu dispositivo.

Segundo Lemos, novas praticas sociais como o nomadismo ‘high tech’
emergem do que ele denomina a ‘ciberurbe’. Usuarios de celulares, palms e laptops
utiizam areas de conexdo sem fio em espacos publicos como cibercafés,
universidades, aeroportos etc., como pontos de parada a fim de conectar a
mobilidade fisica a mobilidade virtual, reconfigurando, dessa maneira, as relacdes

urbanas.

*3 GPS (Sistema de Posicionamento Global): Sistema de posicionamento por satélite, usado para determinar a
posicéo de um receptor na superficie da Terra ou em Orbita. Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/
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Meu Deus!

Figura 17

Os produtores resolveram a representacdo do teletransporte usando um efeito de luz e

transparéncia quando o equipamento era acionado.

‘Star Trek 1V’, 1986

No longa-metragem ‘ALO!? E A MINHA COMISSAO?’ o0 celular passa de méo
em mao, revelando as falcatruas de socios, casais, patres, empregados e
malandros. Lancado em 1998, época em que o aparelho ainda era muito caro e raro,
o filme trata da ténue linha entre o licito e o ilicito, que norteia a vida e 0os negocios
de muitos brasileiros. Varias acGes sdo geradas por dialogos ao telefone,
provocando estranhas coincidéncias e conexdes entre as personagens. Em uma das
sequéncias, o empresario interpretado por Herbert Richers Jr., vai com seu carro até
a periferia de Sao Paulo para assinatura de um contrato imobiliario. Devido a alguns
problemas que ocorrem, ele ¢é obrigado a voltar de 6nibus ao seu escritério na
Avenida Paulista. Angustiado com o prazo de negociacgao, ele utiliza o celular para
falar com seu socio, despertando o interesse dos demais passageiros pelo aparelho.
Questdes intimas, familiares e segredos comerciais vdo sendo expostos a todos os
passageiros, que acabam compartilhando os dramas uns com 0s outros, vibrando e

lamentando juntos a cada nova situa¢ao ouvida por todos.
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Figura 21 Figura 22 Figura 23

Tomadas da cena no interior do dnibus e de uma das cenas intercaladas (Fig.20).

‘Al6!? E a minha comissao?’, 1998

A cena, que acontece ao longo do percurso do Onibus, € intercalada por
outras cenas que amarram o0 enredo. O inicio do processo de ACOPLAGEM das
pessoas com o celular é tratado aqui com muito humor. O estranhamento inicial é
imediatamente substituido pela curiosidade e pelo reconhecimento das facilidades
do aparelho. Na fig. 18, a passageira pede para usar o celular para fazer uma
ligacdo ao hospital publico em que a filha esta prestes a dar a luz. Todo o 6nibus
comemora ao saber que nasceu uma linda menina! Em seguida, o passageiro de
tras pede para usar o ‘telefone molecular’ (!) para impressionar a ex-namorada. A
estratégia ndo funciona e outros passageiros comecam a pressionar pelo direito de
uso do celular do empresario, que acaba tendo de brigar para té-lo de volta. Em
acOes paralelas, o celular do socio cai nas maos de dois malandros (fig. 20) que
estavam a procura do executivo para recuperar um bilhete de jogo do bicho que a

irma de um deles, doméstica que pedia comissdo ao acougueiro, havia deixado
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sobre um aparador na casa do patrdo. A patroa, interpretada por Betty Lago, é dona
de uma butique que copia modelos de grifes famosas e vende estas falsificacdes
com etiquetas também falsificadas. No final, todos estes personagens se encontram
no meio da estrada deserta, revelando os cruzamentos existentes entre eles e as

acOes cometidas por cada um.

No filme, pudemos verificar aspectos do processo de adaptacao ao telefone
portatil. Desde 1992, alguns empreséarios j& usavam celulares analégicos, de
primeira geracdo. Na segunda metade da década de 1990, foi lancada a geracéo
digital (2G), que impulsionou a popularizacdo do aparelho. Por meio de sorteio, a
operadora ‘BCP’ iniciou a distribuicdo de linhas em algumas capitais brasileiras, o

gue acabou provocando uma espécie de ‘concorréncia’ na populacéo.

Os usuérios privilegiados erguiam seus cotovelos ao fazer ligagbes com o
aparelho, o que passava a impressdo de estarem se exibindo. Analisando de outra
maneira, podemos entender que eles simplesmente ainda ndo estavam ‘acoplados’
a ele, desconhecendo a postura mais adequada para seu manuseio. A
miniaturizacdo e formatos alternativos como microfone pendurado no pescoco
somado a um fone de ouvido acoplado ao formato da orelha, além de sensiveis

melhoras na qualidade das transmissfes, mudaram este comportamento.

Em espacos publicos, o celular causava estranhamento e incbmodo — que
persiste - promovendo a criacdo de diversas normas de etiqueta em prol da
convivéncia harmoniosa entre milhdes de usuarios de telefones moveis, como

desligar o aparelho em cinemas, teatros, museus e restaurantes. Consultores do
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CNET*, empresa californiana com um site para assuntos relacionados a tecnologia,
levantaram as situacdes constrangedoras relacionadas a celulares com camera -
entre elas, fotos em banheiros publicos, provadores de lojas e vestiarios de
academia; fotos em avifes e museus e 0 habito de erguer o aparelho com a lente da
camera direcionada para outras pessoas, que podem sentir sua privacidade
invadida.*> Em raz&o da convergéncia do celular com a Internet, as regras para as
boas relagcbes com os aparatos tecnoldgicos continuam evoluindo, como pode ser

verificado no final deste trabalho (Anexo 2).

A disputa pelo uso do aparelho e a truncada conversa entre as personagens
na comédia de Mara Mourdo, demonstram como era difici e complicada a
comunicacao no inicio da telefonia celular. Mas ha outros aspectos no enredo que
parecem prever a usabilidade do celular para outros fins. Estes, nem sempre
considerados positivos para a sociedade: as manobras exercidas pelos
personagens para escapar de fiscais do imposto de renda, a copia de modelos e
etiquetas de confeccbes de grife, os assaltos a mao-armada, prevéem a apropriacao
das facilidades do celular para uso criminoso. De fato, a mobilidade e a velocidade
contribuem para, além da clonagem e do roubo de senhas, o trafico de informacgdes
e drogas em presidios (até mesmo nos de seguranca maxima), as ameacas de

sequestros a distancia, a rapida organizacao de quadrilhas maliciosas.

No filme ‘ONzE HOMENS E UM SEGREDO' 0 celular € um dos instrumentos

usados para alinhavar as acdes do grande roubo a trés cassinos. Para entender as

* http://www.cnet.com/
*® Fonte: Revista Veja, 14/Dez./2005. Guia Veja: p4g.190
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influéncias dos aparatos eletrbnicos no imaginario contemporaneo e como as
experiéncias com cameras e midias portateis interferem na producéao da linguagem

cinematografica, faremos agora um mapeamento deste titulo.

O suposto vildo, Terry Benedict Bellagio (Andy Garcia), € um controlador
obsessivo, seguro de si e de seu poder. Julga-se onipotente e onisciente porque faz
uso da tecnologia para controlar o que acontece em seu cassino: um império de
dinheiro e poder controlado por cameras de video, sensores infra-vermelhos e
ameacas de danos pessoais. E o dominio de um homem s6, esperto e impiedoso,
ao contrario do que ocorria na primeira versao (1960), em que 0s sOcios

correspondentes a cada um dos cassinos, eram em numero maior e mais amistosos.

Figura 24

Bellagio faz ameacas aos ladrdes pelo celular da sala de seguranca, repleta de monitores

que controlam héspedes, jogadores e funcionarios que frequentam seu hotel-cassino.

‘11 Homens e um Segredo’, 2001

Um grupo de onze ‘personalidades’ do submundo do crime é selecionado de
acordo com o potencial de cada um, por Daniel Ocean (George Clooney), que acaba
de conseguir uma condicional. Eles sdo contratados para uma acgéo criminosa, que

transforma o grande vildo em vitima, ndo apenas do assalto em si, mas de seu
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proprio sistema de vigilancia. As cameras do cassino, objetos de controle e
afrmacdo de poder, acabam maquiando a realidade e, ainda, revelando as
verdadeiras intencdes e as articulacdes ilicitas do empresario. Ao contrario da
versao de 1960, em que a TV estava presente imediatamente apds a descoberta do
roubo dos cassinos e era bem recebida, em 2001 a exposicdo a midia é rejeitada,
para evitar a difusdo de informacdes que comprometeriam a imagem do cassino.
Mas varias referéncias a producdes midiaticas da contemporaneidade no filme
dirigido por Steven Soderbergh, estdo presentes enfaticamente na sequéncia do
assalto em varios momentos: a descida pelo poco do elevador, o carro e a acéo de
resgate da ‘SWAT’, policia especializada que se popularizou pelo filme e
posteriormente pelo seriado de TV de mesmo nome; as cameras presentes o tempo
todo, como em ‘Big Brother’, programa criado pela empresa holandesa ‘Endemol’,
que se especializou em reality shows; e no quarto do hotel, em que Rusty Ryan
(Brad Pitt) e Livingston Dell (Eddie Jemison) supervisionam e manipulam as imagens
capturadas pelas cameras do cassino, que lembra um switcher de uma emissora de
TV, além de dirigir o ator novato pelo ponto eletrénico quando este assume o papel

de fiscal.

O poder das imagens da TV é fortemente documentado no instante em que
ocorre a implosao do antigo cassino de Reuben Tishkoff, vista pelo espectador (n6s)
pela janela logo atras do sofa de Basher Tarr (Don Cheadle). Atonito, ele assiste a
imploséo pela tela de seu televisor, ndo pela janela. O radio e a TV ao vivo séo
homenageados na sequéncia em que sédo ouvidos gritos de agdo da ‘SWAT’ por
Bellagio na sala de monitoramento dos segurancas e Rusty diz a Livingston quando
vé Saul Bloom (Carl Reiner) pelo monitor, tomando seu remédio: “E a minha deixa” e

sai dos bastidores para o palco, o saldo do cassino, usando um jaleco de médico.
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Figura 25

Parte do grupo monitora as ac¢des dos outros membros da equipe, como em um ‘switcher’

de uma emissora de TV ou de uma central de seguranca.

‘11 Homens e um Segredo’, 2001

Ha uma constante troca de papéis, ndo sO referente as atuacdes, mas
também em termos de equipe, criando uma dindmica filmica que ndo ocorre na
primeira versdo. Na década de 1960 ha longas narrativas paralelas, mostrando as
relacbes familiares e os dramas pessoais de alguns dos integrantes. O assalto é
planejado superficialmente, sem a elaboracdo técnica e intelectual da nova verséo.
A grande tarefa era derrubar uma torre de alta tenséo e entrar simultaneamente nos
cinco cassinos, render os guardas e pegar o dinheiro nos cofres abertos. Esta
sequéncia é uma narrativa linear, na qual se pode ver em ordem sequencial e
simétrica, 0 que acontece em cada um dos cassinos: desde a contagem regressiva
para 0 ano novo, com baldes de cores especificas para cada um dos espacos, a
passagem pelas portas marcadas com tinta fluorescente, também de cor especifica
em cada uma delas, a rendicdo dos guardas, até o roubo do dinheiro no cofre e o

langamento das bolsas nas latas de lixo.

Em 2001, tudo se torna mais complexo: o plano precisou ser financiado por

um magnata rival, um patrocinador para burlar o sistema de seguranca de alta
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tecnologia dos trés cassinos-alvo - o ‘Bellagio’, o ‘Mirageo’ e o ‘MGM Grand’ -, e
construir uma réplica perfeita do cofre, além de comprar e preparar 0s carros que
seriam utilizados no 3° ato, ou seja, na fuga. A equipe, além de especializada em
suas funcdes especificas, ensaiou incansavelmente e foi treinada o bastante para

assumir outros papéis no caso de imprevistos.

A sintonia da equipe e o preparo ‘da cena seguinte’ sdo cruciais para 0 éxito
do plano. Como se fossem pastas arquivadas no computador, cada uma das suas
sub-pastas vai sendo aberta / mostrada no decorrer da narrativa. Ou seja, enquanto
o texto é dito em um tempo e lugar (na casa de Tishkoff), a acdo ja esta ocorrendo

em tempos e espacos diversos dentro do filme.

Na sequéncia moderna do assalto em si, ha uma sincronicidade impecavel,
até mesmo quando Yen, o chinés acrobata, tem sua mao presa na porta do cofre. O
detonador ndo funciona por falta de pilhas, o que lhe da um pouco mais de tempo

para soltar-se.

Dialogos pelo aparelho celular sdo intercalados nas acdes presentes e nas
acdes pré-produzidas no galpdo onde foi montada a réplica do cofre de Bellagio: “E
uma gravacao!!!” Descobre finalmente 0 magnata, apos ter se deixado envolver por
uma interatividade ‘ao vivo’ manipulada por Brad Pitt. Isto o faz perder o eixo e sua
esperteza. Acreditando no relato ouvido, ele manda seus segurangas seguirem 0
furgdo branco supostamente usado para levar o dinheiro que, no entanto, € mais um

trugue de cinema.

ApOs uma perseguicdo classica e peculiar da inddstria cinematogréafica

hollywoodiana, o carro € aberto e no lugar do motorista uma pequena camera
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registra a expressdo estupefata do seguranca. Da mesma forma, Danny Ocean

apanha ‘tecnicamente’ de seu amigo enquanto invade o cofre de Bellagio.

Mat Damon e George Clooney no poco do elevador do hotel-cassino. Estilo ‘SWAT'.

‘11 Homens e um Segredo’, 2001

Conhecimentos interdisciplinares de fisica, psicologia, matemética, mecanica,
robdtica etc., contribuem para a dinAmica da narrativa e as proprias tecnologias de
equipamentos para filmagem, permitem angulos, planos e movimentos de camera,
efeitos, cortes e sonorizacdo bem mais envolventes do que a versdo anterior. A
edicdo é fragmentada, estabelecendo uma dinamica tanto de a¢des simultaneas
guanto cruzadas e transversais. O ritmo de imagens e sons torna-se, assim, um fio
condutor para a compreensao da narrativa, estimulando o espectador a um modo de
interatividade diferente da descrita por McLuhan, nos primordios da Televisdo. Ao
invés de preencher espacos vazios de uma imagem borrada na tela, as tecnologias
de alta-definicdo resolvem a questdo tatil e cinética, e o roteiro induz a uma
participacdo cognitiva, ao preenchimento de informacfes que vao sendo reveladas

ao longo da narrativa até que cheguemos a uma conclusédo no desfecho da obra.

O celular aqui ainda € tratado como um simples telefone mével, ainda sem
objetiva, mas promove as a¢bes da trama, devido a sua forma. Ao contrario da

versao de 1960, em que os telefonemas eram feitos por meio de uma telefonista, em




92

2001 as ligacBes ndo apenas sao diretas, como séo efetuadas em qualquer lugar e
em varios momentos, dando énfase a uma dindmica néo-linear de edicdo. O
aparelho interfere nas experiéncias entre as personagens, modificando bastante o

roteiro original de quatro décadas atras.

Sem fio, pequeno e extremamente leve, o celular é colocado delicadamente
no bolso do manteau de Tess Ocean (Julia Roberts) por seu ex-marido Daniel
Ocean, sem que ela perceba. Em outra cena, o telefone toca e Rusty Ryan (Brad
Pitt) pede para falar com Bellagio. Inicia-se uma negociacdo acerca do assalto que,
na verdade, é uma estratégia para desviar a atencao do magnata a fim de que eles

possam finalizar a acéo do crime.

Em ‘Onze Homens e um Segredo’ a convergéncia é percebida na edicdo em
roteiro ndo-linear, nos elementos cénicos, nas referéncias a outras midias massivas
e no proprio enredo, que ganhou agilidade e complexidade na segunda versdo. A
presenca do celular e de cameras distribuidas pelo cassino parece prever a fusédo
destas duas ferramentas de comunicacdo e de vigilancia, atualmente na mao de
milhdes de usuarios ao redor do planeta. Os celulares trazem embutidas cameras
com excelente memoéria e definicho. Mesmo quem nunca se interessou pela

fotografia, torna-se uma espécie de ‘voyeur’, de testemunha ocular do cotidiano.

Em entrevista concedida ao jornal francés ‘Le Monde’, Thierry Rousselin*® nos
alerta que “as liberdades individuais se reduzem no mesmo ritmo em que as novas

tecnologias se desenvolvem.” Ele descreve o ambito de vigilancia tracando trés

46 : . x :
Thierry Rousselin: Doutor em Geologia, Consultor em observagcdo espacial e professor de
geointeligéncia na ‘Ecole des Mines’ em Paris.
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circulos concéntricos, que iniciam com dados biométricos e vao sendo ampliados

pelos sensores que nos rodeiam nas esferas publicas e privadas (incluindo objetos

de uso pessoal), até o computador conectado ou néo, a Internet.

IDENTIDADE BIOLOGICA

Impressdes digitais, DNA,
iris do olho, palma da mao,
comportamentos fisicos...

SENSORES

Satélites, cameras de
video, webcams, celulares,
GPS, cartbes magnéticos...

COMPUTADOR

Arquivos, acessos a sites,
exposicédo em blogs,
cadastros de empresas...

Diagrama 4

Uma série de mecanismos de vigilancia pode ser acionada no celular. Este

objeto de uso pessoal torna-se um espido do proprio usuario (mesmo sem camera)

guando nele é instalado um chip de GPS, o que permite facilmente sua localizacéo

precisa, além de informar data e horario. Ao mesmo tempo em que o aparelho é

usado para a aceleracao de negdcios ilicitos, por exemplo, ele também é bastante

atil em investigacdes policiais, como ocorreu no caso ‘Isabella Nardoni’. Um sistema

de monitoramento instalado no carro pela seguradora, revelou o horario em que o

casal chegou a garagem de seu prédio e pela operadora de telefonia celular

policia teve acesso a informacdes sobre as ligacdes feitas pelo casal, a familiares.

a
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Os recentes ataques terroristas levaram a criacdo do passaporte biométrico,
entre outros dispositivos de monitoramento para garantir a seguranca de cidadaos,
gue nao se importam mais em revelar caracteristicas biométricas pessoais em troca
de prémios como milhas aéreas, maior agilidade no check-in de aeroportos,
seguranca pessoal, além de outros. A exposicdo parece estar vinculada tanto a

interesses econdmicos, quanto a pressa, ao medo e a vaidade.

Mas a vigilancia também nos torna vulneraveis. Estamos cada vez mais
expostos a hackers, a espides virtuais e cameras de celulares de estranhos. Como
em ‘Stark Trek’, podemos ser localizados facilmente, ter nossa historia escaneada (e
também apagada!) de bancos de dados que contém informacBes das quais nos

mesmos nem lembramos. NOs nos tornamos transparentes!

Figura 26

Momento exato da fusdo entre dois takes. A cientista, especialista em baleias-jubarte, vé o

helicoptero chegar transportando placas de ‘aluminio transparente’.

‘Star Trek 1V, 1986
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3.2 O CELULAR NA PUBLICIDADE

Passemos agora a andlise das pecas comerciais, para entender o diadlogo
histérico do celular com as peculiaridades deste objeto, cujo potencial de
convergéncia com a Internet e a Televisdo é expressa na midia contemporanea e
influencia as nossas maneiras de comunicar, tanto no ambito afetivo quanto

econdmico.

Os filmes publicitarios veiculados na TV foram extraidos do site ‘You Tube’
e, para melhor compreensao da andlise, apresentamos concomitantemente uma

imagem (frame) de cada peca, acompanhada de uma breve sinopse.

Os critérios de selecdo das pecas comerciais foram embasados nos estudos
sobre o design de objetos de MANZINI (1993)e nos referenciais da teoria da
materialidade de GUMBRECHT (1998). Ao enfocar o conceito de FORMA, verificamos
a expressao da convergéncia em funcdo do tamanho, da espessura, da
funcionalidade, das cores, da versatilidade do ‘objeto’ celular e das estratégias
usadas nos anuncios e filmes publicitarios, como o roteiro, os angulos e o0s
movimentos de camera, o tratamento das imagens etc. Abordamos também a
comunicabilidade do visor e metaformas de de conteddo audiovisual. A ACOPLAGEM
tem uma caracteristica organica, que pode ser observada em percepcoes
sinestésicas que envolvem cores quentes, cantos arredondados, sonoridades
relacionadas ao meio natural, entre outros. E quando pensamos em SIMULTANEIDADE,
lembramos das definicbes de Gumbrecht quanto a fragmentacédo espaco-temporal
que vivenciamos na contemporaneidade. Velocidade, mobilidade e interatividade,
garantem a transparéncia na transmissao das informagdes, muitas vezes traduzidas

pelos sons e movimentos do vento: invisivel, intangivel, mas percebido.
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3.2.1 Forma: objeto, tela e metaforma

As coisas tém

peso, massa, volume,
tamanho, tempo,
forma, cor,

posicéo,

textura, duracéao,
densidade,

cheiro,

valor,

consisténcia,
profundidade, contorno,
temperatura, funcao,
aparéncia,

preco, destino, idade,
sentido.

As coisas nao tém paz.
As coisas.

“As Coisas” — ARNALDO ANTUNES / GILBERTO GIL

Na secdo 1 (p.31) tratamos do conceito de FORMA, de acordo com 0s
referenciais de Gumbrecht, que a define como a “unidade da diferenca entre
referéncia externa e interna”. Em se tratando do celular como ‘objeto’ entendemos
que a sua referéncia interna corresponde aos recursos préprios dele mesmo:
agenda, despertador, toques polifénicos, SMS etc., além da transmissao de voz.
Estes recursos, acoplados a outros como a internet, a camera, o GPS, o mp3, que

potencializam as especificidades do aparelho, sdo referéncias externas.

A dindmica que ocorre entre estas duas referéncias, impde formas de
expressao variadas, dada a materialidade do suporte. Em outras palavras, o design
compacto, aliado as facilidades técnicas digitais, proporciona possibilidades de
conexao e/ou de comunicacdo mais flexiveis, em funcdo da mobilidade e da intensa

interatividade com o usuario e seu cotidiano social.
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No presente item, vamos verificar a expressdo da convergéncia do celular
com a internet e a televisdo sob trés aspectos. O primeiro se refere a sua forma
fisica, tais como: tamanho, cor e textura. O segundo aborda aspectos hibridos com
outras midias audiovisuais representados no visor, por meio do qual nos
comunicamos. E o terceiro trata de formatos audiovisuais possiveis em midias

portateis.

Em se tratando da FORMA fisica do celular, a nanotecnologia proporcionou a
miniaturizacdo e a tecnologia digital favoreceu o armazenamento de objetos
imateriais em imensos arquivos estruturados em cdédigos binarios. Esta osmose do
‘pequeno’ envolvendo o ‘grande’, aproximou o celular ao corpo por sua leveza e

dimensdes reduzidas.

A campanha®*’ da Nokia (fig. 27), comentada na revista eletrénica ‘PublicidAd’,
sugere que “tudo o que o individuo necessita para se conectar ao mundo cabe em
um Unico aparelho.” Segundo Gil Bastos,*® “A convergéncia entre telefonia, multimi-
dia, GPS, internet e outras midias pode ser vivenciada por meio do Nokia N95 (...)
Os formatos diferenciados e inéditos para o meio digital reforcam a idéia de inovacéo

e tecnologia de ponta.”

* Disponivel em: http://www.revistapublicidad.com/inde...

*8 Gil Brastos: Gerente de Marketing da Nokia Nseries.
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Figura 27

Nokia — ‘N series’

“Tem algo no meu bolso, que ndo € uma coisa s6. Sao varias.” Esta frase abre o
filme em que diferentes pessoas mostram objetos na palma da méao, que tiram de
seus bolsos: um par de dados, um tsuru*°de origami, uma moeda, uma partitura, um
mapa, uma fotografia, um molho de chaves com chaveiro, um inseto... O rosto
destas pessoas ndo é mostrado em momento algum, prevalecendo o Plano Detalhe

(PD) nas maos e nos objetos. O ultimo take mostra o celular e as frases:
“Internet, GPS, MP3 player, Video, Camera.”

“Nokia N95. N possibilidades. Um unico aparelho.”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=KrYKmXCrAFs

Lancado como um simples aparelho de telefone moével e portétil, a atual
capacidade multifuncional do celular esta se tornando uma espécie de pequena
‘central de convergéncia movel, por meio da qual temos acesso a contatos
pessoais, arquivos do computador, programacao televisiva, internet, informagdes de
prédios comerciais, menus de restaurantes etc. Descobrimos caminhos que nunca
haviamos percorrido, monitorados do espago pelo GPS; retemos o tempo em
fotografias e videos que capturamos; ouvimos e compartilhamos muasicas com as

guais nos identificamos; em poucos segundos, nos conectamos a amigos, parentes,
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parceiros comerciais...

O armazenamento de imagens e dados na memodria rigida de computadores e
de celulares, provoca nossas percepc¢des. O maximo de informacdo precisa estar
acessivel instantaneamente, no menor tempo € no menor espaco possivel, pois o
mercado competitivo exige que nos atualizemos constantemente. Deve haver
espaco, também, para nossas relacfes afetivas, pois somos humanos. Assim, no
menu do visor, encontramos um icone referente a agenda, porta condutora a
conectividade, que se d& gracas as redes telematicas expandidas e alinhavadas ao
redor do globo terrestre. Com agilidade passamos a formatar universos virtuais
resultantes das conexdes que estabelecemos com informacdes absorvidas de fontes
diversas. A miniaturizagdo possibilita movimento, dando-nos a sensacdo de
desprendimento (0 que € bastante explorado pela publicidade) e garante que
sejamos localizados em qualquer lugar, desde que levemos o celular no bolso ou

junto ao corpo, o que gera um controle, uma espécie de simbiose permanente.

Em pouco tempo, o celular foi sendo adaptado ao nosso corpo, adquirindo um
design organico, com cantos arredondados, tornando-o agradavel ao tato do
usuario. Objetos industriais sempre tiveram como caracteristica linhas retas e
homogéneas com superficies lisas, observa Manzini, mas a evolucdo de técnicas de
fabricacdo aprimorou a estrutura dos materiais, tornando-os cada vez mais similares

aos objetos naturais.

* Tsuru: ave sagrada para a cultura japonesa que simboliza paz, felicidade e longevidade. Segundo a lenda,
pode viver em torno de 1000 anos.
Fonte: http://www.arteeducar.com/comofazer/cftecnica/p15cftc01db04a.htm
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Figura 28

Motorola

Fonte: Revista Veja, 22/Mar/2006

Na figura 28, o celular confunde-se com as pedras: a cor preta, hoje usada
para expressar elegancia e sofisticacdo, remete ao inicio das midias imagéticas,
como a fotografia, o cinema e a propria televisdo, e ao inicio da producdo de
automoveis (Ford). As possibilidades técnicas de manipulacdo das matérias-primas
aumentaram a gama de opcbes de cores, mas até mesmo o celular em sua fase
inicial, foi produzido na cor preta. Em uma segunda fase, aparelhos em prata
adquiriram uma aura de alta-tecnologia e, com a popularizacdo da telefonia movel,
foram diversificados cores e modelos. Mas assim como muitas vezes ocorre com
producbes cinematograficas e televisivas cultuadas pela audiéncia, na
contemporaneidade o preto voltou a ter relevancia na moda, na arquitetura e na
decoracao, nos automéveis e, sobretudo, nos aparelhos eletrénicos, com a funcao
de realcar as imagens coloridas das diversas telas que nos rodeiam em diferentes
tamanhos, inseridas em formas e situagdes variadas: em ambientes internos e

externos, em midias méveis e locativas... E em nossas maos.
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Ha também uma preocupacéo em explorar os sentidos. Ao observar a pagina
da revista, chegamos a ‘sentir’ a temperatura e a dureza das pedras, a rigidez, a
variacdo das formas com cantos arredondados e pequenos orificios na superficie.
Um jogo suave de luz e sombra estimula nossas sensacgdes tateis e visuais de tal
maneira, que nos sentimos impulsionados a pegar o celular na méo, a sentir sua
forma e sua textura. Uma vez na mao, outros sentidos como a audicdo e a fala,
passam a ser estimulados. A relacdo tatil e visual continua ativa, pois os dedos

acessam o menu enquanto os olhos buscam as informacdes.

McLuhan classificou os meios em ‘quentes’ e ‘frios’, seguindo um critério de
estimulo sensorial. Por prolongar varios de nossos sentidos e em alta defini¢éo, o
cinema foi considerado um meio quente e a televisdo e o telefone, meios frios,
porque a informacéo fornecida era pouca e precisava ser preenchida pelo receptor.
Segundo o autor, “um meio quente permite menos participacdo do que um frio (...) e
a intensidade, ou alta definicdo, produz a fragmentacdo ou especializagao” (2006: p.

39).

A TV de alta definicho e a multifuncionalidade do celular, nos levam a
repensar esta questdo, pois participamos intensa e ativamente do conteido de uma
mensagem quando acessamos a internet e quando usamos o celular que, ha muito
deixou de ser um simples telefone. A mesma experiéncia da interatividade que, além
de estimular a visdo e a audicdo, também nos faz sentar de modo diferente a
escrivaninha e movimentar bracos e maos para interagir com o0 monitor do
computador usando o teclado e o mouse, fragmenta a informacéo que absorvemos
e cria mosaicos de conteudos nao-lineares que vamos preenchendo continuamente.

Arriscamos afirmar que temos hoje uma mescla de meios frios com propriedades
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guentes e vice-versa, dependendo de como os utilizamos, vinculados uns aos

outros, ou nao.

Figura 29

Tim / Sony Ericsson

Fonte: Encarte inserido na Revista Veja no 4° trimestre de 2005

Conforme foi discutido no item 1.1.2. o hibridismo com outros meios, como o
acesso a Internet, a transmissao de programas televisivos, 0 armazenamento de
dados, musicas e imagens, influencia a nogéo de ‘materialidade’ dos objetos, Na fig.
29 a primeira pagina da sequéncia do encarte de revista mostra uma caixa de
fosforos sobre uma mesa de tons avermelhados com o texto: “samba de bolso”.
Classico instrumento usado em rodas de samba de botequim para acompanhar a
textura ritmica deste género musical, sua funcédo inicial € a de produzir fogo para
aquecer alimentos, ambientes etc. Nas maos habilidosas do sambista, os palitos
guardados no pequeno invélucro, geram calor humano, alegria, cumplicidade... A
segunda péagina apresenta um aparelho celular colocado sobre a mesma mesa,
sugerindo uma substituicAo do objeto posto anteriormente, com 0 seguinte texto:
“MPB, Rock, Pop, Eletronico, Jazz, Bossa, Hip Hop, Reggae e Samba de bolso.”
Quase tdo pequeno quanto a caixinha de fésforos, a memoria do celular pode

armazenar uma grande quantidade de mausicas de diferentes estilos, e ndo requer
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nenhum tipo de habilidade musical de seu proprietario.

O pequeno se torna imenso quando tentamos imaginar todos aqueles sons
materializados em partituras, instrumentos e masicos reais e tangiveis. O disco de
vinil jA compactava uma orquestra inteira, depois veio o CD (Compact Disc), com o
mesmo conteldo, mas ocupando menos espaco na prateleira. Este era apenas o
inicio de um processo de miniaturizacdo de objetos de midia (entre outros) com
capacidade de armazenamento praticamente infinita. Vivemos em espacos fisicos
cada vez menores, com pouco lugar para guardar objetos materiais. Os
deslocamentos do corpo aos quais nos submetemos em fungéo, principalmente da
economia, mas também do lazer, exigem desapego a lugares, objetos e pessoas,
pois ndo podemos carregar tudo conosco. Portanto, precisamos de materiais leves e

compactos. Que sejam flexiveis, dobraveis, virtuais.

Na terceira pagina do encarte, o fundo nas cores amarelo e laranja realca o
modelo de celular em duas opcdes de cor (branco ou preto, com detalhes metélicos)
e na posicao fechada, quando adquire caracteristicas de forma de uma maquina
fotografica. Um par de pequenos fones de ouvido ‘emite’ a palavra “dance” inserida
em uma representacdo grafica da propagacdo de ondas sonoras. Logo abaixo das
imagens, o texto explicativo apresenta outras funcdes e potencialidades do aparelho,
que caracterizam seu hibridismo: memoaria, bateria de longa duracao, alto-falantes

externos, camera, jogos em 3D e acesso a Internet.

O visor de aparelhos celulares precisou adaptar-se a toda esta
multifuncionalidade (fig. 30). Onde no inicio da producdo comercial de aparelhos
telefénicos apareciam somente um numero de telefone e o nome do contato para

identificacdo, nos modelos atuais interagimos com um desktop no visor, que alterna
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icones, textos, e imagens capturadas pela objetiva. A metafora da mesa de escritorio
no monitor se estendeu para o celular, que esta se tornando uma mesa portatil, um

computador de méao.

Figura 30

Fonte: Revista Veja, 11/0ut./2006

Manipulamos objetos imateriais, como pastas intangiveis expostas em telas
retangulares, de linhas retas e textura lisa e rigida, proprias de objetos artificiais. O
mouse e as telas sensiveis ao tato flexibilizam os movimentos de interacéo, criando
maleabilidade na relacdo corpo-maquina e aspectos de ndao-linearidade nos
processos comunicacionais. JOHNSON afirma que a arquitetura da interface
utiizada no computador, com representacfes iconograficas das informacfes
compostas por bits e bytes, absolutamente invisiveis, inaudiveis e intangiveis,
alterou “ndo apenas nossa percepcdo do espaco de dados como também nossa
percepcdo dos ambientes do mundo real.” (2001: p.38). Entramos e saimos do
espaco da tela, minimizamos e sobrepomos janelas de documentos, de paginas da
web, de softwares, entre outros aplicativos. Com facilidade, movimentamos icones
para qualquer direcdo, apagamos arquivos, copiamos textos, inserimos fotografias,
sons e videos, encontramos documentos perdidos... No cotidiano, buscamos esta

mesma agilidade: reorganizamos a arquitetura, os modos de producéo, as relacbes
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sociais e comerciais. Esta interface, representada pela metafora do desktop e
promotora de uma interatividade intuitiva, migrou para a pequena tela do celular,
promovendo uma espécie de ‘nomadismo tecnoldgico’, o qual ja foi descrito no

capitulo 1 (p.41).

Em uma sala de cinema, a TELA é grande. Nos comodos de uma casa, no
escritorio de uma fabrica, em salas de espera, em estabelecimentos comerciais etc.,
a tela de TV é menor e tem o apelido de ‘telinha’. Na palma da méo, no bolso da
calca, na bolsa ou na mochila, no porta-luvas do carro, em qualquer lugar, até
mesmo na sala de cinema, a tela do celular é do tamanho de uma foto 3 x 4 e, como
a sua funcdo néo é apenas a de mostrar imagens, a tela passa a ser chamada de
‘visor’. Pode ser quadrado ou retangular, mas sempre representa uma janela que

ndo somente mostra, mas também conduz a outros espacos e situacdes.

Indiferente ao seu tamanho, esta janela apresenta-nos mundos virtuais que
nos envolvem e afetam as nossas percepcdes. No comercial da Motorola (fig. 31), a
trilha minimalista aliada as imagens de objetos que se dobram e se fecham, traduz a
simplicidade, o manuseio descomplicado do aparelho que estd sendo vendido. A luz

em penumbra situa a personagem em sua intimidade, fechada em si mesma.

A claridade da TV ligada, € uma janela que a faz despertar para um mundo
externo a ela, assim como o notebook que ela fecha, a camera de video e todos os
outros objetos, a prOpria arquitetura e a decoracdo do espaco... Todos sado
elementos de confluéncia entre a tecnologia e o modo de vida contemporaneo, em

funcdo destas mesmas tecnologias.
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Figura 31

Motorola — ‘V3’

Sala ampla, em penumbra com alguns detalhes de luz criando um ambiente de
sofisticacéo tecnolégica. A trilha® musical € minimalista. Travelling curto em plano
médio de uma moca sentada sozinha em uma enorme poltrona preta. Ela se assiste
na TV, em que aparece feliz e abragada a um rapaz. Com um olhar insinuante, ela
fecha o notebook que estd a sua frente e, imediatamente, todos os objetos do
ambiente em torno dela comecam a dobrar e a se fechar em si mesmos: o home
theater, o aparelho de som, o lustre, as chaves, a camera de video, a maquina
fotogréfica, as paredes do corredor etc., até o cenario todo desaparecer. No final,
resta um celular que ela pega do chéo e atende com um leve sorriso. Do outro lado

da linha, ouve-se uma voz masculina: “Hi.”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=iur_KI_u110

Ao assistir a dinamica de objetos sendo dobrados para dentro do celular, nos
remetemos a classificacdo de Manzini, quanto a matéria dobravel. O autor esclarece
gue elementos dobraveis tém uma “capacidade de deformacdo sem acumulacdo de
energia” (1993: p.146). Ele cita como exemplo as dobradicas, que ligam duas partes

rigidas, mas fornecem ao objeto uma flexibilidade de uso. Em certos modelos de

% Trilha: ‘Hyped-Up Plus Tax’ . Album: ‘One Three’ . Artista: Dabrye
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celular, o ato de dobrar transforma o aparelho em uma maquina fotografica digital e,
em muitas cameras o visor pode ser manuseado em diversas dire¢cdes gracas a uma
dobradica giratéria. Este recurso permite uma série de movimentos e planos de
camera, pois 0 visor registra as imagens capturadas pela objetiva e através dele, em
qualquer posicao que ele esteja, vemos 0 assunto sem necessariamente estar com o
nosso olho preso ao view-finder. Formas compactas também séo facilitadoras, pois
permitem 0 acesso a captura em espacgos apertados, muito altos ou subterraneos,
por exemplo. Além do tamanho reduzido, a leveza da camera é outro fator que

propicia a portabilidade e a agilidade na relacdo do corpo com o objeto tecnolégico.

No comercial da Motorola (fig. 31), o corpo esguio da modelo sugere uma
leveza, uma negacdo ao corpo fisico, fabricada por situacbes criadas pela
tecnologia digital, como cenéarios e objetos virtuais. De acordo com Manzini, as
ferramentas digitais proporcionam a criacdo de universos nao-existentes que, no
entanto, podem se revestir de caracteristicas do mundo real, estimulando nossa
percepcdo e sensibilidade. O movimento de camera sutil sugere transformacdes
maledveis em um espaco interno controlado com suavidade e seguranca. E uma
mensagem antagbnica, contraria ao mundo real. Em um ambiente simulado,
podemos manipular os objetos livremente, torcendo, decompondo, ajustando,
alterando seu formato e tamanho, independentemente de sua estrutura visivel ser
elastica ou rigida. Fazemos isto utilizando o teclado ou 0 mouse e, em alguns casos,
até mesmo a voz. O ‘dobrar e fechar’ mostrado no filme expressa, portanto, uma
espécie de passagem de uma dimensdo a outra. Assim como nas dobras do
universo sugeridas pela fisica quantica, quando fechamos o notebook ou o celular,

saimos de um mundo configurado por imagens para um mundo fisico e palpavel.
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Seguindo esta idéia, podemos dizer que, ao acessar o computador ou 0s
suportes a ele relacionados, ocorre um ‘desdobramento’ de um mundo a ser
explorado. JOHNSON (2001) sugere que pela tela do computador adquirimos
diferentes niveis de profundidade os quais conduzem a experiéncias mais
fragmentadas, proporcionadas pela metafora da janela (o sistema ‘Windows’). Varias
janelas podem ser abertas ao mesmo tempo e ser sobrepostas ou posicionadas lado
a lado em diferentes tamanhos e posicdes. Os conteudos destas janelas podem ser
conectados uns aos outros, criando novas formas de comunicacdo, adaptadas ao
suporte a qual a informacao é destinada: um blog, uma noticia de jornal, um artigo

académico, um objeto decorativo, entre tantas outras possibilidades.

Figura 32

Claro

Fonte: Revista Veja, 04/Jul./2007

Na figura 32 temos uma representacado da convergéncia entre o celular e o
computador com acesso a Internet: um fluxo continuo de informacdes por meio de
‘janelas’, facilmente acessadas e navegadas de qualquer lugar a qualquer momento.

Paginas virtuais fluem através do visor que ja é, por si s6, um meio de comunicacao,
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segundo Alan Kay®'. Citado por Johnson em seu livro ‘Cultura da Interface’, ele
introduziu a idéia de representar grafica e iconicamente as fungdes do computador
no desktop, viabilizando o manejo de maneira intuitiva. No inicio da década de 1970,
ele ja acreditava que um dia o computador substituiria o livro, 0 que o estimulou a
desenhar o protétipo de computador pessoal, o ‘Dynabook’, capaz de sintetizar
todas as midias, e que provocaria uma interatividade radical, caracteristica da
comunicacdo futura. A materialidade do livro ainda néo foi substituida pelo
computador, mas ja temos cartazes e jornais digitais em telas flexiveis da espessura
de uma cartolina, com atualizacées de conteudo digital. Tal qual fazemos com
jornais e revistas, o leitor japonés pode enrolar este novo meio e leva-lo no bolso,
como se fosse um exemplar de papel comum. Apesar de esta tecnologia ser
acessivel também na Europa, prefere aguardar a evolucao de outros mercados, uma
vez que as novas geracfes vém buscando informacdo cada vez mais na Internet,

deixando para outros planos o jornal e a prépria televisao.

As possibilidades de didlogo entre as diferentes plataformas, tém realmente
condensado Vvarios veiculos em um anico suporte: o celular. A figura 33 é um frame
de um comercial sobre o0 modelo ‘Nokia N 95’. O fundo preto coloca em evidéncia o
aparelho que tem seus movimentos gerados por computacdo grafica. Podemos
sentir a versatilidade deste modelo pela forma com que os angulos e fungdes séo
mostrados, acompanhando o fluxo da trilha musical. E um filme simples que, no
entanto, apresenta a complexidade da convergéncia mididtica e a intensa
capacidade de comunicagao existente em diversas formas virtuais inseridas na

materialidade do suporte portétil.

5! Alan Kay - criador do GUI (Graphical User Interface), embasado em pesquisas dos processos intuitivos de
aprendizagem e criatividade. Fonte: http://www.artmuseum.net/w2vr/timeline/Kay.html
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Figura 33

Nokia — ‘N 95’

O celular é mostrado de diversos angulos mostrando suas principais funcdes de

convergéncia, pontuadas com frases objetivas:

“It's a PC — high speed internet / faster downloads / instant photo sharing”
“It's a GPS — global maps / A to B routing”

“It's a camera — 5 megapixel photo / DVD-like quality video”

“It's an MP3 player — wireless music and video streaming”

“It's the Nokia Nseries”

“NOKIA N95” - “It's what computers have become”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=Mvk3KV9W500

As potencialidades midiaticas abrem caminho para especulacdes acerca de
POSSIVEIS FORMATOS audiovisuais para celular. Um estudo da empresa Nokia,
intitulado ‘A Glimpse of the Next Episode’ (‘Uma Visao sobre o Proximo Episédio’),
prevé que até o ano 2012, 25% da midia de entretenimento sera produzida por
grupos ndo pertencentes a midia tradicional. Consumidores de 17 paises foram
guestionados sobre comportamentos e estilos de vida vinculados as tecnologias
digitais. A pesquisa demonstrou que 0s usuarios desejam nao apenas criar e

disponibilizar seu proprio contetdo, como também compartilhar, re-mixar e




111

transmutar este conteldo junto a outros usuarios, configurando uma midia social
colaborativa. Mark Selby®® classificou esta forma de comunicacdo como
‘Entretenimento Circular’, ja bastante explicita em sites como o ‘You Tube’, onde é
possivel encontrar desde pecas audiovisuais extraidas da Televisdo até parddias de
filmes, comerciais etc., e trabalhos académicos, como o video ‘The Machine Is Us /
Ing Us’ (‘A Maquina somos N0s’), em que o antropélogo Michael Wesch aborda a

dindmica da Web 2.0 e suas conseqiéncias comportamentais.

O estudo também pesquisou aspectos emergentes de tendéncias a um

entretenimento colaborativo e criativo, classificando-os em:

7

a) ‘IMMERSIVE LIVING: “é o0 crescimento de estilos de vida que
confundem a realidade entre estar on e offline. O entretenimento
nao sera mais restrito; as pessoas vao poder acessar e criar

conteldos de onde e aonde estiverem.*®

b) ‘GEek CULTURE’: 0 termo ‘geek’, antes pejorativo (0 mesmo que
‘nerd’), atualmente é usado para definir pessoas especialistas em
tecnologias de ponta. Os consumidores estdo buscando um tipo
de entretenimento mais sofisticado e querem ser reconhecidos e
premiados. As fronteiras entre ser ‘comercial’ e ser ‘criativo’ estao

se fundindo.

52 Mark Selby: Vice-presidente da &rea de Multimidia da Nokia.

>3 Trad. Livre - Orig.: “Immersive Living is the rise of lifestyles which blur the reality of being on and offline.
Entertainment will no longer be segmented; people can access and create it wherever they are.”’Disponivel em:
http://mobilecrunch.com/2007/12/03/you-will-control-25-of-entertainment-by-2012/
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c) ‘G TecH: é uma forca social existente na Asia que vai mudar o
formato do entretenimento, que serd mais colaborativo,
democratico, emocional e customizado. Ou seja, tera

caracteristicas mais femininas.

d) ‘LocaLism’: o tema-chave das producdes de entretenimento tende
a ser o ‘localismo’. As pessoas estdo tendendo, cada vez mais, a

se orgulhar dos lugares em que vivem e a querer divulga-los.

Segundo a empresa responsavel pela pesquisa, este tipo de entretenimento
sera criado e distribuido por meio de telefones méveis, uma vez que esta forma de
suporte é perfeita para capturar imagens e sons e, imediatamente, editar o contetudo

com trilhas e gréficos.

Acreditamos que ainda é muito cedo para este tipo de afirmacado, pois as
midias convergentes como a Televisédo e a Internet também estdo buscando novos
formatos para interagir com o usuario e, assim como aparelhos de TV e de video
nao extinguiram o cinema, o celular tende a se afirmar como uma nova midia sem,
contudo, deixar de interagir com outras pré-existentes. No caso do celular, o custo
alto do envio de conteudo ainda é um fator determinante para a sua consolidacéo ou

ndo, como suporte de entretenimento ativo.

Exemplos do que o fabricante Nokia define como ‘entretenimento circular’
podem ser explorados na Internet, em sites e blogs, alguns ja disponiveis para a
forma reduzida do visor do celular, como o ‘You Tube’. As cria¢des estao fortemente
vinculadas aos suportes digitais, que facilitam e d&o agilidade a producdo, mas a
preocupacdo com a qualidade, como ocorre nas midias tradicionais, ainda é timida.

Percebemos um movimento de experimentacdo e ludicidade, e também uma
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apropriacdo da conectividade para a divulgacdo de trabalhos artisticos e

académicos, aspectos que ndo aprofundaremos na presente pesquisa.

Entendemos que este tipo de conteddo corresponde ao que Steven Johnson
denomina ‘metaformas’; ou seja, formatos midiaticos ainda em construcao,
provenientes das influéncias que suportes como o computador, a cAmera de video e

0 celular exercem em seus usuarios.

Aproveitando-se desta tendéncia, a Nokia divulgou um comercial (fig. 34)
traduzido e adaptado para diversos paises, em que faz uma resenha do estudo que
acabamos de comentar. A peca expde as formas retangulares de telas e visores,
metaforas das ‘janelas’ criadas pela ‘Microsoft’; passeia por localidades e ambientes
caracteristicos de diversas regides da Terra; explora percepcdes e comportamentos
individuais e sociais, resultantes da interatividade com as tecnologias modernas
(analogicas ou digitais). E sugere que tudo isto vai mudar a partir de um novo

episddio, que “esta para comecar.”

s

A voz do locutor, que inicia perguntando: “Are you sitting comfortably?”, é
sussurrada, levando o espectador a acreditar que ele esta prestes a descobrir algo
muito novo, que ainda é segredo. Esta estratégia o faz se sentir importante e o induz
a curiosidade. Afinal, qual serd o proximo episédio? O ‘celular pede siléncio e

apresenta suas conclusdes: cinema, musica e jogos.
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Figura 34

Nokia — Nokia Global: The next episode

“O proéximo episédio esta para comecar”

O filme mostra varias situacdes / locais ao redor do mundo em que aparecem telas
e janelas, anunciando uma transmissao: uma TV na sala; uma maquina fotografica
de brinquedo boiando com outros brinquedos em uma piscina; uma muculmana
sentada em um avido ao lado da janela, usando fone de ouvido; um rapaz cantando
no videoké&; monitores de TV em um centro comercial japonés; uma sala de
cinema; uma lan house; um quarto com uma janela grande; um homem ajeitando a
antena da TV e sua esposa monitorando da janela; duas mocas punks; um homem
discursando, visto dos bastidores de um teatro; uma pessoa em uma sala ampla,
com celular apontado para uma TV de LCD; um homem sintonizando um radio; um
rapaz segurando um aparelho de som portatii em uma rua abandonada; pessoas
em uma estacdo de trem / metrd em que ha um teldo com a imagem do Planeta
Terra girando; planos de uma cidade grande, com explosdo de fogos; rapaz
segurando celular em que ele se vé, fazendo sinal de ‘siléncio’. Close dele sorrindo.
Corta para Plano Geral (PG) de uma metropole com insercdo de texto:
“Entertainment. The next episode.” E finaliza mostrando trés celulares, cuja
composicao lembra a de um poema concreto, somando-se os textos: Nokia N81 /

Play moveis. / Play music. / Play games.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=YPyzDTP6hcA
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Cada vez mais envolvidos pelas tecnologias digitais, muitas vezes mesclamos
0 que entendemos como real, com imagens virtuais. O que vemos na televisao, por
exemplo, na Televisdo da era digital, corresponde muitas vezes a videos pos-
produzidos com efeitos computadorizados que nos mostram atrizes rejuvenescidas,
ambientes digitais, enredos nao-lineares etc. Filmes como a série de ‘Harry Potter’ e
‘Matrix’, apresentam-nos mundos paralelos, distantes da realidade que
experimentamos em nossas cidades. Os enredos tém o formato de jogos virtuais,
caracteristica explorada pela Motorola, em uma campanha do modelo de celular,

denominado V-3’ (fig. 35 e 36).

O primeiro remete-nos ao filme ‘Matrix’, com o ambiente levemente
esverdeado e a luta que acontece em um meio urbano; o segundo € uma parddia
do anterior. Ndo podemos afirmar se foram langados simultaneamente, nem se a
animacéo (fig. 36) foi produzida por solicitagdo da empresa, pois a encontramos no
‘You Tube’, fonte de inspiracdo para inimeras re-criacées e transmutacdes. Sob o
ponto de vista da forma audiovisual, ambos assumem dindmicas que
experimentamos em jogos virtuais, como 0 manuseio do console ou controle-remoto

para gerar novas manobras.
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Figura 35

Figura 36

Motorola — ‘V3’

Plano Composto (PC) em camera alta de
uma estagao de metrd. Um rapaz sai do
vagdo e esbarra com seu celular em
uma mocga que ia passar pela porta,
cortando um pedaco do vestido dela.
Enquanto ele navega no menu de seu
aparelho, a mocga ‘saca’ seu celular e,
como se fosse uma faca afiada, faz um
corte em ‘V’ no paleté dele pelas costas,
desafiando-o para uma luta. No ritmo da
trilha® , algumas funcdes do celular s&o
ativadas em meio a movimentos de artes

marciais.

Seguindo a mesma idéia, o0s
personagens sdo homens-palito, mas o
roteiro € semelhante ao comercial da
figura anterior. A trilha € mais versatil e
ha dialogos representados por balGes,
como em histérias em quadrinhos. As
cores predominantes sao o preto e o
branco, com detalhes em cinza.
Tracados simples, sem detalhamento
das formas, possibilitam o download em
multiplos suportes, independentemente

de sua capacidade de memoaria rigida.

Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=BtsjJjs5Bk8

Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=9g197ql0ai0

Games, videoclipes e histdrias curtas, também chamadas de ‘mini-metragens’

sdo formatos que cabem em telas pequenas, como a do celular. E cabem no

cotidiano apressado de mega-cidades como Sao Paulo, amenizando o tempo gasto

% Trilha: ‘Le Disko’. Grupo ‘Shiny Toy Guns’
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no trajeto de um ponto a outro. O celular cabe no bolso e esta miniaturizacdo
promove a portabilidade e a mobilidade. Ela provoca o surgimento de ‘nébmades high
tech’ - usuarios que se apropriam das facilidades tecnoldgicas e conversam, se
divertem, fecham negdcios, acessam informacdes e criam conteddos em qualquer
espaco fisico. Percebemos que uma nova ordem social esta se configurando em

funcao das tecnologias portateis de comunicacao, aliadas as redes telematicas.

O telefone fixo, aos poucos esta sendo substituido pelo celular, seja nas
relagcbes comerciais, seja nas pessoais. Apesar do custo das ligagdes ser mais alto,
percebemos uma tendéncia de uso mais freqiente do aparelho mével do que do
fixo. O celular tornou-se um endere¢co em movimento. E, consequentemente, 0 corpo
esta se tornando um veiculo de comunicacao, um ponto de conexao na World Wide

Web.

No item seguinte, continuamos a nossa analise sob o enfoque da ACOPLAGEM.
Procuramos entender como a miniaturizagdo promove a simbiose entre o corpo e as
tecnologias portateis e como o hibridismo influencia as percepcdes e modos de

producdo midiaticos.

Figura 37

Matéria sobre a popularizacdo de ‘fotégrafos’ de cameras digitais (acopladas ou nao, ao

celular), e sua compulsao em fotografar de tudo, o tempo todo.

Fonte: Revista Veja, 21/Set./2005
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3.2.2 Acoplagem: conexdes e vinculos

Eu ando pelo mundo prestando atencao

Em cores que eu ndo sei o nome

Cores de Almodoévar

Cores de Frida Kahlo, cores.

Passeio pelo escuro,

eu presto muita atencdo no que meu irmao ouve
E como uma segunda pele, um calo, uma casca,
uma cépsula protetora

eu quero chegar antes

pra sinalizar o estar de cada coisa,

filtrar seus graus.

Eu ando pelo mundo divertindo gente

chorando ao telefone

E vendo doer a fome nos meninos que tém fome.

Pela janela do quarto
Pela janela do carro

Pela tela, pela janela
(quem é ela, quem é ela?)
Eu vejo tudo enquadrado
Remoto controle...

Eu ando pelo mundo

E os automd@veis correm para qué?
As criangas correm para onde?
Transito entre dois lados de um lado
Eu gosto de opostos

Exponho o meu modo, me mostro
Eu canto para quem?

Eu ando pelo mundo e meus amigos, cadé?
Minha alegria, meu cansaco?

Meu amor, cadé vocé?

Eu acordei

N&o tem ninguém ao lado.

(“Esquadros” - ADRIANA CALCANHOTO)

Ao ouvir esta cancado, dedicada pela compositora ao seu irmao com

deficiéncia visual, lembrei do documentario ‘Janela da Alma’>®

, €m que o cineasta
Wim Wenders relata em uma entrevista que, apesar de enxergar bem com lentes de

contato, optou por usar 6culos por causa do enquadramento, que lhe proporciona

% Janela da Alma: Dir.: Jodo Carvalho e Walter Salles. 2001.
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uma visdo mais seletiva e consciente. No comercial da operadora ‘Claro’ (fig. 38)
pessoas sao ‘enquadradas’ no visor do celular e outras interagem, sugerindo que o
suporte, agora com mais capacidade de envio de conteudo, aproxima as pessoas

das situacdes em que elas ndo podem estar presentes fisicamente.

Figura 38

Claro — ‘3G’

O filme abre com um olho se abrindo e, a partir dai, diversas situacdes envolvendo
relacbes humanas e tecnoldgicas vdo sendo mostradas pelo visor do celular. Em
movimento de Dolly In / Out, as situacfes vao sendo reveladas a partir do visor do
celular. As palavras ‘Video’, ‘TV’, ‘Musica’ e ‘Internet’ aparecem em letreiros que
acompanham o movimento do aparelho na cena. Enquanto as imagens seguem a
mesma dinamica, uma locucdo feminina esclarece: “Com a Claro, vocé tem mais
tecnologia, mais servicos e muito mais emogédo em suas maos. Por isso, mais e
mais pessoas se juntam a Claro. A empresa de telefonia que mais cresce no Brasil.
Venha pra Claro! E tenha vocé também a lider na sua M&o.” A peca foi sonorizada
com trechos da musica ‘A Kind of Magic’ (anexo 4), que também foi usada em outro

comercial da Claro sobre a transmisséo via tecnologia de terceira geragéo, o ‘3G’.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=VT7yBnJICLk
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Embaladas pela trilha que sugere um mundo ‘magico’, as imagens conduzem
as situacoes, o que nos levou a refletir a respeito do predominio da visibilidade sobre
a linguagem escrita e sonora, tratada por BAITELLO Jr. No cinema, na TV, no
computador e nas midias portateis, a principal interface é a tela (fig. 39), um dos
veiculos da Modernidade mais reconhecidos como condutor de imagens, as quais se
fundem umas as outras quando navegamos em diferentes plataformas, sofrendo
mutacfes a cada vez que sdo manipuladas por artistas gréaficos, usuarios, midias

eletrbnicas e seus suportes.

Figura 39

Vivo

Fonte: Revista Veja, 23/Nov./2005

A reprodutibilidade técnica favorece a multiplicacdo desenfreada destas
imagens, conduzindo ao que o autor classifica como “uma inflagcdo de superficies e a
uma crescente perda das profundidades e profundezas, marcas inconfundiveis e
indeléveis do corpo” (2005:p.50). Mas ndo se trata somente de imagens eletrénicas,
e sim de imagens criadas e impostas pela midia e pelo poder econdmico. Em funcao
da moda, da carreira, do sucesso, nos transformamos em imagens do que nao

somos, idénticas as imagens de outros, reproduzindo-nos infinitamente até
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perdermos a referéncia do ‘original’, do que somos na esséncia e do que

entendemos como corpo e como vinculo.

As relacdes estdo sendo cada vez mais mediadas por telefones, cameras e
computadores. O tempo € escasso e, na tentativa de parar o tempo, tudo é
fotografado e gravado. Filmadoras digitais, cAmeras e celulares sédo tdo praticos!
Basta dar um ‘click’ e a cena ja esta capturada. Um segundo clique envia as fotos e
videos para sites, e-mails, computadores, celulares, memoarias virtuais... O fotografo
profissional perdeu a vez para usudrios cada vez mais avidos por imagens, que nao
se preocupam com a qualidade técnica, nem com o sentido do que é aprisionado

nas pequenas telas.

O olhar recebe uma moldura, mas ao contrario do enquadramento focado de
Wim Wenders, o olhar de devoradores de imagens é superficial e distante. Assistem
a vida, como se estivessem assistindo a TV, observando-a de maneira filtrada e
fragmentada através do visor, sem participar ativamente dos acontecimentos.
Mesmo estando presentes, a intensidade da emocéo fica perdida, os vinculos se
afrouxam e a vida se torna fugaz e lisa, pois com um simples ‘delete’ milhares de

fotografias e historias podem ser apagadas instantaneamente.

Esta relacdo corpo-maquina corresponde as observacées de Manzini acerca
de contextos ultra-artificiais. A integracdo entre diferentes materiais € tdo profunda,
que ja se torna dificil reconhecer o que é organico e o que € artificial. Isto se deve
aos fractais, estruturas geométricas ligadas as formas da natureza. Originarios de
calculos complexos produzidos por computador, um mesmo fractal pode gerar
infinitos padrdes, e possibilitar a fabricacdo de materiais muito semelhantes aos que

a natureza produz, com irregularidades e texturas multiformes. Assim, torna-se cada
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vez mais intricada e mais intima a integracdo entre o artificial e o natural, ocorrendo
acoplamentos ‘bidnicos’ em praticamente todas as areas do conhecimento. Em
nossa analise, abordamos a expressao da convergéncia que esta se configurando
entre o celular, a internet e a TV e, especificamente sob o enfoque da ACOPLAGEM,

procuramos entender a dinamica simbidtica existente entre o usuario e seu celular.

Figura 40

Claro — ‘Saudades’

Uma garotinha grava sons familiares de sua casa, no celular. Depois de capturar o
barulho das ondas na praia, o ranger do portdo e do balan¢o, das molas do colchéo,
o barulho da descarga e da roda da bicicleta, o tilintar do sino de vento, o apito da
chaleira, o gorjeio do periquito, o tique-taque do péndulo do relégio, o liga-desliga
do interruptor de luz e o beijo no ursinho de peldcia, ela pergunta pelo celular: “E ai,

Papai, matou a saudade?”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=qVYVekjeeDI

A operadora Claro que coloca ‘o mundo’ nas méaos de seus clientes, cria um
mundo doce e carinhoso em um comercial intitulado ‘Saudades’ (fig. 40). A menina
grava sons variados em seu celular, emitidos por objetos e situacdes naturais e
artificiais. O que o pai ouviria, no entanto, ja ndo seriam 0s sons ‘originais’ e sim uma
decodificacdo dos mesmos. Se analisarmos tecnicamente a producao do comercial,

chegaremos a conclusdo de que nem mesmo 0s sons ‘naturais’, como 0 vai-e-vem
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das ondas do mar ou o canto do passarinho sao originais ou reais. Todos foram
gerados em estudios de audio, trabalhados para se parecerem o maximo com o que

ouvimos nha natureza.

Mesmo assim, € possivel imaginar uma reacdo bastante emotiva,
proporcionada principalmente pela distancia fisica entre pai e filha, que a mensagem

enviada pelo celular podera amenizar.

Figura 41

Tim — ‘Penhasco’

Um casal jovem esta correndo sobre um planalto e, quando ambos chegam a um
penhasco, eles se entreolham por um instante, mas decidem seguir em frente. A

montanha ‘vira’ 90 graus e eles continuam a correr na horizontal.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=S8EzEosLf 8

A artificialidade gerada pelo hibridismo tecnolégico também € expressa em
pecas publicitarias como a da figura 41. Para enfatizar a auséncia de fronteiras, a
operadora Tim trabalha com a quebra de paradigmas, até mesmo em elementos
naturais. Jamais poderiamos modificar um relevo em poucos segundos e sem o
menor esfor¢o, como faz o casal do filme. Mas em uma ilha de edi¢cdo de imagens
tudo é possivel: os atores nem precisam ser filmados in loco. Um bom estidio com

um fundo infinito preparado para chroma-key é suficiente para fazer as imagens do
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casal correndo na chapada. Imagens coletadas de bancos de dados ou adquiridas
de produtoras de cenarios virtuais compdem o cenario, € um bom software de edicéo
resolve o efeito de mudanca de angulo da montanha. Outra opcéo € virar a camera
para um lado, em angulo de 90° (o cinema ha muito usa este tipo de artificio para
representar terremotos, por ex.). O casal, é por fim, inserido no contexto e esta

criada uma situacdo em que o artificial e o natural atuam em conjunto.

Figura 42

Tim — ‘Beijo’

Uma jovem assopra um beijo para ser levado pelo vento. Ele passa por flores
brancas (dentes-de-ledo e margaridas), por uma copa de arvore com folhas
amareladas, por um varal de roupas estendido em um final de tarde, até atravessar
a cortina com detalhes em laranja e amarelo de uma janela. Passar por flores cor de
laranja e finalmente se aproxima de um rapaz que dorme e acorda ao sentir o ‘beijo’

que veio de longe. A musica envolvente refor¢a a sensagéo de voo.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=DgRCpVOCsTM e http://www.luanova.com.br/2008/

Em todos os filmes selecionados da Tim, observamos elementos naturais:
nuvens em movimento, passaros, flores, montanhas... A presenca do vento é

marcante e, segundo um comentario®® relacionado a uma de suas pecas, “A idéia

%8 Adicionado e comentado por Marcus Ellend em 07/Jun/2008.
Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=h35bjWLfgJM.
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aqui € mostrar que a TIM esta avancando rapido como o0 vento, com 0 COMpPromisso
de espalhar sua tecnologia multimidia TIM GSM para cada vez mais pessoas e
cidades. O vento da TIM é o vento da mudanca, das novas possibilidades, que vao

além do uso do celular apenas para falar.” (Fig. 42)

A lente grande angular amplia o cenéario de onde sai o0 vento, que transporta o
beijo ao seu destino. As flores, o por-do-sol iluminando o varal, a cortina em
movimento, usados para representar calor humano, alcance e avango, sdo objetos
naturais, mesmo sendo o celular uma tecnologia totalmente artificial. Tons
alaranjados remetem a 6rgdos do corpo, e também sao fortemente explorados no
filme ‘Coracgéo’ (fig. 43), em que os batimentos cardiacos usados na sonorizagéo,
evidenciam mais ainda a acoplagem entre a organicidade e a artificialidade: o ritmo
do coracdo € pontuado por uma trilha sonora minimalista e um leve canto de

passaros, configurando uma ambientacdo homogénea e equilibrada.

Ambos os filmes mesclam estrategicamente grandes planos com planos mais
fechados e de detalhe. A forma retangular da porta entreaberta do quarto (1° take)
traca uma analogia da intimidade com o visor do celular. Temos também o porta-
retratos e a fotografia na carteira, que é pequena e cabe no bolso. O Plano Geral
(PG) de um ambiente natural e distante insere o aparelho (e o corpo de quem o

utiliza) em um universo amplo e solto, livre de barreiras.
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Figura 43

Tim — ‘Coracéao’

Uma menina de pijama deita em sua cama, pega um porta-retratoS em que aparece
junto ao pai. Ela abraca o objeto e deita de lado. Do Plano Fechado (PF) ha um
corte para uma cena em Grande Plano Geral (GPG) de um barco solitario em um
rio, com luminosidade alaranjada. A camera é aproximada do barco até chegar ao
pai da menina em Primeiro Plano (PP). A expressao dele sugere que ele ‘sentiu’ ou
‘ouviu’ algo. Sorrindo, ele tira do bolso sua carteira e a abre para ver a fotografia,

gue € a mesma que a filha tem no porta-retratos.

O texto “A nossa busca € infinita para vocé viver sem fronteiras”, € seguido de uma

locucdo com o slogan da Tim: “Viver sem Fronteiras”.

Disponivel em: http://www.luanova.com.br/2008/

A miniaturizacdo liberta usuérios das redes telematicas de pontos de acesso
fixos. Nao dependemos mais de aparelhos como o fax, o telefone fixo, a televiséo,
nem do proprio computador para estabelecer comunicabilidade. Por outro lado, ela
aprisiona o corpo, cobrindo-o com aparelhos portateis que nos tornam acessiveis em
qualquer lugar, a qualquer momento, mesmo que desliguemos estas tecnologias
momentaneamente. A caixa postal grava os recados, obrigando-nos a respondé-los
sem demora. Assim, a portabilidade adquirida com a miniaturizacdo transformou
estas tecnologias em proteses corporais, modificando o modo com que nos

relacionamos com a sociedade, com a cidade, com n6és mesmos.
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Além de enxergarmos o mundo através de telas quadradas e retangulares,
estamos perdendo a referéncia do nosso corpo material, estendendo os nossos
sentidos por meio dos aparelhos que usamos para ultrapassar limites. Nas figuras 44
e 45, as modelos usam celulares como vestidos. Aderentes e maleaveis, os figurinos
parecem uma segunda pele adaptada ao corpo. Uma pele tecnologica, que

influencia as formas e os gestos do corpo que estao cobrindo.

Figura 44 Figura 45

Motorola

Fonte: Revista Veja, 1°/Fev./2006

Apoiando-se nos trabalhos de Harry Pross e Dieter Wyss, BAITELLO Jr.
propfe um estudo dos fendmenos comunicacionais abordando o corpo como
suporte inicial e final de todos os processos. Segundo o autor, “0 corpo vivo e
concreto € movimento, por ser movimento € tempo e memoria, e por ser tempo, &
abstrato e fugaz; por ser fugaz, tem na sua prépria materialidade seu maior
obstéaculo.”(2005: p.58). E com o corpo que usamos o celular para falar, ouvir, enviar
mensagens, capturar imagens recheadas de emocdes, e € com ele que construimos
todas as tecnologias necesséarias para libertar o proprio corpo e interferir nas
referéncias fisicas e historicas do espaco-tempo. As ferramentas tecnoldgicas
passam a ser, como ja havia percebido McLuhan na década de 1960, extensdes

potenciais dos nossos sentidos, superando as limitacdes as quais a materialidade do
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corpo nos submete e adquirindo niveis de interatividade mais profundos.

A versatilidade do celular e sua interagdo com o usuario é retratada em uma
peca publicitaria da operadora Tim (fig.46), em que movimentos inusitados do corpo
sugerem que podemos experimentar situacbes diferentes, ampliadas com as

possibilidades tecnoldgicas.

A maior cobertura de roaming internacional

Figura 46

Tim — ‘Ponta cabeca’

Vérias pessoas (uma de cada vez) fazem malabarismos com o corpo, enquanto
entram frases sobre 0s servicos de roaming internacional e cobertura GSM no
Brasil, tarifas e situacdo de lideranca no mercado, da operadora Tim: a tela foi
dividida em duas partes, sendo que a inferior mostra tudo de cabeca para baixo,

enguanto o texto continua linear e na posicao correta.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=DtbppYKnpNQ

O corpo se torna leve, flexivel e maleavel. Ndo o corpo material e palpavel,
que pode ter diversas formas, mas o corpo que corresponde ao nosso sistema
nervoso central. Nossos neurdnios avancam e se conectam a pessoas, periodos
histéricos e localidades que correspondem a nossa memdria cognitiva e afetiva. Nao
que ndo o fizéssemos antes do advento das tecnologias digitais. Afinal, o

pensamento sempre foi ndo-linear e complexo. Mas 0os meios eletrénicos trouxeram
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uma concretude as nossas conexdes nervosas. A confluéncia entre o celular de
terceira geracdo (3G) e a Internet, por exemplo, além de lembrancas, traz para perto
o timbre da voz, as feicdes e expressdes de quem esta do outro lado da ‘linha’,

independente de sua localizacéo.

Figura 47

Siemens — ‘Marry me!’

Em um bar, a conversa de duas amigas € interrompida pelo toque do celular de
uma delas. E ‘Karl’, dizendo que vai se atrasar para o encontro a noite. Ela aciona o
visor e se surpreende ao ver o namorado saltando de para-quedas. Ao som de uma
valsa de Strauss, ele vira cambalhotas, faz piruetas no ar e da ‘tchauzinho’,
enquanto mostra tudo pela camera de seu celular. Outra camera registra as
acrobacias em Plano Geral, fazendo manobras soltas em que o globo terrestre
aparece em angulos invertidos e transversais. Eles trocam beijos pelo visor, em
tempo real e, finalmente, ele abre o para-quedas e mostra o “Marry me!” que esta
escrito por dentro do mesmo. Ela envia imediatamente um “Yes” para ele, que grita:

“Wow! Woow...!'| Love you!!”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=bkkF67VvtCQ

Em um comercial da empresa Siemens (fig.47), um para-quedista fica solto no
ar e se movimenta como 0s astronautas em suas naves sem gravidade. Os
movimentos de camera sdo aleatorios, tracando uma analogia com o cursor do

mouse, que manipulamos de maneira ndo-linear na tela do computador. Ele
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conversa em tempo real com sua namorada e o pedido de casamento é
intermediado por um sistema hibrido: a somatoria do celular 3G e a internet de

banda larga.

Johnson nos ensina que a fusdo de duas ou mais tecnologias cria uma nova
linguagem. Entendemos que esta ‘linguagem’ ndo se restringe apenas a dinamicas
de usabilidade, mas também a comportamentos vinculados a imaginarios coletivos
de uma cibercultura. Na figura 48 vemos duas péaginas impressas que foram
inseridas na revista separadamente, ou seja, 0 leitor precisou virar a pagina para ver
a seguinte. Na primeira, a luz azulada foi usada para sugerir um ambiente
tecnoldgico, frio... Mas no monitor vé-se uma paisagem convidativa, aquecida por
uma luz alaranjada. Ao exercer o movimento de virada de pagina, a situacdo é
invertida: inserida na paisagem, uma mao segura um smart-phone em cuja tela
aparece um menu semelhante ao que temos na tela do computador. A confluéncia
entre um suporte fixo (computador) e um suporte mével e portétil (celular) fez surgir
um terceiro veiculo, que abriga todas as midias audiovisuais e suas dindmicas de

conexao.

Figura 48

Claro

Fonte: Revista Veja, 2006
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Esta convergéncia configura uma nova linguagem, substituindo ndo somente
os verbos por movimentos de icones que aparecem no monitor, como descreveu
Johnson, mas também influenciando as nossas experiéncias com 0 espago-tempo.
Em um ‘clicar de mouse’ (fig. 49) navegamos na Internet em sites de paises e
culturas diferentes das em que vivemos. Com o celular ‘inteligente’ que atualmente
abriga varias funcbes e permite o acesso a Internet e a recepcdo de programas
televisivos, a linguagem iconografica também se tornou movel, uma vez que

podemos nos comunicar de qualquer lugar.

Figura 49

Claro

Fonte: Revista Veja, 11/0ut./2006.Almap BBDO.

A mobilidade ampliou o0 nosso universo de exploragcdo, mas a inseguranca
humana continua sendo um fator limitador para deslocar o corpo a lugares
desconhecidos. Quando o acesso a ‘World Wide Web’ se popularizou, muitas
pessoas comentavam que se perdiam navegando em sites, acessando links e néo
sabiam como voltar & pagina de origem. A evolugdo do web design criou entéo
estratégias facilitadoras de navegacgdo para que, mesmo perdendo o foco, 0 usuario
pudesse se reorganizar. Com o celular, a ‘teia’ foi inserida no contexto das cidades,
com ruas, avenidas e edificios. Para se deslocar no mundo real sem correr riscos de
desorientagcédo, meios de transporte e de comunicacdo se apropriaram do ‘GPS’,

sistema desenvolvido para orientar as viagens espaciais da ‘Nasa’. Estendido ao
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planeta Terra, e mais um servico oferecido por fabricantes e operadoras de telefonia
movel, as orientacdes do ‘GPS’ sdo detalhadas e podem ser ouvidas enquanto se

caminha ou se dirige um automovel, barco, avido, bicicleta, caminhao...

Figura 50

Nokia — ‘Astronauta’

Um astronauta explora (aparentemente) um planeta alienigena. Ele é guiado por um
navegador em seu celular, que calcula a rota e lhe passa as instru¢cdes em voz alta.
Quando ele chega ao destino, uma simples porta de apartamento revela que ele
esta em um planeta bastante familiar. Ele toca a campainha e é recebido por um
gorila. Ele sorri confiante, pois se trata de uma festa a fantasia. A locucéo final
apresenta o novo modelo de celular: “Nokia 6110 Navigator. Finalmente um celular
que te ajuda a chegar l4. Viver é simples. Seja mais Nokia.” O letreiro

correspondente anuncia: “O primeiro Nokia com GPS.”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=rNJPJs4UVpM

O astronauta caminha com seguranca no comercial (fig.50) que foi flmado na
cidade de Brasilia. Tons avermelhados, azuis e marrons vao sendo alternados ao
longo da rota, confundindo as percepcdes dos nossos sentidos. Ora o local parece
guente e habitado, ora frio e abandonado. Caminhando em varias direcdes, o
astronauta parece perdido e apreensivo. Finalmente ele chega ao seu destino: o

cenario, estruturado com materiais que remetem a tecnologias de ponta, lembra o
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qgue imaginamos ser o interior de uma nave espacial. A porta de madeira que
subitamente ele vé no final do corredor, causa um estranhamento imediato. Ao ser
aberta, a figura do gorila remete a séries de ficcdo veiculadas na TV como ‘O
Planeta dos Macacos’, em que astronautas viajam no tempo a voltam a Terra alguns
séculos mais tarde. Até 0 momento este tipo de viagem ainda néao é possivel, pois as
tecnologias mais avancadas disponiveis ainda nao atravessam o0s buracos de

minhoca.

No entanto, esta ndo € uma realidade tdo distante, uma vez que quanto mais
usamos e vestimos acessorios eletrdnicos para interagir com 0s outros, menos nos
relacionamos com 0 nosso proprio corpo e mais com a nossa mente. Na figura a
seguir, 0 tema € o0 mesmo dos comerciais que analisamos anteriormente: saudades.
“Pela tela, pela janela, vejo tudo enquadrado... Remoto controle”, anuncia a cangao.
A distancia, monitoramos 0s sentimentos e as lembrancas fazendo uso de aparelhos

de comunicacdo como computador, video e celular com camera e visor.

Figura 51

Claro

Fonte: Revista Veja, 09/Ago/2006

Um dos meios mais usados para apreender as emocdes, € a camera digital.

Acoplada ou nao ao celular, o0 que ha pouco mais de uma década era tecnologia
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restrita a profissionais ou amadores experientes, esta completamente acessivel a
usuarios comuns, que fotografam avidamente como que para reter o fluxo do tempo.
Segundo Baitello, a devoracdo de imagens (a iconofagia), é reflexo do medo que
temos da morte, tornando-se janelas para nés proprios e nao janelas para o mundo,
como ainda acreditamos. Fotografamos e publicamos estas imagens na Internet,
reproduzindo-as infinitamente em busca do presente continuo. Mas o0 que
conseguimos, é torna-las superficiais e efémeras. As imagens produzidas e emitidas
em série, com o passar do tempo vao sendo perdidas em arquivos de memoria

rigida ou simplesmente apagadas sem possibilidade de retorno.

Mesmo assim, gravamos / registramos imagens para capturar o instante. As
imagens contam histérias. Cartas também. A caligrafia traz a tona toda uma carga
da personalidade de uma pessoa... O que dizer entdo da voz, dos gestos? O tempo
aprisionado no filme ou na fotografia resgata histérias e sentimentos. E influencia o

NOSSO presente.

Figura 52

Na “Uol Televisdo” matéria sobre os bastidores da Novela “Paraiso tropical” (Rede Globo)
registra 0 momento em que a atriz Camila Pitanga da ‘autografo’ pelo celular, mandando

beijinhos para a esposa de um taxista.

Fonte: http://televisao.uol.com.br/album/paraiso_gravacoes_album.jhtm?abrefoto=88
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3.2.3 Simultaneidade: pressa e saudade

Enquanto isso

anoitece em certas regides

E se pudéssemos ter a velocidade para ver tudo
assistiriamos tudo

A madrugada perto da noite escurecendo ao lado do entardecer
a tarde inteira logo apds o almoco

O meio-dia acontecendo em pleno sol

Seguido da manha que correu desde muito cedo
E que s6 viram

0s que levantaram para trabalhar no alvorecer
que foi surgindo

(“Enquanto isso” - MARISA MONTE / NANDO REIS)

Antigas civilizagbes calculavam o tempo em funcdo da luz do sol. O dia e a
noite tinham uma definicéo clara, sofrendo alteracdes de acordo com as estacdes do
ano. Fusos horarios comecaram a ser mais perceptiveis a partir das navegacdes
intercontinentais e as relagdes comerciais, que logo estabeleceram horarios para

realizar transacoes.

Com a descoberta da luz elétrica, o dia recebeu uma larga extensao,
confundindo radares bioldgicos de aves e insetos e alterando 0 nosso modo de vida.
Passamos a dormir menos e a sair mais de casa para nos divertir ap6s uma jornada
de trabalho. O aparelho de televisdo nos prendeu no sofé e, finalmente, a Internet
reposicionou 0 nosso corpo, colocando-nos a disposicdo de todo o planeta, sem

levar em conta se € dia, noite ou madrugada.

Sobretudo as relacdes comerciais praticadas em funcdo da globalizacao,
exigem respostas em alta-velocidade, ignorando as diferencas de fuso-horario
existentes entre os diferentes paises. Conectados as redes telematicas, executivos
trabalham e discutem negdcios por e-mail, pelo celular, no carro, no avido, no trem...

a qualquer hora, em qualquer lugar. Enfraquecemos diante da quantidade de
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informacBes e solicitacbes que recebemos diariamente em nosso computador
pessoal ou aparelho portatil. Mesmo assim, ndo nos desconectamos e

permanecemos atentos a tudo que chega até nés.

O anuncio do celular ‘BlackBerry’ da Tim (fig. 53) coloriu 0 executivo
caminhando em meio a multiddo, como se fosse alguém especial. Os individuos
restantes sdo apenas desenhados com tracos bem simples, pessoas sem rosto,
praticamente invisiveis, inexistentes. A auséncia de preenchimento nos leva a refletir
sobre o estudo de Manzini, acerca de objetos transparentes: “Até ha pouco tempo,
‘criar o transparente’ relacionava-se com a utilizagdo do vidro (...). Criou-se
especialmente uma ligacdo entre o carater quase magico do desempenho e a
delicadeza do material que o oferecia.” (1993: p.165). A transparéncia permite a
passagem da luz, por isso o vidro € um dos materiais mais usados na arquitetura
moderna. Além de simpético ao meio ambiente, um edificio projetado com objetos
transparentes, emite uma mensagem de frescor e leveza, apesar de placas de vidro

serem até bem pesadas para se carregatr.

,:th',::;‘i; - -II:l
Figura 53
Tim

Fonte: Revista Veja, 17/Maio/2006
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A imagem da transparéncia nos faz entender o que Gumbrecht quer dizer
quando trata do enfraquecimento e da perda do sujeito. Nos relacionamentos do
século XXI ndo somos mais nada sem as tecnologias que nos identificam, sem a
imagem superficial que criamos de ndés mesmos. Imagens em um universo
eletrénico virtual, compostas de enderecos de e-mail, de fotos em sites de
relacionamento, de toques polifonicos e tantas outras imagens que Vao
estabelecendo uma nova ordem social em um presente continuo. ‘Presente’ no
sentido de tempo e também de espaco. Conectados as redes telematicas, somos

encontrados o tempo todo em nado-lugares quaisquer do ciberespaco.

Figura 54

Motorola

Fonte: Revista Veja, 20/Dez./2006

A metafora do anjo da guarda usada no anuncio (fig.54) traz a transparéncia
de deslocamentos e conexdes bastante fluidas, verdadeiramente soltas no espaco.
A prépria forma do celular adquire ‘asas’ ha composicao das imagens. O texto na
parte inferior esquerda, “entre no clima de festas e peca um celular da linha finos
Motorola”, revela que a peca é sazonal e apela para a espiritualidade. O celular é
fino e leve, cabe entre as palmas das maos. Ao rezar, nos conectamos ao Deus
Supremo diretamente ou por meio de seus mensageiros, 0os anjos. E o que nos

ensina a tradicdo judaico-crista e também a islamica.
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A dindmica desordenada das conexdes cibernéticas e eletrénicas influencia
as nossas experiéncias comunicacionais. Nao é o celular que adquire transparéncia.
Somos nos. A avalanche de informac¢des com as quais temos de lidar diariamente
reduz 0 nosso tempo, e nos obriga a exercer varias e diferentes tarefas

simultaneamente.

Na figura 55, um empresario trabalha em seu laptop no interior de um carro
em movimento. A transparéncia da janela revela uma paisagem ‘riscada’, ou seja,
uma passagem rapida de tempo. Tempo que ndo conseguimos reter, nem ver. O
celular que vemos no andncio é mais um servico oferecido pela operadora que
promete agilizar a transmissdo de dados com o recurso de acesso mével a banda

larga.

Figura 55

Siemens

Fonte: Revista Focus, 27/Mar¢o/2006

Cada vez mais rapido. Cada vez mais contetdo em menos tempo. Estar
presente sempre. Em qualquer lugar. Em qualquer momento. Ser4d que somos
capazes disto? Se ndo somos, € 0 que a midia sugere que busquemos. A ‘Claro’ se
dispbde a colocar ‘a vida na mao de seus usuarios’, garantindo-lhes certo poder de

decisao.
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Figura 56

Claro — ‘A vida na sua mao — Parte II’

Este é o segundo filme da campanha da Claro Brasil, “A vida na sua méao”. Ele abre
com a cena de um mochileiro no alto de uma montanha, que abre o celular e flutua
em meio a bolhas da Claro; estas o transportam para a praia, onde estd uma moca
que também abre o celular e flutua até Paris. Ela encontra uma amiga e olha para
um homem que abre o celular e flutua até a Muralha da China, onde fala sorrindo,

ao celular.

Fonte: http://www.youtube.com/watch?v=n1s6 MAv2bNk

A locacdo que abre o filme (fig. 56) parece ser a mesma da usada nos
comerciais da operadora Tim. Um lugar puramente natural, distante de tecnologias e
de cidades construidas por mdos humanas. A edicdo suave conduz o nosso olhar
para o litoral, onde ja se vé prédios no horizonte — a natureza mesclada a cidade. Do
mar chega-se a Paris, capital simbolo do Modernismo e, da Franga, somos levados
a Muralha da China, icone de batalhas histéricas, que hoje remete a uma metafora
do imaginario: o regime totalitario do pais, que ainda exerce um forte controle sobre
0S meios de comunicacao, inclusive a Internet e o celular. A computacdo grafica
usada no final do filme resolve a questédo, ao afastar a camera até sair da orbita e
nos mostrar o globo terrestre do espaco. A muralha, Unico monumento visivel a uma

distancia como esta, torna-se insignificante e possivel de ser superada.
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Neste filme identificamos o que LEMOS (2007: p.123) define como “a
instauracdo de uma dindmica que faz com que 0 espaco e as praticas sociais sejam
reconfigurados com a emergéncia das novas tecnologias de comunicacdes e das
redes telematicas.” Segundo o autor, os espacos urbanos tém se desenvolvido a
partir de infra-estruturas de comunicacao e informacdo em rede, que integram e, de
certa forma, ‘comandam’ um conjunto de redes e as rela¢des sociais. Tem-se assim,
a ‘ciberurbe’ (LEMOS, 2005 apud LEMOS, 2007), que cria uma nova relacdo com o
tempo e com o espaco. Novas formas de mobilidade tém surgido, tais como a
desterritorializacédo, a destemporalizacdo e o nomadismo tecnoldgico, entre outras
que estdo sendo discutidas por autores como Bauman, Urry, Maffesoli, Harvey e
Deleuze que, apesar de sua relevancia no ambito social, ndo analisamos aqui, uma
vez que 0 nosso foco é a convergéncia de midias audiovisuais € ndo 0s movimentos

urbanos.

Tecnologias méveis portateis como o celular estdo ‘desplugando’ as pessoas
e as cidades. A desterritorializacdo se da com a sensacdo de perdas de fronteiras e
de encurtamento das distancias e com a criacdo de novos territorios, sejam eles
sites na Internet ou pontos de acesso as redes teleméaticas que, com a convergéncia

da internet de banda larga com o celular 3G também ja adquiriram mobilidade.

Constituimos, assim, cidades ‘em movimento’, sem pontos fixos definidos,
mas ligados a redes nédo-lineares dentro das quais nos relacionamos uns com 0s
outros, de maneira cada vez mais nébmade e fragmentada. O grande desafio neste
universo cibernético, acredita LEMOS, é o de “criar maneiras efetivas de

comunicacdo e de reapropriacdo do espaco fisico, reaquecer o espaco publico,
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favorecer a apropriacéo social das novas tecnologias de comunicacao e informacéo

e fortalecer a democracia contemporanea” (2007: p.123).

Da mesma maneira com que nos movemos ha ciberurbe, mesmo parados no
espaco fisico, a relacdo que temos com o tempo também é outra. Gumbrecht
observa que a mescla de referenciais do passado e as incertezas acerca do futuro
nos fazem viver um presente continuo. O nosso corpo ja nao interage diretamente
com a natureza, o que faz com que percamos as nossas referéncias antropologicas.
Se antes o tempo era medido pelo nascer e p6r-do sol, hoje o medimos pela agenda

de compromissos que temos de cumprir ao longo do ano.

A urgéncia em realizar todas as tarefas, nos torna seres apressados e cegos
a passagem do tempo. O tempo passa por nds de maneira transparente, como
vimos no anuncio da Siemens (fig.55). Alguns episodios se imprimem na memdéria
tdo fortemente, que “parece que foi ontem”, diz 0 senso comum. Outros, 0s proprios
meios de comunicacdo de massa se encarregam de imprimir, transformando fatos
histéricos de séculos anteriores em filmes produzidos com tecnologias de captacéo e
de edicdo de ponta. Ou entdo, criam obras de ficcdo cientifica ambientadas em
cenarios futuristicos. Filmes que tratam do futuro e se tornam passado assim que 0s
vemos passar na tela do cinema ou da televisdo. Em nossa mente misturamos de
tudo, fragmentando a linha do tempo, construindo imagens ‘gelatinosas’ de
experiéncias vividas e outras, adquiridas através de meios transmissores de

informagodes.

A Siemens trouxe as barbaries de Roma as telas do século XXI com o filme
‘Coliseum’ (fig. 57). Ao ouvir os referenciais sonoros adicionados as imagens

(mesmo estaticas) de um Coliseu vazio, imediatamente visualizamos cenas de
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massacre de cristdos. Nao porque estivemos la um dia, mas porque ja vimos filmes
e documentarios sobre este fato, assim como acontece com o0s criadores e

produtores do comercial.

Figura 57

Siemens — ‘Coliseum’

Vérios takes em preto e branco do Coliseu de Roma em corte seco adquirem
movimento e remetem a época dos gladiadores e das perseguicfes aos primeiros
cristdos por meio da técnica de sonorizagdo, composta por sons de batidas, laminas
de espadas, gritos de multiddo, chicotes, rugidos, galopes e relinchar de cavalos. O
celular é subitamente ‘reconhecido’, ‘capturado pela camera e ‘transportado’ para
um fundo preto. Ao lado dele € inserido o texto: “AVE” / “ WELCOME TO THE NEXT
ERA”. Retornando ao filme, vemos um antigo soldado romano atender ao celular em

um ambiente contemporaneo em que o Coliseu é uma atracdo turistica, com

visitantes e carros que podem ser notados ao fundo.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=uPkQopsYQvo

Técnicas de pos-producdo deram um tratamento em tons azulados e
acinzentados a constru¢do, o que nos remete a filmes antigos. O céu é branco no
inicio, e em outros takes ele se torna azul claro e depois mais definido. Da sépia
azul, as imagens passam para um tom castanho, contrastando com os tons prata e

azul do celular. A sépia de cor castanha é uma coloragdo que muitos artistas

usavam para pintar paisagens. Mais tarde, banhos quimicos em tons de sépia eram
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usados para conservar fotografias, e hoje os programas de tratamento de imagens
disponibilizam o efeito de sépia para aquecer ou dar um aspecto envelhecido a uma
foto. Tons metédlicos sdo usados como traducdo de tecnologia avancada. Ha um
outro detalhe, este bem sutil, e que s6 percebemos se prestarmos muita atencéo: o
vulto de uma pessoa passa muito rapidamente entre um take e outro, como se fosse

um fantasma.

Em trinta segundos, o filme da Siemens comprime dois mil anos de historia e
anuncia: “Bem vindo a proxima Era.” Ou seja, ja estamos atrasados! Para o bem da
economia mundial, ndo podemos parar. Ndo podemos, principalmente, parar de
consumir os produtos que vém sendo desenvolvidos continuamente. Esta avidez por
consumo tecnoldgico dissolve os aspectos naturais das relacdes humanas. Deixa-se

para segundo plano, vivéncias importantes com a familia e amigos.

Em 1980 o jornalista Sergio Jockymann publicou um texto no jornal ‘Folha da
Tarde’ de Porto Alegre (anexo 5), intitulado ‘Os Votos™’. Com o intuito de conquistar
novos usuarios, a operadora fez uma compilacdo do mesmo para um comercial (fig.
56) em que usa estrategicamente recursos audiovisuais que vao desde a fotografia
até a captacdo de imagens com tecnologia digital. O entrelacamento de cenas
simples relacionadas ao cotidiano, traz para o presente as boas lembrancas do
passado que puderam ser registradas por maquinas fotograficas e filmadoras: os
primeiros passos de um bebé, avés brincando com netos e pulando na piscina,

casais apaixonados e felizes, solteiros desiludidos, fotos e albuns de familia antigos

57 Os Votos (Sergio Jockymann): disponivel em http://www.pensador.info/frase/MzMwNzQ/ Publicada em 1980
no Jornal Folha da Tarde, de Porto Alegre-RS. No site hd uma observacéo de que o poema circula na internet
como sendo de autoria de Victor Hugo.

Biografia do autor, em: http://www.nossosaopaulo.com.br/Reg_SP/Politicos/B_SergioJockyman.htm
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e até um trecho de um desenho da dupla ‘Tom e Jerry’, que diverte ainda hoje na

programacao de TV a cabo.

Figura 58

Vivo — ‘Desejos’

Este filme € um especial da Vivo para o ano 2005. Ele mostra imagens de criangas,
adultos e idosos em momentos de emocdo: brincando, sorrindo, chorando,
recordando e cometendo pequenas travessuras. O texto narrado € uma compilacéao
(anexo 6) de ‘Os Votos'. As texturas das imagens sdo diversas, apresentando
desde videos e filmes caseiros e de bitola digital, até desenho animado, fotografias

e visores no aparelho celular.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=9-eqUjlOmZM

Na tentativa de preservar a memoria afetiva, quem nédo tinha um aparelho
desses busca o resgate das lembrancas em filmes, comerciais e programas de TV
antigos. A internet esta repleta de sites com este tipo de conteudo. A Claro se
apropriou deste comportamento, estimulado principalmente pelo “You Tube’. Como
se fosse ‘um tipo de magica’, desenhos e filmes que passavam décadas atras
anunciam no comercial (fig.59), a chegada de um futuro que temos no presente.
Nesta peca publicitaria a convergéncia do celular com a Televisdo é traduzida em

desenhos animados e filmes antigos que viamos quando criancas e de vez em
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guando voltam ao ar, seja pela prépria televisao ou pela internet. Usando o controle-
remoto passeamos pelos canais da TV e assistimos a filmes e desenhos da
contemporaneidade se intercalam com outros, de diversas épocas, na programacao

televisiva.

Segundo AUMONT (1993), as imagens correspondem ao tempo que as
vivenciamos ou a sua durabilidade material. Elas também correspondem a palavras

e a pensamentos, traduzindo ideologias e imaginarios em segundos.

klomenagem da Claro 2 todos
que acreditaram que esse da ind chegar

Figura 59

Claro — ‘Fic¢éo’

“Chegou Claro 3G. O futuro que vocé sonhou...”, anuncia o locutor no filme de
langamento da tecnologia 3G no Brasil, pela operadora ‘Claro’. Conduzidos pela
musica: ‘A Kind of Magic™® sdo mostrados takes de filmes e desenhos antigos de
ficcdo cientifica em que o0s personagens conversam por meio de telas de
computador e de comunicadores portateis. A seqiiéncia é finalizada com a frase:

“Homenagem da Claro a todos que acreditaram que esse dia iria chegar”.

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=R-bFK984cTM

O dltimo filme que analisamos (fig. 60) sintetiza em apenas um minuto a

histéria de um século. Planos capturados em detalhe, somados a nuameros e
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palavras, expressam crencas, sonhos, tragédias, realizacfes, teorias cientificas e

datas importantes que influenciaram trajetorias socio-econémicas.

A CONVERGENCIA € expressa a cada novo take que é inserido, como se fosse
um leque tridimensional que se abre e se estende a outros contextos em fragdes de
segundos: a supersticdo do imaginario popular com o numero 13; a Lei da
Relatividade de Einstein, que mudou os paradigmas da fisica; a invencao do avido
que encurta as distancias; os golpes e atentados politicos que freiam a sociedade.
Numeros e palavras que simbolizam a Moda, que traduzem a Literatura, o Cinema, o

Esporte e a Cultura Popular.

Neste comercial ndo h&d uma Unica mencdo direta ao celular, nem ao
computador. Mas os enquadramentos e planos fechados correspondem a forma do
visor do celular. As palavras, em conformidade ao que o slogan anuncia, fazem
referéncia ao teclado, assim como o som das teclas de piano. As cores usadas no
filme assemelham-se as que temos em aparelhos de video, DVD e televisdo; ou em
computadores, celulares e filmadoras. O texto pontua episédios marcantes que
influenciaram o imaginario coletivo, sobretudo quanto a apropriacdo das facilidades
de producao e de difusdo de conteludos audiovisuais proporcionadas pelas midias

digitais.

% A Kind of Magic (Roger Taylor). Letra e trad.disponiveis em: http://whiplash.net/materias/traducoes/004829-
gueen.html
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Figura 60

Nokia — ‘Numeros’

Este comercial € referente ao modelo Nokia 6820, lancado em 2004. Seu
diferencial, o teclado de caracteres, simplifica 0 envio de mensagens de texto. A
trilha segue um ritmo sequenciado, com pontuagcdes de teclas isoladas no piano a
cada palavra que é acrescentada antes ou depois de um algarismo contido em uma

imagem, sempre em Plano Detalhe (PD):

- Porta de elevador, com o nimero 13.

- Fuséo para fundo preto, com a palavra sexta-feira

- Caixa registradora: 180 milhdes

- Porta de quarto de maternidade, com fita e sapatinhos de |1a verdes: 9 meses

- Detalhe de traseira lateral de carro preto: crise dos 40

- Painel de chegadas e partidas, em aeroporto: 14 bis

- Nimero do painel muda para 11 de Setembro

- Capacetes militares: golpe de 64

- Nota de moeda americana: camisa 10

- Roldana de segredo de cofre mecénico, que gira as combina¢cdes numéricas:
90 de busto / 60 de cintura / 90 de quadril

- Detalhe em primeiro plano de TV ligada, com chuvisco: 6° sentido

- Maos de idoso, segurando uma papeleta de senha: 100 anos de solidao

- Detalhe de relégio com énfase no nimero 2: E= M2

- Cartas de baralho evidenciando o n® 7: andes / pecados / vidas / maravilhas / notas

O celular fechado vira e abre, mostrando o teclado aberto com letras. O locutor

anuncia: “Os numeros ndo dizem nada — sem as palavras.”

Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=_2ISH9IHx5g
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Pudemos observar tanto nos filmes quanto no material publicitario, que é forte
a convergéncia entre o celular e a internet e que a televisdo ainda caminha em
busca de um tipo de convergéncia mais dinamica e integrada. O acesso a
programacdo de TV € limitado para modelos de celulares especificos e poucas
operadoras e fabricantes estdo explorando comercialmente as possibilidades de

recepcéo de programas da Televiséo.

Mesmo assim, a confluéncia com este meio pode ser verificada em
comerciais em que varias imagens aparecem mescladas, formando uma verdadeira
colcha de retalhos, como acontece na TV, principalmente quando usamos o controle
remoto para zapear pelos diferentes canais. O formato da tela também € um aspecto
relevante de convergéncia uma vez que indica a migracdo de conteudos para
diversas plataformas, sendo necessérias poucas modificaces. Isto sem falar nas
filmagens com vérias cameras e edicbes em ritmos acelerados das quais o préprio
cinema ja se apropriou. Ja a publicidade busca um caminho antagénico: ao mesmo
tempo em que ela incentiva o consumo impulsivo, os filmes comerciais seguem em
ritmos lentos e suaves, prometendo um maior aproveitamento do tempo com 0 uso

das tecnologias portéateis.

Alguns filmes - como pudemos verificar - fazem verdadeiras reflexdes acerca
da convergéncia e o que ela nos trara de beneficios: mais tempo com a familia e

para o amor; maior acesso a informacgdes; mais facilidades para a vida...

Who knows ?
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Mesmo quando tudo pede
Um pouco mais de calma
Até quando o corpo pede

Um pouco mais de alma
A vida nédo para...

Enquanto o tempo
Acelera e pede pressa
Eu me recuso fago hora
Vou na valsa

A vida é téo rara...

Enquanto todo mundo
Espera a cura do mal
E a loucura finge

Que isso tudo é normal
Eu finjo ter paciéncia...

O mundo vai girando

Cada vez mais veloz

A gente espera do mundo

E o mundo espera de nos

Um pouco mais de paciéncia...

Sera que é tempo

Que lhe falta pra perceber?
Sera que temos esse tempo
Préa perder?

E quem quer saber?

A vida é tdo rara

Tao rara...

( “Paciéncia” - LENINE / DUDU FALCAO)

Quanto mais aceleramos, menos tempo nos sobra. Temos menos tempo

porque recebemos excesso de informacdo e precisamos NnosS reorganizar para

conseguir absorvé-la.

Se temos um celular com camera, logo saimos por ai capturando fotos e

videos e, se quisermos reter estes momentos, teremos que armazena-los em algum

lugar. Para armazenar é facil: basta conectar um cabo ao computador e fazer o

download. E depois € s6 editar. SO editar? N&o € tdo simples assim. Isto demanda
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tempo, paciéncia, carinho. Mas é o que ndo temos mais!

A aceleracdo da producdo em todas as areas e niveis e as exigéncias do
mercado nos afastam do cotidiano familiar, tornam fluidos e efémeros nossos
relacionamentos pessoais e também os comerciais. Por outro lado, as redes de
comunicacao nos reaproximam e permitem que, a0 menos, recebamos noticias de
alguém que nao esta proximo fisicamente, mas compartilha os mesmos interesses

gue 0S NOSsSos.

Muitos praticam este tipo de relacionamento, mesmo que ndo o considerem
ideal. Talvez este seja 0 motivo pelo qual tantas pessoas se cadastrem em sites
como o ‘Orkut’ e porque redes de telefonia movel estdo se expandindo cada vez
mais. Paralelo as relacfes tangiveis, estabelecemos relacfes virtuais e distantes, e
€ destas que o cinema e, principalmente a publicidade, se apropriam para alinhavar
narrativas como as que catalogamos, nas quais pudemos detectar aspectos de

convergéncia do celular com a Internet e a Televiséao.

Ao estudar a expressdo da convergéncia do celular em algumas midias, nos
fundamentamos na teoria das materialidades de HANS ULRICH GUMBRECHT (1998) e
em trés conceitos que sistematizaram nossas andlises: forma, acoplagem e
simultaneidade. Tracamos também eixos de relagdo com os trabalhos de Ezio
MANzINI (1993), verificando os paralelos de seus estudos com as especificidades
materiais e imateriais do celular, inserido no contexto contemporéaneo. Discussfes
acerca das influéncias que o celular e sua convergéncia com a televisédo e a internet
exercem sobre a percepcdo e o comportamento de usuarios e acerca de possiveis
formatos de producado, foram embasadas nas reflexdes de MARSHALL MCLUHAN

(2006) e de STEVEN JOHNSON (2001).
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A teoria das materialidades abrange aspectos das acfes de comunicagao que
se originam a partir de determinados suportes. Para entender como se configura
esta dinamica, partimos de um estudo genealdgico de midias que atualmente estao
confluindo entre si, como a Televisdo, a Internet e o Telefone. Selecionamos, entéo,
obras cinematograficas e material publicitario que expressam este aspecto hibrido e
sistematizamos as analises sob um prisma nao-hermenéutico, verificando questdes
relacionadas a miniaturizagcdo, a portabilidade, a multifuncionalidade e a

conectividade.

Nas propagandas e nos filmes que analisamos, observamos aspectos de
fragmentagcdo do cotidiano. Suportes como o computador e o celular, ambos
multifuncionais e conectados a redes teleméticas, afetam o modo com que nos
relacionamos uns com os outros. Por falta de tempo, enviamos e-mails, SMS, fotos

pelo celular... Tudo muito rapido.

Eu mesma estou sempre recebendo spams, até interessantes, de amigos que
ndo vejo ha meses! As vezes respondo com um comentario ou encaminho um ou
outro a algumas pessoas que poderiam se interessar pelo assunto tratado. Mas eu
nem sei qual é a aparéncia fisica delas quando envio a mensagem: se o0 cabelo
cresceu, se ela mudou de forma fisica, se esta com olheiras ou com algumas rugas
gue nao tinha antes. Perdemos, assim, a referéncia corporea, caracterizando um
tipo de relacionamento bem mais distanciado. Eu ndo diria ‘desumano’ pois em um
telefonema ou e-mail, pode haver a mesma emoc¢ao que se sente com um abraco.
Mas é diferente do presencial. E algo que parece ndo permanecer, mesmo que se

resolva imprimir em papel o texto que acaba de chegar pelo correio eletrénico.

O mesmo acontece com fotos de celulares. O fato de saber que ‘0 encontro
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com a turma’ esta salvo na memoéria do aparelho, nos torna indiferentes quanto ao
resultado da fotografia. Nada parecido com o que sentiamos na década de 1970,

guando aguardavamos ansiosos pelas imagens em preto e branco...!

Hoje vivemos em uma aldeia global, rodeados de tecnologias que nos
conectam uns aos outros formando teias enormes e caoticamente estruturadas.
Temos acesso a quase tudo, vigiamos e somos vigiados. O celular favorece a
disponibilidade constante em qualquer lugar. Temos mobilidade, ndo somente
gracas as redes telematicas que se alongam, mas porque o celular esta acoplado a
Internet e ao nosso corpo. Pequeno e leve, é dentro dele que guardamos 0S N0Ss0s

contatos, nossas fotografias, nossas musicas prediletas.

O celular tornou-se mais uma em centenas de telas que vemos nas ruas, nos
meios de transporte publico, nas salas de cinema, em estabelecimentos comerciais,
em nossa propria casa etc. Assim, o nomadismo high tech é aprimorado, uma vez
gue jA ndo precisamos mais nos locomover pelas cidades para encontrar pontos
para conexao. O proprio celular ja é um ponto de acesso a web e nos acompanha o

tempo todo.

Além de ndbmades, estamos nos tornando multifuncionais. Exercemos varias
tarefas concomitantemente, muitas vezes sem linearidade, na tentativa de otimizar o
tempo que avanca cada vez mais rapido! Atenta a este comportamento, a industria
eletrbnica tém desenvolvido suportes hibridos que garantam a usabilidade
simultanea e interativa, para que possamos trabalhar e nos divertir ao mesmo

tempo.

Ha algumas décadas atrds, aparelhos de som ‘trés-em-um’ j& eram

considerados um grande avanco técnico. O que dizer entdo do computador que
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estrutura nossas acdes e necessidades profissionais e ao mesmo tempo nos diverte
guando ouvimos musicas no CD ou assistimos a um bom filme no DVD. Ou ainda,
gquando navegamos na Internet e descobrimos assuntos interessantes que

compartilhamos por e-mail com amigos e conhecidos.

A interatividade que promovem o computador e a internet mudou
radicalmente a maneira com a qual nos relacionamos com a tecnologia. Percebemos
que podiamos mais do que simplesmente ver conteddos em uma televisdo.
Descobrimos que, ao manusear 0 mouse, Vvarias janelas se abriam — ndo apenas na
tela, mas em nosso modo de pensar, de estudar, de trabalhar e de criar. Tornamo-
nos mais organizados, montando planilhas e nos tornando capazes de exercer
calculos complexos. E também desconstruimos a linearidade com a qual tivemos de
conviver desde a invencdo da imprensa. Ficamos mais soltos, menos apegados a

objetos materiais porque, afinal, tudo se tornou descartavel...!

Ao longo deste trabalho pudemos observar que o celular esta potencializando
esta mudanca de paradigma, oferecendo mais possibilidades de interacdo, em
funcdo da convergéncia e de todas as suas influéncias. Assim, ja € possivel
antecipar que novas formas de comunicacdo estdo se configurando. Formas que
consideram 0 usudario um receptor e também um produtor de conteudo. Contetdo
de autoria desapegada, que pode ser modificado e transmutado por varias maos e
mentes. Obras audiovisuais maleaveis, capazes de expressar a mobilidade existente
nas ciberurbes e de reagrupar fragmentos sensoriais que enriguecam a

interatividade que estas novas midias proporcionam.
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Manual de (Etiqueta

No mundo virtual também ha regras
para a boa convivéncia. Fazem parte
da lista :

DO FOTOGRAFO
Sempre pedir autorizacao ou avisar
antes de disparar sua maquina na

cara das pessoas

Tirando seu proprio e fofo
bebezinho, nunca fotografar uma
pessoa comendo ou dormindo

Antes de mandar fotos para 0s
amigos, conferir se estao mesmo
interessados

Nao enviar mais que trés fotos por

mensagem, mais gue vinte por
album on-line e mais que quatro
albuns por ano

Jamais submeter as visitas a

exibicdo do(s) CD(s) das férias da
familia em Bariloche. Nem que elas,
resignadamente, concordem em vé-lo(s)

o

DO USUARIO DE INTERNET

Num site de bate-papo on-line,

guando alguém define seu status ’
como “ocupado” € porque nao quer ser
incomodado. Adie a conversa

Em computadores de uso
compartilhado é possivel que, sem

. querer, vocé abra o e-mail ou a caixa

de dialogo de outra pessoa. Resista a

- tentacao e clique em Sair imediatamente

Ao deletar um e-mail, tenha em
mente que a outra pessoa possui
meios de saber se vocé o leu ou nao

Se receber convite indesejado para
ser amigo de alguém no Orkut,
espere algumas semanas antes de
rejeitar. Pode ser gue o “amigo”
desista de esperar resposta

Ja nos servigos tipo Messenger,

0 mais educado € aceitar
interlocutores e depois, se for o
caso, bloguear os indesejaveis

Antes de postar uma foto no Orkut,

pense que seu chefe podera vé-la —
um bom parametro para saber se a
imagem é adequada

Ao mandar piadas para 0s amigos,
selecione bem. E tenha absoluta
certeza de que eles gostam de receber

Alids, reflita: precisa mesmo
compartilhar piadas?

Se enviar links com miisica, avise

no texto do e-mail. Isso evita susto
do destinatario diante de um hit
sertanejo no volume maximo

1 Se alguém lhe falar quando
estiver ouvindo seu iPod, tire 0s
fones do ouvido para responder. Ou,
pensando melhor: se a pessoa_
estiver ouvindo seu iPod,
evite falar com ela § Foavy

FOTOS MARCELO KURA/DIVULGAGAD

Anexo 2

Fonte: Revista Veja, 21/Set/2005
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Nokia N95

(TEXTO DO COMERCIAL)

Tem algo no meu bolso, que ndo é uma coisa so.
Sao varias.
Vérias, com muitas outras.

Mas é diferente de tudo.
Pode dizer milhdes de palavras, mas nao tem voz.
Pode encontrar lugares que vOcé nunca procurou.

E fazer os outros sentirem 0 que emocionou Voceé.

Tem algo no meu bolso, que ndo é uma coisa so.

Sao varias.

Anexo 3




166

A Kind of Magic
Roger Taylor

It's a kind of magic
It's a kind of magic
A kind of magic

ONE DREAM, ONE SOUL, one prize, one goal
ONE GOLDEN GLANCE OF WHAT SHOULD BE
IT'S A KIND OF MAGIC

One shatft of light that shows the way

No mortal man can win this day

It's a kind of magic

THE BELL THAT RINGS INSIDE YOUR MIND
IT'S CHALLENGING THE DOORS OF TIME
IT'S A KIND OF MAGIC

The waiting seems eternity

THE DAY WILL DAWN ON SANITY

IT'S A KIND OF MAGIC

There can be only one

This rage that lasts a thousand years
Will soon be gone

This flame that burns inside of me
I'm hearing secret harmonies

It's a kind of magic

The bell that rings inside your mind
Is challenging the doors of time

It's a kind of magic
It's a kind of magic

This rage that lasts a thousand years
Will soon be, will soon be

Will soon be gone

This is a kind of magic

There can be only one
This life that lasts a thousand years
Will soon be gone

Magic - It's a kind of magic
It's a kind of magic

Magic, magic, magic, magic
It's magic

It's a kind of magic

E um tipo de mégica
E um tipo de magica
Um tipo de méagica

Um sonho, uma alma, um prémio, um objetivo

Uma boa olhada no que deve ser
E um tipo de méagica

Um facho de luz que mostra o caminho

Nenhum mortal pode ganhar este dia
E um tipo de magica

O sino que toca em sua mente

E um desafio as portas do tempo
E um tipo de magica

A espera parece uma eternidade

O dia vai raiar de sanidade

E um tipo de magica

S6 pode haver um

Essa faria que dura milhares de anos
Breve terminara

Esta chama que queima em mim
Estou ouvindo harmonias secretas

E um tipo de mégica

O sino que toca em sua mente
E um desafio as portas do tempo

E um tipo de mégica
E um tipo de magica

Uma faria que dura milhares de anos
Breve, breve

Breve terminara

Isto é um tipo de magica

SO pode haver um
Essa vida que dura milhares de anos
Breve terminara

Magica - Isto € um tipo de magica
Isto é um tipo de magica

Magica, magica, magica, magica
E mégica

Isto é um tipo de magica

Anexo 4

Fonte: http://whiplash.net/materias/traducoes/004829-queen.html
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OS VOTOS

Sergio Jockymann

Pois, desejo primeiro que vocé ame e que amando, seja também amado,e que se nao o for, seja breve em
esquecer e esquecendo, ndo guarde magoa.
Desejo depois que ndo seja s6, mas que se for, saiba ser sem desesperar.

Desejo também que tenha amigos e que, mesmo maus e inconsequientes,sejam corajosos e fiéis.
E que em pelo menos um deles vocé possa confiar, que confiando, ndo duvide de sua confianca.
E porque a vida é assim, desejo ainda que vocé tenha inimigos, nem muitos nem poucos,
mas na medida exata para que, algumas vezes,vocé se interpele a respeito de suas proprias certezas
E que entre eles haja pelo menos um que seja justo,para que vocé néo se sinta demasiadamente seguro.

Desejo, depois, que vocé seja util, ndo insubstituivelmente Util,
Mas razoavelmente util. E que nos maus momentos, quando ndo restar mais nada,
Essa utilidade seja suficiente para manter vocé de pé.
Desejo ainda que vocé seja tolerante,nd0 com 0s que erram pouco, porque isso é facil, mas com aqueles
que erram muito e irremediavelmente,
E que essa tolerancia ndo se transforme em aplauso nem em permissividade,
Para que assim fazendo um bom uso dela, vocé dé também um exemplo para os outros.

Desejo que vocé, sendo jovem, ndo amadureca depressa demais e que, sendo maduro,
nao insista em rejuvenescer e que, sendo velho, ndo se dedique a desesperar.
Porque cada idade tem o seu prazer e a sua dor e é preciso deixar que eles escorram dentro de nés.

Desejo, por sinal, que vocé seja triste, mas ndo o ano todo,nem em um més e muito menos numa semana,
mas apenas por um dia.Mas que nesse dia de tristeza, vocé descubra que o riso diario é bom,
o riso habitual é insosso e o riso constante é insano.

Desejo que vocé descubra com o maximo de urgéncia, acima e a despeito de tudo.
Talvez agora mesmo, mas se for impossivel, amanha de manha, que existem oprimidos, injusticados e
infelizes,e que estao a sua volta, porque seu pai aceitou conviver com eles.
E que eles continuardo a volta de seus filhos, se vocé achar a convivéncia inevitavel.

Desejo ainda que vocé afague um gato, que alimente um céo
e ouca pelo menos um joao-de-barro erguer triunfante o seu canto matinal.
Porque assim vocé se sentird bem por nada.

Desejo também que vocé plante uma semente,por mais ridicula que seja, e acompanhe o seu crescimento
dia-a-dia,para que vocé saiba de quantas muitas vidas é feita uma arvore.

Desejo, outrossim, que vocé tenha dinheiro, porque é preciso ser pratico.
E que, pelo menos uma vez por ano, vocé ponha uma porcéo dele na sua frente e diga:
Isso é meu. SO para que figue bem claro quem é dono de quem.

Desejo ainda que vocé seja frugal, ndo inteiramente frugal,ndo obcecadamente frugal, mas apenas
usualmente frugal. Mas que esse frugalismo ndo impeca vocé de abusar quando o abuso se impde.

Desejo também que nenhum dos seus afetos morra, por ele e por vocé.
Mas que, se morrer, vocé possa chorar sem se culpar e sofrer sem se lamentar.

Desejo, por fim, que sendo mulher vocé tenha um bom homem;
E que sendo homem, tenha uma boa mulher.
E que se amem hoje, amanha, depois, no dia seguinte, mais uma vez,
e novamente, de agora até o préximo ano acabar,
E que quando estiverem exaustos e sorridentes,ainda tenham amor para recomegar.
E se isso sO acontecer, ndo tenho mais nada para desejar.

Anexo 5
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DESEJOS

Transmutacdo do poema ‘Os Votos’ para o comercial da operadora ‘Vivo’

Pois, desejo primeiro que vocé ame e que amando, seja também amado,e que se néo o for,

seja breve em esquecer e esquecendo, ndo guarde magoa.

Desejo também que tenha amigos e que, mesmo maus e inconseqientes, sejam corajosos
e fiéis.

E que em pelo menos um deles vocé possa confiar, sem duvidar.

E porque a vida é assim, desejo ainda que vocé tenha inimigo; para que algumas vezes
vocé se interpele a respeito de suas préprias certezas.
E que entre eles haja pelo menos um que seja justo,para que vocé ndo se sinta demasiado

seguro.

Desejo que vocé, sendo jovem, ndo amadureca depressa demais e, sendo maduro,
ndo insista em rejuvenescer...

Porque cada idade tem o seu prazer e a sua dor.

Desejo, por fim, que vocé sendo um homem, tenha uma boa mulher, e que sendo mulher
tenha um bom homem;

E se amem hoje, amanhéa e no dia seguinte.
E que quando estiverem exaustos e sorridentes, haja ainda amor pra recomecar.

E se isso acontecer...

N&o tenho mais nada a te desejar.

Anexo 6
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias
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