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A linguagem reproduz a realidade. Isso deve entender-se da maneira
mais literal: a realidade ¢ produzida novamente por intermédio da
linguagem, aquele que fala faz renascer pelo seu discurso o
acontecimento e a sua experiéncia do acontecimento. Aquele que o
ouve apreende primeiro o discurso e, através desse discurso, o
acontecimento reproduzido. Assim a situa¢do inerente ao exercicio da
linguagem, que ¢ a da troca e do didlogo, confere ao ato de discurso
dupla fungdo: para o locutor, representa a realidade; para o ouvinte,
recria a realidade. Isso faz da linguagem o proprio instrumento da
comunicagdo intersubjetiva.

E. Benveniste



RESUMO

BATISTA, Juliana Spirlandeli. Prevage: da razdo a emogdo. 2008. 98 f. Dissertacdo
(Mestrado em Lingiiistica) — Universidade de Franca, Franca.

Ao considerar a importancia que a sociedade impde a busca pela fonte da eterna juventude,
figurativizada por uma pele com aparéncia jovem, sem rugas, manchas e vincos, o objetivo
dessa pesquisa foi analisar trés diferentes tipos de textos publicitarios que marcaram o inicio
do percurso da publicidade do creme Prevage no Brasil. Tais pecas publicitarias
possibilitaram verificar como textos de diferentes géneros criaram efeitos de verdade a fim de
convencer o enunciatario a comprar o creme Prevage. A questdo sobre a possibilidade de a
publicidade do creme Prevage se fundamentar em alguma crenga que o torne desejado e
comprado encontrou sua resposta na ilusdo criada pelo simulacro, isto ¢, pelo fazer-parecer ou
crer-ser verdadeiro, pois o frasco constituiu a principal estratégia do antincio, no plano visual,
para manipular persuasivamente o enunciatario. Assim, para que se alcancasse o objetivo
proposto, foi necessario verificar as manifestagdes semioticas de cada texto publicitario, bem
como a descricdo dos efeitos de sentido criados, diante dos diferentes papéis tematicos
assumidos pelo enunciador e pelo enunciatario, além das estratégias discursivas que levaram o
enunciatario a aceitar os argumentos do enunciador como verdadeiros. Foi necessario,
também, averiguar as figurativizagdes ¢ os procedimentos de manipulacdo que visaram a
transformar o comportamento do enunciatario frente ao enunciador de modo a motivéa-lo a
aquisicdo do produto, apelando tanto para a questao do inteligivel como para a do sensivel. A
metodologia de pesquisa teve como suporte a teoria semidtica francesa, principalmente os
estudos de A. J. Greimas e seus discipulos, centrando-se no percurso gerativo de sentido e nos
planos de expressdo e contetido, evidenciando as dimensdes passional e cognitiva dos textos
publicitarios do creme Prevage. Por meio das dimensdes figurativa e plastica, foi possivel
demonstrar que os regimes de interacdo escolhidos pelo enunciador variaram conforme o
género analisado, pois o enunciador, dotado de conhecimento dos regimes comportamentais
do enunciatério, tentou persuadi-lo a compra do produto, o creme Prevage, ora atribuindo
énfase ao sensivel, ora ao inteligivel, e ainda, também, explorando ambos os lados, tanto o
inteligivel (racional) como o sensivel (sensorial).

Palavras-chave: semidtica greimasiana; figurativizagao; manipulagdo; inteligivel; sensivel.



ABSTRACT

BATISTA, Juliana Spirlandeli. Prevage. from reason to emotion. 2008. 98 p. Dissertation
(Masters Degree in Linguistics) — Universidade de Franca, Franca.

Taking into account the importance that the society imposes on the search of eternal youth,
represented by a young skin, with no wrinkles, spot or lines, the aim of this essay was to
analyse three different types of advertisements, which were part of the introductory
advertising campaign of the Prevage treatment in Brazil. With these texts, it was possible to
verify how these different texts created truth effects to convince the enunciatee to buy the
Prevage. The possibility of the advertising campaign of the Prevage to be based on a belief
that makes it something really wanted found an answer in the illusion created by the pretence,
that is, to make it looks like or to believe to be true, because the silver container was the main
strategy used by the advertisement, in the visual plan, to manipulate the reader persuasively.
However, to achieve the proposed aim, it was necessary to verify the semiotics displays of
each advertisement, and also the descriptions of the sense effects created, considering the
different thematic roles assumed by the enunciator, as well as the discursive strategies that
made the enunciatee accept the enunciator’s arguments as real. It was also necessary to check
the figurativizations and the manipulation procedures which aimed at transforming the
enunciatee’s behaviour in favour of the enunciator to motivate him to obtain the product,
appealing to the intelligible as well as the sensitive. This research was based on the studies
developed by A. J. Greimas and his fellows, centred in the generative trajectory of meaning
and in the content and expression plan, proving the passionate and cognitive dimensions of
the advertisements of the Prevage. Through the figurative and plastic semiotics it was possible
to demonstrate that the interaction patterns chosen by the enunciator, knowing the
enunciatee’s behaviour patterns, tried to persuade him to buy the product, sometimes
emphasizing the intelligible, sometimes the sensitive, and still both sides, the intelligible
(rational) as well as the sensitive (sensory).

Key words: greimasian semiotics; figurativization; manipulation; intelligible; sensitive.
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INTRODUCAO

(...) individuo e sociedade ndo sdo mais termos contraditorios, mas
termos complementares. De fato é dentro da, e pela lingua que
individuo e sociedade se determinam mutuamente. O homem sentiu
sempre — e 0s poetas freqiientemente cantaram — o poder fundador da
linguagem, que instaura uma realidade imaginaria, anima as coisas
inertes, faz ver o que ainda ndo existe, traz de volta o que
desapareceu.

E. Benveniste

Representando um imenso poder capaz de condicionar a existéncia de todos os
meios de comunica¢do de massa, a publicidade ¢ um dos principais motores da economia e,
também, o mais difundido ¢ disseminado dos canais de comunicacdo. Além do mais, a
publicidade impde ao mundo, pela forca das idéias, ndo apenas produtos e mercadorias, mas
também imagens, palavras, pensamentos e gostos. Em suma, afirma Ugo Volli (2003, p. 7)
em Semiotica da publicidade: a criagcdo do texto publicitario, que a publicidade ¢ um
instrumento estético e ideoldgico de massas, uma espécie de reservatorio, de onde se extrai a
forma de olhar o mundo, de descobrir a beleza, de diversdo, enfim, de sonhos.

No entanto, por meio de sua evolucdo e difusdo, supera da arte até a moda, ndo
s6 em riqueza de meios, mas, sobretudo, em velocidade, pois o tempo de vida de uma
campanha publicitaria ¢ efémero, porém intenso. Sdo semanas em que a mesma mensagem ¢
martelada milhares de vezes nos intervalos dos programas de televisdo, aparece em cada
parede, enche as paginas dos jornais, sendo quase impossivel ignora-la. Entdo, pela
intensidade, a publicidade se desgasta e satura os espectadores, fazendo com que mais uma
vez os publicitarios criem algo novo. Assim, uma maneira de tornar, ainda que ligeiramente, o
ciclo de vida de uma publicidade mais longo ¢ fazer uso dos mesmos objetos e atores em
situacdes semelhantes. No entanto, mesmo assim, a publicidade torna-se cansativa e, mais
cedo ou mais tarde, tem de se renovar, até mesmo porque deve seguir o gosto do publico-alvo.

Diante disso, pode-se afirmar, de acordo com Volli (2003, p. 15), que a
publicidade estd presente em toda parte, nos mais diversos suportes de comunicacao € em
qualquer ocasido da vida publica. Entretanto, ela representa apenas parte da atividade
comunicativa que as empresas, entidades e/ou pessoas produzem no ambiente econdmico, isto
¢, no mercado, seja ele social, politico, etc e esta parte, normalmente definida sob o nome de

marketing, ¢ que comporta a utilizacdo predominante e programada de textos. Por texto,
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segundo Volli (2003, p. 16), entende-se, naturalmente ndo s6 excertos de linguagem oral ou
escrita, mas também imagens, tais como desenhos e fotografias, filmes publicitarios, bem
como outros materiais audiovisuais, musicas, animacgdes, objetos eletronicos e hipertextuais.
Assim, segundo Volli (2003, p. 16), textos sdo: “todos os tipos de mensagens e de signos
constituidos ao nivel dos diferentes meios de comunicagdo, na sua dimensdo objetiva,
reproduzivel, bem delimitada”. Todo texto tem um inicio € um fim, geralmente definidos pelo
enunciador e, requer certa competéncia do enunciatario para ser apreendido. Assim, o modo
pelo qual o texto se estrutura e a sua dimensdao expressiva permite veicular determinados
conteudos, isto €, ele ¢ entendido com um ato de comunicag¢do, composto de elementos nem
sempre homogéneos, tais como palavras, imagens, diferentes niveis de discurso, informagdes
e comentarios, didlogos e legendas, citagdes e ironias, sujeitos virtuais e pretensdes de
objetividade. Por essa razdo, o texto, inclusive o publicitario, ¢ um permanente campo de
tensdes, mas também, uma maquina preguicosa que fornece ao enunciatario apenas parte das
informagdes que pretende utilizar, confiando a ele e a sua competéncia, a completa tarefa que
se propoe realizar. Dessa maneira, ao analisar um texto, para compreender seu campo de acao
e determinar seu valor, ¢ preciso explicitar sua estrutura, ou seja, decodifica-lo e € esse
aspecto eminentemente textual da atividade publicitaria que a semidtica busca apreender por
meio da andlise dessa estrutura. A semidtica, na verdade, tem alargado seu objeto de estudo
nas ultimas décadas, progressivamente qualificando-se como a disciplina que trabalha para a
apreensao do sentido dos textos, por meio da descricdo de sua constituigdo interna e de seu
funcionamento, focando sua atengdo na dimensao textual da atividade publicitaria e aplicando
os conhecimentos e teorias especificas sobre o funcionamento dos textos em geral.

A publicidade, afirma Volli (2003, p. 18), age de maneira diferente em relagao
ao seu objeto, isto ¢, de maneira indireta € ndo por meio de uma relacao pessoal e direta,
gragas ao seu sentido, criando um espaco € um tempo artificiais, narrativos, propondo uma
imagem fiel da realidade, fornecendo informagdes sobre o produto, bem como contando
historias, ou simplesmente criando impressdes sensoriais ou psicoldgicas sobre o seu valor.
Assim, a publicidade necessita de um sistema de comunicagdo de massas suficientemente
maduro a fim de lhe garantir acesso a um grande numero de potenciais consumidores, pois 0s
textos publicitarios estdo presentes nos mais variados suportes € meios de comunicagdo, como
televisdo, cinema, jornais e revistas, espacos urbanos, radios, dentre outros e ¢ bastante
comum encontrar a mesma publicidade nesses diferentes tipos de suporte e a transposi¢ao

entre eles ¢, também, bastante freqiiente na pratica publicitaria. Assim sendo, a publicidade,
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de acordo com Volli (2003, p. 20), ¢ “um tipo de discurso transversal em relagdo aos meios de

comunicagdo em que se apdia, e com os quais entabula uma relagdo complexa”.

Toda publicidade constitui-se por mensagens que, de variadas formas,
persuadem o virtual consumidor, variando segundo as escolhas do emissor, o estilo da
publicagdo e o objeto sobre o qual a campanha incide. Entdo, a maior parte das caracteristicas
da mensagem depende do meio utilizado, por exemplo, um antncio de radio e um breve texto
sonoro sao completamente diferentes de uma pagina publicitaria de uma revista, onde
predomina o aspecto visual. Do ponto de vista da relacdo entre a mensagem e destinatario, os
textos publicitarios apresentam diferentes caracteristicas, todas dependentes, por assim dizer,
das condi¢des de leitura dos textos. Desse modo, dentre os ja citados suportes para a
comunicacdo, a publicidade encontra, na midia impressa, boa expressao, pois um anuincio
impresso, de acordo com Volli (2003, p. 22), ¢ consideravelmente mais curto e goza do
privilégio do papel impresso, ou seja, da estabilidade e, por isso, caso o assunto desperte a
curiosidade do enunciatario, oferece a possibilidade de uma nova leitura, ou até mesmo, de

um aprofundamento acerca do assunto.

No que tange a relagdo entre publicidade e internet, ¢ importante ressaltar que
durante muito tempo houve tendéncia em considerar o destinatdrio da mensagem apenas
como um mero receptor passivo, identificado como a figura econdmica do consumidor final.
Atualmente, ¢ evidente que esse destinatario esta longe de ser um sujeito passivo, pois tem, a
sua disposi¢do, inimeros meios que favorecem seu controle sobre a comunicagao recebida.
Dessa maneira, um cendrio fortemente inovador esta em pauta, pois esse destinatario tem cada
vez mais possibilidades de selecionar as informagdes que recebe e, assim, de rejeitar as que
ndo lhe agradarem. Em suma, afirma Volli (2003, p. 25), que a midia na internet ¢ uma
mercadoria semelhante a qualquer outra, com uma pluralidade de canais e de pontos de venda

que conferem a procura, um poder dominante.

Diante do exposto, vale ressaltar que os textos publicitarios ddo a impressdo de
que adquirir um objeto-valor qualquer que se almeje ou assumir uma postura faz com que o
individuo se sinta integrado a sociedade, utilizando imagens de modelos de comportamentos
vividos por personagens fascinantes, famosos ou belos, capazes de vencer situagdes dificeis e

enfrentar desafios com sucesso.

Dessas reflexdes surge a motivagdo dessa pesquisa: ao me deparar com a
matéria da revista Veja que trata de um novo creme anti-rugas, logicamente de preco alto, mas

com a promessa de ter o bisturi dentro do milagroso frasco e ainda, com um ingrediente até
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entdo inédito, a idebenona, interessei-me pelo produto. Desde garota, sob a influéncia de
minha avé materna e minha mae, sempre me deixei seduzir pelos cosméticos, principalmente
pelos cremes anti-rugas, os quais, naquela época, estavam mais intensamente entrando no
mercado e a febre pela busca de novas formulas para a fonte da eterna juventude estava

apenas comecando.

Nos dias atuais, ¢ nitido e presente em grande parte dos suportes
comunicativos ja citados, que a sociedade valoriza a pele livre de marcas de expressao, rugas
e vincos, quase que impondo as mulheres a obten¢ao de uma tez com essas caracteristicas. A
aparéncia implica ter cuidados especiais para com a pele, pois caso isso ndo ocorra, a

valorizagdo pessoal da mulher pode estar comprometida.

Os estudos aqui desenvolvidos focalizam trés diferentes tipos de textos
midiadticos que visam conhecer o inicio do percurso da publicidade do creme Prevage no

Brasil.

Escolheu-se para o corpus da dissertagdo, um texto jornalistico publicado na
revista Veja referido como o pioneiro antes da chegada do creme as prateleiras brasileiras; um
anuncio publicitario apresentado no site do produto; e, um encarte que acompanha o creme
contendo todas as informagdes acerca do produto, sua agdo, eficidcia, bem como testes

realizados com o creme Prevage.

A escolha ocorreu por esses textos publicitarios oferecerem possibilidades de
verificar como textos de diferentes géneros criam efeitos de verdade, convencendo o
enunciatario a comprar o creme Prevage. A questdo sobre a possibilidade de a publicidade do
creme Prevage se fundamentar em alguma crenca que o torne desejado e comprado encontra
sua resposta na ilusdo criada pelo simulacro, isto é, pelo fazer-parecer ou crer-ser verdadeiro:
o frasco constitui a principal estratégia dos anuncios, no plano visual, para manipular
persuasivamente o leitor. A polarizagao sensivel e inteligivel ¢ bem definida pelos codigos e
seus conteudos, pois a cena visual explora bastante o sensorial, os simbolos e o mitico, ao
passo que o texto verbal afasta-se dessa sensorialidade, enfatizando mais o inteligivel e o
racional. Contudo, esses dois polos criam uma Unica mensagem que € conservar, apesar da
sugestdo de atos de seducdo, bem como de tentacdo, a possibilidade de ativar a busca do

equilibrio do sensivel e inteligivel como o modelo de perfeicdo para o enunciatario.

Ao considerar a importancia que a sociedade impde a busca pela fonte da

eterna juventude, figurativizada por uma pele com aparéncia jovem, sem rugas, manchas e
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vincos, justifica-se analisar as modalidades discursivas dos textos midiaticos do creme
Prevage a fim de melhor compreender e interpretar o sincretismo presente neles. Atualmente,
a educacdo para as midias ¢ uma necessidade inquestionavel na sociedade da comunicagao e
da informacao, pois ndo se pode ignorar a midia, ¢ de suma importancia fazer uso de suas
ferramentas para desenvolver o espirito critico ante as mensagens veiculadas por diferentes
codigos, isto ¢, voltar-se para uma semiotica sincrética, pois textos publicitarios sdo
sincréticos, ou seja, “unem varias linguagens (ou diferentes formas de expressdo, como
verbais, musicais, gestuais, etc) para produzir um unico todo de sentido”. (Hernandes, 2005,

p. 228).

A andlise de textos sincréticos auxilia o leitor a desenvolver habilidades em
dois campos, na leitura e na producao de textos. Nesta, auxilia em praticas de argumentagao
mais eficientes a fim de atingir enunciatarios com interesses e niveis diferenciados; naquela,
por sua vez, auxilia para melhor compreensdo e interpretacdo. Atualmente, a praxis semio-
lingtiistica ¢ imposta, pois se faz o exame das transformagdes de sentido motivadas pela
interacao com determinados fenomenos, semelhantes ao processo de semiotizagdo do mundo.
Assim, como a comunicagdo ¢ marcada hoje, pela informacao imediata, ¢ extremamente util

que se reflita acerca do uso diferenciado de linguagens e sistemas.

Ao observar as figuras verbais e visuais presentes nos textos publicitarios do

creme Prevage, impde-se a formulacdo de algumas questdes:

¢ Quais as manifestagdes semidticas de cada texto publicitario?
e Quais os efeitos de sentido que criam, diante dos diferentes papéis tematicos
assumidos pelo enunciador e pelo enunciatario?

¢ Quais as semelhancas e diferencas entre os textos publicitarios?

e Porque sdo usados textos de diferentes géneros para vender o creme?

e Esses textos, embora apresentados em suportes diferentes, dialogam entre si?

Essas questdes servem de norte para a hipodtese: a valorizagdo imposta pela

sociedade na busca pela fonte da eterna juventude transforma o comportamento do enunciador
frente ao enunciatario de modo a motiva-lo a aquisicdo do produto apelando tanto para a

questao do inteligivel (racional) como para a do sensivel. Tal hipotese implica os objetivos:

e Investigar as manifestacdes semidticas nos textos midiaticos do creme Prevage;
e Estudar e descrever os efeitos de sentido criados, diante dos diferentes papéis

tematicos assumidos pelo enunciador e pelo enunciatario, bem como as estratégias
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discursivas que levam o enunciatario a aceitar os argumentos do enunciador como
verdadeiros;
e Verificar as semelhancgas e diferengas entre os textos midiaticos do creme Prevage;
e Verificar qual a paixdo predominante no corpus escolhido, bem como as
correlatas.

A metodologia de pesquisa tem como suporte a teoria semiotica francesa,
principalmente os estudos de A. J. Greimas e seus discipulos, centrando-se no percurso
gerativo de sentido e nos planos de expressdo e conteido a fim de evidenciar as dimensdes
passional e cognitiva dos textos midiaticos do creme Prevage.

A dissertagdo ¢ composta por trés capitulos, consideragdes finais e referéncias.
O primeiro capitulo, intitulado “Semiodtica: panorama teorico”, apresenta conceitos basicos da
semiotica, relembrando suas fontes e pontuando as posi¢des tedricas e metodoldgicas que
regem a analise. No capitulo seguinte, denominado “Prevage: da razdo a emog¢ao”, passa-se ao
estudo semiolingiiistico dos textos midiaticos do creme Prevage, examinando os componentes
que estruturam a constru¢ao do discurso. Finalmente, no terceiro e ultimo capitulo chamado
“A paixao pelo belo na publicidade do creme Prevage”, explora-se a paixao predominante nos
trés textos publicitarios em analise, isto €, a paixdo pelo belo, bem como as paixdes a ela

correlatas, revelando o percurso passional assumido pelo sujeito patemizado.
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1. SEMIOTICA: PANORAMA TEORICO

Estudar semiotica, como toda relagdo que se preza, que vale a pena,
exige grande entrega. Quem enfrenta o desafio de entender essa
teoria, inaugurada ha cerca de quarenta anos, passa por uma fase
inicial de provagoes. Precisa dedicar-se e receber no inicio muito
pouco. Mas, quando o relacionamento acontece, ha muitas
recompensas. E uma das maiores retribui¢oes é poder entender um
pouco melhor o mundo onde se vive.

I. C.Lopes e N. Hernandes

Inicialmente, a teoria semiotica apresenta-se como uma teoria da significagao e
sua primeira preocupagdo ¢ explicitar as condi¢des de apreensdo e da producdo do sentido.
Pode-se dizer, portanto, que o objeto da semidtica ¢ o sentido, porém devido ao vasto dominio
que o conjunto das disciplinas que constituem as ciéncias humanas ocupam, logo de inicio
uma restricdo ¢ imposta: a semioética interessa o parecer do sentido, apreendido “por meio das
formas da linguagem e, mais concretamente, dos discursos que o manifestam, tornando-o
comunicavel e partilhavel, ainda que parcialmente” (BERTRAND, 2003, p. 11). Dessa forma,
as preocupagdes da semidtica traduzem-se na explicitacdo do modo pelo qual o sentido se
constitui, ou seja, busca-se o qué, mas por intermédio do como; ndo o sentido verdadeiro, mas
o parecer verdadeiro do sentido, isto €, o simulacro; ndo a fragmentacdo do sentido, mas sua
totalidade, deduzida da unidade textual. Tais preocupacdes resultam na descricdo do sentido
que se apresenta por meio de um percurso gerativo, que compreende um nivel fundamental de
organizacdo do sentido, um nivel narrativo e um nivel discursivo, que ddo conta dessa
explica¢do do sentido. Dessa maneira, a semidtica ndo se ocupa apenas da descri¢do frasal,
mas filia-se as abordagens semanticas que rompem a barreira da frase e atingem o texto,
inserindo-se, portanto, no quadro das teorias que se ocupam do texto.

Ocupando-se do texto, ou melhor, procurando descrever e explicar “o que o
texto diz e como ele faz para dizer o que diz” (BARROS, 2005, p. 7) € preciso, em primeiro
lugar, determinar o que ¢ o texto e como serd seu objeto de estudo por meio da teoria
semiotica. Define-se um texto, para a semiotica, pela organizagdo e estruturacao que faz dele
um todo de sentido, isto €, como objeto da comunicacao que se estabelece entre um destinador
e um destinatario e para explicar o que o texto diz € como o diz, a semidtica tem examinado
tanto os procedimentos de organizacdo textual, como também os mecanismos enunciativos de

producao e recepgao do texto. Mas o objeto de estudo da semiotica ¢ apenas o texto verbal ou
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lingiiistico? E bem sabido que o texto pode ser tanto lingiiistico, seja ele oral ou escrito,
quanto visual ou gestual, ou, mais freqiientemente, um texto sincrético de mais de uma
expressdo. Assim, consciente da necessidade de uma teoria geral do texto e reconhecendo
suas dificuldades, a semidtica propde, baseada no arcabougo teorico de Louis Hjelmslev,
afirma Barros (2005, p. 8), que se proceda, em primeiro lugar, na andlise, a abstra¢do das
diferentes manifestacdes: visuais, gestuais, verbais ou sincréticas, e que, a principio, se
examine apenas seu plano de contetido, deixando as especificidades da expressao em relagdo
ao contetido para posteriores estudos. Assim, “a semiotica deve ser entendida como a teoria
que procura explicar o ou os sentidos do texto pelo exame, em primeiro lugar, de seu plano de

contetdo.” (BARROS, 2005, p. 8).

1.1 AS BALIZAS DA SEMIOTICA

A fim de mostrar como a teoria semiotica ¢ construida e expor a extensao de
seu projeto, faz-se necessario indicar as fontes, ainda que sumariamente, de surgimento dessa
teoria. Os principios fundadores da metodologia da semiotica foram extraidos da lingiiistica
saussuriana, iniciados com o Curso de lingiiistica geral e continuados com um dos principais
seguidores de Saussure, o lingiliista Louis Hjelmslev, cujos Prolegomenos a uma teoria da
linguagem e Ensaios lingiiisticos estabelecem os fundamentos epistemologicos da teoria.
Dessa forma, afirmam Greimas e Courtés (1983, p. 415), que se partindo da tradigdo
saussuriana e hjelmsleviana de que a significacdo ¢ a criagdo e/ou a apreensdo das diferencas,
a teoria semiotica retine todos os conceitos necessarios para estabelecer a definicdo da
estrutura elementar da significagao.

No entanto, para desvincular-se de um puro formalismo, apreendendo o
sentido através de suas descontinuidades e centrando-se em andlises de estruturas enunciadas
independentes do sujeito do discurso, a teoria semiodtica foi integrando, de maneira
progressiva, em seu desenvolvimento as pesquisas em lingiiistica da enunciacao,
principalmente ilustrada pelo renomado lingiiista Emile Benveniste. O discurso, na teoria
semidtica, ¢ visto, segundo Bertrand (2003, p. 18), como uma interacdo entre producdo e
apreensao do sentido, e aproxima-se da realidade da linguagem em ato, e assim, apreende o
sentido em sua dimensdo continua e estreita, cada vez mais, o estatuto e a identidade de seu

sujeito.
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A semiotica divide também com a antropologia cultural parte de seus objetos e
de sua problematica, e a liga¢do entre as duas disciplinas reside no estudo das leis que regem
a forma transcultural dos discursos: a da narrativa, na modalizacdo e organizacdo do
imaginario. Citando o célebre semiologo Roland Barthes em sua Introduc¢do a analise
estrutural da narrativa, Bertrand (2003, p. 19) salienta ser impossivel enumerar todas as
narrativas do mundo e, também a obra de Vladimir Propp Morfologia do conto russo, também
citada por Bertrand (2003, p. 19) que influenciou o surgimento da teoria da narrativa, de
modo mais amplo, da narratologia, foi publicada por um antropdlogo, C. Levi-Strauss. A
antropologia e a semidtica mantém entre si um parentesco fundamentado pela filiagdo
metodoldgica proveniente do renomado Marcel Mauss, mais uma vez citado por Bertrand
(2003, p. 19). A semiotica prolonga e sistematiza o que foi dito anteriormente e constatado
pela antropologia no que diz respeito a superioridade das relagdes estruturais sobre a realidade
empirica dos objetos. Assim sendo, os principios que norteiam a metodologia semiotica tém
semelhanca com “a apreensdo de um conjunto de relagdes conceituais simples e
hierarquizadas, subjacentes a diversidade empirica, pode dar conta da maneira como se
organiza uma realidade significante infinitamente complexa” (BERTRAND, 2003, p.20).

Para finalizar, no campo da filosofia, a semiotica, segundo Bertrand (2003, p.
20) extrai da fenomenologia, uma parte importante de sua concepcdo da significagdo. A
expressao parecer do sentido ilustra essa inspiracdo fenomenoldgica, pois ela € recorrente nos
escritos do renomado Greimas: véu do parecer, tela do parecer e esta subjacente a abordagem
relativista de um sentido, sendo incompleto, a0 menos pendente nas tramas do discurso. Ela
também define as regras das formas significantes como um intervalo entre o sensivel e o
inteligivel, entre a ilusdo e a crenca, na relagdo reciprocamente fundadora entre sujeito
sensivel e objeto percebido, destacando-se no horizonte da sensagdo. E ponto pacifico, apesar
do que foi dito acerca da fenomenologia por Bertrand (2003, p. 21), que a teoria semidtica nao
pode ser considerada um ramo dessa ciéncia, pois se define a certa distancia do modelo
filosofico, como uma teoria descritiva da significagdo discursiva. Evocar-se-4 novamente essa
relacdo acerca das reflexdes referentes a figuratividade.

Deve-se entender a contextualizagdo da semidtica no amago das disciplinas
que a inspiraram apenas como um balizamento, pois se trata apenas de mostrar que como
qualquer outra ciéncia da linguagem, a semiotica ¢ também interdisciplinar, considerando o

que comenta Bertrand (2003, p. 22):
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[...] um discurso com vocagao cientifica sobre o sentido tem necessariamente
ligagdo com a linguagem que o estrutura com as produgdes significantes e
transculturais das sociedades que o modelam e com os postulados
epistemologicos que fundamentam as condi¢des de sua analise.

Enfim, ainda segundo Bertrand (2003, p. 22), essa contextualizagao tem por
objetivo, também, sugerir aberturas para numerosos textos, passiveis de esclarecimento do

método e da pratica, embora ndo faga parte diretamente da andlise semiotica.

1.2 O PERCURSO GERATIVO DE SENTIDO

O sentido, para a semiotica, citando Floch (2001, p. 9), decorre da fusdo de
dois planos que toda linguagem possui, seja na fala, na escrita, no gesto ou no desenho, o
plano da expressdo e o plano do contetido. O plano da expressao ¢ o local onde as qualidades
sensiveis que possui uma linguagem para se manifestar sdo selecionadas e articuladas por
variagoes diferenciais. O plano de conteudo, por sua vez, ¢ onde a significagdo brota das
variagOes diferenciais gragas as quais, cada cultura, para refletir o mundo, ordena e encadeia
idéias e discurso. Mas toda a semidtica pode assim ser resumida? Segundo afirma Floch
(2001, p. 9) sim e nao, considerando que as afirmagdes acima descritas reinem a disciplina
mais do que parece, pois afirmam, ainda que implicitamente, que ela segue a concepgao
saussuriana européia, da linguagem e, a0 mesmo tempo, as afirmag¢des marcam o desejo da
semiodtica de se desvincular da semiologia. No entanto, ¢ certo que essa ¢ uma posi¢ao
paradoxal, pois foi o proprio Saussure que deu autonomia a semiologia. Dessa maneira, ¢ de
suma importancia que se explique o que acima se afirmou.

De acordo com Floch (2001, p. 9), a semidtica, na definicdo de sentido, assume
que o referente nao ¢ um elemento constitutivo da linguagem, mas ¢ representado pelo mundo
real para alguns e, para outros, pelo contexto de comunicacdo. No entanto, a pressuposi¢cao
metafisica de uma correspondéncia termo a termo entre a linguagem e o universo referencial ¢
recusada pela tradicdo saussuriana, assumindo, dessa forma, duas conseqiiéncias por essa
recusa, uma mais pratica, outra mais tedrica. A semidtica, como disciplina autonoma, estuda
os fatos da linguagem, ndo dependendo de outra ciéncia real, como a fisica, a sociologia etc.
Também nado se concebe, em semidtica, que determinadas linguagens, por exemplo, as

visuais, sejam mais fiéis a realidade que outras, pois um desenho, afirma Floch (2001, p. 10),
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mesmo figurativo, ¢ tdo arbitrario quanto uma palavra. A partir disso, o empenho da semiotica
¢ analisar crengas, sentimentos e atitudes que cada sociedade adota frente as suas linguagens.

E bem verdade que a autonomia da lingiiistica e da semiologia foi instituida
por Saussure quando da defini¢do do signo pela sua relacdo entre o significante e o
significado. Mas esse proprio pensamento conduz a visdo que o signo ¢ apenas uma unidade
da manifestagdo da linguagem, isto ¢, um produto historico, um fato de uso cujo estudo nao
explica diretamente como a linguagem funciona. Entretanto, afirma Floch (2001, p. 10), que
certamente ¢ necessario estudar os signos, pois neles ¢ que se efetua a reunido dos dois planos
da linguagem, mas para compreender a linguagem como sistema, faz-se necessario ir além ou
aquém dos signos, isto ¢é, separar suas duas faces para ver que cada uma se realiza de uma
forma, tendo em vista as possibilidades oferecidas pelo jogo das variagdes diferenciais que
constitui cada plano.

Sdo chamadas de figuras ou ndo-signos as unidades constituintes de cada um
dos planos, pois representam combinacdes de tracos que decorrem das categorias que sdo as
unidades minimais desses planos.

Assim, sem a distingdo do signo, a semiotica desvincula-se da semiologia, para
a qual a linguagem ¢ um sistema de signos. H4, também, uma outra questdo em desaveng¢a na
semiotica, no que diz respeito ao problema da significagdo, do sentido articulado, pois o
universo da significacdo ndo pode ser reduzido ao fendmeno da comunicagdo apenas. A
producao de sentido deve ser palco de uma analise estrutural que tem por objetivo a
organizacdo que o homem social faz de sua experiéncia, pois os codigos sdo somente
perspectivas que sdo oferecidas pela sociedade ao analista, das quais ndo deve ele depender.
Desse modo, a semiotica aproxima-se mais da antropologia do que da teoria da informagao.

Novamente citando Floch (2001, p. 11), é de propdsito que se repete a
expressao variagoes diferenciais por dois motivos. De um lado, essa repeticdo lembra que a
semidtica faz sua afirmac¢do saussuriana do paralelismo entre os dois planos da linguagem e ¢
por esta razdo que certos lingiiistas tém aplicado uma analise estrutural do contetido, isto &,
uma semantica estrutural, e que, ao constatar a necessidade de ndo se limitar a estudar apenas
a significagdo lingiiistica, fundaram a semidtica. De outro lado, a insisténcia sobre as
variagdes diferenciais como constituintes dos planos da linguagem remete ndo apenas a
célebre féormula saussuriana de que “na linguagem, ndo h4 mais que diferengas”, mas ressalta
a distingdo, ainda implicita em Saussure e teorizada por Hjelmslev, entre os niveis da forma e
da substancia de cada um dos dois planos. Em semidtica, segundo Floch (2001, p. 11), a

forma ¢ a organizagdo, invariante e relacional, que articula a matéria sensivel ou a matéria
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conceitual de um plano, produzindo assim a significagdo. Portanto, ¢ ela, para a semidtica,
que ¢ significante. A substancia, por sua vez, ¢ a matéria, o suporte variavel que a forma
articula, pois ¢ a realiza¢do, em dado momento, da forma. Ainda de acordo com Floch (2001,
p. 11), considerada por Hjelmslev como o conjunto dos habitos de uma sociedade, a
substancia estd envolvida pelo conceito de uso. Assim, a semidtica tem como objeto de estudo
a relagdo de pressuposicdo reciproca, pois s6 hd expressdo se houver conteudo, e ndo ha
conteudo se ndo houver expressdo entre as duas formas, pois sdo elas que produzem as
diferencas sem as quais ndo haveria sentido. Entdo, toda a linguagem constitui-se por dois
planos analisaveis, cada um em dois niveis.

Mencionando-se o referente, ao negar sua pertinéncia em semiotica, refere-se
as atitudes que cada sociedade adota frente as suas linguagens, sejam elas fi¢is a realidade ou
nao, profanas ou sagradas, nobres ou vulgares etc. Assim, afirma Floch (2001, p. 12), “utilizar
uma linguagem ¢ expor-se ao julgamento individual ou coletivo dos outros”, e esse fendmeno
¢ denominado conotacdo. Constituem o plano da expressdo de uma linguagem as unidades de
expressao bem como de conteudo, as unidades de forma bem como de substancia, ¢ até
mesmo os signos e cujo conteudo sera esse julgamento, individual ou coletivo, as atitudes e as
praticas lingliisticas proprias a cada época, a cada grupo e até mesmo, a cada individuo.

Ao tomar como objeto de analise todo e qualquer fenomeno da linguagem, dois

aspectos devem ser considerados: o do sistema e o do processo. De acordo com Floch (2001,

p. 13):

r

O sistema ¢ o conjunto das relagdes de diferenca e de semelhanga que
definem as possibilidades abertas pela organizacdo efetiva do objeto
analisado; o processo ¢ o conjunto dos agenciamentos dos elementos
selecionados, combinados e dos quais a co-presenca constitui o objeto
realizado.

Ao se considerar esse objeto como semidtico, isto ¢, como um fato da
linguagem, o estudo de seu sistema alude ao eixo paradigmatico, ao passo que aquele de seu
processo, alude ao eixo sintagmatico. O eixo paradigmatico caracteriza-se por uma hierarquia
de relagdes do tipo “ou... ou” e o eixo sintagmatico, por sua vez, por uma hierarquia de
relagdes “e... €”. Assim, essa dupla defini¢cdo permite identificar e evitar um determinado
nimero de concepgdes e de usos puramente ficcionais, em semidtica ou mesmo em
semiologia, acerca da representagdo desses dois eixos. Geralmente, representa-se o eixo
paradigmatico, visualmente, por uma vertical e o eixo sintagmatico, por uma horizontal, e
que, de outro lado, toma-se quase sempre como exemplos de fatos de linguagem, frases, e,

acredita-se que todo processo, todo discurso, s6 pode ser linear, logo, temporal. No entanto,
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segundo Floch (2001, p. 13), é necessario lembrar que todo objeto semiodtico temporal ¢
formal, isto €, independe de sua manifestacdo temporal ou espacial. Assim, um quadro ¢ um
objeto semidtico, tanto quanto um texto, pois desdobra-se no espago, enquanto o outro se
desdobra no tempo, tendo em vista que sua manifestacao ¢ diferente, mas nao seu estatuto de
objeto de sentido.

Vale lembrar, também, que as duas dimensdes temporais de pesquisa de
Saussure sdo visualmente representadas por duas linhas, uma horizontal e outra vertical. Essas
suas linhas sdo, respectivamente, a diacronia e a sincronia. De acordo com Floch (2001, p.
14), o estudo diacronico busca o valor adquirido por um fenomeno através do tempo, o estudo
sincronico, por outro lado, Unico considerado por Saussure, define o valor de um fendmeno
por sua relacdo com aqueles que sdo simultaneos. Enfim, foi o desenvolvimento da pesquisa
saussuriana, ou seja, a analise estrutural da lingua, que levou a definicdo da lingua por sua
coeréncia loégica interna, portanto, acronica. Isso ocorreu ndo apenas por ideologia dos
analistas, mas pela necessidade de coeréncia com seus proprios principios teodricos e
metodoldgicos e de dispor de um instrumento de comparagao entre os fatos de linguagem com
carater espacial e/ou temporal.

A fim de construir o sentido do texto, a semidtica concebe seu plano de
conteudo sob a forma de um percurso gerativo. Tal percurso gerativo da significacdo ¢ a
representacdo dindmica da producdo de sentido, ou seja, “¢ a disposi¢do ordenada das etapas
sucessivas pelas quais passa a significacdo para se enriquecer e, de simples e abstrata, tornar-
se complexa e concreta” (FLOCH, 2001, p. 15). Desde sua articulacdo minimal até aquelas
que estardo reunidas ao plano da expressdo, a constituicdo do sentido ¢ um desenvolvimento
absolutamente l6gico, que ¢ construido posteriormente pela andlise. Desse modo, segundo
Floch (2001, p. 15), destacam-se duas etapas no percurso gerativo, as estruturas sémio-
narrativas e as estruturas discursivas. Estas, por sua vez, sdo as etapas pelas quais passa a
significagdo e sdo fixadas as grandes oposi¢cdes que garantem a homogeneidade da obra;
aquelas, no entanto, sdo as etapas em que sdo articuladas e exploradas as construcdes e
classificagcdes das unidades de sentido, bem como os tipos de operagdes elementares que estdo
na base da constru¢ao semantica da obra. Nessas estruturas sémio-narrativas, vale distinguir
dois niveis, quais sejam: o fundamental e o superficial. No primeiro se fundam a significagado
e a determinagdo das regras que vao operar as transformagdes e as mudancas das posi¢des
estabelecidas pela significacao e, também, uma outra representagao desse nivel € o quadrado
semidtico. E no nivel superficial que as relagdes descritas no fundamental se reencontram,

mas ja convertidas em enunciados, sejam de ‘estado’, sejam de ‘fazer’. Portanto, de acordo
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com Floch (2001, p. 16), ¢ aqui que se cria a narratividade e de onde surgem os famosos
personagens abstratos, que sdo os actantes.

A 1instancia inicial do percurso gerativo da significacdo ¢ o nivel fundamental,
que procura explicar os niveis mais abstratos da producao, do funcionamento e interpretagao
do discurso. Para isso, ¢ de extrema importancia verificar as oposi¢cdes que estdo na base da
construcdo semantica da obra em andlise, que podem apresentar-se como positivas ou
euforicas e negativas ou disforicas. Essas oposigdes, por sua vez, mantém entre si uma relagao
de contrariedade. Nas palavras de Fiorin, (2005, p. 22): “sdo contrarios os termos que estdo
em relacdo de pressuposicao reciproca”. Segundo Floch (2001, p. 19), essa relagdo ¢
considerada como um eixo semantico, onde cada um dos termos pressupde o outro. Assim, 0s
dois termos estdo em relagdo de contrariedade e a principal caracteristica dessa relagdo € que
os dois termos podem estar presentes de modo concomitante. No entanto, aplicando-se uma
operacao de negacdo a cada um dos contrarios, obtém-se dois contraditorios e essa relacdo de
contradi¢do traduz uma visdo estatica, mas, de um ponto de vista dindmico, ela corresponde a
uma operacao de negagdo e sua principal caracteristica ¢ a impossibilidade de ver seus dois
termos coexistir. Por exemplo, feminino/ndo-feminino, masculino/ ndo-masculino sdo duas
contradigoes.

Apobs a producdo dos contraditdrios (pela negagdo), coloca-se um dos dois
contraditdrios em oposi¢ao ao contrario a partir do qual ele foi projetado a fim de que apareca,
entdo, o outro contrario como pressuposto nao reciproco. As relagdes feminino/nao-masculino
e masculino/nao-feminino, por sua vez, sao chamadas de complementaridade e a operagdo
que as constitui se apresenta como uma implicacdo conforme afirma Floch (2001, p. 20). Em
seguida, eis a forma que toma o quadrado semidtico, a partir das relacdes acima descritas para

as categorias masculino e feminino, segundo Floch (2001, p. 20):
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QUADRADO SEMIOTICO:

HABERUND | remsememanmamr s e . feminino
nio feminino {fTee-eeeeiececiceeeooo. i nido masculino
Relagdes : Operagdes : )
----------------- contrariedade —® Negagdo
contradigio e LBSCTE40
v implicagdo

Esse exemplo esquematico torna menos abstrata a interpretagao dos textos,
considerando que ele responde a exigéncia estrutural saussuriana de que no sistema de
significacdo s6 existem diferencas, pois os quatro termos s@o intersecgdes, ou seja, resultados
das relagdes. Desse modo, ele ja oferece as condigdes minimais de um discurso. Em suma, o
quadrado semiotico trata da articulacdo de um micro-universo semantico, organizado de
maneira coerente, permitindo ao leitor-semioticista, prever os percursos de sentido e as
posicdes logicamente presentes nos textos, mas ainda ndo exploradas, nas quais ainda se pode
investir. Os temas, as imagens, as expressoes, os conceitos posicionados no quadrado estdo,
sobretudo, situados numa rede de relagdes l6gicas e semanticas definidas.

Sabe-se que a narratividade se situa, no percurso gerativo da significagao,
anteriormente as estruturas discursivas, pois correspondem a organizacdo do enunciado do
texto antes que esta possa ser assumida pela enuncia¢do. A narratividade ¢ o encadeamento
logico dos estados e das transformagdes, que atravessa tanto as frases como os paragrafos,

tanto os planos como as seqiiéncias, ou seja, como afirma Floch, (2001, p. 22):

[...] a narratividade [...] é a versdo dinamizada e humanizada daquilo que se
passa no nivel profundo: as relagdes ai se tornam faltas ou perdas, aquisi¢cdes
ou ganhos; as transformacgdes tornam-se performances; e os operadores
dessas transformagdes tornam-se sujeitos.

Para a semiotica, a narrativa ¢ concebida como uma circulacao de objetos e
denomina a unidade elementar da narrativa como programa narrativo (ou PN). Essa unidade
elementar, por sua vez, ¢ constituida por um enunciado de estado que rege um enunciado de

fazer, pois fazer-ser ¢ a condi¢do minimal para que exista uma narrativa. A partir dai, opera-se
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com a natureza das transformagdes, sejam elas aquisigdes ou privagdes, com a natureza do
objeto em circulagdo ou ainda com a natureza dos sujeitos. Quando é o mesmo sujeito que
opera a transformagao, isto €, que entra em conjuncao ou disjun¢ao com o objeto, o programa
narrativo ¢ denominado performance. J4 ¢ sabido que a semidtica se baseia no grande
especialista Vladimir Propp, citado por Floch (2001, p. 23), para representar a organizacao da
narrativa e, seus estudos forneceram sua primeira definicdo como “um encadeamento
ordenado de episddios formais, interdefinidos” (FLOCH, 2001, p. 23). A partir de entdo, a
semiotica vem operando em tal encadeamento e, revisdes foram feitas para que se chegasse
hoje a um esquema narrativo e a um modelo actancial. O esquema narrativo ¢ articulado em
torno da performance e da competéncia do sujeito, pois essa competéncia determina a agao da
narrativa. Mas esse sujeito, somente poderd operar sua performance e adquirir sua
competéncia em razao de um contrato previamente estabelecido, o qual ele podera cumprir ou
romper. Realizada a performance, o sujeito poderd obter uma san¢do positiva ou negativa,
dependendo da sua conformidade ou ndo entre sua performance e o contrato. Portanto, ¢
necessario que o semioticista pressuponha que toda agdo tem lugar entre uma manipulagao,
que resulta em um contrato, ¢ um julgamento, que resulta em uma san¢ao, pois toda san¢ao
pressupde a realizagdo da agao.

Em contrapartida, o modelo actancial ndo se apresenta como um
encadeamento, mas como a organizacao relacional das personagens, ou seja, dos actantes, que
se definem pela sua propria participacao no esquema narrativo.

E necessario distinguir duas relagdes fundamentais acerca da narrativa, quais
sejam: sujeito/objeto e destinador/destinatario. A relagdo sujeito/objeto ¢ uma relagdo alvo,
pois ela cria a tensdo necessaria ao desenvolvimento da narrativa. Ja4 a relagdo
destinador/destinatario, por sua vez, ¢ uma relagdo sempre assimétrica, pois nela ocorre a
comunicac¢do do objeto, sendo que nem sempre o destinador se priva do objeto que transmite
ao destinatario.

A representagdo da narrativa, em semidtica, ¢ mais abstrata se comparada a
Morfologia do conto de V. Propp, mais uma vez citado por Floch (2001, p. 24), pois nogdes
de espaco e tempo nao intervém ai imediatamente, permitindo a analise semiotica visar, ou até
mesmo alcancar, a universalidade, abrangendo, assim, ndo s6 textos literarios, mas também
varios outros tipos de textos. Pode-se também afirmar, segundo Floch (2001, p. 24), que a
semiotica alcancou um progresso nao s6 por abstracdo, mas por complexificagdo,
considerando que a analise semiotica precisou desdobrar o esquema narrativo a fim de dar

conta da estrutura polémica da narrativa. Em sua origem, o esquema narrativo privilegiava o
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ponto de vista do heroi, entretanto, para tornar-se mais objetivo, foi necessario incluir também
0 objeto negativo que o heroi recusa. A partir de entdo, obtém-se um sujeito que se opde a um
anti-sujeito e um destinador que se opde a um anti-destinador. Esse ¢ o fio condutor do
principio da duplicacdo, que conduz as nogdes de adjuvante e de oponente, que designam os
agentes que ajudam o sujeito ou, pelo contrario, sustentam a acao do anti-sujeito.

Além disso, a semidtica alcancou um patamar decisivo em seu
desenvolvimento ao aplicar a no¢do de modalidade a andlise da competéncia dos actantes.

Nas palavras de Floch, (2001, p. 25):

Se a performance ¢ considerada como um fazer, a competéncia é concebida
como a combinagdo de um querer-fazer, de um dever-fazer, de um saber-
fazer ¢ de um poder-fazer prévios, que poderdo estar figurados
especialmente em termos de desejo ou de vontade, de obrigacdo ou de
respeito a lei, de conhecimento ou de experiéncia, de meios ou de poténcia
fisica.

Ao definir a competéncia pela hierarquia e ordem de aquisicdo dessas
modalidades, a semiotica se vale de uma tipologia coerente e exaustiva, que enriquece as
tipologias psicossocioldgicas existentes de maneira consideravel. Outra vantagem dessa
abordagem modal da competéncia ¢ a possibilidade de reconhecer a posi¢do dos actantes em
qualquer etapa do percurso narrativo. Em conformidade com Greimas e Courtés (1983, p.
323), em seu Dicionario de semiotica, essas posigdes modais que os actantes assumem ao
longo do percurso narrativo sdo denominadas papéis actanciais.

Enfim, para Floch (2001, p. 25) a intervengdo da modalidade da veridic¢ao ¢
acrescentada a esses elementos modais e actanciais. O querer, o dever, o saber ¢ o poder
determinam o fazer, entretanto, o ser pode também ser modalizado e pode ser determinado
pela analise que se faz dele, combinando, entdo, um ser e um parecer. Nesse caso, abre-se o
jogo das aparéncias e da realidade, pois um sujeito ¢ herdi, mas ainda ndo o parece; um outro
continua a parecé-lo e ja ndo mais o ¢. Em outras palavras, grande parte das narrativas ¢
baseada no encadeamento desses papéis actanciais veridictorios quais sejam: o verdadeiro ou
revelado; o falso ou desmascarado; o mentiroso ou o secreto.

Definidas as estruturas narrativas, estas deverdo ser colocadas no tempo e no
espaco, segundo Floch (2001, p. 27), sendo que os sujeitos, os objetos, os destinadores e os
destinatarios, ou seja, os actantes tornar-se-ao atores do discurso. Além disso, os valores do
nivel narrativo sdo difundidos no discurso de maneira abstrata, sob a forma de percursos

tematicos, que, por sua vez, podem ser investidos e concretizados em figuras.
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O enunciador nada mais ¢ que o produtor do espetaculo que ¢ o discurso. Na
verdade, nenhuma personagem ¢ esse enunciador, sendo que essa mesma alteridade vale para
os lugares e tempos que abrangem esse universo utopico. Citando Floch (2001, p. 26), ocorre
que em alguns textos a instancia da enunciacdo: eu/aqui/agora, representa uma figuragao
dessa enunciagdo personalizada, espacializada e temporalizada. Entretanto, de maneira oposta,
iniciar uma narrativa por “Era uma vez, num pais longinquo, uma jovem 06rfa...”, é projetar
um tempo entdo, um espaco l4 e um ator ele, determinados fora da instancia de onde se fala,
criando um novo universo de ficcdo. Desse modo, pode-se falar na colocagdo em discurso,
isto ¢, criar a partir dessa instdncia externa e por uma operacdo de debreagem, um universo
ficticio, utopico, para, posteriormente, trazé-lo de volta, por embreagem, a mesma instancia, a
fim de fazer crer em sua realidade. Colocar em discurso ¢, também, nas palavras de Floch,
(2001, p. 27): “por investimentos semanticos cada vez mais complexos e particulares, fazer de
um percurso narrativo abstrato um percurso tematico e depois um percurso figurativo”.
Precisamente, uma das tarefas da analise semidtica ¢ demonstrar tais percursos ao longo da
narrativa e extrair deles os papéis tematicos. Nesse nivel, passam a ser denominadas atores, as
personagens analisadas ao longo da narrativa, e sdo definidas pela reunido de um papel
actancial e de um papel tematico.

Instalada a figuratividade, comenta Floch (2001, p. 27) que o enunciador
encontra em seu discurso um conceito fundamental em semiodtica, o de isotopia, que permite
entender como o prolongamento de uma mesma base conceitual garante a homogeneidade de
uma narrativa, apesar da diversidade figurativa dos atores e das acdes. Em outras palavras, de
acordo com Floch (2001, p. 28), isotopia € a reiteracdo de tragos semanticos que tornam o
discurso coerente. Procedimentos como as determinacdes dos conectores de isotopias e das
suas relagdes intertextuais facilitam o reconhecimento dessas isotopias. Os conectores de
isotopias sdo termos que podem ser lidos sem dificuldades e que possibilitam a passagem de
uma leitura a outra: aparecem como figuras localizadas no texto. Assim, os discursos podem
apresentar mais de uma isotopia, e, portanto, sdo denominados pluri-isotopicos. Reiterando o
que ja foi dito, essas isotopias asseguram a coeréncia do discurso, condi¢do essencial para a
definicao do texto.

Assim sendo, retoma-se, a relacdo constitutiva de toda linguagem: a relagao
entre o plano da expressdo e o plano de contetido. De acordo com Louis Hjelmslev, outra vez
citado por Floch (2001, p. 28), dois sistemas distintos devem ser considerados: os sistemas
simbolicos e os sistemas semioticos propriamente ditos. Os sistemas simbolicos sdo as

linguagens em que os dois planos se encontram, isto ¢, a cada elemento da expressdo
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corresponde a apenas um elemento do conteudo, chegando-se ao ponto de ndo ser mais
produtivo para a analise separar ambos os planos, visto que possuem a mesma forma.

Ja os sistemas semidticos, segundo Floch (2001, p. 29), sdo as linguagens em
que nao ha conformidade entre os dois planos, sendo de suma importancia estuda-los em
separado. Dessa forma, recentes pesquisas acerca das diferentes artes plasticas tém mostrado a
importancia de um terceiro tipo de linguagem interdefinivel aos dois planos, mas
absolutamente coerente para a semidtica, os sistemas semi-simbolicos. Eles se definem pela
conformidade entre as categorias da expressao e categorias do conteudo e sdo mais coerentes
e atuais do que se imagina e, desse modo, muitos dos efeitos do discurso publicitario, seja
visual ou textual, sdo fundamentados na motivacdo dos signos que produz essa semi-
simbolizacdo. Esse discurso publicitario ¢ que seréd palco para a analise que sera desenvolvida

ao longo dessa pesquisa.

1.3 SISTEMAS SIMBOLICOS E PUBLICIDADE

Barros, (2003, p. 209) em seu artigo intitulado Estudos do discurso, afirma que
a semidtica distingue texto e discurso, sendo esse ultimo considerado como a tltima etapa da
construgdo dos sentidos no percurso gerativo da significagdo. Assim, € nessa etapa que a
significacdo se apresenta de forma mais concreta e complexa. Portanto, pode-se dizer que o
discurso pertence ao plano do conteudo dos textos. Ja o texto, distingue-se, por sua vez, do
discurso por ter conteudo e expressdo, sendo que esta também se organiza por um percurso
que vai do mais simples ao mais complexo.

Ainda conforme Barros (2003, p. 210), o exame do plano de expressdo faz
mais do que apenas expressar o conteudo, mas cria novas relagdes com ele. Desse modo,
deve-se procurar estabelecer as relacdes novas que se constroem entre expressao e conteudo e
os sentidos e a simbolizagdo que delas decorrem. Essas relagdes novas que sdo estabelecidas
entre expressao e conteudo sao chamadas pela semiotica de relagdes semi-simbolicas. O semi-
simbolismo, de acordo com Barros (2003, p. 210), oferece uma nova leitura do mundo, ao
associar diretamente relagdes de som, ou de cores, formas etc com relagdes de sentido e, dessa
forma, sensibilizar os sentidos, dando a eles som, cor, cheiro, gosto etc.

No Dicionario raisonné de la theorie du langage II, Greimas e Courtés (1986,

p. 203) propdem o conceito de linguagem semi-simbdlica ou molar com o objetivo de tornar
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precisa a teoria hjelmsleviana concernente as linguagens monoplanas ou sistemas de
simbolos. Contrariamente aos puros sistemas de simbolos, as linguagens formais, por
exemplo, os sistemas semi-simbolicos sdo os sistemas significantes e sao caracterizados nao
pela sua conformidade entre as unidades do plano de expressdao e do plano de contetido, mas
pela correlagdo entre categorias relevantes dos dois planos, como por exemplo, das linguagens
gestuais, onde no interior de nossas culturas a oposi¢do entre o sim e o ndo corresponde a
oposicao verticalidade/horizontalidade. Nestes ultimos anos, porém, o conceito de linguagem,
respectivamente sistema ou cddigo semi-simbolico, foi revelado particularmente operatorio,
sobretudo para o estudo dos discursos plasticos e dos discursos poéticos, e utiliza-se da
formula da homologagdo como exemplo: verticalidade esta para horizontalidade assim como
afirmacao esta para negagao.

Greimas, em Semidtica figurativa e semiotica plastica (2004, p. 92), afirma ser
bastante prudente por parte do semioticista procurar compreender o modo de significagcdo dos
objetos plasticos e reconhecer os efeitos de sentido que deles se depreendem que podem ser
intuitivamente interpretados. Essa interpretacao, mesmo que intuitiva, consiste ndo apenas em
formular os efeitos de sentido em termos de uma metalinguagem particular, mas ao mesmo
tempo compara-los e colocéd-los em oposigdo, elaborando, assim, um sistema de significados
paralelo e coextensivo.

Ainda conforme Greimas e Courtés (1986, p. 204), definidos pelo seu tipo de
relacdo entre forma de expressio e forma do contetido, os sistemas semi-simbolicos se
realizam de maneiras muito diversas. Algumas distingdes permitem compreender essa
diversidade:

e Um sistema semi-simbdlico pode basear-se numa sé categoria da expressao ou
numa hierarquia de categorias; outros sistemas, por sua vez, podem se basear
numa verdade redundante do significado: por exemplo, numa dezena de
categorias, sejam elas de formas, de cores, de técnicas etc e podem,
substitutivamente ou coletivamente, constituir a forma de expressao;

e Um sistema semi-simbdlico pode se realizar dentro de uma substancia sonora
ou visual ou qualquer outra; mas, outros se realizam dentro de uma semiotica
sincrética, numa pluralidade de substancias, produzindo assim, uma sinestesia;

e Enfim, para uma organizacdo contrastiva, um sistema semi-simbolico pode se
realizar dentro de um tnico texto. Outros, por outro lado, serdo reconhecidos a
partir da andlise da globalidade de uma comunicagdo, sendo que alguns dos

textos dessa comunicagdo nao se realizam, tendo em vista a relacdo semidtica
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entre seus Unicos termos positivos ou os Unicos termos negativos das

categorias dos dois planos.

Observa-se, por outro lado, que sera legitimo reconhecer a realizacdo dos
sistemas semi-simbolicos no plano do conteido de um discurso se, se considera a relagdo
entre a dimensdo figurativa deste e seu componente sémio-narrativo, certas categorias
relativamente profundas da figuratividade podem ser homologadas as categorias axiologicas.
Falar-se-4, neste caso, de codificacao semi-simbolica.

Greimas e Courtés (1986, p. 205) salientam que um dado texto nao se
fundamenta necessariamente sobre um s6 c6digo ou, conjunto de coédigos semi-simbolicos, tal
¢ a narracdo mitica que pode ser concebida como uma operagdo de transformacdo sobre os
codigos semi-simbolicos. Dai a importancia da segmentagdo do texto em sub-unidades, que
podem manifestar, cada uma, codigos diferentes.

O estudo tradicional do simbolismo ¢ denominado por uma visdo lexical, onde
uma figura da expressdo ¢ correlacionada a uma figura do conteudo, por exemplo, linguagem
das flores. Citando Lévi-Strauss, em O totemismo hoje, Greimas e Courtés (1986, p. 205)
afirmam que ele foi um dos primeiros a opor a essa visdo substancial, uma visao racional.
Uma analise aprofundada das linguagens simbdlicas de diferentes culturas mostra que estas se
baseiam amplamente, e permitem, freqlientemente, uma leitura do tipo lexical sobre os
sistemas semi-simbolicos. Assim, a maior parte das culturas primitivas africanas se serve do
contraste entre duas cores /cromatica(s) (vermelho) /versus /acromatica(s) (preto/branco) para
exprimir a oposi¢ao vida vs morte.

O conceito de linguagem semi-simbolica, afirmam Greimas e Courtés (1986, p.
205), serve de fundamento a uma tipologia dos discursos sincréticos, pois certo tipo de
discurso sincrético parece, com efeito, visar a combinagdo das categorias relevantes de varias
substancias da expressao, seja ela visual, auditiva etc para exprimir uma s6 categoria do
contetido. Por outro lado, mesmo as linguagens que se servem de um Unico canal sensorial,
como a pintura ou a musica, por exemplo, podem fazer apelo a uma pluralidade de contrastes
da expressao para exprimir uma mesma categoria do conteudo, visando assim, estabelecer um
efeito de poeticidade.

Um papel particularmente importante na constituicdo de certos discursos,
sejam lingliisticos ou outros, ¢ assumido pelas correlagdes semi-simbolicas entre categorias
do contetido e categorias da expressao de ordem topoldgica. A estrutura da manifestagao
espacial dos discursos pode ser explorada como uma grade que regula o investimento

semantico, o que, em retorno, facilita a leitura dos discursos assim organizados.
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Segundo Greimas (2004, p. 93), essa semiotica que esses sistemas de signos
caracterizam pode ser chamada de semi-simbdlica pelo fato de apresentar correlagdes parciais
entre os planos do significante e do significado. Esse tipo de organizacdo de significagdo se
define pela conformidade entre os dois planos de linguagem reconhecida, dando-se nao
somente entre elementos isolados, mas também entre suas categorias. Percebe-se, desse modo,
que essas organizagdes se encontram ndo apenas na linguagem gestual, mas também nas

linguas naturais. Assim, afirma Greimas (2004, p. 93):

Nao ¢ de admirar que se descubra, entdo, que as categorias plasticas que
fazem parte do dispositivo topoldgico sejam comparaveis a essas categorias
gestuais e prosodicas e que sejam, também elas, homologaveis as
articulagdes categoricas dos conteudos.

Resta a questdo do contetdo e da intencionalidade dos discursos semi-
simbdlicos, salientam Greimas e Courtés (1986, p. 205), que no estado atual das pesquisas,
dir-se-4 que as categorias do conteudo que se encontram na andlise, homologadas as
categorias da expressao, sdo as categorias abstratas que remetem aos grandes universos ditos
figurativos, como terra, dgua, ar, fogo, ou, mais freqiientemente, situadas ao nivel das
estruturas sémio-narrativas ou superficiais ou profundas. Essas categorias sémio-narrativas
podem ser de natureza semantica, tais como as categorias axiologicas vida/morte,
natureza/cultura, ou de natureza sintéxica, tais como as categorias sujeito/anti-sujeito ou, para
a sintaxe fundamental, asser¢do/negacao.

Quanto a intencionalidade, ela parece dupla, pois parece corresponder a
construgdo de uma linguagem secundaria para desviar certos tracos do significante a fim de
renovar ou de confortar certos significados. Os sistemas semi-simbolicos permitem assim,
segundo Greimas e Courtés (1986, p. 205), de uma parte, manter um discurso mais profundo e
mais mitico e, de outra parte de da-lo por mais verdadeiro a medida que a arbitrariedade do
signo seja, em parte, abolida, pois o signo conquista alguma motivagao.

Vale ressaltar, nesse momento, que a exploracao das relagdes do significante
plastico se inicia pela constituigdo de uma gama de problemas relativos as condigdes
topoldgicas, tanto da produ¢do como da leitura do objeto semidtico. Esse objeto, de acordo
com Greimas (2004, p. 85), continuara sendo definido de maneira insuficiente, mesmo
tratando-se apenas de sua manifestagdo material, enquanto nao for circunscrito, delimitado

e/ou separado. Assim sendo, o Unico ponto de partida seguro que possibilita conceber um
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crivo topologico virtualmente subjacente a superficie do objeto semidtico sdao, conforme

Greimas (2004, p. 86):

[...] as categorias topoldgicas, ‘retilincas’ umas (como alto/baixo ou
direito/esquerdo), ‘curvilineas’ outras (como periférico/central ou
circunscrevente/circunscrito). Bem como seus derivados e compostos,

4

crivam, partindo daquilo que ela ndo ¢, toda a superficie enquadrada
tracando ai os eixos e/ou delimitando ai as regides, cumprindo com isso
dupla acdo, a de segmentar o conjunto em partes discretas e igualmente a de
orientar eventuais percursos sobre os quais se acham dispostos os diferentes
elementos de leitura.

Inicialmente, mesmo ndo reconhecido em sua materialidade, afirma Greimas
(2004, p. 86), que esse dispositivo topologico nao deixa de possuir existéncia virtual,
garantida por um contrato pressuposto, estabelecido entre o enunciador-produtor e o
enunciatario-leitor. As categorias topoldgicas operam, projetadas sobre a superficie, a uma
redu¢do a um numero razoavel de elementos pertinentes € necessarios a leitura. Presente e
atualizado o dispositivo topoldgico no ato da enunciacdo, em que inaugura uma primeira
organiza¢do espacial do objeto semidtico, afirma Greimas (2004, p. 86), ele pode ser
projetado, inteira ou parcialmente, no ambito mesmo da superficie enunciada a constituir ai
um novo crivo, semi-auténomo, de leitura.

De acordo com Greimas (2004, p. 86-87), ¢ evidente que a aplicacdo do
dispositivo topologico permite iniciar a analise da superficie enquadrada, mas, ainda assim a
sua descricdo como significante visual ndo serd satisfatoria sendo quando sua articulagdo
puder ser formulada em termos de categorias plasticas, distinguindo-se em categorias
cromaticas e eidéticas. Essa distingao ndo reside na materialidade do significante, mas na sua
apreensdo relacional, isto €, na funcdo que o leitor atribui a este ou aquele termo em relagao
aos demais. Além do mais, a apreensdao de um termo como unidade pressupde uma dupla
apreensao da mesma fun¢do como unidade, considerando sua discrecdo e sua integralidade.
Desse modo, designam-se categorias eidéticas as que estdo encarregadas de estabelecer a
discrecao das diferentes unidades do significante e categorias cromaticas as que se embasam
em apreensoes individuantes dos termos.

Nesse mesmo texto, Greimas (2004, p. 88) afirma ser evidente que o
reconhecimento das categorias topoldgicas, cromaticas e eidéticas, que constituem o nivel
fundamental da forma do significante, ndo esgotam sua articula¢do, mas sdo apenas as bases

taxionOmicas capazes de tornar operatoria a andlise desse plano da linguagem.
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Tais constatagdes acerca das categorias plasticas, afirma Greimas (2004, p.
94), tendem a definir semiotica plastica como um caso particular da semiotica semi-simbdlica,
induzindo, muito naturalmente o semioticista investigador a interrogar-se sobre o estatuto
semiotico dos elementos do significado que sdo assim homologados as categorias do
significante plastico.

Ante ao exposto, pode-se dizer, de acordo com Greimas (2004, p.94), que se
trata de categorias que sdo do ambito da forma, e ndo da substancia, do contetido e que, nao
obstante parecam provir da leitura figurativa dos objetos plasticos, possuem uma grande

generalidade e se apresentam como categorias abstratas do significado.

1.4. A ENUNCIACAO NA SEMIOTICA

Em As astucias da enunciagdo, Fiorin (2005, p. 31) afirma que “o primeiro
sentido de enunciagio é o de ato produtor do enunciado”. Emile Benveniste (1989, p. 82), por
sua vez, diz que a “enunciagdo ¢ este colocar em funcionamento a lingua por um ato
individual de utiliza¢do”. J4 Greimas e Courtés (1983, p. 146), no Diciondrio de Semiotica
concebem a enunciagdo como “um componente autonomo da teoria da linguagem, como uma
instancia que possibilita a passagem entre a competéncia e a performance; entre as estruturas
semioticas virtuais, de cuja atualizacdo ela deve encarregar-se, e as estruturas realizadas sob a
forma de discurso”.

Pode-se dizer, entdo, segundo Bertrand (2003, p. 70), que o estatuto das formas
lingiiisticas ¢ determinado pela atividade enunciativa, pois somente através dela ¢ que se pode
ver a linguagem, por isso, € que se prioriza o sujeito falante. Considerando que a semiotica
estd enraizada numa abordagem estrutural, ela faz abstracdo do sujeito enunciador para
desvendar a organizagdo de estruturas elementares como o quadrado semidtico, estruturas
narrativas baseadas no actante, bem como em estruturas discursivas tecidas em isotopias.
Assim, essa concepcdo semidtica restringe drasticamente o espago para a enunciagao,
privilegiando claramente o uso, ou seja, a dimensdo social da linguagem, procurando
compreender as condi¢des da partilha cultural do sentido.

Com o objetivo de solucionar o problema acerca da enunciagdo, Bertrand
(2003, p. 80) citando Greimas, em meados de 1960, em sua Semdntica estrutural, afirma que

a atividade enunciativa do sujeito falante deveria ser eliminada quando da descrigdo
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semantica do texto enunciado. Entdo, o método semiotico se propunha desenvolver a analise
apenas ao dominio do discurso debreado, com o objetivo de assegurar a homogeneidade da
propria descricao. Essa questdo da exclusdo radical da enunciagdo foi revista quando uma
nova definicdo foi apresentada por Greimas, em que o parametro da subjetividade foi
considerado um elemento essencial. Assim, o lugar da enunciacdo somente ¢ reconhecido na
medida em que ela esta pressuposta pela existéncia de um enunciado. Nessa perspectiva, a
semiotica se interessa, em primeiro lugar, pelas figuras da enunciagdo manifestadas e
operacionalizadas no interior do texto, ou seja, a enunciagao enunciada. De forma simulada,
ela instala a presenga e a atividade dos sujeitos da fala, do narrador e das personagens. Quanto
ao sujeito da enunciagdo real, ou seja, autor ou locutor, ele estd sempre rebaixado a uma
posi¢do implicita e permanece em si mesmo, inacessivel. Ele apenas se manifesta pelos
simulacros lingliisticos de enunciagdes anteriormente enunciadas, e, portanto, concebe-se o
sujeito do discurso como uma instdncia sempre em constru¢do, parcial, incompleta e
transformavel, que pode ser apreendida a partir dos fragmentos do discurso realizado.

Pelo fim dos anos 1970, comenta Bertrand (2003, p. 84) que mais um avango
foi feito quando da estabilizagdo dos diferentes niveis da estruturagdao da significagdo com a
apresentacdo da economia geral da teoria do percurso da significagdo. Segundo um percurso
de complexificacdo e de enriquecimento progressivo, os estratos da articulacdo se convertem
um no outro, indo das estruturas mais profundas até as mais superficiais. A discursivizagao
organiza a passagem das estruturas discursivas, isto ¢, estruturas tematicas e figurativas,
atualizando e espacializando-as, em cada ocorréncia, dentro do discurso que se realiza. Dessa
maneira, o sujeito enunciador ¢ instalado no cruzamento das restrigdes sintdxicas e semanticas
que determinam sua competéncia através do espaco de liberdade relativa que € o pressuposto
pela efetuacao do discurso. A partir dessa concepgao, como comenta Bertrand (2003, p. 84),
pode-se dizer que € o conjunto do percurso gerativo da significagdo que se apresenta como um
modelo possivel da enunciagdo. A abordagem semiotica, nesse campo, € na verdade, original,
pois ressalta com nitidez o que vem da tradi¢do social e cultural da linguagem para fortalecer
o discurso em ato no interior da atividade enunciativa. Entdo, conclui Bertrand (2003, p. 85),
que o essencial ¢ localizar e desvendar aquilo que comanda o exercicio do discurso, ou seja,
encontrar a forca regente do uso, que designa o conjunto dos habitos lingiiisticos de uma dada
sociedade. Sendo assim, a enunciagdo individual ndo pode ser vista independentemente do
enorme corpo da enunciagdo coletiva, pois a sedimentacdo das estruturas significativas

determina o ato da linguagem, considerando o que afirma Bertrand, 2003, p. 87:
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[...] ha sentido ja dado, depositado na memoria cultural, arquivado na lingua
¢ nas significacdes lexicais, fixado nos esquemas discursivos, controlado
pelas codificacdes dos géneros ¢ das formas de expressdo que o enunciador,
no momento do exercicio individual da fala, convoca, atualizada, reitera,
repete ou, ao contrario, revoga, recusa, renova e transforma.

Ainda conforme Bertrand (2003, p. 88) essa rejeicio metodologica da
enunciagdo ¢ apenas provisoria, pois por mais que o exercicio individual da fala seja
determinado por seu uso social, ¢ por ele que a linguagem se manifesta e que o sujeito se
constitui. Os semioticistas se apoiaram na conhecida definicdo de Benveniste, ja citada no
inicio desse sub-capitulo, em que “a enunciacdo ¢ este colocar em funcionamento a lingua por
um ato individual de utilizagdo” (BERTRAND, 2003, p. 89). Desse modo, a nog¢do de
discurso estd intimamente ligada a essa definicdo, de acordo com Bertrand (2003, p. 89) “a
lingua enquanto assumida pelo homem que fala, e sob a condi¢ao de intersubjetividade, inica
que torna possivel a comunicacgdo lingliistica.” Pode-se afirmar, entdo, que a “enunciagdo ¢
compreendida como a mediagdo entre o sistema social da lingua e sua assun¢do por uma
pessoa individual na relacdo com o outro” (BERTRAND, 2003, p. 89). Portanto, na semidtica,
ela deu origem as operagdes enunciativas.

A enunciagdo pode ser modalizada através de duas operagdes correlatas: a
debreagem e a embreagem. No que diz respeito a debreagem, pode-se dizer que o enunciador,
no acontecimento de linguagem, projeta para fora de si categorias semanticas que se instalam
no universo do sentido. Essa operagao, segundo Fiorin (2005, p. 58) consiste em uma
separacdo das representagdes actanciais, espaciais e temporais do enunciado e, das
representacdes do sujeito, do lugar e do tempo da enunciagdo. Em outras palavras, a
debreagem ¢ o mecanismo em que se projetam no enunciado as pessoas (eu/tu), o tempo
(agora) e o espago (aqui) da enunciagdo, bem como a pessoa (ele), o tempo (entdo) e o espago
(1a) da enunciagdo. Ocorre uma debreagem enunciativa quando ha a projecao do eu/ aqui/
agora e, uma debreagem enunciva quando ha a proje¢do do ele/ 14/ entdo. Ha trés tipos de
debreagens enunciativas e trés tipos de enuncivas: as de pessoa (actancial), as de espaco
(espacial) e as de tempo (temporal). A debreagem enunciva, por sua vez, constrdi-se com o
ele/ 14/ entdo, e, nesse caso, sao ocultados os actantes, os espagos € os tempos da enunciagao.
O enunciado ¢, entdo, construido com os actantes do enunciado (terceira pessoa), 0s espagos
do enunciado (aqueles que ndo estdo relacionados ao aqui) e os tempos do enunciado
(pretérito perfeito, pretérito imperfeito, pretérito mais-que-perfeito, futuro do pretérito etc).
Essas trés debreagens enuncivas produzem o efeito de distanciamento da enunciagdo e,

também, os efeitos de objetividade e neutralidade.
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Num segundo momento, comenta Bertrand (2003, p. 90) que a partir do
mecanismo da debreagem, o sujeito enunciador pode retornar & enunciacdo e realizar um
outro mecanismo: o da embreagem, que instala o discurso em primeira pessoa. A embreagem
consiste desse modo, para o sujeito da fala, em enunciar as categorias déiticas que designam:
0 eu, 0 aqui e o agora, e sua fun¢do ¢ manifestar e recobrir o lugar imagindrio da enunciagao,
que confere as categorias os simulacros de presenca. Assim, a embreagem ¢ pressuposto para
a debreagem a qual ela se acrescenta.

Tendo em vista que a enunciagdo ¢ considerada um ato, de acordo com
Bertrand (2003, p. 96), ela ¢ orientada e voltada para um objetivo e uma visdo de mundo. Ela
também pode ser considerada como um enunciado cuja fungdo € a intencionalidade, que se
deduz da realizacdo do ato de fala. A analise do sujeito cujo objeto ¢ o enunciado-discurso,
submete-se as mesmas regras que regem a realizacdo do proprio discurso no interior do
enunciado. Assim, a enunciacdo ¢ interpretada em diferentes niveis a partir dos enunciados,
pois este ¢ o Uinico meio de reconhecer os lugares moveis e instaveis, exibidos ou ocultados,
que os sujeitos da comunica¢ao ocupam no jogo de suas respectivas estratégias. Desse modo,
destinador e destinatario da comunicacdo prestam-se a uma andlise em termos
semionarrativos. Assim, de acordo com Bertrand (2003, p. 98), uma mesma visdo acerca da
linguagem ¢ compartilhada entre os semioticistas quando do reconhecimento do carater do
discurso como indireto e ardiloso. Estendendo-se a dimensdo performativa da linguagem do
conjunto da comunicagdo, pode-se considerar a enunciagdo como uma ag¢ao regida por um
contrato, isto €, o contrato enunciativo, levando o questionamento da natureza dos objetos de
valor que este pde em jogo. Obviamente sdo valores de verdade que cada um impde ao outro.
No entanto, o problema ndo ¢ o verdadeiro em si proprio, mas o balango incerto entre o fazer
crer de um lado e o crer verdadeiro de outro. Aqui € que se situa o problema da veridicgao em

conformidade com Bertrand (2003, p. 99):

[...] o discurso ¢é esse espago fragil em que se inserem e se 1éem a verdade e a
falsidade, a mentira ¢ o segredo, equilibrio mais estavel ou menos,
proveniente em um acordo implicito entre os dois actantes da estrutura da
comunicagdo. E esse entendimento tacito que ¢ designado pelo nome de
contrato de veridicgao.

Enfim, ainda vale ressaltar as atuais perspectivas no que se refere a enunciagao.
As suas duas vias de acesso desenvolvidas pela semiodtica, segundo Bertrand (2003, p. 100),
sdo estreitamente complementares uma a outra. Esclarecem juntas a dupla dimensdo atuante

em toda a pratica de linguagem, mas conduzem, portanto, a enfrentar o discurso em sua
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propria efetuagdo e ndo mais somente através das articulagdes organizadoras de um enunciado
ou de um texto realizado. A analise semiotica do discurso, em conformidade com Bertrand
(2003, p. 100-101), respaldada pela enunciacao, ¢ levada a pdr o sujeito no centro de suas

investigacdes e analisar o discurso em ato.

1.4.1 A construcao do enunciador e do enunciatario

Da ordem da enunciacdo, considerada como quadro implicito e logicamente
pressuposto pela existéncia do enunciado, afirmam Greimas e Courtés (1983, p. 150), que ela
comporta duas instancias: a do enunciador e a do enunciatario. Ainda segundo Greimas e
Courtés (1979, p. 150), denomina-se enunciador o destinador implicito da enunciacio,
distinto, desse modo, do narrador. Paralelamente, o enunciatario corresponde ao destinatario
implicito da enunciagdo, também, da mesma forma, distinto do narratdrio. Vale ressaltar,
entdo, a distingdo entre essas duas instancias: o eu pressuposto e o eu projetado no interior do
enunciado. De acordo com Fiorin (2004, p. 70), teoricamente essas duas instancias ndo se
confundem: a do eu pressuposto ¢ a do enunciador e a do eu projetado no interior do
enunciado ¢ a do narrador. Assim, como a cada eu corresponde um tu, hd um tu pressuposto,
que € o enunciatario, € também um tu projetado no interior do enunciado, que € o narratario.
Além do mais, o narrador pode dar palavras a personagens, instaurando-se como eu e
estabelecendo aqueles com quem falam como tu. Nesse nivel, encontram-se, portanto,
interlocutor e interlocutario.

Ainda segundo Fiorin (2004, p. 70) o enunciador € o enunciatdrio sao autor e
leitor, mas ressalte-se que ndo sdo o autor e o leitor reais, aqueles de carne e 0sso, mas aquele
autor e aquele leitor implicitos, isto ¢, uma imagem do autor e uma do leitor construidas pelo
texto.

Em se tratando de eu e tu, pode-se falar em actantes da enunciagdo, ou seja, em
posi¢des dentro da cena enunciativa, isto €, aquele que fala e aquele com quem se fala.
Entretanto, essas posi¢des sdo concretizadas e esses actantes tornam-se atores da enunciagao
nos diferentes textos. Dessa maneira, segundo Greimas e Courtés (1979, p. 35), “do ponto de
vista da producao do discurso, pode-se distinguir o sujeito da enunciagdo, que € um actante
implicito logicamente pressuposto pelo enunciado, do ator da enunciacdo”. Ou seja, segundo

Fiorin (2004, p. 70-71), “o ator ¢ uma concretizagdo tematico-figurativa do actante”.
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Diante do exposto, passa-se a constru¢ao da imagem do enunciatdrio, este ator
da enuncia¢do, que ndo ¢ apenas uma instancia abstrata e universal, pressuposta pela
existéncia do enunciado, mas ao contrario, ¢ uma imagem concreta a que se destina o
discurso. Por outro lado, segundo Fiorin (2004, p. 71), ¢ necessario observar que o
enunciatario ndo ¢ apenas um ser passivo, que apenas recebe as informagdes produzidas pelo
enunciador, mas ¢ um produtor do discurso, que constroi, interpreta, avalia, compartilha ou
rejeita a significagdo.

ApoOs a construcao da imagem do enunciatario, passa-se também a construcao
da imagem do enunciador, ou seja, do ator da enunciacdo. Fiorin (2004, p. 120), em um outro
artigo publicado em Razdes e Sensibilidades: a semiotica em foco, organizado por Arnaldo
Cortina ¢ Renata Marchezan, afirma, mais uma vez, que a enunciagdo nao ¢ da ordem do
inefavel e, por assim dizer, o enunciador explicita-se na enuncia¢do enunciada, ou seja, nas
marcas deixadas no enunciado pela enuncia¢do. Dessa forma, na analise do enunciador, deve-
se apreender um sujeito construido pelo discurso e ndo uma subjetividade emanada do
enunciado. Assim, o enunciador ¢ uma imagem do autor, mas nao do autor real, ¢ sim um
autor discursivo, um autor implicito. Segundo Greimas e Courtés (1979, p. 34), “o ator ¢ uma
unidade lexical, de tipo nominal, que, inscrita no discurso, pode receber, no momento de sua
manifestagdo, investimentos de sintaxe narrativa de superficie e de semantica discursiva”.
Assim, chega-se a uma definicdo mais precisa de ator, de acordo com Greimas e Courtés
(1979, p. 34): “¢ o lugar de convergéncia e de investimento de dois componentes, sintaxico e
semantico”. Por essa razdo, o ator deve ter pelo menos um papel actancial e, no minimo, um
papel tematico. Vale acrescentar ainda, lembram Greimas e Courtés (1979, p. 34), que o ator
ndo ¢ apenas lugar de investimento desses papéis, mas, também de suas transformagdes,
consistindo o discurso em um jogo de aquisi¢des e de perdas sucessivas de valores.

Diante disso, vale acrescentar que esse ator da enunciagdo, ou seja, o
enunciador estd diretamente ligado a questdo da adesdo do enunciatirio ao discurso. O
enunciatario adere ao discurso porque se identifica com um dado sujeito da enunciagdo, com
um carater, um corpo, um tom. Desse modo, o discurso ndo ¢ apenas um conteudo, mas um
modo de dizer, que constréi os sujeitos da enunciacdo. Ao construir um enunciador, o
discurso também constrdi seu correlato enunciatario, pois o enunciador estd sempre em
correlacdo com o enunciatario. Ensinam Greimas e Courtés (1979, p. 150) que o termo sujeito
da enunciacao recobre, de fato, as duas posi¢cdes actanciais: a de enunciador e a de

enunciatario.
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1.5. FIGURATIVIDADE E TEMATIZACAO

O conceito semiotico de figuratividade, segundo Bertrand (2003, p. 154), foi
estendido a todas as linguagens, tanto verbais como ndo-verbais, para designar a propriedade
que elas tém em comum de produzir e restituir parcialmente significagcdes semelhantes as de
experiéncias perceptivas mais concretas. Dessa maneira, a figuratividade permite localizar no
discurso esse efeito de sentido particular que consiste em tornar sensivel a realidade também
sensivel. Assim, o conceito de figuratividade estd profundamente enraizado na teoria do
sentido e, por isso, permite considerar de maneira mais ampla os fenOmenos semanticos e as
realizagdes culturais que se ligam aos processos de figurativizagao.

Imediatamente ¢ instalada a figuratividade quando da leitura de um texto, visto
que uma imagem do mundo se delineia e instala tempo, espago, objetos e valores, pois a
dimensao figurativa do sentido proporciona uma primeira caracterizacao possivel do discurso,
regendo, também, muitas outras formas e géneros discursivos.

Isto posto, afirma Bertrand (2003, p. 420) que todo contetido de um sistema de
representacdo, seja ele visual, verbal ou qualquer outro, que tenha um correspondente no
plano da expressdo do mundo natural, ou seja, da percepcao esté relacionado a figuratividade.
Desse modo, o objeto da semidtica figurativa ¢ composto pelas formas de adequagao
configuradas pelo uso, entre a semiodtica do mundo natural e a semiodtica das manifestagdes
discursivas. A semiotica figurativa se interessa, portanto, pela representacdo, pelas relacdes
entre figuratividade e abstragdo, pelos vinculos entre a atividade sensorial da percepcdo e as
formas de sua discursivizagao.

Comenta Barros (2005, p. 68) que no nivel do discurso, os valores assumidos
pelo sujeito da narrativa sdo definidos sob a forma de percursos tematicos e recebem
investimentos figurativos. Essa difusdo dos temas e figuras, por sua vez, ¢ tarefa do sujeito da
enunciacdo, que assegura, por assim dizer, a coeréncia semantica do discurso, gracas aos
percursos tematicos e figurativos, criando, através da concretizagdo figurativa do contetdo,
efeitos de sentido, sobretudo de realidade. Assim, a tematizagdo e a figurativizacao sao dois
niveis de concretizacdo do sentido, pois todos os textos tematizam o nivel narrativo e depois
esse nivel tematico podera ou nao ser figurativizado.

Em principio, segundo Fiorin (2005, p. 91), a oposi¢do entre tema e figura
remete a oposicao abstrato vs concreto, no entanto, € preciso ter em mente que concreto e

abstrato ndo sdo termos que se encontram na mesma direcdo e que se opdem de maneira
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absoluta, mas contribuindo em um continuum, vao gradualmente do mais abstrato ao mais
concreto. A figura ¢ o termo que remete a0 mundo natural, assim, pode-se dizer que ¢ todo
conteudo de qualquer lingua natural ou de qualquer sistema de representacdo que tenha um
correspondente perceptivel no mundo natural. Mas quando se afirma que a figura remete ao
mundo natural, refere-se ndo apenas ao mundo literalmente existente, mas também ao mundo
construido, ou seja, figuras de um mundo natural construido, como por exemplo, num texto de
ficgao cientifica.

O tema, por sua vez, ¢ um investimento semantico de natureza puramente
conceptual, que ndo se remete ao mundo natural, mas sdo categorias que organizam,
categorizam e ordenam elementos do mundo natural. Ja ¢ sabido que dependendo do grau de
concretude dos elementos semanticos que revestem 0s esquemas narrativos, os textos podem
se encontrar em diferentes modelos, sejam figurativos e/ou tematicos. Os textos figurativos
criam um efeito de realidade, pois constroem um simulacro da realidade, representando,
assim, o mundo. Ja os textos tematicos procuram explicar a realidade, estabelecendo relagdes
e dependéncias. Nas palavras de Fiorin, (2005, p. 91): “os discursos figurativos t€ém uma
fungdo descritiva ou representativa, enquanto os tematicos tém uma fun¢do predicativa ou
interpretativa. Aqueles sdo feitos para simular o mundo, estes, para explica-1o”.

Vale ressaltar que quando se fala em textos figurativos e tematicos, fala-se,
respectivamente, segundo Fiorin (2005, p. 92), em textos em que hd a predomindncia de
figuras ou temas, mas que nao sao exclusivamente tematicos ou exclusivamente figurativos.
Mas, pelo contrario, geralmente, encontram-se figuras nos textos tematicos e vice-versa:
encontram-se temas nos textos figurativos. Assim, a classificacdo ocorre em decorréncia da
dominancia dos elementos abstratos ou concretos, mas nao de sua exclusividade.

Quando, por exemplo, se toma um texto figurativo, torna-se necessario
descobrir o tema subjacente as figuras, a fim de que elas possuam efeitos de sentido,
concretizando, dessa maneira, o tema, que, por sua vez, ¢ o revestimento de um esquema
narrativo.

Nas palavras de Barros, (2005, p. 72):

[...] o enunciador utiliza as figuras do discurso para levar o
enunciatario a reconhecer as imagens do mundo e, a partir dai, a
acreditar na verdade do discurso. O enunciatério, por sua vez, cré ou
ndo no discurso, gracas, em grande parte, ao reconhecimento de
figuras do mundo. O fazer-crer e o crer dependem de um contrato de
veridiccdo que se estabelece entre enunciador e enunciatario e que
regulamenta, entre outras coisas, o reconhecimento das figuras.
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Greimas e Courtés (1979, p. 187) ressaltam que a principal dificuldade acerca
da figuratividade reside no raciocinio implicito segundo o qual todo sistema semidtico ¢ uma
representacdo do mundo e, portanto, comporta a figuratividade. Embora formas e géneros
discursivos sejam considerados ficcionais, esse carater nao se fundamenta nas palavras, que se
presume representem as coisas, mas no encadeamento de agdes descritas de maneira que os
lexemas inscritos no discurso ndo instalem ai figuras semioticas, mas imagens do mundo ja
acabadas. Lembram Greimas e¢ Courtés (1979, p. 187) que “o mesmo acontece com a
semiotica pictorica em que um quadro € naturalmente tratado como uma colecdo de icones
nomeaveis, que se referem ao mesmo tempo ao mundo tal como ¢, e ao mundo verbalizado.”
Porém, tudo muda se o texto ¢ considerado como resultado da producdo progressiva do
sentido, durante o qual, por toques sucessivos, as estruturas e as figuras semiodticas vao
tomando seu lugar passo a passo e onde, a qualquer momento, o discurso pode deslocar-se
para a manifestagdo, seja através de uma forma abstrata, seja em uma formulagao figurativa,
ndo chegando, porém a alcancar a iconicidade. A partir dai, vale distinguir, segundo Greimas
e Courtés (1979, p. 187), dois patamares nos procedimentos da figurativizagdo: o da
figuracdo, isto ¢, da instalagdo das figuras semidticas, € o da iconizagdo, que visa revestir
exaustivamente as figuras, de forma a produzir a ilusdo referencial que as transforma em
imagens do mundo.

Ainda de acordo com Greimas e Courtés (1979, p. 187), em oposi¢ao ao termo
figura, que reune varios sentidos, deriva o termo figurativo, que ¢ empregado apenas no que
se relaciona ao conteido dado de uma lingua natural, quando este tem um componente no
nivel da expressdo do mundo natural. Assim, no quadro do percurso gerativo do discurso, a
semantica discursiva inclui o componente figurativo juntamente com o componente tematico.

Nessa perspectiva, afirmam Greimas e Courtés (1979, p. 188), que “se entende
por percurso figurativo um encadeamento isotopico de figuras, correlativo a um tema dado”.
Esse encadeamento ¢ fundamentado na associacdo das figuras, proprio de um universo
cultural determinado e, considerando as multiplas possibilidades de figurativizar um tnico e
mesmo tema, este pode estar subjacente a diferentes percursos figurativos.

Segundo Bertrand (2003, p. 212) “¢ nessa elasticidade semantica da
figuratividade que se baseia, quando nos dirigimos ao outro pdlo da categoria, a distingdo
entre figurativo e tematico”. O tema, em semantica discursiva, salientam Greimas e Courtés
(1979, p. 453), define-se como a disseminagdo dos valores ja atualizados pela semantica
narrativa, ao longo dos programas e percursos narrativos. Ainda conforme Greimas e Courtés

(1979, p. 453), o tema pode ser reconhecido sob a forma de um percurso tematico, isto ¢, uma
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distribuicdo sintagmatica de investimentos temadticos parciais que se referem aos actantes
desse percurso. Essa tematizagcdo operada concentra-se ora nos sujeitos, ora nos objetos, ora
nas fungdes ou ainda reparte-se igualmente entre os elementos da estrutura narrativa. Consiste
a tematizagdo, segundo Bertrand (2003, p. 213), “em dotar uma seqiiéncia figurativa de
significagdes mais abstratas que t€ém por funcdo alicercar os seus elementos e uni-los, indicar
sua orientacdo e finalidade, ou inseri-los num campo de valores cognitivos ou passionais”.
Desse modo, para a sua compreensao, o figurativo precisa ser assumido por um tema, o qual
da sentido e valor as figuras.

Diante do exposto, Barros (2004, p. 12) em artigo intitulado Publicidade e
figurativizagcdo, afirma que a figurativizacao assume no discurso duas diregdes: de um lado,
com os temas, as figuras sdo decorrentes das determinagdes socio-histéricas inconscientes do
discurso, ou seja, sao o lugar da determinagdo ideologica propriamente dita; de outro lado, as
figuras concretizam e ddo sensorialidade, corporalidade aos temas, resultando de escolhas

enunciativas do discurso e desfrutando de certa autonomia em relagdo as formagdes sociais.

1.6 A DIMENSAO PASSIONAL DO DISCURSO

E interessante destacar que a partir de meados de 1980, a semidtica
greimasiana passa a observar a paixao como um componente do percurso gerativo de sentido
que constroi também uma dimensao do discurso. Em outras palavras, como afirma Bertrand

(2003, p. 357 - 358):

Trata-se, na verdade, de construir uma semantica da dimensao passional nos
discursos, ou seja, considerar a paixdo ndo naquilo em que ela afeta o ser
efetivo dos sujeitos reais, mas enquanto efeito de sentido inscrito e
codificado na linguagem.

Dessa forma, de acordo com Bertrand (2003, p. 359), busca-se estabelecer um
percurso para a dimensdo passional, tendo como modalizadores o fazer e o ser,
respectivamente. E no percurso gerativo que os elementos semanticos sio selecionados e
relacionados com o sujeito e para isso, esses elementos sdo inscritos no interior dos
enunciados de estado como valores sendo que as relagdes do sujeito com esses valores podem
ser alteradas por qualificagdes modais. O modo pelo qual se realiza em discurso a

transformac¢ao dos estados de coisas tem fundamento na discretizacdo dos enunciados de
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estado, através de uma sintaxe elementar de aquisi¢do, privacdo ou partilha dos valores
inscritos nos objetos desejaveis.

Ainda segundo Bertrand (2003, p. 368) a modalizagdo dos enunciados de
estado ¢ também denominada modalizacdo do ser e atribui existéncia modal ao sujeito de
estado, pois descreve o modo de existéncia do objeto de valor em relacdo ao sujeito, tratando
das relagdes existenciais e definindo, por conseguinte, o estatuto do sujeito de estado. Ela
definird, portanto, se o objeto sera desejavel ou odiavel, almejavel ou temivel, indispensavel
ou irrealizavel ao sujeito. A modalizagdo dos enunciados de fazer, por sua vez, ¢ responsavel
pela competéncia modal do sujeito do fazer e por sua qualificacdo para a ag¢do, dando conta
das relagdes intencionais. Sendo assim, tanto para a modaliza¢do do ser quanto para a do
fazer, a semiotica pressupoe basicamente quatro modalidades: o querer, o dever, o poder € o
saber.

E necessario especificar dois aspectos na modalizac¢io do fazer, quais sejam: o
fazer-fazer e o ser-fazer. Conforme Barros (2005, p. 43), o primeiro diz respeito ao fazer do
destinador que comunica os valores modais ao destinatario-sujeito, para que ele faga; o
segundo, por sua vez, diz respeito a organizacdo modal da competéncia do sujeito. Nessa
organizagdo modal da competéncia do sujeito operador, dois tipos de modalidades devem ser
ressaltadas: as virtualizantes, ou seja, o dever-fazer e o querer-fazer, que instauram o sujeito,
e as atualizantes, isto €, o saber- fazer e o poder- fazer, que qualificam o sujeito para a agdo.

Ja na modalizacao do ser, outros dois aspectos refutam-se importantes: o da
modalizacao veridictoria, isto €, aquela que determina a relagdao do sujeito com o objeto, como
verdadeira ou falsa, mentirosa ou secreta; e o da modalizacdo pelo querer, dever, poder e
saber, incidindo sobre os valores investidos nos objetos. Dessa forma, a modalizacdo do ser
do sujeito apaixonado produz efeitos de sentido afetivos, e esses efeitos de sentido de
qualificagdes modais alteram o sujeito de estado. Essas qualificacdes modais, afirma Barros
(2005, p. 47), sao organizadas sob a forma de arranjos sintagmaticos ou de configuragdes
passionais. Do ponto de vista de Denis Bertrand (2003, p. 367), a carga modal ¢ apresentada,
simultaneamente, como hierarquizada e evolutiva, tendo em vista que uma modalidade
dominante define o sujeito, ficando as outras sob sua dependéncia, como por exemplo, o
querer rege, ao longo do percurso, o saber e o poder fazer, formando um sujeito de desejo.
Essa organizacdo sintagmatica das modalidades conduz a elaboragdo de uma tipologia dos
sujeitos, permitindo a compreensdo de como um sujeito apaixonado pode ver sua estrutura

modal evoluir e se modificar ao longo do discurso que o pde em cena.
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Enfim, vale dizer que em qualquer texto o sujeito segue um percurso modal,
ocupando diferentes posicdes passionais, ora encontra-se em estados de tensdo e de disforia,
ora em estados de relaxamento e de euforia e vice-versa. Pelo critério de complexidade do
percurso modal, segundo Barros (2005, p. 47), distinguem-se as paixdes simples e as paixdes
complexas. Essas sdo efeitos de uma configuracdo de modalidades, que se desenvolvem em
varios percursos passionais, aquelas, por sua vez, resultam de apenas um arranjo modal, que
modifica a relacdo entre o sujeito € o objeto-valor. Voltar-se-a a essas questdes no terceiro

capitulo que trata das paixoes.
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2. PREVAGE: DA RAZAO A EMOCAO

A figuratividade ndo é uma simples ornamentagdo das coisas, ela é
esta tela do parecer cuja virtude consiste em entreabrir, em deixar
entrever, gragas ou por causa de sua imperfeicdo, como que uma
possibilidade de aléem (do) sentido. Os humores do sujeito
reencontram, entdo, a imanéncia do sensivel.

A.J. Greimas

O antncio, que acompanha o creme, apresentado em forma de folheto
explicativo (ANEXO 1), redigido em inglés, intitulado About Prevage '(Acerca do Prevage —
tradugao literal), contém todas as informagdes acerca do produto, desde sua apresentacao até
as provas cientificas realizadas com o creme Prevage. Esse enunciado: About Prevage
(Acerca do Prevage — tradugdo literal), por encontrar-se posicionado em uma superficie
alaranjada, em letras destacadas, em tamanho maior e de cor preta simboliza, afirmam
Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 27), o ponto de equilibrio entre o espirito e a libido, sendo
que a tendéncia desse equilibrio € se romper e tornar-se, dessa maneira, a revelacdo e a
sublimagdo iniciatorias. Entdo, confirma-se que o folheto revelara informacdes sobre o
produto, desde aquelas fundamentais e basicas até as mais minuciosas, como os testes
clinicos realizados com o produto. No plano visual, ressalta-se a figura do frasco do creme
Prevage, verticalmente posicionado em uma superficie lisa e branca. Essa verticalidade
representada pela posi¢do do frasco ¢ simbolo forte de ascensdo e de progresso, segundo
Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 946), e atribui-se a esse eixo vertical um papel, um valor e
um significado privilegiados, conferindo ao advento da dimensdo vertical o valor de um
estado definido da tomada de consciéncia. Assim, pode-se dizer que o enunciatario, quando
da leitura do folheto, toma consciéncia da necessidade de utilizagdo do produto.

O frasco apresenta-se na cor prata, mais luminosa e intensa, representando,
assim, a tecnologia e o avango com que o produto foi desenvolvido e, portanto, simbolizando
a sabedoria divina, de acordo com Chavalier e Gheerbrant (1993, p. 739). Entretanto, ainda
segundo Chavalier e Gheerbrant (1993, p. 740), a prata simboliza também o objeto de todas
as cobicas. Assim sendo, o enunciatario, ainda na leitura visual do folheto, ja passa a cobicar
o produto, ou seja, tem o desejo veemente de possui-lo e, esse desejo instaura um querer-
fazer, que pode ser t@o-bom-ou-melhor-que-o-outro procedente de um querer-ser aquele-ou-

como-aquele-que-faz. Em outras palavras, o querer-fazer deriva de uma identificacdo com

" Todas as tradugdes utilizadas ao longo dessa pesquisa sdo da autora.
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certo estado modal de outrem, isto ¢, a competicdo e a rivalidade ndo tém por fim reproduzir
o programa do outro, e sim reproduzir a imagem modal que o outro oferece ao cumprir seu
programa: “um estado de coisas convertido em estado de alma”, (GREIMAS e
FONTANILLE, 1993, p. 51), figurativizado pela imagem modal almejada pelo sujeito da
competicao/rivalidade.

Sobreposto ao frasco, no plano verbal, encontra-se o enunciado Proof...not
promises (Prova..ndo promessas — traducdo literal), de onde se desencadeia a categoria
semantica /crenca versus ciéncia/, que se reitera no texto, € se manifesta tanto no plano verbal
como no plano visual. Logo abaixo, em letras menores, mais dois enunciados: Introducing a
scientific breakthrough (Apresentamos um avanco cientifico — tradugao literal) e, Anti-aging
treatment (Tratamento anti-idade — tradugao literal) que também comprovam a cientificidade
e tecnologia do produto apresentado, pois simbolizam a idéia de que o creme Prevage nao age
como um cosmético qualquer, mas sim como um tratamento cientifico, um remédio, que age
no interior do organismo, curando-o das mazelas do tempo, ou seja, da pele enrugada e
flacida.

O modo de construgdo dos trés enunciados supracitados leva o enunciatario a
questionar-se sobre qual seria o objeto que apresenta tais caracteristicas e logo no verso da
primeira pagina do folheto encontra a resposta: Prevage anti-aging treatment (Prevage-
tratamento anti-idade — traducdo literal). Abaixo desse enunciado encontra-se a primeira
explicacdo para o avango cientifico e tecnologico do creme: revoluciondria tecnologia em
cuidados faciais que altera a reacdo em cadeia que resulta em sinais visiveis de
envelhecimento. O creme Prevage € o objeto-valor pratico que proporciona ao enunciatario o
poder-ser, isto ¢, livra-lo da tez enrugada e flacida e coloca-lo em conjun¢do com o objeto-
valor tez lisa e firme e, por conseguinte, com o objeto-valor mitico, juventude.

Dessa maneira, confirma-se no texto publicitdrio que o enunciador-
manipulador (Elizabeth Arden/Allergan e seu anunciante) possui competéncia adquirida por
meio de um saber-fazer apoiado na ciéncia, pois “a competéncia ¢ concebida como a
combinagdo de um querer-fazer, de um dever-fazer, de um saber-fazer ¢ de um poder-fazer
prévios, que poderao estar figurados especialmente em termos de desejo e vontade” (FLOCH,
2001, p. 25). Assim sendo, esse enunciador-manipulador utiliza-se de argumentos racionais
cientificos a fim de convencer seu enunciatario de que o produto ¢ bom e eficaz. A
publicidade revela também um enunciatario, simulacro de uma mulher que ndo quer ser

persuadida e nem manipulada a comprar o produto apenas pela emocdo, ou seja, pela
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promessa de obter a pele lisa, firme e jovem, mas que, dotada de competéncia, deseja ser
convencida pelos indicios cientificos a respeito da eficacia do produto.

Os proximos enunciados: Are you looking to: improve the appearance of sun
damaged skin?; protect from future signs of aging?; revitalize the look of skin? (Vocé espera:
melhorar a aparéncia da pele envelhecida pelo sol?; proteger-se contra sinais futuros de
envelhecimento?; revitalizar a aparéncia da sua pele? — tradugdo literal) instauram um
enunciatario pressuposto que esta a procura da melhora da aparéncia de sua pele, bem como
da prevengao de sinais futuros de envelhecimento.

Abaixo desses enunciados, o seguinte texto verbal aparece: Tests show
Prevage helps to: show a significant decrease in the appearance of fine lines and wrinkles;
improve the look of firmness, even tone and texture; brighten the look of skin, reduce the
appearance of age spots and discolorations; maintain vital collagen levels in skin. (Testes
comprovam que o Prevage: mostra uma redugdo significativa no aparecimento de rugas e
vincos; melhora a firmeza da pele, bem como a textura e a luminosidade; mantém o nivel de
colageno ideal para a pele.), ressaltando a eficacia do creme, resultante de um saber
tecnologico.

Essa eficacia comprovada do produto, de acordo com Nascimento ¢ Abriata
(2006, p. 39) “concretizam o poder fazer do cosmético que levaria o virtual consumidor
feminino a recuperar o vigor da pele jovem, uma vez que seria resultante do refinado fazer
cientifico”. Assim, o creme Prevage ¢ apresentado por um enunciador que assume o papel
tematico de especialista, modalizado pelo saber e um enunciatario, também pressuposto, que
quer conhecer as propriedades do produto. A construgdo desse enunciador e desse
enunciatario pode ser comprovada pela utilizagdo de termos técnicos e pela apresentacdo do
produto como um tratamento, corroborada pelos textos verbais a seguir, produzindo, dessa
maneira, um efeito de sentido de cientificidade: Created by a team of dermatological
scientists and cosmetic chemists, this revolutionary new cosmeceutical formula can
transform the look of skin; clinical tests show a significant decrease in the appearance of fine
lines and wrinkles and an improvement in the look of firmness, tone, texture and radiance.
(Formulada por uma equipe de cientistas dermatologicos e especialistas em quimica
cosmética, esta inovadora formula revolucionaria pode transformar a aparéncia da pele; testes
clinicos comprovam uma reducdo significativa no aparecimento de rugas e vincos € uma
melhora na firmeza, no tom, na textura e luminosidade da pele — traducao literal).

Ainda na comprovagao desse efeito de sentido de cientificidade, logo abaixo

desses enunciados, encontra-se uma pequena por¢do de pd de cor amarelo-ouro intenso, que
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da a impressdo de ser o poderoso antioxidante idebenona, tomando por base os dizeres do
enunciado supracitado posicionado logo acima da figura. Afirmam Chevalier ¢ Gheerbrant
(1993, p. 727), que o po ¢ simbolo da forga criadora, sendo comparado ao sémen, ao pdlen
das flores e por isso, ao utilizar o produto, o enunciatario entrard em conjun¢ao com uma pele
forte e recriada e, portanto, renovada. No que diz respeito a coloracdo amarelo-ouro intenso
do p6, mais uma vez, comprova-se que o enunciatario ficard conjunto com seu objeto-valor,
pois essa cor ¢ o veiculo da juventude e do vigor, segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p.
40).

Com os proximos enunciados: The Idebenone contained in the exclusive
Prevage formula is proven as the most powerful antioxidant for correcting and preventing
degenerative cellular damage caused by environmental assaults. (A idebenona contida na
exclusiva formula do Prevage ¢ comprovadamente um dos antioxidantes mais poderosos na
correcdo e prevencdo da degeneracdo celular causada por agressdes ambientais — tradugdo
literal), mais uma vez a comprovacao do efeito de sentido de cientificidade, referendada pela
presenca de termos técnicos, bem como pela apresentacdo do produto como um tratamento
de beleza.

J4 0 modo de construcdo dos proximos enunciados: About Prevage anti-aging
treatment; What causes skin aging?; What is environmental aging?; What are free radicals?;
What is an antioxidant?; Why is Prevage anti-aging treatment so effective?; Why is
Idebenone so effective as an antioxidant?; What other ingredients are in the Prevage
formula? (Acerca do Prevage: tratamento anti-envelhecimento; O que causa o
envelhecimento cutdneo?; O que ¢ envelhecimento ambiental?; O que sdo radicais livres?; O
que ¢ anti-oxidante?; Por que o tratamento anti-idade com Prevage ¢ eficaz?; Por que a
Idebenona ¢ eficaz como anti-oxidante?; Quais os outros ingredientes presentes na formula
do Prevage? — tradugdo literal) faz com que ai se observe a harmonizacdo dos termos da
categoria semantica /natureza versus cultura/ que enfatiza novamente a eficacia do produto,
concretizando o poder-fazer desse enunciatario implicito ao utilizar o cosmético, permitindo
que haja a recuperacdo da luminosidade e da protegao da pele, bem como a redugdo de
manchas ja existentes e prevencdo de novas por meio de elementos naturais como a
idebenona manipulados por meio do saber-fazer tecnologico da ordem da cultura.

Encontra-se topologicamente localizado ao final da terceira pagina do folheto
o enunciado What other ingredients are in the Prevage formula? (Quais os outros
ingredientes presentes na formula do Prevage?), ressaltando outro poderoso antioxidante

presente na composi¢ao da formula, que ¢ o ché verde. Entdo, apreende-se ai mais uma vez a
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harmonizagdo dos termos da categoria semantica /natureza versus cultura/, que enfatiza
novamente a eficacia do produto, concretizando o saber-fazer do enunciador e o poder-fazer
do enunciatario-consumidor ao utilizar o cosmético, o que o levaria a recuperar a
luminosidade e protecao natural da pele, bem como minimizar a aparéncia de quaisquer
manchas.

Ainda no folheto, nota-se o uso de termos técnicos: Scientific Proof (Prova
cientifica — traducdo literal) e dados estatisticos que corroboram o papel tematico de
especialista do enunciador e o auxilia na apresentagdo do produto como um eficaz tratamento
de beleza, mostrando um estudo clinico desenvolvido durante oito semanas com a idebenona
e seus resultados: 36% improvement in the appearance of fine lines and wrinkles;, 47%
improvement in skin tone; 55% improvement in the overall apperance of photo-damaged
skin; 63% improvement in the appearance of rough/dry skin, (36% de melhora na aparéncia
de rugas e vincos; 55% de melhora na aparéncia de peles danificadas pelo sol; 63% de
melhora na textura da pele;). Esses enunciados produzem, mais uma vez, um efeito de
sentido de cientificidade e reiteram a figura do ator feminino no papel tematico de mulher
informada e o enunciador no de especialista.

Logo abaixo desses enunciados, encontra-se, mais uma vez, uma pequena
por¢do do poderoso antioxidante idebenona, em p6. Em posicdo diagonal, em dire¢do ao
frasco do produto, encontra-se uma pequena por¢do do creme, ja industrializado, com uma
seta também em dire¢do ao frasco do produto que, por sua vez, encontra-se na mesma
posi¢ao vertical do inicio do encarte. Essa posicao diagonal, e hiperbdlica do p6, bem como
da por¢ao do creme ¢ utilizada, segundo Lopes (1986, p. 87), para isola-los do contexto que
os cerca, a fim de enfatizd-los e coloca-los em lugar privilegiado nessa parte do antincio
publicitario. Isso reitera a transformagdo do elemento da natureza em produto industrializado,
enfatizando a transformac¢ao do elemento natural em industrial, gragas ao saber-fazer
cientifico. Assim, h4 a alianga e a harmonia entre os elementos da natureza e da cultura em
fungdo da beleza.

Enfim, ao final do encarte, mais uma comprovacao cientifica acerca da eficacia
do produto, que ¢ demonstrada pelo seguinte texto verbal: What is EPF? EPF or
Environmental Protection Factor is a new measure of an antioxidant’s ability to protect skin
in five different ways. Six antioxidants were tested: Idebenone (the ingredient in Prevage), as
well as five common antioxidants found in many prestige skincare products: vitamine E,
Kinetin, vitamine C, coenzyme Q10 and alpha-lipoic acid. Ildebenone was found to be the

most effective antioxidant tested with an Environmental Protection Factor of 95 out of 100.
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(O que ¢ FPA? FPA ou Fator de Protegdo Ambiental ¢ uma recente medida da capacidade de
protecdo de um antioxidante de cinco maneiras diferentes. Seis antioxidantes foram testados:
idebenona (o ingrediente de Prevage), bem como outros cinco antioxidantes presentes em
muitos produtos de grande prestigio: vitamina E, kinetina, vitamina C, coenzima Q 10 e acido
alfa-lipdico. A idebenona recebeu um FPA de 95 em um total de 100 pontos, sendo
considerado o mais eficaz dos antioxidantes). Diante dessa comparagcdo com outros cinco
poderosos antioxidantes, ¢ importante ressaltar a presenca da metafora, que ¢ segundo E.
Lopes (1986, p. 87) uma das figuras mais marcantes da qualificagdo do produto anunciado,
pois através dela o discurso publicitario, propde a comparagao do creme Prevage com outros
produtos, permitindo que o enunciador ressalte a superioridade do creme Prevage frente aos

similares.
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O antncio publicitario sincrético apresentado no site do produto

(www.prevageskin.com.br — ANEXO 2) mostra, no plano visual, a figura do frasco do creme

Prevage, topologicamente posicionado ao centro da propaganda em uma superficie plana e
espelhada, inaugurando uma primeira organizagao espacial do objeto semiotico que se projeta
inteiramente no ambito da superficie enunciada. Partindo do pressuposto de que nessas
superficies estdo presentes cores e formas, encontram-se, portanto, as categorias cromaticas e
eidéticas. Tanto o frasco como a superficie em que ele se posiciona sdo lisos e de cor cinza-
prateada, que se alterna, em ambos, de tons mais escuros até tons mais claros e brilhantes. A
cor cinza em tom mais escuro prevalece na parte superior e inferior do frasco e no canto
esquerdo da superficie, logo abaixo do frasco simbolizando a nulidade ligada a vida humana,
devido a sua precariedade, segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 247), ao passo que a
cinza-prateada predomina no primeiro plano no centro do frasco onde se destaca o nome
(marca) do produto. Assim, “a cinza extrai seu simbolismo do fato de ser por exceléncia, um
valor residual: aquilo que resta ap6s a extingdo do fogo e, portanto, antropocentricamente o
cadaver, residuo do corpo depois que nesse se extinguiu o fogo da vida” (Chevalier e
Gheerbrant, 1993, p. 247). Dessa forma, pode-se dizer, entdo, que a pele do enunciatario,
antes de utilizar o creme Prevage, encontra-se sem vida, sem luminosidade, ou seja, ¢ uma
pele morta, sem vigo.

Logo acima dessa superficie em tom de cinza mais escuro, percebe-se que a
cor se torna um pouco mais clara e assim sucessivamente até tornar-se branca e brilhante.
Dessa forma, ocorre uma gradacao de tonalidade do cinza que passa a acinzentado, depois
prateado, realcado pela luminosidade e, finalmente branco. Ainda segundo Chevalier e
Gheerbrant, (1993, p. 248) o tom cinzento ou gris, designa a ressurreicdo dos mortos e
exprime uma cor de luto aliviado. Sendo assim, a pele do enunciatario, com a utilizagdo do
creme Prevage, passara de um estado de morte (cinza) a um estado de ressurrei¢ao (branco),
pois a pele terd vida novamente, bem como luminosidade e vigo.

A superficie prateada, que prevalece no centro do frasco e sobre a qual, em
primeiro plano, 1é-se a marca do produto, associa-se a pureza e a dignidade real. “E a luz pura,
tal como ¢ recebida e restituida pela transferéncia do cristal, na limpidez da agua, nos reflexos
do espelho, no brilho do diamante” (Chevalier e Gheerbrant, 1993, p. 739). Dessa maneira, o
enunciatario obtera uma pele mais clara e brilhante e, portanto, purificada, livre de rugas e
manchas.

Finalmente, no canto superior direito do anuncio publicitario, encontra-se uma

superficie totalmente branca. Segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 141), o branco ¢ uma
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cor de passagem, isto ¢, refere-se aos ritos de passagem através dos quais se operam as
mutagdes do ser, e ¢ justamente a cor privilegiada desses ritos, segundo o esquema classico de
toda a iniciacao: morte e renascimento. Assim, citando Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 144),
o branco, cor iniciadora, ¢ a cor da revelacao, da graca e da transfiguracao e a utilizagao do
creme Prevage faz com que a pele do enunciatério passe por essa mudanga de estado, ou seja,
uma pele morta e sem luz torna-se vicosa e luminosa, transfigurada.

Ainda no plano visual, deve-se ressaltar a figura do frasco. Como ja foi dito,
ele esta colocado no centro do antincio, isto é, no olho da diagramacgdo. E uma figura
hiperbolica, pois segundo Lopes (1986, p. 87), a hipérbole ¢é a primeira figura que marca a
qualificagdo do produto anunciado, magnificando a esséncia ou o ser desse produto, isolando-
o do contexto que o cerca a fim de localiza-lo no lugar de honra, isto ¢, no primeiro plano do
anincio em questdo, por intermédio do colorido prateado mais intenso, bem como da
iluminagdo dominante.

Ainda no que concerne ao frasco, ¢ importante salientar o local por onde passa
o creme no alto do cilindro. E um orificio mintsculo, na cor amarelo-ouro intenso, destacado
no design da embalagem. Segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 40) o amarelo ¢ a cor da
eternidade, ¢ cor de luz e de vida, portanto ¢ o veiculo da juventude, do vigor e da eternidade
divina. O amarelo-ouro ¢ a cor da pele nova da terra, no inicio da estacdo das chuvas, e estd,
entdo, associado ao mistério da Renovacao. Dessa maneira, pode-se afirmar que com o uso do
creme Prevage, o enunciatario alcancara uma tez renovada, vigorosa e iluminada.

Com referéncia a iluminacao, o que salta aos olhos, num primeiro momento, ¢
a duplicagdo do frasco do produto na parte inferior deste, promovendo um jogo de
espelhamento no anuncio publicitario. Conforme Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 394) o
espelho esta relacionado com a revelacao da verdade e, principalmente, com a pureza. Ele &,
sendo, o instrumento da iluminag¢do. Sendo assim, o jogo de luzes presente no texto em
analise, simboliza a iluminagdo da pele e mostra que o enunciatario podera obter essa pele
clara, luminosa e pura quando da utilizagdo do creme Prevage.

Ja no plano verbal, por sua vez, encontra-se o seguinte slogan: Proof...not
promises (Prova...ndo promessas — traducao literal), centralizado logo acima do frasco, na cor
amarelo-ouro. O slogan se inicia com um substantivo concreto (prova) seguido de um
advérbio de negacdo e de um substantivo abstrato (promessa). Observa-se a economia na
constituicdo do slogan escolhido para o antincio publicitario, pois o enunciador se utiliza de
frases simples, claras, diretas e objetivas com a intengdo de mostrar a eficiéncia do produto,

considerando que o enunciatario ndo pode perder tempo e deve fazer uso do creme Prevage o
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quanto antes. O segundo slogan: Introducing a scientific breakthrough (Apresentamos um
avanco cientifico — traducao literal), também centralizado acima do frasco, diferencia-se do
primeiro apenas no tamanho da fonte, que ¢ menor. Ele reitera e enfatiza o efeito de sentido
de cientificidade e continuidade tecnologica que se quer associar ao creme, resultante de um
saber tecnologico. Essa continuidade tecnoldgica, do plano verbal, se inicia no plano visual
através da figura cilindrica do frasco, do tom prateado deste, bem como da expansdo da
imagem do frasco que vai tomando toda a pagina do site.

Enfim, deve-se ressaltar a cor da fonte utilizada em ambos os slogans:
Proof...not promises; Introducing a scientific breakthrough (Prova... ndo promessas;
Apresentamos um avango cientifico - tradugao literal), que ¢ o amarelo-ouro intenso, a mesma
cor utilizada no orificio de saida do creme Prevage, no frasco do produto. Assim, mais uma
comprovagdo acerca dessa pele renovada que o enunciatario podera adquirir se utilizar o
produto, pois segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 40) o amarelo ¢ cor de luz e de vida,

estando, portanto, associada ao mistério da Renovacao.



55

A revista Veja, distribuida semanalmente em bancas ou por assinatura, ¢ uma
publica¢do da Editora Abril, com sede na cidade de Sao Paulo e a matéria estudada pertence a
secdo Beleza da edigdo 1969, ano 39, de numero 32, de 16 de agosto de 2006.

O texto jornalistico sincrético publicado na referida revista (ANEXO 3) ¢ um
texto publicitario informativo, pois tem a inten¢do de divulgar o produto, o creme Prevage,
que pode ser comprovado logo no inicio do texto com o seguinte enunciado E lda vem mais
um...creme anti-rugas. Outra comprovacao do carater informativo do texto ¢ o enunciado
seguinte, que se apresenta, no plano verbal, em letras menores, sem negrito e sem a énfase
dada ao primeiro enunciado Seu principio ativo é a Idebenona. Desse enunciado depreende-se
que na composicao do creme Prevage encontra-se um ingrediente até entdo inédito, que ¢ a
idebenona, que sera abordada ao longo do texto, com explicagdes de sua a¢ao, bem como de
suas propriedades cientificas. Enfim, mais uma comprovagdo acerca da informatividade do
texto: o beneficio ou a promessa do beneficio que o enunciatario obtera quando da utilizagao
do produto, que contém idebenona: Anunciada como a substancia anti-envelhecimento mais
potente do mercado, a idebenona é uma versdo sintética da coenzima Q 10, que funciona
como um neutralizador de radicais livres. Seu tamanho molecular é 60% menor que o da
prima-irmd e por isso ela atingiria camadas mais profundas da pele; o tamanho diminuto de
suas moléculas também faria com que a idebenona tivesse uma capacidade maior de proteger
contra o stress oxidativo, que leva ao envelhecimento das células.

A matéria inicia-se com o enunciado Ok. Vocé ndo é mais ingénua a ponto de
acreditar que exista um creme milagroso capaz de deter a a¢do do tempo, instaurando um
enunciatario que antes da leitura do texto, assumia um papel tematico de ingénuo, pois nao
tinha conhecimento do produto e tampouco de suas propriedades cientificas. Desse modo,
esse papel tematico de ingenuidade, de desconhecimento do produto cria um efeito de sentido
de proximidade, pois o enunciatario passa a um estado de contigliidade, isto ¢, estd a uma
curta distancia de conhecer todas as informagdes sobre o creme Prevage, pois o enunciador,
ao dirigir-se ao enunciatario, por meio do apelo, utilizando o pronome vocg, cria esse efeito
de sentido de proximidade. Por outro lado, ao considerar que ao final da leitura do texto, o
enunciatario obtera todas as informacgdes sobre o produto e se tornara conhecedor do mesmo,
podendo perder esse carater de ingenuidade e inocéncia, tornando-se, portanto, informado,
instruido e esclarecido acerca das propriedades do creme Prevage.

No plano visual, bem no centro da diagramacao, destacam-se trés imagens de
famosas atrizes, em idades diferentes, elegantemente vestidas e com suas peles luminosas,

bem cuidadas e, logicamente, sem marcas de expressdo. Logo acima das fotos, observa-se o
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seguinte enunciado As atrizes Minnie Driver, Gretchen Mol e Mena Suvari: desde ja a base
de idebenona. Dessas figuras do plano visual pode-se depreender a isotopia tematica de status
social, bem como do enunciado supracitado, que também apresenta tragos figurativos que
compdem o papel tematico de mulher dotada de status, famosa. Assim, a utilizagdo da figura
de trés mulheres famosas, mas com diferentes idades, cria o simulacro de enunciatarios,
também em idades diferentes, que ja utilizaram o creme Prevage e, portanto, estdo em
conjuncao com o objeto-valor beleza preservada, criando também um efeito de sentido de
verdade para esses enunciatdrios (mulheres), a fim de manipula-los a comprar o produto,
utilizando-se de argumentos da ordem da emocdo. Em outras palavras, esses enunciatarios,
mulheres em diferentes idades, sdo induzidas a compra do produto “por meio de um processo
de identificacdo espelhada com o simulacro de mulher famosa construido no texto”
(NASCIMENTO E ABRIATA, 2006, p. 37).

Ainda no plano visual, logo abaixo da foto das atrizes, encontra-se parte do
frasco do creme Prevage e também uma pequena por¢do do produto, inseridos em um circulo
em destaque bem ao centro, posicionado entre enunciados do plano verbal. Topologicamente,

essa forma circular na qual estd inserido o creme Prevage, simboliza a perfei¢do e a

o~

homogeneidade, segundo Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 250). Essa forma circular
perfeita, imutavel, sem comeco nem fim e nem variagdes, portanto simbolizando também o
tempo, de acordo com Chevalier e Gheerbrant (1993, p. 250). Assim ¢ importante dizer que o
enunciador utiliza-se dessa forma geométrica com o objetivo de manipular o enunciatario pelo
crer-poder, pois com a utilizacdo do produto, esse enunciatario poderia entrar em conjungao
com uma pele perfeita, homogénea, sem sinais do tempo. Desse modo, o enunciador instaura
um contrato fiduciario com o enunciatario, fazendo-o crer que podera obter essa pele jovem e,
portanto, a beleza preservada.

Nesse mesmo plano visual, o enunciador ressalta também a por¢ao do creme,
de cor amarelo-ouro intenso e de textura fina e homogénea. Segundo Chevalier e Gheerbrant
(1993, p. 40), o amarelo ¢ a cor da eternidade. Sendo assim, mais uma comprovagao acerca da
manipulagdo do enunciador sobre o enunciatario, pois aquele leva este a crer que podera obter
a eterna juventude, figurativizada por uma pele mais firme, com menos manchas, rugas e
linhas de expressao.

No plano verbal, os enunciados topologicamente posicionados em destaque, ao
final da pagina, veiculam a ag¢do do produto, bem como dados estatisticos acerca da eficacia
dele: O antioxidante da moda; como age ... ; anunciada como a substdancia anti-

envelhecimento mais potente do mercado, a idebenona é uma versdo sintética da coenzima Q
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10, que funciona como um neutralizador de radicais livres; seu tamanho molecular é 60%
menor que o da prima-irmd e por isso ela atingiria camadas mais profundas da pele; o
tamanho diminuto de suas moléculas também faria com que a idebenona tivesse uma
capacidade maior de proteger contra o stress oxidativo, que leva ao envelhecimento das
celulas; ... e a idéia que vende: 36% menos rugas e linhas de expressdo em oito semanas de
uso, 63% de melhora na firmeza e na elasticidade da pele; 47% de melhora no tom da pele.
A partir desses enunciados depreende-se o papel tematico de especialista assumido pelo
enunciador, pois este ¢ dotado de competéncia adquirida através de um saber-fazer
tecnologico que se apodia na ciéncia. Esses enunciados revelam também, por sua vez, um
enunciatario, que ¢ manipulado a comprar o creme Prevage porque também dotado de
competéncia para o querer-fazer, torna-se informado, isto ¢, toma conhecimento a respeito da
eficacia do produto, que ¢ comprovada cientificamente através de teste clinicos, bem como
através de dados estatisticos presentes nos enunciados supracitados.

Ainda no plano verbal, ¢ importante destacar que a debreagem enunciva ocorre
quando ha a projecao do ele/la/entdo e, assim, sdo ocultados os actantes, os espagos € 0s
tempos do enunciado. Demonstra-se essa debreagem enunciva, na matéria da revista Veja em
questdo, quando ha referéncia ao creme, pois o tempo aparece como um entdo, distanciado do
tempo da enunciagdo, realizado pelo pretérito perfeito: ... O laboratorio Allergan, o mesmo
fabricante do Botox, adquiriu a patenteda idebenona por dez anos, dando-lhe o nome
comercial de Prevage. O espaco ¢ o de 14, ou seja, aquele ndo relacionado ao aqui: ... foi
langado nos EUA..., portanto distante do espaco da enunciagdo. Foi utilizada terceira pessoa:
O laboratorio Allergan...; o creme foi incorporado.... Essas trés debreagens enuncivas
produzem o efeito de sentido de distanciamento da enunciacdo e, também, os efeitos de
objetividade e neutralidade. E necessario, também, destacar a fala debreada, ou seja, a
debreagem enunciativa no inicio do texto quando o enunciador dialoga com o enunciatério
vocé: Ok, vocé ndo é mais ingénua a ponto de acreditar que exista um creme milagroso capaz
de deter a a¢do do tempo. Mas continua enchendo sua prateleira de potes..., que cria o efeito
de sentido de subjetividade, configurado como um argumento de autoridade que visa
persuadir o enunciatdrio a seguir 0 mesmo programa narrativo e, portanto, utilizar o produto.

Enfim, ¢ importante ressaltar os enunciados Custara caro, é logico, mas ndo
va aumentar suas rugas com o pre¢o. cada pote custara 550 reais, pois instauram um
enunciatario feminino no papel tematico de mulher madura, cujo querer se associa a
conjuncao com o objeto-valor mitico juventude. Considerando o preco do produto, nota-se

que somente uma mulher madura e bem sucedida financeiramente possui o poder-fazer, isto €,
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adquirir o creme Prevage, pois uma mulher mais jovem, com seus vinte € poucos anos, nao
possui ainda independéncia financeira que lhe torne competente para a aquisi¢do do produto.
Assim, o valor juventude ¢ instaurado pelo enunciador apenas como objeto de desejo, que se
mantém somente como simulacro, na aparéncia fisica, pois esse enunciador tem consciéncia
de que o enunciatirio deseja manter a aparéncia jovem, no entanto, assume sua postura de
mulher madura.

Por fim, deve-se acrescentar que a matéria publicada na revista Veja € assinada
pela reporter Anna Paula Buchalla, pois tem a intengdo de anunciar um fato que merece ser
noticia. Entretanto, a noticia ndo ¢ o elemento principal da matéria e apenas atua como
coadjuvante na exaltacdo do creme Prevage, incitando o enunciatario a adquirir o produto.

Tendo em vista o carater informativo desse texto publicitario, ja4 mencionado
no inicio dessa analise, deve-se ressaltar que seu objetivo ¢ informar para vender o produto e
vice-versa, vender para dar informagao acerca do produto. Em outras palavras, pode-se dizer
que ¢ um texto publicitario disfarcado de noticia. Assim sendo, essa matéria assinada cria um
efeito de sentido de veridicg¢do, pois faz com que o enunciatario acredite na veracidade dos
fatos apresentados ao longo da matéria e permita que o texto publicitirio informativo atinja

seu alvo que ¢ a venda do creme Prevage.

2.1. A MANIPULACAO NA PUBLICIDADE DO ANTIOXIDANTE DA MODA:
PREVAGE

Greimas e Courtés (1983, p. 269), em seu Dicionario de semiotica,
caracterizam a manipulagdo como uma a¢ao do homem sobre outros homens, impelindo-os a
execu¢do de um dado programa, seja ele um fazer-ser ou um fazer-fazer.

Enquanto configuragcdo discursiva, ou seja, micronarrativas organizadas de
maneira autdbnoma e susceptiveis de se integrarem em unidades discursivas mais amplas, a
manipulagdo sustenta-se, como afirmam Greimas e Courtés (1983, p. 270), por uma estrutura
contratual e a0 mesmo tempo por uma estrutura modal. Trata-se, desse modo, de uma
comunica¢do destinada a fazer-saber na qual o destinador-manipulador incita o destinatario-
manipulado a uma posi¢do escassa de liberdade a ponto de ser este obrigado a aceitar o
contrato proposto. Portanto, o que esta em jogo aqui ¢ a transformacao da competéncia modal

do destinatario-sujeito, ou seja, se este almeja o ndo-poder-ndo-fazer por meio de um dever-
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fazer, tem-se a provocacdo ou a intimidagdo; por outro lado, se ele almeja um querer-fazer,
ter-se-4, entdo, seducao ou tentagao.

Nas publicidades em tela, percebe-se a presenca da manipulacio, ora pela
seducdo, ora pela tentacdo, pois o destinador-manipulador apresenta valores que o
destinatario-manipulado deseja, que ¢ a busca da pele lisa, firme e sem rugas. Num segundo
momento, o destinador-manipulador apresenta imagens positivas do destinatario-manipulado
para que este mantenha a imagem que aquele faz dele, isto ¢, continue em conjuncao com a
pele lisa, firme e eternamente jovem.

A manipulagdo joga com a persuasdo, articulando, dessa maneira, o fazer
persuasivo do destinador e o fazer interpretativo do destinatdrio, pois se situa
sintagmaticamente entre o querer do destinador e a realizagdo efetiva pelo destinatario-sujeito,
do programa narrativo proposto pelo manipulador. Assim, o manipulador exerce seu fazer
persuasivo apoiado na modalidade do poder, isto ¢, propde ao manipulado objetos positivos,
ou seja, valores culturais, comprovados nos dizeres do folheto: Prevage contains Green Tea
Extract, another powerful antioxidant, It contains idebenone, a highly effective antioxidant
that...(Prevage contém chd verde, outro poderoso antioxidante; contém idebenona, um
antioxidante altamente eficaz que...-tradugdo literal). Em outros casos persuade o destinatario
gracas ao saber, fazendo com que ele saiba o que pensa de sua competéncia modal sob a
forma de juizos positivos. Portanto, de acordo com Greimas e Courtés (1983, p. 270), vé-se
que a persuasdao segundo o poder caracteriza a tentagao, pois o objeto-valor positivo (pele
livre de rugas) ¢ proposto e, a persuasao segundo o saber, por sua vez, ¢ propria da sedugao,
pois ha a manifestacdo de um juizo positivo Created by a team of dermatological scientists
and cosmetic chemists, this revolutionary new cosmeceutical formula can transform the look
of skin (Formulado por uma equipe de cientistas dermatoldgicos e especialistas em quimica
cosmética, essa inovadora férmula revolucionaria pode transformar a aparéncia da sua pele-
traducgao literal).

Em se tratando de manipulacdo segundo o saber, o manipulado ¢ levado a
exercer um fazer interpretativo e a escolher entre duas imagens de sua competéncia: negativa,
no caso da provocacao, ou positiva, no caso da sedugdo. Tratando-se de manipulacao segundo
o poder, o manipulado ¢ levado a optar entre dois objetos-valor: positivo, no caso da tentacao,
ou negativo, na intimidac¢do. Vale lembrar que nas publicidades em andlise, tem-se apenas a
imagem positiva da competéncia do destinatario (seducdo) e também o objeto-valor positivo
(tentagdo).

Diante do exposto, Greimas e Courtés (1983, p. 271) afirmam que:
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A acdo que o destinatario-manipulado realizara, ap6s a manipulacdo pelo
destinador, torna-se entdo para ele um simples programa narrativo de uso,
sendo seu programa narrativo de base a conjungdo com a honra (no caso de
uma manipulacdo no plano do saber) ou com o objeto-valor dado (se a
manipulagdo se apdia no poder).

A manipulacdo inscreve-se, enquanto fazer-fazer, salientam Greimas e Courtés
(1983, p. 271), como um dos componentes essenciais do esquema narrativo canonico. O
contrato que ai se registra subsume-se em um nivel hierarquicamente superior pela estrutura
da manipulacdao. Nesse caso, entdo, a relacdo entre o destinador e o destinatario ndo ¢ de
igualdade, mas de superioridade a inferioridade, considerando que a manipulacdo realizada
pelo destinador exigira a san¢do do destinador-julgador, situando, desse modo, as duas
operagdes na dimensdo cognitiva, em oposicao a performance do destinatario-sujeito realizada

na dimensao pragmatica.

Barros (2003, p. 199) afirma que em qualquer dos tipos de manipulagdo, o
destinatario ¢ colocado em posicdo de obediéncia ou falta de liberdade, pois conta apenas com
duas opgoes: fazer o que o destinador propde e receber os valores e imagens desejados ou
sofrer as conseqiiéncias e penalidades dos valores e imagens temidos. Dessa maneira, no
percurso da manipulagdo, o destinatario de quem a competéncia foi transformada pelo

destinador torna-se sujeito transformador no percurso da acao.

Do ponto de vista do sujeito da acao, dois programas narrativos se organizam
no percurso da a¢do: um programa narrativo de performance e um programa narrativo de
competéncia. Em sentido restrito, afirmam Greimas e Courtés (1983, p. 329), que o termo
performance designa a aquisicdo e/ou producdo de valores descritos ao longo do percurso
narrativo, ou seja, a performance ¢ concebida como uma transformacao de um estado de
disjuncdo em um estado de conjung¢do, operada por um sujeito transformador que ¢ realizado
pelo mesmo ator do sujeito que tem seu estado transformado. Além do mais, conforme Barros
(2003, p. 199), o valor do objeto ¢ um valor descritivo final, pois € o valor tltimo a que visa o
sujeito da narrativa. Dessa maneira, observa-se, em todos os antiincios publicitarios sincréticos
em pauta, a presen¢a do fazer transformador do sujeito, pois este passa de um estado de
disjuncdo com a pele lisa, firme e jovem a um estado de conjun¢ao com esse objeto-valor
final, que ¢ a busca da juventude eterna. A partir dai, pode-se afirmar que a performance se
apresenta como um caso particular do programa narrativo, tendo em vista esse sincretismo
dos sujeitos, caracteristica geral da performance, pois segundo Greimas e Courtés (1983, p.

426), esse procedimento estabelece, por superposi¢do, a relacdo entre dois ou mais termos
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cobertos com o auxilio da grandeza semiotica que os retine. Desse modo, afirmam Greimas e

Courtés (1983, p. 426):

quando o sujeito de um enunciado de fazer ¢ o0 mesmo que o do enunciado
de estado (€ o que se da com o programa narrativo da aquisicao (...), onde os
dois sujeitos correspondem a dois atores distintos), o papel actancial que os
retne € o resultado de um sincretismo.

Em conformidade com Barros (2003, p. 200), todo programa de performance
pressupoe um programa de competéncia, sendo este também definido como uma
transformagdo de um estado de disjuncdo em um estado de conjuncdo. Entretanto, ao
contrario do programa de performance, o programa do sujeito transformador ¢ realizado por
um ator diferente do do sujeito de estado e o valor do objeto ¢ um valor modal, ou seja, um
valor necessario para que o sujeito obtenha, na performance, o valor descritivo desejado.
Greimas e Courtés (1983, p. 62) salientam que em relagdo a performance, que ¢ um fazer
produtor de enunciados, a competéncia ¢ um saber-fazer, que ¢ o que torna possivel o fazer. A
distingdo entre o que € a competéncia e aquilo sobre o qual ela incide, isto €, seu objeto,
permite considera-la como estrutura modal, evidenciando-se toda a problematica do ato: se o
ato ¢ um fazer-ser, a competéncia ¢ aquilo que faz ser, ou seja, todas as preliminares e os
pressupostos que tornam a acdo possivel. Nos antincios em analise pressupde-se que o sujeito
sociedade leva o sujeito mulher a querer o objeto-valor pele livre de rugas e a fazer algo para
obté-lo. Dessa forma, o sujeito mulher tem seu estado de disjungao com o objeto-valor querer-
fazer (comprar o creme Prevage) transformado em estado de conjunc¢do, pois através da
utilizagdo do produto, o sujeito (mulher) supostamente obtera o objeto-valor final (pele
jovem). Vale dizer que essa transformacao ¢ realizada pelo sujeito sociedade, visto que

atualmente o culto a beleza e eterna juventude € intensamente valorizado.

Diante do exposto, pode-se afirmar, de acordo com Barros (2003, p. 200), que
ao realizar a performance principal da narrativa, o sujeito cumpriu, de alguma forma, sua
parte no contrato assumido com o destinador-manipulador. O percurso da sancgao ¢ aquele em
que o destinador vai dar ao destinatario o reconhecimento pelo cumprimento ou nao do
acordo e a retribuicdo ou a punicdo dai decorrentes. A san¢do, de acordo com Greimas e
Courtés (1983, p. 389), ¢ uma figura discursiva correlata & manipulagdo, pois uma vez inscrita

no esquema narrativo, se localiza nas duas dimensdes, tanto na pragmatica como na cognitiva.

A sangdo pragmatica, asseguram Greimas e Courtés (1983, p. 389), ¢ um juizo

de valor, proferido pelo destinador-julgador sobre a conformidade dos comportamentos e,
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mais especificamente, do programa narrativo do sujeito performante em relacdo ao sistema
axiologico, implicito ou explicito, tal como foi atualizado no contrato inicial. Ela corresponde,
do ponto de vista do destinatario-sujeito, a retribuicao, ou seja, o resultado da performance
que o sujeito realizou de acordo com suas obrigacdes contratuais. Essa san¢do pode ser
positiva (recompensa) ou negativa (puni¢do) e, nesse caso, conforme seja a puni¢ao aplicada
por um destinador individual ou social, a retribui¢do negativa sera a vinganga ou a justica.

Essas diversas espécies de retribuigdo permitem restabelecer o equilibrio narrativo.

Ja a sangdo cognitiva, enquanto juizo do fazer, opde-se a san¢do pragmatica,
afirmam Greimas e Courtés (1983, p. 389) e ¢ um juizo de valor sobre o ser do sujeito, mais

especificamente, sobre os enunciados de estado que ele sobre-determina.

Os anuncios publicitarios em tela indicam a presenca de ambas as sangoes,
tanto a pragmatica, como a cognitiva, pois com a compra e uso do creme Prevage, o sujeito
obtém o reconhecimento de que realizou bem a ag¢do (pois comprou o produto) e a
recompensa que € a obtencdo da pele jovem, lisa e firme, que conseqiientemente mereceu.
Enfim, ¢ notavel ressaltar, de acordo com Barros (2003, p. 201), que a sang¢ao pressupoe a

acdo e a manipulagdo na organizag¢dao do esquema narrativo canonico.

2.2 AS VERIDICCOES NO PREVAGE

Bertrand (2003, p. 240) afirma que a questdo da veridiccdo encontra-se no
amago da semidtica, principalmente nos postulados fundamentais sobre o sentido,
considerando que este se apresenta, tanto na ordem da percep¢do quanto na da leitura, sob o
modo do parecer. A veridic¢ao toma o lugar de uma problematica da verdade sendo o parecer
apreendido tanto como uma promessa de ser como uma mera estratégia de persuasdo. Essa
problematica estabelece-se como valor ontologico, ou seja, como valor referencial, levando-se
em conta que a veridic¢do instala uma relagdo na produgdo e interpretacao dos valores de
verdade, entre o que parece € o que se supoe ser. Assim, a veridicgdo pde sempre em jogo, de
acordo com Bertrand (2003, p. 240), “um roteiro de apresentagdo: faz dos valores de verdade
0 objeto de um jogo de linguagem”.

Diante desse contexto, o desenvolvimento da veridiccdo baseia-se, portanto,

entre o parecer ¢ o ser. Greimas e Courtés (1983, p. 486) interpretam a integracdo da
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problematica da verdade no interior do discurso como a inscri¢do das marcas da veridicg¢do, as
quais o discurso-enunciado se ostenta como verdadeiro ou falso, mentiroso ou secreto. Assim,

afirma Bertrand (2003, p. 241):

Quando ha coincidéncia do parecer e do ser num universo de discurso, ha
‘verdade’; a coincidéncia do parecer ¢ do ndo-ser define a ‘mentira’; a do
ndo-parecer ¢ do ser define o ‘segredo’; enfim, a coincidéncia do ndo-
parecer e do ndo-ser define a ‘falsidade’.

Desse modo, esse dispositivo veridictério ndo garante a transmissdo da
verdade, que depende exclusivamente de mecanismos epistémicos, isto €, de competéncia do
enunciatario, montados nas duas extremidades da cadeia de comunicagdo, nas instancias do
enunciador e do enunciatdrio, ou melhor, conforme Greimas e Courtés, (1983, p. 486),
depende da coordenacdo conveniente desses mecanismos.

Ainda conforme Bertrand (2003, p. 433) por mais forte que seja a modalizacao
de sua certeza, o crer-verdadeiro do enunciador ndo basta a transmissao da verdade, visto que
ele deve ser partilhado pelo mesmo crer-verdadeiro do enunciatario. De acordo com Greimas
e Courtés (1983, p. 486) esse crer-verdadeiro deve ser instalado nas duas extremidades do
canal de comunicacdo, e ¢ esse equilibrio, mais ou menos estavel, esse entendimento tacito
entre dois cumplices mais ou menos conscientes que se denomina contrato de veridicgao ou
contrato enuncivo. Esse contrato funda-se nas condi¢des de confianca que determinam o
compartilhamento das crengas em ajuste entre os sujeitos no interior do discurso. Diz
Bertrand (2003, p. 243) que a fiducia, ou crenca compartilhada, estd no fundamento da
concepgao intersubjetiva da enunciagdo e interagcdo, entretanto, na linguagem, essa crenca se
apdia, antes de tudo, sobre os valores figurativos oriundos da percepg¢ao.

E importante ressaltar, para Greimas e Courtés (1983, p. 486), que o bom
funcionamento desse contrato depende da instdncia do enunciatario, para quem toda
mensagem recebida, seja qual for seu modo veridictdrio, apresenta-se como uma manifestagao
a partir da qual ele ¢ chamado a decidir sobre o seu ser ou seu nao-ser. Dessa maneira, a
verdade tem de se deslocar em dire¢do as instancias do enunciador e do enunciatério, pois de

acordo com Greimas e Courtés (1983, p. 487):

Nao mais se imagina que o enunciador produza discursos verdadeiros, mas
discursos que produzem um efeito de sentido de ‘verdade’: desse ponto de
vista, a produ¢do da verdade corresponde ao exercicio de um fazer cognitivo
particular, de um fazer parecer verdadeiro que se pode chamar, sem
nenhuma nuance pejorativa de fazer persuasivo.
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J. Courtés (1979, p. 100), em Introducdo a semiotica narrativa e discursiva,
salienta que a conjun¢do ou a disjuncgdo entre o ser e o parecer permite designar estados que
modalizam fungdes e/ou relagdes. Assim, situa-se, num plano hierarquicamente superior, a
modalizacao segundo o saber e, dentro dela, pode-se considerar os quatro estados (verdadeiro,
falso, segredo, mentira), bem como introduzir entre eles um fazer transformador, definido
como fazer cognitivo. Sabendo-se que qualquer disjuncdo, no campo da veridicgdo, sO se
exprime na medida em que coloca em relagdo dois sujeitos, distingue-se duas espécies de
fazer cognitivo: o fazer persuasivo (do lado do destinador) e o fazer interpretativo (do ponto
de vista do destinatario). O fazer persuasivo, exercido pelo enunciador, tem a finalidade de
conseguir a adesdo do enunciatario, o que se encontra condicionado pelo fazer interpretativo
que este exerce, por sua vez, pelo mesmo motivo: a constru¢do do simulacro de verdade. Essa
construgdo do simulacro de verdade, conforme Greimas e Courtés (1983, p. 487), ¢ tarefa
essencial do enunciador e esta igualmente ligada tanto a seu proprio universo axioldgico,
quanto ao do enunciatério e, sobretudo, a representacdo que o enunciador se faz desse tltimo
universo. Por outro lado, vale acrescentar, segundo Courtés (1979, p. 101), que o fazer
persuasivo € o fazer interpretativo que manipulam os estados de veridic¢do, se situam em
relacdo a eles em um nivel hierarquicamente superior, o da modalidade do crer (fazer
persuasivo estd para fazer-crer, assim como o fazer interpretativo estd para crer). Vale
ressaltar ainda de acordo com Greimas e Courtés (1983, p. 487), que a persuasdo ¢ a
interpretagdo, o fazer-crer e o crer verdadeiro ndo sdo sendo procedimentos sintdxicos,
capazes de dar conta de uma busca interior da verdade, de uma reflexao dialética, chamada ou
ndo a manifestacdo sob forma de discursos com vocacao cientifica, filoséfica ou poética.

Diante dos antincios publicitarios em andlise, se o objeto do fazer persuasivo ¢é
a veridicgdo, ou seja, o dizer verdadeiro do enunciador, a obtencao do objeto-valor desejado
depende do crer verdadeiro do enunciatario ao estatuto do discurso enunciado. Para tanto, o
enunciador estabelece uma relacdo de comunica¢do ou de manipulacdo do enunciatario a fim
de convencé-lo de que ele ¢ confidvel como enunciador, ou seja, de que ele cumprird sua parte
no acordo e que o objeto-valor (eterna juventude), que estd sendo oferecido no contrato
realmente interessa ao enunciatdrio. Para isso, o enunciador (Elizabeth Arden e seu
anunciante) utiliza-se de diferentes estratégias para tentar persuadir o enunciatario (mulher) a
operar o fazer transformador. Num primeiro momento, o encarte explicativo do creme
Prevage ¢ um texto predominantemente verbal que apresenta explicagdes acerca do produto,
atribuindo énfase ao racional, pois ¢ dirigido a um enunciatario cognitivo, que deseja ser

convencido a comprar e utilizar o produto com argumentos da ordem do razdo. O discurso
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apresentado ao longo do folheto ¢ construido com o objetivo de simular a cientificidade do
produto, bem como almejar a credibilidade do enunciatario. Desse modo, o contrato de
veridiccao que se depreende aqui ¢ aquele alicer¢ado na razdo, visto que sdo destacados
argumentos baseados em dados estatisticos e provas cientificas, que estdo presentes no plano
de expressdo verbal. Assim sendo, o enunciador tenta convencer o enunciatario a compra do

creme Prevage explorando de maneira intensa o inteligivel.

Num segundo momento, em oposi¢ao ao encarte, o anuncio publicitario
presente no site do creme Prevage ¢ um texto em que o visual prevalece, pois contém na sua
grande maioria imagens do produto, apesar de integrar em uma pequena por¢ao, enunciados
verbais. Afirma Volli (2003, p. 92) que a imagem assume importante papel nas publicidades,
pois nao tem apenas a funcao de ilustrar o produto anunciado, segundo a ldgica da valorizacao
pratica, mas, principalmente, de tornar visivel o seu valor, ou seja, torna-lo conhecido. Assim,
o discurso construido pelo enunciador através da predominancia de imagens tem como alvo
um enunciatdrio que deseja entrar em conjungdo com o objeto-valor juventude, portanto,
apela mais para argumentos de ordem emocional. Depreende-se, dessa maneira, um contrato
de veridiccdo baseado mais intensamente na emogao, tendo em vista que o enunciador utiliza-
se, vigorosamente, de argumentos da ordem do sensivel com o objetivo de manipular o

enunciatario a compra do creme Prevage.

J& num terceiro momento, o texto jornalistico sincrético presente na revista
Veja busca um contrato veridictorio baseado tanto na emog¢ao como na razao, pois além de o
enunciador se utilizar de figuras no plano de expressao visual para chamar a atencao do
enunciatario, ele se utiliza também de textos verbais, que podem ser considerados como uma
compilagdo do encarte que acompanha o produto. Assim, a matéria da ja referida revista Veja
¢ dividida em duas partes e o discurso construido na primeira parte dela leva o enunciatario a
crer na veracidade das informacgdes apresentadas ao longo do texto verbal, tendo em vista que
¢ uma matéria assinada por uma repoérter. Sendo assim, um efeito de veridic¢do € criado e o
enunciatario ¢ persuadido a compra do produto por meio de argumentos da ordem do sensivel.
Por outro lado, na segunda parte da matéria, o enunciador utiliza-se de argumentos da ordem
do inteligivel a fim de manipular o enunciatario & compra do creme Prevage, pois faz com que
o crer verdadeiro dele aconteca por meio de um discurso cientifico que apresenta provas

acerca da eficacia do creme.

Enfim, em todos os anuncios sdo apresentados valores que o enunciador julga

desejados pelo enunciatario, como uma tez lisa, firme e jovem. Assim, o enunciador manipula
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o enunciatario a querer-fazer algo (comprar o produto) para obter esses valores e sua
competéncia passa a um estado em que o valor do objeto ¢ modal, pois a intencdo do
enunciador ¢ transformar o estado do enunciatario em relagao ao objeto-valor. O enunciatario,
por sua vez, ndo recebe apenas passivamente essa transformacgdo de seu estado, mas, realiza
um fazer, ou seja, interpreta a persuasdo do enunciador, baseado em seus conhecimentos e
crengas prévios e nas estratégias utilizadas pelo enunciador, acredita ou ndo nele e, somente a
partir dai realiza ou nao a tdo esperada transformacao. Finalmente, o enunciador utiliza uma
outra estratégia para manipular o enunciatario, apresentando imagens positivas dele a fim de
que mantenha a imagem da eterna juventude, isto €, continue em conjun¢do com uma tez lisa,

firme e jovem.
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3. APAIXAO PELO BELO NA PUBLICIDADE DO CREME PREVAGE

O sentimento do belo-prazer que precede todo desejo interessado - é
para o semioticista, assim como para o filosofo, uma sintese
sentimental que acolhe e transcende a diversidade sensivel de um
Jjuizo a principio passional: pura faculdade de euforia e disforia, de
prazer e dor.

A.J. Greimas

De acordo com o Dicionario de Paixoes Literarias (2005, p. 177), algumas
reflexdes preliminares sdo necessarias antes de abordar o estudo das paixdes humanas, em
especial, a paixdo pelo belo. Primeiramente, deve-se esclarecer o sentido e o emprego do
termo paixdo. Na linguagem comum, pouco depois do século XIX, ele indicava uma raiva
furiosa e devastadora, pois na paixdo existe a violéncia de um desejo, no qual o objeto se
torna obsessivo. O ser apaixonado ¢ absorvido por um Unico pensamento sendo que toda sua
energia e concentragdo se dirigem a um s6 objetivo: sua paixdo dominante. Paixdo amorosa,
paixdo pelo dinheiro, pela raiva, pelo ciime, pelo desejo, pela vinganga, pelo rancor, pelo
ressentimento, todos esses estados implicam o excesso. Nesse contexto o irracional domina,
considerando que o sujeito apaixonado esta fora de sua propria razao, fora de si, como que
tocado pelo fogo, possuido, agitado, confuso, vertiginosamente conduzido em direcdo a
destruicdo do outro ou dele mesmo na insisténcia pela persegui¢do de seu desejo.

Por outro lado segundo Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 177), existem
as paixdes que nado comportam o excesso acima descrito. Sao elas: a generosidade, o respeito
e a admiracdo. Dessa maneira, poderiam elas produzir no sujeito apaixonado os mesmos
efeitos que a raiva ou as outras paixdes anteriormente citadas? Certamente que ndo, pois
qualquer coisa serena, poderosa e continua se desprende delas e, ¢ no excesso que elas se
transformam em qualquer coisa negativa, pois a generosidade se torna opressiva e se
transforma em vontade de possessdo ou em vaidade, a admiragdo se torna fanatismo e o
respeito, submissao.

Retornando, entdo, a etimologia da palavra, considera-se, de acordo com o
Dicionario de paixoes literarias (2005, p. 177), que a paixdo ¢ um sentimento intenso e
constante, distinto na grande familia dos fendmenos afetivos. No campo das paixdes,
diferencia-se os desejos violentos e os sentimentos fortes, ou seja, ou as paixdes sao

negativas, como a raiva, ou positivas, como a generosidade. No entanto, conforme Ditche,
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Fontanille e Lombardo (2005, p. 177), trés tipos de paixdes podem ser concebidas: as
positivas, as negativas e aquelas que podem ser tanto positivas como negativas, de acordo
com as formas que tomam, pois se podem ser violentas e excessivas, adquirem,
freqiientemente, os sentimentos fortes. Assim ¢ a paixdo pelo belo. Ela, as vezes, toma a
forma de um excesso destruidor, mas estd longe de sempre se manifestar assim. O amor pelo
belo, na sua expressdo mais exagerada, ndo faz mais que gerar catastrofes e se tornar uma
obsessdao que impede o contato com a realidade do mundo e das formas. O excesso no amor
pelo belo pode igualmente ser uma obsessao erdtica € cega para uma pessoa cujos atributos se
resumem ao belo ou a uma qualidade associada a beleza, como a juventude.

Exceto em casos extremos, a paixdo pelo belo ndo produz no sujeito que a
sente os mesmos efeitos que o rancor ou a raiva produzem; assim, em conformidade com
Ditche, Fontanille ¢ Lombardo (2005, p. 178), pode-se dizer, que se trata de uma paixao
calma, pois ela ¢ a base das produgdes artisticas de toda a humanidade e do prazer que busca o
belo em seus aspectos e formas. Dessa forma, como conceber entdo que ela sera devastadora?
Pode-se afirmar, segundo o Dicionario de paixoes literarias (2005, p. 178), que ela ¢ uma
paixdo controlada, em equilibrio com o elemento racional do espirito humano. E a paixdo
pelo belo que desencadeia a vontade de criar e animar todas as pesquisas estéticas.
Caracteristica fundamental do ser humano, ela aparece na vida tanto material quanto
espiritual, testemunhando as escolhas dos objetos, bem como em vérias formas de amor e de
gosto pela arte. A paixao pelo belo toca, também, as varias manifestagdes da vida humana, do
corpo ¢ da alma, da ornamentagcdo exterior a busca interior, da arquitetura e das artes a
procura de sentimentos nobres, tendo em vista que o homem dd um grande valor a beleza,
independente das defini¢des do belo e suas variagdes através das épocas e das culturas. E
precisamente onde hd um valor que uma paixao se depreende e se desenvolve combinando-se
com outras expressoes de afeto.

O Tratado das paixoes de Descartes, trabalho indispensavel para escrever uma
historia do pensamento ocidental sobre as paixdes, se divide, conforme comentam Ditche,
Fontanille e Lombardo (2005, p. 178), em duas partes: uma define, descreve e classifica as
paixoes, a outra, por sua vez, trata dos meios de controlar as paixdes, assim como seu uso €
sua ligagdo com o defeito e a virtude.

Descartes, (apud Dicionario de paixées literarias, 2005, p. 178), considera a
vontade como a faculdade do espirito capaz de dominar as paixdes e ndo ha lugar em sua
classificagdo para essa paixdo tdo humana que ¢ a paixao pelo belo e que se infiltra nas

expressOes mais cotidianas e mais elevadas da vida. Se ela ndo tem uma forma violenta, ela &,
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entdo, uma paixao positiva, ndo podendo contradizer a distingdo cartesiana entre o corpo € o
espirito, bem como a idéia sobre a vontade de solucionar a desordem passional.

Ainda segundo Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 179), o amor pelo belo
nao pode desejar a escravidao de um afeto irracional, ao contrario, deve mostrar que a razao e
os afetos, longe de se excluirem reciprocamente, se unem e, para manter a paixao pelo belo, a
inteligéncia deve participar tanto quanto a sensibilidade.

Hoje, com a renovagdo do interesse pelos fendmenos afetivos, pode-se
examinar as paixdes € sentimentos na sua estreita propor¢ao com a racionalidade. Vale
lembrar algumas idéias fundamentais de David Hume, na Dissertagdo sobre as paixdes e no
Tratado da natureza humana, (apud Dicionario de paixoes literarias, 2005, p.179), em que o
filosofo se afasta do pensamento cartesiano apoiando-se entre uma equivaléncia entre o corpo
e o espirito, e julgando ser impossivel e inutil definir a natureza de cada paixdo, como
pretende Descartes, recusando o substancialismo e o dualismo cartesiano. Hume comeca pela
evidente distingdo entre a sensac¢do agradavel ou desagradavel que um objeto pode produzir
NoO NOSSO COrpo ou no nosso espirito. A vontade age progressivamente € ndo como uma
faculdade inteira langada em um combate infinito contra as paixdes. Assim, ao invés de fixar
as caracteristicas de cada paixdo, Hume detalha as circunstancias em que as paixodes
aparecem, circunstancias multiplas e contraditorias, que ddo conta das reagdes e do
comportamento humano. As paixdes conhecidas como fendmenos afetivos no amplo sentido
ndo sdo confinadas em um conflito no interior de cada um, mas reconhecidas como essenciais,
explicam toda a vida social, as agdes e as crencas dos homens.

De acordo com D. Hume, citado no Diciondrio de paixées literarias (2005, p.
179), a teoria das paixdes descansa nas associagdes das impressdes e nas duplas relagdes de
sentimentos e idéias que elas produzem. Ele comeca sua reflexdo reduzindo as paixdes ou o
sentido de prazer e desprazer, e segue com as paixdes de uma natureza ainda mais complexa,
como o orgulho e a humildade. Assim, o orgulho ¢ uma satisfacdo certa que a pessoa sente
encarando a si mesma, por qualquer perfeicdo ou qualquer possessdo da qual goza, enquanto a
humildade ¢ um descontentamento contra a propria pessoa por qualquer defeito ou qualquer
enfermidade. E ai que se vé a importancia do afeto que o belo procura, ou seja, a procura da
beleza fisica e moral tendo um lugar certo na vida humana, pois o belo, qualquer que seja, da
uma alegria e uma satisfacdo particular aquele que o possua. Sem davida, de uma maneira
mais evidente que outros estados afetivos, a paixao pelo belo mostra que as emocgdes ¢ as
razoes sdo rigorosamente conectadas. No entanto, vale dizer que o apaixonado pelo belo

sacrifica até mesmo sua propria vida por seu ideal, segundo Ditche, Fontanille e Lombardo
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(2005, p. 182), transformando a procura pelo belo em fanatismo e loucura, isto ¢ todos os
sintomas de uma paixdo no que ela pode possuir de furia e destrui¢do, considerando que o
apaixonado pelo belo isola-se, perde a ligagdo com o mundo e, enfim encontra a morte no seu
desespero. Coloca-se em cena, conforme Ditche, Fontanille ¢ Lombardo (2005, p. 182), os
efeitos destrutivos da paixdo pelo belo na sua forma extrema, ilustrados na perspectiva de
ligacdo entre o afeto e a razdo. Assim, o estudo de uma paixdo implica a andlise de suas
circunstancias e as limitadas ligagdes que ela mantém com outras paixdes. E a paixio pelo
belo que muda as normas da beleza em valores, emergindo de onde as regras aparentam ser
vazias ou cedem o lugar ao brilho que coloca em relagdo o sujeito com o objeto. Logo, o belo
inclui todas as qualidades ou valores estéticos, do sublime ao grotesco, do tragico ao comico,
sendo que o belo moderno inclui tipos diferentes de beleza, nao podendo se separar, de acordo
com Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 182), da paixao que leva o artista ou o publico
ao objeto. O belo moderno ¢, por sua vez, universal e relativo, conforme o Diciondrio de
paixoes literarias (2005, p. 182): universal, pois corresponde a um movimento intenso da
alma humana em todos os tempos e lugares; relativo, pois depende das circunstancias que o
cerca. E impossivel falar da paixdo pelo belo sem uma visdo da afetividade humana na sua
ligagdo com a razdo. O ponto de partida dessa afirmacdo, conforme o Diciondrio de paixoes
literarias (2005, p. 183), constitui o debate fundamental a época romantica na Europa: a
oposic¢do ao belo de acordo com os antigos e os modernos. Seu projeto estético visa ressaltar
as ligacOes entre a razdo e o sentimento: a vida afetiva ndo saberia se separar da inteligéncia.
Desse modo, o escritor, a procura do belo moderno, nunca parou de se interessar pelos
fendomenos afetivos. Pode-se dizer, entdo, que, segundo Ditche, Fontanille e Lombardo (2005,
p. 184), as dimensoes estéticas e éticas coincidem, pois o estudo do belo ndo pode ser distinto
dos estudos de comportamentos e de crencas humanas, considerando que os estudos das a¢des
humanas devem compreender a ligagdo entre as agdes e os sentimentos. Assim, concluem
Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 185), os modernos se opdem aos antigos, como a
forca fisica se opde a for¢a da alma, bem como a necessidade se opde ao sentimento.

A paixao pelo belo, para Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 185), faz
parte do estudo da afetividade humana. Sendo assim, os renomados autores ressaltam que trés
temas sdo essenciais para a idéia do belo moderno: a critica a escultura, a critica ao
romantismo alemao, e a importancia do rir. O belo moderno diferente do belo antigo, nao
pode se reduzir a uma série de normas, pois ¢ ligado a expressao dos sentimentos. O belo
moderno ideal ¢ definido, segundo o Diciondrio de paixoes literarias (2005, p. 186), em

oposicao ao ideal antigo, e a arte que ele representa, privilegiada pelos defensores do antigo,
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isto €, a escultura. Vale ressaltar esse ideal fixo e langar o desafio de uma nova maneira de
ouvir o belo, afirmam Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 186). Um curto capitulo da
L’histoire de la peinture em Italie que se chama O ideal moderno, escrito por Stendhal (apud
Dicionario de paixoes literarias, 2005, p. 186), ¢ composto de seis artigos, quais sejam: um
espirito extremamente vivo; muita graca nos tracos; olhos brilhantes, ndo de um fogo
sombreado de paixdes, mas de um fogo de elevacdo; muita alegria; um fundo de
sensibilidade; um tamanho esbelto, e, sobretudo o ar agil da juventude. Esses seis artigos
conjugam a definicdo do belo e as definicdes das paixdes e dos sentimentos e ressaltam, de
acordo com o Diciondrio de paixoes literarias (2005, p. 186), que o objetivo da arte ¢ de
exprimir a vasta gama de emogodes. O artigo essencial € o terceiro, segundo Ditche, Fontanille
e Lombardo (2005, p. 186), que fala dos movimentos da alma e resume os incansaveis estudos
das paixdes e dos sentimentos, sua visao do homem moderno como um ser sensivel e capaz de
aglientar o sofrimento, mas também atraido pela jovialidade, acdo e alegria. O artigo sobre o
olho brilhante, parte integrante do O ideal moderno (apud Ditche, Fontanille e Lombardo,
2005, p. 187), estigmatiza a deficiéncia, visto que sem os olhos ndo se saberia exprimir o que
mais ocupa a época moderna: a vida da alma com todas as suas nuances. Ditche, Fontanille e
Lombardo (2005, p. 195) ensinam que o amor ¢ um momento privilegiado pelo desabafo dos
sentimentos, e, desde que a arte se ocupa dos afetos, ela e 0 amor tém uma ligagcdo profunda.
A beleza da arte ¢ um grande consolo para a alma machucada e sofrida, nunca se deixando de
lado a importancia da felicidade, do riso e da procura pela alegria. O afeto e o sorriso sao os
componentes fundamentais da paixao pelo belo, pois ele € visto em oposi¢ao a teoria do belo
unico e absoluto como composi¢do do eterno e do efémero, considerando que a impressao que
ele produz ¢ s6 uma. O belo ¢ feito de um elemento eterno, invariavel, no qual a quantidade ¢
de dificil determinacao, e de elementos relativos, circunstanciais, que serdo a época, a moda, a
moral e a paixao. Portanto, o belo varia de acordo com os lugares e os tempos.

Em conformidade com Ditche, Fontanille e Lombardo (2005, p. 202), o amor
pelo belo ¢ uma paixao forte e ndo um humor ou uma emogao que surge e passa rapidamente,
pois implica um trabalho constante e uma aplicagdo continua. Aquele que ama a arte deve se
educar a senti-la sempre da maneira mais intensa; o artista tem a vocacao pelo belo. Além do
mais, o prazer estético nos ¢ dado e ama-se a beleza por ela mesma, como qualquer coisa real
existente e infinitamente mais importante que a alegria que ela nos da. Pode-se ainda notar
que ¢ impossivel falar da paixdo pelo belo sem se dar conta das varias emocgdes ou
sentimentos, como, por exemplo, a alegria. Assim, a beleza da arte ndo se reduziria apenas ao

prazer dos sentidos.
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Ainda segundo o Diciondario de paixoes literarias (2005, p. 204), a idolatria
pode ser vista, também, como um excesso na paixao pelo belo, que cega suas proprias razdes.
Trata-se de um excesso que ndo toma o sujeito, como a furia, por exemplo, mas que se
cristaliza na ligagdo que o sujeito mantém com o objeto, portanto nos motivos que justificam
um afeto. Desvia-se o amor pela beleza em direcdo ao prazer pela posse, ou seja, o objeto belo
torna-se seu proprio objeto; o outro, em direcdo ao esnobismo, adora qualquer coisa, ndo por
seu valor intrinseco, mas porque este despertou a admiragdo de uma pessoa importante. A
paixdo pelo belo, conforme Ditche, Fontanille ¢ Lombardo (2005, p. 204), esconde outras
paixdes menos elevadas, sociais ou materiais, que ndo sdo mais o amor absoluto pela beleza.
Nesse caso, ndo se trata mais da paixao pela beleza na sua pureza, mas da mania pela coisa,
pela série; por outro lado, trata do peso do social, da libido, de se sentir perto dos personagens
importantes. Ama-se um objeto, por exemplo, uma casa, uma obra de arte, porque eles
pertenceram a um artista, porque alguém célebre os amou. A verdadeira paixdo pelo belo
implica uma abstracdo da beleza. Assim, pode-se adicionar que ela ¢ acessivel s6 na
conjuncao da sensibilidade e da razdo. Desse modo, reencontra-se a idéia fundamental que
dirige uma grande parte do estudo acerca das paixdes: as paixdes € 0s sentimentos t€ém uma

ligagdo estreita com a racionalidade.

Enfim, segundo Ditche, Fontanille ¢ Lombardo (2005, p. 205), vale ressaltar
que o amor pela arte e a procura por ela sdo as marcas da paixao pelo belo que ndo se separam
do conhecimento do mundo humano e nem do afeto dos homens. Para ser ela mesma, a
paixdo nao deve se tornar destruidora, nem curvar-se para outras diregdes, como a idolatria.
Assim, a paix@o pelo belo divide, com muitos outros sentimentos, a caracteristica de ser
composta de sentimentos e de racionalidade, mas merece, também, um lugar especial nas

tipologias das paixoes, pois ela ¢ um meio privilegiado para compreender as outras paixoes.

Ante ao exposto, extraido do Dicionario de paixoes literarias (2005), acerca
da paixao pelo belo, passa-se, a partir daqui, a descricdo da manifestagdo patémica do sujeito
apaixonado pelo belo, e em busca da eterna juventude, presente nos textos do creme Prevage,
recém-langado no Brasil pela empresa de cosméticos, Elizabeth Arden, que sdo base para a
pesquisa aqui relatada. Faz-se necessario evidenciar, também, que a paixao pelo belo ¢ aquela
deveras predominante nos textos em analise, no entanto, ela gera paixdes correlatas como
cobica, emulacdo, inveja, etc que sdo, da mesma forma, aqui expostas.

Para dar continuidade a analise do corpus, vale destacar que a paixao pelo belo

esta presente nos trés textos que sao palco desse estudo. Assim, a relagdo presente nos textos,
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entre o sujeito apaixonado pelo belo e o objeto-valor almejado por ele, ¢ uma relagao
desejavel, pois o sujeito quer o objeto-valor, ou seja, esse sujeito apaixonado, simulacro de
um enunciatario feminino, anseia pelo objeto-valor mitico, juventude. Pode-se afirmar ainda
que ¢ também uma relagdo possivel, tendo em vista que o sujeito apaixonado pode obter o
objeto-valor pretendido. Desse modo, a relagdo do sujeito apaixonado sofre qualificagdes
modais, considerando que a mulher, esse simulacro do enunciatario feminino, ao perceber os
primeiros sinais de envelhecimento, passa a querer fazer algo a fim de alcangar o objeto-valor
juventude. Portanto, confirma-se nos textos, que o enunciador instaura o enunciatario
feminino apaixonado pela eterna juventude como sujeito, pela atribuicdo do querer-fazer, ou
seja, a mulher passa a querer adquirir o creme Prevage, e a qualifica, assim para a acdo da
obten¢do do produto devido ao saber-fazer. Assim, o enunciador combina “os dois tipos de
modalidades necessarias a realizacao do fazer transformador” (Barros, 2005, p. 43), pois ¢ ele
que faz com que o enunciatario opere esse fazer-fazer transfigurado.

A paixao pelo belo do sujeito apaixonado ¢ uma paixao simples, pois o querer-
ser qualifica a relacdo do enunciatario com o objeto-valor almejado; vale destacar ainda que
os textos em analise, principalmente o da revista Veja, provocam a cobi¢a do enunciatario,
pois ele deseja o que ndo tem, ou seja, o objeto-valor, eterna juventude, figurativizada por
uma pele lisa, firme e jovem. Ao considerar que certos sujeitos sdo modalizados em fungao
dos valores modais investidos nos objetos e outros sdo modalizados em vista do fazer, em
nome da competéncia deste, pode-se evidenciar, portanto, que o sujeito patémico da cobiga,
simulacro de um enunciatario feminino, ¢ puramente sujeito de estado que se torna sujeito
modal somente através do querer-ser veiculado pelo objeto de valor eterna juventude. Para a
compreensdo da cobiga, faz-se necessario a descricdo da competi¢do e/ou da rivalidade que
ela causa no sujeito modal, pois essa competi¢do e/ou rivalidade instaura um querer-fazer, que
pode ser tdo-bom-ou-melhor-que-o-outro procedente de um querer-ser aquele-ou-como-
aquele-que-faz. Em outras palavras, o querer-fazer deriva de uma identificagdo com certo
estado modal de outrem, isto ¢, pressupde a existéncia de um outro sujeito patémico detentor
do objeto-valor mitico desejado. Assim, a competicdo e a rivalidade ndao tém por fim
reproduzir o programa desse outro sujeito, mas sim reproduzir a imagem modal que ele
oferece ao cumprir seu programa, ou seja, de acordo com Greimas e Fontanille (1993, p. 51),
“um estado de coisas convertido em estado de alma”, figurativizado pela imagem modal
almejada pelo sujeito competidor e rival.

O exame do lexema cobiga apresenta cinco segmentos definicionais, todos

correlatos entre si: desejo veemente de possuir; ambicdo de riquezas; avidez; ganancia;
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cupidez. Todos esses segmentos representam a intensidade do sentimento, acompanhada por
um julgamento. Assim, Greimas e Fontanille (1993, p. 102) salientam que a paixao ¢ medida
numa escala em que a moral institui os patamares de apreciagdo: a ambig¢do fervorosa de ter o
dominio ou a posse da eterna juventude pode ser mais ou menos intensa. Entretanto, essa
ambicdo, ao atingir o patamar moral, torna-se cobica. Por meio das defini¢cdes ja expostas,
pode-se afirmar que um enunciado de conjun¢do ¢ sobre-determinado por uma moralizagdo
que ¢, por conseguinte, sobre-determinada por um julgamento de intensidade. Esse desejo
veemente de possuir € um fazer exercido em proveito de um beneficiario, um querer-ser desse
beneficiario em relagdo ao objeto, que tem por condicdo um querer-fazer, isto €, obter o
produto, do sujeito dvido e ganancioso. Todos os segmentos definicionais da cobiga: o desejo
veemente de possuir, a ambicdo, a avidez, a ganancia e a cupidez sdo sintomas da paixao.
Sendo assim, o sujeito da cobiga possui competéncia passional, pois se manifesta como um
querer, seja ele querer-ser ou querer-fazer.

Considerando que a paixd@o pelo belo ocupa lugar de destaque nas tipologias
das paixdes e dela se depreendem outras paixdes, pode-se dizer que a cobiga ¢ uma dessas
paixdes que podem ser abstraidas da paixdo do belo. Assim, para compreender o efeito
passional da cobica, ndo € preciso que se retome nenhum percurso passional anterior,
corroborando, portanto, o que foi dito anteriormente acerca das paixdes simples. Elas
decorrem apenas da modalizacdo pelo querer-ser do sujeito apaixonado e diferenciam-se pela
intensidade do desejo.

Ainda no que diz respeito a paixao do belo, Aristoteles (2003, p. XL) afirma
que as paixdes ndo operam mudangas nas relagdes reciprocas, mas fixam as imagens da
propria natureza do eu no outro. Dessa forma, “as paixdes sdo as respostas as representacdes
que os outros concebem de nos, sdo representagdes em segundo grau”. (ARISTOTELES,
2003, p. XL). Assim, as paixdes, segundo Aristoteles (2003, p. XLI), passam por resposta a
outra pessoa, mais especificamente a representacdo que ela faz de noés em seu espirito. Ao
considerar o que os outros sao para nos, em nosso imaginario, as paixdes refletem, no fundo,
as representagdes dos outros feitas por nos. Desse modo, ha ai um jogo de imagens, ou seja,
imagens reciprocas, que o outro experimenta a nosso respeito, bem como aquelas formadas
por nos a respeito do outro.

Segundo Aristoteles (2003, p. XLII), do ponto de vista das relagdes entre as
pessoas, encontra-se a logica da distancia e da proximidade, tendo em vista que a identidade e
a diferenca entre os homens sdao expressas e medidas por suas paixdes, pois 0 prazer que se

almeja repetir ou o sofrimento que se deseja afastar sdo suas manifestagdes intrapessoais.
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Dessa forma, as paixdes possuem fung¢do intelectual e cientifica, operando como imagens
mentais e informando o eu sobre ele proprio, bem como o outro tal qual como ele age no eu,
por exemplo, causando prazer e/ou sofrimento. De acordo com Aristoteles (2003 p. XLII):
“Além disso, da-se o nome de paixdes a tudo o que, acompanhado de dor e de prazer, provoca
tal mudanca no espirito que, nesse estado, observa-se uma notavel diferenca nos julgamentos
proferidos”.

Aristoteles (2003, p. XLVI) elabora também uma gama de principio estruturais
acerca das paixdes, afirmando que as paixdes sdo representagdes e, ainda mesmo,
representacdes das representacdes. Elas visam definir a identidade do sujeito relativamente ao
outro e, essa referéncia a alteridade varia se esse outro ¢ tido como superior, igual ou inferior
em seus atos. Ha4 também a imagem que outra pessoa forma de si mesma em relagdo ao eu,
assim sendo, aquela que o outro tem do eu e nao somente a que se relaciona ao que ela é. O
outro pode sentir-se superior e mais forte, sem, na realidade sé-lo. Dai decorre a afirmacdo de
Aristoteles (2003, p. XLVII) de que as paixdes sdo ao mesmo tempo modos de ser e, também
respostas a esses modos de ser, ou seja, o ajustamento ao outro, dando a impressao de que as
paixodes nada tém de interativo, sendo somente estados afetivos proprios da pessoa como tal.
Porém, a confusdo, enfim, permanece segundo Aristételes (2003, p. XLVII), e o ciclo das
paixdes parece transformar-se num redemoinho infernal em que os pontos de referéncia
acabam por desaparecer.

Ao examinar, entdo, as posi¢oes relativas de dois individuos, observam-se as
determinagdes passionais que vao uni-los até mesmo por oposi¢do. Inicialmente Aristoteles
(2003, p. XLVII) faz uma observacdo, que se encontra presente em todas as andlises,
relacionada a posi¢do dos individuos: se estdo em posi¢do superior, igual ou inferior. Por
exemplo, se um individuo pretende ser superior, ele age com desprezo, pois pressupde que o
outro ndo merece as boas coisas que tem porque, realmente, ¢ inferior ao seu proprio destino.
Se, por outro lado, o individuo inferior sobe de posicdo, a réplica ¢ a colera. Porém, esse
individuo apenas reagird dessa maneira se nada temer do individuo que se julga superior e
este ndo for o que pensa ser, provando, assim, que nao ¢ tao superior a ponto de ser ameacado.
Dessa forma, se hd temor, ndo ha coélera e, nos dois casos, o individuo inferior quer manter-se
a distancia, entretanto, no caso do temor, a distancia é bem real.

Por outro lado, conforme Aristételes (2003, p. XLVII), é possivel que o
individuo superior considere-se como tal, embora seja igual ao individuo inferior, ndo
necessariamente hd o desprezo do primeiro pelo segundo. Portanto, o que acontecer com o

segundo merecera piedade, mas se o bem nao for merecido, a Uinica reacdo possivel € a
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indignacdo, que parece, por assim dizer, “estar reservada tdo somente aos deuses”, afirma
Aristoteles (2003, p. XLVIII), pois para poder julgar ¢ necessario que se ocupe posicdo de
superioridade. Na indignagdo a relacao entre os individuos ¢ invertida, pois o individuo que se
julga superior tem apenas uma imagem falsa de si mesmo, que o individuo inferior corrige e,
ao mesmo tempo, prova que o individuo superior nao ¢ tanto quanto pensa. Assim, ocorre um
distanciamento nessa reagdo do individuo inferior com o individuo superior, portanto, a
indignacao ¢, de acordo com Aristoteles (2003, p. XLVIII), um equivoco na relagdo entre
individuos que faz o inferior crer ser igual ao superior em suas pretensodes, confirmando o
mérito que cabe a superioridade. No entanto, a piedade aproxima os seres € no jogo das
paixdes ndo estd presente apenas a ldgica da aproximagdo, mas também, sem duvida, ha a
logica da inferioridade.

Essa logica da inferioridade ¢ baseada, segundo Aristételes (2003, p. XLIX),
no temor ou na vergonha, assim como a confianga e o despudor consagram a légica da
superioridade. Vale dizer que ha também uma logica passional que exprime a vontade de
repelir os que se julgam superiores, bem como aqueles que sabem que ndo o sdo. As marcas
dessa logica passional sdo o o0dio e a colera, entretanto, a vontade de aproximacao, como no
amor e na amizade, no favor e na compaixdo, permeia as relagdes de superioridade e
inferioridade. A inveja e a emulagdo, por sua vez, revelam um jogo entre iguais, mas a
piedade ndo necessariamente o faz. Dessa maneira, se o amor permeia a proximidade, a
piedade também o faz e acrescenta-se, assim, uma logica as oposi¢des entre os individuos.
Diz Aristoteles (2003, p. XLIX) que o amor e o favor visam instaurar uma identidade e a
preencher os vazios que separam os seres. Embora unindo os iguais, a inveja € pouco provavel
de suscitar a comunhdo, pois os iguais ja estdo proximos e a inveja assinala,
preferencialmente, a diferenca. J4 na vergonha, assimila-se a diferenca, na imprudéncia,
anula-se o olhar do outro, que ¢ pouco relevante, enquanto que na vergonha, ¢ bastante
relevante. Enfim, verifica-se uma diferenca ou uma identidade quando se toma consciéncia de
si na relagdo com o outro, ¢ a ela acrescenta-se a vontade de manter, aumentar ou diminuir as
diferencas, de fazer saber ao outro, isto ¢, atos necessarios para a defini¢do de uma base
comum de convivéncia entre os individuos.

Na verdade, segundo Aristételes (2003, p. XLIX), o que parece governar sua
estrutura das paixdes ¢ a identidade e a diferenca, sejam elas supostas ou reais, pois revelam
simetrias impossiveis e resultam do fato de os individuos serem diferentes até¢ quando buscam

uma identidade. Dessa forma, a paixdo ¢ a primeira forma de auto-representacdo projetada
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sobre outra pessoa e que reage a ela, entretanto, paralelamente as paixdes, as acdes humanas
sdo, por natureza, aquilo que suscita visdo, compaixdo e temor.

Afirma Aristoteles (2003, p. L) que nao existe teoria da alma, da contingéncia
humana, da liberdade e da acdo que nao estabeleca um vinculo, seja ele estreito ou frouxo,
com certa visdo das paixdes, pois escapam a norma proposicional de carater evidente. A
paixdo exprime transformac¢do, mudanca de estado, o jogo dos contrarios que pode modificar
todo sucesso em dano ou prejuizo e vice-versa. A paixao €, por sua vez, o outro em nos, lugar
da simetria e da reversibilidade e o ser humano, em sua diferenca e individualidade, luta
contra ela como se luta contra o outro e joga-se com ela como se zomba e engana o proximo.
Expressdo de temporalidade e diferenga como distdncia entre o que se realiza e o que ¢
fundamental, a paixdo se internaliza na ordem proposicional e, a0 mesmo tempo, parece
incontornavel e perfeitamente redutivel. Assim, a natureza passional ¢ forgosamente
contraditdria, ou seja, uma ambigiiidade que se enraiza naquela que, fundamentalmente, esta
na origem da propria ordem proposicional. Enfim, diz Aristoteles (2003, p. LI), que as
paixodes participam da ilusdo propria a toda contingéncia e, se restituidas a seu substrato
ontologico, fazem nascer a virtude, que desenvolve no homem sua verdadeira natureza. No
entanto, se ha paixao ¢é porque o ser humano nao pode deixar de agir e, em conseqiiéncia, a
realizacdo da praxis avancard em um sentido ou em outro, do bem ou do mal, e sera, assim,
sempre perigosa para o ser sensato. Todavia, para Aristoteles (2003, p. LI), a paixdo ¢
também liberdade, mas deve-se ter em mente que o livre-arbitrio foi considerado a fonte do
pecado mais grave possivel, bem antes da primazia da teologia. O que realmente aqui importa
destacar, segundo Aristoteles (2003, p. LI), é que as paixdes suscitam embaragos insoluveis
ao pensamento proposicional, figurando ai, mais que a loucura, como o mensageiro de uma
racionalidade impossivel. A paixdo, como resposta problematologica, adquire uma
positividade igual a de outras respostas, sendo, entdo, o que nos interpela, a voz do outro e da
resposta que ela solicita, a0 mesmo tempo, problema e solugao.

Ainda de acordo com Aristoteles (2003, p. LI) a paixdo ¢ o discurso do eu que
se reflete em relagdes irrefletidas e compreende-se que ela participe da consciéncia e do
inconsciente, da acdo e do pensamento, do sentimento e da razdo e também de uma outra
visdo da razdo. Dessa forma, a consciéncia se prende ao passional devido ao fato de que ela
ndo ¢ apenas essa reflexividade da certeza evidente, mas ¢ também a temporalidade de
sentimentos, 0s quais poderiam ser arremessados para além da separacao da consciéncia e do

inconsciente, para um dominio mais proximo de sua origem.
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Uma outra paixao que pode ser abstraida da paixdo do belo ¢ a inveja, isto ¢, o
desgosto ou pesar pelo bem dos outros e o desejo violento de possuir o bem alheio e ainda,
como ja mencionado, a cobica do que ndo se tem. A inveja, de acordo com Aristoteles (2003,
p. 67), € certo pesar pelo sucesso evidente dos bens alheios em relacdo aos nossos iguais, pois
se sente inveja nao daquilo que visa o proprio interesse, mas sim por causa dele. Com efeito,
os individuos sentem inveja daquelas pessoas que sdo iguais a eles ou que parecem sé-lo, ou
seja, aquelas pessoas semelhantes em nascimento, parentesco, idade, habitos, reputagado e,
principalmente, bens. Também invejosos sdo aqueles individuos a quem pouco falta para
possuirem tudo, pois acreditam que todos tentam arrancar o que a eles pertence e, também,
invejosos sdo aqueles especialmente por sua sabedoria e/ou felicidade. Ora, para Aristoteles
(2003, p. 67), os ambiciosos sdo mais invejosos do que os individuos sem ambicdo, bem
como o0s que se julgam sabios, pois sdo gananciosos do saber. Enfim, os que ambicionam a
gloria em vista de uma coisa sdo invejosos em relagdo a essa coisa e, do mesmo modo, os de
espirito mesquinho porque tudo lhes parece grande.

O que origina a inveja, segundo Aristoteles (2003, p. 67), além dos ja citados
bens, sdo atos pelos quais se busca fama e consideragdo, deseja-se gloria e resultados
positivos, principalmente porque o invejoso cré que aquilo lhe deva pertencer, ou ainda, por
cuja aquisicao aumenta-se ou diminui-se um pouco a superioridade, bem como a inferioridade
do individuo.

Por certo também se tem inveja de pessoas, o que ¢ bastante relevante aqui,
considerando o corpus da pesquisa em questdo; pois inveja-se 0s que se encontram proximos,
seja pelo tempo, lugar, idade ou fama. E evidente ainda com quem se compete, pois ndo ha
razao em competir com os quais se considera, por juizo proprio ou de outro, muito inferiores
ou muito superiores aos individuos comparados e, da mesma forma, com os que estdo em
condicoes semelhantes.

A vista disso, segundo Aristoteles (2003, p. 69), uma vez que se compete com
adversarios nos jogos € com rivais no amor e, geralmente, com os que tém as mesmas
aspiragoes, ¢ logicamente contra eles que se sente inveja. Paralelamente invejam-se aqueles
de quem se envergonha, seja por seus €xitos, seja por suas aquisigoes, por serem eles de
ambientes analogos aos do individuo que os inveja, ficando nitido que por falha desse proprio
individuo, ndo se obteve o mesmo bem, causando pesar e, consequentemente, a inveja.
Igualmente inveja-se, também, os que possuem ou adquiriram aquilo que cabia ou um dia
possuiu 0 invejoso e, por esta razao, os velhos invejam os jovens € 0s que gastaram muito

invejam os que ndao despenderam tanto para a mesma coisa. Enfim, segundo Aristoteles
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(2003, p. 69), inveja-se os que, com rapidez, alcancam um objetivo, mas deixa-se de ter inveja
daqueles que ainda ndo alcangaram ou que, de modo algum, chegaram a ele.

Claramente, para Aristoteles (2003, p. 69), se vé a alegria e a disposi¢cao de
animo que os invejosos sentem com as coisas contrarias, de sorte que, se sdo colocados nesse
estado de espirito, e se pretendem inspirar compaixdo ou obter um bem, ¢ ldgico que nao
obterdo a compaixdo dos que tém autoridade para concedé-la.

Ainda em relacdo as paixdes correlatas a paixdo do belo, destaca-se a
emulacdo, isto €, certo pesar pela presenca manifesta de bens valiosos, possiveis de serem
adquiridos, e que por natureza, ndo pertencem a outrem e nem, tampouco, ao sujeito emulador
e, por essa razdo, a competi¢do ¢ um sentimento digno e proprio de pessoas dignas, ao passo
que a inveja ¢ vil e propria de individuos vis. Assim, pela emulacao um individuo se dispde a
obter os bens, um outro, por sua vez, pela inveja, tenta impedir que o proximo os possua. Dito
isso, conforme Aristoteles (2003, p. 71), inclinam-se a emulagdo os individuos que se julgam
dignos de bens que ndo possuem, mas que lhes € possivel obter, pois ninguém pretende o que
¢ manifestamente impossivel. Por esse motivo, os jovens € 0s generosos possuem tais
sentimentos e, certamente, aqueles que tém bens sdao dignos de homens honrados, bens esses
que sdo virtuosos como a riqueza, os cargos publicos, um grande numero de amigos e
quaisquer bens semelhantes e, que por assim serem, sao adequados aos individuos virtuosos e,
portanto, excitam a emulagdo. Com efeito, esses individuos mostram-se inclinados a
emulacdo por esses bens, pois créem que eles lhes pertencem e que eles sao dignos deles.

Diante do exposto, afirma Aristoteles (2003, p. 71), que se os bens honrosos
sdo invejaveis, forcosamente as virtudes também o sdo, assim como tudo o que ¢ util e
benéfico para os outros, pois se honram tanto os benfeitores quanto os bons. E de suma
importancia ressaltar que também sdo invejaveis todos os bens passiveis de fruicdo do
proximo, como a riqueza € a beleza, muito mais do que a saude.

Dessa forma, evidenciam-se as pessoas que sdao invejaveis: certamente as
detentoras desses bens, quais sejam: a coragem, a sabedoria, a autoridade, pois os que tém
podem fazer bem a muitos, ou seja, a todos que tém a capacidade para as coisas desse género.
Sao invejaveis também aqueles a quem muitos querem ser semelhantes, ou de quem muitos
querem ser conhecidos ou amigos, ou ainda, aqueles a quem muitos admiram ou a quem o
proprio emulador admira.

Enfim, segundo Aristételes (2003, p. 73), os de carater oposto sdao desprezados,
pois o desprezo ¢ o contrario da emulagdo e o sentimento da emulagdo ¢ o contrario do

sentimento do desprezo. E evidente que os individuos que estdo num estado de animo que os
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impele invejar a outros ou ser invejados tendem a desprezar todas as pessoas e todos os
objetos que apresentem males contrarios aos bens dignos de inveja. Por essa razdo,
freqiientemente se desprezam os que gozam de boa sorte, quando esta ndo vem acompanhada
de bens honrosos.

Para finalizar essas consideragdes acerca dessas paixdes, salienta Aristoteles
(2003, p. 73), que a inveja dirige-se para os iguais, bem como a emulacdo. A inveja quer tirar
do outro o que ele tem, ao passo que a emulacdo deseja imitd-lo. Assim, sdo reagdes que
tendem a prolongar a simetria ou mesmo crid-la, visto que a inveja gera a diferenca, ¢ a

emulacdo, a identidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Todo parecer é imperfeito: oculta o ser; ¢ a partir dele que se
constroem um querer-ser e um dever-ser, o que ja é um desvio do
sentido. Somente o parecer, enquanto o que pode ser - a
possibilidade, é vivivel.

A. J.Greimas

Ao finalizar essa pesquisa, faz-se necessario citar Greimas, em Da imperfei¢do
(2002, p. 69), em que o renomado autor afirma que o dominio do belo ndo cessa de se
estender junto ao culto do artista e de sua missdo, visto que o publico assevera os seus direitos
aos sentimentos estéticos. Por assim dizer, a arte, cuja esséncia estava enraizada nos objetos
criados, penetra na vida, a qual se torna o lugar de encontros e acontecimentos estéticos.
Assim, o sentimento do belo ¢ uma sintese sentimental que acolhe e transcende a diversidade
sensivel de um juizo a principio passional: pura faculdade de euforia e disforia, como afirma
Fabbri (2002, p. 107). Em conformidade com Ana Claudia de Oliveira (1995, p. 235), no
coloquio Do inteligivel ao sensivel: em torno da obra de Algirdas Julien Greimas, a estética ¢
tida como a articuladora fundante da relacdo entre o sensivel e o inteligivel, pois possibilita
vias de sensibilizacdo e de apreciacdo da experiéncia de um sujeito em uma situagao.

Oliveira (2002, p. 11), no prefacio Da imperfei¢ao, de Greimas, afirma, de
modo brilhante, que as preocupacdes concernentes a abordagem da dimensdo sensivel da
significacdo remetem as origens fenomenoldgicas do projeto semiodtico, e ainda, até os dias
atuais, continuam sendo o centro das atengdes dentro da semiotica, destacando-se,
principalmente, os modos de significar, no que se relaciona com certos encontros entre
sujeitos e objetos de valor. Dessa maneira, ¢ valido refletir sobre 0 modo de presenga da
estética na vida humana, isto ¢, na cotidianidade. O contato com as qualidades sensiveis do
mundo, seja ele vivido na relacdo direta com os objetos, ou aquele vivenciado através da
figuratividade dos textos analisados, proporciona o surgimento de uma outra semantizagao,
quer seja a do mundo percebido, quer seja a do sujeito que a percebe. Assim, se esse modo de
vida sensivel opera transformacdes, deve-se ao fato de que o estético produz quebras de
esteredtipos e de simulacros pré-construidos. E a partir dai que surgem novas possibilidades
de sentido decorrentes de outras valorizagdes. E o que realmente se deseja, no viver

corriqueiro, ¢ dar sentido a ele, ou seja, descobrir que a vida faz ou pode fazer sentido. Diante
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disso, ¢ de extrema relevancia, na constru¢do do sentido e do valor, a cotidianidade, a
vivéncia didria.

A teoria semidtica da estética, implicitamente proposta por Greimas, em Da
imperfeicdo, aborda a questdo da sensorialidade ndo somente a partir dos modos de
articulagdo dos significantes no plano de expressdo dos textos, mas também, em termos
semanticos, enfatizando o papel da figuratividade no fundamento do parecer, pois como
afirma Greimas (2002, p. 19): “Todo parecer ¢ imperfeito: oculta o ser; € a partir dele que se
constroem um querer-ser ¢ um dever-ser, o que ja ¢ um desvio do sentido. Somente o parecer,
enquanto o que pode ser- a possibilidade-, &, vivivel.”

Tendo em vista essa afirmacdo de Greimas, ¢ importante ressaltar que a
semiotica passou a investigacdo, em varios sistemas de linguagem, de como as dimensdes
sensivel e afetiva tomam parte, em maior ou menor graus da estruturacao de todo e qualquer
tipo de texto, bem como passar do pélo do sujeito para o do objeto, gracas a reversibilidade
dos papéis, as praticas sociais, os objetos e os atos do cotidiano, com seus sincretismos
constitutivos, postuladas por Greimas.

Landowski (2002, p. 128) em De ['imperfection: o livro do qual se fala, trata
das nocdes de estética e de estesia, considerando ambas ndo apenas no plano da sensibilidade,
mas também em relagdo com o surgimento do inteligivel. Assim, depois da teoria semidtica
ter-se ocupado das relagdes internas de tantas célebres categorias como o cognitivo € a paixao,
o enunciado e a enunciacdo, o manifesto e a estrutura profunda, dentre outros, ela, agora,
passa a enxergar a relacdo entre a sensibilidade e o inteligivel. Reiterando o que ja foi dito
acerca do vivido, plano particularmente interessante aos semioticistas, o inteligivel e o
sensivel parecem dificilmente separdveis um do outro, considerando que a experiéncia
estética raramente convida um deles sem reunir também o outro. Dessa forma, o problema
repousa no entendimento de como a ordem do sensivel e a do inteligivel se entremeiam, ou
ainda, se sustentam mutuamente. E ai que consiste o principal desafio, dar conta do modo de
articulagdo reciproca desses dois regimes de apreensdo do real, mas que, muito
provavelmente, ndo tém existéncia viva fora das relagdes que os unem, mesmo havendo a
possibilidade de serem distintos no nivel tedrico. Da mesma forma que o sensivel ndo apenas
se sente, mas também tem sentido, isto €, faz sentido, de modo inverso, o proprio sentido
incorpora em si mesmo o sensivel. Em outras palavras, afirma Landowski (2002, p. 130), que
a significacdo, por um lado, ja esta presente no que os sentidos permitem sentir ou perceber, €
por outro, no nivel em que o sentido articulado se constitui, o contato com as qualidades

sensiveis do mundo ainda esta presente para dar um contetido substancial a essas hipdteses, €
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preciso destacar o estatuto das dimensdes colocadas em relagdo e, ainda mais importante,
definir um regime de relagdes entre estas, que dé permissdo para conceitua-las nos termos de
uma problematica geral comum entre elas ao invés de separa-las.

Enfim, com o objetivo de dar conta da emergéncia e do modo de existéncia do
sentido em relagdo com dominio estético, Landowski (2002, p. 130-131) postula a
necessidade de superar a concepcgdo dualista sensitivo vs cognitivo e avangar na hipotese de
que ultrapassa-la € possivel, mediante a construgao de um modelo abrangente.

Diante dessas afirmacodes, centrando-se em todas as analises desenvolvidas ao
longo dessa pesquisa, bem como nas hipoteses propostas e nos objetivos alcancados, observa-
se que os regimes de interagdo escolhidos pelo enunciador variam conforme o texto analisado.
O enunciador, dotado de conhecimento dos regimes comportamentais do enunciatario,
persuade-o a compra do produto, o creme Prevage, ora atribuindo énfase ao sensivel, ora ao
inteligivel, e ainda, também, explorando ambos os lados, tanto o inteligivel (racional) como o
sensivel (sensorial). Assim, a publicidade apresentada no site do produto recorre mais ao
plano visual, visto que a figura do frasco do creme se expande e vai tomando, dessa forma, a
pagina por inteiro, apelando mais para a emogao, isto €, para o sensivel. J&4 o encarte do
produto langa mado do plano verbal, recorrendo mais intensamente a razao, ou seja, ao
inteligivel, pois se utiliza de argumentos e provas cientificas de que o produto ¢ bom e eficaz.
Enfim, a matéria publicada na revista Veja lida com o equilibrio entre o sensivel e o
inteligivel, pois ¢ uma matéria assinada, que possibilita ao enunciatario o poder-ter o creme
Prevage. Essa possibilidade de aquisi¢do do produto ¢ confirmada pelos dados do encarte que
também aparecem ao final da matéria da revista Veja. Dessa forma, confirma-se esse
equilibrio demonstrado entre o sensivel e o inteligivel, pois a matéria assinada apela para a
emocao (sensivel), ao passo que o resumo do encarte apela para a razao (inteligivel).

Dessa maneira, ¢ valido dizer que o objeto-valor, isto €, a busca pela fonte da
eterna juventude, ¢ o mesmo em todos os textos analisados. Entretanto, ocorre que a mulher
contemporanea, informada e esclarecida, ndo deseja apenas ser convencida pelo plano visual,
sensivel, mas deseja sim, ser convencida por meio de argumentos racionais, no plano verbal,
ou seja, sao necessarios, também, argumentos da ordem do inteligivel. Em outras palavras,
sdo necessarios argumentos da ordem do saber cientifico e tecnoldgico a fim de que a mulher
contemporanea confie na eficiéncia do produto e assim, adquira-o, fazendo com que a

publicidade, mesmo em diferentes textos, atinja seu alvo, que ¢ a venda do produto.
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Pode parecer algo artificial, mas ndo deixa de ter sua boa razdo: as
trilogias, que, afinal, podem ser simbolos da Trindade. Trés coisas
devemos TER: valor, afeto e amabilidade. Trés coisas devemos
AMAR: a sabedoria, a virtude, a inocéncia. Trés coisas devemos
PREZAR: a frugalidade, a laboriosidade e a presteza. Trés coisas
devemos DESPREZAR: a crueldade, a arrogdncia e a ingratiddo.
Trés coisas devemos conseguir: a bondade de coragao, a integridade
de nossos propositos e a alegria. Se a isso tudo vocé acrescentar as
bem-aventurangas, tera duplicado o seu mérito.

Alfonso Milagros



85

REFERENCIAS

ABOUT PREVAGE. Disponivel em: http://www.prevageskin.com. Acesso em: 06/08/06.

ARISTOTELES. Retérica das paixées. Sao Paulo: Martins Fontes, 2000.

BARROS, D.L.P. Teoria semiética do texto. 4. ed. Sdo Paulo: Atica, 2005.

. Problemas de expressdo: figuras de contetido e figuras de expressao. In:
Significa¢do: revista brasileira de semidtica. Sao Paulo: Centro de Pesquisas
Sociossemioticas, 1985.

. Estudos do discurso. In: FIORIN, J.L. Introdugdo a lingiiistica II: principios
de analise. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

BERTRAND, D. Caminhos da semiotica literaria. Bauru: EDUSC, 2003.

CHEVALIER, J. e GHEERBRANT, A Dicionario de simbolos: mitos, sonhos, costumes,
gestos, formas, figuras, cores, nimeros. Rio de Janeiro: José¢ Olympio, 1999.

CORTINA A.; MARCHEZAN R.C. Teoria semiotica: a questao do sentido. In: MUSSALIM,
F.; BENTES, A. C. (orgs.) Introducdo a lingiiistica: fundamentos epistemolégicos. 2. ed.Sao
Paulo: Cortez, 2005. cap. 11, p. 393-438.

. Razoes e sensibilidades: a semiodtica em foco. Sdo Paulo: Cultura Académica

Editora, 2004.

COURTES, J. Introdugdo a semidtica narrativa e discursiva. Coimbra: Almedina, 1979.

EVERAERT-DESMEDT, N. Semiotica da narrativa: método e aplicagdo. Coimbra:
Almedina, 1984.

FABBRI, P. Introducao. In: GREIMAS, A. J. Da imperfeicdo. Pref. e trad. de Ana Claudia de
Oliveira; apres. de Paolo Fabbri, Raul Dorra, Eric Landowski. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2002. p. 94 —111.



86

FIORIN, J.L. Introdugdo a lingiiistica II: principios de andlise. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto,
2003.

. O pathos do enunciatério. In: Alfa: revista de lingiiistica enunciagdo e
figuratividade. Sao Paulo: Fundagdo Editora da UNESP, 2004, v.4.

. As astucias da enunciagdo: as categorias de pessoa, espago e tempo. 2. ed.
Sdo Paulo: Atica, 2005.

FLOCH, J.M. Alguns conceitos fundamentais em semiotica geral. In: Documentos de estudo
do Centro de Pesquisas Sociossemiodticas. S@o Paulo: Centro de Pesquisas Sociossemioticas,
2001.

. Semiotica plastica e linguagem publicitaria. In: Significa¢do: revista
brasileira de semidtica. Sdo Paulo: Centro de Pesquisas Sociossemioticas, 1985.

GREIMAS, A. J. Da imperfei¢do. Pref. e trad. de Ana Claudia de Oliveira; apres. de Paolo
Fabbri, Ratl Dorra, Eric Landowski. Sao Paulo: Hacker Editores, 2002.

GREIMAS, A J. Semiotica figurativa e semidtica plastica. In: OLIVEIRA, A. C.(org.)
Semiotica plastica. Sao Paulo: Hacker, 2004. cap. I, p.75-96.

. Dicionario de semiotica. Tradugao de Alceu Dias Lima et al. Sao Paulo:

Cultrix, 1983.

GREIMAS, A. J.: COURTES, I. Dictionnaire Raisonné de la théorie du langage II. Paris:
Hachette, 1986.

GREIMAS, A.J.; FONTANILLE, J. Semiotica das paixoes: dqs estados de coisas aos estados
de alma. Trad. de Maria José Rodrigues Coracini. Sdo Paulo: Atica, 1993.

LANDOWSKI, E. 4 sociedade refletida: ensaios de sociosemidtica. Sao Paulo: Educ/Pontes,
1992.

. Presencas do outro. Sao Paulo: Perspectiva, 2002.




87

. De ’Imperfection: o livro do qual se fala. In: GREIMAS, A. J. Da
imperfei¢do. Pref. e trad. de Ana Claudia de Oliveira; apres. de Paolo Fabbri, Raal Dorra, Eric
Landowski. Sao Paulo: Hacker Editores, 2002. p. 125 - 150.

LANDOWSKI, E.; FIORIN, J. L. (orgs.) O gosto da gente, o gosto das coisas: abordagem
semiotica. Sdo Paulo: Educ,1997.

LOPES, E. Metdfora: da retérica a semidtica. 1. ed. Sao Paulo: Atual, 1986.

LOPES, I.C.; HERNANDES, N. (orgs.) Semiotica: objetos e praticas. Sdo Paulo: Contexto,
2005.

NASCIMENTO, E.M.F.S.; ABRIATA, V.L.R. Busca da fonte da eterna juventude. In:
NASCIMENTO, E'M.E.S.; OLIVEIRA, M.R.M.; LOUZADA, M.S.0.; Processos
enunciativos em diferentes linguagens. Franca: Unifran, 2006.

OLIVEIRA, A. C.(org.) Semidtica plastica. Sdo Paulo: Hacker, 2004.

. A estesia como condigdo do estético. In: OLIVEIRA, A. C.:
LANDOWSKI, E. (orgs.). Do inteligivel ao sensivel. Sao Paulo: EDUC, 1995.

RALLO DITCHEE E.: FONTANILLE, J.: LOMBARDO, P. Dictionnaire des passions
littéraires. Paris: Editions Belin, 2005.

VEJA.S3o Paulo, Abril, n.32, 16 de agosto de 2006.

VOLLI U. Semidtica da publicidade: a criagdo do texto publicitario. Lisboa: Edi¢des 70 Ltd.,
2003.



ANEXOS

ANEXO 1
FOLHETO EXPLICATIVO COMPLETO

Proof...not promises:

Introducing a
scientific breakthrough

prevaqge

anti-aging treatment

Elizabeth Arden

ALLERGAN

A gosmeceu(ical partnership’

88



&9

PREVAGE " anti-aging treatment

A revolutionary new skincare technology that
alters the chain reaction that can result in visible
signs of aging.

Are you looking to:

—Improve the appearance of sun damaged skin?
—Protect from future signs of aging?
—Revitalize the look of skin?

Tests show PREVAGE"™ helps to:

e Show a significant decrease in the appearance
of fine lines and wrinkles

e Improve the look of firmness

e Even skin tone and texture

» Brighten the look of skin

* Reduce the appearance of age spots and
discolorations

e Maintain vital collagen levels in skin
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Created by a team of dermatological scientists
and cosmetic chemists, this revolutionary new
cosmeceutical formula can transform the look
of skin. '

The Idebenone contained in the exclusive PREVAGE"
formula is proven as the most powerful antioxidant
for correcting and preventing degenerative cellular
-damage caused by environmental assaults.”

Proof...not promises.

Clinical tests show a significant decrease in the
appearance of fine lines and wrinkles and an
improvement in the look of firmness, tone,
texture and radiance.

"When compared to alpha-lipoic acid, kinetin, vitamin C, vitamin E and
coenzyme Q10.
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81% of consumers tested, including those with
moderate to severe sun damage, saw a significant
improvement in their skin’s overall appearance.

Apbout PREVAGE " anti-aging treatment

What causes skin aging?

Skin aging is a dual process, with both genetic
and environmental causes. The visible signs of
aging are a loss of firmness and smoothness, the
appearance of dark spots and discolorations and
the formation of lines and wrinkles.

On a cellular level, metabolism decreases, causing
cells to produce less of the essential proteins
needed to maintain skin’s structure. DNA can be
damaged causing premature cell death or
alterations in the ability of cells to produce
needed components for healthy looking skin.



What is environmental aging?

The aging process can be accelerated by
environmental factors such as exposure to the
sun. Researchers have studied how the formation
of free radicals can set off a chain of events that
can cause damage resuiting in premature aging
of the skin. This chain reaction can result in the
appearance of fine lines, wrinkles, loss of firmness,
uneven skin tone and age spots.

What are free radicals?

Free radicals are highly reactive molecules that
attack cells and damage collagen and elastin.
They are triggered by pollution, sun, stress,

smoke, oxygen, even your body’'s own processes.

Free radicals are believed to be partly responsible
for aging skin through a process called oxidation.
A free radical, known as the Reactive Oxygen
Species, attacks another molecule and steals an
electron from it, setting off a chain reaction of free
radical damage to cells. An example of oxidation
is an apple turning brown when it is cut and
exposed to oxygen in the air,

92
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What is an antioxidant?

An antioxidant is a molecule that helps neutralize
free radicals and protects skin by helping to
block damaging reactions to skin cells.

Why is PREVAGE" anti-aging
treatment so effective?

PREVAGE" is a treatment that does it all. It
contains ldebenone, a highly effective antioxidant
that alters the chain reaction that can result in
older looking skin. PREVAGE™ also helps to
reenergize skin, which results in a firmer, less
lined, smoother look. Tests show PREVAGE"
helps to even skin tone, increase firmness,
reduce the appearance of lines and wrinkles
and brighten the look of skin.
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Why is Idebenone so effective as an
antioxidant?

ldebenone is one of the most potent antioxidants
available today. A new classification called
Environmental Protection Factor (EPF) was
developed to test the efficacy of antioxidants.
The 5-part test showed how well an antioxidant
will protect skin from premature cell death,
changes in cell membranes, cytoplasm,
mitochondria and damage to DNA. It also
showed how well antioxidants help protect skin
lipids from degradation by free radicals.
ldebenone received an EPF 95, the highest
rating of the six leading antioxidants tested.”*

What other ingredients are in the
PREVAGE" formula?

PREVAGE" contains Green Tea extract, another
powerful antioxidant. In addition, advanced skin
brightening technology helps to even out skin
tone and minimize the appearance of
discolorations and dark spots. An advanced
polymer complex helps restore skin’s natural
protective capabilities.



What is EPF?

**EPF or Environmental Protection Factor is a
new measure of an antioxidant’s ability to protect
skin in five different ways. Six antioxidants were
tested: Idebenone (the ingredient in PREVAGE™),
as well as five common antioxidants found in
many prestige skincare products: vitamin E,
kinetin, vitamin C, coenzyme Q10 and alpha-
lipoic acid. Idebenone was found to be the most
effective antioxidant tested with an Environmental
Protection Factor of 85 out of 100.

Test Idebenone Vitamin E Kinetin CoQ10 Vitamin C Lipoic Acid

Sunburn Cell Assay
20 16 " 6 0

o

Photochemilluminescence

20 20 10 15 20 5
Primary Oxidative Product

16 10 20 B 3 4
Secondary Oxidative Products

19 17 10 12 12 20
UVB-Irradiated Keratinocytes

20 17 174 17 17 7
Total Points

95 80 68 55 52 41

Source: Pharma Cosmetix Research, LLC.

For more proof, we invite you to visit
prevageskin.com

Elizabeth Arclen and Proof...not promises. are trademarks of FD Management, Inc.
Allergan and PREVAGE are trademarks owned by Allergan, Inc.

l Elizabeth Arden ‘

ALLERGAN

A cosmeceutical partnership
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Scientific Proof

In an 8 week clinical study, PREVAGE" anti-
aging treatment with ldebenone achieved the
following results:

* 36% improvement in the appearance of fine
lines and wrinkles

* 47% improvement in skin tone

* 55% improvement in the overall appearance of
photo-damaged skin

* 63% improvement in the look of skin's
firmness/elasticity

e 77% improvement in the appearance of
rough/dry skin
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ANEXO 2 - SITE (www.prevageskin.com)
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ANEXO 3

FOTOS FRAZER HARRISON/DAVID WESTING E MAT SZWAJKOS-GETTY IMAGES

Belez

d

E 1a vem mais um...

...creme anti-rugas. Seu principio ativo
€ a idebenona. Custaré caro, € 16gico

k. vocé ndo € mais ingénua a

ponto de acreditar que exista um

creme milagroso capaz de deter
a acdo do tempo. Mas continua en-
chendo sua penteadeira de potes por-
que. sabe como €, se 0s langamentos
cumprirem 30% do que alardeiam...
Pois bem, o produto do momento tem
o nome de idebenona. Anunciada co-
mo o antioxidante mais potente do
mercado, a idebenona é uma versdo
sintética da coenzima Q10, que fun-
ciona como um neutralizador de radi-
cais livres. O tamanho de sua molécu-
la € 60% menor que o da sua
“prima-irma” e, por isso, ela
seria absorvida mais facil-
mente € agiria em camadas
mais profundas da pele. Os
resultados? Os prometidos de
sempre: uma pele mais firme

0 AN“OXIDANTE DA MODA
- Como age...

As atrizes Minnie
Driver, Gretchen
Mol e Mena Suvari
(da esq. para a
dir.): desde ja a
base de idebenona

£> Anunciada como a substancia antienvelhecimento
mais potente do mercado, a idebenona é uma versao

e eldstica. com menos manchas, rugas
e linhas de expressdo. O laboratério
Allergan, o mesmo fabricante do Bo-
tox, adquiriu a patente da idebenona
por dez anos, dando-lhe o nome co-
mercial de Prevage. O creme foi incor-
porado a linha de cosméticos Eliza-
beth Arden — aquela do circuito elegan-
te Nova York—Iondres—Paris—Roma
— ¢ lancado nos Estados Unidos no
ano passado com um Sucesso retum-
bante. Em apenas seis meses, as consu-
midoras compraram
450 000 frascos,

sintética da coenzima Q10, que funciona como um

neutralizador de radicais livres

&5 Seu tamanho molecular é 60% menor que o da
“prima-irma” e por isso ela atingiria camadas mais

profundas da pele

£ 0 tamanho diminuto de suas moléculas também faria com -
que a idebenona tivesse uma capacidade maior de proteger
contra o stress oxidativo, que leva ao envelhecimento das células
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0 que representou, nesse perfodo, 5%
do faturamento da indistria americana
com produtos cosmecéuticos. A procu-
ra foi tanta que se formou uma lista de
espera nos consultérios dermatoldgi-
cos e em grandes redes como Neiman
Marcus e Bloomingdale’s. A chegada
do Prevage ao Brasil estd prevista para
o préximo meés. Mas ndo vd aumentar
suas rugas com o preco: cada pote cus-
tard 550 reais.

A idebenona comecou a ser desen-
volvida por uma companhia farmacéu-
tica japonesa, em 1986. Nos anos 90.
um grupo de cientistas alemdes deu
continuidade as pesquisas e compro-
vou certos poderes antioxidantes da
substdncia. Transformada em remédio,
sua indicacdo inicial foi para o trata-
mento de doencas neurodegenerativas.
como Alzheimer, e dos efeitos colate-
rais causados por transplante de Or-
gdos. A idebenona chamou a aten¢ao
dos dermatologistas em janeiro
do ano passado por causa de
um artigo publicado na re-
vista cientifica Journal of
Cosmetic Dermatology.
Os autores a alcaram &
condicdo de “superantio-
xidante”, mais efetivo

®  do que a coenzima Q10.
* 0 é4cido alrahpmco

rios vinte anos, pona“
to, para que tudo se
transformasse num po-
te de 550 reais. =

Anna Paula Buchalla

Em Profundidade: Beleza

vejaid Boa Forma em
[[ZIH www.eja.c m.br

) 36% linhas e

em oito seman
630/ de memora na
ﬁrmeza ena

e!astnc;dade da pele

A%

de melhora no
0 tom da pele
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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