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“A ilusdo da solidez do real se baseia no fragmento.
E entdo, para reproduzir a realidade teremos que
recorrer a ele. A fotografia fez em pedagos o universo e
se queremos reconstrui-lo, serd necessdrio recorrer
a mdquinas, as mesmas mdquinas, de fato, que o

fragmentaram.”

JOSEP M. CATALA
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CHIODETTO, Eder. Fotojornalismo: Realidades Construidas e Ficgoes Do-
cumentais. Sao Paulo, 2008. Dissertacao (Mestrado em Teoria e Pesqui-
sa em Comunicacgao) — Escola de Comunicacoes e Artes, Universidade de
Sao Paulo.

RESUMO: Nossa trajetéria no fotojornalismo, marcada por treze anos de traba-
lho como repérter-fotografico e editor de fotografia na Empresa Folha da Manha
S.A. nos permitiu conhecer minuciosamente, na pratica, o processo de constru-
¢do de uma imagem fotojornalistica. Apesar da produgéo internacional relativa-
mente abundante e de trabalhos brasileiros de renomados profissionais da area,
a produgio teérica sobre os aspectos da fotografia no contemporaneo é ainda in-
cipiente no Brasil, principalmente no que diz respeito as inovacdes tecnolégicas
e seu impacto no fotojornalismo. Entre as questdes mais instigantes da pesquisa
e da teoria da imagem estdo as tensdes entre “realidade e ficcio” e “ética e ideo-
logia”. Segundo os parametros aceitos nas redagées, uma boa fotografia é aquela
que consegue aliar a precisdo da informacdo com uma contundente beleza plas-
tica. No fotojornalismo, mais que em qualquer outra modalidade de uso da foto-
grafia, o registro fotografico tem a necessidade de ser entendido, em sua génese,
como um documento, como um atestado comprobatério nio apenas de que o fato
aconteceu, mas que o mesmo ocorreu tal qual podemos observar na fotografia
publicada no veiculo. Como pensar entdo em “informacio precisa” ou em “ver-
dade” se sabemos de antemao que quando o fotégrafo documenta um aconteci-
mento no espago-tempo ele estd invariavelmente, no ato fotografico, descolando
aquele recorte do real de seu contexto, interpretando o fato de acordo com sua
cultura e sua ideologia? No fotojornalismo, essas tensdes se revelam sobretu-
do na busca do equilibrio possivel entre informacao e plasticidade, entre a sua

natureza noticiosa que o obriga a se manter fortemente conectado a um referen-




te e sua necessidade de conquistar a atencdo do olhar do leitor contemporaneo,
numa ardua batalha travada nas paginas de jornais e revistas com as imagens
idealizadas e tecnicamente perfeitas da publicidade. Neste sentido, esta disser-
tagdo, que surge a partir da experiéncia de quem conheceu os mecanismos que
regem o surgimento e a efetuacio de uma pauta fotografica na grande imprensa,
pretende contribuir para ampliar o espago desta reflexdo na produgéo brasileira.
Além disso, visamos analisar, ao cruzar a nossa experiéncia com a bibliografia
contemporanea acerca da representacdo dos fatos na midia impressa, as possiveis
transformacdes ocorridas no conceito de documento fotografico no periodo que
vai da implantacdo da cor na impressdo dos jornais diarios brasileiros até o mo-
mento atual, passando pelo ingresso das cameras digitais nas redacdes dos jor-
nais. E, por fim, objetivamos também mostrar, por meio de imagens de violéncia
recolhidas na midia impressa, como esse processo pode corroborar para que os
fotojornalistas e suas empresas fagcam, inconscientemente ou néo, o uso da foto-
grafia como uma ferramenta de criagéo, propagacio e perpetuacio de estigmas e
preconceitos na sociedade. Sistematizar tedrica e criticamente nossa experiéncia
profissional obtida ao longo do trabalho como jornalista, repérter-fotografico e
editor de fotografia e, dessa forma, contribuir para a discusséio acerca da pro-
fissdo por nés escolhida, é um dos principais motivos que nos levaram a propor
como objeto desta pesquisa uma analise do fotojornalismo a partir da sua produ-

cdo desde diferentes perspectivas.

Palavras-chave: Fotojornalismo; fotografia; jornalismo; manipulacio fotografica.



CHIODETTO, Eder. Fotojornalismo: Realidades Construidas e Ficgoes Do-
cumentais. Sao Paulo, 2008. Dissertacao (Mestrado em Teoria e Pesquisa
em Comunicacao) — Escola de Comunicagoes e Artes, Universidade de
Sao Paulo.

ABSTRACT: Ourtrajectory in photojournalism, marked by thirteenyears of work
as a reporter and photographic editor of the company Empresa Folha da Manhi
S.A. allowed us to know, in practice, the process of creation an photojournalistic
image. Despite the international production relatively abundant and the work of
renowned Brazilian professionals in the area, the production on the theoretical
aspects of photography in contemporary is still incipient in Brazil, especially
with regard to technological innovations and their impact on photojournalism.
Among the most instigatings issues of research and theory of the image are the
tensions between “reality and fiction” and “ethics and ideology.” According to the
editors accepted parameters, a good photograph is one that can combine the ac-
curacy of the information with a convincingly plastic beauty. In photojournalism,
more than any other mode of use of the photograph, the photographic record ne-
eds to be understood in its genesis, as a document such as a real certificate not
only that the fact happened, but that it happened just the we see in the photograph
published in the vehicle. Since then, how can we think on "accurate information”
or “true” if we know in advance that when the photographer documents an event
in space-time it is invariably, in the photographic act, unstick that cut of reality
of its context, interpreting the fact based on his culture and his ideology? In pho-
tojournalism, these tensions are revealed especially in the search of the possible
balance between information and plasticity, and its nature that requires that the

news remains strongly connected to a referential and their need to win the at-




tention of the reader’s contemporary look, in a tough battle fought on the pages
of newspapers and magazines with the idealized and technically perfect images
of advertising. Therefore, this dissertation, which arises from the experience of
those who knew the mechanisms that govern the appearance and the execution
of a photographic pauta, seeks to expand the space for discussion in the brazilian
production. Also, aim to analyze, by crossing our experience with the contempo-
rary literature about the representation of the facts in press, the possible chan-
ges in the concept of photographic as a document, from the period of deployment
of colors in printing the brazilians’s newspaper untill today, and the advent of
digital cameras in editors of newspapers. Finally, we also intend to show, throu-
ghout images of violence gathered in press, how this process can corroborate to
the photojournalists and their enterprises to do, unconsciously or not, the use of
photography as a tool for the creation, propagation and perpetuation of stigmas
and prejudices in society. To systematize theoretical and critically our experience
obtained during our career as a journalist, editor-reporter of photography and
thus contribute to the discussion about the profession we have chosen, is one of
the main reasons that led us to propose as the subject of this research an analysis

of photojournalism from its production from different perspectives.

Key-words: photojournalism; photography; journalism; photo manipulation.
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INTRODUGAO

vasta gama de combinacdes possiveis dentro
do conjunto de representacdes que formam
a semantica da fotografia ¢ um universo rico e
sedutor pelo qual temos enveredado nos dltimos 20 anos,
tanto na vida profissional como na pessoal, seja como
reporter, editor, autor, curador, professor ou critico da

producio fotografica.

Nossa trajetéria no fotojornalismo, marcada por 13
anos de trabalho como repérter-fotografico (1991-1995) e
editor de fotografia (1995-2004) do jornal Folha de S.Paulo,
da Empresa Folha da Manhi S.A. que também edita o jornal
Agora Sdo Paulo' , nos permitiu conhecer minuciosamente,
na pratica, o processo de construgio de uma imagem

fotojornalistica.

Ao final desse periodo sentimos a necessidade de
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repensar essa pratica adquirida, aprofundando-nos nas questdes conceituais
que regem as opcdes ideolégicas e culturais, bem como as nogdes estéticas, que
embasam a construcdo de uma imagem fotojornalistica. Pensamos, dessa forma,
em refletir em perspectiva sobre a atitude dos repérteres-fotograficos na busca
de imagens e pautas originais e de impacto, em cruzamento com os interesses
da empresa jornalistica em salientar este ou aquele assunto em detrimento de
outros, construindo sua agenda setting®, que determinard o que é e o que néo é
noticia relevante, criando assim um filtro que denota enfaticamente as opgoes

ideolégicas do veiculo.

Refletir te6rica e criticamente sobre nossa experiéncia profissional obtida
ao longo da profissdo de jornalista, reporter-fotografico e editor de fotografia e,
dessa forma, contribuir para a discussio acerca da profissio por nés escolhida,
foi um dos principais motivos que nos levaram a propor como objeto desta
pesquisauma analise do fotojornalismo a partir da sua produgéio desde diferentes

perspectivas.

O objeto, no entanto, se justifica para além da nossa relacio com ele; trata-
se de um prisma pelo qual se pode pensar a produgéo e o lugar da imagem e dos
paradigmas da noticia na contemporaneidade, rever a pratica cotidiana das

redacgoes e dialogar com a produgéo teérica acerca do tema.



FOTOJORNALISMO: Realidades Construidas e Ficgdes Documentais

Entre as questdes mais instigantes da pesquisa e da teoria da imagem estéo
as tensdes entre “realidade e ficcdo” e "ética e ideologia”. No caso especifico
do fotojornalismo, essas tensdes se revelam sobretudo na busca do equilibrio
possivel entre informacido e plasticidade, entre a sua natureza noticiosa que o
obriga a se manter fortemente conectado a um referente e sua necessidade
de conquistar a atencdo do olhar do leitor contemporaneo, numa ardua
batalha travada nas paginas de jornais e revistas com as imagens idealizadas e

tecnicamente perfeitas da publicidade.

O fotojornalismo é um campo complexo e que oferece diversos subsidios
para se enveredar por essas dicotomias na sua flagrante ambigiiidade entre
almejar ser um documento histérico e uma representacio que se sabe instavel

enquanto signo que atesta a ocorréncia dos fatos.

Segundo os parametros aceitos nas redagdes, uma boa fotografia é aquela
que consegue aliar precisio da informagcéio e plasticidade. No fotojornalismo,
mais que em qualquer outramodalidade de uso dafotografia, o registro fotografico
tem a necessidade de ser entendido, em sua génese, como um documento, como
um atestado comprobatério ndo apenas de que o fato aconteceu, mas de que o

mesmo ocorreu tal qual podemos observar na fotografia publicada no veiculo.

Como pensar entdo em “informacio precisa” ouem “verdade”, se sabemos
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de antemio que quando o fotégrafo documenta um acontecimento no espago-
tempo ele esta invariavelmente, no ato fotografico, descolando aquele recorte
do real de seu contexto, interpretando o fato de acordo com sua cultura e sua

ideologia?

Para além desse jogo de construcdo e interpretacdo da realidade, ha o
processo editorial, que fard com que a imagem captada pelo repérter-fotografico
conviva na pagina do veiculo com outras imagens editoriais e publicitarias,
titulos, legendas e reportagens que poderao alterar substancialmente a percepcéo
do registro inicialmente pensado pelo seu autor, assim como imagens arquivadas
no banco de dados do veiculo que voltam a ser publicadas em outro momento

dentro de outro contexto, perdendo sua ligagido com o fato que a gerou.

Segundo o pesquisador brasileiro e teérico da fotografia Boris Kossoy,
essa equacdo pode resultar em “uma nova trama, uma nova realidade, uma outra

verdade. Mais uma fic¢io documental”.?

Apesar da forga desses debates, da producgio internacional relativamente
abundante e de trabalhos como o acima citado, a producido teérica sobre os
aspectos da fotografia na contemporaneidade é ainda incipiente no Brasil,
principalmente no que diz respeito ao fotojornalismo, uma &area de grande
importancianasociedade e na culturabrasileiras. Ao considerar-se, por exemplo,

aspectos como as inovagdes tecnolégicas e seus impactos no fotojornalismo, a
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literatura especializada é quase inexistente.

Neste sentido, esta dissertacdo, que surge a partir da experiéncia de quem
conheceu na pratica os mecanismos que regem o surgimento e a execugio de uma
pauta fotografica na grande imprensa, pretende contribuir para ampliar o espaco

desta reflexio na produgéo brasileira.

Ha poucos livros publicados no Brasil que tratam especificamente da
pratica do fotojornalismo. Entre eles ha a Historia da Fotorreportagem no Brasil:
A Fotogmﬁa na Imprensa do Rio de Janeiro de 1839 a 1900%, no qual o historiador
Joaquim Marcal Ferreira de Andrade descreve as primeiras ocorréncias da
fotografia na imprensa ilustrada do Rio de Janeiro no século XIX, desde o periodo
da sua descoberta até a virada do século, quando chega ao Brasil o processo que
possibilita a reproducido foto-mecanica a meio-tom dos originais fotograficos,
impulsionando a fotorreportagem no inicio do século XX.

Duas obras do portugués Jorge Pedro Sousa, professor associado e
investigador da Universidade Fernando Pessoa (Porto, Portugal) e membro
investigador do Centro de Estudos Media & Jornalismo/CIM] (Lisboa, Portugal),
sdo até o momento as obras publicadas em lingua portuguesa que tocam de
forma mais enfatica na praxis do fotojornalismo. Em Uma Historia Critica do
Fotojornalismo Ocidental’, o autor amplia e reestrutura um capitulo de sua tese de

doutorado para fazer um apanhado da evolucdo do fotojornalismo no Ocidente,
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pontuando cronologicamente os principais fotégrafos, movimentos, agéncias
e publicagées que de alguma forma contribuiram para que o fotojornalismo se
impusesse como uma linguagem auténoma. A obra, publicada em 2000, finaliza
com a chegada das cAmeras digitais.

Na segunda obra, Fotojornalismo: Introdugdo a Historia, as Técnicas e a
Linguagem da Fotografia na Imprensa®, SOUSA faz uma espécie de manual para
iniciantes na pratica do fotojornalismo e estudantes de jornalismo em geral,
no qual se dedica a descrever técnicas para melhor representar determinados
assuntos, comsugestdes deuso delentes e composigdo, de posturado profissional,
além de uma definicdo de alguns géneros dentro do campo do fotojornalismo e
um breve capitulo sobre ética.

Uma obra que se aproxima um pouco mais da proposicdo desta dissertacio
€ Por una Funcion Critica de la Fotografia de Prensa?, do fotégrafo, editor e profes-
sor espanhol Pepe Baeza, que trabalhou em diversos periédicos em Barcelona, na
Espanha. Apés fazer uma leitura de cunho critico do uso da fotografia no espaco
editorial dos veiculos impressos, o autor conclui que “a crise do fotojornalismo
na imprensa aparece como uma manifestacdo da crise geral pela qual passa a cul-
tura documental, onde prevalecem as imagens que transmitem valores de con-
formidade e resignacéo, disfarcadas de exuberancia e profusio”.

Outra obra realizada apés a experiéncia adquirida em redagdes jornalisti-
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cas é Manual de Fotoperiodismo: Retos ySolucionesg, do jornalista mexicano e edi-
tor de fotografia da revista Processo, Ulises Castellanos, na qual o autor, de forma
menos critica que Baeza, discute a teoria e a pratica do fotojornalismo e entrevis-
ta alguns proeminentes profissionais da drea no México.

Entre varias dissertacdes de mestrado e teses de doutorado realizadas em
universidades brasileiras, tendo o fotojornalismo como foco principal, destaca-
se atese de doutorado de Celso Bodstein, defendida na Universidade Estadual de
Campinas (Unicamp), em 2007, sob o titulo A Ficcionalidade do Fotojornalismo.
Em suas reflexdes sobre o fotojornalismo contemporaneo, o autor constata, por
meio de entrevistas com profissionais do fotojornalismo, em cruzamento com
teorias de autores que em sua maioria trabalham com a semiética, uma “crise
na representacio de factualidades” para afirmar que “ainda aceitamos um para-
digma anacronico de apego a realismos, com o qual os jornais institucionalizam
promessas de desvelar o mundo a cada edigéo™.

A partir desta constatacio, BODSTEIN defende a producio e a publicagio
do que ele denomina de “imagens-literarias”, exemplificadas com fotografias
recolhidas em jornais nas quais é visivel o papel do repérter-fotografico como
um cronista que cria imagens de grande subjetividade, ja liberto da idéia de que
o fotojornalismo deva ser o retrato mimético da realidade, posto que isso é uma

impossibilidade.
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Outra obra relevante acerca do fotojornalismo brasileiro foi realizada
pela pesquisadora Helouise Costa em sua tese de doutorado na Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sdo Paulo, com o titulo Um Olho que
Pensa: Estética Moderna e Fotojornalismo, defendida em 1999.

Helouise Costa localiza no vinculo entre a estética modernista e o
fotojornalismo, observado nas revistas ilustradas publicadas entre as décadas
de 1930 e 1940, uma ruptura da proposta de reproducio fiel do mundo visivel
que culmina com a fotografia como linguagem que engendra um processo de
construcio de realidades. Esse ¢ o mote que permeou a sua analise da obra do
fotégrafo francés radicado no Brasil, Jean Manzon, publicada na revista ilustrada
O Cruzeiro, entre 194.3 € 1951.

Na dissertacio de mestrado de Tania Maria de Oliveira Teixeira Pinto, sob
o titulo A Estética do Fotojornalismo Contempordneo: Uma Incursdo Introdutoria,
defendida na Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sio Paulo,
a autora conclui que "a estética atual do fotojornalismo brasileiro é a "imagem
sintese’ devido a influéncia da televisdo”, e que isso somado a aceleracio do
processo de producdo das imagens pds digitalizacdo contribui para que “muitos
fotojornalistas acabem praticando uma estética padronizada da imagem”.*
Aliteratura de cunho analitico aqui mencionada, que se propos a estudar os

mecanismos de construcdo da imagem fotografica nas tltimas décadas, aponta de
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forma enfética para a assertiva de que a fotografia ndo se constitui num espelho
da realidade, expressio ja bastante desgastada para os dias de hoje. No méximo,
do recorte que operou no tempo-espago, o registro fotografico preserva apenas

alguns indicios que podem servir de balizas para rastrearmos o que se passou.

Sujeitos a agdio do tempo e a uma recepcao geralmente imprevisivel, esses
indicios tendem a se descolar do sentido que o fotégrafo intencionou dota-los

para se reconfigurarem em outras significacoes.

A partir dessa plataforma, pensar a fotografia que almeja ser uma fonte de
pesquisa ou um documento histérico € pratica das mais tortuosas, posto que pela
propria génese que constitui o processo de construgio da imagem fotografica, ao
registrar uma cena, um instante, o fot(')grafo ao mesmo tempo ativa a criacdo de
mundos paralelos, de outras realidades que serdo geradas pela interpretagio dos

receptores.

Sobre esse processo de construgio e interpretacdo das imagens, Boris
Kossoy vem desenvolvendo, ao longo de sua trajetéria profissional, uma teoria
na qual identifica a fotografia como um processo de criagio do que ele denomina
de segunda realidade, a realidade interna ao registro fotografico, que pode
independer da realidade circundante do momento em que o registro fotografico

foi capturado.
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O autor, ao assinalar essa fissura existente entre a produgéo e a recepcio da
fotografia, fornece subsidios que reforcam aidéia de que a aura de veracidade que

o0 senso comum atribui ao fotojornalismo é bastante vulneravel.

Autorescomo JoanFontcubertaeVilém Flusser possuemobrasseminais que
versam sobre a estrutura da imagem fotogréﬁca, sua constituicdo e suas variaveis
técnicas e ideoldgicas que tangenciam a obra de KOSSOY, formando assim uma
trinca de autores com os quais procuramos estabelecer uma sélida estrutura para

debater o processo de construcdo de realidades por meio da fotografia.

Na obra Diante da Dor dos Outros", a ensaista e critica de arte Susan
Sontag fala de fotografias publicadas na midia sem estarem devidamente
contextualizadas, ou seja, desconectadas de sua primeira realidade, a realidade
do momento de producdo da imagem, como assinala KOSSOY. A causa desta
dicotomia prépria da génese fotografica reverbera, desta forma, nos efeitos
suscitados por SONTAG.

Essa relacdo de causa e efeito, entre a teoria de KOSSOY e a critica de
SONTAG sobre a circulagio das imagens de violéncia na midia, tornou-se uma
chave importante que permeou a discussio proposta por esta dissertacao.

O pensamento de SONTAG permitiu compreender alguns dos motivos que
levam os produtores de imagens jornalisticas a aumentar cada vez mais a carga de

impacto dessas imagens e, conseqiientemente, a utilizar as técnicas, os recursos
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e as formas persuasivas da publicidade.

A sugestio de pensar numa aproximacdo do fotojornalismo com a
publicidade, a partir do pensamento destes autores, nos remeteu inevitavelmente
ao tedrico Guy Debord em A Sociedade do Espetdculo'®, obra seminal da teoria
critica, em que o autor fala da imposicdo do aparente e do visivel no mundo
contemporaneo.

A tendéncia cada vez mais atual das imagens do fotojornalismo se
descolarem de um relato factual para se converterem em pecas de forte impacto
visual, tendo a técnica da fotografia publicitaria como mote, é um movimento que
tende a realizar uma versido espetacularizada da vida cotidiana. O "“monopélio da
aparéncia”, como diz DEBORD.

Seguindo por essalinha de raciocinio, alguns autores da 4rea da sociologia
e antropologia visual deram um subsidio importante para se pensar a midia como
uma ferramenta para a criagio e manutencio de preconceitos na sociedade.

Em 1965, o sociélogo alemio Norbert Elias e o professor John L. Scotson*®
analisaram as relagdes sociais entre grupos estabelecidos e outsiders'* numa
pequena comunidade do interior da Inglaterra nos anos 1950 e 1960. Concluem
que a criacdo de estigmas colabora para a hierarquizagio das relacdes, estabelece
diferencas e, conseqiientemente, reforca os tabus imputados aos outsiders, que

nio dispdem de nenhuma possibilidade de revidar o grupo estabelecido com os
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mesmos termos depreciativos que recebem.

Este modelo serviu para elucidar as relacdes de poder e tensio entre
grupos na sociedade, e a necessidade que a midia tem de classificar as pessoas de
acordo com sua classe social ou cultural, gerando uma simplificacio que tende a
disseminacio de preconceitos.

Neste sentido, esta dissertacdo, sob o titulo Fotojornalismo: Realidades
Construidas e Ficgdes Documentais visa analisar, ao cruzar a experiéncia empirica
do autor com a bibliografia contemporinea acerca da representacido dos fatos na
midiaimpressa, as possiveis transformagdes ocorridas no conceito de documento
fotografico no periodo que vai da implantagdo da cor na impressido dos jornais
diarios brasileiros (em meados de 1992) até o momento atual, passando pelo

ingresso das cAmeras digitais nas redacées, em meados de 1996.

Sugerimos que a crise da representagdo do real por meio das imagens
técnicas, apontada por diversos autores com os quais trabalhamos nesta
dissertacdo, tende a recrudescer no novo cendrio que se estabelece a partir da
impressdo colorida quando as imagens editoriais e publicitarias passam a ter
suas diferencas visivelmente atenuadas ao conviverem lado a lado nas paginas
dos jornais de forma que nio ocorria quando a impressido era apenas em preto-

e-branco.

Comprometido historicamente com as categorias de informagéo, opinido e
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interpretacio, o fotojornalismo ao adotar o padréo do “jornalismo de mercado™s,
preconizado por Ruth Clark, passaria a ter uma crescente estetizagio que o levaria
abuscar os mesmos padrées de acabamento da imagem publicitaria, decorrendo
dai a apresentagdo dos fatos dentro da légica da venda de um produto e da
conseqiiente conversio da imagem e da noticia em espetaculo, como sinalizam

as autoras Liz Wells e Olgaria Mattos.

Objetivamos demonstrar também diversos elementos técnicos e
ideoldgicos que perpassam a construgdo do registro fotografico por meio de
manipulagées que podem ocorrer tanto anterior quanto posteriormente ao ato
de fotografar, na tentativa de trazer alguns subsidios para o debate acalorado que
se trava nos dias de hoje, acerca da manipulagio do contetdo das fotografias por
meio dos programas de tratamento de imagem que, segundo a visio majoritaria,

colocaria em xeque a capacidade testemunhal do fotojornalismo.

Essa desconfianca em relacio a idoneidade da informacdo do
fotojornalismo contemporaneo ¢ decorréncia direta da incorporagio das novas
tecnologias. O fotojornalismo, ao trocar as cimeras fotograficas analégicas pelas
digitais, deixou de ter o filme fotografico como a contraprova da fidedignidade da
imagem. Ao mesmo tempo os amadores comecam a utilizar as cimeras digitais
portateiseatrabalharasfotografiasemseus computadores caseiros em programas

de tratamento de imagens capaz de alterar seus elementos constitutivos sem

13
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deixar rastros desta operacao.

Ao perceber como se tornou tecnicamente ficil intervir no registro
fotografico, esse publico passa a questionar cada vez mais a credibilidade das
imagens publicadas pelos veiculos noticiosos. Afinal, esse novo usuario amador
dafotografia digital passou a ser um produtor independente de imagens podendo
ter o controle total, pela primeira vez na histdria, de todo o processo fotografico,
incluindo captura, tratamento, impressio e difusdo em grande escala a partir
de seu micro-computador caseiro. Neste novo cenario o receptor passou a ser

também um emissor.

Porfim, procuramosdemonstrarque mesmo comtodo esse desnudamento
aqueofotojornalismo esta exposto apartirdestaconjunturaassinaladaatéaqui, ha
uma questdo de fundo que permanece encoberta e raramente vem atona, podendo
inclusive sinalizar que todaadiscussdoacercadaintervenciofisicasobreaimagem
fotografica, dominante no debate contemporaneo, seja apenas a ponta do Iceberg.
Partindo de uma pesquisa sobre imagens de violéncia e tragédias ocorridas nos
ultimos anos e amplamente divulgadas na midia, tentamos demonstrar como os
fotoj ornalistas e suas empresas podem transformar, inconscientemente ou nio,
o uso da fotografia numa ferramenta de criagéo, propagacdo e perpetuagio de
estigmas e preconceitos, a partir da construcio de um discurso hegemonico que

corrobora com a manutencéo das posig¢oes de poder na sociedade.
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O periodo abordado nesta pesquisa equivale ao tempo em que integramos
a equipe de jornalistas da Folha de S.Paulo (1991 a 2004), com demarcagio mais
precisa a partir de dois momentos que determinaram profundas mudancas
operacionais dentro da editoria de fotografia: quando o Periédico passou a
imprimir diariamente fotos coloridas na primeira pagina e nas capas dos
cadernos internos, em 1992, e em 1996, ano em que a Folha de S.Paulo tornou-se
o jornal impresso pioneiro naimplantacio de cAmeras digitais na América Latina
estendendo-se até o momento atual, quando essas mudancas ja se mostram
solidificadas e seus efeitos mais claros para serem analisados.

Com o recorte cronolégico demarcado, a dissertacdo se desenvolveu
por meio de uma pesquisa bibliografica pautada por autores que analisam os
componentes da construgio e recepgio do cédigo fotografico e de obras oriundas
da 4rea de antropologia e sociologia que sistematizam os processos sociais
de criagdo de estigmas. Em paralelo, foi realizada uma pesquisa iconografica
no Banco de Dados do jornal Folha de S.Paulo, onde recolhemos imagens que
salientam as discussdes aqui propostas.

Nio é tarefa das mais simples o trabalho de quem se propde a refletir em
profundidade sobre o seu passado profissional. Ndo raro nos deparamos neste
percurso com teorias de diversos estudiosos sobre a representacio no mundo

contemporaneo que, de certa forma, condenam praticas e conceitos com as quais
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desenvolvemos nossa carreira.

E fato que durante o periodo em que atuamos como repoérter-fotografico
e editor — ao buscar diariamente imagens de maior impacto para ilustrar as
matérias jornalisticas, incentivar os fot(’)grafos da equipe a produzir imagens
cada vez mais “pulsantes”, buscando surpreender o leitor diariamente com uma
nova abordagem, uma fotografia surpreendente — colaboramos também para esse
processo da transformacédo da noticia em espetaculo.

Vista a distancia, esse tipo de atitude, que tem como meta a busca
desenfreada do impacto, pode gerar distorcdes éticas, politicas e culturais. O que
nos leva a pensar como a praxis cotidiana da midia — por diversos motivos — ¢
desarticulada de uma reflexio sobre a qualidade da informagédo transmitida.

Um dos grandes desafios num percurso com essas caracteristicas ¢ manter
a distancia adequada entre a subjetividade — da qual nenhum trabalho no campo
das ciéncias, sobretudo as humanas, esta livre —e a objetividade necessaria auma
pesquisa académica.

Nesse contexto, nos esforcamos para encontrar o ponto de equilibrio da
critica, a fim de contemplar o fotojornalismo praticado na contemporaneidade
como uma linguagem alinhada ao seu tempo e como uma decorréncia histérica
dos desenvolvimentos ndo-lineares do pensamento e da tecnologia. Para além

da critica que se realiza na maioria das vezes com base em teorias pautadas por
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especificidades de outras épocas, é preciso entender os novos processos desde
multiplos e diferentes pontos de vista, na intencido de colaborar na correcio de
alguns rumos e na proposicio de novos problemas.

Ao mesmo tempo em que o fotojornalismo da crédito ao verbal, ele pode
fazer com que o fato noticioso ganhe amplitude, expandindo seus significados
por meio de conjecturas silenciosas que se expressam através da luminosidade,
da combinacao de texturas, cores e formas, do 4ngulo revelador, etc.

Na contramio da objetividade do texto jornalistico, imposta pelos manuais
de redagéo, a fotografia pode ser uma janela que se abre generosamente para a
compreensdo dos designios do homem para além da factualidade dos temas
selecionados pela redagéo.

E importante salientar, ainda, que embora a maior parte dos exemplos
que citamos ao longo da dissertacdo seja oriunda da observacido que fizemos
durante o tempo em que trabalhamos no jornal Folha de S.Paulo, este trabalho
nio é especificamente sobre este veiculo - embora ele venha a servir em diversos
momentos como um estudo de caso - e tampouco sobre a atuagdo dos seus
profissionais em especifico. A opgido por este veiculo para exemplificar varias
das questdes aqui levantadas se deve, além da observacio que pudemos fazer
durante o periodo a frente da editoria de fotografia, também pelo fato deste ser o

periédico de maior circulagio nacional, estar constantemente se modernizando
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graficamente e editorialmente, o que o coloca em posigio de destaque para se
discutir os rumos do jornalismo impresso na contemporaneidade.

O ideal é pensar que tomamos a Folha de S.Paulo como um microcosmo de
uma conjuntura que nos parece ser um fendomeno em escala global.

Por todas essas questdes acima suscitadas, uma abordagem ensaistica nos
pareceu a ferramenta mais eficaz para fazer o cruzamento entre experiéncia de
campo e atitude critica, sob a luz das teorias dos diversos autores estudados. Um
percurso intelectual que deve, necessariamente, partir de uma experimentacdo,

como postula ADORNO, ao citar Max Bense:

O ensaio ¢ a forma da categoria critica de nosso espirito. Pois quem critica
precisa necessariamente experimentar, precisa criar condicdes sob as
quais um objeto se torne visivel de novo, e diversamente do que num autor.
Sobretudo, agora precisa ser posta a prova, experimentada, a debilidade do
objeto; e exatamente este € o sentido da pequena variagio a que o critico
submete o objeto.®

Esta opgdo metodoldgica se justifica também pelo fato de estarmos
objetivando aqui ampliar o debate sobre o fotojornalismo contemporaneo por
meio de inferéncias que se propdem alancar questdes, tatear o objeto de estudo e
questiond-lo a partir do seu processo de producgio. Neste sentido, nos inserimos

na mesma perspectiva de BENSE, citado mais uma vez por ADORNO:

Assim se diferencia, portanto, um ensaio de um tratado. Escreve
ensaisticamente aquele que compde experimentando; quem, portanto,
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vira e revira o seu objeto, quem o questiona, apalpa, prova, reflete; quem o
ataca de diversos lados e retine em seu olhar espiritual aquilo que ele vé e
poe em palavras: tudo o que o objeto permite ver sob as condicdes criadas
durante o escrever.'?

Desse modo, no primeiro capitulo desta dissertagio nos propusemos
a uma breve revisido da histéria da fotografia, desde sua invencdo oficial em
1839 até o inicio do século XX, no intuito de mapear alguns momentos da
histéria, notadamente alguns movimentos da arte e a obras de alguns artistas,
que apontaram para a fratura entre representacio e realidade, com o intuito de
construir um pequeno painel com os sobressaltos e rupturas que colocaram o
pensamento acerca do registro fotografico em diferentes patamares desde sua
invencdo.

Delineada essa ambigiiidade do registro fotografico, que se espreita entre
representacio e realidade, o segundo capitulo inicia com uma discussio acerca
do conceito de documento na fotografia, e como a tendéncia natural desta em
criar ficcdes pode ferir tal estatuto, visto como de fundamental importancia para
o fotojornalismo. Por meio da obra de diversos autores buscamos problematizar
o signo fotografico como expressio da verdade, como prova testemunhal de uma
ocorréncia.

A partir dessa plataforma, quando fica clara essa dicotomia da fotografia

que se equilibra entre o real e afic¢do, apontamos alguns efeitos daquilo que seria

19



20

INTRODUGAO

uma decorréncia contemporanea do fotojornalismo praticado em veiculos que
seguem o modelo do “jornalismo de mercado”. Nos jornais que adotaram essa
linha editorial, fica patente a convivéncia estreita, por vezes justaposta, entre
os espacos editoriais e publicitdrios nas paginas dos jornais. Com base nesta
assertiva desenvolvemos uma linha de pensamento que buscou demonstrar uma
proximidade entre a linguagem fotojornalistica e a publicitaria nas fotografias
que ilustram os periédicos, notadamente a partir da implantacdo das rotativas
que permitiram imprimir as fotografias em quatro cores.

Buscamos ainda analisar neste capitulo a forma através da qual o
fotojornalismo se torna um signo extremamente permeavel a mutacées de toda
sorte, seja por meio dos diversos recursos técnicos gerados pela tecnologia, seja
pela postura dos fotojornalistas no momento da reportagem ou da edigéo. Nesse
sentido, aborda-se a manipulagéio feita por programas de tratamento de imagem,
na tentativa de desmistificar essa atitude que nos ultimos anos passou a ser a
“vila” do fotojornalismo, embora na verdade seja uma pratica existente desde a
invencdo da fotografia.

Ao tentar desmistificar esses processos técnicos que induzem o registro
fotografico a um relato necessariamente pessoal e subjetivo, o segundo capitulo
abre frente para que, no terceiro e tltimo capitulo, apontemos para uma questio
que nos parece relevante e ainda pouco discutida: o fotojornalismo utilizado como

ferramenta que contribui para a criagio, propagacdo e manutencio de uma série
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de preconceitos. Fazemos essa incursio, a partir de subsidios emprestados da
area da sociologia e da antropologia, para discutir a representacgio da alteridade

no fotojornalismo contemporaneo.

Desta forma, o terceiro capitulo empreende uma analise de imagens
publicadas nos tiltimos anos na imprensa, que tém a violéncia e as conseqiiéncias
de catastrofes como tema, apontando para a possibilidade do fotojornalismo ser
um instrumento da manutencio dos jogos de poder e hierarquia na sociedade.

Sem querer generalizar ou tomar como universal uma leitura que decorreu
de uma experiéncia particular, tentamos agir no sentido contrario, de conectar o

pessoal no universal para dai estabelecer o debate, como sugere ADORNO:

A referéncia a experiéncia — e o ensaio lhe empresta tanta substancia
quanto a teoria tradicional as meras categorias — é uma referéncia de
toda a histdria; a experiéncia apenas individual, com a qual tem inicio a
consciéncia como aquilo que lhe é mais préximo, esta elamesma ja mediada
pela experiéncia mais abrangente da humanidade histérica; e a concepgio
de que ao invés disso, a experiéncia da humanidade histérica seja mediada,
mas o individual seria em cada caso o imediato, isso € mero auto-engodo da
sociedade e da ideologia individualistas.®

Este trabalho guarda em sium testemunho, algumas confissdes de quem viveu
intensamente a vida de um produtor de noticias na grande midia e agora fez uma
pausa pararefletir sobre esse passado. Neste sentido, trata-se de uma contribuicio a
esse debate que, esperamos, possa auxiliar outras pessoas arefletir sobre essa pratica

que escolhemos como profissio e que continua diariamente a nos fazer enxergar o

mundo por um prisma lidico e impreciso como o sio todas as linguagens.
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Notas da Introducao

' O jornal diario impresso Agora Sdo Paulo substitui, a partir de 22 de marco de 1999, o jornal
Folha da Tarde, publicado entre 1949 € 1999, onde o autor atuou como repérter-fotografico entre
outubro de 1991 e outubro de 1995, apés permanecer cerca de quatro meses como fotégrafo free-
lancer no caderno Folha ABC, do jornal Folha de S. Paulo. Em outubro de 1995 o autor foi transferido
para o jornal Folha de S.Paulo, do mesmo grupo, no cargo de editor assistente de fotografia, com
a funcéo prioritiria de pautar os reporteres-fotograficos de acordo com as prioridades do dia
do jornal. Em meados de 1998 foi promovido a editor-adjunto de fotografia, funcio na qual era
responsavel pela edicdo das fotografias produzidas pela equipe e pelas agéncias associadas, bem
como pelo fluxo das imagens no fechamento do jornal. Em fevereiro de 2002 tornou-se o editor
de fotografia do periédico, quando passou a comandar uma equipe de cerca de 20 repérteres-
fotograficos em Sdo Paulo, quatro em Brasilia, dois no Rio de Janeiro e uma rede de free-lancers
no Brasil e no exterior. Além de gerir administrativamente a editoria, tinha por funcio realizar
o planejamento estratégico das principais coberturas jornalisticas, participar diariamente de
reunides editoriais com os outros editores e secretarios de redacgdo para definir a agenda setting,
além de ser responsavel pela edicdo diaria das imagens publicadas no jornal e participar de um
colegiado que incluia a diregéo do periddico, para decidir as imagens que comporiam a primeira
pagina do dia seguinte, entre outras fungdes. Apés a saida da empresa, em 2004, 0 autor continua,
até o presente momento, a colaborar com criticas e reportagens sobre fotografia para o caderno
llustrada, no qual ja publicou 24,5 matérias (até 13.11.2007), como pode ser aferido no Arquivo on
line da Folha (www1.folha.uol.com.br/folha/arquivos/).

2 A Teoria do Agendamento ou Agenda-setting theory, no original, em inglés, ¢ uma teoria de
Comunicacdo formulada por Maxwell McCombs e Donald Shaw na década de 1970. De acordo
com este pensamento, a midia determina a pauta (em inglés, agenda) para a opinido ptblica ao
destacar determinados temas e preterir, ofuscar ou ignorar outros tantos. Cf. Setting the Agenda:
The Mass Media in Public Opinion. Cambridge, UK: Polity Press. 2004.

3 Boris Kossoy. Realidades e ficgdes na trama fotogrdfica. 32 Ed. Cotia (SP): Atelié Editorial, 2002,
P-55-

4 Joaquim Marcal Ferreira de Andrade. Histdria da fotorreportagem no Brasil. A Fotografia na
Imprensa do Rio de Janeiro de 1839 a 1900. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

5 Jorge Pedro Sousa. Uma histdria critica do fotojornalismo ocidental. Florianépolis: Grifos, 2000.
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6 Jorge Pedro Sousa. Fotojornalismo. Introdugdo a historia, s técnicas e a linguagem da fotografia na
imprensa. Florianépolis: Letras Contemporaneas, 2004..

7 Pepe Baeza. Por una funcidn critica de la fotografia de prensa. 22 ed., Barcelona: Editorial Gustavo
Gili, 2003, p. 186 (traduzido pelo autor).

8 Ulises Castellanos. Manual de fotoperiodismo. Retos y soluciones. Ciudad de Mexico: Processo,
2003.

9 Celso Bodstein. 4 Ficcionalidade do Fotojornalismo. Campinas, 2007. 251 fls. Tese (doutorado)
— Unicamp.

10 Tania Maria de Oliveira Teixeira Pinto. A estética do fotojornalismo contempordneo: Uma incursdo
introdutoria. Sdo Paulo, 2003. Dissertacio (mestrado) - Escola de Comunicagées e Artes da
Universidade de Siao Paulo.

11 Susan Sontag. Diante da dor dos outros. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 2003.

12 Guy Debord. 4 Sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2004..

13 Norbert Elias e John L. Scotson. Os estabelecidos e os outsiders. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2000.

14, Os conceitos de grupos estabelecidos e outsiders sdo de suma importancia para o desenvolvimento
do terceiro capitulo desta dissertagio, onde serdo devidamente explicados.

15 O conceito de jornalismo de mercado sera desenvolvido no contexto do segundo capitulo.

16 Bense (194.7), apud Theodor W. Adorno. O Ensaio como Forma. In Cohn, Gabriel. Theodor W.
Adorno, 1986, p. 180.

171d. Ibid, p.182.

18 Theodor W. Adorno. O ensaio como forma in Cohn, Gabriel. Theodor W. Adorno. Sio Paulo:
Editora Atica, 1986, p.174.
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CAPITULO 1
PRIMEIRAS RUPTURAS

o ser inventada no século XIX, a fotografia

surgiu e se estabeleceu como uma forma

aparentemente eficaz de reproduzir o

mundo visivel com extrema fidelidade. O homem passou a

dispor deum mecanismo parareter e preservarinstantes do

espago-tempo e fazer o passado emergir no futuro de forma

fidedigna, sem a subjetividade da pintura e do desenho, até
entdo responsaveis pela representacio da histéria.

Tal assertiva encontrou respaldo na automaticidade

do aparelho fotografico que, se operado conforme o

manual do fabricante, teria a capacidade de reproduzir

objetivamente a aparéncia do mundo. Ao ser oficialmente

inventada por Louis Jacques Mandé Daguerre® em 1839,

num momento de afirmacido das teorias positivistas’,

quando ciéncia, razio e objetividade deveriam se sobrepor

as imprecisdes da experiéncia sensorial e da subjetividade,
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Imagem 01

CAPITULO 1 PRIMEIRAS RUPTURAS

a fotografia encontrou um terreno fértil para se desenvolver.

Naquele periodo em que o mundo vivia
impulsionado pelo ideario da Revolugdo Industrial
e pelas teorias positivistas que dela decorreram,
o realismo era o mote das artes em geral. Neste
contexto, o talento do artista “era determinado nio
pela sua capacidade de interpretagio, mas sim pela fiel
reproducdo e verossimilhanca de sua obra” *.

O fato de um aparato industrial ter a capacidade
de reproduzir a natureza, colocando em xeque a
representacio artesanal do gesto manual da pintura,
. Louis Jacques Mandé Daguerre

acirrou os dnimos dos artistas na época, destacando-se

o poeta francés Charles Baudelaire, que escreveu manifestos contundentes sobre
esse invento articulado por um certo “Deus vingador™:

Nestes dias deploraveis produziu-se uma nova industria, que néo pouco

contribui para confirmar anecessidade na suafé e paraarruinar o que podia

ainda sobrar de divino no espirito francés... Creio que a arte é e ndo pode

ser outra coisa que a exata reproducdo da natureza... Assim, a industria que

nos proporcionasse um resultado idéntico a natureza seria a arte absoluta.

Um Deus vingador aquiesceu aos votos dessa multiddo. Daguerre foi o seu

Messias. E entdo, ela disse para si mesma: uma vez que a fotografia nos

da todas as garantias desejaveis de exatiddo (e eles acreditam nisso, os
insensatos!) a arte é a fotografia.®
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Aidéia de automagio da captura do espago-tempo gerava, entdo, a crenca
de que a incorporagdo de um aparelho entre o mundo visivel e 0 homem seria
suficiente para que a imagem resultante desta equagio nio carregasse consigo
a trama ideolégica, estética e cultural do fotégrafo que, sabemos hoje, perpassa
necessariamente o ato fotografico, como ressalta Joan Fontcuberta:

A fotografia foi entendida durante muito tempo como a maneira em que
a natureza se representava a si mesma. A fascinacio que produziu seu
descobrimento apontava para essa ilusdo do automatismo natural. Um
slogan publicitirio de material para daguerreétipos dizia: “Deixe que a
Natureza plasme o que Natureza fez”. Tal declaragio ontolégica sobre a
esséncia da imagem fotografica pressupde a auséncia de intervengio e,
portanto, a auséncia de interpretagdo. Se trata de copiar a natureza com
a méaxima precisio e fidelidade sem depender das habilidades de quem a

realiza. A conseqiiéncia aparente era a obtencido direta, sem paliativos, da
verdade.*

Acreditar que a fotografia era de fato a transcrigio literal, o espelhamento
do mundo real, fazia bastante sentido no século XIX. A novidade do evento
causou grande espanto ap6s esta ser dada como oficialmente inventada em
1839. As imagens geradas pelos primeiros equipamentos fotograficos eram
comparadas a pintura, técnica até entdo responsavel pela confecgio dos retratos
e pela documentagio dos fatos mais importantes que ocorriam no mundo. Nessa
comparagio, o poder de verossimilhanca da fotografia com o objeto retratado

dava margem a essa crenca da cépia fiel.
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Em 1844, cinco anos apds a invencdo oficial da fotografia, o inglés Willian

HenryFoxTalbot (1800- 1877) publicaoprimeirolivroilustradochamadoThePencil

Imagem 02: The Ladder, foto do livro The Pencil of Nature

of Nature, produzido pela grafica Reading
entre 1844 e 1846, no qual escreveu que
as chapas que compunham seu trabalho
haviam sido “obtidas pela mera a¢do daluz
sobre o papel sensibilizado, sem a ajuda da

maio de qualquer desenhista™.

No lugar do daguerreétipo,
TALBOT introduziu o cal6tipo®, que ao
contrario do invento de DAGUERRE
produzia uma matriz em negativo, o que

deflagraria a possibilidade de cépias

fotograficas a partir do original. Para a histéria da fotografia, The Pencil of Nature

enfatizou a idéia de que a linguagem recém-criada seria a mimese perfeita

da natureza tal qual um espelho que fixaria a imagem ad eternum. A imagem e

semelhanca da realidade, uma verdade incontestéavel.

Nio tardou, porém, para que essa certeza fosse questionada. Na mesma

época fotografos como Hyppolyte Bayard (1801-1887), Oscar Gustave Rejlander

(1813-1875) e Henry Peach Robinson (1830-1901) trabalhavam no sentido de

desmistificar essa crenca, demonstrando a ilusdo realista que a fotografia podia

encobrir. ?
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BAYARD realizou, em 1840, um auto-retrato de seu suposto suicidio,

chamado Portrait of the Photographer as a Drowned Man construindo uma cena

com pose, cendrio e luminosidade pré-
estudados, como numa tipica encenacdo
teatral.

REJLANDER passou a utilizar a
fotografiatambémnaocomomeraimitacio
da natureza, mas como a possibilidade
de materializar sua imaginacio e
criatividade. Para tanto, ele se valia da
construcio pormenorizada de cenas que
fraturavam a idéia de realidade a partir da
clara colocagio de situagdes ficcionais em

suas obras que resultavam da colagem de

Imagem 03. Portrait of the Photographer as a Drowned
Man, de Hyppolyte Bayard, realizado em 1840

diversos negativos, como em The two ways of life, de 1857.

Nesta imagem, REJLANDER justapde representacdes do sagrado e do

profano, da virtude e da luxtria, simbolizando o mundo do dever e do prazer, a

partir de cerca de trinta instantaneos obtidos em estadio, que ddo a impressao

de ser uma tinica imagem. Chamado pelo autor de photographic composition, esta

fotomontagem criou um novo paradigma para a linguagem que até entio era
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pensada como um testemunho fiel do real.

Da mesma forma, o inglés Henry Robinson se utilizaria da fotomontagem

Imagem 04. The two ways of life, de autoria de Oscar Gustave Rejlander

a partir de diversas matrizes fotograficas para construir cenas que nio deixavam
rastros de sua manipulagio e compunham uma atmosfera mais contundente
e enfatica do que seria possivel por meio da captagio de uma imagem direta.
Em 1858, ele apresentou a fotografia denominada Fading Away, na qual se vé
familiares em torno de uma garota em vias de morrer supostamente vitimada
pela tuberculose.

Em uma fotografia realizada anteriormente, em 1857, ROBINSON



FOTOJORNALISMO: realidades construidas e ficgdes documentais

Imagem 05: Fading Away, de Henry Robinson

utilizou sua modelo favorita, Miss Gundall, para retratar
uma mulher aparentemente adoecida, sentada com
a cabeca reclinada sobre uma almofada, envolta em

uma atmosfera de soliddo e melancolia enfatizada pelo

contraste da escuriddo do fundo da cena com a palidez

Imagem 06. She never told her love

do seu rosto. O titulo da obra, She never told her love, foi
emprestado do dramaturgo William Shakespeare, dado esse que reforca ainda

mais o uso da fotografia como acesso a narrativa ficcional.
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Bastante criticados na época, estes fotégrafos, além de outros que se
aventuraram a utilizar a fotografia fora do seu cdnone institucionalizado até entdo,
abriram uma importante brecha para que a fotografia fosse entendida néo apenas
pela capacidade de reproduzir o mundo de forma semelhante, mas também como
uma linguagem de representacdo que podia enveredar pela ficcdo por meio da
imaginacao dos seus criadores.

Experiéncias desta envergadura foram sendo realizadas, ainda que
isoladamente e sob pesadas criticas dos puristas datécnica e doideério positivista,
durante toda a segunda metade do século XIX. A chegada do novo século e o
surgimento das vanguardas estéticas recrudesceram o experimentalismo e
expuseram de forma mais enfatica o dilema da fotografia em ser classificada
como linguagem capaz de ser a evidéncia do real e, portanto, de ter a forca de um
documento comprobatério, em contraposigdo a sua facilidade em ascender ao
universo da autonomia da imagem como um jogo de forma, cor e luz, aspirando
a entrada no campo das artes visuais com toda a carga de ficcionalidade e
subjetividade inerentes a esta pratica.

Ao mesmo tempo em que ocorriam na segunda metade do século XIX estas
experimentagoes esporadicas que deslocavam o registro fotografico da idéia de
evidéncia do real, se propagavam em grande escala as cartes de visite®, que ap6s

servirem como suporte para os retratos de estudio, se tornaram a forma pela qual
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0s fot(’)grafos imprimiam suas imagens de paisagens,
costumes e de diversas culturas para comercializar em
grandes tiragens.

Em 1865 a Alemanha, por meio do Ministério
dos Correios, propos o emprego oficial de cartdes-
postais. Somada ao desenvolvimento das novas técnicas
de impressdo, como a rotogravura’, que propiciavam a
impressdoemescalaindustrial, acirculagdo dasimagens
fotograficas aumentou e o acesso a elas comecou a se
popularizar’. “Mas a idade de ouro do postal comegou
verdadeiramente a partir de 19oo”, salienta Giséle

Freund™.

Essa época também ¢é
o momento de expansido dos
fotégrafos viajantes, que na
busca de lucros e aventuras pelo
mundo, acabaram por revelar
paisagens, culturas e povos
distantes num contexto em que

a midia era incipiente como

Imagem 08. Portrait of a Ballerina, 1860. Carte de visite com seqiiéncia
de movimentos da bailarina, de autoria de Disderi
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forma de transmissio de conhecimento por meio de imagens técnicas e que a
humanidade ainda ndo possuia formas muito praticas e econdémicas de fazer
grandes deslocamentos para outros paises e continentes. As distancias, de certa
forma, se encurtaram. Por meio da fotografia, o homem tinha agora a curiosa
sensacido de poder conhecer o mundo sem sair do lugar.

Desta forma a fotografia funcionou como uma poderosa ferramenta de
comunicacido, ao dar visualidade a um mundo desconhecido da maioria. Neste
caso, sua funcio de documentar um lugar e dar autenticidade a ele por meio
da imagem, equivalia ao paradoxo temporal de fazer emergir no presente um
referente capturado no passado. E a esta presenca inevitavel do referente na
fotografia que o fotojornalismo e a fotografia documental ficaram atrelados.

A humanidade comeca enfim a perceber o abismo entre a representacéo

pela fotografia e aquela realizada pela pintura. Ao carregar o referente consigo, a

fotografia atesta o isto —foi, que seria o seu noema, segundo Roland Barthes®:

Chamo referente fotografico nio a coisa facultativamente real para que
remete uma imagem ou um signo, mas a coisa necessariamente real que foi
colocada diante da objetiva sem a qual nio haveria fotografia. Na fotografia
nio posso negar nunca que a coisa esteve la. Ha uma dupla exposigio
conjunta da realidade e do passado. E, uma vez que esse constrangimento
existe para ela devemos toma-la por redugdo, pela prépria esséncia, o
noema da fotografia.

Concomitante a expansédo desta fotografia de importante carater social,
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e de viés mais utilitario, a virada do século XIX para o XX assistiu
um desenvolvimento das pesquisas que pretendiam atribuir ao
fotégrafo uma maior liberdade de expressdo, negando a fotografia
como mera representagdo mecanica, e revelando-lhe atributos
que lhe conferiam, entdo, status de arte.

Nesta busca, paradoxalmente, muitos artistas que se
utilizavam dafotografiairdo empreender, nassuasrepresentagées,
uma aproximagio com os canones da pintura académica. Assim,
elesutilizavamtécnicasndousuais paraintervir sobre o negativo ou
acopia, como o desfoque, aincorporagio do movimento, e muitas
vezes emulsionavam papéis ndo produzidos pela industria, como
forma de obter obras tinicas em contraponto a reprodutibilidade
da fotografia que tiraria dela a possibilidade de ser reconhecida
como arte.

Alastra-se assim uma produgido fotografica pautada,
sobretudo, pelos preceitos do Impressionismo'* e também
por outras linhas da pintura do século XIX. Esta corrente foi
denominada de Pictorialismo e seu auge ocorreu entre 189o e
1914, quando iniciou a I Guerra Mundial.

Movimento que até hoje suscita discussdes sobre o

Imagem 09. Portrait the
Mirror, 1911, de autoria do
pictorialista Heinrich Kiihn.

Imagem 10. Pont Alexander,
fotografia da corrente picto-
rialista, de autoria de Robert
Demachy, 1901
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quanto ele teria impulsionado ou atrasado a evolucdo da fotografia como uma
linguagem autonoma, o fato é que o Pictorialismo foi decisivo para que, a partir
de suas manifestagoes, que feriam o c6digo da fotografia como um documento de
comprovacio do real, se pensasse as imagens técnicas como a decorréncia de uma
trama ideoldgica, ampliando assim as possibilidades de abordagens do visivel,

como atestam os pesquisadores brasileiros Helouise Costa e Renato Rodrigues

da Silva:

O pictorialismo [...] influenciou decisivamente a realidade da fotografia
como um todo, pois sua atuac¢io determinou o fim da estética documental
do séculoXIX e teve como conseqiiéncia imediata o desvelamento do carater
ideoldgico de estruturagio da imagem. O circuito de difusdo da imagem
fotografica passou a ser, entdo, explicitamente ideolégico. *3

Em outro texto, Helouise Costa, ao analisar a inserc¢do de trabalhos de
cunho pictorialista na revista brasileira O Cruzeiro, nos primeiros anos apds a
criagdo do periédico, em 1928, reforca o papel desta corrente na contribuigio
paraaproblematizacdo dalinguagem fotografica como evidéncia do real, bastante

paradigmatica por se tratar de um veiculo eminentemente jornalistico:

AestéticadocumentaldoséculoXIXpressupunhaumarealidadehomogénea,
considerando o contracampo da fotografia como uma continuidade l6gica
da cena registrada. A atuagéo pictorialista rompeu com a documentacio, ao
problematizar o contracampo. Interferindo explicitamente na realidade,
o fotégrafo fazia com que ela se ordenasse em funcgio da sua presenca,
quebrando a continuidade entre o campo e o contracampo. O resultado é o
desvelamento da fotografia como corte arbitrario do mundo.
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As primeiras décadas do século XX foram palco de uma
seqiiéncia de rupturas estéticas e técnicas nas artes e na fotografia em
particular. Apés a industrializagdo do processo fotografico no final

do século XIX, marcada pelo slogan publicitirio da Kodak You press
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the button, we do the rest, em 1888, o gesto de fotografar e colecionar

Imagem 11. Slogan da

imagens se disseminou. Isso colaborou também para que, no meio das Kodak, 1888

artes, o fato de uma méaquina intermediar
a representacdo deixasse de ser visto como
fator impeditivo para a criacio artistica.
Com o surgimento do Dadaismo
e o sentimento de saturagdo cultural, de
crise politica e moral, que as causas e 0s
efeitos da I Guerra Mundial acarretaram,
a fotografia ja possuia uma perspectiva
histérica, apesar de sua precocidade, que a
habilitou a ser utilizada por artistas como
Raoul Hausmann e John Heartfield em
fotomontagens que versavam sobre o caos,
o crescimento desordenado das cidades, a

velocidade empreendida pelamodernizagao

Imagem 12. Tatlin at Home, 1920. Fotomontagem de
autoria de Raoul Hausmann
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Imagem 13. Hitler Swallows Gold and Spouts Junk, 1932. Fotomontagem critica ao governo
de Adolph Hitler, realizada por John Heartfield
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do mundo e a desilusio com a guerra.

Surrealismo e o Futurismo, assim como o Dadaismo, reconheceram a
importancia da fotografia e do cinema. Os surrealistas Max Ernst e Paul Eluard
usaram também fotomontagens, assim como o russo Alexander Rodchenko e
o hingaro Laszl6 Moholy-Nagy, este tltimo no contexto da Escola Bauhaus, na
Alemanha, onde lecionou. 7

Ao criar um mosaico de diversos fragmentos do espago-tempo, muitas
vezes com imagens apropriadas em diversas fontes e mescladas com textos e
outros recursos graficos, a fotomontagem possibilitava ao artista ter a liberdade
de expressdo a partir do uso da fotografia como reconstrucido da narrativa,
conferindo-lhe novas significacdes, ja bem distante da inten¢io do fotégrafo
durante o ato fotografico que originou as imagens.

O processo de construcdo da imagem no ato fotografico, assim como na
edicdo e na paginacgdo das fotografias no dambito do fotojornalismo na imprensa
didria, ao mesclar nas paginas imagens editoriais e publicitarias, titulos e
legendas, podeincorrer neste mesmo paradoxo de desvio damensagem codificada
nas imagens jornalisticas, como veremos mais detidamente no segundo capitulo
desta dissertacio.

Afotografia, portanto, no inicio do século XX, se desvencilhava aos poucos
dasua obrigacdo documental e objetiva como tinha sido seu emprego mais comum

durante todo o século XIX, para ampliar seu repertério, a partir dos preceitos das

39
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vanguardas estéticas, com uma nova e subjetiva percepc¢do do visivel que mais

tarde permearia a producio de varios artistas modernistas.

Antes disso, a partir da década de 1880 alguns jornais na Europa e nos

Estados Unidos, comegam a imprimir fotografias a meio-tom, marcando o inicio

da disseminacio da fotorreportagem na midia impressa. Aparentemente ficaram

assim delineadas, portanto, duas grandes categorias nio excludentes dentro da

fotografia: a primeira, de cunho ficcional, subjetivo e artistico e, a segunda, com

perfil realista, objetivo e utilitario.

Imagem 14. Fotomontagem realizada por
Alexander Rodchenko, 1923

Até aqui apresentamos uma breve
revisio de determinados pontos da histéria da
fotografia nas primeiras décadas de sua existéncia
para salientar que desde sua invencdo até a sua
afirmacido como linguagem auténoma no inicio do
século passado, a fotografia sempre apresentou a
dicotomia entre realismo e ficcdo, posto que esta
ambigiiidade é prépria da sua génese. A seguir,
veremos como alguns teéricos desconstruiram a
idéia da fotografia como evidéncia ou prova do real,
fato que inevitavelmente acabou problematizando
o fotojornalismo enquanto testemunha ocular e

inequivoca dos acontecimentos do mundo visivel.
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Notas do Capitulo 1

* Louis Jacques Mandé Daguerre (18 de novembro de 1787, Cormeilles-en-Parisi, Val-d'Oise,
Franga—10 de julho de 1851, Bry-sur-Marbe, Franca) foi um comerciante e pesquisador franceés,
tendo sido o primeiro a conseguir uma imagem fixa pela acéio direta daluz, que ele denominou de
daguerredtipo. Em 1835 o pesquisador apanhou uma placa revestida de prata sensibilizada com
iodeto de prata, e que apesar de exposta nio apresentara sequer vestigios de imagem, guardou-a
displicentemente em um armario e ao abri-lo no dia seguinte, encontrou uma imagem revelada.
Em 1837, ele ja havia padronizado o processo que ainda tinha como grandes problemas, longo
tempo de exposiciio (15 a 30 minutos), aimagem era invertida e o contraste muito baixo. Em 1839,
Daguerre vendeu sua invengio ao governo Francés.

1 O positivismo foiuma corrente filoséficaidealizada por Auguste Comte, no século XIX. Apareceu
como reagio ao idealismo, opondo ao primado da razio, o primado da experiéncia sensivel (e dos
dados positivos). Propde a idéia de uma ciéncia sem teologia ou metafisica, baseada apenas no
mundo fisico e material.

2 Enio Leite. O Adyento da Fotografia. www.focusfoto.com.br/fotogrfia-escola/. Acessado em 16
de novembro de 2007.

3 Gisele Freund. Fotografia e Sociedade. 22. Ed., Lisboa: Vega, 1995. P. 85, apud Cf. Baudelaire: Le
Salon, 1859, Le public moderne et La photographie.

4. Joan Fontcuberta. El Beso de Judas — Fotografia y Verdad. Barcelona,Editorial Gustavo Gili,
2000, p. 26 (tradugdo do autor).

5 William Henry Fox Talbot. The Pencil of Nature. De Capo Press, 1969.

6 Termo derivado do grego kalos, que significa belo, e typos, que significa imagem, designava o
processo negativo-positivo, também conhecido como talbétipo em mencio ao seu inventor.

7 Cf. Beaumont Newhall. The History of Photography.New York: MOMA, 5™ edition , 1997.

8 As cartes de visite foram desenvolvidas em 1854 pelo francés André Adolphe Eugene Disdéri
(1819-1889) e se difundiram em larga escala até o inicio do século XX, contribuindo para a
industrializagéo e intensificagio da circulagio de imagens no mundo. Consistiam geralmente
em uma cépia fotografica albuminada no formato de 9,5 x 6 cm, montada sobre um cartio rigido
de1ox6,5cm.
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9 Rotogravura é um processo de impressdo direta, cujo nome deriva da forma cilindrica e do
principiorotativo dasimpressorasutilizadas. Os originais passam porumprocesso dereticulagem.

Pode ser aplicada em diversos tipos de suporte e possui alta velocidade de impressao.
10 Cf. M. L. Sougez. Histdria da Fotografia. Lisboa: Dinalivro, 2001.
11 Gisele Freund. Fotografia e Sociedade. 22. Ed., Lisboa: Veja, 1995, p. 101.

12 Os fotégrafos viajantes foram personagens recorrentes em toda a segunda metade do século
XIX, tecendo uma geografia de registros guiados por desejos especificos. Como saltimbancos,
seguiam pela costa, adentravam o territério, deslocando-se por terrenos acidentados, indo a
lugares distantes, utilizando-se de todo meio de transporte necessario que permitisse carregar o
pesado e incomodo equipamento de trabalho. O espirito de aventura que inebriava o imaginario
de alguns profissionais nos itinerarios estabelecidos ocultava o desejo real da maioria pela
construgio de uma geografia econémica que os conduzisse a auto-sustentabilidade por meio do
oficio. Cf. Marjorie de Carvalho Fontenelle de Medeiros. Santos: Militdo e a Fotografia no Século
XIX, http://www.novomilenio.inf br/santos/ho351.htm, acessado em o2 de dezembro de 2007.
Sobre esse assunto ver também Boris Kossoy. Origens e Expansdo da fotografia no Brasil — Século
XIX. Sdo Paulo: Funarte, 1980.

13 Roland Barthes. A Camara Clara: nota sobre a fotografia. 22. Ed., Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1984, p.18.

14, O Impressionismo foium movimento artistico surgido na Franca, no século XIX, que criouuma
nova visio conceitual da natureza utilizando pinceladas soltas com énfase naluz e no movimento.
A presenca dos contrastes, da natureza, transparéncias luminosas, claridade das cores, sugestéo

de felicidade e de vida harmoniosa, marcaram as obras deste movimento.

15 Helouise Costa e Renato Rodrigues da Silva. A Fotografia Moderna no Brasil. 22. Ed., Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2004, p. 27.

16 Helouise Costa. Pictorialismo e Imprensa: O caso da revista O Cruzeiro (1928-1932) in FABRIS,
Annateresa (org.). Fotografia: Usos e Fungdes no Século XIX, p. 291.

17 Op. Cit. 7.
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18 "Na Franga, Le Monde Ilustré teria estampado a primeira reproducio fotomecéinica em meio-
tom (reticulada), impressa pelo processo de zincogravura, em 10 de marco de 1877. Para a maioria
dos historiadores que ja trataram do tema, no entanto, foi o periédico norte-americano New York

Daily Graphic o primeiro a estampar uma fotografia reproduzida pelo processo de meio-tom, em 4,
de marco de 1880.” Cf. Joaquim Margal Ferreira de Andrade. Histdria da Fotorreportagem no Brasil.
A Fotografia na Imprensa do Rio de Janeiro de 1839 a 1900. Rio de Janeiro: Elsevier. 2004, p. 205.
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CAPITULO 2
MENTIRA INSTRUMENTAL,
VERDADE DIALETICA

bjeto de estudo desta dissertagéo,

o fotojornalismo ¢ historicamente

considerado um documento, uma visdo
que tende a se cristalizar com a passagem do tempo e se
afirmar como verdade inquestionavel. Esse status advém,
em grande parte, da crenca em tudo o que pode ter sua
existéncia comprovada pela visdo. “Ver para crer”, como na
maxima do apéstolo Sio Tomé.

Ao almejar ser um relato histérico, por
conseqiiéncia, o fotojornalismo é propagado pelasredacdes
dos jornais, e geralmente aceito pelo senso comum, como
uma fonte de informacado imparcial, uma leitura neutra da
realidade.

A palavra documento vem do latim documentum,
que deriva de docere, que significa “ensinar, demonstrar”.

Um documento implica na existéncia de um meio fisico,
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sobretudo grafico, que comprove a ocorréncia de um fato, a exatiddo ou a verdade
de uma afirmacdo. No meio juridico, documentos sdo freqiilentemente sinénimos
de atos, cartas ou escritos que carregam um valor probatério. E por meio de

1

documentos que a histéria é legitimada. "Ndo hé histéria sem documentos™ ',
afirma SAMARAN.

Beaumont Newhall diz que a qualidade de autenticidade implicita na
fotografia pode lhe conferir o valor de evidéncia ou prova, o que lhe imputa o
valor de um documento. “Ao longo da histéria tentaram substituir a palavra
‘documental” por ‘histérica’, ‘factual’, ‘realista’. No entanto, como a palavra
documental contém todas estas qualidades, ela passou a vigorar como a melhor
forma de se designar uma abordagem do mundo que abarque, inclusive, a
subjetividade do ponto de vista™. *

A assimetria existente entre a representacdo fotografica do real e a
realidade em si, tal como foi sinalizada até aqui, faz com que a idéia da fotografia
como um documento que ateste a existéncia de um fato, a evatiddo ou a verdade
de uma aﬁrmag:do, no entanto, carregue consigo um paradoxo. Tal prerrogativa
atenta justamente contra a pretensdo do fotojornalismo em ser a assungio da

verdade, como escreve Boris Kossoy:

Afotografia é uma forma de registro, ndo um aparelho detector de verdades
ou mentiras. A matéria-prima da imagem fotografica é a aparéncia -
selecionada, iluminada, maquilada, produzida, inventada, reinventada
— objeto da representacdo. A fotografia se refere, portanto, a realidade
externa dos fatos, das fantasias e das coisas do mundo, e nos mostra uma
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determinada versdo iconogrifica do objeto representado, uma outra
realidade: a realidade fotografica.’?

O que vemos nessa realidade fotografica, afinal? A aparéncia de um
instante fugidio, uma captura de raios luminosos, um ﬂash que emulsionou o
suporte fotograficoemumafragio minimade segundo, umainterrupgio temporal
do continuo da vida, seqiiestrada do passado e do futuro imediatos, subtraida de
todo o contexto, do som, do cheiro e delimitada pelo espaco redutor do visor.
E, no entanto, esta representacdo gestada por meio de tantos artificios 6pticos,
assentada em base extremamente fragil, que mais oculta que revela o instante,
¢ uma das formas mais contundente que o homem encontrou para documentar
sua histéria. “Sem antes nem depois; é esse um dos aspectos mais fascinantes em
termos do instante continuo recortado davida que se confunde com o nascimento
do descontinuo do documento”, diz KOSSOY.4

Neste contexto, a possibilidade de rastrearmos o passado por meio da
pregnancia do real contida na cépia fotografica, na tentativa de decodificar a
mensagem contida no isto—foi, apregoado por BARTHES, é sempre uma leitura
que implica numa inversdo do fluxo temporal. Este processo de restitui¢io do
passado nio pode desprezar o fato de que o registro fotografico agora faz parte do
presente e serd decodificado a partir de pressupostos sécio-culturais diferentes

de quando ele foi criado.
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A realidade do momento da captura do instante que ficou congelado

na fotografia — primeira realidade — era uma. O momento em que tentamos
decodificar seu conteudo, é como atesta KOSSOY "uma outra realidade: a
realidade do documento fotografico”, na qual o referente ganha autonomia como
imagem e serve de plataforma para interpretacdes diversas e distanciadas da que
lhe originou, como menciona KOSSOY ao citar Jean Keim:

Se é possivel recuperar a vida passada — primeira realidade — e se temos,

através da fotografia, uma nova prova de sua existéncia, ha na imagem uma
novarealidade, passada, limitada, transposta.’

Em seguida Kossoy conclui:

Inicia-se, portanto, uma outra realidade, a do documento: a segunda
realidade, autdbnoma por exceléncia. Inicia-se um outro processo: o davida
do documento.®

Em outras palavras é o mesmo que enfatiza Arlindo Machado:

A fotografia [...] ndo pode ser o registro puro e simples de uma imanéncia
do objeto: como produto humano, ela cria, também com esses dados
luminosos, uma realidade que nio existe fora dela, nem antes dela, mas
precisamente nela.’

A opcio de analisar a producdo do fotojornalismo contemporaneo -

dentro do escopo proposto neste trabalho — por meio da teoria da segunda
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realidade conforme estruturada pelo pesquisador Boris Kossoy, em cruzamento
com outros teéricos, deu-se sobretudo por pensarmos que, no caso especifico do
fotojornalismo, mais que em outras modalidades da fotografia, o ruido provocado
na mensagem entre emissor e receptor, e o conseqilente deslocamento de
significado do contetido latente da imagem, que pode ser causado por diversos
fatores, ¢ ponto dos mais nevralgicos na pretensa intencido do repérter-
fotografico e do veiculo em afirmar a fotografia como um documento probatério
dos fatos que marcam a histéria didria da humanidade.

Constituida até o momento por uma trilogia de livros teéricos, além
de outras obras que tratam de temas que tangenciam essa teoria, a pesquisa
de KOSSOY aprofunda as multiplas relagdes entre o documento fotografico e o

complexo de informacdes do mundo visivel.

Ao refletir sobre os mecanismos mentais que regem a percepgio e a
construcdo da representacio fotografica, seja na produgio ou na recepgio da
mensagem codificada no signo, KOSSOY desvela o processo de construgdo de
realidades e, por extensdo, sua natureza ficcional, que se oculta na sua dupla
condicio de documento e representagdo, conforme se pode observar nesta

passagem de um de seus textos:

[...] o fotégrafo constréi o signo, a representagio. Nessa construgio
uma nova realidade é criada. Longe de lancarmos dividas quanto a
existéncia/ocorréncia do assunto representado, ou mesmo de sua
respectiva aparéncia, devemos considerar que, do objeto a sua repre-
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sentacio, existe sempre uma transposicio de dimensées e de realidades.
O assunto uma vez representado na imagem é um novo real: interpretado
e idealizado, em outras palavras, ideologizado. E 6bvio que estamos
diante de uma nova realidade, a da imagem fotografica, que ha muito
chamei de segunda realidade ®.

A primeira realidade é o contexto do assunto no momento exato do
registro fotografico. Refere-se, portanto, ao passado perdido no fluxo temporal
do qual resta apenas o seu indice, sua marca luminosa que impregnou a
superficie fotossensivel contida na cimera fotografica. Essa primeira realidade
possui um entorno, a histéria que a gerou, as motivagdes que levaram ao ato
fotografico. Esta é a sua realidade interior, invisivel na fotografia.

A segunda realidade esta limitada a superficie bidimensional da
imagem fotografica. Desconectada do tempo-espacgo que a gerou, trata-se da
realidade da representacdo, da aparéncia do assunto retratado no passado. E
a realidade do documento, uma realidade exterior que nio se reporta mais a
realidade interior, perdida no momento do registro.

A partir destes pressupostos, toda fotografia ao ser analisada (recepgio)
desencadeia, necessariamente, um processo de construgdo de interpreta¢do na
tentativa de decodificar o processo de construgdo da representagdo perpetrado pelo
fotégrafo. Tanto na captura, quanto na decifracio dos cédigos contidos numa
fotografia, portanto, concorre uma série de fatores de ordem cultural, estética

e ideoldgica, seja do fotégrafo, seja de quem busca interpretar a imagem, que
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findam por gerar um potente processo de construgdo de realidades, muitas vezes
arbitrario e distante dos fatores que o constituiram no passado.

Essa stbita substituicdo da primeira pela segunda realidade nada mais é
do que o processo de transformacio do mundo visivel e real em signo, ou como
resume Fritz Kempe?, a fotografia se constitui no “signo da presenca imaginaria
de uma auséncia definitiva”.

Se todo registro fotografico ao documentar uma cena, um instante,
um episddio factual, ird pela sua prépria génese criar esta espécie de novo
real ao transformar significados e a realidade tridimensional em um artefato
bidimensional, entre outras alteracdes préprias do processo, como atribuir
ao fotojornalismo a capacidade de atestar a existéncia das coisas no mundo e,
mais ainda, a possibilidade dele ditar um ponto de vista tido comumente como
totalizante, como verdade absoluta sobre este ou aquele tema especifico?

Ao eleger um determinado dngulo de tomada da cena, um recorte operado
por uma lente grande angular ou teleobjetiva, empregar luzes artificiais e demais
aparatos possibilitados pelas inimeras combinag¢des de uma camera, o fotégrafo
faz opcoes técnicas calcadas na sua ideologia, na sua cultura visual e na sua leitura
estritamente pessoal e subjetiva do tema que serd representado na fotografia.
Isso somado ao processo de edigdo, que inclui a legenda com a funcéo de atribuir

um significado a acdo visivel na imagem, além das correlacdes simbdlicas que
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surgem quando as fotografias sdo impressas junto a outros recursos graficos, cria
um campo propicio para que a resultante desta equacgio possa, segundo Boris

Kossoy, se transformar em ficgées documentais:

[...] sio muitas as possibilidades de manipulacio elaboradas pelos meios
de comunicagio impressa. Desde sempre as imagens foram vulneraveis
as alteragdes de seus significados em fungéo do titulo que recebem, dos
textos que ‘ilustram’, das legendas que as acompanham, da forma como séo
paginadas, dos contrapontos que estabelecem quando diagramadas com
outras fotos etc. Tudo isso além de outras manipulagées como a reutilizagio
de uma fotografia para servir de prova numa situagio diferente — e, por
vezes, até antagonica — daquela para a qual foi produzida originalmente
através, simplesmente, [...] da mera inven¢io de uma nova legenda ou
titulo.

Obtém-se assim, por meio da composigido imagem-texto, um conteido
transferido de contexto: um novo documento é criado a partir do original
visando gerar uma diferente compreensio dos fatos, os quais passam a ter
uma nova trama, uma nova realidade, uma outra verdade. Mais uma ficgéo
documental *°.

Namesma linha de raciocinio, o artista e tedrico catalio Joan Fontcuberta
pesquisa a origem da palavra ficcdo para deduzir que toda fotografia é uma
invencéo:

Contrariamente ao que a histéria nos incutiu, a fotografia pertence ao
ambito da fic¢io muito mais que ao das evidéncias. Fictio é o participio

de fingere que significa “inventar”. A fotografia é pura invencio. Toda
fotografia. Sem excecdes. '
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Toda fotografia pode ser uma ficgdo e toda ficgdo uma invencao. Isso, no
entanto, ndo deve nos levar a conclusio apressada de que toda fotografia, por
ser invencdo, seja uma mentira. Segundo Walter Lippmann, “por ficgdes nio
quero significar mentiras. [...] Um trabalho de fic¢do pode ter qualquer grau de
fidelidade, e enquanto o grau de fidelidade pode serlevado em conta, a fic¢io nio
¢ enganadora” 2.

A fotografia, portanto, se estriba todo o tempo na ambigiiidade entre
nio ser a afirmacido cabal do real, posto que é uma construgio fragmentada
e ideologizada a partir dele, e tampouco a sua negacdo, uma vez que carrega
consigo fisicamente o rastro luminoso, evidéncia de que o referente esteve em
algum momento diante da cimera fotografica. Pierre Francastel aponta esta
ambigiiidade tanto na produgio quanto na recepgio da imagem:

Ambigiiidade porque jamais o signo coincide com a coisa vista pelo
artista, porque o signo jamais coincide com aquilo que o espectador vé e

compreende, porque o signo é por definicio fixo e tnico e, também por
definicdo, a interpretagio é multipla e movel.

Uma forma de os jornais tentarem conter essa ambigiiidade prépria
do registro fotografico por conta de sua natureza de segunda realidade é por
meio do uso de legendas que tentam conferir ao registro uma objetividade que
normalmente lhe escapa.

O uso da legenda tenta, assim, cercar o significado da imagem para que
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ela ndo transborde para outros niveis possiveis de leitura que a composicio das
formas, daluz e das cores pode suscitar.

Uma fotografia produzida num determinado tempo-espago pode ter um
significado claro para o grupo social no qual foi produzida e veiculada, mas ao
ser descontextualizada pela passagem do tempo, ou ao ser vista por leitores que
nio estavam presentes no momento do registro ou que desconhecem o fato ali
representado, esse significado pode sofrer mutagdes, se tornar flexivel e incorrer
em imprecisoes.

Este desvirtuamento do seu sentido, préprio do registro fotografico em
sua segunda realidade, ¢ uma conseqiiéncia praticamente inevitavel, mas que a
imprensa tentar impedir, ou ao menos atenuar, por meio das legendas, para que
amensagem codificada na imagem nio seja acometida de um ruido.

Diversamente da prépria constituicdio da fotografia, portanto, o
fotojornalismo se pretende objetivo, contundente, imutivel. Para tanto, as
legendas tentam conferir essa objetividade as imagens por meio da descrigdo
da agdo ocorrida no momento do ato fotografico, o que muitas vezes leva a uma
redundancia entre verbo e imagem. A Folha de S.Paulo, por exemplo, em seu

Manual de Redacio, descreve da seguinte forma a funcdo da legenda:

A boa legenda esclarece qualquer duvida que a foto possa suscitar. Deve
salientar todo aspecto relevante e dar informacio adicional sobre o
contexto em que ela foi tirada. N3o deve simplesmente descrever aquilo
que qualquer leitor pode ver por si s6. A legenda fotografica deve atender
a curiosidade do leitor, que deseja saber o que ou quem aparece na foto, o
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que esta fazendo, onde esta. '*

Esclarecer as dividas que as imagens suscitam se ampara na necessidade
de didatismo e da precisio da informagdo intrinseca aos veiculos noticiosos,
denotando o fato de aimagem tender a decodifica¢des multiplas do seu contetido
pela recepgdo, o que dificulta, dentro do exercicio do jornalismo e também no
uso em obras cientificas, por exemplo, que ela se constitua num documento
prescindindo da informacdo verbal. O veiculo precisa controlar a poténcia

significante da imagem, como pontua Roland Barthes:

[...Jtodaimagem é polissémica e pressupde, subjacente aseus significantes,
uma “cadeia flutuante” de significados, podendo o leitor escolher alguns
e ignorar outros. [...] Desenvolvem-se, assim, em todas as sociedades,
técnicas diversas destinadas a fizar a cadeia flutuante dos significados, de
modo a combater o terror dos signos incertos: a mensagem lingiiistica é
uma dessas técnicas. [...] o texto é realmente a possibilidade do criador (e,
logo, da sociedade) de exercer um controle sobre a imagem: a fixagio é um
controle, detém uma responsabilidade sobre o uso da mensagem, frente
ao poder de projecdo das ilustragdes; o texto tem um valor repressivo em
relagdo aliberdade dos significados da imagem.'s

Se a natureza polissémica do registro fotografico nio pode avaliza-lo
como uma ferramenta confidvel para a comprovacio de alguma ocorréncia no
mundo visivel sem o uso do verbal, também ¢é fato que as fotografias amplificam
sobremaneira a leitura de um fato noticioso, conferindo-lhe concretude,
proximidade com o eleitor e humanizando a reportagem. Se o fotojornalismo

necessita do texto para lhe dar objetividade, o texto necessita da fotografia para
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que a noticia ganhe uma leitura mais organica, sensorial, subjetiva.
Entre a objetividade esperada no fotojornalismo e uma certa tendéncia
a abstracdo, o signo fotografico desliza entre se afirmar como um documento e
um registro descomprometido com essa funcio, binémio que reside em sua
ambigiiidade de ser ao mesmo tempo testemunho e criagido, como nos lembra
Boris Kossoy:
O testemunho e a criagdo sio os componentes de um binomio indivisivel
que caracteriza os contetidos das imagens fotograficas. [...] Toda fotografia

representa o testemunho de uma criacdo. Por outro lado, ela representara
sempre a criacio de um testemunho. **

Entre a necessidade de testemunhar, reportar os fatos, constituir-se nos
olhos criticos da sociedade, e a inevitabilidade da criagdo estética, ideolégica
e cultural do registro, o repérter-fotografico deve, em todas as etapas do seu
trabalho, atentar para o fragil limite entre criar uma inverdade e criar um relato
queirdrepresentarofatodamaneiraqueeleacreditaseramaisplausiveldeacordo

com seus preceitos e, sobretudo com a sua ética, como lembra FONTCUBERTA:

Todafotografia é uma ficgio que se apresenta como verdadeira. Contra o que
nosincutiram, contra o que costumamos pensar, afotografiamente sempre,
mente por instinto, mente porque sua natureza nio lhe permite fazer outra
coisa. Mas o importante nfio é essa mentira inevitavel. O importante é
como o fot(’)grafo ausa, a quem intenciona servir. 0 importante, em suma,
¢ o controle exercido pelo fotégrafo para impor uma diregdo ética a sua

mentira. O bom fotégrafo é o que mente bem a verdade. **
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No préoximo capitulo sera feito um levantamento de diversas
possibilidades técnicas de que o repérter-fotografico usufrui para abordar o
seu objeto de representacdo, no contexto do fotojornalismo contemporaneo.
Antes, porém, falaremos da conjuntura que levou ao “jornalismo de mercado”,
fundamental para entender a aproximacio do fotojornalismo a uma estética de
carater publicitario, que acirra ainda mais a discussdo aqui iniciada acerca da
realidade e ficgdo no registro fotografico.

Ao discutir as questdes técnicas e ideoldgicas envolvidas nessa trama,
tentaremos demonstrar como a segunda realidade da fotografia é susceptivel
a manipulacgoes de significados, e como tais intervencdes podem tanto ferir a
conduta ética que se espera dos profissionais da imprensa, como também ser
uma importante ferramenta para que ele busque a expressio que julga mais
precisa para reportar de forma enfatica a sua leitura pessoal do fato. O processo

que pode ser o da transformacdo de uma mentira instrumental numa verdade

dialética, pensando a partir do que nos alerta FONTCUBERTA.
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2.1. Fotojornalismo e Fotografia Publicitaria: Fronteiras Diluidas

O uso da cor na imprensa remonta ao inicio do século XX, quando houve
acentuado desenvolvimento dos parques graficos, possibilitando o aparecimento
das revistas chamadas de semandrios ilustrados. Ja a producio de filmes
fotograficos coloridos s6 se tornou possivel a partir de meados dos anos 1930, ou
seja, quase um século depois da invencao oficial da fotografia.

O Kodachrome (filme para slides) foi lancado em 1935, tornando-se o
primeiro filme colorido para amadores a fazer sucesso. Em 1942, a Kodak langou
o filme Kodacolor para impressio, o primeiro negativo colorido do mundo*.

A fotografia em preto-e-branco, ja culturalmente assimilada como
expressdo da fotografia documental, continuou tendo a primazia na elaboragio
das imagens nesse campo mesmo apés o filme colorido ter se aprimorado nos
anos subseqiientes, com melhor resolugio e maior amplitude da gama de cores.

Deve-se a esse lapso temporal entre a invencdo dos filmes fotograficos
em preto-e-branco e colorido, o paradoxo de a fotografia documental, que
justamente intenciona representar de forma mais realista o referente, continuar
sendo prioritariamente elaborada em preto-e-branco, com seus tons de cinza
que tendem a abstrair a representacio do mundo, em detrimento da fotografia
colorida que estabelece uma relagio mimética mais contundente com as cenas
fotografadas, ao reproduzir com grande grau de fidelidade as cores tais quais elas

sdo percebidas pelo olho humano.
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Nosdiariosbrasileirosafotografiaem preto-e-brancovigorouaté meados

dos anos 1990, quando ainda nio existiam parques graficos com capacidade de
fazer uma tiragem didria em massa com paginas em quatro cores. A demora na
reformulacio e no investimento dos sistemas de impressio pela midia diaria
indica também que a fotografia colorida na reportagem nao era, até entdo, uma
necessidade editorial, tampouco uma exigéncia dos leitores.

Quando as imagens dos antincios publicitarios' e das reportagens ainda
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Imagem 15. Foto 01 e 02: Anuncios publicitarios em junho de 1965, no jornal
Folha de S.Paulo. Na falta da cor, 0 uso do desenho e de tipologias diferentes
do espaco editorial do jornal, com fonte grande, eram alguns dos recursos
utilizados para atrair a atencao do leitor.
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eram em preto-e-branco, a publicidade buscava atrair o leitor sobretudo pelo uso

de recursos textuais que pela imagem ou por solugdes graficas verbo-visuais ao

utilizar tipologias diversas, sempre bem destoantes das utilizadas pelos veiculos

na parte editorial com corpos grandes e em negrito, por exemplo. Esta era a

forma que as agéncias de publicidade possuiam para chamar a atengéo do leitor.

A imagem fotografica, para a publicidade, ndo era tio valorizada como viria a ser

a partir da implantacio das quatro cores na impressao.
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Imagem 16. Foto 01 e 02: Como a reproducao das fotografias pelo jornal nao
era de boa qualidade, os anunciantes optavam na maioria das vezes por uma
representacgéo feita por meio de desenhos. Desta forma, mesmo convivendo
com as imagens jornalisticas numa mesma pagina, o espaco editorial e 0

publicitario permaneciam hem demarcados.
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primeira transmissdo de uma foto colorida pelas agéncias internacionais para

um jornal brasileiro ocorreu em 24 de julho de 1959. A foto apareceu na primeira

péagina da Folha da Manhd - que depois se tornaria Folha de S. Paulo - acompanhada

pelo seguinte texto:

Esta é a primeira radiofoto em cores publicada na imprensa em Sio
Paulo: Miss Estados Unidos, Srta. Terry Lynn Huntington, de 19 anos,
concorrente ao certame de Long Beach. A transmissio desta foto,
para cujo langcamento no Estado as FOLHAS tém primazia, foi feita de
Nova lorque para a United Press International. Consiste o processo
na reproducéo de trés fotos, correspondentes as trés cores basicas:
vermelho, azul e amarelo. Recebidos aqui, esses trés originais vdo
ao laboratorio fotografico, sio revelados e fixados a um s6 tempo.
A seguir, a parte técnica passa para os cuidados da se¢do de gravura
(feitura dos clichés), onde é levado a efeito um trabalho delicado
devido a dificuldade do ajuste das trés pecas e mais uma quarta,
correspondente ao preto. A partir dai, o trabalho segue os trimites
normais para a impressio.*°

Em 1968, o jornal Folha de S.Paulo utilizou pela primeira vez fotos

coloridas no caderno de Turismo. Tratava-
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Imagem 17. Capa da Folha da Manha com a primeira radiofoto
colorida publicada por um jornal brasileiro, em 1959.
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Imagem 18. Capa da Folha de S.Paulo com imagens

CAPITULO 2 MENTIRA INSTRUMENTAL, VERDADE DIALETICA

claro, do por-do-sol, fundamental para ativar o consumo do turismo. Fechado

com bastante antecedéncia e rodado em grifica contratada, este caderno era

responsavel por parte significativa da receita publicitaria do jornal.

A partir dai, a cor comegou a surgir esporadicamente em coberturas

especiais na Folha, como no incéndio do edificio Joelma, no centro de Sio Paulo,

em 1974, € na primeira visita do Papa Jodo Paulo II ao Brasil, em 1981. Nos anos

1980 as coberturas de carnaval também passaram aterum caderno com fotografias

coloridas.
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coloridas do incéndio do edificio Joelma

Esse mesmo fendmeno do desenvolvi-
mento da cor na midia impressa ja havia sido
detectado décadas antes nas revistas ilustradas,
como afirma Liz Wells:

Porvolta de 1960 comegam a surgir novos
tipos de revistas e suplementos. Muitas
delas eram edigdes totalmente coloridas
que continham muitas fotografias onde
o objetivo principal era a publicidade

voltadaavender coisas, mais que a prépria
noticia.*

Mas foi apenas em 1992 que a Folha
de S.Paulo renovou seu parque grafico para

possibilitar aimpressio a cores nas fotografias,
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que comecaram a ser usadas nas fotos da primeira pigina. Aos poucos,
acompanhando a evolucio técnica e as exigéncias do mercado, a cor foi migrando
para as paginas internas e, assim como as fotograﬁas, as artes e os anuncios
passaram a ser feitos em quatro cores. A modernizagio das rotativas capacitou os
jornais a entrar efetivamente na concorréncia acirrada pelas verbas publicitarias
destinadas prioritariamente a midia televisiva.

Surgia assim o fendémeno designado de “jornalismo de mercado”,
termo pelo qual ficou conhecido o jornalismo impresso praticado a partir dos
pressupostos elaborados pela consultora de mercado Ruth Clark. Ao perceber
o declinio do ntmero de leitores dos periddicos noticiosos na transicido dos
anos 1970 para 1980 nos Estados Unidos, que coincide com um desinteresse
generalizado pela politica e o aumento gradativo de audiéncia dasredes de TV, que
haviam melhorado substancialmente o padrio das transmissdes de programas
a cores®, CLARK propde uma série de alteracdes no corpo editorial dos jornais
1Impressos.

A consultora sugere aos preocupados empresarios da midia impressa
mudancas drasticas visando o interesse desse publico que havia claramente
mudado de perfil. Segundo ela, os leitores estavam mais interessados em
consumir um jornalismo de servi¢os e entretenimento que uma midia reflexiva.

Em sua tese de doutorado, Celso Bodstein situa o jornal norte-americano USA
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Today como o precursor desta nova vertente:

PRINCESS DIANA
197

Imagem 19. Reprodugdes das capas de
duas edigdes do jornal USA Today

A reflexdo se transformou em espeticulo imagético, levada ao
extremo, nos anos 8o do século passado, com o langamento, nos
EUA, do surpreendente jornal didrio USA Today — propagador
das novidades que, em nome de agregar leitores canonizou um
jornalismo de menor densidade, pouco reflexivo, de rompimento
com a historicidade e com a hermenéutica. No Brasil, o modelo
foi assimilado pela Folha de S.Paulo através da criagdo do "Projeto
Folha’.#

Uma tendéncia natural dos veiculos que adotaram
essa linha, foi a de passar a organizar suas acdes, sejam
editoriais ou de marketing, a partir de pesquisas de
mercado. “Estabelece-se assim a relacio redagio-
marketing-publicidade, gerando jornmais coloridos,
espetacularizados™4.

A parte mais visivel desta nova forma de noticiar,
a partir desses parametros, foi a substancial diminuigdo
dos textos, a criacdo de bowves explicativos e olhos graficos

para que a leitura se tornasse mais dindmica, além de uma

forma direta de narracio dos fatos condensando nos dois

primeiros paragrafos — lide e sublide — a sintese da informacgio que passou a ser

adotada nas redagdes dentro do esquema “o qué?, quem?, quando?, onde?,

como? e por qué?”.
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Aliado a essas mudancas os jornais alteraram sensivelmente sua
apresentacdo visual, utilizando a cor para demarcar colunas e criar uma nova
espacializagdo da pagina editorial com fios, graficos e diversos outros recursos,

como sinaliza Pepe Baeza:

O desenho absorve, por decisio empresarial, competéncias
correspondentes a edigio grafica porque em sua expressio etimolégica
desenho vem de "designio” e, no coragdo financeiro, o designio dos meios
consideram a imprensa como produto e seu contetido como mercadoria.*

Neste ambiente, a fotografia passou a ser editada em maiores proporgoes
e a ter uma estética impositiva e impactante que ainda nio havia experimentado
na midia impressa.

Como ja havia ocorrido em outros locais e em outros momentos, os
maiores jornais didrios brasileiros incorporaram a cor por um conjunto de
fatores: adequar-se aos novos tempos e tentar estancar a sangria dos anunciantes
paraatelevisdo, readequar-se a nova realidade empresarial e econémica e, claro,
paraatender a pressdo do mercado publicitario. Afinal, uma fotografia em preto-
e-branco de um produto anunciado tende a ser bem menos sedutora e de menor
visibilidade na pagina do periédico que uma imagem colorida que o mostre tal
qual ele serd encontrado naloja ou na prateleira do supermercado.

Eimportantepara asempresasgarantirqueosconsumidoresidentifiquem
os produtos no comércio sem confundi-los com as marcas concorrentes, como

diz John Berger ao comentar o surgimento da fotografia colorida:
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Ultimamente, um novo avango técnico veio facilitar atradugio dalinguagem
dapinturaa éleo em clichés publicitarios. Foiainvengio, ha cerca de quinze
anos, da fotografia a cores. Esta fotografia pode reproduzir a cor, a textura
e a tangibilidade dos objetos como s6 a pintura a 6leo soubera fazé-lo.
[...] Ambos os media utilizam meios semelhantes, poderosamente tateis,
de atuar sobre a impressdo que o espectador tem de adquirir a coisa real
representada pela imagem. Em ambos os casos, a sua sensacgio de quase
poder tocar o que estd na imagem recorda-lhe que pode possuir, ou possui,

a coisa real.?

Tao logo os primeiros antincios em cores comecaram a ser publicados,

com grande énfase nas fotografias que intencionavam vender produtos ou
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Imagem 20. Foto 01 e 02: Neste exemplo vemos aniincios de eletrodomésticos
em 1968 e em 2007. Na foto 01 os aparelhos sao representados por desenhos
mantendo uma clara diferenciagao das paginas editoriais. Na foto 02, os ele-
trodomésticos s@o representados por meio de fotografia colorida e com uso de
cores primarias. A escala e a preponderancia da cor inibem a fotografia que
acompanha a reportagem sobre cinema na China.
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servicos, percebeu-se na redacido da Folha de S.Paulo que o limite entre os dois

espagos, publicitario e editorial, havia se tornado bastante ténue. A editoria de
fotografia, onde atudvamos na época, foi a primeira a perceber e a se manifestar
internamente sobre o assunto. Além
desse fator, aumentou em muito
a oferta de andncios por parte das

agéncias de publicidade, no mesmo

periodo em que, na segunda metade
da década de 1990, 0 aumento do délar

encareceu a importagio de papel jornal

B

para os veiculos nacionais, provocando

o enxugamento do espago editorial.

Assim as fotografias editoriais foram diminuindo em quantidade T
Iradatem
recorde de
publicoe
lotacentro

e tamanho, enquanto proliferavam as imagens impactantes da
publicidade, panorama este que continua o mesmo até os dias de
hoje.

Neste novo contexto, ficava cada vez mais dificil, sobretudo

paraoleitor menos habituado aleitura diaria de jornais, distinguir,
por exemplo, entre a fotografia de um supermercado, feita por um
repérter-fotografico, para ilustrar uma reportagem sobre algum
indice economico eumafotografiapublicitiriadeumadeterminada

rede de supermercados editada na mesma pégina.

Imagem 21. Foto 01 e 02: Nestes dois exemplo as imagens publicitarias reali-
zadas com modelos ocupam de forma agressiva as paginas do jornal obrigando
a redacéo a acomodar as reportagens nos espagos restantes. As imagens jor-
nalisticas perdem espaco e se tornam quase ilegiveis diante do apelo visual da
publicidade.
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Entre agosto de 1996 e dezembro de 2001 a Folha de S.Paulo, com a

finalidade de tabular o efeito e a repercussio dos principais temas do noticidrio

abordados pelo jornal junto aos seus leitores, passou a realizar o Datadia*?, uma

pesquisa feita diariamente por telefone com cerca de duzentos leitores escolhidos

FOLRADESPAULO gusm e oo e ilustrada  B5

INEIRAD

Acesinhelra Neusa Madeira, gue, para preparat o tropeire, carme-chefe docadipie’ do Mineir30, em Belo Horlzonte, chega a cuzinhar 40 kg de feikio por partida

B fome de bola

Roteiro da baixa gastronomia em estidios destaca tropeiro do Mineirdo e sanduiche de pernil de SP

PALESTRA
ITALIA
b i

AN 80 el

30l o o i 5 s

nlw-
1540 She? hapa o
P g Pt o

aleatoriamente num universo de
seis mil assinantes. Entre diversas
perguntas, o pesquisador inquiria o
leitor para saber qual fotografia da
edicdo ele considerava a melhor e a
que mais lhe havia chamado a atencéo.

Muitas vezes a fotografia mais votada

Imagem 22. Segdes sobre temas especificos
com periodicidade regular geralmente
surgem no jornal quando o setor de marketing
do veiculo detecta que hd uma oferta de
aniincios especificos para um determinado
setor que pode alavancar a receita do
periddico e a redacao julga sua implantagao
de relevante interesse jornalistico. No
exemplo aqui demonstrado, a convivéncia
estreita entre a redacao e o marketing fica
bastante visivel. Sob o titulo Fome de Bola,
a Folha de S.Paulo realizou reportagem
sobre os habitos alimentares dos torcedores
de futebol nos estadios brasileiros, para a
secdo de gastronomia do caderno /lustrada,
publicada em 25 de outubro de 2007, com a
imagem de uma cozinheira mostrando um
prato de comida. Ocupando 2 da pagina, esta
0 anuncio de uma marca de alimentos com
a foto de uma crianga lambuzada de molho
de tomate. Ambas as fotografias parecem
pertencer a reportagem.
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pelo grupo de assinantes era uma imagem publicitaria, em detrimento de todas

as fotografias editoriais com os acontecimentos do dia anterior. Chamavam a

atencdo dos leitores do diario sobretudo fotografias de modelos femininos em

algum antncio de grife de moda.

Para amenizar essa confusio entre “igreja e estado”, como se costuma

dizer no jargio da redacio, a Folha passou a adotar um fio grafico ao redor do

anuncio com a finalidade de separar fisicamente o espago entre ambos.

A fotografia publicitaria é realizada, tecnicamente, dentro de elevados

padrées de exceléncia, sejapelouso de luzartificialmente construida paradenotar

uma atmosfera especifica, seja pela escolha de belos modelos contratados junto

a agéncias, ou mesmo
pelo uso da imagem de
celebridades. Geralmente
essas imagens surgem a
partir de um esboco de
um diretor de arte que
determina exatamente

como serd a imagem final,
cabendo ao fotégrafo o
trabalho de transformar o
esbogo em fotografia.

Buscam-se, nessas
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Imagem 23. Antincios em grande escala e fazendo uso de cores primarias dificul-
tam a legibilidade das fotos editoriais, menores e com cores menos impactantes.
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imagens fabricadas em laboratério, formas de atragdo, de captura da atengéo

do leitor. A persuasdo é o mote. Sdo imagens que partem de um conceito sobre

o imaginario coletivo e tentam, desta forma, falar diretamente aos anseios do

leitor-consumidor, como escreve o fotégrafo e publicitario italiano Olivieri

Toscani:

A publicidade nio vende produtos nem idéias, mas um modelo falsificado

e hipnético da felicidade, com o intuito de seduzir um grande puablico com

um modelo de existéncia cujo padrdo exige uma renovagio constante de

todos os objetos do dia a dia. A publicidade oferece aos nossos desejos um

universo subliminar que insinua que a juventude, a satude, a virilidade, a

feminilidade dependem daquilo que compramos. 2

ilustrada ===
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Imagem 24. Foto 01: capa do caderno /lusirada, da Folha de S.Paulo. 20 ago
2004; Foto 02: capa do mesmo caderno na edicao de 26 out 2007

A estratégia
de persuasio se da
pelas promessas de
felicidade extrema
e rapida propiciada
pelo consumo deste
ou daquele produto,
indicado pela atriz da
novela da moda ou pelo
jogador de futebol de

maior visibilidade no
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campeonato, ou mesmo pelas goticulas escorrendo pela garrafa da cerveja que
denotam o quio refrescante é a bebida. Todas essas forcas de atragio, imagens
indiciais 6bvias, ficam implicitas na imagem publicitaria.

Roland Barthes, no texto intitulado A Retorica da Imagem, classifica a
imagem publicitaria como sendo um signo de leitura facilitada pela mensagem
direta que ela produz:

[...]em publicidade, a signiﬁcagio da imagem é, certamente, intencional:
sdo certos atributos do produto que formam a priori os significados da
mensagem publicitaria, e estes signiﬁcados devem ser transmitidos tdo
claramente quanto possivel: se a imagem contém signos, teremos certeza
que em publicidade, esses signos sio plenos, formados com vistas a

uma melhor leitura: a mensagem publicitaria é franca, ou pelo menos
enfatica.?

A necessidade da publicidade em gerar imagens enfiticas, como diz
Barthes, reverbera diretamente no investimento da industria fotografica em
tecnologia de ponta, com equipamentos e softwares que geram imagens de grande
qualidade pictérica e programas capazes de produzir manipulagdes de toda ordem
nos elementos compositivos da fotografia.

Todo este arsenal a disposicdo da imagem publicitaria faz com que ela
seja, do ponto de vista do acabamento estético, geralmente mais sedutora aos
olhos do leitor que a maioria das imagens produzidas diariamente pelo corpo de

reporteres-fotograficosdeumjornal, que nidotrabalhaemsituagdestiofavoraveis

71



72

CAPITULO 2 MENTIRA INSTRUMENTAL, VERDADE DIALETICA

para obter imagens tecnicamente com a mesma qualidade, independentemente
do assunto que estejam cobrindo para o jornal.

Por sua natureza, as fotografias de hard news* nem sempre sdo bem
iluminadas ou bem compostas, podendo incorporar uma série de ruidos, como o
desfoque oucenasem movimento, que porumlado podelhes conferiraveracidade
e a credibilidade comumente atribuidas aos instantineos de flagrantes, mas nem
sempre colaboram para uma plasticidade bem acabada.

As reportagens coloridas, desde sua implantacdo, pediam uma nova
forma de representacio. Se na fotografia em preto-e-branco a leitura é tanto
melhor quanto mais clara for a organizagdo interna dos volumes, linhas e formas,
na fotografia colorida sdo outros os elementos que concorrem para capturar o
olhar do leitor.

A histéria da publicidade e da fotografia voltada para o antincio mostra
que o uso de cores primarias saturadas, assim como a exploracio de primeiros
planos fortes que fujam um pouco, ou muito, do dngulo de visio comum das
pessoas, tende a causar um maior impacto entre os leitores-consumidores.

Além da mudanga na representacido por forca da diferenca de linguagens
entre o preto-e-branco e a cor, estava embutida neste processo a necessidade
que os reporteres-fotograficos passaram a ter de concorrer com as imagens

publicitarias impressas ao lado das suas fotografias nas paginas do jornal. Era
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necessario resgatar o leitor que votava seguidamente nas imagens publicitarias
na pesquisa Datadia. Tratava-se agora de uma adequagéio natural ao “jornalismo
de mercado”, preconizado por Ruth Clark.

Varios fotégrafos comegaram, entio, a trazer para as redacdes dos jornais
uma abordagem que a essa altura ja imperava nas revistas semanais. Passou a ser
comum ouvir de alguns editores o pedido de fotografias com um carater mais
“revistoso”, ou seja, com melhor acabamento, composi¢des mais impositivas,
etc.

Para ter éxito nessa empreitada o repérter-fotografico comecou a
lancar méo da tecnologia, que a indistria, em paralelo, passou a oferecer as
redagdes. Um exemplo foi a possibilidade de trabalhar com dois flashes em
sincronia, gragas a adogdo de foto-células® que chegaram ao mercado nos anos
1990, fazendo explodir uma combinacio de possibilidades de uso de luzes, que
somada a criatividade dos fotojornalistas estreitou ainda mais o ja ténue limite
entre uma abordagem mais documental do fato noticioso e outra, que tendia a
uma configuracio mais espetacularizada, exibindo os fatos a partir de uma visada
que tende a ressaltar a forma, a cor, o inusitado, como é de praxe nas imagens de
campanhas publicitarias.

Com dois ou mais ﬂashes funcionando em sincronia, o fotégrafo passou a

ter uma espécie de estudio fotografico portatil com capacidade de gerar solucéoes
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para qualquer situagdo na qual ele quisesse “criar uma luz” em substituicdo a luz
natural dos ambientes. Nessa situagdo, o primeiro flash geralmente é utilizado
para iluminar o assunto principal, o personagem a ser retratado, por exemplo,
enquanto o segundo flash tem a fungio de iluminar o ambiente. Aos poucos
alguns reporteres-fotograficos passaram a adotar gelatinas (filtros) coloridas
ou um papel celofane, em um ou em ambos osﬂashes, para assim, literalmente,
pintar o elemento da cena previamente selecionado.

Assim, se o fotégrafo vai realizar o retrato de uma pessoa numa sala
toda branca, por exemplo, e julga que a fotografia ficaria mais interessante se as
paredes fossem vermelhas, basta colocar a gelatina desta cor na saida de luz do
segundo flash e a sala assumird a cor, na representacio fotografica.

Alguns autores sugerem que tal atitude pode ferir o estatuto documental
do fotojornalismo, ao gerar um ruido na mensagem ocasionado pelo excesso de
maneirismos do repérter-fotografico, como afirma Edgar Roskis®*: “Nesta tarefa
onde trata-se muito mais de pintar que descrever, o autor prima sobre o assunto,
o estilo sobre o objeto, a composicdo sobre o documento”, para em seguida
citar o fotégrafo Gilles Saussier: “Nestas fotografias, ndo é tanto o mundo que
aprendemos a conhecer mas o estilo dos autores que buscamos reconhecer”.

A fim de perceber o transito que essa fotografia que se referencia a estética
publicitaria opera, vale a pena atentar para a classificacdo das imagens de acordo

com a distribui¢io em seus canais especificos, criada pelo teérico Vilém Flusser:
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[...]1jornaisdiarios elivros cientificos sdo canais para fotografiasindicativas;
propagandas, comerciais e politicas sio canais para fotografias imperativas;
revistas, exposicdes e museus sdo canais para fotografias artisticas. Ao
passar de um canal para outro, a fotografia muda de sentido, de significado
edeideal.

As imagens imperativas, nas quais se inclui a publicidade, tendem a nio
deixar lacunas interpretativas na sua forte indicialidade. E um discurso enfatico,
de significado claro dirigido a leitura dindmica, que evita a ambigiiidade, para
estabelecer o jogo de seducido da publicidade. Todo o quadrante da imagem
deve ser composto meticulosamente — geralmente é pré-definida na agéncia de
publicidade - de forma a nio sobrar ou faltar nenhuma informacio que possa
causar um ruido na emissio da mensagem.

As imagens indicativas, nas quais se incluem o fotojornalismo, podem
ser menos enfaticas, menos impositivas e permitem um enquadramento que
incorpore em seu campo vestigios de pessoas, cendrios e histérias que nio
pertencam ao foco principal da reportagem, mas que ajudam a constituir a idéia
do extra-quadro, o que contribui para a afirmacio de que a imagem é um recorte
do real.

A seguir temos dois exemplos de fotografias que se utilizam da técnica de

dois flashes, com uso de gelatina colorida, realizadas pelo repérter-fotografico
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Fabiano Accorsi para o jornal Folha de S.Paulo. Na primeira, com a clara intengéo

de transmitir o drama do personagem que adquiriu sindrome de panico por

causa do desemprego, o fotégrafo se valeu de luzes vermelhas para iluminar

o rosto. A luz vermelha somada a direcdo cénica que levou o personagem a

colocar as méos escondendo o rosto — providencial também para nio revelar a

identidade do personagem — faz um contraste bastante acentuado com o amarelo

do fundo, propiciado pelo segundo ﬂash também com celofane. Essa luz e

pose teatralizadas visam traduzir de forma
inequivoca, redundante até, o sofrimento do
personagem.

Na segunda fotografia, vemos uma
mie com seus filhos gémeos gerados por
fertilizacdo artificial. Ao chegar a4 casa da
entrevistada, ACCORSI soube que a mesma
possuia um video com o momento do
parto. Com a cena escolhida congelada no
televisor, ele criou novamente um jogo de
luzes que julgou apropriado para o enfoque
da reportagem. Desta vez uma mistura de

vermelho e verde, provavelmente com o

Imagem 25. 0 desempregado Rubens Vieira, que adquiriu sindrome de panico
e estd com problemas de impoténcia. Sao Paulo, 13 ago 2001. Fabiano

Accorsi/Folha Imagem.
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intuito de remeter a cena aos filmes de ficgio cientifica, desloca bastante o que

vemos do que seria de fato o ambiente da casa da familia.

Esse tipo de estetizacdo das imagens fotograficas denota a busca por um

impacto extra navisualidade das
mesmas e aponta para a diluicdo
das fronteiras entre fotografias
publicitarias e jornalisticas, que
passamaserregidas pelamesma
légica construtiva. Como aponta
FLUSSER, o fotojornalismo
operado dentro desses canones
estd se deslocando do seu canal

indicativo para o canal imperativo

Imagem 26. Luciana Suetake, mae por fertilizacao artificial, com seus
filhos gémeos, Pedro e Maria Luisa, assiste seu parto no video. Fabiano
Accorsi/ Folha Imagem.

das imagens da propaganda. Essa mudanca pode sinalizar um modo de produgio

de imagens na midia impressa contemporanea que permuta a idéia de reportar

um fato noticioso pela idéia de se criar um invélucro estetizado para os fatos

abordados. Em outras palavras, ¢ uma imagem que busca vender a noticia, mais

que reporta-la.

Esta constatacido, no entanto, ndo deve ser vista necessariamente como

uma critica que poe seufoco unicamente no fotojornalismo contemporaneo. Este,
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afinal, é uma decorréncia de diversos fatores sécio-culturais que formataram
a representacdo visual do mundo por meio deste viés espetacularizado e das
noticias como mercadoria a serem vendidas. Trata-se de uma conjuntura, ndo de
um sintoma percebido unicamente no fotojornalismo. E por meio do espetaculo,
e s6 dele, que passamos a entender o mundo que nos cerca, como sentencia
DEBORD: “O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a
vida social. Ndo apenas a relagiio com a mercadoria é visivel, mas nio se consegue
ver nada além dela: o mundo que se vé é 0 seu mundo” *.

Nos préximos trés exemplos é possivel perceber uma construcio que
sinaliza esse cAmbio do canal indicativo para o imperativo com uma tendéncia a
espetacularizar a cena.

Na imagem dos garotos saltando com seus novos ténis fica dificil
distinguir se amesma foi produzida para o fabricante do produto com a finalidade
de divulga-lo ou se foi realizada para uma matéria jornalistica. O uso do flash
combinado com a luz natural e a aparente euforia dos garotos, além da escolha do
cendrio que priorizou um lugar alto da cidade para que alguns prédios ficassem
abaixo dos garotos durante o salto, efeito reforcado pelo uso da lente grande
angular, possui todos os atributos necessarios a uma imagem publicitaria.

Afotografiade umrapaz comsuabicicleta, préximo de uma arvore durante

um por-do-sol, ilustrou uma reportagem para falar do programa UNICAMP de
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Portas Abertas, em 2006. A imagem acrescenta pouca ou nenhuma informacio

de relevancia jornalistica a reportagem. Utilizando o cliché da imagem dourada
pela contraluz do entardecer, o fotégrafo e o veiculo acabam fazendo uma espécie
de promocio da universidade, vendendo a idéia de um sonho dourado, de paz e
tranqiiilidade, como é comum em publicidades de condominios, por exemplo.
A reportagem que descrevia as acdes do Grupo de Operagdes Especiais

da Policia Militar do Estado de Sio Paulo, motivada pelo sucesso do filme Tropa

de Elite®, foi ilustrada por uma suposta reunido do grupo na sala de inteligéncia

Imagem 27. Leonardo Paschoa e André Arnoni testam o Big Jump, ténis que possibilita que as
criancas déem pulos altos. Sao Paulo, 10 set 2007. Bruno Miranda/Folha Imagem. Fotografia
publicada no caderno Equilibrio do jornal Folha de S.Paulo, em 13 set 2007, p. 4.
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Imagem 28. Estudante no Campus da Unicamp, em Campinas. Nos préximos
dias a universidade recebera cerca de 60 mil alunos de cursinhos e do ensino
médio para a quarta edigao do evento Unicamp de Portas Abertas. 25 ago 2006.
Bruno Miranda/Folha Imagem.
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da policia. A fotégrafa utilizou uma luz azulada sob a mesa de vidro para obter

um resultado pictérico original e de forte impacto visual, com os policiais e
o ambiente ganhando uma tonalidade azulada que remete a estética de filmes,
sobretudo de origem norte-americana, sobre o tema.

Em alguns momentos observamos também um movimento contrario
curioso, no qual as fotografias publicitarias é que se espelham nas imagens do

fotojornalismo. Para se aproximar dos consumidores por outravia, a do realismo,

a publicidade utiliza por vezes fotografias feitas originalmente para a imprensa,

Imagem 29. 0 delegado do GOE (Grupo de Operacdes Especiais), Luiz Antonio
Pinheiro conversa com policiais do seu grupo na sala de inteligéncia, onde o gru-
po planeja estratégias projetando mapas e desenhos. Sao Paulo, 16 mai 2007.
Marlene Bergamo/Folha Imagem.
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como no célebre caso das campanhas publicitirias da marca Benetton criadas pelo
fotégrafo Olivieri Toscani. Uma das campanhas mais marcantes foi a que utilizou
a imagem vencedora do World Press Photo 1991, na qual a fotégrafa Therese Frare
flagrou para uma reportagem publicada na Life Magazine o ativista David Kirby,
portador do virus da AIDS, no leito
do hospital, rodeado por sua familia,

momentos antes de sua morte.

Neste caso a publicidade se vale
do realismo e da dramaticidade das
imagens produzidas no contexto do
R P jornalismo, em contraponto ao mundo

UNITED COLORS

g™ ideal da publicidade, para agregar um

impacto inesperado. A atragio exercida

Imagem 30. Fotografia de reportagem sobre a Aids, de autoria de . ) i
Therese Frare, utilizada em campanha publicitaria da Benetton  junto ao leitor se da pelo deslocamento

de percepgdo, pela identificacio e humanizagio advindas das imagens do mundo
real.

No ultimo exemplo a seguir, vemos uma fotografia feita na cidade de
Lindéia, no estado de Sdo Paulo. O uso combinado de flash em primeiro plano
somado aluzdailuminacio publica, maisaopgio do fotégrafo pelalonga exposicio
— visivel por pontos em movimento na imagem — conferem a representacio
fotograficaumavisualidadeludica e diferente em relagio ao que os olhos humanos

normalmente conseguem apreender.
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Com o emprego dessas técnicas combinadas o céu escuro fica mais claro e
comum azul intenso, aluz das janelas dos apartamentos ganha em intensidade, o
contorno da arquitetura fica mais delineado e aluz amarelada domina a cena com
tons mais quentes. Ha uma nitida alteracio da atmosfera real e o ganho de uma
estética com ares cinematograficos.

Esta visibilidade perfeitamente composta e repleta de elementos que
chamam a atencio pela sua estética excessivamente elaborada, no entanto, pode
resultar numa leitura de superficie, de assimilacdo facil e descartével, como

pontua Roland Barthes:

Imagem 31. Criancas no Conjunto Habitacional Ernesto Tardeli na cidade de Lin-
ddia, municipio no qual o candidato a presidéncia pelo PSDB, Geraldo Alckmin,
teve a maior vantagem do Estado em relagao ao presidente Lula. Lindéia (SP),
06 out 2006. Bruno Miranda/Folha Imagem.
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Outros fotégrafos quiseram surpreender-nos, nio conseguindo chocar-
nos, mas o erro de principio é sempre o mesmo; esforcaram-se, por
exemplo, por captar, com grande habilidade técnica o momento mais raro
de um movimento, o seu ponto extremo, o véo de um jogador de futebol, o
salto deum esportista oualevitagio dos objetos numa casaassombrada. Mas
aqui, também, o espetaculo, embora direto e ndo composto de elementos
contrastados, permanece construido demais; captar um instante unico
parece gratuito, intencional demais, fruto de um desejo de linguagem
incomodativo, e estas imagens perfeitas nio produzem nenhum efeito
sobre nés; o interesse que sentimos por elas ndo vai além do tempo de uma
leitura instantinea: nio ressoa, nio perturba, a nossa recep¢io fecha-se
rapidamente demais sobre um signo puro; a visibilidade perfeita da cena,
a sua informacio dispensa-nos de receber em profundidade o escdndalo
da imagem; reduzida ao estado de pura linguagem, a fotografia nio nos
desorganiza.’

Na mesma linha de pensamento, que aponta para um esgotamento da
fotografia de imprensa que prima pela estética rebuscada em detrimento de seu

valor informativo e noticioso, escreve Edgar Roskis:

[...] as dezenas de milhares de imagens produzidas a cada dia no mundo se
agregam as dezenas de milhoes de imagens conservadas nos estoques de
arquivos para fins de reciclagem. A esperanca de realizar fotos singulares
se reduz, portanto, com o decorrer do tempo. Recorrendo-se a um sistema
esgotado de modelos narrativos, de composic¢des, enquadramentos, uso
de efeitos, as reportagens tendem a se assemelhar, a se referir umas as
outras muito mais que ao seu objeto, em um jogo de espelho iconografico
onde o desafio nio é mais a realidade, a narragio da histéria ou ao menos a
histéria, mas o jogo em si mesmo.”

Se o desafio do repérter-fotografico contemporaneo comeca a migrar da
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funcéo de trazer a tona imagens do real, com o intuito de informar, para se deter
no jogo especular de producdo de imagens repleta de maneirismos, como assinala
ROSKIS, ou para construir uma visdo espetacularizada do mundo, como diz
BARTHES, entdo podemos inferir que essa geracdo de imagens, que recrudesce
a partir da adocdo da fotografia colorida na midia impressa, da concorréncia com
a televisdo, da aproximacio com a estética da fotografia publicitaria em funcéo
da adogdo do modelo de “jornalismo de mercado”, é um subproduto da légica
que engendra a sociedade do espeticulo, na qual o monopdlio da aparéncia tem a

primazia sobre informacao e contetudo, tal como descreve o teérico Guy Debord:

O espetaculo se apresenta como uma enorme positividade, indiscutivel
e inacessivel. Ndo diz nada além de "o que aparece é bom, o que é bom
aparece”. A atitude que por principio ele exige é da aceitagdo passiva
que, de fato, ele ja obteve por seu modo de aparecer sem réplica, por seu
monopoélio da aparéncia.*®

Esse mundo das aparéncias e da transformacio da informacio em
mercadoria, apregoado por DEBORD, induz a filésofa Olgaria Mattos a concluir,
a partir de uma perspectiva marxista, que o espetaculo ao substituir o mundo real

por imagens estaria nos levando a uma experiéncia alucinatoria:

O mundo moderno é caverna ao ar livre onde tudo se mostra e se expde.
Cultua as aparéncias, cultiva ilusdes pela imitagdo-falsificagdo mdultipla
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e variada de objetos e situagdes, criando simulacros - dimensdo propria
a experiéncias fantasmaéticas, como fantasmagoérico é também o mundo
fetichista das mercadorias.

Platio e Marx, por diferentes razées, revelam um modo de autonomizagio
das imagens com respeito a realidade que pretendem substituir - e isso,
em um sentido limite, é experiéncia alucinatéria: "O espetaculo é inimigo
da verdade a ponto de ser o reino da loucura” (pag. 178). O espetéculo
moderno é o das imagens abstratas e da abstra¢io do “mundo real”.
Capturado na rede do sistema que produz mercadorias e desrealizagio
(Entwirklichung), o espetaculo reduz a experiéncia - qualitativa, unica
e nio-intercambiavel - a vivéncia pontual e sem meméria, transforma
a histéria em natureza, em presente perpétuo; determina também
perturbagio animica em um mundo sem sentimento humano, inconsciente
de seus fins.*

Que o fotojornalismo esteja nos tltimos anos aderindo a esse universo
de simulacros, que Olgaria Matos sugere, parece ser uma questio inexoravel de
conjuntura do mundo contemporaneo, de como a sociedade ocidental passou a
ser ditada por parametros do sistema capitalista e da forma como se acomodaram
osjogos de poder e das trocas simbdlicas perpetradas sob esse regime, muito mais
queumproblemalocalizado especificamente namidiaimpressa. O fotojornalismo
seria, nesse sentido, mais um sintoma, um efeito, que propriamente a causa
dessas disjungoes apontadas pela filésofa.

E como se entre aprimeira e a segunda realidade do documento fotografico,
tivesse se interposto uma nebulosidade, um obsticulo criado com maneirismo

estilisticos oriundos da necessidade do fotojornalismo em responder a um novo
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tempo, a novas necessidades mercadoldgicas, a nova légica empresarial da midia
impressa. Tal nebulosidade pode contribuir para que o fotojornalismo em alguns
momentos tenha sua mensagem deturpada pela recepcao.

A inversio do fluxo temporal, ou seja, a interpretagdo do signo que busca
restituir a historia dos fatos documentados, se faz assim mais 4rdua e com desvios
no trajeto que nio levam a lugar algum. Como diz Boris Kossoy, "ndo podemos

confundir a representacido do mundo com o mundo da representagio” 4.
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2.2. Manipulacao Pré-Fotografica da Imagem Jornalistica

Apontada a conjuntura que trouxe novas formas de abordagem do visivel
pelo fotojornalismo nos tltimos anos, como vimos anteriormente, passaremos a
elencar agora alguns recursos técnicos utilizados comumente pelos repérteres-
fotograficos, que podem tanto servir para que o profissional dé a seu trabalho
a carga expressiva necessaria para reportar/representar o fato, como para
manipular com o intuito de distorcer os fatos a favor ou contra alguma pessoa ou
instituicao.

Embora esse tipo de intervencio estética e/ou ideoldgica seja recorrente
na histéria do fotojornalismo, faremos uma leitura particularizada da produgéo
contemporanea sob a égide da sociedade do espetidculo e do ruido interposto
entre a primeira e segunda realidades do signo fotografico, seja pela estetizagdo
de carater publicitario e a busca por imagens de maior impacto na recepcio, seja
pelo viés mais claramente ideolégico.

Manipular, como nos lembra Joan Fontcuberta, para além de seu sentido
etimoldgico que significa “operar com as mios”, possui outras interpretacdes
possiveis, que constam nos dicionrios, como por exemplo, “agir contra alguém
ou algo de forma fraudulenta, sub-repticia, etc.” #* O autor infere também que a

palavra manipulagio ganhou mais fortemente este tltimo significado a partir dos
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anos 1960, com a irrupgdo dos movimentos estudantis de contestagdo ao poder.
Manipular, no sentido de fraudar ilicitamente, seria a partir de entdo adotado
desta forma na critica a comunica¢io de massa que se desenvolveu a partir de
entdo. Atltima versio do dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, por exemplo,
coloca “imprimir formaa (alguma coisa) com amio”, como primeiro significado,
para em seguida listar outros sinénimos possiveis tais como “forjar”, “controlar”
e “"dominar”.

O uso de lentes grande-angulares de forma ostensiva ¢ uma marca do
fotojornalismo que buscaampliaroimpactodacenaretratada. Taislentes possuem
uma amplitude de campo visual maior que o do olho humano #*. Isso possibilita,
porexemplo, chegar muito proximo de algum assunto fotografico mantendo ainda
apaisagem dentro da composic¢do. O uso destas lentes muito préximas do assunto
também cria distor¢des, tornando a imagem final um tanto quanto exética, com
as proporgoes alteradas, dotando-a, por vezes, de maneirismos préximos ao da
caricatura.

Este recurso técnico é muito utilizado pelos repérteres-fotograficos
para criar imagens esteticamente ostensivas, que sublinham determinados
elementos em relagdo a outros e que, geralmente, conseguem mais facilmente
atrair a atencdo do leitor.

A imagem a seguir, cuja funcio editorial era narrar dramaticamente a
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aproximacdo do tufio Haitang, na China, inclui-se neste caso. O fotégrafo da

agéncia Reuters usou uma grande-angular para denotar a ameaca e atribuir uma

dose extra de dramaticidade as
nuvens negras sobre a cidade, que
ocupando a parte inferior do quadro
como que oprimida pelas forcas da
natureza, soa fragil e impotente.
Nota-se o uso da lente grande-
angular pela curvatura que a mesma
produziu na linha do horizonte.
Uma mesma cena
fotografada com wuma grande-
angular ou com uma teleobjetiva
— lente que aproxima o assunto e
provocaum achatamento dos planos
— tera um resultado absolutamente
diverso. Por exemplo, se houver um
grupo pequeno de pessoas presentes
numa assembléia de trabalhadores

e o fotégrafo quiser dar a entender

Imagem 32. Nuvens carregadas cobrem o céu da cidade de Hangzhou, antes
da chegada do tufao Haitang, na provincia de Zhejiang, no sudeste da China. 0
tufao Haitang passou por Taiwan e deixou pelo menos seis mortos. 19 jul 2005.

Reuters.
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que o evento foi um sucesso, basta que ele se posicione num lugar um pouco
acima das pessoas e fotografe com uma teleobjetiva, achatando os planos e dando
aimpressio de que as pessoas estdo aglomeradas. Se amesma cena for fotografada
em grande-angular perceberemos os vazios, até maiores que o real, denotando
o fracasso da assembléia. E comum que isso aconteca, por exemplo, quando o
fotégrafo faz imagens de transito, de praia “lotada” no verdo, de shows, etc.

Um exemplo claro deste uso de lentes e angulos para induzir a um
determinado ponto de vista sdo as imagens da derrubada da estatua de Saddam
Hussein em Bagd4, no dia o9 de abril de 2003, durante a Guerra do Iraque.
Reproduzida intensamente em jornais e televisdes de todo o mundo, aimagem da
queda da estatua de Saddam Hussein se tornou simbolo da legitimacido da invasiao

do Iraque pelas tropas de coalizdo.

As imagens na TV, geradas pelas agéncias internacionais, mostravam
iraquianos, em angulos fechados, acompanhadas de narracdes que falavam de
uma suposta libertagdo do povo iraquiano da ditadura de Saddam Hussein. Pelas
imagens tinhamos a impressio de que a populacdo estava narua, que a derrubada
da estatua era uma acdo coordenada e levada a cabo por uma multiddo ao mesmo
tempo festiva e consciente. No entanto, se comparadas com fotografias feitas no
mesmo local e hora, que recebemos das agéncias internacionais na Folha naquele
dia, vemos que, por meio da edicdo, criou-se uma situagio que nio correspondia

ao que ocorreu de fato, como assinala Paula Fontenelle:
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Imagem 33. Estatua de Saddam Hussein derrubada pelos soldados das forgas
aliadas. Vé-se que o publico que a circunda é basicamente formado por profis-
sionais da imprensa. Bagda, 09 abr 2003. Patrick Baz/AFP.
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Os aliados precisavam de uma imagem dramatica e impactante para provar
que haviam derrotado Saddam Hussein. A midia ajudou a produzi-la. E o
mundo a tomou como verdade*’.

As diversas lentes, luzes, angulos e artificios possibilitados pela tecnologia
dos equipamentos contemporaneos, que o fotégrafo tem a sua disposicio
no momento de decidir como representar determinada cena, possibilitam
combinacdes interminéaveis na semantica fotografica. E como um escritor que opta

por este ou aquele verbo, este ou aquele adjetivo na hora de escrever uma frase.

Imagem 34. Imagem realizada momentos antes do inicio da derrubada da es-
tatua mostra que havia poucas pessoas na praga, negando assim a verséao de
que o evento havia partido de uma iniciativa da populagao iraquiana. A foto
feita a distancia, e nao em plano fechado como na TV, da a real dimenséo do
fato. Bagda, 09 abr 2003. Koji Harada/AP.
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Mas dotar a imagem de um significado que possui pouca ou nenhuma
relagdo com o modo como o fato ocorreu nem sempre é algo que é determinado
apenas pelo repérter-fotografico. E muito comum, sobretudo entre personagens
da politica, a construgido de uma cena para que o mesmo seja representado nos
jornais da forma que lhe é mais conveniente.

No exemplo a seguir, o politico paulistano Paulo Maluf participava de uma
carreata com o intuito de alavancar sua candidatura para o governo do estado de
Sao Paulo, na cidade de Ribeirdo Preto, em 2002. Numa das esquinas por onde
passaria a comitiva, o aposentado Adilson de Farias, 59 anos, protestava contra
o politico e aguardava o mesmo para demonstrar-lhe sua antipatia. O reporter-
fotografico Edson Silva, da Folha de S.Paulo, ao perceber a possibilidade de
realizar uma imagem do protesto, posicionou-se atras do aposentado e aguardou
a comitiva passar, conforme relatou mais tarde a redacao.

Ao se aproximar, Maluf ouviu os gritos de “ladrdo”, proferidos pelo
aposentado. Ao olhar para ver quem estava lhe insultando, Maluf percebeu
a presenca do fotégrafo e reagiu, inesperadamente, mandando beijos para o
aposentado que aumentou ainda mais o tom das ofensas. O fotégrafo, que tinha
aintencdo de fazer a imagem de um protesto, acabou por conseguir apenas mais
uma imagem de Maluf aparentemente feliz agradecendo o apoio da populagio
com beijos. A imagem resultou numa representacio antagdénica ao que de fato

aconteceu. Eis aqui, na pratica, a construcdo de uma realidade, de uma ficgéo
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documental. Se a imagem fosse publicada, mesmo com uma legenda dizendo o

contrario do que seu contetido parece expressar, é possivel que, junto aos leitores,
talvez o jornal tivesse que arcar com a suspeita de ter errado a informacao.
Percebemos assim, que sdo diversas as formas de adulterar o significado
daquilo que é visivel quando fotografamos, seja pelas vias técnicas ou por
encenagdes como neste ultimo caso. Desta forma, a representacido do real

BE e TR
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Imagem 35. Foto 01 e 02: Eleicoes estaduais 2002. O candidato Paulo Maluf
manda beijinhos para o aposentado Adilson de Farias, 59, que o chamava de “la-
drao” numa esquina de Ribeirao Preto, durante carreata. Em seguida o aposen-
tado é abordado por um dos assessores do politico. Edson Silva/Folha Imagem

torna-se absolutamente vulneravel a interpretacdes e inevitavelmente sujeita

as intencdes e ao repertério visual e cultural do profissional que a produz e dos
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leitores que as consomem.

Posto que toda fotografia é uma interpretacio, é de se esperar que o
reporter-fotografico lance mao destes recursos disponiveis para conseguir se
aproximar ao maximo da expressido que imagina ser a mais contundente para
reportar os fatos por meio de imagens. Neste sentido, ele pode dotar a imagem
de mais ou menos impacto visual de acordo com sua intencéo.

Impactosignificachoque, enfrentamento entre duasforgasantagonicas ou
colisdo entre dois ou mais corpos. Supomos, portanto, que a fotografia que busca
o impacto, deva contemplar uma composicio impositiva que, mais que capturar
o leitor, consiga surpreendé-lo, tird-lo da passividade e do embotamento diante
da oferta de imagens a que estd exposto diariamente.

Como ja vimos, a concorréncia com as midias audiovisuais levou os
jornais a serem mais sintéticos nos textos, criando um retalhamento do espaco
editorial. Questdes de cunho economico, comoaaltado preco do papel nomercado
internacional, pago em délar, também contribuiram para o enxugamento do
espaco editorial. Tudo isto foi determinante para que as reportagens especiais,
antes constituidas por um texto e um ensaio fotografico, cada vez mais entrassem

no esquema de “uma foto para uma matéria”, como também aponta Liz Wells:

Os fotojornalistas tiveram que encontrar uma nova maneira para
desenvolver seu trabalho e novas estratégias para continuar sua pratica.
Quase todos os aspectos sociais, politicos e pessoais foram contados por
meio do fotojornalismo, a despeito do fato da TV e do video terem se
tornado dominantes como meios de reportagem. (...) Entretanto, a falta de
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revistas ilustradas, o desenvolvimento da reportagem online e o declinio
das histérias nas revistas, em favor do modelo de uma dnica foto para
ilustrar a noticia, junto com o novo interesse em personificar a noticia,

sinalizou a crise do fotojornalismo (...).4

Tais fatores levaram o repérter-fotografico a ter que buscar um grande
poderdesinteseparapoderrelatar,emapenasumaimagem,temasinvariavelmente
complexos. Seu drama passa a ser o de representar o fato de forma clara, direta,
sem digressdes. Posto que boa parte das pautas se repete ciclicamente — a chuva
que inunda, o transito que paraa autopista, a passistado carnaval, a praialotadano
feriado, o gol do artilheiro no jogo do fim de semana etc. — resta ao fotojornalista
tratar esses mesmos assuntos com maneirismos estilisticos na va tentativa de
que os jornais nio fiquem enfadonhamente repetitivos na sua iconografia diria,
como aponta ROSKIS #5. Essa sintese pede composi¢des imperativas, sem lacunas,
assim como na publicidade, conforme sinalizado por FLUSSER.

Além desse aspecto, no caso do fotojornalismo ha a edigio da fotografia
na pagina, que ird gerar mais umainfinidade de possibilidades de contaminagées
e ressignificacdes, como afirma Boris Kossoy:

[...] sio muitas as possibilidades de manipulagio elaboradas pelos meios
de comunicagio impressa. Desde sempre as imagens foram vulneraveis as
alteragées de seus significados em funcio do titulo que recebem, dos textos
que “ilustram”, das legendas que as acompanham, da forma como sio

paginadas, dos contrapontos que estabelecem quando diagramadas com
outras fotos etc. Tudo isso além de outras manipulagées como a reutilizagio
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de uma fotografia para servir de prova numa situagéo diferente — e, por
vezes, até antagonica — daquela para a qual foi produzida originalmente
através, simplesmente, [...] da mera inven¢io de uma nova legenda ou
titulo. Obtém-se assim, por meio da composicio imagem-texto, um
contetido transferido de contexto: um novo documento é criado a partir
do original visando gerar uma diferente compreensio dos fatos, os quais
passam ater uma nova trama, uma nova realidade, uma outraverdade. Mais
uma ficgio documental. 4¢

Como vimos, o fotojornalismo se mostraum campo altamente vulneravel.
Para que suaimportante funcio de darvisibilidade as questdes de relevanciasocial
seja feita de forma integra, ética e com 0 minimo de ruidos possiveis, no contexto
da contemporaneidade, das novas tecnologias e das imagens espetacularizadas, é
necessaria uma vigilancia constante dos produtores de noticias — incluindo aqui
nio sé a equipe de jornalistas e a diregio do veiculo, mas também o departamento
de marketing das empresas noticiosas, que como vimos, estdo cada vez mais
influenciando o contetdo editorial — e, na medida do possivel, dos préprios
leitores por meio da constante cobranca e da observagio atenta dos meios de
comunicacio.

No préximo sub-capitulo trataremos da intervencdo sobre o registro
fotografico como tem sido mais comumente discutida na contemporaneidade,
ap6s a chegada das cameras digitais no mercado e a disseminacio de seuuso pelos

fotégrafos amadores: a manipulacdo pdés-fotografica por meio de programas de
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tratamento de imagem que tem gerado debates em torno de como tal pratica fere

alegitimidade testemunhal do fotojornalismo.

99



100

CAPITULO 2 MENTIRA INSTRUMENTAL, VERDADE DIALETICA

2.3. Manipulacao Pds-Fotografica da Imagem Jornalistica

A manipulacdo dos elementos internos da imagem fotografica, apés a
invencdo das cimeras digitais e do surgimento dos programas de tratamento de
imagens, ao se tornarem mais visiveis ao grande publico que passou a consumir e
conhecer esses produtos em grande escalanatltima década, tem constantemente
questionado a credibilidade de repérteres-fotograficos e a idoneidade de suas
reportagens.

Apés mostrar, no capitulo anterior, alguns recursos técnicos utilizados
no momento da tomada da fotografia, com os quais os fotégrafos podem
direcionar enfaticamente a leitura do registro fotografico, iremos agora abordar
a manipulacdo pés-fotografica, feita com o auxilio de computadores. Da mesma
forma como no tépico anterior, esse tipo de alteragio do registro perpassa a
histéria dafotografia. Ao contrario do que muitasvezes o senso comum pensa, essa
nio é uma modalidade nova. Com o advento das novas tecnologias, esses recursos
apenas se tornaram mais faceis, sofisticados e dificeis de serem detectados.

O surgimento das cAmeras digitais, que prescindem do filme fotografico,
trouxe um novo ingrediente que veio acirrar a discusséio acerca da fotografia como
testemunho. A imagem digital, que nio possui uma matriz, como o negativo,
por exemplo, impede a possibilidade da checagem da veracidade da fotografia

em relagdo ao momento de sua captagio. O abismo entre a primeira e a segunda
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realidade se torna ainda maior.

A origem da fotografia digital se deu por meio de estudos realizados no
programa espacial norte-americano. As primeiras fotografias obtidas sem o uso
de filme foram capturadas por uma camera de televisdo acoplada a sonda Mariner
4, em1965. As imagens captadas por sensores analégicos tinham a resolugdo de
apenas 0,04 megapizel e levaram quatro dias para serem transmitidas a Terra.

O primeiro protétipo de uma camera que usava a tecnologia do GCD
(charge coupled device), que mais tarde viabilizaria a produgdo em massa das
cameras digitais que estdo no mercado nos dias de hoje, foi inventado em 1969.
O primeiro modelo de cAmera criado pela Kodak, pesando quatro quilos e com
resolucdo deapenas o,o01megapivel, foifabricadoem1975. Porém, ¢ apenasapartir
de 1989 que as cameras digitais comec¢am a ter resolugdo suficiente para atender

as exigéncias minimas de qualidade para satisfazer fotégrafos amadores.*

No fotojornalismo, elas comecaram a ser testadas a partir de 1992, sendo
paulatinamente incorporadas pelas redagdes, alterando a rotina do fluxo de
produgéo, edi¢do e arquivamento das imagens. No Brasil, a Folha de S.Paulo foi
a pioneira na implantacio de cAmeras digitais, inaugurando seu uso na Copa do
Mundo de 1994, nos Estados Unidos. Logo depois, as cAmeras que visavam o
mercado de amadores tiveram um grande boom de vendas, que persiste até hoje.

Apossibilidade de fotografar sem arcar com os custos de revelagéo, aliada

ao fato de se poder ver imediatamente a fotografia que acabou de ser feita, entre
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outros fatores, ocasionou uma grande corrida pela troca das cameras analégicas
pelas digitais. Junto com as novas cimeras chegaram também os softwares para
edicdo, armazenamento, visualizagio e tratamento de imagens.

Os fotégrafos amadores, ao descarregarem as imagens digitais em seus
computadores pessoais, passaram a ter contato com os programas de tratamento
de imagens e comecgaram a perceber o quio simples é manipular uma imagem
alterando seus elementos constitutivos.

Com essa rapida popularizacio, observou-se uma disseminagio da
discussdo em torno da manipulagido fotografica, logo sobre a sua ética, até entdo
circunscrita aos meios académicos e aos produtores de noticias.

Essa mudanca de perfil dos fotégrafos amadores - que cada vez mais se
estende para o universo dos leitores de jornal e para a parcela mais instruida
da sociedade - se da justamente porque a partir deste momento histérico
o outrora receptor passivo das imagens da midia passou a ser também um
produtor independente de fotografias capaz de executar sozinho, como nunca
havia sido possivel, todas as etapas do processo fotografico, no qual se inclui a
captura da imagem extremamente facilitada pelos programas automaticos das
cameras digitais, o tratamento das fotografias nos softwares auto-explicativos que
acompanham as cameras, além daconfecgio de c6pias em impressoras caseirasea

difusdo dasimagens em escala global via internet, com o crescimento exponencial
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de blogs e fotoblogs pessoais. O receptor agora também é um emissor. E é desta
posicdo que ele se sente habilitado a desconfiar das fotografias publicadas pela

imprensa e a criticar a postura dos repérteres-fotograficos.

A partir desta stbita mudanca no suporte fotografico promovida pelas
novas tecnologias e da alteracdo do perfil dos receptores das imagens noticiosas,
o fotojornalismo tem o seu poder de atestar e documentar de forma incontestavel
os fatos do dia-a-dia colocado definitivamente em xeque, como explica Arlindo

Machado:

Aconseqiiéncia mais 6bvia e maisalardeada dahegemoniada
eletronica é a perda do valor da fotografia como documento,
como evidéncia, como atestado de uma preexisténcia
da coisa fotografada, ou como arbitro da verdade... Uma
vez que agora se pode fazer qualquer tipo de alteracio do
registro fotografico e com um grau de realismo que torna a
manipulagio impossivel de ser verificada, a conclusio logica
¢ que, no limite, todas as fotos sdo suspeitas e, também no
limite, nenhuma foto pode legal ou jornalisticamente provar
coisa alguma. 4

Para tornar a fotografia um signo ainda mais instavel e impreciso, com
a chegada das cameras digitais, o negativo, o filme fotografico, que servia como
contraprova da veracidade da imagem — mas nido da cena nela representada, ¢
bom que fique claro - deixa de existir. O arquivo digital original, gerado pela

camera, ¢ idéntico a qualquer cépia feita a partir dele. Se na centésima cépia o
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fotégrafo resolver fazer uma manipulagio que altere os elementos compositivos
da imagem, basta que ele delete os arquivos anteriores para que o manipulado
passe a ser a referéncia de original. Ou seja, a fotografia perdeu a possibilidade

de atestar sua idoneidade.

Niao demorou muito para que comegassem a vir a tona, na imprensa
mundial, casos nos quais a manipulagio de fotografias apés o ato fotografico

colocou em duvida a credibilidade de fotégrafos e veiculos.

Brian Walski, reporter-fotografico do Los Angeles Times, foi escalado
para cobrir a guerra do Iraque. No dia 31 de marco de 2003, uma fotografia de
sua autoria foi publicada na primeira pagina do jornal mostrando um soldado
britanico vigiando civis iraquianos nos arredores de Basra, sob a manchete “Em

Basra, panico como tatica de guerra”.

Juntando elementos de duas fotografias, uma terceira foto acabou sendo
forjada para compor uma cena mais dramatica. Leitores atentos perceberam que
alguns dos civis iraquianos, sentados no chio, apareciam mais de uma vez na
imagem publicada e questionaram o jornal. Ao ser interpelado pela direcio do Los
Angeles Times, o reporter-fotografico admitiu que enviara uma imagem alterada, o

que lhe valeu a demissio e um pedido de desculpas formal do jornal aos leitores.

BrianWalski, pego emﬂagrante, alémdedemitidopassouaserescarnecido
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e tido como simbolo de um mau profissional por repérteres-fotograficos mundo

afora nos sites de discussio na internet.

Se toda fotografia ¢ uma resultante da ideologia do fotégrafo somada as

variantes técnicas da camera e seus componentes,
como destacamos anteriormente, nos deparamos com
a necessidade de saber até que ponto a manipulagdo
técnica do seu conteudo é compativel com o exercicio
do fotojornalismo. José Colucci Jr. problematiza essa

questio:

Qual é o nivel de manipulagio a ser tolerado
numa foto jornalistica? Ajustar o contraste e o
brilho de uma cena? Desfocar elementos visuais
que distraiam o leitor? Dar uma esticadinha
no fundo para encaixar o logotipo da revista?
Remover uma ruga do canto da boca da atriz
de telenovela? Eliminar os fios elétricos que
atrapalham a composicio? Eliminar de uma
foto esportiva o logotipo de um produto que nio
pagou merchandising? Juntar numa mesma
foto personagens que nunca estariam juntas por
vontade prépria? Que jogue a primeira pedra
o fotégrafo que nunca usou nenhum desses
recursos. Ou vale a teoria de que manipulagido é
aceitavel desde que o fotégrafo nio seja pego com
o dedo no mouse? %9

Imagem 36. Fotos 01, 02 e 03: Da foto 01 (topo) Brian Walski recortou o soldado
britanico e da foto 02 (meio) ele utilizou o grupo de civis iraquianos para fazer
a montagem que resultou na foto 03, publicada na primeira pagina do Los An-
geles Times, em 31 de marco de 2003
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Apés indagar sobre esses limites, COLUCCI Jr. vai ao cerne da questio

usando justamente a manipulacio feita pelo fotégrafo do Los Angeles Times como

exemplo:

O sentido que Brian Walski queria dar a foto foi o que ele realmente deu.
Pode-se parar por aqui. Pode-se também argumentar que a manipulagio
fotografica produzida por Walski, ao juntar dois momentos distintos
numa mesma imagem, nio alterou o sentido da informacio que procurava
transmitir. Qualquer fotégrafo pode atestar que a perspectiva conseguida
pela ampliagio da figura do homem com a crianca no colo é similar a que
teria sido produzida naturalmente por uma teleobjetiva se o fotégrafo
estivesse mais distante. E concebivel dizer que a foto alterada por Walski
corresponde a cena que um jornalista presente descreveria em palavras
sem ser acusado de mentir. Por que Walski foi demitido? Por manipular
digitalmente uma foto ou por dominar mal o PhotoShop?5°

Se a manipulagdo feita por WALSKI no exemplo que citamos for analisada
sob a é6tica de COLUCCI Jr. percebemos que o problema nio estad no processo
em si, mas sim na dificil convivéncia que os novos tempos anunciam. Como
aliar a credibilidade do fotégrafo e do veiculo, fundamental para a sobrevivéncia
do jornalismo, com manipulagées do registro fotografico que, embora possam
expressar de forma mais contundente o relato do fotégrafo, nio parecem
digeriveis para o leitor desde a perspectiva de uma tradigéo da fotografia como
indicativo de realidade?

Para o curador de fotografia e professor de jornalismo da Michigan State
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University , Howard Bossen, o problema nao estd nos meios utilizados, mas sim na
ética do profissional: “Eundo acho que sua ética pode ser melhor ou pior usando
métodos eletronicos do que quando estio usando os métodos classicos. Etica esta
na mente. Nio estd nas ferramentas que vocé usa®”, afirma.

Diante desse novo cendrio, a imagem digital parece forcar as redacdes
dos jornais a repensar o papel da fotografia no contexto do jornalismo. E a ética
¢ uma das principais pecas desse complexo tabuleiro de xadrez, como pontua

BODSTEIN:

[...] a pergunta inevitavel é: de que maneira, a foto de Brian Walski pode
ser julgada a revelia desses ingredientes tradicionais da fotografia de
imprensa? O advento da digitalizacio da imagem e os c6digos que cria além
do classicismo da “boa” foto para o jornalismo devem estabelecer uma nova
eticidade operacional? Em que limite territorial de abordagem? E sujeito
a que verificagio? Nossos instrumentos de autenticagdo, em nome dos
quais um dia a fotografia nos jornais se apresentou como “olho da noticia”,
devem ser mantidos a qualquer custo, mesmo que remetendo o jornalismo
impresso a cumulativas imprecisées conceituais? O que deve ser rompido
e o que deve ser preservado nessa perspectiva? 5

Perguntas dificeis de encontrarem respostas que contemplem a todos os
envolvidos no processo de comunicacio. Mas o fato é que uma nova ética que
impute a credibilidade mais ao fotégrafo que as cameras, como sinaliza Pedro
Meyer, parece inevitivel que se instaure, inclusive pela questdo tecnolégica

irrevogavel que esta posta.
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O fotégrafo e teérico mexicano Pedro Meyer oferece outros subsidios

para se pensar estas questdes, ao comentar a polémica em torno da juncio das

duas imagens por WALSKI:

Esse debate sobre manipulagdo ainda estd cercado por muita hipocrisia.
Walski nio alterou a noticia na imagem, simplesmente a contou da forma
como estava vendo a cena. Muitas vezes o editor de foto precisa publicar
uma imagem que mostre o presidente Bush feliz. Ele recorre aos arquivos
do jornal, escolhe a foto e a publica ao lado de um texto que nio tem nada
aver com o contexto em que a fotografia foi feita. Isso nio é manipulacdo?
Por que um editor pode cortar pessoas daimagem, publica-las em preto-e-
branco, usarfotos fora de seu contexto original, darum corte paraaproximar
um assunto que lhe interessa? Quando a cobranca é com o fotégrafo, ha um
puritanismo quase que religioso. Ndo se pode nada. 5

Em entrevista a nés concedida, publicada no jornal Folha de S.Paulo em

20045%, MEYER aprofundou sua opinido acerca deste debate:

Meyer - Até agora acreditava-se que a fotografia tinha a validade de um
documento que se auto-comprovava. Uma logica terrivel. Como algo pode ser
testemunha de si mesmo? Um texto sempre deiza margem para a duvida, mas
a fotografia carrega com ela a aura da veracidade. Eum erro. Vocé pode escrever
verdades ou mentiras, ndo € porque estd escrito que € verdade. Fotografos temem a
foto digital por acharem que a fotografia vd perder a credibilidade pela facilidade
em alterar seus elementos no computador. Acho que os fotdgrafos deveriam estar
contentissimos. Pois, se a fotografia perde a credibilidade, quem a deverd ter € o
fotdgrafo, como ocorre com o repdrter de texto. Melhor a credibilidade estar com
a pessoa, ndo com um objeto. Com a digital a fotografia passa a ser tdo instdvel,
tdo manipuldyel, quanto o texto.

Folha - Como vocé vé o fenomeno das imagens de tortura feitas em Abu Ghraib,
as quais o governo americano tentou contestar sua autenticidade?

Meyer - Essas imagens inauguram uma nova fase no fotojornalismo. Pelo fato
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detodas asimagens serem digitais e obtidas por amadores, tdo logo elas surgiram
a Casa Branca quis desacreditd-las dizendo que eram manipuladas. Mas em
seguida surgiram vdrias outras imagens. A referéncia cruzada desmontou esse
argumento. Ndo era possivel que tantas imagens de diferentes fontes fossem
manipuladas. E a primeira vez na histdria que uma fotografia apenas ndo é
suﬁciente para provar um fato. E necessdria a referéncia cruzada com outras
fontes de informagdo para lhe dar veracidade. Essas fotos de Abu Ghraib sdo
correlatas as imagens do Vietnd. E as cameras digitais estdo para Bush assim
como os gravadores estiveram para Nizon no caso Watergate.

Meyer sugere que o repdrter-fotografico, sob essa nova perspectiva,
assuma a impossibilidade de abarcar a realidade em suas imagens, e almeje ser
um cronista do seu tempo, fazendo pleno uso das ferramentas que a tecnologia
lhe propiciou.

O francés Christian Cajoulle, fundador e diretor artistico da agéncia VU,
defende, nessa mesma linha de pensamento, que os repérteres-fotograficos

desenvolvam uma “escrita prépria”:

(...) oideal € que os fotografos transmitam aos que viio olhar suas fotos (nas
paginas dos jornais), suas impressoes e nesse sentido € necessario que eles
criem uma escrita prépria, onde possam escolher entre a fotografia em
preto e branco ou colorida ou mesmo as duas, onde possam decidir qual
tipo de camera, fazer fotos quadradas, retangulares ou panoramicas e de
inserir elementos com uma coeréncia visual que nos permita entender. E
cada fotégrafo, no momento em que encontra sua prépria escrita, torna-se
um autor. Sendo um autor o que diz nio é necessariamente a verdade, a
imagem proposta é o seu ponto de vista, o olhar que tem sobre as coisas,
e para mim isso é muito importante. Sempre se procurou fazer com que
os outros acreditem que aquilo ¢ a verdade e isso nio passa de uma grande
mentira. Uma foto jamais foi considerada como uma prova. Veja, para a
justica nunca é, resume apenas o ponto de vista de alguém para mostrar
alguma coisa que tenha visto. 5
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A dificil, porém fundamental, busca desse equilibrio entre objetividade e
subjetividade no relato do profissional da imprensa é de suma importancia para
que a histéria didria do mundo possa ser reconstituida no futuro. A questdo é
saber qual é a qualidade da informacdo, do testemunho histérico que a produgéo
contemporanea estd legando a segunda realidade dos documentos que ela esta
gerando, uma vez que, segundo Boris Kossoy, as fotografias sempre virdo a tona
com a indissociavel forca documental que elas possuem:

Sao as representagdes fotograficas tornadas documentos que moldam
nossa percepgdo e conhecimento sobre os fatos de hoje. Sdo também os
documentos que se prestario no futuro para as reconstitui¢ées histéricas.
Aceitando passivamente qualquer tipo de interferéncia na produgio dos

registros fotograficos, estaremos convalidando o falseamento da memoéria.
[...] Ndo podemos deixar que a representacio se torne mais importante que

os fatoss°.

Quando a representagdo se torna mais importante que o fato, como alerta
KOSSOY, estamos vivenciando aquilo que Vilém Flusser chamou de estado de
idolatria, ou seja, ndo sendo o mundo acessivel imediatamente ao homem, as
imagens surgem com a intencao de representi-lo. Contudo, acabam se colocando
entre 0 homem e o mundo, fazendo com que “o homem, ao invés de se servir das
imagens em funcio do mundo, [passe] a viver em fungio das imagens” 57,

No nosso entender, a manipulacio pré ou pés-fotogrifica como

apresentada até aqui, faz parte do processo de autonomia da imagem fotografica,
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como demonstra a sua historia feita de sobressaltos e de superacdo a cada nova
invencio tecnolégica e em conformidade com a cultura e a estética vigente de
cada época.

Se o debate em torno da manipulagio da mensagem fotografica ainda
provocauma discussio inflamada, isso se deve a crenca, cada vez mais combalida,
de que a fotografia é o recorte fidedigno da realidade.

Adiscussidoemtornodamanipulacio quealteraoselementos constitutivos
da imagem fotografica esta atrelada a idéia de gerar um documento iconografico
com uma aparéncia diversa daquilo que de fato teria acontecido no momento do
registro fotografico, independente da intencio que esteja portras desta operagéo.
Isso vale tanto para a manipulagdo pré-fotografica como para a pés- fotografica,
como demonstramos neste capitulo. Esta é, portanto, uma manipulagio assentada
na assimetria entre o referente e sua representacio.

No préximo capitulo procuraremos demonstrar outra forma de
manipulacdo, a qual nio se manifesta necessariamente por meio deste tipo
de intervencdo fisica sobre a fotografia ou por algum ruido interposto entre o
objeto e sua imagem, entre a primeira e a segunda realidade. Pelo contrario, a
manipulacido que procuraremos sondar a partir de agora é de natureza mais
silenciosa, logo, menos alardeada e, a nosso ver, bem mais perversa, pelo fato

de auxiliar a legitimar um discurso que se pretende hegemonico, saqueando
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da pratica jornalistica, por vezes, sua necessaria visdo dialética do mundo e
auxiliando, assim, na perpetuacdo das posi¢des de poder na sociedade.

A manipulagio de que trataremos a seguir, portanto, ndo ocorre pela
assimetria do fato com a imagem que o representa, mas, ao contrario, pela
imposicdo de um ponto de vista tinico e excludente sobre determinados assuntos
que, repetido a exaustdo, se faz passar por fato natural e inquestionavel. A
manipulacdo se desloca, assim, das questdes formais da fotografia para tomar a
forma de um discurso dogmatico e estigmatizante, que na maior parte das vezes,
é reproduzido inconscientemente por reporteres-fotograficos e jornalistas em

geral. Essa é a discussdo que pretendemos empreender a seguir.
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CAPITULO 3
0 OLHAR HEGEMONICO -
IDENTIDADE E PRECONCEITO

discussio em torno do processo

de construgdo de realidades e de

ficcoes  documentais, quando tratada
especificamente no 4ambito do fotojornalismo, geralmente
recaisobreaquestdodamanipulagiodoregistrofotografico,
tal como descrita no capitulo anterior, com o intuito de
forjar uma determinada informacdo, muitas vezes com a
intencdo de prejudicar alguém ou algo.

Durante o nosso tempo como editor de fotografia,
porém, percebemos que uma forma menos ostensiva e mais
sutil de manipulagio poderia ocorrer independentemente
da declarada intencdo do profissional da midia.

Essa percepcdo foi se formando a medida que
aumentava em grande escala o numero de fotografias que
recebiamos na editoria, apés a digitalizacdo do sistema

de recepcio e edicdo das imagens. Chegivamos a ver



120

CAPITULO 3 0 OLHAR HEGEMONICO - IDENTIDADE E PRECONCEITO

diariamente até trés mil fotografias entre as produzidas pela nossa equipe,
as imagens distribuidas pelas agéncias internacionais, mais as pesquisas
empreendidas junto a outros jornais e sites de bancos de imagens. Com o tempo,
este exercicio diario de selecdo e edigdo de imagens acabou por nos familiarizar
como estilo de alguns profissionais, com a posturaideoldgica de algumas agéncias
e jornais.

Passou a ser comum, entre alguns integrantes da equipe de fotografia,
uma bolsa de apostas informal sobre qual seria, no dia seguinte, a principal
fotografia estampada na primeira pagina dos principais veiculos brasileiros.

O que comegou como uma brincadeira, aos poucos, para nés foi se
tornando uma questdo instigante. Passamos a perceber que quando a principal
noticia do dia era um atentado terrorista, uma tragédia natural de grande porte,
ou qualquer noticia que envolvesse criminalidade e morte, as imagens que
recebiamos obedeciam a um ponto de vista mais ou menos padronizado. A atitude
e o olhar dos mais variados reporteres-fotograficos pelo mundo diante das cenas
de horror parecia que, de alguma forma, unificava os seus discursos. Desde entdo
passamos a observar mais atentamente a cobertura fotografica da midia em geral
para esses temas.

Emboraojornal Folha de S.Paulo ndo se proponha arealizar uma cobertura

jornalistica extensa do dia-a-dia da criminalidade nas grandes metrépoles e
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se preocupe em evitar o tom sensacionalista dos jornais ditos populares, como
preconiza seu projeto editorial, é impossivel realizar uma ampla cobertura
jornalistica num pais com tamanha desigualdade social como o Brasil ocultando
esse tema de grande relevancia na sociedade.

Como nio poderia deixar de ser, diariamente aportam na redacao relatos
e fotografias sobre o tema da criminalidade, que sdo analisados pela chefia de
redacdo, antes de se decidir quais serdo contemplados com a publicacio de
reportagens no espaco dedicado a cobertura de cidades, no caso o caderno
Cotidiano.

No caderno Mundo, onde ¢ abrigada a cobertura dos principais fatos
internacionais, invariavelmente relatos de conflitos e guerras respondem pela
maior parte do espaco editorial. Como o projeto grafico e editorial do jornal
privilegia o uso de fotografias, quase nio ha edicdo em que nio haja imagens
de violéncia ou de pessoas em situa¢des constrangedoras, de sofrimento ou
submissio.

Durante o periodo em que atuamos na editoria de fotografia do jornal
Folha de S.Paulo, inicialmente como repdrter-fotografico e depois na funcgio de
editor, fotografamos, pautamos e editamos intimeras vezes imagens de crimes,
chacinas, guerras, acidentes, rebelides, tragédias por causas naturais ou nio e

conflitos de toda ordem, ocorridos tanto no Brasil quanto no exterior.
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Nas diversas reunides editoriais entre secretarios de redacio e
editores’, discutem-se pardmetros para saber, caso a caso, como o jornal deve
reportar a crescente violéncia cotidiana que ocorre em metrépoles como Sdo
Paulo ou Rio de Janeiro, por exemplo. Aos poucos, os jornalistas da redagio véio
criando critérios de noticiabilidade que respondem aos interesses do veiculo
e, supostamente, refletem aquilo que o publico alvo do jornal espera encontrar
diariamente nas suas paginas.

Saber qual a relevancia jornalistica, o impacto social, a repercussio do
drama humano junto a sociedade, até que ponto o fato pode ser utilizado de forma
a traduzir a faléncia dos servigos publicos, por exemplo, sdo fundamentais para
determinar o espago editorial que a reportagem vai merecer no jornal do dia
seguinte.

As noticias que envolvem violéncia e vitimas geralmente ganham
destaque quando vém acompanhadas de aspectos como impacto, polémica,
proximidade, raridade, drama-tragédia e imprevisibilidade, como aponta
Cristina Ponte* ao elencar aspectos de noticiabilidade dos fatos, os chamados
valores-noticia. Citando Stuart Hall, PONTE escreve que “os valores-noticia sdo
mais do que uma listagem de atributos das noticias, combinadas ou combinaveis.
Operam como estrutura de retaguarda social, profunda e escondida, e requerem

um conhecimento consensual sobre o mundo”.
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O termo retaguarda social, empregado por PONTE, induz a pensar que
ha uma expectativa de consenso sobre os designios da humanidade ou um
pensamento dominante sobre o que esta dentro dos indices de normalidade de
comportamento.

O que foge a essa regra, inevitavelmente, se torna um fato noticioso por
exceléncia. A excecdo, ndo aregra, € o que devera gerar narrativas e imagens mais
explosivas, logo, de maior interesse coletivo.

Estes estados de excecdo, no entanto, levados ao limite, na busca
desmesurada pelo valor-noticia, e conseqiientemente pela audiéncia a qualquer
preco, remetem aum caminho que pode mover o veiculo noticioso paraumalinha
de cunho mais sensacionalista, em que a vida é vista prioritariamente pelo seu
lado absurdo e espetacular, como fazem, por exemplo, alguns tabléides ingleses
ou alguns veiculos brasileiros voltados, em tese, para classes menos instruidas,
nos quais ha uma forte cobertura das areas policial e esportiva, em detrimento de
andlises de conjuntura e de uma maior variedade de assuntos.

Com um publico alvo de formagdo cultural mais sélida que a média da
populagdobrasileirat, aFolhadeS. Paulo, assim como os jornais de maiorcirculagio
no Brasil, nio realiza uma cobertura sistematica da criminalidade que ocorre na
periferia das grandes metrépoles. E necessario filtrar o que deve ou nio se tornar

noticia. Crimes e tragédias “corriqueiros” nio chegam as paginas do jornal, a ndo
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ser que a violéncia se traduza numa tragédia de grande impacto ou extrapole os
limites geograficos considerados aceitaveis por uma espécie de pacto silencioso
que acontece na sociedade e atinja a parcela da populagio que normalmente fica
fora deste espago. Ou, ainda, quando a violéncia aflora justamente onde nio
seria provavel que ela ocorresse, envolvendo familias da classe média e alta, por
exemplo.

Ou seja, se o drama envolve apenas os outsiders’, é preciso que o fato diga
respeito a um grande numero de vitimas ou que tenha algum valor-noticia de
impacto para justificar sua cobertura. No entanto, uma tragédia ocorrida entre os
estabelecidos® necessita de bem menos prerrogativas para ganhar as paginas dos
jornais. Neste caso, o valor-noticia da imprevisibilidade é o que conta.

O senso comum, afinal, acha “normal” que pessoas que vivam na periferia
dos grandes centros, com menos acesso a educagio formal e com dificuldades
financeiras, por exemplo, sejam autores e vitimas da violéncia endégena. Nao é
previsivel que o mesmo ocorra entre pessoas de maior escolaridade e de melhor
condicdo financeira, que habitam os bairros ditos nobres das cidades.

A aceitacdo deste postulado estabelece de imediato a dicotomia “nés” e
“eles”. Cria-se assim um fator de diferenciacgio e de afirmagio de identidade,

como ressalta Tomaz Tadeu da Silva:

A afirmacio da identidade e a enunciagio da diferenca traduzem o desejo
dos diferentes grupos sociais assimetricamente situados, de garantir o
acesso privilegiado aos bens sociais. A identidade e a diferenca estéo, pois,
em estreita conexdo com relagées de poder.”
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Diferenciarafimdecriaridentidades éumapraticaque amidiarealizacom
freqiiéncia, tendendo a generaliza¢cdes um tanto quanto vazias, mas que auxiliam
na identificacio de grupos sociais nos textos jornalisticos. Diariamente, com a
idéia de dar concretude ao texto jornalistico e ao mesmo humanizar a noticia,
jornalistas procuram pessoas, denominadas personagens no jargio da redagéo,
que se enquadrem no perfil que eles necessitam para citar determinados grupos
sociais.

A palavra personagem parece bem usada neste caso, posto que as
pessoas sdo convidadas a emprestarem sua imagem ao veiculo de certa forma
representando um papel. Mas ao aparecer retratado num jornal sob a legenda
“morador de rua”, “socialite”, “menor infrator”, “micro-empresario”, “jogador
de futebol”, etc., € notério o processo de enquadramento social e, portanto, de
estigmatizacdo. Independentemente de ser uma marca positiva ou negativa,
trata-se de um expediente que exclui amultiplicidade do ser social. Aidentidade,
neste caso, se transforma naquilo que a pessoa faz, na sua posicdo social ou em
alguma atividade, entre muitas, que ela costuma realizar.

Simplificar desta forma é um recurso muitas vezes inevitavel para o texto
jornalistico, que por sua natureza nio consegue abarcar a complexidade dos
personagens da noticia ou mesmo as diversas leituras possiveis acerca de um fato

noticioso.
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Tais categorizacdes, invariavelmente reducionistas, sdo também
construcdes narrativas de cunho ideolégico e que podem ocultar, na sua
construgdo, hierarquizagdes de poder. Neste processo, a fotografia serve como
uma poderosa ferramenta de fixacdo destas personas sociais.

Afinal, € intrinseca ao jornalismo a necessidade da “personificagio da
noticia” 8, como diz Liz Wells. E, para além do verbo, a imagem ¢é a forma mais
eficaz de representar o outro no sentido de reforcar a diferenca e a identidade de
cada um. “E por meio da representacio que a identidade e a diferenca se ligam
a sistemas de poder. Quem tem o poder de representar tem o poder de definir e
determinar a identidade” ?, assinala Tomaz Tadeu da Silva.

O jornalista, portanto, no exercicio de sua profissio - e no posto de poder
que lhe é atribuido - cria cddigos verbais ou imagéticos que serdo decodificados
pelo leitor. Estes cédigos findam por criar defini¢ées que categorizam pessoas e
grupos sociais, atribuindo identidades geralmente baseadas na diferenca entre
culturas, ragas, classes e modos de vida.

Como qualquer ser histérico, o jornalista também é produto do ambiente
sociocultural no qual se desenvolveu e esta sujeito as deformacdes e distorgoes
intrinsecas a qualquer processo educativo. Ao reportar fatos, ele sempre o faz
de acordo com o seu repertério, inevitavelmente limitado para poder abarcar a

complexidade da diversidade humana e o grande nimero de assuntos que ele é
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encarregado de cobrir no dia-a-dia da profissao.

Sempre que descrevemos o Outro, portanto, o fazemos a partir dos nossos
valores pessoais, com as correspondéncias que encontramos dentro das nossas
limitagdes culturais acerca do conhecimento da natureza humana. Por um lado,
o jornalista deve equacionar essa complexidade e, por outro, é obrigado a ter
um discurso calcado na objetividade, para que sua mensagem seja interpretada
pelo leitor o mais préximo possivel da sua intencio. Tal dicotomia e o risco de
um relato simplista mostram-se muitas vezes um campo aberto para a criacdo e
manutencio de preconceitos e estigmas, como pontua Stuart Hall:

Os profissionais [da midia] estdo ligados as elites decisérias nio somente
através da posicdo institucional das préprias emissoras enquanto ‘aparelho
ideolégico’, mas também pela estrutura de acesso. Podemos inclusive
dizer que os codigos profissionais servem para reproduzir definigoes
hegemonicas, especificamente por nio inclinarem abertamente suas
operacdes em uma direcdo dominante: a reproducéo ideolégica, portanto,
acontece aqui inadvertidamente, inconscientemente, ‘pelas costas dos
homens’. *°
Como argumenta HALL, o jornalista deve também corresponder as
expectativas do seu veiculo. Ou seja, quando ele esta reportando determinado
fato, deve fazé-lo de acordo com alguns parametros preestabelecidos pela
empresa para a qual ele presta servicos.

Paradoxalmente, o jornalista que tende a agrupar pessoas por

determinadas classes sociais e comportamentos, também faz parte de um grupo,
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no caso dominante, por deter o poder de informar e formar opinides. Ele age e
reage segundo a mesma sécio-dinamica do restante da sociedade. Para Norbert
Elias e John L. Scotson, os grupos dominantes atribuem a si mesmos um “carisma
z . ”
grupal caracteristico”:
Todos que estdo inseridos neles [grupos dominantes] participam desse
carisma. Porém tém que pagar um preco. A participagio na superioridade
de um grupo e em seu carisma grupal singular é, por assim dizer, a
recompensa pela submissio as normas especificas do grupo. Esse preco
tem que ser individualmente pago por cada um de seus membros, através
da sujeicdo de sua conduta a padrées especificos de controle dos afetos.
O orgulho por encarnar o carisma do grupo e a satisfacio de pertencer a
ele e de representar um grupo poderoso — e, segundo a equacgio afetiva do
individuo, singularmente valioso e humanamente superior — estdo ligados

a disposigéio dos membros de se submeterem as obrigagdes que lhes sio
impostas pelo fato de pertencerem a esse grupo. "

Esses pressupostos evidenciam a sujeicdo inexoravel dos profissionais da
midia a regras e condutas criadas pelos veiculos de informacio. E deixam claro
que a imparcialidade tdo apregoada na atividade jornalistica, € praticamente uma
impossibilidade. Além da necessidade de corresponder profissionalmente as
expectativas de seus superiores, o jornalista também age, como qualquer pessoa,
por impulsos que o facam se sentir integrado a um determinado grupo.

Ao ser integrante de um grupo dominante, o profissional da midia,
por mais que se esforce, acaba operando dentro de uma légica social em que

identificagoes e identidades tendem a estigmas e preconceitos de toda sorte. O
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preco que ele paga parafazer parte de seugrupo social ¢, em boamedida, uma certa
inaptiddo em conseguir codificar e transmitir a mensagem de forma imparcial
e justa, principalmente quando se vé na obrigacio de representar alguém, ou
alguma coisa, que sejaalheio ao seuuniverso simbélico. Por contraste, adiferenca
sempre se faz muito visivel, palpavel.

Definir a priori o que é um comportamento “normal”, ou seja, dentro
de pardmetros aceitaveis pelo repertério cultural do profissional da imprensa,
determina que tudo o que foge a este padrao é “desviante”, “anormal” e, portanto,
digno de nota. Quando entrevistamos e fotografamos o Outro, julgando-o exético
e estranho aos nossos preceitos, corremos o risco de ressaltar, no verbo e na
imagem, os atributos que nos diferenciam dele. Uma forma de nio entender a
complexidade do outro, de nio ter profundidade nesta prospecgio, mas apenas
de reforgar a diferenca tendo-nos como referencial. Salientar a diferenca do
Outro oculta, na verdade, a suposigdo de que o “eu” é o padrio de normalidade, a
referéncia a partir da qual o mundo e as pessoas devem ser interpretados.

Reforcar diferencas é caminho aberto para a perpetuacdo de dicotomias
que acabam contribuindo para o pensamento que cristaliza aformacéo dos grupos
dos dominantes e dominados dentro da sociedade, dando-lhes um revestimento
de certanaturalidade. Para HALL, “toda sociedade ou cultura tende, com diversos

graus de clausura, aimpor suas classifica¢gdes do mundo social, cultural e politico.
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Essas classificagdes constituem uma ordem cultural dominante™."

Por ordem cultural dominante entendemos que determinados grupos
sociais se portam disseminando uma visio de mundo, tornando-a hegemonica,
se atribuindo poder e, assim, pré-determinando ideologias e estabelecendo
condutas de convivéncia a partir de seus interesses, como descreve Hall:

A definigiio de um ponto de vista hegemonico é: (a) que define dentro de
seus termos o horizonte mental, o universo de significados possiveis e de
todo um setor de relagées em uma sociedade ou cultura; e (b) que carrega

consigo o selo da legitimidade — parece coincidir com o que é 'natural’,
‘inevitavel” ou ‘6bvio’ a respeito da ordem social. **

No caso da imprensa, ao reproduzir o discurso hegemonico que encampa
muitas vezes as assimetrias sociais derivadas de um determinado regime, por
exemplo, ela pode funcionar como uma potente aliadano sentido de "naturalizar”
temas que deveriam ser, ao contrario, questionados e expostos sob pontos de
vistas variados, suscitando assim o debate.

O ponto de vista hegemodnico também possui uma caracteristica
paralisante para quem se encontra fora de seus atributos. A parte geralmente
representada de forma estigmatizada, os outsiders, na maioria das vezes nio
possui o mesmo instrumento para tentar reparar os danos causados a essaimagem
construida pela midia. “Um grupo s6 pode estigmatizar outro com eficicia

quando estd bem instalado em posi¢des de poder das quais o grupo estigmatizado
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é excluido” 4, lembram ELIAS e SCOTSON.

Na Folha de S.Paulo, durante as reunides executivas do corpo editorial,
como anteriormente mencionadas, quando se justifica a publicacido de matérias
de assuntos que envolvam violéncia e imagens de atrocidades, pede-se sempre
que o “bom gosto” e o “bom senso” predominem. Exibir imagens de corpos
dilacerados, porexemplo, apenas se justificaem ocasides extremas, como guerras,
grandes chacinas, tragédias imprevisiveis, etc. Sio momentos em que o jornal
precisa mudar de tom e mostrar, em regime de excecéo, aquilo que normalmente
nio se vé nas coberturas do dia-a-dia, como no ataque ao World Trade Center, no
feno6meno tsunami, nos 111 mortos do Carandiru, etc.

Adiante, nesta pesquisa, analisaremos algumas fotografias de fatos
violentos que tiveram grande repercussio na midia envolvendo ora outsiders,
ora estabelecidos, e em alguns momentos ambos, como nos ataques terroristas. A
forma como estabelecidos e outsiders aparecem na midia, a0 menos quando a pauta
envolve violéncia, trauma e dor, é radicalmente diferente.

Ao que parece hd modus operandis diferenciados para retratar os
estabelecidos e os outsiders, em parte urdidos na redagdo — a ideologia e a linha
editorial do veiculo - e em parte porque o fotégrafo, ao se identificar com o grupo
dominante, exerce, ainda que inconscientemente, pautado também pela busca

de imagens de impacto, o papel de juiz que determina quem e como vai aparecer
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nas paginas do jornal, como assinala Gisele Freund:

Mais do que qualquer outro meio, a fotografia é capaz de exprimir os
desejos e as necessidades das camadas sociais dominantes, e a interpretar
a maneira deles os acontecimentos da vida social. (...) o carater da imagem
¢é determinado, a cada vez, pelo modo de ver do operador e pelas exigéncias
dos seus mandantes. '3

Boris Kossoy também contribui para esse debate:

As diferentes ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na imagem
fotografica um poderoso instrumento para a veiculagdo das idéias e da
conseqiiente formacdo e manipulagio da opinido publica, particularmente,
a partir do momento em que os avangos tecnolégicos da industria grafica
possibilitaram a multiplicagdo massiva de imagens através dos meios de
informacio e divulgagio. *°.

Uma chacina ocorrida na periferia de Sao Paulo ou um atentado a bomba
em Bagd4, mesmo num jornal mais elitista, pode exibir corpos mutilados, pessoas
desesperadas, cadaveres abandonados e pogas de sangue, sem muita sutileza. O
mesmo, porém, nio costuma ocorrer quando as vitimas moram em locais nobres
da cidade ou pertencem a um grupo de perfil sécio-cultural e econémico elevado,
ainda que o fato seja um acidente em que nio haja culpados. Nesses casos, as
fotograﬁas tendem a ser muito mais distanciadas, metaféricas, conotativas,
quase assépticas e exangues. Em Diante da dor dos outros, Susan Sontag percebe

esse sintoma:
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Permanecer dentro dos limites do bom gosto foi a razio primaria
apresentada para nio exibir nenhuma das horripilantes imagens dos
mortos colhidas no local do atentado do World Trade Center, logo apés o
ataque no dia 11 de setembro de 2001."7

SONTAG tem razdo. No dia 11 de setembro de 2001, na posicdo de editor
de fotografia da Folha de S.Paulo com a incumbéncia de selecionar as fotografias
mais representativas para a primeira pagina e para o caderno especial sobre o
atentado, estranhamos o fato de o grande nimero de fotografias recebidas das
trés grandes agéncias internacionais, além da pesquisa que fizemos em agéncias
que possuiam fotégrafos atuando nos locais atingidos pelo ataque terrorista, néo
exibir corpos de pessoas que haviam morrido no episédio. Estimava-se, nos
primeiros momentos apds os ataques, que mais de mil pessoas poderiam ter
morrido. Dias mais tarde oficializou-se o nimero de 2.829 vitimas fatais.

Apesar desse nimero e da maciga cobertura de imagens que o evento
mereceu, praticamente nido se viu imagens de pessoas mortas publicadas na
grande imprensa. Fotografias de corpos junto aos destrocos dos prédios nio
chegaram a circular pelas agéncias internacionais. Comentou-se muito que havia
uma espécie de "acordo ticito” entre as empresas de comunicagio e o governo
norte-americano em nio expor esse tipo de imagens, com o intuito de ndo chocar

os parentes das vitimas, como cita SONTAG. Também teria sido uma forma de néo
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mostrar aos terroristas imagens que lhes serviriam como uma espécie de troféu.

O fato é que a imprensa teve um comportamento muito diferente se comparado

a eventos do mesmo porte ocorridos em outras partes do mundo, sobretudo fora

dos paises do primeiro mundo.

As imagens do ataque ao WTC que circularam exaustivamente pela

_m\u

Imagem 37: Avido atinge torre do World Trade Center logo apos a primeira
aeronave ter atingido a torre da direita. Nova York, 11 set 2001. Spencer Platt/

Getty Images
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imprensa foram
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gémeas apo6s serem
atingidas pelos avides,
o panico das pessoas
que presenciaram a
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nas ruas proéximas e
os destrocos. Para a
midia, foi um evento
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SONTAG  nos
lembra, porém, que o
mesmo

“bom gosto”

que a midia cumpriu a
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risca na divulgagdo de imagens do atentado ao WTC historicamente nio ocorre

quando as vitimas fazem parte, por exemplo, do Terceiro Mundo:

Quanto mais remoto ou ex6tico o lugar, maior a probabilidade de termos imagens frontais
completas dos mortos e dos agonizantes. Assim, aAfrica pbs-colonial existe na consciéncia
do ptiblico em geral no mundo
rico—além de sua musica sensual
— sobretudo como uma sucessio
de fotos inesqueciveis de vitimas
com olhos esbugalhados... **

Para exemplificar

esta assertiva de SONTAG,
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Para a cobertura do
conflito, o exército americano
permitiu que reporteres-

fotograficos e cinematograficos

Imagem 38: Pedestres fogem enquanto a segunda torre do WTC desaba.
Nova York, 11 set 2001. Amy Sancetta/AP
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se infiltrassem em alguns determinados batalhdes. Esses repérteres foram
apelidados de ‘embutidos’ (embedded, em inglés). Para integrar as tropas, todos
esses profissionais da imprensa tiveram de assinar um acordo com os governos
norte-americano e britanico de sé divulgarem informagées por eles permitidas.
O acordo previa, por exemplo, ndo fotografar as baixas do préprio exército. Do
outro lado, porém, era territério livre. Os cadaveres e a dor dos iraquianos foram
mostrados a exaustio, inclusive com o préprio governo iraquiano propagando
imagens com o intuito de chamar a atencio da comunidade internacional.
SONTAG lembra ainda que essa forma diferenciada de representacdo que
preserva a imagens de alguns e reforca estigmas em outros, atravessa os tempos

na histéria da humanidade:

Em geral, os corpos com ferimentos graves que aparecem em fotos
publicadas sio da Asia ou da Africa. Essa praxe jornalistica é herdeira do
costume secular de exibir seres humanos exéticos — ou seja, colonizados:
africanos e habitantes de remotos paises da Asia foram mostrados, como
animais de zooldgicos, em exposi¢des etnolégicas montadas em Londres,
Paris e outras capitais européias, desde o século XVI até o inicio do XX. *

Para mostrar um contraponto em relagio a forma como os “colonizados”,
como diz SONTAG, sdo exibidos na midia, selecionamos duas fotografias de vitimas
de atentados terroristas em capitais do primeiro mundo. E curioso como em dois
momentos distintos no tempo e no espaco, dois fotégrafos fizeram imagens muito

semelhantes de duas vitimas, trajadas tipicamente como homens de negdcios.



Imagem 39. Criancgas iraquianas reagem desesperadamente ao saber que seus
parentes foram mortos em Bagda, Iraque, 2003. Carolyn Cole/Los Angeles

Times/Reuters

Imagem 40. Mulher iraquiana com o rosto coberto de sangue, segura os sapatos
de seus dois filhos policiais que foram assassinados por um homem armado, na
cidade de Baquba, Iraque, 22 fev 2006. Ali Yussef/AFP
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Imagem 41. Corpos encontrados em um énibus por uma patrulha americana em
Bagda, Iraque, 08 mar 2006. Ali Haider/EFE; Imagem 42. Policiais carregam
corpo carbonizado de suicida que explodiu seu carro com bombas préximo a
grupamento da policia americana em Bagda, 22 jul 2006. Ali Al-Saadi/AFP

Podemos pensar em coincidéncia, mas também na reincidéncia de uma forma
de pensar, agir e representar quando o grupo dominante ¢é vitimado.

Estas duas fotografias se tornaram simbolos dos ataques ao WTC,
em Nova York, e ao metr6 londrino, em o7 de julho de 2005. Terno, gravata,

pasta executiva e jornal em punho simbolizam o mundo dos negécios. Sujos,

machucados, diante de um cenario de horror, os dois personagens eleitos pelos
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fotégrafos conseguem manter uma aparéncia resignada, digna. A idéia de que

nio sucumbiram diante da barbarie lhes empresta uma expressio destemida e
heréica, quase amesma que devotamos as esculturas de importantes personagens
da histéria em pragas publicas.

Sdo imagens de forte simbolismo para representar a idéia do poder

que foi atacado. Tais efeitos sdo reforcados pelo angulo de tomada da imagem.

Imagem 43. Homem atingido por nuvem de poeira caminha em rua préxima aos
prédios do World Trade Center apés ataque as torres gémeas. Nova York, 11 set
2001. Shannon Stapleton/Reuters; Imagem 44. Homem ferido deixa a estagao do
metrd Edgware Road, em Londres, apés atentado a homba. 07 jul 2005. Edmond
Terakopian/AP
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Os fotégrafos se posicionaram na mesma linha do olho dos personagens e se
preocuparam em manté-los no centro da imagem, composicio que denota
deferéncia. Este é o angulo e a postura pelo qual se representam os “iguais”.
Mostra que os fotégrafos se identificaram com as vitimas. "Nés” fomos atacados,
dizem subliminarmente as imagens.

O atentado ao metro de Londres, em 2005, deixou mais de 50 mortos
e mais de 700 feridos. Foi o maior ataque que a cidade sofreu desde a Segunda
Guerra Mundial. As fotografias que circularam pela imprensa, porém, como
j4 havia acontecido no episédio norte-americano, também nio mostraram em
nenhum momento os mortos e tampouco as composi¢oes do metrd atingidas
pelas bombas logo apés o ataque. Bombas explodiram simultaneamente em
quatro locais: trés em estagdes do metrd, uma num onibus. O énibus destruido,
alguns feridos e a agdo da policia foram a tonica das fotos disponibilizadas pelas
agéncias internacionais. De novo, sem imagem de vitimas fatais.

A impossibilidade de fotografar as cenas das explosées no interior do
metrd levou os fotégrafos arepresentar o drama humano com imagens de feridos.
E interessante perceber que a fotografia de maior impacto, ou que carrega uma
maior riqueza narrativa, nio estd necessariamente nas imagens que mostram
corpos dilacerados, como sio insistentemente publicadas pela midia quando o

incidente ocorre em locais “ex6ticos”, como classifica SONTAG.
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Ao buscar outras formulas para representar o terror, os repérteres-

fotograficos podem muitas vezes conseguir imagens mais sutis e a0 mesmo tempo
com uma forca expressiva mais contundente. O panico estampado no rosto do

rapaz que auxilia a mulher atingida pela explosdo no metro6, mais a dramaticidade
imposta pela mascara que lhe oculta os ferimentos e os gestos das mios de ambos,
faz dessa imagem um potente libelo contra o terrorismo.

O problema nio estd em mostrar a violéncia, até porque a dentncia

¢ uma das func¢ées mais nobres do jornalismo, na qual a fotografia tem suma
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Imagem 45. Destrogos do 6nibus de passageiros de dois andares destruido por
bomba em ataque terrorista ocorrido em Londres, 07 jul 2005. Reproducao

de TV

Eri.
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importancia. A questdo estd na forma diferenciada, antagonica até, de relatar
episodios da mesma magnitude quando estes ocorrem em locais ou entre pessoas
de diferentes classes sociais, por exemplo. E o que conclui também a jornalista

brasileira Iriz Angélica Medeiros em sua dissertagéo de mestrado:

E de extrema importancia constatar que o problema nio esta no ato de o
fotojornalismo mostrar a face pobre e violenta do mundo. O problema
estd em apenas difundir estereétipos de pobreza e violéncia, através
da representagio fotografica sempre dos mesmos lugares, sempre das
mesmas vitimas, do mesmo ponto de vista. Como se em paises mais pobres
e desprivilegiados em alguns aspectos nio existisse beleza ou mesmo outros
tipos de problema. Como se os paises ricos ndo enfrentassem também
sérios problemas, seja de violéncia urbana, cinturées de pobreza e exclusio
social. Dessa forma, o fotojornalismo mostrado na grande midia sustenta
uma imagem um tanto cinica da realidade e reforca padrées de opinido ja
existentes. Nos falta atualmente maior diversidade de informacédo parauma
s6lida compreensio sobre a realidade desse nosso mundo tdo complexo,
incluindo os paises ricos e suas deficiéncias, incluindo os paises pobres e
suas conquistas.*

Seguindo essa linha de raciocinio e revendo em perspectiva as coberturas

jornalisticas que envolveram tragédias e violéncias em cruzamento com o
pensamento de SONTAG, nio podemos deixar de por em foco a possibilidade
da fotografia, dependendo de seu uso na midia, ser um potente instrumento de
perpetuacio de estigmas e preconceitos disseminados diariamente pelas paginas

dos jornais.
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Imagem 46. Homem auxilia mulher com o rosto queimado pela explosao
ocorrida no interior da estacao de metré de Edgware Road, onde ocorreu um
dos atentados a bomba. Londres. 07 jul 2005. Jane Mingay/AP
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Nos anos de 1990 € 1991, quando ocorreu a Guerra do Golfo, o jornalista
José Arbex Jr. era o editor responsavel pelo caderno Mundo da Folha de S.Paulo.
Posteriormente ele escreveu algumas reflexdes reveladoras sobre as imagens
da guerra que chegavam as redagdes dos jornais, enviadas pelas agéncias

internacionais:

A época, como editor de exterior da Folha de S.Paulo, eu procurava
selecionar fotos de seres humanos no ‘lado arabe’ (!). Em geral, tais
fotos nio existiam. Os drabes eram apresentados apenas como uma idéia,
um conceito ameacador. Isso explica, alids, porque tantos acreditaram
que minguém morreu’ na Guerra do Golfo. Os arabes ja haviam sido
culturalmente eliminados, antes de serem fisicamente exterminados?.

Anos mais tarde, ARBEX Jr. retoma a discussido sobre o mesmo tema,
em outra publicacido, para explicar com mais detalhes o que ele tencionou dizer
no texto acima sobre os arabes serem apresentados na midia como um conceito

ameagador:

Durante os seis meses de preparagio do ataque de Washington a Bagd4 - de
agosto de 1990, quando Saddam Hussein invadiu o Cudit (sic), a janeiro
de 1991, quando a guerra comegou - o mundo foi inundado por fotos de
soldados americanos mobilizados para a guerra, e de seus familiares
que ficavam nos Estados Unidos. Tinhamos todas as informacdes sobre
os soldados americanos: sabiamos seus nomes, suas idades, com quem
namoravam, onde viviam, quem eram os seus pais, os seus filhos. Do
‘lado de c4’, nada sabiamos. Ou melhor, recebiamos as famosas imagens
de mulheres com véu (‘eles’ sio machistas), de garotos de quinze anos
armados até os dentes (‘eles sio fanaticos’), de feiras de camelos na
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Arabia Saudita (‘eles sdo atrasados’). Por meio dessa operagdo os arabes
se tornaram invisiveis, tanto quanto os soldados americanos se tornaram
nossos amigos, figuras familiares e simpaticas. *

Fotografar porumtnico ponto de vistaoumesmo optar por nio fotografar,
deixando este ou aquele aspecto fora do alcance da visdo dos leitores, é uma forma
recorrente de manipular a informacédo, como nos lembra KOSSOY:

A omisséo, a autocensura, a censura politica, e todas as demais formas de
censura as imagens sempre foram uma prética corrente de manipulagio
de informacdo, fato que ocorre tanto nos paises em que vigoram os

regimes democraticos quanto naqueles onde prevalecem a intolerancia e
o autoritarismo. #

Seja na atuacdo como repérter-fotografico ou editor, percebemos que
esse jogo de poder e de tratamentos diferenciados parece permear vérias esferas
na sociedade, da qual o jornalismo seria apenas mais um campo. Por exemplo,
quando o reporter-fotografico chega aolocal onde ocorreuum crime, geralmente
jdestdopresentesapolicia,bombeiros, paramédicos ouadefesacivil, dependendo
do caso e da gravidade.

A primeira barreira a ser vencida pelo repdrter-fotografico, que, muito
mais que o repérter de texto, necessita ter acesso a cena dos fatos, é convencer as

autoridades presentes a lhe permitir exercer seu trabalho. Quando as vitimas séo
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enquadradas como outsiders, esse acesso € invariavelmente livre e as autoridades
envolvidas acabam colaborando de varias formas para que a equipe de jornalismo
nio tenha problemas em apurar os fatos, chegando mesmo a transgredir algumas
normas que findam por expor em demasia pessoas acusadas de crimes, por
exemplo, quando as obrigam a dar entrevistas, como presenciamos em algumas
oportunidades. Sem saber de seus direitos, essas pessoas acabam agindo por
coercdo.

Se, ao contrario, a cena dos fatos envolver integrados, ou ocorrer nas
regides ditas nobres da cidade, o script geralmente é outro. Dificilmente a
imprensa terd acesso ao local, as autoridades responséaveis negam informacées e
alardeiam o direito de protecio e a preservagido da imagem das vitimas. Falam o
menos possivel e, sobretudo, nido deixam que imagens sejam feitas.

Supondo que algum repérter-fotografico consiga furar o bloqueio e
fotografar a cena de um crime que envolva algum integrado, a nido ser que essa
imagem tenha alguma informacédo relevante para elucidar o crime, fatalmente
sera vetada no processo de edi¢do do veiculo. Como ja dissemos anteriormente,
haum certo pacto silencioso em nome da preservacio daimagem de certos grupos
sociais e de determinadas pessoas, que perpassa as redacdes da grande midia.

Mesmo quando todo o acesso a imprensa é permitido, por nio ser

possivel cercar os espacos, como nos grandes atentados ou tragédias naturais,
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pode-se constatar que os fotégrafos adotam uma postura diferente ao abordar
a cena, quando as vitimas pertencem a grupos mais ou menos privilegiados na
escala social.

Um exemplo foi a morte misteriosa do jornalista Andrea Carta, diretor
da revista Vogue Brasil, em 16 de setembro de 2003. Carta teria caido da janela do
apartamento do empresario Rogério Fasano, apés uma discussdo entre ambos,
nos Jardins, bairro nobre da cidade de Sao Paulo. O epis6dio mereceu cobertura
discreta e em tom sébrio por parte dos jornais paulistanos.

Carta e Fasano pertencem a familias abastadas e influentes da sociedade
paulistana. Em nenhum momento foi realizada imagem do corpo do jornalista. A
policia ndo permitiu e tampouco era interesse dos jornais obterem tal imagem.
A cobertura fotografica do enterro, por recomendacido da direcido do jornal e a
pedido da familia, foi feita a distancia, sem mostrar parentes ou outras pessoas
presentes, assim como nos outros jornais da cidade. A investiga¢io sobre a morte
aconteceu em sigilo de justica.

Do ponto de vista técnico, o repérter-fotografico tem varias alternativas
ao seu dispor para viabilizar uma abordagem mais ou menos impactante, como,
por exemplo, o uso de lente grande-angular, que distorce a cena e aumenta
a dramaticidade, a exploragio de adngulos mais inusitados conferindo uma

visualidade mais agressiva a imagem, como dito no capitulo anterior, além
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Imégem 47. Enterro do idrnalista Andrea Carta no cemitério Sao Paulo. 16 set.

de composicdes privilegiando cores primarias, closes mostrando ferimentos
ou lagrimas, sdo alguns recursos que denotam essa busca pela fotografia de
impacto.

Tais recursos auxiliam no processo da construgio narrativa e da
modulacgio da énfase que o fotojornalista quer atribuir ao seu registro, que parte
do real para se tornar uma quase ficgéo, descolando-se da sua primeira realidade,
como sugere KOSSOY: “a imagem de qualquer objeto ou situacdo documentada
pode ser dramatizada ou estetizada, de acordo com a énfase pretendida pelo
fotégrafo em funcéo da finalidade ou aplicagdo a que se destina”. *

O modo como o reporter-fotografico cria/constréi a narrativa, em cruza-
mento com os preceitos editoriais de seu veiculo, pode embutir uma trama ide-
® olégica, cultural e politi-
ca que espelha o jogo de
poder e a hierarquizagio
da sociedade a partir de
pressupostos geralmen-
te preconceituosos, que
resulta em assimetrias na
forma de representar esta
ou aquela classe, este ou

aquele individuo. Uns tém

2003. Flavio Florido/Folha Imagem
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direito a preservar suas imagens em situacoes constrangedoras, outros menos,
outros nenhum.

Nas redagdes dos grandes jornais brasileiros, a situacio da criminalidade
e do combate ao trafico de drogas, no Rio de Janeiro, é um tema recorrente nas
reunides de pauta. Por se tratar de uma das cidades com maior afluxo de turistas
no mundo, é também sede de filiais das grandes agéncias internacionais, que
com suas equipes de jornalismo geram conteudo que é difundido em escala
global diariamente. O contraste entre a beleza natural, que lhe rende ainsignia de
“cidademaravilhosa”,eouniversodotraficoedacriminalidade éumacombinagio
paradoxal que rende imagens de grande impacto e que, invariavelmente, reforca
no exterior avisdo de exotismo e de periculosidade dos trépicos, difundida desde
tempos remotos?.

Na maioria das vezes o que ocorre no dia-a-dia das favelas e dos morros
cariocas nao chega aos jornais; porém, quando os conflitos aumentam, ou
ha vitimas em 4reas mais nobres da cidade, a temperatura jornalistica sobe, e
geralmente o retorno vem em imagens de grande impacto. E muito comum que
osreporteres-fotograficos consigam captar imagens que exibam corpos alvejados
por tiros e abandonados em locais publicos. O que causa espanto, também, é a
aparente tranqiiilidade com que os moradores locais tratam a morte e a violéncia
que os rodeia. Universo cru, sem nuances, sem metaforas.

Quando uma classe social se vé o tempo todo representada de forma
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marginalizada pelo olhar impositivo e hegemonico que a midia muitas vezes ajuda
a construir, sem ter os mesmos meios para reagir e se mostrar de outra forma,
finda por introjetar esta imagem social que lhe é imposta. E quando o jornalismo
exclui a polissemia do seu discurso, se abstém de enveredar pela complexidade
do ser humano em nome de uma facilitadora e genérica taxionomia da sociedade.

2

E o exercicio narrativo como agente gerador de estereétipos, como esclarece

Edgar Roskis:

Os individuos nio sio colocados mais no quadro de uma imagem pela sua
singularidade ousimplesmente porque eles ai estio—eles e ninguém mais -,
eles sdo escolhidos por sua representatividade estatistica, sua conformidade
com um modelo de alteridade aceitdvel — portanto, assimildvel- pelos
cinones da visdo ocidental, publicitaria, do mundo: bastante “outros” para
serem ex6ticos, suficientemente “mesmos” para merecer nosso interesse
e suscitar nossa compaixio. 2

Quando a midia representa as parcelas menos instruidas da populagdo
através desse prisma redutor e estereotipado, auxilia no processo de incutir na
consciéncia dessas pessoas uma representacdo na qual elas se véem ora como
um perene caso de policia, ora como figuras sociais divergentes em relacio a um
padrio imposto pelo status quo.

Esta praxis pode corroborar para um estado de submissio dessas classes
menos afortunadas e instruidas. Pode ser uma forma de “"domesticar” este

publico, tirando dele a capacidade de transformar sua prépria imagem. Este
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Imagem 48. Corpo de suposto traficante morto com tiro nas costas durante agao
policial é carregado em carrinho de mao por rua da favela da Rocinha. Rio de
Janeiro, 12 abr 2004. Ana Carolina Fernandes/Folha Imagem



Imagem 49. Pedestres observam corpo de homem travestido, um dos 28 mortos
em chacina na Baixada Fluminense. Rio de Janeiro, 01 abr 2005. Bruno Domin-
gos/Reuters

Imagem 50. Policiais removem corpo de vitima de tiroteio no morro do Cerro-
Cora. Rio de Janeiro, 25 jan 2000. Antdnio Gaudério/Folha Imagem
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mecanismo de construgio de identidades pela representacio pode se revelar,

assim, altamente perverso. Os meios constroem o publico e conferem a ele uma
“identidade” que simplesmente obedece e espelha a hierarquizacio da sociedade
construida a partir de preconceitos, jogos de poder e hiper-valorizacdo dos
atributos econdmicos.

Ao problematizar essas questées que afetam a midia em geral, e o
fotojornalismo em particular, colocando em xeque a sua ética, buscamos

demonstrar como esse descompasso entre realidade e representacdo-

Imagem 51. Bruno e Anderson de Oliveira Lopes encontrados mortos em cima
da mesa de sinuca de um bar em Nova Iguacu. Rio de Janeiro, 22 fev 2005.
Gustavo Azeredo/Agéncia 0 Globo
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interpretacdo pode encobrir campos mais obscuros raramente percebidos pelos

leitores e normalmente fora dos debates mais acalorados quando se discute a
conduta da imprensa.

No préximo e tltimo item desta dissertacdo, analisaremos o trabalho de
um grupo de outsiders que, ao utilizar a fotografia para representar o seu dia-a-
dia, tenta reverter a imagem hegemonica pela qual é identificado diariamente
nas paginas dos jornais e, logo, por grande parte da sociedade. Olhar em contra-

ataque. A tentativa de instaurar uma visio contra-hegemaonica.
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3.1. Um olhar em contra-ataque

Ao observar a forma como os moradores dos morros e favelas cariocas
sdo comumente apresentados na midia, o sociélogo e fotégrafo francés Vincent
Rosenblatt, que mora no Rio de Janeiro, pesquisou e coletou imagens publicadas
nos jornais que, quase exclusivamente, mostram tais pessoas e locais em
momentos de conflito.

Quase sempre a grande midia explora o cotidiano das favelas apresentando
informacgdes distorcidas e apelativas que abordam apenas o aspecto
da violéncia, gerando para seus habitantes, problemas de ordem ética
como discriminacio e segregacio social. Para quem olha de fora parece

que a favela ndo é nada mais que um filme de bangue-bangue em moto-
continuo.*

Apartir desta constatacio, e pensando numa forma de reverter um pouco
essaimagem dos moradores dos morros, ROSENBLATT fundoua ONG Olhares do
Morro?®, com o intuito de ensinar criancas e adolescentes a fotografar a rotina dos
seus locais de moradia.

Apésaimplantagio dasede, em 2002, noalto domorro Santa Marta, foram
selecionados alguns jovens da comunidade que tinham interesse em aprender a
fotografar. ROSENBLATT deu um curso basico de operacdo das cimeras doadas

por institui¢des, e os jovens passaram a fotografar a rotina do morro para, em
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seguida, se reunirem para discutir a edicao.

Sobre essa sua motivacéo, o fotégrafo francés escreve no website da ONG:
e . ~ N . ~ . ~

No meio de uma populagdo & margem da sociedade, que por vezes nio dispoe

nem de existéncia civil, promover um projeto coletivo de afirmacido visual faz
infinitamente mais sentido do que fotografar solitariamente o territorio sensivel
da favela”.

Surgiu dai uma visdo bastante original e, sobretudo, inesperada para

quem estd habituado a iconografia diaria dos morros nos jornais. A ONG cresceu

Imagem 52. Cristo Redentor visto do morro por entre os “gatos” da fiagao
elétrica, em imagem de autoria de Ricardo de Jesus. Olhares do Morro. Rio de
Janeiro, 2004
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e se tornou uma agéncia de fotografias que hoje atende a clientes do Brasil e do
exterior. Um caso raro em que os outsiders mobilizados, tentam reverter sua
imagem distorcida pelos grupos dominantes, utilizando a mesma ferramenta que
€sses usam para criar e perpetuar estigmas.

As imagens realizadas pelos membros da ONG Olhares do Morro se
esforcam em mostrar a vida cotidiana dos morros cariocas, fora dos momentos
devioléncia, possibilitando assim uma imersio no universo destas comunidades,
como normalmente nio nos é possivel perceber por meio das reportagens dos
grandes jornais, que geralmente s6 mostram esses locais quando ha a invasdo da
policia para combater o trafico ou nos casos de tragédias em geral.

Na fotografia em que vemos o Cristo Redentor (imagem 52) através das
fiagoes de ligagoes clandestinas de energia elétrica, percebemos uma abordagem

bem humorada para narrar a fé no divino e a0 mesmo tempo as “gambiarras” pela

sobrevivéncia.

Nos dois retratos
(imagens53 e54.), 0s personagens
sio mostrados em momento
de lazer e descontracio. A vida
dos moradores do morro surge

de forma bastante diversa em
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Imagem 53. Retrato realizado por Fernando Gomes Rodrigues. Olhares
do Morro. Rio de Janeiro, 2004.
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relacdo as imagens de violéncia
com a qual sdo geralmente
representados na midia.

A fotografia do arco-iris
sobre os casebres (imagem 55,
que crescem verticalmente de
tempos em tempos desafiando a

lei da gravidade da geografia do

o o . morro, emoldura uma espécie
Imagem 54. Pai e filha retratados por Fernando Gomes Rodrigues —

Olhares do Morro. Rio de Janeiro, 2004.
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Imagem 55. Fotografia de autoria de Daniel Martins. Olhares do Morro. Rio de
Janeiro, 2003
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de arquitetura da resisténcia.

Como vimos, trata-se de dois enfoques absolutamente diversos, o da
midia e 0 dos membros da ONG, que causam na recepcdo percepcdes totalmente
diferentes acerca do mesmo local e pessoas. Fica nitido o processo de construgdo
de realidades por meio de fotografias, como foi discutido ao longo desta
dissertacio.

Mas qual dos dois enfoques apresentados seria afinal o documento
que representa de forma mais fidedigna a realidade de quem vive nos morros
cariocas? Provavelmente nenhum dos dois. A justa medida talvez esteja no
equilibrio entre os dois relatos fortemente marcados por posicdes dogmaticas e
ideolégicas bem definidas e diametralmente opostas, que se assemelham muito
mais ao cinone da propaganda que do jornalismo. Essas sdo duas vertentes da
area da comunicacdo que parecem bem menos distantes do que normalmente
imaginamos. Como nos alerta a fotégrafa norte-americana Dorothea Lange
(1895—1965), grande referéncia da fotografia documental: “tudo é propaganda
daquilo que a gente acredita. Quanto mais intensa e profundamente acreditamos

em algo mais propagandistas nos tornamos”. *
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Notas do Capitulo 3

1 Diariamente, de segunda a sexta-feira, na redagéo da Folha de S.Paulo, sdo realizadas duas
reunides editoriais. A primeira, as ogh, com a presenca de um secretario de redagio com os
pauteiros (editores-assistentes) de todas as editorias dirias, além da Fotograha e da Arte.
Nesta reunifio é montada a agenda setting que ird nortear os principais investimentos do corpo
editorial do jornal durante o dia, podendo ser alterada a qualquer momento diante de novos e
importantes fatos noticiosos. A segunda reunido, as 16 horas, tem carater mais executivo e conta
com a presenca de pelo menos dois secretirios de redagdo, mais o editor da primeira pagina e
todos os outros editores do jornal que devem relatar o andamento das principais coberturas do
dia. Neste encontro é delineada a manchete, as noticias que irdo ocupar as capas dos cadernos,
as fotografias que concorrem para a primeira pigina e paginas internas, bem como as artes
que deverdo ser confeccionadas com o intuito de auxiliar no didatismo de reportagens mais
complexas. Dependendo das novidades que acontecerem no mundo apés a reuniio, tudo pode
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ao segundo fechamento, as 23 horas (edi¢do Sao Paulo). Alteragdes na edi¢io podem ocorrer,
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manhi.

2 Cristina Ponte. Leituras das noticias. Lisboa: Livros Horizonte, 2004..
3 Id e Ibid, p. 114.

4. Dentro do planejamento estratégico dos grandes jornais é comumente programada uma ampla
pesquisa de perfil de leitores de tempos em tempos, geralmente dividida em dois médulos:
assinantes e leitores que compram o jornal em bancas. Os parametros aferidos servem tanto
para orientar o rumo editorial do jornal, quanto para o departamento de marketing balizar os
investimentos das agéncias de publicidade que procuram ptblico consumidor em determinadas
classes sécio-econdmicas, faixa etaria, género etc. No caso da Folha de S.Paulo a pesquisa é feita
pelo Instituto Datafolha.

5 Utilizamos o termo em inglés outsiders (forasteiros) no sentido usado pelos autores Norbert Elias
e John L. Scotson (Os Estabelecidos e Outsiders. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000) para denominar
a parcela da sociedade que dentro do jogo de poder e hierarquia, sio excluidos e estigmatizados
por questdes geralmente ligadas a tensdes raciais, étnicas, de classe, por optarem por um modo
de vida que difere da maioria, etc. Geralmente sem poder de reacdo, também por falta de coeséo
como grupo social e politico, vivem a margem sem a devida garantia dos seus direitos civis e dos
bens sociais.
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7 Tomaz Tadeu da Silva. A produgdo social da identidade e da diferenga. In: Identidade e diferenga.
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CONSIDERAGOES FINAIS

debate acerca da credibilidade do fotografia como testemunho,

na contemporaneidade, estd fundamentado, principalmente,

nas conquistas tecnolégicas deflagradas na ultima década,
sobretudo a invencdo e popularizacio das cimeras digitais, a propagacao dos
programas de tratamento de imagem e a como recurso que generalizou em
escala global a difusdo e ampliou os usos das imagens técnicas.

Num momento em que o debate tedrico h4 algumas décadas ja apontava
ser paradoxal a aura de veracidade devotada a representacio fotografica, este
subito cAmbio possibilitado pela tecnologia, que entre outras alteracdes eliminou
do processo o filme fotografico, uma das tltimas provas de fidedignidade que
ligava o ato fotografico ao seu referente, tornou o registro fotografico ainda mais
vulneravel como prova documental.

Nessecontextoofoto jornalismo,comsuatradicdo informativa, investigativa
e denunciativa, é a modalidade da fotografia que mais constantemente tem sua
veracidade colocada em xeque, geralmente por aqueles que de alguma forma se

viram prejudicados em seus interesses com alguma imagem levada a publico
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ou por um novo perfil de leitor que, ao comecar a dominar as técnicas basicas
de manipulagdo do contetido de fotografias em seus computadores pessoais, se
tornou uma espécie de guardido da idoneidade da informacao fotografica, muitas
vezes questionando algumas imagens publicadas pelos veiculos.

Como constatamos, porém, a fotografia ¢ uma linguagem extremamente
vulneravel amanipulagdes técnicas, sejacomintencdes estéticas e/ouideolégicas,
desde os primeiros momentos que se seguiram a sua invencio, no século XIX.
As novas tecnologias s6 facilitaram e difundiram em grande escala a convivéncia
intima entre realidade e ficgéo.

No entanto, tal constatagio, que inflama alguns debates fatalistas sobre
o destino da fungéo testemunhal da fotografia no geral e do fotojornalismo em
particular, ndo pode negar suarelevancia histérica, sem desprezar seus paradoxos
internos, como importante ferramenta social de regulacio das acdes do poder
publico, da manutencio de certos valores davida em sociedade, e sobretudo como
pratica que coloca as idiossincrasias humanas, a violéncia, a corrupcio, a falta de
zelo com o patrimoénio publico, entre outros, diante dos olhos e do julgamento
de todos. Para lembrar a célebre frase do fotégrafo norte-americano Lewis Hine
(1874;1940) acerca de sua obra sobre o trabalho infantil, determinante para a
criacdo das leis trabalhistas nos EUA: “Eu queria mostrar as coisas que tinham de

o . 11}
ser corrigidas”.
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O debate contemporaneo sobre o fotojornalismo e sua funcio na
sociedade, deve ser trazido, portanto, para outro nivel de discussdo. O fendmeno
das cameras digitais e a auséncia do filme fotografico como contraprova da
idoneidade do fotégrafo e de sua imagem deixam, no que toca a reportagem, a
fotografia tio ambigua quanto o texto jornalistico.

A natureza de segunda realidade, que impossibilita ao fotojornalismo
carregar o real em sua integridade, posto que o que chamamos comumente de real
também é apenas um ponto de vista, se por um lado desnuda a vulnerabilidade
do fotojornalismo, também o liberta para interpretar o mundo visivel a partir da
idéia de que documentar ndo é um ato objetivo e excludente de outras percepgoes
acerca dos fatos.

O limite de alteragido dos elementos constitutivos da imagem que pode ou
nio ser realizada pelo reporter-fotografico dentro de padrdes éticos que regem
os principios jornalisticos é impossivel de ser demarcado. Na Folha de S.Paulo,
enquanto éramos editor, havia uma norma interna que dizia que a imagem, apés
ser captada, deveria receber tratamento em softwares como o Photoshop com a
unica finalidade de adequa-la ao padrdo de cores da grafica, o que resultava em
quase nenhuma alteragio perceptivel em seu contetudo.

Mas, nesse caso, embora o fotégrafo tenha diversos recursos para captar

no ato fotografico uma imagem de acordo com sua intengdo, nio estaria ele
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abrindo mio de todo um arsenal pés-fotografico possibilitado pela tecnologia
paraadequar seutrabalho damelhorforma possivel de acordo com suas premissas
estéticas, culturais e ideoldgicas?

Estaria ai, quem sabe, sendo gestada uma nova forma de pensar e
construir um relato jornalistico a partir da observagio do real? Tal ambiente
pode vir, é verdade, a recrudescer a busca desmesurada pelo impacto da imagem,
ao utilizar de forma mais enfatica os recursos técnicos de persuasio devotados
a publicidade, assim como pode, também, tornar mais transparente ao leitor a
ambigiiidade prépria do processo de construcido de imagens jornalisticas por
parte do repérter-fotografico.

Este novo profissional que se anuncia a partir deste cendrio no qual
recrudesceu a percepgdo da vulnerabilidade do signo fotografico, como exposto
acima, terd que assimilar as interferéncias a que o meio estd sujeito, ndo mais com
aidéia generalizada de manipulagdo como um agente que deturpa o significado da
mensagem fotografica e lhe rouba seu poder de testemunho, mas sim como um
elemento utilizado em prol do fotégrafo na sua ininterrupta busca de encontrar
os devidos pardmetros, a luz mais precisa, o corte mais revelador, atonalidade de
cores mais significativa, a fim de denotar na imagem finalmente publicada uma
leitura pessoal, critica e fidedigna, nio intencionando mimetizar a cena, o fato,

posto que € impossivel, mas reportando-a para além do que o engenheiro que
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projetou a cimera a programou para que ele fizesse.

A tarefa, de qualquer forma, se anuncia ardua. Apés uma geracido de
reporteres-fotograficos se convencer de que ndo ha mais como brigar com essa
ambigiiidade que faz parte da natureza dos registros fotograficos, devera educar
entdo a recepcdo, os leitores dos jornais, para que esses lhes déem autonomia
para agirem como os cronistas do seu tempo, reportando o mundo com olhar
critico, ética e bom senso.

Acritica, aéticae obomsenso que norteiamapraticajornalisticadeveriam
se voltar de forma mais enfatica menos para essa vigilancia que se estabeleceu
nos ultimos anos em funcdo do desnudamento da manipulacio dos elementos
compositivos da imagem e mais para o olhar hegemonico das classes dominantes
que de forma sorrateira finda por naturalizar uma viséo que tende a estigmatizar
os outsiders, contribuindo para manutencio da hierarquizacido de poder dentro
da sociedade.

Construir realidades, portanto, é a inica forma de gerar documentos da
nossahistériacotidiana, sejapormeiodotestemunhoescrito, oral ouiconografico.
Que alguma forma de fic¢io - que nio deve ser entendida necessariamente como
inverdade - perpasse tais documentos é um processo natural e intrinseco da
representacio que, acumulada pelo tempo, constitui a histéria do homem. O

equilibrio de qualquer narrativa deve ser uma busca incanséavel, interminével
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dos profissionais da imprensa. E, nessa empreitada, apenas o homem e sua carga

cultural, e ndo as méquinas e toda a tecnologia criada sdo os agentes capazes de

diferenciar narrativas maniqueistas da dialética intrinseca a esse processo.
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