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RESUMO

7z

O cendrio que delineia este trabalho € marcado pela centralidade que as tecnologias da
informacdo e comunicacdo ocupam na sociedade e pela necessidade de incorpori-las na
educacdo, seja a distancia ou presencial. Entre as TICs, foi escolhido para andlise o radio, pela
penetracdo que tem no Brasil e pela histéria de mais de oitenta anos de agdes pontuais
educativas. Porém, muitas delas foram focadas nas concep¢des mais conservadoras, como o
processo centrado no professor-emissor, na transmissdo de contetidos estagnados e na
avaliacdo que cobrava do aluno a memorizacdo, enquanto que as novas exigéncias para o
rddio na educagdo solicitam a formagdo de ouvintes criticos, cidaddos conscientes, pessoas
com sensibilidade estética, ética etc. Sendo assim, esta pesquisa tem como objetivo principal
avaliar a capacidade do rddio em atender as novas exigéncias educacionais, sobretudo no que
diz respeito a linguagem radiofOnica e, em caso positivo, discutir as especificidades do género
educativo no radio, de forma que essa discussdo forneca parametros para a producdo
radiofonica com finalidade educativa. Para isso, foram analisados programas veiculados em
quatro emissoras educativas universitarias que, segundo legislacdo vigente, devem atuar em
conjunto com os sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade. Entre os resultados,
ficou comprovado que a linguagem radiofonica tem potencial educativo, trabalhando a
imaginagdo e contribuindo para a concentracdo. Ao serem veiculados em emissoras com sinal
aberto, os programas contribuem para a educacdo permanente. Quando levados para a
educagdo formal, podem fornecer “elementos de organizagdo prévios”, introduzindo o aluno
no novo conteddo do programa escolar e assegurando um componente afetivo a nova tematica
discutida. Foram criados parametros para a elabora¢do de programas educativos e, baseado
neles, foi realizada uma emissao focada no teatro e voltada a alunos e professores do ensino

fundamental. O material, gravado em CD, encontra-se anexo a este trabalho.

Palavras-chave: educacao as midias; rddio na educacao; TICs na educacao.



RESUME

Cette étude est marquée par la place centrale que les technologies d’information et de
communication (TICs) occupent dans notre société et par le besoin de les incorporer dans
I’éducation, soit dans 1I’enseignement a distance, soit dans celui présentiel. Parmi les TICs, la
radio a été choisie en fonction de la pénétration qu’elle a au Brésil et de son histoire de plus
de quatre-vingts ans d’actions éducatives ponctuelles. Beaucoup de ces actions ont été
souvent envisagées dans des conceptions plutot conservatrices, ¢’est-a-dire, dans un processus
centré dans I’enseignant-émetteur, avec la transmission de contenus stagnés et dont évaluation
demande de I’apprenant la mémorisation, tandis que les nouvelles exigences pour la radio
dans I’enseignement réclament la formation d’auditeurs critiques, de citoyens conscients, de
gens avec une sensibilité esthétique, éthique etc. Ainsi, cette recherche a eu I’objectif
principal d’évaluer la capacité de la radio a correspondre aux nouvelles exigences
éducationnelles, surtout en ce qui concerne le langage radiophonique, et de discuter des
spécificités du genre éducatif dans la radio, a I’intention de trouver des parametres pour la
production radiophonique a un but éducatif. Donc, on a analysé des émissions diffusées dans
quatre radios éducatives universitaires qui, d’apres la 1égislation en vigueur, doivent aller de
pair avec les systemes d’enseignement du niveau ou de la modalité en question. Parmi les
résultats, on a pu constater que le langage radiophonique a un potentiel éducatif, qu’il
développe I’imagination et qu’il contribue a la concentration. On a aussi remarqué que, quand
elles sont diffusées par des radios avec signal ouvert, les émissions contribuent a la formation
permanente. Aussi, quand les émissions sont dirigées a I’enseignement formel, elles peuvent
fournir des «éléments d’organisation préalables» en introduisant 1’éleve dans le nouveau
contenu du programme scolaire et en assurant une composante affective a la nouvelle
thématique discutée. Finalement, on a créé des parametres pour 1’élaboration d’émissions
éducatives sur lesquels on s’est appuyé pour réaliser une émission centrée sur le théatre et
dirigée a des éleves et a des enseignants de 1’enseignement fondamental brésilien. Le matériel

a été enregistré sur un CD et se trouve joint a ce travail.

MOTS-CLES: Education aux médias. Radio dans I’enseignement. Technologies
d’information et de communication (TIC) dans 1’enseignement. Radio éducative. Education

non formelle. Médias-enseignement.
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1 Introducao

O papel de destaque que as tecnologias de informacdo e comunicacdo (TICs)
assumiram na sociedade, sobretudo a partir dos anos 1990, coloca cada vez mais em pauta a
discussdo sobre seu uso na educacdo. Sob as mais diversas perspectivas, discute-se a
utiliza¢do das TICs, seja na educacdo a distancia ou presencial, como metodologia de ensino
ou como contetdido escolar, ao reconhecer a necessidade de formacao para uma leitura critica
das tecnologias.

Essa discussdo € garantida por documentos oficiais, como as Diretrizes Curriculares
Nacionais para o Ensino Fundamental (1998), que sugerem a apropriacdo de novas linguagens
e tecnologias de comunicagdo, e a Lei de Diretrizes e Bases no. 9.394/96 que salienta a
importancia do conhecimento das formas contemporaneas de linguagem no ensino médio e
formaliza a proposta de educacdo a distancia. H4, também, fatores situacionais, como a
propria centralidade das tecnologias na sociedade e o papel inegdvel da escola de preparar os
alunos para um mundo cada vez mais midiatizado, segundo um dos pressupostos do presente
trabalho.

Mais do que um modismo, a apropriagdo das TICs no universo escolar merece uma
discussdo aprofundada. Caso contrdrio, elas correm o risco de tornarem-se meros recursos
didaticos para ensinar determinados contetiidos, sem que haja qualquer reflexdo sobre suas
caracteristicas, ou sejam encaradas como o fim do processo, em uma visdo tecnicista da
educagdo. A questdo deve ser pensada de forma macro em nivel de politica publica e, mais
especificamente na escola, do ponto de vista da organizacdo e gestdo. Afinal, a escola,
enquanto unidade bdsica do sistema escolar, é o local de convergéncia entre as politicas e as
diretrizes do sistema e o trabalho direto em sala de aula (LIBANEO et al, 2003).

Apesar da atualidade da temdtica, uma rdpida olhada na histéria da educagdo no Brasil
permite verificar vérias acdes envolvendo TICs antes mesmo da regulamentagdo do setor, na
década de 1930. No caso especifico do uso do rddio, objeto da presente pesquisa, a primeira
emissora regular brasileira surgiu em 1923 com o objetivo de “levar a cada canto um pouco
de educacdo, de ensino e de alegria”. A R4dio Sociedade do Rio de Janeiro tinha como meta a
difusdo cultural, embora a partir de parametros elitistas. No inicio, veiculava conferéncias
artisticas e cientificas e, a partir de 1925, deu inicio a parte instrucional, com aulas de frances,

portugués, geografia, histéria do Brasil, higiene, silvicultura, quimica, histéria natural e fisica.
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A experiéncia da Radio Sociedade do Rio de Janeiro ndo foi singular, uma vez que
outras emissoras surgiram com 0 mesmo objetivo, como a Radio Educadora de Sao Paulo.
Todas essas iniciativas fizeram parte de um contexto de impulso a setorizacdo do campo da
educagdo, que teve como marco a fundacao, em 1924, da Associacdo Brasileira de Educacao,
que reunia pessoas da sociedade civil. Com o objetivo de implantar uma politica nacional de
educagdo, a entidade elaborou propostas que versavam, entre outros tdpicos, sobre a
universalizacdo do ensino primdrio leigo, obrigatério e gratuito, sob responsabilidade do
Estado (AZEVEDO, 2001).

A década de 1930 chegou com uma série de transformacgdes na sociedade brasileira.
Com a crise econdmica internacional do final dos anos 1920, diminuiram as exportacdes € as
atencdes voltaram-se ao mercado interno. “Os capitais acumulados no setor cafeeiro passaram
a ser investidos em outros setores produtivos, num movimento que assinalou a passagem do
modelo agroexportador, vigente desde a ColOnia, para o modelo de substituicdo de
importagdes.” (AZEVEDO, 2001, p. 32). Desta forma, produtos acabados, que antes eram
importados, passaram a ser fabricados no Pais. Além disso, aumentou a produgdo agricola
destinada ao mercado interno. Esse cendrio, marcado pelo crescimento urbano, interferiu na
questdo educacional, uma vez que cresceu a pressdo para aumento da oferta de ensino. “A
escolarizagdo bdsica nesse contexto, é tomada como o meio de qualificacdo da forca de
trabalho e como um dos requisitos para a formacdo de um mercado consumidor.”
(AZEVEDO, 2001, p.32).

Foi entdo que aconteceu a regulamentacdo nacional do setor educativo, tendo como
marco, em 1930, a criagdo do Ministério da Educacdo e Saide. Apesar da mobilizacdo da
sociedade no debate sobre a educagdo, especialmente por ocasido da elaboracdo da
Constitui¢do Federal de 1934, o endurecimento do regime politico de Getilio Vargas, a partir
do Estado Novo, “[...] oficializou o dualismo educacional: ensino secundario para as elites e
ensino profissionalizante para as classes populares.” (LIBANEO et al, 2003, p. 143).

Essa nova perspectiva da educagdo € percebida na atuacio do Servico de Radiodifusao
Educativa, criado em 1937 a partir da doacdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro ao
Ministério da Educagdo e Satde Publica. A emissora veiculava um misto de cursos, li¢des e
palestras seriadas. Ao sintonizé-la era possivel aprender desde literatura francesa e inglesa até
silvicultura prética. Além disso, apesar das diretrizes estritamente educativas defendidas pelo

orgdo, grande parte dos projetos sofreu interferéncia do DIP (Departamento de Imprensa e
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Propaganda), fazendo com que a emissora também transmitisse solenidades oficiais e semi-
oficiais (MOREIRA, 1991).

De 1942 a 1946, foram editadas vdrias leis organicas do ensino, a chamada Reforma
Capanema que, entre outros itens, deu inicio a iniciativas visando ao ensino técnico-
profissional. Nesse periodo foram criados o Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(Senai) e o Servico Nacional de Aprendizagem Comercial (Senac). E foi o sistema Senac e
Servigo Social do Comércio (Sesc) que, em 1947, lancou, em Sdo Paulo, o Universidade no
Ar, que visava atingir a classe operdria do Interior. Os professores liam suas li¢cdes ao
microfone e os alunos, reunidos em ntcleos de recep¢do, ouviam a aula e depois debatiam
sobre o assunto, sob orientacdo de um professor-assistente. Depois das aulas, os estudantes
recebiam textos pelo correio e faziam provas (COSTA, 1956).

A discussdo sobre a educagdo continuou em cena no periodo pds-guerra e aspectos
como a complexificagdo das atividades urbano-industriais, o aumento demografico e a
crescente migracao urbana contribuiam para isso. Afinal, a oferta de emprego aumentou, com
a criagdo de infra-estrutura de comunicagdes, transporte e energia, porém, faltava mao-de-
obra qualificada e a educagdo passou a ser vista como o unico meio “[...] para as classes
médias, de conquistar postos e, para as empresas, de preencher seus quadros.”
(ROMANELLLI, 1988, p. 206). Do ponto de vista estrutural, foi nesse periodo, de 1930 a
1950, que o governo federal criou dois novos ministérios — do Trabalho e da Educacgdo e
Saude Publica, cujas legislacdes antes cabiam aos Estados. A medida foi um reflexo de uma
nova fase, que trocou as oligarquias estaduais pela centralizacio politica (CUNHA, 1963).

As discussdes também giraram em torno da difusdao do papel da educacdo como
instrumento de mobilizagdo politica (AZEVEDO, 2001). Surgiram varios movimentos de
alfabetizacdo de massa, como o Movimento de Educacao de Base (MEB) que, em 1961, criou
escolas radiofonicas, marcando a participacao da Igreja Catdlica nas experiéncias com o radio
educativo. O Norte, Nordeste e Centro-Oeste brasileiros foram o palco de atuagdo do MEB
que, além da alfabetizacdo, tinha como meta a conscientizacdo, a mudanca de atitudes e a
instrumentagdo das comunidades receptoras.

Nesse mesmo ano, parte da sociedade civil participou do debate sobre a votacdo da Lei
de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional, no. 4.024, que determinou a descentralizacdo da
educagdo, uma vez que cada Estado deveria organizar seu sistema de ensino. Contudo, a via
democratica com que as discussdes foram feitas durou pouco. O golpe militar de 1964

instaurou a ditadura e, com ela, o centralismo de governo (LIBANEO et al, 2003).



16

No que diz respeito ao uso do rddio nesse periodo, o governo federal implantou o
Projeto Minerva, um programa didrio com cunho informativo-cultural e educativo, visando o
ensino a distancia, com transmissdo obrigatéria por todas emissoras. No ar de 1970 a 1989, o
projeto tinha uma visdao de educacdo tecnicista, no sentido de instrumentalizar o individuo
para o trabalho, sem propor reflexdes criticas sobre a realidade, além de contar com produgdo
regionalizada (eixo Sul-Sudeste).

Com o fim da ditadura militar e o inicio do processo de retomada da democracia, a
sociedade civil se reorganiza. Somado a isso, partidos politicos propdem politicas
educacionais e pedagogias mais sistematizadas. Desta forma, “[...] fizeram com que o Estado
brasileiro reconhecesse a faléncia da politica educacional, especialmente a profissionalizante,
como evidencia a promulgacdo da Lei 7.044/82, que acabou com a profissionalizacdo
compulséria em nivel de segundo grau.” (LIBANEO et al, 2003, p. 138).

No inicio dos anos 1990, o governo comecou a delinear a base da reforma educacional
brasileira, segundo orientacdes de organismos internacionais, o que inclui a inser¢do de TICs
nas escolas. Em 1995, um dos cinco pontos para agdes no ensino fundamental, tido como
prioridade naquele momento, era o aporte de kits eletronicos para as escolas. No ano seguinte,
considerado o Ano da Educagdo, foi instaurada a TV Escola. Porém, essas e outras acdes na
pasta da Educagdo, com excec¢do da destinacdo de recursos financeiros diretamente as escolas,
“[...] caracterizam-se por certo tipo de centralismo entendido até como antidemocratico, uma
vez que ndo ocorreram discussdes com a sociedade — como as relativas a avaliacdo da
educagdo bésica e da superior, a instauracdo da TV Escola e aos kits eletronicos nas escolas
[...].” (LIBANEO et al, 2003, p. 140).

Outro problema que pode ser apontado diz respeito a formagdo de professores. Colocar
materiais a disposicdo € essencial, mas desde que os atores sociais envolvidos no processo
tenham acesso a ele e qualificacdo adequada para utiliza-lo. Caso contrério, haverd salas de
informdtica trancadas ou subutilizadas. O governo de Luis Indcio Lula da Silva tem
demonstrado preocupacdo com a questdo. Um exemplo € o Programa de Formacado
Continuada em Midias na Educacgio, realizado a distancia, desde 2005 e com objetivo de
formar docentes para o uso pedagdgico das diferentes TICs. A iniciativa é recente e parece
valida, mas ndo basta. Como a perspectiva deve ir além do ensino do manuseio das
tecnologias, o assunto deve ser trabalhado ainda nos cursos de formacao de professores € ndo

apenas em nivel de formag¢ao continuada.
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Esse breve resgate de como as midias foram atreladas a educacio aponta o papel que o
rddio desempenhou nesse processo. Desde 1922, quando o veiculo surgiu oficialmente no
Brasil, este veiculo de comunicagcdo € visto como um meio propicio para a irradiacdo de
programas educativos. Nas oito décadas de sua existéncia, foram elaborados e colocados em
prética varios projetos de radiodifusdo educativa, sejam eles baseados na educagdo formal ou
nao-formal. Atualmente, o governo tem demonstrado interesse em ampliar o foco da educagdo
e propde o uso do radio para isso.

O Ministério da Educacao, através da Secretaria de Educacdo a Distancia, mantém o
programa Radio Escola, que “[...] desenvolve acdes que utilizam a linguagem radiofnica
para o aprimoramento pedagédgico de comunidades escolares, o desenvolvimento de
protagonismos cidaddos e o treinamento de grupos profissionais” (MEC, 2006). Segundo o
Ministério, “na area educacional, essas novas tecnologias potencializam as mais antigas,
integrando-se a elas e proporcionando uma democratizacdo da producdo e recepcdo do
conhecimento e das informacdes (informagdes aqui entendidas como patrimonio publico, de

acesso aberto a todo o povo brasileiro)”.

Apesar de todas essas experiéncias, sabe-se que o rdadio ndao € como os outros
instrumentos pedagdgicos com que a educagdo, historicamente, tem lidado. Trata-se de uma
tecnologia marcada por caracteristicas préprias e por um uso social especifico:
entretenimento, com pequenos espagos para informacgdo; oralidade; instantaneidade, ja que a
mensagem precisa ser ouvida no momento da emissdo; além de uma recep¢do marginal da
mensagem, uma vez que o produto radiofonico disputa a atenc@o da audiéncia com vérias
outras atividades. Soma-se a isso o fato de o veiculo de comunicacido divulgar mensagens
diversas, de forma fragmentada, em tempo reduzido e intercalando informacgdes e pecas
publicitarias. Para os ouvintes, essa experiéncia, marcada pela pouca coeréncia interna das
mensagens retidas, o que elimina todo processo de acdo filoséfica ou mesmo de

argumentacao, leva a conviver com uma “cultura mosaica” (MOLES, 1984).

Vale ressaltar que o rddio tem servido historicamente a educac¢do, mas parece ter
atendido com eficiéncia as concep¢des mais conservadoras, como o processo centrado no
professor-emissor, na transmissdo de conteidos estagnados e na avaliacdo que cobrava do
aluno a memorizagdo de aspectos pontuais do conteido ensinado. Porém, o sistema
educacional brasileiro sofreu reformas importantes nos anos 1990 e esse quadro traz novas

exigéncias para o radio na educacdo, que devem ser transpostas do papel as praticas
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educativas — formar ouvintes criticos, cidaddos conscientes, pessoas com sensibilidade
estética, ética etc.

Portanto, é necessdria uma avaliac@o sistematica das reais possibilidades educativas do
veiculo, considerando as tendéncias educacionais, que privilegiam a formagao do cidadao, do
leitor critico e socialmente responsivel. As questoes que motivaram o presente trabalho
foram: a linguagem radiofonica, resultado de uma combinacdo entre a palavra escrita,
musicas, efeitos sonoros e siléncio, tem potencial educativo? Como utilizar um meio de
comunicacdo unilateral de forma que ndo se limite as concepcdes mais conservadoras da
educagdo, cujo processo centra-se na transmissao de contetidos?

Dentre os veiculos de comunicacdo de massa, o radio foi escolhido pela sua histdria de
utiliza¢do concreta na educagado brasileira e também pelas suas caracteristicas, apontadas por
Ortriwano (1985): baixo custo (¢ o mais barato, em relacdo as demais midias); mobilidade que
permite ao receptor (que pode ouvi-lo em casa, no trabalho ou no carro, inclusive fazendo
outras atividades); oralidade (basta ouvi-lo, portanto atinge também quem ndo tem o habito da
leitura); penetracdo (em termos geograficos, € o mais abrangente, chegando, inclusive, a
pontos remotos) e sensorialidade (envolve o ouvinte, fazendo com ele participe de um
“didlogo mental” com o receptor).

A hipétese levantada é que a linguagem radiofonica, resultado de uma combinacéo
entre a palavra escrita, musicas, efeitos sonoros e siléncio, tem potencial educativo, desde que
elaborada em consonancia com o género educativo.

O problema € que no Brasil, a radiodifusdo, embora seja um servigo publico, € voltada
quase que totalmente ao género de entretenimento €, com menor espaco, ao género
informativo. Sua finalidade principal € a comercializacdo de publicidade e, para isso, a
elaboragdo de programas € pautada, muitas vezes, em pesquisas de audiéncia.

Nas rddios comerciais, onde impera a venda de espagos publicitarios, € dificil
encontrar iniciativas feitas em sintonia com a educagdo escolar. Por outro lado, esse quesito €
um dos critérios para outorgas de concessdes, permissdes e autorizacdes dos servigos de
radiodifus@o sonora com finalidade exclusivamente educativa. A Portaria Interministerial no.

651 (BRASIL, 1999) determina que

por programas educativo-culturais entendem-se aqueles que, além de
atuarem conjuntamente com os sistemas de ensino de qualquer nivel ou
modalidade, visem a educagdo bdsica e superior, a educacdo permanente e
formagdo para o trabalho, além de abranger as atividades de divulgacdo
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educacional, cultural, pedagdgica e de orientacdo profissional, sempre de
acordo com os objetivos nacionais.

Assim, se hd uma preocupacdo com a educagdo para os “principios estéticos da
sensibilidade, da criatividade, e da diversidade de manifestagdes artisticas e culturais”,
conforme consta das Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental (1998), e
as emissoras de radio educativas produzem programas sobre artes visuais, musica, danga e
teatro, as quatro linguagens da Arte, segundo os Parametros Curriculares Nacionais para o
Ensino Fundamental (1997), cabe verificar se o formato e o contetido deles estdo afinados
com as atuais tendéncias em educagdo, ou se ainda repetem a formula da pura transmissao de
contetdos.

Para a andlise foram selecionados quatro programas veiculados por emissoras
educativas universitdrias brasileiras, que abordam essas linguagens da arte. As emissoras
foram escolhidas a partir de trés critérios: sdo educativas e, portanto, se enquadram na
Portaria Interministerial no. 651; estdo ligadas a universidades que t€m cursos de
comunicacdo social e de licenciaturas, ou seja, possuem profissionais com conhecimentos
para a elaboracdo de materiais radiofonicos educativos; e divulgam programas com esse
perfil. Os programas foram gravados diretamente do rddio, no caso da Unesp FM, ou via
computador, ja que os demais estdo disponiveis para download no site das emissoras. Sao
eles:

1) “O teatro no mundo”, veiculado pela Rddio USP FM 93,7, de Sao Paulo. Definido como
“uma revista poético-social vista pelo angulo da musica”, trata temas atuais da sociedade,
abordando-os “[...] por meio da sensibilidade estética, das alusdes que remetem aos

sentimentos, do envolvimento pela emocao." (RADIO USP FM, 2007);

2) “Poesia e Prosa”, veiculado pela Radio Unesp FM 105,7, de Bauru. Trata-se de um mini-
programa sobre literatura que, a cada semana, aborda um poeta ou ficcionista. Apresenta o

enredo, a importancia da obra, alguns de seus trechos e um resumo sobre o escritor;

3) “Direito é Musica”, veiculado pela Radio UFMG Educativa (104.5 FM), de Belo
Horizonte. O programa aborda os diversos aspectos do direito, ilustrados por cancdes e

contextualizados historicamente;
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4) “Sopa de Letras”, apresentado pela Radio Universitiria de Goiania, ligada a UFG.
Direcionado ao publico infantil, € definido como “um programa feito por criangas e para

criangas”. Tem foco na “literatura, misturada a contac@o de histérias”.

As andlises e o referencial tedrico compdem a base para atingir os objetivos deste
trabalho, divididos entre gerais e especificos. O objetivo geral é avaliar se o radio tem a
capacidade de atender as novas exigéncias educacionais, sobretudo no que diz respeito a
linguagem radiofonica. Os objetivos especificos sdo: 1) discutir as especificidades do género
educativo no radio, de forma que essa discussdo forneca parametros para a producgdao
radiofénica com finalidade educativa; 2) elaborar, a partir desses parametros, um roteiro de
programa radiofonico educativo, baseado o ensino da educacdo para a sensibilidade, a
criatividade e a diversidade de manifestacdes artisticas e culturais, e 3) discutir o impacto das
TICs na sociedade, buscando compreender o contexto no qual elas sdo apropriadas pela
educacgdo formal.

Um dos pressupostos defendidos € que, ao inserir as tecnologias da informagdo e
comunicacdo na escola, é preciso aliar a educagdo pelas TICs a educagao as TICs. Essa
vertente comeca a se delinear notadamente a partir da década de 1960, no mundo em geral, e
dos anos 1980, no Brasil. Trata-se da formagdo para a leitura critica das midias, em todo o seu
processo - da producdo a recep¢do, incluindo também o uso criativo dos meios de
comunicacdo de massa. Com referenciais tedricos distintos, essa corrente recebe os nomes de
educagdo as midias, midias na educacdo, media literary e educomunicacdo. Em paises como a
Franca, a Bélgica e a Inglaterra, hd politicas educacionais claras envolvendo essa drea, seja

abordando-a de forma transversal (caso frances) ou como disciplina (caso ingl€s).

No Brasil, as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental, ao
trazerem definicoes sobre fundamentos e procedimentos para orientar as escolas, na
organizacdo, articulacdo, desenvolvimento e avaliacdo de suas propostas pedagdgicas,
determinam que as instituicdes de ensino devem nortear suas acdes pedagdgicas nos
principios “éticos da autonomia, da responsabilidade, da solidariedade e do respeito ao bem
comum’; “dos direitos e deveres da cidadania, do exercicio da criticidade e do respeito a
ordem democratica” e “estéticos da sensibilidade, da criatividade e da diversidade de
manifestacdes artisticas e culturais”. Mesmo que ndo diretamente, eles fazem referéncias aos
PCNs, sobretudo no que diz respeito aos temas transversais, como ética, saide, meio

ambiente, orientacdo sexual e pluralidade cultural.
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A insercdo desses temas traz em seu bojo um questionamento sobre qual o papel da
escola dentro de uma sociedade plural e também sobre quais devem ser os conteddos
abordados. Pergunta-se porque trabalhar apenas a biologia, a fisica, a lingua nacional e a
matematica (ARAIjJO, 1998). Temas como ética e midias também merecem destaque,
embora ndo precisem ser tratados de forma compartimentada. Nesse sentido, propde-se uma
abordagem transversal, fazendo com que eles possam ser abordados em todas as disciplinas.
A proposta € interessante, porém, traz implicita a idéia de que os professores sao formados

para isso, o que na grande maioria das vezes nao € verdade.

A perspectiva defendida neste trabalho vai de encontro a nog¢ao isolada de disciplina,
caminhando em direcdo ao conceito de competéncia. Ou seja, na capacidade de o ser humano,
apoiado em conhecimentos, agir em diversas situacdes. Essa visdo deve estar contemplada na
formacdo docente. Mas, além disso, € preciso que as temadticas ditas transversais facam parte
do plano politico pedagégico, levando em consideracdo o cidadao que a escola pretende
formar. Nao se trata, apenas, de acrescentar conteidos e metodologias, mas de, na medida do
possivel, articular as vdérias 4reas do conhecimento, inserindo o processo de ensino
aprendizagem em praticas sociais. Muda o agir individual do docente, mas altera também a
politica organizativa das escolas. A educagdo pelas midias e as midias pressupde o uso de
novas linguagens e novos modos de gestdo dos conhecimentos e do ensino.

A pesquisa foi desenvolvida a partir de uma abordagem multidisciplinar, afinal tem
um objeto de estudo que coloca em relagdo os campos da educagdo e comunicagdo. Além
disso, se propde a analisar o objeto inserido nos contextos social, econdmico e cultural. Para a
andlise, foram utilizados preceitos da andlise de discurso (ORLANDI, 2000, p. 15); sobretudo
da andlise do discurso mididtico (CHARAUDEAU, 2005, 2006); de dialogismo (BAKHTIN,
2002) e da linguagem oral (REYZABAL, 1999). A utilizacio pedagégica do audiovisual foi
baseada em Jacquinot (1977) e nos conceitos sobre as caracteristicas, a linguagem e a estética
radiofénica (CABELLO, 1999; FERRARETTO, 2001; FUZELLIER, 1965) e sobre paisagem
sonora (SCHAFER, 1979, 1991). Por fim, como o pressuposto deste trabalho é que a
educagdo pela midia deve estar atrelada a educagdo as midias, foi usado referencial francés e
inglés sobre o tema (GONNET, 1999, 2001; BEVORT, 1997; BOECKMANN, 1992). Para a
andlise dos programas, foram utilizados os procedimentos metodoldgicos propostos por
Lochard (2000).

O presente trabalho € composto de quatro secdes, divididas em itens. A primeira

analisa a interface entre educagdo e comunicacdo do ponto de vista tedrico e da aplicabilidade
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dessa relacdo e resgata as principais experiéncias educativas no radio, analisando-as a partir
dos fatos que marcaram a histéria da educacao.

A segunda secdo discute o impacto das TICs na sociedade, buscando compreender as
demandas educacionais no contexto da revolucado tecnoldgica, e analisa os varios aspectos do
radio, como a evolugdo técnica e historica, as caracteristicas do meio, as formas de recep¢do e
a linguagem radiofonica.

A terceira trata das teorias da linguagem, especificamente a andlise do discurso
mididtico, as caracteristicas da linguagem oral e a capacidade de interagdo do discurso
radiofénico. Também sdo apresentadas a metodologia e a andlise dos programas selecionados.

A quarta secdo traz a constru¢do de parametros para a producdo educativa no radio, o
roteiro de um programa elaborado com base nesses critérios e uma ficha pedagdgica com
sugestdes para a utilizacao do material.

O material sonoro foi gravado em CD e anexado a este trabalho.
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EDUCACAO E COMUNICACAO
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1 Educaciao e comunicacao

1.1 A interface — um diilogo possivel

Um dos desafios de realizar pesquisa na esfera educativa envolvendo meios de
comunicacdo € tracar um quadro tedérico que abarque as duas &dreas, a Educacdo e a
Comunicacdo. O pressuposto deste trabalho € que sdo esferas abrangentes e que se
interpenetram, até porque ambas sdo dreas sociais, uma vez que acontecem no ambito das
relacOes humanas.

Trata-se de dois campos de natureza interdisciplinar, que compartilham alguns
elementos, tais como as linguagens, os discursos, a informag¢ao e os valores que compdem o0s
sentidos e a geratividade de comportamentos (VASCONCELOS; MAGNO, 2004, p. 3). Mais
do que isso, hd uma relacdo de interdependéncia entre os dois campos.

Educacao, cultura e sociedade fazem parte da vida humana, se interpenetrando e se
alimentando mutuamente. As sociedades possuem cultura e educacdo, pois dependem delas
para se desenvolver, se conservar ou mesmo mudar. J4 cultura, independente da defini¢do que
possa ter, € elaborada por homens que vivem em sociedade, sendo transmitida ou estendida
socialmente por alguma forma de educacdo. Fechando a cadeia, pode-se dizer que ndo hd
educagdo sem contetidos culturais e educandos membros de uma sociedade (GRANDE, 199-).

A autora define sociedade como o universo da triade composto pelos seres humanos
no seu viver coletivo, sendo as relacdes humanas marcadas pela interdependéncia e pela
diversidade. J4 cultura é entendida como os meios de vida criados pelos homens, em
determinada sociedade. Ao mesmo tempo que o homem cria cultura, depende dela para viver,
seja intelectualmente, emocionalmente ou fisicamente.

Por educacdo, de uma forma geral, pode-se entender o universo que compde as
condi¢des de acesso a cultura para os membros de uma determinada sociedade (GRANDE,
199-). E, entre essas condicdes, estdo os meios de comunica¢do de massa, cada um com suas
regras, recursos técnicos e alcance educativo. Da mesma forma, todos os assuntos verificados
na sociedade, de alguma forma, sdo relacionados a educacao, podendo ser objetos de ensino e
aprendizagem, assim como sao relativos as interagdes sociais, sejam elas mediatizadas ou nao,
“[...] que compdem, como comunicagao social, o processo simbdlico/pratico das atividades do

ser humano em sociedade.” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p.10).
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Sabe-se que “a cada invengdo tecnoldgica, a sociedade atribui aos processos
comunicacionais, desenvolvidos em torno da invencdo, uma expectativa educacional.”
(BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 10). E o caso do radio que, como serd discutido neste
trabalho, surgiu no Brasil com propostas educativas. Edgard Roquette-Pinto, pioneiro da
radiodifusdo brasileira, definia o veiculo de comunica¢do como “[...] o mestre de quem ndo
pode ir a escola [...].” (FERRARETTO, 2001, p. 97). De uma forma menos idealista, ainda ha
iniciativas, inclusive governamentais, do uso do rddio na educagdo, seja presencial ou a
distancia, embora impere sua utilizagao comercial, visando o entretenimento.

Ao tentar tracar a interface entre comunicacdo e educagdo, torna-se importante
salientar que ndo se trata de enxergar as duas dreas como tendo uma mesma logica. Até
porque, ndo se pode generalizar e unificar o sistema educacional ou mesmo as comunicacoes
sociais. Ambas vém sofrendo alteragdes, “seja em decorréncia de processos tecnoldgicos de
acelerada invencao, seja em funcao de modificagdes politicas, sociais e econdmicas ou outras,
os dois sistemas apresentam um processo de ‘reconstrucdo permanente’[...].” (BRAGA;
CALAZANS, 2001, p.11). Desta forma, admite-se, ha riscos ao atuar na interface de esferas
especificas.

A relagdo entre comunicagdo e educacdo ja foi tragada por diversos tedricos, em varios
momentos histéricos, sem que isso caracterize uniformidade de pensamento ou de apropriagao
desta interface na educacdo escolar. O presente trabalho, antes de esbocar uma interse¢do,
julga necessdrio separd-las, para discutir os varios conceitos que essas areas t€m. Ambas sao
interdisciplinares, detentoras de um objeto complexo e com abordagens tedricas conflituosas.
Segue, entdo, uma descri¢do sucinta das duas para, em um segundo momento, tracar a

interface entre elas.

1.1.1 A Comunicacio

A comunicacdo estd presente na vida dos homens desde os periodos mais remotos.
Seja por palavras, ruidos ou desenhos, os seres humanos sempre interagiram. E € justamente
este ponto — a interagdo — que marca a comunicacdo como um campo social. Isso nao
significa, contudo, que seja facil a tarefa de defini-la. A palavra comunicacio tem sua origem
etimoldgica no substantivo latino communicationem, que significa “a a¢do de tornar comum”.

Nesse ponto, Lima (2001) ja encontra ambigiiidade — a comunicac¢ao inclui dois processos que
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atuam em polos opostos, de transmitir (que € unidirecional) e de compartilhar (que €
participativo).

O autor aponta que, além da ambigiiidade original, a definicdo de comunicacdo
encontra outro obstiaculo, formado pelas mutacdes que a palavra sofreu. Ela pode significar os
meios tecnoldgicos de transmissdo de informacdo, como a midia; os meios fisicos de
transporte, como as estradas de ferro; ou o objeto tornado comum, como um comunicado.
Essas vdrias possibilidades de uso permitem fazer algumas distincdes do conceito de
comunicacdo. Pode ser interpretada como algo inerente a natureza humana e exemplificada
pela linguagem ou pode ser mediada por algum tipo de tecnologia. Esse segundo aspecto
permite outra divisdo — essa tecnologia pode ser do tipo “um para um” (como o telefone), “um
para muitos” (a televisdo convencional) ou “muitos para muitos” (a internet).

No caso do presente trabalho, o que importa é a andlise da comunicacdo de massa.
Mesmo esse recorte ndo € suficiente para singularizar a discussdo tedrica. O estudo da
comunicacdo ndo é recente, um exemplo € Aristételes com a retérica. Mas as teorias da
comunicacdo propriamente ditas fazem parte de uma tradicdo de pesquisas do inicio do século
XX, sobretudo nos Estados Unidos, e que surgem como conseqiiéncia do avanco das
tecnologias aliadas as midias, como o rddio (BARBOSA FILHO, 2003).

Esses estudos tiveram diferentes abordagens, que estdo relacionadas a trés fatores: ao
contexto historico, social e econdmico no qual surgiu determinado modelo tedrico; ao tipo de
teoria social mencionada, explicitamente ou ndo, pelas teorias da midia e ao modelo de
processo de comunicacdo que cada uma delas apresenta (WOLF, 2005). “A andlise das
relacOes entre os trés fatores permite articular as conexdes entre as diversas teorias da midia e
determinar qual foi (e por qué) o paradigma dominante em periodos diversos na
communication research.” (WOLF, 2005, p. 3).

Em um primeiro momento, queria-se conhecer os efeitos que a midia produzia na
audiéncia. Baseados no behaviorismo, que analisa o comportamento humano com os métodos
de experiéncia e observacdo, comum nas ci€ncias naturais e bioldgicas, esses estudos
entendiam as comunicagdes, a priori, como um instrumento de manipulagdo. Um exemplo € a
teoria da agulha hipodérmica. A metafora que usa termos da medicina baseava-se no
coroldrio de que os meios de comunicacdo tinham um poder absoluto sobre a sociedade.
Como uma “‘seringa”, a midia “injetava” suas mensagens e “inoculava” idéias na audiéncia
que, completamente passiva, ndo possuia “anticorpos” para ficar imune as intengdes da

instancia produtora da midia (POLISTCHUK; TRINTA, 2003).
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A teoria € tracada no momento em que hd a difusdo em larga escala de meios de
comunicacdo de massa, que coincide com o periodo de duas guerras mundiais e de governos
totalitirios. E o momento de surgimento e consolidacdo do radio. A principal pergunta a qual
buscava-se resposta era “qual efeito tem a midia numa sociedade de massa?.” (WOLF, 2005,
p.5).

E ainda nesse contexto, mais precisamente em 1948, que surge o modelo de Lasswell,
segundo o qual uma maneira de descrever um ato de comunicacdo € responder as perguntas
quem, diz o qué, por qual canal, a quem, com qual efeito. “Para muitos aspectos, esse modelo
representa contemporaneamente uma sistematizacao organica, uma heranca e uma evolugdo
da teoria hipodérmica.” (WOLF, 2005, p. 11). Esse modelo traz implicita a idéia de que a
iniciativa € exclusiva do comunicador e os efeitos se ddao exclusivamente sobre o publico, sem
mencionar o contexto em que se dd a comunicagao.

A partir da década de 1940, surge outra abordagem, ainda com base no esquema de
estimulo-resposta, que avaliava as comunicagdes como instrumento de persuasdo. Parte do
principio de que a persuasao € possivel, desde que haja o reconhecimento das especificidades
do publico, ja que caracteristicas psicolégicas da audiéncia determinam fatores como o
interesse em adquirir informacgdo, a exposi¢cdo seletiva provocada por opinides existentes,
entre outros. Sua estrutura 16gica, também mecanicista como na teoria hipodérmica, pode ser
representada da seguinte forma: causa (estimulo) — processos psicoldgicos intervenientes —
efeito (resposta). H4, basicamente, duas diretivas para a abordagem da persuasao: os
estudos sobre o cardater do destinatdrio e as pesquisas sobre como melhor organizar as
mensagens persuasivas (WOLF, 2005).

Ainda ligada as pesquisas experimentais, a abordagem dos efeitos limitados marca o
comego da pesquisa sociolégico-empirica sobre comunicagdes de massa. Embora se refira a
capacidade de influéncia sobre o publico — e ndo mais manipulacdo e persuasio -, reconhece
que ela € limitada e especifica de acordo com a midia. Destacam-se duas correntes: do estudo
da formacdo diferenciada dos publicos e de seus modelos de consumo de comunicagdo de
massa e as pesquisas sobre a media¢do social que caracteriza o consumo. Um exemplo € a
pesquisa feita em 1940 por Lazarsfeld sobre o papel do rddio em relagdo aos tipos de
audiéncia, correlacionando as caracteristicas dos destinatdrios aos programas preferidos pelo
publico com os motivos que fazem a audiéncia preferir esses programas em detrimento a

outros (WOLF, 2005).
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Outro modelo avalia as comunicacOes a partir da perspectiva da midia como um
sistema. Com inspiracdo na sociologia funcionalista, embora reconheca questdes internas,
especificas aos géneros e meios, “[...] a importancia mais significativa estd voltada a explicitar
as funcdes desenvolvidas pelos sistemas das comunicag¢des de massa.” (WOLF, 2005, p. 50).
Assim, as pesquisas que centravam-se primeiro na manipulacio, depois na persuasdo e na
influéncia, passam a preocupar-se com as funcdes. Além disso, na teoria funcionalista, as
funcdes sao analisadas em situacdes cotidianas e ndo em contextos particulares, ja que os
modelos anteriormente mencionados se preocupavam em estudar campanhas eleitoral,

publicitaria etc.

[...] a teoria funcionalista ocupa uma posi¢do muito precisa, que consiste em
definir a problemdtica da midia a partir do ponto de vista da sociedade e do
seu equilibrio, da possibilidade do funcionamento total do sistema social e
da contribuigdo que os seus componentes (inclusive os meios de
comunicacao de massa) lhe trazem. (WOLF, 2005, p. 51).

J4 a teoria da informaciao origina-se na engenharia de telecomunicagdes e volta-se a
eficdcia da transmissdo, sem que haja preocupag¢do com o conteido. Concebida como uma
formulacdo matemadtica, se concentra na medicdo quantitativa da informagao em mensagens e
do fluxo de informagdo entre emissores e receptores. Transmitir rapidamente as mensagens,
evitando perdas e distorcdoes de informacdo sdo seus objetivos. “Tem aplicagdes muito
praticas nas ciéncias eletronicas da comunicacdo, nas quais € necessario computar
quantidades de informagdo e projetar canais, transmissores, receptores e codigos que facilitem
a manipulacao eficiente da informacdo.” (LITTLEJOHN, 1988, p.152).

Destacam-se, também, os estudos das comunicagdes centrados na lingiiistica e que
introduzem a nogio de significacdo. E o caso da semiologia, da semiética e da andlise de
discurso. Embora a linguagem, enquanto objeto de estudo, seja o ponto em comum, hd varias
maneiras de estuda-la. Para a lingiiistica, a lingua é entendida como um sistema de signos ou
um sistema de regras formais; para a gramatica normativa, como normas de bem dizer; para
a semiotica, a comunicagdo acontece através do uso de signos e, para a analise de discurso,
“[...] procura-se compreender a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do
trabalho social geral, constitutivo do homem e da sua histéria.” (ORLANDI, 2000, p.15).

A teoria critica surge a partir da Escola de Frankfurt, em um contexto marcado pela
ascensdo do nazismo, a Segunda Guerra Mundial e o stalinismo. Propondo-se como teoria da

sociedade como um todo, avalia os objetos cientificos como produtos de um contexto
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histérico e social, indo contra a idéia de especializacdo da ciéncia, com suas disciplinas
setorizadas. Seu ponto de partida € a andlise do sistema da economia de troca. “Denunciando
na separacdo e na oposicao entre individuo e sociedade o resultado histérico da divisao de
classe, a teoria critica afirma a prépria orientacdo em direcdo a critica dialética da economia
politica.” (WOLF, 2005, p. 73).

Nessa perspectiva, a Escola de Frankfurt analisa tematicas consideradas novas para a
sociedade da época, como a ‘industria cultural’, expressao utilizada, pela primeira vez, por
Horkheimer e Adorno em Dialética do Esclarecimento, texto publicado em 1947. O termo
refere-se a andlise da producdo de bens simbdlicos em escala industrial o que, somado a
promocao publicitéria, leva a homogeneizagdo dos padrdes de gosto. “A racionalidade técnica
havia subordinado os fatos de cultura a um principio de serializacdo e a uma padronizagao,
‘massificando-os’.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 112).

Assim, hd uma exploracdo e mercantilizacdo da cultura e dos processos de formacao
de consciéncia. “O cinema e o radio ndo tém mais necessidade de serem empacotados como
arte. A verdade de que nada sdo além de negdcios lhes serve de ideologia. Esta devera
legitimar o lixo que produzem de propdsito.” (ADORNO, 2002, p.8). Cinema e radio sao
vistos como industria € o rendimento financeiro propiciado pela publicidade para seus
diretores-gerais comprovam isso.

Considerado como remanescente da Escola de Frankfurt, Jiirgen Habermas criou o
modelo tedrico do agir comunicacional, ao associar a comunicacdo a uma pratica ética.
Como, segundo ele, nem o positivismo nem a teoria critica definem adequadamente a relacdo
entre “‘saber especializado” (ou tecnologias) e seu uso politico, sugere um “modelo
pragmadtico”, caracterizado pelo formato circular, de inter-relacdo. Em um cendrio marcado
pelo crescimento de uma légica de sistemas integrados, organizados ao redor da tecnologia e
do mercado, Habermas propde o “agir comunicativo”, concretizado nos ‘“‘atos discursivos”,
“pelo qual sujeitos concretos pudessem orientar suas agdes, tendo por base um ‘sentido
comunitédrio’.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 117).

O destaque é dado a ‘“competéncia dialdgica”, como base do agir comunicacional.
“‘Agir comunicacionalmente’ quer dizer corrigir as distor¢des de uma ‘consciéncia
tecnocrdtica’, sempre suficiente em si mesma, fazendo o mesmo com o seu modo de se
expressar como ‘razdo instrumental’.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 118). Importa

refletir sobre a “‘racionaliza¢do’ proposta pelas estratégias do ‘discurso institucional’, fazendo
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girar o debate em torno, por exemplo, da progressiva perda de identidade do sujeito histérico
na época da ‘telepresenca’.” (p. 118).

Habermas (1989) estabelece a consciéncia moral como a base do agir comunicativo.
Segundo ele, o desenvolvimento moral da crianga ao adulto acontece por seis estdgios. No
primeiro deles, a obediéncia as regras € feita de forma bastante pragmatica, apenas para evitar
a puni¢cdo. “As razdes para fazer o que é direito sdo o desejo de evitar o castigo e o poder
superior das autoridades.” (HABERMAS, 1989, p. 152). No segundo estigio, segue-se as
regras quando houver um interesse imediato, ou seja, satisfazendo seus proprios interesses e
necessidades e permitindo que os outros facam o mesmo.

O terceiro estdgio de desenvolvimento moral estd relacionado as expectativas dos
outros. “As razdes para fazer o que € de direito sdo: ter necessidade de ser bom a seus
proprios olhos e aos olhos dos outros, importar-se com 0s outros € porque, se a gente se
pusesse no lugar do outro, a gente ia querer um bom comportamento de si préprio [...].”
(HABERMAS, 1989, p. 153). No quarto estdgio, surge a nocao de dever na sociedade,
apoiando a ordem social e ajudando a manter o bem-estar geral.

Ja o quinto estidgio é o primeiro do nivel pds-convencional, pelo qual os direitos,
valores ou principios que levam uma sociedade a ter praticas leais sdo a base para as decisoes
morais. Nessa fase, “as razdes para fazer o que € de direito s@o em geral: sentir-se obrigado a
obedecer a lei porque a gente fez um contrato social de fazer e respeitar leis, para o bem de
todos e para proteger seus proprios direitos e os direitos dos outros.” (HABERMAS, 1989, p.
154). No sexto estagio, o individuo € orientado por principios éticos universais. “A razao para
fazer o que € direito é que a gente, enquanto pessoa racional, percebeu a validade dos
principios € comprometeu-se com eles.” (p. 154).

Esses seis estdgios do desenvolvimento moral podem ser entendidos como um
processo, um caminhar que depende de aprendizado e que pressupde a tomada de consciéncia
dos erros cometidos em julgamentos feitos em estdgios anteriores. A ética do discurso esta

relacionada com essa concep¢ao de aprendizagem

[...] na medida em que compreende a formacgdo discursiva da vontade (assim
como a argumentacdo em geral) como uma forma de reflexdo do agir
comunicativo e na medida em que exige, para a passagem do agir para o
Discurso, uma mudanga de atitude da qual a crianga em crescimento e que se
vé inibida na pratica comunicacional quotidiana ndo pode ter um dominio
nativo. (HABERMAS, 1989, p. 155).
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Desta forma, a ética do discurso solicita o agir comunicativo, que deve gerar o
entendimento mutuo, € ndo a obtencdo do sucesso pessoal, entre os participantes de um
didlogo. “A interacdo €, afinal, orientada por juizos morais, realizando-se de forma lingiiistica
no cotidiano, e as pretensdes de validez de cada enunciado sao assumidas dentro do quadro do
mundo social consentido, 0 que exige, por sua vez, que a compreensdo da sociedade seja
descentralizada do préprio ego.” (ROTHBERG, 2006, p. 95).

Outra forma de olhar a comunicag¢do de massa € através da teoria culturoldgica, que
teve seu ber¢o na Franga e que surge com a obra L’esprit du temps, escrita em 1962 por Edgar
Morin. Ela nasce em um contexto marcado pela pop art e pelo interesse de intelectuais
europeus em conhecé-la. Entende-se que a cultura de massa € inerente a atmosfera cultural
daquele momento histérico e que nessa cultura circulam imagens, simbolos, ideologias e
mitos relativos ao imagindrio e ao cotidiano. E justamente os aspectos da cultura difundida
pela midia que interessam aos tedricos (POLISTCHUK; TRINTA, 2003).

Através dela € possivel estudar a cultura de massa, apontando seus principais
elementos antropoldgicos e a relagdo nela instaurada entre consumidor e objeto consumido.
Nao se trata de focar a pesquisa nos meios de comunicac¢io ou nos efeitos que possam causar.
“O objeto de andlise programaticamente perseguido € a definicdo da nova forma de cultura da
sociedade contemporanea.” (WOLF, 2005, p. 94). De acordo com essa teoria, s6 € possivel
analisar a cultura de massa pela sua totalidade, ndo reduzindo-a a dados essenciais. “De fato,
porém, aquilo que Morin propde ¢ uma fenomenologia sistemadtica, sustentada por uma
pesquisa empirica.” (p. 95).

A perspectiva do cultural studies, nascido entre as décadas de 1950 e 1960, na
Inglaterra, embora reconheca haver um “sistema cultural dominante”, manifestado pela
interposi¢do da midia, reconhece que o publico, nos variados contextos socioculturais,
decodifica as mensagens de acordo com situagdes sociais especificas (POLISTCHUK;
TRINTA, 2003). A tendéncia é “[...] analisar uma forma especifica de processo social,
relativa a atribuicdo de sentido a realidade, ao desenvolvimento de uma cultura de préticas
sociais compartilhadas, de uma area comum de significados.” (WOLF, 2005, p. 102;103). A
cultura € entendida por significados e valores, surgidos e difundidos na sociedade, e também
pelas praticas, que expressam € contém esses significados e valores. Os meios de
comunicacdo tém papel relevante por atuarem de forma ativa nas construgdes coletivas,

entendidas como defini¢des e modos de vida.
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No paradigma midioldgico, destaca-se o canadense Herbert Marshall McLuhan,
criador do modelo teérico do meio como mensagem, que preocupa-se com os efeitos do
processo da comunicacdo sobre a sensibilidade da audiéncia. Descartava assim a eficacia
técnica da comunicacdo e os efeitos ideoldgicos. Defendia que o meio € a mensagem. “Isto

apenas significa que as conseqii€ncias sociais e pes
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estranhas a significacdo e valor humano; sdo imaginadas, fabricadas e reinterpretadas durante
seu uso pelo homem. Sendo assim, a técnica ndo € autdnoma, isolada da sociedade e da
cultura e tampouco uma entidade real, que existiria independente do restante.

Ainda dentro das pesquisas em comunicacdo, mais recentemente, novos estudos estao
reorientando a visdo sobre o polo da recepc¢do. Dentro desta linha, surge a teoria das
mediacoes, que tem na América Latina seu berco. De acordo com esse eixo tedrico, o
enfoque € direcionado para as relagdes entre comunica¢io e cultura, de forma que ha um
deslocamento do foco exclusivo dos meios de comunicagdo, privilegiando as mediacdes
proprias da recepgao.

Com os novos estudos sobre recepcao, a reflexdo passa a ser deslocada dos meios as
mediacdes. Essa tendéncia comecga, mais propriamente, na Colombia com Jesis Martin-
Barbero, espanhol naturalizado colombiano. De acordo com a teoria das mediacdes, os
receptores ndo sao mais guiados pelas industrias culturais e a sociedade nao é s6 midia. Ha
outros dados que devem ser observados. Ndo se trata de desprezar os veiculos, mas de
valorizar as mediacoes.

A premissa € que, a rigor, ndo existe recep¢do sem mediacdo, definida como o lugar e
suas condicdes interativas onde se produzem sentidos do processo significativo (SILVA a,
1999). Desta forma, entende-se que a producdo de sentido ndo € viabilizada apenas pelas
industrias culturais, uma vez que também envolve as mediagdes. O sentido € negociado, o que

faz com que a comunicac@o implique em uma transacao entre produtor € emissor.

1.1.2 A Educacio

Essa multiplicidade de teorias exemplifica a complexidade que um pesquisador
enfrenta ao escolher um objeto de estudo pertencente a comunicacdo. E, assim como a
comunicacdo, a educacdo também pode ser considerada como uma esfera de estudos
complexos e em constante muta¢do. Manacorda (1999) traca o percurso histérico da Educacao
desde o antigo Egito e aponta diferentes objetivos dos ensinamentos, metodologias de ensino
e, inclusive, dos atores do processo educativo. A semelhanga entre os distintos periodos diz
respeito ao fato de que a educacio nao € algo isolado, mas fruto de um contexto e alvo de uma

expectativa por parte da sociedade, mesmo que nem sempre correspondida.
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Como se sabe, o conteido da educagdo varia de uma sociedade a outra
segundo interesses de diversos segmentos sociais, interesses esses que se
projetam em valores, aspiracdes, objetivos. A pedagogia intervém na pratica
educativa dando-lhe uma orientacdo de sentido e criando condigdes
organizativas e metodoldgicas para sua viabilizacdo, definindo seu traco
mais caracteristico: a intencionalidade. (LIBANEO, 2001, p. 56).

Um ripido olhar pela histéria permite encontrar alguns exemplos (MANACORDA,
1999). Na Grécia antiga, os processos educativos eram separados segundo as classes sociais.
Entre os governantes, a educagdo visava as tarefas do poder, como o pensar e o falar
(politica), além do fazer (as armas). Para os produtores governados, cabia o treinamento ao
trabalho. Ja as classes excluidas e oprimidas, ndo havia escola ou treinamento, apenas a
aculturagdo que vinha do alto para as classes subalternas. Na Roma antiga, a educacdo era
responsabilidade da familia e tinha como principais contetidos a educacao moral, religiosa e
civica. Ja na Idade Média, sobretudo no século VI, hd a substitui¢do gradual da escola cldssica
pela cristd. Liam-se salmos, Sagradas Escrituras e sobre a vida dos santos. Outros contetdos
da educacdo, como o célculo, tinham apenas valor instrumental — contar as estacdes e as horas
da liturgia.

Entre os séculos XV e XVI, periodo da Reforma, a educacdo, ainda nao difundida
universalmente, comec¢a a ganhar um cardter de “instrucdo util” também para produtores e
para classes subalternas. Na Alemanha, Martinho Lutero contribuiu para a implantagdo de um
novo sistema escolar caracterizado pela utilidade social da instrucdo, que deveria formar
homens capazes de governar o Estado e mulheres de dirigir a casa. Ele defendia “escola para
as coisas deste mundo”. No século XVII, Jan Amos Comenius prop0s uma escola para a vida
toda, dividida em oito graus, que deveria ter como lema: “ensinar tudo a todos”. No plano da
pratica didatica, é mérito dele a pesquisa e a valorizagdao de todas as metodologias hoje
chamadas de ativas.

Com a Revolucdo Industrial, 0 modo de produc¢do de bens industriais € alterado e o
aprendizado tedrico-pratico dos artesdos ndo é mais suficiente. Os operdrios precisam
aprender a lidar com os novos instrumentos e processos. Desta forma, o mesmo impacto para
a cultura e a instru¢ao que teve a substitui¢do do clero e da nobreza pela burguesia, no inicio
da Idade Média, teve o surgimento de uma outra for¢a, o proletariado industrial, nos
Oitocentos, que avanca com a universalizacdo. Além dessas questdes, hd outra ligada ao

método.
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Desde o momento em que a instrucdo tende, embora lentamente, a
universalizar-se e a laicizar-se, mudando destinatdrios, especialistas,
contetddos e objetivos, o ‘como ensinar’ [...] assume proporcdes gigantescas
e formas novas; tanto mais se o problema do método se entrelaca com o
problema dos novos contetidos da instru¢do ‘concreta’, que surgem com o
proprio progresso das ciéncias e com sua relativa aplicacdo pratica.
(MANACORDA, 1999, p. 280).

No periodo que vai do final dos Oitocentos e do inicio dos Novecentos, comega um
movimento de renovagao pedagdgica na Europa e na América. Ele tem como base a insercao
do trabalho na educagdo, sobretudo na técnica-profissional, e na descoberta da psicologia
infantil, com exigéncias “ativas”. “O trabalho entra, de fato, no campo da educagdo por dois
caminhos, que ora se ignoram, ora se entrelacam, ora se chocam: o primeiro caminho é o
desenvolvimento objetivo das capacidades produtivas sociais (em suma, da revolucdo
industrial), o segundo é a moderna ‘descoberta da crianga’.” (MANACORDA, 1999, p. 305).
No primeiro caso, € preciso formar pessoas com especializagdes modernas, aptas a produzir
segundo as miquinas.

Ja no segundo caso, a nocdo de trabalho ndo diz respeito ao desenvolvimento
industrial, mas sim ao desenvolvimento da crianga. A Escola Nova fundamenta o ato
pedagdgico na agdo, na atividade dos alunos (GADOTTI, 1993). “Nas escolas ‘novas’, a
espontaneidade, o jogo e o trabalho sdo elementos educativos sempre presentes: € por isso que
depois foram chamadas de ‘ativas’.” (MANACORDA, 1999, p. 305). Procurando estimular e
respeitar a personalidade da crianca — e, portanto, utilizando de conceitos da psicologia da
idade evolutiva — baseia-se no autogoverno e na cooperago, criticando fortemente a escola
tradicional, com o adulto negando a autonomia da crianca.

Destaca-se, também, o desenvolvimento da psicologia e seu envolvimento com a
pedagogia, sem que essa relacdo tenha sido uniforme. Pode-se citar correntes como
comportamentalismo, associacionismo e gestaltismo. Dos vdrios autores, Jean Piaget e
Vygotsky tiveram papel importante na pesquisa e pritica pedagdgicas relacionando
personalidade e socialidade.

Mais atualmente, sobretudo a partir da década de 1980, tem-se um contexto marcado
pela recomposi¢do do sistema capitalista mundial e, consequentemente, pelo processo de
reestruturacdo global da economia. Criticos do neoliberalismo apontam trés de seus
indicativos: “mudanca nos processos de producdo associada a avangos cientificos e
tecnoldgicos, superioridade do livre funcionamento do mercado na regulacdo da economia e

reducio do papel do Estado.” (LIBANEO et al, 2003, p. 34).
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A educagdo, por sua vez, ndo passa imune a essa situacdo. Sua prioridade, nos
programas econOmicos de paises industrializados, estd em consonincia com politicas de
ajuste e estabilizacio do Banco Mundial. “Postula-se que o desenvolvimento econdmico,
alimentado pelo desenvolvimento técnico-cientifico, garante, por si s6, o desenvolvimento
social.” (LIBANEO et al, 2003, p. 34).

Além disso, “o conhecimento e a informacdo passam a constituir for¢ca produtiva
direta, afetando o desenvolvimento econdmico.” (p. 34). Baseados nisso, muitos paises
realizam reformas dos sistemas educativos, atuando sobre a avaliacdo institucional, a gestdo,
educacional, o curriculo nacional e a profissionalizacdo dos professores. “Com esses temas
amplos, os sistemas e as politicas educacionais introduzem estratégias como descentralizagao,
autonomia das escolas, reorganizacdo curricular, novas formas de gestdo e direcdo das
escolas, novas tarefas e responsabilidades do professorado.” (LIBANEO et al, 2003, p. 35).

Em nivel mundial, organismos como a Unesco € mesmo o Banco Mundial t€ém
estabelecido metas para a educagdo. Um exemplo € o conceito de educagdo para todos,
defendido desde a Conferéncia de Jomtien, realizada em 1990 na Tailandia, na qual foi
estabelecido o compromisso mundial para garantir os conhecimentos basicos necessarios a
uma vida digna. Em decorréncia, os paises foram incentivados a elaborar planos decenais de
educagdo para todos.

O Relatério para a Unesco da Comissdo Internacional sobre a Educagdo para o Século
XXI, elaborado entre 1993 e 1996 e conhecido como Relatério Jacques Delors, enfatiza os

quatro pilares da educacgio.

Para poder dar resposta ao conjunto das suas missdes, a educacdo deve
organizar-se em torno de quatro aprendizagens fundamentais que, ao longo
de toda a vida, serdo de algum modo para cada individuo, os pilares do
conhecimento: aprender a conhecer, isto ¢ adquirir os instrumentos da
compreensdo; aprender a fazer, para poder agir sobre o meio envolvente;
aprender a viver juntos, a fim de participar e cooperar com 0s outros em
todas as atividades humanas; finalmente aprender a ser, via essencial que

integra as trés precedentes. (DELORS et al, 2001, p. 90).

Aprender a aprender significa ndo apenas a aquisicdo de conteddos, mas também o
“dominio dos proprios instrumentos do conhecimento”, para que cada um possa compreender
melhor o mundo que o rodeia. Aprender a fazer esta relacionado a formagao profissional, mas
ndo se limita ao ensino de determinada tarefa material. Leva em consideragdo como colocar

em pratica os conhecimentos e como adaptar a educacgao ao trabalho futuro, mesmo sem poder



37

prever qual serd sua evolugdo. Aprender a viver juntos pressupde o conhecimento e o respeito
a diversidade dos seres humanos. E descobrir o outro e, consequentemente, descobrir si
mesmo. Aprender a ser segue o principio do desenvolvimento total da pessoal — “espirito e
corpo, inteligéncia, sensibilidade, sentido estético, responsabilidade social, espiritualidade.”
(DELORS et al, 2001, p. 99).

Outro conceito, bastante difundido pela Unesco, é a “educacdo ao longo de toda a
vida”. “Hoje em dia, ninguém pode pensar adquirir, na juventude, uma bagagem inicial de
conhecimentos que lhe baste para toda a vida, porque a evolu¢ao rapida do mundo exige uma
atualizacdo continua dos saberes, mesmo que a educac¢do inicial dos jovens tende a prolongar-
se.” (DELORS et al, 2001, p. 103). Soma-se a isso fatos que aumentam o tempo disponivel
para outras atividades, como o prolongamento da vida apds a aposentadoria. Desta forma,
muda a nocdo da distin¢do entre educacdo inicial e permanente. Esta dltima ndo pode ser
definida em relacdo a um periodo, como a educac¢do de adultos em oposi¢do a de jovens, ou
de uma finalidade, como a formacdo profissional em detrimento da geral.

“A educacdo bdsica bem-sucedida suscita o desejo de continuar a aprender. Este
desejo leva a continuar os estudos no seio do sistema formal de ensino, mas os que o
desejarem devem, também, poder ir mais além.” (DELORS et al, 2001, p. 105). O Relatério
Jacques Delors fala em “sociedade educativa”. Pode-se inserir aqui, embora nio seja
suscitado pelo documento, o papel dos meios de comunicacdo de massa na educagdo nao-
formal. Enquanto servigo publico, a midia e, mais ainda a educativa, pode exercer a fungcdo de
oferecer conteidos que vao além do entretenimento e mesmo do jornalismo, contribuindo
para a formagdo constante dos cidadaos.

Nesse contexto internacional de reformas educacionais, destaca-se também o conceito

de competéncia como norteador do processo de ensino-aprendizagem. Na definicio de
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A abordagem pelas competéncias ndo se opde a cultura geral, a ndo ser que
esta dltima receba uma orientacdo enciclopédica. Ao reduzir-se a cultura
geral a uma acumulacio de conhecimentos, por mais ricos e organizados que
sejam, delega-se sua transferéncia e a construcdo de competéncias as
formagdes profissionalizantes, com a excecdo de certas competéncias
disciplinares consideradas fundamentais. Essa ndao é a tUnica concepgdo
possivel. A prépria esséncia de uma cultura geral ndo serd preparar os jovens
para entender e transformar o mundo em que vivem? Por que a cultura iria
tornar-se menos geral, se a formacao ndo passasse apenas pela familiarizagdo
com as obras cldssicas ou pela assimilacdo de conhecimentos cientificos
basicos, mas também pela construcio de competéncias que permitem
enfrentar com dignidade, com senso critico, com inteligéncia, com
autonomia e com respeito pelos outros as diversas situagdes da vida? Por que
a cultura geral ndo prepararia para enfrentar os problemas da existéncia?.
(PERRENOUD, 1999, p. 35).

Embora o autor defenda a idéia de que as competéncias permitem enfrentar conjuntos
de situagOes de cardter transversal, ndo se trata de renunciar ou dissolver as disciplinas,
apostando em competéncias transversais. Primeiro, porque as competéncias mobilizam
conhecimentos, muitos de ordem disciplinar. Segundo, porque considera a total
transversalidade como “uma fantasia, o sonho de uma terra de ninguém, na qual a mente seria
construida fora de qualquer contetiido ou, antes, utilizando os contetidos como meros campos
de exercicio mais ou menos fecundos de competéncias ‘transdiciplinares’.” (PERRENOUD,
1999, p. 40; 41).

Ha situagdes em que o dominio busca seus recursos em uma unica disciplina; outras
em que precisard de varias disciplinas identificdveis e hd, ainda, situacdes “cujo dominio ndao
passa por nenhum conhecimento disciplinar — exceto a lingua materna, que preexiste ao seu
ensino — e depende, unicamente, de conhecimentos fundados na experiéncia ou na acéo [...].”
(PERRENOUD, 1999, p. 42; 43).

O conceito de competéncia tem como pressupostos a associa¢do do aprendizado a uma
ou mais praticas sociais, permitindo fazer sentido aos alunos; baseia-se na pedagogia
diferenciada, na focalizacdo sobre o aluno, nos métodos ativos; no trabalho regular por
problemas; em um planejamento flexivel, da parte do docente; em uma menor
compartimentacdo disciplinar e em considerar os conhecimentos como recursos a ser
mobilizados (PERRENOUD, 1999).

Esse sucinto resgate historico foi utilizado para assegurar a perspectiva de que a drea
educacional € mais ampla que o sistema escolar e permeia as relagdes deste com toda a

sociedade. “A educacdo, na tradi¢do mais longinqua, tem uma func¢do de sedimentar os
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conhecimentos e valores desenvolvidos na sociedade, e assegurar sua manuten¢do no tempo,
através de sua passagem as novas geracdes.” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 46). Porém, a
relacdo entre sociedade e escola € marcada por “linhas de tensdo”, que ficam ainda mais
evidentes a partir do século XX, com as mudangas econdmicas, politicas, tecnoldgicas e

culturais.

Novas formas de sociedade fazem surgir novos problemas, estimulam novos
agentes e novas percepgdes sobre o papel dos participantes da aventura
educacional. As interagdes entre a escola e a sociedade — antes quase
reduzidas ao ingresso do estudante e a sua devolug@o posterior a sociedade
como pessoa qualificada — s@o intensificadas e cotidianizadas. (BRAGA;
CALAZANS, 2001, p. 46).

Esse cendrio aponta para a complexidade das escolhas que a escola faz no que diz
respeito aos objetivos, programas e procedimentos. Afinal, a escola busca na cultura os
conteddos a serem ensinados. H4 uma procura por equilibrio “[...] entre 0o que a sociedade
solicita e o que o seu sistema educacional seleciona e propde.” (BRAGA; CALAZANS, 2001,
p. 52). Fazer as selecdes, por si s6, ja € uma tarefa dificil e torna-se ainda mais dinamica ao se
levar em consideracdo a forte presenca medidtica no cotidiano, que resulta no aumento de
informacdes circulantes e também no crescente acesso a elas.

Na maioria das vezes, a realidade € conhecida através da midia. Ou seja, radio,
televisdo, internet, jornal e revista exercem o papel de mediadores entre o ptblico e o que
acontece no mundo. E isso ndo diz respeito apenas ao conteido do que € divulgado, mas
também a forma como isso € feito, principalmente nos meios eletronicos. A montagem da
programacdo — chamada de edicdo — usa elementos como velocidade, fragmentagcdo e
sonoridade. A linearidade € trocada pela fragmentacdo. O resultado disso, principalmente no
que refere-se aos jovens, sdo mudangas de sensibilidades para as linguagens tecnoldgicas
(BACCEGA, 2003).

Moles (1984) chama essa experiéncia de cada individuo de conviver com mensagens
diversas, apresentadas de forma fragmentada, de cultura mosaica. O rddio e a TV, por
exemplo, divulgam vérios assuntos em tempo extremamente reduzido e de forma intercalada
por pecas publicitdrias. Ou seja, essa estrutura mididtica contribui para a diminuicdo da

coeréncia interna das mensagens retidas, uma vez que elimina todo processo de acgdo



40

filoséfica ou mesmo de argumentacdo. Assim, Moles aponta a necessidade de distinguir a
cultura mosaica da cultura criativa, de forma que a agregacdo de conhecimentos diversos seja
diferenciada do conhecimento estruturado, no qual os elementos da mensagem de base sdo
ligados por um canal de contratos légicos a algum outro elemento do discurso que serd

transmitido.

LOr, si nous voulons vivre dans um univers réglé par la pensée scientifique,
c’est précisément un minimum de cohérence du discours qu’il convient
d’acquérir ; c’est cette structuration du champ des connaissances qui
transforme une culture mosaique en une culture efficace et qui fait passer de
I’ érudition a la créaton, du magique au systématique. C’est donc bien sur ce
facteur que devra porter 'un des efforts principaux d’une nouvelle
éducation et c’est a partr de lui qu’on examinera I’aptitude des différents
systemes de médias a convoyer et a imprimer dans le cerveau des récepteurs
soit des messages, soit des modes de comportement plus ou moins cohérents.
(MOLES, 1984, p. 39)

Além disso, mais do que um meio de transmissdo cultural, a midia pode ser
considerada uma outra forma de cultura, a de massas, que se divulga mediante técnicas de
difusdo massiva e se dirige a uma massa social. Um de seus principios € a quantidade, ja que é
compartilhada por milhdes de pessoas (PORCHER, 1976). Sua condi¢do de cultura €
garantida ndo s6 pelo que veicula, mas também pela forma como o faz. Ao mesmo tempo que
propicia a mediac@o entre agdes culturais e o publico em geral, realiza essa tarefa a partir de
uma légica prépria, que inclui aspectos econdmicos, politicos e técnicos.

Com uma outra légica, a escola também é uma mediadora cultural e, para Porcher, a
sua obrigatoriedade a promove a categoria de responsavel por uma democratizagcao da cultura.
Isso significa que os meios de comunicagdo devem fazer parte de seus conteidos, como
objetos a ser analisados e ndo meramente serem apropriados. O autor acrescenta que 0s
professores devem ser convencidos de que a midia funciona racionalmente, assim como 0s
demais materiais utilizados em classe. Assim, caso haja uma formacdo adequada, os docentes

podem domind-la, maneja-la e colocé-la a seu servico com pleno conhecimento de causa.

' “Ou, se nés quisermos viver em um universo regrado pelo pensamento cientifico, é preciso um minimo de
coeréncia do discurso que convém adquirir; € esta estruturacdo do campo dos conhecimentos que transforma
uma cultura mosaica em uma cultura eficaz e que faz passar da erudicdo a criagdo, do magico ao sistematico. E,
portanto, sobre esse fator que deverd se dirigir um dos esforgos principais de uma nova educagdo e € a partir dele
que se examinard a aptiddao de diferentes sistemas de midias em conviver e em imprimir no cérebro dos
receptores sejam mensagens ou modos de comportamento mais ou menos coerentes.” (MOLES, 1984, p. 39,
traducdo nossa).
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Frente a esse cendrio ha que considerar as aprendizagens — conteido e forma — que
estdo além da sala de aula. Braga e Calazans (2001, p. 38) apontam trés espacos de
aprendizagem reconhecidos pela sociedade que ndo estdo relacionados diretamente as
institui¢des educacionais: a aprendizagem na familia (espaco privado), na cultura (espago
publico) e aprendizagens praticas, do fazer (como exemplo, as profissionais).

Libaneo et al (2003) avalia que a educacao pode assumir diferentes modalidades. Uma
delas é informal, ou ndo intencional, que diz respeito “as influéncias do meio natural e social
sobre 0 homem e interfere em sua relacdo com o meio social.” Alguns exemplos sdo os
costumes, as leis, a religido, o tipo de governo entre outros. Outra modalidade € a educacgdo
ndo-formal, intencional, que acontece fora da escola, mas de forma pouco estruturada e
sistematizada. E o caso dos meios de comunicacdo de massa, dos movimentos sociais e de
espacos como museus e cinemas. Pela propria caracteristica da midia, essa modalidade
educativa, que pode ser relacionada a nogdo de autodidaxia, tem, a priori, um grau falho de
coeréncia, pois resulta de estimulos fragmentédrios (MOLES, 1984).

Para Gohn (2001), a educacdo nao-formal € um processo com vérias dimensdes. A
primeira diz respeito a aprendizagem politica dos direitos dos individuos enquanto cidadaos,
através da participacdo em atividades grupais, como o conselho de escola. A segunda é a
capacitacdo para o trabalho via aprendizagem de habilidades ou o desenvolvimento de
potencialidades. A terceira é a aprendizagem e o exercicio de praticas que capacitam
individuos a se organizarem com objetivos comunitdrios, visando a solu¢do de problemas
coletivos cotidianos. A quarta € relacionada a aprendizagem dos contetudos da escolarizacao
escolar, em formas e espagos diferenciados. A dltima € a educacdo desenvolvida na e pela
midia, em especial a eletrOnica.

Ja a educacdo formal, intencional, tem como caracteristicas a sistematizacdo e a
organizacdo, com claros objetivos educativos. Pode acontecer, ou ndo, em espagos de
educacgdo escolar. De forma geral, é ao sistema educacional que a sociedade atribui todas as
aprendizagens. “A base da clivagem € que na Educacio hé direcionamento e intencionalidade
social expressa, enquanto nos demais espacos 0os processos sao ‘espontaneos’ ou eventuais.”
(BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 38).

Porém, sabe-se que as aprendizagens sociais ndo sistematizadas, de base diretamente
vivencial (familia, cultural, vida pratica), t€ém relacdes de fluxo com o sistema educacional.
Isso porque, ha uma relacdo de troca entre educag¢do nao-formal e formal “[...] na medida em

que qualquer conhecimento, descoberta, comportamento, perspectiva ou interagdo que
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permeia a sociedade pode vir a integrar um espago propriamente educacional — pode passar a
ser percebido como ‘coisa a ser ensinada’.” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 42; 43).

No que diz respeito aos meios de comunica¢do de massa, eles permeiam a sociedade
em vdarios aspectos. A escola ndo foge dessa situagdo. Seja quando, intencionalmente, um
professor leva uma pagina de jornal ou uma reportagem televisada para discutir o
desmatamento do cerrado brasileiro, ou quando um aluno faz perguntas sobre um tema que
viu na televisdo. Da mesma forma, a midia pode se considerar presente ao impor formas

fragmentadas e nao lineares de ver o mundo.

[...] as experiéncias videotecnoldgicas ja estdo nas salas de aula, malgrado
sob a forma de uma ‘ndo-presenca’, pois tanto as criancas como O0s
professores vivem num espago social mediatizado por mensagens
televisivas, radiofbnicas, jornalisticas, etc, capazes de provocar alteragdes
nos comportamentos, criar referéncias para o debate publico, influenciar na
tomada de decisdes, além de revelar, muitas vezes, os proprios limites do
discurso pedagégico. (CITELLI, 2004, p. 140).

Entender que existem aprendizagens fora do espaco escolar ndo significa diminuir a
importancia da escola. Pelo contrério, ela torna-se ainda mais importante no seu papel de
sistematizar conteudos, de explicitar valores e de formar para a cidadania critica. O que nao
pode acontecer € ignorar o papel educativo dos meios de comunicagdo de massa.

Citelli (2004) aponta trés dimensdes da relacdo dialdgica entre midia e escola. A
primeira delas diz respeito ao fato de a escola abrir espagos que situam as comunicagdes nas
suas complexas relacdes com a vida contemporanea. A segunda, ao permitir que, sem ignorar
o centramento do discurso pedagdgico na palavra, essencial enquanto elemento estruturante
do pensar e da formacdo da consciéncia, incluam-se os signos ndo-verbais. “As formas como
estdo se estruturando os produtos audiovisuais, as incorporacdes multissignicas, as passagens
entre planos verbais e ndo-verbais tém fortes envolvimentos com novos modos de ver e de
sentir dos jovens escolares.” (p. 145; 146).

Dessa situagdo, tira-se a terceira dimensdo, uma vez que a escola, enquanto lugar

interdiscursivo, deve trabalhar com a pluralidade de cédigos e linguagens.

O conceito de leitura torna-se, portanto, cada vez mais abrangente, tendo em
vista os cruzamentos multissignicos nele ensejados. [...] ler ndo é um ato
mecanico restrito a dimensao notativo-descodificadora do signo, seja ele
verbal ou ndo-verbal, mas processo que requisita o reconhecimento dos
sentidos implicados nas relacdes entre designadores e universo designado.
(CITELLL, 2004, p. 146).
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A interacdo necessdria entre essas duas préaticas sociais — a educagdo e a comunicacao

— pode se dar de diversas formas. Braga e Calazans (2001, p. 56) apontam diferentes angulos

da interface entre educac¢iao e comunicacao:

1y

2)

3)

4)

Encontro entre o sistema escolar e a ‘sociedade de comunicagdo’. Parte do principio de
que a educacdo forma para a sociedade em geral que, por sua vez, estd cada vez mais
mediatizada. Os meios de comunicagcdo, ao serem utilizados em sala de aula ou na
educagdo a distancia, contribuem para o desenvolvimento de competéncias para entender
e interagir com a sociedade mediatizada. Isso pode acontecer através da leitura critica do
conteddo produzido pela midia ou por estudos da l6gica das tecnologias medidticas.
Desenvolvimento de articulagdes entre os saberes e processos da escola e os saberes e
processos do espaco das interacdes sociais medidticas. Sintetiza-se no trabalho com as
relacdes de fluxo entre essas duas situacdes. Existem espacos de aprendizagem fora do
sistema educacional, o que € intensificado com as comunica¢des. Nao apenas os saberes
sao multiplicados, como também os dispositivos de mediacdo e circulagdo desses saberes.
Surgem, entdo, outras formas de aprendizagens, mais dispersas, com baixo grau de
sistematizacdo. Além disso, normalmente, ndo hd uma reflexdo sobre o qué estd sendo
aprendido nem sobre o porqué. Embora seja uma aprendizagem extra-educacional,
interfere nas aprendizagens do campo educacional, j4 que a escola procura absorver os
processos mediatizados, seja através da educacdo a distancia ou criando novas
metodologias de ensino.

Modos diferenciados de disponibilizar atualizacdes de conhecimentos. Os diversos
campos especializados de atividades sociais promovem uma rdpida atualizacdo do
conhecimento e os meios de comunicacdo de massa sdo velozes ao divulga-los. J4 na
escola, a revisdo de programas acontece de forma mais lenta. Ela tem como desafio
interagir com a atualidade, de forma sistematizada e refletida.

O sistema educacional e seus processos € objetivos sdo tema e objeto de observagdo
medidtica, sendo submetidos a uma interacdo social ampla e critica. Esse tépico diz
respeito a necessidade da sociedade de ser informada sobre os mais diversos campos. “As
interacdes entre campos especializados e a sociedade leiga é um terreno em que tanto os
processos comunicacionais como 0s processos educacionais se encontram, em relacdo de
fluxo.” (68). Os campos especializados devem prestar contas a um publico amplo e leigo,

em uma concepcao de responsabilidade social.
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5) Uso dos meios nos processos formais de ensino, seja presencial ou a distancia. “Hoje essa
area (extremamente plural) que, em sintese, poderia ser descrita como o trabalho com os
meios, tecnologias e produtos mediatizados sob a Otica da educacdo, desenvolve-se
através de multiplas agcdes, abordagens e reflexdes.” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p.
58).

1.1.3 Educacio a distancia

No que diz respeito a educagdo a distancia, foi no século XIX que surgiram as
primeiras escolas por correspondéncia, sobretudo na Inglaterra, na Franca e na Alemanha.
Foram utilizadas as tecnologias do impresso, dos correios e também das ferrovias para
produzir e distribuir os materiais utilizados. Essas experiéncias surgiram devido a uma
percepg¢ao de empresarios de que poderiam lucrar caso atendessem as demandas educacionais
da época — os trabalhadores foram desafiados a novas tarefas, ja que a producdo de bens
passava do modo artesanal para o industrializado (PETERS, 2003).

De uma forma geral, a modalidade obteve sucesso porque foi usada em paises grandes,
com pouca densidade populacional e com pessoas morando em dreas remotas. Distantes dos
grandes centros, tinham na EaD a tnica possibilidade de estudar. E o caso da Austrilia, um
dos paises que mais investem na modalidade. L4, a partir de 1910, professores rurais do curso
primdrio comecgaram a receber material, via correio. Um ano depois, a Universidade de
Queensland comegou o ensino por correspondéncia. Além disso, a educagdo a distancia teve
como publico quem estava longe de seu pais de origem, sobretudo nas coldnias, como € o
caso dos ingleses que moravam India.

No Brasil, as escolas privadas por correspondéncias, que usavam principalmente o
material impresso, se destacaram nos anos 1950 e 1960. Os preceptores qualificavam os
exames € enviavam, via correio, comentarios aos alunos. “Varios milhones de alumnos se
inscribieron en cursos de este tipo, lo cual reflejaba una demanda real y un auténtico

beneficio para los clientes.” ? (OLIVEIRA, 1998, p. 179).

% “Virios milhdes de alunos se inscreveram em cursos deste tipo, o que refletia uma demanda real e um auténtico
beneficio para os clientes” (OLIVEIRA, 1998, p. 179, tradugdo nossa).
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Posteriormente, o uso de dois meios de comunica¢do de massa — o radio e a televisdo —
inauguram um novo momento na EaD. No mundo, houve incentivo governamental que
propiciou o desenvolvido, por universidades, de materiais didaticos de qualidade. Surgem,
assim, universidades especializadas em educacdo a distancia (PETERS, 2003). O autor
entende que isso gerou um maior acesso a educacdo superior, experimentagdo pedagdgica,
maior aplicacdo de tecnologias educacionais, aprendizado aberto e o inicio da educagdo
superior em massa.

A comunicacdo digital deu surgimento a um novo periodo da EaD (PETERS, 2003).
Os ambientes informatizados e, principalmente, a Internet trouxeram vdrias vantagens
(MAIA; GARCIA, 2000): derruba as fronteiras, podendo ter alunos também no exterior; é
flexivel, sendo acessada a qualquer hora e lugar; é dinamica, ja que facilmente atualizdvel e
com contato facilitado; e aberta, uma vez que além do ambiente virtual do curso, também
abre-se a pesquisa em diferentes lugares.

H4 outras tecnologias que podem ser usadas na educacdo a distdncia, como a
teleconferéncia ou a videoconferéncia, assim como existe a possibilidade de combinar varias
delas. Cada uma com suas vantagens e desvantagens e, principalmente, cada curso com sua
forma de concepg¢do e suas metas.

Um dos principais desafios quando o assunto € educacdo a distancia diz respeito a
conceitualizacdo. E comum pensar em EaD como oposicio a educacio presencial, salientando
a distancia fisica entre professor e aluno como sua principal caracteristica. Outra forma de
explicar essa modalidade € dar énfase ao uso de uma — ou mais — tecnologias. Sendo assim,
antes de dar uma definicdo, serd feita uma andlise das principais caracteristicas desta
modalidade.

A primeira delas € a distancia, no sentido de espago, entendida muitas vezes por
critérios geograficos, o que gerou criticas a EaD. Afinal, parece impossivel falar em educagdo
sem que haja o contato entre os sujeitos envolvidos nesse processo. Nesse sentido, Coicaud
(2001) sugere deixar de lado o enfoque da geografia fisica, que recorre a cartografia, para
pensar distancia a partir das varias representagdes feitas pelos atores sociais. Por esse prisma,
dentro de uma mesma sala de aula, pode haver uma separacao entre aluno/professor, se levada
em conta uma possivel distancia psicoldgica.

Outro ponto € o advento das novas tecnologias da informa¢do e da comunicacio
(TICs) e a utilizacdo delas na EaD, que deram outro sentido a nocao de distancia fisica. Isso

porque, é possivel criar vérias ferramentas de interatividade, tais como férum de discussao,
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chat e centrais de mensagem. Assim, os alunos nido apenas podem se comunicar mais
rapidamente com os tutores ou professores, como podem debater um assunto entre si. Nao se
trata de igualar o contato pessoal pelo mediado por uma tecnologia, mas de entender que ha
outras formas de “‘estar junto” que favorecem o didlogo.

Além disso, com as tecnologias de informagdo e comunicacdo eletronica foram criados
novos espacos de aprendizagem que podem atuar como uma extensdo dos ambientes
familiares (PETERS, 2003). Nos espagos de aprendizagem virtual, os alunos também podem
entrar em contato com os objetos e utiliza-los, através da “presenca mental”. Cabe ao
computador fazer a interface entre os espacos real e virtual. Até porque, ha uma transferéncia
desses dois conceitos, através do uso de metaforas — laboratérios, mesas, pastas — que
despertam a idéia do estar junto. “Desta forma [...], € criada a aparéncia de pertencer ao grupo
de aprendizagem, e aqueles estudantes atuando a distancia sdo levados a estar socialmente
presentes em pensamento (telepresenga).” (PETERS, 2003, p. 148).

Ao discutir a distdncia também € necessdrio pensar na questdo do tempo, que é
diferente para cada um dos sujeitos envolvidos na educagdo a distancia. Ao contrario do que
acontece na educacao presencial, alunos e professores deixam de estar juntos em determinado
periodo do dia. Cada um, dentro de suas possibilidades e preferéncias, passa a encontrar o
melhor momento para os estudos, seja pelo tempo que t€m livre ou pelo momento que julgam
ter melhor rendimento. Essa caracteristica dé flexibilidade a EaD, permitindo uma adaptacdo
as necessidades dos estudantes.

Além da distancia de espaco e tempo entre professor e aluno, outra caracteristica da
educacdo a distancia € o fato de ser mediada por uma tecnologia, ou pela associagcdo de vérias
delas. Pode ser desde a correspondéncia, passando pelo rddio e televisdo, até chegar no
computador. O uso de um meio de comunicacao, essencial na EaD, foi historicamente um de
seus grandes pontos criticos e, portanto, merece atengdo. Isso porque, muitas vezes, percebe-
se uma énfase nas tecnologias, o que significa a valoriza¢do nos materiais. “E uma nova
roupagem para o velho determinismo técnico, com a valorizacdo da técnica em si e,
consequentemente, com a énfase posta no treinamento para a sua utilizagdo ‘correta’.”
(BARRETO, 2001, p. 21).

Feitas essas ponderacdes, cabe definir EaD. Segundo o decreto no. 5.622, de dezembro
de 2005, em seu artigo 1°., “[...] caracteriza-se a educacdo a distancia como modalidade
educacional na qual a mediacdo didatico-pedagdgica nos processos de ensino e aprendizagem

ocorre com a utilizacdo de meios e tecnologias de informagao e comunicagdo, com estudantes
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e professores desenvolvendo atividades educativas em lugares ou tempo diversos.” (BRASIL,
2005).

Ao contrério do decreto no. 2.494, de fevereiro de 1998, revogado pelo no. 5.622, que
enfatizava a auto-aprendizagem, a recente definicdo oficial brasileira d4 énfase a mediagao
por suportes de mididticos e a distancia espacial e temporal entre os sujeitos do processo
educativo. O texto do decreto ndo cai na mesma tentacdo de outras defini¢cdes ja feitas, que
explicam a educagdo a distancia pelo que ela ndo €, utilizando a perspectiva do modelo
convencional da sala de aula (BELLONI, 2001).

Apesar da histéria relativamente antiga da EaD e do tamanho territorial do Brasil, a
educacdo a distancia foi pouco utilizada. Porém, o ndmero de instituicdes de ensino
credenciadas para oferecer educacdo a distdncia tem aumentado gradativamente — eram 40
IES com cursos superiores a distancia, apenas na regido sudeste do Pais, em dezembro de
2007 (MEC, 2007b). Consciente do desafio de realizar cursos a distancia em um pais em que
ainda ha sérios déficits educacionais mesmo em cursos presenciais, o MEC estabeleceu
referenciais de qualidade em EaD para graduacdo e deixou para os Conselhos Estaduais de

Educagdo, a definicdo de indicadores para os niveis fundamental e médio, incluindo o técnico.

1.1.4 A midia na escola

A histéria da educacdo mostra que a preocupagdo com a comunicacido nao € recente,
sobretudo quando é empregada de uma forma mais ampla, a de tornar comum, de interagir.
Virias correntes pedagdgicas apontaram para a necessidade de didlogo na comunidade
escolar, mas é com o pensamento pedagdgico da Escola Nova, que surge nos Estados Unidos
e na Europa, no final do século XIX, que a interlocucio entre comunicagdo e educacdo ganha
forca (FONSECA, 2004). Isso porque, ao contrdario da chamada pedagogia tradicional, o
professor nao tem mais um lugar privilegiado, ja que o aluno fica no centro do processo, o que
pede métodos ativos e criativos.

Apesar das criticas, segundo as quais a educacdo ndo era considerada enquanto sua
inser¢do social e politica, o movimento da Escola Nova trouxe contribui¢cdes. Entre elas, “[...]
aponta-se a preocupacdo com os métodos e recursos didaticos como um dos aspectos que

permitiram o didlogo entre Comunicacdo e Educacdo.” (FONSECA, 2004, p.25). Nessa
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perspectiva de renovacgdo, baseada inclusive no uso dos meios de comunicagdo, surgem duas
linhas distintas: o tecnicismo pedagdgico e o construtivismo.

Originado na psicologia behaviorista, segundo a qual o comportamento pode ser
controlado através de uma dinamica de estimulo-resposta, o tecnicismo pedagdgico difunde a
no¢do de auto-aprendizado. Acreditava-se que a pedagogia tradicional ndo dava conta da
conciliacdo entre educagdo coletiva e o ritmo de aprendizado de cada aluno. Assim, foram
criadas “maquinas de aprender”, dispositivos mecanicos que permitiam que os alunos
estudassem, por conta propria, os conteidos escolares. Nessa corrente, os meios de
comunicacdo, vistos como fins em si mesmo, sdo recursos de aprendizagem mais eficientes
que os tradicionais, por atrairem a atencdo dos alunos e facilitarem a assimilagdo dos

contetdos (FONSECA, 2004).

Embora ndo haja uma relagdo direta entre a Escola Nova e o tecnicismo
pedagdgico, o desenvolvimento das tecnologias do ensino deve muito a
preocupacgdo escolanovista com os meios e as técnicas educacionais. [...] Os
métodos, centro de interesse da Escola Nova, se aperfeicoaram e levaram
para a sala de aula o rddio, o cinema, a televisdo, o video, o computador e as
maquinas de ensinar — inovagdes que atingem, de multiplas maneiras, nossos
educadores, muitos deles perdendo-se diante de tantos meios e técnicas
propostas. (GADOTTI, 1993, p. 147).

O construtivismo, colocado como uma corrente epistemoldgica, ou seja, como uma
teoria do conhecimento, entende que o sujeito cognoscente tem um papel ativo no processo de
ensino/aprendizagem, ja que saber algo depende de uma experiéncia ou de fatores humanos
inatos. O conhecimento cientifico ndo pode se resumir ao ensino/aprendizado de uma imagem
da realidade, sem a intervencdo de quem a observa. “[...] ndo poderiamos nunca confrontar o
saber obtido com o mundo ‘objetivo’ existente antes que ele fosse imaginado e transformado
pela experiéncia humana e as propriedades inatas do espirito humano, agente do
conhecimento.” (MORETTO, 2000, p. 41).

Ao invés de entender que as pessoas buscam informacdes em um mundo organizado
para conhecer a realidade, acredita-se que os sujeitos a criam ¢ mantém com ela uma relagao

dialética, via experiéncia. Essa corrente tem como postulados:
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a) N3o devemos supor a existéncia de um mundo exterior independente
do observador, para levar em conta a atividade daquele que observa.

b) A realidade € construida (inventada) pelo sujeito cognoscente; ela ndo
¢ um dado pronto para ser descoberto.

c) Os conhecimentos ndo sao uma descri¢ao da realidade dada, mas uma
representagcdo que dela construimos, construgdo esta cuja fungdo §é
adaptativa, isto é, permite ao individuo prever as regularidades e assim viver
num mundo de limitagGes, representado pelo mundo das coisas.
(MORETTO, 2000, p. 43).

Como teoria do conhecimento, admite a existéncia de um mundo exterior ao sujeito
que conhece, mas entende que ele realiza experiéncias e, através delas, adapta-se ao mundo,
construindo sua realidade. “O sentido de aprender, aqui, € de se fazer uma representacdo das
descricdes das experi€ncias vividas por outros sujeitos e compard-las com suas proprias
experiéncias para identificar as diferencas e as invariancias.” (MORETTO, 2000, p. 62).

Desta forma, no processo de ensino/aprendizagem cai por terra a idéia de um professor
cuja missdo € a transmissdo de informacdes, que atua como o centro das relacdes entre
conhecimento e aluno. Na Perspectiva Construtivista Sociointeracionista, o que caracteriza
essa relagc@o é o processo de interacdo entre professor, conhecimento e aluno. O ensino deixa
de ser a transmissdo, para tornar-se um ‘“‘processo de elaboracdo de situag¢des didatico-
pedagdgicas, que facilitem a aprendizagem.” (MORETTO, 2000, p. 103). Ao individuo, ndo
basta ter informagdes isoladas, mas estabelecer relacdes entre elas, dando significados a
aprendizagem.

O pedagégico também € baseado na aprendizagem por descoberta e, portanto,
considera como fundamental o interesse dos alunos, que aprendem pela motivacdo e pela
experiéncia ativa. Desta forma, o aporte decisivo da educag¢do nova deve ser sublinhado,
porque ele estd sempre presente nos programas de educagdo as midias, situando-se
principalmente sobre o plano da relacdo aluno-professor, na constru¢cao dos saberes, por parte
da crianca, de suas motivacgdes, de suas interroga¢des (GONNET, 2001, p. 73).

Nessa linha da pedagogia ativa, destaca-se a teoria criada pelo pedagogo Célestian
Freinet, para quem os meios de comunicacdo t€ém um importante potencial pedagdgico.
Considerando a pedagogia tradicional como desmotivadora para os estudantes, ele levou o
jornal para a sala de aula, criando uma metodologia de ensino.

Freinet (1974, p.13) cria um novo método que substitui “a rotina dos manuais, dos
trabalhos de casa e das ligdes, impostos autoritariamente pelos adultos [...].” Ele incentiva o

texto, o desenho, a pintura e a musica livres, como “expressao complementar pela via afetiva
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e artistica, de tudo o que a crianca tem em si de possibilidades, ndo apenas escolar mas
cultural, social e humana.” (13). Tudo isso pressupde a criacdo de novos utensilios de
trabalho. No caso, o jornal escolar, a correspondéncia interescolar, a imprensa, desenho, radio,
cinema etc. No que diz respeito especificamente a elaboracdo do jornal, que depende da
atuacdo de uma equipe, ele seria indispensavel para a constru¢do coletiva do conhecimento.

Mais especificamente na América Latina, nas décadas de 1960 e 1970, a relacio entre
educagdo e comunicagdo passa a ser pensada a partir de experi€éncias comunitarias. Nesse
momento, ha uma critica as concep¢des da Escola Nova e defende-se uma pedagogia
progressista. Mais engajada, critica as realidades sociais e sustenta, mesmo que
implicitamente, o cariter sociopolitico da educacdo. As tendéncias libertadora e libertéria
defendem o fim do autoritarismo e a experi€ncia vivida, apoiando o processo de
aprendizagem grupal. “Como decorréncia, a pratica educativa somente faz sentido numa
pratica social junto ao povo, razdo pela qual preferem as modalidades de educacido popular
‘ndo-formal’.” (LIBANEO, 1984, p.32). Surgem, assim, vérias experiéncias de educagio
usando o radio, como serd abordado posteriormente.

Paulo Freire, o principal difusor da pedagogia libertadora, destaca a importancia do
didlogo na educacdo. Para ele, o proprio ato de pensar inclui a comunicagdo entre sujeito e
objeto, através dos signos lingiiisticos. O sujeito pensante ndo pode pensar sO, sem que haja a
co-participacdo de outros via comunicacdo. Sendo assim, o objeto ndo € a incidéncia
terminativa do pensamento, mas o mediador da comunicagcdo. O processo de comunicagao
humana, por sua vez, ndo pode estar isento dos condicionamentos sécio-culturais. Se nao
levados em consideracdo, haverd atos de invasdo cultural e manipulacdo (FREIRE, 1982).

A comunicacdo na escola de uma forma mais ampla também € a perspectiva da
Pedagogia da Comunicagdo. Nessa linha, defende-se que o uso das tecnologias da informacao
e da comunicagdo na educacdo é importante, mas entende-se que apenas isso nao garante mais
qualidade ao ensino. As tecnologias sdo encaradas como recursos que potencializam a
capacidade comunicacional das pessoas, mas € necessdrio ir além, ou seja, trabalhar uma
didética que exercite essa capacidade e a pratica da educagdo como um processo especifico de
comunicacdo. Isso deve estar presente em todo o agir docente, como no planejamento,
objetivos, contetdos, procedimentos e avaliacdo (PENTEADO, 1998).

Nesse contexto, muda a percep¢do — de um professor “sujeito informativo” e um aluno
“sujeito receptivo” a “‘sujeitos responsivos”, que interagem, ensinam/aprendem, “comunicam-

se educacionalmente” ou “educam-se comunicacionalmente”. “O perfil do professor ndo se
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constréi no viacuo, mas na relagdo professor/aluno” (PENTEADO, 1998, p.17), mesmo que
essa relacdo seja marcada por incertezas e emocdes. Nao se trata de abrir mao da “autoridade”
profissional, ou seja, do “poder” de orientar o processo de ensino/aprendizagem.

A Pedagogia da Comunicacdo nao € voltada exclusivamente aos meios de
comunicacdo. Ela “estabelece comunicacdo escolar com os conhecimentos, com 0s sujeitos,
considerando os meios de comunicacdo. Dialoga-se com os meios e suas linguagens, em vez
de falar dos meios.” (PORTO, 1998, p. 29). Nessa perspectiva, a atividade didatica € avaliada
como um ato comunicativo e integrativo. “[...] os conhecimentos ¢ a metodologia surgem a
partir da dialogicidade do professor-comunicador com os alunos, destes entre si, € de ambos

com os meios de comunicagdo disponiveis ao aluno em sua casa e no espaco escolar.” (p. 33).

1.1.4.1 Educacao as midias

Embora haja experiéncias bastante antigas com produtos mididticos na escola, a
discussdo sobre a insercdo dos meios de comunicacdo na sala de aula ganhou destaque
internacional sobretudo a partir da década de 1960, quando a UNESCO colocou em evidéncia
a idéia de educagdo as midias. Ela estava ligada a um contexto marcado pelo crescimento do
papel dos meios de comunicagdo de massa e pelo debate sobre sua capacidade enquanto
ferramenta de alfabetizacdo, em grande escala, a populacdes sem acesso ao ensino. Mas,
também, as discussdes sobre a pouca disposi¢cdo dos docentes em aceitar a midia em geral — e
a TV, mais especificamente — como uma abordagem legitima do saber e a necessidade de uma
formacao critica a possivel manipula¢do no contetido veiculado (GONNET, 1999).

O momento era de crescente penetracdo da midia nos mais diversos setores, seja o da
economia ou mesmo da politica, com as elei¢des tornando-se um evento mididtico. Frente a
esse quadro, a primeira justificativa para a necessidade da educagdo as midias baseava-se, e
ainda continua valida, na centralidade delas na vida cotidiana. Para Gonnet (1999), trata-se de
um argumento legitimo, pois cabe a escola ensinar o aluno a tornar-se um receptor critico do
conteddo midiatico. Mas essa percep¢ao, que parece 6bvia, ndo se traduziu em concepgoes €
em praticas uniformes ao longo dos anos.

Masterman (1994) faz um resgate histérico das diversas abordagens da midia, pela

escola. A primeira delas, chamada de ‘“vacinatéria” ou “inoculatéria”, é marcada pela
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desconfianca dos professores em relacdo aos meios de comunicacdo. A idéia implicita € de
que eles ameacgariam a cultura e a moralidade, sobretudo entre as criancas. A escola deveria
ensinar a cultura e proteger o nivel cultural, opondo-se as reagdes sentimentais e superficiais
que as midias eram acusadas de despertar. Essa fase, que durou da década de 1930 a de 1960,
€ considerada pelo autor como a origem da educac@o as midias. Com caracteristica defensiva
e paternalista, visava introduzir produtos mididticos, principalmente pecas publicitdrias,
julgadas manipuladoras e sem originalidade, para compard-las a formas culturais mais
tradicionais e consideradas mais “nobres”. Desta maneira, a educacdo as midias surge como
uma educacao contra as midias.

Em um segundo momento, as midias ganham a conotacdo de expressdo da arte
popular. Esse novo conceito chega a escola, principalmente, pelos professores que apreciam o
cinema. A abordagem protecionista ndo é abandonada, mas modificada e ampliada. O sentido
critico permanece, desta vez para ser usado ndo contra as midias, mas contra o conteudo
difundido por elas. Assim, a idéia de valor continua central — a educacdo as midias ainda
visava ensinar a diferenca entre os bons e os maus produtos mididticos, embora existissem
poucos estudos tedricos que permitissem a estipulac@o de critérios para avaliar as midias. Essa
abordagem tinha dois outros problemas: preocupada com a questdo dos valores, centrava-se
na andlise textual, deixando de fora o contexto de producdo, distribui¢do e consumo dos
produtos, e ignorava os aspectos da interpretacao e do piblico MASTERMAN, 1994).

Nos anos 1970, compreendeu-se que ndo se deveria importar as caracteristicas dos
estudos cinematograficos as outras midias, cada qual com questdes particulares. O tema foi
fragmentado, levando a escola a reflexdo sobre cada meio de comunicacdo, em um
determinado momento. Gradativamente, na década de 1980, varios dominios da ciéncia foram
incorporados, permitindo uma andlise do papel e da fun¢do das midias, calcada em conceitos
teéricos. E o caso, por exemplo, da semidtica, com o principio da ndo-transparéncia, e
também dos estudos sobre os contextos sociais da producdo e do consumo de produtos
midiaticos.

Especificamente no Brasil, desde a década de 1980, percebe-se uma intensificacdo de
acoes voltadas ao uso das midias em sala de aula. Uma explicacdo possivel diz respeito ao
proprio momento politico. Com o fim do regime militar, h4 uma discussdo sobre a
redemocratizacdo do pais, o que inclui os meios de comunica¢do. No periodo constituinte
(1986-1988), parte da sociedade civil se mobilizou para discutir o assunto, o que resultou na

defini¢do dos principios para o funcionamento da comunicacdo social no pais pela
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Constituicdo de 1988, que prevé a criacio de um Conselho de Comunicacdo Social
(FONSECA, 2004). Como a legislacdo nao resultou na prética esperada, surgem projetos de
educagdo critica para a midia. Se os meios de comunicagdo nio mudam, cabe tentar mudar
seus usudrios, para tornd-los mais exigentes frente ao contetido difundido.

Projetos nesse sentido, muitas vezes, sdo desenvolvidos em parceria com
universidades, organizacdes ndo-governamentais ou mesmo com o setor privado, como as
empresas de comunicacdo com os programas de leitura de jornais e revistas. Esse tipo de
acdo, realizada de forma sistemdtica, comecou nos Estados Unidos em 1932, por uma
iniciativa do The New York Times e, hoje, 100% dos jornais da Suécia, Dinamarca e Noruega
tém programas educacionais (ANJ, 2006). No Brasil, onde essas experi€éncias datam da
década 1980, varios jornais aderiram e disponibilizam exemplares para escolas. A Associacdo
Nacional dos Jornais (ANJ) calcula que em 2006, no pais inteiro, 17.022 escolas, 5.830.558
alunos e 130.912 professores eram atingidos pelos Programas de Jornal e Educacao.

Embora garantir o acesso aos jornais seja vélido, existe um cardter mercadolégico
nessas iniciativas, visando formar futuros leitores de jornal. “[...] o potencial de envolvimento,
tanto das escolas quanto dos jornais, € subestimado pelas empresas, podendo ser muito mais
intenso que a mera visdo mercadolégica propde.” (FONSECA, 2004). Mesmo com diferengas
entre os varios programas, muitos sdo baseados apenas na distribuicdo de exemplares, sem
que haja a formacao dos professores para utiliza-los.

Outra explicagdo para a integragdo midia/escola é centrada em um discurso bastante
corrente — de que a educacdo deve buscar férmulas mais atrativas para os alunos. E os meios
de comunicacdo, ao integrarem palavra, som e imagem, seriam uma alternativa aos materiais
mais tradicionais, como o livro diddtico. Essa perspectiva traz com ela uma visdo
reducionista, ao pensar na midia como um mero recurso para o ensino de determinado
conteido. Além de superestimar seu potencial e subestimar o do professor, ndo leva em
consideragdo todo um aprendizado que pode ser tirado de seu uso — seja o de conhecer o papel
dos meios de comunicacdo na sociedade, reconhecendo o processo de producdo e apuracdo
das noticias, ou de permitir uma leitura que vai além do contetdo, entendendo os varios
signos presentes na mensagem mididtica.

Ao inserir os meios de comunicacdo na escola, € possivel fazer uma distin¢c@o entre
duas correntes: a educacdo as midias, que pressupde a leitura critica dos meios de
comunicacdo, e a educacdo pelas midias, baseada no uso de suporte mididtico, seja na

educagdo a distancia ou presencial. O pressuposto deste trabalho é que as duas devem ser
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Deve-se permitir que os alunos, logo cedo, entendam como a realidade é representada,
de forma que eles proprios emitam um julgamento. Isso significa que a educacdo as midias &,
a priori, uma pesquisa e nao deve impor valores especificos. Deste, surge um outro principio,
da necessidade de desenvolver o senso critico e a autonomia critica, gerando a capacidade e a

vontade de prosseguir com a reflexdo por toda a vid



56

histéria pode refletir sobre a histéria da elei¢do presidencial. Um professor de inglés, sobre a
politica na Inglaterra ou nos Estados Unidos. Na matemadtica, é possivel estudar como sio
feitas as sondagens. Em educacdo fisica, sobre como um ministério do Esporte age frente ao
uso de drogas por atletas durante competi¢cdes internacionais.

Essa concep¢do permeia o programa de educacdo as midias existente na Franca, de
forma concreta, desde 1983, data da criacdo do Centre de Liaison de I'Enseignement et des
Médias d'Information (CLEMI). Trata-se de um estabelecimento do Ministério da Educagao,

com a missio de ®"

[...] de promouvoir, notamment par des actions de formation, l'utilisation
pluraliste des moyens d'information dans l'enseignement, afin de favoriser une meilleure
compréhension par les éleves du monde qui les entoure, tout en développant leur sens
critique." (FRANCA, 1991).

Sua agdo pode ser resumida em quatro frentes: formagao de professores no que diz
respeito a compreensao do sistema mididtico, de suas mensagens € de como utilizd-las em
classe; realizacdo de eventos pontuais ou da Semaine de la Presse et des Médias dans | "Ecole,
que visam relacionar professores e alunos com profissionais das midias de informacao;
acompanhamento da expressdo dos alunos no quadro escolar, por jornais, radio, televisdo e
internet, formando-os aos circuitos de informacdo, a liberdade e a responsabilidade; e
producdo de documentos pedagdgicos em forma de livros e suportes multimidias (CLEMI,
2007).

Gonnet, idealizador do relatério que deu origem ao CLEMI e diretor do centro por
cerca de 20 anos, explica que as discussodes iniciais versavam sobre a entrada da atualidade e,

consequentemente, da politica na escola. Porém, entre os anos 1960 e 1970, havia muita

resisténcia, sobretudo pela possibilidade de discutir politica com os alunos.

6 «[...] de promover, principalmente por acdes de formagio, a utilizagdo pluralista dos meios de informagdo no

ensino, a fim de favorecer uma melhor compreensao pelos alunos, desenvolvendo seu senso critico.” (FRANCA,
1991, traducdo nossa).
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"Donc la aussi il y a une contradiction. Quand vous arrivez a l'dge de 18 ans
vous avez le droit de voter, donc vous allez voter. Donc l'argument que moi
j'ai developpé, c'est de dire : il est absurde qu'on considere un éleve qui a 17
ans, 17 ans 1/2 ans et qui n'a pas le droit de finalement parler de
politique et puis brusquement a 18 ans on lui demande, on attend de lui qu'il
vote et l'école ne lui aura pas donné la solution, non pas pour qui voter,
surtout pas, mais comment s'informer pour savoir vers qui il veut voter pour
prendre connaissance des problemes de la cité, des problemes de
la société. (GONNET, informagao verbal).

A abertura a essas discussdes veio com as mudancas na politica francesa a partir do
inicio da década de 1980, mais pontualmente com a eleicdo do entdo presidente Francois
Mitterrand. A criagdo do CLEMI é um exemplo, mas hd outros como o decreto no. 91-173, de
18 de fevereiro de 1991, sobre os direitos dos jovens, entre eles a liberdade de expressar sua
opinido dentro de um estabelecimento escolar (FRANCA, 1991). Esse direito é concretizado
pelos diversos jornais feitos, ndo institucionalmente pelas escolas, mas sim pelos estudantes.

Sao agdes, oficializadas por decretos, que visam dar aos alunos o ‘“gosto pela
atualidade”, pela “verificagao do que diz a imprensa” e “pela participacao”. Nesse contexto,
embora a educagdo as midias, propriamente dita, ndo seja obrigatéria na Franca, documentos
oficiais que fixam os programas da educacdo bdasica sdo claros ao incluirem a atualidade e as
midias na escola. Isso vale para todas as disciplinas e ndo para uma especificamente.

O programa destinado as escolas maternais, por exemplo, pondera que a crianga deve
aprender a viver em um grupo de adultos e de outras criangas e que, para viver em conjunto, €
preciso se comunicar. A linguagem € um caminho a autonomia, pois permite regular as acdes
sociais no grupo, as explicitar e as antecipar. Assim, deve-se permitir que a crianga a descubra

nas suas variadas formas: a linguagem oral, escrita e imagética (CLEMI, 1996).

7 “Entdo h4, também, uma contradi¢do. Quando vocé chega a idade dos 18 anos, vocé tem o direito de votar,
entdo vocé vai votar. O argumento que eu desenvolvi é de dizer: é absurdo que consideremos um aluno que tem
17 anos, 17 anos e meio e que ndo tem o direito de finalmente falar de politica e depois, bruscamente aos 18
anos, lhe pedimos, esperamos dele que vote. A escola ndo lhe terd dado a solucdo, ndo para quem votar,
sobretudo ndo, mas como se informar para saber em que direcdo ele pode votar, para ter conhecimento dos
problemas da cidade, dos problemas da sociedade”. (GONNET, traducio nossa). Entrevista concedida a autora
em margo de 2007.
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$Donc de plus en plus cela s'inscrit dans le curriculum et dans chaque
discipline. Moi en tant que directeur du Clemi, j'avais travaillé pour que
dans chaque discipline, que ce soit en francais, en mathématiques, en
littérature, en langues etc, l'inspection générale de cette discipline dise: "il
faut étudier les médias" donc il y a un tir croisé entre la logique des
disciplines et la logique transversale qui fait que chacun peut apporter
quelque chose. Mais c'est vrai, que c'est pas, encore une fois obligatoire
parce que je crois que c'est dangereux de rendre quelque chose obligatoire
parce que quand ont rend quelque chose d'obligatoire on en perd la saveur,
on perd le plaisir.Je pense qu'il faut, qu'au maximum l'éducation aux médias
soit une démarche des éleves, des parents, des enseignants. (GONNET,
informacdo verbal).

1.1.4.1.1 As diferentes abordagens

A multiplicidade de formas de trabalhar com a educacdo as midias também diz
respeito as possiveis abordagens, cuja tipificacdo feita por Swinkels (1992), Masterman
(1994), Pichette (1996) e Gonnet (1999) serd resumida a seguir. Essa classificacdo nao
significa a fragmentagdo, o uso isolado da cada uma. Ao contrario, elas podem ser trabalhadas

em conjunto de acordo com o objetivo a ser alcancado.

1) Tecnoldgica: tem como alvo as ferramentas, analisando, por exemplo, como
funciona um programa de rddio ou de TV e como um jornal impresso é
produzido. Visa aprender a utilizar as tecnologias de uso corrente ligadas a
vida cotidiana, mas também a compreender o funcionamento de grandes
tecnologias mididticas;

2) Tipologias: trabalha com a classificacdo de um documento audiovisual. Tem
por objetivo tomar consciéncia dos géneros, fungdes, ambiguidades etc;

3) Publicos: propde aos alunos que pensem como e porque as midias se

enderecam a eles, enquanto publico-alvo. Permite identificar os

conhecimentos que tém das midias e seu modo de aprender com elas;

¥ “Cada vez mais isso se insere no curriculo e em cada disciplina. Eu, enquanto diretor do Clemi, trabalhava para
que, em cada disciplina, seja em francés, em matemdtica, em literatura, em linguas etc, a inspecdo geral dessa
disciplina disesse: ‘é necessdrio estudar as midias”. Entdo, hd um tiro cruzado entre a légica da disciplina e a
l6gica transversal, que faz com que cada um possa trazer qualquer coisa. Mas é verdade que outra vez nio é
obrigatdrio, porque quando torna-se alguma coisa obrigatdria perde-se o sabor, perde-se o prazer. Eu penso que é
necessdrio que a educacdo as midias seja, a0 mdximo, um passo dos alunos, dos pais, dos professores”.

(GONNET, tradugdo nossa). Entrevista concedida a autora em marco de 2007.
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Produtores: aborda o modo de fabricacido dos produtos mididticos, refletindo
sobre os produtores, os modos e os contextos de producao;

Linguagem: coloca a tonica sobre o discurso das midias, sobre a
especificidade de um modo de expressao em relacdo a outro. Estuda os
codigos e regras pelos quais a linguagem (imagem, som) produz
significacdo. Os métodos baseiam-se, sobretudo, na desconstrucdo e na
construcdo de mensagens;

Sécio-histérica e econdmica: histéria social e cultural das tecnologias de
informacdo e de comunicacdo em escala local, nacional e internacional.
Estuda a estrutura econdmica das midias e seu papel na economia geral;
Etica e sociopolitica: preocupa-se com a questio dos valores veiculados
pelas midias. Questiona o impacto sobre o sistema de valores dos
individuos, familias, escolas e sociedade. Aborda também a questdo do
poder associado a producdo de mensagens. A natureza dos interesses
defendidos pela midia;

Representagdo: tema rico e, como mencionado anteriormente, repousa sobre
o postulado de sua ndo-transparéncia;

Comunicagdo de proximidade: d4 énfase a criagdo de suas proprias midias,
ancorado na dimensdo lidica e no seu prolongamento educativo natural;
Estética: mostra como a realidade € transformada em imagem ou som, por
exemplo, verificando os elementos que contribuem para determinar a forma
— luz, angulo, composi¢do, no caso da televisao, e siléncio, palavra, musica e

efeitos, para o radio.

1.1.4.1.2 Métodos ancorados na pedagogia ativa

No que diz respeito aos métodos, no inicio, durante a visdo paternalista, a discussao

em classe foi a mais utilizada. Atualmente, sabe-se que ndo se pode desenvolver a autonomia

critica do aluno usando métodos ancorados na passividade. Os alunos devem ser incentivados

a assumir responsabilidades e controlar sua prépria aprendizagem. Com a educacao as midias,

€ possivel definir um novo contetido do programa e também novos métodos de trabalho. Um
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ensino eficaz sobre as midias exige métodos que favorecam a participagdo de todos e que
sejam vivos, abertos, democréticos e ativos (MASTERMAN, 1994).

Assumir uma abordagem de agdo e participacdo significa que as atividades praticas
sda0 necessdrias, mas nao um fim nelas mesmas. Deve-se salientar que a idéia de trabalho
pratico ndo pressupde a énfase na aquisicdo de técnicas. “[...] [’objectif principal du travail
pratique sur les médias n’est pas de former des ingénieurs du son, des cameramen ou des
artistes de la magquette. Il vise plutot a fournir un moyen de réfléchir aux concepts
mediatiques dans un contexte donné.»’ (DAVISON, 1992, p. 38).

O pressuposto € que a midia ndo deve ser reduzida a uma mera ferramenta de ensino.
Sua introducdo exige o desenvolvimento de capacidades cognitivas superiores, como a
aptiddo ao raciocinio, a resolu¢do de problemas e a planificagdo de acdes, e de habilidades
sociais, como a autonomia, a capacidade de comunicacao e a cooperagao. A midia d4 acesso a
experiéncias e informagdes, que devem ser confrontadas e conjugadas com os saberes
fundamentais da escola. Para isso, € preciso formar professores e alunos para a selecdo e
andlise critica da informacg@o. Assim, a educacdo pelas midias deve caminhar junta com a
educagdo as midias, colocando as complexidades da sociedade da informacdo e da
comunica¢do na missao e nos objetivos da escola (PICHETTE, 1996).

A aquisicdo dos conceitos € util na medida em que os alunos compreendem
exatamente o que eles devem fazer, a partir de uma reflexdao do trabalho. Davison (1992) da
exemplos de como fazer essa reflexdo. Em um primeiro momento, € preciso pensar sobre a
natureza exata do trabalho e dos recursos ou dos materiais que necessitard; considerar a
organizacdo do grupo, discutir o objetivo desejado. Durante, realizar o trabalho individual e
coletivo; tomar nota das decisdes e de seus motivos; discutir problemas encontrados e
solucdes e fazer avaliagdo construtiva do desenvolvimento da produgdo. Depois, considerar o
produto final no contexto do objetivo fixado, a luz de uma reflexdo sobre as consideracdes e
as discussodes que precederam e acompanharam sua realizagdo.

Uma das formas de trabalhar com a educacdo as midias € adotar a nogdo de
progressdo, indo da sensibilizacdo, ao discernimento e ao dominio. Por exemplo, no caso das
linguagens, a sensibilizacdo consistird em identificar signos e cdédigos nos documentos
audiovisuais; depois, ser capaz de organizar conhecimentos para comunicd-los e, em um

terceiro momento, os transpor em estruturas narrativas (GONNET, 1999). Ao trabalhar com

9 C ”» PSR . .
“[...] o objetivo do trabalho prético sobre as midias ndo € de formar engenheiros do som, cameramen ou cendgrafos.

Ele visa, acima de tudo, fornecer um meio de refletir os conceitos midiaticos em um dado contexto.” (DAVION, 1992,
p- 38, tradugdo nossa).
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um jornal radiofénico, os alunos podem fazer a identificacdo dos componentes da linguagem,
como a palavra, a trilha, os efeitos sonoros e o siléncio. Posteriormente, podem analisar em
que medida esses elementos foram usados de forma pertinente para transmitir uma
informacao. E, por fim, podem produzir seu préprio radiojornal.

Malitza (1984) propde um método pedagdgico que consiste em ensinar com a ajuda de
“elementos de organizacdo prévios”. Parte da premissa de que a aprendizagem depende da
experiéncia pessoal do individuo, da integracao subjetiva de dados novos aos conhecimentos
anteriores. Por esse método, cada li¢do deve ser precedida pela apresentagdo de um elemento
de organizacgdo, introduzindo o aluno no contexto no qual ele integra o novo conteido do
programa. No caso dos audiovisuais eles tém como vantagens o fato de assegurar um
componente afetivo ao novo conteido, fazendo apelo nao s6 a estrutura cognitiva do
individuo, mas também a sua experiéncia sdcio-afetiva, aos seus interesses e a sua motivagao;
sdo acessiveis a todas as idades e se prestam a todos tipos de contetidos. Ddo varios pontos de
apoio para assimilacdo de sentido, pela quantidade de detalhes divulgados.

A escolha da metodologia vai depender de véarios fatores, como o objetivo que se quer
atingir e também sobre os materiais disponiveis. Ha escolas que contam com verdadeiros
estidios radiofdnicos e outras que tém mais dificuldades estruturais. De toda forma, ao ficar
estabelecido que a meta ndo € a formacgdo técnica, sabe-se que, a priori, é possivel trabalhar
com a educagdo as midias em todos os estabelecimentos escolares. Os exemplos praticos de

atividades educativas envolvendo o radio serdo mencionados posteriormente.

1.1.4.1.3 Avaliacao

Como componente importante do processo educativo, a avaliagdo também deve ser
incorporada nas agdes de educagdo as midias, o que nao significa atuar com o aspecto formal,
de ter a obrigacdo de atribuir uma nota, ou o tradicional de punir os piores trabalhos e premiar
os melhores. Além de julgar o aprendizado dos alunos, a avaliagdo também contribui para a
percepcao que o professor tem do seu trabalho, verificando os resultados de sua agdo e, entdo,
refletindo sobre os objetivos iniciais e fazendo uma adaptagao das diferentes modalidades do

ensino para analisar os efeitos (BEVORT; DE SMEDT, 1997).
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Porém, se o processo de avaliacdo ndo € algo simples, as particularidades da educacao
as midias acrescentam ainda outras dificuldades. Como julgar um trabalho de educacdo as
midias, baseado em conceitos cientificos, mas também na acdo criativa de quem o

desempenha?

1 éducation aux médias n’est pas un domaine stabilisé. Contenus et
méthodes se diversifient en fonction de conceptions variées. N’étant pas une
discipline ni méme un domaine d’enseignement constitué, cette éducation va
se couler dans les espaces que I’enseignant — ou 1’établissement — peut lui
reserver. Ses formes et ses contenus fluctuent avec les disciplines-supports,
les choix pédagogiques des éducateurs, 1’environnement de 1’ établissement
scolaire et les caractéristiques socioculturelles des éléeves. (BERVORT; DE
SMEDT, 1997, p. 50).

Gonnet (informacdo verbal) d4 um exemplo da dificuldade de avaliar um trabalho de
educagdo as midias. Em uma classe considerada com dificuldade escolar, no norte da Franca,
um professor perguntou, no inicio do semestre letivo, se os alunos liam jornais. Para sua
surpresa, 20% deram uma resposta positiva. Durante todo o ano, ele trabalhou com educacio
as midias e, no final, fez 0 mesmo questionamento. Ao contrdrio do que ele esperava, desta
vez, cerca de 5% disseram ler jornal. Ele percebeu, entdo, que entre os 20%, muitos
consideravam folhetos publicitdrios como informagdo jornalistica e, com o trabalho feito,

aprenderam o que € um jornal.

Yr..] U'évaluation a l'heure actuelle en éducation aux médias, en France, en
Belgique, au Canada, en Espagne, en lItalie, ce n'est pas une évaluation
aussi précise que dans un cours de langue par exemple pour savoir si tous
les éleves ont tous appris le vocabulaire fondamental, c'est une évaluation
qui permet d'identifier les différents parametres, c'est une sorte de pré-
évaluation (GONNET, informacdo verbal).

A avalia¢do, neste caso, estd mais ligada a uma reflexdo conjunta de alunos e

professores. Para Masterman (1994), a eficicia da educacdo as midias deve ser avaliada a

10°«“A educacdo as midias ndo é um dominio estabilizado. Contetidos e métodos se diversificam em funcdo de
concepcdes variadas. Nao sendo uma disciplina nem mesmo um dominio de ensino constituido, esta educacio
vai se fundir nos espacos que o professor — ou o estabelecimento — pode lhe reservar. Suas formas e contetidos
flutuam com as disciplinas-suportes, as escolhas pedagdgicas dos educadores, o ambiente do estabelecimento
escolar e as caracteristicas socioculturais dos alunos.” (BEVORT; DE SMEDT, 1997, p. 50, tradu¢@o nossa).

' «“[...] a avaliagdo atual em educacio as midias, na Franca, na Bélgica, no Canad4, na Espanha, na Itdlia no é
uma avaliacdo tdo precisa como em um curso de lingua, por exemplo, para saber se todos os alunos aprenderam
o vocabuldrio fundamental. E uma avaliacio que permite identificar os diferentes parimetros, é um tipo de pré-
avaliacdo.” (GONNET, tradu¢@o nossa). Entrevista concedida a autora em margo de 2007.
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partir de dois critérios principais: a capacidade dos alunos em aplicar o que eles sabem a
novas situacdes; e a medida do engajamento, do interesse e da motivacdo desses mesmos
estudantes. Gonnet (1999) propde alguns questionamentos para serem feitos apds os trabalhos
praticos: os alunos véem a TV da mesma forma? I€éem o jornal diferentemente? como se
modificam as representacdes dos alunos apds um trabalho sobre as midias?

Na Franga, uma pesquisa feita pelo CLEMI em cinco estabelecimentos escolares, de
diversas regides do pais, que desenvolviam um trabalho de educacdo as midias ha vérios anos,
pdde confirmar algumas hipéteses levantadas (BEVORT; DE SMEDT, 1997). Percebeu-se
uma melhora perceptivel na competéncia dos alunos para uma leitura critica das diversas
mensagens mididticas, com diferencas de resultados entre os textos escritos e o audiovisual;
na motivacdo escolar; e na participacdo da vida coletiva, seja dentro da classe ou na
comunidade social na qual estd inserido, o que contribui para atingir o objetivo de formagao a
cidadania.

Para outras hip6teses, mais dificeis de serem verificadas, foi possivel encontrar
indicativos. Percebeu-se um provéavel efeito positivo no reconhecimento, pelo aluno, das suas
capacidades de saber conhecer. Sobre a aquisi¢do de competéncias especificas na elaboracao
de documentos mididticos, o sucesso vai depender da pedagogia utilizada. Assim como para a
aquisicdo de matérias escolares vai depender dos objetivos do ensino e da pedagogia. Entre os
professores, os resultados encontrados foram: mudanca no trabalho, com um caréter de ac¢ao
civica, necessariamente ligado ao uso de midias na escola; na relacdo pedagdgica com os
alunos e entre os préprios docentes. O CLEMI foi citado mais como um “facilitador” do que
como fonte de informacgdo e geragdo de conhecimento.

Nao € possivel tracar um modelo tnico de avaliagdo na educagdo as midias, até porque
ha uma série de questdes, como a forma de inseri-la no curriculo (como uma disciplina
especifica ou pela transversalidade), os objetivos que se quer atingir, a abordagem utilizada
etc. De toda forma, € claro que os aportes das tecnologias de informagdo e comunica¢do, em
geral, ndo se limitam aos aspectos cognitivos, mas atingem também as relagdes sociais e a
dimenséao afetiva dos alunos (RIMBEAU, 2000).

Na Franca, onde a educagcdo as midias ja estd consolidada na educacdo formal, o
Ministério da Educagdo realizou pela primeira vez, no ano letivo de 2006-2007, uma
avaliacdo das préticas utilizadas pelos professores, em nivel de colégio e liceu, para educar os
alunos as midias. Os docentes foram convidados a responder perguntas sobre caracteristicas

pessoais, como a disciplina que leciona e os meios de comunicacdo a que t€ém acesso; as
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praticas de educagdo as midias e a percepcao dos efeitos dessas acdes. Até junho de 2007, as
respostas ndo estavam computadas. De toda forma, a iniciativa da avaliagdo demonstra a
preocupacdo com a inser¢ao da educacdo as midias, da formacao dos professores a avaliagio

do trabalho desenvolvido por eles.

1.1.4.1.4 Formacao de professores

Uma das dificuldades de implantar um programa de educacdo as midias nas escolas,
ndo apenas na avaliacdo, mas ainda antes, na elaboracdo do plano de ensino, diz respeito ao
fato de muitos textos oficiais trazerem implicita a idéia de que os professores sdo formados,
no interior de cada disciplina, para praticar as recomendagdes postas (GONNET, 1999). Ou
seja, criam-se as diretrizes curriculares sem pensar em quem vai colocd-las em pratica.

Ao incluir a educagdo as midias como parte de uma politica educacional, é preciso
pensar na formacao dos professores, tanto a inicial quanto a continuada. Até porque, o uso da
midia pressupde informacdo e também tecnologia, duas palavras que representam constante
atualizacgdo.

A formacdo deve comecar com a sensibilizacdo do docente, mostrando a ele a
importancia dessa tematica, sobretudo em situacdes em que o trabalho com as midias ¢ feito a
partir de uma abordagem transversal. Afinal, a experiéncia mostra que, mesmo com a falta de
meios concretos, muitas vezes atividades de educac¢do as midias sdo desenvolvidas a partir
iniciativas isoladas de determinados professores. Boeckmann (1992) defende que a auséncia
de recursos técnicos deixa de ser uma questdo essencial, pois se os professores se apropriaram
da idéia de educacgdo as midias, eles sdo capazes de criar seu préprio método.

Desta forma, € preciso relativizar a idéia de que, para trabalhar com educagdo as
midias, o quesito basico é equipar as escolas com suportes audiovisuais, como se eles, por si

s0, fossem suficientes para alterar e modernizar as antigas praticas pedagogicas.

2Los medios masivos de comunicacién contienen grandes virtualidades
educativas, pero por si solos no bastan para asegurar la operacion de
renovacion pedagogica que algunos desearian confiarles. Aunque entren en
la escuela, nunca podrdn operar por si solos el cambio sino que deberdn
contar com la ayuda de los propios docentes. (PORCHER, 1976, p. 89).

12 “Os meios massivos de comunicacdo contém grandes virtualidades educativas, mas por si s6 ndo bastam para assegurar a
operagdo de renovagdo pedagdgica que os alunos desejariam confiar-lhes. Ainda que entrem na escola, nunca poderao
operar por si s6 a mudanga. Eles deverdo contar com a ajuda dos préprios docentes”. (PORCHER, 1976, p. 89,
tradugdo nossa).
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Pesquisa realizada em Sao Paulo, entre 1996 e 1997, com 269 professores da rede
publica estadual e municipal, com o objetivo de verificar o relacionamento entre as escolas e
as linguagens que nao fazem parte do cotidiano das salas de aula, mostrou que a midia é
presente na vida desses profissionais: 95,17 assistem a TV e 88,10% ouvem radio. 92,94%
acreditavam que a escola deve interagir com as diferentes linguagens da comunicacdo mas,
para isso, 91,82% disseram que sentem necessidade de receber apoio de materiais ou cursos

para trabalhar com essas linguagens (CITELLI, 2004).

Vale dizer, existe um modelo de escola requisitando mudangas, mas que nao
encontrou, ainda, mecanismos capazes de viabilizar as transformacgdes
necessdrias: de um lado, prossegue a configuracdo ligeiramente iluminista,
com seus conteidos hierarquizados, feitos em pequenos pedacgos
inarticulados, apostando que os processos de formagdo decorrem do excesso
enciclopédico, operando com métodos calcados num ritmo presto quando a
orquestra requisita andamento prestisssimo; e, de outro, as pressdes de fundo
instrumental, tecnicista, com a forte tintura do pragmatismo contemporaneo,
sempre desejoso de colocar a educagdo a servigo de solicitagdes
momentaneas, aparentemente determinadas pelo deus ex-machina chamado
mercado. (CITELLI, 2004, p.210).

O primeiro passo da formacdo de professores deve ser de suscitar o desejo de fazer da
educagdo as midias o fundamento pratico de seu trabalho no quadro interdisciplinar. Para
compreender a importancia das midias na vida dos alunos, a melhor forma € analisar a
maneira como os préprios docentes percebem as midias. E preciso entender, sem julgamento
de valor a priori, que as midias t€ém um papel central no mundo, sendo um componente
essencial da realidade dos alunos (BOECKMANN, 1992).

Exemplos de outros paises podem ajudar na reflexao sobre como realizar a formacao
de professores. Richards (1992) relata a experiéncia do instituto pedagdgico da Universidade
de Londres, onde a op¢do de formacgdo estd associada ao ingl€s, proposta aos estudantes
licenciados que preparam o certificado de pedagogia. Durante cerca de um més antes do
primeiro estadgio pedagdgico pratico, os elementos conceituais de base de estudo de midias
sdo ensinados em cinco etapas: discussdo de um paradigma dominante do estudo de midias;

defini¢do e elaboracdo de um inventério de conceitos; apresentacdo e utilizacdo de materiais

pedagogicos suscetiveis de permitir a exploragcao de tais conceitos; concepg¢ao e realizagio de
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uma atividade préatica que deverd ser alimentada pela etapa anterior a aquisi¢do e a andlise de
conceitos; um periodo de reflexdo sobre a atividade e os conceitos que a estruturaram.

Por exemplo, durante os trés primeiros meses, os alunos trabalham com conceitos que
sustentam a andlise da imagem. Posteriormente, estudam a prética da fotografia. A proxima
etapa é composta de seis semanas de estagio pedagdgico nas escolas, onde tém a possibilidade
de ensinar as midias. Eles retornam, entdo, ao instituto por cerca de um més e participam de
encontros, debates e simulagdes com a utilizacao de diferentes materiais.

Na Austria, no curso de educacdo as midias, em nivel de formagdo continua, as
informacdes técnicas ndo fazem parte da primeira abordagem. Eles comecam com atividades
de grupo nas quais os professores podem descobrir, fazendo eles mesmos a experiéncia, as
nog¢des chaves que sao os fundamentos de educagdo as midias. Por exemplo: os participantes
tentam, em grupo, selecionar e classificar as informacdes mais importantes entre as veiculadas

por uma agéncia de noticias e comparam os resultados com o de outro grupo € com 0s jornais
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Nesse contexto, o Ministério da Educagdo, a quem cabe atuar “[...] como um agente de
inovagdo tecnoldgica nos processos de ensino e aprendizagem, fomentando a incorporagdo
das Tecnologias de Informacdo e Comunica¢do (TICs) [...]” (MEC, 2007b), realiza o
Programa de Formacao Continuada em Midias na Educac¢ao. Trata-se de um programa a
distancia, que visa “[...] proporcionar formacdo continuada para o uso pedagdgico das
diferentes tecnologias da informacdo e da comunica¢do — TV e video, informatica, radio e
impressos [...]". A proposta é utilizar essas TICs de forma integrada “[...] ao processo de
ensino e aprendizagem, aos profissionais de educacdo, contribuindo para a formagao de um
leitor critico e criativo, capaz de produzir e estimular a producdo nas diversas midias.” (MEC,
2007b).

Oferecido em moddulos, o programa € constituido em ciclos de estudo: o bésico, de
extensdo, com 120 horas de duragdo; o intermedidrio, com 180 horas, que confere o titulo de
aperfeicoamento, e o avancado, com 360 horas, caracterizado como especializacio. A SEED
formou parceria com institui¢des publicas de ensino superior para o oferecimento dos cursos.
O programa tem foco “[...] na pedagogia da co-autoria, na integracdo de tecnologias, na
democratizagao e flexibilizacdo do acesso a formacao e no trabalho colaborativo [...].” (MEC,
2007b).

O programa tem a proposta de dar subsidios para a identificacao de aspectos tedricos e
praticos no contexto mididtico e no uso das linguagens de comunicacdo; para o uso de outros
programas da Secretaria de Educacdo a Distancia, do MEC, como o Rédio Escola, ou de
secretarias estaduais e municipais; para a elaboracdo de propostas de uso do acervo
tecnoldgico existente nas escolas e ao desenvolvimento de “estratégias de utilizacdo autoral
das midias disponiveis e de formacdo do leitor critico.” (MEC, 2007b). Para participar, o
usuario deve ter conhecimentos elementares sobre internet, e-mail e editor de textos, além de
possuir acesso a rede de computadores.

Trata-se de uma iniciativa interessante e recente no que diz respeito a formacao
continuada de professores para uso das midias. E preciso, contudo, que essa seja uma
preocupacio também dos cursos de formagao de formadores. Ou seja, ainda nas institui¢des
de ensino superior, os alunos de licenciaturas e pedagogia devem compreender a importancia
e o potencial dos diversos meios de comunicagdo, conhecendo seus aspectos e sabendo inseri-
los de forma critica em suas aulas.

Esse breve relato permite afirmar que o uso dos meios de comunicag@o na escola nao

pode ser reduzido a uma mera técnica de ensino e, tampouco, pensar que essas praticas
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acontecem de forma padronizada nas distantes realidades escolares. As técnicas pedagdgicas
fazem parte do todo da prética escolar determinada por condicionantes sociais e politicos que
influem nas escolhas da escola. “Fica claro que o modo como os professores realizam seu
trabalho, selecionam e organizam o conteido das matérias, ou escolhem técnicas de ensino e
avaliacdo tem a ver com pressupostos tedrico-metodoldgicos, explicita ou implicitamente.”
(LIBANEO, 1984, p. 19).

Sendo assim, o presente trabalho defende que o potencial pedagdgico de uma TIC e a
relacdo custo/beneficio de sua apropriagcdo na escola sdo aspectos importantes, porém
secunddrios. Ao incluir os meios de comunicagdo, a politica educacional de um pais ou
mesmo de um municipio deve determinar, primeiro, os objetivos do sistema educativo. Trata-
se das finalidades principais da educacgado, pensadas em fun¢do das necessidades de um pais
em um momento histérico. Nessa escolha, entram questdes fundamentais que sdo de cunho

filos6fico, como o tipo de pessoa que se quer formar e a fungdo precisa da escola.
(PORCHER, 1976).

E necessdrio saber como trabalhar os contetddos de ensino nas tecnologias educativas
e, também, como elas cumprirdao concretamente os objetivos estipulados. Chega-se, entdo, ao
que Porcher (1976) chama de questdo fundamental, teérico-prética, dos métodos pedagdgicos
definidos (didética) e adaptados (tecnologia educativa).

Assim, cria-se um sistema tecnoldgico de educacdo baseado claramente em objetivos
educativos, definidos de acordo com a situacdo atual de um pais e com uma previsao do
estado ao qual se pretende chegar em um periodo determinado, seja no plano educativo ou, de
forma mais ampla, no sécio-econdomico. A educacdo, ao invés de ser entendida como tendo
um fim em si mesma, € trabalhada em funcdo das necessidades globais da sociedade. Os
objetivos educativos sao derivados dos objetivos sociais (PORCHER, 1976). Do debate

filosofico, a questdo passa a um nivel mais amplo, o da politica e gestdo educativa, que serao

discutidas adiante.
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1.2 Experiéncias educativas no radio

A proposta de transmitir educacao pelo radio € tdo antiga quanto a histéria do veiculo.
Desde a década de 1920, marcada pelo surgimento oficial do rddio no Brasil, até a atualidade,
foram feitas varias experiéncias, embora com diferentes conceitos de educacio. Nesta secdo
do trabalho, serdo resgatadas as principais a¢des educativas no radio, relacionando-as ao
contexto em que estavam inseridas. O objetivo deste resgate € propiciar um olhar histérico ao
uso da midia na educacao, tirando aspectos positivos das experiéncias e evitando a repeti¢ao
de férmulas consideradas equivocadas.

A Rédio Sociedade do Rio de Janeiro, primeira emissora regular brasileira nasceu em
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uma vontade de transformar o pais vinda de vdrias frentes - trabalhadores, intelectuais e
militares, cada um a sua maneira (FERRARETTO, 2001).
Soma-se a isso o fato de o Rio de Janeiro ser a capital da Republica o que facilitava e

enriquecia a programacao da emissora.

Personalidades e cientistas em visita a cidade eram convidados a participar
de programas, o que levou alguns estudiosos do assunto, como José Silvério
Baia Horta, a afirmar que ‘na programacdo da Rddio Sociedade podia ser
notada uma preocupacdo com a divulgacdo de dificeis conhecimentos
cientificos e literdrios’. (MOREIRA, 1991, p.17).

No que diz respeito a educagdo, propriamente dita, o contexto também era de
efervescéncia. Foi na década de 1920, que surgiram as reformas estaduais - em Sdo Paulo,
tendo a frente Sampaio Déria; em Minas Gerais, com Francisco Campos; no Distrito Federal,
com Fernando Azevedo e, na Bahia, com Anisio Teixeira. Além dos Estados, houve uma
discussdo em nivel nacional, envolvendo um grupo de educadores com idéias renovadoras
sobre o ensino e que culminou, em 1924, na fundacido da Associacdo Brasileira de Educacao.
Nela, centravam as reivindica¢des que visavam sensibilizar o poder publico e a classe de
educadores para as questdes da educacdo nacional, bem como a necessidade de tomar
medidas concretas (ROMANELLI, 1988).

E nesse contexto que surge a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923, cujos
microfones foram utilizados por intelectuais e cientistas, como o fisico alemao Albert Einstein
e o poeta italiano Filippo Tommaso Marinetti, criador do movimento futurista. A emissora
tinha um cardter elitista ndo s6 pelo conteido que veiculava, como palestras com tematica
cientifica e miusicas cldssicas, mas também pelo fato de poucas pessoas terem um aparelho de
radio.

Em 1925, a Réadio Sociedade deu inicio a parte instrucional, com uma perspectiva
mais popular de educacdo. Veiculava aulas de francés, portugués, geografia, histéria do
Brasil, higiene, silvicultura, quimica, histéria natural e fisica. Havia também transmissoes de
concertos e espetaculos teatrais (FEDERICO, 1982).

Ao analisar os pronunciamentos de Roquette-Pinto, percebe-se que a proposta
educativa da Radio Sociedade era voltada a elevagcdo do nivel intelectual e educativo da
populacdo. Seu slogan era “trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e pelo
progresso do Brasil”. Porém, havia o preco, os requisitos formais e “a falta de cuidado com os

niveis sdcio-linguisticos, repertério da provavel audiéncia.” (FEDERICO, 1982, p. 48).
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A programagdo da Radio Educadora de Sdo Paulo, em 6 de julho de 1927, era

composta da seguinte forma:

11h20 — 12h30: 1) Musica: ultimas novidades em discos; 2) Boletim
comercial: cotacdes de abertura dos mercados de gé€neros e de cimbio
(11h30)

Hora de musica popular: 16h30 — 17h30

1)  Tupynambd — Azas do Jahu — Marcha

2)  Flusa— Dé no que der — Samba

3) Niccolini — Tu me disseste — Valsa

4) Kahn — La chica del Ukelele — Shimmy

5) Sassenus — Mendiga — Tango

6) Pinheiro — Desta vez eu fui — Samba

7)  Conserino — Promessas perdidas — Valsa
8) J. Carvalho — Prisioneiro do teu amor — Fox-trot
9)  Collazo — Pato — Tango

10) J.M. Abreu — Chuva de pedra — Charleston
11) J. Carvalho — Manequinho — Samba

12)  G. Viotti — Coronéis — Charleston

17h30 — 17h40: Boletim comercial: cotacdes de fechamento dos mercados
de géneros e de cambio

17h40 — 17h55: “Quarto de hora da crianga” (contos da tia Brasilia)
18 horas — Hora certa; Hora de misica variada

19h30 — 20h35: Programa do “Esplanada Hotel”. Efemérides brasileiras —
serdo lidas nos diversos intervalos do programa.

20h35 — 20h49: Boletim de informagdes: repeticdo das cotacdes de
fechamento, previsdo do tempo (servigos federal e estadual), fatos do dia,
telegramas do pais e do exterior.

20h55 — Hora certa; Hora de miisica ligeira

20h55 — 21h20: Programa de canto que serd gentilmente executado pelo
soprano, mlle Clodde Fleury:

1)  Tupynambd — can¢do nupcial

2)  Puccini — Un bel di vedremo, da 6pera “Mme Butterfly”

3)  E.Toselli — Rimpianto — Serenata

4)  A. Buzzi-Pescia — Lolita — Serenata hespafola

Os acompanhamentos ao piano serdo feitos pela sra. Maria Oliveira.

21h20: Programa graciosamente oferecido aos sdcios da Radio Educadora
pelo grupo dos “Sacudidos”, que se compde dos srs. Vignotti e Banoni
(violinos), Firmino e Antonio (falutas), Rocco, Homero e Machado
(violdes), Zeca e Ar6 (cavaquinhos), canhotino (chocalho), executardo:

1)  Rapaziada do Braz — Valsa

2) Ai como € bom — Choro cantado

3)  Nena-Tango
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4)  Nos teus bragos — Valsa

5) A casinha onde nasci — Marcha

6)  Tem papagaio no poleiro — Samba

7)  Pato - Tango

8) Rosa desfolhada — Valsa

9) Meu sabia — Choro cantado

10) Sofro — Valsa

11)  Bambo do bambu — Choro cantado

O sr. Alcides Ramos (Ar0) cantard entre os nimeros deste programa:
12)  Se acaso soubesses — Modinha

13) Lagrimas de mae — Fado corrido. (FEDERICO, 1982, p. 44; 45)

A Radio Educadora contava, em 1928, com 3.500 socios. Isso “[...] foi considerado
como ‘ingratidao’ da populagdo, dado o seu alcance e abrangéncia.” (FEDERICO, 1982, p.
46). Sem investimentos publicitdrios, a emissora teve, em 1941, seu prefixo transferido para a
Radio Gazeta, ligada a Fundagdo Casper Libero.

Em 1926, Roquette-Pinto publicou na Revista Eléctron o artigo “Radioeducagdo do
Brasil”, no qual traga um plano para transformar em cinco ou seis anos a mentalidade popular
do pais. Segundo ele, cada Estado, na capital, fundaria uma radioescola, totalizando vinte
“poderosas estacdes”, fornecidas através de concorréncia publica. J4 os municipios limitrofes
entrariam em acordo para subvencionar um sistema de rddio, a radioescola municipal
(SALGADO, 1946).

Trés anos depois, em 1929, houve um movimento feito por revistas e jornais em prol
da radiodifusdo escolar. Nesse ano, a Diretoria de Instrucdo Publica de Sao Paulo instalou,
para experiéncia, um aparelho de radio receptor no Grupo Escolar Prudente de Morais.
Porém, no dia 30 de agosto de 1929, a Folha da Noite, de Sdo Paulo, chamava a atencao para
a falta de experiéncia dos professores encarregados das emissdes escolares.

A década de 1930 chega em um contexto de transformagdes na sociedade brasileira.
Com o crack de 1929, ndo havia mais como obter financiamentos para a compra dos imensos
estoques de café. Ao mesmo tempo, com a saturacio do mercado mundial, caem as
exportacdes do produto. O resultado foi a diminuicdo da entrada de capitais. Apesar desse
cendrio dificil, o Brasil contou com a acumulagdo primitiva de capital e ampliacio do
mercado interno, o que permitiu o desenvolvimento industrial, em um momento de crise
(ROMANELLLI, 1988).

Com as aten¢des voltadas ao mercado interno, produtos que antes eram importados
passaram a ser fabricados no pais. Essa situa¢do, a qual soma-se o crescimento urbano,

interferiu na educag¢do, uma vez que cresceu a pressdo para aumentar a oferta de ensino
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(AZEVEDO, 2001). A industrializacdo necessitava de mao-de-obra alfabetizada e com o
minimo de qualificac¢do ao trabalho.

“A predominancia do setor agricola na nossa economia, aliada a formas arcaicas de
produgdo e a baixa densidade demografica e de urbanizacao, respondia, portanto, pela escassa
demanda social de educagdao.” (ROMANELLI, 1988, p. 60). Essa situacdo muda na década de
1930, com a implantacdo do capitalismo mundial, embora isso ndo aconteca de forma
homogénea, ja que a expansdo da demanda escolar desenvolveu-se apenas em locais onde
aumentaram as relacdes de producao capitalista.

Ao assumir o poder, em 1930, o Governo Provisério buscou condicdes de infra-
estrutura administrativa, com novos modelos de interven¢do estatal, como o surgimento de
politicas setoriais. Desta forma, criou ministérios, como o da Educagao e Satude Publica, tendo
Francisco Campos como seu primeiro ministro. Esse foi o marco da regulamentac¢io nacional
do setor educativo. Entre as medidas tomadas, constam os decretos que instituem o regime
universitario, reformam os ensinos secundario e comercial e criam o Conselho Nacional de
Educagdo e o Conselho Consultivo do Ensino Comercial, responsaveis pelo estabelecimento
das diretrizes nacionais para os ensinos primario, secundario, superior e técnico profissional e
também pela unificacdo delas via poder central (AZEVEDO, 2001).

A educacgdo, que ja vinha sendo discutida de forma sistematica desde a criacdo da
Associacdo Brasileira de Educacgdo, faz cada vez mais parte da agenda publica. Algumas das
acoes da Associacao foram a publicacdo do Manifesto dos Pioneiros da Educac¢do Nacional,
em 1932, e as lutas posteriores em torno do projeto de lei das Diretrizes e Bases da Educacgao
Nacional. O documento reivindicava laicidade do ensino publico, gratuidade, obrigatoriedade

entre outros itens e defendia uma reagdo contra a estrutura educacional vigente, considerada
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A perspectiva educativa do radio, como foi demonstrado, também era compartilhada
pelas primeiras emissoras brasileiras. Porém, esse quadro comeca a ser alterado a partir da
década de 1930. O periodo é marcado pela regulamentacdo do veiculo no Brasil, com
destaque para dois decretos: o 20.047, de 1931, que intimava as transmissoras a aumentar seu
potencial de antena, e 0 21.111, de 1932, que permitiu a publicidade no radio. O resultado foi
a profissionaliza¢do e a implantacdo do carater comercial do radio.

No que diz respeito a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, os dois decretos foram
determinantes. Roquette-Pinto acreditava que o aumento de poténcia s6 era possivel nas
sociedades organizadas em base comercial, e a venda de publicidade ndo era permitida pelos
estatutos da emissora (ROQUETTE-PINTO, 2002/2003). Para evitar que ela se tornasse um
empreendimento lucrativo, Roquette-Pinto preferiu dod-la, em 1936, ao Ministério da
Educagdo e Sadde Publica, que tinha como ministro Gustavo Capanema. A Radio MEC (atual
Radio MEC AM, do Rio de Janeiro), como passou a ser chamada, foi doada com uma
condi¢do registrada em termo assinado com o governo: “as instalagcdes serdo gratuitamente
transferidas ao Ministério da Educacdo e Saide, que, em compensagdo, se obriga a nao
utilizar a emissora para outros fins sendo o desenvolvimento da cultura popular e jamais
permitir a publicidade comercial ou a propaganda politica.” (FEDERICO, 1982, p. 46).

Com a doagdo, em 1937 foi criado o Servico de Radiodifusdo Educativa, uma
iniciativa do governo de Getulio Vargas, que foi dirigido por Roquette-Pinto até 1943. O
orgdo era “destinado a promover, permanentemente, a irradiacdo de programas educativos.”
Porém, apesar das diretrizes estritamente educativas defendidas pelo 6rgao, grande parte dos
projetos sofreu interferéncia do DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) (MOREIRA,
1991).

Com o Estado Novo (1937-1945), ndo apenas o rddio sofre intervencdo. A
Constitui¢do de 1937 trata a educagdo com mais restricdo. A gratuidade e a obrigatoriedade
do ensino sdo mantidas, mas a é&énfase € dada ao ensino profissional, destinado,
principalmente, as classes populares. “[...] oficializou-se o dualismo educacional: ensino
secunddrio para as elites e ensino profissionalizante para as classes populares.” (LIBANEO et
al, 2003, p. 143).

No que diz respeito ao ensino secunddrio, o decreto-lei no. 4244 previa um ensino
patridtico, que englobava a compreensdo dos problemas e dos ideais da na¢cdo. De um lado
baseava-se nos principios do populismo nacionalista e facista. De outro, tinha conteido

literario académico (ROMANELLI, 1988).
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O dualismo e o patriotismo sdo percebidos na programacao da Rddio MEC, composta
de cursos (literatura francesa e inglesa ou de silvicultura prética), de licdes (portugués,
francés, italiano, geografia e histéria natural), de palestras seriadas (sintese das marés etc) e
do programete quarto de hora (literdrio, infantil etc). Além dessa programacio, “a emissora
era forcada a transmitir solenidades oficiais e semi-oficiais, muitas vezes improprias a uma
irradiacdo, o que contribuiu sobremaneira para que os ouvintes se desabituassem de sintoniza-
la.” (SALGADO, 1946, p. 72). A radio divulgava, também, longas conferéncias, de até quatro
horas.

No mesmo periodo, surgiram outras iniciativas no género. Em 1936, a partir da
sugestdo do entdo secretdrio estadual da Agricultura, Israel Pinheiro, o Estado de Minas
Gerais ganhou uma emissora mantida pelo governo, a Radio Inconfidéncia. O objetivo era
levar conhecimento ao agricultor e o primeiro programa chamava-se Meia-hora do
fazendeiro. Em seus trés primeiros anos de transmissdo, ja transformado em Hora do
fazendeiro, recebeu 25 mil cartas. “Era a idéia de extensionismo rural presente na segunda
década de existéncia do radio no Brasil.” (FERRARETTO, 2001).

Destaca-se ainda a criagdo, em 1933, da Radio Escola Municipal do Distrito Federal,
sugerida por Roquette-Pinto e levada a frente pelo educador Anisio Teixeira. A emissora, hoje
chamada de Réadio Roquette-Pinto, comegou funcionando em uma pequena sala nos fundos do
Teatro Municipal do Rio de Janeiro. Antes da transmissdo das aulas, eram enviados folhetos
aos inscritos, pelo correio, com os esquemas das ligdes.

Os alunos, por sua vez, enviavam a emissora os trabalhos e faziam contato por carta,
telefone e visitas. Apds um ano de sua criagdo, a emissora ja havia recebido 10.800 trabalhos.
Assim, estabelecia “[...] o contato direto entre emissora e ouvinte e o desenvolvimento de uma
didética especial para o ensino radiofonico.” (MOREIRA, 1991, p. 18).

A separata do regimento interno da Réadio Escola, edi¢do de agosto de 1941, no artigo
3, dizia que “as aulas dos cursos instituidos pela Radio Escola, serdo obrigatoriamente
ouvidas nas escolas, estabelecimentos de ensino e cursos a que se destinem.” (SALGADO,
1946, p.68). O autor lembra que a programacao era composta de hinos e cangdes escolares, do
boletim de atos e instru¢des da diretoria geral, além de licdes e sessdes artisticas, como o
curso de “estilos arquitetonicos’.

Para Salgado (1946, p.93), o Estado de Sdo Paulo foi o que mais se preocupou com o
radio educativo. O decreto no. 5.884, de abril de 1933, instituiu o Cédigo de Educacao de Sao

Paulo, no capitulo XI, Do Servico de Radio e Cinema Educativo, cujo objetivo era “[...]
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colocar ao alcance da escola as conquistas da técnica moderna, no campo da cinematografia e
do rédio.” Os estabelecimentos de ensino deveriam instalar aparelhos de radio. Além disso,
foi criada uma radio-escola para irradiar programas de informagao e orientagdo organizados
pelo Departamento de Educagdo; a hora certa; o hino nacional; comunicados oficiais;
conferéncias e palestras e boletim meteoroldgico.

Foi nas décadas de 1940 e 1950 que surgiram programas especificos de educacdo. Um
exemplo € o Universidade no Ar, lancado em 1941 pela Radio Nacional do Rio de Janeiro,
encampada um ano antes por Getulio Vargas. O objetivo do programa era oferecer orientacao
metodoldgica aos professores do ensino secunddrio, com cursos de letras, ciéncias, didética e
pedagdgica, entre outros. No seu primeiro ano, o projeto registrou 4.829 radioalunos.

Os cursos eram gratuitos e qualquer professor podia se inscrever. As vezes, recebiam
resumos mimeografados das aulas. O aproveitamento do curso era verificado por trabalhos
feitos pelos alunos que, se satisfatorios, recebiam certificados. Segundo Salgado (1946, p.87),
o projeto levava “as mais afastadas regides cursos semelhantes aos ministrados nas faculdades
de Filosofia, nos grandes centros urbanos do Brasil”.

Em 1944, através da Portaria no. 18, o Ministério da Educacao instituiu concurso para
selecionar nova cartilha destinada a alfabetizacdo de adultos, operarios e trabalhadores do
campo. A Portaria estabelecia que “as cartilhas deveriam ser preparadas de sorte que
pudessem ser também utilizadas para ensino por meio de radio.” (COSTA, 1956, p.61). O
Ministério nunca deu retorno sobre o concurso, muito provavelmente pelas mudangas
politicas de 1945.

Na década de 1940, entre as reformas feitas pelo ministro Gustavo Capanema,
chamadas de Leis Organicas do Ensino, percebe-se a preocupacdo do governo em engajar as
inddstrias na qualificacdo da mao-de-obra, afinal, o Estado precisava satisfazer a necessidade
de consumo interno com produtos nacionais, sem importar trabalhadores especializados.
Criou-se, entdao, em 1942, o SENAI (Servico Nacional de Aprendizagem Industrial) e, em
1946, o SENAC (Servico Nacional de Aprendizagem Comercial), dando inicio a um sistema
de ensino paralelo ao oficial, a partir de convénio com a Confederagdo Nacional das
Industrias e a Confederagao Nacional do Comércio (ROMANELLI, 1988).

Em 1947, o sistema Senac e Sesc langcou, em Sdo Paulo, um programa com o mesmo
nome — o Universidade no Ar — com o objetivo de atingir a classe operdria do Interior.
Segundo Costa (1956), os professores liam suas licdes ao microfone e os alunos, reunidos em

nucleos de recep¢do, ouviam a aula e depois debatiam sobre o assunto, sob orientagdo de um
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professor-assistente. Depois das aulas, os estudantes recebiam textos, pelo correio, e faziam
provas. O autor conta que, no primeiro curso, matricularam-se 1.531 alunos, dos quais 839
fizeram as provas e 635 conseguiram habilitar-se.

Em 1949, o professor Jodo Ribas da Costa elaborou um plano para a criacio de escolas
radiofonicas, que visavam a alfabetizacido de adultos. A idéia era fazer uma grande cadeia de
emissoras de onda média, sem fins lucrativos, em algumas dreas do Nordeste,
preferencialmente nas regides com alta densidade demogréfica, onde as estacdes eram raras.

O professor argumentava que o custo do sistema radio-educativo, em cinco anos, seria
inferior ao do sistema tradicional em um s6 ano. A economia, segundo ele, se basearia na
substituicdo de milhares de professores por poucos especialistas. “De acordo com o plano, os
postos de recep¢do seriam confiados a monitores — pessoas de ambos 0s sexos, com um
minimo de conhecimentos, que auxiliariam a tarefa do professor-locutor, a titulo de
colaboracdo gratuita.” (COSTA, 1956, p. 45).

Além da questdao econdmica, Jodo Ribas da Costa destacava como vantagem de sua
proposta o que chamou de ‘“universalidade da influéncia”. “Enquanto o sistema escolar
comum sé atinge os adultos que se matricularem e forem assiduos, a atividade do Sistema
Radio-Educativo se estende a todos quantos forem capazes de ouvir, inclusive, portanto, os
nao matriculados e, até, os proprios cegos.” (COSTA, 1956, p. 47).

A proposta foi rejeitada sob a alegacdo de que o ensino da leitura “é tecnicamente
impossivel de se realizar através do rddio, por ser indispensavel o contato direto entre o
professor e o aluno”. Porém, segundo Costa, menos de um ano depois, o técnico de Educagao
do Estado do Rio de Janeiro, professor Geraldo Jafiuzzi, sem conhecer o plano, idealizou e
dirigiu um curso de alfabetizacdo pelo rddio, na emissora ZYM-7, da cidade fluminense de
Marqués de Valenca.

Na década de 1950, aumenta a oferta de emprego, com a criagc@o de infra-estrutura de
comunicacdes, transporte e energia, porém, falta mao-de-obra qualificada. “A educagdo,
portanto, passa a ser encarada como o unico caminho disponivel, para as classes médias, de
conquistar postos e, para as empresas, de preencher seus quadros.” (ROMANELLI, 1988, p.
206). Surgem iniciativas focadas no publico adulto, sem que o sistema educacional
respondesse de forma satisfatoria a demanda existente.

Em 1957, tiveram inicio os cursos basicos do Sistema de Radio Educativo Nacional
(Siren), patrocinados pelo MEC e dirigidos por Ribas Costa. Um ano depois da criagdo do

Siren, 11 emissoras irradiavam cursos basicos que visavam erradicar o analfabetismo, nimero
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que saltou para 47 emissoras em 1961. “Apesar do relativo sucesso do Sistema, ele foi extinto
em 1963 e incorporado a Radio Educadora de Brasilia.” (MOREIRA, 1991, p. 20). A autora
cita duas razdes para o fim do projeto: a preocupacdo excessiva com 0S recursos materiais, em
detrimento do preparo de pessoal e do controle de resultados, e as oscilagdes de natureza
politica.

Do fim do Estado Novo, em 1945, até o golpe militar de 1964, a educacdo volta de
forma mais intensa ao debate nacional. Nesse periodo de democratizacdo, ha um movimento
por uma educagao popular e outro em defesa da educagdo publica. O primeiro predomina na
educagdo nao-formal e na educacdo de jovens e adultos. O segundo concentra-se na educagdo
escolar formal, tendo como um de seus momentos mais importantes nos debates acerca da
LDB (GADOTTI, 1993).

De acordo com a Constitui¢do de 1946, a Unido deveria legislar sobre as diretrizes e
bases da educacdo nacional, propondo os requisitos minimos para que elas fossem
estipuladas. Assim, o entdo ministro da Educacdo, Clemente Mariani, formou uma comissao
de educadores para elaborar um projeto de reforma geral da educac@o nacional. Encaminhada
a Camara Federal em 1948, a lei 4.024 foi aprovada apenas em 1961. “Em esséncia, pois, a lei
nada mudou. A sua tnica vantagem talvez esteja no fato de nao ter prescrito um curriculo fixo
e rigido para todo o territério nacional, em cada nivel e ramo.” (ROMANELLI, 1988, p.181).

Para alguns analistas, a promulgacdo da Lei de Diretrizes e Bases da Educacio
Nacional respondeu mais aos interesses dos setores privatistas do que aos interesses sociais do

momento.

Nao se definiram as diretrizes de um novo padrio educativo que implicasse a
inovagdo estrutural do sistema de ensino no pais, a0 mesmo tempo que
continuaram sem respostas os problemas fundamentais da destinacao social
da educacdo, do contetddo do ensino e da relagdo entre educagao e o trabalho.
(AZEVEDO, 2001, p. 38).

Frente a esse quadro, as questdes educacionais foram incluidas “[...] entre as reformas
de base reivindicadas nas amplas mobiliza¢des que tomaram conta do pais no inicio dos anos
60, e que conduziram a quebra do pacto populista.” (AZEVEDO, 2001, p. 38).

Além disso, difundiu-se a idéia de educacdo enquanto um meio de mobilizacao

politica, sobretudo em determinadas praticas de alfabetizacdo de adultos, que procuravam ir
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além de acOes baseadas no ensino da leitura, da escrita e do contar. “Nao formulando nenhum
questionamento sobre a realidade mas, pelo contrdrio, procurando sempre dissimula-la, essas
praticas estavam perfeitamente sintonizadas com a reproducdo social das estruturas sdcio-
econOmicas existentes.” (GERMANO, 1989, p. 23). Alguns exemplos de campanhas que
visavam praticas alternativas a educagdo convencional sdo o Método Paulo Freire, o
Movimento de Educagdo de Base (MEB); o Movimento de Cultura Popular; e a Campanha
“De pé no chao também se aprende a ler”, realizada em Natal (RN).

O MEB surgiu em 1961 e era ligado a grupos da Igreja Catdlica. Regulamentado por
decreto presidencial, teve como idealizador Dom Eugénio Salles. Uma das atividades do
movimento foi a criacdo de escolas radiofOnicas. A iniciativa, supervisionada pela CNBB
(Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil), marcava a participacao da Igreja Catdlica nas
experiéncias com o radio educativo. Embora, como ressalta Moreira (1991, p. 20), “as
atividades da Igreja nesse campo j4 existiam, na verdade, desde a metade da década de 1950,
quando frei Gil Bonfim, da Ordem Franciscana, apresentou as autoridades eclesidsticas um
projeto de programacao didria de aulas de alfabetizacao”.

O Norte, Nordeste e Centro-Oeste brasileiros foram o palco de atuagdo do Movimento
de Educacdo de Base que, além da alfabetizacdo, tinha como meta a conscientizagcdo, a

mudanca de atitudes e a instrumentacio das comunidades receptoras.

A conscientizagdo representa, para o MEB, o reconhecimento, pelo
educando, de seus valores, da significagdo vivencial de seu trabalho de
homem no mundo. O MEB entende que ela € intrinseca a prépria educagao,
pois significa ajudar alguém a tomar consciéncia do que ele é (consciéncia
de si), do que sdo os outros (comunicag¢do dos dois sujeitos) e do que € o
mundo (coisa intencionada), sem divida os trés pdélos de toda educacdo
integral. (IPEA, 1976, p. 27).

A prética de conscientizagdo motivou o surgimento da idéia de animador popular.

Definida como um ‘processo de estruturacdo de comunidades,
progressivamente assumido por seus prOprios membros, a partir de seus
elementos de lideranca’, a proposta de animac¢do popular tornou-se o centro
da acdo educativa do MEB e as Escolas Radiof6nicas passaram a representar
apenas um instrumento dentro desse contexto. (MOREIRA, 1991, p.21).
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A autora menciona alguns pontos do Movimento: “ler, escrever e interpretar textos
com situagdes e vocabuldrios préprios das dreas rurais”; “distinguir as relagdes entre as
estruturas sociais, econdmicas, politicas e religiosas™”; “saber utilizar a legislacdo e as
potencialidades econdmicas da comunidade” e “desenvolver o conhecimento sobre as técnicas
de trabalho em grupo”.

A programacdo era dividida entre aulas para escolas radiofonicas (oferecem ao
monitor subsidios para a alfabetizacdo e pods-alfabetiza¢do), cursos radiofénicos (aos
monitores e comunidades atingidas, visando transmitir informagdes e possibilitar a formagao
de grupos comunitdrios em funcdo de temas como sindicalismo, saide etc) e programas
especiais (cardter recreativo e socio-cultural para atingir puiblico mais amplo que o da escola).
A transmissdo era feita pelas emissoras pertencentes a Diocese e a recep¢do acontecia nas
escolas radiofonicas e nos grupos de audiéncia organizados para os cursos radiofonicos
(IPEA, 1976).

Porém, o momento pelo qual o Pais passava — de ditadura militar — j4 ndo combinava
mais com as propostas do MEB e tampouco com a perspectiva de descentralizacdo prevista na
LDB. “Em 1964, o golpe dos militares provocou novamente o fortalecimento do Executivo e
a centralizacdo das decisdes no ambito das politicas educacionais.” (LIBANEO et al, 2003,
p.137). O Movimento de Educacdo de Base enfrentou situacdes dificeis e a palavra
conscientizacao passou a ser interpretada como uma ameaca a ordem.

A participagdo da sociedade civil na discussdo sobre educacdo ficou cada vez mais
restrita e as escolas e municipios cada vez mais dependentes da Unido. Ela, por sua vez, traga
uma politica educacional que busca atender exigéncias quantitativas da demanda social, sem
que isso aconteca de forma satisfatdria.

Como a meta € baseada na quantidade, a educag¢do a distdncia via rddio parecia
adequada. Nos anos 1970, o governo federal implantou o Projeto Minerva, um programa de
30 minutos didrios, veiculado de segunda a sexta, e de uma hora e 15 minutos, aos sdbados e
domingos. Tinha cunho informativo-cultural e educativo, visando o ensino a distancia, com
transmissdo obrigatéria por todas emissoras. A programacdo era gerada via Embratel pela
Radio MEC, do Rio de Janeiro, para todo o Pais. Excecdo apenas das dreas ndo cobertas pela
rede de telecomunicagdes. Nesses locais, as emissoras recebiam os programas gravados em
fitas. No ar de outubro de 1970 até outubro de 1989, o projeto tinha producao regionalizada,

concentrada no eixo Sul-Sudeste, com uma distribui¢cao centralizada.
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N

Ele visava a complementacdo do trabalho dos sistemas educativos tradicionais e
educagdo continuada, podendo abranger qualquer nivel de escolaridade. A recep¢do acontecia
de forma isolada, com cada ouvinte em sua residéncia, ou organizada, para alunos reunidos
em grupos de 30 e 50, que acompanham as aulas sob orientacdo de um monitor escolhido na
propria classe, sendo que cada radioposto tinha um aparelho receptor e o acompanhamento
era feito em apostilas, com a classe podendo funcionar em escolas, quartéis, clubes etc (IPEA,
1976).

Para Ferraretto (2001, p.162), o projeto Minerva foi uma resposta do governo militar
aos movimentos de educacdo popular anteriores ao golpe. Além disso, o uso do veiculo de
comunicacdo tinha como norte uma visdo tecnicista, tipica da ditadura. “Nesse contexto de
um processo pedagdgico voltado apenas a instrumentalizar o individuo para o trabalho, sem
refletir criticamente sobre a realidade, o governo determina hordrios obrigatérios para a
transmissdo de programas educativos”.

No que diz respeito ao uso da televisdo na educagdo a distincia, destacou-se nesse
periodo o Telecurso 2°. Grau, lancado em 1978, e o Telecurso 1°. Grau, em 1981. Os projetos
que, a partir de 1995, foram transformados em Telecurso 2000, foram uma iniciativa da
Fundagdo Roberto Marinho. As aulas eram veiculadas pela TV e contavam com apoio de
material impresso, vendido em bancas de jornais. Os fasciculos, bastante explicativos,
determinavam o caminho que o aluno deveria seguir. “Tudo se enquadrava, portanto, no
conceito de ‘instru¢do programada’ em que o aluno é conduzido, por meio de uma seqiiéncia
suave e cartesiana, do mais simples ao mais complexo, de uma premissa a uma conclusao”.
(MICHELOTO, 2006, p. 38).

Entre os conteudos trabalhados, verificados previamente pelos censores a servigo do

regime militar, constavam as disciplinas Educacao M
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1973 e 1974, dois mil professores leigos foram treinados e 16.000 alunos de escolas de
primeiro grau receberam emissdes dos programas de ensino. O projeto terminou, segundo
Barros (2003), por razdes politicas e o INPE (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais)
fechou o centro de tecnologia educacional. A acdo dependia de satélites, “[...] uma tendéncia
invidvel para os interesses politicos porque outras agéncias brasileiras passaram a solicitar a
adocdo de satélites para outros fins, principalmente a expansdo das telecomunicacdes.”
(BARROS, 2003, p. 49; 50).

Na década de 1970, o Centro Nacional de Recursos Humanos do IPLAN (Instituto do
Planejamento) fez um diagnéstico do radio no Brasil, dentro do Projeto SATE (Sistema
Avancado de Tecnologias Educativas), substituido mais tarde por um conjunto de programas
de teleducagdo, coordenado pelo Ministério da Educagao e da Cultura. Ele apresenta a
seguinte andlise (IPEA, 1976):

a) Producdo — predominam programas expositivos e de didlogo construido, o que torna
mondtona a aula radiofonica; pouca redundancia; linguagem dificil e inadequada ao publico;
ritmo de locugdo acima da possibilidade de acompanhamento; o apelo a atividade dos alunos
durante as transmissdes € insuficiente e o interesse nio € mantido; aulas curtas;

b) Recepcao — pouca énfase na recepcao organizada ou controlada; grande rotatividade
entre o pessoal de recepc¢do; supervisdo nao sistematica;

¢) Transmissdo — unificagdo do hordrio inadequada, pois ndo permite atender a
clientela com diferentes horarios de trabalho e de estudos; a revisdo semanal aos sabados
inadequada, porque ndo se faz repeticdo total dos programas; horario de domingo voltado a
fins culturais, 0 mesmo previsto para toda a radiodifusao;

d) Planejamento e pesquisa — faltam estudos exploratérios para servir de base ao
planejamento; a programagao € feita sem estudos sobre o publico-alvo; ndo ha aproveitamento
da realimentac¢ao, visando introdugao de correcdes.

Em fevereiro de 1999, foi assinado um convénio entre o entdo ministro da Educacao,
Paulo Renato Souza, e a Associacdo Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdo (Abert),
que substitui o Projeto Minerva. De acordo com o convénio, as emissoras associadas a Abert
deveriam veicular aos sdbados e domingos trés pequenos programas, entre as 6 horas e as 22
horas. A grande maioria dos programas tratava de acdes do MEC, como o Exame Nacional do
Ensino Médio ou o extinto Provado, terminando com a leitura de um poema ou trecho de um
conto ou romance. Havia, ainda, uma participacdo do ministro, que lia e respondia cartas de

ouvintes.
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Em 2003, o Ministro da Educagdo, Cristovam Buarque, assinou um convénio similar,
em vigor até 31 de dezembro de 2006, com o presidente da Abert, Paulo Machado de
Carvalho Neto, para veicula¢do de programas educativos no radio e na televisdo. O convénio
garante a0 MEC a divulgacdo gratuita de mensagens institucionais e de utilidade publica
durante cinco minutos didrios, na forma de inser¢des de 30 segundos a um minuto, em todas
as emissoras de televisdo e radios AM e FM filiadas a entidade. Além disso, as emissoras
devem transmitir trés programas aos sabados e domingos. Eles serdo produzidos e distribuidos
pelo MEC. A proposta é veicular também assuntos sobre alfabetizacdo, ensino badsico,
tecnoldgico e superior, educacdo especial e a distancia.

No que diz respeito a educacdo a distancia, um dos programas mantidos pelo governo
federal, através da Secretaria de Educacao a Distancia, € o Radio Escola, que “[...] desenvolve
acoes que utilizam a linguagem radiofénica para o aprimoramento pedagdgico de
comunidades escolares, o desenvolvimento de protagonismos cidaddos e o treinamento de
grupos profissionais.” (MEC, 2006a). A proposta, segundo exposto no site do MEC, € usar as

tecnologias para gerar melhorias sociais, principalmente ao “ampliarem as oportunidades de

apreensao do saber através das variadas midias existentes”.

Na 4rea educacional, essas novas tecnologias potencializam as mais antigas,
integrando-se a elas e proporcionando uma democratizagdo da producio e
recep¢do do conhecimento e das informagdes (informagdes aqui entendidas
como patrimonio publico, de acesso aberto a todo o povo brasileiro).

A interatividade cada vez maior dos meios de comunicagdo exige o
desenvolvimento de habilidades especificas nos que dela fazem uso. Caso
contrério, aparecerd uma nova forma de exclusdo social: o analfabetismo dos
meios de comunicacao.

O Réadio Escola, ciente dessa nova realidade, tem por principio essa
"educacdo para, sobre e na midia", oferecendo para os que partilham da
realidade de nossa cultura o pleno exercicio da cidadania. (MEC, 2006a).

O Rédio Escola € composto de trés tipos de produtos de educacdo a distancia: a série
do professor, do aluno e do radialista. O material inclui programas de radio, gravados em fitas
cassetes ou CDs, e um guia impresso com instru¢cdes de uso e sugestdes de atividades
pedagégicas. Em um primeiro momento, os kits eram enviados pelo correio. Atualmente,

estdo disponibilizados no site do MEC.
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A série dos professores tem como proposta ser um recurso pedagdégico na capacitacao
de alfabetizadores. Os programas, de capacitacdo continuada, apresentam subsidios para o
trabalho com alunos, como atividades e também questdes a ser discutidas. A série de alunos é
um material didatico de apoio, elaborado a partir do tema cantoria de viola nordestina. “Seu
objetivo € informar o aluno sobre a origem, histéria, caracteristicas e a importancia da
cantoria de viola nordestina no contexto da cultura popular brasileira”. Ja a série do radialista
disponibiliza 60 programas, com trés minutos cada, para as emissoras de radio interessadas
em veiculd-los. O foco € a alfabetizagao, com sugestdes de atividades para o alfabetizador. O
material € produzido pelo Laboratério de Radio da Faculdade de Comunicacdo da
Universidade de Brasilia.

Outro projeto é o programa de radio Escola Brasil, produzido pela organiza¢do nao-
governamental de mesmo nome. Em um primeiro momento, ele foi ao ar entre dezembro de
1997 e fevereiro de 2003. Em novembro de 2006, a Secretaria de Educacio a Distincia do
MEC firmou uma parceria com a Radiobrds para a retomada do programa, que € transmitido
de segunda a sexta-feira, as 20 horas (horario de Brasilia), pelas rddios Nacional de Brasilia
(AM, 980kHz), Nacional da Amazonia (OC, 11.780kHz/25m e 6.180kHz/49m) e pelo satélite
da Radiobréas para todo o Brasil (Banda C, 3.770 MHz, polarizacdo horizontal), além de
outras duas mil emissoras parceiras.

O programa aborda temas como ensino fundamental, educacio infantil e promocao

dos direitos da infancia e da adolescéncia, do idoso e dos individuos com deficiéncia.

Além de reportagens e respostas a cartas dos ouvintes, durante o programa
ha divulgacdo de concursos, promog¢des didrias para estimular pesquisa e
conhecimento, quadro cultural para divulgar informagdes sobre ritmos e
géneros musicais, letras de musicas, sugestdes semanais de atividades para o
professor enriquecer o plano de aula e dicas de portugués. (MEC, 2006b).

Da parte do governo federal h4, também, acdes pontuais envolvendo o radio, como o
projeto Saberes das Aguas, que teve inicio em 2005 como parte do Programa Brasil
Alfabetizado. Barcos-escola e rddios comunitdrias foram utilizados para reforcar o projeto-
piloto de alfabetizacdo de pescadores que o MEC e a Secretaria Especial de Aqiiicultura e
Pesca desenvolvem em Xique-Xique, Remanso, Barra e Pildo Arcado, municipios baianos

localizados as margens do Rio Sao Francisco.
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Além de adotar medidas mais diretas no que diz respeito ao uso do radio na educagdo,
como as iniciativas descritas, ha o incentivo, pelo Governo Federal, para a utilizacdo do radio
na educacao, em varios documentos do MEC. Conforme ja foi mencionado, o Plano Nacional
de Educacdo formaliza a proposta de educacdo a distancia utilizando diversos meios de
comunicacdo, entre eles, o rddio. As Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino
Fundamental (1998) permitem a apropriacdo de novas linguagens e tecnologias de
comunicacdo e a LDB 9.394/96 deu autonomia para a elaboracao do projeto pedagdgico. Ou
seja, desde o surgimento do radio, o governo brasileiro vem incentivando o seu uso na
educacdo.

Atualmente, a incorporacdo das midias no ambiente escolar tornou-se um objeto de
estudo que, cada vez mais, atrai pesquisadores. Um dos resultados sdo parcerias
desenvolvidas entre universidades e escolas. Entre os varios exemplos possiveis, em Bauru, a
Universidade do Sagrado Coracdo realiza, como atividade de extensdo dos cursos de
Comunicacdo Social, oficinas a escolas publicas que queiram implantar rddio interna. Em
2006, foram capacitados alunos das escolas estaduais Francisco Alves Brizola e Padre
Antonio Lima. A primeira recebeu verba do MEC e da Unesco para montar a radio. A
segunda, que ja tinha radio, recebeu verba para montar uma TV interna.

Em Sao Paulo, uma das experiéncias € o projeto Educom.rddio: educomunicacao pelas
ondas do radio, um curso de extensdo que comegou a ser desenvolvido em 2001, pelo Nucleo
de Comunicacdo e Educacdo da Universidade de Sao Paulo, com professores de ensino
fundamental da rede municipal de Sao Paulo. As atividades fizeram parte do projeto Vida,
que visava diminuir a violéncia nas escolas. Professores, funciondrios de escolas, alunos e
membros da comunidade da rede publica do municipio de Sdo Paulo participam de cursos de
capacitacdo, aprendendo a elaborar uma programacgdo radiofénica e a utilizar os recursos

disponiveis em estidio.

O objetivo deste projeto é equipar cada unidade escolar de ensino
fundamental e médio da rede municipal de ensino com um estidio de radio
de transmissdo restrita, a fim de promover o desenvolvimento de praticas
pedagdgicas soliddrias e colaborativas que permitam a comunidade escolar
dar respostas adequadas e construtivas aos problemas da convivéncia didria,
além de propiciar a melhora na compreensdo e no aprendizado das vdrias
linguagens préprias da sociedade da informacdo. (SECRETARIA
MUNICIPAL DE EDUCACAO, 2007).
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A Prefeitura de Sao Paulo custeia as despesas com a formacao da comunidade escolar,
realizada pelo Nucleo de Comunicacdo e Educacido da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de Sao Paulo (USP); com a disponibilizacdo das unidades escolares; com o
pessoal de apoio em todas as escolas e com apela manuten¢ao dos equipamentos. O custo do

equipamento, que € importado, por unidade escolar gira em torno de US$ 5 mil.

Outro projeto de destaque € desenvolvido desde 1993, no Rio de Janeiro, pela
Empresa Municipal de Multimeios (MULTIRIO), mantida pela Secretaria Municipal de
Educagdo. “Em consonancia com a politica educacional da Secretaria, concebe e produz
midias para criancas e adolescentes, alunos de escolas da Prefeitura do Rio, seus professores e
familiares.” (MULTIRIO, 2007). A empresa usa meios de comunicacdo eletronicos, como
radio, televisdo e video, e digital, como computadores, além de publicacdes impressas
voltados a educagdo. O material é produzido com e para professores e alunos.

Blois (2003) indica seis fases do radio educativo no Brasil. A primeira tem inicio
juntamente com a radiodifusdo no Brasil, marcada pela inauguragdo da Radio Sociedade do
Rio de Janeiro, em 1923, e se estendendo até 1928, com o surgimento de vérias radio-escolas.
A segunda, de 1929 até 1940, consolidou a proposta inicial, com a instalacdo de radio-escolas
e a criagdo de redes educativas. A terceira fase, de 1941 a 1966, caracterizou-se pela
“interiorizagdo e extensdo da acdo do eixo Rio-Sdo Paulo, o que possibilitou a consolidacdo e
a diversificacdo de sua acdo educativa, criando novos impulsos para mudangas.” (BLOIS,
2003, p. 36).

O periodo da quarta fase, de 1967 a 1979, ndo s6 no que diz respeito ao radio
educativo, mas a comunicagdo como um todo, foi influenciado pelo momento politico pelo
qual passava o pais. O radio para fins educativos foi utilizado através de a¢cdes centralizadoras

pelo Estado.

A criacdo de centros produtores regionais e a introdugdo de uma postura
cientifica norteando todas as fases do processo
(diagnéstico/planejamento/produgdo/veiculagio/recepcao) de ofertas
educativas via radio, fizeram o diferencial deste periodo, que nos colocava
em igualdade com outros paises mais avancados quanto a teleducacio via
radio. (BLOIS, 2003, p. 36).

A quinta fase teve inicio em 1979 e terminou com o encerramento das atividades do
Sinred, em 1995. Foi caracterizada pela conjuncdo de meios massivos e educagdo, a

inauguracdo de FMs educativas e a interagdo de emissoras em um sistema. A fase atual,
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segundo a autora, “consolida o compromisso de radialistas com a educacao, ampliando-se as
ofertas radiofbnicas educativas, agora também pelas rddios comunitdrias.” (p. 36). Um
exemplo € o Escola Brasil, conforme mencionado.

Em um resumo, as experiéncias relatadas demonstram que, apesar de um uso social
marcado pela comercializacdo de espagos, o radio brasileiro € visto, desde o inicio, com um
potencial a educacdo, embora com perspectivas bastante distintas. O contexto muda, a
expectativa de formagdo dos cidadaos também e isso € refletido no rddio. Em um primeiro
momento, buscou-se educar a populacdo para a cultura erudita (década de 1920). Depois, a
necessidade de formacdo de mao-de-obra para atender a economia nacional alterou a
concepcdo de educagdo, ensinando técnicas de uso prético (década de 1930). Ideais patridticos
também foram altamente divulgados (década de 1940). Com o fim do populismo, a educagdo
¢ vista como forma de mobiliza¢do politica (década de 1960). O cendrio muda durante a
ditadura militar e a educacdo assume um cardter tecnicista, com pouca reflexao.

No final do século XX e inicio do XXI, cresce a discussao sobre o uso dos meios de
comunicacdo de massa na educagdo, mas com outras expectativas. A idéia de aula ou mesmo
de veiculacdo de conteido tipicamente escolar é praticamente abandonada. As emissoras
comerciais se limitam a transmitir programetes de prestacao de servigos, como de prevengdo a
dengue e de cuidados com o meio ambiente. As emissoras educativas apostam em formatos
considerados culturais, dando espaco a estilos musicais diferenciados com informacdes sobre
eles.

Especificamente na educacio escolar, o governo federal criou programas de formacao
de professores para o uso das TICs e usa formatos mididticos para isso. Mesmo sendo
oferecidos a distancia, eles ainda atingem um numero restrito de docentes. Algumas escolas,
por sua vez, com apoio de organizagdes nao-governamentais, universidades e algumas
prefeituras, criam suas préprias “emissoras”’, que funcionam em circuito fechado. Nestes
casos, importa menos a qualidade da transmissao do que o fato de os proprios alunos serem os
protagonistas. A educacdo pela midia € acrescida da educagdo as midias.

Na Franca, onde a educacdo é centralizada e hda uma politica clara de educacdo as
midias, o uso do rddio na escola acontece de forma mais sistematizada, embora nio seja
obrigatorio pelos estabelecimentos escolares. Ha desde ag¢des mais simples, como a
veiculacdo de programas em circuitos internos, até a existéncia de radios escolares, ou seja,
emissoras que atuam em sistema aberto. A veiculacdo também pode ser feita em uma

emissora local, normalmente do tipo associativa, através de parcerias. Essas possibilidades
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demonstram uma certa integracdo entre as pastas da educacdo e da comunicagdo, em nivel

federal. A titulo de exemplo sobre como essa interface pode se dar, serdio mencionadas

algumas experiéncias francesas usando o radio, conforme demonstrado nos quadros 1, 2 e 3.

Primeira seciao

Iniciacdo a escuta do rddio — a partir de programas jornalisticos (trechos
ou integra), permitir que os alunos tomem consciéncia da diversidade da
oferta radiof6nica e de como eles se caracterizam enquanto ouvintes.

Segunda seciao

Andlise de uma reportagem radiofonica: a) definir o tema e o angulo
(abertura escolhida pelo jornalista para tratar o tema — historico,
econdmico, politico, cientifico etc); b) analisar o conteido (ha
informacdes essenciais para a compreensdo do tema?); c) quais
informacdes sdao dadas (quem, onde ,quando, qué, como, por qué; quais 0s
recursos; quais os efeitos buscados pelas imagens sonoras).

Terceira e
quarta secoes

Pesquisa documental — depois de discutir com os alunos, escolher um
tema de reportagem radiofonica e seu angulo. Fazer pesquisa para reunir o
maximo de informagdes. Escolher os entrevistados.

Quinta secao

Iniciacdo a gravacdo — os alunos familiarizam-se com técnicas e
ferramentas. Refletem as questdes a serem feitas aos entrevistados € como

faz€-las. Preparacdo das entrevistas.

Sexta seciao

Gravacdo do som — pequenas equipes, de dois a trés alunos, sdo
constituidas para realizar entrevistas e recolher o som.

Sétima secao

Escuta e triagem dos sons — fase que necessita de qualidades de escuta e
na qual aprendem a fazer escolhas.

Oitava e nona
secoes

Montagem e mixagem — etapa dificil e que pode ser feita com o
acompanhamento de um profissional que conhece as ldgicas de
montagem. E também o momento de escrita dos textos e da gravacio das
VoZzes, caso seja necessario.

Décima secao

Difusdo da reportagem — na classe, no colégio ou em uma radio que aceite
difundir a produgdo sonora.

Objetivos Desenvolver competéncias de escuta e argumentagdo; aprender o dominio
técnico e de tempo; tomar consciéncia da diversidade de recursos da
informagao radiofonica.

Publico Classes de 5°. e 4”. séries.

Material Registros de programas radiofOnicos; aparelho de escuta e gravacdo;

softwares de montagem de som.

Quadro 1: Atividade: da escuta a producao radiofonica
Fonte: Dossier pédagogique — 15 Semaine de la Presse et des Médias (MENU, 2004)
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Objetivo Tornar os ouvintes capazes de identificar (denotagdo) os componentes da
mensagem do rddio: a voz, a musica e os efeitos (conotacgao).
Objeto de | Extrato de uma peca dramatica e de alguns flashes publicitarios.
analise
Desenvolvimento | Difundir véarias vezes a curta seqiiéncia. Pedir para os alunos que
completem o quadro seguinte:
Componentes Voz Musica Barulhos
Denotagdo: descrever | - Uma voz de mulher | Um extrato da 9° | - Batidas em uma porta
mais precisamente | que grita: “socorro!” | Sinfonia de | - barulhos de passos que
possivel 0 que | - uma voz muito | Beethoven. se aproximam.
escutou, sem tentar | forte de homem que
interpretar. ordena: “abra!”
Conotacdo: a partir | Um homem tenta | Efeito de | O homem tenta forcar a
dos elementos | atingir uma mulher | dramatizacdo: vai | porta, mas cavalheiros se
identificados e | que estd doente. acontecer qualquer | aproximam.
descritos, dizer o que coisa de importante,
imaginou, a talvez decisiva.
representacao feita.
Interpretacdo  global | O homem estd ao
da cena ponto de degolar sua
mulher, mas os
valentes irmaos dela
chegam no castelo...
Vai acontecer a
acao!

Quadro 2: Atividade:

conotagao)
Fonte: Clemi, 2002

Identificar os componentes da mensagem radiofénica (denotacdo e

Objetivo Conhecer o papel econdomico da publicidade no financiamento das
estacdes e colocar em evidéncia a escolha dos anunciantes em fun¢ao da
hora das emissoes e dos publicos visados.

Material Registros de publicidades de uma mesma faixa hordria de trés grandes
radios generalistas.

Desenvolvimento | Os alunos revelam para cada rddio o nimero de antincios. Anotam o

tempo de cada um, os tipos de produtos propostos; estabelecem para cada
rddio uma tipologia de anuncios (publicidade institucional, comercial);
estudam a publicidade de um mesmo produto em réadios diferentes;
determinam os consumidores visados.

Quadro 3: Atividade: a publicidade radiofonica e os publicos visados

Fonte: Clemi, 2002

Os exemplos citados mostram diferentes atividades pedagdgicas utilizando o radio —

da andlise a produgdo de programas. A escolha de qual atividade seguir vai depender de
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varios fatores, entre eles as habilidades e competéncias que pretende-se desenvolver. Girardot
(2004) destaca as capacidades desenvolvidas no quadro da aquisicdo da linguagem escrita e
falada. A cada grupo de capacidades corresponde uma situagdo radiofonica capaz de
direcionar as potencialidades dos alunos ao caminho desejado.

Entre as capacidades de ordem intelectual, hd aquelas ligadas a ateng¢do, como
permanecer concentrado sobre uma mesma tarefa e perseverar durante o tempo necessario,
mesmo se obstaculos encontrados modifiquem a duragdo da mesma. Outras estio relacionadas
a organizacdo do trabalho, preparando-o com rigor ¢ método, segundo um plano preciso e
respeitando regras. Ha as capacidades de percep¢do, memorizagdo e discriminacao auditivas e
as de percepcdo temporal, que permitem o reconhecimento de cadéncias e a sincronia de
deslocamentos e ritmos.

No dominio da afetividade, destaca-se a aprendizagem de regras da vida coletiva e a
sensibilizacdo ao trabalho em grupo. Entre as capacidades lingiiisticas, estdo a pratica da
linguagem oral em situacdo comunicativa; a capacidade de escuta e de reproducao de leituras
curtas; de releitura e reescuta para corrigir faltas; de compreensao dos outros e dele préprio
em relacdo aos demais; metalingiiisticas ao jogar com as palavras e classificar os sons e de
diccao adaptada a situacao.

Por fim, as capacidades ligadas a funcdo simbolica, dividida em capacidade de
expressdo e comunica¢do, de escolha de modos de comunicacdo e de constru¢do da
significacdo de mensagens recebidas e produzidas. A cada uma dessas mencionadas, cabe
uma atividade diferenciada de forma a integrar o uso do radio ao projeto politico pedagdgico
do curso em questao.

Para compreender melhor o papel do rddio enquanto recurso didético foi acompanhado
o trabalho de professores da Franca e da Bélgica, dois paises que incluiram a educagdo as

midias em suas politicas educacionais'®. O resultado segue nos quadros 4, 5, 6, 7 ¢ 8.

'* O acompanhamento foi realizado durante a bolsa de doutorado sanduiche na Franca,
concedida pela Capes.
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1. Identificacao
Contato: Gwenaele Guillerm, coordenadora
Estabelecimento: Radio Clype
Endereco: 121, rue de Patay
Cidade: Paris

2. Descricao
- Material disponivel: localizada no prédio do Lycée Lugart, tem um stidio para gravacao e
edicao dos programas. Conta com o trabalho de uma professora, que coordena o projeto, e
de um técnico de som. Toda a produgdo € veiculada no site (http://radio-clype.scola.ac-
paris.fr) e também na Rddio Campus, uma emissora associativa, que abre um espago de uma
hora a cada quinze dias, sempre aos sdbados, das 18 as 19 horas.

- Histérico: Trata-se de um centro de recursos voltado as atividades de rddio escolar, em
funcionamento desde 2004. Teve inicio a partir de um projeto feito pela coordenadora e
aprovado pela Academia de Paris, que investiu 100.000 euros na montagem do studio. A
Radio Clype € destinada a todas as escolas da Academia de Paris, da educagdo infantil ao
ensino médio. Os interessados devem entrar em contato com a responsavel e marcar uma
reunido para estabelecer um plano de trabalho. Os professores t€ém total liberdade para
definir o projeto e conduzi-lo. Pode ser, por exemplo, um teatro ou um programa
informativo. Muitas vezes, eles querem realizar um trabalho radiofénico, mas ndo tém
conhecimento de como fazé-lo. Assim, a equipe da Radio Clype ajuda, ndo apenas na parte
técnica, mas também na organizacdo do projeto. Preferencialmente, deve fazer parte de um
projeto pedagoégico, mas ha alunos que participam individualmente. Estudantes e docentes
podem ir ao stidio ou, na impossibilidade de locomocgdo, a Radio Clype vai até as escolas.

- Objetivos: dominar as linguagens, sobretudo a oral; adquirir disciplina de trabalho, no
caso do radio, rigorosa; dar uma dimensao de engajamento ativa a vida escolar; trabalhar
para melhorar a qualidade de escuta, o trabalho coletivo e, consequentemente, a cidadania;
comunicar informag¢des com visdo critica; conhecer as regras do trabalho de jornalista.

- Avaliacdo: a avaliag@o cabe a cada professor que desenvolve seu projeto.

3. Comentarios

Os dados descritos sinteticamente foram coletados em entrevista realizada com a
coordenadora, no stidio da Radio Clype, no dia 30 de abril de 2007, e também baseado em
informacdes disponiveis no site do projeto. Trata-se de uma verdadeira ajuda aos
professores interessados em usar o rddio como ferramenta de ensino/aprendizagem. Da
apoio pedagdgico, adaptando a ferramenta a fatores como a idade dos alunos e aos objetivos
esperados. Também da apoio técnico, na producdo dos programas e na veiculagdo deles.
Esse € um outro ponto interessante: todos os trabalhos sdo veiculados, seja pela Internet ou
por uma emissora, permitindo que a escola se abra a comunidade e dando um estimulo a
mais aos alunos. Permite a muitos estabelecimentos, que ndo tém o equipamento ou o
conhecimento necessarios, que concretizem seus projetos.

Quadro 4: Experiéncia do projeto Radio Clype (Franca)
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1. Identificacao
Contato: Sylvie Jeantheau, professora
Estabelecimento: LP Barrault (Lycee Professionel)
Endereco: 94, rue de Barrault
Cidade: Paris

2. Descricao
- Material disponivel: a professora utilizou os recursos da Radio Clype para realizar seu
projeto.
- Histérico: no primeiro semestre de 2007, a professora utilizou o rddio pela primeira vez. O
trabalho nasceu de uma atividade desenvolvida na Semana da Imprensa na Escola, quando
os alunos analisaram uma série de jornais, vendo os diferentes tratamentos de uma mesma
noticia, e entrevistaram um jornalista. Ela decidiu, entdo, transformar o trabalho em
atividade radiofonica. Os alunos levaram um profissional ao stidio, para questioni-lo sobre
o jornalismo e também a cobertura politica, sobretudo, da eleicao presidencial na Franca.
- Objetivos: desenvolver a visdo critica do trabalho jornalistico, a apresentacdo oral de um
tema e a elaboracdo de um plano de trabalho.
- Avaliacdo: ndo houve nota para o desenvolvimento da entrevista. A professora disse que
usaria o programa para avaliar, junto com os alunos, o modo de apresentagdo, e discutir
como organizar a entrevista. Apos, eles seriam solicitados a fazer um plano de entrevista,
com introducdo, desenvolvimento e conclusdo, de forma a organizar as idéias.

3. Comentarios

Os dados descritos sinteticamente foram coletados em entrevista realizada com a professora,
durante a gravacdo do programa na Radio Clype, no dia 30 de abril de 2007, e também no
acompanhamento da entrevista feita pelos alunos. Embora tenha sido uma primeira
experiéncia com radio, a atividade nasceu de um trabalho mais amplo de educagdo as
midias. Os alunos foram ao studio e desenvolveram a entrevista com seriedade, fazendo
perguntas pertinentes. A professora acompanhou todo o trabalho e o avaliou de forma
positiva. Visualizou no rddio um meio de desenvolver a capacidade de sintese e organizagao
das idéias o que, segundo ela, € uma grande dificuldade dos alunos. Também mencionou a
possibilidade de utilizar temas transversais, como a saude.

Quadro 5: Experiéncia de professora com radio escolar (Franca)
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1. Identificacido
Contato: Stéphanie Borrelli, professora
Estabelecimento: Ecole Elémentaire
Endereco: 6, rue Littré
Cidade: Paris

2. Descricao
- Material disponivel: h4 na sala de aula um computador com o software gratuito Audacity, que a
professora utiliza para armazenar e veicular os programas feitos pelos alunos. A captagdo e a edicdo
do som sdo realizados em parceria com a Réadio Clype, cuja responsdvel vai até a escola e efetua as
gravagdes. Os programas sdo veiculados pela emissora parceira da Radio Clype (ver quadro I).
- Histérico: o trabalho radiofénico € uma atividade exclusiva da professora Stéphanie Borreli e ndo da
escola como um todo, localizada em uma zona considerada favorecida. Ela atua com uma sala de
alunos com 6 anos de idade. O uso do radio teve inicio em setembro de 2006, sempre com o apoio da
Rédio Clype. Até o maio de 2007, foram realizadas trés atividades, inclusive com outras formas de
midia, como os jornais impressos. Em uma delas, os alunos assistiram a um filme sobre o deserto e,
depois, observaram as imagens e as descreveram oralmente, com o auxilio de um microfone. Em
outra, ela levou jornais impressos da Franca para que os alunos entendessem que hd vdrias fontes de
informacdo e conhecessem a funcdo dos titulos e das cores nos jornais. Eles recortaram o nome de
todas as publicagdes e colaram em um cartaz. Depois, fizeram o mesmo com os titulos principais e
descreveram no microfone o trabalho realizado. Como uma terceira atividade, escutaram varios efeitos
sonoros e explicaram aquilo que estava sendo representado. Para o més seguinte, o dltimo do ano
letivo na Franca, a professora planejava trabalhar o tema teatro no radio, fazendo com que os alunos
entrevistassem uma atriz.
- Objetivos: ensinar os alunos a formular frases, estruturar textos e utilizar o microfone; trabalhar a
percepg¢ao auditiva, a pronunciacio e a comunicagdo (entender o que os colegas disseram e se fazendo
entender).
- Avaliacdo: depois de pronto, o programa € veiculado na emissora parceira da Radio Clype e também
na sala de aula, para que todos os alunos escutem. Eles s@o incentivados a aprender a escutar o que 0s
demais falaram e o que eles proprios gravaram, prestando aten¢do na prondncia. Nao ha uma
preocupacdo do ponto de vista técnico, mas sim pedagdgico. Também nio hd nota para o trabalho
feito.

3. Comentarios

Os dados descritos sinteticamente foram coletados em entrevista realizada com a professora, na
propria sala de aula, no dia 1°. de junho de 2007. A docente mostrou-se bastante empolgada com o
trabalho realizado, que ela avaliou como positivo. Sdo atividades simples, mas planejadas dentro do
contetdo escolar. Chama a aten¢do a idade dos alunos, que ja sabem ler e escrever, mas que ainda nio
podem preparar textos muito elaborados. Assim, ndo héd preocupacio técnica, ensinando as criancas a
produzir no mesmo modelo dos programas profissionais. Embora o trabalho seja veiculado em uma
emissora, o rddio é de fato uma ferramenta pedagdgica. Valoriza-se o potencial comunicativo, a
linguagem oral e a percepcio auditiva. E essencial o apoio institucional ao trabalho com educagio s
midias, concretizado, nesse caso, pela Radio Clype. Mas, sobretudo, destaca-se a iniciativa individual
da professora.

Quadro 6: Experiéncia de professora com alunos de 6 anos (Franca)
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1. Identificacido
Contact: Catherine Forestier, diretora
Escola: Ecole Elémentaire
Endereco: 38, rue Tourtille
Cidade: Paris

2. Descricao
- Material disponivel: a escola, que atende criancas de 6 a 12 anos, conta com um pequeno stidio, com
aparelhagem suficiente para a gravacgdo e edi¢do de som. H4 um sistema de auto-falantes nas salas de
aula, que podem ser ligados e desligados pelos professores. Assim, a veiculacdo dos trabalhos
produzidos é feita principalmente em circuito fechado, dentro da escola, e ocasionalmente em uma
rddio associativa. No caso do circuito fechado, a veicula¢do pode ser feita ao vivo ou gravada. Para o
registro e a edi¢do dos programas, a escola conta com um técnico, pago pela Prefeitura, que trabalha
trés horas semanais.
- Histérico: os auto-falantes s@o utilizados diariamente com a veiculacao de trés muisicas, escolhidas
pelos professores, durante o periodo de entrada dos alunos. No que diz respeito a produgao radiofonica
propriamente dita, € realizada uma média de um programa por trimestre. O trabalho envolve todos os
professores interessados, com o apoio do profissional. Devido a isso, percebe-se uma qualidade
técnica no material produzido. Alunos e professores podem escolher o tema a ser trabalhado, fazendo
a ligacdo com o conteudo escolar, sobretudo de forma transversal. Em 2005 e 2006, por exemplo,
foram produzidos vérios programas, cujo tamanho depende da proposta — de 20 segundos a 8 minutos.
Ha abordagens atuais, como uma gravagdo em que os alunos descrevem a catastrofe do tsunami na
Asia ou outra sobre os acontecimentos no Iraque; sobre literatura, com comentarios sobre as obras de
Julio Verne ou de outros livros que leram em classe; um programa especial sobre o Natal, com
abordagem lddica, mas também pedagdgica, com um diciondrio sobre a data; sobre ciéncia e arte e,
em lingua estrangeira, com um trecho de uma misica cantada em inglés. Em todas as gravagdes, ha
tratamento técnico. Em algumas, usa-se efeitos e fundos musicais. E o caso de uma vinheta de
abertura para a Radio Tourtille, ou da interpretacdo de um texto ficticio.
- Objetivos: mostrar aos alunos musicas do chamado patrimdnio cultural francés; trabalhar a expressio
oral e a elaboracgao de textos.
- Avaliacdo: o trabalho radiofdnico € feito esporadicamente, apenas pelos professores que se
interessem. Os programas sdo veiculados pelas caixas de som nas salas de aula e os docentes t€m
liberdade para escuté-los e avalia-los com seus alunos.

3. Comentarios

Os dados descritos sinteticamente foram coletados em entrevista realizada com a diretora, na prépria
escola, no dia 31 de maio de 2007 e a partir da escuta do material radiofénico produzido em 2005 e
2006, gravado em CD. A escola fica em um bairro parisiense, que tem como caracteristica a forte
presenca de imigrantes, sobretudo chineses e drabes. Segundo a prépria diretora, a rddio ndo € um
projeto muito importante para a escola. Apesar disso, ela reconhece o potencial pedagdgico dessa
ferramenta. Ela diz que, no momento, hé outros projetos considerados como essenciais e que pretende
dar mais énfase a producao radiofénica no préximo ano letivo. Mesmo com um uso limitado, a escuta
do CD mostra resultados interessantes. A experiéncia assemelha-se mais com as realizadas no Brasil,
pelo fato de a transmissdo acontecer, principalmente, em circuito fechado.

Quadro 7: Experiéncia de escola com circuito fechado de radio (Franga)
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1. Identificacdo
Contato: prof. Catherine Delvaux e Denis Vellande, do Média Animation
Estabelecimento: Ecole Libre Saint Martin
Endereco: rue Saint Martin, 30 a 5380
Cidade: Cortil-Wodon (Bélgica)

2. Descricao
- Material disponivel: a escola tem, em seu interior, a Raddio Chocotoff (107,3), com estiddio de gravacao
e também a antena para veiculagdo da programacdo em um radio de tré€s quildometros.
- Histérico: trata-se de uma verdadeira emissora de rddio, que existe na escola ha 15 anos. O
financiamento cabe ao Conselho de Administracdo, a associacdo de pais e a acdes pontuais. A
programacdo, supervisionada por uma professora, € totalmente desenvolvida por alunos com idade de 10
a 12 anos. Ela € veiculada quinzenalmente, as sextas-feiras, das 14h30 as 15 horas. Os estudantes t€m
total liberdade para escolher os assuntos, cujo texto preparado antes é corrigido pela professora, embora
também haja bastante improviso durante a apresentacdo. Os programas sio gravados ou divulgados ao
vivo. A pontualidade deve ser sempre respeitada. A participacdo dos demais docentes, bem como de
membros da comunidade acontece por meio de entrevistas, quando convidados.
- Objetivos: aprender a expressar-se, ndo apenas para a professora, mas porque a comunidade os ouve;
pesquisar a realidade, interessando-se por diversos assuntos; desenvolver espirito critico; comunicar-se
sobre temadticas diversas; abrir a classe a outras classes, escolas e regido.
- Avaliacdo: embora seja uma atividade regular, a professora ndo da nota aos alunos. A avaliacdo ¢ feita
em conjunto com eles, depois da veiculagdo. No dia da visita, a docente solicitou que os préprios alunos
avaliassem o programa daquele dia e, posteriormente, suas aprendizagens com o trabalho radiof6nico.
Eles deram as seguintes respostas: falar no microfone, redigir textos, informar os outros, gerenciar o
estresse, aprender a técnica radiof6nica, ter organizagdo, atualizar-se, falar corretamente, com ritmo e
articulacio adequados e compartilhar suas opinides.

3. Comentarios

Os dados descritos sinteticamente foram coletados em entrevista realizada com a professora, na prépria
escola, e com o responsdvel pelos projetos de rddio do Media Animation, no dia 18 de maio de 2007; a
partir do acompanhamento de uma producdo radiofénica ao vivo, pelos alunos, e das informagdes
disponiveis no site do estabelecimento. Trata-se de uma escola localizada na zona rural, com grande
envolvimento dos alunos e dos pais na vida escolar. No dia da visita, eles preparavam um teatro musical
que seria apresentado em um domingo. As criancas cuidavam da trilha sonora, do cendrio e os pais
ajudavam no figurino. Especificamente no que diz respeito a radio, o trabalho comegou no inicio da
tarde (a escola funciona em periodo integral). Os alunos, alertados com antecedéncia, ja trouxeram
informacdes sobre o tema que iriam veicular. Entre eles, a festa da escola, acontecimentos da cidade e a
eleicdo presidencial na Franca. Rapidamente, se organizaram, escreveram os textos, mostraram a
professora e, as 14h30, estavam prontos no stidio. A proposta inicial seria a gravagdo. Porém, por um
problema técnico, minutos antes souberam que fariam ao vivo. Sem desespero, organizaram-se e deram
inicio ao programa, mostrando saber lidar com improvisos. Apresentaram a autora presente projeto
como uma convidada do Brasil e, entre um tema e outro, faziam perguntas sérias. O envolvimento das
criancas era grande em todos os aspectos da veiculagdo e a professora apenas se envolvia quando
necessdrio. Os alunos escolheram os assuntos, escreveram os textos, fizeram a entrevista, apresentaram
0 programa e operaram os equipamentos. Ao término, todos voltaram a sala de aula, com as cadeiras
dispostas em forma de um quadrado. Ao pedido da professora, fizeram uma avaliagdo critica do trabalho
daquele dia e do uso da rddio, de forma geral. Demonstraram grande responsabilidade, engajamento com
o0 projeto, disposi¢d@o para trabalho em grupo e visdo critica das préprias atividades.

Quadro 8: Experiéncia de escola com rddio em sistema aberto, na Bélgica
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A literatura existente, o depoimento das professoras e o acompanhamento realizado
permitem uma avaliacdo geral do uso do rddio enquanto ferramenta pedagdgica. De forma
resumida e generalizada, pode-se elencar as seguintes possibilidades (ASSUMPCAO, 1999,
2002; CLEMI, 2002; DAY, 2007; ETIENNE, 2006; LUCAS, 1997):

- Abertura do espacgo escolar ao que acontece no meio em que estdo inseridos: seja ao
levar trechos de programas jornalisticos ou, principalmente, ao permitir que os alunos
produzam um radiojornal. Afinal, entre os assuntos escolhidos para serem trabalhados estdo
aqueles ligados diretamente a escola, mas também outros do bairro onde moram ou mesmo da
cidade, Estado ou Pais;

- Exercicio de cidadania: os alunos vao se informar sobre o que acontece no mundo e
também discutirdo a relevancia de aborda-los na radio da escola, escolhendo as informacdes
que os demais colegas deverao ter sobre aquele assunto;

- Despertar da responsabilidade: o trabalho desenvolvido ndo ficard mais restrito ao
professor, ja que o radiojornal serd ouvido por um nimero maior de pessoas, seja a classe ou
mesmo toda a escola. Isso serve como motivacao, mas também requer maior seriedade;

- Trabalho em equipe: um programa radiofonico nao se faz sozinho. A escolha dos
assuntos do radiojornal € feita em reunido, com a sugestdo e andlise de todos os participantes.
Além disso, € preciso uma divisdo do trabalho, que pode ser revezada — reportagem, edi¢do,
locucdo etc;

- Melhora na produgido textual: embora o que chega aos ouvintes seja apenas som, o
que € dito pelos alunos € fruto de um texto previamente escrito, mesmo que haja momentos de
1Improviso;

- Poder de sintese: uma das caracteristicas do texto radiofénico € seu tamanho,
tradicionalmente mais curto do que uma matéria do jornal impresso, por exemplo. E preciso
dar todas as informacdes relevantes em curto espaco de tempo;

- Hierarquizag¢do das informacgdes: discutir e compreender quais as informagdes sao
mais relevantes para serem veiculadas, tanto no programa como um todo quanto em um Unico
texto, ja que a regra da escritura jornalistica pede que as informagdes principais sejam
colocadas no inicio da matéria;

- Expressao oral: um dos pontos indiscutiveis na producdo radiofonica, com os alunos

que falam ao microfone e com aqueles que usam o gravador para fazer entrevistas;
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- Incentivo a pesquisa e gosto pela leitura: para coletar as informacdes que serdo
divulgadas, é necessdrio pesquisar em diversos suportes, seja para escolher os assuntos, para
preparar as entrevistas ou acrescentar outros pontos de vista;

- Visao critica a realidade e a midia: como um dos conceitos basicos do jornalismo € a
pluralidade de idéias, os alunos precisardo ouvir varios pontos de vista para compor suas
matérias. Além disso, a producdo ou a realizacdo de exercicios de escuta radiofOnica
despertam um outro olhar ao meio de comunicacao;

- Expressdo dos jovens: eles ganham um verdadeiro canal de comunicacdo com a
comunidade na qual estdo inseridos;

- Integracdo dos alunos a escola: atividades como essa agem sobre o afetivo, como
motivagdo, tendo um papel de instrumento de valorizacao individual e do grupo;

- Transdisciplinaridade: conteidos de varias disciplinas podem ser trabalhados de
forma natural e espontinea. Em um radiojornal, por exemplo, sdo produzidas noticias
variadas, trabalhando com as disciplinas Histéria (ao contextualizar um fato ocorrido no
Iraque), Geografia (usando informacdes do IBGE), Matematica (ao calcular percentuais de
uma pesquisa eleitoral) e Lingua Portuguesa (pela prépria redagao);

- Desenvolvimento da imaginacdo e espaco a criatividade: o rddio € veiculo rico em
possibilidades de produgdo. Os alunos podem trabalhar com informacao jornalistica, pecas
publicitérias, dramaéticas entre outras. Soma-se a isso o fato de a linguagem radiofonica aliar

texto, som e siléncio.

1.2.1 Radio educativa

A radiodifusdo € considerada “o servico de telecomunicagdes que permite a
transmissdo de sons (radiodifusdo sonora) ou a transmissdao de sons e imagens (televisdo),
destinado ao recebimento direto e livre pelo piblico.” (MINISTERIO DAS
COMUNICACOES, 2006). Ela é classificada quanto ao tipo de transmissdo — sonora e
televisdo; a drea de servicos — local, regional e nacional; a modulagdo — amplitude modulada
(AM) e freqiiéncia modulada (FM); o tipo de funcionamento — horério limitado e ilimitado; a

faixa de freqiiéncia e as ondas radioelétricas; e a modalidade. Esta tltima subdivide-se entre
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radiodifusdo comercial e radiodifusdao educativa — TV educativa, RTV educativa, radio
educativa, radiodifusao comunitaria.

Sao considerados competentes para executar os servigos de radiodifusdo educativa,
preferencialmente, a Unido Federal, os Estados e Distrito Federal, os Municipios e as
universidades brasileiras, publicas ou particulares. E, sem nenhum tipo de preferéncia, as
fundagdes particulares com finalidades educativas. Ao contrdrio do que acontece com a
radiodifusd@o comercial, a outorga de servico de radiodifusdo educativa nao é precedida de
procedimento licitatério.

As emissoras de radio e TVs educativas ndo devem ter finalidade comercial, mas
“podem receber recursos e veicular publicidade institucional de entidades de direito publico
ou privado a titulo de: I - apoio cultural a organizacdo social, seus programas, eventos ou
projetos; e II - patrocinio de programas, eventos ou projetos”. E proibido, porém, “a
veiculacdo remunerada de andncios ou outras préticas que configurem comercializacdo de
seus intervalos”, bem como a publicidade que “caracterize promogao pessoal de autoridade,
servidor publico, empregado publico ou ocupante de cargo em comissao” (BRASIL, 2005).

De acordo com a Portaria Interministerial no. 651 (BRASIL, 1999), “a radiodifusdo
educativa destina-se exclusivamente a divulgacdo de programagdo de cariter educativo-

cultural [...]”, sendo que sdo considerados programas educativo-culturais

aqueles que, além de atuarem conjuntamente com os sistemas de ensino de
qualquer nivel ou modalidade, visem a educag¢do bdsica e superior, a
educacdo permanente e formacdo para o trabalho, além de abranger as
atividades de divulgacdo educacional, cultural, pedagégica e de orientacdo
profissional, sempre de acordo com os objetivos nacionais. (BRASIL, 1999).

O artigo 4 da referida portaria determina que “o tempo destinado 4 emissdo dos
programas educativo-culturais serd integral nas emissoras educativas [...]”. Eles podem incluir
programas recreativos, informativos ou mesmo esportivos se neles houver elementos
instrutivos ou enfoque educativo-cultural.

Porém, de uma forma geral, sabe-se que as emissoras com essa especificacio nem
sempre veiculam programas com finalidade educativa. Ao analisar dados referentes as FMs
educativas no Brasil em 1995, percebe-se que o maior espago € dado aos programas de cunho

informativo cultural, conforme mostra a tabela 1 (BLOIS, 2003).
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Tabela 1 - Natureza da programacao oferecida pelas FMs educativas

Ordem | Natureza dos programas Sim (%)
1 Informativo cultural/esportivo 95,45%
2 Musica popular brasileira 95,45%
3 Noticiario local/nacional/internacional 90,90%
4 Séries culturais 90,90%
5 Muisica popular estrangeira 86,33%
6 Musica classica 86,33%
7 Prestacdo de servicos/utilidade publica 86,33%
8 Séries cientificas/tecnoldgicas 68,18%
9 Séries instrucionais 40,90%
10 Cursos 31,81%
11 Séries esportivas 18,18%
12 Humoristico 9,09%

Fonte: Blois (1996)

Uma das dificuldades estd na prépria definicao do que € educativo. Para a professora
da Faculdade de Jornalismo da Universidade Federal de Brasilia (UnB), Nélia Del Bianco, o
conceito “[...] ainda estd muito ligado a idéia de escolas radiofonicas, porque, durante muitos
anos, as emissoras foram usadas para transmitir educagdo formal, isto €, aula pelo rddio.”
(PAVAN, 2001, p.52). Para ela, atualmente, o conceito de educativo € mais cultural. “O
educativo entra como um servico de discussdo de idéias e de mobilizacdo da sociedade,
chamando os ouvintes para participarem de acdes em sua localidade e tornarem-se sujeitos
ativos”.

Mesmo assim, de uma forma geral, percebe-se que muitas emissoras educativas
acabam optando por uma programacdo basicamente musical, com finalidade apenas de

entretenimento. S3o versdes pouco diferentes das emissoras comerciais. Entre as possiveis

explicagdes, pode-se mencionar a falta de recursos financeiros e, principalmente, o formato



101

radiofébnico que imperou no Brasil — o comercial, apesar de tratar-se de um servico publico,
assunto que serd debatido na secdo 2.

De toda forma, percebe-se a auséncia de uma politica clara para a radiodifusdo
educativa e essa discussao ndo deve restringir-se ao campo da comunicagdo. As radios e TVs
educativas devem ser um espaco concreto para a pratica de a¢des na interface entre educagdo
e comunicagcdo. Ha aparato legal para isso. De um lado, a legislacdo que rege esse tipo de
emissora determina que devem veicular programas que atuem “[...] conjuntamente com os
sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade, visem a educagdo bdsica e superior, a
educacdo permanente e formagdo para o trabalho [...].” (BRASIL, 1999). De outro, as
Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental sugerem as escolas a
apropriacao de novas linguagens e tecnologias de comunicagao.

A radiodifus@o educativa poderia ser o ponto de convergéncia, permitindo a
veiculacdo de programas com contetido escolar sem o formato de aula, mas respeitando as
caracteristicas e a linguagem radiofénicas. Falta uma politica clara para as emissoras
educativas, das permissdes a fiscalizacdo, mas também falta literatura sobre o género

educativo no radio brasileiro, que ndo desenvolveu formatos préprios.

Os unicos que lhe sdo exclusivos, palestra, prédica (incluindo o sermdo) e
aula, vém transplantados quase ipsis litteris do dia-a-dia de escolas e
templos, revelando-se ineficazes, a ndo ser neste ultimo caso (e, assim
mesmo, por razdes de fé). Os melhores resultados sdo alcangados
recorrendo-se a formatos de outros géneros (noticidrios, revistas,
encenagdes) ou de extracdo global (respostas a cartas de ouvintes, por
exemplo). (SANZ, 1999, p.86).

Sendo assim, sem perder de vista as experiéncias de educag¢do no radio brasileiro,
desenvolvidas nas ultimas oito décadas, e baseado no estudo desenvolvido sobre o veiculo de
comunicacdo e na andlise dos programas selecionados, o presente trabalho pretende tracar
parametros do género educativo no radio para que ele seja, de fato, um espaco concreto de

convergéncia entre educacio e comunicagao.
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2 TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E COMUNICACAO
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2 Tecnologias da Informaciao e Comunicacao

2.1 A presenca da tecnologia na sociedade

A discussdo sobre a apropriacdo, pela escola, das tecnologias da comunicagdo e da
informacao (TICs) tem sido cada vez mais recorrente e envolta de certa polémica. Utilizando
a classificacao de Eco (1998) e adaptando-a ao campo educacional, tem-se, de um lado, os
integrados, ou seja, aqueles que defendem as tecnologias como a salvacdo do processo de
ensino/aprendizagem, uma vez que pelas caracteristicas audiovisuais, as mdiquinas atraem
mais o jovem, dando um suposto dinamismo a aula e facilitando a compreensdo de
informacdes. Por outro, hd os mais apocalipticos, que véem nessa situacdo a volta de uma
visdo puramente tecnicista. A proposta do presente trabalho segue uma via alternativa a essas
duas tendéncias.

Nao se trata de, antecipadamente, condenar ou aderir a apropriacdo das tecnologias.
Mas, de reconhecer de que elas fazem parte da sociedade e a escola ndo deve trabalhar de
forma isolada do mundo. Porém, ndo basta incorporar as tecnologias ao processo educativo,
mas entender como elas estdo situadas nos contextos politicos, econdmicos, sociais e
culturais. Sendo assim, € essencial contextualizar as TICs e entender o papel que
desempenham na sociedade, da qual faz parte a educagao.

H4, pelo menos, duas formas de inserir diretamente as TICs no processo educativo: via
educacgdo a distincia ou pela apropriacdao das midias na sala de aula. Ambas possibilidades,
anteriormente discutidas, foram oficializadas pelo governo brasileiro. As Diretrizes
Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental sugerem a apropriagdo de novas
linguagens e tecnologias de comunicacdo. Soma-se a isso o fato de a LDB (Lei de Diretrizes e

Bases da Educacdo Nacional) 9.394/96 ter dado auton
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Tabela 2 - Domicilios particulares permanentes, por existéncia de alguns bens duraveis,

segundo as Unidades da Federacio — 2006

Fogao |Filtro de|Geladeira |Freezer |Madaquina de|Réadio Televisdo | Micro computador
dgua lavar roupas
97,7% 150,3% 89.2% 16,4% 37,5% 87,9% 93,0% 22,1%

Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios IBGE, 2006)

Especificamente sobre o radio, a audiéncia também €& garantida pelas criangas.
Pesquisa realizada pelo Multifocus, empresa especializada em consumo de midia na infancia,
indica que 86,5% das criangas de seis a 11 anos, das classes A, B e C, escutam radio
regularmente. O estudo foi desenvolvido em 2003, com 1.500 entrevistados, em quatro
capitais brasileiras — Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Curitiba (MATTOS, 2004).

Mas o consumo de midias € apenas um elemento garantidor do lugar que elas ocupam
na sociedade. Ha que se destacar, também, de um ponto de vista qualitativo, o papel de
mediadora entre o publico e a realidade, seja pelo contetido que veicula ou mesmo pela forma
como ¢ construida, trocando a linearidade pela fragmentacdo e, consequentemente, gerando
mudancas de sensibilidade. Embora ndo de modo decisivo, os meios de comunicagdo
contribuem para pautar conversas didrias, para a construcdo de valores e a formacdo de
opinido.

Esse quadro é um indicativo de que a escola ndo é mais o local exclusivo da
aprendizagem. Nao se trata de supervalorizar a importancia da midia e tdo pouco de
subestimar o da escola, mas de entender que os meios de comunicagdo tém um lugar central
no cotidiano e que o professor ou mesmo os livros didaticos deixaram de ser os tUnicos
propiciadores de informagdes. Ha que se considerar o papel da midia no que diz respeito a
educagdo nao-formal.

Afinal, quando chegam a escola, os alunos sdo portadores de uma cultura e
conhecimentos ndo sistematizados. “A crianga, ao chegar a escola, ji sabe ler historias
complexas, como uma telenovela, com mais de trinta personagens e dezenas de cendrios
diferentes. Essas habilidades sdo praticamente ignoradas pela escola.” (MORAN, 1993,
p-183).

Quebrar essa barreira € essencial em um momento em que se discute a necessidade da
educagdo para a comunicagdo. A escola € o ambiente adequado para a leitura critica da midia,

uma vez que seria ingenuidade acreditar que as proprias emissoras de radio ou televisdo e os
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jornais e revistas proporcionariam isso, fato que reforca a necessidade da educacdo as midias,
conforme debatido na secdo anterior.

No que diz respeito a Internet, a situacdo ndo deve ser diferente. A conexdo é
necessdria, mas ndo suficiente. E preciso preparar as pessoas para usarem os computadores e a
rede, sem desvincular a alfabetizacdo tecnoldgica da formacdo bdsica. A educagdo deve
formar o cidaddo e ndo o consumidor. Assim, ndo se formara ‘“analfabetos funcionais
digitais”, ou seja, meros operadores de maquinas (PRETTO, 2001).

Antes de uma andlise mais aprofundada sobre o impacto das TICs na sociedade e das
demandas educacionais recorrentes desse quadro, cabe definir alguns conceitos chaves.
Embora bastante difundidos, retratam objetos complexos, o que solicita uma reflexdo para que
nio haja uma adesdo baseada no modismo. Por técnica, compreende-se “[...] um conjunto
ordenado de procedimentos que, estabelecidos por um protocolo cientifico, destinam-se
primariamente a uma transformacdo da natureza.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 32).

Ja as tecnologias, “causa e efeito do progresso material alcancado por uma
civiliza¢dao”, fazem parte de um contexto sdcio-histérico. “Bem mais do que simplesmente um
produto (uma conquista técnica a qual se agrega um beneficio afetivo), uma tecnologia
provém do conhecimento cientifico e logo passa a fazer parte da cultura, impregnando o
imaginario social (imagens simbdlicas em curso na sociedade) pelo qual dada cultura se
explicita.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 34).

A articulagdo do termo tecnologia ao campo da educagdo, embora bastante recorrente,
nao € nova. Mesmo sendo dificil precisar a origem, sabe-se que o conceito foi utilizado por
psicélogos que atuavam com “andlise experimental do comportamento”, para trabalhar com
instru¢do programada. Pfromm Netto (1976) cita algumas caracteristicas do termo tecnologia
da educacdo, como o ensino em massa, o conjunto de materiais e equipamentos mecanicos ou
eletromagnéticos empregados no ensino e a aplicacdo sistematica em educagdo, de principios
cientificos comprovados em pesquisas, derivados da andlise experimental do comportamento
e de outras areas do conhecimento.

Portanto, ao transpor o conceito a educacao, tem-se necessidade de novas definicdes.
Giz, lousa, projetor de slides sdo tecnologias? Ou apenas meios de comunica¢do de massa,
como radio, TV, internet e imprensa escrita? Para ndo cair no risco do reducionismo, adota-se,
aqui, uma definicio mais ampla, que leve em consideracdo o campo ao qual o conceito
tecnologia € ligado, ou seja, o educacional. Nao € possivel, portanto, reduzir tecnologia a

material. O rddio, enquanto meio que difunde sons por ondas sonoras, poderia ser restrito ao
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uso militares, ao comercial ou ao educativo. E sua inser¢io em determinado contexto que vai
caracteriza-lo realmente.

Nesse sentido, a definicdo feita pela Unesco parece adequada, ao estabelecer
tecnologia educacional como “um modo sistemético de conceber, aplicar e avaliar o conjunto
de processos do ensino-aprendizagem, levando em conta os recursos técnicos e humanos e as
interacdes entre eles, como forma de obter uma educacio mais efetiva”.

A idéia de novidade, habitualmente traduzida na expressdo ‘novas tecnologias na
educagdo’, também merece atencao. Parece 16gico que ela seja relacionada aos meios digitais,
frequentemente atualizados. Por esse prisma, o rddio, com mais de oitenta anos de histdria
oficial no Brasil, e a televisdo, cujo surgimento data da década de 1950, estariam excluidos da
no¢ao de novo. Porém, mesmo se determinada ferramenta ndo pode ser considerada nova,
pelo seu tempo de existéncia, ela pode permanecer uma inovacdo para muitas pessoas. Seu
uso pode caracterizar-se como inovador no quadro das préticas educativas inovadoras, desde
que vise uma melhora durédvel, e ndo uma experi€ncia pontual, € que seja uma obra coletiva
(LAFONTAINE, 2000).

Especialmente a partir da década de 1980, a associacdo da tecnologia a informacao
ganha especial destaque. Sendo assim, cabe mais uma definicdo. "Informac¢do compreende a
transformac¢do de dados em uma mensagem organizada para uma finalidade, o que implica na
agregacdo de valor." (BELLUZZO, 1999). Difere-se, portanto, de dados que sao "meramente
descritivos, ndo fornecem julgamento e nem interpretacdes dos fatos registrados". Ao
trabalhar com o conceito de informacdo, fala-se em acesso e dominio, mas também em
educagdo a informacdo; em competéncias informacionais, embora muitas vezes usada com
sentido restrito, como conhecimentos instrumentais, € também em cultura da informacdo ou
informacional, conceito considerado guarda-chuva, englobando varias nocdes, pois uma
cultura da informacao necessita de conhecimentos instrumentais, metodolégicos, econdmicos,
juridicos, éticos (CHEVILLOTTE, 2007).

A pesquisa de informacdo pressupde o desempenho de uma atividade propicia as
aprendizagens relacionadas a diversos dominios de conhecimentos e de competéncias: em
nivel social, pode ser um pretexto a um trabalho colaborativo ou coletivo, seja em co-presenca
ou a distancia; em nivel sensério-motor, habilidades manipulatérias podem ser desenvolvidas
pois para pesquisar e tratar informagdes necessita usar ferramentas com manipulacio
complexa, como o teclado alfanumérico, sobretudo para os mais jovens; em nivel

metacognitivo, desenvolve-se os conhecimentos ligados a gestdo da atividade, pois o aluno
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aprende a gerir seu tempo, as ferramentas e o material que dispde; em nivel cognitivo, dois
tipos de conhecimentos sdo adquiridos ou desenvolvidos - no que concernem 0s saberes € 0s
conceitos, normalmente ligados a um dominio especifico e os ligados ao saber fazer, ao
procedimento associado a atividade (DINET, 2007).

Ter uma cultura informacional significa conhecer as midias, a informatica, a pesquisa
documental entre outras competéncias. Esta perspectiva reforca a idéia defendida de que o
acesso ao computador e a outras TICs ndo garante o dominio das competéncias
informacionais. Para té-las, € preciso ser capaz de identificar a informag¢do da qual tem
necessidade, de localizd-la, acessd-la, avalid-la e utilizd-la (DINET, 2007). Ou seja,
transformar informacdo em conhecimento. “Conhecer € integrar a informagcdo no nosso
referencial, no nosso paradigma, apropriando-a, tornando-a significativa para nds. O
conhecimento nao se passa, o conhecimento se cria, se constréi.” (MERCADO, 2001, p. 55).

Cabe salientar que, embora o objeto deste trabalho seja o rddio, a convergéncia das
midias ndo permite uma andlise isolada dos meios de comunicacdo. Com a aceleragdo
tecnoldgica, as fronteiras entre os veiculos de comunicagdo tende a desaparecer (MORAES,
1997). Os usudrios podem acessar a Internet ou escutar radio pela televisdo, assim como
podem ver TV ou ouvir rddio pela rede de computadores.

A tendéncia da convergéncia das midias também pode ser avaliada pelas fusdes de
grandes corporacdes. Para citar um exemplo, empresas de telefonia, como a AT&T, passaram
a investir no ramo da TV paga (MORAES, 1997). Embora os aparelhos radiofonicos existam
em maior nimero do que os computadores, ndo € possivel, ao fazer uma reflexdo sobre o
radio, ignorar os novos rumos dos meios de comunicacdo, como um todo. Sendo assim, cabe
analisar quais as conseqiiéncias da atual revolugdo tecnoldgica, nos mais variados aspectos.

Primeiro, € importante esclarecer o que se entende por revolugdo tecnoldgica, como e
quando ela surgiu. Schaff (1995) pondera que o mundo vivenciou trés revolucdes técnico-
cientificas. A primeira delas aconteceu no final do século XVIII e inicio do XIX e foi
caracterizada pela substituicdo, na produgdo, da forca fisica do homem pela energia das
mdaquinas — comegou com o uso do vapor e, posteriormente, da eletricidade. Substitui a
producdo artesanal pela fabril. Com a segunda revolu¢do, na segunda metade no século XIX,
as capacidades intelectuais dos homens foram ampliadas e substituidas por automatos, o que
eliminou o trabalho humano na producdo e nos servicos. Tem como marca o surgimento da
energia elétrica, do aco, do petréleo e da industria quimica, além dos meios de transporte e de

comunicacao.
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A revolucdo microeletronica e a revolucdo técnico-industrial a ela associada
representam um aspecto da atual revolugdo técnico-cientifica. Somam-se a isso as revolugdes
energética e da microbiologia. “Esta triade revoluciondria — microeletronica, microbiologia e
energia nuclear — assinala os amplos caminhos do nosso conhecimento a respeito do mundo e
também do desenvolvimento da humanidade.” (SCHAFF, 1995, p. 25).

A revolugdo tecnoldgica desempenhou um importante papel na década de 1980,
momento em que grande parte dos paises vivenciaram dificuldades econdmicas, surgidas em
1973, com a crise do petréleo. A escassez de recursos financeiros levou a crise fiscal que
afetou o Estado. Por um lado, os governos ndo conseguiram financiar seus proprios déficits e,
por outro, os contribuintes ndo queriam pagar mais impostos, uma vez que ndo viam melhoria
dos servigos publicos.

Para Castells (1999, p. 31), a revolugdo tecnoldgica “[...] originou-se e difundiu-se,
ndo por acaso, em um periodo histdrico da reestruturacao global do capitalismo, para o qual
foi uma ferramenta bésica”. Ela teve como ingrediente bésico a informacdo. A tecnologia da
informacao € para esta revolugc@o o que as novas fontes de energia foram para as Revolugdes
Industriais sucessivas, do motor a vapor a eletricidade, aos combustiveis fosseis e até mesmo
a energia nuclear visto que a geracdo e distribuicdo de energia foi o elemento principal na
base da sociedade industrial.

Isso ndo significa caracterizar a atual revolucao como “essencialmente dependente dos
novos conhecimentos e informacgdo”. Até porque, as revolugdes tecnoldgicas anteriores
também utilizaram informagdes, desenvolvendo os conhecimentos ja existentes. A
caracterizacdo se da, entdo, ndo pela centralidade de conhecimentos e informagdo, mas pela
“aplicacdo desses conhecimentos dessa informacgdo para a geracdo de conhecimentos e de
dispositivos de processamento/comunicacdo da informagdo, em um ciclo de realimentagcao
cumulativo entre a informacao e seu uso.” (CASTELLS, 1999, p. 51).

Feita essa tentativa de conceituar a revolugdo tecnoldgica e o contexto em que surgiu,
cabe avaliar as conseqiiéncias causadas a partir do momento em que essas descobertas
tecnoldgicas e cientificas foram apropriadas pela sociedade. No que diz respeito a economia,
as conseqiiéncias da revolucdo tecnoldgica sdo claras e podem ser resumidas com os seguintes
indicativos: o mercado da Microsoft € o dobro que o da General Motors; além do que, acordos
entre companhias provedoras de servigo ou especializadas em informdatica formam uma

verdadeira concentragio empresarial (CEBRIAN, 1999).
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As fusdes de grandes corporacdes, tendéncia atual da economia, sdo visiveis,
sobretudo, entre empresas que atuam com informagdo. Terceiro (1997) cita como exemplo a
aquisicdo feita pela Disney da Capital Cities/ABC, unindo o ramo de parques tematicos e
filmes ao de televisdao aberta, a cabo e rddio. Mais: a unido da Turner Broadcasting System,
proprietaria da rede de TV a cabo CNN, com o grupo multimidia Time Warner, que atua com
informagao e entretenimento.

No Brasil, a Pesquisa Anual de Servicos feita pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica), em 2005, aponta que os servicos de informagdo, que englobam
telecomunicagdes, informatica, audiovisual, jornalismo e agéncia de noticias, somaram R$
133,6 bilhdes de receita, o que equivale a 29,7% do total estimado de receita operacional
liquida, em 2005. Neste ano, o setor s6 ficou atrds do segmento de transporte, com 30,4%
(IBGE, 2004; 2005).

Mas as conseqiiéncias da revolugdo tecnoldgica ndo se limitam as grandes empresas
ou a quem atua diretamente com informatica. Afinal, a revolucdo tecnoldgica € parte inerente
da sociedade, na qual vivem desde os analfabetos digitais até os proprietarios das grandes
corporagdes citadas anteriormente. “[...] a nova sociedade emergente desse processo de
transformagdo € capitalista e também informacional, embora apresente variacdo historica
considerdvel nos diferentes paises, conforme sua histéria, cultura, instituicdes e relacdo
especifica com o capitalismo global e a tecnologia informacional.” (CASTELLS, 1999, p. 31).

No ambito social, a revolugdo tecnoldgica concentrada nas tecnologias da informacao
estd remodelando a base material da sociedade em ritmo acelerado. Um exemplo sdo os
movimentos sociais, que tendem a ser fragmentados e locais, com objetivo tnico e efémero,
além do que, em um mundo de mudancas confusas, as pessoas tendem a reagrupar-se em
torno de identidades primadrias: religiosas, étnicas, territoriais, nacionais. A busca pela
identidade, seja ela coletiva ou individual, atribuida ou construida, torna-se a fonte basica de
significado social (CASTELLS, 1999).

Essa tendéncia ndo € nova, mas a identidade € a principal fonte de significado em um
periodo histérico caracterizado pela ampla desestruturacdo das organizacdes e pela
deslegitimacdo das instituicdes. “Enquanto isso, as redes globais de intercambios
instrumentais conectam e desconectam individuos, grupos, regides e até paises, de acordo
com sua pertinéncia na realizacdo dos objetivos processados na rede, em um fluxo continuo

de decisdes estratégicas.” (CASTELLS, 1999, p. 23).
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A complexidade do momento ndo economiza nas contradi¢cdes. As transformacdes
materiais favorecerdo comportamentos tipicos do individualismo moderado. Ao mesmo
tempo que as tecnologias da comunicagdo e da informacao aumentam a comunicagdo entre as
pessoas, também devem gerar o isolamento, sobretudo entre aqueles que trabalham sozinhos,
em sua propria residéncia. A revolucdo tecnoldgica gerard o homem universal, porém com
formacdo global — um cidaddio do mundo. Outras perspectivas sdo individuos mais
esclarecidos, devido a abundancia de informagdes e ao acesso a elas, e o aumento do tempo
livre (SCHAFF, 1995).

Frente a essas situacdes, cabe questionar como fica o papel do Estado. Até porque,
conforme Cebridn (1999), a incorporagdo dos sistemas digitais a producdo, armazenamento e
distribuicao de dados € fruto, também, de decisdes politicas. Exemplos disso estdo espalhados
pelos varios cantos do mundo. Para citar dois, isso acontece quando o ex-presidente
americano, Bill Clinton, anuncia o fim dos monopdlios de telefonia béasica, ou quando o
governo brasileiro discute qual tecnologia de TV digital vai usar.

Seja interrompendo, promovendo ou liderando a inovagdo tecnoldgica, o
envolvimento do Estado € um fator decisivo no processo geral, uma vez que expressa €
organiza as forgas sociais dominantes em um espaco e uma época determinados. “Em grande
parte, a tecnologia expressa a habilidade de uma sociedade para impulsionar seu dominio
tecnoldgico por intermédio das institui¢des sociais, inclusive o Estado. O processo histdrico
em que esse desenvolvimento de forgcas produtivas ocorre assinala as caracteristicas da
tecnologia e seus entrelacamentos com as relagdes sociais.” (CASTELLS, 1999, p. 31).

Ao avaliar as conseqiiéncias da atual revolucao tecnoldgica, € preciso refletir também
sobre as implicagOes culturais da técnica em si, avaliada por Lévy (1993) como um dos mais
importantes temas filos6ficos e politicos da atualidade. Para o autor (2000), as técnicas nao
sdo frias, estranhas a toda significacdo e valor humano. Ao contrdrio, sdo imaginadas,
fabricadas e reinterpretadas pelos usudrios. Assim como ndo sdo autdnomas, separadas da
sociedade e da cultura, ou mesmo uma entidade real, que existe independente do ser humano.
Baseado nessas premissas, Lévy critica o uso do termo impacto vinculado com as novas
tecnologias da informacd@o sobre a sociedade e a cultura. Até porque, as técnicas carregam
consigo projetos, esquemas imagindrios, implicacdes sociais € culturais variados. Por tras
delas, agem e reagem idé€ias, projetos sociais, utopias, interesses econdmicos e estratégias de

poder. Sendo assim, as técnicas podem escravizar ou libertar.
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Do mesmo modo que condena a associacdo da tecnologia aos termos impacto ou
efeito, também condena a idéia de determina¢do. Em seu lugar, prefere o verbo condicionar, o
que nao significa haver uma disponibilidade total das técnicas, mas sim que elas sao
produzidas dentro de uma cultura e uma sociedade encontra-se condicionada por suas
técnicas.

O autor, muitas vezes criticado por ser um otimista em relacdo as novas tecnologias,
sobretudo a Internet, admite que ha restricdes econdmicas e materiais, bem como a utilizacao
do ciberespaco enquanto um imenso mercado planetdrio e transparente de bens e servigos ou
mesmo para discursos preconceituosos e que pregam a violéncia. Um exemplo disso sdo os
sites que pregam 0 neonazismo ou os que incentivam a pedofilia. Porém, ele defende que o
movimento da cibercultura faz emergir novas situagdes e oportunidades ao desenvolvimento
humano. Algumas dessas possibilidades sao discutidas neste trabalho.

Antes de discuti-las, cabe apontar algumas defini¢des feitas por Lévy (2000).
Ciberespaco € definido como um meio de comunicagdo surgido da interconexdo mundial de
computadores. Nao € apenas a infra-estrutura material da comunicagdo digital, mas todo o
universo de informagdes que ela abriga, assim como as pessoas que navegam e alimentam
esse universo. Por cibercultura, entende-se o conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de
praticas, atitudes, modos de pensamento e de valores desenvolvidos com o ciberespaco.

Uma das possibilidades que surge deste cendrio diz respeito a inteligéncia coletiva,
considerada um dos principais motores da cibercultura. Por contar com a possibilidade da
interatividade, o ciberespago permite a troca de idéias entre pessoas do mundo inteiro. Sendo
assim, tem aspectos participativo, socializante e emancipador. A internet, por si s6, ndo
determina automaticamente o desenvolvimento da inteligéncia coletiva, mas fornece a ela um
ambiente propicio. Até porque, hd questdes como a sobrecarga cognitiva (estresse pela
comunicacdo), a dependéncia (vicio na navega¢ao), dominagdo, exploracao e o que ele chama
de bobagem coletiva.

A idéia da inteligéncia coletiva é possivel a partir de outra concepgao do ciberespago —
de que € universal sem ser totalizante. A internet aceita todos, mas € um universo
indeterminado e que mantém sua indeterminacdo, pois cada novo né na rede pode tornar-se
produtor ou emissor e reorganizar uma parte da conectividade global por sua prépria conta.
Deste modo, quanto mais universal, menos totalizivel. “A cibercultura [...] mostra

precisamente que existe uma outra forma de instaurar a presenga virtual da humanidade em si
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mesma (o universal) que ndo seja por meio da identidade do sentido (a totalidade).” (LEVY,
2000, p.121).

Essa autonomia do usudrio, mesmo que relativa, também fica clara quando analisado
um dispositivo bastante comum da Internet — o hipertexto, uma vez que ele permite a
constru¢do do sentido pelos atores da comunicagdo. Nessa visdo, o contexto deixa de ser visto
como um mero auxiliar a compreensdo das mensagens, para ser o proprio alvo dos atos
comunicativos. O sentido pode ser alterado a cada nova mensagem, uma vez que € construido
no contexto. Na comunicagao verbal, a interacdo das palavras constréi redes de significacdo
transitérias na mente de um ouvinte.

Soma-se a isso o conhecimento por simulagdo, possibilitado pela informatica. Trata-se
de um dos novos géneros do saber, ja que um modelo digital é explorado de forma interativa e
nao interpretado como um texto cldssico. Esse tipo de conhecimento € menos absoluto e mais

operatorio e ligado as circunstincias particulares de seu uso, do que o conhecimento tedrico.

2.1.1 Tecnologia na escola

Em um resumo do que foi exposto até aqui, pode-se afirmar que: as tecnologias da
comunicacdo e da informagao sdo parte importante da economia mundial; ocupam, cada vez
mais, espaco no dia-a-dia da sociedade, mesmo que de forma desigual; condicionam as
culturas e, no caso dos meios de comunica¢ido de massa, fazem a mediacdo entre a realidade e
o que conhecemos dela. E nesse contexto que as TICs sdo integradas 2 educacio.

De um lado, cabe a escola responder as necessidades sociais e culturais da populacdo,
difundindo cultura, ciéncia e arte. De outro, a reestruturaciao produtiva do capitalismo global
determina mudancas no conceito de qualidade educativa, atingindo a organizacdo e a gestdao
das escolas. “As reformas educacionais mundiais expressam essa tendéncia e identificam as
escolas como espacos de mudanca, tendo como referéncia conceitos como autonomia, gestao
descentralizada e avaliag¢do.” (LIBANEO et al, 2003, p. 25). De uma forma geral, o cenério
marcado por mudangas no processo de producdo, somadas aos avangos cientificos e
tecnolédgicos, ao destaque no papel do mercado na regulacdo da economia e a redugcdo do

papel do Estado, tiveram conseqii€ncias na educacao.
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A prioridade da educacdo nos programas econdmicos dos paises
industrializados situa-se no quadro das politicas de ajuste e de estabilizacdo
defendidas, no ambito europeu, pela Organizacdo de Cooperagido e
Desenvolvimento Econdémico (OCD) e, no ambito mundial, pelo Banco
Mundial, sobretudo. (LIBANEO et al, 2003, p. 34).

Uma vez que a informacgdo € ingrediente basico do desenvolvimento econdmico, as
institui¢des encarregadas de produzi-las passam a ser alvos de reformas, que t€m como pontos
centrais o curriculo nacional, a profissionalizacdo dos docentes, a gestdo educacional e a
avaliacdo institucional. “Com esses temas amplos, os sistemas e as politicas educacionais
introduzem estratégias como descentralizacdo, autonomia das escolas, reorganizacdo
curricular, novas formas de gestao e direcdo das escolas, novas tarefas e responsabilidades do
professorado.” (LIBANEO et al, 2003, p. 25). H4 que se acrescentar, ainda, o posicionamento
de organismos internacionais, como o proprio Banco Mundial e a Unesco, que tém colocado
esta questao na pauta do dia.

Especificamente no Brasil, o governo de Fernando Henrique Cardoso, ao tomar posse
em 1995, estabeleceu metas como avaliacdo nas escolas, elaboragdo do curriculo bésico
nacional, incentivo a formacdo de professores, descentralizacdo da administracdo das verbas
federais e incentivo a educagio a distancia. E nesse contexto que a insercdo das tecnologias de
informacdo e comunicag¢do no processo educativo € legitimada por documentos oficiais do
governo Federal, seja a LDB 9.394/96, o Plano Nacional de Educacdo ou as Diretrizes
Curriculares Nacionais (LIBANEO et al, 2003). Com a legitimacdo via leis e aspectos
situacionais, cabe entender como essa inser¢ao tem se dado.

A escola ndo pode fechar as portas para as TICs, mas também nao deve resgatar o
discurso tecnocratico, comum do periodo da ditadura militar. Essa é uma das primeiras
reflexdes que devem ser feitas. As tecnologias da informac¢do e da comunicacdo sdo
necessdarias, mas nao suficientes. Apesar disso, o que percebe-se é uma grande valorizacdo
dos materiais, difundida em uma perspectiva (neo) tecnicista.

Ao discutir a questao, Belloni (2001b, p. 55) pondera que os processos de socializacao
dependem das escolhas politicas feitas pela sociedade e a educagdo € um instrumento politico.
“A integracao das inovacdes tecnoldgicas aos processos educacionais vai depender entdo da
concepcdo de educagdo das novas geracdes que fundamentam as agdes e politicas do setor”.

Ao entender a educacdo como um meio de emancipagdo e nao de reproducdo ou dominagdo,



114

deve haver uma integracdo criativa das TICs. Além do que, € preciso cuidado para ndo
transformar a tecnologia em sujeito.

Porém, muitas vezes, a introdu¢do de tecnologias nos paises subdesenvolvidos vem
acompanhada pelo discurso tecnocratico que propaga um modelo de sociedade de consumo e
uma concep¢do de mundo. Esse discurso € comparado a um “manual de instrucdes” da
maquinaria. Dizer isso ndo significa retomar a idéia de usudrio passivo, mas de defender que a
escola deve fazer mais do que permitir o acesso as inovacdes técnicas e ensinar os alunos a
utilizd-las (BELLONI, 2001b). E preciso uma reflexdo critica sobre como se encontram as
novas tecnologias na sociedade. Ndo se trata de desenvolver mecanismos para “alfabetizar”
mecanicamente as pessoas para o uso das tecnologias. Caso contrdrio, a escola estard
formando “analfabetos funcionais digitais” (PRETTO, 2001).

A decisdo sobre como inserir as TICs na educagdo cabe a Secretaria de Educacdo a
Distancia (SEED), ligada ao Ministério da Educagdo. Segundo o MEC, ela “[...] atua como
um agente de inovagdo tecnoldgica nos processos de ensino e aprendizagem, fomentando a
incorporagdo das Tecnologias de Informag¢do e Comunica¢do (TICs) e das técnicas de
educagdo a distancia aos métodos didatico-pedagdgicos” (SEED, 2007).

De acordo com a SEED, o governo tem intencdo “[...] de investir na educacdo a
distancia e nas novas tecnologias como uma das estratégias para democratizar e elevar o

padrdo de qualidade da educacdo brasileira”. Seus objetivos sdo:

Formular, fomentar e implementar politicas e programas de educagdo a
distancia (EAD), visando a universalizacdo e democratizacdo do acesso a
informacdo, ao conhecimento e a educacdo; Fomentar a pesquisa e a
inovacdo em tecnologias educacionais, por meio de aplicacdes de TICs aos
processos didético-pedagdgicos; Desenvolver, produzir e disseminar
conteidos, programas e ferramentas para a formacdo inicial e continuada a
distancia; Difundir o uso das TICs no ensino publico, estimulando o dominio
das novas linguagens de informag¢do e comunicagdo junto aos educadores e
alunos das escolas publicas; Melhorar a qualidade da educacdo; Propiciar
uma educacdo voltada para o progresso cientifico e tecnoldgico; Preparar os
alunos para o exercicio da cidadania, mediante acdes de inclusdo digital;
Valorizar os profissionais da educagdo. (SEED, 2007).

A SEED desenvolve vérios programas:
- Programa Nacional de Informatica na Educacdo (Prolnfo): criado em 1997, visa

“promover o uso pedagdgico da informética na rede publica de ensino fundamental
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e médio”. Funcionando de forma descentralizada, o ProInfo tem uma coordenacao
em cada Estado, a quem cabe introduzir as TICs nas escolas publicas e articular as
atividades desenvolvidas;

TV Escola: voltada a capacitacdo, atualizacdo e aperfeicoamento de professores do
ensino fundamental e médio da rede publica. Trata-se de um canal de televisdo, via
satélite, destinado a educacao, que existe desde 1996;

Salto para o Futuro: com transmissdo ao vivo de segunda a sexta-feira, visa a
formacao continuada dos professores do ensino fundamental ¢ médio, com uma
série voltada a educacgdo infantil. Estd no ar desde 1991;

Ré4dio Escola: programas de radio, gravados em fitas cassetes € em CDs,
destinados ao aprimoramento pedagdgico. Inclue trés tipos de produtos: a série do
professor, do aluno e do radialista;

Proformacao: curso em nivel médio, com habilitacdo para o magistério na
modalidade Normal, desenvolvido em parceria com os estados e municipios. E
voltado aos professores sem formacdo especifica, que lecionam nas quatro séries
iniciais, classes de alfabetizacao ou Educagao de Jovens e Adultos;

Rede Interativa Virtual de Educacdo (Rived): produz conteidos pedagdgicos
digitais, na forma de objetos de aprendizagem, para estimular o raciocinio e o
pensamento critico dos estudantes;

E-Prolnfo: ambiente colaborativo de aprendizagem que usa a internet e permite a
concepc¢do, administracdo e desenvolvimento de diversos tipos de agdes, como
cursos a distdncia, complemento a cursos presenciais, projetos de pesquisa,
projetos colaborativos e diversas outras formas de apoio a distancia e a0 processo
ensino-aprendizagem. E composto por dois sites: o do participante ¢ o do
administrador;

Programa de Apoio a Pesquisa em Educacdo a Distancia (PAPED): incentiva a
pesquisa e a construcdo de novos conhecimentos que proporcionem a melhoria da
qualidade, eqiiidade e eficiéncia dos sistemas publicos de ensino, pela
incorporagdo didética das novas tecnologias de informagao e comunicacao;
WebEduc: portal de conteidos educacionais do MEC, que disponibiliza material

de pesquisa, objetos de aprendizagem, todos de livre acesso;
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- DVD Escola: consta do envio as de aparelho de reproducdo de DVD e de midias
DVD, com cerca de 150 horas de gravagdio do TV Escola, visando a
democratizagao deste conteido;

- E-TEC: Escola Técnica Aberta do Brasil, com o objetivo de democratizar o acesso
ao ensino técnico publico, via educacdo a distancia;

- Formacgdo pela escola: programa de formagdo continuada, a distancia, que visa
fortalecer a atuagdo dos envolvidos com execucdo, acompanhamento, avaliagao,
controle e prestacio de contas de programas do Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educacao;

- Midias na Educacdo: objetiva a formacdo continuada para o uso pedagégico das
TICs;

- Universidade Aberta do Brasil: sistema formado por institui¢cdes publicas de
ensino superior para levar o ensino superior a municipio que ndo tém oferta ou
cujos cursos oferecidos ndo sdo suficientes para atender a demanda.

Dos programas educativos existentes, que incluem o uso das TICs, grande parte é
destinada aos docentes. Para Toschi (2001), a atual politica educacional de formacdo de
professores no Brasil tem semelhanga com as propostas sobre o assunto feitas por organismos
internacionais, como o Banco Mundial. H4, em ambas, aligeiramento na formacao, privilégio
da formacdo continuada, desprezo da formacao inicial na universidade e valorizacdo da EaD.
Em 1995, textos do Banco Mundial indicavam como saidas para a educagdo e também como
exigéncia para a concessdo de empréstimos a paises do Terceiro Mundo, o uso de
“tecnologias mais eficientes” e o fim do “monopdlio do professor na transmissao do
conhecimento”. A autora avalia que a idéia é a de que o desempenho dos alunos depende
menos da formagao dos professores e mais dos materiais pedagégicos utilizados (BARRETO,
2001).

O Banco Interamericano de Desenvolvimento também defende que o uso prudente da
informética pode ajudar a reduzir as disparidades entre os sistemas de educagdo maduros € os
decepcionantes da América Latina e Caribe, embora reconheca que esses meios ndo sao uma
solugdo mdgica. O BID realizou em 1997, um semindrio sobre a educacdo na era da
informdtica, em Cartagena, que teve como pontos de consenso: a tecnologia da informagao
pode ter papel importante no processo de troca na educacdo, com acesso a informacgoes,
facilitando o processo de indagacdo e estimulando o interesse e a aten¢ao do educando, até

porque, os meios de comunica¢do costumam ser atraentes para os usudrios (CASTRO, 1998).
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No que diz respeito a EaD, Barreto (2001) avalia que o MEC tem a intencdo de
investir nela e nas novas tecnologias como uma estratégia para democratizar e elevar o padrao
de qualidade da educacdo brasileira. Porém, avalia que a perspectiva € instrumental: a EaD ¢é
reduzida de modalidade a instrumento para uma finalidade, que € formar professores a
distancia, conferindo-lhes diploma. Pretto (2001) acrescenta que a EAD ¢ uma metodologia
importante, mas tem limitagdes. Uma delas, na visao do autor, € o fato de ndo ser solucdo para

a universalizac¢do do ensino bésico e fundamental no Brasil.

Posta esta questdo, cabe discutir as vantagens e as dificuldades da inser¢do das TICs
na escola. Os discursos favordaveis baseiam-se em argumentos econdmicos € pedagogicos. A
tecnologia pode ser eficaz para ensinar conceitos bdsicos e exercicios repetitivos, além de
possibilitar a criacdo de programas especificos para necessidades didaticas, como criangas
com limitagdes fisicas. Também pode ser ttil para dar enfoques novos a aprendizagem, com
mais interagdo entre professores e alunos e permitindo a conexdo entre escolas (HADDAD,
1998).

O autor cita um estudo financiado pela Apple Computer, que detectou vantagens de
quem aprende em um ambiente rico em tecnologia: habilidade para explorar e representar
informagdo de formas multiplas e dindmicas e para resolver problemas, consciéncia social e
confianca, habilidade para comunicar-se, capacidade para aprender de forma independente e
autoconhecimento dos campos que dominam. A tecnologia da informag¢do também pode
estender o alcance de uma boa educacdo a pessoas que, sem ela, ndo teriam essa
possibilidade. Isso, desde que haja preparo pelos professores, disponibilidade de capital e
infra-estrutura (CASTRO, 1998).

Ainda no ambito pedagdgico, uma discussdo crescente sobre as TICs diz respeito ao
preparo, pela escola, para o mercado de trabalho. O atual quadro de dindmica econdmica
globalizante, na qual o recurso mais importante € o conhecimento que possui a forca laboral,
traz exigéncias crescentes para os sistemas de educagdo. Os trabalhadores devem adotar
estratégias para serem competitivos frente as mudancas dos mercados (KNIGHT, 1998).
Assim, o autor sugere intensificar o trabalho de empresas privadas dedicadas ao ensino, bem
como a capacitagdo que oferecem a seus empregados. Até porque, as empresas tém fortes
incentivos para transmitir conhecimentos que reportem um rendimento econdmico imediato.

Embora essa situagdo — de que as escolas estejam educando para o mercado — pareca
distante da realidade, esse discurso tem sido alvo de varias criticas. H4a uma tendéncia de

defender que a educagdo deve estar sintonizada com o mercado e, para um “tarefeito”, basta
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treinar habilidades desejaveis em curto prazo. Assim, as TICs devem dar conta “[...] de modo
econOmico e eficaz, preferencialmente a distdncia, das estratégias necessdrias ao
desenvolvimento destas mesmas habilidades.” (BARRETO, 2001, p. 15). Pretto (2001) critica
a idéia de que educar para a inclusdo é preparar para o mercado. Ele defende que a educacao
deve dar conta das desigualdades no pais e ndo criar mais uma: dos com e sem acesso as
TICs.

No aspecto econdmico, Castro (1998) avalia que o uso de tecnologias permite a
reducdo dos gastos varidveis, embora haja predominio dos gastos fixos. Ele calcula que, no
ensino tradicional, o tempo dos professores € o componente mais importante do custo,
chegando a mais da metade do total. Os gastos fixos, normalmente, sdo pequenos: uso do
prédio e equipamentos, além da preparacao relativamente “rudimentéria” de material didatico.
Nesse caso, 0s custos permanecem iguais, seja para cem alunos ou para um milhdo. O autor
defende que o uso da tecnologia € vidvel, principalmente, para atingir um grande nimero de
estudantes.

Puryear (1998) apresenta célculos referentes as tecnologias da educagao, termo amplo
que inclui material impresso, fitas cassetes, programas de radio e televisdo, computadores
entre outros. No que diz respeito ao rddio e a TV, os custos fixos baixam a medida que
aumenta a quantidade de alunos atendidos. Os custos varidveis da TV sdo dez vezes mais
altos do que o do rddio, uma vez que os aparelhos televisivos sdo mais caros, necessitam de
conexao elétrica e t€ém mais gastos de manutengdo. J4 o custo varidvel dos computadores pode
ser cem vezes maior do que o rddio. Outra vantagem € que o radio e a TV sdo tecnologias
relativamente auténomas, que requerem sé um aporte pedagdgico e um apoio gerencial
minimos em nivel local.

Independente dos posicionamentos divergentes, hd dificuldades praticas na
implantacdo de projetos envolvendo o uso de tecnologias da comunicacdo e da informagao,
seja através do ensino a distdncia ou mesmo da insercdo dessas TICs no ambiente escolar.
Uma delas € cultural. Afinal, a tecnologia representa uma nova metodologia de ensino que
estd sendo (ou tentando ser) implantada em um sistema secular. A outra é a inexisténcia de
uma politica educacional mais clara sobre sua implantacao.

A discussdo sobre a inser¢@o de tecnologias de informacdo e comunicacao nas escolas
pode parecer imprépria em um momento no qual os instrumentos de avaliacdo indicam que a
educagdo enfrenta problemas ainda mais basicos. Para citar um exemplo, segundo dados do

Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo Bésica (Saeb), relativos a 2003, s6 1,8% dos
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alunos do 3° ano do ensino médio estadual de Sdo Paulo tem desempenho considerado
adequado em lingua portuguesa (COLLUCCI; TAKAHASHI, 2004).

Porém, de toda forma, sabe-se que as TICs fazem parte da comunidade escolar. Além
de serem determinantes na economia, também sdo na cultura. Alunos e professores levam,
para dentro da sala de aula, informacdes adquiridas nas mais diversas midias. Conversam
sobre elas, vestem-se segundo a moda que difundiram e formam seus valores, ndo apenas,
mas também pelo que assistiram, leram ou ouviram. Elas selecionam o que vai ser conhecido
pelo publico e, também, definem o grau de importancia que cada assunto deve ter. O que
merece ser veiculado em poucas linhas e o que serd o grande destaque da edi¢do. Enquanto
mediadores entre a realidade concreta e o que a sociedade conhece dela, os meios de
comunicacdo tém papel central ndo apenas do ponto de vista do contetido que divulgam, como
também pela forma fragmentada de levar a informacdo a seu publico, acostumando-o a
produtos multimidias e tirando-lhes a paciéncia para a leitura demorada.

Essa centralidade da midia mereceria uma aten¢do maior na escola, que deveria incluir
os meios de comunicagdo em seu conteido, deixando de tratd-los apenas como metodologia.
Essa logica vale para todos os meios e também para todos os géneros, seja o informativo —
como se deu a selecdo de determinado assunto em detrimento de outro? por que uma matéria
ganhou mais destaque do que outra? todos os lados envolvidos puderam se expressar?; o
entretenimento - por que determinadas musicas sdo veiculadas vdrias vezes ao dia? como sdo
escolhidos os filmes em cartaz no cinema?; ou o publicitario — qual o valor de uso e o valor
simbdlico de determinado produto? por que a exploragdo do corpo feminino na venda de
determinados produtos?

De uma forma ainda mais profunda, € preciso discutir a funcdo dos meios de
comunicacdo, essencialmente o rddio e a TV, considerados servico publico. No que diz
respeito aos computadores, também vale a mesma visao critica, destacando o papel que a
informdtica desempenha na sociedade. Assim, a escola estard fazendo, de fato, inclusdo
digital, que ndo deve limitar-se ao ensino do manuseio da maquina.

Por essa perspectiva, os professores fardo mais do que utilizar determinada midia
como um mero instrumento, seja o radio para veicular uma musica ou a TV para mostrar uma
matéria sobre meio ambiente, como forma de sensibilizar a classe para depois discutir a
temdtica. As tecnologias podem ser um meio para inserir determinado debate, como no
exemplo anterior, mas sé isso ndo basta para suprir as demandas educacionais no contexto da

revolucdo tecnoldgica.
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A LDB 9.394/96 deu autonomia para as escolas elaborarem seus projetos pedagdgicos
e as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental incentivam a apropriagcdo
de novas linguagens e tecnologias de comunicac¢ao. Isso somado ao trabalho de universidades
e de organizacdes ndo-governamentais na interface entre comunicacao e educacdo tem gerado
algumas agdes pontuais. Porém, falta em nivel macro, uma politica educacional que, de fato,

leve a discussdo sobre o papel das TICs para dentro da escola.
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2.2 Radio — da invencao da técnica ao uso social

Embora o objeto de estudo do presente trabalho seja a linguagem radiofonica, s6 é
possivel analisd-la de forma critica se avaliados os principais aspectos que envolvem a
producdo e recep¢do da mensagem de radio. Afinal, o que importa nio € apenas o surgimento
de um artefato tecnol6gico, mas o uso social dele. No caso do rddio, um olhar distraido sobre
manuais de produgdo radiofonica dard a impressao que o contetido é praticamente idéntico nas
diversas emissoras do mundo. Porém, sabe-se que, mesmo com vérios pontos em comum, 0s
resultados sdo diferentes, pois eles vao depender de uma série de questdes. Sendo assim, esta
secdo traz um estudo sintético do radio, enquanto meio de comunicagdo de massa, abordando
o desenvolvimento tecnoldgico, os principais momentos de sua histéria, o uso do veiculo do
ponto de vista econdmico e politico, a insercao atual na sociedade, as formas de recepc¢ao por
parte da audiéncia e os aspectos técnicos voltados a produ¢do, como a redacdo, o uso de

recursos sonoros e a edi¢do dos programas.

2.2.1 Do surgimento ao meio de comunicacao de massa

A historia do rddio pode ser analisada sob dois aspectos aparentemente distintos, mas
que estdo intimamente ligados. De um lado, o desenvolvimento tecnolégico que permitiu a
transmissdo de sons a distancia, sem a utilizacdo de fios. De outro, o uso do rddio como um
meio de comunicacdo de massa. Nos dois casos, a criacdo da tecnologia é fruto da
necessidade de uma comunica¢do rdpida e que ultrapassasse fronteiras, a medida que a
sociedade deixa de viver junta em povoamentos fixos ou a se locomover em pequenos grupos.
Isso fica evidente, sobretudo, no século XIX, com o aumento das trocas comerciais entre
nacdes e a formacdo de coldnias, por paises como a Inglaterra. As descobertas, mais do que
fruto de pesquisas cientificas, tiveram papel importante na politica € economia mundial. Um
exemplo é a Guerra da Secessdo, ocorrida entre 1861 e 1865, nos Estados Unidos, que teve o
telégrafo como elemento estratégico. “[...] com a vitéria da Unido sobre os confederados,
transporte € comunicacao serdo essenciais a integracao e a manutencao da unidade nacional.”

(FERRARETTO, 2001, p. 80).
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O surgimento do radio, enquanto tecnologia, € resultado de uma série de inventos,
desenvolvidos por muitos cientistas, que datam do século XVIII e que estdo relacionados a
radiotelegrafia e a radiotelefonia. Isso foi possivel com o entendimento mais adequado da
eletricidade, a partir do progresso das ciéncias fisicas.

Em 1863, o fisico inglés James Maxwell demonstrou a existéncia de ondas
eletromagnéticas que se propagavam no espago, fato esse comprovado empiricamente, em
1888, pelo alemao Heinrich Hertz. Baseado nestas e em outras descobertas, o italiano
Guglielmo Marconi decidiu ampliar o alcance do telégrafo e criou um aparelho sem fio.
Adaptou os aparelhos comuns em laboratérios, para enviar e receber ondas hertzianas, em
escala ampla, segundo o sistema de pontos e tracos do cddigo telegrafico de Morse. Seu
objetivo ndo era cientifico, mas comercial. Em 1897, patenteou sua experiéncia na Inglaterra.

Apesar de conseguir o titulo de inventor do rddio, Marconi nao foi o primeiro a fazer
experimentos desse tipo. Em 1893, nos Estados Unidos, o engenheiro croata Nikola Tesla
realizou a transmissao sem fio de um sinal sonoro. No mesmo ano, no Brasil, o padre gaticho
Roberto Landell de Moura usou um telégrafo e um telefone sem fios para transmitir
mensagens a oito quilometros de distancia. Os equipamentos utilizados foram destruidos
pelos fiéis e o religioso s6 obteve o registro das patentes em 1900, no Brasil, e em 1904, nos
Estados Unidos (MEDITSCH, 2001).

A voz humana, porém, s6 foi transmitida de forma comprovada na véspera do Natal de
1906, quando o canadense Reginald Fassenden transmitiu sua prépria voz e um solo de
violino, de uma estagcdo em Massachussetts para navios que estavam na costa dos Estados
Unidos. Para o feito, foi utilizada uma valvula amplificadora, desenvolvida no mesmo ano
pelo norte-americano Lee DeForest, a partir de um diodo criado, em 1904, pelo inglés John
Ambrose Fleming. A valvula, que aumentava as caracteristicas e estabilizava o sinal, é aceita
como definitiva para o inicio da radiodifusdo sonora, embora haja indicios de que a lampada
de trés eletrodos mencionada no projeto patenteado por Landell de Moura, em 1904, fizesse o
mesmo papel (FERRARETTO, 2001).

De forma resumida, esse foi o caminho tecnolégico percorrido até o surgimento do
radio enquanto técnica de comunicagdo a distancia. J4 o uso dele como meio de comunicagao
de massa ainda demoraria alguns anos. Afinal, “nao foi o invento de uma técnica que marcou
sua criacdo, mas o invento de um determinado uso social para uma constelacdo de técnicas

[...], que se cristalizaria numa nova institui¢do.” (MEDITSCH, 2001, p. 33).
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No comeco, ndo havia interesse comercial ou estatal no rddio. O veiculo era usado
como atividade de lazer por amadores que faziam experiéncias de transmissdo, sobretudo a
partir da Primeira Guerra Mundial, e por grupos comerciais, militares e governamentais para
transmitir informacdes confidenciais. Um dos motivos que inibiram o desenvolvimento inicial
do radio de forma doméstica diz respeito ao conceito de propriedade privada, ja4 que muitas
invengdes eram patenteadas. “Era quase impossivel realizar-se qualquer progresso necessario
nos componentes do rddio ou por a venda os equipamentos aperfeicoados sem vir a sofrer
toda espécie de processos judiciais relativos aos direitos de patentes.” (DE FLEUR, 1976,
p.85). Tanto que foi rejeitada pela American Marconi, em 1916, a proposta de um de seus
funciondrios, David Sarnoff, depois presidente da RCA, que concebeu uma utilidade
doméstica para o radio — seria a “caixa musical”, com valvulas de amplificacdo e alto-falante.

Enquanto empresas evitavam investir neste meio de comunicacdo, o radioamador
Frank Conrad produzia um programa musical da garagem da casa dele. Funciondrio da
Westinghouse, ele propds a empresa a emissao regular do programa. Interessada na venda de
receptores, a Westinghouse aceitou a proposta e, em 2 de novembro de 1920, inaugurou a
primeira emissora profissional do mundo, a KDKA de Pittsburgh, “[...] com oito horas
seguidas de transmissdo dos resultados das eleicdes presidenciais americanas, em colaboracao
com o jornal Pittsburgh Post.” (MEDITSCH, 2001, p. 34). Trés anos depois, os Estados
Unidos contavam com mais de quinhentas emissoras profissionais licenciadas.

Mais do que o potencial desse meio de comunicacdo, o crescimento do rddio em
territorio norte-americano deve-se a decisdo do governo de defini-lo como um meio voltado a
interesses comerciais. “‘O radio foi definido por essa decisdo como uma arena de concorréncia
comercial, em oposi¢cdo a um veiculo publico de comunica¢do operado por organizacdes
governamentais.” (DE FLEUR, 1976, p. 88). Houve, entdo, uma corrida de empresas. A
General Electric adquiriu agdes da inglesa American Marconi, formando a Radio Corporation
of America (RCA). O nome patridtico deve-se a uma estratégia para afastar a idéia de
controle estrangeiro no setor.

No Brasil, as primeiras experiéncias de transmissdo radiofonicas de que se tem noticia
datam de 1919, quando a Radio Clube de Pernambuco, em Recife, comecou a veicular, de
forma irregular, sua programacio. A primeira transmissao oficial aconteceu em 7 de setembro
de 1922, data em que o pais comemorava o centendrio da independéncia. Na ocasido, movida
por um pedido feito pela Reparticio Geral dos Telégrafos e também por interesses

econdmicos de expansdo de mercado, a Westinghouse instalou uma esta¢do transmissora de
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500 watts no alto do Corcovado. Na mesma ocasido, a Western Electric colocou um
transmissor na Praia Vermelha, ambos no Rio de Janeiro, entdo capital brasileira.

Foram instalados 80 aparelhos receptores, alguns tipos de alto-falante e outros do tipo
de galena com fones de ouvido, em prédios publicos da capital, como o Paldcio do Catete e a
sede da Exposicdao Internacional do Rio de Janeiro, e nas cidades de Sdo Paulo, Niterdi e

Petrépolis. A programacdo foi composta do pronunciamento do presidente da Republica
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Réadio Sociedade do Rio de Janeiro passou a fazer transmissdes regulares, por algumas horas
didrias, utilizando a antena do laboratério de fisica da Escola Politécnica (ROQUETTE-
PINTO, 2002/2003, p.13).

A proposta era utilizar a emissora com finalidade educativa-cultural, “tendo em vista a
extensdo territorial e decorrente impossibilidade de efetivagdo de um planejamento integrado
para projetos educacionais de alcance nacional e a curto prazo [...].” (FEDERICO, 1982, p.
34). A autora aponta, porém, algumas limita¢des: o tempo utilizado, de uma hora didria, era
restrito; o entusiasmo das pessoas envolvidas era grande, o que prejudicava uma visao critica
da situacdo; faltavam aparelhos receptores e ainda era pequeno o nimero de fabricantes dos
radios de galena.

Em setembro de 1923, a Radio Sociedade recebeu, como doagdo, equipamentos da
Casa Pekam de Buenos Aires e da Telefunken (Cia Brasileira de Eletricidade SA). Para sua
manuten¢do, a emissora contava com a contribui¢do de seus membros. Em junho de 1923, os
balancetes indicavam receita de 1.410$000; despesa de 710$000 e saldo de 700$000
(FEDERICO, 1982).

Também em 1923, em Sdo Paulo, foi constituida a Sociedade Radio Educadora
Paulista. O surgimento das primeiras emissoras, porém, ndo significou a incorporagdo do
rddio pela populacdo, jid que poucos tinham acesso ao veiculo de comunicacdo. “Sé era
radiouvinte o individuo que dispunha de recursos, tempo e paciéncia, que estivesse disposto a
gastar alguns contos de réis para comprar um ‘neutrodyno’ ou °‘superheterodyno’ [...].”
(FEDERICO, 1982, p. 44).

O rédio era ouvido por poucas pessoas que tinham receptores de galena e por aqueles
que ficavam postados nos servicos de alto-falantes. Nesse ltimo caso, o ouvinte precisava ir
até os locais onde estavam as cornetas. Outra opcdo era fabricar aparelhos receptores de
galena em casa, embora houvesse a necessidade de conhecimentos especificos. Ha que se
considerar também o preco dos fones para esses aparelhos, de 50$000 réis (FEDERICO,
1982).

No inicio, as emissoras surgem como radio sociedades ou radio clubes, o que significa
que os sécios contribuiam periodicamente com taxas. Quem era associado a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro ou a Educadora de Sao Paulo pagava 5$000. A questdo financeira ndo era o

unico fator limitador do acesso a programacdo radiofonica.
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[...] além da taxa de contribui¢io a emissora, os ouvintes tinham que
preencher formuldrios, pagar taxas ao Governo e mandar confeccionar planta
com esquema do receptor. O 6rgdo que previa e legislava a atuagdo dos
meios de radiodifusdo era o Departamento de Correios e Telégrafos,
diretamente vinculado ao Ministério da Via¢do e o ouvinte que desejasse
possuir aparelho deveria se dirigir aos Correios para preencher vdrios
formuldrios e requerimentos expedidos por eles e que deviam estar
estampilhados como segue:

1)  requerimento dirigido ao Ministro da Viag¢ao (estampilha de 1$000);
juntava-se a este um atestado de idoneidade que a prépria emissora fornecia
ao radio-contribuinte) (estampilha de 1$000);

2)  requerimento ao Diretor dos Telégrafos, juntando o esquema da
instalacdo do aparelho (estampilha de 1$000). (0 esquema juntado deveria
ser estampilhado com $600). (FEDERICO, 1982, p. 47).

2.2.2 Da popularizacao a atualidade

Ao invés de uma programacdo composta por recitais, aulas e musicas eruditas, o radio
abriu espaco para programas mais populares. No inicio da década de 30, comecaram os
humoristicos, as transmissdes esportivas, com corridas de automoével, futebol e turfe. No que
diz respeito a musica, gé€neros populares, como os sucessos carnavalescos, ganharam cada vez
mais espaco. Surgiram os cantores que se tornariam idolos os ouvintes, como Francisco Alves
(“o rei da voz”), Orlando Silva (“o cantor das multiddes”) e Carmem Miranda (“a pequena
notdvel”). Destacaram-se, também, os programas de auditério que comecaram em 1935, na
Radio Kosmos, e tornaram-se um sucesso, possibilitando uma maior integracdo com o
publico. No que diz respeito ao jornalismo, havia noticiosos com comentérios politicos e
sociais.

Na década de 1930, mais especificamente durante a Revolu¢do Constitucionalista de
1932, o radio mostrou-se um importante instrumento politico. Os paulistas incluiram o
veiculo de comunicacdo nas manifestacdes contra o governo de Getilio Vargas. A Radio
Record passou a ser a “voz da revolugdo” e César Ladeira, seu locutor oficial, ao lado de
Nicolau Tuma e Renato Macedo. Os textos revoluciondrios contra Vargas eram lidos tendo de
fundo uma musica marcial, do disco Paris Belfort, que depois foi gravado pela banda da Forca
Publica e tornou-se o “hino paulista da revolucao”.

O posicionamento da Record nao foi suficiente para que Sdo Paulo tivesse €xito na
revolucdo, mas fez com que o governo percebesse o potencial do rddio e passasse a controlar

as emissoras do pafs, para que nao veiculassem as informacdes de Sao Paulo. “A Record
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passou a se constituir, assim, na Unica voz e elemento de ligagdo com o resto do territdrio,
mormente com o Rio de Janeiro, onde a voz de César Ladeira e sua eloquéncia diante dos
microfones passou a ser admirada [...].” (FEDERICO, 1982, p.55).

A postura do radio paulistano contribuiu para que o governo federal criasse
dispositivos legais para disciplinar a radiodifusdo. Foi nesse contexto que Getulio Vargas
criou, logo apods a revolucdo, o DOP (Departamento Oficial de Propaganda), responséavel por
uma se¢do de radio, que posteriormente seria a “Hora do Brasil”. Em julho de 1934, houve a
transforma¢ao do DOP em Departamento de Propaganda e Difusdao Cultural, subordinado ao
Ministério da Justica e Negdcios Interiores. Cabia a ele, € ndo mais ao Ministério da Educagao
e Saude Publica, a elaboracdo de normas referentes ao cardter educacional da programacgao de
radiodifusdo (RIBEIRO et al, 2001).

Com a implantacdo do Estado Novo, em 1937, a imprensa passou a ser controlada pelo
governo que, dois anos depois, criou o DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda). Ao
invés da funcdo meramente técnica, os Orgdos reguladores ganham um cariter politico,
censurando o que era divulgado na midia. No caso da radiodifusdo, o controle aconteceu tanto
na concessao quanto na censura, uma vez que mantinha um policial constante dentro das
emissoras. O DIP também era responsdvel pela imagem do pais e do governo, inclusive no
exterior (RIBEIRO et al, 2001).

Além do controle aos meios de comunicagdo, exercido pelo DIP, o governo atuou
diretamente no ramo da radiodifusdo, com a estatizacdo, em 1940, da Radio Nacional,
pertencente a empresa A Noite, que também detinha o vespertino A Noite e as revistas
Carioca e A Noite Ilustrada. Alegando que a empresa tinha uma divida de trés milhdes de
libras esterlinas, o governo baixou o Decreto no. 2.073, pelo qual todo o acervo das
sociedades A Noite, Rio Editora e Radio Nacional foi incorporado ao patrimonio da Unido.

De posse de uma emissora de radio, o Governo Federal optou por gerencid-la com um
perfil comercial - manteve a venda de publicidade e a programacdo baseada no
entretenimento. Outra medida foi a instalagdo, em 1942, de transmissores de ondas curtas,
fazendo com que seu sinal fosse captado em todo o pais e, também, no exterior. Tudo isso
garantiu o seu sucesso (FERRARETTO, 2001). A Nacional ¢ um dos simbolos do anos
dourados do radio, vividos sobretudo na década de 1940.

O r4dio incentivou o consumismo, mas também prestou servico a industria e ao
comércio, criando hébitos na sociedade com a divulgacdo de alguns produtos. “O maior

servico prestado a economia brasileira foi ter efetivado a derrubada da barreira, existente
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anteriormente, notabilizando o produto nacional (antes sé se usavam produtos importados em
detrimento do produto nacional).” (FEDERICO, 1982, p. 74). Havia também um incentivo a
beleza e a higiene pessoais a partir do momento que, ao divulgar sabonetes e cosméticos,
falava da necessidade do ‘banho de beleza’ e do ‘barbear mésculo’.

Nos anos 40, com consolidacdo de uma sociedade urbano-industrial, o radio brasileiro
se reorganizou e a publicidade teve um importante papel nisso. “Nas décadas 40 e 50, o setor
publicitario se desenvolve em estreita relacdo com as matrizes americanas, que trazem com
elas as técnicas de venda dos produtos.” (ORTIZ, 2001, p. 44). Mais do que pagar por
inser¢des comerciais, os anunciantes transformavam-se em produtores de programas. E o caso
das radionovelas, que surgem nos anos 1930 nos Estados Unidos. Originalmente, a soap-
opera foi concebida como propaganda de fabricas de sabdo e “[...] visava aumentar o volume
de vendas de produtos de limpeza e toalete, comprado principalmente pelas mulheres.” (p.
44).

Mas, se por um lado o rddio serviu as industrias brasileiras, também ajudou a aumentar
o consumo do que era produzido no exterior. As empresas norte-americanas buscavam novos
mercados, inclusive na América Latina, e viram no radio uma forma de atrair as mulheres
latino-americanas. Foi nesse contexto que surgiram as radionovelas. Primeiro em Cuba,
patrocinadas por produtores de sabdo e detergente e, depois, para o resto do continente, como
uma técnica de venda e comercializa¢do de produtos (ORTIZ, 2001).

Assim, em 1941, foi ao ar na R4ddio Nacional a primeira radionovela, sob o patrocinio
do Creme Dental Colgate. Escrita pelo cubano Leandro Blanco e adaptada por Gilberto
Martins, Em busca da Felicidade durou dois anos € um més. Os ouvintes eram incentivados
a enviar a emissora um rétulo de Colgate, para ganharem um dlbum com o resumo da novela
e fotos dos artistas. No primeiro més, 48.000 cartas foram enviadas, superando as expectativas
e consolidando o sucesso do formato. As radionovelas fizeram tanto sucesso que a mesma
emissora, em 1945, veiculava 14 novelas diariamente. De 1943 a 1955, foram mais de 11.756
horas de radionovelas na Nacional. A mais famosa foi “Direito de Nascer”, veiculada na
década de 50.

O publico, que muitas vezes nao tinha acesso ao teatro e ao cinema, ndo estava
acostumado com a linguagem literdria. Soma-se a isso a interpretacdo dos atores e o uso de
recursos sonoros pelos sonoplastas. O resultado foi, muitas vezes, a confusdo entre intérpretes

e personagens.
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O que fazia papel de vildo foi surrado por causa da revolta popular a sua
‘maldade’. O que fazia papel de médico recebeu na Nacional senhoras que
foram consultd-lo. Havia uma personagem portuguesa que teve um ‘primo’
de Portugal que veio visitd-la. A jovem que nao tinha enxoval para o bebé
recebeu centenas deles (na década de 50 com o ‘Direito de Nascer’ esse
fenomeno foi ampliando chegando as raias da alienacao total). (FEDERICO,
1982, p.75).

Além das novelas, outros programas de entretenimento ajudaram a despertar entre os
brasileiros o sonho do american way of life. E o caso do programa Um milhio de melodias,
transmitido a partir de 1943 pela Nacional e adaptado dos musicais norte-americanos, como o
de Benny Goodman. Segundo o Catédlogo geral da Collector’s, empresa que comercializava
gravacoes radiofonicas (FERRARETTO, 2001, p. 118), até entao “[...] a influéncia da mdsica
norte-americana era restrita ao cinema e mesmo assim para uns poucos iniciados. Os filmes
eram legendados e com elevado nimero de analfabetos tornava-se dificil a penetracdo macica
do fox™.

Os idolos eram criados pelos programas de auditério e reforcados pelas chanchadas do
cinema brasileiro e também por apresentagdes em casas de espetdculos e em cassinos (até
1946, quando um decreto assinado pelo entdo presidente Eurico Gaspar Dutra proibiu o jogo).
Esses programas existiram em vdrias emissoras — Ary Barroso comandava o Calouros do
Ary, Radio Cruzeiro do Sul, em Sdo Paulo, e Renato Murce era responsavel pelo Papel
Carbono, na Radio Clube do Brasil. “E na Radio Nacional, no entanto, que o fendmeno dos
auditérios assume caracteristicas massivas em relacdo aos programas de trés apresentadores:
Paulo Gracindo, Manoel Barcelos e, em especial, César de Alencar.” (FERRARETTO, 2001,
p- 121).

O papel das agéncias de publicidade ndo se restringe ao entretenimento, atingindo
também o jornalismo. E o caso do Repérter Esso, inaugurado no dia 28 de agosto de 1941, as
12h55, e que ficou no ar até dezembro de 1968. Teve como seu locutor mais famoso Heron
Domingues, que assumiu o posto em 1944. O programa contava com alto conceito de
credibilidade, era pontual e procurava a imparcialidade. Tinha estilo préprio de redacao,
deixando de lado o gillete press, pratica de apenas recortar as noticias de jornal e 1é-las no
microfone. Sua estrutura era composta por 40% de noticias locais, 40% de regionais e 20% de
internacionais.

Apesar de todo o sucesso e da grande estrutura que tinha, a Rddio Nacional entra em

decadéncia, que é determinada por vérios motivos (FEDERICO, 1982). Com o fim do
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governo Vargas, a emissora perde Victor Costa, um de seu principais nomes do setor de
administracdo. No periodo que Café Filho assume a presidéncia da Republica, a Nacional
passa por muitas administracdes, que nao ficaram nem um ano na dire¢do. Os programas de
auditério tornam-se cada vez mais escassos. Soma-se a isso a perda de credibilidade com os
anuncios constantes, vdrias vezes adiados e, por fim, desmentidos da criacdo da TV Nacional.

Dos anos dourados, o radio como um todo entra em uma fase de decadéncia na década
de 1950, com o surgimento da televisdo. A partir do momento que os aparelhos receptores de
TV tornaram-se mais acessiveis, houve uma migracdo dos recursos humanos e também das
verbas publicitarias, do rddio para a televisdo. O veiculo exclusivamente sonoro nao
desapareceu, como muitos supunham, mas precisou passar por uma série de reformulacdes.

Contou, para isso, com o avango tecnoldgico, como o desenvolvimento de formas de
conservagdo, manipulacdo e reproducdo do som, que permitiram a veiculagdo de cangdes
gravadas. A musica, que era um dos itens mais caros da programacdo radiofOnica, ja que
pagava-se os artistas para as execugdes ao vivo, tornou-se um recurso barato para o veiculo.
Cantores e compositores passaram a ser mantidos pela inddstria fonografica, que cedia o
direito pela transmissao, conseguindo em troca a divulgacao gratuita (MEDITSCH, 2001).

No que diz respeito as inovacdes tecnoldgicas, destaca-se também a invencdo do
transistor, que substituiu as valvulas, diminuindo o tamanho do radio e tornando-o portatil.
Inventado em 1947, nos Estados Unidos, foi comercializado a partir de 1954 e, no Brasil, fez
sucesso nas transmissdes das Copas do Mundo de futebol de 1962 e 1966. A partir do
momento que o radio diminuiu de tamanho, o ouvinte ganhou mobilidade e a recep¢ao passou
a ser individualizada e ndo mais coletiva. O lugar de destaque que o aparelho ocupava na sala
das residéncias foi cedido a televisdo. Em compensacdo, o rddio passou a ser ouvido em
varios lugares, ja que estava livre dos fios e da tomada.

Nessa nova fase, marcada pela diminui¢@o dos recursos financeiros, o rddio comegou a
divulgar servicos de utilidade publica. A idéia surgiu em 1959, na Radio Jornal do Brasil, do
Rio de Janeiro, e logo foi adotada por varias emissoras, como a Radio Panamericana, de Sao
Paulo. Entre os servigos veiculados, meteorologia, condi¢des das estradas e ofertas de
emprego. “Das produgdes caras, com multiddoes de contratados, o rddio parte agora para uma
comunicacdo 4gil, noticiosa e de servigos.” (ORTRIWANO, 1985, p. 22).

Pode-se dizer que o jornalismo estd presente na historia do radio desde os primeiros
momentos. Roquette-Pinto, ainda na década de 1920, grifava de vermelho as noticias mais

importantes publicadas pelos jornais impressos e as lia no ar acrescentando comentarios.
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Durante a Segunda Guerra Mundial, o radiojornalismo cresceu em importincia. Entre os
destaques, o Reporter Esso e o Grande Jornal Falado Tupi, veiculado pela Radio Tupi de Sao
Paulo, a partir de 1942, com criacao de Coripheu de Azevedo Marques e Armando Bertoni.

Mas, foi nessa fase de reestruturacdo do radio que o radiojornalismo ganhou forca. Em
1954, a Radio Bandeirantes, de Sao Paulo, passa a dar énfase a veiculacdo de informacgdes. Os
ouvintes tinham acesso a noticias com dura¢do de um minuto, a cada quinze minutos, e de trés
minutos nas horas cheias. No que diz respeito ao noticidrio esportivo, a Rddio Panamericana,
de Sdo Paulo, adotou o conceito de “emissora dos esportes” a partir de 1965. A prestacdo de
servico, o jornalismo e o esporte, tendo como aliado um aparelho receptor portatil, tornaram o
rddio um veiculo cada vez mais préximo dos ouvintes, uma caracteristica que muitas
emissoras procuram manter até hoje.

Outra tendéncia registrada nessa fase vivida apds a década de 1960 € a programacao
musical. Contribuiu para isso o surgimento das emissoras em FM. Antes mesmo da Segunda
Guerra Mundial, fez-se experiéncias com emissdoes em freqiiéncia modulada, embora as
transmissdes com som estereofOnico sé fossem regulamentadas, nos Estados Unidos, em
1961. No Brasil, a primeira emissora a transmitir apenas em FM foi a Radio Difusora FM
(Sao Paulo), de propriedade dos Didrios e Emissoras Associados, em dezembro de 1970. O
pioneirismo do uso da FM no Brasil também € reivindicado pela Radio Imprensa, do Rio de
Janeiro, que teria usado a freqiiéncia modulada na década de 1950, para ligar o estidio aos
transmissores, “[...] pratica proibida em 1968, quando o governo reestrutura as emissdes em
FM, instituindo um processo semelhante ao das rddios em AM.” (FERRARETTO, 2001, p.
157).

A partir dos anos 1970 e, sobretudo, 1980, o rddio assume uma nova estratégia — a
segmentacdo das emissoras. De olho no mercado publicitdrio, as empresas buscam nichos
especificos, adaptando sua programacdo e sua linguagem a eles. No sistema produtivo, de
uma forma geral, a crise nos anos 70, que tem como uma de suas principais causas a crise do
Petréleo, chega na forma de baixa produtividade, recessdo econdmica e saturacdo dos
mercados de massa. Aparecem, entdo, novos modelos de producdo industrial. Para aumentar o
mercado, tem-se como estratégias a inovacdo dos produtos, buscando segmentos especificos e
ndo mais grandes massas, e a variabilidade do processo de produgdo, com a flexibilizacio e
novas formas de organizac¢do do trabalho (BELLONI, 2001).

A segmentacdo, que tem no rddio o pioneiro no que diz respeito ao jornalismo

eletronico, ¢ uma tendéncia de sofisticacdo do consumo pela diversificagdo da produgdo
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industrial, proporcionada pela evolug¢do da tecnologia (MEDITSCH, 2001). Ao percorrer o
dial da cidade de Sdo Paulo, por exemplo, encontra-se emissoras especializadas em misica
(s6 rock, ou MPB ou miisica cldssica), em jornalismo (all news), religido etc. Essa tendéncia,
mais do que a busca por um melhor desempenho econdmico, traz reflexos na mediagcao
radio/publico, como serd discutido posteriormente.

Os anos 1980 também sdo marcados pela formacgdo de redes via satélite. A primeira foi
a Radio Bandeirantes AM, de Sao Paulo, em 1982, que usou o tempo ocioso do subcanal
alugado pela Rede Bandeirantes de Televisao no Intelsat 4, para gerar o radiojornal Primeira
Hora. Trés anos depois, o Brasil tinha seu préprio satélite, o Brasilsat Al e, em 1986, contava
com um sistema nacional de telecomunicacdes via satélite, com o lancamento do A2. Em
1989, a Embratel passou a oferecer o Radiosat, um sistema de transmissdo de radio via
satélite, em estéreo e com boa qualidade de som, o que possibilitou a formacao de varias redes
nacionais e regionais (FERRRARETTO, 2001).

A Rédio CBN (Central Brasileira de Noticias), por exemplo, que integra o Sistema
Globo de Radio, tem emissoras proprias em quatro capitais - no Rio de Janeiro (AM e FM),
em Sdo Paulo (AM e FM), em Belo Horizonte (FM) e em Brasilia (FM) - e mais 20 afiliadas,
localizadas em vérias partes do Pais (CBN, 2006). A Jovem Pan criou, em 1993, o Projeto
Jovem Pan-SAT pelo qual envia seu sinal de dudio digital, via satélite, para 49 afiliadas FM e
mais 84 em AM (JOVEM PAN, 2006).

Ao mesmo tempo que a formacdo de redes fortalece o radio do ponto de vista
econdmico, também € alvo de criticas, uma vez que divulga os mesmos programas para varias
regides do pais ignorando, muitas vezes, as caracteristicas culturais (ORTRIWANO, 1985).
Para amenizar esse problema, algumas empresas transmitem um programa jornalistico, de
cunho nacional, para toda a rede, mas deixam um espaco para que cada emissora produza e
veicule suas proprias noticias.

O rédio chega em 2000, com novas perspectivas possibilitadas por inovagdes
tecnoldgicas. Uma delas diz respeito a convergéncia de midias, ja que ele também pode ser
ouvido pela internet. O uso da rede para transmissao radiofénica pode se concretizar de trés
formas: pelas as emissoras offline, as on line e as WebRddios. As primeiras usam a internet
apenas como um instrumento de divulgacdo. Seus sites trazem informacgdes em texto ou
imagem, mas ndo transmitem uma programagdo mais completa. As online sdo caracterizadas

pelo fato de serem ouvidas na rede, mesmo que ndo existam fora dela. E, por fim, as
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WebRadios, NetRadios ou radios virtuais, produzidas exclusivamente para a rede (SOUZA,
2004).

Sao usos diferentes da internet, mas que trazem novas possibilidades para o radio.
Uma delas diz respeito ao alcance, ja que a rede ndo tem fronteiras e a radiodifusdo propagada
por ondas eletromagnéticas tem limites de alcance. Além disso, uma rddio na internet, mesmo
que no formato offline, divulga mais do que som. Ha arquivos de programas que ja foram ao
ar, informagdes sobre a emissora e seus locutores e também prestacdo de servicos, como
meteorologia, cotacdo do ddlar e do euro, vencimento de impostos etc. O contetido
radiof6nico, tradicionalmente marcado pela efemeridade, torna-se materializado e passivel de
ser pesquisado a qualquer momento.

O fato de aliar a tecnologia digital e todas as possibilidades dela advindas a um meio
que usa emissdes de ondas eletromagnéticas para transmitir sons solicita uma definicao: o que
€ o meio radio? Cumprir essa tarefa ndo € facil em um momento histérico de “revolugdao”
mididtica. Dadvidas como essa também pairam sobre a televisdo. Para alguns autores, a TV
digital interativa, por exemplo, ndo apenas traz mudangas na tecnologia televisiva — ela
representa uma nova televisao. No caso do radio, o presente trabalho adota a defini¢do feita

por Meditsch (2001b, p. 5):

[...] € um meio de comunicag@o sonoro, invisivel e que emite em tempo real.
Se nio for feito de som ndo € radio, se tiver imagem junto ndo é mais rddio,
se ndo emitir em tempo real (o tempo da vida real do ouvinte e da sociedade
em que estd inserido) é fonografia, também ndo é ridio. E uma definicdo
radical, mas permite entender que o radio continua rddio (como meio de
comunicacdo) mesmo quando nio transmitido por onda de radiofreqiiéncia.
E permite distinguir uma web radio (em que ouvir s6 o som basta) de um site
sobre radio (que pode incluir transmissdo de radio) ou de um site
fonogréfico.

Destaca-se, ainda, a tdo propalada interatividade, que aumenta consideravelmente com
a internet. “E verdade que o radio nasceu interativo. Mas essa nova interatividade pde nas
maos do ouvinte meios muito mais eficazes para influir diretamente no conteido da
programacdo.” (BARBEIRO; LIMA, 2001, p. 36). Isso porque uma pessoa pode ouvir e,
simultaneamente, enviar um e-mail para a emissora para comentar sobre aquilo que escutou.

Importante apontar também que uma WebRadio esta livre de toda a legislacdo de radiodifusao
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ja que qualquer cidaddo, desde que detentor da tecnologia e do conhecimento para usé-la,
pode montar sua prépria radio na rede.

Outra inovagao tecnoldgica esta relacionada ao radio digital, ainda recente, o que nao
permite uma andlise mais apurada do que isso significard. Em setembro de 2005, a Anatel
(Agéncia Nacional de Telecomunica¢des) comecou a liberar as autorizagdes para as emissoras
de radio experimentarem a nova tecnologia, no padrdo in band on chanel, dos Estados
Unidos. As primeiras foram a Radio Gaicha AM e FM, de Porto Alegre, a Radio Itatiaia, de
Belo Horizonte, a Radio Eldorado FM, a Bandnews e a Radio Bandeirantes, de Sdo Paulo.

A principal expectativa é a melhora da qualidade do dudio, principalmente no AM, que
terd som parecido ao FM e este, por sua vez, terd qualidade de CD. Outra mudanca € a
possibilidade de envio de textos e fotos, que serdo vistos em uma tela nos aparelhos
receptores. Assim, o rddio deixa de ser apenas sonoro, passando a enviar informagdes visuais.
Também havera a divisdo do espectro em dois ou mais canais de dudio. Porém, os resultados
ainda ndo sdo perceptiveis, j4 que os aparelhos receptores de radio digital ndo estdo
disponiveis no mercado brasileiro (MASCARENHAS, 2005).

O rédio € considerado um dos principais veiculos de comunica¢do de massa e um dos
motivos disso € sua abrangéncia: em 2006, 87,9% das residéncias brasileiras tinham um
aparelho de rddio. O percentual ¢ muito superior aos domicilios com microcomputador
(22,1%) e inferior aos detentores de televisao (93 %) (IBGE, 2006). Ao levar em consideracdo
apenas as regides metropolitanas de nove capitais brasileiras (Belo Horizonte, Curitiba,
Distrito Federal, Fortaleza, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo), sabe-
se que, em 2003, 95% da populacao brasileira com mais de 10 anos eram ouvintes de radio e
que, nestas mesmas localidades, no periodo das 6 as 19 horas, de segunda a sexta-feira, o

radio tinha em média 3,1 milhdes de ouvintes por minuto (IBOPE, 2003).

2.2.3 Radio, Estado e Politica

Como os mais diversos setores de atividade, os meios de comunicacdo sao
regulamentados, sendo que a legislacdo varia de acordo com os paises, segundo a nocao de
direito, o pensamento das maiorias politicas e, com algum atraso, a evolucdo tecnoldgica das

midias. De forma geral, Mariet (1994) distingue trés niveis de existéncia juridica das midias.
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O primeiro diz respeito a constitui¢des e tratados internacionais. Sdo textos que definem o
regime politico do pais, como as constitui¢des e os grandes tratados dos quais os paises sao
signatarios. Normalmente, abordam a liberdade de se comunicar e informar, relacionando-a
aos direitos do homem e do cidaddo. Portanto, subentende-se que ndo ha democracia sem
esses direitos. O assunto também € debatido no nivel do direito internacional, através de
vdrios tratados, seja sobre a atribuicdo de freqii€ncias hertzianas, ou da protecao do direito de
resposta, pois as midias t€m circulac¢do e exploracdo internacionais.

H4, também, a regulamentacdo do funcionamento das midias, dentro de cada pais, com
destaque a radiodifusao. 5<Lun des problemes les plus délicats concerne la réglementation
des médias audiovisuels qui recourent encore aux biens publics rares que sont les fréquences
disponibles dans l’espace hertzien: comment assurer la gestion du spectre des fréquences aux
mieux des intéréts du public et maintenir leur indépendance [...] ?.” (MARIET, 1994, p. 175).
Isso porque as midias desempenham uma atividade econdOmica, com suas empresas
submetidas ao direito comercial, porém, como suas atividades tém efeito cultural e politico,
devem ter um tratamento juridico diferenciado.

E € justamente no dominio de direito que ha um “campo de batalha” da atividade
audiovisual, no qual afrontam-se todos os interesses (DAGNAUD, 2000). Essa situagdo fica
evidente, sobretudo, com fatos recentes, como a chegada da TV e do rddio digital e com a

tendéncia de concentracdo do setor mididtico.

16 .. P .. .. N
Les dirigeants des médias privés jouissent d’une vrai influence face a un
personnel politique mobile, et parfois peu formé au
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No mundo todo, existem, basicamente, dois sistemas de exploracdo da radiodifusdo:
de monopdlio, quando o Estado explora a radiodifusdo diretamente, criando para isso uma
empresa publica; e o pluralista, no qual coexistem emissoras estatais e privadas. Em ambos os
sistemas, o direito de transmitir € do Estado, sendo que no pluralista ele pode concedé-lo a
terceiros, a titulo precario (ORTRIWANO, 1985). Nos mais diversos paises, a escolha por
essas opcoes foi marcada por questdes histéricas e objetivos diferenciados para o uso da
radiodifusdo, mesmo quando escolhido um mesmo sistema.

Paises socialistas, como por exemplo Cuba e a extinta Unido Soviética, trataram a
radiodifusdo como um servi¢o exclusivo do Estado, dando ao radio e a TV o papel de
contribuir para a manutencao do regime politico. Nos Estados Unidos, o controle politico é do
Estado, mas a maior parte das emissoras estd nas maos da iniciativa privada, que pode

comercializar sua programagdo. Had paises onde também existem emissoras publicas e
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independentes dos governos. Ou seja, uma das solucdes encontradas foi a criacdo de
organismos, pretensamente independentes, que administrem as midias audiovisuais. Na
Franca, ha uma divisao de competéncias entre o Estado e a instancia de regulagdo, que é o
Conselho Superior de Audiovisual (CSA). O primeiro elabora leis e regulamentos para o
setor. O CSA intervém pouco no processo de criacdo juridica, embora seja consultado para
dar vista nos projetos. Cabe a ele fazer cumprir as leis, fiscalizando os contratos e, quando for
o caso, impor sancdes, além de autorizar o uso de freqiiéncias. E vilido observar que o CSA
intervém a posteriori, cabendo inicialmente ao responsidvel pelo canal a difusdo dos

programas (DAGNAUD, 2000).

YEn particulier, il est tenu de faire respecter les principes d’intérét général
consubstantiels au fonctionnement des médias : pluralisme, honnéteté de
Uinformation, ordre public, protection de [!’enfance et de !’adolescence,
protection de la personne, défense de la culture et de la langue frangaises.
(DAGNAUD, 2000, p. 176).

Além desse controle, também cabe ao CSA a concessao de freqii€ncias hertzianas para
as emissoras de rddio e de TV privadas; a negociacdo das convengdes sobre seu
funcionamento e a elaboracdo de convencdes de canais temdticos, publicos ou privados, do
cabo. Ja ao Estado cabe a defini¢do das missdes das emissoras publicas e de conceber suas
ocupacdes, que serdo fiscalizadas pelo 6rgdo regulador. Trata-se de um campo de acado
bastante variado, que vai da observacdo do que € transmitido as mudancas tecnoldgicas e
econOmicas que alteram o audiovisual. (DAGNAUD, 2000, p. 177).

Para Dagnaud (2000), ha varios modelos de regulacdo, de acordo com as concepgdes
de acdo publica. Pode, por exemplo, ter uma configuracdo prioritariamente de ordem juridica,
fazendo respeitar a legislacdo em vigor. Outra opcao € trabalhar com uma concep¢ao mais
“politica” da regulacdo. A énfase vai para a negociacao e a pressao mais do que a ameacga ou a
sanc¢ao.

No Brasil, a regulamentacdo do rddio aconteceu no inicio da década de 1930. Até
entdo, era a legislacao da telefonia e da telegrafia sem fios que englobava as emissoras. Foi

com o Decreto 20.047, de 27 de maio de 1931, que a radiodifusdo ganhou sua primeira lei.

7 “Em particular, ele deve fazer respeitar os principios de interesse geral consubstanciais ao funcionamento das
midias: pluralismo, honestidade da informacdo, ordem publica, prote¢do da infancia e da adolescéncia, protecdo
da pessoa, defesa da cultura e da lingua francesa” (DAGNAUD, 2000, p. 176, tradug@o nossa).
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“Nele, o governo assegura a sua condi¢cdo de poder concessodrio e prevé a criagdo de uma rede
nacional sob controle do Estado.” (FERRARETTO, 2001, p. 103). Essa rede significou a
obrigatoriedade da transmissdo, por todas as emissoras, do programa nacional, emitido pelo
Servi¢o de Publicidade da Imprensa Nacional. Apesar de todas essas medidas, o decreto nao

previa a sustentagdo do radio.

[...] embora determinasse sobre as condigdes para outorga das concessdes,
sobre a necessidade de constituicdo de rede nacional e fixasse as condigdes
técnicas a serem obedecidas pelas emissoras, mesmo se considerado que
instituiu a permissdao para que 10% da programacdo se destinasse as
inser¢des comerciais. (FEDERIDO, 1982, p. 50).

O artigo 24 determinava, de forma compulséria, a necessidade de aperfeicoamento das
instalagdes e equipamentos para a estabilizacdo das emissoras. Isso fez com que fossem
brecadas as atividades amadoras ligadas ao rddio, uma vez que ndo podiam cumprir o que
dizia a lei sobre a reforma e a adequacdo das instalagdes. Nesse contexto, Roquette-Pinto
optou por doar, em 1936, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro ao Ministério da Educacio e
Sadde Publica (FEDERICO, 1982).

Em 1" de marco de 1932, o Decreto no. 21.111 regulamentou o anterior e trouxe uma
novidade importante: autorizou a venda de espaco publicitario, desde que ocupassem até 10%
da programacdo. Independente do lucro, os espacos comerciais permitiram um maior
investimento no rddio, tanto na parte técnica quanto na mao-de-obra, o que representou a
passagem do amadorismo a profissionalizacdo. E, também, do carater educativo ao comercial.
Um exemplo € a Radio Record, inaugurada em Sdo Paulo, no dia 11 de junho de 1931, como
uma empresa. Um de seus profissionais, César Ladeira, inovou o conceito de radio, com a
introducdo de um cast profissional e exclusivo, que recebia remuneragdao mensal. Logo, os
principais astros do radio eram disputados pelas emissoras.

A regulamentacdo brasileira aconteceu nos moldes comerciais estabelecidos nos
Estados Unidos. Foi, inclusive, das agéncias de publicidade americanas que o radio recebeu
impulso financeiro. “Em conseqii€ncia tornou-se um aliado dependente do sistema industrial e
comercial da economia, uma ligacdo entre a produ¢do e o consumo de bens.” (RIBEIRO et al,
2001, p. 12). O uso das ondas de radiofreqiiéncia ¢ de dominio publico e, portanto, as

empresas concessiondrias estdo sujeitas a vdrias obrigacdes. Apesar disso, no Brasil e em
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outros paises, como Portugal, “[...] as leis do mercado funcionam quase que livremente para
regular a atividade radiofénica.” (MEDITSCH, 2001, p. 91).

Até 1924, apenas uma elite cultural e social, movida por diletantismo, envolvia-se com
a radiodifusao no Brasil. De 1924 a 1925, o veiculo viveu a fase de consolidagao, com sentido
empresarial e visando a comercializacdo. Foi nesse periodo, sobretudo com a Revolugdo de
1932, que delineou-se a forca politica do rddio. Em outra fase, de 1935 a 1954, destacaram-se
as nocdes de popular e de comunicacdo de massa (FEDERICO, 1982). Nesse momento,
houve o incremento da sociedade industrial e a urbanizacdo. Apesar da censura exercida junto
aos meios de comunicacdo de massa, foi durante o Estado Novo que o rddio se consolidou,
tornando-se difusor da propaganda do regime.

A presenca do Estado na radiodifusdo nunca se limitou a regulamentagdo do setor. No
Brasil, o uso politico do radio foi evidente no governo Vargas, sobretudo depois da revolugdo
de 1932, quando a Record fez campanha contra ele. Mas o pafs ndo foi o unico. A antiga
Unido Soviética tinha, ainda em 1922, a emissora com a maior poténcia mundial e, sete anos
depois, fazia transmissdes regulares em ondas curtas. Na década de 1930, os programas eram
veiculados em vdrios dialetos e em mais de dez idiomas.

O veiculo de comunicagdo sonoro foi um importante instrumento do regime nazista,
muito bem utilizado por Paul Joseph Goebbels, ministro de Informagdo e Propaganda do III
Reich. Ao lado do cinema, o rddio ajudou a divulgar mensagens que exaltavam o
nacionalismo alemao, o arianismo e, claro, o préprio regime.

Na Alemanha, antes mesmo de Adolf Hitler, o rddio teve um importante papel
politico. Comecou com a Revolta dos Marinheiro em Kiel (1918) e teve seqiiéncia com o
Movimento do Radio Operario. Os proprios trabalhadores montavam seus aparelhos
radiofonicos e, mais do que isso, ouviam e discutiam em conjunto os programas radiofonicos
—eram os Clubes Radio Operario, existentes em varios locais do Pais (ORTRIWANO, 1998).

Eram anos bastante agitados no pais. Em 1919, com a queda do Império, instalou-se a
Republica de Weimar, apoiada por uma constituicdo progressista e formada por uma coalizdo
social-centro-democrata. Porém, o cendrio era de falta de tradi¢do democratica, caos do pds-
guerra e pressdes dos reaciondrios. Com crise s6cio-econdmica, marcada por desemprego e
hiperinflagdo, Hitler foi nomeado chanceler em 1933 e dissolveu o parlamento, aboliu o
Estado federativo e convocou eleicdes. A politizacdo da cultura proletdria foi combatida,

perdendo espaco para o nazismo (ORTRIWANO, 1998).
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A Alemanha e a URSS ndo foram as uUnicas a usar o rddio a favor de um regime
ditatorial, mas serviram de exemplo a outros pafses, cada um a sua maneira. E o caso da Itdlia,
que vivia o facismo implantado por Mussolini, e de Portugal, cuja Emissora Nacional recebeu
da Alemanha, como doagdo, gravadores de fita magnética, tornando-se uma das primeiras do
mundo a substituir os aparelhos com fios de arame. A Hora do Brasil (hoje Voz do Brasil) foi
copiada da Stunde der Nation alema (MEDITSCH, 2001).

Na Argentina, o rddio estava no auge, em 1946, quando Juan Domingo Perén assumiu
a presidéncia. As emissoras estavam estruturadas, com programas de apelo massivo no ar.
Logo apds a revolugdo de 1943, o governo percebeu o potencial desse veiculo de
comunicacdo. Tanto que, nesse mesmo ano, colocou as emissoras nas maos de um interventor
e passou a controld-las. Perén usou o radio em sua campanha presidencial e criou o Manual de
Instru¢des para as Estagdes de Radiodifusdao. Também determinou que todas as emissoras
entrariam em cadeia para transmitir o boletim oficial Rddio do Estado, diariamente as

20h30min (HAUSSEN, 2001).

Importante também € a constatacdo do projeto politico existente no primeiro
governo de Vargas quanto em todo o de Per6n, em relacdo ao radio. Havia
uma proposta de utilizagdo politica, mas ndo era doutrindria como na
Alemanha, por exemplo. A programacgdo basicamente era de entretenimento,
com as insercdes governamentais em momentos especificos.
Proporcionalmente, a Argentina usou mais esses espagos do que o Brasil,
com seus programas oficiais. (HAUSSEN, 2001, p. 141).

Da mesma forma que o rddio foi usado para manutencdo de regimes totalitarios,
também serviu a movimentos contra governos ditadores. No inicio da Segunda Guerra
Mundial, o general francés Charles de Gaulle utilizou os microfones da radio inglesa BBC,
para fazer um apelo a resisténcia, uma vez que a Franca havia sido invadida pelos nazistas. E
foi pela mesma emissora que, de forma codificada, anunciaram o desembarque dos aliados na
Normandia, episédio conhecido como Dia D (CLEMI, 2002).

Na década de 1960, no Brasil, o entdo governador do Rio Grande do Sul, Leonel
Brizola, criou o que ficou conhecido como “Rede da Legalidade”. Tratava-se de uma cadeia

formada por emissoras e por radioamadores que tentavam evitar a instauracdo de uma
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Quadros renunciou e, ao que tudo indicava, os militares ndo deixariam o vice Jodo Goulart,
que viajara a China, assumir. Brizola articulou um movimento de obediéncia a Constitui¢do,

conclamando a populacdo a resistir.

Com o apoio do III Exército, o governador consegue controlar a situacdo no
estado, dando tempo as articulagdes politicas em Brasilia, enquanto Jango
retorna lentamente ao pafs. Com a saida parlamentarista para a crise
garantindo a posse do vice-presidente, a Rede da Legalidade ¢ desfeita a
meia-noite do dia 5 de setembro, horas depois de Jodo Goulart ter chegado a
Brasilia. Trés dias antes, o Ministério da Viagao havia cassado a concessao
das quatro principais emissoras de Porto Alegre — Guaiba, Farroupilha,
Gaticha e Difusora. O ato, apds a posse de Jango, ficou apenas como mais
um lance na disputa ensaiada e vencida, com o apoio do rddio como
mobilizador, pelos legalistas em 1961. (FERRARETTO, 2001, p.147).

A iniciativa conseguiu adiar o golpe para 1964. Naquele ano, novamente tentou-se
retomar a Rede da Legalidade, sobretudo entre as radios Nacional e Mayrink Veiga, no Rio de
Janeiro, e a Farroupilha, no Rio Grande do Sul. Jango, porém, para evitar uma guerra civil,
preferiu ndo impor resisténcia. Com o regime militar, vigorou a censura. A prépria Mayrink
Veiga teve seus transmissores lacrados definitivamente. Na Radio Nacional, 77 funciondrios
foram afastados e 81 investigados. Com o Ato Institucional no. 5, a censura que ja vinha
acontecendo ganhou amparo legal e a presenca dos censores nos meios de comunicagdo foi
intensificada.

O regime militar criou, em 1975, a Radiobrds (Empresa Brasileira de Radiodifusao),
vinculando-a a Doutrina de Seguranca Nacional. A empresa chegou a ter 38 emissoras de
rddio e duas de televisdo, boa parte das quais privatizadas nos anos 1980. Desde 1992, estd
ligada a Presidéncia da Republica, através da Secretaria de Comunicacdo de Governo e
Gestdo Estratégica. E responsdvel por uma agéncia de noticias, uma radio-agéncia, duas
emissoras de televisdo e cinco emissoras de rddio, que operam em ondas curtas, ondas médias
e freqliéncia modulada. Detém, ainda, o maior complexo de transmissores e antenas de

radiodifusdao em ondas médias e curtas 792(m)-1P5(0)9.71032( )-261525( )-160.147792(e)éd [(t)-2.16436
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Unitdria de Trabalhadores), e a Radio Nacional, do MIR (Movimento de Esquerda
Revoluciondria). “Este quadro de disputa intensa por coragdes € mentes dos ouvintes implode
com a queda de Allende e a tomada do poder pelo general Augusto Pinochet, com apoio dos
Estados Unidos.” (ABREU JUNIOR, 2004, p. 16).

Outros exemplos poderiam ser mencionados, como a criagdo, em 1942, da Voz da
América, programa com a visao oficial dos Estados Unidos sobre assuntos internacionais. A
CBS of the Américas tinha 76 emissoras afiliadas e, em 1944, somava 102 estacdes de onda
média em vinte paises do continente americano. A transmissdo da CBS pelo canal de ondas
curtas era feita em portugués e em espanhol (ABREU JUNIOR, 2004).

Esses extratos recortados da histéria do rddio, em varios paises, ilustram o potencial
politico desse veiculo de comunicagao, desde o seu surgimento. A partir da década de 1980,
segundo Moreira (1999), delineiam-se no Brasil duas formas de relacionamento entre radio e

politica.

De um lado, radialistas com programas de grande audiéncia que se
candidataram a cargos publicos e foram eleitos com os votos dos ouvintes.
De outro, politicos que se tornaram donos de emissoras vinculando o seu
apoio ao Executivo a concessdo de canais AM ou FM. Nos dois casos, os
objetivos tém sido, quase sempre, usar o rddio como meio de divulgacdo
pessoal e obter vantagens com isso, principalmente eleitorais.

No que diz respeito aos radialistas prestadores de servico que concorrem a cargos
publicos, Nunes (2000) avalia que s@o um fendmeno nacional. Acostumados a usar o radio
para denunciar problemas da populagdo e, muitas vezes, conseguir que eles sejam
solucionados, esses comunicadores assumem o papel de porta-voz da populacdo. Conquistam
sua confianca e tornam-se “delegados do ouvinte” e depositarios das expectativas politicas da

audiéncia.

Por isso mesmo, ndo se pode esperar que contribua para o exercicio da
cidadania. Essa proposta politica é de natureza tradicional. Sem perspectiva
de exercer plenamente sua condi¢gdo de cidaddao, os ouvintes-eleitores
transferiram para o radialista-politico a defesa e a luta pelo respeito aos seus
direitos mais bdsicos. Essa transferéncia simbélica das expectativas
populares ao radialista que iria concretizd-la seria uma transferéncia do
poder que € do ouvinte-eleitor, mas que ele ndo se sentiria capaz de exercer.
(NUNES, 2000, p.71).
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Entre os politicos donos de emissoras, o ex-deputado federal Sérgio Naya, proprietario
da Sersan Engenharia, responsével pela construcdo do edificio Palace II, que desabou no Rio
de Janeiro em 1990, € um exemplo claro. Por ocasiao da tragédia, ele teve a vida investigada e
constatou-se que tinha bens declarados no valor de US$ 500 milhdes, com negdcios no
exterior, além de trés jatos, oito helicOpteros, apartamentos e hotéis. Mantinha, ainda,

emissoras de radio em varias cidades mineiras, boa
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2.2.4 As caracteristicas do meio

Depois de discutir os caminhos tracados pelo rddio e sua forma de utilizacdo, é
necessario compreender as caracteristicas desse meio de comunicacdo de massa. Seja com o
objetivo de entreter, informar, educar ou vender algo, o produto radiofonico caracteriza-se
pela sua condicdo sonora. Ou seja, o rddio emite som, um fendmeno fisico de origem
mecanica, devido as vibracdes do ar, e que pode ser caracterizado a partir de trés elementos.
Um deles € a intensidade, propriedade que faz com que seja percebido mais ou menos forte. O
outro € a altura, pela qual se percebe o som como grave ou agudo. Pelo timbre se diferencia
sons da mesma altura e da mesma intensidade (ACHARD, 1991).

Essa pode ser considerada a esséncia do rddio do ponto de vista técnico e que
influencia as demais caracteristicas, considerando também seu uso social. Elas sdo apontadas
por Prado (1989), Ortriwano (1985), Ferraretto (2001) e McLeish (2001).

Sem o aparato da imagem, o radio exige um tnico sentido do ouvinte — a audi¢do. Isso
ndo exclui a possibilidade de uma emissora utilizar como suporte a internet, acrescentando
informacdes escritas ou mesmo imagens. Da mesma forma, ndao impede que envie textos ao
visor do aparelho receptor, no caso das empresas com tecnologia RDS (radio data system).

O importante € que esse fato define uma de suas principais caracteristicas, a oralidade,
ja que o que chega ao ouvinte é apenas o som. Esse fato é de extrema importancia, ao
considerar o indice de analfabetos e o restrito habito de leitura os brasileiros. Essa oralidade,
porém, € relativa. Primeiro porque se dd principalmente no ambito da audiéncia, jd que a
maior parte dos enunciados radiofonicos € lida. Ou seja, primeiro € escrito um texto que sé
entdo € falado.

Além disso, a oralidade no radio € aparente, ja que a escrita é inerente a toda forma de
manifestacdo (MEDITSCH, 2001). O autor se refere ao fato de que cada pessoa que usa o
microfone, mesmo que de improviso, comunica um modo de pensar que ndo existe nas
sociedades orais. “Nas sociedades orais, a memoria coletiva € encarnada nas pessoas vivas
[...], o que torna cada enunciado insepardvel do autor individual que o produz.” (p. 141). A
escrita permitiu a acumulag@o e processamento de informacdes além dos limites da memoria.
Assim, a partir dela, a memoria objetivada passou a mediar a atividade intelectual. “A
oralidade aparente do rddio € sobretudo um produto social. Historicamente datada, é fruto da

sociedade industrial do século XX.” (p. 141).
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Outra caracteristica € a sensorialidade. Como o que divulga é apenas som, permite que
0 ouvinte use a imaginacdo para decodificar a mensagem. “O radio envolve o ouvinte,
fazendo-o participar por meio da criagdo de um ‘didlogo mental’ com o emissor.”
(ORTRIWANO, 1985, p.80). Isso acontece, sobretudo, quando sdo utilizados recursos de
sonoplastia (musica de fundo, efeitos sonoros etc) e a locucao € feita de forma interpretativa,
o que dificilmente acontece no jornalismo. A privacdo da imagem, pela audiéncia, €
interpretada de forma diferente, de acordo com o contetido divulgado. Ao ouvir uma sinfonia,
nido ha a necessidade de imaginar a orquestra que a toca. O som ¢ suficiente. J4 em uma
emissdo dramdtica, é indispensdvel a reconstituicdo dos objetos do mundo real que sdo
evocados, seja pelas vozes ou efeitos sonoros (FUZELLIER, 1965).

Um exemplo clédssico do poder evocativo do discurso radiofénico € a adaptacdo para o
rddio da obra A Guerra dos Mundos, feita em 1938 por Orson Wells e veiculada pela CBS,
de Nova lorque. Os recursos sonoros foram tdo bem utilizados que, mesmo com 0 aviso
prévio de que a narragdo era ficticia, muitos americanos acreditaram que tratava-se da invasao
de marcianos a terra. O fato gerou caos nos Estados Unidos, ja4 que muitos ouvintes correram
aos hospitais e ligaram para delegacias de policias.

Fuzillier (1965) define dois conceitos importantes para compreender a sensorialidade:
de objeto sonoro e de objeto fonico. O primeiro, em matéria de radio, é constituido pelos sons
que saem do auto-falante, como a musica e a voz. O segundo € o elemento do mundo real
evocado na audiéncia pelo som. Isso pode se dar em varios niveis. No mais bdsico, cria
sugestdes no nivel do que ele chama de realismo corrente, ja que refere-se a objetos precisos e
conhecidos, a partir de uma experiéncia comum a todos os ouvintes, sem que haja
ambigiiidades ou erros de interpretacao — o barulho de um motor representando um carro. De
uma forma um pouco mais complexa, hd imagens fOnicas que visam sugerir objetos
desconhecidos a partir de sons familiares ou estranhos — no exemplo dado pelo autor, evoca
uma cidade misteriosa, com homens e criangas belos como deuses. O objeto fonico pode
evocar diferentes niveis de realidade e de objetividade.

No que diz respeito a penetracdo, o radio pode ser considerado o veiculo de
comunicacdo com maior alcance. Sua mensagem pode ser captada mesmo em localidades sem
energia elétrica. Além disso, é o que mais contempla o regionalismo. E comum a existéncia
de emissoras, inclusive nas pequenas cidades e, apesar do formato de rede, permite a
existéncia de programacdes que respeitam a cultura local ou, pelo menos, que atuem na

prestacao de servicos a comunidade em que estdo inseridas. Esse fato garante a proximidade
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que os ouvintes t€ém com o veiculo, fazendo com que liguem para as emissoras para divulgar
reclamacdes e pedir solucdes aos seus problemas de ordem piblica.

O radio também € o veiculo de comunica¢do com maior mobilidade, tanto do ponto de
vista do emissor quanto do receptor. No primeiro caso, ele pode transmitir informag¢des com
agilidade, bastando para isso o uso de um aparelho celular, o que remete a uma outra
caracteristica — o imediatismo. ‘“Tecnicamente simples, este meio de comunicacdo € bastante
flexivel e em geral funciona melhor numa situacdo imediata ‘ao vivo’. Nada de processar
filme nem esperar que o material seja impresso.” (MCLEISH, 2001). Muitas emissoras
convidam os préprios ouvintes a ligar e dar informacdes sobre o transito, elas ajudam a
transmitir os fatos no momento em que ocorrem. O receptor, por sua vez, pode ouvir a
programacdo radiofonica em diversos locais, inclusive quando estd em movimento. Livre de
fios e tomadas e cada vez mais em tamanho reduzido, o rddio ganha em mobilidade. O fato
das pessoas poderem receber a mensagem enquanto desenvolvem outra atividade aumenta a
audiéncia do veiculo, mas pode representar um ruido no processo de comunicagdo, conforme
serd discutido posteriormente.

A instantaneidade € outra caracteristica do rddio. Ao contrario do que acontece com o
meio impresso, o ouvinte ndo pode deixar para ouvir determinada informagdo na hora que
quiser, como também ndo pode voltar atrds da noticia, se ndo tiver entendido direito. E
preciso estar com o radio ligado no momento da transmissdo. “O impacto e a inteligibilidade
da palavra falada devem ocorrer no momento em que € ouvida — raramente hd uma segunda
chance.” (MCLEISH, 2001). Com a convergéncia das midias e o uso da internet, a mensagem
radiofoénica deixa de ser tdo efémera, j4 que muitos sites de emissoras colocam parte da
programacdo disponivel em arquivo. Porém, para acessd-la é preciso de outro meio, que nao
aquele de radiodifusio.

Desde a invencdo do transistor, que livrou os aparelhos dos fios e tomadas, o radio
ganhou autonomia. A recepcdo deixou de ser coletiva e tornou-se individualizada. Isso fica
claro com a diminuicio dos equipamentos € com o uso de fones de ouvido. “Essa
caracteristica faz com que o emissor possa falar para toda a sua audiéncia como se estivesse
falando para cada um em particular, dirigindo-se diretamente aquele ouvinte especifico.”
(ORTRIWANO, 1985, p. 81). E um meio com uma audiéncia ampla, porém com uma
comunicagdo mais intimista.

Segundo McLeish (2001), o radio € linear e seletivo. O jornal impresso traz uma série

de textos, nos formatos de noticia, entrevista, artigo, editorial entre outros, divididos nas
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diversas editorias, como politica, economia, cultura, esporte etc. Ao folhea-lo, o leitor pode
escolher o que ler. No meio radiofonico, a selecao € feita pelos proprios produtores, que dao
ao ouvinte uma seqiiéncia pronta. Este por sua vez tem poucas opgdes: pode mudar de

estacdo, desligar o rddio ou deixar de prestar atengao.

2.2.5 Modos de recepcao

E pelo ouvido que as pessoas tornam-se receptoras de um programa radiofonico,
portanto € necessario fazer algumas consideracdes sobre a audicdo humana. A funcdo do
ouvido é “perceber e analisar pressdes acusticas, referentes ao som, sua altura, seu timbre, sua
duracdo e sua intensidade.” (RECTOR; TRINTA, 1993, p. 39; 40).

Existem limiares do audivel. Uma pessoa pode suportar até cerca de 120 decibéis.
Acima disso, a press@o do som sobre os timpanos fica tdo forte que causa dor fisica ou pode
fazer os ouvidos sangrarem, com o risco de surdez. Em contrapartida, hd sons tdo fracos que
nao podem ser ouvidos pelos humanos. Um exemplo € a batida de um diapasdo. O som dele
logo parece sumir, embora seja visivel que ele continue vibrando. “[...] se amplificarmos o
som colocando o diapasdo sobre o tampo de uma mesa, podemos ouvi-lo novamente, o que
prova que ele ainda estava gerando sons o tempo todo, embora o som estivesse abaixo do
limiar de audibilidade do ouvido humano.” (SCHAFER, 1991, p. 151). Sons muito agudos ou
graves também nao podem ser ouvidos.

No que diz respeito a recep¢do sonora, hd uma diferenciacdo entre ouvir e escutar. O
primeiro € um ato natural, j4 que o ouvido percebe e localiza fontes de emissdo sonora.
Escutar ¢ um ato voluntario, que diz respeito a uma aquisi¢cdo cultural. Assim, as pessoas
nascem ouvindo coisas e depois aprendem a escutd-las. H4 uma intelectualizacdo da
sensorialidade (RECTOR e TRINTA, 1993).

Para Schafer (1991, p. 67), “os ouvidos sdo expostos e vulnerdveis”, estdo sempre
“abertos”. “Os olhos podem focalizar e apontar nossa vontade, enquanto os ouvidos captam
todos os sons do horizonte acustico, em todas as direcoes”. Ele propde uma “limpeza de
ouvidos”, ou seja, que as pessoas fiquem atentas aos sons do ambiente e também aqueles que

elas mesmas produzem.
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Ao mesmo tempo que ouve todos os sons, o ser humano € capaz de realizar a escuta
seletiva. Trata-se da propriedade de concentrar-se em um ponto particular do espago. O
cérebro registra os sons, faz a separacdo e a triagem deles e elimina alguns antes de levar ao
consciente aqueles que tém alguma utilidade (ACHARD, 1991). Essa capacidade seletiva faz
com que o poder de discriminar e também a experiéncia auditiva criem representacdes de
imagens sonoras caracteristicas de um lugar, de uma situacdo ou uma distancia (1991).

Segundo Abraham Moles (1964 Apud ORTRIWANO, 1985), existem quatro formas
distintas para o ato de escutar: escuta ambiental, quando o radio serve apenas como um fundo
musical ou de palavras — € o caso de um consultério médico que deixa o aparelho ligado na
sala de espera; na escuta em si, hda uma aten¢do marginal, por parte do ouvinte, que ¢
interrompida pelo desenvolvimento de outra atividade; a atencdo concentrada acontece
quando hd um aumento no volume de som do receptor, acima dos demais sons do ambiente, o
que permite a concentracdo do ouvinte na mensagem radiofOnica; e a escuta por selecdo,
quando o ouvinte sintoniza intencionalmente um determinado programa, dedicando total
atencdo.

Essas possibilidades de escuta podem variar e se misturar quando alguém liga o radio.
No decorrer da programacao, hd formatos ou informag¢des que interessam mais a determinadas
pessoas. Assim, ela deixard a musica tocando enquanto faz outra atividade e prestard mais
atencdo quando a noticia for considerada importante. De toda forma, sabe-se que o rddio ndo
tem mais a aten¢do concentrada do ouvinte por um longo periodo. Ao contrario do que
acontecia, por exemplo, em seus anos de ouro, as familias ndo se reinem em volta dele
exclusivamente para ouvir a programagdo. A partir do momento que ganhou autonomia em
relacdo aos fios e que, com os avangos tecnoldgico pdde diminuir seu tamanho, passou a estar
presente em varios lugares — em casa, no carro, na rua, disputando a aten¢ao da audiéncia com
diversas outras situa¢des, como o transito na rua, a conversa em casa e assim por diante.

Os estimulos para atrair os ouvintes podem ser reagrupados em quadro tipos de fatores
(KOUCHNER, 2006). Entre os fatores temporais, em uma ordem de importincia, vém
primeiro os fatos que acontecem no tempo presente, mais especificamente no momento da
transmissdo radiofonica. Na seqiiéncia, aqueles do futuro e do passado imediato e, somente
depois, do futuro e passado distantes. No que diz respeito aos fatores geograficos, as pessoas
tendem a ser mais sensiveis ao que se passa perto delas. Assim, sem ignorar o que acontece no
resto do mundo, uma emissora de radio do Interior deve dar mais espago as noticias locais ou

mesmo tentar trazer para a realidade dos ouvintes os fatos nacionais.
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Nos fatores afetivos, destacam-se as questdes ligadas a crianga e ao dinheiro e depois
as relacionadas a vida e a morte e ao sexo. Por fim, os fatores socioprofissionais, com
problemas de emprego e da profissdo e também sindicais. Essas sdo algumas pistas que
podem ser refletidas pelo profissional do radio, sem que tornem-se regras. Ha outras
estratégias de producdo, que vao desde um texto direto, sem rodeios, que facilite a
compreensdo, até o uso constante de recursos SOnoros.

No que diz respeito a audiéncia radiofonica, ela pode ser caracterizada de trés formas:
€ ampla, j4 que o radio atinge uma grande &rea, limitada apenas pela poténcia dos
transmissores e pela legislacdo que determina a operacdo em determinada freqiiéncia,
amplitude e poténcia; andnima, uma vez que as emissoras, através de pesquisa, t€ém uma
no¢dao de seu publico, mas ndo conhece individualmente cada um de seus ouvintes; e
heterogénea, por abranger pessoas de diversas classes sociecondmicas e culturais, apesar da
tendéncia de segmentacdo (FERRARETTO, 2001).

Novas estratégias adotadas pelas emissoras tém alterado um pouco o quadro, a partir
do momento que elas buscam atingir publicos especificos. Esse fator passa a ser determinante
sobre a producdo da mensagem. Com a segmentacdo, “[...] a mediacdo do publico esta
presente ndo apenas na etapa posterior a emissao, mas também numa etapa anterior, como a
intencionalidade que a orienta.” (MEDITSCH, 2001, p. 94). Ela implica na personalizacdo da
massa, fazendo com que o radio fale individualmente com cada ouvinte a0 mesmo tempo que
€ ouvido por muitos.

A segmentacao influencia em toda a programacao da emissora e ndo apenas na escolha
do repertério musical. Isso inclui a parte estética, com o uso de vinhetas “tranqiiilas” para as
radios de baixa estimulacdo ou repletas de efeitos, para as de alta estimulacdo. Outro ponto € a
selecao de noticias e na forma como as mesmas sdo abordadas. No caso das emissoras all
news (com programacao restrita ao jornalismo), que normalmente sao voltadas as classes mais
favorecidas, Meditsch cita como exemplo a cobertura de uma greve nos transportes publicos
em Sdo Paulo - a matéria, provavelmente, seria abordada a partir dos transtornos que a
manifestacdo causaria no transito de automéveis.

“A selecdo de noticias e a ‘codificacdo’ operadas em fung¢do do publico alvo
representam boas estratégias mercadoldgicas, na medida em que permitem uma identificagdo
com o publico alvo a um baixo custo de produgdo, principalmente com a informagdo de
servico.” (MEDITSCH, 2001, p. 97). A segmentacdo permite um estreitamento na relacdo

com o publico, porém, muitas vezes, limita a participa¢do dele em um processo mais amplo.
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Retomando o exemplo das all news
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das cidades, principalmente nos grandes centros. Ele define paisagem sonora como um campo
de estudo acustico, que pode ser desde uma composi¢ao musical, um programa de radio ou
um ambiente acustico (SCHAFER, 1979).

Ao analisar como ocorreu essa alteragdo, o autor faz uma espécie de caminhada no
tempo. Primeiro, menciona a paisagem sonora natural, com os sons do mar, do vento e da
terra. Depois, da vida, com pdassaros, insetos entre outros animais. A paisagem rural, na qual o
som é claramente percebido, pois se ouve longe, com panoramas vastos. A criagdo das
cidades reduziu as possibilidades de audicdo, ja que os sinais acusticos individuais se perdem

em uma sobreposi¢do de barulhos.
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Especificamente no nivel do discurso, o siléncio estd relacionado a uma intensa
atividade respiratdria e cognitiva. As pausas sdo usadas para que o locutor possa respirar, para
que planifique o conteido de sua mensagem, estruture seu enunciado e sublinhe suas idéias
(DUEZ, 2003). Para o receptor do contetido radiofonico, breves momentos de siléncio podem
ser fundamentais para uma melhor compreensdo e conseqiiente reflexdo daquilo que lhe foi
dito.

O ruido pode ter outra conotacdo, dependendo da forma como for utilizado. Em um
concerto, o som do transito pode ser indesejavel se ele atrapalhar a musica ou pode fazer parte
da textura da peca (SCHAFER, 1991). Ele cita, como exemplo, o compositor futurista italiano
Luigi Russolo que, em 1913, escreveu o manifesto L’arte dei rumori (“A arte dos ruidos”).
Partindo da constatacao de que a vida humana é dominada por ruidos, propds incorpora-los a
musica. Ele defendia que esse excesso de barulhos condicionava o homem e que isso alterava
a suscetibilidade musical. Frente a esse quadro, caberia transp0-los a esfera musical.

Assim como na musica, em um programa de rddio, os ruidos ou efeitos sonoros,
ajudam a quebrar a monotonia de um veiculo de comunica¢do unisensorial e a sugestionar a
imaginacdo do ouvinte. Eles visam a associagdo ao objeto que é representado sonoramente
(SILVA, 1999). O som de péssaros cantando representa um cendrio de natureza; motor de
carro, buzinas e pessoas falando compdem um ambiente urbano; um momento de siléncio
superado por correntes arrastadas pode significar uma cena de terror. Os ruidos também
podem ser produzidos pelo préprio locutor, como bocejo, tosse e gritos.

McLeish (2001) faz uma analogia com o teatro, cujo cendrio € 6bvio ao publico tao
logo erguem-se as cortinas. No radio, ele devera ser construido através de sons. Tanto do local
que se quer representar, uma festa ou uma rua, quanto dos objetos em cena, uma taca de vinho
ou uma maquina fotografica, ou de uma situacao especifica, como a passagem de tempo, para
a qual se utiliza o tique-taque do relégio.

Outra forma de utilizé-los, bastante comum nas emissoras FM de alta estimulacgdo, é
colocd-los em vinhetas de programas musicais. Sao aqueles sons explosivos que unem-se a
musicas e a frases de impacto, reforcando o nome da emissora ou de determinado programa.
Nesse caso, ele ndo representa um objeto, cendrio ou situacdo. Seu objetivo é chamar a
atencao da audiéncia, sobretudo a formada pelo publico jovem.

A trilha sonora, ou musica, é outro elemento essencial no raddio e pode ser usada de
vdrias formas, além da simples transmissao de uma cang¢io. Nos mais diversos programas, ela

tem papel de fundo musical, também chamado de BG, ou back ground. Trata-se de um som,
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normalmente instrumental, sobre o qual fala o locutor. Em um programa jornalistico, como o
radiojornal, tem funcdo féitica ou gramatical, de pontuacdo — ela vai separar uma noticia da
outra, ja que ao contrario do jornalismo impresso, no radio ndo ha titulos.

Em um outro formato de programa, como o radioteatro, a trilha pode ser papel
descritivo, tanto do ponto de vista espacial, ao representar o local em que acontece a cena
(rural, urbano), quanto temporal, ao indicar seu momento histérico (descobrimento do Brasil,

ditadura militar). Também tem fungdo expressiva, cr
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Caso a intencdo do produtor de radio seja tentar evitar interpretacdes diferenciadas do
enunciado, deve utilizar adequadamente todos os elementos da linguagem, de forma que
palavra, efeito e musica facam a redundancia necessaria e evitem distor¢des. Um programa
educativo, dependendo da intencionalidade de quem o faz, pode ir em direcdo contréria,
dando liberdade de interpretacdo. O siléncio pode ter um papel especifico de abrir espago a
reflexdo. O locutor faz determinada pergunta e, ao invés de respondé-la imediatamente, da
uma pausa de segundos, permitindo ao ouvinte que participe do didlogo mental. Ao invés de
induzir o ouvinte a determinada decodificagdo da mensagem, um programa de radio pode
leva-lo a interpretar, a refletir e a imaginar.

Para evitar que a privacdo da imagem torne o programa radiofonico desinteressante, é
preciso crid-lo de forma a permitir que o ouvinte evoque 0 cendrio € 0s objetos que sio
representados. Para que isso aconteca, ndo basta utilizar efeitos sonoros, como por exemplo
colocar sons de rua como fundo de uma conversa, para situar o local onde estdo os
personagens. E preciso criar a ilusdo de um espago real, no qual estio personagens e objetos,
indicando se ele € largo ou estreito, aberto ou fechado. Para Fuzellier (1965, p. 97), € preciso
atingir a “eficdcia sonora”, ou seja, o poder de sugerir objetos, que surgem como sensacoes

visuais, auditivas ou tateis, a partir de sensacdes sonoras.

PL efficacité de la restituition d’une realité, surtout subjective, dépend donc
d’un ensemble de procédés significatifs, ou si I’on préfére de conventions et
de structures propres au langage radiophonique. Cette condition necéssaire
n’est ce que nous allons examiner en considérant comment s’obtient la
participation d’auditeur. (FUZELLIER, 1965, p. 97).
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jornalistico depende mais da palavra (MEDITSCH, 2001). Assim, um som ¢ utilizado para
transportar o ouvinte ao local dos fatos, desde que seja natural, como o barulho da torcida no

estadio de futebol ou de carros em movimento quando o repdrter fala ao vivo da rua.

2.2.7 Texto oralizado

Embora parte das transmissoes seja feita ao vivo, de improviso, muito do que € falado
no radio tem como base um texto escrito. Ele deve ser construido levando em consideracdo as
caracteristicas do veiculo e também da recep¢do: o ouvinte tem uma Unica oportunidade de
captar a mensagem, o que faz do enunciado radiofénico o mais efémero dos demais veiculos
de comunicacdo; ele emite apenas som e, portanto, ndo conta com a redundancia da imagem:;
o fato do receptor utilizar apenas um dos sentidos, que € a audi¢do, pode cansé-lo ou dispersa-
lo; as pessoas, normalmente, ouvem radio enquanto desempenham outras tarefas, o que
significa uma atencdo meramente marginal a programacgao veiculada; com o tamanho dos
aparelhos reduzido e livre de fios, a recepcao do veiculo tornou-se individualizada e, portanto,
o radio “fala” individualmente com cada ouvinte.

Desta forma, mesmo a correcdo gramatical sendo indicada para qualquer tipo de texto,
no radio ela é adaptada as especificidades do veiculo (CABELLO, 1999). O texto radiofénico
fica entre a espontaneidade e a informalidade do estilo oral e a correcdo da norma culta,
empregada pela escritura. Isso requer que ele seja enxuto, claro, objetivo e simples. A
recomendacdo cldssica dos manuais radiofonicos € que o redator escreva como se estivesse
contando uma histéria a alguém. “O que difere o texto do rddio em relacdo aos veiculos da
imprensa escrita € a instantaneidade do meio. O ouvinte s6 tem uma chance para entender o
que estd sendo dito. Lembre-se de que a mensagem no radio se ‘dissolve’ no momento em que
€ levada ao ar.” (BARBEIRO e LIMA, 2001, p.62).

Devido as suas peculiaridades, “[...] a constru¢do do texto radiofénico requer
adequagdo de linguagem.” (CABELLO, 1999, p. 37). Para isso, coexistem normas
lingiifsticas, técnicas e gramaticais. As primeiras dizem respeito a aspectos da emissio e da
recepcdo e tornam-se ainda mais evidentes com a segmentacdo de publico, cada vez mais
utilizada pelas emissoras de grandes centros. Uma FM voltada ao publico jovem tem uma fala

dindmica, na qual combinam-se vocabuldrios e girias tipicas dessa faixa etdria e sons



156

marcados pelo uso excessivo de efeitos sonoros e poucos momentos de siléncio. H4 a
personalizacdo dos locutores, conhecidos como DIJs (disque joqueis). Eles conversam com o
ouvinte e pedem que ele participe por telefone ou e-mail. Impera o improviso e o
coloquialismo. Sdo chamadas de emissoras de alta estimulacdo. Diferente das de baixa
estimulagdo, voltadas a um publico adulto e com uma programacdo composta de musicas
eruditas. Nelas, o locutor tem o papel apenas de apresentar musicas e informacoes.
Normalmente, 1€ textos prontos, com uma linguagem mais préxima da corre¢ao gramatical.
No que diz respeito as normas gramaticais, elas sao adaptadas ao estilo oral-auditivo
do enunciado radiofonico. Para atingir a clareza necessdria ao entendimento por parte do
ouvinte, Cabello (1999), Porchat (1993), Ferraretto (2001), Barbeiro e Lima (2001) e

Chantler; Harris (1998) apontam uma série de sugestdes para a redagao de um texto de radio.

Redundincia - sabe-se que uma pessoa s6 compreende fragdes de constru¢des complexas.
“[...] o locutor no radio 1€ uma frase de 7 linhas em 15-20 segundos; e, assim, sobra muito
pouco tempo para que o ouvinte possa assimilar as informagdes imediata e totalmente [...].”
(CABELLO, 1999, p. 18). Para facilitar a memorizagao, ¢ recomendada a redundancia, com o
uso de sindnimos, sem exageros para ndo deixar o texto repetitivo. Pode-se, também, reiterar
a informacdo principal. Uma noticia, por exemplo, pode comegar com a informacao de falta
de dgua em determinada localidade, ser complementada com explicacoes — o porqué do
problema, quanto vai custar para resolvé-lo, quando serd solucionado — e ser finalizada com a
repeticdo do fato principal — “portanto, o bairro Jardim das Flores, fica sem dgua amanha”.

Outra possibilidade é aumentar a quantidade de verbos em relagdo a de substantivos, o que

facilita o entendimento e a memorizagao.

Simplicidade — nao significa pobreza de vocabulério, mas o uso de palavras que permitam a
identificagcdo rdpida, ja que o ouvinte ndo tem como voltar no texto caso ndo o entenda.
Prefere-se troca ao invés de permutacdo. Termos especificos ou cientificos, quando

indispensaveis, devem ser explicados — nem todos os ouvintes saberdo o que € dislexia. O
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Imediatismo — como uma das caracteristicas do radio é o dinamismo, na hora de escrever
sugere-se 0 uso forma verbal no presente, deixando a defini¢do de tempo aos marcadores
adverbiais. Exemplo: “o presidente viaja amanhda”. Da mesma forma, evita-se o termo

“ontem” no inicio de um texto noticioso, porque acredita-se que isso vai envelhecé-lo.

Precisao — ajuda a garantir a clareza. Exemplo: “a Camara dos Deputados aprovou ontem, por
unanimidade, o projeto de lei que...”. Ao invés de: a Camara dos Deputados aprovou ontem,

em reunido no Congresso, com o sim de todos os parlamentares, o projeto de lei que...”.

Frases curtas — facilitam o entendimento do ouvinte e também a locu¢do. Nao se trata de um
texto telegrafico, mas de evitar muitos complementos em uma mesma oragao. Exemplo: “a
delegacdo brasileira boicotou a reunido que teria na Organizacdo Mundial do Comércio, em
sinal de protesto contra a proposta de abertura a universidades estrangeiras. O encontro
aconteceu ontem em Genebra e teve como pauta a proposicao feita pela Austrdlia, Estados
Unidos e Cingapura, que querem exportar seus institutos de ensino”. Ao invés de: “a proposta
feita por paises como Austrélia, Estados Unidos e Cingapura, de que os governos permitam a
entrada a universidades estrangeiras, foi debatida ontem em Genebra, na sede da Organizagdo
Mundial do Comércio, sem a presenca do Brasil, que boicotou a reunido em sinal de

protesto”.

Sintese — utilizar o recurso da concisdo. Exemplo: “livro discute aspectos da producdo e da
locucgdo do texto radiofébnico”. Ao invés de: “resultado de muita pesquisa e da constatacdo da

importancia do radio, livro discute aspectos da produc¢ao e da locu¢ao do texto radiofonico”.

Ordem direta — ela é mais facil de ser entendida e evita erros de concordancia verbal.
Exemplo: “Oitocentos presos da Penitencidria de Avaré estdo rebelados em protesto contra a
superlotacao nas celas”. Ao invés de: “em protesto contra a superlotacdo nas celas, em

rebelido, estdo oitocentos presos da Penitencidria de Avaré”.

Voz ativa — a voz passiva diminui o impacto do texto, sobretudo o noticioso, ao mudar o foco
do quem para o qué. Exemplo: “o governador de Sao Paulo, Claudio Lembo, garantiu que ndo

houve negociagdes com os lideres do PCC e prometeu elaborar uma politica de seguranga no
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Estado”. Ao invés de: “a inexisténcia de negociagcdes com os lideres do PCC e a elaboracdo de
uma politica de seguranca no Estado foram garantidas pelo governador de Sdo Paulo, Claudio

Lembo”.

Excesso de nameros — deve ser evitado. Exemplo: “cerca de vinte e cinco por cento dos
universitarios brasileiros dizem que...”. Ao invés de: “vinte e trés por cento dos universitarios
de primeiro ano, vinte e quatro por cento dos de segundo ano, vinte e cinco por cento dos de
terceiro ano e vinte e seis por cento dos formandos dizem que...”. Se possivel, aproximar as
quantidades. Exemplo: “a Secretaria de Cultura de Bauru suspendeu o repasse de cerca de 96
mil reais que faria ao contemplado pela Lei de Estimulo a Cultura”. Ao invés de: “a Secretaria

de Cultura de Bauru suspendeu o repasse de 96 mil 351 reais e 56 centavos ...”.

Siglas — com excecdo das extremamente conhecidas, devem ser identificadas. Exemplo:
“IPEM, Instituto de Pesos e Medidas” ou “IPEN, Instituto de Pesquisas Energéticas e

Nucleares”.

Ambigiiidade — embora a mensagem possa ser entendida no contexto, a atencdo marginal da
recepg¢do e o fato de o veiculo contar apenas com um dos sentidos fazem com que uma frase
ambigua possa confundir o ouvinte. Exemplo: “a ministra do Meio Ambiente, Marina Cintra,
articula com o ministro da Educacdo, Fernando Haddad, o pronunciamento que ela fard no
Senado”. Ao invés de: “a ministra do Meio Ambiente, Marina Cintra, articula com o ministro

da Educacao, Fernando Haddad, seu pronunciamento no Senado”.

Sonoridade — como o radio sé conta com o som, ao escrever um texto radiofonico, €
importante ficar atento a sua sonoridade. E preferivel usar formas no singular, que vio evitar
o “chiado” formado pelo excesso de “s”. Exemplo: “a chuva de ontem deixou as ruas alagadas
e complicou o transito”. Ao invés de: “as chuvas de ontem deixaram as ruas alagadas e
complicaram o transito”. As rimas também devem ser evitadas. Exemplo: “a programacao da
televisdo traz muita informacgdo e dica de diversao”. Os pronomes “cujo” e “cuja” nao tém
som agraddvel no radio e, portanto, também devem ser evitados. Sugere-se, ainda, intercalar

sentengas curtas com outras um pouco mais longas para dar ritmo ao texto.
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Cacoéfatos — algumas palavras, quando colocadas juntas, formardo o som de terceiras.

99 ¢ 99 ¢ 99 <

Exemplo: “de entdo”, “por cada”, “confisca gado”, “boca dela”, “marca gol”, “uma mao”.

Citacoes — as citagdes diretas sao recursos tipicos de um texto impresso, para ser lido, e nao
de um texto que serd oralizado. Colocar, entre aspas, afirmacgdes ditas por alguém pode
confundir o ouvinte, que ndo saberd quem € o autor daquela frase, a fonte em questdo ou o
locutor. O ideal € transformd-la em discurso indireto ou colocar o som da prépria fala da

fonte, chamado de sonora.

Lide — no que diz respeito especificamente ao jornalismo, o texto deve comecgar com a noticia
principal. O chamado lide, ou lead (do inglés, conduzir), € composto das perguntas que?
quem? quando? onde? como? por que?. A abertura do texto deve chamar a atencdo do
ouvinte. Para isso, deve ser forte, direta e curta. Deve-se evitar os verbos continuar, pois da a
entender que ndo ha novidades, e parecer, uma vez que passa a idéia de incerteza e falta de
apuracdo. Exemplo: “rebelido na penitencidria de Avaré deixa trés mortos” ao invés de
“ontem, depois de oito horas de rebelido, foram registradas trés mortes na penitencidria de

Avaré, segundo informou a Policia Militar”.

As normas técnicas também sdo levadas em consideracdo e, diferente das gramaticais
que sdo entendidas praticamente como consenso, variam de acordo com a emissora. E o caso
do estilo de texto, que pode ser manchetado, quando lido por dois locutores, ou corrido,
quando a locugdo € feita por uma unica pessoa. “‘Manchetar’ € redigir as noticias em frases
curtas, sintéticas, duas a duas, para serem lidas, cada uma por um locutor, alternadamente,
sem prejuizo da nitidez [...].” (PORCHAT, 1993, p. 62). Exemplo:

“Sobe o0 ndmero de vitimas da leishmaniose em Bauru.

Um homem de 45 anos, morador do Jardim Bela Vista, € o mais novo infectado.

Ele estd internado no Hospital Estadual em estado de observagao.

Desde o inicio deste ano, 15 pessoas se infectaram com a leishmaniose em Bauru™.
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No texto radiofonico, a pontuacao “é¢ um auxilio e uma indica¢do para o ritmo da
leitura.” (BARBEIRO; LIMA, 2001, p. 63). Ela pode ser indicada por barras, de duas formas
distintas: uma barra para indicar virgula e duas para ponto final, ou uma barra no final da
oracdo e duas quando acaba o texto. Exemplo: “depois do temporal/ Prefeitura de Bauru
contabiliza estragos//”. Algumas emissoras também redigem todo o texto em letra maidscula.

Para facilitar o trabalho do locutor e evitar ruidos, cada assunto deve ser tratado em
uma folha (lauda), evitando mudar de papel em uma mesma noticia. O redator escolhe as
palavras que merecem mais €énfase e as coloca em negrito ou sublinhadas. Isso permite que a
locugdo ndo seja feita de forma homogénea, o que tornaria o texto cansativo. Para as palavras
que estiverem escritas em outra lingua, € preciso indicar a pronudncia correta.

Os nimeros devem ser escritos por extenso quando associados a palavras femininas
(quinhentas pessoas), comecgarem uma frase, indicarem um percentual (zero virgula nove por
cento ou 13 virgula 5 por cento), uma fracdo (dois tercos e niao 2/3), peso, medida ou
velocidade (dois quilos e quatrocentos gramas e ndao 2 kg e 400 g; trés metros; oitenta
quildmetros por hora). Além disso, também escreve-se por extenso os nimeros cardinais até
nove (um milhdao e 600 mil de dodlares). Quanto aos ordinais, usa-se apenas até décimo.

Exemplo: “€ a edi¢cdo nimero 76 ao invés de “é a septuagésima sexta edicdo”.

2.2.8 A voz

A voz humana constitui-se em um elemento essencial do enunciado radiofdnico,
independente do género em que se enquadre. Ela é presente tanto do ponto de vista do
emissor, quanto do receptor, uma vez que o radio, enquanto um dos meios de comunicagao
que mais permite interatividade, cede espago a manifestacdo dos ouvintes, mesmo que iSsO
ocorra de forma limitada e direcionada. H4, ainda, as vozes daqueles que sdo convidados, em
entrevista, a opinar sobre determinado assunto.

Do ponto de vista do emissor, os profissionais dividem-se em vdarios papéis, o que é
regulamentado, inclusive, por for¢a de lei. De uma forma geral, hd o locutor, aquele que 1€
textos previamente escritos; o apresentador, quem comanda determinado programa e,

portanto, tem mais liberdade na enunciagdo; e o repérter que apresenta a noticia apurada.
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A voz esta relacionada a trés aspectos do individuo: a bioldgica, a psicoldgica e a

socioeducacional.

As informagdes contidas na dimensdo bioldgica dizem respeito aos nossos
dados fisicos basicos tais como o sexo, a idade e condi¢des gerais de satdde;
as informagdes contidas na dimensdo psicoldgica correspondem as
caracteristicas bdsicas da personalidade e do estado emocional do individuo
durante o momento da emissdo; ji a dimensdo socioeducacional oferece
dados sobre os grupos a que pertencemos, quer sejam sociais ou
profissionais. (BEHLAU; PONTES, 1998, p.15)

Desta forma, a palavra oral carrega uma série de informagdes, sejam lingiiisticas ou
mesmo individuais, regionais e sociais. De um lado, hd os indices ndao manipulados
conscientemente, como os que indicam sexo ou estado de espirito. De outro, ha sinais usados
conscientemente para demonstrar uma atitude ou uma intencdo. Nem sempre, porém, esses
marcadores podem ter uma interpretacdo universal. A nasalidade, por exemplo, pode ter a
funcdo de opor as vogais orais das nasais, na lingua francesa; de marcar uma classe social
superior, no inglés, ou de marcar a comunicacao entre um individuo de nivel inferior com seu
superior ou de uma mulher com seu marido, em algumas linguas de indios bolivianos (DUEZ,
2003).

A palavra é um meio de comunicacdo pelo qual as pessoas expdem idéias e
sentimentos e também sua personalidade e pertencimento social. Ela serd influenciada por
uma série de fatores, como o interlocutor (chefe, marido, amigo), o ambiente (formal,
descontraido) e a intencionalidade (informar, seduzir) (DUEZ, 2003). Esses marcadores
também podem ser transportados ao radio, pois a locucao vai depender do publico a quem se
destina (jovem, adulto), da caracteristica da emissora (baixa ou alta estimulacdo) e do objetivo
da fala (jornalismo, programa educacao, de entretenimento, publicidade).

Especificamente sobre o aspecto cultural, para os profissionais do rddio, sempre
tentou-se obter um padrdo de uso profissional da voz, ou seja, de locucdo. Isso inclui,
inclusive, a tentativa de eliminar sotaques. “Nos velhos tempos do Réadio, havia consenso de
que os sotaques deveriam ficar de fora. Assim, a propria Rddio Nacional do Rio de Janeiro
[...] padronizava os sotaques, elegendo como vélido o mais neutro, nem carioca, nem paulista,
nem sulista, nem nordestino, regra que valeu por décadas.” (LIMA, 2004, p. 15). Atualmente,

embora essa padronizagdo ainda aconteca, muitas emissoras respeitam o sotaque. “Sao formas
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de se falar o portugués no Brasil e pertencem a cultura do Pais. Nao ha imposi¢do de um
sotaque padrdao.” (BARBEIRO; LIMA, 2001, p.79).

Nos primeiros anos do rddio, as tecnologias de transmissdao e recepcdo deixavam a
desejar, o que fazia com que o som chegasse na residéncia dos ouvintes com chiados. Para
que a mensagem fosse recebida de forma inteligivel, era necessdrio contratar locutores com
voz grave, o chamado “vozeirdo”. Além disso, no inicio, como tradicionalmente acontece
quando um novo veiculo de comunicacdo € langado, ndo se conheciam as caracteristicas do
radio e da recepcdo radiofonica. Buscou-se, entdo, no jornal impresso um parametro para a
producdo do género informativo. Praticamente ndo existia o improviso e tudo devia ser escrito
antes de ser lido. A linguagem era mais formal, o que contribuia para uma locu¢do pouco ou
nada descontraida. Acreditava-se que esse padrdo de apresentacdo de noticias passava a
sensa¢ao de sobriedade.

Atualmente, ndo € possivel pensar em padrdo, uma vez que isso dependera do publico-
alvo das emissoras, cada vez mais segmentadas na busca de nichos especificos. De toda
forma, apesar do rddio ser um meio de comunica¢do de massa, a comunicacdo € tida como
individual e o locutor deve falar com cada ouvinte. Ao invés de dizer “quem vai viajar neste
feriado”, ele diz “para voc€ que vai viajar neste feriado”. “Como ele ndo conhece
pessoalmente o ouvinte, adota a postura de um conhecido e ndo a de um amigo. Ele ¢
camarada, atencioso, informativo e prestativo. [...] o relacionamento € horizontal.”
(MCLEISH, 2001, p. 89).

Essa sensa¢ao de familiaridade € obtida, em primeiro lugar, com uma redacio que leve
em consideracdo as normativas da linguagem radiofénica. Com ela em maos, o locutor deve
lembrar que esse texto deve ser falado e ndo lido. Isso é possivel, principalmente, quando o
profissional conhece aquilo que estd lendo. Ele deve fazer a leitura antecipada do material em
voz alta, tornando-se o primeiro ouvinte e percebendo possiveis problemas, como rimas,
cacofatos entre outros que nem sempre sdo percebidos em uma leitura silenciosa.

Uma das caracteristicas do enunciado radiofonico diz respeito ao tempo. A velocidade
da fala depende do perfil da emissora — de alta ou baixa estimulacdo, por exemplo — e também
do género do programa. Para os informativos, normalmente é mais rapida — de 160 a 200
palavras por minuto. J4 para os educativos e de entretenimento, adota-se o ritmo de uma
conversa. Nos dois casos, é importante pensar na compreensao da mensagem pelo ouvinte.

Mais do que ler um texto devagar, € importante fazer uma pausa entre as sentengas. “Nao é
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tanto a velocidade das palavras que pode confundir, mas a falta de tempo suficiente para que
facam sentido.” (MCLEISH, 2001, p. 89).

Destaca-se, também, a dindmica do texto. A locu¢do ndo ¢ feita de forma linear, caso
contrario ficaria mondtona. Ao interpretar a frase, o locutor dard mais €nfase a algumas
palavras. Essas escolhas devem ser feitas cuidadosamente, pois poderdo alterar o sentido da
mensagem ou, a0 menos, direciond-lo. Por exemplo, na frase “o presidente Luiz Inacio Lula
da Silva viaja novamente a China para tentar estreitar lagcos comerciais entre os dois paises”,
se a énfase for dada a palavra “novamente”, podera passar a idéia de reprovacdo, de que o
presidente viaja muito. Ao enfatizar “lacos comerciais”, estard valorizando o motivo da
viagem.

Mesmo quando a locugdo se atém ao texto previamente escrito, € possivel enriquecé-lo
ou mesmo alterd-lo, apenas com a voz, dependendo da forma como for interpretado. César

(2005) aponta as figuras interpretativas da voz:

Tessitura — alcance da voz, modulacdo entre os tons graves, médios e agudos.

Modulac¢ao — ordenagdo de variacdes da tessitura, que gera harmonia na interpretacdo de
determinado contetdo.

Projecao sonora — relativa a pressdo sonora produzida pelo ar no aparelho fonoarticulatério.
Ajuda a dar ritmo a fala.

Variacao de ritmo — passa o estado emocional do falante, como entusiasmo, nervosismo
entre outros.

Inflexao de sorriso — mostra o carisma do locutor, transmitindo simpatia.

Variacao interpretativa de contetidos — composicdo das figuras de interpretagdo
mencionadas.

Especificamente sobre a inflexdo, sabe-se que um padrao vocal previsivel também
pode deixar a locu¢do mondétona. Normalmente, o locutor comega a frase em tom baixo,
aumenta de forma répida e baixa devagar. Se todas as sentencas forem lidas do mesmo jeito,
vai cansar o ouvinte. O ideal é que o pardgrafo seguinte comece em tonalidade mais alta,
mesclando esses dois estilos. O locutor também deve ficar atento com a vocalizacdo, ou seja,
a pronuncia de todas as silabas, atribuindo a cada letra o seu som exato.

Além das regras e técnicas utilizadas pelos profissionais do rddio, destaca-se também a
forma como os ouvintes interpretam a voz que lhes chega. E comum, ao escutar uma pessoa

no radio, dar a ela um corpo e uma aparéncia. Ou seja, imagina-se o aspecto fisico de quem
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fala: uma pessoa alta, magra e morena ou alguém loiro, de estatura baixa. A imagem fonica da
voz € diferente da de um objeto, que apela a experiéncia material e cotidiana da realidade
corrente. Ela vai depender também dos modelos que criamos e que, muitas vezes, fazem parte
do inconsciente coletivo, como o herdi e o idoso sabio (FUZELLIER, 1965).

Além das vozes utilizadas de forma profissional, o rddio também transmite a fala de
pessoas que sdo convidadas a opinar sobre determinado assunto. Sdo chamadas de fontes e
podem ser classificadas em oficiais, oficiosas e independentes. As primeiras estdo
relacionadas ao Estado, sejam as mantidas por ele ou as instituicdes que t€m algum poder de
Estado, como cartdrios, sindicados, fundagdes entre outras. As oficiosas, embora ligadas a
uma entidade ou a uma pessoa, ndo t€m autorizacdo para falar por elas. J4 as fontes
independentes nao tém vinculos de relagdao de poder ou interesse especifico (LAGE, 2001).

H4, ainda, as fontes primadrias, que passam informacdes importantes para a producao
de um programa, e as secunddrias, que contribuem para a selecdo de um assunto que serd
levado ao ar ou mesmo para elaborar as perguntas que serdo feitas as primarias. Também ¢é
possivel ouvir testemunhas, aquelas pessoas que ndo tém conhecimento sistematizado sobre o
assunto em questao, mas com vivéncia nele. Nao poderdo analisar um plano econdmico, mas
dardo sua opinido sobre os precos do mercado. Seus depoimentos sdo utilizados para ilustrar o
material. E, por fim, os especialistas, que fornecerdo interpretacdes ou versdes sobre as
informagdes em questdo. Muitas vezes estdo ligados a universidades.

Um material informativo deve se pautar pela pluralidade de fontes, mostrando vérias
versoes e lados do mesmo fato. Também deve ter fontes confidveis e capacitadas para discutir

determinado assunto.

Do ponto de vista da pessoa que presta uma informacdo, a relevancia é
aferida com base naquilo que ela acha que é ou deve ser relevante para o
ouvinte [...]. ocorrem, com freqiiéncia, conflitos de relevancia — quando
fonte e repdrter desenvolvem estratégias discordantes, cada qual pretendendo
levar a conversa para o ponto que considera mais importante. E o caso do
pesquisador, para quem o ponto principal de uma exposi¢do é um detalhe
técnico, diante do repdrter que, pensando com a média do publico, situa o
principal em algo mais amplo, ou numa conseqiiéncia social ou econdmica.
(LAGE, 2001, p.61).

A forma como o depoimento das fontes serd utilizado no rddio depende, entre outros

fatores, do formato do programa e do fato de ser ao vivo ou gravado. A entrevista pode ser
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colocada em parte ou na integra, com perguntas e respostas; a opinido do entrevistado pode
ser apenas mencionada pelo locutor, na forma de discurso indireto; ou um trecho dela pode
ser editado e colocado entre as falas do locutor. Esse ultimo recurso, chamado de sonora, é
bastante utilizado no radio, sobretudo no género informativo.

A sonora pode ser comparada com a citacdo entre aspas de um trecho de um
depoimento, no impresso. A diferenca € que, no radio, ird ao ar a prépria voz do entrevistado,
o que da credibilidade e exatidao a noticia. Normalmente, utiliza-se um trecho pequeno — de
20 a 40 segundos — e que responda aos critérios técnicos, uma vez que deve ter boa qualidade
de som, e editorial, deve ser uma parte significativa da entrevista. O profissional pode editar a
fala, ou seja, “cortar” aquilo que for redundante ou desnecessario, desde que ndo altere o
conteddo. Ao fazer o corte, € adequado que a sonora termine com entonagdo “para baixo”,
caso contrario dard a impressao de censura (BARBEIRO; LIMA, 2001).

Também € possivel abrir espagco na programagdo para a expressao do ouvinte. Embora
o radio seja considerado como um dos veiculos de comunica¢do de massa mais interativos, a
populacdo participa de forma bastante limitada. No género de entretenimento, os ouvintes sao
convidados a todo instante a telefonar ou enviar e-mails e cartas para responderem enquetes
ou pedirem musica. Parte da motivacao para isso vem do convite do locutor e parte do brinde
ao qual eles concorrem. Esse tipo de iniciativa ajuda a prender a audiéncia, a dar dinamismo
ao programa, a promover produtos que sao dados, como CDs e DVDs, e a medir a audiéncia.

No género informativo, € comum que o radio seja visto como prestador de servigos.
Assim, pessoas telefonam para fazer reclamagdes de problemas variados e acabam gerando
pautas que terdo como fontes responsdveis por servicos publicos. E o caso de uma mie que
levou seu filho ao nicleo de saide e ndo conseguiu atendimento. Sabendo do poder que tém
muitos meios de comunicagdo, ao invés de procurar a secretaria de satide do municipio ou o
Ministério Puablico, liga para uma emissora de rddio e faz a reclamacdo. A partir dela,
reporteres checam se o fato € verdadeiro e ouvem as fontes oficiais. Além de gerar pauta, o
depoimento dessa e de outras maes também pode ser ouvido. Elas entram como testemunhas.

Ainda no género informativo, algumas emissoras realizam enquetes, também
chamadas de fala-povo. As pessoas sdo convidadas a dar sua opiniao a partir de uma questao
previamente colocada. Algumas repostas sdo selecionadas e editadas, sendo colocadas uma ao
lado da outra. Nem sempre elas serdo identificadas. A pergunta ndo pode exigir uma resposta
apenas afirmativa ou negativa e nem muito complexa. O fala-povo pode ser usado como mera

ilustrag@o ou para provocar a discussao com outro tipo de fonte, um especialista, por exemplo.
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H4, também, a participacdo espontdnea dos ouvintes, quando fazem visitas as
emissoras, enviam cartas, e-mails, fax ou telefonam, dando sugestdes ou fazendo elogios. A
auséncia de imagem gera curiosidade sobre o responsdvel pela voz emitida pelo radio, o que
faz com que muitos ouvintes queiram conhecer os locutores. E, por fim, a opinido da
populacdo é buscada por meio de pesquisas feitas com interesse comercial. Informacdes como
a audiéncia de determinado horério tornam-se argumentos para que empresas anunciem neles

ou mesmo para fazer acertos na programagdo e aumentar o nimero de ouvintes.

Na prética, o ouvinte como fonte direta de (re) alimentacdo do sistema sé
participa na medida em que atende aos interesses do prdprio sistema, nunca
para questiond-lo. Por outro lado, como fonte indireta, as expectativas do
publico-alvo sdo levadas em consideracdo ndo apenas com o objetivo de
manter a fidelidade da audiéncia ja conquistada, mas também com o intuito
de amplid-la. (ORTRIWANO, 1998, p.3).
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3 LINGUAGEM - O POTENCIAL DIALOGICO DO RADIO
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3 Linguagem - o potencial dialégico do radio

3.1 Analise do discurso radiofonico

O objeto de estudo do presente trabalho € o género educativo no radio. A escolha
desse objeto pressupde uma reflexao basica. De qual rddio estd-se falando? Primeiramente, do
radio brasileiro e, depois, das emissoras educativas. Essa op¢do ndo € uma mera questao de
selecionar um corpus, afinal ela traz uma série de implicacdes. O meio de comunicagdo radio
sO interessa se analisado sob o prisma de seu uso social. Pensar na sua potencialidade apenas
pelo caréter tecnoldgico, afastado da sociedade que o utiliza, seria um ato, no minimo, indcuo.

Sabe-se que o rddio € marcado por uma legislacdo especifica e por préticas, seja de
recepcdo ou de producdo, que sdo distintas de acordo com o pais, mesmo havendo algumas
semelhangas. No contexto brasileiro, respeitando as diferencgas inerentes a um pais de grandes
propor¢des geograficas, hda similitudes que permitem algum grau de generalizacdo. Afinal,
desde a década de 1940, o rddio contribui para a criagdo do vinculo social, para o
reconhecimento identitdrio da sociedade.

E, portanto, no discurso que ele divulga e ndo na técnica que lhe dd suporte que a
pesquisa se ancora. Se € a linguagem que interessa, ela nao deve ser entendida enquanto um
sistema de signos ou normas de bem dizer. De forma mais ampla, entende-se linguagem
enquanto a mediacdo entre o homem e a realidade natural e social. “Essa mediagdo, que é o
discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto o deslocamento e a
transformac¢ao do homem e da realidade em que ele vive.” (ORLANDI, 2000, p. 15).

Frente a esse quadro, escolheu-se como referencial tedrico a andlise de discurso. O
discurso, que etimologicamente significa curso, percurso, dd a idéia de palavra em
movimento, ou seja, sendo produzida por alguém. Trata-se da lingua fazendo sentido. E um
objeto sécio-histérico e nao pode ser analisado de forma estdtica, devendo levar em
consideragdo também o processo e as condi¢cdes de producdo da linguagem. “O sentido é

assim uma relacao determinada do sujeito - afetado pela lingua — com a histéria.” (p. 47).

Desse modo, diremos que nao se trata de transmissdo de informag@o apenas,
pois, no funcionamento da linguagem, que pde em relag@o sujeitos e sentidos
afetados pela lingua e pela histéria, temos um complexo processo de
constituicdo desses sujeitos e producdo de sentidos e ndo meramente
transmissao de informagdo. (ORLANDI, 2000, p. 21).
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No que diz respeito aos sujeitos, sobretudo quando o objeto de anélise € um veiculo de

comunicacdo de massa, ndo € possivel lhes estabelecer papéis claramente determinados, como
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pensado como alvo ideal. “Eis porque se dird que tais praticas e tais discursos circunscrevem
uma intencionalidade orientada por ‘efeitos de sentidos visados’, pois a instincia de produgdo
ndo tem uma garantia de que os efeitos pretendidos corresponderdo aqueles realmente
produzidos no receptor.” (CHARAUDEAU, 2006, p. 25; 26).

Em uma radio educativa que, por defini¢do, ndo pode ter fins lucrativos e normalmente
estd associada a universidades e fundagdes, as condi¢des socioecondmicas sao diferentes das
emissoras comerciais. Isso costuma traduzir-se em menor nimero de profissionais e de
recursos técnicos. No espaco externo-interno, a representagdo feita do publico resulta em
linhas de atuacdo diversificadas. Dois exemplos tipicos sdo as emissoras que, a0 pensarem em
uma audiéncia intelectualizada, oferecem uma programacao baseada na cultura erudita, e as
emissoras que, pensando em um publico habituado ao entretenimento, tratam esse género
como primordial em sua grade de programacao.

O lugar das condi¢des de recepcdo tem uma caracterizagdo parecida. No espaco
interno-externo, hd o destinatario ideal, ou seja, o alvo a quem se destina o produto midiético.
No espaco externo-externo, estd o receptor real, que consome e interpreta as mensagens
difundidas. Nesse ponto, novas teorias da comunicagdo permitem entender que esse receptor
ndo € mais completamente manipuldvel pelos meios nem tem total autonomia sobre eles. A
interpretacdo que ele fard do produto mididtico vai depender de aspectos como o grau de
escolarizagdo, o repertdrio, o espaco geografico em que estd inserido entre outros.

Dessa condi¢do de troca entre emissor e receptor, surge o produto final ou o lugar das

restri¢des de constru¢do do produto, onde

todo discurso se configura em texto, segundo uma certa organizagdo
semiodiscursiva feita de combinacdo de formas, umas pertencentes ao
sistema verbal, outras a diferentes sistemas semioldgicos: icOnico, grifico,
gestual. O sentido depende, pois, da estruturacio particular dessas formas,
cujo reconhecimento pelo receptor € necessdrio para que se realize
efetivamente a troca comunicativa: o sentido € o resultado de uma co-
intencionalidade. (CHARAUDEAU, 2006, p. 27).

O resultado, ou seja, o texto produzido carrega ‘efeitos de sentido possiveis’, gerados a
partir de uma combinacao entre os efeitos visados pela produgdo e os efeitos produzidos pela
recepcdo. Trata-se do lugar ideal de andlise e serd, portanto, o foco de estudo do presente

trabalho.



171

Para analisar o produto final, Charaudeau (2005) elenca quatro tipos de problemas. O
primeiro deles estd relacionado as marcas, sejam elas verbais, gestuais ou icOnicas. Ao levar
em considera¢do que a palavra s6 tem sentido no contexto, ela nao pode ser identificada e
considerada formalmente. Por exemplo, pela quantidade de vezes que € utilizado o pronome
“eu” ou pelas estatisticas do vocabuldrio usado.

O segundo tem relacdo com a andlise dos géneros. Isso porque, a0 mesmo tempo que
um texto € Unico a partir das estratégias discursivas utilizadas visando a um determinado
projeto de palavra, ele € também testemunho de géneros discursivos. Nessa dualidade, surgem
algumas questdes a ser respondidas, como a defini¢do das fronteiras entre eles, a relagdo entre
o género e o suporte mididtico e como os géneros se entrelacam uns nos outros.

No terceiro ponto, trata-se de procurar indices semioldgicos, deduzindo possiveis
interpretagdes de texto através de instrumentos de andlise. “Nessa perspectiva de Andlise do
Discurso, ndo significa mais se tentar buscar a estrutura de um texto reduzindo-o a uma
mesma grade estrutural de base pela aplicacio de um modelo de andlise pré formulado.”
(CHARAUDEAU, 2005, p. 225). Isso significa o uso, enquanto método, de uma abordagem
multipla dos textos, incluindo a lexical, sintética, fonética, entonativa entre outras.

Como quarto problema, a significacdo como um diferencial. “Analisar ¢ sempre tentar
ver o que, na diferenca aparente, € semelhante € o que, na semelhancga aparente, € diferente.”
(CHARAUDEAU, 2005, p. 225). A perspectiva é conduzir a andlise de forma contrastiva,
introduzindo as varidveis, como as de tempo e de espaco, no objeto. Na variagdo de espaco,
por exemplo, verificam-se as diferencas das caracteristicas de um mesmo género em
contextos socio-culturais diversos. Ou mesmo, o que muda no género, quando analisado em
momentos diferentes.

E, por fim, o estudo das interpretacdes. “Trata-se de analisar, depois do produto final,
os efeitos efetivamente produzidos nos receptores, para confrontd-los, em seguida, com
efeitos possiveis deduzidos quando da andlise interna.” (CHARAUDEAU, 2005, p. 225). O
desafio, aqui, € induzir os efeitos produzidos a partir dos efeitos possiveis.

Sabe-se, contudo, que o produto final, seja um programa radiofénico educativo, um
radiojornal ou um programa de entretenimento, nao pode ser o unico alvo do estudo do
discurso das midias. Além dele, também € importante analisar “[...] o que se passa antes do
texto (a palavra texto designard o ‘produto final’, seja ele em forma escrita, oral ou icOnica, e
que condiciona a produ¢do da mensagem das midias de massa).” (CHARAUDEAU, 2005, p.
223).
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Desta forma, a andlise das condicdes de producdo deve ser feita enquanto processo e
enquanto sistema da pratica profissional. No primeiro caso, € preciso buscar os desafios que
caracterizam a produgdo e verificar como eles incidem na apresentagdo do produto. “O
principio da limpeza das emissdes radiofonicas gravadas de radio produz uma palavra oral
radiof6nica cujos efeitos ndo podem ser os mesmos dos da palavra oral direta ou ao vivo [...].”
(2005, p. 224).

Sobre o sistema de representacao da pratica profissional, sabe-se que “toda producao
de sentido depende de um certo nimero de sujei¢des que sobredeterminam, em parte, O
sujeito que produz um texto, mas depende igualmente do projeto de palavras em que esta se
da em funcdo dos efeitos que ele quer produzir em seus destinatdrios.” (2005, p. 224). Cabe,
entdo, verificar a forma como o profissional imagina o publico a quem dirige seu produto, as
limitag¢des de sua profissdo e as caracteristicas da escrita mididtica.

Acrescenta-se aqui que, no caso de um meio de comunicagdo, a no¢do de producao
nao pode ser individualizada. Nao é uma pessoa que produz, mas uma instincia, o que
significa a direcdo da empresa, os profissionais de comunicacdo responsdveis pela
programacdo, pela concepg¢ao e elabora¢do de um determinado programa, na montagem, na
locucdo e, no caso das emissoras educativas, de professores que participam do processo.

No caminho inverso, o receptor também imaginard seu interlocutor e o crédito dado a
ele dependera de fatores como o grau de engajamento manifestado, a representatividade no
grupo de que € porta-voz, o papel que ele desempenha na situacdo de troca e sua posicao
pessoal. Como resultado dessas varidveis, tem-se o informador com notoriedade,
normalmente pessoa publica e que pode ser interpretado como alguém que ndo pode esconder
informagdes ou, ao contrdrio, estrategicamente com intencdes manipuladoras; como
testemunha, atua como portador da verdade, pois diz ao publico o que viu e ouviu; plural,
quando a informacdo vem de varias fontes, seja de forma convergente, reforcando o que foi
dito ou divergente, confrontando opinides; no papel de um organismo especializado, como
instituicdes que captam e organizam informacdes, sendo as menos suspeitas de estratégias
manipuladoras (CHARAUDEAU, 2006).

Embora, em um programa educativo, haja menos a necessidade de comprovar a
autenticidade da informacdo divulgada, também se buscard a credibilidade através da escolha
das fontes. Os critérios para isso serdo a titulacdo do informador e a institui¢do a qual
pertence. Caso o programa tenha como fio condutor a apresentacio por um emissor no status

profissional de professor, dependendo do grau de engajamento e de seu papel na situagcdo de
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troca, ele assumird o papel de “detentor” do saber, retransmitindo a férmula tradicional de
ensino, daquele que ensina a alguém que aprende.

Como todo discurso depende das condi¢des da situacdo de troca na qual ele tem
origem, ha um quadro de referéncia ao qual todos os atores do ato comunicativo devem se
reportar. “Assim se constroem as convencodes € as normas dos comportamentos linguageiros,
sem as quais ndo seria possivel a comunicagdo humana.” (2006, p. 67). Tanto o locutor sabe
das restri¢cdes existentes, como ele supde que seu interlocutor também as reconhecga. Trata-se
de uma co-intencionalidade que permeia toda troca linguageira, o que faz Charaudeau (2006)
afirmar que hd um acordo ou contrato de comunicagdo, caracterizado pelos dados externos e
pelos dados internos.

Os primeiros ‘“sdo aqueles que, no campo de uma pratica social determinada, sdo
constituidos pelas regularidades comportamentais dos individuos que ai efetuam trocas e pelas
constantes que caracterizam essas trocas € que permanecem estiveis por um determinado
periodo.” (CHARAUDEAU, 2006, p. 68). Esses dados, essencialmente linguageiros, sdo
reagrupados de acordo com quatro condi¢des: de identidade, marcada pela convergéncia de
dados como idade, sexo, etnia, status social, econdmico e cultural etc; de finalidade, a
expectativa de sentido pelo qual baseia-se a troca; de propdsito, dominio de saber em torno do
qual é construido o ato de comunicacdo; e de dispositivo, circunstancias materiais que
condicionam a troca.

Ja os dados internos sdo discursivos e referem-se ao comportamento dos
interlocutores, os papéis linguageiros que devem assumir, seus modos de falar. Eles podem
ser reagrupados em trés espacos: de locugdo, no qual justifica a tomada da palavra, impondo-
se como sujeito falante; de relacdo, quando, ao construir a sua identidade de locutor e a de seu
interlocutor, estabelece aliancas de exclusdao ou inclusdo, de for¢a ou alianca etc; e de
tematizacdo, pelo qual trata ou organiza os temas da troca, podendo aceitd-lo ou rejeita-lo,
mas também escolhendo um modo de intervencdo e de organizacdo do discurso, seja
narrativo, argumentativo ou descritivo (CHARAUDEAU, 2006).

Quanto ao dispositivo, nao € possivel interpretd-lo como um mero canal pelo qual é
difundida uma mensagem. “Todo dispositivo formata a mensagem e, com isso, contribui para
lhe conferir um sentido, seria uma atitude ingé€nua pensar que o conteido se constréi
independente da forma, que a mensagem € o que independentemente do que lhe serve de
suporte.” (CHARAUDEAU, 2006, p. 105). Com o auxilio de uma tecnologia, esse suporte

permite um determinado sistema significante — oralidade, escrituralidade etc, cuja natureza da
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textura desse material se caracteriza — vibracdo da voz, tipografia etc, organizando-se em
sistemas semioldgicos e permitindo a configuracao de unidades de sentido — sistema fonico,
gréfico etc.

No caso do radio, um veiculo de comunicacdo essencialmente sonoro, o dispositivo
tem como principais caracteristicas a oralidade e a interatividade, que merecem uma discussao

mais aprofundada.

3.1.1 Oralidade aparente

A oralidade € a primeira forma de aprendizagem da lingua e também a mais utilizada
na vida real, j& que é o principal meio de interacdo social (REYZABAL, 1999). Embora a
oralidade faca parte do dia-a-dia das pessoas, em um jogo de valores ela fica aquém da
escrita. Para Gonnet (2001), a postura de desconfiar do oral e de legitimar a escrita ndao &
neutra, ao contrdrio, estd por trds de um filtro cultural. “Historicamente, a apari¢do da
escritura revela uma organiza¢do do mundo onde a informacao € conservada, estocada. Desde
entdo, a organizagdo social, as relagdes entre individuos, a administracdo tomam uma forca
diferente. A lei, por exemplo, se substitui ao costume.” (GONNET, 2001, p.30).

No que diz respeito a educacdo formal, a situacdo ndo é diferente. De acordo com o
senso comum, cabe a escola ensinar a ler e a escrever. Ou seja, a linguagem oral, a
importancia do falar, grosso modo, ndo tem papel de destaque no ensino. “Esta concepgdo
equivocada deve ser corrigida, pois as habilidades verbais exigidas pelo uso correto do c6digo
oral devem ser desenvolvidas e aperfeicoadas mediante um trabalho continuo, rigoroso e
sistemdtico.” (REYZABAL, 1999, p. 55).

O falar, no ambiente escolar, pode ser interpretado como participacdo, dando voz aos
atores sociais da educac¢do, e também no sentido de trabalhar as competéncias comunicativas
relacionadas ao cédigo oral que, segundo Reyzabal (1999), sdo necessarias a interagdo social
e a realizacdo pessoal. A rapidez, por exemplo, € uma caracteristica da linguagem oral, o que
faz com que ela apareca como algo fragmentado. O falante tem pouco tempo para elaborar
seu enunciado, deixando-o a mercé da espontaneidade e das habilidades adquiridas

previamente, como a ordenacgao e clareza das idéias, o tom apropriado etc.
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Outro aspecto € o uso da voz, um rico indicador das condicdes bioldgicas (sexo, faixa
etéria etc), psicoldgicas (estado emocional do falante, como tristeza, felicidade, nervosismo,
ansiedade etc), culturais (nivel de estudo, comunidade a qual pertence etc) e geogréficas
(origem em um pafs, estado etc). A partir da voz, trabalha-se as pausas, o ritmo e a entonacao.

O uso da voz é uma das varias caracteristicas da oralidade que a diferenciam da escritura,

conforme demonstrado no quadro 9.

Oral

Escrita

Esta constituida pelos sons (nivel fonético)

Esté constituida por grafias (nivel grafémico)

Realiza-se na presenca dos interlocutores
(salvo no caso da utilizacdo de tecnologias
especiais:  telefones, radio, gravacoes
magnetofonicas ou de video, etc.), o que
implica imediatismo

Nao ¢é realizada na presenca d leitor e,
portanto, ndo existe o estimulo-resposta
imediato nem a readaptacdo espontanea.

As coisas ocorrentem supostamente gracas a
situacdo. Elementos d&iticos, como aqui,
agora, isto...

Deve incluir o contexto da situagao.

Utiliza elementos verbais (supra-segmentais)
proprios  (pausas, entonagdes,  ritmo,
intensidade, duragdo...) e gestuais, corporais,
etc.

Utiliza elementos verbais iconograficos e
graficos: pontuagdo, margens, sublinhados,
ilustragdes, tipos de letras...

Costumam ocorrer multiplas repeti¢des,
interjei¢Oes, exclamacdes, onomatopéias.

Costumam evitar-se repeticoes € O Uuso
abusivo de interjei¢des, exclamagdes ou
onomatopéias.

As vezes, rompe-se a sintaxe (anacolutos,
desvios, omissdes...) € usam-se, com certa
liberdade, diferentes registros.

Cuida do léxico, a sintaxe parece ser mais
explicita e coerente e cotuma manter-se o
mesmo registro lingiiistico ao longo de todo
o discurso.

O uso da oralidade € universal e
aprendizagem € “espontanea’.

Sua

O uso da escrita ndo é universal e é
aprendido “na escola”.

A fala tem cardter temporal.

A escrita tem carater espacial.

Quem fala tem pouco tempo para estruturar o
discurso, por isso este pode ser menos
preciso ou rigoroso do ponto de vista
lingiiistico.

Ao escrever, pode-se cuidar mais da
estruturacdo do discurso e até mesmo
consultar ~ ddvidas, corrigir,  ampliar,
acrescentar esquemas, etc.

Quadro 9: Diferencas entre a lingua oral e escrita

Fonte: Reyzabal (1999)

Garantir, na escola, a pluralidade de textos, além de permitir que cada aluno opte pelo

que dizer e como dizer, segundo interesses pessoais, também ajuda na motivagdo do grupo. “E
todo aquele que ensina deve saber — e atuar consequentemente — que o mesmo conteido é

7z

melhor adquirido, se € aprendido simultaneamente de diversas maneiras. Por exemplo,

mediante a expressdo e compreensdo oral e escrita.” (REYZABAL, 1999, p. 68). A autora
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também defende que o ensino da lingua oral deve partir da sua concretude, considerando seus
usos especificos. Uma das formas de fazer isso € através da escuta critica e da producao de
programas radiofonicos.

No radio, a oralidade € aparente, ou seja, ela €, principalmente, o resultado que chega a
audiéncia, pois parte do que é dito no microfone, sobretudo em programas informativos e
educativos, tem como base um texto previamente escrito. Essa caracteristica interfere
diretamente na instancia da recepcao. Isso porque, o som e, sobretudo, a voz t€ém um grande
poder de evocagdo que, com o auxilio de associacdes pessoais, permitem o chamado “didlogo

mental”, ou seja, que os ouvintes criem as proprias imagens.

[...] a caracteristica principal do suporte rddio, “a voz”, instaurava uma
relacdo muito particular entre instincia mididtica e receptor: a de uma
intimidade e conivéncia intelectual, ausentes tanto da imprensa quanto da
televisdo. [...] a voz revela a audi¢@o atenta ou inconsciente, oS movimentos
da afetividade, sentimentos favoraveis ou desfavoraveis, o tremor das
emocgdes, frieza ou paixdo, as vibragdes do espirito, sinceridade ou mentira.
(CHARAUDEAU, 2006, p. 213).

A prépria nocao de espaco ganha uma interpretacdo diferenciada, pois a distancia entre
o radio e os ouvintes € quase inexistente. Isso se deve a transmissdo direta da oralidade, “[...]
a qual se acrescentam uma enunciacdo interpelativa a parte da instincia midiatica e diversas
estratégias de interatividade (telefone, correio eletrdonico, sondagens imediatas etc), criando
intimidade, confidéncia, até mesmo ambiente propicio as confissdes.” (CHARAUDEAU,
2006, p. 108).

Na instancia de producgdo, o fato de o dispositivo contar apenas com o som gera a
preocupacdo de que o produto ndo se torne mondtono e que, consequentemente, essa
monotonia seja um ruido no processo de comunicagdo. Assim, utiliza-se uma série de
estratégias na elaboracdo da linguagem, acrescentando musicas e efeitos sonoros as palavras.
Tudo isso refor¢a o cardter particular da oralidade radiofénica enquanto situagdo de troca

linguageira, resultando em uma interatividade especifica.
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3.1.2 Interatividade

Embora seja um meio de comunicacdo de massa, o radio é considerado uma midia
com grande possibilidade de interatividade entre as instincias produtora e receptora. Essa
afirmacdo pode ser analisada sob vérios aspectos. O primeiro deles, mais 6bvio, € a utilizagdo
das vias de retorno, como telefone, e-mail, fax, cartas e visitas a emissoras. Ouvintes sio
convidados constantemente a participar, mesmo que de forma limitada, dando opinides,
concorrendo a prémios, escolhendo musicas. As pesquisas de mercado também sdo uma
forma de imprimir na programagdo as expectativas da audi€ncia, mesmo que o objetivo, neste
caso, seja a venda de espaco publicitario. Um terceiro aspecto, o que mais interessa, € um tipo
especifico de interacdo que acontece por meio da linguagem.

Essa perspectiva tem como base o conceito de dialogismo trabalhado por Bakhtin,
segundo o qual, qualquer enunciado é caracterizado pelo actimulo de vozes. O ato de
comunicar, independente da situacdo, é marcado por uma reciprocidade do didlogo, que vai
além da transmissao de uma mensagem. Essa relacdo € estabelecida entre emissor e receptor,
independe da presenca fisica dos interlocutores, afinal € possivel “substituir” um locutor real
“[...] pelo representante médio do grupo social ao qual pertence o locutor.” (BAKHTIN, 2002,
p. 112). E na manifestacio da presenca do outro que se encontra o dialogismo do enunciado.

Além de inteligivel, o enunciado deve ser passivel de resposta.

Nesse caso, o ouvinte, ao perceber e compreender o significado (lingiiistico)
do discurso, ocupa simultaneamente em relacdo a ele uma ativa posicao
responsiva: concorda ou discorda dele (total ou parcialmente), completa-o,
aplica-o, prepara-se para usa-lo, etc; essa posicdo responsiva do ouvinte se
forma ao longo de todo o processo de audi¢do e compreensdo desde o seu
inicio, as vezes literalmente a partir da primeira palavra do falante.
(BAKHTIN, 2003, p. 271).

Toda compreensao pede resposta e, entdo, o ouvinte torna-se falante, mesmo que a
reacdo nao seja feita em voz alta, na seqii€éncia imediata ao didlogo. “[...] cedo ou tarde, o que
foi ouvido e ativamente entendido responde nos discursos subseqiientes ou no comportamento
do ouvinte.” (BAKHTIN, 2003, p. 272). O falante, por sua vez, sabe que ndo terd uma

compreensdo passiva por seu interlocutor.



178

Ademais, todo falante € por si mesmo um respondente em maior ou menor
grau: porque ele ndo € o primeiro falante, o primeiro a ter violado o eterno
siléncio do universo, e pressupde ndo sé a existéncia do sistema de lingua
que usa mas também de alguns enunciados antecedentes — dos seus e alheios
— com os quais o seu enunciado entra nessas ou naquelas relacdes (baseia-se
neles, polemiza com eles, simplesmente os pressupde ja conhecidos do
ouvinte). (BAKHTIN, 2003, p. 272).

Isso porque o pensamento, independente da drea de conhecimento, surge e concretiza-
se ao interagir com o pensamento do outro, em tom de concordancia ou ndo, refletindo-se na
forma como ele € expressado verbalmente. Mesmo que monoldgico e concentrado em um
objeto, um enunciado € uma resposta a algo que ja foi dito sobre esse objeto, mesmo que nao
haja uma relacdo clara com os enunciados anteriores.

O autor define a alternincia dos sujeitos do discurso como a primeira peculiaridade
constitutiva do enunciado. A segunda é a conclusibilidade ou, segundo ele, a inteireza
acabada do enunciado, que permite uma possivel resposta ou compreensao responsiva. Trata-
se de perceber claramente o fim do enunciado. A conclusibilidade € marcada por trés fatores.
Um deles € a exauribilidade do objeto e do sentido, que pode ser plena, como em uma ordem
ou pedido, ou relativa, como em um texto cientifico, no qual o objeto tratado é inexaurivel,
mas no tratamento que lhe é dado ha certa conclusibilidade.

O outro fator € o projeto de discurso ou vontade de discurso do falante, ou seja, é
possivel saber ou interpretar a intencao discursiva daquela idéia que foi verbalizada e que vai
determinar a escolha do objeto, os seus limites e a sua exauribilidade semantico-objetal. Esse
fator estd relacionado também com a escolha do género.

Por fim, o dltimo elemento da conclusibilidade é composto pelas formas tipicas
composicionas e de género do acabamento. Isso porque a inten¢do discursiva acontece,
sobretudo, na escolha de um determinado género do discurso. Em um veiculo de
comunicacdo, por exemplo, a inten¢do de vender um produto faz com que o enunciado seja
criado como um jingle ou testemunhal, formatos do género publicitario.

A terceira peculiaridade do enunciado diz respeito a relagdo dele com o falante e com
os demais interlocutores da comunicacdo discursiva. E o sujeito do discurso, baseado no
objeto e no sentido, que vai determinar os meios lingiiisticos e os géneros do discurso. Assim,
as peculiaridades estilistico-composicionais serdo determinadas pela idéia do sujeito e pela

relacdo valorativa do falante com seu objeto.
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Assim, a defini¢do dos limites de cada enunciado se da pela alternincia dos sujeitos do
discurso. Todo enunciado tem um inicio e um fim absoluto, ou seja, antes de comegar, com 0s
enunciados de outras pessoas, e apds terminar, com os enunciados responsivos que lhes dao,
mesmo que no formato de uma compreensao silenciosa. “No enunciado, o acabamento estd no
outro e obedece a trés fatores: ao tratamento exaustivo do objeto de sentido, a presenca de um
intuito e as formas tipicas de estruturacdo (mas nao de fechamento estrutural), ligadas ao
género a que o enunciado pertence.” (CORREA, 2002, p. 68).

Pela teoria bakhtiniana, mesmo um veiculo com estrutura unilateral, como o radio, tem
vdrias possibilidades de interacdo com seus ouvintes. Um aspecto a ser considerado em um
produto mididtico € o didlogo entre varios programas, muitas vezes de forma explicita, com o
apresentador de um referindo-se ao outro. E o caso de um programa de humor que satiriza
outros quadros dentro de uma mesma emissora. H4, ainda, o didlogo de géneros ou de vozes
de classe no interior de um produto e mesmo entre os varios elementos de sua linguagem,
como trilha sonora, palavra e siléncio (STAM, 1992).

Em um programa radiofonico, além dos personagens com poder de fala — locutores,
repérteres, entrevistados -, deve-se considerar um outro protagonista — o ouvinte, que estd
ausente/presente. Ao mesmo tempo que ele € uma testemunha do que € dito, também pode
tornar-se um interlocutor ao ser instituido explicitamente como destinatdrio. Isso acontece
quando se referem diretamente a ele: “o ouvinte que nos escuta agora...”. Charaudeau (2005,

p. 226) analisa o papel do ouvinte no género entrevista radiofonica:

O ouvinte é um terceiro — ausente/presente. Ele é considerado na medida em
que ausente — ndo estd presente fisicamente no estidio (entrevistador e
entrevista ndo podem observar suas reagdes), mas ele estd presente enquanto
ouvinte-consumidor-testemunha da apresentacdo da entrevista (o que §é
suscetivel de desencadear uma atitude — mais ou menos consciente — de ator
junto com o entrevistador e o entrevista).

A interacdo radiofbnica baseia-se, principalmente, no conceito de compreensao
responsiva ativa, uma vez que a audiéncia, como quase nunca pode dar uma resposta fonica
ao enunciado transmitido pelo radio, apresenta uma compreensdo responsiva de acdo

retardada. “Isso se explicita quando o ouvinte responde ao comunicador por meio de
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comportamentos objetivos como telefonemas, cartas e visitas pessoais ao local de produgdo
do discurso radiofonico.” (XAVIER, 1998, p. 12).

Xavier (1998) aponta uma série de outros exemplos da especificidade de interacdo
entre comunicador e ouvinte mediados por uma emissora de rddio. Como nao hd respostas da
audiéncia em um tempo ‘‘jad-aqui”’, mas sim, muitas vezes, uma compreensao responsiva de
acdo retardada, o comunicador desempenha a dupla funcdo de falante e ouvinte (XAVIER,
1998). Isso acontece, sobretudo, em programas de entretenimento, nos quais o locutor assume
uma postura bastante personalizada. Ele faz determinada afirmacao e depois “responde” para
o ouvinte.

No exemplo do autor, retirado do programa Show do Paulo Lopes, transmitido pela
Radio Globo AM de Sao Paulo, em fevereiro de 1994: 1) “pomada MINANCORA/ei ta
pomada boa ein/ 2) ah Paulo Lopes/ pomada minancora até hoje é boa/ até hoje\ 3)
OITENta anos / ainda ndo inventaram nada melh6\”. “Embora essa seqiiéncia seja produzida
inteiramente por um unico falante, as fronteiras dos enunciados estdo claramente demarcadas
pelas curvas entoacionais ascendentes e descendentes que as contornam, sinalizando espacos
discursivos diferenciados” (XAVIER, 1998, p. 13), ou seja, a entonacdo demonstra a
“presumida intervencao indagativa do ouvinte”.

Em um outro exemplo, o uso do pronome “a gente” ajuda a estabelecer uma
identificacdo entre interlocutores, com papel persuasivo. E as pausas longas, com mais de trés

3

segundos, seriam um espago “supostamente concedido para a intervencdao do outro/tu”. O

mesmo pode ser dito em relagdo as interrogagdes, que convidam o ouvinte a participar do

enunciado.

1) antes de toma qualqué decisdo/ 2) converse com seu coragdo\ 3)
pergunte pro seu coragdo/ se vocé deve faze aquilo ou nio\ 4) ouca a sua
intuicdo\ (3) na verdade eu falo isso sabe por qué/ 5) porque muitas vezes
faz a gente por simplesmente pela razdo\ 6) sabe/ a gente fala assim/ ah a
razdo diz que eu devo faze isso\ 7) eu fiz as contas eu acho que eu devo
faze\ e o coracdo/ (3) 8) a gente tem que consulta o coragdo da gente\ 9) por
que quando a gente faz alguma coisa que no fundo a gente niao queira/ 10)
sabe/ ai a gente sofre depois\ 11) uma mulhé por exemplo que casa s por
dinheiro/ 12) a vida dela vira um inferno \ (3) é verdade\ (PAULO LOPES,
1994 In: XAVIER, 1998, p. 14).

O tempo verbal utilizado — converse, pergunte, ouga — mostra que, além de informar, o

apresentador dd ordens a audiéncia, “[...] gerando uma relacdo de maior proximidade com o
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ouvinte e tornando o evento altamente envolvente e personalizado tal como ocorre na
conversacgdo face a face.” (XAVIER, 1998, p. 6). H4 casos, ainda, em que termos indicadores
de enderecamento permitem identificar a audiéncia a quem o programa se destina. Pode ser
desde um “minha amiga”, no caso do publico feminino, ao “galera”, nos produtos mididticos
voltados aos jovens.

A teoria dialégica e a aplicagdo dela a um caso especifico, conforme demonstrado
sinteticamente, permite afirmar que € possivel permitir a participagdo da audi€ncia, mesmo
que de forma limitada, seja em uma interacdo direta (telefone, e-mail) ou no préprio
enunciado radiofonico, aspecto da construcdo da linguagem, que interessa particularmente ao
presente trabalho. Potencializar essa caracteristica interativa é fundamental para o género

educativo.
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3.2 Método de analise de dispositivos radiofonicos

A anélise de um objeto de estudo que coloca em relacdo os campos da educagdo e da
comunicacdo deve ser feita a partir de uma abordagem multidisciplinar. Nao basta um olhar
apenas no conteido veiculado, sem levar em consideracao o meio utilizado. Da mesma forma,
as ferramentas de andlise especificas da comunicac¢do ndo sao suficientes para compreender
programas de caracteristica educativa. Soma-se a isso a necessidade de pensar o objeto de
forma ampla, a partir de sua insercdo nos contextos social, econdomico e cultural. H4, ainda,
uma caracteristica da mensagem sonora, que engloba a semantica e a estética (MOLES,
1969). A primeira, com caréter utilitario, resulta de simbolos e leis de uma l6gica comum a
todas as linguagens, sendo traduzivel. A segunda refere-se ao repertério dos conhecimentos
comuns ao transmissor € ao receptor e, portanto, intraduzivel.

O estudo dos programas baseia-se no método de andlise desenvolvido por Lochard
(2000). Voltado as producdes televisivas, sobretudo para programas de cunho informativo e
explicativo, como os telejornais e os debates, que acontecem dentro de estidio, ele foi
adaptado ao objeto de estudo do presente trabalho. O primeiro ponto dessa transposi¢do diz
respeito as proprias caracteristicas do radio, um veiculo de comunicagdo que conta apenas
com o aparato do som. O segundo € relacionado ao género em questdo, ou seja, educativo.
Esse ultimo foi desenvolvido a partir da adaptacdo da andlise semioldgica do filme com
intencao didatica, proposta por Jacquinot (1977).

Apoiado em instrumentos tedricos € metodologicos das ciéncias da linguagem, da
semiologia audiovisual e de trabalhos socioldgicos, o autor propde um método de andlise dos
diferentes elementos de um programa e a avaliagdo de suas estratégias no contexto onde sdao
veiculados, ou seja, da producdo de sentido. O pressuposto é que, com a relagdo dos
resultados obtidos, pode-se ter uma apreensdao global do que ele considera as “grandes
regularidades de uma emiss@o”, chegando a hipdteses interpretativas sobre os efeitos de
sentido possiveis das producdes e sobre as estratégias culturais, sociais e sécio-politicas nos
contextos de difusdo.

A proposta de andlise solicita duas consideracdes: a) o programa mididtico concretiza
um projeto comunicacional desenvolvido por uma instancia de producdo sob a forma de
enunciac¢do radiofdnica (no caso do objeto em questdo) visando um alvo pré-definido, que ndao
€ o publico efetivo, mas sim um destinatdrio imagindrio; b) o projeto de sentido vai tomar

forma através de um dispositivo préprio ao programa, dando-lhe coeréncia e coesao.
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Sendo assim, cabe a defini¢dao do conceito de dispositivo, uma vez que ele encontra-se
no centro da abordagem de anélise proposta. Trata-se do “conjunto agenciado de parametros
de mediagdo que sdo reunidos e mobilizados por uma instancia de producdo para realizar o
projeto comunicacional subentendendo uma emissdo”. A definicdo considera que ha l6gicas
institucionais e inten¢cdes comunicativas na producdo de um programa que sao impostas aos
atores presentes no polo da producao, o que “despersonaliza” a atividade dos profissionais de
midia. Além disso, coloca a tonica sobre a dimensdo estratégica da producdo em vista do
publico visado e considera que as situagdes comunicacionais criadas por um programa
permanecem, mesmo com algumas aberturas, como nas interven¢des de atores nao
profissionais cujos comportamentos ndo sao sempre previsiveis (LOCHARD, 2000).

O método escolhido opera em consonancia com o quadro tedrico delineado por
Charaudeau (2006), cujo discurso de andlise proposta segue trés propriedades: a constru¢cdo
do corpus segundo critérios precisos; a escolha de um instrumento de andlise que baseie as
interpretacOes feitas posteriormente € um processo de interpretacdo permeado de uma critica
social, revelando as significagdes nem sempre claras no jogo de aparéncias.

Com base no método de andlise do dispositivo de uma emissao de televisdo, proposto
por Lochard (2000), e nas adaptacdes mencionadas, seguem os elementos de composi¢ao e os

niveis de significacdo dos programas que serdo estudados.

3.2.1 Orientacao tematica

O primeiro passo da andlise € determinar a orientagao tematica da emissao escolhida.
As produgdes radiofonicas e televisivas, com raras excec¢des, como um debate politico em
véspera de eleicdo, inscrevem-se em uma série, ou seja, sdo elementos de uma sucessdo
agrupada, didria, semanal ou mensalmente, e regular de edicdes de determinado programa,
caracterizado por uma orientacao temaética particular.

O conjunto de temas abordados, com tratamentos dominantes, confirma
estatisticamente orientacdoes temdticas diferentes traduzidas por proposi¢des feitas ao
telespectador de diferentes abordagens do assunto em questdo. Sdo pontos de vista distintos
de um mesmo tema, como o de cidadao ou de consumidor. Um programa sobre economia, por

exemplo, pode abordar o assunto do dia pelo viés da prestagdo de servi¢o, mostrando como
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determinada medida vai afetar a vida das pessoas. Em uma outra estagdo, o0 mesmo assunto
pode ser trabalhado a partir de interpretacdes mais técnicas, baseadas em estatisticas.

O mesmo pode ocorrer com programas de cardter educativo. Eles podem pautar-se
pelo contetddo escolar oficial, levando de forma tradicional aulas aos meios de comunicagao,
com a figura do professor dando as explicacdes. Também podem trabalhar temas
considerados transversais, como cidadania ou meio ambiente, em formatos diferenciados,
como um radioteatro.

Enfim, € necessdrio verificar vérias edi¢cdes de um mesmo programa para apontar os
tipos de temas e os modos de tratamento para determinar a orientagdo temdtica do objeto

escolhido para andlise.

3.2.2 Estruturacao

Em um outro momento, € necessario desconstruir o programa para verificar seu modo
de estruturacdo, identificando seus componentes seqiienciais e verificando os modos de

agenciamento, os sentidos e os efeitos possiveis da combinacao feita.

- Vinheta

Independente do gé€nero, um programa radiofonico comeca por uma seqii€éncia
importante no processo de captacao do telespectador: a vinheta. Ela tem uma funcgao
informativa, pois indicard o tipo de programa e, algumas vezes, os atores nele presentes € os
anunciantes. Também atuard no sentido de dar uma identidade sonora ao programa,
permitindo uma rdpida identificacdo pelos ouvintes. Uma vinheta, produzida a partir de

musica, palavra e efeitos sonoros, € composta de varios elementos:

Titulo

Considerado por Lochard (2000) como o ponto de ancoragem do processo de sedugao,
podem ser denotativo, como no caso do programa Poesia e Prosa (Unesp FM), ou, o que
acontece mais frequentemente, conotativo, como O Teatro no Mundo (USP FM). Também

pode ser humoristico, com engajamento de ordem civica ou intelectual.
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Miuisica
E um elemento decisivo da estratégia de capacitacio do ouvinte, pela vinheta. Através

da escolha do ritmo e do intérprete indica, de antemao, o universo do programa.

Efeitos sonoros

Bastante comuns na elaborac¢do de determinadas vinhetas, sdo integrados de tal forma
aos outros elementos que, muitas vezes, passam despercebidos no conjunto. Sao, contudo,
importantes para compreender as estratégias de significacdo. Uma vinheta cheia de efeitos
pode indicar que o programa € destinado ao publico jovem ou mesmo que tem um ritmo

acelerado, com menos espaco a reflexao.

- Abertura

Assegura um papel informativo, apresentando a identidade dos participantes, a
finalidade explicita da emissdo e a temadtica tratada. Também tem papel decisivo na captacdo

do ouvinte.

- Seqiiéncias

Em um programa radiofonico, ha varias situacdoes comunicacionais. Cada uma delas
deve ser analisada, pois corresponde a situagdes diferentes, fundadas sobre regras distintas,

mas raramente explicitadas. Podem distinguir-se em:

Mondlogo
Ocorre principalmente na abertura e no fechamento. O apresentador usa formas

evocativas (vocé). Ele € o intercessor entre o evento e o publico.

Dialogo
Coloca em presenca dois protagonistas engajados em diversos tipos de papéis e de

relacdes comunicativas.

Polifonia

Acontece, principalmente, em debates.
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- Encerramento

Contém informacdes sobre as estratégias de fidelizacdo desenvolvidas por instincias
de producdo. Permitem ao apresentador lembrar os objetivos do programa e de anunciar os
proximos encontros, confirmando que nao se trata de uma transmissao isolada, mas parte de

uma série.

- Reportagens e estadio

Entre os formatos radiof6nicos, mesmo em programas educativos, é possivel alternar

seqiiéncias de estidio com reportagens ou enquetes, além de dramatizacdes, entre outros. Eles
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3.2.3 Quadro situacional

O modelo proposto por Lochard (2000) considera que um ato de comunicacio
televisual (o que equivale também a comunicagdo radiofdnica) inscreve-se em um quadro
situacional que impde as instancias de produ¢dao um conjunto de contratos, mas reconhece a
existéncia de uma margem de liberdade que autoriza o desenvolvimento de estratégias
especificas.

Esse quadro pode ser avaliado a partir de dois niveis ligados: o externo, que engloba a
relac@o entre a instancia de producdo e a de recepcao, levando-se em consideragdo o canal de
difusdo, a hora da veiculag@o e a composicao do alvo, e o interno, que corresponde a situacao
radiofonica (no caso do objeto deste trabalho), desenvolvida mais frequentemente no espago
de um estudio.

E no nivel interno que cabe a andlise a partir de quatro critérios: finalidade do

programa, formas de trocas e identidades social e mididtica de seus protagonistas.

- Finalidade

H4 para cada programa um contrato de comunicagio especifico, caracterizado pela
afirmacdo de perspectivas emocionais, informativas, explicativas e educativas que sao

acentuadas segundo a exibicdo. Por elas, pode-se determinar a finalidade do programa.

- Formas de trocas

Esse item remete ao tipo de seqiiéncia, mas implica em indicar as condi¢des de troca
que é condicionado pela distribui¢do, as vezes diferenciada, de papéis comunicacionais. As
seqiiéncias dialogais diferenciam-se pelas seguintes situacdes: a) de conversacdo, na qual ha
uma identidade de papéis dos dois participantes, ora questionador ora respondedor, inscritos
em uma relacdo simétrica; b) de entrevista, quando dois participantes no papel de

questionador e de convidado-respondente mantém uma relacio complementar.

- Protagonistas

Podem ser usados dois critérios para caracterizar o lugar e a funcdo dos protagonistas:
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a) Tipo de identidade social: fundamenta sua presenca no estidio e seu uso da palavra,
podendo ser diferente em funcao do programa. Pode ser:

- Sécio-profissional: profissdo exercida, pela qual ele se define no campo social (jornalista ou
apresentador);

- Sécio-institucional: diz respeito a um lugar dentro de uma hierarquia (editor ou reporter) e
ao status juridico-administrativo (aposentado ou funcionério);

- Geo-cultural: grupo de pertencimento ou referéncia civica, étnico-cultural ou residencial do
protagonista. Um paulistano pode ser convidado a participar pelo fato de ser brasileiro ou
morador em uma cidade, no caso de um programa que discute a relagdo zona urbana e zona
rural;

- Pessoal: refere-se a situacdo familiar (mae, filha) ou de geracdo (adulto, adolescente), a um
estado fisico (portador de necessidades especiais), a uma situacdo de reivindicacdo
(transexual) ou a uma forma de afiliacdo, seja confessional (catdlico, protestante), ideolégica
(socialista, anarquista), ou de lazer (ciclista, cinéfilo).

b) Identidade mididtica: caracterizada segundo dois critérios:

- Status mididtico: refere-se ao lugar e a func@o do protagonista no programa, tratando-os
como profissionais e ndo-profissionais. Os primeiros podem ser apresentadores principais ou
secunddrios. Os segundos assumem a posi¢do de especialista, de testemunho, de candidato, de
autoridade, de artista ou de comentarista;

- Papel comunicacional: ligado ao status mididtico, mas autdnomo em relacio a ele. E
especificado pelas atividades comunicacionais que deve assumir. Um apresentador tem o
papel de informador ou de entrevistador. O convidado pode ser um debatedor ou analista de

determinado assunto.

3.2.4 Encenacoes

Seja para os produtores ou para os protagonistas do programa, ha alguns contratos
impostos, embora haja certa liberdade para desenvolverem estratégias particulares. Isso pode

ser percebido na encenacdo verbal.
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- Encenacao verbal

Varia de acordo com o programa, nao segundo a personalidade do apresentador, mas
em funcdo do dispositivo, pelo qual ele adota um comportamento comunicacional. Ou seja,
leva-se em conta as caracteristicas do programa em questdo. Esse comportamento
comunicacional € determinado pela gestdao de trocas verbais, uma vez que o profissional
radialista condicionard os demais participantes sem, contudo, influencia-los totalmente.

Para analisar a gestdo das trocas, € necessdrio considerar a identidade de quem
distribui a palavra e o modo de distribuicio da mesma, seja ao solicitar explicitamente a
participacdo do protagonista, ao autoriza-lo a falar ou permitindo-o que participe livremente
do programa. O modo de intervencao do profissional pode ser mais evidente ou nao também
para o ouvinte. A gestdo de trocas determina a quantidade de falas dos protagonistas e
também o tempo de cada uma delas. Esses dois itens vao variar de acordo com o status
mididtico do participantes — eles sdo especialistas no assunto em questao ou testemunhas para
ilustrar o debate.

Ha que se considerar também que a gestdo vai determinar o comportamento discursivo
dos protagonistas, cujas performances de linguagem podem ser analisadas pelos papéis de
locugdo desenvolvidos e pelas suas estratégias discursivas.

Os papéis de locucdo podem ser resumidos em grandes tipos: asser¢do, quando o
apresentador faz uma afirmacao e convida seu interlocutor a comenta-la; questao, uma forma
de solicitacdo de proposicao; pedido de validacdo, ao convidar a ratificacdo de determinada
proposi¢do; resposta, correspondente a uma contribuicio menos tedrica ao pedido de
informacdo formulada; ndo-resposta, maneira de evitar ou de sair do quadro posto pela
questdo enderecada anteriormente; validacdo, referente aos enunciados reativos sustentados
em enunciados precedentes, e gestdo, que corresponde a um conjunto de enunciados que
visam regular a troca verbal. O destaque de determinado papel de locucdo d4 visibilidade as
estratégias locutivas.

No radio, veiculo em que hd menos rigidez do que na televisdao, sobretudo pela
espontaneidade e, principalmente, em programas ao vivo, as estratégias particulares sao mais
evidentes. Isso acontece, do lado profissional, quando, por exemplo, o apresentador deixa de
exercer apenas o papel de condutor de um programa e interage mais diretamente com o

entrevistado, comentando casos particulares, concordando abertamente com ele ou sorrindo
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ao escutar uma assercdo. Ja o interlocutor pode assumir um papel critico, questionando as

questdes e a condugdo do programa.

- Encenacao sonora — espaco e tempo

Embora boa parte dos programas educativos sejam produzidos dentro do estidio, é
possivel utilizar recursos para atuarem como marcadores espacial e temporal. O uso de
determinados sons, como trilhas ou efeitos sonoros, poderia indicar um ambiente urbano ou
rural, antigo ou contemporaneo. Isso acontece quando sdo feitas dramatizagdes. Por exemplo,
pode-se simular que a discussdo entre dois jovens se passa em um café, na escola ou na rua.
Além disso, o uso de uma trilha musical pode fazer referéncia a atualidade ou a determinado
momento histdrico.

Esses recursos também podem ser empregados de forma a dar ritmo ao programa —
mais descontraido, agitado ou calmo. O estudo desses elementos € importante para entender a
representacao que os produtores fazem de seu publico — jovem, adultos, morador na periferia
ou em bairros privilegiados etc. Sua analise também ajuda a entender a estratégia do programa
— levar a reflexdo, simular a educac@o formal ou utilizar a estética midiatica, priorizando o

entretenimento e acrescentando informagdes.

3.2.5 Estratégia didatica

Embora o conteido veiculado seja de extrema importdncia em uma emissao
radiofonica, ele ndo € o primordial para responder a questdo que motivou a presente pesquisa
— quais as reais possibilidades educativas do radio. Jacquinot (1977), ao fazer uma andlise
semioldgica do filme com inten¢do didética, aponta que o tema abordado independe do meio
de expressao utilizado — poderia ser um livro ou um curso. Assim, é preciso considerar a
forma dada ao material semantico pelo modo de expressao, ou seja, o lugar no qual a inten¢@o
didética encontra o modo de produgdo, no caso, radiofénico. Nesse sentido, € necessdrio
analisar como organizam-se os elementos radiofonicos em relagdo a intengdo didética.

Seguindo a proposta de andlise feita por Jacquinot (1977) e adaptando-a ao radio,
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especificos do rddio e os ndo especificos, comuns a todas as linguagens, afinal é essa juncdo
que faz a singularidade do produto midiatico. Questiona-se como colocar em evidéncia os

principais c6digos, sejam eles ou ndo radiofdnicos, concretizando a proposta didética.

3.2.6 Consideracoes sobre as estratégias e efeitos de sentido

A proposta de andlise apresentada por Lochard (2000) e adaptada ao objeto de estudo
do presente trabalho (rddio educativo) solicita que, ao final do estudo dos itens mencionados,
haja reflexdes sobre: a) os efeitos de sentido produzidos potencialmente sobre o ouvinte pelo
conjunto de fatores significativos; b) o lugar e as estratégias do programa dentro dos espagos
politico, social e cultural correspondentes a sua drea de veiculacao.

Deve-se considerar, contudo, que os efeitos de sentido, resultantes da andlise do
dispositivo de um programa, sd@o apenas efeitos possiveis, afinal os efeitos de sentido
efetivamente produzidos sé seriam atestdveis por pesquisas de recepcdo altamente
sofisticadas. Além disso, os resultados de audiéncia ddo apenas indices sobre o consumo do
programa e ndo sobre o processo de apropriacdo pelos ouvintes. Desta forma, tem-se como

resultado do trabalho o que o autor chama de hip6teses interpretativas.
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3.3 Analise dos programas

Escolhidos programas com cunho educativo. Ou seja, embora ndo necessariamente
sejam apresentados como tal, visam ensinar ao ouvinte um contetido ligado ao conhecimento
cientifico. Seja pelo conteudo ou pela proposta de ensinar algo, o que fica evidente pela
condu¢do do programa. Nao tem como foco principal a atualidade, no sentido jornalistico do
termo, € nem no divertimento, como muitos programas de entretenimento. Pode, para isso,

usar de varios formatos.

3.3.1 Programa 1: €O teatro do mundo — a can¢ao” (Radio USP FM)

1) Constituicao do corpus

O programa “O teatro do mundo — a canc¢do”, veiculado pela Radio USP FM 93,7, de
Sa@o Paulo, € definido pela emissora como “uma revista poético-social vista pelo angulo da
musica”. E coordenado pelo professor titular da Escola de Comunicacdes e Arte da

Universidade de Sao Paulo (USP), responsdavel pelo Nicleo José Reis de Divulgacdo

Cientifica e pelo Nicleo de Estudos Filoséficos da Comunicag¢do, Ciro Marcondes Filho. "A

inten¢do do programa € tratar os temas atuais da sociedade, os relacionamentos da vida
cotidiana, as crencas e as fantasias das pessoas. Busca-se despertar o interesse do ouvinte e a
reflexdo sobre o tema de forma ndo direta, jornalistica, mas por meio da sensibilidade estética,
das alusdes que remetem aos sentimentos, do envolvimento pela emocio” (RADIO USP FM,
2007).

Foi ao ar de forma mais constante de 2003 a 2004, as 12h30 de tercas-feiras, com
reprise as 23h30 de quintas-feiras, totalizando 60 programas, todos produzidos e gravados
com antecedéncia. Atualmente, parte deles estd na lista de programas especiais disponiveis no
site da emissora (www.radio.usp.br). O uso da internet como suporte mididtico elimina as
caracteristicas da efemeridade e da instantaneidade do radio, ja que o programa pode ser
ouvido no instante que o publico desejar. O ouvinte também pode solicitar cpias em CD,

entrando em contato com o Nucleo Jos€ Reis.
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Além disso, a instancia produtora utiliza outras possibilidades da web. H4 um breve
texto explicativo sobre “O teatro do mundo”, uma foto do produtor, um link para o Nucleo
José Reis de Divulgacao Cientifica e para o Nucleo de Estudos Filos6ficos da Comunicagao e
um e-mail para contato. Nao hd, porém, os roteiros ou informagdes mais detalhadas sobre

cada episddio.

No que diz respeito a emissora, ela data de 1977 e € ligada a Universidade de Sdo
Paulo. Entre seus objetivos, constam: ser um elo entre a USP e a comunidade em geral, gerar
debates sobre temas de interesse da sociedade e atuar com a prestacdo de servigos. “A
programacdo musical vem se caracterizando como uma opcdo a segmentacdo das atuais
emissoras de FM, oferecendo ao publico o melhor de todos os ritmos no panorama musical
brasileiro, da MPB ao Rock, do Jazz ao Samba e € uma das poucas emissoras que inclui

Miisica Instrumental em sua programacio principal” (RADIO USP FM, 2007).

Foi escolhido, para anélise, o programa “O belo”, dividido em trés blocos (20’22,

21’30, 15°36).

2) Orientagdo tematica

Estdo disponiveis, no site da emissora, 25 programas, cada qual com cerca de 57
minutos, divididos em trés partes desiguais. Sao temas ligados diretamente a vida cotidiana
das pessoas, mas nao sdo tratados pelo prisma da atualidade e sim da reflexdo. O carater
reflexivo € percebido tanto pela forma de abordagem quanto as referéncias utilizadas, ao citar
filésofos como Platdo, Aristételes, Hegel e Nietzsche.

Para compreender a orientagdo temadtica do programa, os assuntos abordados foram
classificados nas seguintes categorias: a pessoa (relagdo com si préprio), o outro (relagdo com
as pessoas), a sociedade, o ambiente e a histéria (momentos histéricos), conforme

demonstrado no quadro 10.
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A pessoa A Solidao, A Felicidade, Sentimentos Acidos, O Desejo, A
Paixdo, A Liberdade, Saber pensar, O Inconsciente, Medo e
Angiustia, Iminéncia da Morte, O Corpo, O Tempo em Nos,
Religiosidade, A imortalidade, A Idade, A Vida, Viradas.

O outro A Separacio dos Amantes, O Parceiro Ideal, O Outro, Guerra
Conjugal, Filhos, A Seducao, Amigo, A Comunicagao, O Riso e
a Ironia, O Olhar, O Homem, A Mulher, O Garoto, A Infancia.

A sociedade A Moda, Pequenos Prazeres, O Homem Simples, Vida
Estressada, Personagens Urbanos, Violéncia, Prostitui¢ao e
marginalidade, O Dinheiro, A Fome, Os Condenados da Terra, O
Belo, Lugares de Memoria.

O ambiente O Siléncio, O Mar, Preservacdo da Natureza, Homens e
Miquinas, O Som, A Terra.
A historia A Guerra, Século XX, Anos Rebeldes, Brasil, Paulicéia

desvairada, A Historia, Histérias de Marias.

Quadro 10: Tematicas abordadas no programa “O Teatro no Mundo”

O episddio sobre dinheiro faz um breve histérico de seu tema, mostrando que ele nao
existiu sempre ja que, no inicio da humanidade, as relagdes comerciais eram baseadas na troca
de mercadorias e s6 depois passaram a contar com os metais, que tinham valor agregado. A
énfase do programa é dada nos valores da sociedade: na Antiguidade, valorizava-se as
conquistas e os impérios; no periodo Medieval, a vida terrena era um preparo ao paraiso,
importando mais a honra e o nome da familia; com o capitalismo, o que vale é o capital, a
producio e o consumo. E nesse contexto atual que discute a relacio entre dinheiro e liberdade,
existéncia, felicidade, o psiquismo de cada um e a liberdade de consumo.

O programa sobre a amizade comega com o pensamento de Platdo sobre o tema em
contradicdo com o amor. Aborda a perspectiva utilitarista de que uma amizade s6 € auténtica
se for um meio para se chegar ao bem. Assim, se todos forem amigos poderd surgir um grande
pais. Dela, vai a nocdo, defendida por Epicuro, de amizade como o maior de todos os bens.
Nesse percurso, discute o tema a partir de varios angulos: as relacdes entre amizade e amor,
amizade e poder, amizade e sucesso.

Ao tratar do assunto beleza, apresenta-o lembrando que as pessoas julgam os outros e
as coisas a partir de conceitos como o belo e o feio, muitas vezes confundindo-os com o
agradavel e o desagraddvel. Recorre a Grécia antiga, com a criacdo da nocdo de estética, para
mostrar diferentes formas de entender o belo. A partir dai, o programa discute o belo nas
obras de arte, a maneira como o ser humano forma os gostos e aborda sinteticamente a

histéria do culto a beleza.
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As reflexdes sdo feitas a partir de referéncias a pensadores diversos, levando o
conhecimento académico ao programa radiofonico. Embora a linguagem nio seja simplista,
os assuntos sdo abordados de forma a ser compreendidos também pelos ouvintes que nao
leram os autores citados, ja que sdo feitas interpretagdes das obras. Por exemplo, depois da
leitura de um trecho da obra de Carlos Drummond de Andrade, diz: “o poeta nos mostra que,
por meio das amizades, cultivamos algumas pessoas para melhor digerir o isolamento da

humanidade”.

3) Estruturagdo

3.1) Vinheta

O titulo do programa — “O teatro do mundo, a cancdo” - opera de forma conotativa, ao
ir além do sentido literal, evocando outras idéias e fazendo associagdes abstratas. Segundo
explicacdo dada no episddio de abertura, trata-se de “[...] uma pequena homenagem a
Calderon de La Barca, poeta espanhol do século XVII que freqiientava a corte de Felipe IV e
que escreveu ‘O grande teatro do mundo’, no qual os personagens encarnavam o0s vicios € as
virtudes com grande realismo”. Da mesma forma, faz relagdo as questdes do mundo atual,
como teatro dos grandes acontecimentos, abordando “desde os grandes problemas sociais até
dilemas cotidianos, felicidades e as angustias pessoais mais intimas”.

A mencdo a cangdo, presente no titulo, retratada um recurso bastante utilizado no
programa, ou seja, de usar musicas relacionadas ao assunto em questdo. Trata-se de uma
forma de discutir a temdtica em consonancia a uma das principais caracteristicas da
linguagem radiofnica - a mistura de elementos como a voz e a trilha sonora-, e também de
permitir abordar assuntos com uma certa leveza, intercalando a fala do apresentador e de
outros locutores a musicas. “A idéia € tratar o tema combinando algumas informacdes, a
vitalidade das musicas ou das frases, carregadas de forca, esperando que se chegue assim a
algumas reflexdes sobre ele. Esta € a nossa proposta”, explicita no primeiro episédio.

Apesar de o titulo atuar de forma conotativa, a vinheta de abertura € bastante
informativa, ao apresentar a emissora, o nome do programa, a proposta e o realizador. Com
duracdo de 19 segundos, ela traz a seguinte informacgdo: “A Radio USP apresenta ‘O teatro do

mundo — a cancdo’, uma revista poético-social vista pelo angulo da musica. Programa de Ciro
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Marcondes Filho”. A frase € lida por uma voz masculina, grave e despersonalizada. A énfase
¢ dada ao nome do programa.

De fundo, hd uma musica instrumental, com ritmo que remete as dangas das cortes
européias, reforcando a idéia que pretende ser passada pelo titulo no que diz respeito a
homenagem ao escritor espanhol. Ou seja, além de dar ritmo a fala, a escolha da musica
também atua como uma informag¢do temporal. Ndo sdo usados outros recursos sonoros, Como
efeitos diversos, ou outras formas de mixagem, além da trilha que serve de pano de fundo.

Apesar de a proposta ser a discussao de temas atuais, o conjunto da vinheta (trilha e
fala) ndo permite essa identificagdo de forma ripida. Da mesma forma, o subtitulo (“uma
revista poético-social vista pelo angulo da miusica”), embora denotativo ao apresentar a
proposta do programa, nao clareia sobre o que vird a seguir. Esse fato ndo significa um
problema, pois permite que o ouvinte faca sua prépria interpretacdo, além de permitir, em
nivel de vinheta, uma estética radiofonica diferenciada do que normalmente se escuta nas

emissoras brasileiras.

3.2) Abertura

Enquanto padrdo, o programa sempre € iniciado com a apresentacdo do tema que serd
debatido. Isso € feito de forma cordial pelo apresentador, que refere-se ao ouvinte como
“amigo”. No programa em questdo, a abertura foi realizada da seguinte forma: “amigos
ouvintes, o programa ‘O teatro do mundo — a cancdo’, de hoje, vai tratar do tema - o belo”.
Como, em um primeiro momento, a apresentacdo € bastante sucinta — o tema belo pode ser
abordado sobre varios aspectos -, ela continua por mais tempo.

“Todos falam da beleza, todos julgam, avaliam o mundo, as pessoas, os objetos, a
partir de conceitos como belo e feio, que se confundem com o agraddvel e o desagradével, o
interessante e o desinteressante. Mas de onde vem tudo isso? Até que ponto esses critérios sao
justos com as pessoas € com as coisas?”’, propde como reflexao.

O apresentador faz referéncia a Antiguidade, com a criagdo do termo estética pelos
gregos, toca um trecho de musica e, sé entdo, depois de um minuto e 53 segundos, da
indicacdes mais precisas sobre o que serd debatido. “Vamos falar na primeira parte do nosso
programa de hoje sobre o belo nas obras de arte, depois falaremos como nds formamos nossos

gostos; por fim, algumas palavras sobre a histéria do culto a beleza”.
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Percebe-se que o programa ndo usa as estratégicas dos formatos no género
informativo, que buscam captar ou manter o publico pela atualidade. Ele faz referéncia a ela,
mas hd uma preocupagao em situar o conceito debatido historicamente. Ha linearidade e ndo a
perspectiva da selecio da informag¢do mais importante ou mais atrativa para comecar o

programa.

3.3) Seqiiéncias

Do ponto de vista das situacdes comunicacionais, elas ndo sdo dialogais, pois o
programa € basicamente ancorado no mondlogo, embora haja citacdes ao pensamento de
vdarias pessoas € o uso de vdrias vozes. Isso acontece, sobretudo, por um cardter bastante
peculiar do objeto em questdo: o apresentador nao é um profissional da comunicacdo, mas um
professor universitario, responsavel por um nucleo de estudos filos6ficos da comunicacao.
Assim, além de conduzir o programa, ele tem o status de detentor do conhecimento cientifico.

Em todo seu decorrer, o programa dialoga com a obra de vérios pensadores, entre
filosofos e poetas. Trechos de seus pensamentos sdo apresentados ora como discurso indireto
pelo préprio apresentador ora como citagdo direta na voz de outros locutores. “O escritor
francés Charles Baudelaire dizia que o belo € sempre impressionante, mas nem tudo que €
impressionante é belo. Na verdade, ele dizia que o belo é sempre bizarro, quer dizer, ele
contém um pouco de bizarro, de uma bizarrice ingénua, ndo desejada, inconsciente”, diz o
apresentador.

As seqiiéncias também sdo compostas por musicas diversas, colocadas na integra ou
em pequenos trechos. Em um momento, o apresentador pergunta “o que ha em Mozart além
do prazer em ouvi-lo?”, antes de colocar um pedaco de sua musica instrumental. Em outro,
toca a cancdo “Beleza, mano”, de Chico César, e depois refere-se a sua letra: “é como na
musica, belo é um prazer desinteressado”.

No que diz respeito a participacdo da audiéncia, ela ndo acontece de forma direta, até
porque o programa ¢é gravado, mas o apresentador usa formas alocutivas para assumir,
concretamente, o papel de intercessor entre o assunto da semana e o publico. Isso é feito no
plural, de forma impessoal, mas com cordialidade. “Assim, caros ouvintes, uma musica, um
romance, uma fotografia, um filme, uma pintura produzem o belo”. A “presenca” do publico
também € percebida pelo uso do verbo na primeira pessoa do plural: “vamos falar na primeira

parte do programa [...]".
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3.4) Encerramento

O programa ¢ dividido em trés blocos. No final dos dois primeiros, o apresentador
anuncia o intervalo, utilizando verbos na primeira pessoa do plural; refor¢a o assunto do dia e
lembra que voltard em breve. “Vamos agora fazer a primeira pausa (ou “chegou a hora de
fazer mais uma pausa”) em nosso programa ‘O teatro do mundo — a can¢ao’, de hoje, que esta
falando do belo. Voltaremos em seguida”. Na seqii€ncia, entra a vinheta, composta do mesmo
fundo musical e da voz, usados na abertura. “Vocé esta ouvindo ‘O teatro do mundo — a
cancdo’, uma revista poético-social vista pelo angulo da musica. Programa de Ciro Marcondes
Filho”.

Enquanto finalizagao geral, o apresentador cita todos os envolvidos na produgao, como
assistentes, pesquisadores de textos, locutores e sonoplastas. Depois divulga os meios
concretos para que o ouvinte possa se comunicar com os produtores. ‘“Para se comunicar
conosco, voce pode escrever para oteatro@usp.br ou mandar um fax para 30914350. Saiba
mais do nosso programa e do nosso projeto acessando o site www.usp.br/radiousp”. Ele
finaliza com o convite para a préxima semana. “Esperamos encontrd-los novamente nesse
mesmo dia e hordrio, aqui na Rede USP. Obrigado e até 14”. Por fim, entra a vinheta de
encerramento. “Vocé ouviu ‘O teatro do mundo — a can¢do’, uma revista poético-social vista
pelo angulo da miusica. Programa de Ciro Marcondes Filho. Realizacdo Radio USP”.

O programa utiliza as estratégias comuns de fidelizagdo nos programas audiovisuais.
Anuncia e convida para o préximo encontro, reforcando que nao se trata de uma producao
isolada, mas de uma série. Fala diretamente com o ouvinte, abrindo meios, embora limitados,
de comunicacdo. A vinheta de encerramento, por sua vez, cumpre o papel de identidade

sonora — toda vez que o publico ouvi-la, vai relacioné-la ao programa.

3.5) Reportagens e estidio

Todo o programa ¢ realizado dentro do estidio, sem que haja participagdes externas,
mesmo que gravadas. Desta forma, nao ha pontos de vista de outras pessoas, que ndo poetas,
filésofos e demais escritores. Sem reportagens, a continuidade e o ritmo sdo mantidos, mas

evita-se de permitir a entrada da atualidade com, por exemplo, testemunhos “vindos da rua”.
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3.6) Vias de retorno

A possibilidade de participagdo do ouvinte acontece de forma bastante limitada.
Primeiro, porque o programa é gravado o que, a priori, impede a interatividade no momento
da emissdo. Segundo, porque o convite para participar, via e-mail ou fax, € feito apenas no
encerramento, sem que haja um maior incentivo para comentarios. Além disso, mesmo que o
programa receba e-mail ou fax, eles ndo sdo mencionados no ar. Nao ha um retorno publico
sobre os comentdrios e, consequentemente, nao hd um incentivo a participagdo dos demais

ouvintes, o que seria interessante, uma vez que trabalha com a perspectiva da reflexao.

4) Quadro situacional

4.1) Finalidade

“O teatro do mundo — a cancdo” tem -caracteristica informativa e, sobretudo,
explicativa. Visa proporcionar a reflexdo de temas importantes e faz isso ndo pelo senso
comum, como muitos programas radiofonicos, mas utilizando-se do conhecimento cientifico,
principalmente a filosofia. O préprio Nicleo José Reis, coordenado pelo realizador do
programa, trabalha com a divulgacdo cientifica, inclusive pelos meios de comunicagdo.
Segundo o site do Nucleo, o divulgador cientifico deve “propiciar ao maior nimero de
pessoas o livre exercicio da critica e da formacdo da opinido a partir do acesso ao
conhecimento”.

Nesse quadro, o programa pode ser classificado como educativo: seja pelo contetido
trabalhado, com referéncias a saberes consolidados, ou pelo recurso a didatica. Apos ler um
trecho da obra filosdfica, € feita sua interpretacdo. Em alguns momentos, trabalha com a
redundancia. Por exemplo, no comego do terceiro bloco, lembra os assuntos abordados nos
blocos anteriores. O préprio tom da voz, calmo e explicativo, contribui para esse cardter do

programa.

4.2) Formas de troca

Ela se da apenas de forma ndo dialogal, na medida em que a instancia de producao

apresenta pensamentos de outros autores. Embora haja riqueza nesse sentido, pois varias
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reflexdes sdo apresentadas, ndo hd momentos para confrontacio de interpretacdes das obras.
Cabe a producdo toda a conducdo do programa, sem imprevistos € sem a participacao direta
de uma outra pessoa. As demais vozes, dos locutores, limitam-se a leitura dos trechos tendo,
portanto, um papel meramente utilitario. Nao fazem comentarios e os ouvintes vao saber seus

nomes apenas no encerramento do programa.

4.3) Protagonistas

Com uma situacdo bastante diferenciada, pois ndo se trata dos géneros mais usuais do
radio brasileiro, como o informativo, o de entretenimento e o publicitdrio, o programa recorre
a protagonistas cuja identidade social baseia-se no aspecto sécio-profissional — de um lado, o
apresentador e, de outro, pensadores, escritores € musicos, cujas obras sao mencionadas.

Enquanto status mididtico, o apresentador tem papel principal, pois também ¢é
produtor, e os demais sdo especialistas, que “emprestam” suas andlises para referendar o
assunto em questdo. Afinal, foram selecionados aqueles cuja obra expressa um pensamento
sobre o tema, independente de sua nacionalidade ou caracteristicas pessoais. J4 os musicos,
cuja participacdo se da através da veiculacdo de suas cangdes, atuam como testemunho,
servindo de exemplo, de “gancho” para inserir a tematica.

O apresentador do programa, que € professor universitirio, desempenha um duplo
papel comunicacional. Ao mesmo tempo em que € o condutor, aquele que faz a intermediacdo
entre o assunto e o publico, também tem o status de expert. Essa dupla relacdo reforga o
carater educativo do programa. O papel dos outros protagonistas é bastante limitado. Como
eles ndo estdo 14 para participar diretamente, podem ser considerados analistas, mas através de

suas obras.
5) Encenagdes
5.1) Encenacdo verbal
A gestido das trocas verbais € extremamente controlada. O programa € gravado e,
portanto, baseado em um roteiro prévio, que determina a montagem posterior. Além disso,

nao hd depoimentos ou testemunhos. Além do locutor, as demais vozes sdo de locutores

profissionais que 1€éem trechos de obras. Sao usados como marcadores de citacdes diretas e
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servem, principalmente, para quebrar a monotonia, pois o radio conta apenas com 0 som €
ficaria cansativo caso tivesse apenas uma voz.

A “participacdo” de terceiros acontece, como ja mencionado, através de suas obras,
sejam elas textos académicos, poesias ou musicas. A producao escolhe o autor e o trecho que
serdo apresentados aos ouvintes, o que permite o controle da gestdo de trocas. Nao se trata de
discutir o pensamento de um determinado escritor, mas de usar extratos para reforcar o
argumento do programa.

O apresentador, entdo, desempenha varios tipos de papéis, fazendo questdes, sendo
assertivo e demandando validacdo de terceiros. O recurso mais utilizado, uma vez que nao ha
participagdo mais direta de terceiros, é a validacdo. E o caso do seguinte exemplo: “Pois bem,
o belo, a arte ndo passam de um reflexo em que os homens se encontram. Diz Allan...” (fala
do apresentador). “Todas as artes sdo como espelhos em que o homem conhece e reconhece
algo de si mesmo que ignorava” (citagdo do autor mencionado, lida por voz feminina).

Apesar de ele ter também o status de especialista, seu comportamento discursivo nio é
autoritdrio, de unico detentor do saber. Ele apresenta o tema e propde a reflexao solicitando, a
todo momento, a intervengao de suas fontes. Além disso, conduz o programa, sem dominé-lo.

“O que nos fascina no belo € o fato de ele fazer aflorar em nds as coisas que haviamos
recalcado, reprimido, proibido a ndés mesmos. Mas, nos fascinamos também com objetos
técnicos, com a perfei¢ao técnica. O belo nunca vem gratuitamente. Ele € antes de tudo um
produto de uma penosa elaboracao técnica. Ele...” (fala do apresentador). “Nao se transmite,
nem se concede como heranca de uma propriedade. Ele é o fruto de uma inspiracdo
perseverante que € a sucessao de trabalhos obstinados. Ele sai das entranhas com as dores e as
dilaceracdes, como tudo que € destinado a viver” (leitura feita por voz feminina). “A frase que
ouvimos € de Delacroix”(acrescenta o apresentador).

Percebe-se uma estratégia discursiva bastante particular, pois a0 mesmo tempo em que
usa recursos da produgdo radiofbnica, como as musicas ou as vozes de outros locutores,
também recorre aos recursos da producao académica, ao trazer uma idéia e citar sua fonte. Faz
isso utilizando citagdes indiretas e também diretas, substituindo as aspas, sem tradu¢ao fonica,

pela voz de outros locutores.
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5.2) Encenacdo sonora — espago e tempo

O estidio é o unico lugar de desenvolvimento do programa, sem que haja
representacdo de outros espacos. O programa nao recorre a esses recursos, deixando aspectos
ficcionais de fora.

Usa, durante a leitura de poemas, os chamados BGs (back ground), de forma a dar
ritmo e, principalmente, criar um clima emocional. E o caso do fundo musical colocado sob a
poesia Nocoes, de Cecilia Meireles. Mais do que um aparato estético, reforca a intengdo
comunicativa, no caso, levar os ouvintes a reflexao.

No que diz respeito ao modo de presenga dos participantes, como nao ha reportagens
externas, todas as vozes tém o mesmo status dentro da hierarquia do som — estdo em um
estidio preparado com isolamento actstico, que permite melhor condicio de fala. As
participacdes ndao sdo personalizadas, com raras mengdes a audiéncia, havendo um

distanciamento dela.

6) Estratégia didatica

Como um programa que tem a intencdo de instruir, as condi¢cdes de produg¢do devem
trabalhar com estratégias que facilitem a apreensao e reflexdao do conteddo veiculado. Ou seja,
aliar a expressao radiofonica a intencao didatica.

A utilizacdo da voz, ou seja, a locu¢do é de extrema importancia. Em “O teatro no
mundo”, o apresentador fala com voz calma, em tom explicativo e em ritmo mais lento do que
normalmente empregado em programas radiofOnicos informativos e de entretenimento. A
locugdo ndo € “homogénea”, ja que ele da énfase a algumas palavras.

Outra pista da intencdo didatica é o uso de momentos de siléncio e de questoes,
privilegiando a participacdo mais ativa da audiéncia no processo de escuta. O programa em
questdo utilizou, em alguns momentos, desse recurso. “O filésofo Kant dizia que belo € algo
que agrada universalmente sem conceitos, quer dizer € algo que estd além da razdo e que o
belo € algo genuinamente subjetivo. Mas ai cairiamos novamente naquela questio - a natureza
em si € bela, mas o que isso difere do que os homens fazem?” (o apresentador questiona e

depois segue siléncio de dois segundos).
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z

O cardter reflexivo € reforcado pelo uso do BG. Salienta-se que ele ndo € usado
durante todo o tempo e sequer, quando em uso, € 0 mesmo. A colocagcdo do fundo musical
contribui para “criar um clima” de reflexao.

Outra forma € utilizar da redundancia. Ele faz isso no comego do terceiro e ultimo
bloco, lembrando sobre o que foi abordado nos dois primeiros. “Nos blocos anteriores
falamos que uma can¢do, uma imagem, um poema nao sdo apenas beleza, ndo sdo apenas
imitagdes que transformam e recriam coisas em noés. Eles nos ensinam como melhor ver o
mundo que nos rodeia, que nessas obras o homem conhece e reconhece algo de si que
ignorava, que ai ocorre uma celebragcdo do belo, ou entdo, acontece criagdo e desvendamento
quando a coisa ndo estava 14 e nao havia se deixado perceber [...]. Falamos também que nosso
gosto se forma por meio de objetos estéticos que nos impressionam, exprimindo com seus
meios aquilo que nds ndo saberiamos exprimir com 0s meios comuns, que estdo a nossa
disposi¢do”.

Usar exemplos € uma maneira de explicar melhor aquilo que foi dito. O programa ¢é
rico nesse sentido, ao acrescentar varias musicas e poesias e fazer referéncia delas com a
temadtica apresentada.

O programa faz referéncias a textos académicos, e ndo ao senso comum, para validar
o argumento que é apresentado. Em uma estratégia didatica, o material € exposto e depois
explicado. E o caso do exemplo a seguir:

“O professor Comte Sponville, da Universidade de Paris, acredita que a arte nao seja
beleza, que esta em principio ndo faz muita diferenca, pois a propria natureza € bela, até bem

mais do que a forma como o homem a pinta” (fala do apresentador). “A prépria humanidade,



204

Para finalizar, usa o pensamento de dois autores para referendar sua conclusdo sobre o
tema em questdo. “O filésofo inglés Francis Bacon disse uma vez que a melhor parte da
beleza é aquela que a tela ndo pode exprimir. E o escritor inglés Charles Dickins, por seu
turno, falava que as coisas mais belas do mundo nao passam de sombras. E € isso mesmo. O
belo ndo estd nos clichés que vemos todos os dias nas bancas de jornais. Tao pouco estd na
chamada beleza interior. Enxergar o belo é antes de mais nada sentirmos dentro de nds o
impacto desta forca vital que estd nas coisas e nas pessoas. E podermos vé-las sem
mistificagdes, € sentir o outro em sua inteireza, em sua simplicidade, em sua unicidade, sem
madscaras, como uma flor que nos surpreende de repente num jardim ndo cultivado. O belo é
aquilo que no mundo nos desperta do cansativo e continuo sono das belezas” (fala do
apresentador).

Poderia, contudo, dentro da perspectiva de educacdo permanente, dar sugestdes de
livros ou de outras referéncias para incentivar € permitir que o ouvinte possa continuar
refletindo sobre o assunto. Também caberia usar mais questionamentos, situacdes-problema,

terminando o programa com uma grande reflexao.

7) Consideracgdes sobre as estratégias e efeitos de sentido

Um olhar atento ao programa permite pensar que ele tem como alvo o publico adulto,
escolarizado e com certa cultura académica. Embora use recursos didaticos, como a
apresentacdo em tom explicativo e a interpretacdo de trechos de obras, o fato de recorrer a
filésofos e usar determinados conceitos (“componente de temporalidade do objeto estético™)
seleciona a audiéncia. O proprio titulo refere-se a um tipo de expressdo artistica (teatro) de
pouco acesso as camadas populares, o que € reforcado pelo subtitulo, “revista poético-social”.
A idéia de publico diferenciado é refor¢cada ao lancar um olhar mais amplo a programacgao da
Radio USP, composta por musica erudita e literatura, conteido pouco comum das emissoras
comerciais.

A forma de tratar o publico também demonstra um distanciamento. Ele € “chamado”
em alguns momentos (‘“‘assim, caros ouvintes”), mas sempre de forma impessoal, no plural. E,
portanto, diferente de programas populares, que tém como estratégia comunicacional falar

mais diretamente com quem se destinam (“minha amiga dona de casa”, “vocé€ que estd me

ouvindo”), com indicadores de enderecamento (refor¢cando o publico feminino).
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Uma das principais estratégias do programa € levar conceitos cientificos a uma midia
de comunicacdo de massa, sem que haja um caréter formal, como de uma palestra pelo radio,
por exemplo. Nesse sentido, alia duas ldgicas: da produgdo radiofdnica e da divulgacdo
cientifica. O primeiro caso € percebido pelo uso constante do recurso da musica, de BGs e do
acréscimo de vozes de outros locutores. O segundo, pela referéncia a diversos autores, seja
pela citagdo direta ou indireta.

Sao abordagens de temadticas bastante diferentes das trabalhadas geralmente pelas
emissoras de radio brasileiras, sobretudo pelas comerciais. Isso € possivel pela caracteristica
peculiar da instincia de produgdo, ligada a um nucleo de pesquisa de jornalismo cientifico, e

também pelo veiculo de comunicagdo que a divulga — uma ridio educativa universitdria.
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3.3.2 Programa 2: “Sopa de letras” — Radio Universitaria 870 AM (UFG)

1) Constituicao do corpus

O “Sopa de Letras” é direcionado ao publico infantil e veiculado pela Rédio
Universitaria (870 AM) de Goiania (GO). Teve inicio em fevereiro de 2005, como um projeto
de extensao e cultura da Universidade Federal de Goids, através de um trabalho conjunto entre
as Faculdades de Comunicagdo e Biblioteconomia; de Educacdo e o Colégio de Aplicagcdo da
UFG. Neste mesmo ano, foi incorporado ao projeto Tecnologias de Informacdo e
Comunica¢do na Produgdo Cultural para Criangas e Adolescentes.

3

Definido como “um programa feito por criancas e para criangas”’, tem foco na
“literatura, misturada a contacdo de histérias”. Para isso, aborda temas diversos, com a
utilizacdo de personagens e a divulgacdo de entrevistas, dicas de livros, filmes, musicas e
sites. “O ‘Sopa de Letras’ pretende que a leitura-escrita, aliada as tecnologias de informacao e
comunicacdo, seja suporte para projetos culturais, desenvolvidos pela comunidade,
professores e alunos” (SOPA DE LETRAS, 2007). Em dezembro de 2005, foi o vencedor

nacional, na categoria Universidade, do II Prémio Telemar de Inclusdo Digital.

Neste tempo de existéncia, passou por uma série de reavaliacdes, conforme
demonstrado no site do projeto. Uma delas gerou a parceria com o projeto Conexdes de
Saberes — didlogos entre universidade e comunidades populares da UFG, que visa ‘“apoiar
estudantes de origem popular nas universidades publicas e, também, fortalecer a relacdo entre
conhecimentos populares e cientificos”. “Esta acdo se desenvolve através de projetos
pontuais em que estudantes universitirios oferecem o seu saber e servico para outros
estudantes e a comunidade, fazendo desta atividade o seu campo de estigio, o seu espaco real

de aprendizagem” (SOPA DE LETRAS, 2007).

A parceria entre os dois projetos “leva a convergéncia de idéias, j4 que ambos
concebem que as tecnologias - linguagens a que o homem se utiliza enquanto comunicagao - €
também uma constru¢do social a qual se realiza e se amplia historicamente, servindo para a
transformacgao das relagdes sécio-econdmicas e culturais. A convergéncia se dd também na

concepcdo de que a inclusdo das tecnologias digitais no processo de construcdo de
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conhecimento e formacdo deve ter um cardter emancipatdrio a fim de que se alcance através

de processos democréticos a autonomia de idéias e acdes” (SOPA DE LETRAS, 2007).

O programa conta com um site (http://www.fe.ufg.br/sopa/chamada_ana.html), pelo
qual € possivel obter informacdes conceituais, escutar as vinhetas, chamada e um dos
programas. H4, também, um blog (http://tics-sopadeletras.blogspot.com/), que permite a
interatividade com a populacdo em geral. Com duracdo que varia de 20 a 30 minutos, o
programa foi veiculado as 11 horas dos domingos. Atualmente, ele ndo consta da grade de

programacdo da emissora. Os ultimos programas foram ao ar no primeiro semestre de 2007.

A Raédio Universitaria da UFG, criada na década de 1960, foi a primeira emissora
educativa do paifs. Sua missdao é “oferecer a populacdio uma programacgdo plural, ética e
comprometida com a universidade publica, a cidadania, a transformagdo social e a
democracia” (RADIO UFG, 2007). A partir dos anos 1980, consolidou-se como laboratério

para diversos cursos da universidade gerando, entre outros, projetos como o Sopa de Letras.

Para andlise, foi escolhido o programa “Cantigas de roda”, com 21’54’ de durac@o.

2) Orientacao temética

O programa € voltado ao publico infantil, normalmente ignorado pelas emissoras
brasileiras. Tem finalidade claramente educativa, como de incentivo a leitura e ao trabalho em
grupo. Mas isso € feito de forma lidica. Usa bastante musicas infantis, algumas tradicionais,
porém muitas com uma roupagem moderna.

Um personagem ¢ utilizado para conduzir o programa, que € apresentado por criancas.
Esse, alias, € outro diferencial do “Sopa de Letras”: ser voltado ao publico infantil e também
ser produzido por ele.

A locucdo € espontanea — no programa analisado, os apresentadores simulam que nao
perceberam que ele j4 estava no ar —, mas percebe-se que ha um roteiro que conduz a emissao,
encadeando todas as partes. Além disso, ele é gravado previamente.

O programa € ligado a projetos universitarios, o que reforca seu carater educativo. Nao
visa apenas entreter, mas colocar em pratica conceitos bastante discutidos em ambito
académico, entre eles o uso das TICs no desenvolvimento cultural. Isso € explicado no site do
projeto, no qual sdo estabelecidos os seguintes objetivos: “resgatar a leitura-escrita como

ferramenta de poder/saber e inclusdo social; desvelar o prazer da leitura-escrita; contribuir
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com a utiliza¢do da leitura-escrita nas varias disciplinas escolares; desenvolver processos de
producdo cultural nas comunidades; formar uma comunidade de leitores e escritores”.

O programa € dividido em blocos:

* Caldeirao de Idéias: apresentacdo do tema do programa e do personagem que vai explicar

tudo o que diz respeito ao assunto do dia;
* Era uma vez: contacdo de histdrias feita por grupos de contadores convidados;

* Papa Letras: dicas de bibliotecas, cuidados com os livros e de como ser um bom leitor € um

bom escritor;
* Conversé: entrevistas sobre o tema do dia;

* Boca de forno: literatura, com indica¢des de livros, filmes, cinema, discos, sites etc.

Os programas veiculados em 2007 tiveram os seguintes temas: girias; o julgamento do

Chicao; Jeca Tatu; Historia do Sopa; Trabalho e Cultura.

3) Estruturagdo

3.1) Vinheta

O titulo do programa — “Sopa de letras” - atua de forma conotativa, fazendo
associacOes abstratas. A palavra “sopa”, enquanto alimento, refere-se a idéia de mistura de
elementos, tanto no que diz respeito ao conteido quanto a forma utilizada para veiculé-lo,
pois ele € composto de varios blocos. A palavra “letras” pode ser interpretada como as formas
de uso da linguagem, como a literatura e a musica. “Uma verdadeira ‘sopa radiofénica’ que
reuniu varios ingredientes numa produgdo [...]”, diz o site do programa, acrescentando que “o
tema principal € a literatura, misturada a contacdo de histdrias, temas diversos contados por

personagens, entrevistas, dicas de livros, de filmes, de musicas e sites”.

O jogo de palavras, bastante lddico, é coerente com a montagem da vinheta. Com
1’22’ ela tem o formato musical, cantado por criangas. A trilha sonora, marcada por efeitos

que lembram palmas e estalos de dedos, é acompanhada pela seguinte letra:
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Sopa de letras é a receita que eu queria, sopa de letras no domingo, quem
diria. Que alegria. Entra causo e contacdo, entra folia. Diversdo e conversg,
boca de forno, papa letras de montdo, uma pitada de idéias duas colheres de
batuque. Era a receita que eu queria, vai mexendo o caldeirdo. Mexe, mexe.
Era uma vez. Corre, corre. Chapeuzinho. Chama o lobo e a vovd, os trés
porquinhos. Sopa de letras, venha ver o que acontece. Sopa de letras, a
magia aparece. Uma pitada de idéias, duas colheres de batuque é a receita
que eu queria, vai mexendo o caldeirdo. Vai mexendo o caldeirdo. Tem
historia, tem. Vai mexendo o caldeirdo. Tem entrevista, tem. Vai mexendo
o caldeirdo. Tem magia, tem. Vai mexendo o caldeirdo. Tem teatro, tem.
Vai mexendo o caldeirdo.

O fato de ser gravada por criancas reforca a proposta do programa, ou seja, de ser feito
para e pelo publico infantil. Faz isso sem perder a caracteristica do veiculo de comunicacdo ao
qual se destina, pois utiliza todos os elementos radiofonicos. Assim, o resultado é uma vinheta
lddica, o que é adequado a faixa etdria visada. Apesar do clima de brincadeira, a letra é
informativa ao mostrar o que vird em seguida — histdria, teatro — e também ao adiantar o nome
dos blocos - caldeirdo, conversé. Nao hd, contudo, informagdes sobre os produtores e
apresentadores do programa.

O programa analisado ndo tem intervalos. Ele € dividido em blocos, marcados por
vinhetas proprias, em formato musical, que compdem o todo sem caracterizar divisdes
estanques. O fato de as criancas apresentadoras chamarem cada um deles, durante a conversa,
refor¢a a nocao de linearidade. O bloco “Caldeirdao de Idéias” tem os mesmos efeitos sonoros
da vinheta de abertura; “Convers€” tem uma vinheta cantada em tom de xote; em “Papa
Letras”, criangas simulam a mastigacdo de letras; e “Boca de Forno” € apresentado de forma
cantada: “boca de forno (voz de menino). Forno (varias vozes). Tirar o bolo (voz de menino).
Bolo (vérias vozes). Tudo o que eu mandar fazer (voz de menino). Faremos (vdrias vozes). E
se nao fizer (voz de menino). Apanharemos (varias vozes)”.

3.2) Abertura

A abertura é feita de forma espontdnea e ludica, com as préprias criancas se
apresentando. Primeiro, ha um trecho da cangdo infantil “Samba crioula”. Depois, uma delas
avisa a outra que o programa jia comecou. Em seguida, diz quem ¢é e dd as boas-vindas aos
ouvintes: “old amiguinhos e amiguinhas, eu sou a Ana Clara e sejam bem vindos ao Sopa de
Letras”. Na seqii€ncia, a outra faz o mesmo, em tom alegre: “ai, Ana Clara, desculpa, eu nao

tinha percebido. Oi pessoal, eu sou a Cintia”.
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Apoés dizerem os nomes, apresentam o conteiudo do programa: “hoje vai ter muita
cantiga de roda e olha que eu mal comecei, hein” (fala da Cintia). “E, eu bem que percebi, né.
E, alids, hoje, as misicas e as brincadeiras de roda vao invadir o programa mesmo” (fala da
Ana Clara). Como fundo musical, € tocada a parte instrumental da can¢ao ‘“Hoje é domingo,
pede cachimbo”, cuja letra comeca a ser cantada apds a fala das criancas.

A propria apresentacdo, de certa forma, também se utiliza do recurso da contacdo de
histérias. As duas apresentadoras dao inicio ao programa encenando uma situacdo e nao lendo
um texto no qual dizem o objetivo do programa. Esse inicio chama a atencdo de criancas e

também de adultos.

3.3) Seqiiéncias

A condug¢do do programa ¢é feita de forma dialogal. Duas criangas, que se apresentam
como Ana Clara e Cintia, em tom de conversa, conduzem toda a emissdo. Porém, ha
participacao de outras pessoas, o que faz com que o “Sopa de Letras” seja rico em situacdes
comunicacionais.

Por exemplo, logo no inicio, uma das criancas diz: “ah! Ah, Cintia, acabei de me
lembrar de um amigo meu 14 da escola que sabe todas essas musicas e brincadeiras de roda. O
nome dele € Continho. E se a gente chamasse ele para vir aqui no programa?”. Entra a vinheta
do bloco “Caldeirao de Idéias” e o personagem ficticio se apresenta: “oi turma, eu sou amigo
aqui do pessoal do ‘Sopa de Letras’. Meu nome é Continho. Querem saber o que eu vim fazer
aqui? Eu vim brincar, ué! Brincadeira de rodas é sempre a maior diversdo, em casa, na escola,
na rua, em todo lugar.”

(1754

Depois de algum tempo de conversa, o personagem Continho apresenta a ‘“tia
Edivanea” que conta uma histdria, interpretando-a. Entram trechos de varias cantigas de roda,
tocadas de CD. Em tom de conversa, as criancas chamam o outro bloco do programa —
“Converse”. A convidada é a professora Monique Nogueira, que fala sobre as cantigas de
roda. A participacdo é feita através de sonoras, ou seja, da utilizacdo de trechos da voz da
entrevistada, que sdo separadas por cangdes, em uma estratégia para manter o ritmo lddico do
programa.

O bloco “Papa Letras” traz a professora da Faculdade de Biblioteconomia, Graga

Castro, que da dicas breves para uso dos livros. No bloco “Boca de Forno”, é feita a

apresentacdo de outras criancas, a Duda e a Marcela. Elas ddo informagdes sobre musicas e
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depois sdo veiculados trechos cantados por criancas. Uma delas é identificada como Ana
Gabriela “que veio ao estidio especialmente para cantar”.

Assim, no final do programa, hd uma situacdo comunicacional marcada pela polifonia:
sd0 quatro criangas e mais o personagem Continho, todos interagindo, tanto em conversa
quanto nas cangdes. O clima € de espontaneidade, mas as participagdes sdo controladas por

um roteiro. A leitura desse material € mais evidente quando trata-se de falas mais elaboradas.

3.4) Encerramento

Da mesma forma como o programa foi iniciado, a espontaneidade marca o seu
término, com as duas apresentadoras se despedindo. “E Continho, mas por hoje a brincadeira
ja esta acabando. Eu gostei muito de participar do ‘Sopa de Letras’ e até uma proxima vez.
Brigaddo (sic) galera, tchau, tchau”. “Entdo até o préximo programa pessoal, que vai ser
muito divertido também. Um beijdo e tchau”.

Em tom informal, o personagem Continho agradece aqueles que ajudaram a fazer o
programa. “Ai, ai, ai, j4 estava esquecendo de novo. O cabeca. Vamos agradecer agora o
pessoal que ajudou a fazer o programa de hoje. Ao Pedro, ao Mério que ajudou na técnica
sozinho, as criangas Ana Gabriela e Jodo Gabriel e ao Rodrigo Cunha, da Companhia de
Teatro Ki Mario”. “E sem esquecer da Marcela, da Duda e da professora Monique” (fala da
Ana Clara). “Um beijo galera, tchau, tchau” (fala da Cintia). “Tchau gente e até a préxima”
(fala da Ana Clara). “Tchau” (grita Continho).

H4 ainda, na leitura de uma crianga, os créditos para o CD de onde foram tiradas as
musicas e também o livro de onde foi extraido o conto. “Programa produzido pelo projeto de
extensdo e cultura ‘Contadores de Histéria no Rddio’, da Faculdade de Comunicagdo e
Biblioteconomia, em parceria com a Faculdade de Educagdo e Faculdade de Artes Visuais”
(trecho lido por voz de adulto).

A finalizacdo € feita de forma cordial, porém ndo sdo divulgados meios para que os
ouvintes possam se comunicar com os produtores, seja ou telefone, e-mail ou mesmo o blog
do programa. Sente-se, também, a auséncia de estratégias de fidelizacdo, como o antncio do

dia e horario do pr6ximo encontro.
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3.5) Reportagens e estidio

Todo o programa é realizado dentro do estidio, mas a existéncia de blocos com
vinhetas especificas que utilizam sons variados e o tom de conversa que caracteriza o
programa, do inicio ao fim, ndo permite que haja monotonia. Soma-se a isso a participacao de

varios convidados e a utilizacdo de musicas, o que contribui para dar ritmo a narrativa.

3.6) Vias de retorno

A participacdo do ouvinte, durante o programa, se da apenas em nivel de discurso. Isso
porque os apresentadores referem-se diretamente ao publico. “Todas essas musicas vocé pode
encontrar no site da Biblioteca Virtual do Estudante de Lingua Portuguesa”. Também h4 uma
espécie de interacdo ao darem ordem a quem ouve: “entdo pega a caneta, gente, € anota ai: o
endereco da BibVirt € www.bibvirt.futuro.usp.br”.

O fato de o programa ser gravado, a priori, impede a interatividade no momento da
emissdo. Além disso, ndo hd, no programa analisado, convite para a participag¢do via e-mail ou
fax e o blog do “Sopa de Letras” ndo € mencionado.

Salienta-se, contudo, que o programa ¢ feito em parceria com determinadas
comunidades, permitindo que criangas sejam apresentadoras. As vozes adultas entram em

cena, apenas como convidadas.

4) Quadro situacional

4.1) Finalidade

“Sopa de Letras” tem caracteristica essencialmente educativa. Isso estd na proposta do
projeto, conforme demonstrado no site, e também fica claro no conteido do programa. Ha
informacdes mais funcionais, como dicas sobre o cuidado adequado com os livros, € mesmo o
incentivo a leitura através da contagdo de histoérias.

Virias musicas sdo apresentadas, o que ajuda a dar ritmo em um veiculo que conta
apenas com o estimulo sonoro, mas também deve se levar em consideracdo que as cantigas de
roda sao o tema do programa analisado. Desta forma, além de veiculd-las, hd comentarios

sobre elas. “As cantigas de roda, durante muito tempo, passaram de pai para filho. Historias,
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lendas e muita cultura mesmo. Dia desses, eu estava cantando uma musiquinha e minha avé
disse que quando ela era crianca, ela cantava aquela mesma musica s6 que um pouco
diferente” (fala de uma crianca).

Em um didlogo simples, ¢ mostrado que a brincadeira de roda vai além do
entretenimento. “No vai e vem da roda a gente vai descobrindo a harmonia dos nossos
movimentos e de toda a musica que existe dentro de nés. E quando a gente estd no meio da
roda a gente pode ser quem a gente quiser” (fala do personagem Continho).

Continho também explica o cardter de socializagdo dessas brincadeiras: “e o bom
mesmo € quando tem um montdo de amiguinho brincando junto. A gente aprende a viver em
comunidade, a trabalhar em conjunto e a obedecer regras”. A idéia de aprendizagem é
realcada a seguir com a fala de uma das criancas: “olha sé, eu achava que estava sé brincando
e ndo € que eu estava fazendo um monte de coisa”.

O programa fala diretamente as criangas, mas também d4 pistas para os adultos. No
bloco “Convers€”, isso fica mais evidente. A professora Monique Nogueira explica de onde
surgiram e quais s@o as tematicas principais das cantigas de roda, qual a importancia delas na
formacao das criancgas e como estao na atualidade.

Frente a isso, o programa pode ser classificado como educativo, tanto pelo conteido

trabalhado, quanto pelo recurso a didatica, como o tom de voz calmo e explicativo.

4.2) Formas de troca

Todo o programa foi construido de forma conversacional, com a apresentacdo ativa
dos participantes. Isso ndo significa, contudo, que sejam completamente espontaneos, pois a
existéncia de um roteiro previamente elaborado € evidente. Como o programa € gravado por
criangas, tem uma proposta diferenciada, ndo se enquadrando nos perfis tradicionais de
programas de rddio. As apresentadoras e o personagem Continho mant€ém uma relagdo
simétrica, conduzindo o programa sem reproduzir a idéia de um locutor formal, que comanda

a emissdo.

4.3) Protagonistas

A identidade social das criancas e do personagem ficticio, Continho, baseia-se no

aspecto socio-profissional — sdo os apresentadores do “Sopa de Letras”. Enquanto status



214

mididtico, embora ndo sejam profissionais, desempenham o papel de apresentadores
principais, dividindo a func¢do, através de uma situacdo que simula uma conversa, de conduzir
o programa. O papel comunicacional € o de apresentar e questionar os convidados. Excecao,
neste caso, do Continho que, mesmo de forma ficticia, entra em cena como especialista em
cantigas de roda.

Entre os convidados, as professoras Monique Nogueira e Graga Castro enquadram-se
no aspecto socio-profissional da identidade social. Quanto ao status mididtico, assumem a
funcdo de especialistas. Elas sdo docentes universitdrias e, portanto, conhecem o assunto
sobre o qual opinam. Algumas informacdes sobre elas ajudam a legitimar sua participacgao.
Monique € professora da Faculdade de Educag¢do da UFG e doutora em educagdo pela USP.
Graca € apresentada como professora da Faculdade de Biblioteconomia. Quanto ao papel
comunicacional, Monique atua como analista de determinado assunto e Graga como
convidada a ensinar algo.

A participacdo da contadora de histéria deve-se ao seu perfil sdcio-profissional,
embora seja tratada de forma diferente. Ela ndo faz andlise nem ensina algo. Seu status
mididtico deve-se mais 2 sua performance na contacio de histéria. E especialista nisso, mas
ndo € convidada a opinar sobre o assunto. Assim como ndo hd informacdes mais detalhada
sobre sua formacao profissional — é apresentada, apenas, como “tia” Edivanea.

As demais participacdes enquadram-se no aspecto pessoal da identidade social e estao
ligadas ao subitem geracdo. Ou seja, participam porque ndo criancas. Enquanto identidade
mididtica, podem ser classificadas como testemunho: Duda e Marcela apresentam
informacdes sobre a biblioteca virtual, ndo como especialistas, mas como provaveis usudrias;

e Ana Gabriela como alguém que sabe cantar uma musica infantil.
5) Encenagdes
5.1) Encenacdo verbal
Na condi¢do de um programa gravado e pautado em um roteiro prévio, a gestdo de
trocas verbais pressupde determinado controle. Isso, porém, ndo fica claro ao ouvinte, uma

vez que a apresentacdo tem estilo informal e simula descontragdo. Um exemplo € a prépria

abertura, na qual uma crianga desculpa-se dizendo nao saber que o programa tinha comegado.
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Embora as criancas falem com naturalidade, hd momentos em que fica claro que suas
falas partem de um texto previamente escrito, provavelmente por um adulto. E o caso do
exemplo a seguir: “essa selecao de cancdes tradicionais brasileiras é muito legal. Legal para
os pais porque lembra sua prépria infancia. Legal para os filhos para conhecerem as cantigas
tradicionais ou folcldricas que representam a esséncia de nossa cultura musical” (fala da
Duda).

A edicdo da fala dos convidados também ¢é determinada pelo roteiro. No bloco
“Converse”, a professora Monique Nogueira, enquanto especialista, analisa questdes sobre as
cantigas de roda. Os produtores usam a entrevista para retirar extratos de suas falas, as
chamadas sonoras. Elas sdo provavelmente editadas, colocando trechos de musica entre as
respostas e refazendo as perguntas nas vozes dos apresentadores. Os papéis de locug¢ao usados
s40 questao e resposta.

Da outra convidada, a professora Graga Castro, € utilizada uma breve dica de cuidado
com os livros. Mesmo que nao colocada em forma de questdo, a ela € solicitado que dé uma
informacao referente ao bloco “Papa letras”. J4 de Edivanea, entra a historia narrada por ela.

No que diz respeito a participacdo das criangas, no final do programa, € espontanea no
cumprimento aos ouvintes e quando cantam a ultima musica. A fala delas, como ja
demonstrado, é claramente baseada em um roteiro. Os papéis de locucdo baseiam-se em

respostas e validagao.

5.2) Encenagdo sonora — espaco e tempo

Todo o programa é apresentado do estidio, uma vez que ndo ha participacdo de
pessoas em outros locais, como da rua ou da universidade. Também nao hd simulacdo de
espacos fisicos. Porém, verifica-se o uso constante de BGs (back ground) que, na sua maioria,
sdo a parte instrumental das préoprias cantigas de roda, tema da emissdo. Esse artificio ajuda a

dar ritmo e a manter o carater lidico, estratégia usada ao visar o publico infantil.
6) Estratégia didatica
O programa tem finalidade essencialmente educativa, mas nao reproduz o modelo de

sala de aula. Ao contrdrio, respeita as caracteristicas radiofOnicas em vdrios aspectos da

producdo.
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Um deles é a prépria oralidade, mesmo que aparente, pois baseia-se em um roteiro
prévio. Toda a emissdo € feita no estilo de uma conversa. Apresentadores e personagem
dialogam e, em uma pretensa informalidade, incluem o conteddo. Isso acontece, inclusive, no
momento de inserir a andlise feita por uma especialista, baseada em estudos académicos. “E
hoje no ‘Conversé€’, quem vai aparecer por aqui € a professora Monique Andries Nogueira
[...]. A gente perguntou para a professora Monique de onde surgiram e quais sao as temdticas
principais dessas cantigas. E ela respondeu...” (fala da apresentadora).

Destaca-se 0 uso constante de musicas, tocadas sozinhas ou como fundo musicais
(BGs). Elas contribuem para o ritmo do programa, quebram a monotonia, mas também sao
elementos constitutivos do contetido, que trata das cantigas de roda. E importante frisar esse
aspecto, pois a utilizacdo descuidada de cang¢des poderia tornar o programa divertido, voltado
primordialmente ao entretenimento.

A forma como a apresentacdo ¢é feita também merece destaque. O programa nao
trabalha com o modelo de professor — um adulto — que € o detentor do saber ou mesmo o
estimulador. A apresentacdo € feita por criancas e por um personagem ficticio. Esse fato
remete a estratégia de dar voz ao publico infantil e também de permitir uma maior identidade
com ele.

Além disso, a conducido do programa é feita com voz calma e tom explicativo. O
vocabuldrio e o tom, na maior parte das vezes, sdo voltados as criancas. E o caso da fala da
professora Graca Castro: “‘e agora com vocés algumas dicas para o cuidado com a saide dos
livros. Eles nao gostam de doce, de dgua, de dedos sujos e tudo isso atrai muitos bichinhos,
como os ratos, as tragas e as baratas. Por isso, temos que afastar dos livros os seus inimigos”.

Uma das excecdes € a participagcdo da especialista no bloco “Conversé”, cujo conteudo
talvez seja mais atrativo aos adultos, por depender de um repertério mais elaborado. Um
exemplo é quando a professora fala da importancia das cantigas de roda para a formagao das
criangas: “[...] do ponto de vista da maturag@o social também, eu acho que talvez seja a maior
qualidade da brincadeira de roda, né. Ela é muito importante porque ela proporciona a crianga
uma forma de ir vivenciando sentimentos, vivenciando situagdes que sdo importantes para o
seu amadurecimento pessoal e social”.

O uso da contacao de historias também faz parte da estratégia educativa do
programa. A dramatizacdo de textos literarios € um recurso didatico cada vez mais utilizado,
que contribui para o incentivo a leitura, o trabalho com a imaginagao, a percepcao auditiva e a

concentracao.



217

A caracteristica lddica do programa faz parte da didatica utilizada com criangas, pois,
como diz a professora Monique Nogueira, as brincadeiras permitem que vivenciem situacdes
e sentimentos que contribuem para o amadurecimento pessoal e social. Toda narrativa €
construida como se fosse uma grande brincadeira. Além do uso das musicas, a nog¢do de
diversdo é reforcada nos didlogos. E o caso da apresentacio do personagem Continho: “meu
nome ¢ Continho. Querem saber o que eu vim fazer aqui? Eu vim brincar, ué! Brincadeira de

rodas é sempre a maior diversdo, em casa, na escola, na rua, em todo lugar.”

7) Consideragdes sobre as estratégias e efeitos de sentido

O programa € bastante peculiar, se levado em consideracio o publico a quem se dirige,
a apresentacdo feita por criangas e o fato de ser produzido em ambiente universitirio. O
resultado € uma emissdo planejada, com objetivos claros e bem produzida, diferente dos
formatos veiculados na maioria das vezes por emissoras de rddio, pautados no improviso,
como muitos programas de entretenimento, ou na produgdo rapida, como os jornalisticos.

Ao escutar o “Sopa de Letras” e ao ler a apresentacdo que € feita dele no site, percebe-
se que ele estd inserido em uma drea de pesquisa bastante atual, que diz respeito as TICs e seu
uso voltado as transformagdes sdcio-econdmicas e culturais. Além disso, existe também a
necessidade de levar o conhecimento produzido pelo ensino superior a comunidade. Isso é
percebido pela sua caracteristica de projeto de extensao.

A interdisciplinaridade prevista na producdo, ao relacionar as dreas de educacdo,
comunicacdo e ciéncias da informagdo, resulta em um projeto, de fato, educativo, tanto pelo
conteddo que veicula quanto pelo formato apropriado ao meio de comunicagdo radiofonico.
Fato que é possivel pela caracteristica da instancia de produgdo, ligada a projetos
universitarios que buscam aliar as tecnologias de informac@o e comunicagao a produgio para
criangas.

Do ponto de vista cultural, ele responde a uma questdo central, demonstrada por
pesquisas diversas — o baixo indice de leitura entre os brasileiros e os problemas diversos que
derivam disso, como as dificuldades de interpretacao de texto e de escrita.

E possivel imaginar que, enquanto efeitos de sentido possiveis produzidos sobre o

ouvinte, tenha-se um programa ludico, que pareca diversdo, mas que ensina conteidos

relevantes, leva a reflexdo e trabalha a imaginacao.
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3.3.3 Programa 3: “Poesia e Prosa’” — Radio Unesp FM (105,7)

1) Constituicao do corpus

“Poesia e Prosa”, veiculado pela Radio Unesp FM (105,7) desde 1999, é produzido
pelo professor Jodao Batista Neto Chamadoira e por alunos dos cursos de Comunicacdo Social
da Unesp. O programa surgiu da experiéncia do docente na disciplina Técnica Redacional em
Radiojornalismo, ministrada na Unesp, e também de uma experi€ncia anterior, em escrever
sobre literatura para um jornal. Em 2005, foi transformado em projeto de extensdo do
Departamento de Ciéncias Humanas, da Faculdade de Artes, Arquitetura e Comunicacdo da
Unesp, campus Bauru.

Com cerca de 5 minutos de duracdo, vai ao ar as 7h30, 14 horas e as 20h30, de terca e
quinta-feira, sendo veiculadas duas emissdes diferentes por semana. Sua proposta € a
divulgacdo de poetas e ficcionistas da Lingua Portuguesa.

A Unesp FM ¢€ a emissora educativa da Universidade Estadual Paulista. Com sede no
campus de Bauru, suas transmissdes tiveram inicio em 1991. “Nestes treze anos de atividades
a equipe de profissionais da Unesp FM vem cumprindo o objetivo de promover a cultura e a
educagdo, ampliando o horizonte de seus ouvintes.” (RADIO UNESP, 2007). Apesar da
mencao a educagdo, a programacgdo € composta de musica de géneros variados e informacao,
além de um programa voltado ao publico infantil e campanhas de utilidade publica.

A emissora pode ser ouvida em um raio de cem quilometros de Bauru e também pelo
site http://radio.unesp.br/. Porém, a escuta on line s6 pode ser feita ao vivo, pois ndo hd
arquivos sonoros ou de textos sobre os programas, disponiveis na internet.

Para anélise, foi escolhido o programa “A Prosa de Fernando Sabino”, com 5’48’ de

duragdo.
2) Orientacao temdtica
O “Poesia e Prosa” surge de uma forma diferente da maioria dos programas

radiofOnicos: a partir da proposta de um professor de Literatura, habituado a escrever sobre o

assunto em um veiculo impresso, € de ndo um profissional de rddio. Esse fato fez com que,
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com o decorrer do tempo, o programa passasse por uma adaptacdo as caracteristicas do meio
eletronico.

Uma delas diz respeito ao tempo. Inicialmente, o programa tinha durag¢do de 15 a 20
minutos. Atualmente, ele dura entre cinco e seis minutos. “Na verdade, a inten¢do nao era
esgotar o assunto de um poema, ou de um conto, romance, ou sobre um poeta ou prosador. O
fundamental era chamar a atenc@o do ouvinte para a existéncia do escritor, suas caracteristicas
e suas obras.” (CHAMADOIRA, 2002, p. 4; 5).

Houve, também, mudangas em relacdo a apresentacdo, no inicio feita apenas pelo
professor, o que gerava dois problemas: a necessidade de dinamizar o programa veiculado em
um veiculo que conta apenas com o som e de diferenciar a apresentacdo de informagdes sobre
0 autor em questdo e do texto escrito por ele. Assim, depois de utilizar a voz de locutores da
emissora, optou-se pela locuc¢do de alunos, sem “vicios” na locu¢d@o publicitdria e dispostos a
aprender.

No que diz respeito a escolha dos autores, ela € feita de forma aleatdria, com excecao
de datas comemorativas ou da proximidade com exames vestibulares. Depois de escolher o
autor, o professor verifica a obra pelo prisma do conteido e também da extensao, devido ao
tempo limitado.

O “Poesia e Prosa” teve inicio com textos de Camoes e Cecilia Meireles, mas vai além
de autores ja tradicionais, como Teixeira dos Pascoais e Carlos Drummond de Andrade,
considerados pela produ¢ao como “autores presentes nos livros didaticos” (CHAMADOIRA,
2002). Outros, mais contemporaneos, como Ignicio de Loyola Brandao, Carlos Vogt, Paulo
Leminski, Carlos Felipe Moisés e Ana C., também sdo abordados no programa.

Embora a apresentacdo seja feita de forma diddtica, apresentando o escritor em
questdo, falando da importancia de sua obra e exemplificando com a leitura de trechos, o
publico visado € aquele que ja tem o habito de leitura e também de ouvir cancdes eruditas

que, em grande parte das vezes, serve de fundo para a leitura das obras.

O tipo de publico condiciona a programacao radiofonica. Em se tratando de
uma emissora pertencente a uma universidade, no caso a RADIO UNESP
FM, cujos objetivos sdo, de certa forma diferentes dos objetivos de uma
emissora comercial, pode-se dizer que é uma emissora alternativa. Assim
um programa como o POESIA E PROSA, o programa que apresento, possui
algumas caracteristicas que dificilmente apareceriam numa grade de
programacdo de outras rddios. Nesse sentido, é necessdrio uma adaptacao as
exigéncias de um publico habituado a leitura de textos poéticos, & miisica
erudita. (CHAMADOIRA, 2002, p. 3).
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Um olhar atento a seqiiéncia de programas e as pistas dadas pelo produtor em artigos e
matérias jornalisticas sobre o “Poesia e Prosa”, percebe-se, enquanto orientagdo temdtica, um
programa voltado ao publico adulto, escolarizado e portador de uma certa cultura literaria.

Trata-se de um programa sobre literatura, voltado ao publico em geral e ndo a
especialistas, pois ndo aborda teorias literdrias nem menciona pesquisas académicas sobre
literatura. Visa divulgar ficcionistas da Lingua Portuguesa de diversos estilos e periodos
histéricos, sem a pretensdo de esgotar o assunto. Ao contrdrio, busca-se apresenta-los.

Nao ha uma interpretacdo minuciosa da obra, seja valorativa ou mesmo do estilo ou
conteddo. “Mesmo assim, tomamos cuidado, pois temos medo de dar uma interpretacdo
diferente da que o autor teve ao escreve-lo”, disse o produtor em entrevista dada ao jornal
Bom Dia Bauru (GALLO, 2005).

O programa sobre a autora Ana C., por exemplo, como € conhecida, diz que Ana
Cristina César viveu de 1952 a 1983, era formada em Letras e elaborou resenhas para varios
meios de comunica¢do de massa. Tida como “musa da geragdo mimedgrafo, alternativa ou
marginal”, dos anos 1970, escreveu “Cenas de abril” e “Luvas de Pelica”, que estao na obra
“A teus pés”. “Poesia aparentemente prosaica, na verdade, revela anseio de abafar a angustia
que culmina com o suicidio”, diz o locutor. Na seqiiéncia, outra voz apresenta ‘“Poema”, da

autora. Para finalizar, uma breve interpretacdo do texto lido.

No poema, a marca de Ana C.: o desespero pela incompletude. Litros

d’dgua para a boca, seca, isto é, a sua vida pedindo afeto e, na
impossibilidade, busca fugir livrando-se da verdade, como tenta livrar
Brasilia — castelo de alusdes e florestas de espelhos. Talvez isso seja um
anjo que extermina sua dor. (CHAMADOIRA, 2002, p. 9).

Na abertura do programa sobre o poeta Moacir Amancio, € dito que ele nasceu em
1949, que € jornalista e que publicou os livros “Do objeto 1til”, “Figuras na sala” e “O olho
do candrio”, além de escrever o poema “Palacio da fronteira”, publicado na revista Magna, da
USP. Na seqiiéncia, avisa: “hoje ouviremos o poema ‘Os frutos’”. Depois da leitura, um breve
comentdrio: “poema sugestivo, o aspecto sensorial: visdo — cores (vermelho, amarelo, ocres)/
olfato - cheiros (romd, péssego, macd, uvaia, papaia)/ audicio — radicalmente musical. E a
natureza, a sensibilidade e a poesia. Moacir Amancio, poeta brasileiro.” (CHAMADOIRA,

2002, p. 10; 11).
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3) Estruturagdo

3.1) Vinheta

O titulo do programa — “Poesia e Prosa” — € denotativo ao demonstrar, de forma
literal, o tema a ser abordado. Soma-se a ele o subtitulo: “a literatura na Unesp FM”. Na
seqiiéncia, € dado outro indicativo da proposta do programa: “ouca e reveja os autores e textos
mais significativos da Lingua Portuguesa”. O mesmo locutor repete o titulo e subtitulo do
programa e anuncia os responsaveis: ‘“Poesia e Prosa — a literatura na Unesp FM. Producdo e
apresentacao de Jodo Batista Chamadoira”.

Desta forma, a vinheta, com 23 segundos de duracdo, é bastante informativa, pois
apresenta o tema, dando vdrias pistas do que vird a seguir — literatura, Lingua Portuguesa
(idioma), poesia, prosa (estilos), autores e textos -, além de identificar a emissora e o
responsavel pelo programa.

O texto € lido por voz masculina e grave, de forma pausada e agraddvel. Nao ha outros
efeitos sonoros ou edicdo em forma de mixagem, como em vinhetas de programas veiculados
em emissoras comerciais. O conjunto — titulo, subtitulo e musica — contribui para o carater
denotativo da vinheta.

N3ao hd intervalo e a vinheta de encerramento segue a mesma linha da de abertura, com
texto parecido, porém resumido, BG e locutor: “Poesia e Prosa — a literatura na Unesp FM.
Um espago para voc€ ouvir e rever os autores e textos mais significativos da Lingua

Portuguesa”.

3.2) Abertura

A abertura é feita, usualmente, de forma bastante direta — o produtor/ apresentador
avisa o publico sobre o escritor que serd abordado no programa do dia e o periodo em que
viveu. A emissdo sobre Ana C. comeca da seguinte forma: “no programa de hoje, Ana
Cristina César (1952-1983)”. Quando o escrito € Moacir Amancio, ha a seguinte abertura: “no
programa de hoje, o poeta contemporaneo Moacir Amancio (1949)”. O programa selecionado
¢ aberto com a seguinte frase: “a prosa de Fernando Sabino — 1923 — 2004”.

Na seqiiéncia, ha informacdes sobre o escritor e sua obra:
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Mineiro, Fernando Sabino foi excelente cavalariano do servico militar,
formou-se em direito, esteve nos Estados Unidos trabalhando no Consulado
Brasileiro, colaborou com vdrios jornais. Voltando ao Brasil, ja tinha
prontos varios livros para publicar. Além de escritor, foi editor, fundando
com Rubem Braga a Editora Sabia (pausa). Criou muita polémica por ter
escrito o romance biografico ‘Zélia, uma paixao’, sobre Zélia Cardoso de
Mello [...].

Sob a leitura de todas as informag¢des hd fundos musicais que mudam de acordo com o

programa. “A escolha dos temas se dd em dependéncia do contexto sociocultural da época e,

especialmente, com musicas que sugerem a tematica e o fluir ritmico do texto apresentado.”

(CHAMADOIRA, 2002, p. 6). Assim, usa Bach para um texto barroco, Chopin para um

romantico e Débussy, para um simbolista.

3.3) Seqiiéncias

O programa é conduzido pelo apresentador, que 1€ todas as informagdes referentes ao

autor e a obra. H4 a participacdo de outros locutores, normalmente alunos de Comunicagao,

que interpretam textos ou trechos dos escritores em questao.

Hoje a cronica ‘A mulher do vizinho’, do livro ‘A mulher do vizinho’. Na
cronica, o general se queixa ao delegado de policia que o vizinho é um
sueco ignorante, cujos filhos viviam jogando a bola no quintal do militar.
Na delegacia, apds ouvir a ameaca de prisdo do marido, a mulher desafia a
autoridade. Oucam trés fragmentos. Participagdo de Gustavo Padovani,
Tiago Koguschi, Maisa Souza, alunos de Jornalismo da Unesp.

Nao hd outras pessoas convidadas para fazer comentérios, sejam eles analiticos, como

de um professor de literatura, ou mesmo de testemunho, como ouvintes que ja leram textos do

autor.

Usa-se textos de autores, mas nao de forma a dialogar com eles, mas sim de apresenta-

los. Afinal, esses autores e o material que produziram s@o o conteido do programa.

Nesse sentido, apesar das vérias vozes, ndo ha situacdo conversacional propriamente

dita. O emprego de vozes tem o papel de quebrar a monotonia, favorecer a imaginagao de

quem escuta e separar o texto de apresentacdo do texto do escritor.
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3.4) Encerramento

O encerramento € bastante simples. Apds a interpretacdo de fragmentos da obra, o
apresentador volta, mas limita-se a dizer: “o cronista Fernando Sabino”. Depois, entra a
vinheta de encerramento.

Nao sdo usadas estratégias de fidelizacdo, como convidar para o préximo programa ou
mesmo lembrar os dias e hordrios de veiculacdo. Também ndo dados ao ouvinte meios de
interatividade, como um e-mail ou um telefone.

Nao ha despedida do ouvinte, os nomes da instancia produtora ndo sdo retomados e

nao ha informacgdes extras sobre a obra do escritor em questao.

3.5) Reportagens e estidio

Todo o programa € realizado dentro do estudio, baseado em roteiro prévio e gravado
com antecedéncia. Nao ha recursos como reportagens, depoimentos em forma de fala-povo
(como breves falas de quem ja leu o livro em questdao) ou de sonora (como andlises de

especialistas).

3.6) Vias de retorno

Nao had nenhum tipo de interacao com o ouvinte. A primeira limitacdo diz respeito ao
fato de o programa ser gravado, o que impede a participacdo direta, no momento da emissao.
Além disso, ndo existe a divulgacdo de meios concretos para retorno, como e-mail ou
telefone, nem mesmo ha convite para que o ouvinte faga comentarios, criticas ou sugestoes.
Soma-se isso a caracteristica ainda restrita do site da emissora, que nao disponibiliza arquivos
sonoros ou textuais dos programas veiculados. H4 um espacgo nico para e-mails, mas no item
destinatdrio ndo consta o “Poesia e Prosa”.

Da mesma forma, ndo hd participacdo do ouvinte em nivel de discurso, pois o
apresentador ndo faz referéncias diretas ao publico. Excecdo da vinheta de abertura: “ouca e
reveja os autores e textos significativos da Lingua Portuguesa” e da vinheta de encerramento:
“um espago para vocé€ ouvir e rever os autores e textos mais significativos da Lingua

Portuguesa”. A participagdo limita-se a capacidade de imaginagdo propiciada pelo rddio, um
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veiculo que emite apenas som, principalmente na interpretacdo dos fragmentos utilizados com

fundos musicais.

4) Quadro situacional

4.1) Finalidade

Pode-se enquadrar o “Poesia e Prosa” no género educativo, pois ele tem como
proposta apresentar aos ouvintes textos e autores da Lingua Portuguesa. O produtor lembra
que um dos critérios para selecdo de um autor pode ser a sugestao de leitura dele em exames
vestibulares. “Neste tltimo caso, uma ouvinte que prestaria o exame vestibular sugeriu que
abordasse alguns autores cujas obras constavam da lista dos livros para os vestibulares.”
(CHAMADOIRA, 2002, p. 6).

E importante frisar que a selecdo e, principalmente, a abordagem ndo é feita pela via
do factual, usando como mote o langcamento ou relangamento de um livro, por exemplo, como
seria comum no género informativo. Também ndo se prende em aspectos meramente de
entretenimento, como a mera adaptagdo das obras para a linguagem radiofonica.

Mesmo que de forma sucinta, inclusive devido ao tempo de duracdo do programa,
apresenta o autor, indica suas principais obras € mostra um dos seus textos. O interessante €
que vai além da mencdo da existéncia do texto, interpretando-o, fazendo com que ele chegue
até o ouvinte. E possivel pensar que um dos objetivos é o incentivo 2 leitura, embora ndo haja
recomendacdes diretas nesse sentido.

Outro aspecto que reforca a finalidade educativa ndo diz respeito especificamente a

audiéncia radiofonica, mas aos alunos dos cursos de Comunicacdo Social da Unesp.

Nesse trabalho, conto com a participacdo dos alunos dos cursos de
Radialismo e de Jornalismo que, mediante exercicios e treinamentos de
locugdo, ja vdo desempenhando, assim, atividades relacionadas a futura
profissdo, bem como sendo estimulados ao envolvimento com a Literatura.
(CHAMADOIRA, 2002, p. 1).
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4.2) Formas de troca

Acontece de forma ndo dialogal, na medida em que todo o programa é conduzido por
uma unica pessoa — o apresentador que também é o produtor. Nao ha convidados e a
existéncia de um roteiro escrito previamente impede que haja imprevistos.

As demais vozes, dos locutores, limitam-se a leitura dos trechos tendo, portanto, um
papel meramente utilitdrio. Nao fazem comentdrios e, portanto, os ouvintes ndo sabem o que
pensam sobre o0 assunto em questao.

Mesmo em nivel de discurso, a instancia de producdo prende-se a obra do autor
selecionado. Nao costuma referir-se a outros escritores, inclusive aqueles que fazem

referéncia ao texto que € apresentado.

4.3) Protagonistas

Tem uma situacao diferenciada, pois o produtor e apresentador ndao é um profissional
do radio, mas um professor de literatura, mesma darea do programa “Poesia e Prosa”. Apesar
disso, enquanto identidade social, a sua presenca no estidio é fundamentada pelo aspecto
socio-profissional. Ou seja, ele é o apresentador, responsdvel pela condugdo de todo o
programa.

Enquanto status mididtico, o apresentador tem papel principal, pois também ¢é
produtor. O seu papel comunicacional € duplo: ele é o informador, pois leva todo o contetido
ao publico, e também o especialista, uma vez que escreve o roteiro baseado em seus proprios
conhecimentos. Essa dupla relacdo reforca o carater educativo do programa.

Ja o papel dos demais protagonistas é bastante limitado. Sua identidade social pode ser
considerada pelo perfil socio-profissional, mas apenas pela interpretacdo que fazem dos
fragmentos literdrios. O status mididtico é secunddrio, pois apenas “emprestam” a vOz ao
programa. Sdo estudantes de Comunicag@o Social, aprendendo a usar a voz no radio. Seu

papel comunicacional € de dar vida as poesias e prosas que estdo em material impresso.
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5) Encenagdes

5.1) Encenacdo verbal

O programa é gravado antecipadamente, € pautado em um roteiro prévio e toda a
conducdo é feita pelo apresentador, sem que haja participagdo de terceiros no sentido de
emitir opinides ou fazer anélises. Esses fatos, por si s6, fazem com que a gestdo de trocas
verbais seja altamente controlada. Como ja mencionado, as demais vozes sdo utilizadas como
marcadores de citacOes diretas ou de interpretacdes, atuando também para quebrar a
monotonia, pois o rddio conta apenas com o som e ficaria cansativo caso tivesse apenas uma
VoZ.

O apresentador avisa o texto que vai ser lido, o livro de onde foi retirado, e o nome e
cargo da pessoa que fard a interpretacdo. No programa sobre o escritor portugués Teixeira dos
Pascoais, a apresentacdo foi feita da seguinte forma: “vamos ouvir ‘Versos Pobres’, do livro
‘Versos Pobres’. A voz € da professora Nedi Marli Carvalho”. No programa analisado: “Hoje
a cronica ‘A mulher do vizinho’, do livro ‘A mulher do vizinho’. [...] Oucam trés fragmentos.
Participa¢do de Gustavo Padovani, Tiago Koguschi, Maisa Souza, alunos de Jornalismo da
Unesp”.

Sendo assim, ndo € possivel determinar um papel de locucdo, uma vez que niao ha uma
participacao efetiva dos demais locutores, no sentido de dizer o que pensam. A participagao

deles se da pela interpretacao dos textos.

5.2) Encenacdo sonora — espago e tempo

O programa € desenvolvido, na totalidade, dentro do estidio, uma vez que nao ha
participacdo de pessoas em outros locais, como da rua ou da universidade. Também nao ha
simulacdo de espacos fisicos. Porém, verifica-se o uso constante de BGs (back ground), que
sao escolhidos de acordo com o estilo literdrio ao qual os atores fazem parte. Trata-se de uma

estratégia que ajuda a dar ritmo e levar a reflexdo. No programa sobre Fernando Sabino, as
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6) Estratégia didatica

Embora o assunto abordado ndo seja determinante para definir um programa enquanto
género educativo, ndo pode ser descartado. A literatura, sobretudo pela abordagem escolhida
— ndo pela atualidade e sim pela apresentacdo de autores e textos -, reforca o cardter
educativo.

Enquanto contetido, destaca-se o fato de, em todo programa, ser lido um fragmento ou
mesmo um texto inteiro do autor. As explicacoes dadas completam esse quadro, pois sao
apresentadas, brevemente, a biografia e a bibliografia. E possivel saber que profissdes
Fernando Sabino exerceu antes de ser escritor, o periodo em que viveu, o Estado em que
nasceu e a formagdo académica. Menciona, também, a polémica por escrever o romance
biografico da ex-ministra da Fazenda, Zélia Cardoso de Mello e cita o nome e o estilo de
diversos textos do autor. Mesmo que de forma resumida, o ouvinte pode conhecer um pouco
do escritor e também o texto escrito por ele.

A forma escolhida ¢é resultado de uma adaptacao a linguagem radiofonica. Ressalta-se
o uso de outras vozes para a interpretacao dos trechos da obra em questdo. No programa
analisado, ha trés outros locutores além do apresentador. Eles interpretam a cronica “A
mulher do vizinho” — um € o delegado, o outro € o narrador e a outra ¢ a mulher do vizinho.
Soma-se a isso o uso de fundos musicais, que dio ritmo as falas. Como resultado desse
conjunto, da-se vida ao texto, tornando-se bastante atrativo.

A apresentacio, embora feita por um professor, ndo enaltece esse fato. Alids, ndo ha
reproducdo do modelo de aula e busca-se a adequagdo ao veiculo de comunica¢do em que o
programa € veiculado. Além disso, “Poesia e Prosa” conduzido com voz calma, tom
explicativo e locu¢do mais lenta do que tradicionalmente se usa no radio.

O uso de pausas também chama atencao.

E importante destacar o papel do siléncio na leitura de certos textos. E o
caso, por exemplo, do poema CIDADEZINHA QUALQUER, de Carlos
Drummond de Andrade. O ultimo verso mostra o sentimento de
contrariedade do autor ao sentir a pequena cidade que descreve. Antes de
dizer ‘Ai que vida besta, meu Deus!’, hd uma pausa que antecede a
expressao de aborrecimento. (CHAMADOIRA, 2002, p. 7).
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No programa sobre Fernando Sabino, o apresentador usa segundos de siléncio na sua
fala. Faz isso, por exemplo, depois da apresentacdo: “a prosa de Fernando Sabino (1923-
2004) (pausa) mineiro, Fernando Sabino foi excelente cavalariano do servico militar [...]”.
Segue na apresentagao do autor e usa pausa novamente antes de mencionar a polémica criada
com a obra da ex-ministra. Em cada um desses momentos, a altura do BG é elevada. Além

disso, ele espera alguns segundos toda vez que vai comec¢ar uma frase nova.

7) Consideracdes sobre as estratégias e efeitos de sentido

O programa representa, sem ddvida, um acréscimo cultural a grade de programacao da
Unesp FM e, principalmente, a programacao radiofonica em geral. Primeiro, por falar sobre
literatura em um pais com baixo indice de leitura. Segundo, pela abordagem educativa e ndo
meramente informativa.

Essa possibilidade deve-se ao fato de tratar-se de uma emissora educativa e
universitdria, sem finalidade comercial, que abre espaco a uma programacio diferenciada. E o
caso de uma producdo infantil, de campanhas educativas e de vérias emissdes de cunho
informativo, que vao além do jornalismo factual, como a divulgacdo cientifica € mesmo os
programas sobre musica, mas ricos em informagoes.

Acrescenta-se o fato de a emissora estar ligada a uma universidade, o que representa
mao-de-obra qualificada e a necessidade de levar os trabalhos produzidos a comunidade em
geral. Essa € uma das caracteristicas do “Poesia e Prosa”, registrado na universidade como um
projeto de extensao.

Ao levar um projeto a comunidade, sobretudo através de um veiculo de comunicagdo
com amplo alcance, € necessdrio utilizar estratégias que levam em consideracdo as
caracteristicas de seu meio de divulgacgao e os efeitos que pretende produzir na audiéncia.

Isso fica claro pelo uso de alguns recursos, como fundo musical, vozes de terceiros e
vinheta, conforme j4 mencionado, mas também pela duracdo do programa, reduzida de 15 a
20 para de cinco a seis minutos. A idéia feita do publico radiofonico, em geral, é de pessoas
que ouvem radio enquanto desempenham outras atividades, o que dificulta a atencdo
concentrada por muito tempo. Além disso, estdo habituadas a uma programacgdo
essencialmente musical, mesmo no caso de uma radio universitaria.

Frente a isso, embora com o tempo de cinco a seis minutos, haja fragmentacdo do

tema, os chamados “programetes” tém provavelmente mais chances de conseguir audiéncia
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ou mesmo atencdo dos ouvintes do que programas muito grandes. Outro fato é que pode ser
inserido na grade de programacgdo, de forma a ser divulgado entre programas musicais ou
informativos, que ja t€ém seus ouvintes. Eles sdo “aproveitados” pelo “Poesia e Prosa”.

E possivel prever que, enquanto efeitos de sentido possiveis produzidos sobre o
ouvinte, tenha-se um acréscimo cultural, seja pelo incentivo a leitura, pelo conhecimento que

proporciona dos autores e textos trabalhados e, também, por trabalhar a imaginacao através da

interpretacao das obras.
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3.3.4 Programa 4: “Direito ¢ misica” — Radio UFMG Educativa (104,5 FM)

1) Constituicao do corpus

“Direito é Musica, veiculado pela Rddio UFMG Educativa (104,5 FM), teve sua
estréia no dia 6 de setembro de 2007. O programa, que aborda “os diversos aspectos do
direito, ilustrados por canc¢des populares”, vai ao ar em duas edicdes didrias - as 11h15 e as
21h45. A duracdo varia de cinco a sete minutos.

A producido € feita pela professora Monica Sette Lopes, da Faculdade de Direito da
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMQG), e parte da experiéncia da docente em usar

musica na sala de aula.

A idéia de fazer um programa radiofénico que fale do Direito e suas leis
surgiu hd muito tempo. Monica Lopes estuda canto hd vérios anos e sempre
foi apaixonada pela musica. Ela comegou a cantar em sala de aula para
ilustrar alguns temas da histéria do direito e da filosofia do direito. Em
seguida, veio uma apresentacdo no auditério da Faculdade de Direito da
UFMG, em 2001. Essa apresentacdo fez tanto sucesso que levou a uma
pesquisa que originou o livro “Uma metédfora: misica e direito”, langado no
ano passado. “Tudo isto junto e a necessidade de aproveitar cada pequeno
canal para explicar o que é e como é o direito levaram ao programa de
radio”, afirma Monica. (MACIEIRA, 2007).

No que diz respeito aos assuntos, eles sdo variados, embora todos ligados a area do
Direito. Segundo divulgado no site da universidade, serdo seis edi¢des introdutdrias, 35 sobre
a historia do direito ocidental e, posteriormente, uma seqiiéncia de programas sobre diversos

aspectos da lei. (UFMG, 2007).

A emissora educativa, com dois anos de existéncia, funciona através de uma parceria
entre a UFMG e a Radiobrds. Como uma lei de 1975 impede 6rgaos federais de serem
concessiondrios diretos de radiodifusdo, foi firmado um acordo com a Radiobrds, que € a

concessiondria, mas que cede toda a operagdo a universidade.

A programacdo pode ser ouvida pela freqiiéncia 104,5 FM, na regido da Grande Belo
Horizonte e em Contagem, e através da internet, no endereco www.ufmg.br/online/radio. O
site também traz informacdes sobre a programacdo e, em alguns casos, é possivel acessar

programas que ja foram ao ar.
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Para andlise, foi escolhido o programa que aborda o Direito a partir da musica “A arte

da fuga”, de Johann Sebastian Bach, com 7’18’ de duracao.

2) Orientacao temdtica

O “Direito é musica” integra, na grade de programagdo da emissora, um grupo de
programetes intitulados como “programas especiais”. Eles sdo, na grande maioria, espacos
destinados a producdo acadé€mica. Assim, assuntos que dificilmente sdo tratados em radio

ganham espaco na emissora. Alguns exemplos sdo astronomia, geografia, historia e poesia,

como demonstrado no quadro 11.

Programa

Assunto

Astroradio

“Um passeio no mundo da astronomia: estrelas, planetas, sistema solar,
viagens pelo espago, ciéncias modernas e outros assuntos da drea. A
aplicac@o dos conceitos de fisica e de astronomia na prética.”

Canta Cantos

“Uma nova forma de se ouvir sobre geografia brasileira, vivendo os
lugares através do conhecimento académico e da misica.”

Decantando a
Republica

“A historia brasileira contada como se fosse uma noticia: Reinado,
Regéncia, Republica, revoltas e fatos histéricos.”

Direito é Musica

“O programa aborda varias questdes sobre o Direito, com presenca de
musicas populares.”

Hemominuto

“Pilula de um minuto de duragdo para conscientizar o jovem da
importincia da doacdo de sangue, através de informagdes corretas € uma
radionovela.”

La Vem Historia

“O programa resgata a arte de contar histérias, individualmente ou em
grupo. Assim ocorre a valorizacdo dos textos e o resgate da tradi¢ao oral
da literatura e da cultura brasileiras. Além disso, o programa beneficia o
acesso por parte de toda a populacdo as obras literdrias, pelo radio.”

Na Onda da Vida

“Ciéncia nas ondas do radio. O projeto visa a divulgacao cientifica das
pesquisas desenvolvidas no ICB, Instituto de Ciéncias Bioldgicas. Sdo
pilulas sobre vdrios assuntos do corpo humano (como o relégio
bioldgico dos seres humanos, o DNA, o estresse, as verrugas) e ainda
sobre assuntos do campo da biologia (como as vespas, as abelhas ou as
plantas medicinais).”

Pensar Educacao,
Pensar Brasil

“Vinculado ao projeto Pensar Educacdo, Pensar Brasil, da Faculdade de
Educacdo, o programa traz profissionais da area que discutem temas
relacionados a educagdo. Com o objetivo de envolver o maior nimero de
pessoas interessadas no assunto, 0os ouvintes participam ao vivo, através
do telefone.”

Toque de Poesia

“Um programa para quem gosta de poesia, com leitura de textos poéticos
dos autores cldssicos da Literatura Brasileira.”

Universidade das

Criancas

“Em parceria com os alunos do Centro Pedagégico/UFMG, o objetivo é
tirar as ddvidas dos pequenos sobre vdrios temas: "O que faz o piolho?,
Por que pensamos?, Por que nossa pele coca?, Por que nosso sangue é
vermelho?". Essas sdo algumas das perguntas feitas pelas criancgas e que
vao ser respondidas por pesquisadores da Universidade.”

Quadro 11: Programas especiais veiculados pela Rddio UFMG
Fonte: Radio UFMG Educativa, 2007
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Além dos assuntos, os programas sdo diferenciados pelo fato de a instancia de
producdo ser professores e alunos de vdrios cursos da universidade, em parceria com
profissionais da emissora. Grande parte deles usa a mesma férmula: associa o conteido a
musica, em programetes que duram de cinco a sete minutos. Desta forma, podem ir ao ar
vdrias vezes, sem significar uma grande ruptura na programacao e ficam mais “leves” pela
utilizagdo de musicas.

E o caso do programa em questio. Em entrevista dada ao site “Tubo de Ensaio”, a
professora Monica Sette Lopes explica o papel da trilha sonora na composicao de “Direito é
Musica™: “[...] hd casos em que a miusica fala por si s6 e hd outros em que a sugestdo da
musica € que leva ao desenvolvimento do tema de um certo ponto de vista.” (MACIEIRA,
2007). Ela ja utilizou a can¢ao “Como uma Onda”, de Lulu Santos, para ilustrar a idéia da
constante mudanga defendida pelo fil6sofo grego Heraclito, e “Rosa dos Ventos”, de Chico
Buarque, para falar sobre as tragédias, situacdes de panico e desordem em que as leis do
Direito devem agir para solucionar estes problemas.

Cabe ressaltar que a musica ndao é uma mera ilustra¢do, no sentido de ter, na letra, o
mesmo assunto abordado no programa. Muitas vezes, seu uso contribui para exemplificar
conceitos complexos. E o caso do programa sobre a Renascenca. A professora lembra que,
embora fosse um momento de novidades, o homem mirava-se nos periodos classicos, seja

Grécia ou Roma, ignorando a Idade Média.

A obra destes humanistas do direito pretendeu traduzir racionalidade e
clareza, mas também renovou a face hermética, fechada, da comunicacio
pelo direito. A renascenca traz as cores carregadas dos paradoxos humanos.
Junto com o desenvolvimento da ciéncia e do conhecimento, ha a morte € a
destruicdo. A verdade de Deus é disputada com fogo e guerra.

Apé6s uma breve explicacdo sobre o direito na Renascenca, ela apresenta a trilha

sonora, que contribui para a reflex@o sobre a ambigiiidade presente no periodo.

A letra da musica de hoje conjuga a idéia de amor sob dois planos: de um
lado, ela extrai dos textos sagrados o amor como lingua de Deus; de outro,
ela traz a versdao paradoxal do poema de Camdes sobre o amor. Esta
ambigiiidade estd impressa na renascenca. A musica é Monte Castelo, da
Legido Urbana. Quem canta é Leila Pinheiro.

No outro programa também sobre a Renascenca, a musica € o mote para a discussao.

Primeiro, a professora resume o contexto, mostrando a rejei¢do, na época, ao que era
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vinculado ao periodo medieval, como a complexidade e o rebuscamento. Depois, ela fala de
Giovanni Pierluigi Palestrina, miusico italiano que viveu de 1525 a 1594, e que compunha
suas obras voltadas as necessidades de seus contemporineos, principalmente no que diz

respeito as demandas ideoldgicas da contra-reforma.
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A vinheta € curta, com apenas onze segundos de duracdo e ndo hd um intertitulo
explicando a proposta do programa, como normalmente acontece. Além do titulo, a outra
informacao contida na vinheta diz respeito a instancia de producdo: “no ar, ‘Direito é musica’.
Producdo € apresentagdo professora Monica Sette Lopes”. Assim, a compreensdo da
orientacdo tematica se dara pela escuta da emissao.

O texto é lido por voz masculina, de forma pausada. E acompanhada por uma trilha
sonora instrumental, com caracteristica moderna e agraddvel. Nao faz referéncia direta, por
exemplo, aos primeiros programas, que abordam periodos histéricos antigos, como a
Renascenca. Até porque, ela deve ser referéncia ao programa como um todo, inclusive a
temas mais contemporaneos que serdo abordados. Nao ha outros efeitos sonoros ou edi¢do em
forma de mixagem, como em vinhetas de programas veiculados em emissoras comerciais.

Nao hd intervalo e a vinheta de encerramento segue a mesma linha da de abertura, com
mesma trilha e locutor: “vocé ouviu ‘Direito € musica’. Produ¢do € apresentacdo professora

Mbnica Sette Lopes”. Percebe-se, também, a auséncia de referéncia a emissora.

3.2) Abertura

A abertura € bastante diferente do que o usual em rddio: ndo € clara ou direta dizendo
ao ouvinte o que ele acompanhard na seqiiéncia. Nao usa a férmula “no programa de hoje
vamos falar sobre...”, no sentido de chamar a aten¢ao da audiéncia. E necessario dispensar
uma ateng¢do ao decorrer da emissao para compreender o assunto do dia.

Além disso, ndo hd uma unica forma de comecar o programa. Ora, isso € feito pela

. o w - o . TP o
perspectiva do direito: “a constru¢do de um direito laico e a cientificizagdo do direito sdo
tendéncias do pensamento juridico e da doutrina juridica entre os séculos XVI e XVIII”. Ora,

pela perspectiva da musica, como no programa escolhido para andlise.

A fuga é uma inven¢do de Bach. Captando as linhas da tradi¢cdo, com a
liberdade dos tempos do Barroco, ela € um composto de vérios episédios,
de linhas melddicas que se sobrepdem, que se ouvem simultaneamente. O
espectador talvez ndo consiga detectar a mecanica racional do somatério
dessas linhas e de sua articulagdo especial, mas ele perceberd a beleza da
fusdo inusitada dos sons.

A relac@o com o Direito € feita apenas no decorrer do programa.
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Eléddio Peres Gongales, o jovem de 81 anos, que sabe tudo sobre musica em
geral e sobre canto em especial, me contou uma pequena piada: ‘a fuga,
disse ele, é considerada uma composi¢dao onde as vozes fogem umas das
outras e o publico foge de todas elas’. Adorei o efeito, porque calha
perfeitamente para o Direito. O Direito € fuga. Sao linhas que se alternam e
que se relacionam na expressdo do justo.

Sob a leitura de todas as informagdes ha fundos musicais que mudam de acordo com o
programa, fazendo relacdo com a temadtica e, portanto, com o periodo historico abordado.

Assim, o BG atua no sentido de dar ritmo a locu¢do e também de ser um marcador temporal.

3.3) Seqiiéncias

O programa é conduzido pela apresentadora, que 1€ todas as informacdes. Nao ha
participacdo direta de outros locutores ou mesmo de fontes, no papel de analistas ou de
testemunhas. Destaca-se um carater bastante peculiar do objeto em questdo: a apresentadora
ndo € um profissional da comunicacio, que “empresta” a voz para a leitura de textos, mas
uma professora universitdria, autora de um livro sobre a temdtica do programa. Além de
conduzir a emissio, ela tem o status de detentora do conhecimento cientifico. Assim, ndo
precisa recorrer a terceiros para legitimar sua fala.

Na emissdo analisada, porém, ela inova ao referir-se a uma pessoa: “Eladio Peres
Gongales, o jovem de 81 anos, que sabe tudo sobre miusica em geral e sobre canto em
especial, me contou uma pequena piada [...].” Usa desse artificio para introduzir a relagdo
entre a musica e o Direito.

Além disso, a apresentadora faz relacdes constantes com musicas, relacionando-as ao
tema do dia. Alguns exemplos sdo “Monte Castelo”, de Legido Urbana, para falar da
ambigiiidade da Renascenca; e “Esquadros”, de Adriana Calcanhoto, no programa para
homenagear Montesquieu, “aquele que escreveu ‘O espirito das leis’ e que transita com 0s
processos de sua elaboracdo como um viajante que observa com cuidado a paisagem, que
observa cada um dos detalhes e se integra na realidade dos povos para descobrir como fazer a
melhor lei”.

Desta forma, embora o programa seja ancorado no mondélogo, hé situagdes dialdgicas
ao mencionar cangdes ou mesmo afirmacgdes de terceiros.

No que diz respeito a participagdo da audiéncia, a tnica referéncia direta a ela, em
nivel de discurso, acontece na vinheta: “vocé ouviu ‘Direito € musica’. Produgdo é

apresentacdo professora Monica Sette Lopes”.
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3.4) Encerramento

O programa acaba sempre da mesma forma, com a professora apresentando o assunto
em questdo e introduzindo a musica do dia: “com Bach, entao, a musica de hoje é ‘A arte da
fuga”, contrapontos oitavo, a3, com Emerson String Quartet”. A cancdo € tocada e, depois
dela, entra a vinheta de encerramento.

A apresentadora ndo se despede do ouvinte e ndo sao usadas estratégias de fidelizagao,
como convidar para o proximo programa ou mesmo lembrar os dias e horarios de veiculagdo.

Também nao anunciados meios de interatividade, como um e-mail ou um telefone.

3.5) Reportagens e estidio

Todo o programa € realizado dentro do estudio, baseado em roteiro prévio e gravado
com antecedéncia. Ndao ha recursos como reportagens, depoimentos em forma de fala-povo
(como breves falas de quem ja leu o livro em questdo) ou de sonora (como andlises de

especialistas).

3.6) Vias de retorno

Nao existe interacdo com o ouvinte. Primeiro, porque o programa € gravado, o que
impede a participacdo direta, no momento da emissao. Além disso, ndo existe a divulgacao de
meios concretos para retorno, como e-mail ou telefone, nem mesmo ha convite para que o
ouvinte faca comentarios, criticas ou sugestoes.

A participacdo limita-se a capacidade de imaginacao propiciada pelo radio, um veiculo
que emite apenas som, principalmente na interpretacao dos fragmentos utilizados com fundos

musicais.

4) Quadro situacional

4.1) Finalidade

O programa propde-se como educativo. Isso fica claro em entrevista dada pela

professora produtora.
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Se varias leis que regem a sociedade ndo sdo conhecidas pelo cidaddo
comum, Modnica v€ a importincia de que as pessoas compreendam e
entendam como o Direito funciona no pais em que vivem. Apesar da
vontade de fazer com que o tema alcance o maior nimero de pessoas
possivel, ela observa que o programa ainda possui um publico limitado: “o
publico alvo € aquele que ouve a rddio UFMG, ou seja, é um ptiblico com
um nivel de compreensao um pouco maior, porque o programa possui idéias
ou conceitos que sdo mais elaborados. A vantagem da rddio € jogar com a
idéia de um programa educativo. Procuro ser clara para que todos entendam
a mensagem, mesmo quando o assunto é filosofia antiga. Queremos fazer
com que o ouvinte perceba as dificuldades da pratica do direito.
(MACIEIRA, 2007).

O objetivo do programa é ensinar ao publico sobre o funcionamento do Direito. O
tema € amplo e, com o formato de curta duracdo, serdo necessdrias varias emissoes. Assim,
ele optou pela linearidade, comecando por aspectos historicos, para depois chegar a
atualidade. Nao usa, portanto, a férmula do factual, utilizando exemplos atuais, amplamente
divulgados pela midia, para inserir um conceito.

De acordo com a opg¢do feita pela produtora, ndo hd uma proximidade maior com a
audiéncia, excecao aqueles das dreas de musica e do Direito. Pela formatacdo escolhida, ela
ndo leva a atualidade, mas a cultura cldssica as ondas do rddio: explica as caracteristicas
basicas da Renascenga, do barroco, de uma musica de Bach e assim por diante.

Outro aspecto que reforca a finalidade educativa diz respeito ao fato de ela levar ao
rddio, com as adequacOes necessdrias, o conteudo trabalhado em sala de aula e que também
foi transformado em livros. Quem estd em casa tem acesso a uma pequena parcela do que é

apresentado aos alunos de Direito da UFMG.

4.2) Formas de troca

Acontece de forma nao conversacional, uma vez que todo o programa é conduzido por
uma Unica pessoa — a apresentadora/produtora. Nao hd convidados e a existéncia de um
roteiro escrito previamente impede que haja imprevistos.

Mesmo em nivel discursivo, as formas de troca sdo limitadas. Sao poucas as
referéncias a outras pessoas, enquanto fontes de informacdo, que nao sejam compositores ou

pensadores.
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4.3) Protagonistas

A identidade social € fundamentada pelo aspecto socio-profissional. Ou seja, Monica
Sette Lopes € a apresentadora, responsdvel pela conducido de todo o programa. Enquanto
status mididtico, ela tem papel principal, pois também € produtora.

O seu papel comunicacional é duplo, pois a apresentadora/ produtora ndo € uma
radialista ou jornalista, mas uma professora universitaria de Direito que estuda canto. Sendo
assim, ela € a informadora, pois leva todo o conteido ao publico, e também a especialista,
uma vez que escreve o roteiro baseado em seus proprios conhecimentos. Essa dupla relagdo

reforga o cardter educativo do programa.

5) Encenagdes

5.1) Encenacido verbal

A gestdo de trocas verbais € altamente controlada, pois o programa ¢é gravado
antecipadamente, € pautado em um roteiro prévio e toda a condugio € feita por uma unica
apresentadora, sem que haja participacdo de terceiros no sentido de emitir opinides ou fazer
andlises.

Ela refere-se constantemente a pensadores do Direito e a compositores, mas
apresentando suas obras, enquanto contetido do programa. Em alguns momentos, as utiliza
para reforcar o que foi dito anteriormente, ou seja, atribuindo a elas o papel de validacdo. E o
caso, também, da referéncia que faz a Elddio Peres Gongales, no programa analisado.

E importante frisar que essas participacdes, seja de compositores ou pensadores, é
bastante limitada. Isso porque, a apresentadora usa criacdes deles, interpretando-as, sem que

estejam presentes para interferir no andamento do programa.
5.2) Encenagdo sonora — espaco e tempo
O programa € totalmente realizado dentro do estidio. Também ndo hd simulagdo de

espacos fisicos. Porém, verifica-se o uso constante de BGs (back ground), que s@o escolhidos

de acordo com o assunto do dia. Trata-se de uma estratégia para dar ritmo e levar a reflexdo.
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Assim, ha trés trilhas: da vinheta de abertura e de encerramento, o BG que faz fundo ao texto

da apresentadora e a musica do dia.

6) Estratégia didatica

O contetdo e, mais do que isso, a abordagem escolhida para discuti-lo compdem a
estratégia didatica do programa. Leva-se o Direito aos lares dos ouvintes, ndo pelo factual,
pelo efémero, mas por uma cultura mais “classica”. O interessante € a contextualizacao dos
fatos, mesmo que de forma breve. Ao falar sobre a perspectiva do Direito na Renascenga, a
apresentadora mostra que, a0 mesmo tempo em que se pretendia atingir a racionalidade e a
clareza, também havia o lado “fechado”, da comunicac¢do pelo direito. Ela frisa que essa
caracteristica paradoxal estava presente naquele periodo. “A renascenca traz as cores
carregadas dos paradoxos humanos. Junto com o desenvolvimento da ciéncia e do
conhecimento, hd a morte e a destrui¢ao”.

Desta forma, ela acrescenta historia e também a arte, fazendo uma ripida interpretagao
da musica que é veiculada. Ainda sobre a ambigiiidade da Renascenca, aponta essa
caracteristica na musica Monte Castelo, do grupo Legido Urbana. “A letra da musica de hoje
conjuga a idéia de amor sob dois planos: de um lado, ela extrai dos textos sagrados o amor
como lingua de Deus; de outro, ela traz a versdao paradoxal do poema de Camdes sobre o
amor.”

Direito, histéria e musica sao entrelacados de forma explicativa, refor¢cando o carater
educativo da emissdo. Ao falar sobre a obra “A arte da fuga”, de Bach, ela explica a escola a
qual faz parte, apresentando brevemente suas caracteristicas. “Captando as linhas da tradi¢do,
com a liberdade dos tempos do Barroco, ela € um composto de varios episddios, de linhas
melddicas que se sobrepdem, que se ouvem simultaneamente.” Depois, faz a relacdo com o

Direito.

O Direito é fuga. Sdo linhas que se alternam e que se relacionam na
expressdo do justo. O Direito ndo € s6 a lei, ndo € s6 a decisdo judicial, ndo
€ s6 o sentido que o destinatdrio resolver dar a norma, niao € sé a teoria
construida para explicd-lo, ndo € s6 o fundamento numa idéia de justica. O
direito ndo € s a noticia explicada no jornal. O direito € tudo isto, ouvido
junto, € tudo isto em complexidade. O direito é um barulho complicado de
se explicar. Talvez se se pensasse as linhas da fuga, em vez do aparente
isolamento do acorde, fosse mais facil entendé-lo.
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O uso de fundos musicais também compdem a estratégia didatica. Sao escolhidas
trilhas que, além de darem ritmo as falas e tornarem um programa ancorado no didlogo mais
atrativo, permitem a reflexao.

A apresentacio, mesmo feita por uma professora, nao reproduz o modelo de aula.
Além disso, o programa € conduzido com voz calma, tom explicativo e locu¢cao mais lenta do
que tradicionalmente se usa no radio.

Porém, ha outras estratégias didaticas que sao ignoradas. Uma delas € deixar claro ao
ouvinte a proposta de cada emissdo, apresentando o assunto, por exemplo, no inicio do
programa. A introdu¢@o ndo da clareza ao que vird a seguir. “A fuga € uma invencdo de Bach.
Captando as linhas da tradi¢do, com a liberdade dos tempos do Barroco, ela ¢ um composto
de vérios episddios, de linhas melddicas que se sobrepdem, que se ouvem simultaneamente”.

Soma-se a isso o vocabuldrio nem sempre de facil acesso, considerando nao apenas o
fato de uma emissora de radio ser aberta a todas as pessoas que podem captar seu sinal, mas
também as proprias caracteristicas da recep¢do radiofonica, ou seja, de desempenhar outras
tarefas enquanto ouve radio.

De acordo com o principio de que o processo de aprendizagem pode ir além da escuta,
a produtora poderia dar indicacOes de obras, CDs, enderecos na internet etc para que os
interessados possam buscar mais informag¢des. Seria uma forma, inclusive, de incentivo a

pesquisa.

7) Consideracdes sobre as estratégias e efeitos de sentido

A proposta € bastante diferenciada, sobretudo por ter, na instancia de producdo, uma
pessoa que, além do Direito, € estudiosa de musica, um conteido essencial do radio.
Normalmente, os programas radiofonicos sobre leis t€m caracteristicas de prestacdo de
servico, com base nos ‘“direitos e deveres”. Atuam, portanto, sob uma perspectiva mais
utilitdria, embora de extrema importancia.

O cardter peculiar de “Direito é musica” deve-se ao fato de ser veiculado em uma
emissora educativa e universitaria. Conforme demonstrado, ela busca nos atores de seus
centros universitarios, saberes que podem ser compartilhados com a comunidade em geral. De
um lado, sabe que tem esse potencial ao seu alcance. De outro, as universidades tém entre

suas funcdes, a extensdo. Além de cumprir esse papel, professores e alunos encontram na

emissora um espago de divulgacdo de seus trabalhos.
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Ao utilizar como meio o rddio, hd que se pensar em estratégias que levem em
consideragcdo as caracteristicas desse meio e os efeitos que pretende produzir na audiéncia.
Isso é percebido pela duracdo da emissao, no formato programete, pelo uso de fundo musical
e de vinheta.

Enquanto efeitos provaveis produzidos nos ouvintes, a primeira analise possivel é da
segmentacdo do publico. A abordagem, o vocabulério e os exemplos escolhidos significam a
selecdo da audiéncia, pois € necessdrio ter um minimo de conhecimento, seja de semantica ou
de histdria, para compreender a mensagem. Isso ndo deve representar um “choque”, pois a
idéia feita do ouvinte da emissora € de alguém habituado a esses assuntos. “O publico alvo é
aquele que ouve a rddio UFMG, ou seja, € um publico com um nivel de compreensdao um
pouco maior, porque o programa possui idéias ou conceitos que sdo mais elaborados.”

(MACIEIRA, 2007)
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4 EDUCACAO PELAS ONDAS DO RADIO
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4.1 O género educativo

Todas as atividades humanas estdo indissoluvelmente ligadas ao uso da linguagem,
independente de sua forma de expressao, seja oral ou escrita, verbal ou icOnica, ou mesmo de
sua funcionalidade. As condig¢des especificas da realidade linguageira e suas finalidades estao
refletidas nos enunciados que, por sua vez, sdo a concretizacdo do uso da lingua. Assim, o
conteddo temadtico, o estilo e a construcdo composicional, marcada pela selecdo dos recursos
lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua, estdo ligados ao enunciado e sdo determinados
pela especificidade de um campo na comunicacdo (BAKHTIN, 2003).

Essa no¢do de especificidade permite elaborar uma classificacdo do discurso, que é
chamada de género. “Evidentemente, cada enunciado particular € individual, mas cada campo
de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estdveis de enunciados, os quais
denominamos géneros do discurso.” (BAKHTIN, 2003, p. 262). A defini¢do de tipologias
especificas existe desde os estudos da retdrica antiga e cldssica, com énfase especial na
literatura, sem que haja um consenso claro ao ponto de criar compartimentos nos quais se
pode colocar os diversos textos. Até porque, segundo Bakhtin, ndo € possivel analisar a
linguagem fora de seu contexto. “Os enunciados e seus tipos, isto €, os géneros discursivos,
sao correias de transmissao entre a histéria da sociedade e a historia da linguagem.” (p. 268).

Charaudeau (2006, p. 204), para quem “um género € constituido pelo conjunto das
caracteristicas de um objeto e constitui uma classe a qual o objetivo pertence”, sendo que
“qualquer outro objeto tendo essas mesmas caracteristicas integrard a mesma classe”, trabalha
com a no¢do de género no discurso das midias. Ele estabelece condi¢des ou aspectos para
determinar a classe textual.

O primeiro deles € o lugar de construcdo do sentido, que corresponde ao lugar da
producdo (modos de fabricacdo de textos), da recep¢do (modos de reconhecimento desses
textos) e do produto acabado, tido como o lugar de pertinéncia. Trata-se daquele “no qual se
configura um texto portador de sentido como resultado de uma encenacdo que inclui os
efeitos de sentido visados pela instancia mididtica e aqueles, possiveis, construidos pela
pluralidade das leituras da instincia de recepcdo numa relacdo de co-intencionalidade.” (p.
205).

De acordo com o grau de generalidade das caracteristicas textuais, segunda condicao
para a classificacdo do discurso, quanto mais geral sdo os enunciados, menos discriminantes

serdo. O autor cita como exemplo as func¢des da linguagem de Jakobson — emotiva, conativa,
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fatica, poética, referencial e metalingiiistica. Menos generalizante € a classificacdo feita por
Bakhtin entre os géneros primdrios e os secunddrios. As caracteristicas que definem as classes
também podem ser divididas entre propriedades constituintes, aquelas que definem as grandes
classes antropoldgicas, como o ato da linguagem humana em oposicao a outras linguagens, e
as propriedades especificas, que podem especificar um tipo de texto. No exemplo do autor, ele
pode ser caracterizado pelos seguintes tracos: oralidade, dialogismo, dominante conativa e
situac@o espontanea.

O terceiro aspecto diz respeito aos critérios de organizacao dos textos, pelos quais é
possivel escolher entre dois objetos: o discurso como procedimento de organiza¢cao ou como
texto configurado. Caracterizar um texto como narrativo, descritivo, argumentativo etc ¢ uma
forma de estabelecer tipologias de procedimento de organizacao. Porém, um texto pode trazer
um conjunto de procedimentos e, mesmo que haja algum dominante, € arriscado utilizar esse
critério para definir um género.

Especificamente quanto ao género informacdo midiatica, Charaudeau (2006) define-o
como o cruzamento entre um tipo de instdncia enunciativa, caracterizada pelo modo de
identifica¢do do autor do texto e pelo lugar da midia onde estd inserido; pelo modo discursivo,
que transforma o acontecimento mididtico em noticia, dando-lhe propriedades que dependem
do tratamento geral da informacgdo; pelo conteido tematico que constitui 0 macrodominio
abordado na noticia e pelo dispositivo, ou seja, sua materialidade em determinado suporte o

que traz especificacdes para o texto e diferencia os géneros.

4.1.1 Caracteristicas do género educativo no radio

No radio, os géneros mais tradicionais sdo o jornalistico ou informativo, educativo, de
entretenimento, publicitdrio, propagandistico, de servico e especial. Eles, por sua vez,
dividem-se em vdrios formatos, que sdo o “conjunto de acdes integradas e reproduziveis,
enquadrado em um ou mais géneros radiofénicos, manifestado por meio de uma
intencionalidade e configurado mediante um contorno pldstico, representado pelo programa
de radio ou produto radiofénico (concordando com conjunto).” (BARBOSA FILHO, 2003, p.
71).
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Ja por programa de radio ou produto radiofonico entende-se “o mddulo basico de
informacdo radiofonica; € a reprodugdo concreta das propostas do ‘formato radiof6nico’,
obedecendo a uma planificacdo e as regras de utiliza¢do dos elementos sonoros.” (p. 71).

Barbosa Filho (2003) aponta os principais formatos utilizados pelas emissoras
brasileiras, segundo os géneros radiofonicos:

- Geénero jornalistico: radiojornal, documentdrio, debate, reportagem, entrevista, editorial,
crénica, boletim, nota etc;

- Género de entretenimento: programa musical, ficcional etc;

- Género publicitério: spot, jingle, testemunhal etc;

- Género propagandistico: visa propagar idéias e crengas. Pode ser traduzido pelos programas
eleitorais ou religiosos;

- Género de servigo: bastante usual no radio. Sao notas de utilidade pibica, como documentos
achados e perdidos, e os programetes de servico;

- Género especial: caracterizado por ndo ter uma funcdo especifica, assume uma postura
hibrida. E o caso do programa infantil e do programa de variedades, que muitas vezes mescla
entretenimento, jornalismo e prestacao de servigos;

- Género educativo-cultural: programa instrucional (parte de uma estrutura pedagdgica que
visa acompanhar os curriculos aprovados pelos 6rgaos que regulam o ensino oficial. Pode ser
suporte aos cursos de alfabetizagdo, de ensino de idiomas e de disciplinas bésicas e tem como
acessorios material de apoio grafico); autobiografia (o tema central é a vida de uma
personalidade); documentério educativo-cultural (trabalha assuntos de cunho humanistico,
como um movimento literdrio ou musical); programa temdtico (visa a discussdo de temas
sobre a produ¢do do conhecimento).

A tipologia apresentada parece bastante 6ébvia quando trata-se do género jornalistico,
ligado mais diretamente a veiculagdo de assuntos factuais; de entretenimento, destinado a
promover a diversdo dos ouvintes, € do publicitdrio, cujo objetivo é vender determinado
produto. Porém, h4 situacOes em que nio haverd tanta clareza quanto a definicdo do género.
Um programa musical, com informagdes sobre o intérprete, o compositor e o ritmo, pode ser
de entretenimento, mas também informativo. Um outro, tipico de emissoras AM populares,
pode mesclar falas do apresentador com os ouvintes, como se fosse um didlogo descontraido,
com o testemunhal, formato publicitdrio pelo qual o emissor dd depoimento pessoal sobre o

uso de determinado produto com a finalidade de divulgé-lo.
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A impossibilidade de tipificar os géneros de forma rigida é ainda mais evidente ao
falar dos formatos educativos. Um programa, por exemplo, que fale de ciéncia pode ser
jornalistico ou educativo? E educativo um programa que ressalte os direitos do cidaddo, como
0 acesso aos servigcos publicos? Até que ponto um produto radiofénico sobre literatura ou
filosofia pode ser classificado no género educativo?

Ao mesmo tempo em que ndo € possivel estabelecer ‘compartimentos’, nos quais se
isolam cada um dos géneros radiofonicos, uma vez que eles podem cruzar-se de alguma
forma, € preciso tracar linhas claras que possam, ndo de forma hermética, estabelecer
parametros para sua produgdo. Caso contrario, para ndo repetir erros historicos, como levar o
mesmo formato de aula tradicional para o microfone, ha o risco de produzir programas com
objetivos educativos com uso excessivo de formatos de entretenimento, gerando mais
diversdo do que permitindo o aprendizado de contetidos relevantes. Nesse sentido, o primeiro
passo € refletir sobre o conceito de género educativo no radio.

Uma primeira tentativa seria focar a andlise no contetido veiculado, essencial ao tratar-
se de educacdo. Nesse caminho, de forma mais genérica, pode-se pensa-lo como aquele que
veicula mensagem com conteido informativo. Porém, isso o igualaria ao género jornalistico.
Outra via seria a apresentacdo, em formato radiofonico, de conteidos tipicamente escolares.
Essa proposta ndo pode ser estabelecida como parametro, por uma série de fatores. Primeiro, a
no¢do de temas transversais leva praticamente todos os assuntos para o interesse escolar — a
midia, a cidadania, a politica, a sexualidade entre outros. Segundo, no caminho de volta,
varios temas ‘oficiais’ da escola também interessam a midia, sempre tratados de acordo com a
prevaléncia das caracteristicas de um género. Assim, os conceitos da geopolitica vao ajudar
um produto jornalistico a explicar determinado conflito mundial. Terceiro, o perfil
extremamente especializado de tratar determinado campo do saber fard com que o programa
tenha como alvo um publico formado por especialistas, ja conhecedores dos temas tratados.

Além disso, ao elaborar um programa educativo, o conteido a ser trabalhado, embora
de extrema importancia, ndo deve ser o unico norteador. Deve-se considerar, a priori, a
formacdo por competéncia, considerada como “uma capacidade de agir eficazmente em um
determinado tipo de situacdo, apoiada em conhecimentos, mas sem limitar-se a eles.”
(PERRENOUD, 1999, p. 7).

Trabalhar com o conceito de competéncia significa relacionar a educag@o a praticas
sociais, de forma a fazer sentido aos alunos; de focalizar a educag¢do no aluno; de utilizar

métodos ativos e a adotar a transversalidade, sem que isso signifique o abandono das
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disciplinas. Afinal, as competéncias utilizam, integram ou mobilizam conhecimentos, que sdo
representacOes da realidade, construidas e armazenadas via experiéncia e formacdo. Nessa

abordagem, os professores devem

[...] considerar os conhecimentos como recursos a serem mobilizados;
trabalhar regularmente com problemas; criar ou utilizar outros meios de
ensino; negociar e conduzir projetos com seus alunos; adotar um
planejamento flexivel e indicativo e improvisar; implementar e explicitar um
novo contrato diddtico; praticar uma avaliacdo formadora em situagcdo de
trabalho, dirigir-se para uma menor compartimentacdo disciplinar.
(PERRENOUD, 1999, p. 53).

Essas perspectivas estdo contempladas no potencial educativo do radio. E possivel
integrar o conteido a diversas praticas sociais, como no programa analisado “O Teatro no
Mundo”, no qual conceitos de filosofia sd@o debatidos a partir de situagdes cotidianas, como a
amizade, o culto a beleza e o valor atribuido ao dinheiro. Um produto midiatico é elaborado
para um publico visado e, se feito em consonancia com o preceito da interatividade, permite a
focalizacdo no aluno/ouvinte. Quando aliado a educagdo as midias, a proposta educativa de
usar programas radiofénicos estard ancorada em métodos ativos. E, por fim, a
transversalidade € uma das principais vantagens desse tipo de produgdo. O programa “Direito
€ Miisica”, por exemplo, alia contetidos da histdria, da musica e do direito, enquanto ciéncia.

Essa reflexdo mostra que o conteido ndo pode ser o Unico pardmetro para a definicao
do género educativo. E preciso pensar sobre a finalidade do programa, o que demonstrard a
diferenca entre o ato de informar e o de instruir. Segundo a diferenciagdo feita por Jacquinot
(1977), no primeiro, o objetivo é levar uma determinada informacdo ao publico; ja o
programa instrutivo visa permitir aprender aquele que estuda. Embora haja diferenca de
intencionalidade, isso ndo esconde a diferente corrente entre informacdo que se propde
(principio de liberdade) e instru¢@o que se impde (principio de coercao) (1977).

A autora acrescenta que s6 € possivel falar de aprendizagem quando a informacgao
recebida for colocada em relagdo com o repertério individual de esquemas e de estruturas, o
que transforma esta informacdo em conhecimento, isto é, em novos esquemas € novas
estruturas que vao enriquecer o ‘repertdrio cognitivo’ daquele que aprende. Isso faz com que a
aprendizagem seja um processo de producdo. Deve-se distinguir, na situacdo de

aprendizagem, a operacao da producao do conhecimento e as condicdes da produgdo, ou seja,
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os contratos que vao determinar ou facilitar esta operacdo de producdo. Instruir deveria ser
dominar esses contratos para melhor liberar o ato de aprendizagem (JACQUINOT, 1977).
Isso reforga a necessidade de interface entre educagdo e comunicagdo, o que inclui o trabalho
dos profissionais das duas dreas na elaboracao dos produtos mididticos educativos.

Mas como propor a aprendizagem via radio sem fazé-la de forma coercitiva e
respeitando o repertdrio individual dos ouvintes em um veiculo caracterizado por atingir um
piblico amplo e heterogéneo? E indispensdvel, portanto, uma reflexdo sobre os atores
presentes na emissao radiofonica, mais especificamente os produtores e a audiéncia.

Uma enunciacdo supde um locutor e um interlocutor, mesmo que um deles ou ambos
nao aparecam de forma explicita. O discurso didatico, de forma geral, € caracterizado por uma
relacdo privilegiada entre locutor e receptor da mensagem. Utilizando como referéncia as
fungdes da linguagem trabalhadas por Jakobson, sabe-se que uma mensagem informativa
coloca o acento no destinatério. Ela é, portanto, denotativa. J4 a enunciagdo didética incorpora
na mensagem referencial (o que se fala) uma mensagem que objetiva o fato de falar a alguém
— ela é, portanto, conotativa. Um programa radiofonico pedagdgico funciona em “referéncia a
um interlocutor ausente, mas visado como presente.” (JACQUINOT, 1977).

Nesse sentido, é preciso produzir o programa de forma a permitir uma interacao por
parte do ouvinte, mesmo que limitada, nos dois principais momentos de um produto
mididtico: na producdo e durante a recepcdo. No que diz respeito ao primeiro ponto — a
producdo -, levando em consideracdo que o rddio € um veiculo com um publico amplo e
heterogéneo, mesmo com a crescente segmentacdo das emissoras, fica dificil considerar o
repertério individual dos ouvintes, torna-los presentes no momento da enunciagdo. Porém,
sabe-se que o produtor idealiza o perfil do grupo de pessoas a quem ele se dirige. Isso
acontece por pesquisas de audiéncia ou por termdmetros como o retorno que os ouvintes dao
via e-mail, cartas ou telefonemas. Ndo seria vidvel, em uma emissora com programacao
baseada no pubico jovem — tanto pelas musicas veiculadas quanto pelo estilo de locugdo -,
fazer um programa voltado a pessoas idosas, pois faltaria coeréncia em relagdo ao universo de
produtos contidos na grade de programacao.

Assim, a idéia de publico ideal estd presente na producdo de qualquer programa. No
educativo, sobretudo, € preciso ampliar a participacdo dos ouvintes ainda na fase da
elaboracdo. Isso pode ser feito através de canais concretos de comunica¢do, como e-mail,
endereco para correspondéncia e telefone. Além de crid-los e divulga-los, € preciso incentivar

o publico a participar, enviando criticas, sugestdes ou mesmo fazendo questionamentos. De
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uma forma ainda mais elaborada, a producdo pode convidar professores e alunos a fazerem
parte da equipe, seja de forma mais simples, com reunides periddicas para definir futuros
assuntos e levantar temas, ou mesmo participando do processo de elaboracdo. Esse grupo
poderia ser trocado a cada ano, de forma a aumentar o nimero de atores participantes. Dos
programas analisados, o que mais se enquadra nessa proposta € o “Sopa de Letras”.

Ja a interacdo no momento da veiculacdo pode acontecer de forma discursiva, na
instancia da recepcdo. Isso porque, a maior parte dos programas educativos é gravada, ndo
sendo possivel que enunciador e enunciatdrio interajam durante a enuncia¢do. A diferenca
acontece no modo de producdo. Pode-se distinguir duas vias: guiar a audiéncia, colocando-a
em observagdo atenta, ou permitir que questdes e respostas sejam elaboradas pelo receptor
através do uso de diversos elementos significantes? Quanto mais o pedagogo investe-se no
que € apresentado, mais o tema da enunciagdo estard no enunciado, liberando o ouvinte e
devolvendo-lhe sua autonomia (JACQUINOT, 1977).

Ao analisar como a mensagem filmica didética introduz o destinatdrio, Jacquinot
(1977) trabalha com o conceito de cédigo de implicacdo, que pode ser adaptado ao meio
radiofénico. O codigo atua de forma mais ou menos direta, ou seja, tem vdrios graus,
dependendo do produto. O “grau zero” da escritura radiofénica didatica engloba cursos,
mesas-redondas e palestras. Embora tenham a finalidade educativa, usam o rddio como mero
meio de registro, ignorando seus recursos e, também, suas possibilidades educativas.

No grau médio de escritura radiofonica didética, estdo as mensagens radiofOnicas
didaticas tratadas com base na relacdo pedagdgica tradicional, isto é, alguém que sabe algo
informa esse contetdo a alguém que o desconhece. E o caso da fala de um especialista. Cabe
ao responsdvel pelo documento « efetuar » o processo didatico, ou seja, ele € feito por aquele
que ensina e ndo por aquele que aprende. Isso porque, cabe a audiéncia apenas aceitar ou
rejeitar o produto, sem espago para elabora-lo.

O grau pleno da escritura radiofonica didatica inclui as mensagens que trabalham a
matéria significante de modo especifico, permitindo ao ouvinte participar de forma mais ativa.

Ou seja, essas mensagens sdo didéticas 2%/

...] non plus parce qu’ils transmettent um savoir,
mais parce qu’ils permettent I’élaboration d’un savoir. » (p. 132). No primeiro grau, o zero, o

universo da classe estava presente. No segundo, o grau médio, era o universo do especialista.

20 ~ . . . ~
“[...] ndo mais porque elas transmitem um saber, mas porque elas permitem a elaboracdo de um saber.”

(JACQUINOT, 1977, p. 132, traducdo nossa).
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Ja no grau pleno, € o tratamento radiofébnico que garante o ato didético, efetuado por aquele
que aprende e ndo pelo que ensina.
Os graus mencionados sdo concretizados através de diferentes modalidades, que

variam segundo o comportamento que espera-se ter no destinatdrio. Eles s@o explicados no

quadro 12, feito originalmente para a mensagem filmica e adaptado para a radiofdnica.

Modalidades (comportamentos esperados)

Do som

Facilitar a identificacdo

Sons (efeitos e musicas) que identificam
ambientes e periodo histérico; uso de
pronomes possessivos, como “nosso’”.

Chamar a observagao

Momentos de siléncio; imperativos de
intimida¢@o ou de convite.

Suscitar interrogacao Interrogacdo  direta ou indireta, pelo
mediador.
Reter a atenc¢do Mudangas no tratamento da seqiiéncia

sonora; rupturas de som.

Fornecer elementos de dramatizagdo

Tom utilizado pelo locutor; papel da musica.

Favorecer a antecipagdo perceptiva ou
conceitual

Efeitos sonoros que representem mudangas
de cenas; corte do som. Efeito surpresa.

Quadrol2: Modalidades utilizadas na mensagem radiofonica didatica
Fonte: Jacquinot (1977)

Esse codigo de implicagdo tem vérios graus (é mais ou menos direto), modalidades
(modos) e formas (matérias de expressdo). A escolha deles passa pelo uso especifico da
didética, considerada em sua forma mais geral, ou seja, como arte ou técnica de ensinar. Para
Jacquinot (1977), o que define a diddtica € menos um género de documentos, que um tipo de
tratamento da informagdo. Muitos documentos podem ser didaticos se eles ndo forem mais
definidos por seu conteido substancial, por seu publico estratificado ou pela instituicao
pedagdgica que os produz.

Assim, para que haja um tratamento adequado da informacdo radiofonica, € preciso
aliar, na esfera da producao, conhecimentos de comunicacdo e de educacao. Isso ndo significa
reproduzir formatos ja tradicionais. Como alerta Moles (1984), é preciso trabalhar com a
concepcdo de coeréncia interna na mensagem mididtica. Ou seja, normalmente, a midia
divulga diversos assuntos, de forma fragmentada, em poucos minutos e entremeados pela

2

publicidade. Modo diferente do processo de a¢do dramatica, filosofica e de argumentacdo. E
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necessario elaborar um produto que respeite as caracteristicas do rddio, respeitando as
peculiaridades que um produto educativo deve ter.

Em um veiculo que tem no som o unico estimulo e que, portanto, ¢ marcado pela
efemeridade de sua mensagem, hd aspectos que devem ser considerados. Um deles diz
respeito ao nimero de informagdes veiculadas em um programa — quanto mais, menos se
retém. E dificil quantificar a retencdo de informacdes, pois ela depende da sensibilidade do
ouvinte, de sua cultura, interesse pessoal e social (KOUCHNER, 2006).

Para contornar isso, uma possibilidade ¢ uso da redundancia, sem que isso se torne um
pleonasmo. Seja pelo texto, pela colocacdo de exemplos ou mesmo pelo som, reforcar as
informacdes principais € essencial. Ainda do ponto de vista da linguagem, € preciso respeitar
as caracteristicas da oralidade, mesmo que ela se concretize apenas na esfera da recepg¢ao, e
também os conceitos de estética radiofonica, incluindo a colocagdo de trilhas e efeitos sonoros
diversos. Desta forma, podera utilizar o potencial de imaginacdo do riddio, o que vai, de certa
forma, superar o limite da auséncia de imagem.

Na perspectiva defendida pelo presente trabalho, de pedagogia ativa, € essencial inserir
os conceitos de interatividade ndo-dialégica e de dialogismo. Ao invés de apenas fazer
afirmacgdes taxativas, colocar questdes seguidas de segundos de siléncio ¢ um meio de
solicitar a participacdo do ouvinte, permitindo sua reflexdo. Referir-se diretamente a um
ouvinte, usando verbos na terceira pessoa do singular, ao invés de falar com toda a audiéncia,
também contribui para nao deixar o programa impessoal.

O tom escolhido para a voz e a velocidade da locugcdao também sdo importantes.
Diferente do que normalmente se faz em emissdes jornalisticas, a apresentacdo deve ter um
ritmo mais lento, explicando claramente os conceitos em questdo. E o caso da apresentagio do
programa “O Teatro no Mundo”, propicia a reflexao sobre os temas propostos. O uso de um
fundo musical adequado também ajuda no convite a refletir, permitindo uma participagao
mais ativa da audiéncia.

Do ponto de vista do formato, ndo hd praticamente restricdes. A escolha vai depender
dos objetivos a serem atingidos. Como visto, pode incluir a transmissdo de uma aula, por
exemplo, embora esse ndo seja 0 modo mais adequado. Pode-se trabalhar com os formatos
tradicionais do género educativo, mas também utilizar outros, como a dramatizagdo, a revista,
a simulacdo de um jornal etc. Entrevista com personalidades pode contribuir na identificagcdo
com o ouvinte. Ja a encenacdo é uma boa forma para apresentar contetido educativo referente

a comunidade e seus problemas sociais e familiares (IPEA, 1976).
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Do ponto de vista do conteddo, sabe-se que os assuntos podem ser os mais diversos
possiveis. Um dos diferenciais do género educativo é o uso de saberes cientificos para
explica-los e ndo do senso comum ou mesmo do conhecimento religioso. Por exemplo, no
programa sobre culto a beleza, em “O teatro no mundo”, busca-se no cotidiano formas de
aproximar o tema dos ouvintes. Mas € a filosofia que d4 base para a discussao.

E importante deixar claro ao ouvinte os objetivos do programa e o assunto que serd
abordado naquele dia, preferencialmente ainda no inicio — seja na vinheta ou na abertura. Essa
informacao deve ser repetida no meio da emissdo, caso ela tenha mais de um bloco, pensando
naquela pessoa que ligou o rddio quando o programa j4 tinha comec¢ado. Esse “contrato”, que
permite entender o porqué da emissdo, também pode estar no final, acrescido de um resumo
do que foi retratado.

Tratam-se de estratégias didaticas que evitam a fragmentagdo do tema. Outras podem
ser acrescidas, dependendo do perfil do programa. Um exemplo € a contextualizagdo do tema
em questdo, conforme feito em “Direito ¢ miusica”. Estratégias mais especificas também
podem ser utilizadas, como o uso da contacdo de histérias no programa “Sopa de Letras”,
focado no publico infantil.

Para que o processo de aprendizagem tenha seqiiéncia, € interessante veicular
sugestoes de leitura para os interessados em ir além do que foi dito no radio. Pode ser dicas de
livros, sites, visitas a museus etc. Caso a emissora tenha pdgina na internet, um material de
apoio pode ser disponibilizado, sem que isso seja condi¢cdo sine qua non para a compreensao
do programa, pois o indice de brasileiros com acesso a internet, embora crescente, ainda €
restrito.

Outra reflexdo que deve ser feita, mais instrumental, diz respeito ao uso que serd feito
do material. A classificagao de programas radiofonicos educativos pode ser feita entre aqueles
que sdo destinados exclusivamente a educagcao formal e aqueles que, mesmo podendo ser
utilizados por ela, s@o elaborados visando a educagdo nao-formal. Os primeiros podem ser
divididos segundo as noc¢des de nivel e modalidades de ensino. Assim, podem ser destinados a
educacgdo basica (educagdo infantil, ensino fundamental e ensino médio); a educacao superior;
a formagdo continuada e permanente de adultos, inclusive de professores; ao ensino a
distancia etc.

Entre eles, pode haver uma outra divisdo, proposta por Scupham (1966). A primeira
consiste em programas designados para o uso em instituicdes ou grupos organizados, fazendo

parte do sistema nacional de educacdo. A segunda consta de programas voltados para escuta
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em casa, o que atualmente seriam aqueles ligados a cursos de educacio a distancia. E o caso
do programa Midias na Educacdo, que visa a formac¢do continuada de professores para o uso
pedagodgico dos meios de comunicacao.

Os dois grupos tém caracteristicas em comum: a) assim como outras comunicagoes
educativas, sdo enderecados para audiéncias especificas, o que ndo significa que sejam
restritas, € tém fins especificos; b) como uma forma de leitura, dependem de atengdo
voluntdria pelos ouvintes para um determinado periodo, sendo que esse grau de atengdo €
condicionado pelo interesse e atitudes pré-existentes, pelas qualidades intrinsecas dos
programas e pelo tempo de atencdo, que serd ligado por esses fatores, mas que pode ter
limites relacionados a idade e a inteligéncia; ¢) a comunicacdo s acontece em uma base de
experiéncia comum e por significados de linguagem compartilhada (SCUPHAM, 1966).

Ja os programas voltados a educacdo ndo-formal, veiculados em emissora de radio, ou
seja, em sistema aberto, ndo s@o um documento restrito a um publico estratificado, como
criangas da terceira série do ensino fundamental. Ndao podem, portanto, ser concebidos como
um material didatico na forma de um livro didatico, fechado a um publico. Isso ndo impede
que sejam produzidos tendo como alvo um determinado publico, seja ele o da emissora, em
geral, ou da faixa hordria na qual o programa é veiculado. Na medida do possivel, é
importante a adequacgdo das técnicas e mensagens a populacdo, considerando fatores como
idade, habito de estudar, tradi¢des, os niveis e hdbitos de linguagem (IPEA,1976). Como os
anteriores e talvez ainda mais que eles, pois ndo sdo guiados por professores ou tutores,
também dependem da atenc@o voluntdria dos ouvintes e ganham sentido a partir de
conhecimentos prévios.

No que diz respeito as fungdes, os programas para uso institucional sdo, normalmente,
voltados a grupos relativamente homogéneos e sob o cuidado de professores que sdo
responsaveis por seu curriculo e seu progresso nos estudos. Sua relacdo com a atividade
docente pode assumir diferentes formas: 1) reposicionamento do professor, quando as
emissoes sdo utilizadas inteiramente para um aspecto curricular; 2) os programas sdo usados
como base para o professor construir sua exposicdo inicial; 3) reforco de curriculo; 4)
enriquecimento do curriculo, no sentido de dar uma nova dimensdo e acrescentar novos
elementos sobre o tema em questdo; 5) renovagdo do curriculo, uma vez que a midia pode
atualizar-se mais rapidamente do que meios como livros diddticos (SCUPHAM, 1966).

Ja os programas para serem ouvidos em casa podem ter vdrias perspectivas: 1) para

grupos minoritdrios com alvo académico - designados para pessoas com interesses
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académicos, preparadas para um compromisso sistemdtico e exigente de estudo em nivel
universitirio ou em algum nivel mais baixo; 2) para grupos minoritdrios com objetivos
profissional e vocacional - voltados a grupos profissionais especificos dispostos a seguir
rigorosos cursos visando a uma qualificacdo profissional; 3) para o publico em geral -
destinados a ensinar uma nova habilidade ou melhorar uma j4 existente para fins de lazer ou
outra utilidade, como desenho, culindria e fotografia; 4) programas ndo necessariamente
baseados em temas académicos tradicionais, planejados para contribuir com o
desenvolvimento pessoal ou para uma compreensdo sistemdtica de alguns dominios do
conhecimento, seja por motivos de satisfacdo intelectual ou como um guia para a acdo como,
por exemplo, psicologia infantil (SCUPHAM, 1966).

Entre os programas considerados como educag¢do nao-formal, ou seja, para veiculacao
em radio, as funcdes podem ser as mais variadas. Podem ser planejados como meios de
enriquecimento cultural dos ouvintes, como nos programas “O teatro no mundo”, “Direito €
miusica” e “Poesia e Prosa”. Mesmo em radios generalistas, podem ter publicos especificos,
como na emissdo “Sopa de letras”. Da mesma forma, emissoras localizadas em municipios
menores, com pouco acesso a outras fontes de informacdo, podem realizar programas
educativos para populacdes indigenas, rurais etc. Também podem ter outras finalidades
especificas, como a educacdo ao trabalho.

A 1idéia corrente é que o papel de uma emissdo educativa seria, acima de tudo, de
estimular e sensibilizar do que fornecer cursos estruturados permitindo adquirir
conhecimentos mensuraveis (MEYER, 1994). Porém, na realidade de paises como o Brasil,
com grande extensdo territorial e desigualdade no acesso a meios de informacdo e
comunicacdo, o rddio pode assumir fung¢des que vao além da sensibilizacdo, contribuindo
inclusive com a educag¢do formal.

Independente de qual seja o publico e a proposta, o presente trabalho parte do
pressuposto de que a educacdo pelas midias deve ser acompanhada da educagdo as midias.
Compreender outras linguagens e conhecer os mecanismos de producdo e recep¢do dos meios
de comunicacdo sdo objetivos essenciais da educacdo e sdao mais ficeis de serem
concretizados pelos sistemas formais de ensino. Aliar esses dois conceitos permite um
aprendizado mais critico e contribui para que o rddio deixe de ser um simples meio de
transmissao.

Assim, como em uma espécie de metalinguagem, haveria também uma “alfabetizacdo”

ao radio, englobando o estudo de simbolos, suporte de informacdo, linguagem nao-verbal,
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canais de comunicagdo e incidéncias sobre o comportamento humano. O processo de
aprendizagem permitiria o desenvolvimento de aptiddes para distinguir e interpretar acoes,
objetos, esquemas e simbolos de ordem sonora, além de preparar o cidadao para o uso criativo
desses elementos. Ou seja, haveria a aprendizagem cultural do escutar, ndo s6 o radio, mas
também de compreender as diversas paisagens sonoras, segundo conceito de Schafer (1979,
1991).

Em suma, o género educativo no rddio é marcado pelo uso especifico da linguagem
radiofonica, tanto do ponto de vista da expressdo quanto da funcionalidade. Sua construgao
deve considerar o objeto difundido (a educagdo) e o meio escolhido para difundi-lo (o rddio).
Essas escolhas pressupdem implicagdes, seja do ponto de vista do meio - as caracteristicas da
producdo e recepcao radiofonica - como do objeto - a necessidade de respeitar o provavel
repertério da audiéncia e, na medida do possivel, interagir com o aluno/ouvinte, evitando
repetir a formula da transmissdo de conteudos.

No que diz respeito a funcionalidade, o tema escolhido deve ser relevante e as
explicacdes dadas a ele devem considerar conhecimentos cientificos. Os contetidos ndo
devem ser trabalhados de forma isolada, mas relacionados a préticas sociais. Os objetivos
educativos do programa devem ser claros e divulgados a audiéncia.

Quanto a expressdo, € preciso transpor a diditica ao meio radiofénico, respeitando
alguns aspectos: utilizar uma locucdo clara, em tom calmo; recorrer a redundancia, para
permitir uma compreensdo adequada; valorizar curtos trechos de siléncio, incentivando a
reflexdo; dar sugestdes de leitura ou atividade, incentivando a pesquisa; € compor o programa
usando os elementos da linguagem radiofonica, de forma a trabalhar a imaginacao.

A relacdo entre locutor e receptor deve ser privilegiada, nos momentos anteriores e
posteriores a veiculagdo, mas também durante o programa, em nivel discursivo. O modo de
tratamento do texto deve utilizar a linguagem formal, mas deve ser atrativo, considerando a
necessidade de uma audiéncia atenta, para que haja concretamente a construcdo de sentido.

Concluindo, o riddio tem potencial educativo e capacidade de atender as novas
exigéncias educacionais, sobretudo de entender o aluno como um ator ativo e,
consequentemente, a aprendizagem como um processo de producdo. Para isso € preciso aliar
pressupostos pedagdgicos a conceitos de produgdo radiofonica, principalmente no que diz
respeito a linguagem. Desta forma, se poderd tirar beneficios do poder de evocacdo e
imaginativo do radio, suprindo caréncias como a auséncia de imagem e a efemeridade da

mensagem.
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Escolher uma pedagogia ndo € s6 definir uma forma local de intervengdo, € se situar
na sociedade e na cultura, € implicitamente ou ndo tomar posicao, fazer escolhas. Assim, os
problemas pedagdgicos sdo, de certa forma, politicos (JACQUINOT, 1977). Nesse sentido,
optou-se por nao reproduzir o esquema cldssico da comunicagao pedagdgica, transmitindo um
conteddo de quem sabe a quem ndo sabe. Caso contrdrio, o potencial dos suportes de
aprendizagem ndo contribuird para a renovacio dos métodos de aprendizagem. E preciso

desenvolver no usudrio a faculdade de participacdo e de elaboracdo cognitiva.



257

4.2 Proposta de programa

Com base nos critérios para a producdo educativa em radio, serd apresentada a seguir a

 en . 21 .
proposta de um programa radiofénico educativo sobre teatro”, uma das linguagens de arte,

segundo os Parametros Curriculares, baseado nos “principios estéticos da sensibilidade, da

criatividade e da diversidade de manifesta¢des artisticas e culturais”, segundo as Diretrizes

Curriculares Nacionais.

1y

2)

3)

4)

O programa seré definido a partir dos seguintes pressupostos:

Embora a agdo proposta caracterize-se pelo conceito de educacdo pela midia, o
presente trabalho postula que o conceito ndo deve estar desvinculado da educagdo as
midias. Essa articulagdo estard presente no proprio programa e pode ser intensificada

pela escola que o utilizar;

O radio, ao contar apenas com o som enquanto estimulo sonoro, desperta a
imaginacdo. Para isso, € preciso considerar, na producdo, aspectos da estética

radiofonica e uni-los, adequadamente, ao conteido divulgado;

Ao criar um programa radiofonico com contetdo previsto em documentos oficiais da
educagdo, o trabalho vai ao encontro da Portaria Interministerial que define o conceito
de programacao de cardter educativo-cultural que deve ser veiculado pelas emissoras

educativas;

Defende que as emissoras educativas devem ser, de fato, um espaco no qual se
concretiza a relacdo comunicacdo e educacdo. Assim uma politica que leve em
consideragdo a educagcdo as midias deve articular necessariamente, as pastas da

educagdo e da comunicagdo.

O programa tem como publico-alvo estudantes e professores da educacio bdsica e

pode ser utilizado na educacdo formal, caso haja interesse dos professores. Para isso, um

material de apoio esta disponibilizado na internet. Porém, como a proposta é veiculd-lo em

o programa foi gravado em CD e anexado ao trabalho.



258

sistema aberto de radiodifusdo, optou-se por produzi-lo de forma a atrair, também, os demais
ouvintes. Para ter como base uma situagdo concreta, foi escolhida para veiculacdo a Radio
Veritas FM, emissora da Fundacdo Veritas, entidade ligada a Universidade do Sagrado
Coracdo, onde a autora do presente trabalho € professora. Embora ndo haja pesquisa de
audiéncia, sabe-se que a Veritas FM, que também pode ser ouvida pela internet
(www.veritasfm.com.br), tem entre seu publico pessoas com nivel universitério.

A emissora oferece, em algumas faixas de hordrio, uma programacao diferenciada se
comparada as emissoras comerciais. Alguns exemplos sdo: um boletim voltado aos
professores, programas educativos e programetes sobre direitos e deveres do consumidor,
meio ambiente e poesia. Desta forma, acredita-se que a inser¢do de um programa educativo
ndo significaria uma ruptura drastica com a grade de programacdo. Além disso, é possivel
trabalhar com terminologias e conceitos mais elaborados, pensando que boa parte da
audiéncia é constituida por universitarios, embora a proposta seja voltada, prioritariamente,
aos estudantes e professores do ensino médio.

O objetivo € articular o conteido e a forma do programa com as caracteristicas do
género educativo no radio e com as atuais tendéncias em educagdo, que valorizam a
participacao ativa dos atores sociais do processo educativo e ndo repetem a férmula da pura
transmissao de contetidos. Com a finalidade claramente educativa, foram inseridos conceitos
académicos tratados de forma vinculada a préticas sociais, para que facam sentido a

audiéncia, em geral. As informacgdes sobre o programa seguem no quadro 13.
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Tematica Escolheu-se o teatro como fio condutor, pois € uma das linguagens
da arte e permite trabalhar de forma rica os recursos radiofénicos.
A partir dele, foram trabalhados conceitos como dialogismo e
criacdo literaria.

Finalidade Educativa.

Publico - Professores e estudantes do ensino fundamental;
- Ouvintes da emissora.

Producao Autora do projeto com apoio de técnico de dudio da Universidade
do Sagrado Coracao.

Formato Hibrido: encenacio e jornalismo focado na temaética.
Duracao Quinze minutos, pois podera ser usado em aula.
Exibicao R4dio Veritas FM (102,7) e pelo site da emissora

(www.veritasfm.com.br).

Suporte impresso Um blog (http://radioeduc.zip.net) disponibiliza o roteiro, a ficha
pedagdgica e da espaco para interatividade e sugestdes de leitura.

Quadro 13: Informacdes técnicas sobre o programa

4.2.1 Ficha pedagoégica

O quadro 14 demonstra as competéncias a ser atingidas e d4 sugestdes de atividades a

ser realizadas a partir da escuta do programa radiofonico.
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Titulo

O radio e as linguagens da arte: o teatro

Nivel

- Alunos e professores do ensino fundamental.
- Pablico em geral.

Competéncias a | - Descrever, comparar e classificar as percep¢des auditivas,
ser adquiridas, | desenvolvendo o hébito da escuta atenta;
em diversos
niveis: - Identificar os elementos que compdem a linguagem radiofdnica e
percepcao utilizar esses elementos de forma criativa para produzir outros formatos
sensorial, (radioteatro, textos publicitdrios etc);
desenvolvimento
da Cl‘lflthldad\e, - Selecionar, organizar, relacionar, interpretar dados e informacdes
ed,u ?a(;ao , ?S representados de diferentes formas, utilizando-os para elaborar novos
midias, dominio documentos:
. ;
das linguagens
etc - Aplicar as tecnologias da comunicag@o e da informacdo nos diversos
contextos;
- Desenvolver a capacidade de argumentacdo, de pesquisa e de trabalho
em grupo;
- Aplicar conceitos de vérias dreas do conhecimento para a compreensao
de manifestacOes artisticas e producdes tecnoldgicas.
Objetivos - Promover a cultura do ouvir, despertando a atencio aos sons presentes
nos diversos ambientes;
- Distinguir linguagem verbal e ndo-verbal;
- Compreender o processo de criagao de texto e de personagens em duas
linguagens distintas: a literatura e o teatro;
- Refletir sobre a obra literdria em questao;
- Compreender os elementos da linguagem radiofénica e a montagem de
roteiro;
- Analisar as etapas da producdo publicitiria, como adequacdo ao
publico-alvo e criagdo para meio impresso e meio radiofénico;
- Discutir, de forma elementar, o conceito de dialogismo.
Conteudos - A linguagem em vdérios aspectos: verbal e ndo-verbal (sons); do teatro;
trabalhados do radio; do texto literario; e nogdes de dialogismo.
Atividade 1*.) Escuta atenta do programa. Posteriormente, os alunos deverdo

identificar os componentes utilizados, como a voz, a musica e os efeitos
sonoros. Devem fazer isso de dois pontos de vista: denotativo, pelo qual
descrevem, da forma mais precisa possivel, aquilo que ouviram, sem
fazer interpretagdes; e conotativo: a partir dos elementos identificados,
dizer o que imaginam, a representacdo que fazem deles. Por ultimo,
fazem a interpretacao geral do programa.

2%.) Os alunos sdo incentivados a adaptar uma obra literdria curta, como
um conto, para ser veiculada no rddio. Deve-se discutir como fazer isso




261

levando em consideracdo um veiculo que conta apenas com o som. Ou
seja, aspectos visuais, no teatro, como os gestos, o figurino e a
cenografia devem ser traduzidos de forma sonora.

3%.) Apresentacdo da peca. A equipe pode ser dividida entre atores e
sonoplastas (responsdveis por toda a producdo dos efeitos sonoros).
Tudo deve ser gravado e posteriormente escutado e avaliado pela classe.
4*)) Os alunos produzem a publicidade sobre o radioteatro, pensando na
possibilidade de veiculd-lo para o resto da escola (na hora do intervalo,
por exemplo). Dividida em equipes, a classe pode fazer cartazes e
publicidade radiofonica.

5%) Avaliacdo. Deve ser considerado mais o envolvimento e a
compreensdo dos conceitos aplicados as atividades do que o resultado do
ponto de vista técnico. Os préprios alunos envolvidos, em conjunto,
podem ser convidados a avaliar o trabalho, em todas as etapas.

Materiais - Um aparelho de rddio com toca CD (no caso de o programa ser gravado
e posteriormente reproduzido em sala);

- Dois microfones e equipamento de gravagdo de sons;

- Caixas acusticas colocadas no patio da escola;

- Cartolinas e canetas coloridas para a producdo de cartazes;

- Um computador ligado a internet para que o professor tenha acesso ao
blog, com as sugestdes de atividades.

Quadro 14: Ficha pedagbgica

4.2.2 Roteiro do programa

O quadro 15 demonstra o roteiro que serviu como base para gravagdo do programa

radiofOnico.
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Técnica

Personagem

Técnica

Locutor 1

Técnica

Locutor 2

Roda vinheta de abertura

Sons: personagem caminha até uma estante, procura um
livro.

(Sussurrando) livros diddticos, literatura portuguesa, literatura
brasileira. Vamos ver... Aqui, Machado de Assis.

Sons: Caminha novamente, senta-se, abre o livro e comeca a
l1é-lo em voz baixa. A voz diminui pouco a pouco.

Personagem entra no carro, fecha a porta e sai dirigindo.

Som de bilheteria do teatro. Compra o ingresso de uma peca
sobre o livro.

Som de atores durante encenacio. O som diminui, pouco a
pouco e vai a BG. Funde com misica instrumental de
abertura.

z

A arte de contar histérias € tdo antiga quanto a propria
humanidade.

Uma histéria pode ser contada em forma de literatura, seja em
poesia ou em prosa.

Mas, hd outras linguagens que também cumprem a fungdo de
comunicacdo, como a danca, o cinema, O teatro e as artes
plasticas.

Elas, muitas vezes, misturam a linguagem verbal, representada
pelo texto, a ndo-verbal, composta de imagens, gestos € sons que
nao t€m palavras.

No programa de hoje, vamos relacionar dois tipos distintos de
linguagem, mas que muitas vezes dialogam entre si: a literatura e
o teatro.

Sobe BG da abertura por 5 segundos e depois corta. Entra
BG que caracteriza a leitura de texto literario.

“Expirei as duas horas da tarde de uma sexta-feira do més de
agosto de 1869, na minha bela chicara de Catumbi. Tinha uns
sessenta e quatro anos, rijos e prosperos, era solteiro, possuia
cerca de trezentos contos e fui acompanhado ao cemitério por
onze amigos. Onze amigos! Verdade é que nao houve cartas nem
anuncios. Acresce que chovia - peneirava uma chuvinha miuda,
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Técnica

Locutor 1

Técnica

triste e constante, tdo constante e tdo triste, que levou um
daqueles fi€is da ultima hora a intercalar esta engenhosa idéia no
discurso que proferiu a beira de minha cova: "Vds, que o
conhecestes, meus senhores vos podeis dizer comigo que a
natureza parece estar chorando a perda irrepardvel de um dos
mais belos cardteres que tém honrado a humanidade. Este ar
sombrio, estas gotas do céu, aquelas nuvens escuras que cobrem
0 azul como um crepe funéreo, tudo isso é a dor crua e ma que
lhe r61 a natureza as mais intimas entranhas; tudo isso é um
sublime louvor ao nosso ilustre finado."

Corta BG

O trecho que vocé€ acabou de ouvir € parte da abertura do livro
Memorias Postumas de Brds Cubas™, escrito por Machado de
Assis.

Com uma vasta obra, composta por poesias, pecas de teatro,
critica literaria, romance, conto e cronica, O escritor viveu no
século XIX, no Rio de Janeiro.

Outras de suas obras famosas sdo Quincas Borba, Dom
Casmurro, Esad e Jacd, Memorial de Aires, Reliquias da Casa
Velha, A M3ao e a Luva, Helena e Iaia Garcia.

Machado de Assis escreveu livros de carater romantico, mas com
Memorias Postumas de Brids Cubas inaugurou o realismo, no
Brasil.

Trata-se de um movimento que, ao contrario dos romanticos, nao
queria mostrar a face sonhadora da vida, mas o cotidiano nos seus
aspectos mais duros.

Machado de Assis tem vérias das suas obras adaptadas para as
mais diversas linguagens, como cinema, teatro, televisdo, radio,

Opera, musica, danca e até mesmo para historia em quadrinhos.

(?7) Mas o que faz com que obras escritas hd mais de cem anos
ainda despertem o interesse do publico?

A resposta é da professora Léa Silvia de Castro Sd, doutora em
Comunicacio.

(sonora Lea — atualidade de uma obra —1°06"" - 1°32”)

Som de folhear livros
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Personagem

Técnica

Personagem

Técnica

Personagem

Técnica

Locutor 1

(pensamento em voz alta, em tom surpreso) “Ao verme que
primeiro roeu as frias carnes do meu caddver dedico com saudosa
lembranca estas Memorias Postumas”. Nossa, que engracado esse
jeito que o Machado de Assis tinha em escrever. Comegar um
texto contando a prépria morte. (?) Da onde serd que ele tirou
essa idéia?

(sonora Léa — processo de criacdo literaria - 0’ — 0°55)

(som de folhear livro)

(sussurrando) “O fundador da minha familia foi um certo
Damido Cubas, que floresceu na primeira metade do século
XVIII. Era tanoeiro de oficio, natural do Rio de Janeiro, onde
teria morrido na pendria e na obscuridade, se somente exercesse a
tanoaria. Mas nao; fez-se lavrador, plantou, colheu, permutou o
seu produto por boas e honradas patacas, até que morreu,
deixando grosso cabedal a um filho licenciado Luis Cubas. Neste
rapaz € que verdadeiramente comega a série de meus avos - dos
avos que a minha familia sempre confessou, - porque o Damido
Cubas era afinal de contas um tanoeiro e talvez mau tanoeiro, ao
passo que o Luis Cubas estudou em Coimbra, primou no Estado,
e fol um dos amigos particulares do vice-rei Conde da Cunha.”
(pausa breve) Interessante, um livro tao antigo que me faz
imaginar como eram as coisas naquela época: as ruas, as
roupas, os objetos...

Som de passagem de tempo. Barulho de rua como BG.

(sussurrando) Rua das Margaridas, nimero 100. Cheguei, aqui
estd o teatro com a peca baseada na obra do Machado de Assis.
Depois de ler o livro fiquei curioso para saber como essa histdria
vai ser contada no palco.

Corta BG de rua. Efeitos de teatro.

Escrever uma peca de teatro € um trabalho coletivo. Depois do
texto pronto, € preciso de uma série de profissionais que vao dar
vida a ele.

Além do diretor e dos atores, € preciso de gente que cuide da
iluminacdo, da sonoplastia, ou seja, dos sons, do figurino, da
maquiagem.
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Técnica

Locutor 1

Técnica

Técnica

Locutor 1

Técnica

Personagem

Técnica

Locutor 1

Quem explica como o processo de criagdo teatral acontece € o
diretor de teatro Lenerson Polonini.

(sonora Lenerson -7’11 — 8’42)

Machado de Assis, Shakespeare, Maria Clara Machado, Brecht,
Moliere. Esses sdo alguns dos autores cujos textos ja foram
adaptados para o teatro inimeras vezes.

(?7) Mas por que adaptar um livro ao invés de criar um texto
especifico para o teatro?

(sonora Lenerson — 0’37’ - 1°30’)
(?) H4 textos mais adequados para o teatro?
(sonora Lenerson — 1’57’ — 3°41”’)

Das paginas do livro para o palco. Agora fica a questao: (?) uma
adaptacdo literdria € um processo de criagao? Onde estd a
originalidade? E a criatividade?

A explicacdo € da professora Gléria Maria Palma, doutora em
literatura.

(sonora Gloria)
Som de onibus como BG

(sussurrando) Interessante. Agora eu conheco a obra do
Machado de Assis contada em forma de livro e também de teatro.
O diretor mudou algumas coisas € resumiu bastante. O Bras
Cubas até que era do jeito que eu imaginei. Foi engracado ver
aquele ator dar vida ao personagem. Vou tentar fazer isso mais
vezes: ler o livro e compard-lo a pecas de teatro ou mesmo a
filmes...Opa, meu ponto, estava destraido. Motorista, espera , vou
descer. D4 licenga senhora, por favor senhor.

Som de brecada e porta de 6nibus abrindo
Miusica instrumental da abertura como BG

No programa de hoje, vocé ficou sabendo um pouco sobre como
funciona o processo de criacdo de um texto literario e de uma
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Técnica

peca de teatro.

Soube, também, que ndo hd criagdo pura e simples. Sempre que
inventamos algo, na verdade, estamos utilizando de
conhecimentos anteriores.

s .

Por isso, € importante ser curioso, estar sempre disposto a
aumentar nosso repertério. Fazemos isso lendo, ouvindo misica,
assistindo a filmes, pecas de teatro, visitando exposicoes e
conversando com as pessoas.

Nés propomos que, assim como o personagem, voc€ escolha um
texto que ja foi adaptado ao teatro ou ao cinema. Leia e depois
compare. Preste atencao ndo apenas no conteido, mas também na
forma como a adaptacdo foi feita: como o cendrio, o figuro e os
personagens foram construidos?

Depois, vocé pode compartilhar sua experiéncia conosco. Deixe
seus comentdrios no nosso blog. O endereco eletronico é
http://radioeduc.zip.net.

O roteiro desse programa estd 14 e também tem espaco para vocé
dar sugestOes, fazer criticas ou tirar dudvidas. Nao deixe de
participar.

N6s aguardamos vocé no proéximo programa que vai falar sobre a
linguagem radiofonica. Até 14!.

Linguagens teve producao e apresentacdo de Roseane Andrelo. A
edicao € de Edson Goiano.

Sobe BG por 5 segundos, baixa e corta.
Roda vinheta de encerramento

O programa Linguagens faz parte da tese de doutorado ‘Politica
Educacional e as tecnologias de informag¢do e comunicagdo: o
rddio na educacdo escolar’. O trabalho foi apresentado no
primeiro semestre de 2008, pelo programa de pds-graduacao em
Educacgdo Escolar da Faculdade de Ciéncias e Letras da Unesp de
Araraquara. Aluna: Roseane Andrelo. Orientacdo da professora
doutora Maria Teresa Miceli Kerbauy.

Quadro 15: Roteiro do programa
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4.2.3 Pauta das entrevistas

Seguem a relagdo de pessoas entrevistadas para a producdo do programa e também os

assuntos abordados com cada uma delas.

A) Diretor e produtor de teatro:

- A literatura, ou seja, o texto escrito para livro € um dos principais recursos de inspiragdo
para o teatro. E mais facil adaptar do que criar?

- Ha textos (independente da qualidade) que podem ser considerados proprios ou nio para o
teatro, enquanto uma linguagem especifica da arte?

- Como ¢ feito o processo de adaptacio? E, também, uma criacio? Até que ponto pode-se

intervir no texto original?
B) Professora de literatura:
- Qual o processo de criacao literdria?
- Discutir a efemeridade de um texto - o que faz com que obras escritas hd mais de cem anos
ainda despertem o interesse do publico?

C) Professora de literatura, especialista em dialogismo:

- Explicar o conceito de dialogismo — uma adaptacao literaria € um processo de criacdo? Onde

estd a originalidade?
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CONSIDERACOES FINAIS
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Consideracoes finais

As tecnologias da informacdo e da comunicacdo ocupam um lugar central na
sociedade, embora o acesso a elas seja desigual. Dos varios aspectos dessa centralidade, é
essencial reconhecer seu papel na educagdo niao-formal, tanto pelo contetido difundido quanto
pela forma fragmentada com que ele chega ao publico. O reflexo dessa centralidade pode ser
percebido na educacdo formal, seja quando as TICs sao utilizadas como método de ensino,
como conteido, no caso dos programas de educacdo as midias, ou mesmo sem que haja
intencionalidade, ja que os atores sociais levam informacdes, valores e formas de ver o mundo
que foram construidos com a ajuda das tecnologias.

Cabe a educagdo formal a sistematizacdo e a reflexdo sobre esses aprendizados. O
pressuposto € que o papel da escola deve ir além do ensino de contetidos escolares,
trabalhados de forma estanque e, muitas vezes, sem relacdo com a realidade dos alunos. Nao
se trata de defender uma educacdo utilitarista, mas de situd-la nos contextos socioecondmico,
politico e cultural, cada vez mais complexos. Essa perspectiva inclui a educa¢ido as midias,
assim como os demais temas considerados transversais, como ética, saide, meio ambiente,
orientacdo sexual e pluralidade cultural. Nesse sentido, é valido o conceito de educagdo por
competéncia, definido por Perrenoud (1999) como a capacidade de agir em certas situacdes,
apoiando-se nos conhecimentos. Assim, liga-se o ensino a praticas sociais, 0 que requer a
capacidade de integrar e de mobilizar conhecimentos construidos.

Um olhar atento a histéria da educacdo permite compreender diferentes expectativas
em relacdo a ela, de acordo com valores e aspiragdes das sociedades. Cabe a pedagogia
intervir “[...] na pratica educativa dando-lhe uma orientacdo de sentido e criando condi¢des
organizativas e metodoldgicas para sua viabilizacdo, definindo seu trago mais caracteristico: a
intencionalidade.” (LIBANEO, 2001, p. 56). Isso significa que contetidos e valores difundidos
pelas midias ndo podem mais entrar sorrateiramente pela porta dos fundos da escola.
Primeiro, € preciso reconhecer a presenca deles. Depois, inseri-los nas aulas com
planejamento e objetivos.

Mesmo que através de acdes pontuais, as TICs vém sendo utilizadas na educacdo, seja
ela formal ou ndo-formal. Porém, de uma forma geral, elas e, sobretudo o radio, estdo
inseridos na sociedade brasileira a partir de uma légica comercial. E essa 16gica que determina

o uso social da tecnologia, caracterizando o meio radiofébnico como propicio ao
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entretenimento, com pouco espaco para informacdo. Do ponto de vista das técnicas de
producdo, percebe-se o uso de uma linguagem essencialmente coloquial, marcada pela fusao
de sons, com poucos momentos de siléncio, o que permitiria uma escuta mais reflexiva. No
que diz respeito a recepcao, € caracterizada pela instantaneidade, j4 que a mensagem precisa
ser ouvida no momento da emissdo; além de uma audi¢do marginal, uma vez que o produto
radiofOnico disputa a ateng@o da audi€ncia com vdrias outras atividades.

Ao reconhecer o papel de destaque das midias e ao defender a inser¢do delas na
educagdo, porém, considerando o contexto no qual caracteriza-se seu uso social no Brasil,
surgiram as questdes que motivaram este trabalho: a linguagem radiofonica, resultado de uma
combinacdo entre a palavra escrita, musicas, efeitos sonoros e siléncio, tem potencial
educativo? Como utilizar um meio de comunica¢do unilateral de forma que ndo se limite as
concepcdes mais conservadoras da educacdo, cujo processo centra-se na transmissdo de
contetidos?

A resposta para a primeira pergunta € positiva. O radio, ao utilizar o som como tnico
estimulo sonoro, trabalha a imaginacdao e seu hdbito de escuta pode contribuir para a
concentracdo. Ao serem veiculados em emissoras com sinal aberto, os programas radiofonicos
educativos contribuem para a educacao permanente. Quando levados para a educacdo formal,
podem fornecer “elementos de organizagdo prévios”, introduzindo o aluno no novo conteido
do programa escolar e assegurando um componente afetivo a nova temética discutida.

Tudo isso € valido, caso a instancia produtora elabore programas realmente voltados a
educagdo, o que ndo significa transpor o formato “aula” para as ondas hertzianas. Apesar de
um histérico de mais de oitenta anos de veiculacdo de programas com inten¢do educativa, o
radio assumiu um cardter comercial, dando énfase a emissdes de entretenimento e informacao.
Mesmo as emissoras educativas, de modo geral, ndo levam em consideragdo seu papel de
atuarem junto aos sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade. Ou seja, o radio
educativo no Brasil ndo contribui para o uso do préprio meio na educagdo. Conseqiiéncia
disso foi a dificuldade desta pesquisa em encontrar programas educativos que servissem a
andlise.

O presente trabalho defende que uma politica educativa que leve em consideracdo as
midias — e o governo federal vem assinalando nesta direcdo — ndo deve ser restrita a pasta da
educagdo. A sugestdo € que os ministérios da Educacdo, das Comunicagdes e da Ciéncia e
Tecnologia atuem de forma conjunta. Algumas agdes, jd realizadas hoje, podem ser

aprimoradas, como a formacdo dos professores e o incentivo a producdo de recursos
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tecnologicos com essa finalidade. H4 que considerar também as emissoras de radio
educativas, pois, além de serem uma forma de servico publico, devem servir diretamente a
educagdo, como consta em textos oficiais.

Para isso, € preciso reconhecer a dificuldade em produzir material educativo em uma
midia com histérico focado, principalmente, na venda de publicidade. E preciso fornecer base
conceitual que dé parametros as instancias de producao. Esse ponto, acredita-se, ¢ uma das
contribuicdes que esta pesquisa pode dar. Conforme demonstrado, o contetido escolhido e a
intencdo de ‘“‘ensinar algo a alguém” nao podem ser os unicos critérios definidores de um
programa educativo. E preciso produzi-lo em consonincia com a perspectiva educacional que
leva em considerac¢do o aluno/ouvinte como um ser ativo € ndo como um mero receptaculo de
informacdes.

Isso pode ser feito de forma concreta, no momento que antecede a produgdo, durante
sua veiculacdo e posteriormente a ela. No primeiro caso, € vdlido permitir que grupos de
professores e estudantes, que atuem de forma rotativa, contribuam na elaboracdo dos
programas. No segundo, de forma discursiva, levar em consideracdo o potencial dial6gico da
linguagem radiofonica. E, por tltimo, ao criar vias de retorno para que a audiéncia possa se
manifestar. Utilizar o suporte da internet é outra maneira de garantir a participacdao dos
ouvintes. Caso essas sugestdes sejam acatadas, estd respondida a segunda pergunta que
motivou esta pesquisa, ou seja, como utilizar um meio de comunicac¢io unilateral de forma
que ndo se limite as concep¢des mais conservadoras da educagio, cujo processo centra-se na
transmissdo de conteddos.

A veiculacdo de programas educativos, por si sO, contribui para a educacdo
permanente, consolidando o papel do rddio na educacio ndao-formal. O uso desse material em
sala de aula vai além, constituindo-se em um importante recurso e/ou contetido, dependendo
da sua utilizacdo. De toda forma, este trabalho defende que a educacao pelas midias ndo pode
dissociada da educagdo as midias, 0 que vai permitir um uso critico deste material e uma
compreensdo da insercdo dele nos ambitos socioecondmico, politico e cultural.

Para que isso aconteca de forma completa é preciso que a educacdo as midias e pelas
midias faca parte das politicas publicas e organizativas da educac¢do, em nivel macro, mas
também nas unidades escolares. Afinal, esse quadro pressupde o uso de novas linguagens e
novos modos de gestio dos conhecimentos e do ensino (PICHET, 1996). E necessério avaliar
a pertinéncia desse material para gerar e fazer cumprir aprendizagens, definir as competéncias

e os conhecimentos alvos, ter métodos de ensino adequados aos objetivos, formar os atores
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sociais envolvidos e elaborar conteddos mididticos educativos. E essa a proposta do presente
trabalho, no que diz respeito ao radio.

De uma forma geral, ndo hd desenvolvimento da capacidade auditiva na educacao
escolar. Essa afirmacdo leva em conta, basicamente, dois aspectos: a falta de percepcao das
diversas paisagens sonoras, segundo conceito discutido por Murray Schafer, e a pouca
predisposicao de ouvir o outro, seja ele o aluno ou o professor. Projetos envolvendo o radio
podem contribuir nesse sentido, com o trabalho em conjunto, o desenvolvimento da oralidade,
o despertar para a pesquisa, o senso de responsabilidade pelo que é produzido e,
consequentemente, divulgado. As escolas poderiam articular acdes envolvendo docentes de
véarias disciplinas. Isso garantiria o tratamento do assunto ndo de forma estanque, mas
articulando diversos saberes e, consequentemente, ligando-os a préticas sociais.

Ao ficar estabelecido que a meta ndo € a formacao técnica, sabe-se que, a priori, é
possivel trabalhar com a educagdo as midias em todos os estabelecimentos escolares, mesmo
naqueles menos providos de materiais. A experiéncia em acompanhar o trabalho de
professores que incluiram o rddio em suas aulas mostrou que o ponto definidor para o sucesso
¢ justamente o docente. Materiais e métodos sdo importantes, mas as visitas técnicas
demonstraram que a criatividade e o envolvimento profissional dos professores sdo os
principais elementos.

Porém, como, no Brasil, o estudo de midias ndo é conteudo de uma tnica disciplina,
ou seja, deve ser trabalhado de forma transversal, deixar que isso aconteca apenas segundo a
“boa vontade” dos professores € praticamente confinar a educacdo as midias e pelas midias a
poucas atividades pontuais. E preciso ter politicas publicas, seja em nivel federal, estadual ou

municipal que fornecam subsidios a esses tipos de ac¢des, como o fornecimento de recursos
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de aprendizagem; 4) enquanto servico publico, a radiodifusdo de uma forma geral e,
principalmente, a educativa deveriam dar énfase ao conteudo educativo; 5) ha um aparato
legal bem como questdes situacionais sugerindo a apropriacdo, pela escola, de novas
linguagens e tecnologias de comunicacdo; e 6) a educacdo as midias, necessdria para o
exercicio da cidadania, € uma das tarefas da escola.

Ao criar parametros para a producdo educativa no radio, levando em consideracao
aspectos da produgdo e recep¢do radiofénica e conceitos educativos, acredita-se que a
presente pesquisa cumpriu seu papel em gerar um material concreto ancorado na interface
entre as dreas da comunicacdo e a educacdo. Mais do que isso, disponibiliza uma proposta
pedagégica para ser usada por emissoras e professores interessados. Os recursos sonoros,
gravados em CD e anexados a este trabalho, foram acrescidos de suporte escrito, ambos

disponibilizados pela internet, favorecendo o acesso a todos os interessados.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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