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RESUMO

Autora: Mariana Mendonga Lisboa
Orientador: Giovani De Lorenzi Pires

A atual vida cotidiana, na esteira da globalizacio econdmica/mundializacdo da
cultura, passa por um processo em que os meios de comunicacdo de massa e as novas
tecnologias se tornaram elementos constituintes importantes para compreensdao da
realidade e transformacdes que se colocam na dinamica social. Nesse sentido,
especialmente a televisdo configura-se como um importante e poderoso meio de producao
e veiculacdo de conhecimentos que vem se ‘“naturalizando” como membro efetivo das
familias brasileiras, sendo o esporte um dos parceiros preferenciais de sua
espetacularizacdo. Assim, diariamente milhares de criangas chegam a escola com uma
bagagem da tele-vivéncia esportiva; mas serd que elas compreendem as caracteristicas
fundantes do esporte-da-midia? Que representacdes elas constroem através dessa mediacao
do esporte pela TV? E possivel que a escola aja como mediacio institucional desta cultura
mididtica, através da problematizacdo do esporte-da-midia nas aulas de Educacdo Fisica?
Buscando respostas as questdes levantadas, procedemos uma pesquisa-acao orientado pela
perspectiva da mediagdo escolar dentro do processo comunicacional, com uma turma da 2*
série do ensino fundamental de uma escola publica de Florian6polis, tendo como objetivo
identificar e compreender as representacdes sociais do esporte-da-midia na cultura lidica
das criancas e suas possiveis transformacdes quando tematizadas na Educacdo Fisica
escolar. De forma sumdria, podemos observar que quando estimulados os alunos
conseguem narrar a dimensdo do esporte tele-espetdculo, percebendo os elementos e
recursos utilizados em sua veiculacdo. Contudo, afirmar que todos os interesses e
dindmicas s3o compreendidos ou descortinados pelas criancas € um tanto quanto
simplificar esta questdo, que para muitos telespectadores (independente de idade) ainda
carece de maiores esclarecimentos, o que ndo foi diferente para a turma. Neste contexto as
representacdes do esporte-da-midia em que se privilegia a competitividade, o
individualismo, a obediéncia as regras, a mercadorizacdo, envoltas em um discurso
“positivo-funcional” do fendmeno esportivo, compartilham na cultura lidica das criancas
com sentidos/significados de resisténcia e contradi¢do, fruto de suas re-significagdes e
interpretagdes infantis que ocorre na ac¢do concreta das criangas e nas suas condigdes
sociais. Frente ao esporte-da-midia e a sua grande capacidade de “agendamento” na
sociedade € fundamental e possivel que a escola, através de uma tematizacdo
problematizadora, procure nestes férteis espacos de discussdo social contribuir para o
fortalecimento da recepcdo critica dos diferentes assuntos propostos, caso contrario, a
simples celebracdo a-critica, ou negacdo dessas temdticas, servird a perspectivas
reproducionistas de muitos discursos e representacdes colocados pela midia esportiva.

Palavras Chaves: Esporte-da-Midia, Representacdes Sociais, Criangas, Mediac@o Escolar.



ABSTRACT

Author: Mariana Mendonca Lisbda
Coordinator: Giovani De Lorenzi Pires

The present daily life, under the influence of economic globalization/worldwide
economy, faces a process in which the mass communication media and the new
technologies have become important constituents for the comprehension of reality and the
transformations that occur within the social dynamics. This way, television in special
represents an important and powerful means for the production and dissemination of forms
of knowledge that have been “naturalizing” as effective members of the Brazilian families,
and sport is one of the preferential partners of their spectacularization. Thus, thousands of
children go to school every day with a background of sport tele-experiences. But do they
really understand the founding characteristics of media-sport? What representations do
they construct with the mediation of the sport on TV? Is it possible for school to act as an
institutional mediation of this mediatic culture, by means of a problematization of the
media-sport in the Physical Education classes? Searching for answers for these questions,
we have carried out a research-action oriented according to the perspective of school
mediation within the communicational process with a 2nd grade class at an elementary
public school in Florianépolis, Santa Catarina, Brazil, which aimed to identify and
understand the social representations of media-sport sport in children’s playing culture and
their possible transformations when explored in Physical Education at school. In short, we
could observe that, when stimulated, students may report the dimension of the tele-show
sport, perceiving the elements and resources used in their presentation. However, stating
that children understand all the interests and dynamics is somewhat simplifying this
question, which for many spectators (no matter their age) still needs further clarifications,
and that was not different for this class of students. Within this context, the representation
of media-sport in which competitiveness, individualism, obedience to rules and business
are valued, involved in a “positive-functional” discourse about the sport phenomenon,
share space in the playing culture of the children with meanings/significances of resistance
and contradiction, as a result of their re-significations and interpretations, which occur in
the concrete actions of the children and in their social conditions. In face of media-sport
and its great capacity of “definition of an agenda” in society, it is fundamental and possible
that school, by means of a questioning exploration, in these fertile spaces of social
discussions, tries to contribute to strengthen a critical reception of the different subjects
proposed. On the other hand, the mere a-critical celebration, or the negation of those
themes, will serve to reproductive perspectives of many discourses and representations
brought about by the sport media.

Key Words: Media-Sport, Social Representations, Children, School Mediation.
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CAPITULO 1
INTRODUCAO

1.1. Construindo a problematica de investigacao

Somos fruto de um momento histérico-social de uma época que a partir de
multiplas determinacdes nos constitui como sujeitos no/do mundo. Assim, as formas de
socializagdo e produgdo cultural passam por inimeras mediacdes que estdo estritamente
relacionadas com as condi¢des ndo sé materiais de existéncia, mas também com as
possibilidades subjetivas e objetivas de nos expressarmos/comunicarmos e€m nossa
sociedade.

A atual vida cotidiana, na esteira da globalizacdo econdémica/ mundializacdo da
cultura (PIRES, 2005), passa por um processo em que os meios de comunicacdo de massa
e as novas tecnologias se tornaram elementos constituintes importantes para compreensao
da realidade e transformacdes que se colocam na dinamica social. Nesse sentido,
principalmente a televisdo, configura-se como um importante e poderoso meio de produgao
e veiculagdo de informagdes que vem se “naturalizando” como um membro efetivo das
familias brasileiras. Mesmo ndo sendo mais uma novidade, por existir hd mais de
cinqiienta anos, as proporc¢des e a onipresenca que este veiculo adquiriu na nossa sociedade
fizeram com que obtivesse importante espago na organizacao e compreensao do mundo a
nossa volta, estando presente em 91,4% dos lares brasileiros (IBGE, 2005) e estabelecendo
a agenda de discussdo e interacdo social de muitas familias.

As novas geragdes assim desenvolvem-se numa realidade ja estruturada por
representacdes e percepcdes oriundas da presenga da TV neste cotidiano. E é nesse seu
processo de descoberta do/no mundo tele-mediado por indmeras imagens e sons - que
constroem a narrativa do discurso mididtico - € que as criangas irdo elaborar e re-elaborar
ativamente suas compreensoes e representacdes da realidade, sendo em grande medida -
como todos nos - influenciada pela ideologia que perpassa este meio.

Nesta perspectiva, o esporte configura-se como um dos principais elementos da

nossa cultura marcado pelo processo de espetacularizacdo mididtica, expresso



principalmente pela televisdo, e disponibilizado diariamente em nossos lares através da
“telinha”. Enquanto um dos parceiros preferenciais da midia, por gerar um mercado “de
milhdes”, a compreensao do esporte na atualidade precisa considerar a sua mediatizacao
pela televis@o. Isto quer dizer que este meio de comunicagdo de massa ndao pode ser
considerado instancia externa a cultura esportiva', mas parte integrante que concorre para
instauracdo de uma nova percepcao e pritica desse elemento da cultura de movimento®
(KUNZ, 2001).

Frases do tipo “esporte € saude”, “atletas sao her6is”, “olimpiadas celebram a paz
entre os povos”, “duelo de gigantes”, “esporte salva”, entre outros, sdo borddes muito bem
utilizados pela midia, que vao colonizando o senso comum, repleto de elementos miticos,
bélicos, higienistas, reducionistas, que ajudam a disseminar intimeras representacdes do
esporte na atualidade.

Despejadas em nossas mesas quando almocamos, em nossos sofds quando
descansamos, em nossos lazeres quando brincamos, através de indimeros
programas/produtos televisivos, essas informacdes acabam por constituir-se em
saberes/fazeres sobre o esporte que alimentam o imagindrio das pessoas, especialmente das
criangas, que dedicam boa parte de seu tempo livre a assisténcia televisiva.

No caso especifico dessas geracdes mais novas, observamos uma mudanga
significativa na constituicdo de sua cultura esportiva a partir da configuracdo deste
contexto, em que o esporte estd em toda a midia (TV) e a televisdo estd em toda a nossa
vida. Agora temos a vivéncia tele-mediada antecipando (e muito!) o nosso contato com
esse elemento cultural, ou seja, antes mesmo de manter uma experiéncia subjetiva com esta
manifestacdo através da prética e de seu conhecimento (historicamente propiciado pelas
escolas, e também nos momentos de lazer em que os jogos da cultura eram socializados
entre os sujeitos), agora as criancas sdao “apresentadas” e marcadas anteriormente pelos
codigos e sentidos/significados expressos pelo esporte-da-midia, que passa a ser sua
primeira e principal referéncia de identificagao.

Mas que esporte-da-midia € este? O esporte propagado mundialmente pelos meios

N

de comunicacdo, que estamos assim denominando, estd vinculado a performance, esta

! “Conjunto de agdes, valores, e compreensdes que representam o modo predominante da ser/ estar na
sociedade globalizada, em relacdo ao seu ambito esportivo, cujos significados sdo simbolicamente
incorporados através, principalmente, da mediacdo feita pela indudstria da comunicacdo de massa. (PIRES,
2002, p.42)

? Cultura de movimento é uma conceituagio do conjunto de manifestacdes culturais em que o movimento
humano se torna elemento de intermediagdes simbdlicas e de significacdes produzidas e mantidas em uma
sociedade.



institucionalizado em formas que se estruturam nos principios do esporte de rendimento,
da mercadorizagdo e espetacularizacdo. Nesse sentido, a massificagdo deste modelo, a
producdo de representacdes sociais sobre este conhecimento, produzida principalmente
pela televisdao, acaba por provocar influéncias na cultura de movimento, principalmente
sobre a compreensao/concep¢ao das criangas, de tal forma que o esporte escolar acaba se
tornando um apéndice do esporte de rendimento/mercadorizado, propagado pelo
“espetdculo esportivo” e pelo discurso televisivo.

Desde a identificacdio do surgimento do Esporte Telespeticulo, muito bem
observado por Betti (1998), fica evidente o cardter mercadoldgico que este adquiriu na
sociedade capitalista e suas especificidades perante a sua pratica subjetivamente vivida
Neste sentido, o termo ‘“‘esporte-da-midia”, utilizado ao longo do texto, significa que a
instituicdo midia apropria-se e dd sentidos/significados a essa manifestacdo cultural de
acordo com os interesses em questdo, o que lhe confere algumas caracteristicas peculialres3
(BETTIL, 2001).

Num ano em que tivemos uma Copa do Mundo de Futebol ficou mais evidente as
diversas apropriacdes que os meios de comunicagdes fazem em relacdo ao esporte, quando
este vira a grande pauta de discussdo da “pétria em chuteiras” (RODRIGUES, 1994). Nao
somente se criou uma atmosfera propicia ao espetaculo tele-esportivo que foi “agendado”
(FAUSTO NETO, 2002), como também se aproveitou desta popularidade do esporte em
questdo para impulsionar as vendas publicitdrias de diversos produtos. A maioria das
mercadorias ndo tem relacdo com o universo esportivo, apenas usam o esporte e os atletas
como slogan e garotos-propaganda preferidos de uma nacdo que se agenda para este
acontecimento.

Neste contexto as criangas nao sdo ignoradas, pelo contrario, ji que se pretende
também, desde cedo, criar as audiéncias necessdrias a manutencdo do gosto pela tele-
assiténcia dos eventos esportivos, principalmente em um momento em que pesquisas
indicam a diminui¢do do interesse do publico infanto-juvenil pelos esportes coletivos
tradicionalmente veiculados pela midia (especialmente futebol)*. Desta forma, podemos
observar algumas estratégias utilizadas pela midia/TV para manter o esporte como parceiro
importante de seus negdcios, como: 1) a inser¢do de outros esportes no leque de produtos

oferecidos e veiculados, como os esportes de aventura; 2) €nfase em conquistar ou re-

3 Essas caracteristicas do esporte-da-midia sdo apresentadas no item 2.5 deste trabalho.
* Pesquisa divulgada no relato de Marcelo Pinto, Presidente da Globo Esportes, em conferéncia no IT Férum
Internacional de Esporte (Floriandpolis, jul/ 2003). Anotacdes pessoais.
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conquistar o publico mirim/jovem através de discursos e estratégias voltados a audiéncia
deste segmento. Em relacdo a este segundo aspecto, podemos citar a grande €nfase e
importancia que a Rede Globo de Televisao deu a audiéncia infantil a Copa do Mundo de
Futebol, chegando a criar em seus noticidrios esportivos “programetes” voltados a esse
publico, em que os slogans afirmavam: “Em 2006 o Mundo e Copa sdo das Criangas!”,
“Haja coracdozinho! ™.

Acreditando na capacidade transformadora e produtora de conhecimentos por parte
das criancas, que nio apenas recebem estas informacdes passivamente, mas também sao
capazes de ressignifica-las a luz de suas estruturas de mediacdo, surge a necessidade de se
estabelecer um nexo entre as representacdes sociais produzidas pela midia/TV, e aquelas
que efetivamente se constituem em sua cultura ldidica, tendo em vista possiveis
intervencdes emancipatdrias no ambito escolar. Isto porque € fundamental que a Educacao
Fisica como componente curricular da Educacdo Bésica tenha uma intervencao pedagdgica
orientada para socializagdo critica dos conhecimentos historicamente acumulados pelo
homem sobre a sua cultura de movimento, ou seja, pelos conhecimentos/ praticas que se
expressam através e sobre o “se movimentar® humano. (KUNZ, 2001).

Contudo, esse processo de ressignificagdo dos esportes e dos conteidos da
Educagdo Fisica no ambito escolar exige uma abordagem reflexiva, que ndo negue a
importancia de se trabalhar com a midia no processo pedagdgico, utilizando-a na escola
como um novo dado relacionado a cultura de movimento que precisa ser criticamente
refletido pela sua importancia e influéncia na cultura esportiva. Assim, podemos torn-la
objeto explicito de ensino e aprendizagem, tanto como meio (educar com a midia), quanto
como fim (educar para a midia), tendo como finalidade dltima capacitar os alunos a uma
recepg¢ao critica e esclarecida.

Afirmamos isto porque, em estudos anteriores sobre a relacdo da triade
infancia/TV/cultura de movimento, construimos uma arcabougo tedrico-metodoldgico de
referéncias capaz de assegurar a importancia e pertinéncia de se investir neste tipo de
estudo em que as vozes e expressoes das criancas sdo valorizadas, revelando elementos
sociais que o olhar do adulto deixa escapar ou nao conhece (LISBC)A, 2005), bem como a
necessidade de se investir na educacdo para e com a midia no ambito da Educacgdo

Fisica/Esporte (LISBOA, 2003). De acordo com Sarmento e Pinto (1997, p.25) “.

> Observacio de matéria veiculada no programa Esporte Espetacular (Rede Globo de Televisdo) em 17/11,
23/11, 24/11, 26/12 de 2005 e 17/01, 19/01 de 2006.
® Considerado uma forma de didlogo do Homem com o Mundo.
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interpretar as representacdes sociais das criancas pode ser ndao apenas um meio de acesso a
infancia como categoria social, mas as proprias estruturas e dindmicas sociais que sao
desocultadas no discurso das criangas”.

Investir no sujeito-crianca, como pdélo receptivo desta comunica¢do mididtica, ndo
visa apenas destacar o potencial produtor desse grupo social, mas também contribuir com
os estudos que voltam a sua atencdo para a recep¢ao dos produtos midiaticos, ou seja, com
0 qué as pessoas/criancas fazem com os discursos/imagens propostas pela midia, na
perspectiva de que a Educacdo Fisica escolar possa contribuir na producdo de
saberes/fazeres mais criticos através da intervengao pedagodgica mediadora.

Em uma pesquisa coletiva (LISBOA et all., 2005) que visava compreender o estado
atual da arte, verificamos que a énfase dos estudos sobre a relacio Educacdo Fisica e
Midia vém privilegiando a andlise do proprio meio (veiculos de comunica¢do de massa) e
seus contetidos, deixando ainda muitas lacunas no que diz respeito aos receptores. Estes
ultimos, sujeitos da intervencdo pedagdgica da Educagdo Fisica que, do nosso ponto de
vista, precisam ser considerados em suas “fragilidades” e ‘“resisténcias” para que sua
cultura esportiva seja re-significada e transformada sobre bases emancipatdrias e
esclarecidas, principalmente frente a midia/TV.

Desta forma, sabendo que existem milhares de alunos/criancas na escola com uma
bagagem da telespetaculariza¢do do esporte, com conhecimentos oriundos da tele-vivéncia
esportiva, eis que surgem as questdes que configuram o nosso problema de pesquisa: serda
que as criangas compreendem as caracteristicas fundantes do esporte-da-midia? Que
representacOes (sentidos/significados) elas constroem através dessa tele-mediacdo do
esporte? E possivel que a escola aja como mediadora institucional 2 esta cultura mididtica,
através da problematizagao do esporte-da-midia nas aulas de Educacao Fisica?

Nesse sentido, o objetivo geral de nosso trabalho é identificar e compreender as
representacdes sociais do esporte-da-midia na cultura lidica de criancas e suas possiveis

transformacgdes quando tematizadas na Educacao Fisica escolar.

1.2. Caminhos e atalhos percorridos no processo investigativo.

Nossa pesquisa caracteriza-se como um estudo de mediagdo escolar, baseado em

conceitos da corrente Latinoamericana de Sociologia da Comunica¢do’. Nesse sentido

" Estudos que comegaram a qualificar o receptor enquanto sujeito ativo do processo comunicacional,
assumindo assim uma posicdo marcadamente culturalista, contextualizada em rela¢@o aos processos histérico
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defendemos a importancia da acdo de “leitura” que ocorre do outro lado da producdo, do
receptor, para ir além das representacdes incompletas dadas pelas pesquisas de opinido
meramente estatisticas, a partir de possiveis intervencdes pedagdgicas no ambito escolar,
mais especificamente nas aulas de Educagao Fisica.

Numa abordagem qualitativa, nosso estudo pretendeu, além de buscar o
aprofundamento e articulagdo dos pressupostos tedricos-metodolégicos fundamentadores
do tema (capitulo 2 e 3), realizar uma pesquisa-a¢do®, ambientada em estratégia formal de
ensino (desenvolvimento de uma unidade diddtica no componente curricular Educacao
Fisica), junto a uma turma de 2* série do Ensino Fundamental de uma escola publica de
Florian6polis.

Um aspecto importante a ser destacado dentro da perspectiva metodoldgica da
pesquisa-acao € que ela simultaneamente visa cumprir dois objetivos: a0 mesmo tempo em
que busca aumentar e aprofundar os conhecimentos dentro de uma 4rea de pesquisa, visa
também a ‘“ampliacdo do nivel de consciéncia” dos grupos considerados oprimidos
(THIOLLENT, 1994, p. 16).

Diferentemente das demais investigagdes participantes, a pesquisa-acao oportuniza
que o pesquisador desempenhe ativo papel de intervengdo e avaliacdo na propria realidade
observada. Resumindo os seus aspectos operacionais, Thiollent (1994) afirma que, para
além da interacdo entre os diversos atores sociais envolvidos no estudo a pesquisa
realizada na forma de acdo prevé o explicito reconhecimento dos diferentes papéis
exercidos por estes atores e a intencionalidade das agdes implementadas. Isto implica
afirmar que, sem recorrer a imposi¢des unilaterais, os envolvidos conhecem a identidade e
os objetivos do pesquisador, inclusive como condicdo para que possam participar
ativamente como sujeitos autbnomos do estudo.

Em vista das peculiaridades préprias dessa metodologia, Thiollent em seus estudos
J& aponta dois conjuntos de aplicagdes especificas, a saber, 1) na educacdo, € identificado o
uso da pesquisa-acdo para acompanhamento da introducdo de novas temadticas e
metodologias de ensino, na reconstrucao curricular, e na formacao sindical; 2) no campo

da comunicacdo, a pesquisa-acdo € particularmente utilizada em estudos de recep¢ao, com

e social dos povos da América Latina, embasados no neomarxismo que supera com a visdo estritamente
econdmica do marxismo ortodoxo, advogando a favor da cultura. Nesse sentido as diferencas culturais
constituem-se em estruturas mediadoras da recepcao mididtica que intervém no processo de producdo de
sentidos.

$ «_.um tipo de pesquisa social participante com base empirica que é concebida e realizada em estreita
associagdo com uma a¢do ou uma resolugdo de um problema coletivo, no qual pesquisadores e participantes
representativos da situagdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo”
(THIOLLENT, 1994, p.14)
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grupos de andlise qualitativa, na producdo de veiculos de comunicagdo alternativa e/ou
dirigida e na organizagdo de documentérios € memorias

Assim, no entrelagamento dessas perspectivas tedrico-metoddldgicas, nosso trabalho
apresenta-se como um arranjo da possibilidade de através da media¢do escolar,
implementar uma intervencao na forma de acdo, no intuito de identificar as representacdes
produzidas pelas criancas através da recepg¢do ativa da cultura mididtica, e contribuir com a
atividade reflexiva e problematizadora desta realidade.

Concordando com Girardello (2003b, p. 2) que destaca “o potencial das atividades
de produgdo oral das criangas, como espaco de leitura e ressignificacdo coletiva da
televisao”, buscamos colher/registrar nosso dados através de Entrevistas semi-estruturadas
e Rodas de Conversa, deixando lacunas para espontaneidade e conhecimentos vindos das
culturas lidicas. A intenc¢ao foi valorizar a fala das criangas como explica¢do, compreensao
e representacdo do mundo a sua volta. Contudo, também estivemos atentos as chamadas
“cem linguagens da crianga” (MELLAGUZZI apud CAROLYN, 1999) que, além da via
oral, extrapola a outros limites corporais, o que nos remeteu para necessidade de criar
estratégias capazes de contemplar essa riqueza expressiva da infancia.

Partindo da relacdo dialdgica e alteritdria do adulto com a crianga, expresso por
Pereira et al. (2003), encontramos um importante fundamento norteador da pesquisa sobre
a relagdo da crianca com a TV, tendo o lddico como linguagem balizadora para efetiva
participacdo infantil.

Compartilhando das idéias de Gamboa (1994), para quem a técnica ndao pode se
autonomizar-se (explicar-se por si mesma), mas enquanto uma expressdo pratica-
instrumental € uma “teoria em acao” (p.88), nossas escolhas técnicas de pesquisa implicam
além de pressupostos com relacdo a concepcao de métodos e ciéncia, uma explicitacdo das
concepcoes de sujeito e de objeto, e implicitamente as visdes de mundo, homem,
sociedade. Assim, elas s6 tém sentido dentro de um enfoque epistemoldgico no qual estdo
sendo utilizadas, ou seja, inserem-se num todo maior, sendo uma parte constituinte do
processo de pesquisa que recebe diferentes abordagens de acordo com as diferentes
epistemologias.

Desta forma, nossa pesquisa de campo teve trés momentos:

1°) No intuito de identificar as estruturas mediadoras de recepg¢do das
criangas/sujeitos da pesquisa, caracterizar suas culturas esportivas, especialmente em
relacdo a TV, e organizar o plano de ac¢do da segunda etapa, realizamos num primeiro

momento: A) Observagdo Participante (das aulas de Educacao Fisica e escola), registrados
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em Didrio de Campo; B) Aplicacdo de um Questiondrio enviado aos responsaveis; C)
Entrevista semi-estruturadas (Roda de Conversas) com os sujeitos da pesquisa para
registro/colheita das informacdes. De posse desse conhecimento foi procedida uma
andlise/organizacdo desse material para uma possivel identificacdo das caracteristicas,
problematicas e possibilidades de intervencdo da Educagdo Fisica (via estruturacdo de
Unidade Didatica).

2°) Antes de abordar especificamente as questdes relativas ao esporte-da-midia,
realizamos algumas atividades com a intencdo de compreender a concepg¢ao de esporte das
criancas, a saber: 1) Atividade com Colagens; 2) Confeccdo de um Varal de Idéias
(Esporte é...); 3) Intervengdes lidicas/ brincadeiras. Além do Didrio de Campo, também
utilizamos o recurso fotografico como registro e anélise.

3" Investigacdo junto aos alunos das representacdes sociais e significados que
possuem sobre os elementos/ conteidos esportivos expressos na televisdo, através do
plano de acao/intervencdo da Educacdo Fisica escolar frente ao esporte-da-midia. Tendo a
Copa do Mundo de Futebol 2006 como tema gerador, desenvolvemos o foco central de
nossa unidade temadtica através de algumas estratégias, como: 1) Desenhos; 2) Organizacao
da Copa da Turma (evento filmado e explorado na perspectiva do videoprocesso — Ferrés,
1996b); 3) Intervengdes Ludicas/ brincadeiras; 4) Encenacdo. Adequada ao universo
infantil, esta intervencdo teve o lddico, a participacdo, o didlogo, e a alteridade como
pressupostos de elaboracdo das estratégias de acdo que foram registradas através do didrio
de campo, fotografias, filmadora e gravador.

De posse dos dados colhidos nas trés etapas do campo, inicialmente realizamos
uma andlise longitudinal em que as principais atividades/estratégias de nossa intervengao
foram descritas e sistematizadas de modo a retratar os caminhos percorridos e os dados
obtidos. Posteriormente, procedemos uma andlise transversal ao conjunto de informagdes
alcancadas, através da Andlise de Conteddo’ e Imagens, identificando quatros eixos
teméticos de discussdo que aparecem no capitulo final do trabalho, a saber: 1) Participacdao
Infantil: visibilidade social e encantamento com a técnica; 2) Crianga e tevé, tudo a ver!; 3)
Esporte € legal e bom... e as criancas brincam de esporte!; 4) A Copa e o esporte-da-midia:

limites e possibilidades da mediac¢do escolar.

9 . L 1 L . . . o
“Um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes visando obter, por procedimentos, sistematicos e

objetivos de descricdo do contetido das mensagens, indicadores (quantitativos ou nfo) que permitam a

inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepcdo (varidveis inferidas) destas

mensagens” (BARDIN, s/d, p.42).
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1.3. Contextualizando o campo e criancas/sujeitos da pesquisa

Tentando conciliar nossa prética investigativa com nossa pratica pedagdgica na
perspectiva do professor-pesquisador'’, a nossa pesquisa de campo foi realizada na Escola
Bésica Municipal Brigadeiro Eduardo Gomes na qual atuamos, desde fevereiro de 2006,
como professora efetiva de Educacdo Fisica, junto as séries iniciais do Ensino

Fundamental.

Localizada na Praia do Campeche (Florianépolis/SC), distante 15Km do Centro da
cidade, esta instituicdo insere-se numa bairro litordneo que vém com o passar dos dltimos
anos sofrendo um grande crescimento desordenado e especulacdo imobilidria. Tais fatos
trouxeram a antiga e pacata comunidade agricola e pesqueira, inimeros problemas, tais
como: loteamentos irregulares, auséncia de infra-estrutura adequada para atender a
demanda (transporte, sauide, espacos de lazer, educacdo), agressdes ambientais € ao

patrimdnio histérico, violéncia urbana.

' Com base nas categorias do “professor-reflexivo” ou do “professor-investigador”, tio importantes na
formacao inicial e, principalmente, continuada de professores, que em nosso estudo optou-se justamente por
trabalhar com uma das turmas de aula da prépria pesquisadora. Para Donaldo Schon (1992) a articulacio
entre pesquisa e politica de formagdo, e as novas tendéncias investigativas sobre formacdo de professores
valorizam o que denominam de professor-reflexivo. O professor-reflexivo realiza seus saberes, questionando-
os sempre, e voltando-se para ampliacdo dos conhecimentos na sua drea profissional Encontra-se numa busca
constante de reformulagdo dos saberes através da reflexdo sobre e na pritica, o que aprimora a pratica
docente, a identidade do professor, a pratica de ensino, e consequentemente a qualidade da educagdo. Numa
acdo dialética entre teoria-pratica, que se volta para a realidade social docente (emerge e desenvolve-se em
uma realidade profissional/educacional concreta), é desejdvel que se busque na sistematizagdo do
conhecimento cientifico as bases que irdo refletir seu fazer/saber pedagégico, contribuindo para problemdtica
do grupo/sujeitos envolvidos no processo. Do ponto de vista tedrico-metodolégico, esses argumentos a favor
do desenvolvimento da capacidade de investigar e aprender com as préprias praticas docentes, coadunam-se
com as caracteristicas identificadoras da pesquisa.
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Diferentemente de muitas praias de Floriandpolis, que apresentam um crescimento
populacional apenas sazonal em virtude das caracteristicas do turismo na cidade, o
Campeche também possui, atualmente, um grande assentamento fixo de moradores,
dispersos em sua planicie, vindos deste rdpido crescimento impelido pela grande
disponibilidade de terras e a proximidade com as dreas centrais. Desta forma, a heranca
cultural luso-acoriano da regido e de seu povo ilhéu (ndcleo tradicional, com folclores,
habitos e tradi¢des), convivem nos dias atuais com diferentes sotaques e culturas oriundos
da imigracao.

Igualmente com as indmeras mudancas do bairro, também vieram os movimentos
de resisténcias da organizacgdo civil, que de forma atuante vém tentando promover agdes no
sentido de zelar pelos recursos naturais, culturais e histéricos da regido, bem como
construir um Plano de Desenvolvimento Participativo voltado aos interesses da
comunidade. Desde a aprovacdo do Estatuto das Cidades (Lei n°10.257/2001) as
prefeituras dos municipios com mais de 20.000 habitantes devem cumprir a exigéncia de
conduzirem a elaboracdo dos seus planos diretores com a discussdo e participacdo direta da
populacdo, cuja aprovagdo serd feita pelas Camaras de Vereadores.

Em Florianépolis, a elaboragcdo coletiva do plano diretor da cidade estd sendo
coordenada pelo IPUF (Instituto de Planejamento Urbano de Floriandpolis), desde junho
de 2006, reunindo representantes de diversos segmentos sociais € o poder publico em um
Nicleo Gestor do Plano Diretor Participativo que coordena o processo.

No Campeche encontramos entdo, inimeras organizacoes civis de interesse publico
atuantes e preocupadas com esta realidade do bairro, como: a Associacdo de Moradores do
Campeche (AMOCAM), Movimento Campeche Qualidade de Vida (MCQV”),
Associacdo de Pais e Professores da Escola Basica Brigadeiro Eduardo Gomes, e Radio
Campeche'? (104.9 FM).

Localizada na principal avenida do bairro, a Escola Brigadeiro Eduardo Gomes
passou no ano de 2006 por um grande problema de infra-estrutura fisica, em virtude dos
mais de 600 alunos matriculados em 22 turmas' do Ensino Fundamental, e principalmente
pelas obras de constru¢do de sua nova unidade no mesmo terreno (necessidade oriunda do

crescimento populacional do bairro). Assim, a biblioteca da escola foi alocada em uma

" Frutos desse movimento sio o Dossié Campeche-1997, o Jornal Comunitirio Fala Campeche, o
Diagnéstico e o Plano Comunitdrio da Planicie do Campeche, e o site da internet www.campeche.org.br
(onde pode-se obter mais informagdes sobre estas agdes).

12 Para maiores informacdes ver www.radiocampeche.com.br;

13 Sendo: 4 primeira-série, 3 segunda-série, 3 terceira-série, 3 quarta-série, 3 quinta-série, 3 sexta-série, 3
sétima-série, e 8 oitava-série (Didrio de Campo, 14/11/2006)
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residéncia proxima a institui¢do, a constru¢do de uma sala de madeira na entrada da escola
foi necessdria (o que demorou alguns messes do ano, sendo entdo, a sala de informética,
utilizada como sala de aula, suspendendo seus projetos), apenas uma quadra esportiva pode
ser utilizada (a outra, e demais espacos abertos, foram tomados pela obra), as sala e
espacos pedagoégicos foram inadequados a quantidade de alunos e professores que
precisaram se “espremer”’ em suas dependéncias, inclusive na hora do recreio pelo pétio.

O planejamento pedagdgico do ano, prevendo esta situacdo, tentou criar estratégias
de funcionamento e organizacdo condizentes com a realidade da instituicdo neste ano.
Desta maneira, as aulas de Educacdo Fisica, nos dias em que ndo era possivel utilizar a
quadra da escola (devido ao revezamento entre os professores), foi realizada num terreno
ao lado da escola, pertence ao Comando da Aerondutica.

Este terreno de 352.000m?, que abrigou na década de 20 e 30 o primeiro acroporto
do sul do Brasil*, constitui-se como uma das principais dreas de lazer “disputada” pela
comunidade, abrigando campos de futebol (organizados pela populagdo), extensos
gramados e vegetacdo/ arvores. Isto porque, a alguns anos os moradores vém lutando
contra intencdo de venda desta drea publica, em virtude de seu valor histérico e cultural
para regido, e por ser um dos pouco locais de lazer das criancas/jovens/adultos em um
bairro que ndo dispde de pragas, parques e outras instalacdes/obras fruto de politicas
publicas para o lazer e cultura, contando apenas com seus recursos e belezas naturais.

Por falar nestas riquezas naturais, além da praia com 3800m, existem ainda outras
que se tornaram reservas ecoldgicas tombadas pelo Municipio, a saber: as duas lagoas
presentes na regido, Lagoa Pequena, e Lagoa da Chica, e a Ilha do Campeche, que fica em
frente a praia e abriga a maior quantidade de inscri¢cdes rupestres do litoral sul do Brasil, e
muitas oficinas liticas.

Considerar todo este contexto da comunidade e escola é fundamental para
compreendermos um pouco da realidade de vida das criancas do Campeche e suas familias,
uma vez que este ambiente sécio-cultural € palco das inimeras interacdes e participacoes
dos sujeitos que ali residem.

A escolha da turma com a qual irfamos trabalhar em nossa pesquisa se deu no inicio
do ano letivo apds a divisdo das turmas pelos professores da escola. Na ocasido optamos

pela unica segunda-série do turno vespertino, em virtude da maior heterogeneidade das

'* Campo de pouso construido em 1927, adquirido pela empressa Air France, servindo como pouso para
avides do correio aéreo da Societé Letecoere. Entre os avides que por aqui passaram naquela época, destaca-
se o do piloto e escritor Antoine de Saint Exupéry — autor do célebre livro “OPequeno Principe”. (AMORA,
1996)
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demais turmas de primeiras-séries que agregavam, ja em 2006, muitos alunos com 6
anos'”.

A partir de dados obtidos junto aos alunos e seus respectivos responsaveis (através
de questionériom), podemos tracar algumas caracteristicas deste grupo composto por 29
alunos, sendo 18 meninas e 11 meninos, com idades entre 7 ¢ 9 anos (média: 8 anos de

idade).

Foto 2 e 3: Criancas/sujeitos da pesquisa em marg¢o e setembro de 2006

Moradoras do bairro Campeche (apenas um aluno ndo reside na regido), estas
criangas, em sua maioria, sdo oriundas de familias compostas por 3 a 5 pessoas, tendo em
92,5% dos casos a presenca da mie em seus lares, e 70,5% a figura do pai presente. Assim,
podemos constatar que 70,5% destes alunos moram com o pai e a mae (familias nucleares),
e 29,5% (8 alunos), residem com apenas um deles, sendo que, apenas 2 criangas, moram
apenas com seus pais (figura masculina). Ainda constatamos que somente 3 criancas nao
possuem irmaos, a maioria tem de 1 a 3 irmaos.

Filhos de trabalhadores, destacamos que 40,5% das maes destas criangas,
desenvolvem a atividade profissional de domésticas/faxineiras, 11,5% siao donas de casa,
11% s@o professoras, e 26% se dedicam a outras profissdes. Em relacdo a atividade
profissional dos pais, estes exercem fungdes diversas, sendo que 3 deles sdo professores de
Educacio Fisica. Em média a mée tem 33 anos de idade (grupo entre 24 a 51 anos), e o pai

37 anos (grupo entre 25 a 43 anos). Ambos, na maior parte, com o Ensino Bdsico

> A matricula de alguns alunos de 6 anos na primeira série em 2006, foi um passo inicial da politica de
extensdo do ensino fundamental para 9 anos na Prefeitura de Florianépolis, que a partir de 2007 comeca a
implementar esta nova perspectiva.

'® Cabe informar que 2 alunos ndo devolveram os questiondrios, sendo entdo considerados nesta analise os 27
questiondrios devolvidos.
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incompleto, sendo que 6 mulheres (mdes) e 3 homens (pais) possuem O ensino superior
completo.

Com excecdo de 3 alunos, os demais cursaram a primeira série do Ensino
Fundamental na mesma escola — Brigadeiro Eduardo Gomes — e entre suas insercoes
institucionais, encontramos ainda 54,5% de criancas praticantes de alguma religido,
principalmente a catélica (metade destas), seguidas por evangélica, e algumas espiritas.
Apenas 18,5% dos pais afirmaram que seus filhos ndo possuem nenhuma religiao, havendo

ainda aqueles que consideram os filhos integrantes de uma religido, porém nao praticantes.
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CAPITULO 2
INDUSTRIA CULTURAL E CULTURA ESPORTIVA: A PRODUCAO
DE REPRESENTACOES NA ERA DA COMUNICACAO DE MASSA.

2.1. A Industria Cultural, Semicultura e Televisao.

Industria Cultural nao € s6 um conceito, mas uma reflexdo sobre o cenario social,
cunhada por Horkheimer e Adorno na década de 40, em seu exilio norteamericano, e
publicada posteriormente em Dialética do Esclarecimento, no ano de 1947, em
Amsterdam. Consistia numa critica ao modo de producao da cultura contemporanea que se
colocava em oposicdo ao termo até entdo usado cultura de massa, porque este, poderia
levar ao falso entendimento de se tratar de uma cultura feita pelo povo, quando que na
verdade o que verificava-se era uma cultura feita para o povo — o que revelava a
passividade deste frente ao processo.

Adorno e Horkheimer (1985) constataram naquela época o processo de
banalizacdo/ rebaixamento da producdo e difusdo cultural enquanto mercadoria,
surpreendendo-se com o estagio de integracdo da cultura ao sistema capitalista da producdo
de bens materiais, ou seja, a cultura configurava-se em mercadoria dotada de valor de
troca, produzida e consumida de forma massiva e indiferenciada. Promovendo assim, a
producdo for¢cada de uma cultura média, feita para o consumidor que vira um objeto em
suas maos.

A obra cultural tinha até entdo, uma légica diferente do sistema social/ modo de
producdo da sociedade. Agora, em virtude da sua submissdo as leis do mercado
econdmico, os bens culturais acabam por se tornarem exclusivamente mercadorias,
apresentando como principais caracteristicas de seu modo de produgdo a padronizagdo e
seriacdo (producdo em escala).

Na visdo dos autores, a Industria Cultural acaba por promover uma homogeiniza¢io
da cultura, conferindo a tudo um ar de semelhanca e excluindo o radicalmente novo que
pode constituir-se num perigo enquanto antitese do original. Dessa forma os bens culturais

tornam-se ciclicamente um “sempre igual”. Na cultura do cliché, do jargdo, somente as
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pseudo-diferencas sdo permitidas como revestimento de um contetido tnico e cujo segredo
ha muito j4 foi descoberto pela Indudstria Cultural, garantindo o seu sucesso/ consumo: “A
mdquina gira sem sair do lugar. Ao mesmo tempo que ja determina o consumo, ela
descarta o que ainda nao foi experimentado porque € um risco.” (ADORNO E
HORKHEIMER, 1985, p. 126)

Aliado a essa padronizacdo observa-se a producdo em série, que a partir de uma
divisdo em categorias de segmentos sociais (segmentacdo), sdo oferecidos/ fabricados
produtos culturais de acordo com cada tipo/ nivel dentro dessa classificacdo. Como afirma
Adorno e Horkheimer (1985, p.117), “para todos algo esta previsto”.

Enquanto falsas diferencas, essas distin¢gdes sao um engodo, ilusdrias, e constituem
estratégias para atingir/capturar todos dentro dessa légica de producdo e consumo, dando
ao individuo a falsa sensacdo de autonomia e possibilidade de escolha dentro da
concorréncia. Mas uma possibilidade de escolher o que acaba sendo sempre a mesma
coisa.

O sucesso da Industria Cultural s6 poderia existir e se consolidar, se associado a
uma adaptagdo das pessoas, ou seja, para que seu consumo se desse de forma universal era
preciso criar necessidades a serem satisfeitas pelas ofertas disponiveis. Assim, para além
de interferir na producdo cultural, a Inddstria Cultural acaba por produzir subjetividades
dentro dessa légica de consumo.

Observa-se nesta adaptacdo do individuo uma percep¢ao pré-produzida em que a
priori ocorrem orientacdes na capacidade de conhecer, ou seja, o individuo acaba
condicionando sua capacidade de elaboracdo a um esquema organizado pela producdo.
“Tudo que vem a publico ja estd tdo profundamente marcado que nada pode surgir sem
exibir de antemao os tracos do jargdo e sem se credenciar a aprovagdo ao primeiro olhar”
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 120)

Partindo do conceito de esquematismo proposto por Kant'’, que atribufa ao sujeito a
tarefa de antecipadamente conceituar e categorizar os fendmenos sensiveis para que fosse
possivel a ciéncia, Adorno e Horkheimer (1985) afirmam que essa tarefa, antes do sujeito,
agora no ambito da Industria Cultural, passam para a propria industria que produz esses
esquemas como seu primeiro “servico ao cliente” (CASTANHO, 1985, p. 123). Por isso, “
para o consumidor ndo h4 mais nada a classificar que o esquematismo da producao j4 tenha

antecipadamente classificado” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 163).

' Em Kant, para que fosse possivel a formulacio de juizos sintéticos a priori, sdo necessarios “esquemas de
imagina¢do” como mediagd@o entre os fendmenos sensiveis e os conceitos. Tarefa esta atribuida ao sujeito.
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A 1ideologia que perpassa esse precoce processo de observagdo feito por Adorno e
Horkheimer do que, depois, Ortiz (1994) veio chamar de mundializa¢do da cultura em
meio a globalizagdo econdomica, acaba por promover o controle social e a manutencdo do
status quo. Sendo a capacidade critica, criativa e espontanea, atrofiada e/ou eliminada, o
lugar que restaria aos homens € a sua submiss@o a onipresenca da técnica (aperfeicoamento
da producio) frente a enxurrada de contetidos efémeros.

Freitag (1989) aponta as conseqiiéncias negativas e previsiveis da Industria

Cultural:

a) ela avilta o produto cultural e artistico, dissolvendo-o em sua especificidade e
o transforma em bem de consumo de massa — com isso rouba a dimensdo
critica, ainda inerente ao produto cultural aurdtico;

b) ela cega e distrai o consumidor, para que ndo perceba as relagcées de fato em
que estd inserido como vitima, transformando-o em consumidor acritico e
inconsciente, fazendo dele um joguete nas mdos do sistema interessado na
reprodugdo ampliada;

c) ela reorganiza — com auxilio de novas técnicas (forcas produtivas) — o processo
de producdo e reproducdo da cultura que, por ser um processo de producdo
capitalista, deixa de produzir “cultura” para produzir ‘mercadoria’ (p. 58).

Como conseqii€éncia ndo apenas inevitavel, mas desejavel da Industria Cultural (sua
contraparte subjetiva), surge a semicultura ou semiformacao cultural, ou seja, “a integracao
ingénua ao sistema de producdo rebaixada da cultura, o que gera subjetividades
conformadas, felizes pelo acesso aquilo que foi falsamente projetado como necessidades
suas” (PIRES, 2002, p. 43).

Isto porque, na perspectiva alema de uma formacao cultural auténtica, que levaria
ao esclarecimento e emancipacdo dos sujeitos, deveria existir um duplo carater da cultura,
ou seja, a tensdo permanente entre autonomia (liberdade do sujeito) e adaptacdo (insercao
nas convencdes de vida social). Uma necessdria unidade dialética entre autonomizar-se
sem deixar de se submeter ao mundo e, submeter-se sem perder a liberdade/autonomia.

Acontece que com a Industria Cultural ocorre um congelamento/atrofia do pdlo
emancipador, privilegiando o pélo da adaptacdo que levaria o sujeito a semicultura. Deste
modo, os novos valores do espirito produzido pelo capitalismo de mercado incorporam-se
na consciéncia dos sujeitos pela mediacao da industria mididtica de massa, ndo como uma
passagem do ‘“‘ndo-saber” para um “novo-saber”, mas como trajetdria erritica do ‘“nao-

saber” para um “semi-saber” (PUCCI, 1998).
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O maleficio maior da semicultura ndo seria a deformacdo da subjetividade na
producdo de falsas caréncias que sdo satisfeitas pelas ofertas da Indudstria, mas sim, a
obstru¢do da capacidade critica e da capacidade de reconhecer os limites que lhe sdo
impostos (PIRES, 2002).

Mesmo concordando que essas reflexdes feitas no século passado apresentam um
olhar pessimistal18 a realidade social, principalmente quanto as possibilidades de
resisténcias, acreditamos que ela nos fornece uma leitura profunda do presente estagio
social, constituindo-se em uma importante compreensdo das transformacdes culturais
(incluindo a cultura esportiva) e relagdes em nossa sociedade a partir do advento da midia,
especialmente a televisdo, que precisam ser desocultadas em busca de alternativas.

Na época em que Adorno e Horkheimer escreveram sobre Industria Cultural, a
televisdo nao havia se desenvolvido, o que levou até, como afirma Castanho (1985), uma
certa ingenuidade compreensivel nas suas passagens sobre esse veiculo.

O surgimento da TV na década de 50 marca uma nova era na comunicagdo € na
cultura humana de modo geral. Como afirmou Adorno e Horkheimer (1985) esta se
constituia numa sintese do radio e cinema, unindo a palavra, a musica e a imagem.

Mas, sem duivida, este meio de comunicagdo de massa € na atualidade o mais eficaz
meio de perpetuacdo e produgdo dessa ideologia e modo de producdo da Industria Cultural.
Nao apenas pelos dados estatisticos que comprovam sua presenga na quase totalidade das
residéncias brasileiras, mas também pela sua capacidade de espetacularizacdo da realidade,
que contribuiu para instauracdo da chamada sociedade-espetdculo. Contudo, a televisdo
traz a reboque as demais midias, num processo que Bourdieu (1997) denomina de
circularidade circular da informacdo: os jornais, radios, etc, dio destaque e ampliam
amanha as noticias televisivas de hoje a noite, que podem voltar a pauta do noticidrio da
noite seguinte conforme sua repercussao durante o dia, e assim sucessivamente até se
esgotar o interesse e/ou outro tema tomar o espago.

Isto porque, segundo Adorno (1978, p. 347) “E somente no conjunto de todos os
procedimentos mutuamente afinados e contudo divergentes quanto a técnica e ao efeito que
se forma o clima da industria cultural”.

Além de veicular valores e atitudes necessdrios ao projeto ideolégico da cultura de

consumo através de representacdes sociais, o papel da televisdo € também o de

'8 Cabe aqui lembrar o duplo “espanto” dos frankfurtianos, que talvez possa explicar esse pessimismo: o
holocausto judeu com expressivo apoio da “esclarecida” sociedade alema e o impacto deles frente a chamada
“democracia de massa” norteamericana dos anos 40.
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disponibilizar na forma de mercadoria a producdo humana tanto material como simbdlica.
A ela também ¢ atribuido o papel de co-adjuvante no processo de banalizacio/
rebaixamento e mercadorizagdo da cultura.

Outra referéncia para nossas reflexdes sobre a televisdo é a obra de Joan Ferrés
“Televisdo e Educacdo”, que de forma detalhada discorre sobre as ‘“‘chaves para
compreender o meio” (FERRES, 1996a, p.13) de onde selecionamos e, apresentaremos a
seguir, algumas passagens que consideramos importantes.

1) Visdo fragmentada da realidade a partir da cultura mosaico.

Considerando a programacgdo geral bem como os programas isolados, verifica-se
que as informacgdes sdo passadas de forma desconexas, sem ldgica aparente, dispersas e
muitas vezes contraditérias. A televisdo apresenta assim um conhecimento
compartimentado em recortes dispersos da realidade, onde tragédias e glérias, medos e
desejos, abundancia e desperdi¢o, entre outros, coexistem lado a lado sem hierarquia e
estruturas, ou seja, sem problemas. Cabe aos receptores/ telespectadores a tarefa de
encaixar esses “pedacos” dentro do que seria o quadro geral/real desse “mosaico de
informacdes”. (FERRES, 1996a).

Buscando o conceito de cultura mosaico em Abraham (1974), para quem a cultura
tradicional, mesmo que limitada em possibilidades de informagdo, era organizada,
estruturada e coerente, agora, frente a estes pedacgos justapostos de uma quantidade enorme
de apressadas informacdes, hd uma desordem, um caos aleatério de fragmentos de idéias
que nos deixa na superficie das coisas.

Para Abraham (1974), desta forma o conhecimento ndo mais se estabeleceria pela
educacgdo entre os sujeitos, mas principalmente pelos meios de comunicacdo de massa, que
substituem a perspectiva de uma rede de conhecimentos estruturada e organizada em tragos
hierdrquicos (como uma teia de aranha), por um agrupamento de pequenos pedagos de
conhecimentos e fragmentos de significados, sem pontos de referéncias principais, como
um mosiaco.

Esta realidade € justificada por Ferrés (1996a) a partir da hiperestimulacao sensorial
causada pela multiplicacdo de estimulos visuais e auditivos que a televisdo nos fornece,
tendo em vista rapidez com que procede os seus movimentos de plano (semelhante ao

video-clip) articulados com os efeitos sonoros. As palavras do autor afirmam

Montagens trepidantes, cortes, elipses, falta de continuidade narrativa,
ziguezagues imprevisiveis.. Uma das conseqiiéncias mais evidentes da
hiperestimulacdo sensorial é a visdo da realidade que ela comporta. A
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hiperestimulacdo sensorial oferece uma visdo da realidade fragmentada e dividida

em compartimentos. (p.19)

Como conseqiiéncia da percepcao dispersa e rdpida das pessoas, em virtude da
enxurrada de estimulos vindo da televisdo, verifica-se, nas relacdes com este meio, o
surgimento da prética do zapping (mudanca de canal), quando a estimulacdo oferecida é
insuficiente para o ritmo frenético da adaptada atividade perceptiva.

Observa-se ainda nesta cultura dudio-visual a mudanca em habitos dos cotidianos
que convivem com a necessidade desta hiperestimula¢do, como a agregacdo de sons as
diferentes atividades. Disto resulta uma pritica comum em nossa atualidade, quando
encontramos pessoas que precisam usar a televisdo ou o radio como fundo sonoro para
demais ocupacdes, preenchendo o fundo vazio que se coloca nestes ambientes.

2) A televisdo como veiculo e meio de consumo, transformando a informagdo e a si
propria em mercadorias.

Sendo reflexo e sustentacdo da sociedade do consumo, espetacularmente moldado
sobre os preceitos da Industria Cultural, a TV incita direta ou indiretamente ao consumo de
bens materiais e simbdlicos ao longo de toda sua programagao, necessitando para seu €xito
que seja ela propria um bem de consumo. Sustentada gracas a publicidade, a TV tem o
anunciante/ patrocinador como seu cliente primeiro e nio o espectador. (FERRES, 1996a)

Porém, para dar conta de seus negdcios € precisso que ela propria (TV) se venda
enquanto mercadoria, através das propagandas institucionais (que vendem a sua
programacgdo), bem como a partir das audiéncias, que impulsionam o0s investimentos
publicitarios, para que também seja veiculado as mercadorias dos patrocinadores.

Sendo breve nesta perspectiva que se coaduna com prépria organizagao da industria
cultural que opera através da midia (explicada anteriormente), é fundamental compreender
que este meio transforma a cultura, informacdes e noticias em mercadorias a serem
consumidas em nosso cotidiano. Para tanto, existe uma sobrevalorizagdo da forma
espetacular ao conteudo, para que a integracao ao espetdculo seja rapidamente substituida
(ou até que se esgote o interesse) por novos produtos descartidveis que precisam ser
desejados.

3) A televisdo como mito da objetividade: uma janela aberta para o mundo?

A partir da cultura ocidental, que confere credibilidade absoluta a imagens, a TV
acaba produzindo a falsa sensacdo de objetividade. Assim, as imagens tornam-se
sindbnimos da realidade e a televisdo uma janela aberta/disponivel para esse real que de

maneira nitida e transparente apresenta-se sobre nossos olhos. Serd?
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A objetividade na informacdo/ representacdo da televisdo precisa ser relativizada,
pois esta ndo € uma tecnologia neutra que se limita a reproduzir a verdadeira realidade.
Toda informacgdo € opinido, discurso a partir de uma referéncia que envolve ideologia e
uma série de mecanismos do préprio processo comunicativo, que segundo Ferrés (1996a)
seriam: a) O processo de selecdo dos conteudos; b) O processo de selecdo dos cddigos; c)
A criagdo de esteredtipos; d) A imagem como ocultacdo da realidade; e) O culto a
aparéncia. Da iconosfera a iconocracia (a vitéria do parecer sobre o ser!); f) A televisao
como autenticacdo da realidade (s6 existe aquilo que passa na TV); g) A televisdo como

substituicdo da realidade; h) A televisdo como geradora de realidade.

2.2. Uma sociedade mediada por imagens

Em texto recente, Khel (2004) acredita haver uma passagem do conceito de
Inddstria Cultural para o de Sociedade do Espetidculo ndo como uma mudanga ou ruptura
de paradigma, mas uma conseqiiéncia e desenvolvimento daquela “industria”, por
intermédio da mais poderosa midia: a televisao.

Assim, “Da industria cultural a sociedade do espetdculo, o que houve foi um
extraordindrio aperfeicoamento técnico dos meios de traduzir a vida em imagem, até que
fosse possivel abarcar toda a extensao da vida social.” (KHEL, 2004, p. 44)

Esta espetacularizac¢do da sociedade foi explicada por Guy Debord na década de 60,
ao fazer uma andlise critica da moderna sociedade do consumo, onde verifica-se
fortemente a tirania das imagens € a submissdo alienante ao império da midia. (DEBORD,
1997)

Nesta perspectiva, encontramos uma autonomizagao das imagens, que passam a ser
referenciais de identificacdo do individuo reificado, ou seja, as imagens tornam-se um
espelho espetacular de sua vida danificada e uma representacio do mundo a sua volta,
traduzido sob o espetaculo. “Quando o mundo real transforma-se em simples imagens, as
simples imagens tornam-se seres reais € motivacdes eficientes de um comportamento
hipnético.” (DEBORD, 1997, p.18)

Em sua primeira tese, Debord (1997, p. 13) afirma que “toda a vida das sociedades
nas quais reinam as modernas condi¢des de producdo se apresenta como uma imensa
acumulacdo de espetdculos. Tudo que era vivido diretamente tornou-se uma
representacdo.* Parafraseando Marx em “O Capital”, o autor situa o espetdculo dentro da

l6gica do projeto e modo de producdo do capitalismo que transforma em mercadoria (agora
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imagem-objeto), a cultura e setores da vida social. Enraizada na producdo humana
enquanto mercadoria, a Sociedade do Espetdculo estd organizada num nivel mais elevado,
onde o objeto material puro e simples da lugar a imagens-objetos valorizadas, consumidas
e contempladas.

Nao mais compreendido como produto social do trabalho humano, as mercadorias,
potencializadas pelas imagens espetacularizadas, passam a existir carregadas de faculdades
intrinsecas (significados e valores), transferiveis (via consumo), ou desejadas (via
contemplacdo). Assim, vendem-se sonhos, estilos de vida, qualidades subjetivas, etc.,
através da suposta representacdo espetacularizada.

A verificada degradacdo da vida social pela economia, que levou a valoriza¢do do
TER sobre o SER, sofre nesta fase espetacular um deslizamento generalizado do TER para
o PARECER. Nesse sentido a cultura notabiliza-se e adquire reconhecimento social, pela
importancia dada a visibilidade e aparéncia, em decorréncia das verdadeiras experiéncias
humanas.

Cabe destacarmos que ndo apenas os bens culturais materiais sofrem essa
espetacularizacdo enquanto imagem-objeto, mas toda a realidade social (vida real) que
passa a ser cada vez mais representada pelas imagens dos meios de comunicagdo,
especialmente a TV, bem como todas as relacdes sociais sofrem essa influéncia. Nesse
sentido Debord (1997, p. 14) afirma: “ O espetdculo ndo é um conjunto de imagens, mas
uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens.”

Numa perspectiva também critica em relacido a sociedade moderna em virtude de
sua submissdo e obsessdo pelas imagens, encontramos as reflexdes de Sontag (2004),
direcionadas principalmente a fotografia. No inicio de um de seus ensaios, ela ja nos trds a
afirmativa tese de Fueurbach para quem a nova era “prefere a imagem a coisa, a cépoia ao
original, a representacdo a realidade, a aparéncia ao ser” (p.169) Assim, acredita que o
mundo-real estd sendo substituido pelo mundo-imagem, ou seja, a realidade cada vez mais
torna-se imagens, simulacros a serem consumidos.

“Imagens que t€m poderes excepicionais para determinar nossas necessidades em
relacdo a realidade e sdo, elas mesmas, cobicados substitutos da experi€éncia em primeira
mao se tornando indispensdveis para saide da economia, para a estabilidade do corpo
social e para a busca da felicidade privada” (SONTAG, 2004, p, 170).

Nesta perspectiva, tudo existe para acabar em fotografia/ imagem. A verdade nao é
mais o fato em si, mas sim as varias fotografias/ imagens tiradas dele, mostrando o quanto

nossa concepc¢ao e percep¢do da realidade € imagética — imagens, videos, fotos, é que dao
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os significados as coisas e ao que somos. Isto acaba tornando a imagem mais real que o
proprio real, e assim a realidade € cada vez mais aquilo que as cameras mostram. Um
exemplo disso € a cotidiana expressdo “parecia filme, coisa de cinema!” para se referir a
qualidade de realidade existente em determinadas experiéncias. (SONTAG, 2004)

Numa sociedade capitalista, onde a Industria Cultural tem enquanto principais
agentes os meios de comunicacdo e midias, tona-se necessario para sua manutencdo e
ideologia produzir necessidades, desejos, sonhos que se revestem em imagens a serem
consumidas, como promessa de felicidade em meio as dificuldades da vida danificada.

Ainda neste sentido ideolégico da producdo de imagens, Sontag (2004, p.195)
afirma que “as cameras definem a realidade de duas maneiras essenciais para o
funcionamento de uma sociedade industrial avancada: como espetaculo (para as massas) e
como um objeto de vigilancia (para os governantes).”

Ter consciéncia dessa realidade € fundamental para criarmos e pensarmos em
condi¢cdes de transformacgdes, em possibilidades de esclarecimento e emancipa¢do do

sujeito, especialmente frente a cultura mididtica.

2.3. A utilizacdo de imagens na pesquisa

Vivemos num mundo onde cada vez mais as imagens bombardeiam nosso
cotidiano, instaurando modificacdes principalmente na nossa percepcao da realidade. Basta
ligarmos a televisdo, folhearmos uma revista ou jornal, sairmos pelas ruas e uma enxurrada
de imagens nos estard disponivel vendendo mercadorias e sonhos, “comprovando” a
realidade, fornecendo representacdes e informacdes do que € esporte, de como devemos
nos vestir, do que devemos comer, enfim... de como devemos ser e agir. E quase
impossivel ndo conviver na “Sociedade do Espetdculo” (DEBORD, 1997) ou “Mundo
Imagem” (SONTAG, 2004) com a presenc¢a intima e familiar dos simulacros e icones da
modernidade.

Mas como compreender esse cendrio social apontado, que tem a primazia da
imagem? Existem possibilidades de se utilizar imagens de forma critica e reflexiva em
processos pedagdgicos e de pesquisas? Como o uso de imagens pode ser potencializado e
pensado, tedrico-metodologicamente, em préticas educativas e cientificas comprometidas
com mudancas sociais?

Partindo das contribuicdes de Guy Debord (1997) e Susan Sontag (2004),

explicitadas anteriormente, para o entendimento critico da nossa realidade mediada por
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imagens, pretendemos refletir sobre algumas possibilidades de se trabalhar com imagens
em processos educativos e em pesquisas. Isto porque, acreditamos ndo ser possivel, nem
desejavel, negarmos todo e qualquer potencial critico e educativo das imagens e dos
recursos tecnoldgicos (video, fotografia, etc.). Contudo, também ndo queremos aqui
celebrar e incentivar a utiliza¢do indiscriminada da imagem de forma nao comprometida,
pelo contrério, sem cair em visdes “apocalipticas” ou “integradas” (ECO, 1984) frente aos
meios de comunicacdo e recursos tecnoldgicos, queremos dialéticamente pensar nos
limites e possibilidades da imagem como instrumento e método de pesquisa, e também a
necessidade de sua inser¢do na escola.

Nao pretendemos aqui esgotar o assunto, mas de maneira introdutdria suscitar
algumas “pistas” que criem condi¢des para ultrapassar os velhos e conservadores métodos
pedagogicos e de pesquisas que nao levam em conta a linguagem audiovisual, o video, a
fotografia, e a educacdo para midia, para leitura critica de imagens, como uma forma de
criar “resisténcias” e “possibilidades” frente a essa realidade de forma criativa e atraente, e
ao mesmo tempo critica e reflexiva, ou que sabe até subversiva?

Historicamente as formas de producao e socializagao de conhecimentos cientificos
e escolares vém sendo atribuidas quase que exclusivamente ao mundo letrado, a exceléncia
e objetividade (que hoje soa como um positivismo) do texto verbal. Nao querendo cair na
l6gica do “mundo-imagem” (SONTAG, 2004), mas apropriando-se criticamente de
conhecimentos produzidos pelo homem através dos avancos tecondlogicos (video,
fotografia, etc.), e dando-lhes um rigor epistemolégico e pedagdgico necessarios,
acreditamos ser um elemento qualificador de pesquisas e intervencdes pedagdgicas a
articulacdo do texto visual (utilizacdo da imagem) com o verbal. Explicaremos melhor,
utilizando primeiramente a potencialidade da fotografia como instrumento/método de
pesquisa.

A imagem vem cada vez mais assumindo o lugar da verdade (objetividade) do real
na Sociedade do Espetidculo. Contudo, e contrariamente a esta perspectiva ideoldgica,
acreditamos que a imagem € uma interpretacdo da realidade, uma forma de ver/ olhar a
realidade a partir de referenciais subjetivos ligados a cultura e histérias do sujeito que a
produziu, e da técnica utilizada.

Claro, que a foto/imagem € um meio de “tocarmos” o real, um indice da realidade
que pode evocar memorias, representacdoes, mas nunca abarcar uma totalidade da qual ela
foi “rasgada” (de onde surgiu), o que lhe confere um cardter lacunar, ou seja, a imagem

fotografica estd sempre se completando, e isso ird depender de seu observador.
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Assim, o olhar fotografico ao qual nos referimos esta estritamente relacionado ao
olhar sintético do “olhar conhecer” (teoria perceptiva) com o ‘“olhar expressdo” (teoria
expressiva), “que sentindo conhece, conhecendo sente, formando exprime, e exprimindo
forma” (BOSI, 1988, p.81). A fotografia se constitui como uma extensdo da nossa
capacidade de olhar sinteticamente, através de uma técnica e uma linguagem prépria. Nao
fotografamos apenas com nossa mdquina, mas sim com toda nossa cultura e nossa visdo de
mundo.

As fotografias na pesquisa ndo sao entdo pensadas como objetos isolados,
independentes, mas situadas em um contexto e indelevelmente marcadas por quem as
produziu, pelo olhar de quem as “recortou” da realidade e pelo contexto que a fez surgir.

Uma das principais contribui¢cdes da fotografia as Ciéncias Sociais apontadas por
Guran (2000) € que ela nos obriga a uma percep¢ao diferenciada da realidade, do mundo,
comparada a outros métodos de pesquisa, nos trazendo informag¢des e conhecimentos que
dificilmente obteriamos por outro meio. Tal fato estd relacionado a especificidade da
imagem fotografica que capta o detalhe, o instante, congela fragdes de segundos,
exprimindo significados particulares que talvez, no continuo das ag¢des, ndo seriam tao
perceptiveis ou passiveis de andlises, revelando assim a singularidade e transcendéncia de
um momento.

Nesse sentido, acreditamos ser preciso ultrapassar o costumeiro uso da
fotografia/imagem como ilustragdo desarticulada e solta pelo texto, ou como simples
“enfeites” de trabalhos, que sugerem a banalizacdo do seu uso indiscriminado e
descomprometido. Pensar na imagem em pesquisa € pensar sua potencialidade
epistemologica e expressiva, sua relacdo com os conhecimentos produzidos, numa reflexao
tedrico-metodoldgica, que ndo relegue a imagem ao plano estritamente instrumental e
técnico..

Quando utilizamos a fotografia em uma pesquisa de campo, devemos ver a
fotografia como uma forma de ver e pensar o mundo e os sujeitos envolvidos. Isto requer
ver a fotografia para além da técnica, mas também levando em considera¢do toda uma
reflexdo que ndo considera a metodologia e utilizagdo dos instrumentos de pesquisas algo
isolado ou desarticulado dos caminhos tedricos e epistemoldgicos que o pesquisador
emprega na sua pesquisa, € na sua forma de produzir conhecimento.

Ainda destacamos a célebre obra de Barthes (1981) “A Cdmera Clara”, que nos
fornece um outro olhar para a andlise de fotografias: o olhar vertical, o olhar que procura.

Em busca desse olhar perdido, e despindo-se de toda racionalizacdo de sua condi¢cdo de
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semidlogo, Barthes neste seu ultimo livro, nos deixa um legado importante, se colocando
na condicdo da “infancia”, ndo tdo domesticado, despido de modelos gerais e tedricos.
Assim, destaca o papel latente/ engajado do imagindrio social presente em cada um de nds
(observadores) e ndo apenas o olhar da pretensa racionalidade pura. A partir do lugar de
observador das fotografias, nos apresenta o studium e punctum da fotografia.

O studium sdo aquelas fotografias que nos despertam um interesse geral, nada
particular, que conhecemos em suas “cenas”’, em que investimos nosso saber, nossa
cultura, que nos leva sempre a uma “informacao cldssica”. O punctum, pelo contrario, é
que vem em nossa direcdo, saltando ou nao dessas cenas, como pontos/ detalhes sensiveis
de algumas fotografias que nos atingem. (BARTHES, 1981)

Desta maneira, Samain (1998) destaca que Barthes nos remete a um outro olhar, a
um olhar vertical, abissal, que procura o detalhe, o fragmento, o punctum, e indaga: “Sera
que seu subjetivismo declarado nio se podia contrapor ao ‘objetivismo™ obsessivo de uma
chamada ‘observacdo cientifica ou antropolégica™?” (p. 124). Finalizando seu texto afirma:
“Barthes morreu. Resta-nos entrar na camera clara.” (SAMAIN, 1998, p. 134)

Fica entdo a interrogacdo: serd que na condicdo de pesquisadores-fotdografos
também ndo existe uma relacdo de punctum com a realidade que observamos? Talvez, ndao
seriam alguns desses detalhes, que eu capto com meu olhar fotografico sintético
(percepgdo e expressao), um punctum da realidade estudada e que me punge a descobrir?

Em relacdo a producdo e utilizagao da filmagem-video em processos investigativos,
€ preciso inicialmente considerar que esta linguagem também esté relacionada ao que o seu
produtor quer transmitir ja que®[...]ndo existe, em lugar algum, uma tibua de valores, uma
gramdtica normativa que estabelecerd o que se pode e o que ndo se pode fazer em video.”
(MACHADO, 1997, p. 190)

O video € um sistema hibrido, busca no cinema, teatro, literatura, radio e
computacdo gréfica elementos que o constituem. “O discurso videografico € impuro por
natureza, ele processa formas de expressdao colocadas em circulagdo por outros meios,
atribuindo-lhes novos valores, e a sua ‘“especificidade”, se houver, estd sobretudo na
solugdo peculiar que ele d4 ao problema da sintese de todas essas contribui¢des”. (Id, 1997,
p-190-191)

Neste sentido, a agregacdo de mais elementos técnicos (recursos tecnolégicos)
confere as filmagens-video, diferentemente da fotografia, o continuo de uma acao que pode
ser captada enquanto movimento, potencializando uma relacdo visual e sonora com o

objeto de estudo. Mas porque utilizar também este recurso dudio-visual na pesquisa?
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Além de fornecer uma possibilidade de registro das relacdes sociais investigadas,
que levariam uma andlise mais profunda de algumas dinamicas do problema de pesquisa,
este recurso também foi por nds utilizados na perspectiva educacional de nossa
intervencao.

Sendo assim, nos apoiando nas contribuicdes Ferrés (1996b), o video foi
principalmente utilizado de forma didédtico-pedagdgica na perspectiva do “videoprocesso”,
através do qual a camera possibilita uma dinamica de aprendizagem em que os alunos se
sentem como criadores ou, pelo menos, como sujeitos ativos. A participagdao dos sujeitos
envolvidos, a criatividade, o compromisso, constituem importante elementos neste
processo que também teve a funcdo avaliadora do “videoespelho” — reflexdes sobre o
préprio comportamento e dinamicas captados pela cadmera, em que o sujeito pode afastar-
se de si mesmo e perceber-se a partir de infinitos pontos de vistas.

Uma estratégia bastante interessante a ser utilizada com as imagens em pesquisas €
processos educativos € a possibilidade de restituicdo do material produzido as pessoas/
grupos participantes. Em entrevistas, conversas com os sujeitos envolvidos, essas imagens
podem ajudar a elucidar perguntas e reflexdes em busca de conhecimentos, andlises e
significacdes do objeto de estudo.

Cabe ainda nestas reflexdes sobre as imagens tecer algumas consideracdes sobre o
desenho infantil que também se constituiu em importantes dados colhido junto as criancas
investigadas, na inten¢do de contemplar suas inimeras formas de expressdo, e que
aparecem como imagens - conhecimentos visuais — neste trabalho.

Ferreira (1998), fundamentada em uma perspectiva que interpreta o desenho
infantil a partir da teoria histérico cultural de Vygotsky, em que as criancas sao
consideradas seres sociais que interagem na complexidade de relagdes constituidoras de
sua cultura, afirma que a expressao iconografica da crianga revela o sentido e significado
ndo da realidade material, mas da realidade conceituada.

De acordo com esta compreensdo acredita-se que a crianca ndo desenha o que Ve,
mas o que sabe, conhece, e imagina da realidade representada. O desenho de memoria,
portanto, é considerado uma narrativa grafica composta de figuracao e imaginagao, sendo
uma atividade que reflete significagdes e, desta forma, dependente da palavra, pela
importancia da linguagem na constitui¢do do conhecimento e da realidade.

Sobre esta relagdo da palavra com atividade produtora de conhecimentos das

criancas Ferreira (1998, p. 35) afirma:
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E por essa relacdo que ela conhece as coisas de sua cultura e tem consciéncia de
seu mundo significativo, de seu mundo categorial. A realidade é conhecida pela
linguagem e apresenta-se a crianca na inter-subjetividade, em relacoes
partilhadas com outras criancas e com adultos do seu meio sociocultural. A
crianca estd continuamente interagindo, comunicando e partilhando os
significados do seu mundo sociocultural com uma linguagem que é comum a
sociedade a qual pertence. Essa linguagem comum objetiva as experiéncias das
criancas e funda a realidade conceituada. Essa mesma realidade é interpretada
pela crianca que desenha, imagina e fantasia elaborando modos de comunicacdo
pela imagem.

Em virtude disso, a interpretacdo dos desenhos infantil levou em consideracio além
de seu significado objetivo o sentido subjetivo da figuracdo para a crianga, expresso

através da explicacdo oral de suas producoes.

2.4. Representacoes Sociais: um conceito necessario

O entendimento de Representacdes Sociais surge na psicologia social'® em 1961,
quando o psic6logo frances Serge Moscovici publica sua pesquisa sobre as representagoes
da psicanélise, na obra denominada Representacdo Social da Psicandlise.

De forma simplificada as representagdes sociais seriam “tijolagcos de saber”
(JOVCHELOVICH apud PIRES, 2002b, p. 30), ou seja, por¢des de conhecimentos,
costumes, tradi¢cdes, memorias que encontramos em todas sociedades e elementos
extremamente importante para compreensdo de um povo. Ou ainda, modos de
conhecimentos do senso comum, compartilhados socialmente, que surge e se legitimam no
cotidiano e tem como objetivo compreender e controlar a realidade social. (GUARESCHI,
2000)

Diferentemente do conhecimento cientifico que € reificado e fundamentalmente
cognitivo, as representacdes sociais, enquanto conhecimento do senso comum, podem
apresentar algumas contradi¢des, fragmentacdes, ambivaléncia na sua superficie, mas
enquanto um campo representacional apresenta um nucleo fundamentador mais estavel e

permanente, baseado na cultura e memoria da sociedade. (GUARESCHI, 2000)

' O termo representacdes sociais foi utilizado pela primeira vez na psicologia social, contudo, vem sendo
estudado na atualidade dentro da sociologia cldssica onde ndo possuia esta mesma denominag¢do (mas foi
reconhecido na CONSCIENCIA para Marx e no SENSO-COMUM para Gramsci) como aponta Minayo
(1995) e, em demais estudos sociais, este conceito também vem sendo desenvolvido, como o de Lefebvre
(S.D).
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Influenciadas pela cultura que permeia a realidade do sistema social, ou seja, a
cultura capitalista, “as representacdoes surgem do universo cotidiano, do universo
consensual, da experiéncia direta de interacdo e comunicacdo dos sujeitos no seu meio
social.” (RANGEL, 1994, p. 28)

Nesse sentido a midia vem sendo apontada em vdrios estudos como uma das
principais instancias criadoras e propulsoras dessas representacdes sobre os mais diferentes
assuntos e que acabam por fundamentar grande parte das acdes humanas. Como afirmou
Moscovici (apud GUARESCHI, 2000, p. 31) as representacdes sociais estao ‘“nas mentes e
nas midias”.

Segundo Guareschi e Jovchelovit (1995, p.20), “em sociedades cada vez mais
complexas, onde a comunicacdo cotidiana é em grande parte mediada pelos canais de
comunicacdo de massa, representagdes e simbolos tornam-se a propria substancia sobre as
quais acdes sdo definidas e o poder é — ou ndo exercido”. A midia, neste caso a televisao,
acaba se tornando um importante instrumento de producao de representacdes sociais que se
legitimam diariamente e sdo compartilhadas socialmente sobre os mais diferentes assuntos,
em especial aqueles relativos ao esporte.

Com relagdo a crianca Duveen (1995) alerta para o fato de que as discussdes em
torno de suas relaches com as representacdes sociais t€ém merecido apenas interesse
marginal, uma vez que, as contribui¢des da psicologia social voltam-se para o mundo dos
adultos. Contudo, afirma haver razdes suficientes para insistir que essas preocupagdes
assumam papel mais central, principalmente a partir de concepcdes que considerem essa
categoria (crianga) detentora e produtora de cultura. Nesse sentido, acredita-se que a
crianga incorpora de forma ativa as estruturas do pensamento de sua comunidade,
adquirindo um lugar participante nessa interacao.

Compreender e analisar essa realidade nao pretende deixar supor que as
representacdes sociais sao univocas entre as diferencas culturas infantis, nem que a crianca
€ receptora passiva neste processo. Assim, chamamos a atencao para a diferente percepcao
do mundo e das imagens televisivas que a crianga muitas vezes apresenta, e que é fruto
dialético de sua experiéncia e inexperiéncia social, bem como de suas peculiaridades (entre
elas, elementos de sua cultura lddica, como, faz-de-conta, imaginacao, magia, etc.).

Nesse sentido, acreditamos ser importante quando trabalhamos com as criangas,
pensar na relagdo entre as representacdes sociais € o imagindrio infantil, enquanto
espacos/terrenos férteis de trocas simbdlicas. De acordo com Girardello (2005), o

imagindrio seria uma dimensdo coletiva da imaginagdo, ou seja, o acervo do imaginado
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(imagens subjetivas). Assim, compreendemos que as producdes mididticas sdo elementos
importantes, principalmente na contemporaneidade, nesta constru¢do de memorias
imaginativas, através das representacdes veiculadas que acabam intervindo neste

imagindrio social.

2.5. Um pouco sobre o esporte e o esporte-da-midia

De origem inglesa, o esporte surge a partir da Revolucdo Industrial Européia no
século XVIII e, estd intimamente relacionado com o aumento do tempo de lazer induzido
neste momento histérico. Compreendido dentro da historiografia de descontinuidade, onde
verifica-se uma ruptura na cultura de movimento humana frente as praticas corporais da
antiguidade, concordamos com a tese de Bracht (2003) de que o esporte (tal qual
conhecemos hoje) € um fendmeno/ produto da modernidade.

O esporte “moderno” desenvolveu-se e expandiu-se como pano de fundo do
processo de modernizagdo do capitalismo industrial. (BRACHT, 2003) Nesta época,
observa-se a expansao do movimento esportivo inglés para o continente europeu (ndo sem
resisténcias), bem como para todo o mundo, até transformar-se no conteido hegemodnico
da cultura de movimento e principal fendmeno do século passado.

Dentro desse processo de desenvolvimento /organizacdo esportiva, que passa pela
criacdo de instituicdes burocraticas reguladoras nacionais e internacionais, verificamos
também — principalmente a partir do surgimento da TV — a integracdo progressiva desse
elemento cultural com os meios de comunicagdo de massa, desembocando na relagdo de
inter-dependéncia da atualidade. Como afirma Betti (1998, p.31), “j4 ndo é possivel referir-
se ao esporte contemporaneo sem associa-lo aos meios de comunicac¢do de massa.”

Nesse sentido, o esporte passa a ser explorado dentro da légica da transformacgao
cultural em mercadoria, muito bem identificado pela “industria cultural que logo percebe o
potencial de reproducdo do capital que esse segmento possui e passa a ser um dos
segmentos mais prosperos da economia capitalista mundial ...” (BRACHT, 2003, p.113)

Com o advento da televisdo, o esporte passa por inimeras mudangas a partir do
dinheiro vindo dos patrocinios e das transmissdes televisivas, que foi fator decisivo para
melhoria do profissionalismo e para condicdo de dependéncia estabelecida pelo viéz
econdmico. Nos anos 60 quando surgem as transmissdes a longa distancia por sistema de

(X3

satélite, ou seja, o “ao vivo”, “.. esporte e televisdo passaram a partilhar uma ‘relacdo
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simbidntica’, o que significa que eles se apéiam mutuamente e dependem um do outro,
especialmente no plano econdémico. (CARLSON apud BETTI, 1998, p.33)

Inserido neste contexto o esporte torna-se o parceiro preferencial da
espetacularizacdo mididtica televisiva, principalmente por apresentar o show pronto. Além
disso, outros fatores diferenciadores agem, neste sentido, a seu favor: a) universalizacdao de
sua linguagem; b) indeterminacdo a priori do seu desenvolvimento, ou seja, ndo € possivel
saber o que vai acontecer, quem serd o vencedor. Neste sentido, Dumazedier (1979) afirma
“a peca (espetdculo esportivo) ndo é escrita antes de ser representada, mas sim
concomitantemente; € o publico, mais do que em qualquer outro espeticulo, tem a
impressdo de que contribui para a escrita, compartilhando, em espirito e em gestos, as
esperangas e angustias dos atores.” (p.10)

Para chegar ao nivel de espetaculariza¢do atual, numa primeira fase o esporte teve
que submeter-se a linguagem televisiva, tendo em alguns casos suas regras, tempos de
partida, etc., mudados para atender as exigéncias da televisdo, ou seja, tornar-se mais
adequado ao veiculo e atraente ao mercado consumidor. Pires (2002) apresenta algumas

dessas alteracoes:

a) as mudangas de regras nos esportes coletivos, visando a aumentar o
dinamismo da disputa, a reduzir o tempo “morto” e o tempo total do jogo,
numa adequagdo ao “formato” do espetdculo televisivo;

b) a introducdo de paradas estratégicas no decorrer dos tempos de disputa
(“tempo técnico”), a fim de que possam ser veiculadas mensagens
comerciais dos patrocinadores;

c) o convivio de sistemas esportivos paralelos as federacdes e as
confederagoes (as Ligas), possibilitando ampliar o niimero de espetdculos
oferecidos e garantir-lhes maior qualidade técnica®’; |, p.10)

Com a mediatizacdo efetuada pela televisdo surge uma nova modalidade de
consumo para a sociedade: o esporte telespeticulo (BETTIL1998), realidade textual

3

relativamente autdonoma face a pratica “real” do esporte, construida pela codificacdo e
mediacdo dos eventos esportivos. Para tanto faz-se o uso privilegiado da linguagem
audiovisual com énfase na imagem cujas possibilidades vem aumentando com os avangos
tecnologicos associados a informadtica (closes, mini-cameras, tira-teima, replay, recursos

gréficos diversos, etc.) (Idem)

20 < . . . - N . L. L. ~

Nas ligas, o critério de inclusdo/permanéncia € a qualidade técnica; pelo contrério, nas federagdes, o
procedimento seletivo € de acesso/descenso, base do principio associativo e da chamada pirdmide do sistema
esportivo.” (PIRES, 1998, p.32)
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Paralelamente a esses acontecimentos emerge das relagdes sociais cotidianas a
“falacdo esportiva” (ECO, 1984), que propde uma concepcdo hegemonica de esporte:
esporte € saude, esforco maximo, sucesso na vida, busca de vitdria, etc.

Assim, a partir da espetacularizacdo do esporte pela midia, este também “passa a
experimentar o fendmeno lingiiistico da polissemia” (BETTIL, 1998, p.83). Ou seja, ocorre
uma ampliacdo de seu conceito tradicional ou restrito, e passa a ser denominando como
esporte um conjunto mais amplo de atividades da cultura de movimento, incluindo as
ligadas a melhoria da condi¢do fisica (fitness), na perspectiva da estética e da sadde, as
atividades de desafios ou os chamados esportes radicais € em contato com a natureza.
Neste sentido, tanto uma “pelada de futebol” no campinho do Colégio, quanto o futebol
disputado no videogame, e sua assisténcia pela televisdo seriam pertinentes ao conceito
polissémico de esporte (BETTI, 1998).

Desta alianca do esporte com a midia, principalmente com a televisdo, surgem
inimeras transformacdes a tal ponto que, na atualidade, considera-se que todo o esporte
que estd na midia, na verdade é um esporte-da-midia, e ndo o esporte na midia (BETTI,
2001). Isto quer dizer (pensando aqui no esporte formal, institucionalizado) que a
instituicdo midia acaba por ndo referenciar/retratar este elemento cultural em sua plenitude
e possibilidades, mas sim através de alguns interesses e limita¢des do proprio meio, “cria”
um esporte (uma visao de esporte) adequado aos seus propdsitos.

Centrando esta observacao na relacdo com a televisao, Betti (2001) nos apresenta as
caracteristicas do esporte-da-midia, que de forma resumida seriam: 1) Enfase em um
discurso sobre o esporte, ou na “falacdo esportiva” (ECO, 1984), que cria espectativas,
informa e atualiza, faz previsdes, explica e justifica, elege idolos, cria polémicas e
rivalidades, e dramatiza; 2) Monocultura esportiva, expressa na énfase dada ao futebol; 3)
Sobrevalorizac¢do da técnica televisiva em relagdo ao contetido, através do uso dos recursos
audiovisuais aliados aos avancgos tecnoldgicos, o que fragmenta e descontextualiza o
fendmeno esportivo; 4) Superficialidade, expressa na cultura do efémero, do breve e do
descontinuo; 5) Prevaléncia de interesses econdmicos, orientados pela mercadoriza¢ido do
esporte frente aos indices de audiéncia/consumidores.

Sabendo que atualmente as pessoas passam horas em frente a televisdo,
especialmente as criancas, a midia televisiva passa a ser a principal produtora de
representacdes legitimadas especialmente sobre o esporte. Como ja afirmou Pires (2002) a
cultura esportiva, a partir da mediatizacdo da midia, passou a sofrer “interferéncias” no que

diz respeito a atribuicdo de sentidos e percepcao, “...a inddstria da comunica¢do de massa
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contribuiu decisivamente, através da for¢ca do apelo da imagem e por seu efeito
multiplicador, para que essas interpretacdes se tornem “familiares™ e sejam incorporadas a

cultura esportiva (p. 44).
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CAPITULO 3
AS CRIANCAS E A TELEVISAO: ELEMENTOS DE
COMPREENSAO PARA A MEDIACAO ESCOLAR

3.1. Reflexoes sobre as Criancas e as Infancias

No livro “O Desaparecimento da Infancia”, Postman (1999) inicialmente fala-nos
sobre o surgimento do conceito de infancia como construgdo social, isto porque, embora as
criancas existam desde os primérdios da existéncia humana, uma idéia de infancia, como
categoria social, surge (é inventado) efetivamente na Renascenca. Apesar de encontrar o
prentncio do conceito na Grécia Antiga, este desaparece na Idade Média junto com a
capacidade de ler e escrever, a educacdo e a vergonha.

Para o autor, o que separa o mundo da infincia do adulto € o acesso a determinadas
informacdes, a possibilidade de haver segredos e a vergonha do adulto frente a crianca.
Assim, num mundo letrado, as criangas precisam apropriar-se desses simbolos e cédigos
para transformarem-se em adultos.

Com a inveng¢do da prensa tipografica no século XV, criou-se um novo mundo cujo
acesso € permitido aos letrados, aqueles capazes de decifrar esses codigos simbdlicos. Isto
faz nascer um novo entendimento de adulto, o que consequentemente restringe as criangas,
que agora precisam de um outro mundo, o mundo chamado infancia. Esta rela¢do se da na
medida em que o conceito de infancia estd em estreita relacdo com a nocao de adulto, por
serem pares mutuamente necessarios (KENNEDY, 1999).

Com os avancos da midia eletronica, especialmente a televisdo, Postmam (1999)
acredita estar havendo novamente um desaparecimento do conceito de infancia a partir do
compartilhamento de informacdes sem restri¢des aos segredos. Acredita que quando tudo é
visto e mostrado, principalmente via imagem nos dias atuais, que diferencas se
estabelecem entre adultos e criangas? Tirando o controle das informag¢des da familia e da
escola, os meios de comunicacdo de massa dao acessibilidade indiferenciada a todos,

adultos e criancas, sendo apagadas as barreiras que dividem esses dois mundos.
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Mesmo concordando com o autor, principalmente no que se refere a algumas
transformagdes do cotidiano infantil na atualidade, acreditamos ser forte demais
(determinista) pensar na extin¢do da infancia em virtude desse acesso as informagdes
propiciado pela midia. O que nos remete tais reflexdes é buscar entender e compreender
um outro conceito de infancia que se coloca na contemporaneidade que, para além dos
segredos frente ao adulto, ainda nos parece apresentar algo proprio e especifico, revelador
do mundo infantil de direitos. Nesse sentido, as proprias vozes das criangas, no prefacio da
edicao do seu livro, nos remetem a buscar esse algo proprio do infantil, algo que dentro da
heterogeneidade das “infancias”, existe de homogéneo e singular, uma vez que a infancia
nao desaparece quando assistimos TV. Como Kennedy (1999) nos interroga, serd que
existem critérios universais, além dos bioldgicos, que dao sentido a infancia?

Pensar sobre isso exige cautela para ndo cairmos num ‘“‘adultocentrismo”, numa
constru¢do idealizada da imagem da crianga, nem em normatizagdes funcionalistas, como
as constatacoes feitas por Aries (1978) nas Idades da Vida. Em seu texto rico em detalhes e
pormenores, ele nos trds como reflexdes a necessidade que cada sociedade tem de
classificar, enquadrar os momentos da vida, no que se refere as Idades da Vida. Nao apenas
ligado a fatores bioldgicos, mas também significados sociais, a cronologias dos anos de
vida vém em cada época assumindo em muitos casos determinismos normativos de
compreensao da vida humana.

Ora privilegiando a infancia, ora a juventude, ora os velhos, a partir de momentos
historicos especificos, vemos que a sociedade ainda necessita de etapas bem definidas de
compreensdo do ser humano talvez como forma de controle. Sobre isso ainda, Jobim e
Souza (1996) faz uma critica a psicologia do desenvolvimento que busca enquadrar,
moldar determinadas caracteristicas descritivas em etapas/ estagios de progressos, citando
dois enfoques distintos nesta perspectiva: bioldgico-evoluconista € o pedagdgico
normativo. Enquanto o primeiro baseia-se nas ciéncias médicas, para hierarquizar os
estdgios de maturacdo normativos como fatos naturais e objetivos do desenvolvimento, o
segundo, dentro de uma perspectiva também determinista e etapista, busca critérios para
agrupar as criancas dentro dos processos educativos de acordo com a evolucdo de
capacidades cognitivas e aptidoes especificas.

Essas discussdes, longe de serem conclusivas, ainda deixam em aberto a
perspectiva das “Idades da Infancia” (SARMENTO E PINTO, 1997), questdo bastante
ambigua e confusa na nossa sociedade. Até onde vai a infancia? Serd que a idade

cronoldgica d4 conta de nos fornecer essa resposta?
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Compartilhando do pensamento dos autores, acreditamos que o conceito de infancia
€ relativo a determinados momentos historicos, e “ser crianga” € uma experiéncia que varia
dentro de limites culturais e sociais especificos de cada sujeito em questao.

A variagdo das condic¢des sociais em que vivem as criangas sdao o principal fator de
heterogeneidade entre elas. As criangas se distribuem, na estrutural social, segundo a classe
social, a etnia a que pertence, o género e a cultura (SARMENTO e PINTO, 1997). Todos
estes aspectos sdo de fundamental importancia na caracterizacdo da posi¢ao social que
cada crianca ocupa.

Nesse sentido, compartilhamos do pensamento de que ndo existe uma crianga
universal, mas sim constituida e inserida sdcio-historicamente nas diferentes realidades

culturais.

Como afirma Bob Franklin (apud SARMENTO e PINTO, 1997, p. 17):

A infancia ndo é uma experiéncia universal de qualquer duracdo fixa, mas é
diferentemente construida, exprimindo as diferencas individuais relativas a
insercdo de género, classe, etnia e historia. Distintas culturas, bem como as
historias individuais, constroem diferentes mundos da infancia.

Acreditamos que a crianga deve ser entendida e educada na sua totalidade,
integralmente, superando assim, as prdticas fragmentdrias, que dilaceram a crianca em
visdo, audicdo, coordenacdo motora. Entendemos que devemos promover agdes que
favorecam o desenvolvimento da autonomia e da criatividade das criangas, para que sejam
capazes de compreender e representar o mundo de forma critica e transformadora,

valorizando-as enquanto sujeitos produtores de cultura.

Mas sera que algumas criangas tao pequenininhas produzem cultura? Como dar voz
e ouvidos aqueles que ainda mal se encontram em condicao de falar? Elas podem ainda
ndo falar, mas se comunicam intensamente.
Dessa forma, uma nova concepgdo de infancia também se apresentard, apontando
para a necessidade de ndo reduzir a capacidade de expressdo das criancas
somente a fala, mas de se estar atento aos gestos, movimentos e emogoes, SOrrisos,

choros, siléncios, olhares, linguagens sonoras e outras linguagens” (PRADO,
1999)

Essas criancas, como apresenta Prado (1999), podem muitas vezes nao falar, mas se
comunicam intensamente através de vdrias outras formas de linguagem. Como diz

Mellaguzzi apud Carolyn (1999), possuem “cem linguagens”.
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Consideramos que a crianca € portadora de uma cultura prépria, dotada de vida, de
alegria, a qual é definida nos grupos infantis, nos grupos de brincadeiras. A crianga antes
de tudo, é um ser humano dotado de inteligéncia, criatividade e emoc¢do, que estd no
mundo tentando desvenda-lo, através de seus sonhos e fantasias. Um ser que brinca, joga,

sofre, deseja e frustra-se.

Conforme afirma Perrotti (1990, p.12),

(...) longe de ser apenas um organismo em movimento, como de resto qualquer
categoria etdria, a crianca é também alguém profundamente enraizado em um
tempo e um espaco, alguém que interage com outras categorias, que influéncia o
meio onde vive e ¢é influenciado por ele.

A pluralidade dos sistemas simbolicos nos faz perceber a necessidade de tomarmos
a infincia como produtora de cultura, porém de culturas diversas, variadas, garantindo,
assim a existéncia de uma heterogeneidade de infancias.

A infancia é simultaneamente uma categoria social, do tipo geracional, € um grupo
social de sujeitos ativos, que interpreta e agem no mundo. Nessa acdo estruturam e
estabelecem padrdes culturais. As culturas infantis constituem, com efeito, o mais
importante aspecto na diferenciacdo da infancia. As criancas dispdem de um sistema de
constru¢do de conhecimento e de apreensdo do mundo que € especifico das criancas e é
alternativo ou, pelo menos, diferente do dos adultos.

As vivéncias sdcio-culturais integram a cultura infantil, entendida como todo o
arcabougo de conhecimentos que a crianca adquiriu antes mesmo de entrar na escola, pela
influéncia do meio em que vive — vizinhos, familia, grupo de amigos. Entendemos estas
vivéncias socio-culturais como sendo as atividades préprias do mundo lidico infantil, as
quais se dao da forma mais espontanea fora dos muros da escola e que estdo incorporados
ao saber popular, como € o caso dos jogos, brincadeiras.

Desta forma, € possivel falarmos da existéncia de uma cultura infantil, a qual é
formada por elementos culturais quase que exclusivamente das criancas, € que sao
caracterizados por sua natureza lidica. Nesse sentido, recorremos ao conceito de cultura
liidica exposto por Brougére (1995, 1998) que se apresenta em estreita ligacdo com o jogo,
ou seja, apresenta-se como uma cultura preexistente que define o jogo, e o torna possivel,
enquanto atividade cultural, que permite a crianca adquirir estruturas e assimild-las de

forma um pouco singular a cada nova experiéncia ludica. “A cultura lidica € antes de tudo
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um conjunto de procedimentos que permite tornar o jogo possivel” (Idem, 1998, p.24).
Essa cultura infantil possibilita o jogo, através de um conjunto de esquemas, regras e
significacdes adquiridas pela crianca e que permite a interpretacdo e identificacdo dessa
atividade lddica.

Cabe destacar, que essas estruturas de jogo apresentadas ndo se limitam aos jogos
com regras. Para distinguir dessa condi¢do taxativa das regras imposta algumas vezes pelo
jogo, Brougére (1998) compreende a cultura lidica dentro do que chamou de esquemas de
brincadeiras, que apresentam regras vagas, estruturas gerais e imprecisas que permitem
organizar jogos de imitagdo e faz-de-conta. Assim ela € constituida de brincadeiras
conhecidas e disponiveis (individuais, tradicionais, universais e geracionais), costumes
lddicos e um ambiente composto de objetos, particularmente, o brinquedo. (BROUGERE,
1995).

Para se tornar um objeto de brincadeira, o brinquedo precisa ser apropriado pela
cultura ladica infantil, “cavar seu espaco”, deixando-se assim envolver pelas estruturas e
esquemas de brincadeira disponiveis e acumuladas pela crianca. Desta forma, o brinquedo
apresenta um significado na brincadeira, sendo um suporte de representacio. “A crianga
adquire, constr6i sua cultura lddica brincando. E o conjunto de sua experiéncia lidica
acumulada, comecando pelas brincadeiras de bebé (...) que constitui sua cultura lidica.”
(BROUGERE, 1998, p.26)

Assim como toda cultura, a cultura lidica € produto das interagdes e relagdes
sociais, que tem sua raiz na interagdo precoce do bebé com a mae. Isso quer dizer que, essa
cultura ndo € algo natural da crianga ou uma experiéncia transferivel para o individuo, mas
¢ a partir de sua condicao de sujeito que interage com o mundo e com os outros que ela é
produzida e a crianga configurando-se como co-construtora.

Mesmo apresentando um ritmo especifico, caracteristicas peculiares e uma certa
autonomia, a cultura lddica ndo se encontra isolada, mas em estreita relacio com a cultura
local de sociedades especificas. Assim, também ndo € possivel falarmos de uma cultura
Iddica universal, ela diversifica-se (mesmo tendo elementos em comum) conforme o meio
social, econOmico, sexo, idade, entre outros. E ainda, ela configura-se de forma
estratificada, ndo acontecendo do mesmo modo nos diversos lugares possiveis, como
escola, em casa, na rua, onde sdo utilizados pela crianca diferentes aspectos da sua cultura

lidica. (BROUGERE, 1998, 1995)
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3.2. As criangas e a midia: o caso da televisao

O caminho que leva ao aparecimento de um consumidor infantil e,
conseqiientemente, o surgimento de producdes televisivas voltadas para esse publico, passa
pela histéria do desenvolvimento do capital e sua prépria légica de expansao.

Num primeiro momento, observa-se a incorporagdo dos vdrios segmentos da
populacdo numa chamada expansdo vertical, ou seja, “a unificagdo do mundo sob a égide
do capitalismo significou também a incorporacdo de homens e de mulheres de seu
nascimento até a sua morte dentro dessa logica de consumo” (CAPPARELLI, 1998,
p.152). Posteriormente, apds a incorporacao ao mercado consumidor, ocorre o processo de
expansdo horizontal, quando observa-se o alargamento/aumento da gama de produtos
destinados a cada segmento, especificos para ele.

O ingresso da crianca nas esferas mididticas apresenta contextos nacionais
peculiares, em que alguns aspectos contribuem para estas diferencas como ““ as politicas
institucionais dos grupos de comunicagdo nos diversos paises, a regulamentacdo sobre as
suas acdes de comunicagdo, as concepcoes hegemodnicas acerca da infancia nos contextos
nacionais e as préaticas sociais a elas associadas.” (SAMPAIO, 2000, p.146)

A descoberta do segmento infantil no Brasil aconteceu na década de 60,
especialmente com os contratos da Editora Abril e os estidios da Walt Disney, quando, a
partir da comercializagdo de histérias em quadrinhos, as criangas brasileiras passaram a
receber sistematicamente as historias de personagens da inddstria norte-americana, como:
Mickey e Pato Donald.

Até o fim da década de 70, no chamado boom da literatura infantil, o Almanaque do
Mickey e a Revista do Tio Patinhas j& mostravam no seu sucesso a importancia desse
publico/ consumidor infantil, sendo as revistas brasileiras com maiores tiragens — ambas
com mais de 400 mil exemplares — na frente de revistas de fotonovela e de revistas de
informacdes como a Veja. (CAPPARELLI, 1998)

O primeiro programa infantil da televisao € de 1951, e consistia na teatraliza¢do das
histérias de Monteiro Lobato, como: Reina¢des de Narizinho, Memodrias da Emilia, na TV
Tupi. Contudo, somente nos anos 70 esse programa veio a se consolidar, com o titulo de o
Sitio do Pica Pau Amarelo.

Contudo, o crescimento e explosao do mercado de bens culturais para criancas no
Brasil acontece nos anos 80, o que nao quer dizer que essa expansao vertical e horizontal

ndo acontecia antes, mas ndo era um fendmeno percebido claramente nem possuia a
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mesma densidade. Durante muito tempo, como afirmou o Diretor da TV Crianga Aristides
Molina*', os programas infantis funcionaram na televisdo brasileira apenas como “tapa-
buracos” da programacao.

A partir desse periodo (década de 80), os produtos culturais infantis passam a ser
cada vez mais veiculados pelas “telinhas”, que seguindo a precursora Xuxa, cria um
sistema de stars — mitos modernos — na programacao infantil, explodindo assim a oferta de
comunicacdo voltada para esse publico especifico e sua importancia na midia. Observa-se
nesta época, nas publicacdes e discussdes na drea de propaganda e marketing, a “sindrome
infantil”, em que as criangas deixam de ser preocupacdes dos pais e educadores, virando
alvo explicito de profissionais/especialista de propaganda, publicidade e marketing.
(SAMPALIO, 2000, p.147)

Ao longo da década de 80, seguindo essa tendéncia, ocorre uma ampliacdo da
programacgdo infantil nas emissoras. Além dos ja consolidados programas TV Criangca
(Bandeirantes), ¢ do Bozo (TVS®), estréiam quatro novos programas: Xou da Xuxa
(Globo), TV Fofao (Bandeirantes), Dr. Cacareco e Cia. (Record) e Lupu Limpim Clapd
Topo (Manchete).

Diferentemente do que ocorreu, por exemplo, na Alemanha, onde inicialmente a
TV publica foi referencial dos géneros de programacao e, no caso infantil, houve no inicio
de sua veiculagdo uma intensa discussdo acerca da qualidade, adequagao as necessidades
das criangas e objetivos da natureza dessa programacdo, no Brasil, a explosdo desse
segmento esteve fortemente associada a TV privada, e desta forma, com interesses

comerciais, tornando esses interesse sinonimo da programacao infantil. (SAMPAIO, 2000)

A referéncia bdsica é a TV privada e a preocupacdo norteadora é a busca de
maiores indices de audiéncia. Os programas sdo concebidos para divertir a
crianga e prender a sua ateng¢do. A existéncia de um maior niimero de programas
ndo corresponde, assim, a uma variedade significativa nas ofertas de
comunicag¢do para a crianga. Os programas tém estruturas bastantes similares.
Eles oferecem basicamente desenhos, brincadeiras, niimeros musicais e
dangantes, miniquadros dramdticos e, mais recentemente, a introducdo da
mininovela como inovacdo no género. (SAMPAIO, 2000, p. 149)

A descoberta deste segmento de consumo deflagra o processo de sua exploracao,
que consolida na atualidade um “mercado de milhdes”. Nesse sentido, ainda em 1986 o

depoimento do diretor da TV Crianga, j4 deixa clara a verificacdo do potencial econdmico

2L Cf. “A sindrome infantil”, in Blitz, setembro, 1986.
2 Hoje SBT
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gerado por esses programas: “Doa a quem doer, um programa para criangas, bem feito e
colocado em determinados hordarios, € uma vitrine de produtos infantis, proporcionando
inesgotével fonte de renda.”*

Um aspecto importante desse mercado, fortemente observado nos dias atuais, é a
articulacdo de diferentes produtos sob a logica do consumo. Assim, desenhos animados
influenciam a industria de brinquedos, as apresentadoras de programas de auditérios viram
interpretes de musicas infantis - contribuindo para expansdo da industria de discos
dirigidos a esse segmento - além de alimentos, produtos de higiene pessoal, roupas,
sandalias, e outros.

Isso porque se investe na imagem dos apresentadores e personagens dos desenhos
que, por sua vez, emprestam suas imagens de estrelas e/ou herdis a produtos diversos e
marcas. Tal fato potencializou o consumo da gama de produtos que passaram a integrar o
cotidiano infantil, gerando uma visibilidade crescente da crian¢a no género propaganda.

O reconhecimento do publico infantii no mercado de consumo brasileiro
impulsiona também a maior visibilidade da criang¢a na midia, especialmente na TV. Alguns
motivos que levam a publicidade a investir na crianga € porque reconhecem: 1) sua
condicdo de consumidor atual com razoavel poder de decisdo de compra dos produtos
infantis; 2) de consumidor do futuro, potencial precocemente explorado tendo em vista a
fidelizacdo de marcas; 3) seu poder de influéncia na escolha de produtos no universo
familiar (SAMPAIO, 2000). Desta forma, a imagem da crianca passa a ser explorada no
meio publicitirio — ndo apenas por produtos e programas voltados a seu consumo - por
promover a identificacdo com outras criancas, pelo apelo emocional e sensibilizag¢do, para
o rejuvenescimento de marcas e, por apresentar empatia com anunciantes, favorecendo
aprovagao de comerciais.

Contudo, cabe destacarmos que na atualidade o interesse das criangas na
programacao televisiva ndo se restringe ao género infantil. Em algumas pesquisas, pode-se
verificar que programas dirigidos a adultos e jovens sdo preferéncias das criancas. Assim,
o potencial de consumo gerado ndo se limita a programagdo infantil, mas constitui-se
também em parcela significativa de géneros voltados para o publico adulto e juvenil, como
novelas, seriados, programas de esportes, filmes, etc. Sobre isso, Sampaio (2000) afirma
que o interesse da crianca por programas voltados para adultos, aparece como uma

tendéncia crescente e global no consumo da midia televisiva.

B Cf. “A sindrome infantil”, in Blitz, setembro, 1986.
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Porém, essa tendéncia observada ndo pode levar a equivocadas generaliza¢des para
diferentes grupos infantis. A exemplo, em pesquisa realizada com criancas (entre 9-11 anos
de idade) em quatro escolas de Floriandpolis, quase metade elegeu os desenhos animados
infantis como a melhor atragdo da televisdo, deixando em segundo lugar - com apenas
9,78% da preferéncia — a novela adolescente Malhacao (BORGES, 2004). Nesse sentido, a
autora enfatiza que, “Hoje, os programas destinados ao publico adulto acompanham o
crescimento da audiéncia formada pelas criancas. Mas estd enganado quem pensa que a
garotada nao liga mais para os desenhos animados.” (Idem, p. 1)

Pode-se afirmar que atualmente as criangas vém sendo alvo explicito da Industria
Cultural e, conseqiientemente da televisdo, como consumidoras em potencial e segmento
autdbnomo do mercado, o que vem gerando vdrias discussdes no ambito da ética e do
controle desses programas e publicidades dirigidas a esse publico.

O contato das criancas com a diversidade cultural atualmente € na maioria das
vezes, mediatizado tecnologicamente, principalmente pela televisdo, o que muitas vezes
significa, como Pires (2002) ja apontou em relacdio ao esporte, a substituicdo das
experiéncias formativas pela mera vivéncia de diversas manifestacdes culturais®*. Ainda
neste sentido, Ferrés (1996a, p. 24) destaca que “o problema € que esse acesso as
experiéncias alheias ou mediadas ocorre, muitas vezes, em detrimento das experiéncias
diretas. As representagdes substituem o contato direto com a realidade.”

O que antes a crianga aprendia pela convivéncia na rua, com os amigos do bairro,
agora vem sendo cada vez mais “apresentado” e aprendido pela televisdo, que divide a sala
de estar e torna-se a grande companheira dessa geracdo, ou como ja apontou Betti (1998)
sua janela para o mundo. Dessa forma, a TV estabelece uma relacdo tecnologicamente
mediatizada da realidade, ou seja, ela constrdi e oferece as criangas a realidade, a partir das
caracteristicas do meio e de determinada conotacao.

A presenca da televisdo na infincia é tida, assim, como uma atividade de
entretenimento, concorrendo diretamente com brincadeiras e demais experiéncias
formativas, préprias dessa categoria social, tornando-se em determinados contextos e

situagdes a principal e/ou exclusiva forma de diversao vivenciada.

* Compreendido na perspectiva da formagio cultural frankfurtiana, cabe destacar enquanto embasamento o
entendimento de Benjamim para quem a experiéncia formativa (Erfahrung) difere da mera vivéncia
(Erlebnis). “Em sintese, pode-se considerar que enquanto a experiéncia formativa resulta de certo grau de
reacdo pensada, refletida, extraida, incorporada e transformada, a vivéncia parece estar mais associada “a
condicdo de espectador, que se adapta aos estimulos percebido.” (PIRES, 2002b, p.24)
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Dados divulgados na 4" Cdpula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes
(2004), bem como em outras pesquisas, chegam a constatacio de que as criangas
brasileiras passam em média trés horas por dia em frente a televisao, sendo essa em muitos
casos, a atividade principal de seu cotidiano, na frente de brincadeiras, atividades
familiares entre outras dedicadas a processos educativos e de lazer como: leitura, ouvir
musica, praticar esportes.

Confirmando essa tendéncia, em pesquisa divulgada pela Folha de Sdo Paulo®
realizada com pais de criangas e adolescentes (2 a 17 anos) de algumas capitais brasileiras,
quanto aos habitos didrios de seus filhos, pode-se verificar que a maioria (57%) passa pelo
menos trés horas em frente a tevé. Ainda, pode-se constatar que assistir televisdao constitui-
se numa das principais atividades de lazer dessas criancas/ adolescentes. Sendo que, como
afirmavam os pais, 43% de seus filhos ndo ocupam nenhum tempo lendo livro, 79% nao
pratica esportes coletivos € 69% ndo usam computador. Comparado com os resultados
obtidos em outros nove paises (entre eles E.U.A, Reino Unido e China), constatou-se que
as criangas e os adolescentes brasileiros sdo provavelmente os que mais véem televisao no
mundo.*®

Dentro da discussdo sobre os posicionamentos em torno da televisdo a partir de um
recorte para o ambito infantil, recorremos ao trabalho de Girardello (1998) que traz uma
revisao de algumas tendéncias no estudo da relacdo entre TV e crianca.

Segundo a autora, desde que a televisdo comegou a instituir a centralidade na vida
doméstica (ha mais de 40 anos), estabelecendo rituais cotidianos, estudiosos vém se
debrucando sobre a questdo do publico infantil, o que acabou sempre despertando opinides
apaixonadas. Para alguns, a TV constituia-se em um elemento valioso, uma possibilidade
de contato com a realidade através da “janela” que propiciava a crianca ver o mundo; ao
contrério, outros estudiosos consideravam esse veiculo um veneno que intoxica a alma da
crianca e etc. (GIRARDELLO, 1998)

Nesse sentido, a partir do debate social sobre o papel da televisdo na infancia
(especialmente sobre a imaginacdo) apontado por Girardello (1998), ha duas tendéncias
basicas que se contrapdem entre a critica e a defesa, e que iremos delinear a seguir,

considerando seus argumentos que os colocam também em posi¢des extremas.

 «Super Ligados na TV”. In: Folha de Sdo Paulo, 17 de outubro de 2004, p. E1.
26 pesquisa inédita feita pelo instituto Ipsos em dez paises e publicado no jornal citado.
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A primeira visdo ressalta os efeitos negativos do meio. Uma referéncia que aponta
essas conseqiiéncias da televisdo na imaginacdo infantil € o trabalho de Jerry Mander?’
(apud GIRARDELLO, 1998, p. 135) divulgado no final dos anos 70, que alerta para o que
chamaria de “supressao da imaginacdo”, ou seja, considera que “assistir televisao faz com
que nossas proprias capacidades imaginativas adormecam submersas pelas imagens na
tela”. Para Mander, as informagdes da TV ficam em nivel inconsciente do psiquismo
humano, tornando a recepg¢do televisiva uma experiéncia préxima da hipnose e do sonhar
acordado, o que geraria uma crescente confusdo entre o concreto € o imaginario: “ A
televisdo esta se tornando real para muitas pessoas, enquanto suas vidas tomam a qualidade
do sonho” (apud GIRARDELLO, 1998, p. 136)

Dentro dessas referéncias criticas, predominantemente a partir da década de 70, em
que a TV levaria a “anestesia” e ‘“hipnose” (GIRARDELLO, 1998, p. 137), ainda
encontram-se as obras de Marie Winn (The Plug—in—Drugz‘g), Erausquim, Matilla e Vazques
(Os teledependentes™), que alertam para a condicao viciante desenvolvida pela crianga em
relacdo a televisdo, que asfixia a imaginagdo infantil, tirando-lhe a capacidade de compor
imagens/figuras em sua mente. Outro exemplo mais recente dessa opinido estaria ainda em
Jean Baudrillard (Holocaust30 e, Televisdo/ Revolugdo: o caso Roméniaﬂ).

A segunda visdo social sobre a televisdo, que leva a opinides positivas sobre o
meio, destaca a aquisicao de novas habilidades cognitivas pela crianga neste processo, bem
como reconhece nas grandes audi€ncias o prazer potencial e a satisfacdo de necessidades
simbdlicas encontradas na TV (GIRARDELLO, 1998).

Radicalizando neste sentido, encontra-se Frangois Mariet™ que comemora 0 “novo
espirito televisual”, destacando que a pluriatividade € hoje o elemento natural da crianca.
Segundo Douglas Rushkoff33, outro defensor dessa opinido, “isso ¢ bom!”, demonstrando a
superioridade desse intelecto que consegue montar um sentido frente a um bombardeio
descontinuo de imagens. Para ele, as criangas estdo desenvolvendo novas habilidades

como: fazer (e bem!) muitas coisas a0 mesmo tempo, e rdpido processamento da

277 erry Mander, Four Arguments for the Elimination of Television, Quill, Nova York, 1978.

* Marie Winn, The Plug-in-Drug, Viking, Nova York, 1977.

2 M. Alfonso Erausquin, Luis Matilla e Miguel Vazquez, Os Teledependentes, Summus, Sao Paulo, 1983.

3 Jean Baudrillard, Holocaust, em Simulacra and Simulation, p. 51.The University of Michigan, 1994.

*! Jean Baudrillard, Televisdo/Revolucdo: O Caso Roménia, em Imagem-Mdquina: A Era das Tecnologias do
Virtual, org. André Parente, editora 34/ Nova Fronteira, Rio de Janeiro, 1993.

% Frangois Mariet: Laissez-les regarder la Télé: Le nouvel esprit télévisuel, Calman-Lévy, Franca,1989.

3 Douglas Rushkoff: Playing the Future: How Kids Culture can Teach us to Thrive in an Age of Chaos,
Harper Collins, Nova York, 1996.
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informacdo visual. Frente a multiplicidade oferecida pelo meio televisivo, a crianga é
comparada a um surfista, sendo a midia “surfdvel” e o controle remoto a prancha, que
quebraria a linearidade da programacio. (GIRARDELLO, 1998)

Rushkoff e Mariet (apud GIRARDELLO, 1998, p. 140) defendem a liberalizacio
ainda maior da relacdo criancga/ televisdo que em contato com as “grandes turbuléncias”
podem ativamente coordend-las e tirar conclusdes proprias. Até porque, segundo Mariet,
“interditar a televisdao ou destild-la em conta-gotas apenas engrandecerd os olhos dos
pequenos” criando problemas emocionais ao aprendizado sauddvel dessas novas
habilidades envolvidas.

No intuito de dar conta da complexidade de estudos intermedidrios a essas duas
posicdes extremadas que ajudam a esbogar a discussdo no ambito geral, Girardello (1998)
ainda discorre sobre campos especificos de estudos, que tém pensado a relagdo da TV com
a imaginacdo infantil, como a psicologia cognitiva. Sem entrar em muitos detalhes,
apresentaremos apenas algumas conclusdes gerais a que a autora chegou e que
consideramos relevantes para nosso trabalho.

Nesse sentido, Girardello (1998, p. 160) destaca como sintese do conjunto de

pesquisas analisadas, que:

o papel da TV depende de como ela se encaixa na vida particular da crianca, e
da qualidade geral de seu cotidiano. Os trés fatores desse cotidiano que os
pesquisadores consideram mais importantes sdo: a extensdo do tempo que a
crianca passa assistindo a tevé; o tipo de mediacdo adulta; e o conteiido da
programagdo.

O tempo exposto ao meio, ou seja, em que a crianga fica assistindo televisdo, ainda
¢ considerado um fator importante para a reflexdo acerca de beneficios e prejuizos dessa
relacdo. Os estudos onde a TV aparece como prejudicial a habilidades cognitivas das
criangas se referem a casos onde a audiéncia € intensiva, “um padrao que so tende a se
estabelecer em contextos j4 fragilizados por outros problemas.” (GIRARDELLO, 1998, p.
160)

Em casos em que se configuram menores audiéncias, a mediacdo adulta apresenta-
se como fator importante para qualidade da experiéncia receptiva da crianca. Outro fator
destacado em vdrias pesquisas € o contetdo (qualidade) do que elas assistem.

Em suma, fica clara a necessidade de se reconhecer a complexidade que envolve a

experiéncia televisiva na infancia, que nao pode ser considerada prejudicial por si s6 —
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enquanto veiculo televisd@o. Suas possiveis influéncias, positivas ou negativas, dependem/
passam por indmeras consideracdes como: o contexto da recepc¢io, a mediacdo dos pais, 0
conteddo dos programas, o tipo de linguagem, o tempo gasto com a TV, a qualidade geral
da vida cotidiana da crianca, bem como outros elementos socio-econdmicos e culturais que
ndo fazem da televisdo e da infancia algo isolado no mundo.

Dessa forma, e em busca de aproximagdes tedricas entre diferentes estudos, a
relacdo da crianca com os meios de comunicagao de massa (principalmente TV) deve levar
em conta as “muiltiplas mediagcoes” (OROZCO, 1993), por onde passam as informagdes no
plano do receptor, interagindo na prote¢do e producdo de sentido/significado, composto
por quatro categorias que estdo profundamente relacionados com a cultura e cotidianeidade

do sujeito/ crianca em questdo, e que abordaremos a seguir.

3.3. A recepc¢ao infantil e a mediacao escolar

Mesmo acreditando que as relagdes das criancas com a midia/ televisdo se dao de
forma ativa, ou seja, através da ressignificacdo dos conhecimentos, informagdes, propostas
pelas suas cultura lidicas, ainda existem muitas duvidas do “como” sdo decodificadas
essas mensagens e até que ponto elas determinam suas formas de pensar e agir no mundo.

Contudo, as criangas encontram-se em processo primdrio de constru¢do de suas
estruturas mediadoras, o que supde uma relacdo diferenciada frente as produgdes
mididticas. Sem entrar em certezas absolutas, mas buscando refletir/ pensar criticamente na
temdtica, eis que surge algumas indagacdes: Por estar mais despida de “filtros” e
“estereotipos” culturais que, de certa forma, influenciam o comportamento
homogenizador da sociedade, a recepcdo infantil apresenta diferentes relacoes e
percepcoes da realidade mediada? Que relacdes sdo estas? Mais ou menos autébnoma?
Ou: o fato de suas mediacoes estarem em constru¢cdo as tornam “presas” mais fdceis do
discurso mididtico?

Acreditamos que pensar sobre isso leva-nos a investigar o uso que as criancas
fazem do meio (televisdo) e o conjunto de relacdes que estabelece na familia, na escola e
demais institui¢des sociais (mediagdes), assim como o cendrio que se da essa recepgao.

Nossa pretensdao nao é de esgotar o assunto, nem encontrar respostas objetivas para
as questdes levantadas. Mas, buscando elementos que apontem possibilidades de estudos e

intervengOes pedagdgicas, vemos que o bindmio midia—infdncia precisa ser estudado numa
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relacdo dialética (singular e universal) que também nao esquega as peculiaridades do ser
crianga.

Nesse sentido, buscando elementos que ajudem compreender essa relagdo que
centra-se no ambito da recepcdo, como espago de ressignificagdo, faremos uma breve
sintese de como vem sendo compreendida essa questdo dentro do processo comunicacional
ao longo da historia pelos diferentes estudos, refletindo particularmente o caso do publico
infantil.

Na década de 40 e 50, percebe-se nos EUA e posteriormente em outras regides uma
nova possibilidade de uso e desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa, que
passa a explorar a publicidade como um novo elemento que busca principalmente
potencializar os receptores desses veiculos enquanto consumidores. Em seguida, surgem os
primeiros estudos de recepcdo mididtica que buscam caracterizar o consumidor médio a
partir de uma visdo estrutural, ou seja, elementos como idade, sexo, etc., sdo utilizados
juntamente com o conhecimento do tempo de exposi¢do e fidelidade aos meios, para
identificar o perfil das audiéncias e tendéncias, em vista a adequac@o das publicidades e
interesses comerciais. Estas iniciativas, na grande maioria identificadas com a vertente
funcionalista da sociologia empirica norte americana, ndo atendem objetivos ou interesses
que digam respeito diretamente ao receptor, pois partem dos proprios donos ou
concessiondrios do veiculo ou ainda dos interessados na eficicia da mensagem
(publicitérios, politicos, anunciantes, e outros.). (LINS DA SILVA, 1985). Sendo assim,
esses estudos ndo levam em conta fatores culturais e sociais que qualificam a posi¢ao dos
receptores enquanto sujeitos ativos no processo. Utilizavam-se de forma linear e mecéanica
o entendimento do processo de comunicagdo, que se configurava num fazer chegar a
informacao com significado ja pronto e determinado pelo emissor. (MARTIN-BARBERO,
1995).

. . 34
emissor = meio/ mensagem = receptor

Neste caso, o receptor € considerado instancia dltima e estanque da veiculacdo de
mensagem pelo emissor. Essa visdo univoca, unilateral e unidirecional do processo

desconsidera a capacidade de interacao e produgdo de sentido pelo receptor que €, desta

* Processo de comunicagdo cldssico ou cibernético.
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forma, determinado pelo emissor, numa compreensao condutivista, explicada por Martin-

Barbero(1995):

Essa concepcdo epistemologica condutivista realmente faz da recepgdo
unicamente um lugar de chegada e nunca um lugar de partida, isto é, também de
produgdo de sentido — o estimulo que estava abolido pela significacdo apenas
transmitida ou pelos estimulos que ela comportava.” (p. 41)

Corroborando com esta perspectiva, percebe-se implicitamente influéncia da
epistemologia iluminista, segundo a qual o processo educativo partia da transmissdo de
conhecimentos do detentor, para quem ndo os conhece. Em outras palavras, transportando
para area da comunicagdo, o receptor € considerado uma “tabula rasa” a ser preenchido
pelos interesses e significados transmitidos pelo emissor, na forma de informacao,
publicidade ou entretenimento.

Primeiramente na Europa dos anos 60-70 esta perspectiva sofre uma virada em
relacdo a cultura, a partir do entendimento de sua importdncia na mobilizacdo de
conhecimentos e compreensdo da realidade cotidiana. Surgem de alguns legados da Teoria
Critica os estudos culturais britanicos, desenvolvidos na Inglaterra pelo Birmingham
Centre for Contemporary Cultural Studies, voltados a aspectos sécio-culturais gerais,
inclusive os relativos a comunicacdo, que situam a cultura no ambito da produgdo e
reproducdo social, destacando a possibilidade de resisténcia no plano do receptor. Esta
corrente critica em relacdo a atividade cultural receptiva encontra destaque nas produgdes
de David Moley, Raymond Williams, E. P. Thompson, Stuart Hall, entre outros, que
permanece na atualidade, mas que aqui ndo iremos aprofundar.

Nossas consideracdes sobre esta mudanga de paradigma, em que surgem estudos
que comegam a considerar e qualificar o receptor enquanto sujeito ativo deste processo de
comunicacdo, influenciando na atribuicao de sentido, estard mais voltado neste trabalho as
contribuicdes dos estudos de recepcdo da corrente Latinoamericana de Sociologia da
Comunicagdo. Na direcdo critica, estes estudos surgem na década de 80, assumindo
posicdo marcadamente culturalista, contextualizada em relacdo aos processos histérico e
social dos povos da América Latina, embasada no neomarxismo, que acaba com a visao
estritamente econdmica do marxismo ortodoxo, advogando a favor da cultura. (PIRES,
2002).

Nesse sentido, as diferengas culturais constituem-se em estruturas mediadoras da

recep¢do mididtica que intervém no processo de producdo de sentidos (MARTIN-
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BARBERO, 1995). Contudo, o mesmo autor lembra que o fato de deslocar o centro das
atencdes para os estudos de recep¢do ndo deve ser associado ao equivoco de desconsiderar
a relevancia do emissor, meio e mensagem, como se o receptor pudesse dar o sentido que
quisesse a mensagem. Busca-se uma interacdo dialética entre emissor e receptor num
processo mais simétrico de negociagdo de sentidos e significados.

Na perspectiva latinoamericana, os estudos de recep¢do propdem uma reflexdo
sobre o que o publico faz com o discurso proposto pela televisao a partir de seus diferentes
panos de fundo sécio-histérico-cultural. Nesse sentido, a crianca vista como detentora e
produtora de cultura prépria, também ird interagir ativamente no processo comunicacional.

Emerge desta nova perspectiva, o papel das mediacdes entre emissor e receptor, que

segundo Jacks (1999) seria:

um conjunto de elementos que intervém na estruturacdo, organizacdo e
reorganizacdo da percepgdo da realidade em que estd inserido o receptor, tendo
poder também para valorizar implicita ou explicitamente esta realidade. As
mediacoes produzem e reproduzem os significados sociais, sendo o ‘espaco” que
possibilita compreender as interacdes entre a produgdo e a recep¢do. (p.48-49)

Dessa forma, a interagdo comunicativa entre esses dois polos (emissor/receptor)
passa necessariamente pelas estruturas de mediagdes da recep¢do, as quais influenciam na
atribuicdo de sentidos/significados préprios pelo sujeito-receptor, ou seja, “o processo de
recepgao por sua vez, é visto como um processo de resignificacdo dos discursos propostos
e apresentados pela midia.” (GOMES; COGO, 1998, p.27)

De forma mais simplificada, Lopes (apud PIRES, 2002, p.103) define as mediagdes
como “multiplos filtros constituidos pela interacdo entre a cotidianeidade e a formacao
cultural, por onde passam e sdo significados quaisquer tipos de comunica¢@o no plano do
receptor”.

Atendendo ao preconizado por Martin-Barbero, Orozco (1991) elabora um conceito
mais sistematico da mediacdo que busca servir também como elemento tedrico-
metodolégico para as pesquisas de recepcdo baseadas nesta nova perspectiva. Assim,
propde que o conceito de mediagdo seja entendido como “un proceso estructurante que
configura y reconfigura, tanto la interacciéon de los auditorios con los médios, como la
creacién por el auditorio del sentido de esa interaccién.”™ (OROZCO, 1993, p. 61). Para

tanto, desenvolve o que chamou de “dialética da recep¢do”, um modelo analitico das

3 . . . ~ . .
® Um processo estruturante que configura e reconfigura, tanto a interagdo dos auditérios com os meios, como
a criacdo pelo auditério do sentido dessa interacao.
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diferentes mediacdes (macro, micro e intermedidria), ou das “multiplas mediacdes” que
interagem na producdo de sentido/significado, composto por quatro categorias que
possuem enquanto eixos articuladores a cultura e a comunicag¢do. Sao elas: mediacdes
individual, situacional, institucional e tecnoldgica.

Retomando as reflexdes em torno dos posicionamentos sobre a relagdo da televisao
com a crianga, no intuito de buscar articulagdes, vemos que as conclusdes gerais obtidas
por Girardello (1998), que apontam para a complexidade de fatores existentes que devem
ser considerados, acabam nos remetendo para o estudo/compreensdo mais aprofundado
dessas diferentes mediagdes propostas, que abarcam os vdarios fatores intervenientes nessa
relacdo destacado pela autora, e sua importancia para esses estudos.

Desta forma, discorreremos a seguir sobre essas categorias de mediacdes propostas
por Orozco (1991), contextualizando-as no ambiente e caso especifico da recepcao infantil.

a) Mediacao Individual: a tnica centrada no individuo, surge do sujeito tanto como
individuo com um desenvolvimento cognoscitivo e emotivo especifico, quanto em sua
qualidade de sujeito social membro e produtor de cultura (OROZCO, 1993). Esta dividida
em cognoscitiva e estrutural, sendo a primeira relacionada aos “esquemas mentais” do

telespectador e, como apresenta Jacks (1999)

indica um conjunto de fatores que influem na percepcdo, no processamento e
apropriacdo de elementos/acontecimentos que estdo diretamente relacionados a
aquisicdo de conhecimento. Este mecanismo inclui tanto o processo logico da
informacdo, quanto o sistema de crencas e valores do individuo. Extrapola,
portanto, a racionalidade, estendendo-se a estrutura emocional e moral, cujo
padrdo é configurado em um contexto cultural especifico. (p.53)

Enquanto isso, a mediacdo individual estrutural estd relacionada a fatores como
idade, sexo, etnicidade, escolaridade, entre outros. Esses sdo elementos identitarios de
referéncia para o receptor, que influenciam sua maneira de pensar e agir, sendo assim, sao
elementos que entram no processo de constru¢do dos esquemas.

Uma reflexdo a que nos remete essa mediagao nos estudos com criangas, refere-se a
demarcacdo do corte geracional proposto, que ird interferir em vdarias dimensdes, como
culturais, bioldgicas, psicoldgicas, etc. e que precisam ser considerados dentro dessa
recepg¢ao especifica.

Nesse sentido, encontramos no universo infantil caracteristicas peculiares de
desenvolvimento cognitivo e cultural, que deixa intimeras brechas para atividade

imaginativa e o faz-de-conta. Assim, a imagina¢do, como ji apontou Girardello (1998),
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constitui-se em importante estrutura individual mediadora na infincia. Pois sua relagdo
com o mundo ainda nem tanto racionalizada, muitas vezes mistura elementos magicos,
imaginativos e lidicos que podem interferir na sua percepg¢ao.

Em suma, essa tecitura social, biolégica, econdmica e histérica do ser crianca que
contextualiza a sua especificidade — ndo numa universalidade — mas a partir das diferentes
realidades, precisa ser levada em consideragdao dentro dos estudos que se propdem a
estudar sua relacdo com a midia/ TV. Pois, como alguns estudos ja apontaram, pode-se
perceber diferencas na ressignificacdo dos contetidos, na produgdo de representacoes,
quando considerados esses elementos de género, etnia, classe social no contexto da
recepg¢ao infantil.

b) Mediacao Situacional: sdo os cendrios nos quais se estabelece a interacdo com a
TV e o receptor/telespectador. Normalmente esta situacdo de interagdo acontece no lar,
porém de diferentes formas: sozinho ou acompanhado, concentrado ou ndo, comentando as
mensagens, etc. Pois, cada cendrio abarca possibilidades e limitacdes para o processo de
recepcdo televisiva, tanto no nivel espacial quanto no nivel de interagdo possivel do
teleauditério (OROZCO, 1993). Assim € importante levar em considera¢do o tamanho da
habitacao, pois de acordo com isso, a pessoa podera ter maiores ou menores condi¢des para
subtrair-se a presenca da televisao.

Com relagcdo as criangas, um aspecto importante a ser observado, por interferir
consideravelmente na atividade receptiva, € a mediacdo adulta neste processo de
comunicacdo, ou seja, a presenca ou nao de um adulto, dialogando e refletindo o contetddo
televisivo com as criangas.

Uma questdo que pode possibilitar uma maior autonomia e liberalizacao frente a
atividade de assistir televisdo, diz respeito a localiza¢do desse veiculo de comunicagdo nas
residéncias. Pois a possibilidade de regulacdo e interferéncia de adultos, num ambiente em
que a televisdo encontra-se no quarto da crianga, torna-se menor. Por invadir mais
intimamente um universo proprio da crianga (seu quarto), essa configuracdo acaba
possibilitando indmeras relacdes diferenciadas como: dormir e acordar com a tevé,
escolher o canal e programas preferidos, uma vez que num ambiente coletivo essa escolha
precisa ser negociada e/ou apresenta regras diferenciadas.

Essa questdo do acesso a TV e tamanho das residéncias onde acorre a recep¢ao
televisiva, como pode ser percebida, estd estreitamente associada a questdes econdmicas e

culturais que foram apontadas na mediacao individual. Tal fato nos faz perceber a relacao
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dialética dessas estruturas mediadoras, que aqui, de forma analitica, apresentam-se
separadas, mas fazem parte de uma totalidade.

¢) Mediagao Institucional: as institui¢des sociais das quais o individuo faz parte
desempenham importante papel na recep¢ao. “Esta situacdo faz com que [as pessoas]
sigam algumas regras e procedimentos institucionais e sejam objetos de diferentes
mediacdes, mesmo quando sua participacdo € ocasional.” (GOMES;COGO, 1998, p.33).

Sao exemplos dessa categoria: doutrinas religiosas, escola, partido politico,
sindicatos, saberes praticos. No universo infantil, encontramos ainda o pequeno vinculo
institucional atuante da crianga. Contudo, dialogando com algumas possiveis e, ja fazendo
relacdo com o caso da Educagdo Fisica, vemos que determinadas correntes religiosas, bem
como escolinhas de esportes, podem “interferir’” no significado da atividade fisica e/ou
esporte para crianga. Enquanto que, para algumas religides, a pratica da Educacgao Fisica é
proibida, para aqueles que freqiientam escolinhas de esportes, seu grande incentivo aliado a
competicio e rendimento sd3o explorados. Assim, em virtude das experiéncias
diferenciadas, poderdo ocorrer ressignificacdes distintas sobre o discurso da midia
esportiva ou sobre praticas da cultura de movimento pelos integrantes dessas institui¢des
apresentadas.

Ainda na andlise dessa mediacdo, encontramos aqui o papel importante da escola
que, através da sua pratica educacional, pode concorrer com as demais institui¢des na
protecao e producdo de significados que irdo agir na recep¢do. Sendo seu cardter
obrigatério e de compromisso social, fica evidente a importancia dessa mediacdo, da
responsabilidade que ela confere ao educador, podendo constituir-se num importante locus
de fortalecimento e resisténcia cultural.

Sendo que a pessoa pode pertencer a diversas instituicdes a0 mesmo tempo é
possivel que, na busca por impor suas produgdes de significados como os mais legitimos,
acontecam mediacdes contraditérias ou neutralizantes. (JACKS, 1999).

d) Mediacdo Tecnoldgica: sendo uma instituicdo que nao somente reproduz outras
mediacdes, mas que também produz as suas proprias mediagdes, a televisdo utiliza
recursos bem particulares para impd-las aos telespectadores. Como meio eletrénico, a TV
possui algumas especificidades para incorporar “o que estd ai fora” e para reproduzi-lo
para o publico ou simplesmente para estruturar seus textos. Nesse processo a TV medeia
através do uso de alguns mecanismos videotecnolégicos (OROZCO, 1993). Um desses
mecanismos € a criacdo de géneros (novela, noticidrio, esporte, e outros.) com cédigos,

estruturacdo e discursos particulares. De acordo com o gé€nero se estabelece o tipo de
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relacdo entre o publico e a televisdo. Outros mecanismos utilizados e que compreendem
essa categoria sdo: a reconstrucdo de temporalidade, a imbricacdo de diferentes linguagens,
etc.

Algumas questdes que precisam ser analisadas dentro dessa categoria, sdo os
diferentes programas e/ou género que a crianga assiste, tem contato, sendo que, a partir das
diferencas intrinsecas presentes neles, havera distintas possibilidades de relacdes e
mediacdes. Um fator a ser destacado aqui, € o crescente contato das criangas com a
programacao adulta.

Perante a grande organizacdo sistemdtica deste modelo analitico das multiplas
mediacdes, este ndo deve ser entendido como estdvel, linear ou instancias estanques. Dessa
forma Orozco (1993) alerta para a complexidade desse sistema, pois a interacdo TV —
receptor compreende combinacdes entre as mediacdes que podem variar ao longo do
tempo, pela mudancga do cotidiano do receptor ou ainda pela inclusdo de novos elementos

culturais no processo comunicacional.
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CAPITULO 4
A MEDIACAO ESCOLAR EM ACAO: APRESENTANDO NOSSA
PESQUISA DE CAMPO

Um grande desafio que encontramos nesta caminhada investigativa foi a
organizacao/sistematizacdo dos dados e experiéncias colhidas e vividas com as criangas no
campo de pesquisa. A angustia em tentar, da melhor maneira possivel, revelar os percurso
e “achados” desta jornada na escola, de modo a “dar conta” de todos os conhecimentos e
realidades compartilhadas, fizeram-nos perceber que de alguma forma isto ndo seria
completamente possivel.

Afirmamos isto porque consideramos que as experiéncias divididas com as criancas
na escola foram maiores do que os objetivos de nossa pesquisa. Assim, apresentamos
nossos dados e andlises do campo, ndo no intuito de “dar conta” desta experi€ncia, mas de
forma comprometida e rigorosa, considerar todas as questdes mais significativas a
problemadtica em questao.

Nesse sentido, primeiramente realizamos uma andlise longitudinal do campo, em
que apresentamos um relato com algumas reflexdes e sistematizacdes dos trés momentos
constituintes de nossa intervencdo (pesquisa de campo), considerando as principais
atividades/estratégias desenvolvidas em cada uma delas, e os respectivos dados colhidos.
Como trabalhamos com vérios recursos de abordagem e registro da realidade, buscamos ao
longo do texto articular alguns desses materiais, como: anota¢des do didrio de campo,
transcricoes das falas dos alunos, fotos produzidas, estatistica descritiva do questiondrio,
desenhos das criancas.

Em um segundo momento, apds a decodificacdo de todo o material da primeira
parte em unidades/indicadores de registro (andlise de contetudo e imagens36), bem como
considerando alguns elementos de avaliacdo da participacdo das criancas e da mediacao
escolar (limites e possibilidades do processo), realizamos um andlise transversal, ou seja,

identificamos quatro eixos temadticos de discussao de todos os dados, naquilo que eles

® As perspectivas teérico-metodélogicas destas andlises foram apresentadas anteriormente.

60



demonstram como mais revelador e recorrente no conjunto da investigacdo, € que

constituem o capitulo seguinte de nossa pesquisa.

Para melhor compreensao da estratégia utilizada no processo de anélise dos dados e

caminhos seguidos, apresentaremos a seguir os quadros que sistematizam o0s trés

momentos da pesquisa de campo, bem como as unidades de registros e indicadores

encontrados, que orientaram o segundo procedimento de construcao dos eixos tematicos.

Quadrol: Diagnéstico da Cultura Mididtica dos Alunos e suas Relagdes com o Esporte

OBJETIVO ESTRATEGIAS E UNIDADES DE REGISTRO
INSTRUMENTOS
A partir das A partir dos A partir da
Criangas Pais/Responsdy Escola
eis
*Expectativa/ *TV presente *Celebragao/
Conhecer a Celebragdo da nas familias; Expectativa da
realidade dos C:i:r)lzzesrzeg::o?jilo Copa; *Metade dos Copa;
- . : * Agendamento; filhos tem TV | *Tematizagdes
sujeitos/criancas periodo da Copa .
R " = no quarto; isoladas da
envolvidas. com (Diério, Fotos) Exaltagéo do Copa:

’ Idolo; *Metade dos ’
destaque as suas * Entrevista fechada | Competitividade pai.s es.tﬁo *Contribui para
relagdes com os . ocom satisfeito com agendgmento

pais/responsaveis *Presenca da TV a qtdade. de esportivo;
meios de (Questionario) no quarto; TV assi§tida | *Brincadeira de
comunicacdo de * Entrevista Coletiva *Ass‘istem ‘ pelas criancas; bater
muito/demais a | *Criangas cartinhas/

massa,
especialmente no
que se refere a
recepgao televisiva

e esporte.

— Roda de Conversas
(Diério, Gravador)

TV,

*Assistem:
manha e noite;

*Brincar e
assistir TV;

*Assistem TV
sozinhos e
acompanhados;

*Preferéncia por
programas
juvenis e
adultos;

*Véem esporte
na TV, além de
praticé-lo e
assistir
presencialmente
sua prética.

assistem TV:
manha e noite,
metade ainda
no almogo;

*Criangas
preferem
programas
infantis
(desenhos);

*Pais véem TV
junto com
filhos e
conversam
sobre;

*H4 regras para
TV em mais
da metade das
familias.

figurinhas (dos
alunos)
apresentam as
selecdes;

*Alunos
liberados para
jogos da
selecdo.

*Educagao
Fisica
esportivizada:
volei e futebol.

AVALIANDO A PARTICIPACAO DOS ALUNOS E MEDIACAO ESCOLAR

*Participagdo e envolvimento dos alunos € comemorada, contagiando o ambiente familiar e
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escolar;
*Felicidade em serem ouvidas e poder contribuir/colaborar;
*Planejamento coletivo, exercitando a democracia e respeito;
*Mediacgdo escolar como pratica isolada de uma disciplina — Ed. Fisica;
*Importancia de conhecer a realidade dos alunos;

*Problemas com as muitas “vozes” na Roda de Conversa — dificuldade com a quantidade de
criangas.

Quadro 2 : As Concepg¢des de Esporte das Criangas

OBJETIVO ESTRATEGIAS E UNIDADES DE REGISTRO
INSTRUMENTOS

A partir das Criancas

*Polissemia do conceito de esporte;
*Gostam de Esporte;
*Brincam de Esporte;

* Colagens (Didrio, Folhas de | *Referéncia de esporte: esporte de

Buscar elementos que Tarefa) rendimento;
apontem os #Varal de [déias (Didrio. Res&gmfanAdo o0 esporte;
significados Fotos, Folhas de Tarefa, *“Esporte e género;
(concepgbes) do Painel) *Competitividade;
. *Ludicidade;
esporte para a turma. * Intervengdes Ludicas —
Brincadeiras (Fotos, Didrio, | “Esporte € legal;
Crachds) *Esporte diverte;

*Esporte é satde;

*As vezes esporte pode machucar;
*Esporte é pratico;

*Esporte pode ser profissao;

*Ser campedo;

*Corpo em forma.

AVALIANDO A PARTICIPACAO DOS ALUNOS E MEDIACAO ESCOLAR

*Encantamento com a técnica (Foto), e possibilidade de se ver.
*Contribui¢des diversas com proposta: idéias, organizagdo, interesse.

*Alegria em serem ouvidas, e principalmente consideradas n o quem tem a nos
dizer/mostrar;

*Turma integrada, grande auto-organizagao;

*Satisfacdo em utilizar diferentes linguagens/estratégias;
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Quadro 3: Abordando o Esporte-da-Midia

OBJETIVO ESTRATEGIAS E INDICADORES DE REGISTRO
INSTRUMENTOS
A partir das Criancas
*Celebracdo do
. Nacionalismo/patriotismo;
Refletir sobre 0 "
Desenhos da Copa *Competitividade

esporte-da-midia, tendo (Diéario, Foto) £S .
cr campeao;

a Copa do Mundo de *Organizacio e Reflexdo | *Exaltagdo do Idolo;

Futebol/2006 como sobre Copa da Turma
(Foto, Filmadora, Diério, . L .
Gravador, Video) Espetacularizacdo Esportiva;

*Papeis sociais no espeticulo;

*Individualismo;

tema gerador.

* Intervengdes Ludicas —

. ; . *patrocinio/Publicidade no esporte;
Brincadeiras (Foto, Diario)

*Efeitos especiais utilizados pela TV

*Encenacio e Reflexdes na cobertura esportiva;

sobre outras possibilidades | *Percepcdo da tela acostumada com o
do Esporte na Programac@o | aimagem e dudio;

Televisiva *Esporte e dinheiro;
*Esporte e fama;
*Esporte diluido na midia;

*Esporte na Programacao infantil-
juvenil;

*Noticias do esporte.

AVALIANDO A PARTICIPACAO DOS ALUNOS E MEDIACAO ESCOLAR

*Encantamento com a técnica — Filmadora — e possibilidade de se verem;

* Autonomia na organiza¢do das criangas;

* Aprendendo a ser democraticos;

*Reflexdo a partir de tema gerador trouxe o conhecimento vindo dos alunos;
*Importante a restitui¢ao das imagens as pessoas, especialmente do video/filmagem,;

*Satisfacdo em utilizar diferentes linguagens/estratégias.

Seguindo a seqiiéncia enunciada no trato com os dados, falaremos a seguir sobre a
nossa intervencdo na escola com as criangas, no que podemos denominar de a mediagcdao
escolar em agdo, apresentando e fazendo algumas reflexdes sobre seus trés momentos

condutores.
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4.1. Diagnoéstico da Cultura Midiatica dos Alunos e suas Relacées com o Esporte

Acreditando que € preciso conhecer as pessoas para praticar a educacdo e realizar
investigacdes neste ambito, a nossa primeira tarefa de pesquisa no campo foi conhecer a
cultura dos sujeitos/criancas envolvidas, com destaque as suas relacdes com os meios de
comunicacdo de massa, especialmente no que se refere as condicdes da recepgao televisiva.

No intuito de compreender como a televisao se liga ao cotidiano dessas criangas e
como o esporte-da-midia é visto pelas mesmas, inicialmente figuramos mais como
observadores (utilizando didrio de campo e fotografia), implementando posteriormente
duas estratégias de coletas de dados para diagnéstico inicial da turma: questiondrio aos
pais/responsdveis, e entrevista coletiva com a turma (Roda de Conversa®’).

Em nossas observagdes a constatagdo inicial foi que, assim como a escola, naquele
momento os alunos compartilhavam a expectativa/celebracdo de um esporte-da-midia, a
Copa do Mundo de Futebol, umas das grandes expressdes desse fendmeno. Em conversas
informais com as criangas, eram unanimes as afirmativas que apontavam para uma
integracdo a atmosfera espetacularizada que se criava em torno do evento, expresso
principalmente pelo patriotismo/nacionalismo, exaltacio do idolo, e competitividade
exacerbada, em parte produzidos/re-produzidos pelo agendamento mididtico. O que
posteriormente veio a culminar com a maciga assisténcia dos alunos, principalmente aos
jogos da sele¢do na Copa.

Em nosso Didrio de Campo (08/06/2006) constatamos:

O verde e amarelo tomam conta do espaco, murais tematizam o evento esportivo,
cartazes sdo colados nas paredes, trabalhos sobre a Copa expostos, bandeiras da
Festa Junina aderem as cores da selecdo, alunos comentam e celebram a
competicdo, a brincadeira de bater cartinhas/figurinhas apresenta os jogadores

das selecoes participantes, e por fim as aulas terminardo mais cedo em dias de
jogos da selecdo.

A seguir, trazemos algumas imagens do contexto escolar observado no periodo da

nossa pesquisa de campo.

77 Esta estratégia teve como instrumento de registro o dirio de campo (26/06/2006), e o gravador. Porém, em
virtude de problemas surgidos no desenvolvimento da conversa coletiva, como: muitas criangas falando ao
mesmo tempo, utilizacdo de gestos corporais em afirmacdes e negacdes, os dados obtidos ndo foram
transcritos, mas encontra-se preservados no arquivo dos materiais da pesquisa e, dentro dos limites existentes
foram por nés considerados.
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Foto 4: Mural de entrada da escola, organizado Foto 5: Trabalhos sobre a Copa, de outras turmas,
pelas auxiliares de ensino. expostos no patio.

= |

L 2 . SRS B, ~- 3 L y
Foto 6: Trabalhos sobre a Copa, de outra Foto 7: Painel da turma investigada feito pela
turma, na porta da sala professora de sala com os alunos.

Um fato que nos chamou atencdo foi que, em meio as conversas espontianeas dos
alunos, a preocupagdo/expectativa com a Festa Junina da escola, e o ensaio da Quadrilha
da turma, tomava também grande destaque e interesse dos mesmos naquele momento.
Momento este, como bem demonstrou a escola ao pendurar bandeirinhas juninas em verde
e amarelo, era palco de uma hibridizacdo simbdlica que expressava dois momentos

comemorativos da nossa cultura: Festa Junina e Copa do Mundo de Futebol.

E impressionante a empolgagdo e expectativa das criancas com a Festa Junina.
Nos vdrios momentos em que cruzo com os alunos na escola, eles vém me
perguntar dos ensaios da quadrilha, se eu trouxe o som e misica para eles
ouvirem, quem ird ser o par de quem, enfim, neste momento a Copa parece menos
significativa para turma, ou grande parte dela, nas conversas espontineas que
eles tém comigo. Porém, no pdtio vejo os meninos batendo cartinha/figurinha
estampadas com os jogadores da Copa, as roupas trazem as cores verde e
amarelo da nossa selecdo, as paredes da sala apresentam trabalhos sobre o
evento esportivo. (Didrio de Campo, 02/06/2006)
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Este interesse e preocupacgdo das criancas com a Festa Junina, sua realidade direta,
ocasionou mudangas em nosso planejamento e inicio da intervencdo. Coletivamente foi
decidido ensaiarmos uma quadrilha para festa, motivo de grande euforia e expectativa dos
alunos, bem como comecarmos a proceder as estratégias diagndsticas pertinentes a
pesquisa e o conhecimento das culturas e dindmicas sociais das criangas.

Como passo inicial desta empreitada — que de inicio ji& nos mostrou a
imprevisibilidade e desafios do cotidiano pedagdgico ao qual também teriamos que
enfrentar nesta pesquisa — nossa primeira acdo com as criangas foi apresentar o projeto e
convida-las a participar de forma colaborativa e integrada.

Nao diferente do nosso entusiasmo para com esta jornada, foi a recepcdo das
criangas a nossa pesquisa. Trés fatores pareceram despertar tal sentimento: a possibilidade
de serem ouvidas e compreendidas no que elas tem a nos mostrar/ensinar, o fato de
fazerem parte de um trabalho em que serdo “protagonistas”, e a utilizacdo de recursos
tecnoldgicos nas intervencdes (maquina fotografica, gravador, filmadora).

Juntamente com esta conversa inicial com a turma, entregamos 0s questionarios a
serem enviados aos pais/responsdveis e a autorizacdo a ser preenchida pelos mesmos
(Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — de acordo com Comité de Etica — ver
anexo) . Tal questiondrio além de buscar elementos de caracterizagdo sécio-econdmica dos
alunos, tinha como foco principal indagacdes sobre a cultura mididtica das criangas,
principalmente suas relacdes com a televisdo. A seguir, apresentamos as sinteses e quadros
de uma parte dos questiondrios que foram devolvidos por 27 alunos e estdo organizados em
valores absolutos e relativos (%).

A grande maioria da turma possui televisao em casa (96,5%), e apenas uma crianga
nao tem este meio de comunicagdao de massa em sua residéncia. Grande parte das familias
(69,5%) possue de 2 (duas) a 3 (trés) televisdes em casa e estas encontram-se
equilibradamente localizadas em ambientes coletivos (51% em salas e cozinhas) e outra
parte em ambientes mais intimos dos sujeitos residentes (49% em quartos). Dados gerais

sobre estas informagdes, seguem nos quadros abaixo:
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Quadro 4: Quantidade de familias que possui televisao

Familias
Possuem televisao? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 26 96,5%
Nio 01 3.5%
Total 27 100 %

Quadro 5: Quantidade de televisdes por familia

Familias
Quantidade de Televisao Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
1 Televisao 08 30,5%
2 Televisoes 13 50%
3Televisoes 05 19,5%
Total 26 100 %

Quadro 6: Distribui¢do das televisdes por locais da casa

Televisoes
Local Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Quartos 24 49%
Sala 20 41%
Cozinha 05 10%
Total 49 100 %

Do total de televisdes nos quartos das familias (24), quase metade estd presente nos
(11),

pais/responsaveis, o que significa que 40,5% da turma possui uma relacdo mais integrada e

quartos das criangas investigadas segundo as informacdes prestadas pelos

privativa com a televisdo em suas residéncias. Sobre estes dados ver Quadros 7.

Quadro 7: Quantidade de criancas que possui televisao no quarto

Criancas
Possuem televisao no Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
quarto?
Sim 11 40,5%
Nio 16 59,5%
Total 27 100 %
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Diferentemente do que se observa com a televisdo, o computador ainda ndo é uma
presenca na realidade da maioria dos alunos, sendo presente em menos da metade das
familias (44,5%). Se observado o acesso particular a internet, este nimero reduz ainda

mais, atingindo apenas 6 criangas (22%), como apresenta os Quadros 8 e 9.

Quadro 8: Quantidade de familias que possui computador

Familias
Possuem computador? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 12 44,5%
Nio 15 55,5%
Total 27 100 %

Quadro 9: Quantidade de familias com acesso particular a internet

Acesso a internet?

Familias

Freq. Absoluta

Freq. Relativa (%)

Sim 6 22%
Nio 21 78%
Total 27 100 %

No que diz respeito as relagdes das criancas com a televisdo no ambiente familiar
na concepg¢ao dos pais/responsaveis, podemos constatar que a maioria afirma que seus(as)

filhos(as) assistem TV diariamente (89%) nos periodos em que nao estdo na escola: pela

manha (59%) e pela noite (41%).

Quadro 10: Quantidade de criangas que assiste televisdo diariamente

Criancas
Assiste TV diariamente? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 24 89%
Nio 03 11%
Total 27 100 %




Quadro 11: Periodos em que criangas assistem televisao

Criancas
Periodo Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Manha 23 59%
Tarde 0 0%
Noite 16 41%
Total 39 100 %

Na maioria das opinides destes adultos seus(as) filhos(as) assistem televisdo
regularmente (55,5%), o que pode demonstrar uma percep¢do de satisfacdo, ou de que as
criancas assistem TV numa medida considerada equilibrada. Contudo, para 22,5% dos
pais/responsaveis, esta exposicao a televisao é considerado muito/demais, quase o mesmo

percentual dos que consideram pouco (22%) o tempo que as criangas dedicam a televisao

(ver Quadro 12).

Quadro 12: Distribuicio das criangas pela quantidade de assisténcia a televisao

Quantidade de assisténcia Criancas
aTV Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Pouco 6 22%
Regularmente 15 55,5%
Muito 4 15%
Demais 2 7.5%
Total 27 100 %

Ainda podemos verificar que quase metade (44,5%) das criancas tem o habito de

assistir televisdo durante alguma refeicdo, sendo o almoco (40%) e o café da manha

(33,5%) as principais, como mostra os Quadros 13 e 14.

Quadro 13: Quantidade de criangas que assiste televisdo durante refei¢oes

Assiste durante alguma Criancas
refeicao? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 12 44,5%
Nio 15 55,5%
Total 27 100 %
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Quadro 14: Refeicoes em que assistem televisao

Criancas
Refeicao Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Café 05 33,5%
Almoco 06 40%
Janta 04 26,5%
Total 15 100 %

O Quadro 15 a seguir apresenta os programas preferidos pelos alunos na opinido
dos pais/responsaveis, nos mostrando que uma parcela significativa dedica sua audiéncia
aos desenhos infantis (35%) que, se somados ao Programa da Xuxa (11,5%), Sitio do Pica-
Pau Amarelo (7,5%) e demais programas infantis (4%), totalizam 58% da preferéncia
destas criangas por produgdes voltadas para sua faixa etdria. Em segundo lugar
encontramos as novelas (13,5%), sendo que os jogos esportivos (na metade representada

pelo futebol), sao citados por apenas 7,5% ou 4 pais/responsaveis.

Quadro 15: Programas preferidos pelas criangas

Criancas
Programas de Televisao Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Desenhos 18 35%
Novela 07 13,5%
Programa da Xuxa 06 11,5%
Sitio do Pica-Pau Amarelo 04 7,5%
Filmes 04 7,5%
Jogos Esportivos/Futebol 04 7,5%
Programas de Humor 02 4%
Programas Infantis 02 4%
Outros 05 9.5%
Total 52 100 %

Quando questionados sobre a media¢do que exercem na recepg¢ao televisiva de suas
criancas, foi bastante expressiva a quantidade de pais/responsdveis que afirmou ter o

costume de assistir televisdo junto com elas (92,5%), e conversarem sobre o que assistem
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na TV (92,5%). Em 59,5% das familias existem regras na utilizacdo da televisdo pelas
criancas. Tais regras estdo divididas entre, ndo permitir programas impréprios para suas
idades e a determinacdo de hordrios para assisténcia — dosando a preocupacdo com o
conteddo dos programas (qualidade) e o tempo de exposi¢ao das criangas (quantidade). Os
critérios considerados improprios pelos pais/responsdveis sdo: pornografia, violéncia,
erotismo, cenas fortes, e programas agressivos. Como critérios para o estabelecimento de
horérios permitidos, encontramos: dedicar tempo a outras atividades, como estudar; s6
assistir TV pela manha; s6 assistir TV pela noite; ndo assistir muito tarde; proibido na hora

do almoco. Abaixo seguem os Quadros 16, 17 e 18 que nos mostram estes resultados.

Quadro 16: Quantidade de pais/responsdveis que assiste televisdo junto com a crianca

Assistem TV junto com Pais
aluno? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 25 92,5% %
Nao 02 7,5%
Total 27 100 %

Quadro 17: Quantidade de pais/responsdveis que conversam sobre o que a crianga assiste
na televisao

Conversam sobre o que Pais
alunos véem na TV? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 25 92,5%
Nao 02 7,5%
Total 27 100 %

Quadro 18: Quantidade de familias em que existem regras para criancas assistirem
televisdo

Existem regras para as Familias
criancas assistirem TV? Freq. Absoluta Freq. Relativa (%)
Sim 16 59,5%
Nio 11 40,5%
Total 27 100 %

Uma segunda estratégia utilizada na sondagem inicial com os alunos, foi dar espaco

para suas proprias interpretagcdes e percepgdes sobre as caracteristicas de suas recepgdes a
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midia, especialmente a TV, buscando um possivel cruzamento entre os dados coletados
com os pais/responsaveis € os obtidos diretamente com as criancas. Neste sentido, tentando
considerar o coletivo, dedicamos uma aula a organizacdo e execucdo de uma entrevista
coletiva, realizada em forma de Roda de Conversa — estratégia ja utilizada por nés em
outros momentos do planejamento pedagdgico com a turma. Para tanto utilizamos um
roteiro semi-estruturado e o gravador para registro.

O Quadro 19 nos mostra um perfil dos dados obtidos com as criangas sobre as
relacdes que estabelecem com a televisdo e esporte, que em alguns casos, difere um pouco

do que os pais/responsdveis afirmaram nos questiondrios, a saber

Quadro 19: Perfil das criangas considerando entrevista coletiva

11 criancas possuem televisdo no quarto;

Grande maioria gosta/adora assistir televisao;

Grande maioria afirma assistir muito/demais a televisao;

Periodo em que mais assistem: manha e noite. Quando podem o dia todo;

Brincam e assistem televisdo ao mesmo tempo;

Normalmente assistem televisao sozinhos ou com familiares (irmaos, pais, avos);

Programas preferidos: Malhagdo, Cobra e Lagartos (novela) e Rebeldes;

NNERNEENEENERNERNEENEAN

Conhecem os esportes e aprendem sobre eles através:

e da televisao;
e das experi€ncias (pratica/conversa) com outras pessoas (pais, irmaos, amigos);
e observando presencialmente a pratica em diversos locais (campo, praia, gindsio).

Em uma andlise preliminar, podemos verificar diferencas importantes entre a
percepc¢ao das criancas e adultos sobre a quantidade dedicada a televisdo em seu cotidiano.
Para maioria das criancas a atividade de assistir TV € uma atividade de lazer que elas
“gostam/adoram”, e consideram fazer isso “muito/demais” (sem que isto seja percebido
como ruim/prejudicial), como podemos perceber nas falas entusiastas das proprias
criancas. Quando indagadas sobre o tempo e periodos que dedicam a esta atividade, foi
quase unanime a afirmativa de que assistem a televisdo o tempo todo, quando podem.
Surpreendidos com esta super-exposi¢cdo, perguntamos entdo: mas entdo quer dizer que
vocés assistem TV o tempo todo, ndo fazem mais nada? Respondeu um dos alunos: Claro
que ndo! a gente brinca e vé TV ao mesmo tempo! Esta possibilidade foi aceita pela

maioria das criangas que disseram fazer outras atividades com a companhia da televisao.
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Sobre os programas preferidos pelos alunos, a maioria das opinides dividiu-se entre
trés atracoes, a novela nacional Cobra e Lagartos (Rede Globo), a novela nacional
Malhacao (Rede Globo), e a novela estrangeira Rebeldes (SBT). Como se pode perceber,
mesmo alguns citando Desenhos, Programa da Xuxa, entre outros, a grande audiéncia da
turma, nas respostas dadas pelas proprias criangas, estd dirigida para Novelas, voltadas
para o publico jovem e adulto, apresentando um dado diferente do que os pais relataram no
questionario.

Por ultimo, tentando identificar os diferentes dmbitos e contextos nos quais as
criangas relacionam-se com o esporte, verificamos que a cultura esportiva das criangas é
construida a partir de trés vias: através da experiéncia de sua pritica com outras pessoas
(com irmaos, pais e amigos); através da televisdo; e através da assisténcia presencial a
jogos/praticas esportivas (em campo, gindsios, praia).

Mesmo ndo sendo os programas esportivos e/ou jogos a preferéncia das criangas,
ou programas que elas dedicam recepcdo integral e concentrada, vdrios alunos afirmam
aprender vendo/obtendo informagdes sobre esportes na televisdo, em diferentes programas

das emissoras.

4.2. As Concepcoes de Esporte das Criancas

Sabendo que as criancas ja possuiam um entendimento (mesmo que provisorio)
sobre esporte, a partir das trés relacdes que estabeleciam com o mesmo — pela televisao,
praticando/brincando com amigos e familiares, e observando presencialmente a prética
esportiva — consideramos fundamental no inicio de nossa intervencdo buscar elementos
que apontassem o significado do esporte para a turma, antes de nos debrucarmos
especificamente no esporte-da-midia.

Para tanto adotamos trés estratégias: trabalho com colagens sobre os esportes,
constru¢do do Varal de Idéias (“Esporte €...”), e observacdo de aulas sobre a temética
através de brincadeiras.

As aulas com brincadeiras sobre os esportes foram varias e desenvolveram-se
durante as outras estratégias expostas. Em grupos ou coletivamente os alunos foram, de
forma problematizadora, incentivados a expor seus conhecimento e vivéncias sobre
esportes, de modo a transformd-los pedagogicamente em possibilidades Ilddicas de

aprendizagem e integracao de todos.
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O que de forma recorrente apareceu nestas aulas foi a constatacio de que as
criangas gostam muito de brincar com os esportes. O simples fato de trazermos uma bola
(mesmo que de nogam, ou seja, ndo especifica de algum esporte) para as aulas, ja remetia
aos alunos a possibilidade de brincarmos com esportes (principalmente volei e futebol) ou
“jogar bola” (referindo-se ao futebol).

Assim, de forma lddica e integrada aos objetivos propostos, experimentamos
algumas possibilidades de brincar com esportes, em grupos ou todos juntos, tentando
refletir e propor solugdes para os problemas surgidos no percurso. Problemas estes, que
também revelavam significados do esporte para as criangas.

Em nossas observacdes e intervencdes podemos perceber que o modelo
institucionalizado de esporte de rendimento e suas diferentes modalidades, sdo os

referenciais de compreensdo dos alunos. Fato este compreensivel, uma vez que em nossa

sociedade esta é a maneira hegemoOnica pela qual o esporte se revela.

Contudo, mesmo tendo o esporte de rendimento como referencial, algumas vezes
percebemos que os alunos sdo capazes de re-significar sua pratica de modo a criar
novas/outras formas de brincar, adequadas a suas realidades e possibilidades. Como
exemplo, podemos citar a organizacdo de novas regras, necessdrias em virtude da
impossibilidade de jogar “igual” ao modelo esportivo (seja por limitacdes técnicas
identificadas pelas criancas, ou para que todas participassem), € a improvisacao de
estruturas e instalagdes, ou até mesmo a sua eliminacdo. Por exemplo, jogar vdlei para as
criancas também € considerado brincar em roda com a bola, numa adaptacdo da
brincadeira de “Trés Corta”, em que jogando a bola um para o outro na roda (tentando

fazer o movimento de passe), na terceira jogada tenta-se “queimar” um aluno que pode
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fugir. Fato este, como outros apresentados, que revela o caréter poliss€mico do conceito de
esportes (BETTI, 1998) para as criangas.

Questdes importantes que se colocam como problemas a ser superados para além
desta Unidade Tematica, e que aparecem inseridos nesta tematizacdo do esporte, € a
presenca no imagindrio das criancgas da distin¢c@o entre esportes para as meninas (volei) e
esportes para os meninos (futebol) e, em alguns momentos a excessiva competitividade nas
acoes e atitudes, mesmo quando eles afirmam ser o mais importante participar.

Sobre a idéia de que existem esportes adequados para ambos os sexos, destacamos
a fala de um aluno quando questionado sobre o que estava brincando: “Futebol né, porque
a gente ndo é mulherzinha!”(Didrio de Campo, 09/08/2006). Mesmo sabendo que ndo
apenas os homens jogam volei, os alunos consideram este esporte jogo de mulher ou
feminino, enquanto o futebol, jogo de homens ou masculino. Fato este refor¢cado pela
pratica da Educacao Fisica de outras turmas da escola, em que as meninas jogam volei e os
meninos futebol, e que as criangas observam no seu cotidiano.

Com relacdo a competitividade, este também parece ser um elemento muito
presente nas brincadeiras das criancas sobre o esporte, em que a idéia de jogar contra o
outro supera a possibilidade de jogar junto com o outro. Inimeras vezes observamos as
criangas comemorando exaustivamente a vitéria e rindo dos perdedores que ficavam muito
tristes, fazendo com que a idéia de ganhar e competir sobreponha-se a possibilidade de
cooperar e participar.

Outra estratégia adotada para identificar a concep¢do e compreensdo de esporte
para as criangas foi a organizacdo de dois trabalhos solicitados como tarefas (tema de
casa), depois trazidos para discussdo em aulas. Ambos foram entregues juntos, no inicio da
nossa intervencao, e consistiam em colar figuras de esportes em uma folha (ver anexo), e
na outra, foi construido um varal (similar ao varal em que penduramos roupas — ver anexo)
para que nos espagos determinados os alunos pendurassem suas idéias sobre o que era
esporte para eles. Neste momento foi incentivado o conhecimento vindo dos préprios
alunos, para que fosse possivel revelar, tanto quanto possivel, os seus proprios
entendimentos. Para tanto, o objetivo da atividade foi explicado aos alunos, enfatizando
que a estratégia ndo consistia em uma prova ou trabalho de avaliacdo (valendo nota), mas
sim, um instrumento diagndstico do que as criangas sabiam sobre o esporte € o que isto
significava para elas, para que posteriormente, pudéssemos refletir e trabalhar com estas

informacdes.

75



Procedida as explicagdes e devolucdo dos materiais pelos alunos, fizemos uma
interpretacdo do conteudo das informacdes coletadas. As colagens, em sua maioria, traziam
exemplos de préticas consideradas esportes pelos alunos. Aqui, mais uma vez, se fazia
presente a polissemia do conceito (BETTI, 1998) que abrangia desde dangas, caminhadas
com o cachorro, a atividades em academias e em contato com a natureza.

Por outro lado, o Varal de Idéias, além de reforcar esta constatacdo através de
inimeros exemplos de esportes (resposta mais freqiiente), também trouxe outros elementos
mais profundos de compreensao das criancas sobre o esporte, que foram agrupados em dez
unidades de registros. Organizados em ordem de prevaléncia, estes indicadores foram: 1)
Legal/Bom; 2) Satde; 3) Pratica/Exercicio; 4) Brincar/Lazer; 5) Emocao/Alegria; 6)
Educagao/Cultura; 7) Inclusdo/ Interacao; 8) Manter corpo em forma; 9) Profissdo; 10) Ser
campedo.

A perspectiva de narrativa construida por estes dados nos apresentam a seguinte
situacdo dos esportes para as criangas: Esporte €...

Algo bom, legal que elas gostam;
Algo com que podem brincar e se divertir;

Algo que faz bem a saude;

NSERNEE NN

Algo que praticam (enquanto exercicio fisico) e também aprendem
(educacao/cultura);

v' Algo que fazem com os amigos (interagio);

v"Ainda pode ser profissdo, deixar o corpo em forma e através dele ser campedo.

Cabe destacar que as trés primeiras constatacdes foram as perspectivas mais
presentes nas respostas das criangas, enquanto as demais, citadas apenas por alguns alunos.

Ap6s analisarmos estes dados, levamos a constatagdo para a turma e construimos o
Varal de Idéias na sala coletivamente, para que ele se tornasse elemento de reflexdo das
aulas, em que nossas idéias expostas podiam ser re-pensadas. Em duplas e trios nos
organizamos para preencher as dez idéias (unidades de registro) em papéis a serem

pendurados e conversamos sobre as respostas.
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Na conversa com os alunos podemos perceber que a grande maioria concordou com
o conjunto de respostas da turma e identifica no esporte as idéias constituintes do varal.
Todos afirmaram gostar muito de esporte e achd-lo legal/divertido, pois estabelecem com
ele uma relacdo de brincadeira, ou seja, as criangas brincam de esportes. Ainda perceberam

que nem sempre esporte € uma brincadeira, podendo ser uma profissdo ou “algo sério”
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para os atletas, que ganham muito dinheiro com isso, o que acaba remetendo a
possibilidade de ser campeao.

Nesta perspectiva parece que o esporte enquanto possibilidade de ser campedo esta
atrelado a uma possivel ascensdo social que torna as pessoas vitoriosas no esporte e na
vida, levando especialmente alguns meninos a sonharem em ser atletas, como um aluno
nos revelou: “Eu quero ser jogador de futebol!” (Didrio de Campo: 09/08/2006).

A turma inteira também concordou com a afirmativa de que esporte € saide, sendo
que uma das explica¢des foi “Porque as pessoas correm, ficam magras e isso faz bem a
saide (Didrio de Campo 10/08/2006)”, além de manter o corpo em forma (numa
preocupacdo estética). Porém, percebem que algumas vezes sua prética ndo trds saide, pelo
contrério, machuca, faz mal, como afirmou uma aluna “Porque as vezes pode dar chute na
canela, e ai pode machucar a gente.” (Didrio de Campo 10/08/2006), mas de maneira

geral concordam e afirmam ser correto dizer que esporte € satde.

4.3. Abordando o Esporte-da-Midia

Procedidas algumas estratégias e intervencdes com os alunos sobre suas culturas
mididticas e concepgdes de esporte, nos detemos nos meses de agosto e setembro a focar a
questdo do esporte-da-midia com as criangas. Uma das primeiras questdes trabalhadas com
os alunos foi a repercussao da derrota do Brasil na Copa do Mundo de Futebol. Para tanto,
pedimos autorizagdo para professora de classe e aos alunos para utilizarmos em nossa
pesquisa os desenhos produzidos pelos alunos antes da Copa e que ficaram expostos na
sala, e propomos em nossas aulas a producdo de um outro desenho sobre o evento apds seu
término.

Acreditando que o desenho podia ser uma narrativa grafica de percepcdes e
conhecimentos internalizados pelas criancas sobre o evento, que representa uma maxima
do esporte-da-midia, procedemos esta estratégia aliada ao didlogo e apresentacdo de suas
produgdes, uma vez que as criangas atribuem significados as imagens através das palavras
que interpretam o que elas fazem.

Trazemos agora algumas andlises emergidas desses materiais (desenho antes e
depois da Copa) e conversas com as criangas sobre 0s mesmos, organizados em quatro
unidades de registros ndo excludentes entre si, que sinalizam tendéncias presentes na

maioria dos desenhos, a saber:
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Celebracao do nacionalismo/patriotismo = Ao observarmos o conjunto dos
desenhos podemos perceber que o sentimento de patriotismo/nacionalismo € o elemento
mais presente através de alguns suportes e expressdes simbdlicas como, a bandeira, a
camisa da selecdo, e as cores verde e amarelo. Um elemento importante dentro das
discussdes sobre nagdo e patria estd no plano da identidade nacional, que conjuntamente
com outras identidades culturais fazem parte do processo dialético de
socializag¢do/subjetivacdo do ser humano. Nos dias de hoje ndo podemos pensar que a
identidade nacional se sobressai frente as outras, porém existem momentos, cOmo 0s
grandes eventos esportivos, em que observamos que a atribuicdo de significados a
simbolos e suportes de celebragdao do nacionalismo ganham destaque diferenciado que nos
remetem ao sentimento de pertencer a nagao/patria. Neste sentido podemos verificar que a
Copa do Mundo de Futebol representa um momento das criancas/alunos exercerem a sua
identidade nacional, congregando todos, até mesmo aqueles que ndo gostam de
esportes/futebol, em uma unidade representativa que se identifica e assiste o evento em
questdo. Cabe ainda destacar que, mesmo apds a derrota da selecdo Brasileira na Copa, os
desenhos traziam (em menor propor¢ao) a celebra¢do deste nacionalismo/patriotismo, que
em um caso ja projetava expectativas para as Olimpiadas através do simbolo dos anéis e a

frase: “O Brasil perdeu. Agora é Olimpiadas™
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Desenhos 1 e 2: Nacionalismo/Patriotismo — antes e depois da Copa.

Competitividade (vitoria/derrota) = Outro elemento muito presente nos desenhos
infantis foi o bindmio vitdéria/derrota representado por este evento, que enfatiza na
compreensdo das criancas a competitividade. Expresso principalmente através de
medalhas, troféu, pddios, placares, frases, esta no¢do que € caracteristica intrinseca ao

esporte, aparece com destaque nas representacdes das criancas. A expectativa da vitdria,
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mesmo que a qualquer prego, e a frustracdo da derrota injustificdvel, sinalizam questdes
importantes que o esporte propaga e que precisam ser refletidas no dmbito da Educagdo
Fisica escolar. Assim, julga-se o evento a partir do resultado que ele teve para a selecio
brasileira, como escreveu uma aluna junto a um desenho de boneco chorando com a
bandeira do Brasil: “Bud, o Brasil perdeu ndo gostei desta Copa”. Junto com esta
perspectiva os alunos trazem informacdes sobre seus adversdrios que, em clima de
rivalidade, s@o expressadas antes do evento, sendo a rivalidade com os anfitrides Alemaes

a mais presente.
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Desenhos 3 e 4: Competitividade (vitéria/derrota) — antes e depois da Copa.

Exaltacdo do idolo (individualismo) = Uma terceira observacdo feita nos desenhos
foi em relacdo a exaltacdo da figura do idolo esportivo, expresso principalmente na figura
de Ronaldinho Gaticho, Ronaldo Fend6meno e, posteriormente ao evento, o jogador Zidane.
Especialmente em relacdo aos idolos brasileiros as criangas demonstram ter informagdes a
seu respeito, sabendo na maioria das vezes o nimero de suas camisetas na selecdo. Os
idolos individualizam a presenga da selecdo na competicdo, através da personificacdo do
Brasil ou brasileiro na Copa, aparecendo como destaques na possivel vitéria e
representacdo destes momentos (idolos fazendo o gol, idolos no pddio, idolos com
troféus/medalha), e na triste derrota (idolos sofrendo o gol, idolos chorando, idolos no

dltimo lugar do pédio). No caso do jogador Zidane, que aparece em desenhos feitos depois
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da Copa, um desenho interessante retrata o jogador fazendo o gol de cabeca na vitéria da
Franca sobre o Brasil, sendo que na realidade, ndo foi o mesmo que fez o gol, apenas
ajudou. Acreditamos que esta condicdo de idolo, representativo da selecdo e de seu
desempenho, confere ao imagindrio infantil elemento que explica a vitéria/derrota dos
times a partir da figura deste personagem (idolo). Sobre isso a midia exerce influéncia para
a “semiformacdo cultural” (ADORNO,1996) via conhecimento fornecido sobre esporte em
que cria estratégias para a constru¢do do idolo esportivo, privilegiando principalmente a
mobilidade socioldgica e ascens@o social. Para tanto, utiliza sua biografia com énfase nas
diferencas socio-econdmicas da origem ao atual status desse idolo. Pires (2002) explica

essa situacao

a mensagem subrepticiamente veiculada neste discurso funciona como
confirmac¢do do modelo social hegemonico, apresentando como justo e aberto a
mobilidade no interior de suas classes para quem tem competéncia para tanto,
servindo também para promover o conformismo enquanto falso pardmetro para
aqueles que ndo conseguem.” (p. 64)

Desenhos 5 e 6: Exaltacio do fdolo (”individualismo) — antes e depois da Copa

Espetacularizacdo Esportiva = Finalizando as constatacdes, ainda verificamos um
outro eixo temadtico presente nos desenhos que se refere a representacdo da Copa do
Mundo de Futebol como evento esportivo espetacularmente construido através de
inimeros elementos, entre eles a presenca da midia/ TV, o estidio de futebol, os
torcedores, as grandes jogadas entre outros. E importante destacar que esta caracteristica
aparece, em sua maioria, nos desenhos realizados depois da Copa, em que os alunos
puderam constatar elementos deste evento através da assisténcia aos jogos, e discussoes
oriundas da tematizacdo do esporte-da-midia nas aulas de Educacdo Fisica. Todavia parece

haver que, no conjunto dessas representacdes, a Copa do Mundo de Futebol aparece como
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um grande evento esportivo, em que alguns elementos compdem esta criagdo, como: a
mediacdo efetuada pela TV, ou seja, a Copa chega até nds através deste meio de
comunicacdo; o cendrio € construido em estddios com muitos torcedores e arquibancadas;
os idolos fazem belas jogadas que culminam com o gol; e para finalizar existe a premiacao
aos vencedores, podendo ser o troféu o Oscar. Sobre este fato, de em alguns desenhos o
troféu ser representado pela estatueta do Oscar americano, acreditamos que isso pode ser
em virtude da Copa representar no imagindrio infantil um espeticulo em que
“celebridades” serdo premiadas, e ainda devido ao fato de que aspectos da cultura norte-
americana foram mundializados pela midia, e fazem parte de muitos desenhos infantis

assistido pelas criangas.

Desenhos 7 e 8: Espetacularizacio Esportiva — antes e depois da Copa.

8- 6 _2cow.

Tendo a Copa do Mundo de Futebol como tema gerador para inserir as reflexdes
sobre o esporte-da-midia com as criangas, propomos a turma a realiza¢do e organizacdo da
Copa de Futebol da Turma, em que todos os principais elementos que constroem este
evento tele-mediado seriam representados em um jogo e posteriormente discutidos.

Assim, inicialmente identificamos junto a turma o que existe em um jogo através de
um roteiro de perguntas que fazia os alunos relembrarem a constituicdo de uma partida
transmitida pela televisdo, como a observado na da Copa. Elementos como: jogadores,
bola, arbitro, bandeirinha, cartdo, torcida, apito, técnico foram os primeiros a serem
lembrados. Porém, apds indagarmos sobre o que era necessirio para este evento ser
mostrado pela televisdo e midia de maneira geral para as pessoas, e reconstituindo a
narrativa de uma transmissao televisiva, os alunos identificaram os seguintes elementos:

camera, narrador, comentarista, reporter, fotégrafo, intervalo, propaganda. E por tltimo,
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perguntando o que tinha na camisa dos jogadores surgiu: nimero, desenho do time, marca
e patrocinador.

Em seguida, selecionados alguns dos principais elementos para esta estratégia
pedagogica, e organizamos no quadro da sala as func¢des de cada crianca na atividade.
Cada aluno escolheu sua funcdo e ficou encarregado de organizar e preparar sua

apresentacdo, como apresentado no quadro abaixo;

Quadro 20: Organizacio de funcdes e tarefas para Copa da Turma de Futebol

Quantidade de alunos (as) Funcao Tarefa
Escolher nome da equipe e
10 (sendo 2 meninas em Jogadores patrocinador, organizar time e
cada equipe) escalacdo.
Construir musica e coreografia para
14 (todas meninas, 7 para Torcedores torcer.
cada time)
Preparar cartdes, combinar regras
1 Arbitro com times.
Apresentar jogo/evento, fazer
1 Narrador/Reporter comentdrios e narragao.
Fazer entrevistas/perguntas com
1 Reporter jogadores e torcedores.
Filmar evento. Aprender a usar
2 Camera filmadora.
Fotografar evento. Aprender a usar a
1 Fot6grafo maquina fotografica.

Apenas duas meninas quiseram ser jogadoras, ficando uma em cada equipe, e sendo
bem aceitas por esta escolha pela turma. As meninas que ficaram como torcedoras
traduziram esta fun¢do como animadoras de torcida, presentes em esportes americanos
veiculados em filmes, e se organizaram de acordo com esta perspectiva fazendo
coreografias, musicas e combinando roupas. Um aluno se indicou para arbitro, preparando
0s materiais necessarios e combinando as regras. A fun¢do de narrador e comentarista foi
agregada em virtude de ndo haver outros interessados, sendo realizada por um mesmo
aluno. A principio seriam dois repdrteres, mas devido a desisténcia de uma menina, apenas
uma aluna ficou encarregada desta funcdo, organizando as perguntas a serem feitas. As
cameras ficaram sobre a responsabilidade da professora e uma aluna. Um aluno ficou como
fotografo, aproveitando vdrias aulas e momentos de organiza¢do da turma para ensaiar tal

funcdo.
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Distribuidas as fungdes, foi dado um tempo para os alunos se organizarem em
algumas aulas. A proposta foi muito bem aceita pela turma que demonstrou muito
interesse, expectativa e autonomia na organizacdo, trazendo ao longo do processo de
constru¢do da proposta contribuicdes e idéias. Esta estratégia mobilizou a turma e grande

parte das aulas, em que decidimos mais alguns detalhes como mostra o quadro abaixo.

Quadro 21: Organizacio dos Times para Copa de Futebol da Turma.

Time 1 Time 2
Nome Turminha Vermelha Antartida
Cor Vermelha Amarela
Patrocinador Paz na Terra Banrisul
Técnico Parreira Dunga

As cores das equipes foram escolhidas de acordo com os babeiros existentes na
escola, sendo que os goleiros ficariam com a cor azul, para distinguirem-se dos demais
jogadores. Os patrocinadores e técnicos foram escolhidos pelas equipes, sendo que um veio
da influéncia de um aluno torcedor do Internacional do RS, que tem este banco (Banrisul)
como patrocinador, e o outro sugerido por um aluno que afirmou: “E um patrocinador de
skate e surf”(Didrio de Campo, 16/08/2006). Os times ainda organizaram a escalacdo dos
jogadores, escolhendo os niimeros e posicdo que, assim como outras escolhas e idéias,
vinham de suas relagdes e conhecimentos sobre o esporte.

Foi proposto coletivamente escolhermos um nome para a emissora de televisao que
ficticiamente estariam fazendo a cobertura do evento. Foi sugerida inicialmente a Rede
Globo, tendo aceitacdo de todos, até que um aluno sugeriu TV Copa da Turma e todos
concordaram, mudando o nome.

A organizacdo e participagdo dos alunos nesta tarefa foi além de nossas
expectativas, extrapolando os momentos das aulas e as tarefas sugeridas. Todos
demonstraram grande envolvimento com esta atividade, que em parte estava sendo vista
como uma apresentagdo/espeticulo a ser apresentado pelos alunos que convidaram a
professora de sala para assistir o jogo. Ainda foi trazido e construido pelos alunos um
placar com folhas de papel para mostrar o resultado, e um troféu (confeccionado por um
aluno) e medalha para representar a premiacao final.

A seguir algumas fotos da organizacdo da turma, tiradas pelo aluno que seria o

fotografo e aproveitava para aprender a usar o equipamento.
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Foto 19: Pintando o placar

.
Foto 20: Coreografia das animadoras de torcida Foto 21: Troféu confeccionado por aluno.

Tudo pronto para o grande dia, a frustracdo veio, pois no dia combinado choveu e
tivemos que transferir a atividade para a outra semana. Realizamos neste periodo, bem
como em algumas aulas anteriores e posteriores, brincadeiras e dindmicas com auxilio de
crachds que continham escrito alguns elementos existentes no esporte da televisdo e
identificados pelos alunos, como: campo, animadora de torcida, juiz, troféu, camera,

fotégrafo, técnico, rede, bola, torcida, pénalti, massagista, propaganda, fogos, intervalo, re-
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play, jogador, comentarista, reporter, falta, hino, bandeirinha, medalha, chuteira, narrados,
uniforme, placar. Como forma de inserir estes elementos e contexto nas aulas, utilizamos
estes crachds em intimeras brincadeiras como alerta, pega bola, entre outras, em que o0s
alunos eram identificados pelo nome de seu crachd, e assim também procediamos
conversas/reflexdes sobre esta temdtica com a turma.

No dia 25 (vinte e cinco) de agosto, realizamos o jogo da Copa da Turma com as
criangas, em uma aula faixa, que havia sido combinada com a outra professora da turma, ja
que nao havia duas aulas consecutivas de Educagao Fisica no mesmo dia. Inicialmente
preparamos algumas coisas como: filmadoras, mdquina fotografica, prendemos o nome dos
patrocinadores nos babeiros, distribuimos os crachds dos integrantes da TV Copa da
Turma, entregamos o papel com a escala¢do para narrador/comentarista, e distribuimos os
locais das torcidas e demais integrantes.

Tudo preparado, luz do sol a brilhar, cameras, acdo! Comecamos a gravar e
executar a atividade proposta, cada aluno em sua funcdo. O jogo transcorreu um pouco
confuso, pois em alguns momentos os alunos € que marcavam as faltas, sem obedecer a
suposta autoridade do juiz. Contudo, um jogador foi expulso pelo arbitro no segundo
tempo por cometer uma falta considerada grave. As animadoras de torcida estavam
bastante animadas, cantando e dancando, com roupas nas cores de seus times. Fotografo e
camera andavam pela beira da quadra registrando todos os momentos. Repdrter aguardava
intervalo e término para fazer as entrevistas. Narrador/comentarista se esforcava para
driblar um resfriado que lhe acometia, e acompanhar/entender o jogo, sendo que no
segundo tempo acabou desistindo da fung¢do, trocando de lugar com o fotdgrafo.

O jogo teve aproximadamente 10 minutos em cada tempo, sendo que inicialmente
os times entraram com o juiz (como alunos sugeriram) e posaram para foto. No intervalo a
repérter entrou em agdo entrevistando os jogadores. Ao final o jogo acabou 2 x 1 para
Turminha Vermelha, que virou o jogo no segundo tempo, comemorando muito a vitdria
com seus torcedores e levantando o troféu. Do outro lado, alunos do time derrotado e
torcedores choraram e ficaram tristes. Tivemos que intervir neste momento, conversando
com alunos, e reforcando o objetivo de tal atividade.

Segue abaixo, algumas fotos deste evento campo, produzidas pelo aluno fotégrafo

da Copa da Turma.
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Foto 22 e 23: Bésdores da Copa da Turma - Cﬁmea
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Foto 26 e 27: Torcidas durante a Copa da Turma.

Como era previsivel, as criangas nesta atividade reproduziram as agdes e atitudes de
seus papéis dentro do jogo, a partir do que véem na televisdo e dos conhecimentos de sua
cultura esportiva. Todas estas constatacdes tinham o propdsito de posteriormente virarem
questdes geradoras de discussdo e intervencdo nas aulas. Nesta perspectiva, o préximo

passo de nossa acdo foi assistir a filmagem do jogo com os alunos.
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Como poderemos perceber nas fotos a seguir, a turma assistiu com bastante atencao
e vibracdo ao video, felizes pela possibilidade de se verem na tela. Esta questdo da
visibilidade dada as criangas, tanto nas fotos quanto no video, nos remete a indagar quais
seriam os motivos que levam estas criangas a quererem muito se ver? Foi impressionante a
atencdo da turma nesta restitui¢ao das imagens captadas, que de forma bastante satisfatoria
fez os alunos perceberem-se em algumas situacdes e poderem depois resgatar algumas
impressdes do contexto.

Devidos ao tempo limitado da aula (45 min.), ndo foi possivel apds a assisténcia
conversarmos muito sobre o que vimos. Porém, uma observacdo interessante, foi que
durante um periodo da filmagem em que o narrador parou de falar e apenas as imagens
ficaram sendo veiculas, a turma demonstrou certo descontentamento, afirmando ser muito
chato assistir sem som/fala. Indagados sobre isto, a turma foi unanime em dizer que €
muito importante a narragdo/comentdrios (discurso midiédtico) durante o jogo. Somente
veicular as imagens € muito chato, de acordo com os alunos.

Fato este que revela uma das caracteristicas do esporte-da-midia que € percebida
pelos alunos, qual seja, a énfase no discurso esportivo, ou a falagio esportiva (ECO 1982)

que acaba sendo fator presente na cultura esportiva das criangas.

D —

Foto 28 e 29: Assistindo a flmagem da opa da Turma de Futebol.

Nas aulas que sucederam ao jogo e a assisténcia da filmagem, dedicamos atenc¢do
especial as observagdes realizadas na atividade pra continuarmos nossa intervengao. Para
tanto, dedicamos uma aula a discussdo/reflexao do jogo/filmagem.

Mais uma vez, utilizamos o quadro da sala, para organizar nossas idéias, que

partiram do seguinte questionamento: o que vocés viram e o que tinha no video observado?
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Espontaneamente os alunos foram citando: torcedores, jogadores, juiz narrador,
comentarista, cAmera, fotégrafo, patrocinador.

Identificado alguns elementos distinguimos aqueles que compdem a cobertura
televisiva e aqueles que podemos observar em qualquer jogo esportivo. Ainda anotamos
que faltaram alguns elementos que compdem a mediacdo efetuada pela televisdo como:
propagandas/intervalo, re-play e tira-teima (recurso grifico tecnoldgico) e melhores
momentos.

Segunda os alunos os esportes que assistem ou ja assistiram na televisdo sao:
futebol, volei, ténis, basquete e futvolei.

Em seguida questionamos o motivo da existéncia de alguns elementos, e a medida
que os alunos iam respondendo procediamos uma explicagdo/esclarecimento sobre estas
questdes em relacdo a midia (especificamente TV) e esporte, sendo o patrocinador o
primeiro que abordamos. As respostas dadas foram transcritas da gravacdo da aula
(31/08/2006), sendo primeiramente apontados as justificativas da existéncia de

patrocinadores:

“ — Para atletas fazerem propagandas e divulgarem as marcas. Eles falam o nome
do patrocinador, dai aparece ele na TV.”

“— Para o time ficar melhor, pois eles ddo dinheiro”

“— Porque eles ajudam os jogadores, eles tipo bancam assim ... dando dinheiro
para os jogadores.”

“ — Para ficar mais famoso... a loja, por causa do jogador”

Com relagdo a propaganda nos intervalos, inicialmente os alunos disseram que
existiam para que os atletas fossem no banheiro, tomar dgua, etc., e apds mais indagacdes e

explicagdes surgiram algumas respostas:

“— Para eles ficar mais famoso e ganhar mais dinheiro, porque as pessoas vém a
propaganda do banco e depois vao lda!”

“— Para a pessoa vé e ir ld depois, como no Mac Donald’s que as pessoas vao ld
depois, e ai fica conhecido.”

“ —Tipo uma loja que vende ténis barato, ai eles vdo ld direto”
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No que diz respeito aos recursos tecnoldgicos utilizados pela televisdo, como re-
play, tira-teima e melhores momento, os alunos afirmaram:
“— Para ver de novo,
“— Para se lembrar.”

“— Para ficar mais emocionante.”

Assim, de forma dialdgica, participativa e explicativa fomos construindo com os
alunos um entendimento sobre o esporte-da-midia no que ser refere a espetacularizacido de
jogos esportivos, ou o que Betti (1998) chamou de esporte tele-espetdculo.

Por dltimo nesta aula, identificamos junto com os alunos outros lugares da midia
televisiva em que podemos observar os esportes, sem ser em coberturas de jogos
esportivos. Citando exemplos de programas, a turma identificou outros cincos espacos da

programacao televisiva em que encontramos esportes, como mostra o quadro abaixo:

Quadro 22: Outras possibilidades do esporte-da-midia na programacgdo televisiva
identificadas pelas criangas

Formato Televisivo Exemplos de Programas Citados

Jornal do Almoco (Rede Globo) Jornal Hoje

Jornais/ Noticiarios (Rede Globo).
Malhagdo (Rede Globo), Pdginas da Vida (Rede
Novelas/ Séries Globo).
Programas de Patrola (Rede Globo), Caldeirdo do Huck (Rede
Entretenimento/Variedades Globo).
Programas Infantis Programa da Xuxa.

RBS Esportes (Rede Globo), Repérter Radical,
Programas Esportivos Globo Esporte

Desta forma, os alunos foram estimulados a perceber que o esporte encontra-se
presente em varios espacos da televisdo, além dos jogos esportivos.

Para tentar compreender melhor o que os alunos véem sobre o esporte nestes outros
programas televisivos, propomos a organiza¢cdo de um teatro/encenagdo em grupo, sobre a
veiculacdo do esporte nos diferentes formatos televisivos.

A turma formou cinco grupos de acordo com seus interesses: 1) Malhagao = grupo

que iria apresentar a novela malhagdo, especialmente no que diz respeito aos esportes,
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identificado na figura do Prof. Peixotdo (professor de Educagdo Fisica) e nas préticas de
skate pelos personagens; 2) Jornal do Dia = nome criado pelas criancas, este jornal iria
apresentar uma matéria com a atleta Dayane dos Santos (gindstica); 3) Programa da Xuxa
= alunos iriam representar o quadro Por dentro do Assunto, em que a apresentadora Xuxa
entra em um computador e falava sobre uma temadtica, como esportes. Também
propuseram a realizacdo da gincana/competicio do Acampamento X; 4) Programa
Esportivo = sem nome determinado, esta equipe decidiu fazer a cobertura e matéria sobre o
jogo da Copa da Turma. 5) Programa de Entretenimento/Variedades = também sem nome
determinada, a idéia das criancas era fazer um programa de entrevistas com Ronaldinho
Gatcho.

Alguns alunos demonstraram vergonha em participar da encenagdo, porém, mesmo
sem ser obrigatéria a participacdo no teatro, todos deveriam entrar em algum grupo e
contribuir com idéias e sugestdes para que outros apresentassem.

Esta atividade demorou um pouco para ser realizada, devido a indimeros
imprevistos do cotidiano escolar, o que acabou dispersando um pouco a atengao do grupo
que inicialmente estava bem disposto e empolgado com a apresentacio. Em uma aula que
irfamos realizar a atividade, apenas oito alunos compareceram devido ao fato de somente
as séries iniciais terem aula neste dia, pois os demais estavam em conselho de classe. Neste
momento aproveitamos para conversar e filmar a inten¢do dos alunos presentes sobre a
proposta.

No dia da realizacdo da apresentacdo, apenas trés equipes quiseram fazer a
encenagdo. Os demais alunos demonstraram vergonha (maioria meninos) e preferiram nao
apresentar suas idéias. Contudo, mesmo diante dos problemas e dificuldades encontradas
na realiza¢do desta apresentacdo, consideramos a atividade valida e rica, pois durante o
processo de organizagdo mais uma vez a turma demonstrou participacdo e interesse,
apresentando bastantes dados relevantes para nossa pesquisa e intervencgao.

A seguir, algumas fotos do teatro/dramatizacao.
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Foto 32: Encenacdo do Jornal do Dia Foto 33: Entrevista com Dayane dos Santos

Foto 34 e 35: Entrevista com jogadores da Copa da Turma.

Como combinado, a primeira equipe apresentou o Programa da Xuxa, dancando e
cantando musica antes de apresentar o quadro “Por dentro do Assunto”, que na ocasido
falou de futebol e da derrota do Brasil na Copa. Em seguida representaram uma

competicdo de futebol do “Acampamento X, em que equipes mistas (assim como no
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programa original), disputam provas. A equipe vencedora comemorou a vitdria e debochou
dos perdedores.

A equipe responsavel pelo Jornal do Dia apresentou inicialmente a previsao do
tempo, e posteriormente as apresentadoras divulgaram uma matéria sobre a atleta Dayane
dos Santos que havia quebrado a perna. Assim, entrava a reporter entrevistando a atleta:

REPORTER: “ - Vocé queria estar melhor para fazer exercicio?”

ATLETA: “ - Sim.”

REPORTER: “ - Vocé gosta de fazer atletismo?”

ATLETA: “ - Sim, me acalma e me sinto melhor.”

(Didrio de Campo, 29/09/2006)

Em seguida o jornal ainda apresentou uma matéria sobre uma menina que morreu
ao cair de uma ponte e entrevistou a mae dela.

O terceiro grupo a se apresentar mostrou uma entrevista com os jogadores da Copa
da Turma, um denominado de Ronaldinho Gatcho (jogador 1).

REPORTER: “ — Como vocé se sente por ter ganhado a Copa da Turma?

JOGADOR 1: “- Feliz por ter ganhado, principalmente o titulo.”

REPORTER: “ — Vocé gosta do esporte que faz?”

JOGADOR 1: “- Sim, muito””

(Didrio de Campo, 29/09/2006)

Em seguida o repérter entrevista um jogador que perdeu o jogo da Copa da turma:
REPORTER: “— O que vocé achou da derrota?”

JOGADOR 2: “ — Muito ruin, mas é melhor participar do que perder..”
REPORTER: “— O que vocé sentiu quando fizeram o gol?

JOGADOR 2: “ — Indeciso, pois ndo sabia se ia ganhar ou ndo.”

(Didrio de Campo, 29/09/2006)

Como podemos perceber através de toda a nossa intervengao que, encerrou com
esta reflexdo sobre outras possibilidades do esporte-da-midia, as criancas possuem
bastantes informacgdes e conhecimentos sobre o esporte, oriundos desta sua grande inser¢ao

nos meios de comunicacao e em suas culturas lidicas.
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Mesmo que de forma ndo tdo organizada, as criancas percebem algumas
especificidades do esporte-da-midia e identificam sua presenca como pauta de discussdo de
inimeros programas televisivos bem como nas propagandas publicitarias.

Contexto este que acaba por revelar evidéncias de algumas representacdes do
esporte-da-midia para as criancas e que iremos abordar mais detalhadamente no préximo
capitulo, em que através de uma andlise transversal de todo o nosso campo de pesquisa,

levantaremos algumas questdes que se mostraram mais recorrentes.
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CAPITULO 5
REFLEXOES DOS EIXOS TEMATICOS: UM DIALIGO COM A
REALIDADE DO CAMPO DE PESQUISA

5.1. Participacao Infantil: visibilidade social e encantamento com a técnica

Um dos grandes pontos que merece destaque e reflexdes sobre a pesquisa com
criancas € o da participacdo infantil. Questdo esta que elencamos como fundamental em
toda nossa investigacdo por ser um determinante do acesso as culturas infantis, ao que as
criangas tém a nos dizer e mostrar.

Corrobora neste sentido (da importancia da participagdo infantil), além de nossa
concepcdo de crianca jid enunciada neste trabalho, a perspectiva de que as praticas
pedagdgicas escolares precisam considerar os alunos parceiros ativos no seu proprio
processo de esclarecimento e emancipacdo. Assim, nossa intervenc¢ao/projeto junto as
criangas sé teria sentido se assumido e conduzido por todos os sujeitos envolvidos:
professora-pesquisadora e criangas, baseado em acdes dialogicas e de alteridade.

No intuito de garantir e estimular este direito — de serem atores sociais ativos em
suas proprias vidas — inimeras estratégias foram adotadas ao longo de nosso trabalho com
a turma, de modo que, ao final desta experiéncia, uma categoria de destaque oriunda do
campo foi o envolvimento e colaboragdo das criangas.

Envolvimento ndo isento de problemas como, por exemplo, na Roda de Conversa,
em que todos na ansia de falar produziram um coro de vozes sobrepostas, mas revelador da
necessidade que possuem em serem vistas, ouvidas e consideradas, mesmo quando se
observa no plano dos discursos publicos a relevancia social e visibilidade da infancia.

Sarmento ¢ Pinto (1997) ao tratarem da visibilidade social da infancia na
contemporaneidade, expresso na agenda de discussdo politica, mididtica e de investigacao,
chamam atencdo para os paradoxos que tém sido produzidos pela sociedade ao considerar
a0 mesmo tempo as criancas importantes € sem importincia. Sobre esta contradicdo

Pollard (apud SARMENTO e PINTO, 1997, p. 13) afirma:
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Espera-se delas que se comportem como criancas mas sdo criticadas nas suas
infantilidades; é suposto que brinquem absorvidamente quando lhes diz para
brincar, mas ndo se compreende porque ndo pensam em parar de brincar quando
lhes diz para parar; espera-se que sejam dependentes quando os adultos
preferem a dependéncia, mas deseja-se que tenham um comportamento
autonomo; deseja-se que pensem por si proprias, mas sdo criticadas pelas suas
‘solucoes” originais para os problemas.

Fato este que se agrava ainda mais quando consideramos 0s VArios espagos sociais
que as criangas convivem, e que sdo palcos de diferentes concepcdes de infancia,
implicando em relagdes e expectativas distintas para com sua condicao.

Nesta perspectiva, a escola enquanto organizacdo social que historicamente surge
voltada para educagdo da crianga, no periodo que Ramirez (apud SARMENTO, 2004)
chamou de “institucionalizacdo educativa da infancia”, exerce papel importante nesta
presente situacdo da participagdo das criangas a necessdria instauragdo de uma cidadania
infantil.

Os sentimentos de euforia e alegria expressados pelas criangas em nossa
intervencgdo, por serem valorizadas em suas potencialidades, nos fizeram perceber o quanto
a cultura e a sociedade ainda lhes impde um controle e desvaloriza sua capacidade
produtora.

A surpresa em seus olhares quando relatamos a inten¢do de construirmos juntos
esta pesquisa, destacando que gostariamos de aprender com elas sobre o que viam e
produziam a partir da televisdo, dando exemplos de algumas atividades/estratégias
pensadas (como a Copa da Turma), deixou revelar uma condi¢do em que normalmente as
coisas em suas vidas sdo elaboradas pelos adultos, sem levar em conta suas opinides e
mesmo a sua participagao.

Desta alegria em serem sujeitos de uma pratica investigativa que buscava entende-
las e compreende-las, vieram intimeras contribui¢des. Era comum em nossas aulas
ouvirmos as criangas falar: “Siléncio, vamos contribuir, é para a pesquisa da professora!”
(Diario de Campo, 02/08/2006). Pesquisa esta que foi se tornando importante para a turma
na medida em que colocava as criangas como protagonistas dentro do processo.

Protagonismo que mostrou a grande capacidade de organizacdo e interesse dos
alunos quando envolvidas na conducao de seu processo educativo, como podemos perceber
no comentdrio da professora de classe “Eles nem ddo bola mais para mim!” [falando em

tom de brincadeira], “S6 falam nisso!” [se referindo as atividades que estidvamos
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realizando] (Didrio de Campo, 18/08/2006). Empenho e motivacdo que extrapolava o
espaco-tempo das aulas e invadia os outros momentos das criangas, como seu ambiente
familiar. “Minha mde perguntou se é preciso fazer/construir um microfone” (Didrio de
Campo, 18/08/2006), relatou uma aluna que seria a repdrter na atividade da Copa da
Turma. E ainda se revelou em iniciativas trazidas pelos proprios alunos, como o troféu e o
placar (confeccionados e pensados pelos alunos fora do momento da aula).

Outro fator que identificamos como gerador deste interesse e participacdo das
criangas foi a utilizacdo das tecnologias ao longo do processo. A incorpora¢do da maquina
fotografica, filmadora e video em nossas aulas foi elemento motivador do envolvimento da
turma em duas dire¢Oes: primeiramente por um encantamento pela técnica, e
posteriormente pelas possibilidades didatico-pedagdgicas de utilizagao destes recursos.

Com relagdo ao encantamento com a técnica, alguns autores como Belloni (2001) e
Demo (1998), ao tratar da desejdvel incorporacdo dor recursos audiovisuais no
planejamento escolar e dos professores, alertam para este tipico comportamento dos
educadores oriundo do primeiro contato com as tecnologias.

Mesmo nao discorrendo sobre a relagdo das criangas com os instrumentos técnicos,
acreditamos que o mesmo pode ser transposto para a realidade das criangas, especialmente
se considerarmos que esses alunos, filhos de trabalhadores, muitas vezes ndo possuem
acesso a essas tecnologias, o que lhes confere em maior grau o ‘“deslumbramento” ao
primeiro contato, frente a suas possibilidades e recursos.

Cabe destacar ainda que, no caso das criangas, esse encanto em grande parte é
oriundo do desejo da visibilidade, ou seja, da alegria e necessidade que as criangas
demonstraram em querer se verem. Questdo esta que ndo conseguimos aprofundar no
campo, mas que pode ser pensada a luz dos paradoxos da visibilidade da infancia
contemporanea, que ainda produz o desejo infantil de serem vistas, ouvidas e consideradas,
bem como em uma relacdo com a légica do “mundo-imagem” (SONTAG, 2004) em que,
cada vez mais, o apelo a imagem toma conta das relagdes sociais.

Contudo, num segundo momento, apds a incorporagao destas tecnologias na rotina
dos trabalhos e das intengdes pedagdgicas, foi possivel superar, em certa medida, este
fascinio técnico pelas possibilidades pedagdgicas que eles podem nos oferecer. Desafio
este destacado por Demo (1998) como tarefa crucial aos educadores: tornar estes recursos
educativos.

Neste sentido, a utiliza¢io do videoprocesso (FERRES, 1996b), e principalmente a

restituicdo das imagens aos alunos, no intuito de servir como potencializador de reflexdes,
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serviu para que este recurso técnico atendesse aos propdsitos educativos, na medida em

que

Ao entrar em contato com a sua imagem no video, a crianca pode ver-se como
um outro, instaurando consigo propria uma relacdo alteritdria, caracterizada
por um distanciamento critico sobre suas atitudes, falas, olhares, sentimentos e
representacées. E obvio que esse distanciamento ndo se desencadeia pela pura e
simples presenca do video, mas principalmente pelo didlogo com as outras
criancas e com os adultos que ele potencializa. (SALGADO, PEREIRA, e
SOUZA, 2005,p.21)

Ao longo da intervencdo nosso esforco entdo se deu para que o significado dessa
participacdo envolvesse as trés questdes imbricadas na sua plenitude, apontadas por
Sarmento (2005a) como: um dispositivo pedagdgico, uma necessidade simbdlica e um
processo politico.

Como dispositivo pedagdgico a participacao infantil se desenvolve nas negociagdes
relativas ao ato educativo, numa atitude voltada a atitudes democraticas no ambiente
escolar. Esta premissa da participacdo em nossa pesquisa foi bastante exercitada no
planejamento e na negociacdo das agdes implementadas com as criancas, sendo que no
inicio de nossa empreitada ela ja se fez valer, quando o desejo coletivo da turma era
organizar uma quadrilha para Festa Junina da Escola.

Em alguns momentos, podemos perceber ainda que a instauracdo desta atitude
pedagdgica é um processo de aprendizagem para as criancas também, que em grande parte
estdo acostumadas a acatar as decisdes tomadas pelos adulto. Por outro lado, quando a
possibilidade de decidir coletivamente entre seus pares € proposta, existem inuimeras
reclamacdes dos contrariados e a desvalorizacdo do processo de escolha que,
diferentemente da legitimidade3 ¥ de decisdo do adulto (mesmo que autoritdria), precisa de
conversas e didlogos para superar este estranhamento.

A participac¢do infantil como necessidade simbdlica de manifestacdo dos saberes
que as criancas sdao portadoras, nos mostrou o quao importante € considerar os
conhecimentos e culturas das criancas para elaboracdo conjunta de uma consciéncia
ampliada. Valorizar os conhecimentos vindo de suas culturas infantis, enquanto expressao

concreta de saberes/fazeres sobre o mundo a sua volta, mostrou-se como um elemento

¥ Legitimidade esta criada historicamente a partir da pseudo-idéia de que o adulto sempre sabe o que é
melhor para a crianga, portanto, sabedor das escolhas a serem tomadas.
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importante de conducdo do processo a partir da problematizacdo e didlogo entre professor-
aluno e aluno-professor.

Neste sentido, destacamos o predicativo apontado por Betti (1998) ao afirma ser
necessario a escola assumir o papel de reagrupamento e comunicacdo, na qual a
individualizagdo e o parcelamento das conhecimentos podem ser corrigidos e unificados,
especialmente na era da comunicagdo de massa em que as pessoas tornaram-se receptoras
individuais de indmeras informag¢des. Informacdes estas, que nos fazem perceber que as
criangas percebem e produzem conhecimentos sobre o que véem na TV.

Sarmento (2005a, p.35), discorrendo sobre a necessidade simbdlica da participacdo

infantil como a¢d@o comunicativa e troca de saberes, afirma:

A comunicagdo e o intercdmbio de conhecimentos so se torna possivel se a voz
das criancas for considerada ndo como um mero elemento instrumental, a que se
recorre na acg¢do diddctica para replicar a voz do saber instituido (e, portanto, a
do adulto-professor) ou para exprimir a sua incerteza e duvida ante o
conhecimento comunicado, mas como substdncia mesma do acto educativo: a
expressdo verbal de um saber (que é também incorporado de valores) que se vai
construindo na exacta medida em que se exprime.

E como processo politico, incluir as criancas nos espacos de decisdo e
comunicacdo, ¢ buscar uma conscientiza¢cdo das estruturas sociais nas quais se pode

contribuir para mudangas, especialmente nos espacos publicos.

5.2. Crianga e tevé, tudo a ver!

Podemos perceber através de nossa pesquisa que a televisdo ocupa um espaco nas
atividades cotidianas das criangas, sendo por elas consideradas um hébito que “adoram” ou
“gostam muito”, como nos foi relatado.

Realidade esta que por si s6 ndo se constitui num problema, uma vez que ja é
sabido que este meio de comunicacdo estd presente na quase totalidade das familias
brasileiras e € uma atividade presente na vida da maioria dos cidaddos contemporaneos.

O que precisamos olhar com atencdo € qualidade e quantidade desta recepgdo
infantil, bem como as demais relacdes e interacdes que as criancas possuem, € que irdo ser
fatores decisivos das mediacdes que estabelecem com este meio, como nos aponta

Girardello (1998). Até porque, como Brougére (1995) sugere, em alguns caso a televisao
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pode se constituir em uma atividade importante sendo um suporte para suas brincadeiras,
através das imagens que fornece, e que ndo sdo recebidas passivamente.

Neste sentido, nossas reflexdes sobre as criancas e a televis@o estardo pautadas nas
especificidades apresentadas na recepcao infantil e nas mediagdes estabelecidas em seus
cotidianos.

Primeiramente cabe destacar a divergéncia em algumas informagdes colhidas com
os pais/responsaveis das criancas, e suas proprias opinides. Fato este que nao consideramos
como sugestivo de “mentiras”, mas reveladores de uma percepcao diferenciada frente ao
assunto. Sendo assim, tentando contemplar esta complexidade, lancamos mao do desafio
de nas entre-linhas e no contexto mais amplo de suas realidades sdcio-histérica e
econOmica, refletir sobre a tematica.

Em relacdo ao tempo que as criancas dedicam a televisao, percebemos que existe
um indicativo de esta ser uma atividade muito importante para elas, e algo significativo em
suas vidas, como podemos perceber nas falas entusiastas quando questionadas se gostavam
ou nao de realizar esta atividade (ver tevé), bem como o fato de afirmarem que quando
podem assistem o tempo todo, especialmente pela manha e noite — periodos em que nao
estdo na escola.

Considerando que mesmo ndo sendo uma atividade em foco em muitos casos, por
afirmarem que ao mesmo tempo em que brincam também assistem TV, ou em alguns casos
ainda quando almogam, € importante destacar que este meio de comunicagdo estd presente
em grande parte de suas vidas, sendo a recep¢ao dispersa uma caracteristica de sua cultura
mididtica.

Como Ferres (1996a) apresentou, uma caracteristica das novas geracdes que
nascem em meio a esta cultura audiovisual das tecnologias de informag¢ao e comunicacao é
o habito de fazerem vérias atividades com a presenga constante da televisao (em alguns
casos, o radio), oriundos desta nova percep¢do hiperestimulada. Desta forma, muitas vezes,
a recepcao infantil ndo constitui uma atividade totalmente integral, mas dispersa no
cotidiano de sua cultura lddica.

Aliado ao fato de que existem momentos em que as criancas dedicam sua atenc¢ao
exclusivamente a televisdo, sendo conhecedoras em potencial da dindmica e organizacao
de indmeros programas (como percebemos nos relatos, por exemplo, do Programa da Xuxa
e na novela Malhacdo), acreditamos haver razdes suficientes para acreditar que esta € uma
atividade muito presente em seu cotidiano, o que nos faz supor ser o discurso mididtico

constituinte da dindmica de suas culturas infantis. Pois, como afirma Sarmento e Pinto

100



(1997, p. 22), “a interpretacdo das culturas infantis, em sintese, ndo pode ser realizada no
vazio social, e necessita de se sustentar na andlise das condi¢des sociais em que as criangas
vivem, interagem e ddo sentido ao que fazem.” Desta forma, afirmam ser preciso
considerar a colonizacdo de seus mundos de vida pelos adultos, decorrente da crescente
“institucionalizacdo da infancia” e do controle da escola e familia, além das informacdes e
compreensdo da realidade pelos meios de comunicacdo de massa, que fazem da cultura
infantil um universo simbdlico permedvel e ndo exclusivo da infancia.

Um fato que nos chamou atencdo diz respeito a presenca da televisdo em metade
dos quartos destas criangas, o que acarreta uma relacao mais préxima e autdbnoma com este
meio, diferentemente em ambientes em que a televisdo precisa ser negociada com os
demais familiares, especialmente os adultos, importantes nesta mediagao.

A mediacdo adulta é apontada como fundamental nesta relacao (crianca x TV), uma
vez que pode agir como re-significadora do que as criancas véem. Neste sentido, apesar
das evidéncias contrdrias, a grande maioria dos pais/ responsdveis afirma ter o costume de
assistir televisao com seus filhos, bem como conversar com eles sobre o que € veiculado.

Cabe destacar a expressdo de um adulto ao responder no questiondrio a pergunta se
costumava assistir TV com seu filho: “fora da realidade”. Mas que realidade seria esta? E
importante considerar que a atual realidade de vida da maioria das familias brasileiras
configura-se na necessidade do homem e mulher (bem como outros integrantes) exercerem
uma atividade profissional remunerada para o sustento de suas familias, precisando, na
maioria dos casos, se ausentarem de grande parte do convivio familiar. Assim, limitando o
tempo que dispdem para assistir televisdo junto aos seus filhos ou dependentes, que o
fazem em varios momentos.

Tendo consciéncia desta realidade de vida dos trabalhadores, aliado a outros fatores
das mazelas sociais de nosso pais, que em muitos casos levam a erréneas visdes de
“culpabilizacdo das vitimas”, consideramos, mesmo diante das limitagdes impostas, uma
atitude positiva esta preocupacdo que os pais apontam ao considerar relevante esta
mediacdo adulta em relagdo a televisdo, mesmo que isto ndo se configure em uma
atividade regular ou presente no plano cotidiano, mas uma inten¢ao desejada.

Fatores estes, no nosso ponto de vista, que reforcam a necessidade de a escola ser

uma aliada no fortalecimento destas mediagdes frente a televisdo, uma vez que:
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“se a escola ndo ensina a assistir televisdo, para que mundo estd educando? (...)
Se educar exige a preparacdo dos cidaddo para uma integracdo reflexiva e
critica na sociedade, como serdo integrados cidaddo que ndo estiverem
preparados para realizar de forma critica aquela atividade a qual dedicam a
maioria de seu tempo? (FERRES, 1996a, p.9)

Voltaremos a esta tarefa da educagcdo contempordnea mais adiante, ao discutirmos
os limites e possibilidades da mediacdo escolar. Coube apenas frisar neste momento a
necessidade de complexificar esta situacdo dentro da realidade social, em que pais/adultos
e escola precisam ser parceiros frente aos desafios propostos, especialmente neste caso,
frente a midia/TV e a infancia.

Neste sentido, ainda cabe destacarmos outras situagdes dentro dessa recepgao
infantil como o que nos apresentou Sampaio (2000), ao afirmar que uma tendéncia
crescente no consumo da midia televisiva € o interesse das criancas por programas
voltados para adultos e jovens, o que podemos perceber junto a turma pesquisada na
indicacdo dos trés programas preferidos pelas criancas: Malhacdo, Rebeldes e Cobras e
Lagartos (novela).

Por outro lado, isto ndo quer supor que a audiéncia a programacdo infantil nao é
mais de interesse das criangas, como alerta Borges (2004) ao discorrer sobre o perigo de
estender tais generalizacdes a outras culturas infantis. Até porque, no caso das criangas
investigadas, mesmo que ndao sendo estes programas os mais citados/lembrados pelos
alunos quando questionados, foi constatado em outros momentos que eles também
assistem e tem interesse na programagao infantil (especialmente do horario matutino da TV
Globo).

Constatacao esta que justifica a divergéncia nas respostas dos pais/responsaveis ao
elegerem principalmente os desenhos como programas preferidos das criancgas, uma vez
que se constitui também em grande audiéncia infantil. Contudo, podemos pensar se, em
alguma medida, os adultos ndo demonstram mais uma expectativa em relacdo a condicao
infantil e seus gostos, do que de fato suas verdadeiras preferéncias, uma vez que foi
incipiente as citagdes a outros programas fora do ambiente infantil?

Por ndo termos aprofundado esta questdo, nao possuimos elementos para responder
tal pergunta. O que podemos afirmar é que o interesse das criangas pesquisadas volta-se
para os produtos dirigidos aos adultos/jovens, o que ndo quer dizer que as criancas nao

ligam mais para os desenhos e programas infantis.
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Cabe entdo nesse contexto, a seguinte indagagdo: como se encaixaria a recep¢ao ao
esporte-da-midia pelas criancas?

Nas respostas dos pais/responsdveis dos alunos, apenas trés casos relataram
espontaneamente o interesse das criancas pelos jogos esportivos. Contudo, nas conversas
com as criangas, podemos perceber que, mesmo nio se constituindo na predilecdo de
consumo da maioria, a turma é unanime em afirmar que ja assistiu jogos veiculados pela
TV, e que dessa forma obtém informagdes sobre a cultura esportiva. Esta atividade tem
interesse maior quando corresponde aos jogos dos times que torcem, sendo o futebol o
mais visto, seguido pelo volei e basquete.

Ressalta-se ainda que existe uma diferenca de género nesta recep¢do ao “esporte
tele-espetaculo” (BETTI, 1998), sendo uma atividade que gera maior interesse por parte
dos meninos, mas ndo uma exclusividade. Fatores histéricos-culturais podem ser
indicativos desta questdo a partir de uma valorizacdo desigual entre homens e mulheres na
nossa sociedade, considerando “os esportes como atividade masculina extensiva as
mulheres” (VAZ et all., 2001, p. 22).

Porém, como afirmaram alguns autores sobre a relacdo da midia e esportes (PIRES,
2002; BETTI, 1998), ¢ fundamental destacar que o assunto esporte ndo € restrito, no
quadro geral da programacdo televisiva, as transmissdes esportivas € aos programas
especializados, diluindo-se ao longo de toda sua programacgdo, desde programas infantis
(como observado no Programa da Xuxa) a novelas (como observado na Malhagao),
passando pelos intimeros apelos publicitérios.

Neste sentido, considerando também a recepg¢do infantil a Copa de Futebol 2006,
bem como o contato através da presenca do esporte-da-midia no espectro de grande parte
da programacao televisiva, incluindo as de interesse das criancas, podemos considerar que
a cultura esportiva da turma também é permedvel a este discurso mididtico esportivo e suas

representacoes.

5.3. Esporte é legal e bom... e as criancas brincam de esportes!

Iremos agora tecer algumas reflexdes sobre as representagdes dos esportes presente
na cultura lddica das criancas tentando cruzar os dados da realidade investigada,
principalmente a partir das vozes dos préprios alunos e das observagdes das aulas
tematizadas, buscando neste contexto elementos que possam revelar codigos e sentidos do

esporte-da-midia.
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Podemos perceber que a cultura esportiva dos alunos ndo € construida
exclusivamente pelas informacgdes e representacdes da midia/TV, mas também entrelacada
por todas as outras experiéncias da vida cotidiana das criancas, incluindo as relativas ao
esporte. Desta forma, mesmo considerando a heterogeneidade da vida dos alunos
(diferentes mediagdes), que constituem subjetividades particulares, iremos destacar alguns
elementos recorrentes no conjunto do grupo.

Uma primeira percep¢do que tivemos junto as criangas € que o esporte, ou 0 que
elas entendem por este conceito, € considerado algo significativamente positivo. O esporte
€ dito e visto pela turma como algo “legal” e algo de que elas gostam muito.

O esporte assim € integrado ao universo lidico das criancas, ou seja, as estruturas e
esquemas constituintes de sua cultura lddica, possibilitando a brincadeira. Contudo,
brincadeira esta nao isenta de diferentes dindmicas, permeavel a interferéncias, e passivel
de contradicdes e conflitos, expressos principalmente pela colonizagdo do mundo vivido
infantil pelos cédigos e sentidos do esporte de rendimento e da midia/TV.

Isto porque o modelo esportivo hegemoOnico estd estruturado no principio do
rendimento e da competicdo, difundido principalmente pelas meios de comunicacdo de
massa, e tornando-se uma cultura mundializada.

Neste sentido, mesmo o esporte vindo a se tornar uma brincadeira que recebe
ressignificagdes pelas criangas por conta de sua cultura lddica, € importante destacar que
algumas representacdes produzidas sobre este assunto vao ao encontro da visdo positivo-
funcional do esporte, que expressa, entre outros, a competitividade e o individualismo.

Bracht (1997), em seu texto “A crianca que pratica esporte respeita as regras do
jogo... capitalista”, faz uma andlise critica do modelo esportivo hegemdnico a partir de
uma perspectiva de classe, tecendo problematicas sobre o papel positivo-funcional do
esporte. Dentro desta perspectiva, o esporte agiria como uma forma de controle social
através da veiculagdo dos valores e normas de comportamentos necessdrios a
funcionalidade e desenvolvimento da sociedade capitalista. Isto porque o autor acredita

que:

Precisamos entender que as atitudes, normas e valores que o individuo assume
através do processo de socializacdo do esporte estdo relacionados com sistemas
de significados e valores mais amplos, que se estendem para além da situacdo
imediata do esporte (BRACHT, 1997, p. 64)
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Entendido desta forma, o esporte contribuiria na introje¢do pelas criangas dos
comportamento fundamentais a manutencdo do sistema capitalista de produgdo. As
representacdes do esporte como: “ser campedo”, “vencer na vida”, “esfor¢o pessoal”,
“disciplina”, muito presente no esporte-da-midia, sdo exemplos de narrativas que
alimentam o imagindrio social, penetrando em alguns significados expressos pelas criangas
nas suas atividades ludicas, que se relacionam sempre (querendo ou ndo) a cultura de
movimento hegemdnica da sociedade que pertencem.

Por outro lado, € importante dizer que também existem momentos em que as
dindmicas e os esquemas de brincadeiras da cultura infantil das criancas sdo capazes de
ressignificar o contetido esportivo a partir dos interesses dos sujeitos envolvidos que, em
grande parte, buscam através do seu se-movimentar interagir com as possibilidades do
outro, do brinquedo, e do contexto em que se encontram. Sendo o esporte, assim,
transformado em um jogo/brincadeira da cultura lidica, produzindo representacdes de
diversdo, alegria, amizade, interagdo, lazer.

Compreendemos que existe uma polissemia do conceito de esporte expresso pelas
criangas; que tanto pode significar a sua pratica institucionalizada (por exemplo, o futebol,
o voleibol), como também atividades de lazer (entre elas andar de bicicleta, e passear com
o cachorro), e ainda algumas brincadeiras e jogos. Neste sentido, o esporte poliss€émico
como variante de manifestagdes da cultura lddica, explica o grande interesse e gosto
infantil. Afinal, as criancas também brincam de esporte! E a brincadeira enquanto atividade
ludica é um traco fundamental da cultura infantil, sendo condi¢do de aprendizagem e
recriacdo do mundo a sua volta (SARMENTO, 2004).

Em um mundo estruturado por intimeras representagdes, principalmente dos
adultos, as criangas agem criando e recriando, a partir de suas mediagdes, significados
proprios e/ou reproducionistas. Especialmente sobre o esporte, que ocupa grande espaco do
discurso mididtico em uma pétria que veste chuteiras regularmente para acompanhar sua
selecdo, e agora se prepara para mais um tele-espetacularizado evento esportivo (Jogos
Pan-Americanos — Rio/2007), esse predicativo de uma sobrevalorizagdo da atividade
esportiva alarga-se fortemente.

A inquestiondvel positividade do esporte como remédio para quase todos os males
sociais, constitui poderoso discurso que, negando as contradi¢gdes, ideologias, e interesses
presentes na cultura esportiva contemporanea, produz outras representacdes que servem a
semicultura esportiva (PIRES, 2002) como: “esporte é saude”, “o esporte salva”, “o

esporte é corpo em forma”. Discorrendo sobre este assunto o autor ainda afirma:
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A esta compreensdo banalizada da cultura esportiva, incorpora-se uma série de
discursos descontextualizados, fragmentados e reducionistas sobre possiveis
beneficios advindos da prdtica do esporte. Sua alegada relacdo com melhoria da
sociabilidade e das condi¢oes orgdnicas de saiide, a apropriacdo de valores
morais desejdveis e, principalmente, a obtencdo de formas estéticas socialmente
reconhecidas como ideais, é potencializada pelo discurso mididtico que, por sua
capacidade de recorte/recriacdo da realidade, consegue produzir evidéncias
confirmadoras e obscurecer os argumentos contrdrios. (p. 49)

Reforcando a construcdo desses significados veiculados pela midia ,encontra-se um
discurso cientifico legitimador, que pressupde a relacdo sempre positiva da pratica de
atividades fisicas/esportes na melhoria da satide, deixando de considerar outros elementos
mais amplos das condi¢des e modos de vida das pessoas. Quint e Matiello Jr. (apud PIRES,
2002) apontam como conseqiiéncia deste quadro o exercicio fisico/esporte sendo
consumido pela sociedade como remédio amargo induzido pela “cultura do medo e da
culpa” contra o perigo e a dor de serem diferentes ou sem saude, ndo levando em conta a
complexidade de acdo nesta érea.

E preciso considerar que esse jogo de fragilidades e resisténcias, apresentado pelas
criangas frente a institucionalizacdo esportiva e o discurso mididtico, assume ainda
algumas caracteristicas particulares, oriundas das “multiplas mediacdes” dos sujeitos, nao
sendo igual para todos.

Assim, acreditamos haver razdes para afirmar que, a partir de uma analise de
género, existem significativas diferencas na constituicio da cultura esportiva entre os
meninos € as meninas, fruto de um processo historico-social desigual entre homens e
mulheres, e que chega a produzir separacdes entre esportes/atividades de homens e
esportes/atividades de mulheres.

Mesmo que essa dindmica tenha sido alterada por mudangas culturais de conquistas
das mulheres, as quais hoje ocupam mais espagos e direitos na sociedade, destacando o
acesso/interesse crescente nas praticas esportivas, ainda se produzem representagoes
discriminatdrias sobre a questdo de gé€nero, em que para algumas criangas futebol é
masculino, e volei € feminino, reforcadas pela tendéncia a divisdo por sexo oriunda do
esporte de rendimento.

Por fim cabe lembrarmos que todo este contexto de sentidos/significados expressos
pelas criancas também podem apresentar as herancas e raizes de uma Educagdo Fisica

escolar a-critica que ndo reconhece as relacdes do fendmeno esportivo com todo o contexto
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soécio-econdmico-politico e cultural e que, portanto, educou/educa avoés, pais, filhos de uma
sociedade reforcando alguns desses valores e concep¢des. Como uma mediacdo
institucional muito importante dentro do processo comunicacional estabelecido pela
midia/TV, a escola possui um significativo papel dentro das possibilidades de
esclarecimento e emancipacdo dos sujeitos (criancas e jovens) e de suas culturas

esportivas.

5.4. A Copa e o esporte-da-midia: limites e possibilidades da mediacao escolar

Como institui¢do educacional, a escola encontra-se imersa na realidade que a cerca.
Seus muros ndao conseguem impedir que a cultura e conhecimentos oriundos desta
realidade social fiquem do lado de fora de seu espaco-tempo pedagdgico. Mesmo que
negando ou ausentando-se frente a alguns assuntos e informacgdes oriundas das
transformacgdes e dindmicas sociais, ela ndo consegue evitar que reflexos e implicacdes
destas recaiam em seu ambito.

Intimeras discussdes vém sendo feitas em torno da necessidade da escola rever a
tradicionalidade de suas acOes e métodos, especialmente quando observamos as grandes
transformagdes tecnoldgicas no plano da comunicagcdo e informagdo. Em seus dizeres,
Wiggers (apud VAROTTO, 2000) enfatiza esse abismo, muitas vezes existentes, entre

escola e sociedade

A sociedade e a historia encontram-se em constante movimento e a escola, fixa
em seu curriculo, demostra dificuldade em acompanhar esses 'novos ventos'. O
descompasso entre a prdtica social e a prdtica educacional caracteriza-se
enquanto um dos principais residuos do papel controlador da escola, que, por
sua vez, se sustenta em modelos pedagogicos denominados de 'tradicionais'.

(p.3)

Na sociedade contemporinea, com o avanco das novas tecnologias, dos meios de
informacdo e comunicacdo, verificamos que o processo de socializacdo e formacdo das
futuras geracdes nao estd mais restrito ao ambiente familiar e escolar. Televisdo,
computador, video-games, jogos eletronicos, video, revistas, entre outros, concorrem na
constru¢do e veiculacio de conhecimentos, representacdes e valores sobre os mais
diferentes assuntos, inclusive os relativos ao esporte.

A realidade nos mostra que a cultura mididtica estd presente no ambiente escolar

principalmente através de discursos, praticas, comportamentos, consumos, brinquedos e
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brincadeiras dos alunos/receptores que a freqiilentam e que, muitas vezes, ainda passa
despercebida ou ignorada pelos profissionais da educagdo. Como afirma Orofino (2005)
mesmo subestimando este contexto a escola ja se constitui em um ambiente de mediagdes
situacionais através dos alunos/sujeitos que interagem sobre a cultura mididtica,
precisando, portanto, em muitos casos, assumir ainda sua responsabilidade enquanto
mediacao institucional, trazendo as conversas dos pétios e corredores para a sala de aula.

Sendo o esporte um dos principais parceiros da espetacularizacdo mididtica,
expressa principalmente pela televisdo, consideramos os grandes eventos esportivos o
apice desta relacdo e a hipertrofia do esporte-da-midia. Isto porque eventos com a Copa do
Mundo de Futebol e as Olimpiadas congregam um dos maiores indices de audiéncia
televisiva mundial, e grandiosa organizacdo e cobertura por parte da midia, palco
privilegiado para um outro jogo: o de interesses mercadoldgicos e ideoldgicos.

E importante destacar que a maioria destes grandes eventos esportivos chega até
nds através das espetaculares telinhas da televisdo, ou seja, nossa relacio com estes
acontecimentos € mediado tecnologicamente pelo mais poderoso meio de comunicacao de
massa, a TV.

A relacdo do esporte com a midia/TV, neste sentido, torna-se elemento de
compreensdo importante que descortina alguns pontos de discussdo sobre o fendmeno
esportivo na atualidade e, consequentemente, sobre os grandes eventos esportivos; ou nao
poderiamos falar em (tele)espetaculares eventos esportivos?

Especialmente para o povo brasileiro, a Copa do Mundo de Futebol, realizada de
quatro em quatro anos, transforma nosso cotidiano num imenso estddio esportivo.
Intimeros rituais sao incorporados aos nossos hébitos didrios, sendo o uso da camisa da
selecdo brasileira o mais comum. Ruas sdo enfeitadas, bandeiras penduradas, festas
organizadas, em uma gigantesca atmosfera de celebracdo ao evento que mexe com nossa
identidade e cultura.

Nao diferente do que acontece com o povo brasileiro, as pecas publicitdrias e
programas mididticos se adaptam em conseqiiéncia do evento, e todas as emissoras de
televisdo reservam considerdvel parte de sua programacdo a producdo e veiculagdo de
matérias e materiais sobre a Copa.

Realidade esta que também observamos na escola pesquisada ao absorver alguns
rituais de celebracdo, tematizando o evento de forma isolada em diferentes disciplinas, o
que também acaba por revelar a grande penetracdo desta atmosfera esportiva em seu

ambiente, seja através das expressoes e atividades que abordam temadticas relacionadas ao
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assunto, ou principalmente na pauta de discussdo, interagdo e interesse dos
alunos/receptores que a freqiientam e que, como a maioria de nds, foram agendados para
esta competicao esportiva.

Sobre este agendamento esportivo identificado em nosso campo investigativo,
Fausto Neto (2002) explica que seria a capacidade dos meios de comunicacdo de massa de
organizar e dirigir alguns interesses, expectativas, € prazos de nossas vidas, nos ofertando
temas a pensar e produtos a consumir, que se tornam pautas da agenda da discussao social.

Isto porque, segundo Guareschi (1998), sdo os meios de comunicacdo que
estabelecem grande parte da agenda de discussdo e interacdo social. Mais de 80% do que
se fala na familia, no trabalho, na escola, na rua etc., ¢ o que foi apresentado pela midia.
Sendo a linguagem mediacdo e expressdo mais caracteristica das representagdes, que se
legitimam no universo consensual de interacdo entre os sujeitos, nao se pode desconsiderar
esta importante instdncia de poder e apelo junto a cultura social na construcio de
conhecimentos, valores e significados sobre alguns assuntos; mas o que também ndo quer
dizer que “pensamos exatamente nos formatos/enquadramentos sugeridos por eles [meios
de comunicagdo de massa]” (FAUSTO NETO, 2002, p. 11).

Algumas questdes abordadas em nossa intervengdo sobre o esporte-da-midia,
fizeram-nos perceber que as criangas, quando estimuladas, conseguem identificar algumas
caracteristicas de sua mediacdo tecnoldgica espetacularizada, chegando a elaborar
significados coerentes sobre os interesses mercadolégicos existentes. Contudo, muitas
vezes, impulsionados pela visdo positivo-funcional do esporte e o patriotismo
desenvolvido em momentos como a Copa, encontramos nos discursos alguns predicativos
que vao neste sentido, como: a extrema competitividade, o individualismo, e
principalmente a exaltacao do idolo.

Em uma discussao sobre os Jogos Olimpicos de Atenas — 2004, Pires et. all. (2005)
refletem sobre a possibilidade dos atletas locais servirem de mediagdo cultural
identificatéria para a midia “falar” de um evento global ao local, ‘“criando a associagcdo
afetiva e imagindria de estarmos 14, competindo, através de conterraneos, préximos ou
distantes, deixando os sujeitos e as sociedades locais em conexao com o discurso universal

amalgamado no universo simbdlico/ritual dos jogos e seus efeitos” (p.2)

Neste sentido, a exaltacdo dos {idolos, como identificado nas criancas
principalmente no periodo da Copa, constitui estratégias narrativas do agendamento

esportivo para personificar o evento e transformar o ritual em mito, que atualizam as
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narrativas da modernidade, a saber: coesdo, harmonia, e construcio e manutencdo da
identidade coletiva universal.
Em suas consideracdes sobre esta realidade percebida em grandes eventos

esportivos, Pires et all. (2005, p.10) afirmam:

Cabe destacar que o esporte de alto rendimento, observado em eventos como os
Jogos Olimpicos e veiculados pelos diversos agentes mididticos, configura-se na
principal referéncia desta dindmica cultural denominada esporte e, por isso,
povoa o imagindrio social de pessoas de todas as idades, classes, género, etc.
Assim, termina por constituir-se, também, em formador das representagoes
sobre esporte que ocupam o campo social de atuagdo do professor de Educagdo
Fisica, que precisa estar preparado técnica e conceitualmente para entender e
interagir com tal processo em suas intervengoes profissionais.

Desta forma, a escola — especialmente a publica - enquanto espaco de difusdo e
reflexdo da cultura universal, precisa se apropriar criticamente dos assuntos de interesse e
problematica social, dando-lhes um trato pedagdgico capaz de questionar e prover acoes de
transformac¢do que vao na direcao de uma sociedade mais justa e igualitdria para todos.

Como possibilidade frente ao discurso mididtico, aos valores, representacdes e
mitos que ele deseja perpetuar e construir, € preciso que a escola que se deseja
transformadora aja como mediagdo no processo comunicacional, numa perspectiva de
educagdo com a midia, para a midia e produzindo midia.

Perspectiva esta que comeg¢amos timidamente a construir e socializar através de
nossa pesquisa-intervencao na escola e que precisa ainda constituir-se em uma ac¢ao mais
coletiva e engajada de todo o ambito educacional. Assim, deixamos como incentivo neste

momento as palavras de Orofino (2005, p.66), para quem:

Vadrias escolas ja adotam iniciativas de uso dos meios no contexto pedagogico e
para que isso aconteca, ndo existem formulas e receitas prontas. O que é
necessdrio, isto sim, é a abertura e vontade politica de experimentar e também
correr os eventuais riscos que se revelam ao longo dos processos de criacdo de
novos caminhos.
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CAPITULO 6
CONSIDERACOES FINAIS

Reconhecer as criancas como sujeitos € ndo objetos de pesquisa significa, de modo
comprometido e respeitoso, construir um conhecimento que ajude a legitimar a infancia
como grupo geracional de direitos e sobretudo produtor de cultura. Sujeitos participativos
e especialistas em suas préprias vidas, as criancas merecem o foco de nossos olhares
despidos de preconceitos, especialmente os oriundos da insistente visdo adultocéntrica que
muitas vezes subestima sua condic¢ao.

Pensar e experienciar momentos com as criancas pautados nestas perspectivas
constituiram um 4rduo desafio de vigilancia epistemoldgica e de alteridade, que nos
fizeram perceber o quio importante € para nds professores-pesquisadores trilhar pelos
tortuosos caminhos que nos levam a infincia e principalmente a alguns
sentidos/significados de suas acdes no/com o mundo, os outros e a midia, e sobre os quais
poderemos construir uma pedagogia da infancia, voltado ao esclarecimento e emancipagao.

Neste sentido, buscando uma sintese reflexiva (mesmo que proviséria) da
investigacdo empreendida, trazemos para este momento as questdes que guiaram nossa
problematica de estudo tecendo e amarrando algumas consideragdes a luz dos “achados” e
“descobertas” do campo de pesquisa.

As perguntas de partida elencadas na estruturacio de nosso problema de
investigacdo eram: serd que as criangas compreendem as caracteristicas fundantes do
esporte-da-midia? Que representacdes (sentidos/significados) elas constroem através dessa
tele-mediacio do esporte? E possivel que a escola aja como mediadora institucional & esta
cultura mididtica, através da problematizacdo do esporte-da-midia nas aulas de Educacao
Fisica?

Muitas evidéncias nos fizeram perceber que as criancas sdo grandes conhecedoras
da linguagem audiovisual, possuindo inumeras informagdes sobre o desenvolvimento,
contetido, e formato de alguns programas televisivos, em virtude do grande espaco-tempo

que dedicam a este meio de comunicagao de massa em suas vidas cotidianas.
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Desta forma, além de conseguirem perceber a insercao do esporte por toda a grade
de programacao televisiva, quando estimulados os alunos conseguem narrar a dimensao do
esporte tele-espetdaculo, percebendo os elementos e recursos utilizados em sua veiculagao.
Contudo, afirmar que todos os interesses e dindmicas sdo compreendidos ou descortinados
pelas criangas é um tanto quanto simplificar esta questdo, que para muitos telespectadores
(independente de idade) ainda carece de maiores esclarecimentos, o que nao foi diferente
para a turma.

Envolvidas por este ambiente tele-mediado do esporte, que tem no futebol muitas
implicagdes com a cultura do povo brasileiro, a cultura esportiva das criancas em muitos
casos acaba reforcando as caracteristicas do esporte-da-midia, como: 1) a énfase em um
discurso sobre o esporte foi claramente percebida como um indicativo importante na
recep¢do infantil que demonstra a necessidade de ouvir o espetdculo observado. Nessa
“falacdo esportiva” muitas representacdes sdo apresentadas e veiculadas como referenciais
de entendimento do fendmeno esportivo; 2) O futebol acaba sendo uma grande referéncia
na constituicao de sentidos/significados do esporte; 3) A utilizagdo e sobrevaloriza¢ido dos
recursos técnicos na veiculacdo esportiva aparece como um destaque do produto para as
criangas; 4) Os esportes e os produtos que ele veicula sdo interesses de consumo pelas
criangas.

E certo que a midia e a sociedade estio imbricadas de modo dindmico na
compreensao de suas relacdes com a cultura, ora porque a cultura esportiva mundializada
da sociedade € refletida nos meios de comunica¢do de massa, ora porque a midia € que
alimenta esta cultura social. Nesta perspectiva dialética, ndo é de estranhar que alguns
aspectos da cultura esportiva das criancas assumam alguns cédigos desta dindmica social
entre os meios e a cultura, porém ndo isenta de resisténcias e re-significacdes. Como

Sarmento (2005b, p. 373) nos afirma:

As culturas da infdncia sdo resultantes da convergéncia desigual de fatores que
se localizam, numa primeira instdncia, nas relacoes sociais globalmente
consideradas e, numa segunda instancia, nas relagoes inter e intrageracionais.
(...) Este processo é criativo tanto quanto reprodutivo.

Coloca-se assim o desafio de compreendermos este processo dindmico dentro de
uma “reproducao interpretativa” (CORSARO apud SARMENTO, 2005b) por parte das

criangas que também formulam interpretagdes da sociedade.
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Interpretacdes percebidas nas transformacdes do esporte que, no entrelacamento
com as suas culturas lidicas infantis, recebem outros significados e dindmicas que revelam
possiveis contradicdes a serem exploradas, quando o sentido do esporte passa a ser o de
participacao/lazer. Isto porque, as criangas demonstram perceber o esporte para além de
sua visdo hegemonica (de rendimento), que mesmo presente na maioria dos momentos,
também trds as dimensdes do jogo ludico e como forma de aprendizagem.

De acordo com este contexto as representacdes do esporte-da-midia em que se
privilegia a competitividade, o individualismo, a obediéncia as regras, a mercadorizagao,
envoltos em um discurso “positivo-funcional” do fendmeno esportivo, compartilham
espaco na cultura lddica das criangas com sentidos/significados de resisténcia e
contradicdo, fruto de suas re-significacdes e interpretagdes infantis que ocorre na acao
concreta das criangas e nas suas condi¢des sociais.

Emerge desta relacdo o papel das mediacdes no processo comunicacional entre a
midia e seus receptores, fatores fundamentais para se pensar em uma leitura critica e
reflexiva sobre os produtos televisivos ofertados, incluindo o esporte-da-midia que
segundo Pires (2002) contribui para formagao de uma “semicultura esportiva”.

A escola, como ja destacamos, apresenta-se como um importante espago para
constru¢do da cidadania infantil emancipada, que através de sua acdo critica e reflexiva
frente aos conhecimentos e cultura de uma sociedade, precisa preparar as criangas num
exercicio presente de participacdo ativa.

Frente ao esporte-da-midia e a sua grande capacidade de “agendamento” na
sociedade € fundamental que a escola, através de uma tematizacdo problematizadora,
procure nestes férteis espacos de discussdo social, contribuir para o fortalecimento da
recepg¢do critica dos diferentes assuntos propostos, caso contrario, a simples celebracdo a-
critica, ou negacdo dessas temdticas, servird a perspectivas reproducionistas de muitos
discursos e representacdes colocados pela midia/TV.

Assim, destacamos a urgéncia de se investir na contemporaneidade em praticas
pedagoégicas compromissadas com uma educacdo para a midia, com a midia e produzindo
midia, como uma possibilidade de comunicagdo critica e esclarecida frente aos meios e
cultura lidica das criangas. Perspectiva que precisa encontrar suas bases na formacao
inicial e continuada de professores para que lhes seja possivel o dominio técnico e
conceitual necessdrio a leitura reflexiva e comprometida desta realidade.

Compromisso este que no encontro com os desafios de cada realidade educacional e

cultura infantil possa criar estratégias e alternativas capazes de provocar mudancas, afinal
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como Orofino (2005) destaca, ndo existem caminhos prontos ou receitas magicas, mas sim
o indicativo encontrado nas palavras de Ferreira Gullar: “(...) caminhos ndo hd, mas os pés
na grama os inventardo”

Com este intuito nossa intervengao junto as criangas se constituiu em duplo desafio
para nossa condi¢do de professora-pesquisadora, e por este motivo sofreu os limites e
possibilidades desta escolha. Limites que aparecem na necessidade de um aprofundamento
maior no universo infantil e nas suas interpretacdes da realidade, mas como possibilidade,
buscou contribuir para uma area de intervencao social (Educacdo Fisica) que ainda carece
de pesquisas aplicadas aos seus diferentes ambitos de inser¢do profissional, auxiliando nos
problemas concretos que desafiam a pratica docente, incluindo os relativos as

representacdes do esporte-da-midia na cultura lddica das criangas.
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Meu nome é Mariana Mendonca Lisbda, sou Professora de Educacgdo Fisica da escola e estou
desenvolvendo a pesquisa de Mestrado em Educacdo Fisica intitulada: “Representagdes do
Esporte-da-Midia na Cultura Lidica de Criangas”, que tem o objetivo de identificar e compreender
as representacdes do esporte da televisdo no cotidiano das criancas e suas possiveis transformagdes
quando tematizadas na Educagao Fisica escolar. Através de questiondrios (alguns encaminhado aos
responsdveis), entrevistas, assisténcia e discussdes de imagens televisivas, e conversas,
pretendemos examinar as relacdes entre TV e esporte na compreensdo das criangas.
Posteriormente, vamos planejar um conjunto de aulas (Unidades Temdticas de Ensino) que
promoverd uma reflexdo sobre os conhecimentos/saberes veiculados pela midia/TV sobre o
esporte. Por meio do ludico e brincadeiras as criangas terdo aulas tematizadas sobre a relagdo
Esporte-Midia em dindmicas diversas (desenhos, musica, video). Como forma de registro e estudo
trabalharemos com recursos tecnoldgicos (méquina fotogréfica, filmadora, video, computador) ao
longo do processo. Esta pesquisa ndo traz riscos e desconforto aos participantes, ao contrdrio, o
objetivo € contribuir com o processo educativo e de esclarecimento dos alunos em relacdo a TV e
ao Esporte. Desta forma a participacdo das criancas é fundamental para construcio coletiva da
pesquisa e para avangos da prética de ensino da Educacio Fisica na escola.

Se vocé tem alguma divida em relacdo ao estudo ou ndo quiser mais fazer parte do mesmo,
pode entrar em contato conosco pelos telefones: (48) 32331718 ou 99582108.

Se vocé estiver de acordo em participar, posso garantir que as informacdes obtidas somente
serdo utilizadas neste trabalho.

Gratos pela colaboracio, atenciosamente:

Mariana Mendonga Lisboa (pesquisadora principal) — Ass:

Giovani De Lorenzi Pires (pesquisador responsdvel) — Ass:

Eu, responsdvel legal pelo
aluno(a) fui esclarecido(a)
sobre a pesquisa “Representacdes do Esporte-da-Midia na Cultura Ludica de Criangas” e concordo
que os dados do meu filho(a) ou tutelado(a) sejam utilizados na realizacdo da mesma.

Florianépolis, / /
Assinatura do(a) Responsavel:
RG:
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Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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