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RESUMO

No mundo moderno um dos mais contundentes veiculos de formacdo e producdo de
realidades sociais sdo 0s meios de comunicacdo de massa, 0s quais influenciam as
formas de pensar o mundo, de avaliar comportamentos, eventos sociais e geram
expectativas, sonhos e acdes. O presente trabalho, de natureza qualitativa, teve por
objetivo identificar e analisar 0os objetivos, os valores e as ideologias veiculadas nos
contetudos das reportagens de Ginastica Artistica de programas televisivos. Foram
analisados os conteudos de noventa e cinco videos, em um total de duas horas e trinta
e dois minutos de reportagens da modalidade esportiva Ginastica Artistica,
apresentadas na emissora de televisdo Rede Globo e de suas associadas, no periodo
de 1999 a 2007. O estudo foi norteado por uma questdo: se a educacédo Fisica carrega
alto potencial de melhoria de qualidade de vida, os meios de comunicacdo de massa
tém cumprindo um papel social e cultural de fortalecimento desse objetivo ou tém se
dirigido para aspectos e conteddos de cunho mais sensacionalista, promocional e
espetacularizado? Constatou-se que o mundo do esporte na televisdo incorporou os
valores do mercado. As anélises das mensagens midiaticas evidenciaram a veiculagao
de imagens dramaticas, espetacularizadas, estlizadas, as quais enfatizaram os
resultados, os grandes feitos, as facanhas e sacrificios dos ginastas com o propoésito

de entreter e atrair multidées para este fen6meno.

PALAVRAS-CHAVE: educacédo fisica, Ginastica Artistica, meios de comunicacdo de

massa, sociedade e espetacularizacao.



ABSTRACT

In the modern world, one of the most prominent vehicles for the formation and
production of social realities are the means of mass communication, which influence
ways the world thinks, evaluates behavior, social events and generates expectations,
dreams and actions. The present work, which has a qualitative nature, had the propose
of identifying and analyzing the objectives, values and ideologies transmitted through
the contents of reports about artistic gymnastics in televised programs. The contents of
ninety five videos, with a total of two hours and thirty two minutes of TV reports about
artistic gymnastics shown from 1999 to 2007 on the TV station Rede Globo and its
affiliates were analyzed. The study was guided by one question: if Physical Education
has a high potential of improving quality of life, have the means of mass communication
fulfilled its social and cultural role of strengthening this objective, or have them been
directed to aspects and contents of a more sensationalist, promotional and
spectacularized nature? It was confirmed that the sports world in television incorporated
the market values. The analysis of media messages evidence the transmission of
dramatic, spectaluarized and styled images, which emphasize results, great feats,
accomplishments and sacrifices of the gymnasts with the purpose of entertaining and

attracting crowds to this phenomenon.

Key words: Physical education, artistic gymnastics, mass media, society and

spectacularization.
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INTRODUCAO

O presente trabalho buscou identificar e analisar os objetivos, os valores e as
ideologias veiculadas nos conteudos das reportagens de Ginastica Artistica dos
programas da Rede Globo de Televisdo e de suas associadas. Refletimos sobre os
conteudos dessas mensagens. Se a educacdo Fisica carrega alto potencial de
melhoria de qualidade de vida, os meios de comunicacdo de massa tém cumprindo
um papel social e cultural de fortalecimento desse objetivo ou tém se dirigido para
aspectos de conteudos de cunho mais sensacionalista, promocional e
espetacularizado?

A realidade € uma construcdo. Entendimentos, opinides e formas de pensar
sdo forjados no encontro incessante entre sujeitos e culturas, 0os quais atribuem
padrbes e significados a objetos, situacdes, comportamentos. Ela pode variar de
acordo com o ambiente, com a época, com a perspectiva, com a intencionalidade.
No mundo moderno um dos mais contundentes veiculos de formacao e producédo de
realidades sociais sdo 0s meios de comunicacdo de massa.

Esses meios séo verdadeiras “pontes entre nds e o resto do mundo”, capazes
de nos oferecer o universo inteiro num instante, diz Coakley (1994). Eles informam-
nos sobre eventos e pessoas, interpretam o0 que esta acontecendo no mundo e

entretém-nos de diversas formas.

A televisdo, um dos principais veiculos de comunicacdo de massa, exerce
uma das maiores influéncias sociais e culturais em todo o mundo. Seduz o grande
publico imediatamente pela possibilidade de apreciar espetaculos em imagem, pela
facilidade, velocidade e comodidade com que as informacfes, documentarios, filmes

e inumeras formas de entretenimento se dispdem a um clicar de um botéao.



Suas técnicas de edicdo e filtragem prop6em compreensbes, visdes de
mundo, instigam expectativas, criam sonhos e desejos ao determinarem as imagens,
os angulos, as falas, os textos, os sons que serdo disponibilizados ao publico.
“Quando o mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens
tornam-se seres reais e motivacdes eficientes de um comportamento hipnotico.”

(DEBORD, 1997: 18).

O esporte € uma das atividades humanas que mais exerce fascinio e paixao.
A autenticidade, a transparéncia do espetaculo esportivo e a possibilidade de o
espectador vivenciar a superacdo de limites sdo atributos capazes de arrebatar e
elevar os niveis de atuacao coletiva. Seus eventos, especialmente aqueles de maior
dramaticidade, e seus esportistas, similar aos grandes astros e estrelas do cinema
internacional, seduzem e atraem multidées para esse fenémenao.

Especialmente o esporte de alto rendimento, é prédigo na producéo de “idolos
carismaticos”, os quais sao fontes seguras de assimilacdo, difusdo e manipulacao
midiatica. Os meios de comunicacdo de massa se “apropriam” desses individuos
extraordinarios potencializando e divulgando de forma massificada suas qualidades,
com o interesse de propagacdo de ideais politicos e estilos de consumo. A
dramaticidade, o apelo emocional e a espetacularizacdo do esporte tornaram-se a
tbnica do discurso midiatico.

O trabalho pontuou em sete capitulos assuntos relevantes ao entendimento
da atual forma de veiculacdo dos conteudos da Ginastica Artistica nos meios de
comunicacdo de massa. Retratou e refletiu o esporte, a Ginastica Artistica, a
construcdo social da realidade, a espetacularizacdo da sociedade, o poder de
atracdo do esporte, os meios de comunicacdo de massa e, por ultimo, analisou os

conteudos veiculados nos programas televisivos de esporte.



O primeiro capitulo do trabalho apresenta as trés possibilidades, vertentes e
constituicdo do esporte: a participativa, a educacional e a da alta performance. A
primeira é referenciada no principio do prazer ludico, € relacionada com o lazer e 0
tempo livre, com o intento de descontracdo, de diversdo, de socializacdo. E a
dimensdo que mais se aproxima dos valores democraticos. A segunda valoriza,
fundamentalmente, o contetddo educativo, o qual se vincula, obrigatoriamente, a trés
areas de atuacao pedagdgica: a integracdo social, o desenvolvimento psicomotor e
as atividades fisicas educativas. E a terceira “traz consigo os propésitos de novos
éxitos esportivos, a vitoria sobre os adversarios nos mesmos codigos, e € exercido
sob regras preestabelecidas pelos organismos internacionais de cada modalidade.”
(TUBINO, 1992: 36).

Essas trés dimensfes sdo apresentadas para situar a discussdo sobre as
interpretacdes do papel social do esporte de alto rendimento, a vertente esportiva
mais enfatizada e valorizada pela midia.

O segundo capitulo apresenta a modalidade esportiva Ginastica Artistica.
Produz um breve panorama sobre a sua historia no mundo e no Brasil e informa o
atual desenvolvimento da ginastica nacional, a qual vem galgando notoriedade na
sociedade através de seus grandes feitos e resultados. Também apresenta a
modalidade com 0s seus varios exercicios e aparelhos.

No terceiro capitulo aborda-se conceitos e o0 modo como € construida a
realidade. O capitulo foi produzido sob a premissa que a realidade n&o € algo dado
que ja vem pronto, nem tao pouco imutavel e anico. Ela é formada pelo homem, o
anico ser capaz de se distanciar e refletir sobre ele mesmo e o meio que o cerca. O
nosso entendimento sobre o mundo, as nossas percepcdes, entendidas como

produtos de nossos 0rgaos dos sentidos — visao, audicéo, olfacao, tato e gustacédo —



sdo culturalmente educados, passam por uma socializacdo, a qual é feita
principalmente pela familia, escola, grupos de referencia e meios de comunicagao
de massa. (DUARTE, 2002).

O quarto capitulo compreende alguns conceitos e mecanismos da sociedade
contemporanea que nos ajuda a identificar a atual veiculacdo do esporte. A partir de
uma sumaria passagem pela formacao histérica do mundo moderno e de seu
sistema econdmico, o capitalismo, entende-se os valores/conceitos de produto e
consumo que formam os seus alicerces.

O capitulo tras também uma revisdo e reflexdo sobre a Sociedade do
Espetaculo de Guy Debord (1997). O “espetaculo” de que fala o autor refere-se a
uma forma de manipulacdo em que os individuos contemplam e consomem
passivamente as imagens de tudo que lhes falta em sua existéncia, num processo
de empobrecimento, submissdo e negacao da vida real. Sua discusséao insere-se no
processo de alienacdo das sociedades industriais modernas, onde o trabalhador
perde a percepcdo da unidade de todos os momentos da atividade produtiva,
tornando-se este, um atributo exclusivo da direcao do sistema.

Na sociedade do espetaculo o mundo se constitui como uma grande
producdo de mercadorias. Tamanho € o poder do espetaculo que quaisquer
atividades, movimentos, questbes e até o proprio ser humano, ganham forca e
visibilidade quando ascendem a condicdo de espetaculo. Tudo, sejam banais ou
nao, pode ser absorvido e espetacularizado.

O quinto capitulo refere-se ao forte poder de atracdo do esporte, o qual pode
levar espectadores a atingirem niveis elevados de participacdo e fusdo emocional. O
esporte € apresentado como uma atividade autentica capaz de exercer fascinio e

paixdo. O esporte, principalmente o de alta performance, e o carater extraordinario



de seus idolos tornam-se fonte segura de difusdo e manipulacdo midiatica. Os meios
de comunicacdo de massa se “apropriam” desses individuos extraordinarios
potencializando e divulgando de forma massificada suas qualidades.

O sexto capitulo compreende os meios de comunicacdo de massa. Ele os
contextualiza no mundo moderno, apresenta suas caracteristicas, especificidades,
funcdes e processos de producao de conteudos e mensagens. Evidencia a forca e o
potencial que possuem sobre as formas de pensar o mundo, de avaliar
comportamentos e eventos sociais. Afirma que o mundo ndo poderia ser pensado

sem considerar a acéo da televisédo, do radio, das revistas, dos jornais, do cinema.

Ainda no sexto capitulo reflete-se sobre a relacdo entre o esporte e 0s meios
de comunicacdo de massa. Lipovetsky (2005) afirma que a fase herdica do esporte,
aguela apresentada como uma pedagogia moral, uma escola de virtudes, entendido
como um meio de favorecer a confianca em si, instrumento para o aprendizado do
dever, do espirito de equipe, da firmeza do corpo, chegou ao fim. O que predomina
hoje seria 0 esporte espetacularizado e dramatizado com o propésito de entreter o
publico e manter os patrocinadores.

O ultimo capitulo analisa conteudo das reportagens da Ginastica Artistica
veiculadas nos programas televisivos de esporte. Analisou-se as palavras, as
frases, os trechos e os temas das reportagens que deram significacdo as
mensagens sobre a modalidade. Esta parte do trabalho foi dividida em seis sub-

capitulos que pontuaram os temas das reportagens que mais se evidenciaram.

Ao entendermos o esporte como uma realidade social, admitimos também
que ele vem sendo gradualmente construido através da interacdo entre atletas,
diretores, donos de equipes, promotores de eventos, patrocinadores, agentes,

espectadores, representantes da midia, os quais possuem interesses diversos e,



especialmente este Ultimo, influencia e propde certo modelo do que é “esporte” e ser

“esportista”.



JUSTIFICATIVA

O interesse no estudo ora exposto partiu de uma forte e longa ligacéo pessoal
com a Ginastica Artistica, a qual iniciou-se ha 22 anos. Nessa longa experiéncia,
indagacdes a respeito das percepcdes desta pratica sempre estiveram presentes.
Conduziram-me a reflexdes sobre o desenvolvimento da sua cultura.

Aos seis anos de idade fomos levadas, minhas duas irmas e eu, pelo nosso
pai, para assistirmos a um campeonato da modalidade. A protagonista principal era
a reconhecida ginasta Luisa Parente, cujas acrobacias, executadas com tamanha
leveza, precisdo e graciosidade, bastaram para aflorar sentimentos de fascinio,
encantamento e ambicdo. Pronto! Na semana seguinte ja esbocava minhas
primeiras estrelinhas®.

A ginastica era a atividade mais prazerosa do meu dia-a-dia. Eu pulava,
rolava, corria, pendurava-me, jogava-me, conseguia sentir o meu corpo “voando”.
Tudo imerso em um ambiente de brincadeiras, sorrisos e gargalhadas. A ludicidade
e as multiplas experiéncias corporais, caracteristicas da modalidade, me conduziam
a constantes éxitos nas diversas atividades diarias.

Os anos foram passando e, gradativamente, o desejo de aprender e de
superar cada novo desafio tomava maiores proporcdes. As horas de dedicacéo a
modalidade que, no principio, ndo passavam de uma hora em dias alternados,
pouco a pouco atingiram uma jornada de sete horas por dia, seis dias por semana. A

Ginastica Artistica adquiria, para mim, um carater mais sério, incluindo deveres e

! Estrela  um elemento considerado bésico na Ginéstica Avrtistica que parte da posicdo de pé, passa pelo apoio

invertido e finaliza mais uma vez de pé com os bragos elevados.



responsabilidades e, naturalmente, algumas restricdes e concessdes a favor do bom
rendimento.

Em 1996 atingi o auge da carreira por ocasido dos Jogos Olimpicos de
Atlanta, EUA. Iria disputar uma inédita vaga brasileira para a final Olimpica no
concurso individual geral. Infelizmente uma fratura por estresse na tibia direita,
resultante de um sobretreinamento, impediu-me a apresentacdo no evento dois dias
antes da data tdo esperada. Um ano mais tarde encerrei o percurso de doze anos de
dedicacao como atleta profissional.

Esses longos anos de empenho e dedicacdo a Ginastica Artistica me
permitiram adquirir um conhecimento significativo deste mundo esportivo. Uma
vivéncia riquissima em experiéncias com a modalidade, com culturas de paises
diversos e comigo mesma. Percepcdes e significados da realidade da Ginastica
Artistica ganharam clareza e consisténcia, especialmente devido a minha
proximidade existencial com esse esporte.

Pude perceber como esta modalidade possuia um ambiente rico em
estimulos, com uma diversidade de materiais e movimentos que proporcionava o
desenvolvimento da flexibilidade, da for¢ca, da psicomotricidade, da criatividade, do
brincar.

Em 1998, concomitantemente, ingressei como aluna na Universidade Catdlica
de Brasilia no curso de Educacéo Fisica e como professora no entdo Departamento
de Educacéao Fisica, Esporte e Recreacdo — DEFER, do Distrito Federal. O meu
interesse sobre a utilizacdo da Educacdo Fisica como meio de favorecer e
desenvolver o ser humano em suas multiplas possibilidades aumentou. Identifiquei a
Ginastica Artistica como um dos mais apropriados esportes para alcancar esse

objetivo, com inimeras possibilidades pedagogicas, culturais, sociais.



Apods sete anos como professora entrei para o Mestrado em Educacéo Fisica
da Universidade Catolica de Brasilia, onde pude melhor apreciar e aprofundar
conhecimentos sobre 0s aspectos sociais da pratica da atividade fisica, os quais me
proporcionaram uma nova maneira de enxergar a Ginastica Artistica. Fui incentivada
a observar e analisar a realidade do mundo esportivo em outras perspectivas. Uma,
em particular, destacou-me de forma significativa: as maneiras pelas quais a
ginastica é concebida, produzida e divulgada pelos meios de comunicacdo de
massa.

Os conteudos dos discursos dos jornais, das revistas, da televisdo sobre a
modalidade, chamaram-me a atencdo. Comecei a encara-los sob uma perspectiva
mais sociolégica. Questdes sobre as maneiras como os valores, as ideologias e 0s
entendimentos estavam sendo associados a Ginastica Artistica comecaram a fazer
parte das minhas reflexdes. Passei a me perguntar sobre a “cara” da ginastica que
estava sendo elaborada pela midia.

Conversando com ginastas, assistindo programas esportivos da televisao,
lendo matérias jornalisticas sobre esse esporte fui constatando uma forte tendéncia
dos meios de comunicacdo de massa em propagar uma Ginastica Artistica mais
acentuadamente vinculada aos resultados, as facanhas espetaculares, a exaltacao
da vitoria e a glorificacdo dos idolos esportivos. A énfase nos exercicios de alta
dificuldade e nas estérias sensacionalistas eram a tdnica do discurso midiatico.

Sempre vi 0s meios de comunicagcdo de massa como, potencialmente,
excelentes veiculos educativos. No entanto, leituras acentuadamente criticas na
area da Sociologia do Esporte relacionadas a comunicacdo de massa me fizeram

reavaliar e descobrir novas realidades sobre o esporte.
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Autores como Jay Coakley (1994), Gilles Lipovetsky (2005), Mauro Betti
(1998) e, em particular, o livro “Sociedade do Espetaculo”, do francés Guy Debord
(1997), abriram-me um novo olhar sobre a relacdo midia-esporte.

Passei a perguntar se a massificacdo de conteudos midiaticos realmente
contribui para a conscientizacdo da pratica esportiva direcionadas a qualidade de
vida? Se 0 seu conteudo associa-se a dimensdo educacional e participativa do
esporte? Ou se 0 maior interesse, por tras de um discurso participativo, €
essencialmente ideoldgico e demagogico?

Identificar e analisar uma questédo desta natureza envolve inUmeros aspectos.
Compete analisar a historia, a cultura, as lutas de poder, as barreiras sociais,
econdmicas, politicas, etc.

Estudos voltados para a analise do conteudo midiatico da ginastica artistica
pode contribuir para o entendimento da percepcdo desta modalidade na atual
sociedade brasileira. Pode auxiliar-nos na compreensao da baixa adesao a pratica
da ginastica como uma atividade fisica com potencial para o desenvolvimento da
psicomootricidade e da integracéo social, contribuindo assim para a formacao do ser

humano.
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OBJETIVO

Geral
- Analisar o conteudo das reportagens da Ginastica Artistica veiculadas nos

programas da Rede Globo de Televisao e de suas associadas.

Especificos
- ldentificar os temas mais veiculados no discurso televisivo das reportagens de

Ginastica Artistica.

- ldentificar e analisar os objetivos, os valores e as ideologias veiculadas no

discurso televisivo das reportagens de Ginastica Artistica.
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METODOLOGIA

Trabalhamos com meios audiovisuais, 0os quais Rose (2005) define como
representacdes da midia, um amalgama complexo de sentidos, imagens, fotografias,
falas, técnicas, composicéo de cena.

A televisdo se articula como uma sucessdo de matérias visuais e sonoras.
Sua linguagem audiovisual compde-se da inter-relacdo de sons e imagens em
movimento. Além das imagens, o conteldo da televisdo organiza-se em matérias de
expressao sonoras que incluem falas, ruidos e/ou efeitos, musica e siléncio, as quais
tém funcéo narrativa e contribuem na construcédo da historia, da representacdo, da
discussdo, ou seja, elas situam a imagem, bem como sugerem e implicam um
estado ou idéias além do que esta sendo evidenciado. Som e imagem constituem
uma duplicidade dinamica.

Existem varias modos de coletar, transcrever e codificar um conjunto de
dados e nenhum deles podera ser considerado mais verdadeiro que o outro. Ao
invés de procurar uma perfeicdo impossivel, afirma Rose (2005), a questdo é ser 0
mais explicito possivel, a respeito dos recursos que foram empreendidos para
permitir ao leitor uma melhor oportunidade de julgar a analise feita, visto que no
processo de selecionar, transcrever e analisar os dados sempre alguma informacgao
sera perdida e outras poderdo ser acrescentadas e, desse modo, 0 processo de

analise de materiais audiovisuais equivale a traducdo de uma lingua para a outra.
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Selec&o das materiais audiovisuais

Foram utilizados noventa e cinco videos, em um total de duas horas e trinta e
dois minutos de reportagens da modalidade esportiva Ginastica Artistica veiculados
na emissora de televisdo Rede Globo e suas associadas, no periodo de 1999 a
2007.

Inicialmente o trabalho seria feito a partir do acervo pessoal das ginastas
Daniele Hypolito e Daiane dos Santos, as duas atletas de maior visibilidade na midia
nos ultimos anos da modalidade. A primeira ginasta disponibilizou cerca de trinta e
cinco fitas cassetes contendo quarenta e seis reportagens e a segunda
disponibilizou um DVD com trinta e duas reportagens.

Contudo, o material de ambas apresentavam limitacdes técnicas, pois
algumas gravacdes das reportagens apresentavam cortes e problemas sonoros e
em nenhuma delas havia registro das datas em que foram veiculadas na televisao.

Diante deste problema procurou-se outro meio para coletar os dados onde
fosse considerado a organizacdo, a sistematizacdo, o acesso ao material e a
credibilidade de informacdo. Dentre os canais brasileiros de televisdo, o sistema
Globo de Comunicacéo foi escolhido como base de dados por atender aos quesitos.
As reportagens televisivas dos programas esportivos analisados foram retirados e

estéo disponiveis no site globo.com.

Site
O portal globo.com & um provedor de conteldo de internet que possibilita
acesso aos programas televisivos da Rede Globo. A partir dele houve a

possibilidade de fazer uma varredura dos programas esportivos que veicularam
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reportagens da Gindastica Artistica nos ultimos sete anos. Contudo o site nao
continha todas as reportagens. De acordo com informacBes da central de
relacionamento, as reportagens disponibilizadas sdo selecionadas pela globo.com
baseada em indices de audiéncia e repercussao.

A pagina principal da globo.com permite acesso a seis sites, quais sejam:
“Noticia”, “Esporte”, “Entretenimento”, “Videos”, “Assine ja”, “Todos os sites”. Para a
selecéo das reportagens da Ginastica Artistica foi utilizado o site “Videos”.

As noventa e cinco reportagens foram veiculadas em dezesseis programas da

Rede Globo e de suas associadas na seguinte configuracao:

Frograma Quantidade de reportagens | Tempo varacao | Tempo Total
Eom dia Brasil 5 210" a5t 02" 01555

EomdiaRio 2 1'02"a1 32" 000224
Em cima da Hora 6 20" a3 25" 00:08:44
Esporte espetacular 6 120" a5 40" 00:20:00
Esporte TV MNews o 1'a 2 27" 000830
GloboEsporte com 5 40" a 4' 10" 00:09:05
zlobo esporte 42 20" a3 40" 00:29:08
Globo Reparter 1 7' H5" 00:07:55
Jornal da Globo 1 1" 30" 00:071:30
Jornal das Dez 1 1" 50" 00:071:50
Jornal Nacional 5 115" a 1'52" 0005819
MGTY 1 236" 00:02:36
FJTY g 115" a2 23" 00 16:07
SPTY 1 1" 50" 00:01:50
Tana Area 3 130" a9 24" 00:12:30
Via Brasil 2 240" g 2' 51" 00:05:31
Total geral 95 20" a9 24" 02:32:04
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Analise das reportagens

ApoOs assistirmos as falas e as imagens dos videos realizamos uma analise de
seus conteudos. De acordo com Chizzotti (2006: 115) andlise de conteddo € um
conjunto de procedimentos e técnicas utilizados para extrair o sentido de um texto
por meio de “unidades elementares que compdem produtos documentarios:
palavras-chaves, |éxicos, termos especificos, categorias, temas e semantemas,
procurando identificar a freqiéncia ou a constancia dessas unidades para fazer
inferéncias e extrair os significados inscritos no texto.”

Para o autor esta analise qualitativa procura penetrar nas idéias, mentalidade,
valores, intencdes do produtor da comunicacdo para compreender sua mensagem.
Ela parte do pressuposto de que o léxico constitui uma sintese condensada da
realidade e a freqUéncia de seu uso pode revelar a concep¢ao de seu emissor, 0S
seus valores, opcdes e preferéncias.

A analise das reportagens foi feita a partir de quatro etapas:

1. Observacéo da reportagem;
2 Selecéo dos conteudos veiculados com maior frequéncia;
3. Transcricao dos trechos mais significativos;

4. Andlise e interpretacao dos significados.

Conteudos de maior veiculacao.

Nos conteudos das reportagens foram identificados seis temas que
apareceram com maior frequéncia nas reportagens, ganhando maior énfase, os
quais:

- Valorizacéo e exaltacédo de grandes feitos da vida publica e privada dos atletas;

- Discurso nacionalista;
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- Resultados;
- Simplificacéo e vulgarizacdo da Ginastica Artistica;
- “Extremo da proeza”: a espetacularizacao midiatica;

- Sacrificio e recompensa do ginasta.

A partir deles foi feita a andlise de conteudo baseada no referencial teérico do

trabalho.
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CAPITULO 1

TRES DIMENSOES DO ESPORTE

Historicamente o esporte e a Educacéo Fisica sempre estiveram relacionados
a interesses politicos, econdmicos, ideoldgicos. Foram usados pela iniciativa
privada, por instituicbes estatais, educacionais, religiosas, por 6rgaos
governamentais, por divisdes militares. Utilizados como instrumento de disciplina e
fortalecimento do trabalhador, como arma ideoldgica na disputa pelo prestigio
politico, como simulacdes de combates, caca e rituais religiosos. Por ultimo, com a
crescente valorizacdo esportiva nos meios de comunicacdes de massa as
instituicdes esportivas passaram a negocia-lo como produtos de consumo.

Tubino (1992) situa o esporte como um dos mais relevantes fenébmenos
sociais do mundo moderno, tanto por sua abrangéncia como pelas relagdes sociais
gue estabelece. Na busca de compreender seus significados mais profundos e suas
multiplas possibilidades o autor apresenta trés dimensdes: o esporte-participacao
(ou esporte popular), o esporte-educacdo e 0 esporte-performance (ou de
rendimento).

O chamado esporte-participacdo é referenciado com o principio do prazer

ludico. Esta relacionado com o lazer e o tempo livre, realizado fora das obrigacdes
da vida diaria, de participacdo voluntaria, com o intento primeiro de descontracao, de
diversdo, de socializacdo. Tem por finalidade fortalecer grupos e comunidades e
favorecer o bem estar social. Esta face do esporte aproxima-se dos aspectos
democraticos, pois equilibra o quadro de desigualdade de oportunidade — um de

seus objetivos principais.
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O esporte-educacdo valoriza, fundamentalmente, o contelddo educativo.

Teotonio Lima (1987, apud Tubino, 1992) afirma que uma orientacdo educativa no
esporte vincula-se obrigatoriamente a trés areas de atuacdo pedagodgica: a
integracdo social, o desenvolvimento psicomotor e as atividades fisicas educativas.
O esporte-educacao constitui um dos meios mais efetivos de formacdo do ser
humano, sendo indispensavel ao desenvolvimento de suas personalidades e
imprescindivel nos seus processos de emancipacao.

A terceira dimensao do esporte € a de rendimento, também conhecido como
esporte de alta competitividade ou de alta performance. Ele “(...) traz consigo os
propoésitos de novos éxitos esportivos, a vitoria sobre os adversarios nos mesmos
codigos, e € exercido sob regras preestabelecidas pelos organismos internacionais
de cada modalidade.” (TUBINO, 1992:36). Aqui a competicao € entendida como um
processo social que ocorre quando prémios, recompensas e gratificacbes sdo dadas
a alguém com base na comparacdo da performance de distintos participantes a
partir de uma mesma atividade ou elemento (COAKLEY, 1994).

Fazem parte do esporte de alto rendimento os grandes eventos e espetaculos
esportivos, a profissionalizacdo, a busca de vitéria como critério significativo. Sua
dindmica gira em torno do podium, da corrida ao éxito. O esportista, o0 treinador, o
clube, as federacdes buscam exacerbadamente os resultados, permitindo acesso e
sucesso apenas aos mais talentosos. Nessa dimensao, vencedores e perdedores
sao identificados e hierarquicamente classificados com base na comparacéo direta
em uma determinada habilidade.

Segundo Tubino (1992) esta face do esporte incrementa um importante setor
industrial, estimula o turismo, ganhando cada vez mais espaco entre os meios de

comunicacao de massa e impulsionando um enorme mercado de bens e servicos.
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As interpretacdes sobre o papel social do esporte de alto rendimento séo
variadas e muitas vezes contraditérias. Coakley (1994) afirma haver uma idéia mais
ou menos difundida que entende esta dimens&do esportiva como construtora de
carater e preparo para a vida social. Outras, no entanto, argumentam ser este
género de esporte um destrutor da auto-confianca por enfatizar demasiadamente a
busca de vitorias e, assim, especialmente, subverter o classico principio olimpico
pregado por Pierre de Coubertin que o importante € competir.

Segundo Helal (1997) o esporte seria definido pela sociologia como qualquer
competicdo fisica subordinada a uma organizagdo mais ampla que escapa ao
controle daqueles que participam da acdo, o que caracterizaria 0 desaparecimento
da autonomia e prazer do jogador.

Um dos precursores da Sociologia do Esporte, o francés George Magnane
(1968) mostrou muito bem que o esporte de alto rendimento ndo se associa
diretamente com o esporte educacional e participativo, chegando muitas vezes a
serem antagonicos. Mostrou que a influéncia do esporte de alto rendimento pode ser
variavel e ambigua visto que os campedes podem ser guias de uma parte da
juventude ou apenas estrelas avaliadas em milhdes, onde o esfor¢co fisico ndo
institui um aprendizado e sim um jogo de vaidades e estérias sensacionalistas.

No mundo esportivo podemos citar dezenas, talvez centenas de modalidades
esportivas. Cada uma com suas caracteristicas e especificidades. No presente
trabalho, iremos analisar a modalidade Ginastica Artistica a partir da sua dimenséo
de maior veiculacéo e visibilidade nos meios de comunicacdo de massa — a do alto

rendimento.
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CAPITULO 2

GINASTICA ARTISTICA

A Ginastica Artistica (GA), nome oficializado junto a Federacao Internacional
de Ginastica (FIG), também conhecida com outras denominacdes tais como
Ginastica Olimpica, Ginastica em aparelhos, Ginastica de solo, Ginastica desportiva,
€ um dos esportes olimpicos que mais atrai o publico em eventos de grande porte.

Caracteriza-se pela pratica sistematica e regulamentada de um conjunto de
exercicios fisicos em aparelhos, composta de combinacdes de acrobacias, saltos,
giros transversais e longitudinais, coreografia com carater técnico e artistico. Em
competicbes é disputada tanto individualmente quanto por equipe. Os homens
participam em seis aparelhos: solo, cavalo com alcas, argolas, salto, paralelas
simétricas e barra fixa e as mulheres em quatro: salto, paralelas assimétricas, trave
de equilibrio e solo.

A modalidade ainda conta com um grande acervo de aparelhos auxiliares, a
exemplo da cama elastica, tumble track, plinto, colchées de alturas e densidades
variadas, caixotes, cavaletes e vigas de madeira revestidos de espuma, espaldar,

potro, cogumelo.
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2.1 UM BREVE HISTORICO

O proposito deste sub-capitulo ndo é expor detalhadamente a historia da
Ginastica Artistica desde seu surgimento. Esse tipo de analise pode ser encontrado
em outras obras. O objetivo € apresentar sucintamente alguns dos registros dessa
modalidade.

O termo ginastica se origina do grego gymnadzein, que significa treinar, e em
sentindo literal, ‘exercitar-se nu’. Os gregos foram o0s primeiros a praticarem a
ginastica como atividade esportiva.

N&o existe acordo em relacdo a origem da ginastica, a qual Meuret (1985,
apud Publio, 2002) diz existir ha milhares de anos ora como uma pratica educativa,
de formacdo do corpo, ora como ginastica médica ou terapéutica praticada nas
antigas civilizacdes para manter e melhorar a saude.

O professor Johann Friedrich Ludwig Christoph Jahn, Conhecido
mundialmente como o “Pai da Ginastica”, introduziu, inventou e adaptou um bom
namero de aparelhos e movimentos, hoje, denominada Ginastica Artistica. Foi autor
de dois livros: “Die Deutsche Volstum” (A Nacado Alema), publicado em 1810, obra
que trata do espirito, lingua, instrucdes, costumes, tradicbes e carater do povo
germanico e “Die Deutsche Turnkunst” (A Arte da Ginastica), publicado em 1816.
Suas idéias tinham como objetivo o incentivo da unido da Alemanha, o sentido
patriotico, a moral e o preparo fisico de seu povo para fins militares. Criou o termo
“Turnen” (“praticar ginastica”) e varias palavras como “turnplatz” (“local de
ginastica”), “turner” (“ginasta”), “torner” (“brigar”, “lutar”). “O turnen tinha também um
objetivo moral: alcancar autoconfianca, autodisciplina, independéncia lealdade e

obediéncia.” (PUBLIO, 2005:17).
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Fundou em 1811 o primeiro local para a pratica de Ginastica alema, na
floresta de Hasenheide. No principio, os passeios esportivos e variados jogos eram
algumas das atividades desenvolvidas. Dentre os exercicios de ginastica estavam o
caminhar, o correr, o saltar, o balancar, o escalar, o carregar, o lutar, as atividades
com arco e cordas, exercicios nas barras paralelas e fixa, entre outros. Nos
aparelhos, Jahn tentou iniUmeros tipos de movimentacéo, percebeu que as formas ja
conhecidas nao satisfariam as geracdes seguintes. Segundo Publio (2002: 44) Jahn
“estava procurando uma atividade que nao pudesse ser facilmente estereotipada ou
mecanizada, mas sim algo que tivesse que ser recriado todo o tempo. Dessa
diligéncia resultaram exercicios e aparelhos modernos.”. Atualmente, identificamos
este principio na incessante criacdo, evolucdo e aperfeicoamento dos ginastas e
seus movimentos, dos aparelhos e do cédigo de pontuacao internacional.

Jahn foi um grande inspirador e incentivador do movimento ginastico e das
diversas sociedades de ginastica alema. Ele expressa sua concepcao da Educacao

Fisica:

O Turner deve recuperar o equilibrio perdido da educacdo humana,
deve adicionar a um intelectualismo unilateral a verdadeira base
fisica e estabelecer para 0 homem uma precaucdo contra o super-
refinamento. Unindo corpo e mente nds objetivamos criar um ser
completo e jovial, jA que o homem neste mundo necessita, para sua
existéncia, um corpo (fisico), que se degenera em uma sombra, a
menos que seja treinado em forga, resisténcia, habilidade e
agilidade. O Turnen deve ser a parte principal da educacdo humana.
Parece incompreensivel que a arte da preservacdo do corpo
humano, ou a ciéncia de protecdo contra a degeneracao, tenha sido
quase esquecida. Para ter um valor duradouro, deve formar um
vinculo com as aspiracfes e sentimentos das pessoas. Além disso,
Turnen sé pode prosperar entre pessoas independentes, individuos
livres. O corpo de escravos é somente uma prisdo para a alma
humana (...).

(PUBLIO, 2002: 43).
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A ginastica seguiu em desenvolvimento. Varias sociedades de ginastica foram
criadas por toda a Alemanha. Em funcédo do Blogueio Ginastico?, de 1820 a 1842, a
atividade difundiu-se ao redor do mundo e seus praticantes e aparelhos mudaram-se
para o recinto fechado, habito este que existe até os dias atuais.

A modalidade organizou-se sob uma estrutura hierarquica. Sua instituicdo
mais antiga foi a Federacédo Européia de Ginastica (FEG), a qual surgiu em 1881 e,
em 1921, converteu-se em Federacdo Internacional de Ginastica (FIG) quando
admitiu a presenca de outros paises além dos europeus.

Atualmente a FIG possui cerca de 129 federacdes afiliadas - cada uma
representando o 6rgdo maximo da ginastica em seu pais. Ainda relacionada a ela
estdo as federacdes que regem a modalidade no ambito continental, dentre elas a

Unido Asiatica, Européia, Africana, Pan-americana de Ginastica.

2.2 A GINASTICA ARTISTICA NO BRASIL

No inicio do século XIX chegaram grandes contingentes de imigrantes
alemées na regido sul do pais. Com fins de socorro mutuo e recreio nas horas livres
foram criadas as primeiras agremiacoes. A ginastica preconizada de Jahn era uma
das atividades praticadas.

Em 16 de novembro de 1858 fundou-se, no estado de Santa Catarina, a
Sociedade Ginastica de Joinville, a mais antiga da América do Sul. Nesta, a
ginastica era desenvolvida de maneira empirica, por lazer, sem espirito competitivo.

Com o passar do tempo comegaram 0s congracamentos e eventos festivos. Apenas

% De acordo Santos & Filho (1986:3) a atividade de Jahn foi proibida na Alemanha por motivos
politicos. Fato denominado de bloqueio ginastico. Durante este periodo, discipulos de Janh
emigraram para Vvarios paises, o que contribuiu para a propagacdo e desenvolvimento da
ginéstica.
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84 anos mais tarde, em 1942, a Ginastica Artistica na regido sul do pais oficializou-
se por meio da criacdo do Departamento de Ginastica na Federacdo Atlética Rio
Grandense. A iniciativa foi acompanhada pela Federacdo Paulista de Halterofilismo
em 1948 e em seguida, 1950, pela Federacdo Metropolitana de Ginastica do Rio de
Janeiro, atualmente Federacdo Paulista de Ginastica e Federacdo de Ginastica do
Estado do Rio de Janeiro, respectivamente.

Essas trés FederacOes filiaram-se em 1951 a Confederacdo Brasileira de
Desporto (CBD) — entidade reconhecida internacionalmente para representar o
Brasil em competicfes oficiais. Neste mesmo ano a ginastica brasileira conquistou o
direito de inscrever-se em campeonatos regulamentados pela Federacao
Internacional de Ginastica® (FIG) ao tornar-se membro dela. Esta situacédo perdurou
ate 25 de novembro de 1978 quando, com o intuito de criar uma entidade
especializada, com uma identidade propria, instituiu-se a Confederacao Brasileira de
Ginastica (CBG). O estatuto da CBG foi aprovado pelo Conselho Nacional de
Desporto (CND) e homologado pelo Ministério da Educacédo e Cultura, publicado no
Diario Oficial da Unido em 19 de marco de 1979.

Ao longo dos 56 anos, desde a legalizacéo junto a Confederacéo Brasileira de
Desporto, a ginastica brasileira cresceu e desenvolveu-se. Sua confederacéo,
sediada na cidade de Curitiba, € uma das maiores confederacdes desportistas do
pais, dirigindo sete modalidades: a Ginastica Artistica Feminina e Masculina (GOF e
GOM), a Ginastica Ritmica (GR), a Ginastica de Trampolim (GTR), a Ginastica Geral
(GG), a Ginastica Aerobica Esportiva (GAE) e a Ginastica Acrobatica (GAC). Destas,

as quatro primeiras sdo modalidades Olimpicas. A CBG é filiada ao Comité Olimpico

® “A FIG, através do seu Comité Executivo e dos Comités Técnicos, determina o formato e titulo das
competicoes, dimensdes dos aparelhos, valorizagdo dos elementos, nimero e grau de dificuldade exigido em
cada aparelho, padrdo de uniforme para ginastas e arbitros, nimero e funcdo dos arbitros nas bancas, forma de
sorteio e o sorteio dos inscritos, normas disciplinares para ginastas, técnicos, arbitros, federagdes filiadas e
sancOes aplicaveis.” (CBG, 2005)
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Brasileiro (COB), a Federacdo Internacional de Ginastica (FIG), a Unido Pan-
americana de Ginastica (UPAG) e a Confederacdo Sul-americana de Ginastica
(CSG). Possui dezenove federacbes estaduais filiadas, e estas, um total de
duzentos e vinte sete clubes. (CBG, 2005).

Na sede da Confederacdo Brasileira de Ginastica, com uma infra-estrutura
altamente desenvolvida, encontra-se o Centro de Exceléncia de Ginastica, o qual
conta com equipamentos oficiais e auxiliares distribuidos em dois ginasios de
sessenta por trinta seis metros cada qual, e uma equipe multidisciplinar formada por
treinadores especialistas nacionais e internacionais, meédicos, fisioterapeutas,
psicologos, nutricionistas, coredgrafos e coordenadores que gerenciam as
demandas das selecbes permanentes da Ginastica Artistica (feminina e masculina),
da Ritmica e de Trampolim.

Com o grande investimento no Centro de Exceléncia de Ginastica, a Ginastica
Artistica como esporte de alto rendimento, desfruta de um momento especialmente
privilegiado, o qual se fez expressar por duas inéditas classificacbes obtidas em
2003 no Campeonato Mundial pré-olimpico (um dos eventos de maior
respeitabilidade da area por ser classificatério para os Jogos Olimpicos) na cidade
de Ananhein - Estados Unidos da América. Nele a histéria mundial da modalidade foi
marcada pela conquista da medalha de ouro de uma brasileira, a ginasta Daiane dos
Santos, e pela obtencdo da vaga por equipe da Ginastica Artistica feminina nos
Jogos Olimpicos de Atenas, 2004, assegurada pela notavel classificacao.

Desde entdo a Ginastica Artistica vem galgando notoriedade na sociedade.
Seus grandes feitos e resultados tornaram-se propulsores de sua prépria difusao

nos programas esportivos e informativos de horarios nobres. Neste ritmo,
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percepcbes e entendimentos sdo passados e promovidos pelos meios de

comunicacao de massa, 0s quais estruturam e organizam grande parte da realidade.
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CAPITULO 3

REALIDADE: UMA CONSTRUCAO SOCIAL

Ja ouvi falar varias vezes que a realidade é aquilo que é. No entanto a
resposta ndo € assim tdo simples. Realidade é um conceito extremamente
complexo, o qual merece reflexdes.

A sociedade atribui valores, significados, padrbes a objetos, situacoes,
comportamentos. Duarte Janior (2004) nos mostra que a realidade ndo se apresenta
sempre de uma mesma forma. O mundo se constitui de maneira diferente cada vez
que o olhamos. Ele pode variar de acordo com o ambiente, com a época, com a

cultura, com a perspectiva, com a intencionalidade.

A realidade ndo é algo dado, que esta ai se oferecendo aos olhos
humanos, olhos que simplesmente a registrariam feito um espelho ou
camera fotografica. O homem nao é um ser passivo (...) € 0
construtor do mundo, o edificador da realidade. Esta é construida,
forjada no encontro incessante entre 0s sujeitos humanos e o0 mundo
onde vive.

(DUARTE, 2004:12)

Conforme alguns exemplos expostos em Duarte (2004), um mesmo quadro a
Oleo possui diferentes realidades: a realidade da imagem, que € captada pela nossa
sensibilidade e emocéo; a realidade fisica, composta por tintas, tela e madeira. Para
0 espectador, o quadro pode ser um meio de lazer e apreciacao cultural; para o
carregador de mobilia, um item do trabalho; para o cientista que o submete ao raio-X

a fim de comprovar sua autenticidade, um objeto de estudo.
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Da mesma maneira, a agua que utilizamos todos os dias tera significados e
valores conforme o local e a situacdo. A um quimico, no seu local de trabalho, esta
substancia serda H,O. Mas, no cotidiano, em sua habitacdo, ela sera sempre
refrescante ou gelada, suja ou limpa, convidativa ou ameacadora, ndo percebida
como uma substancia formada por tais e tais elementos.

Quando tratamos n&o apenas dos elementos chamados “mundo fisico”, mas
de fatos humanos, culturais e sociais, 0 niumero de possibilidades do real se
apresentar cresce ainda mais em complexidade. Qual é a realidade de uma greve?
Com absoluta certeza tera pelo menos duas distintas, a do empregador e do
empregado. E a realidade de uma eleicdo? Da educacdo? Do amor? Da
maternidade? Do esporte? Da Ginastica Artistica?

O homem é o construtor da realidade. S6 ele pode distanciar-se do mundo e
refletir sobre ele. E a Unica espécie capaz de forjar a realidade. Isto s6 é possivel,
diz Duarte, gracas a linguagem: “sistema simbdlico pelo qual se representa as
coisas do mundo, pelo qual este mundo € ordenado e recebe significacdo.”
(DUARTE, 2004:18). A partir da palavra pudemos encerrar a totalidade de um
espaco, de um objeto, de um elemento em nossa mente.

A linguagem de um povo permite organizar, interpretar a realidade e
coordenar acdes. “O sistema linglistico de que se vale um povo € condicionante de
sua maneira de interpretar o mundo e de nele agir (construindo a sua realidade).”
(DUARTE, 2004: 25). A forma de interpretar o mundo e nele agir é condicionado
pela linguagem.

A partir dela o homem transcende o mundo sensivel, indo além da
imediatividade do aqui e do agora em que esta o seu corpo. Através da linguagem o

homem pode se “desprender” do momento presente. “Vivemos assim, ndo apenas
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num universo fisico, mas fundamentalmente simbdlico. Um universo criado pelos
significados que a palavra empresta ao mundo.” (DUARTE, 2004: 20).

O nosso entendimento sobre o mundo passa por uma socializacdo. A percepcao,
entendida como produto de nossos orgaos dos sentidos — visdo, audicdo, olfacao,
tato e gustacdo — é culturalmente educada. A partir da percepcdo educada
culturalmente ha o que a psicologia denomina de “constancias da percepcéo”, ou
seja, nos movemos atraves de conceitos seja qual for a perspectiva. Assim, um prato
sobre a mesa sempre sera redondo, ndo importando o angulo visto. Uma maca
sempre nos parecerd vermelha e o avido no céu nunca sera visto como algo
minusculo, mesmo que esteja a quildometros de distancia. (DUARTE, 2004).

Nossos sentidos passaram por todo um aprendizado estritamente ligado a
linguagem. Desta maneira, ao ouvirmos o som da palavra “cadeira” imediatamente
associaremos a uma peca de mobilia destinada ao assento, geralmente apoiada
sobre quatro pés e com encosto para acomodar uma pessoa com mais conforto.

O ser humano move-se em um mundo essencialmente simbdlico, sendo o
simbolo a base da edificagdo do real. O mundo tem o “tamanho da minha
linguagem”, ja dizia Wittgenstein.

Duarte (2004) nos explica que a formacdo de uma dada realidade primeiramente
necessita de uma estrutura social estabelecida e reconhecida pelos seus membros,
a qual é construida no cotidiano por meio de um processo denominado “tipificacao”.
Este seria as classificacfes, as denominacdes, os padrdes, os esteredtipos de tudo

0 que existe.

A tipificacdo impde padrbes de interacdo entre os individuos. “Apreendemos 0s
outros a partir desses esquemas de tipos existentes em nossa sociedade, esquemas

estes que padronizam nossas interacbes, contribuindo para a estabilidade
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cotidiana.” (DUARTE, 2004:37). Nao apenas o outro € apreendido como um tipo,
mas também as situacdes nas quais interagimos sao tipificadas. Desta maneira
relacbes do tipo “compra e venda”, “professor-aluno”, “consulta médica” impdem
padrées de condutas entre os individuos, pois sabemos de antemdo quais

comportamentos sdo adequados a ambas as partes.

A estrutura social, segundo o autor, seria entdo a soma das tipificacOes
(classificacdes das coisas que as colocam dentro de certos “tipos”) e dos padrdes de
interacdes entre individuo-individuo, individuo-objeto, individuo-situacdo produzidas
por ela. Neste sentido a institucionalizacdo seria o processo seguinte na edificacao
da realidade.

A institucionalizacdo nada mais € que o resultado da tipificacdo reciproca entre
pessoas em interacdo de forma que tal tipificacdo seja percebida pelos outros de
maneira objetiva, ou seja, constituindo papéis que podem ser executadas por
qualquer um. Na medida em que certas acfes adquirem um padréo, baseados nas
tipificacdes, qualquer outro individuo pode executar, reproduzir de maneira igual. A
instituicdo inicia-se no momento em que alguma acéo é: 1. observada, captada,
apreendida; 2. tipificada — estabelecer um modelo; 3. padronizada — procedimentos

necessarios; 4. estabelecida; 5. torna-se previsivel.

A medida que essa “organizacdo” das acles € transmitida a novas geracoes ela
se torna uma instituicdo. Os aprendizes percebem tal acdo como algo objetivo, uma

realidade dada, ja pronta, que exige tais e tais comportamentos de seus membros.

As instituicdbes tém sempre uma origem historica. Foram criadas por algum
objetivo e/ou necessidade. Ao serem transmitidas as geracdes seguintes elas
tomam um carater de alguma coisa “cristalizada”, imutavel, ou seja, passam a serem

entendidas como estando acima e independentes dos individuos que as mantém.
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Ela se apresenta como uma coisa objetiva: estava ai antes de eu nascer e

continuara apos a minha morte.

E extremamente dificil para os individuos perceberem que a estrutura
social onde vivem é assim porque os homens a fizeram e a mantém
assim (...) esta é a estranha dialética que rege o0 mundo humano: o
homem cria sua realidade através das instituicdes, que ddo uma
estrutura social, mas passa entdo a ser ‘condicionado’ por tais
instituicdes.

(DUARTE, 2004: 42).

Severiano & Estramiana (2006: 18) compartiham da mesma idéia ao
afirmarem que as “(...) imagens de homem originadas do contexto socioecondémico e
cultural de uma determinada época (...) penetram nas consciéncias individuais como
‘verdade naturais’, tornando-se supostas esséncias universais que tém por fungéo
manter o status quo da sociedade na qual se desenvolvam.”.

O processo da construcdo da realidade, da aprendizagem do mundo, da
socializacdo, é realizado principalmente pela familia, escola, grupos de referencia
(banda de musica, atletas, atores, etc.), meios de comunicacdo de massa e outros.
A humanidade é por ela “(...) propria construida por meio das relacdes objetivas e
subjetivas com os outros homens e com as for¢cas produtivas da sociedade a que
pertencem.” (SEVERIANO & ESTRAMIANA, 2006: 26).

Os esportes também sao construcbes sociais, e como tais, véem sendo
gradualmente construidos através da interacdo entre atletas, diretores, donos de
equipes, promotores de eventos, representantes da midia, patrocinadores, agentes,

espectadores, 0s quais possuem interesses diversos.
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O esporte sendo uma realidade pode se apresentar sob a forma de uma aula
de educacao fisica, uma competicdo, uma partida entre amigos no final de semana.
Pode ser uma mercadoria, um meio de promocéao de saude, de educacao. Pode ser
uma empresa, um conteudo, um programa, um espetaculo. Por exemplo, a Ginastica
Artistica, aos olhos infantis, parece assemelhar-se a um grande parque de
diversdes, onde pulam, rolam, correm, apdiam, viram, reviram se penduram, se
estendem, se flexionam, se contorcem em diferentes posicdes e em diferentes
espacos. Ja para um atleta de alta performance a ginastica pode ser uma atividade
gue envolve vinculos empregaticios, com pouco ou nenhum estimulo ludico. Para os
meios de comunicacdo de massa, pode ser vista como um esporte que, por envolver
acrobacias complexas de alta dificuldade, sdo capazes de seduzir e prender a
atencao do espectador.

A realidade, repetimos, € construida pelo homem, o qual possui interesses
diversos: politicos, ideoldgicos, sociais, econdmicos. Este ultimo sendo um dos que
mais influencia as escolhas do ser humano na atual sociedade. A partir desse
entendimento veremos no proximo capitulo como o sistema capitalista delimitou as

relacdes sociais, as acles, as percepcdes de mundo, enfim, a realidade.
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CAPITULO 4

CONSUMO E ESPETACULO: CARACTERISTICAS DA SOCIEDADE

CONTEMPORANEA

Em nosso trabalho, compreender alguns conceitos e mecanismos da
sociedade contemporanea nos ajudara a identificar a veiculacdo do esporte,
especificamente da Ginastica Artistica, como um produto da indastria cultural. A
partir de uma sumaria passagem pela formacéo historica da sociedade moderna e
de seu sistema econdmico, o capitalismo, poder-se-a entender os valores/conceitos

de produto e consumo que formam o alicerce da atual sociedade.

4.1 SOCIEDADE MODERNA

Com o advento do mercantilismo no século XV e o desenvolvimento e
fortalecimento do capitalismo na Europa Ocidental em meados dos séculos XVIII e
XIX grandes alteracbes sociais foram sentidas nas relagcdes sociais, nos
significados, nas percepcdes. O mundo se torna, nas palavras de Karl Marx, uma
grande producdo de mercadorias. As mudancas provocadas por esse sistema
econdbmico influiram sobremaneira na subjetividade dos individuos. O éxito da
racionalidade instrumental expandiu a concepc¢ao antropocéntrica, onde o Homem
assume a centralidade das coisas e enfraquece a idéia de um Deus mitico, religioso

e tradicional em nome da ciéncia.
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As caracteristicas da modernidade podem ser mais facilmente compreendidas
a partir do contexto do lluminismo, surgido no século XVIII. Tal movimento filosofico
consistia na secularizacdo do pensamento: “(...) a emancipa¢do humana por meio de
formas racionais de organizacdo social capazes de libertar o homem das
irracionalidades do mito, da religido, da supersticdo e do uso arbitrario do poder.”
(SEVERIANO & ESTRAMIANA, 2006).

O modo de producdo capitalista constituiu-se no eixo estruturante da
sociedade moderna. Seu desenvolvimento implicou em uma progressiva
racionalizacdo, diferenciacdo econdmica e administrativa no mundo a tal ponto de o
consumo ser atualmente uma das principais fontes de referéncia de identidade do

homem contemporaneo (SEVERIANO & ESTRAMIANA, 2006).

Neste momento histérico de transformacfes a dinamica das relagdes de
producao-distribuicdo-consumo dirige-se a bens tanto materiais quanto simbalicos.
Segundo Severiano & Estramiana (2006) as sociedades modernas passaram por
trés periodos, embora sem nenhuma ruptura, quais sejam: 1. capitalismo voltado
para producdo; 2. sociedade com énfase no consumo de massas; 3. sociedade
preocupada com o consumo de forma segmentada.

O primeiro periodo baseou-se num capitalismo voltado para a producao. Suas
principais caracteristicas regem a exploracdo da mao-de-obra, as longas jornadas
de trabalho e a extracdo absoluta de mais-valia; um consumo voltado
fundamentalmente para as condi¢cdes objetivas e funcionais do produto destinado a
satisfazer as necessidades basicas dos consumidores; Ha um individuo racional,

prudente, ascético e soberano em suas decisodes.
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Na sociedade de consumo de massa — segundo periodo — as principais
caracteristicas estdo estabelecidas na producdo em série, no trabalho em longas
cadeias e no consumo massivo. Uma forte caracteristica dessa fase do capitalismo &
uma nova estruturacdo no sistema de necessidades sociais. A producdo, como na
fase anterior, ndo dirige-se a satisfacdo das necessidades basicas dos individuos,
mas ao aprazimento de “(...) desejos abstratos, que evocam elementos psiquicos e
sociais extremamente mobilizadores de afetos e anseios por status nos
consumidores.” (SEVERIANO & ESTRAMIANA, 2006: 31).

Neste universo predomina o consumo simbalico, a valorizacédo da estética, da
plasticidade, do belo, do desenho do objeto de consumo “(...) constantemente
maquiados com novos e minusculos detalhes com o fim de estabelecer um ritmo
frenético de consumo. Inicia-se a era do obsoletismo planejado.” (SEVERIANO &
ESTRAMIANA, 2006: 31). Esta fase é fortemente marcada pelas técnicas das
agencias de publicidade e pelos meios de comunicacdo de massa, as quais
estimulam as necessidades dos consumidores por meio de mecanismos extra-
econdmicos produtores de desejos, de necessidades, de sonhos ludicos buscados
no proprio ato de consumir, pois a sociedade de consumo necessita de um sujeito
subordinado e dependente da doutrina da moda, um sujeito carente de sentimento
de pertenca social a fim de impulsionar o consumo. E nessa época onde realmente
surge a “(...) idéia de que a individualidade pode forjar-se nas referencias externas
do consumo aparece como alternativa socialmente valorizada.” (SEVERIANO &
ESTRAMIANA, 2006).

O terceiro periodo da sociedade moderna € marcado pelo consumo
personalizado, pela exacerbacéo do individualismo e o ideal do individuo autbnomo.

A sociedade de consumo segmentada diferencia-se do segundo pelo fato de que
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agora o consumidor passa a reclamar por diferenciados, individualizados,
personificados produtos. Aumenta-se a diversidade de produtos e servicos o que
supostamente aparece ao consumidor como uma liberdade de escolha e um meio
de distincdo de personalidade. Severiano & Estramiana (2006: 34) afirmam que ha
um “intenso estimulo do imaginario do consumidor, instigado em sua incompletude,
com promessas de realizacdo de seus desejos por meio da adesdo a estilos de
consumo, veiculados pela publicidade.”.

A ldeologia hegemodnica propde o ideal do individuo auténomo: “(...) por um
lado se professa a crenca na ‘racionalidade’ e ‘soberania’ do individuo (...) por outro,
(...) recorre-se despudoradamente ao imaginario do consumidor por intermédio das
formas publicitarias mais fantasmaticas possiveis, com explicitos apelos e

promessas de realizacdo imediata dos desejos de forma ‘individualizada’.

4.2 SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Estamos em um tempo por muito denominados pés-modernidade, a qual esta
relacionada as transformacfes em varias areas: sociais, econdmicas, culturais,
politicas, as quais resultavam em movimentos reivindicatorios de minorias, a
ascensao vertiginosa das tecnologias de comunicacdo, a dominacdo exclusiva da
economia de mercado capitalista, a expansao da chamada globalizac&o.

De acordo com Severiano & Estramiana (2006: 38) tais alteracbes nessa
sociedade geram um “(...) alcance global que transcende os grupos, as classes
sociais e as nacoes, repercutindo de maneira decisiva na qualidade de vida urbana,

na experiéncia do tempo e do espaco, assim como na construcdo de nossa propria
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identidade.” A sociedade contemporanea caracteriza-se entdo pelos processos
globalizantes e as novas tecnologias da informacdo dos meios de comunicacdo de

massa.

Esta sociedade é marcada por novas formas de re-encantamento do mundo
por meio do misticismo, esoterismo, fascinacdo ante as imagens do consumo e a
exigéncia de vivéncia imediata do prazer. No campo do pensamento contemporaneo
h& auséncia e crise nas crencas e nos saberes totalizantes, até entdo, capazes de
explicarem o mundo, instaurando assim grande suspeita a qualquer pretensdo de
verdade. Quanto a cultura e a arte ambas sédo tomadas pela inexisténcia de
profundidade, originalidade e genialidade. Ha uma “promiscuidade estilistica”, uma
deferéncia ao ecletismo e a mistura de cédigos (SEVERIANO & ESTRAMIANA,
2006).

Neste contexto a manipulacdo das massas cresce sem nenhum pudor ou
repressado. A beleza, a estética, a juventude, a felicidade, 0 sucesso pessoal passam
a ser paulatinamente mais requisitados como bens de consumo. E nesta sociedade

que “nasce” o individuo narcisico:

Um individuo social profundamente marcado pelas rapidas
transformacfes e tumultos sociais (...) cujos distlrbios de
personalidade estdo freqientemente associados a sentimentos de
vazio e de falta de sentido, a incapacidade de relacionamento com o
outro de maneira profunda e significativa (...) a falta de um
sentimento coeso do eu.

Na sociedade contemporanea, freqiientemente ndo somos ensinados
a distinguir, a escolher, a julgar. Na atual universidade, cada vez
menos se vivencia o ensino como meio a formacdo de cidadaos
capazes de refletirem criticamente. E cada vez mais os alunos
entendem e sdo entendidos como clientes interessados em se
valorizar no mercado de trabalho.

(prefacio do livro de Severiano & Estramiana, 2006: 12).
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Enquanto nos primordios da humanidade e da estruturacdo social eram
usadas a censura e as politicas como as de ‘Pao e Circo’ como forma de conter a
revolta da populacdo sobre questdes politicas e assegurar o status quo, atualmente
tais “(...) punicbes publicas foram substituidas por torturas psicolégicas em escuras
salas de presidios, e as lutas de gladiadores deram espaco aos showmicios e

campeonatos esportivos.” (Tavares, 2006).

Na sociedade contemporanea ha “busca de valores estéticos, norteados pela
midia e pelo consumo, em substituicdo aos valores éticos; (...) novas formas de
relacbes sociais: mais gratuitas e descompromissadas; (...) 0 mercado absorve a
arte e demais produtos culturais, transformando-os em mercadorias.” (SEVERIANO
& ESTRAMIANA, 2006). Atualmente o esporte € “(...) um show no mercado global do

entretenimento.” (TESTA, 2005: 7).

4.3 SOCIEDADE ESPETACULARIZADA

Para melhor conhecermos e aprofundarmos a légica subjacente a este
processo de mercantilizacao e espetacularizacdo do esporte moderno buscamos as
reflexdes de um importante filosofo francés que, na década de 60, escreveu uma
das mais contundentes criticas a sociedade moderna: Guy Debord, autor de “A
Sociedade do Espetaculo”, obra publicada pela primeira vez em 1967.

De acordo com, Cristopher Bourseiller, biografo de Debord, esta ndo pode ser
considerada uma obra de facil leitura possuindo trechos e passagens bastante
densas, muitas vezes exigindo dominio conceitual prévio. Todavia, é extremamente

rica e estimulante. As reflexdes do autor articulam conceitos importantes e de
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elevado poder explicativo. Muitas potencialidades e desdobramento tedricos sdo
possiveis a partir de sua reflexao.

O trabalho de Debord esta estruturado na forma de “teses”. Logo na primeira
ele afirma: “tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representacao”.

Segundo Debord (1997:14 e 17) “o espetaculo € a principal producdo da
sociedade atual.” Ele “é o amago do irrealismo da sociedade real (...) e constitui 0
modelo atual da vida dominante na sociedade.”.

O “espetaculo” de que fala Debord ultrapassa a onipresenca dos meios de
comunicacdo de massa, que se constituem apenas como seu “aspecto mais visivel e
superficial”, uma forma de manipulacdo em que os individuos sdo obrigados a
contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o que lhes falta em sua
existéncia, num processo de empobrecimento, submissdo e negacdo da vida real.
Todo o vivido e experimentado diretamente tornou-se uma representacao.

O trabalho de Debord insere-se na discussdo mais ampla do processo de

alienacao das sociedades industriais modernas, tanto capitalistas quanto socialistas.

Com a separacdo generalizada entre o trabalhador e o que ele
produz, perdem-se todo ponto de vista unitario sobre a atividade
realizada, toda comunicagao pessoal direta entre os produtores (...) a
unidade e a comunicacdo tornam-se atributo exclusivo da direcdo do
sistema. A vitéria do sistema econbmico da separacdo é a
proletarizagdo do mundo.

(DEBORD, 1997: 22).

Ter posse e controle de todos os momentos da atividade produtiva pelo

trabalho significa contrariar a l6gica do espetaculo.
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A alienacédo do espectador em favor do objeto contemplado assim se
expressa: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais
aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade,
menos compreende sua propria existéncia e seu proprio desejo (...).
O espetaculo aparece no fato de seus préprios gestos ja ndo serem
seus, mas de um outro que 0s representa por ele.

(DEBORD, 1997: 24).

A passividade e a auséncia de reflexdo domina os homens.

O espetaculo é uma ideologia por exceléncia. “Expde e manifesta em sua
plenitude a esséncia de todo o sistema ideoldgico: 0 empobrecimento, a sujeicédo e a
negacao da vida real. O espetaculo é, materialmente, ‘a expressao da separacao e
do afastamento entre o homem e o homem’.” (DEBORD, 1997: 138).

Sua critica concentra-se no fato de a realidade tornar-se uma imagem, e as
imagens tornarem-se realidade. Uma “consciéncia deformada” estabeleceria a
relacdo entre os homens. O espetaculo torna-se uma ideologia, que corresponderia

a vontade abstrata do universal e “pela ditadura efetiva da ilusao”.

A realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real. Essa
alienacéo reciproca é a esséncia e a base da sociedade existente. O
espetaculo se apresenta como uma enorme positividade, indiscutivel
e inacessivel. (...) escapa a atividade do homem, a reconsideracado e
a a correcéo de sua obra. E o contrario do dialogo.

(DEBORD, 1997: 12-18).

“O que a ideologia ja era, a sociedade tornou-se. (...) A ideologia esta em
casa,; a separacao construiu seu proprio mundo.” (DEBORD, 1997: 139).
Devemos ter claro que o espetaculo a que se refere Debord néo se reduz a

um conjunto de imagens ou ao abuso de um mundo da visdo e o produto das
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técnicas de difusdo macica das imagens, mas a uma relacdo social entre pessoas,

as quais sao mediadas por imagens. Como uma visdo de mundo que se objetivou.

O espetaculo que inverte o real é efetivamente um produto. Ao mesmo tempo,
a realidade vivida € materialmente invadida pela “contemplacdo do espetaculo e
retoma em si a ordem espetacular a qual adere de forma positiva”.

Poderiamos dizer que na sociedade do espetaculo “a escolha ja esta feita na
producao, e o consumo que decorre dessa escolha” (DEBORD, 1997: 14).

O espetaculo é:

A afirmacao da aparéncia e a afirmac¢éo de toda vida humana — isto
€, social — como simples aparéncia. A critica que atinge a verdade do
espetaculo o descobre como a negacdo visivel da vida; como
negacdo da vida que se tornou visivel (...) o espetaculo ndo deseja
chegar a nada que nao seja ele mesmo.
O espetaculo (...) ndo diz nada além de “o que aparece é bom, o que
€ bom aparece”. A atitude que por principio ele exige é a aceitacao
passiva que, de fato, ele ja obteve por seu modo de aparecer sem
réplica, por seu monopélio da aparéncia.

(DEBORD, 1997: 16 —17).

Quando o mundo real se transforma em simples imagens, lembra Debord,
elas se tornam seres reais e motivagdes eficientes de um comportamento hipnaético.
O espetaculo, como tendéncia a fazer ver o mundo que ja ndo se pode tocar
diretamente, serve-se da visdo como o sentido privilegiado da pessoa humana. O
sentido mais abstrato, e sujeito a mistificacao, corresponde a abstracdo generalizada
da sociedade atual. (DEBORD, 1997).

A origem do espetaculo é a “perda da unidade do mundo”. A expansao

gigantesca do espetaculo moderno revela a totalidade dessa perda: a abstracdo de
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todo o trabalho particular e a abstracdo geral da producdo como um todo, se traduz
perfeitamente no espetaculo. No espetaculo, diz Debord (1997: 23), “uma parte do
mundo se representa diante do mundo e lhe é superior.”

Elemento central do espetaculo € a producédo da vedete — “a representacao
espetacular do homem vivido, ao concentrar em si a imagem de um papel possivel,
concentra pois essa banalidade.” (DEBORD, 1997: 40).

O espetaculo constréi suas proprias necessidades. “Sem duavida, a
pseudonecessidade imposta pelo consumo moderno ndo pode ser contrastada a
nenhuma necessidade ou desejo auténtico que nao seja, ele mesmo, produzido pela

sociedade e sua histéria.” (DEBORD, 1997: 45).

A consciéncia espectadora, prisioneira de um universo achatado,
limitado pela tela do espetéculo, para tras da qual sua propria vida foi
deportada, s6 conhece os interlocutores ficticios que a entretém
unilateralmente com sua mercadoria e com a politica de sai
mercadoria.

(DEBORD, 1997: 140).

Na sociedade do espetaculo, o mundo se constitui como uma grande
producdo de mercadorias. Tamanho € o poder do espetaculo que até a revolta é
absorvida e espetacularizada. A aceitacdo doécil do que existe pode juntar-se a
revolta puramente espetacular. Movimentos contestatérios ganham forca e
visibilidade quando ascendem a condicdo de espetaculo. “A propria insatisfacdo
tornou-se mercadoria” (DEBORD, 1997: 40).

Efetivamente tudo pode ascender a forma de um produto: a arte, a politica, 0s
sentimentos, as matérias, o0 esporte. Nesse processo, a espetacularizagdo das
“novas mercadorias” empobrece as multiplas faces, contornos, cores. Aparecem

estereotipadas, “carimbadas” como branca, preta, azul ou amarela.
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CAPITULO 5

PODER DE ATRACAO DO ESPORTE

O equivalente das grandes representacdes populares da antiguidade,
€ 0 esporte que o da ao homem dos tempos modernos.
(MAGNANE, 1969: 87).

O esporte € uma das atividades humanas que mais exerce fascinio e paixao.
Esportistas ilustres seduzem a multiddo. Este sentimento parece ser a base capaz
de aglutinar e atrair as pessoas para este fendmeno.

Esta atracdo sera ainda maior caso os atletas obtenham sucesso por meios
leais, através de bons musculos, destreza, tenacidade, sorte — qualidades acessiveis
as aspiracdes de individuos de todos os estratos sociais. Os mais humildes sdo
levados a pensar: por que ndo eu também? A moderna sociedade de consumo
constréi e alimenta o mito do herdi que vence todos os obstaculos e as situacées
criticas que nds proprios sofremos.

Os eventos esportivos, especialmente aqueles de maior dramaticidade,
levam o espectador a atingir rapidamente niveis elevados de participacdo e fuséo,
articulando a todos — atleta e espectador — em um “nés”, no sentido de comunhao.
Magnane (1969) descreve esta relacdo como uma “simbiose afetiva”, o que
proporciona elevado grau de atuacao coletiva.

Grandes atletas possuem status similar aos grandes astros e estrelas do
cinema internacional, sdo celebridades, ou tratados como tais. Joffre Dumazedier
(1915-2002), um dos precursores dos estudos sobre o lazer, constatou que as

personalidades contemporaneas mais freqientemente designadas como as mais
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‘interessantes’ pertenciam ao mundo dos esportes e, em seguida as do cinema, da
ciéncia, da politica e da literatura (DUMAZEDIER apud Magnane, 1969: 82).

Magnane (1969: 96), em suas entrevistas com espectadores, relatou que por
vezes ouviu dos jovens a afirmacao convicta de que todas as dificuldades politicas e
econbmicas seriam resolvidas de um dia para o outro se a direcdo dos negdécios
publicos fosse confiada a campefes. Isso nos revela a credibilidade desse
fendbmeno diante das pessoas.

O fato chamado “esporte” cria para uma boa parte da populacdo os herois
mais auténticos dos tempos modernos. Lembra ainda Magnane (1969: 92) que os
escritores que tentaram interpretar e descrever a paixao do torcedor tiveram que
recorrer, inevitavelmente, ao recurso do sobrenatural ou ao lirismo para alcancar
bons resultados.

Mas por que o esporte fascina tanto? Qual é a causa de tamanho poder de
atracdo e seducao? Certamente ndo ha resposta definitiva e conclusiva. Tentaremos

algumas.

Quem nunca misturou a sua voz a voz enorme das massas humanas
densas, espessas e formigantes do estadio ndo tem nenhum meio de
acesso aos significados profundos do esporte.

(MAGNANE, 1969: 86).

E relativamente comum escutarmos estudiosos do esporte procurando a fonte
desta popularidade na autenticidade e transparéncia do espetaculo esportivo. “O
publico dos estadios e dos ringues quer essencialmente ser a testemunha de um
drama que se realiza sob os seus olhos, cujo fim ndo é conhecido pelo autor,

organizador ou por qualquer outro (...)” (MAGNANE, 1969: 88).
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A descricdo da chegada do corredor tcheco Emil Zatopek (a “locomotiva

humana”), em 1948, no estadio de Wembley, em Londres, ilustra a idéia:

A multiddo inteira s6 via Zatopek. Os sessenta mil espectadores de
Wembley estavam m plena agdo com Zatopek. Mais que um dialogo,
era uma identificacdo total entre o ator e seu publico. Cada vez que
Zatopek desembocava na ultima curva, o clamor ribombava como um
trovao do juizo final. Cada um gritava com todas suas for¢cas, mas
sem distinguir a sua voz, que se perdia na voz coletiva do estadio
levantado.

(MAGNANE, 1969:84).

O ser humano busca a veracidade, a exatidao, a precisdo. O acontecimento
esportivo, na sua grande maioria “é, em si proprio, um sistema de medida oferecido
ao publico. Ele é sempre generosamente esclarecido, quer esteja aberto a face do
céu, ou detalhado pelos feixes de projetores como por um jogo de lupas
gigantescas.” (MAGNANE, 1969: 88).

Assistir a um espetaculo esportivo € um deslumbramento. Acrobacias,
movimentos, atos de destreza como o famoso “duplo twist carpado” da ginastica
Daiane dos Santos realizado diante de milhares de pessoas e de milhdes de
telespectadores provoca profundo fascinio.

Outra razdo de sua popularidade € a possibilidade do espectador vivenciar a

superacao de limites através da projecao da idéia do “super-homem”.

Certamente o espectador quer assegurar-se de que as regras [do
esporte] estdo presentes; mas ele quer também, ao inverso do que
se passa durante a semana, no escritério, no estaleiro ou na fabrica,
gue elas ndo marquem um limite necessario. Ele exige que, no dia do
jogo, as regras estejam la para serem ultrapassadas, para que 0 seu
her6i do domingo prove, perante os seus olhos, que a liberdade pode
triunfar, e triunfe com evidéncia.

(MAGNANE, 1969: 89).
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A idéia da popularidade desfrutada pelo esporte ter relacdo com a
classificacdo dos individuos entre si numa justa configuracdo, baseada em critérios
de estrita igualdade e apreco pelo mérito, reflete um ideal ético. O esporte oferece
mais propriamente o espetaculo do fora-do-comum, da proeza, da perfeicdo gestual,
“espetaculo que fornece o simbolo daquilo que, precisamente, ultrapassa nossas
capacidades ordinarias. Sua mola propulsora é a fascinacao pelo inusitado corporal,
gue se torna exequivel pela competicdo.” (LIPOVETSKY, 2005: 92-93).

A maior parte dos praticantes regulares de esporte sdo as pessoas mais
jovens. Parece ser o esporte a afirmacédo triunfal da juventude e da sua lei, que é
“viver com uma prodigalidade louca, renovando a cada prova decisiva a lenda da
Fénix, simbolo ao mesmo tempo do ato criador e do esforco do atleta procurando
superar-se.” (Magnane, 1969: 93).

Um fenbmeno capaz de despertar tamanha emoc¢ao certamente cria grupos
como “fans clubes”, os quais, por vezes, podem chegar ao extremo do fanatismo,

especialmente nos momentos de catarse coletiva.

O estado catéartico provocado por situacdes de éxtase coletivo da
massa deriva da capacidade de fusdo da individualidade no todo.
Nesse momento, o ‘eu’ confunde-se com o propésito do grupo,
tornando-se um ‘nés’. Na massa “ndo se distingue ‘eu’ e ‘nés’,
enxerga-se apenas 0 grupo, unido, coeso e em estado de excitacdo
coletiva.

(ASSUMPCAO, 2004:194).

Elias Canetti exprime bem este sentimento:
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(...) praticamente ndo existem mais espacos entre as pessoas, 0S
COrpos se pressionam uns contra 0s outros, e cada um fica tdo perto
do outro como de si mesmo. Tal situagdo, a partir de certa
densidade, leva a uma catarse coletiva, ocorrendo uma descarga de
tensdes a qual é acompanhada, por outro lado, de um alivio
impressionante e, de outro lado, pela violéncia, pela destruicdo de
tudo que fundamente as hierarquias.

(CANETTI apud ASSUPMCAO, 2004:194).

Essa intensidade emocional ndo ocorre em qualquer embate esportivo.
Arrebatar multidées € privilégio de eventos fortemente dramaticos, ocorrendo com
maior densidade no esporte de alto nivel, especialmente nos grandes embates
nacionais e internacionais, onde o conflito atinge seu ponto culminante. Nas palavras
de Lipovetsky (2005: 93), um “espetaculo da virtuosidade, do inaudito, do extremo
da proeza.”

A emocao do publico ndo se revela ou surge a partir de qualquer ato: “mais
que os resultados, é o movimento da transcendéncia, o ato de vencer a si proprio, o
estilo superior de controle e poder gestual que suscitam a emocdo do publico.”

(LIPOVETSKY, 2005: 94).

5.1 TRACOS CARISMATICOS DE iDOLOS ESPORTIVOS

O sociblogo classico alemdo Max Weber (1864-1920) foi o primeiro a
introduzir o termo “carisma” na Sociologia. Seu objetivo era entender o papel
desempenhado pela emoc¢édo nas relacbes de dominio. Carisma corresponde as

acOes baseadas no entusiasmo e na vitalidade. Implica uma relagcéo entre o “grande
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homem” e seus seguidores, aquele sendo visto, de um modo geral, como figura
extraordinaria, capaz de feitos inauditos.

Max Weber (apud Cohn, 1979) afirma que a personalidade carismatica possui
um magnetismo capaz de atrair discipulos. Tais lideres teriam uma capacidade
Unica e inata de demonstrar grandes emocdes, 0s quais seriam mais vivazes do que
0S comuns mortais. Teriam um estado de consciéncia alterado e intensificado, fora
dos padrbes mundanos. Ele descreve o carisma como um tipo muito peculiar de
autoridade pessoal exercida por um lider com supostas qualidades sobrenaturais. O
lider carismatico apenas pode existir em relacdo a seus seguidores, 0s quais 0
adoram.

Vincula-se a definicdo de carisma o envolvimento de devotos e fanaticos e o
fervor das multides, a veneracdo a famosos astros de cinema, herois do esporte e
politicos extraordinarios (veneracdo que vai muito além da admiracdo por alguém
com talentos especiais) e a0 magnetismo pessoal imanente que ndo guarda relacao
com posicao, poder ou vantagem.

O magnetismo provocado pelo carisma pode ser ilustrado no caso de uma
pessoa que, ao entrar em um recinto fechado, levaria todos na sala a voltarem-se
para olha-la. O carisma refere-se a uma ligacdo compulsiva e inexplicavel unindo um
grupo de seguidores em veneracdo conjunta a seu lider ou a seu idolo. Ele se
realiza, de um lado, com a presenca de um individuo carismatico (a discussao sobre
o carater inato ou aprendido do carisma ndo cabe no momento) e, de outro, pela
presenca de outras pessoas sem carisma.

Carisma deve ser compreendido com referéncia a uma qualidade extraordinaria
de uma pessoa, independentemente do quanto essa qualidade é verdadeira,

alegada ou pressuposta. A ‘autoridade carismatica’, portanto, deve reportar-se a
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uma lei acima dos homens a qual os governados se submetem devido a sua crenca
na qualidade extraordinaria da pessoa especifica.

“O carisma genuino, portanto, significa a habilidade para gerar internamente
e expressar externamente a extrema exaltacdo, uma habilidade que faz de alguém
um objeto de intensa atencdo e imitacdo impensada dos outros.” (LIAH
GREENFELD apud Lindholm, 1993: 41).

A idéia de atracdo carismatica fornece elementos significativos para um melhor
entendimento da légica da veiculacdo do esporte pelos meios de comunicacédo de
massa, a qual se assenta fortemente no apelo emocional. O esporte é prodigo na
producao de “idolos carismaticos”.

A multidao, ao se aglutinar em torno do idolo esportivo, assume caracteristicas
particulares de exaltacdo, desprendimento e intensidade emocional, as quais se
encontram além daquelas da consciéncia comum. Muitas vezes, em funcdo do
sentimento de atracdo, chegam a enfraquecer suas identidades pessoais na
veneracao ao outro carismatico.

Poderiamos dizer que o esporte, em especial o de alto rendimento, € uma
“fabrica” que atrai, seleciona e lapida individuos com caracteristicas especiais
latentes. Este processo possibilita o desenvolvimento e o aperfeicoamento de
habilidades gestuais extraordinarias. Esses individuos, transformados em atletas de
alta performance, sdo capazes de associar forca com delicadeza, dinamismo e
agilidade com altas doses de concentracdo, dominio sobre si com beleza, danca e
coreografia com acrobacias complexas.

A genialidade do atleta ndo é obscura , pressuposta ou iluséria. Ela € real e pode
ser constatada e averiguada a “olho nu” de forma simples e instantanea. Nao ha

necessidade de conhecimentos profundos da fisica, da matematica, da biomecanica
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para apreciar um gol de escanteio, um duplo mortal estendido de saida da paralela
assimétrica ou uma cesta feita do meio de quadra de basquete.

O sistema esportivo contribui para uma identificacdo facil e imediata com o
campedo, visto que em qualquer evento os vencedores e perdedores sao
hierarquicamente classificados com base na comparacdo direta de suas
capacidades, aptidoes e desenvolturas. O idolo esportivo, dotado de tal intensidade
carismatica, chega, por vezes, a se configurar como um verdadeiro “condutor de
multides”.

O carater extraordinario do idolo carismatico é fonte segura de assimilacao,
difusdo e manipulacdo midiatica. Os meios de comunicacdo de massa se
“apropriam” desses individuos extraordinarios potencializando e divulgando de forma
massificada suas qualidades. O campedo francés de ciclismo, Jean Bobet certa vez
declarou que as listas de vitdrias fazem os campedes, enquanto 0s jornais criam

idolos.
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CAPITULO 6

MEIOS DE COMUNICACAO EM MASSA

Vimos que a realidade social é construida de diferentes formas e por diferentes
maneiras. Um dos veiculos de maior importancia em sua construcdo sao 0s meios
de comunicacdo de massa - a televisédo, o radio, as revistas, 0s jornais, o cinema,
etc.

O comportamento das pessoas no mundo moderno ndo pode ser pensado sem
levar em consideracéo a acdo deles. Influenciam e até condicionam 0 nosso pensar
sobre o mundo, a nossa forma de avaliar eventos sociais, a nossa visao de futuro,
as nossas expectativas, 0s nossos sonhos. Sdo verdadeiras pontes entre nés e o
resto do mundo. Se a midia ndo existisse, lembra Coakley (1994), certamente
nossas vidas seriam diferentes do que sédo atualmente.

Sodré (1972) afirma que o surgimento do sistema de comunicacdo de massa
associa-se ao processo mais amplo de urbanizacao, alfabetizacéo, industrializacao e
desenvolvimento social e econdmico.

Esses meios de comunicacdo possuem distintas funcbes sociais, as quais
Coakley (1994: 331) agrupa em trés grandes: (1) informam-nos sobre eventos e
pessoas, (2) interpretam o que esta acontecendo no mundo, e (3) entretém-nos de
diversas formas. A funcdo de intérprete eleva sua influéncia e constroi modelos
comportamentais e expectativas de vida.

Quando a midia exerce a funcdo de interpretar o que acontece no mundo - 0s
comportamentos, os fatos, as acdes sociais — ela passa pelo crivo, andlise, escolhas

e representacdes de uma cadeia de atores sociais: 0 produtor, o editor, o0 técnico, o
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escritor, 0 comentarista, o patrocinador. O contetdo veiculado na midia passa por
um processo de filtragem, o qual selecionara, produzird e editara as imagens e
mensagens baseadas em cinco interesses proprios: “(...) (1) producéo de lucros, (2)
construcdo de valores, (3) fornecimento de servigo publico, (4) construcéo da propria
reputacao, e (5) a prépria expressao na forma artistica.” (COAKLEY, 1994: 331).

De acordo com esses interesses 0 processo de filtragem tende a priorizar
conteudos adequados as ideologias dominantes na sociedade visto que a midia esta
sempre atrelada aos interesses dos detentores de poder e a influéncia dos
formadores de opinido. Dessa forma, pontos de vista de natureza publicitaria e a
valorizacédo de personalidades carismaticas (artistas, politicos, atletas) favorecem a
propagacao de ideais politicos e estilos de consumo.

Os meios de comunicacdo de massa propdem uma determinada compreensao
da realidade ao determinar as imagens, os angulos, as falas, os textos, os sons que

serdo disponibilizados ao publico. Coakley (1994: 356) expde isto claramente:

A midia, similarmente a outras partes da cultura, € uma construcao
social (...) a midia nao reflete a realidade, no maximo, ela prové
representacdes de algumas selecdes da realidade (...) as imagens e
mensagens contidas na midia estdo dispostas a representar as
idéias e ideologias dominantes na sociedade e a promover 0S
interesses daqueles que mais se beneficiam dessas idéias e
ideologias.

As informacdes nos meios de comunicacdo de massa tendem a ser puramente
descritivas, com baixo teor opinativo. Os textos extensos sao trocados por uma
formula destinada apenas a agradar o leitor, “dando-lhe uma sombra bem delineada

do tema” (SODRE, 1972: 53). Informar significa, antes de tudo, mostrar. Para
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interessar a um publico amplo e heterogéneo a linguagem aparece articulada com a
imagem - de decifracdo mais facil.

Quando este publico se diversifica (por classe, sexo, idade, nivel de instrucéo) a
mensagem deve ser simplificada a um denominador comum, para que possa ser
entendida por todos. Sodré (1972: 16) esclarece que “o0 cddigo que rege a producao
das mensagens de massa tem de se tornar mais pobre para aumentar o indice de
percepcdo por parte dos receptores”. Obviamente isto implica um empobrecimento
da mensagem e, por conseguinte, conteudos de aspectos cognitivos e estéticos
tornam-se superficiais.

O objetivo da informacéo destina-se a grupos sociais indiferenciados, com uma
intencdo comunitaria e generalizadora (ex: um programa de tevé alcanca um publico
mais amplo e indiferenciado que um livro de Sociologia ou de Filosofia). O discurso
comercial deve ser rapido, facil e breve (SODRE, 1972).

A necessidade de padronizar o conteudo do veiculo segundo um indice
‘optimum’ de aprovacdo do publico condiciona necessariamente a formacédo da
mensagem. Isso é demonstravel da Teoria da Informac&o: quanto menor € a taxa
matematica de informacdo de uma mensagem (a maior, portanto, a redundancia),

maior a sua capacidade de comunicacéo (SODRE, 1972: 63).

A mensagem visa a universalidade procurando atingir todo e qualquer receptor,
buscando uma suposta unidade. Dai o indice de audiéncia: quanto maior o publico,
maior 0 sucesso.

Desta forma o espectador estd sempre exposto a idéias e perspectivas limitadas
e selecionadas, pois 0os meios de comunicacdo de massa nao exploram as multiplas

faces de um elemento, nao refletem uma dada realidade em sua forma completa,
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polidimensional, total. As mensagens valorizam contetdos de natureza psico-afetiva
e emocional, sem maiores apelos a razao.

Joly (1996: 10) € mais contundente: ”(...) estamos na alvorada de uma geracao
de imagens virtuais, essas ‘novas’ imagens que nos propdem mundos ilusorios e, no
entanto perceptiveis, dentro dos quais poderemos nos deslocar sem por isso ter de

sair de nosso quarto...”.

Essa sociedade do parecer é fruto da sujeicdo do espectador a imagem oferecida

pela midia:

A imagem dirige-se diretamente as potencias concretas da presenca
no mundo, a sensibilidade, a imaginacdo e as paixfes, que reagem
de imediato as solicitacdes que lhe sdo feitas (...) o sentido da
imagem é dado na prOpria imagem; as defesas intelectuais sdo
assim contornadas, ‘e é muito mais dificil defender-se da invasdo da
imagem do que da proposicao do texto’. (...) A imagem apresenta-se
de maneira evidente e total, fala direto ao emocional, dificulta a
reflexd@o critica.

(BETTI, 1998: 38).

Os meios de comunicacdo de massa dirigem-se a um publico consumidor de
larga escala, que perpassa as diferentes classes sociais forjando o que se denomina
uma “cultura de massa”, a qual funciona como um sistema de inércia, perfeitamente
ajustada ao interesse de forcar o consumo e ao estimulo de ideais de vida
relacionados a felicidade, a beleza, ao bem-estar e assim, a trajetoria dos
consumidores de massa é marcada pelo carater alienante e imobilizador (SODRE,

1972).
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Nesta, a relacdo é “intensa e anddina” por que o fendmeno é provisério e sua
influencia € micromutacionista: “milhares de fragmentos culturais bombardeiam o
individuo na sociedade moderna sem formar um corpo sistematico e coerente de
conhecimentos” (SODRE, 1972: 17-18). Theodor Adorno e Max Horkheimer (1986,
apud BETTI, 1998: 38) acrescentam que a cultura de massa, a qual eles denominam
“industria cultural” (ndo cabe, pelo momento, aprofundar este debate teorico) possui
um efeito “anti-iluminista”, ao impedir a formacao de individuos autbnomos, capazes

de julgar e decidir conscientemente.

6.1 IMAGEM

Os meios de comunicacdo de massa se utilizam de diferentes formas em sua
relacdo com o publico: publicacbes impressas, mensagens auditivas, imagens.
Estudaremos esta ultima.

A imagem € uma mensagem. Representa um mundo. Diariamente estamos
sujeitos a utilizar, decifrar e interpretar diversas imagens que nos cercam de maneira
constante e sob inumeras formas. Sua leitura desperta em nds sentimentos,
pensamentos, historias e culturas construidas no decorrer de nossas vidas.

Imagem € um conceito multifocal. Existem inuUmeras nocdes para 0 seu
entendimento: pode ser interpretada quando nos posicionamos frente a um espelho
ou gquando apreciamos uma fotografia, a pintura de um quadro, de uma parede, de
um mural ou quando assistimos a um programa na televisdo, tal como os desenhos

infantis, os filmes, as novelas, aos programas esportivos, etc.
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Ela pode ser compreendida como uma indicacdo de “algo que, embora nem
sempre remete ao visivel, toma alguns tracos emprestados do visual e, de qualquer
modo, depende da producédo de um sujeito: imaginaria ou concreta, a imagem passa
por alguém que a produz ou reconhece.” (JOLY, 1996: 13).

A imagem constitui uma das principais bases do conteudo midiatico. Para Sodré
(1972: 59-60) “por serem plenas de significado, as imagens sugerem muito mais que
o simples fluxo verbal (..) a funcdo do locutor € simplesmente denotativa,
referencial, as vezes tado redundante que as imagens chegam a correr silenciosas.”

A imagem contemporanea nao € sindnimo de imagem da midia, visto que isso
negaria a diversidade das imagens do mundo moderno. “Confundir imagem
contemporanea e imagem da midia, imagem da midia e televisédo e publicidade, &
nao apenas negar a diversidade das imagens contemporaneas como também ativar
uma amneésia e uma cegueira, tdo prejudiciais quanto inuteis, para a compreensao
da imagem.” (WOLTON, 1996: 16). Contudo, a imagem da midia insere-se no

cotidiano de grande parte da populacdo mundial de forma ampla e vasta.

Nota (1)

A Semidtica é a abordagem tedrica da imagem. Nas Ciéncias Humanas surgiu no século XX. A
origem da palavra semidtica e de semiologia, termo também empregado comumente, vem dos
Estados Unidos da América e da Europa respectivamente. O primeiro corresponde a filosofia das
linguagens e o segundo corresponde ao estudo de linguagens particulares (imagens, gestos, teatro,
etc). Ambos foram fabricados a partir do termo grego semion, correspondente a “signo”, onde
designaria algo que se percebe como cores, calor, forma, sons, 0s quais se ddo uma significacdo
(JOLY, 1996: 30).

A teoria semidtica estuda os modos como o homem significa 0 que o rodeia, ou seja, aborda a
imagem sob o angulo da significacéo, e nédo, por exemplo, da emocao ou do prazer estético.

Abordar ou estudar certos fendmenos em seu aspecto semiético é considerar seu modo de producao
de sentido, ou seja, a maneira como provocam significagdes, isto &, interpretacfes. De fato, um signo
s6 é ‘signo’ se ‘exprimir idéias’ e se provocar na mente daquele ou daqueles que o percebem uma
atitude interpretativa (JOLY, 1996: 29).

Semiologia ou semidtica € uma ciéncia que consiste em estudar os diferentes tipos de signos
interpretados por nos.
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Um signo tem uma materialidade que percebemos com um ou Varios de nossos sentidos. E possivel
vé-lo (um objeto, uma cor, um gesto), ouvi-lo (linguagem articulada, grito, musica, ruido), senti-lo
(varios odores: perfume, fumaca), toca-lo ou ainda saborea-lo.

Essa coisa que se percebe estd no lugar de outra; esta € a particularidade de essencial do signo:
estar ali, presente, para designar ou significar outra coisa, ausente, concreta ou abstrata. (JOLY,
1996: 32)

Existem inGmeros tipos de signo, dentre eles fotografias, palavras, entonacédo das palavras, imagens,
posturas, gestos, objetos, vestuarios, sons. Todos podem significar algo além deles mesmo e, por
isso, constituem-se em signos. Por exemplo, o rubor e a palidez podem ser signos de doenca ou de
emocéo, o cheiro de fumaca pode nos remeter a um sinal de fogo, o cheiro de péo fresco nos faz
perceber a proximidade de uma padaria, a cor cinza das nuvens a chegada de chuva.

6.2 TELEVISAO

A imagem invasora, a imagem onipresente, aguela que se critica e
gue, ao mesmo tempo, faz parte da vida cotidiana de todos é a
imagem da midia. Anunciada, comentada, adulada ou vilipendiada
pela propria midia, a ‘imagem’ torna-se entdo sinbnimo de televisao e
publicidade.

(JOLY, 1996: 14).

A televisdo é um dos principais veiculos de comunicacdo de massa e de difusao
de imagem exercendo uma das maiores influéncias sociais e culturais em todo o
mundo, provocando uma mudanca radical na histéria da comunicacdo. Apareceu na
década de 50 e seduziu multiddes imediatamente. A possibilidade de apreciar
espetaculos em imagem, a facilidade, a velocidade, a comodidade com que as
informacgdes, documentarios, filmes e inumeras formas de entretenimento se
dispunham a um clicar de um boté&o revolucionou e transformou o mundo midiatico.
O sucesso imediato da TV “(...) colocou a imagem no primeiro plano da civilizacao

ocidental.” (WOLTON, 1996: 05).
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Sua aceitacdo foi macica. Ganhou espaco na vida das pessoas. Magnane (1969)
lembra que os amadores de lutas que informaram ndo terem um aparelho de
televisdo desejavam comprar um afim de “ver melhor” o seu espetaculo preferido.

Pelo seu acesso massivo, por sua gratuidade, pela abertura para o mundo
através da informacdo e com possibilidades de oferecer mensagens de todas as
naturezas, a televisédo foi considerada por muitos, sejam liberais, progressistas, ou
conservadores, como um instrumento de cultura, distracdo e, principalmente, de

emancipacao.

De acordo com Betti (1998: 62-63) a linguagem da televisdo compreende a
imagem e a fala, compondo um discurso, sendo este ultimo definido como “(...) o
efeito de sentido construido no processo de interlocucdo, em que alguém fala a
alguém, de algum lugar, sobre algo no mundo.”. Marcondes Filho (1988, apud
BETTI, 1998: 62-63) contribui com a exposicdo ao afirmar que ndo é possivel
“compreender o produto televisivo a partir do conteudo falado, mas sim, a partir de
sua forma espetacular que fascina o espectador (o que inclui, portanto, outras coisas
como as imagens, o fundo musical, o cenario etc.)”.

Magnane (1969: 91) constatou que a participacdo do espectador aumentou
consideravelmente em funcdo do “olho multiplo da televisdo, pela alternancia dos
campos e dos contracampos, pelas mudancas de distancia (...)” que este meio
proporcionava. Coakley (1994) observou esse mesmo aumento devido a tecnologia
de satélite, a qual proporcionou a transmissédo de sinais para bilhdes de audientes
distribuidos em volta do mundo. Até por isso, os poderes publicos sempre buscaram
controlar a televisdo por ver nela uma grande capacidade de influenciar o publico.

Tentaram controla-la, mas também se serviram dela.
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Segundo Wolton (1996), os primeiros que a promoveram conceberam-na como
instrumento da emancipacao cultural, mais do que um meio de distracdo. Mas foi
nos Estados Unidos da América que este papel, deliberadamente, assumiu outros
propésitos: o0 modelo da televisdo comercial, o qual se disseminou e se enraizou nas
diversas emissoras ao redor do mundo.

A autora destaca a televisdo como o elemento central da democracia de massa,
divergindo da maioria dos criticos da midia televisiva, que a entendem como um
agente manipulador dos cidadaos. Ela afirma que “todas as pesquisas, ao longo de
meio século, provam que o publico sabe assistir as imagens que recebe. Nao é
jamais passivo. Nem neutro. O publico filtra as imagens em funcédo dos seus valores,
ideologias, lembrancas, conhecimento...” (WOLTON, 1996: 06).

Para Betti (1998: 37) a linguagem-imagem da televisdo € composta de
esteredtipos, e por isso confunde realidade e imagem, “contribuindo para a
‘perversdo da formacédo’ ao dispensar a mediacao conceitual, mesmo a da fala, que
se torna simples acessorio da imagem.”. Contudo, admite que outros autores
compreendem que o problema nédo esta na televisdo em si, propriamente dita, e sim
na estrutura industrial que a rege.

O discurso da televisao é complexo, heterogéneo e multifacetado, pois ele atinge
distintas classes populacionais e, como Betti (1998) propde, seu conteudo foge ao
controle total de seus emissores. Ele possui certa autonomia, visto a significacao
pode ser reconstituida e ampliada pelo espectador com base no contexto, na sua
propria historia. A interpretacdo do discurso televisivo pode gerar indmeras
possibilidades. “A televisdo, como um texto escrito, dirige-se a um publico grande e
diversificado, situado em diferentes contextos sécio-culturais, ficando assim aberto a

diferentes interpretacfes.” (BETTI, 1998: 63).
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Tavares (2006: 74) apresenta um perfil do conteddo e da forma que as
mensagens dos meios de comunicacdo de massa sao frequentemente veiculadas.
Afirma que eles silenciam ao maximo questdes que possam causar polémicas ou
descontentamentos, privilegiam, em contrapartida, esportes, cataclismos, crimes
passionais, noticias sensacionalistas, entre outras; transmitem 0s contetudos das
informacgdes de forma a conduzir muito mais ao conformismo do que a reflexao,
divulgando dados soltos, em ritmo acelerado, sem dar tempo para a analise
minuciosa do telespectador; minimizam a importancia dos movimentos populares ou
processos revolucionarios; etiquetam ou rotulam as pessoas envolvidas na politica,
conduzindo o publico a simpatizar ou antipatizar com elas, conforme interesse do
agente de divulgacdo; utilizam grande volume de imagens que déem ao
telespectador a convicgdo do que se relata é verdadeiro.

A televisdo comercial impulsionou no mundo da midia grandes modificacdes, as
quais se refletram em outras areas direta e indiretamente ligadas a ela. Os
programas, 0s jornais, as revistas, os periddicos e, acima de tudo, os conteudos ai
veiculados, sofreram alteracdes com intuito de se adaptarem a uma nova realidade.

O esporte foi um deles.

6.3 ESPORTE E OS MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA

O esporte estd em toda parte. Ndo apenas nos programas e
noticiarios  especificamente esportivos, em que ¢é produto
espetacular, mas nos filmes, nos programas de auditério, de
entrevistas, nos telejornais, nos desenhos animados, nas telenovelas
€ nos seriados.

(BETTI, 1998: 11).
As palavras de Gilles Lipovetsky (2005: 88) ajudam-nos a perceber a profunda

transformacdo que os meios de comunicacdo de massa provocaram no esporte
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moderno. Sobre as praticas esportistas do século XIX e da primeira metade do
século XX o autor afirma que os exercicios foram sendo incorporados ao processo
moralista e que a referéncia a virtude estava no centro da idealizacdo do esporte.
Naquela época as mais variadas correntes de pensamento compartilhavam a
mesma idéia de salvacao e revigoramento moral pelo esporte, pois ele era entendido
como um meio de favorecer a confianca em si, instrumento para o aprendizado do
dever, do espirito de equipe, da firmeza do corpo. Na fase herdica da era moderna o
esporte foi representado como uma pedagogia moral, uma escola de virtudes.

Em algumas décadas, lembra Lipovetsky, esse universo idealista veio por terra.

O esporte sofreu profundas alteracdes e, assim, o que existe hoje seria o que
Coakley (1994: 356) definiu como “vidiated sports”, esportes representados para
telespectadores através da tecnologia do video, usada para criar imagens
dramaticas, excitantes e estilizadas com o proposito de entreter o publico e manter
0s patrocinadores.

Dificilmente poderiamos nos referir ao esporte contemporaneo sem associa-lo
aos meios de comunicacdo de massa. A relacéo entre os dois € bastante proxima,
sendo que a midia tem alterado, progressiva e rapidamente, a maneira como
praticamos, utilizamos e percebemos o esporte.

Durante muito tempo o esporte foi contemplado nas grandes arenas, estadios,
ginasios. A aventura do torcedor se fazia frente a frente com os lutadores, jogadores,
competidores. De acordo com Betti (1998: 31) os primeiros espectadores esportivos
surgiram na Inglaterra do século XIX. Nesta época eram apostadores das lutas de
boxe e de corridas de rua que se realizavam em Londres. No inicio do século

seguinte houve uma progressiva substituicdo do espectador-apostador pelo
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espectador-torcedor, fiel a uma das partes em disputa, mas ainda tratava-se,
basicamente, do espectador corporalmente presente nos estadios e nos ginasios.

Foi apenas a partir da década de 1960, com a proliferacdo das transmissodes de
eventos esportivos, que se tornou proeminente uma nova figura na histéria do
esporte: o telespectador. Com o advento da televisdo o esporte caracterizou-se
como um dos maiores temas/ramos da industria do lazer. “O esporte transformou-se
num espetaculo modelado de forma a ser consumido por telespectadores que
procuram um entretenimento um entretenimento excitante” (BETTI, 1998: 31)

O esporte tornou-se um dos maiores fendmenos midiaticos ja surgidos. A partir
dos meios de comunicacdo de massa 0 que antes era feito em um “canal” direto (in
loco), passou a ser feito por meio de um “interpretador” da realidade, o qual, com o0s
seus inumeros angulos, perspectivas, closes e legendas foi capaz de elevar ainda
mais rapidamente o nivel de excitacdo, de envolvimento e de seducdo provocada
pelo esporte. Houve o deslumbramento da populacdo frente a uma disputa entre
adversarios grandiosos, uma apresentacdo de acrobacias inéditas, uma corrida
contra o proprio indice. Os atletas representados na midia passaram a agir como
“redentores” dos acontecimentos ordinarios e habituais da vida cotidiana do
espectador. Grandes vedetes e grandes espetaculos sdo a tonica do mundo
midiatico.

Como mercadoria, 0 esporte torna-se interessante para a industria pela
popularidade dos seus astros esportivos, pela constante recepcéo de informacdes e
imagens sobre o esporte e pela possibilidade da combinacdo do sucesso do
esportista com a imagem do patrocinador (Weis, 1986, apud BETTI, 1998: 32).

Nessa nova configuracado nos perguntamos: até que ponto o esporte depende da

midia? De acordo com Coakley (1994) isso apenas acontece quando o esporte
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torna-se um programa de entretenimento comercial. Veiculado na midia, é uma
atividade altamente lucrativa na medida em que se tornou um produto. Com o
desenvolvimento moderno do capitalismo e sua entrada no meio concorrido e
disputado da midia ele adquiriu forma adequada de um veiculo de anuncios tanto
nacional quanto internacional, o que proporcionou e favoreceu movimentacdo de
altas cifras e beneficios.

Uma boa referéncia deste fato € mostrada no estudo comparativo das cifras da
venda dos direitos televisivos obtidas pelo Comité Olimpico Internacional, desde o
ano de 1972, edicao dos Jogos Olimpicos de Munique, até o ano de 1996, edicdo de
Atlanta. A primeira rendeu-lhe seis milhdes de dolares e a ultima por volta de 250
milhdes. Para as redes de telecomunicacdes, os beneficios e os rendimentos com a
cobertura das Olimpiadas dao-se através de anuncios, de propagandas e dos
conteudos das programacdes das competicdes dos diversos eventos e modalidades.
Por exemplo, a ABC, emissora americana de televisdo, ap0s cobrir os Jogos
Olimpicos de Montreal obteve um lucro de 17 milhdes de ddlares em 1975, avancou
para 110 milhdes em 1977 (COAKLEY, 1994: 341).

O relacionamento entre os Jogos Olimpicos e a televisdo parece ser um
casamento de interesse mutuo. A midia promove o Comité Olimpico Internacional
(COI) e 0 Movimento Olimpico e, em contrapartida, o COI permite a cobertura do
“(...) unico verdadeiro evento internacional que regularmente atrai a atencdo do
mundo.” (COAKLEY, 1994: 341).

O programa esportivo tornou-se um importante e lucrativo setor da midia e varios
esportes tornaram-se dependentes tanto da publicidade quanto dos lucros advindos.
“A midia soube ‘aumentar a verdade’ do esporte exagerando 0 espetacular,

inventando rivalidades onde nao existe e, criando razdes e justificativas da
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importancia e o porqué eles deveriam ser lidos, escutados e vistos.” (COAKLEY,
1994: 343).

Nas sociedades onde a midia é privada a selecdo para cobertura de um evento
esportivo é baseada no seu valor de entretenimento. As imagens e as mensagens
enfatizadas nesta cobertura sdo editadas a partir dos interesses da audiéncia e,
principalmente, dos patrocinadores. Toda a producdo esta voltada para atender as

necessidades comerciais e de marketing,

lluminacéo, cor, definicdo, enquadramento, movimento e colocacéo
das cameras, ‘cortes’ e edicdo séo cddigos visuais usados para criar
imagens particulares de um evento; codigos auditivos como
comentarios, estilo de musica e volume sado também usados (...) uma
configuracdo particular desses varios coédigos influéncia os
significados possiveis para um dado texto televisivo.

(BUSCOMBE, 1975, apud BETTI, 1998: 35-36).

ModificagBes estruturais a fim de que o esporte pudesse se adequar as
exigéncias do mercado midiatico foram produzidas. Modalidades como o voleibol, o
futebol, a Ginastica Artistica, entre outras, sofreram alteracdes nas suas regras e
regulamentos. Um exemplo onde se evidéncia essas mudancas aconteceu no
Circuito Brasil Olimpico de Ginastica, evento realizado no ginasio do Grémio Nautico
Unido, Porto Alegre, no dia vinte e cinco de outubro de 2003. Para o
televisionamento do evento em horario nobre, no programa Esporte Espetacular,
foram adaptados todos os tempos oficiais de aquecimento, de rodizio e de
apresentacao de cada atleta ao tempo comercial da televisao.

Em quase todas as modalidades houve um aumento da quantidade de luz por

solicitacdo da televisdo e, principalmente, pelos fotégrafos. Em 2005, no
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Campeonato Pré-Pan-americano de Ginastica Artistica, ocorrido na cidade do Rio de
Janeiro, o consultor de instalacdes elétricas, Sérgio Luis Vieira, com o intuito de uma
iluminacdo que atendesse as exigéncias técnicas da midia foi aumentado de 450
para 1.000 lux/m? a quantidade de luz do ginasio. Tal acdo gerou forte discussdo
entre os organizadores do evento e os treinadores. Para os primeiros, 0 aumento da
luz direcionado a cada aparelho representava uma melhoria técnica para a captacao
de uma imagem mais nitida, ja para os atletas, a possibilidade de uma cegueira no
decorrer da execucdo de seus exercicios. InUmeras outras transformacdes no
esporte foram provocadas pela televisdo, por exemplo, a queda do numero de
pessoas nos estadios esportivos. Nos Estados Unidos constatou-se, em 1953, que
69% dos ‘fas’ do futebol, que possuiam um aparelho de televisdo ha um ano mais ou
menos, tinham deixado totalmente de assistir aos jogos in loco. Para aqueles que
tinham um aparelho ha dois ou trés anos, a proporcao era de 73%. Ela atingia 84%
para os telespectadores que haviam comprado o seu aparelho ha quatro anos ou
mais (MAGNANE, 1969: 91).

A mercantilizacdo do esporte provocou alteragdes no “ideal competitivo”. Betti
(1998: 33) afirma que a difusdo impulsionada pela televisdo reane uma grande
quantidade de espectadores desprovidos de qualquer competéncia pratica e
extremamente atentos aos grandes simbolos do esporte de alto rendimento, como o
resultado e a vitoria. Esse quadro repercute em todo o funcionamento do meio
esportivo. Muitas vezes recompensas advindas dos indices de audiéncia e dos
patrocinadores favorecem a busca da vitdria a qualquer preco podendo levar, dentre
outras coisas, ao aumento da violéncia.

As praticas esportivas tornam-se entdo canais para atingir sensacoes, auto-

satisfacdo e evasdo. Atletas da alta performance empenham por si sO, para
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entreterem, para se superarem e se enquadrarem na légica de mercado fortemente
marcada pela diferenciacéo, especializacéo e renovacao acelerada.

O espetaculo esportivo freqientemente leva a perda da idéia de lealdade e
respeito as regras e ao oponente (fair-play), elementos que alicercaram o esporte no
século XIX. Ja ndo é o conceito de virtude e de bénus moral que orienta o esporte,
mas a emocao corporal, o prazer, a boa forma fisica e psicologica (LIPOVETSKY,

2005: 89).

O “espetaculo” esportivo também leva a “personalizacdo” do heroi
olimpico. Os meios de comunicacdo de massa privilegiam as cifras
obtidas, o delineamento corporal, os resultados, a performance, entre
outros, com o objetivo de criar e transformar competidores em heréis
e estrelas. Intensificam o brilho e a visibilidade de personagens
carismaticos - artistas, campedes, personalidades publicas — “papéis
sociais que sO sobrevivem se tiverem muita visibilidade.”.

(TESTA, 2005: 10).

Esses personagens sdo necessarios para estimularem o consumo dos artigos
esportivos e 0 proprio espetaculo tornou-se consumivel tal qual uma telenovela ou

programa de auditério.

As estratégias de merchandising tornam-se poderosas, porque sao
estruturadas para dar vazdo a uma imensa demanda de simbolos
gue atendem a inUmeras expectativas emocionais e fidelizam
consumidores ndo somente vinculados aos idolos, mas a todo o
sistema.

TESTA (2005: 28)

A televisdo desempenha papel marcante na dinamica desse consumo:
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seleciona imagens esportivas e as interpreta para nos, propde um
certo ‘modelo’ do que é ‘esporte’ e ‘ser esportista’. Mas sobretudo,
fornece ao telespectador a ilusdo de estar em contato direto com a
realidade, [pois] (...) a fase de producdo, antes que o programa
alcance o telespectador, envolve consideravel construcdo seletiva e
interpretacao.

(KINKEMA & HARRIS, 1992, apud BETTI, 1998: 34-35).

Sodré (1972) afirma ser fundamental, no processo de consumo, a
transformacdo do atleta em heréi carismatico: forte presenca de idolos populares,
capazes de empolgar o publico. Ocorre uma ideologizacédo do espetaculo esportivo e
de suas estrelas, como elementos de propaganda, através da busca constante pelo
encantamento efémero. Esse encantamento, de acordo com o autor, se baseia em
trés pilares da midia: “sensac¢éo, sucesso e relaxamento”:

Sensacdo: valoriza a abordagem de angulos e aspectos tidos como
espetaculares e excepcionais, por exemplo, epopéias e monumentalidades. No
universo das imagens (iconosfera) “a sensacdo tende a predominar sobre a
consciéncia, fazendo apelo a todos os sentidos, mas enfraquecendo-os.” (SODRE,
1972: 60). Nasce dai uma tendéncia a passividade do consumidor.

Sucesso: valoriza a boa realizacdo de um personagem (um individuo, um
grupo, uma instituicdo) com relacdo a um optimun de prazer e de satisfacdo. Luxo,
alta posicao social, feitos extraordinarios sdo atributos dos idolos de massa e dos
atletas de sucesso.

Relaxamento: valoriza a liberagcdo dos sentidos, evitando “tormentos”

intelectuais. O universo da comunicacdo de massa € sempre exageradamente

otimista e idealizado. A miséria é geralmente enfocada sob o dngulo do exotismo. O



68

arrebatamento da imagem, passivel de uma boa impressdo, contribui para
transformar o veiculo em objeto de pura contemplacéo.

O atleta redesenhado como herdi e estrela de sucesso corresponde a
corporifiacdo e vivéncia desses trés pilares pelo telespectador. Segundo Sodré
(1972), os veiculos audiovisuais favorecem mais do que os veiculos escritos, 0s
processos de projecao (o receptor desloca suas pulsdes para os personagens do
video), identificacdo (0 receptor torna-se inconscientemente identificado a um
personagem no qual vé qualidades que gostaria ou julga que lhe pertencem) e
empatia (conhecimento que o receptor tem do comunicador, colocando-se
mentalmente em seu lugar).

Outro aspecto a ser considerado refere-se a introducdo do espectador no
universo do herdi. A televisédo os torna “(...) ‘autoridades’ potenciais em assuntos
esportivos, pois ela possibilita acompanhar eventos, personalidade e equipes em
detalhes; ajuda a disseminar estatisticas e indicadores de performance para um
publico enorme; produz a melhor visdo do evento esportivo e permite o replay, que
gera controvérsias artificiais.” (ERIC MIDWINTER, 1986 apud BETTI, 1998: 31-32).

Continua:

A televisdo modificou a audiéncia do esporte em todo o mundo, e
forcou-o a um papel de dependéncia conforme o tornou menos capaz
de subsistir com espectadores ao vivo, dependendo do patrocinio
resultante das transmissodes televisivas.

O esporte telespetaculo, idéia usada por Betti (1998) para designar a
experiéncia de assistir ao esporte pela televisdo, conduz a maneiras particulares de

se relacionar com o fendbmeno esportivo:
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A televisdo apresenta uma realidade j4 pronta, que ndo atinge a
criatividade do receptor, acarretando a perda do direito de escolha e
da livre concentragdo, e estabelece com o espectador uma relagéo
guiada por interesses mercadologicos (...) a televisdo imp&e um novo
imaginario. A comunicag¢do produzida industrialmente busca a
‘domesticacao das fantasias’ das massas; em vez de atender a seus
desejos e a suas vontades, fornece apenas indicios (...) a televisédo
busca fascinar os interesses das pessoas e, para iSso, mexe com
elementos do inconsciente psiquico, recalques, desejos, fantasias,
sem, contudo, levar a experiéncias e vivéncias reais, mas sim,
indiretas: vive-se a emocao dos outros.

(BETTI, 1998: 37).

As atividades fisicas competitivas como produto da industria comercial e cultural
transformaram-se em uma maquina ideoldgica e em uma grande atividade lucrativa
apresentando-se como um dos meios de maior impacto e atracdo na sociedade
contemporéanea. O conteudo veiculado nas transmissdes enfatiza determinados
temas que identificam questdes e maneiras particulares de ver, entender e
interpretar o mundo, as quais nos transmitem idéias de seu funcionamento e do que
€ importante ou ndo na vida.

O esporte tornou-se, segundo Testa (2005), um produto espetacular
comercializado de forma diferenciada, como servigos de entretenimento em eventos,
shows, etc. Os maiores beneficiados desse circo sdo 0s promotores, 0s “capitalistas
do espetaculo”, os quais possuem uma légica politica e comercial que privilegia,
antes de tudo, a “mercantilizagao de sentimentos humanos e das emogdes”.

O esporte e a midia tém se influenciado mutuamente, e cada vez mais cresce a
interdependéncia de cada um para o alcance da popularidade e sucesso comercial.

Neste quadro vemos que as atividades esportivas que procuraram inspirar valores
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nobres, educar as massas, favorecer a regeneracdo moral e fisica dos cidadaos
sofreu grandes alteracdes. Entendido como um meio para 0 engrandecimento e
desenvolvimento fisico e moral, o esporte veiculado na midia passa a ser espetaculo
de diversdo e entretenimento cujo objetivo maior é aliciar a atrair a atencdo de um

publico cada vez maior.
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CAPITULO 7

CONTEUDO DAS MENSAGENS TELEVISIVAS SOBRE A GINASTICA

ARTISTICA

Os dados apresentados neste capitulo referem-se a analise de noventa e
cinco videos de reportagens de Ginastica Artistica, em um total de duas horas e
trinta e dois minutos, as quais se encontram disponiveis no site globo.com. A
duracdo média das reportagens apresentou-se em torno de um minuto e trinta
segundos a dois minutos.

A divisédo e ordenacédo das matérias dos videos obedece a um padrdo mais ou

menos recorrente. Geralmente estao estruturados em trés partes:

1. Chamada das reportagens

A chamada da reportagem ¢é feita pelo apresentador do programa, acontece
geralmente no estudio da emissora e fornece uma pequena introducdo da matéria.
Esta € uma parte introdutéria e cria algumas expectativas. O apresentador prepara

0 espectador chamando a atencéo e sinalizando o foco da matéria.

2. Desenvolvimento
O desenvolvimento constroi e reconstréi a histéria dos eventos, das situacoes,
dos acontecimentos. Informa, descreve, emite opinides sobre os resultados, os
feitos, a vida, as experiéncias dos protagonistas da Ginastica Artistica.
Das noventa e cinco reportagens de Ginastica Artistica, sessenta e uma fizeram

a cobertura das atuacdes e dos resultados dos ginastas em um Jogos Olimpicos, um
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Campeonato Mundial (este com a inédita medalha de ouro e a invencdo do duplo
twist carpado de Daiane dos Santos), duas etapas da Copa do Mundo de Ginastica,
dois Jogos Pan-americanos, um Campeonato Pré-pan-americano e a festa dos
melhores atletas de 2006. Dezenove reportagens veicularam matérias sobre a
preparacao da selecao brasileira de ginastica, a apresentacéo das novas geracoes e
a vida exaustiva dos ginastas na busca de se tornarem campefes e obterem
resultados importantes. Dez reportagens tiveram um tom mais descontraido ao
emitirem noticias sobre os ginastas em desfiles das escolas de samba do Rio de
Janeiro, em projetos sociais, em passeios na Disneylandia - EUA -e no circo. Cinco
reportagens veicularam informacgdes sobre a faléncia da Federacdo de Ginastica do
Rio de Janeiro, a inauguracao de centros e nucleos de ginastica, a apresentacao da
modalidade e os conflitos entre a Confederacdo Brasileira de Ginastica e a ex-

treinadora da selecdo, Georgette Vidor.

3. Entrevistas
As entrevistas sdo feitas comumentemente com atletas, dirigentes e alguns
espectadores. Elas conferem maior autoridade e valor as informacdes, detalhando,

especificando e aprofundando o que foi mostrado no desenvolvimento.

As reportagens foram organizadas, sistematizadas e analisadas segundo a
natureza desses conteudos. Foram agrupadas por similaridade de tema.

Uma dificuldade identificada foi o fato de em cada trecho de reportagem haver
cerca de trés ou quatro temas. Por exemplo, na reportagem veiculada pelo programa
Bom dia Brasil, no dia dez de outubro de 2005, em uma das imagens, em camera

lenta, aparece o ginasta Mosiah Rodrigues fazendo uma sequUéncia de alta
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dificuldade e precisdo. A cena é acompanhada com o som do hino nacional.
Observamos nesta imagem pelo menos dois temas: a valorizagdo e a
espetacularizacdo dos movimentos ginasticos e a veiculacdo de um simbolo de
identificacdo patridtica.

ApOs a observacdo dos videos identificamos os conteudos de maior
veiculagcdo. Apareceram com maior freqiéncia, ganhando maior énfase, o0s
seguintes temas:

- Valorizacéo e exaltacédo de grandes feitos da vida publica e privada dos atletas;
- Discurso nacionalista;

- Resultados;

- Simplificacéo e vulgarizacdo da Ginastica Artistica;

- “Extremo da proeza”: a espetacularizacao midiatica;

- Sacrificio e recompensa do ginasta.

7.1 VALORIZACAO E EXALTACAO DE GRANDES FEITOS DA VIDA PUBLICA E

PRIVADA DOS ATLETAS

Qualidades classificadas como excepcionais, capazes de associar forca com
delicadeza, dinamismo e agilidade com altas doses de concentracdo e autodominio,
coreografias e dancas executadas com beleza e plasticidade agregadas a
acrobacias de alto grau de dificuldade, sdo elementos bastante valorizados na
producao e a reproducéo do discurso midiatico.

“Os meios de comunicacdo de massa utilizam pessoas extraordinarias para

produzir algo diferente cuja funcdo € mover as aguas estagnadas da mesmice.
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Surgem as vedetes.” (BOSI, 1986, apud BIM, 2002: 113). A midia faz intenso uso
das “vedetes” para veicularem, difundirem e construirem suas mensagens e
objetivos. Os ginastas que aparecem nos videos sdo apresentados como objetos de
intensa admiracao, contemplacéo e virtuosidade. Cumprem funcdes de vedete.

Uma das mais contundentes reportagens analisadas narra os feitos
excepcionais da atleta Daiane dos Santos, enfatizando seu papel de idolo
carismatico. Aparece sob o titulo: “Daiane de ouro dos Santos”. Foi veiculada no dia
quatro de abril de 2004, no programa Esporte Espetacular. As imagens foram
produzidas em camera lenta, em closes e em quadros fechados. As cenas
comecam com o foco no rosto de Daiane, a qual aparece com expressdes sérias
evoluindo para um sorriso largo e espontaneo. As imagens seguem mostrando a
ginasta fazendo giros transversais e longitudinais na paralela assimétrica, giros,
acrobacias e movimentos coreograficos no solo. Diferentemente das matérias onde
as imagens sdo captadas diretamente das competicdbes e treinamentos, esta
aparece sob luz e cenario especial gerando um clima aconchegante, similar ao de
um teatro.

A matéria € acompanhada com um fundo musical calmo e emocionante, e

narrada pela voz empostada do jornalista Cid Moreira:

Tal qual uma brisa que acaricia 0 rosto e provoca SOrrisos
contagiantes, tal qual a musica do Tom, na voz de Tim Maia,
‘perfume forte e raro’. Tua graca estd na surpresa, no fato
imprevisivel, por mais que se espere por ele. Tua arte preenche os
espacos, salta aos olhos e ndo disfarca uma ponta de orgulho. Ah
esses meneios marcados, esses vbos dancados, cheios de luz. Teu
nome esta na histéria, € bibliografia recomendada. Princesa Daiane
dos Santos, dos Silvas, dos Meninos do sinal, da Meninas. Daiane
das Marias, das Trés, dos Santos, de Todos. Daiane do milagre
brasileiro.
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A televisdo cria para a populacdo os herdis mais auténticos dos tempos
modernos. As palavras do jornalista Cid Moreira dirigem-se a sensibilidade, a
imaginacdo, as paixdes, sentimentos capazes de gerar reacbes imediatas nos
receptores. Associadas as imagens, valorizam contetudos de natureza psico-afetiva
e emocional transformando Daiane em heroina e estrela ao intensificar o brilho e a
visibilidade de seus feitos. Grandes atletas possuem status similar aos grandes
astros e estrelas do cinema internacional, séo celebridades, ou tratados como tais.
Vemos como o texto faz mencdo a obra de musicos conhecidos nacional e
internacionalmente, utilizando palavras poéticas, comparando a ginasta a membros
da monarquia, associando a popularidade de seu sobrenome a de milhares de
outras pessoas homoénimas. O jornalista valoriza Daiane a ponto de torna-la
“bibliografia recomendada”.

O grande idolo é sempre descrito como “tabu” - sua atividade criadora esta
livre dos condicionamentos ou das injungdes, o qual goza de uma “singularidade
mitica”. O idolo esportivo, “santo e herdi da contemporaneidade”, € um criador,
inventa jogos de espirito, expressdes faciais, gestos espetaculares, forjando assim
um personagem carismatico (SODRE, 1972). A midia se deleita com a cria¢do, com

a novidade, com o inédito, o que se evidencia nos trechos de duas reportagens:

A camped mundial, Daiane dos Santos, treina um novo e
surpreendente salto. O duplo twist esticado vai ser apresentado nas
Olimpiadas de Atenas no ano que vem e pode dar ao Brasil uma
inédita medalha na ginastica artistica (...) foram trés meses de
inmeras tentativas para chegar a esse resultado.

(Jornal Nacional, 22/11/2005)

Diego Hypdlito explica o novo elemento que inventou e que esta

aperfeicoando:
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A cada novo elemento vocé batiza com o seu nome, é fantastico.
Este é o Hypdlito carpado com pirueta (...) primeiro é uma meia volta
carpada antes e depois, ho segundo v6o do mortal, vocé faz uma
pirueta.

(Ta na Area, 26/12/2006).

No dia vinte e cinco de agosto de 2003, na reportagem do programa Globo
Esporte, a reporte pediu a Daiane dos Santos para repetir os gestos feitos no
podium quando recebeu a premiacéo pela conquista da primeira medalha de ouro do
Brasil na historia de 100 anos de campeonatos mundiais.

Repdrter: “Daiane, repete agora o que vocé fez la no podium”

Daiane: “Ah! A sambadinha?” (risos).

Repdrter: “Vocé merece, né! A primeira medalha brasileira! Repete como foi!”

Imagem: Daiane sambando e terminando com uma postura caracteristica da
ginastica (bracos e queixo erguidos ao alto) com o sorriso largo.

Tais gestos advindos de uma das mais importantes dancas nacionais — o
samba — agregados aos excelentes resultados e ao jeito despojado de Daiane

estimulou e facilitou a sua veiculacao na televisdo como um personagem singular.

As imagens, as falas e as musicas veiculadas nos meios de comunicacéo de
massa sao fortemente carregadas de sensacionalismo. As falas sdao
acentuadamente exageradas, por vezes uma autentica pieguice. No dia dez de
outubro de 2005, na reportagem sobre o Pré-pan-americano de Ginastica, o reporter
discorre sobre as dimensdes da trave de equilibrio. Menciona a altura, o
comprimento e a largura, enfatizando seu estreito tamanho a fim de destacar a dificil
proeza dos ginastas: “um metro e vinte e cinco centimetros de altura, cinco metros
de comprimento, apenas dez centimetros de largura! Meus cinco dedos juntos! O

caminho é estreito, mas cabem aqui, todas as emocdes!”. Logo apds, um jogo de
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artificios audiovisuais mostram sequencialmente varios movimentos de alta
dificuldade e precisdo acompanhados de um som alto de musica marcante e
vibrante. Um dos exercicios € narrado pela voz emocionada e comovida da
comentarista especialista em ginastica, Andréa Jodo: “Nossa! Nossa senhora, uma
pirueta...um mortal com pirueta em cima da trave. E dificilimo!”. A busca do éxtase é
a garantia da audiéncia!

O discurso televisivo se alimenta da facil e imediata emocao oriunda das
realizacOes espetaculares de seus protagonistas. Ressaltar feitos humanistas a fim
de gerar maior cumplicidade com os espectadores € uma estratégia largamente
utilizada pelas transmissfes midiaticas. Na reportagem do dia oito de outubro de
2005 veiculado no Jornal Nacional a repérter apresenta Daniele Hypolito como uma
grande ginasta e uma figura humana capaz tanto de feitos complexos e de alta
precisdo ao “girar nas barras paralelas assimétrica se equiliborando s6 com um
braco”, quanto de atitudes solidarias e sensiveis com as colegas da equipe. A
imagem, que se repetiu por duas vezes, mostra Daniele consolando e enxugando as
lagrimas da ginasta Jade Fernandes, a qual finalizou sua apresentacdo com uma
queda. A cena € narrada pelo jornalista, o qual da nota dez para a atitude de
Daniele que ajudou a “levantar a companheira de 14 anos que participa pela
primeira vez de uma competicdo pela selecdo brasileira”, reforcando valores
positivos e feitos extraordinarios, atributos dos idolos de massa e dos atletas de
sucesso.

Os esportistas e seus grandes feitos valorizados pelos veiculos televisivos
seduzem a multiddo. Tal sentimento € capaz de aglutinar e atrair a atencdo das

pessoas para este fenémenao.
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7.2 DISCURSO NACIONALISTA

Discursos nacionalistas veiculam conteddos extremamente eficazes e
mobilizadores, alimentando-se de sentimentos primordiais. Isto os torna bastantes
competentes aos intentos dos meios de comunicacdo de massa. A edicdo e a
montagem das falas e das imagens televisionadas procuram valorizar e exaltar ao
limite esse discurso. Vejamos como eles aparecem nos diferentes videos
analisados.

Na cobertura do Campeonato Pré-pan-americano de Ginastica, realizado no
Centro de Convencdes Riocentro, cidade do Rio de Janeiro, o inicio da reportagem €&
feita por seis trocas de imagens em 27 segundos, por falas e trechos do hino
nacional que elevam e enaltecem o ginasta Mosiah Rodrigues, Unico medalhista de
ouro do Brasil.

Reproduziremos a primeira parte da sequéncia da matéria.

Imagem 1: (o ginasta sendo abracado pela presidenta de Confederacéo Brasileira
de Ginastica em camera lenta.).

Repdrter: “carregou o Brasil nas costas porque queria que dissesem:”

Imagem 2: (a presidenta de frente para o ginasta com os bracos apoiados nos
ombros dele.).

Presidenta: “Nossa! Mas foi tdo lindo!”

Imagem 3: (Mosiah em close girando no aparelho barra fixa.).

Repdérter: “para que soubessem que ele faz parte:”
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Imagem 4: (Close no perfil do rosto de Mosiah cantando o hino.).

Trecho do hino nacional: “de um povo herdico o brado retumbante”

Imagem 5: (O ginasta faz indmeros exercicios na barra fixa, dentre eles um giro
com meia volta. No momento deste giro, quando Mosiah faz as mudancas
necessarias com os bracos, forma-se um “X”, o qual é veiculado em camera lenta.).

Repdrter: “o0 ‘X’ da questdo da nota 9.500 na barra fixa, o gaucho Mosiah

Rodrigues de 24 anos sabe como foi encontrado.”

Imagem 6: (Close no perfil do rosto de Mosiah cantando o hino e em seguida
aparece a imagem em camera lenta do ginasta executando um mortal carpado com
meia volta solto no ar e voltando com éxito para a barra fixa.).

Trecho do hino nacional: “conseguimos conquistar com brago forte”.

(Programa Bom dia Brasil, 10/10/2005).

Essa composicdo evidencia o discurso midiatico. Sua producdo e sequéncia
se dao por dados soltos, veiculados em ritmo acelerado, fazendo uso de um
discurso facil, breve, simples, sem tempo suficiente para o pensamento, a avaliacdo
e 0 julgamento do que o telespectador estd vendo e ouvindo. “Tudo é
instantaneidade, acdo e velocidade.” (BETTI,1998: 34).

O discurso nacionalista facilita a identificacdo do espectador com o herdi
esportista, pois este corporifica o sentimento de orgulho da nagédo. Suas conquistas
Ihe conferem o status de heroi de sua gente.

A reportagem veiculada no dia trés de abril de 2004 néo foi acompanhada por

falas, apenas por imagens e sons. Esta era uma data pela qual se esperava com
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grande expectativa, pois seria a estréia da nova série de solo da ginasta Daiane dos
Santos. Dois pontos marcantes acentuavam esse “ato inaugural” da ginastica
nacional: primeiro, seria a primeira vez que a ginasta executaria oficialmente, em
terra brasileira, a acrobacia que leva o seu nome, o “Dos Santos”, mais conhecido
como duplo twist carpado; segundo, a nova série de solo seria acompanhada
ritmicamente pelo som do choro “Brasileirinho”, de Waldir Azevedo. A midia estava
empolgada, o discurso era eloquente. Construir 0 espaco da emocao era o desejo
maior.

O resultado de tal combinacé&o foi evidenciado pelo clamor do publico, o qual
aplaudiu, gritou, se emocionou e vibrou com cada acrobacia e salto, especialmente
com a associacao dos belos feitos da atleta com o sentimento nacional, o qual se
baseou na coreografia construida por movimentos elaborados ao som de um dos
ritmos mais populares da cultura brasileira: o samba.

Na cobertura do dia seguinte do evento, quatro de abril de 2004, feita pelo
programa Em Cima da Hora, informa a dobradinha das medalhas brasileiras com o
primeiro lugar de Daiane e o terceiro de Camila Comim no aparelho solo. A cena
veicula, na integra, a série de Daiane no solo e, logo apds, aparece a imagem das
duas ginastas no podium recebendo a premiacdo. Neste momento, compondo a
cerimbnia de premiacdo o trecho inicial do hino nacional € tocado. A platéia
acompanha cantando e ao final da primeira parte, quando a musica para de tocar, o
publico empolgado, continua celebrando a vitéria cantando o hino completo por mais
um minuto e dez segundos. Tal cena é feita por doze trocas de imagens que
focaram duas vezes a bandeira brasileira, trés vezes as ginastas no podium, seis

vezes 0 publico e uma vez Diego Hypoalito.
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A televisdo faz uso massivo de simbolos e meios de identificacdo populares
no intuito de conquistar audiéncia. Dos noventa e cinco videos analisados cerca de
sessenta e seis apresentaram e veicularam imagens da bandeira, das cores
nacionais e um vocabulario repleto das palavras: “ginastas brasileiros”, “selecéo
brasileira”, “a equipe brasileira”, “destaques nacionais”.

“Cada espectador cré reconhecer-se nos retratos maravilhosos tracados por

esses veiculos e, comprazendo-se em sua projecao, libera-se, por instantes, das

penas e frustracdes” (SODRE, 1972: 50).

7.3 RESULTADOS

A cobertura televisiva da ginastica usa e abusa dos numeros, dos placares
finais e das colocacfes no podium. Os resultados obtidos em cada aparelho e em
cada competicdo sao divulgados a exaustdo. Eis um mecanismo bastante eficiente
para criar expectativas, estimular rivalidades, alimentar desejos, glorificar facanhas,
destacar idolos. Os grandes ginastas, exaltados pelas importantes conquistas
tendem a ser construidos como figuras carismaticas, dotados de entusiasmo e de
vitalidade. S&o figuras extraordinarias, com magnetismo capaz de seduzir os
espectadores e a audiéncia. Tornam-se fonte de admiracdo, de intensa atencao e,
por vezes, até de veneracdo, que elevam o nivel de participacdo emocional e de
fervor dos espectadores.

O programa Esporte Espetacular do dia cinco de abril de 2004 fez a cobertura
da Copa do Mundo de Ginastica, etapa Brasil. O foco da reportagem foram as oito

conquistas de medalhas obtidas pela selecdo brasileira. Quem acertou e errou,
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guem ganhou e perdeu, quem foram os aliados e os adversérios, foram enfatizados
durante os trés minutos de matéria. Logo no inicio da reportagem a mae de Daniele
Hypolito aparece na arquibancada do ginasio rezando com um terco para a filha. O
repérter narra que a mae da ginasta vé uma a uma das adversarias da filha
cometendo erros no aparelho trave de equilibrio. A fala € acompanha por imagens
de inUmeras quedas das ginastas de outros paises. Em seguida, aparece Daniele
executando com perfeicdo sua série na trave, acompanhada da narracéo: “quando a
pequena notavel entra, logo mostra do que é capaz: equilibrio e agilidade...medalha
de ouro!”

A matéria segue com imagens e falas que informam sobre as medalhas de
prata da ginasta Camila Comim nos aparelhos trave e solo; sobre as de ouro no
salto sobre o cavalo e no solo de Diego Hypdlito; sobre a de prata na paralela
assimétrica de Daniele Hypodlito; e sobre a de ouro de Daiane dos Santos no solo.
Finaliza com a declaracdo da ginasta Daiane, acentuando o discurso competitivo
envolvendo o futebol na disputa pelo prestigio dos resultados: “Se der a gente vai
até tirar o lugar do futebol, né (...) agora a gente esta pisando na chuteira deles,
daqui a pouquinho a gente tira uma, tira a outra e dai quando a gente Vvé, eles ja
estdo descalcos e a gente la de sapatilha”.

No dia vinte e cinco de agosto de 2003, a reportagem do programa Globo

Esporte, informa acerca da inédita conquista:

Repdrter: “Nao sO a unica neste mundial, mas a primeira medalha de ouro do Brasil
na histéria de 100 anos de campeonatos mundiais (...) Como foi a emocao de
conquistar essa medalha Dai [Daiane dos Santos]? Uma grande conquista para o

Brasil?”
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Daiane: “Ah, foi bem emocionante, porque a gente lutou tanto para conseguir essa
medalha, foram 100 anos! Que demorou para vir essa medalha e eu acho que a
medalha ndo é s6 minha, é da selecao inteira.”

O discurso televisivo informa e atualiza a respeito dos medalhistas, das notas,
das condic0es fisicas dos atletas, etc. No Jornal Nacional veiculado no dia oito de
outubro de 2005, em um total de dezoito trocas de imagens em um minuto e
quarenta segundos de reportagem foram mencionadas as conquistas de trés
medalhas da equipe feminina, as notas de 9.188 na trave, 9.500 na paralela
assimétrica, 9.163 no salto da ginasta Daniele Hypdlito e a medalha de bronze de
Lais Souza. Entre a narracdo de um e outro resultado o reporter emitiu varias
opinides sobre a conduta das ginastas e explicou o resultado de Daniele: “na soma
das notas dos quatros aparelhos, Daniele foi a melhor entre as brasileiras. Um
rendimento associado a maior forca e maior explosdo que estad tendo a ginasta
carioca.” A midia aumenta a exaltacdo e a intensidade emocional para mais
facilmente atingir e conquistar seu publico.

Maniqueismos sdo recursos largamente utilizados pelo sensacionalismo
televisivo para maior facilidade de massificacdo da mensagem. Os resultados
positivos, 0s gestos magnificos, sdo freqientemente contrastados com erros
grosseiros, quedas perigosas, atitudes burlescas. Na cobertura do campeonato Preé-
pan-americano de Ginastica, veiculado dia dez de outubro de 2005, o reporter afirma
que “subir no podium é uma barra”. A cena mostra um ginasta executando um
dificilimo exercicio — o Covcz (um mortal estendido com pirueta por cima da barra
fixa) — e finaliza com sua queda bruta e violenta no colchdo do aparelho. A
intensidade da queda é ressaltada e dramatizada pelo som do impacto. O final da

imagem €& acompanhado pelo comentario do jornalista: “O americano Jonathan
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Rotan viu o sonho se desmanchar no ar.” A imagem do video destacou a queda
repetindo exaustivamente a dramaticidade da cena, com forte apelo emocional. O
perigo do erro e, até, de uma possivel tragédia, tornaram-se excelentes valores de
troca pelos meios de comunicacdo de massa, elevando fortemente a emocéo do
publico. A audiéncia esta garantida!

O “sobe e desce” dos resultados mantém elevada a expectativa da audiéncia.
A midia dispensa longo tempo divulgando essas movimentacfes, 0 que estimula a
imaginacéo e o desejo coletivo. Na reportagem do dia trinta e um de agosto de 2003,
cobertura do Campeonato Mundial de Ginastica, pré-Olimpico, ocorrido em
Anaheim, Estados Unidos da América, o desafio dos ginastas era classificar o Brasil
para os Jogos Olimpicos de Atenas que ocorreria no ano seguinte. As primeiras
imagens e o discurso da repérter indicam o éxito dos ginastas da equipe masculina
nas execucdes dos exercicios da barra fixa, do solo, do salto e do cavalo com alca.
Contudo, “por quatro décimos a equipe ndo chegou ao esperado décimo oitavo
lugar, ficou fora de Atenas, realidade dificil de ser aceita.”

A perda dramatica da vaga Olimpica foi enfatizada pela televisdo. As palavras
do reporter foram acompanhadas pela imagem do rosto de Diego Hypdlito, com
feicbes de choro. O aspecto emocional, de tdo facil assimilacdo pelos
telespectadores, foi destacado pela midia carente e sedenta da comunicacéo facil.

Os meios de comunicacdo de massa privilegiam o0s resultados, as
performances, os rendimentos, o que destaca as a¢0es herdicas e a importancia de
vencer e se superar. No final do ano de 2006, no dia vinte e oito de dezembro, a
Sport TV News fez uma matéria com toda a familia Hypdlito. A reporter questionou

Daniele sobre seus melhores momentos:



85

Os momentos mais marcantes de 2006 foram o meu campeonato
brasileiro adulto, meu oitavo titulo nacional, depois a medalha do
meu irmao no mundial, acho também que a participacdo do Brasil em
sétimo lugar. Eu me mantive entre as 24 melhores do mundo no
individual geral e a Copa do Mundo, ah... grande final! Nem se fala! “

A reporter afirma que para o irmao foram “os 365 dias mais importantes de
sua vida”, pois colocou o nome na histéria da gindstica com o salto inédito no
campeonato mundial. Diego afirma: “0 momento mais marcante do ano foi a grande
final, que eu fui bicampe&o no solo, fiquei em terceiro no salto e a medalha de prata

da minha irma. Era um campeonato que sé estavam os oito melhores do mundo (...)"

7.4 SIMPLIFICACAO E VULGARIZACAO DA GINASTICA ARTISTICA

Para que a mensagem midiatica possa ser massificada, ela “deve tornar-se mais
pobre para aumentar o indice de percepcdo por parte dos receptores” (SODRE,
1972: 16). O objetivo da informagéo dos meios de comunicagdo de massa destina-
se a grupos sociais indiferenciados, com uma intencdo comunitaria e generalizadora.
Deve ser simplificada a um denominador comum, do contrario ndo alcanca um
publico diversificado e heterogéneo. Conhecimentos mais aprofundados da
Ginastica Artistica ndo podem ser veiculados, pois se oporiam a esta regra basica
da comunicacdo de massa.

Os movimentos da Ginastica Artistica possuem nomes extensos e
desconhecidos por grande parte da sociedade brasileira. A descricdo de suas
acrobacias é complexa, longa e, para um rapido entendimento, muitas vezes
requerem conhecimentos de fisica e de biomecanica por parte do telespectador. Por

exemplo, Ginger, € o nome dado a uma largada e retomada (que pode ser feita na
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barra fixa ou nas paralelas assimétrica) que se constitui, na primeira fase, em uma
rotacado de 360° no sentido transversal e uma de 180° no sentido longitudinal sem o
contato com o aparelho e, na segunda fase, o retorno com as maos a barra.

Uma das formas da televiséo familiarizar o publico e promover a comunicagao
entre ele e a ginastica se da por intermédio da apresentacdo dos nomes, termos e
definicbes da modalidade, dos aparelhos e dos movimentos ginasticos. Contudo,
atendendo a premissa de massificacdo, a producao das falas que contextualizam,
situam e facilitam o entendimento dos movimentos, das composi¢cdes e das regras
pouco comuns aos espectadores, apresenta-se de forma simples, facil, breve e
superficial. A reportagem veiculada no dia dez de janeiro de 2007, no programa
Sport TV News, produz um panorama da ginastica, apresentando os aparelhos,
discorrendo sobre as partes do corpo mais utilizadas e desenvolvidas e destacando
resultados dos grandes ginastas brasileiros. As imagens perpassam todos o0s
aparelhos masculinos e femininos e, com pouquissimos termos técnicos, sao

acompanhadas pela narracdo do ginasta Diego Hypdlito:

A ginastica trabalha com o corpo todo, todos os membros superiores
e inferiores.

A gente tem o solo que é onde o Brasil ganha bastante medalhas,
onde a gente se destaca mais. O cavalo com alcas. As argolas que
sdo...também legais, tem o cristo. O salto onde a gente corre, bate
no trampolim e faz um duplo por cima do cavalo. As paralelas que
sdo uma do lado da outra e a barra fixa que é s6 uma barra, onde a
gente gira no alto. Esses sdo os seis aparelhos masculinos. No
feminino a gente tem a trave, que é aquele bem fininho, no qual a
minha irma se destaca mais. E tem as paralelas que séo diferentes
também, que sdo uma em cima e outra em baixo, que as meninas
fazem giros na de baixo ou na de cima. Salto que é onde a gente
corre e faz um duplo mortal por cima. E o solo, que o delas tem
musica e nosso ndo. Entdo esses sdo os aparelhos e a ginastica
trabalha bastante com o corpo, desenvolve...
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Mesmo considerando a fragmentacdo e as especificidades do mercado, a
mensagem televisiva visa a universalidade procurando atingir todo e qualquer
receptor, buscando um suposto denominador comum e, nesta dire¢cao, contetudos de
aspectos cognitivos e estéticos tornam-se secundarios e superficiais. As falas que
acompanharam as imagens de toda a matéria trataram a modalidade de forma
extremamente simplista, com palavras banais e ordinarias. Os aparelhos foram
referenciados nos resultados obtidos pelos atletas brasileiros e ndo nas suas
caracteristicas fisicas e nos seus principais movimentos. Por exemplo, as
caracteristicas oficiais do aparelho solo configuram-se em um tablado de 12x12
metros, com pelo menos quatro camadas compostas por molas de
aproximadamente dez centimetros, tdbuas de madeira de cerca de dois centimetros,
quatro a cinco centimetros de espuma de alta densidade e uma cobertura de carpete
colorido, geralmente na cor azul. Neste aparelho podem ser desenvolvidos
movimentos considerados fundamentais para o desenvolvimento motor do ser
humano, tais como o rolar, o equilibrar-se, o saltar, o girar, entre muitos outros. Em
provas oficiais os exercicios de solo devem ser elaborados e apresentados em uma
série de movimentos continuos e ritmicos compostos por combinacfes harmonicas
entre elementos ginasticos e acrobaticos. A apresentacao do ginasta neste aparelho
deve ter entre setenta e noventa segundos e para as provas femininas os exercicios
ainda devem recorrer ao uso de musica.

No dia sete de outubro, nas vésperas do pré-pan-americano de ginastica, a
reporter do Globo Esporte criou expectativas para esclarecimentos relacionados a
ginastica: “A ginastica artistica € um esporte cheio de regras e de dificlil

entendimento para o publico, mas o Globo Esporte explica direitinho para vocé como

vai ser a disputa do pré-pan.” (grifo nosso). Na reportagem aparece um quadro
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eletrénico apresentando a programacao das competi¢cdes. Ressalta, com brevidade,
alguns pontos do sistema de qualificacdo para a obtencédo de vagas para os Jogos
Pan-americanos que aconteceriam no ano posterior. Chama a atencéo para os dias
em que aconteceriam as disputas por equipe e para as provas individuais por
aparelho. Tudo muito facil e simples de ser compreendido e assimilado!

O discurso da repoérter direciona-se a explicacfes da ginastica, modalidade
“cheia de regras e de dificil entendimento”. Contudo, ao invés de esclarecimentos
sobre a pontuacdo, os valores dos exercicios, as definicbes dos elementos
obrigatorios e opcionais que compdem as regras da modalidade, a matéria limitou-se
a um resumo extremamente “enxuto” do sistema de qualificacdo da ginastica, o qual
comprometeu o entendimento.

Os meios de comunicacdo de massa se valem da subtracdo de estruturas
complexas na construcdo de seus discursos para difundir e massificar a informacao.
Paradoxalmente, lembra Chaui (2005: 296) a midia tem a capacidade de oferecer o
mundo inteiro num instante, mas “o fazem de tal maneira que o mundo real
desaparece, restando apenas retalhos fragmentados.” A televisdo parece partir do
principio de o espectador possuir conhecimentos especificos prévios. Constatamos
que as informacOes técnicas da Ginastica Artistica, advindas das reportagens
televisivas, ndo esclarecem ou instruem, elas apenas constam nas reportagens,

talvez, com o intuito de dar credibilidade e valorizar seus conteudos.
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7.5 “EXTREMO DA PROEZA”: A ESPETACULARIZACAO MIDIATICA?

Objetos, fatos, fendbmenos, alcados a condicdo espetacular tendem a arrebatar e
a seduzir as pessoas. O mosaico de imagens, de falas e de arranjos musicais sao
dispostos de forma tal que a sensacao predomina sobre a consciéncia. As imagens
televisivas transformam o universo da Ginastica Artistica em objeto de pura
admiracdo. Busca constantemente o encantamento pelo espetaculo da virtuosidade,
do inaudito, do extremo da proeza, uma forma de manipulacdo em que os individuos
sdo obrigados a contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o que
lhes falta em sua existéncia, num processo de empobrecimento, submissdo e
negacéao da vida real.

O poder de atracdo emocional do mundo esportivo € fortemente explorado e
intensificado pela televisdo. Nas reportagens analisadas identificou-se preferéncias
pelos exercicios amplos, com trocas de direcdes e de alta complexidade de
execucao. As técnicas mais utilizadas para explorar o espetacular e o extraordinario
das imagens da Ginastica Artistica foram o replay e a céamera lenta. Elas
proporcionaram uma melhor apreciacdo, predilecdo ao inusitado e fomentaram a
dramaticidade, pois permitiram ao telespectador vislumbrar inGmeras nuances
corporais.

Vejamos algumas descri¢cdes. Daniele Hypdlito corre e executa um rodante no
trampolim, um layout (mortal) para cima da trave, um flic e um mortal carpado. Tal
sequéncia de exercicios é executada com perfeicdo, sem flexdes dos joelhos e com
altura considerada boa. O ultimo movimento feito pela ginasta € repetido pela

imagem em camera lenta. A cena € acompanhada pelo som emitido pelo contato da

* Agradecemos ao mestre em Educagéo Fisica, Ivanor Ranzi a contribuic&o pelo termo e pelos conhecimentos.
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atleta com o aparelho e do publico que a aplaude entusiasticamente ao final dos
exercicios (Esporte Espetacular, cinco de abril de 2004).

Daiane dos Santos corre na pista do aparelho “salto” e executa um Yurchenko
com uma pirueta e meia, exercicio que caracteriza-se por uma progressao de trés
elementos — rodante, flic e um mortal estendido com um giro no eixo longitudinal de
540° — de enorme amplitude e velocidade feitos com o corpo inteiramente estendido
a uma altura de cerca de trés metros. A cena seguinte repete todos os movimento
de Daiane sob um angulo diferente e em camera lenta (Em cima da Hora, trés de
abril de 2004).

A ginasta americana Alicia Sacramone faz um rodante, flic e um mortal estendido
com um giro no eixo longitudinal de 900° aterrisando no aparelho solo e rebatendo
com um mortal estendido para frente. Os dois primeiros exercicios sdo feitos com o
contato do corpo no aparelho, ora com as maos ora com 0s pés e, O terceiro e 0
quarto sao realizados no ar, um com maior altura para tras e o outro para frente, 0s
quais séo enfatizados pelos artificios do close e da camera lenta. Tal seqiéncia de
exercicios projeta uma imagem que se inicia rasante, chega a um ponto culminante
de altura e finaliza com um giro no eixo transversal de frente para o publico. (Globo
Esporte, dez de outubro de 2005).

Das préticas esportivas nada mais almeja excetos sensacdes, equilibrio interno,
auto-satisfacdo e evasado. “De escola de moralidade o esporte passou a ser
espetaculo de diversao”, capaz de prender a atencdo de um publico cada vez mais
numeroso. Tornou-se “uma saga por exceléncia, um dos maiores suspenses da
cultura de massa.” (LIPOVESTKTY, 2005: 91).

Na televisdo_informar significa, antes de tudo, mostrar. Assim, as imagens dos

movimentos de alta dificuldade ndo sdo acompanhados por descricdes e analises
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mais elaboradas. Chaui (2005) afirma que os fatos externos televisionam melhor que
idéias, opinides, perspectivas. Constatamos nas falas que acompanham as imagens
a tendéncia a valorizacdo e a exaltacdo das facanhas dos movimentos dos
ginasticos em detrimento de explicacdes e entendimentos mais aprofundados.

A reportagem do dia trés de abril, veiculada no programa Em Cima da Hora,
apresenta a seérie executada por Diego Hypolito na Copa do Mundo, etapa Brasil.
Nas imagens aparecem dois trechos da série do ginasta, compostos por duas
sequéncias de acrobacias de altissima dificuldade: 1. rodante, flic sem o apoio das
mé&os, mortal estendido para trds com um giro no eixo longitudinal de 900°, seguido
por um mortal para frente com um giro no eixo longitudinal de 360° e um dltimo
mortal para frente também com um giro no eixo longitudinal de mais 540°. 2.
rodante, flic e um duplo mortal grupado com um giro no eixo longitudinal de 720°. A
matéria € acompanhada pela narracdo: “Diego Hypdlito se mostra alerta no solo. E
audacioso, quase perfeito. Desperta torcida e arbitros. Ao fim da apresentacédo ele
ndo contem o sorriso de quem sabe ter feito um bom trabalho: nove ponto sete um,
dois. 9.712.!"

Ao final desta fala a imagem da ultima acrobacia de Diego € veiculada em close
e em camera lenta.

Magnane (1969) afirma que o espectador espera que, no dia dos eventos
esportivos, as regras estejam la para serem ultrapassadas, para que o seu heroi do
domingo prove, perante os seus olhos, que a liberdade pode triunfar, e triunfar com
evidéncia. A televisdo reforca, aumenta e, entdo, oferece aquilo que rompe a
normalidade cotidiana: o esporte espetacularizado, “simbolo daquilo que,
precisamente, ultrapassa nossas capacidades ordinarias.” (LIPOVETSKY, 2005: 92-

93).
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7.6 SACRIFICIO E RECOMPENSA DO GINASTA

Acordar as 6 horas da manha, treinar quatro horas seguidas divididas entre
exercicios de preparacao fisica, de coreografia, de flexibilidade, de desenvolvimento
técnico. Seguir de tarde para a escola e, para finalizar o dia, mais trés horas de
treinamento especifico. A Ginastica Artistica de alto rendimento exige esforco,
dedicacdo, esmero. Dor? Sim, sentimos dores nos joelhos, nos punhos, nos
tornozelos. Experimentamos as dores de cansaco pela rotina intensa e extensa e
também as dores do medo pela execucdo de exercicios de alta dificuldade e pela
possibilidade de fracasso, e quem sabe, de leséo.

Em entrevista concedida a autora pela ex-ginasta da selecdo brasileira, Silvia
Mendes, diversas vezes camped nacional e sul-americana, o sacrificio dos

treinamentos da Ginastica Artistica de alto rendimento foi enfatizado:

Trabalho, trabalho mesmo, acho que trabalho na esséncia da
palavra...a disponibilidade da pessoa em se transformar em um
atleta, adestracdo de quem esta em volta, o apoio dos pais, o
trabalho que é para vocé formar um atleta de Ginastica Artistica,
porque é tempo, é treino, é sacrificio...

Adriana Silami, ex-integrante da selecdo brasileira, campea nacional e

participante dos Jogos Pan-americanos de Mar Del Plata, (1995), em entrevista

também concedida a autora, confirma:

A perfeicdo... da trabalho para ser perfeito e a ginastica € a busca da
perfeicdo do exercicio....vocé precisa de tempo, vocé precisa de
capacidade fisica, vocé precisa de muito investimento no atleta...
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Também em entrevista concedida a autora, Leonora Caroin, ex-ginasta da
equipe principal do Cube de Regatas do Flamengo e campea regional e nacional,

segue a mesma linha:

Acho que hoje em dia quando eu olho para a cara de uma dessas
campeds de ginastica eu falo: cara, essa mulher comeu o péo que o
diabo amassou trés vezes, porgue se eu comi e cheguei a ser da
equipe principal do Flamengo, essa ginasta, para estar ai, comeu
pelo menos trés. Para mim, Ginastica Artistica nesse nivel é
sofrimento. E so-fri-men-to...tem a gléria, mas é cara!

Para desenvolver os movimentos mais elaborados da ginastica, o atleta
concentrara grande esforco e dedicacdo no seu dia-a-dia. A Ginastica Artistica de
alta competicdo requer abdicacao e altas doses de sacrificio.

O sacrificio exige recusa e renuncia de qualquer causa de valor em favor de
qualquer autoridade superior ou objeto de respeito ou dever. Guarda alto potencial
de piedade e dramaticidade capaz de exercer profundo envolvimento nas pessoas.
N&o se fica indiferente diante do ato sacrificial.

Os meios de comunicacdo de massa véem no sacrificio uma fonte de lucro.
Apropriam-se avidamente desse estado. Descrevem o sacrificio dos ginastas como
atos de altruismo, abnegacado e renuncia em favor do prestigio social. A televisdo
divulga e explora em tom espalhafatoso e promocional o esfor¢co dos atletas. Até o
sacrificio tornou-se objeto de consumo. A “Sociedade do espetaculo” preconizada
por Debord (1997), atinge qualquer area de vida.

A reportagem do dia dez de janeiro de 2007, veiculada pelo Globo Esporte,
inicia-se com a imagem da treinadora ucraniana, Nadia Ostapenko, ritmando a aula
de balé pela contagem repetitiva e incessante dos numeros de um a quatro. O
repérter informa que as ginastas voltaram das “doces” férias e agora € hora de

trabalho: “é hora da balanca, de se esticar, soltar os musculos, porque daqui para
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frente vado ser muito exigidos (...) serdo dias de concentracdo maxima, meses de
trabalho intenso, para um ano que pode ser histérico para cada uma delas. Seria a
compensacao clara e das melhores pelo esfor¢co.” As imagens mostram de variados
angulos as ginastas sendo pesadas na balanca, fazendo exercicio repetitivos de
preparacao fisica e técnica nos aparelhos auxiliares — tumble track e barra de balé.
Finaliza com a fala: “Sao vinte e cinco ginastas, todas dispostas a voltar a dura
rotina dos treinos: caminho Unico para quem busca sentir mais um doce sabor, a de
uma medalha no Pan.”

As ideologias do sucesso e do prestigio social sédo fortemente evidenciadas
através de matérias sensacionalistas. Nos intervalos da novela das oito, “programas-
ancora”, que antecedia o Globo Repdrter do dia cinco de janeiro, (0 qual veicularia o
primeiro programa do ano de 2007), repetidas vezes foi veiculada a chamada: “Salto
mortal: como as melhores ginastas do pais vivem; como sustentem suas familias.”.

A abertura do programa Globo Reporter feita pelo conhecido apresentador
Sérgio Chapelin teve como primeira frase: “Vocé sabia que o esporte pode mudar a
sua vida?” A reportagem, realizada por imagens e falas, exibiu uma visédo
panoramica das ginastas da selecdo brasileira: “adolescentes, mesmo projeto de
vida, moradoras da mesma casa, origens distintas.” O reporter explica que, a
exemplo de milhdes de outras brasileiras, elas estdo “na ponte entre a infancia e a
maturidade”, mas o que as diferencia € a rotina austera e os habitos ascéticos. O
jogo de cenas neste momento alterna imagens em plano geral evidenciando grandes
movimentacdes das ginastas na trave, na paralela assimétrica e no solo e os closes
nas expressoes faciais de cansaco, dor e choro, acentuando a dramaticidade: “Sim,
elas choram, num ambiente de permanente seriedade nos treinos: lagrimas sem

mimo. A quimica do mel e do magnésio que elas misturam na mao, passa também
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pelo tempero amargo do choro.” A dramaticidade como fundamento da curiosidade e
do interesse dos espectadores é um objetivos primordiais das reportagens
espetacularizadas.

A midia a tudo espreita. As matérias analisadas sempre evidenciaram dores e

lesbes mais e mais. Daiane dos Santos e Lais Souza afirmam, respectivamente:

“Eu operei mais de duas, ja. Operei quatro: operei o tenddao de Aquiles, foi a

primeira, depois operei 0 joelho esquerdo e depois duas vezes o direito.”

“Eu operei o joelho, que foi a Unica coisa que eu tive que operar, mas ja quebrei o
pé, tive fratura por stress na canela, quebrei a méo (...) dos nove anos foi que eu

comecei a me quebrar mais.”

A matéria relata exaustivamente a dificuldade da vida das ginastas, enfatiza
os conflitos individuais, a longa carga de treinamento de sete horas diarias, a
necessidade de professores particulares em decorréncia do escasso tempo para o
curso em uma escola comum, a saudade da familia e a constante relacdo com o
cansaco, a dor e a privacdo. O sacrificio transforma-se em valor de troca.

As matérias analisadas sdo exaustivamente tragicas, dramaticas e, até,
melodramaticas: “Quase todas as meninas da selecdo tem origem humilde e
mandam os seus salarios para suas familias. Com milhares de saltos, quedas e a
dor de cada dia elas lapidam a graca e os voos rumo ao Pan do Brasil.”

O programa Globo Esporte do dia quinze de janeiro de 2007 mostra 0os irmaos

Daniele e Diego Hypdlito incentivando e inspirando criancas e jovens de um centro
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de desenvolvimento da ginastica. Um pequeno aluno de oito anos da escolinha de
ginastica pergunta ao grande idolo, Diego Hypalito:

Aluno: “Como vocé virou campeao?”

Diego: “Ah, assim igual a vocé, tendo muita vontade de fazer ginastica, seguindo,
tem que seguir sempre em frente, nunca desista na primeira derrota.”

Eis a matéria prima do discurso midiatico!
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CONCLUSAO

O presente estudo analisou os objetivos, os valores, as ideologias veiculadas
nos conteudos das reportagens de Ginastica Artistica dos programas da Rede Globo
de Televisdo e de suas associadas. As analises dessa investigacdo mostraram que
as mensagens das reportagens estdo pautadas em temas que valorizam e exaltam
os grandes feitos e facanhas da vida publica e privada dos grandes ginastas,
enfatizam o discurso nacionalista, os sacrificios e suas recompensas, através de um
discurso féacil, breve, simples, superficial, em um tom acentuadamente
sensacionalista.

Os meios de comunicacdo de massa prestam um servico importante para a
sociedade. Sem duvida a Ginastica Artistica encontra-se em um patamar de
visibilidade e notoriedade muito favorecido pela veiculacdo de suas atividades nos
programas da televisdo. Contudo, o “incentivo” a pratica esportiva proporcionado
pelas emocdes criadas nos discursos midiaticos, embora merecam consideracao,
sdo efémeros diante do processo de conscientizacdo e educacdo mais amplo e
consistente sobre o significado da Educacéo Fisica.

As informacdes da Ginastica Artistica veiculadas nos programas televisivos
aproximam-se das caracteristicas constituintes do esporte de alto rendimento.
Associar a realidade dessa modalidade aos grandes eventos competitivos, aos
campefes e aos seus resultados e suas capacidades corporais implica
consequUéncias sociais bastante profundas. A dimensédo da alta performance do
esporte, por sua propria natureza, é excludente, discriminatoria e reducionista,
acessivel apenas aos grandes talentos. Privilegia os resultados, a forma, a estética,

nao tendo a saude e a educacéo integral como o fim dltimo a ser alcangado.
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Algumas pessoas usam 0s esportes televisionados como fonte de motivacao
para a pratica esportiva, mas nos perguntamos: sera que as expectativas de gléria e
poder sdo suficientes para algum comeco de agcdo? E, caso positivo, por quanto
tempo esse interesse sera sustentado, especialmente quando jovens e seus pais
descobrirem que esses feitos importantes requerem anos de dedicacdo e empenho?

O que ficou constatado nesta pesquisa € que, embora, a televisdo seja
detentora de forca e poder de influéncia sobre as formas de pensar o mundo, de
avaliar comportamentos, eventos sociais e de gerarem expectativas e sonhos, ainda
sao poucos os esforcos dirigidos a um processo solido e duradouro de educacdo. O
estudo evidenciou que o esporte tornou-se, segundo Testa (2005), um produto
espetacular comercializado de forma diferenciada, como servicos de entretenimento
em eventos, shows, etc. Os maiores beneficiados sdo os promotores, os “capitalistas
do espetaculo”, os quais possuem uma légica politica e comercial que privilegia,
antes de tudo, a “mercantilizacado de sentimentos humanos e das emocdes”. O que
apareceu e nos foi permitido acompanhar por intermédio das imagens e das
mensagens dos comentaristas das reportagens da ginastica foi o show das vedetes
e a rivalidade entre os clubes e as nacdes em disputa.

Identificamos a falta de um espaco nesse meio de comunicacdo, onde as
dimensdes educativas e participativas do esporte fossem evidenciadas, divulgadas,

desenvolvidas e implementadas.
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