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atual pesquisa nasceu de um trabalho anterior, apresentado como trabalho de

conclusdo na graduacao do curso de Desenho Industrial — Programacao Visual da

UNESP-Bauru. Durante o referido trabalho, a respeito do trabalho do designer Saul
Bass, notou-se uma grande falta de bibliografia consistente a respeito do que mais a frente
definiremos como cinevinheta.

l//

Tratada de forma secundaria a cinevinheta, um “adendo visual” como alguns autores
consideram, é um objeto cinematografico em segundo grau referente a uma peca filmica
principal, dita em primeiro grau. Entretanto essa simplificacdo do termo ndo compreende a
complexidade envolvida na sua génese e desenvolvimento, nem mesmo na sua utilizagao
como linguagem artistica autbnoma, observando uma gramatica propria além de interesses

e funcionalidades singulares.




Cinevinbeta: o design do filme

A cinevinheta possui caracteristicas de cinema, literatura, videoclipe, motion design,
design grafico, video arte e o presente projeto se propoe, desde o inicio, a ampliar, mesclar,
interelacionar essas leituras, sobrepondo os conceitos ao invés de recortd-los e separa-los
criando um campo mais inclusivo de reflexdo. Como dissemos anteriormente a cinevinheta
é um ato artistico/comunicacional em segundo grau, ou seja, relacionada com outra
narrativa (no caso o filme) em primeiro grau, porém devemos discordar do termo secundaria.
Podemos falar que, em relacdo ao filme a cinevinheta vai ser colocar referencialmente -
fungao conotativa — (ABS et al, p. 132) . Porém, tanto cinevinheta quanto o corpo principal
da peca filmica detém fungoes diferentes quando temos em vista o ponto de partida do
processo (técnico) de fazer o filme, no caso o roteiro que originara o filme. Nessa referéncia
(a da cinevinheta com o roteiro e a do corpo principal do filme com o roteiro) a cinevinheta

toma corpo poético - funcao denotativa — (idem).

A partir do momento em que o autor do filme (conceito tratado mais adiante) opta pela
introducdo da pega filmica via cinevinheta, uma estratégia de leitura ou didlogo esta sendo
tracada e portanto compreender essas possibilidades de estratégias estéticas e inter-relacoes
via uma base tedrica (a metatextualidade, no caso) é uma tentativa de tirar a cinevinheta do
ambito secunddrio e criar um corpo de discussao mais amplo, situando-a no espaco como
o das intermidias, obras de fusdao conceitual conceituada por Dick Higgins (HIGGINS) - ou
mesmo no encontro desses sincretismos com o pensamento funcionalista estadunidense -

ou numa area de um “confim” artistico maltiplo (CALABRESE, 1999).
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Para isso o presente trabalho foi dividido em trés partes, compreendendo 1) uma base
histérica anterior a cinevinheta e que levou ao seu surgimento; 2) uma base analitica dos
processos e principais atores que contribuiram para o desenvolvimento da linguagem e
de um cendrio sensivel a essa linguagem e 3) possibilidades de leituras criticas acerca do
objeto em questao, tendo por base um hibridismo ou uma leitura multidisciplinar que fosse

permedvel a tedrias da arte, comunicacao, linguistica e andlise literdria.

A partir dessas premissas apresentadas anteriormente, a pesquisa aqui apresentada espera
definir alguns pontos, apresentar novos focos de discussao e apresentar questdes possiveis
acerca da cinevinheta, enxergando-a como um processo e um pensamento artistico e objeto

interdisciplinar fruto da contemporaniedade, ainda em construcao e desenvolvimento.
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1% Parte

Vinheta e
Cinevinheta
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1.1 - VINHETA - ORIGEM DO TERMO

aparigao da vinheta (e do préprio termo “vignete”, vinhedo) deve-se

primeiramente a Biblia em especifico ao primeiro livro, o Velho Testamento, livro

sagrado da tradicao judaico-crista. A videira era considerada, pelas religides de
base judaico-cristas, como drvore sagrada, até mesmo divina, de cujos frutos se obtinha o
vinho, tido como bebida dos deuses'. E por esse motivo simbélico que sua imagem acaba

por ilustrar diversas passagens na Biblia.

Na idade média quando a Biblia comeca a ser reproduzida pelos monges copistas, estes
acabam por adornar e ornamentar os textos considerados sagrados pela tradigao catdlica.
A arte da iluminura servia a Igreja como subterflgio didatico ao apresentar passagens do

texto sagrado em forma de ilustracdes e vinhetas, essas Gltimas ganhando mais detalhes

1. De acordo com o autor “A videira e seus frutos estio
ligados a atividade mito poética do homem primitivo,

no sentido natural da fecundidade, de vida, para pagios
e judeus, passando a um sentido transcendental de vida
espiritual no pensamento cristio. Como homem primitivo
tinha uma tendéncia para uma visao simbolico alegdrica
do universo, foi no intimo de sua sensibilidade simbélica
que a videira, a uva e o vinho se metamorfozearam,

se especificaram, se definiram como elementos
representantes de realidade individual e puderam entrar
como imagens no mundo das artes, das letras e mesmo
da doutrina religiosa crista. Tornaram-se simbolos.”

(AZNAR, 1997, p. 21)
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por entre os emaranhados de galhos, folhas e cachos de uvas. O que nao era aprendido na

leitura era apreendido nos sentidos e simbologias dos floreados e desenhos.

E importante observar que entre os monges copistas haviam aqueles que ilustravam e
aqueles que ornamentavam. Eram consideradas duas agoes distintas as ornamentacoes
(vinhetas, miniaturas, capitulares, ex-libris, etc) e as ilustragcdes (que ocupavam lugar de

destaque).

A principal diferenga estava na relagdo que a ornamentacao e a ilustragao tinham com
texto: a primeira estava indiretamente ligada ao texto, compondo visualidades de maior
complexidade interpretativa, ao contrario da ilustracdo que mantinha uma associacao

direta, literal, com o texto.

Essas caracteristicas dos livros sagrados vao, de certa maneira, ditar a estética das
primeiras publicacdes impressas. A chamada “vinheta” em editoracdo, deriva dos adornos
que nos livros manuscritos contornavam estéticamente as ilustragoes e capitulares

decoradas que iniciavam os capitulos.

Nos primeiros impressos peridédicos da histéria da tipografia é possivel notar as capitulares
e decoragoes de pagina como elementos ja intrinsecos ao objeto livro. Mais tarde, com o
surgimento dos tipos méveis, os “floreados” vao sendo deixados de lado sendo renegadas,
por questdes técnicas, apenas as publicagdes mais refinadas e de custo diferenciado para

um publico mais especifico.
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Nos anos 20, o termo “vinheta” vai acabar sendo adaptada pela midia radiofonica, talvez
na falta de outro termo apropriado. Observa-se que hd realmente uma similaridade entre
os termos. A vinheta de radio é um adendo fantasioso caracterizado pela mdsica e pela
fala e que vai dividir dois espacos definidos (no caso dois espacos sonoros, sejam eles
programas, espacos publicitarios e outros), assim como fazia nas antigas biblias onde
indicava o comeco de uma nova narrativa ou definia o espaco como um espago de “nao

texto” (ou do corpo principal do texto, como veremos mais a frente).

Essa adaptagao ilustra bem uma das caracteristicas da vinheta quando adaptada aos meios
de comunicacao de massa: a de “elemento decorativo que é acrescentado a uma forma
pronta” (AZNAR, p. XX). Entretanto o termo “decorativo” nao descreve a de maneira
prépria o que, ao entender desse projeto, poderia ser caracterizado de vinheta. Mais que
adorno o elemento vinheta guarda um didlogo muito préximo com o “texto” ao qual é
agregado, entendendo “texto” na concepc¢ao de Umberto Eco, seu sentido como processo
e sua comunicabilidade a partir de uma experiéncia estética, e a relagao de texto com a
semidtica do signo - relacao correlativa - (1984, p. 25) . “Em um sistema semictico bem
organizado um signo ja é um texto virtual, e num processo de comunicagdo um texto nada

mais é que a expansao da virtualidade de um sistema de signos.” (ECO, 1984, p. 4)

No cinema o termo foi adaptado para designar as “aberturas” dos filmes, que traziam
os créditos e a ficha técnica e nao serd diferente do que aconteceu com o termo no
radio: a vinheta apresentar-se-4 como elemento agregado, seja ao programa de televisao

seja ao filme pronto, servindo como ponte de referéncia para o inicio da trama ou do
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corpo filmico principal . Em termos praticos a “vinheta de cinema” deve direcionar a
atencdo dos espectadores ao que vem a seguir, excita-los de alguma maneira, deixa-los
na expectativa do préximo bloco de informagdes. A “vinheta” é um devir do préximo

horizonte de expectativas que sera desenhado a partir de entdo.

E como explicar essa migracao do termo e do conceito “vinheta” para esses meios?
Poderiamos entender que cada novo meio de comunicagao de massa, em dado momento
do seu inicio, se apropria das estruturas narrativas do meio hegemonicamente aceito ou
consumido pela maioria da massa de publico. Da mesma forma que nos primérdios da
TV é possivel notar uma clara estrutura herdada do radio, também poderiamos afirmar
que no cinema classico, mais especificamente o cinema estadunidense, desde os
experimentos mais antigos com imagens em movimento, percebe-se que a ligagdo com a
linguagem literdria na construgao da linguagem cinematogréfica (COSTA, 1995). Nao ha
toa D.W. Giriffit, considerado pai do modelo de cinema americano, comega seu estrelato
transpondo para a tela folhetins popularescos da época (WILSON, 2001). Esse dialogo

entre literatura e cinema € antigo:

“A imagem penetrou no texto. Ela tirou proveito de notaveis inovagoes
graficas do comeco do século XIX: litografia, autografia, gravura de
madeira de ponta, fotografia, mas sobretudo, do verdadeiro desejo de
imagens que vai a par com elas. O texto que se oferecia por volta de
1830 - além disso para um publico restrito - vinhetas introdutdrias e por

volta de 1850 e 1860 - em um circuito popular ja entdo - ilustragbes
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gravadas, progressivamente da lugar a uma efusao cinematografica dos
anos 20 desse século, a um novo sistema de colocacao em imagens: 0s
fotogramas (eventualmente concebidos a parte) vao servir de material
iconografico a um romance que nao faz mais parte do mundo do jornal,
mas que acompanha o filme. “ (GRIVEL, 2000, p 39-40)

Baseado na idéia de Benjamin? (1935, p. 165-196) das linhas evolutivas nas interseccoes
entre arte e técnica, e de que a vinheta é elemento que “migrou” ou “evoluiu” de um
linguagem para outra, assim como o cinema, desenvolveu vida prépria na nova midia que
a absorveu. O seguinte trabalho se propoe a construir um breve histérico da “vinheta”

no cinema, dos principais personagens nesse histérico, de algumas categorizagoes e da

relagdo transtextual desse elemento com o corpo principal da obra filmica.

1.2 - Vinheta - readequacao

Inicialmente o termo Vinheta Cinematografica pareceu ser o termo mais interessante para o .
2. Walter Benjamin, em sen cldssico texto sobre as

designar o objeto de estudo em questdo. Entretanto o uso de uma novo termo talvez seja miudangas que a invengio da fotografia e do cinema teriam
. . . .~ provocado na natureza da arte e na percepeao humana ,
mais interessante, ao passo que livra o objeto de um termo carregado de associacoes identifica trés linbas evolutivas nas intersecedes entre arte ¢
cristalizadas. técnica: em primeiro lugar, a téenica atua sobre uma certa
Jorma de arte; em segundo, as formas artisticas tradicionais

Foi Cogltado algumas variagoes: tentam produzir efeitos que adiante serdo obtidos mais ficil

e Motion graphics ou Title Design, termo que além do anglicismo é ¢ dficazmente pelas novas formas; em terceiro, transformagoes
. . , . . sociais acarretam mudangas na recep¢ao, posteriormente
amplo e ligado a diversas areas das artes e design e que poderia gerar utilizadas pelas novas formas de arte. (BENJAMIN, pp
: , bp-
confusao. 165-96)
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* Design em movimento: de novo um termo amplo que esbarra em

algumas cristalizagoes de termos ja cunhados.

e Cinetitulos: um neologismo que poderia funcionar, especialmente em
se tratando de uma variagao que faz uma ligagdo com o termo em inglés
(title design) porém descartada, pois para esse trabalho o termo “titulo”,

como serd explicado na Parte 3 posteriormente, tem vdrias limitagoes.

O termo mais adequado nos parece ser, entao, Cinevinheta. Talvez o termo que mais se
aproxime do original, agregando um prefixo que garante o ineditismo do termo e uma
maleabilidade na definicao, determinando uma distancia minima no termo cunhado

anteriormente.

1.3 - Cinevinheta - definicao

Sendo assim, o presente projeto se referird ao que Aznar chamou de “vinheta de cinema”,
como cinevinheta quando se referir as sequéncias iniciais dos filmes, que trazem os
créditos e a ficha técnica principal (diretor, produtores, atores principais e que podem
também trazer diretores de fotografia, designers de roupas, etc, variando de acordo com

cada filme).




Cinevinbeta: o design do filme

Geralmente sdo animacdes ou pecas especialmente desenvolvidas para um filme e

que servem de suporte para os créditos iniciais e o titulo de uma obra cinematogréfica.
Dificilmente ultrapassam alguns minutos e se situa, normalmente, no espago pré-genérico
ou pré-diegético do filme, ou seja, nos momentos anteriores a imersao do espectador no

ambiente ficcional autbnomo da obra cinematografica (COSTA, 1995, p. 7).

A cinevinheta serve de ponte entre o ambiente de fora do filme e o ambiente ficcional.
Também € importante frizar que nem sempre a primeira cena de um filme é uma

cinevinheta, mas uma primeira sequéncia, que pode ou ndo ser uma cinevinheta.

Os créditos contidos numa cinevinheta podem ser primarios e secundarios. Primarios,
onde as informagdes mais “importantes” como diretor, produtor, atores principais,

diretor de fotografia, etc, e a secundaria, os mesmos da primaria e ainda todos os outros
trabalhadores que compde o “organograma daquela complexa empresa que é a realizagao
de um filme”. (COSTA, 1985, p. 36)

Também € possivel incluir outros trés elementos basicos que compdem a cinevinheta:
trilha sonora (dialogo, musica e efeitos sonoros), imagens em movimento ou paradas, essa
dltima em plano de fundo e, finalmente, tipologia, definida como as informagdes escritas
com letras. Qualquer um desses elementos pode ou ndo ser visto em uma cinevinheta,

mesmo a tipologia, considerada a principal, pode aparecer ou ndo. Um exemplo de
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cinevinheta onde nao hd o uso da tipologia: em M.A.S.H. de Robert Altman (1970), os

créditos sao apresentados oralmente com o uso de um megafone.

1.4 - Titulos de crédito

E possivel dizer que a génese da cinevinheta foram os textos dos filmes mudos, feitas em
papel cartdo impresso e fotografado para depois serem incorporadas aos filmes. Eram
nesses cartoes que eram incluidos os dialogos, além de apresentados aos espectadores

informacdes sobre passagem de tempo, local ou informacdes sobre as cenas.

Esses cartoes impressos tinham fungao estritamente funcional. O suporte precdrio,
basicamente imagens em alto contraste, tinha baixo custo e era meramente informativo,
apesar da atencao dispensada pelos profissionais contratados, os quais muitas vezes

sabiam pouco mais que o género do filme (MCCORT).

Com o passar dos anos as funcoes desses cartdes se segmentariam em diversas categorias
como legendas, intertitulos e os créditos (fig. 1), que aumentavam a cada ano a listagem
de profissionais envolvidos ou profissdes criadas dentro da estrutura da industria

cinematografica americana.

De acordo com os Sindicatos da época, as fichas técnicas com todos os envolvidos na
producao, deveria ser apresentada ao publico antes do filme, criando longas sequéncias,

nomalmente musicadas com o tema principal da trilha sonora.

ANE
FORTUNIO BOMNANONA
CUE SCHILLING
PHILIF YAN ZANDT
GRORGIA BACKLS

HAREY SHANNON

. s« o SONNY BUFF
FUDDY SWAN
ORSON WELLES

(fig. 1, fonte: arquivo pessoal do autor)
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Com a evolugao do modelo de cinema norte-americano, esses cartdes comecaram a ter a
funcao de transicao entre os seriados, desenhos animados ou traillers apresentados antes
do filme, com a responsabilidade de apresentar o titulo do filme, o nome do diretor (fig. 2)

e também a ficha técnica. (COUNTYS)

A separagao entre o contetdo dos créditos (equipe, titulo do filme) e a sua forma (cartdes

de titulo) é indicada por Katz.:

“Desde o inicio dos anos 50 tem havido uma tendéncia para substituir
listagens diretas de créditos por métodos mais imaginativos envolvendo
superposicao sobre cenas de acao, visuais ousados, animacgao e efeitos

especiais.” (KATZ, 1998, p. 306)

Nesta separacao estd implicito que o contetdo e a forma podem desenvolver-se de
maneiras distintas e serem afetadas por fatores variados. Na histéria dos créditos (e
consequente da cinevinheta) vemos nitidamente isso: contetido e forma transformaram-se
em paralelo. Os créditos vao, aos poucos, se libertando de serem apenas um compromisso
informativo, e progressivamente sofisticando-se na apresentagdo dos contetdos,

caminhando para o aparecimento da cinevinheta.

Essa sofisticagdo dos créditos colocou diversas outras questdes aos profissionais criativos
dessa area. Era necessdrio agir cooperativamente com a equipe que realizava o filme

e o tema da obra para que o crédito/cinevinheta ajudasse a introduzir o espectador no

A MERCURY
PRODUCTION

Orson Welles

(fig. 2, fonte: arquivo pessoal do autor)
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universo da obra e motivé-lo a assistir ao filme. De acordo com Bass “Making a main-title
was like making a poster—you’re condensing the event into this one concept, this one
metaphor...a backstory that needs to be told or a character that needs to be introduced.”
(COUNTS)

Contribuiu também com essa sofisticacdo dos créditos em sequéncias mais complexas
o “Scenic and Title Artists Local 816" de 1949, documento da International Alliance of
Theatrical and Stage Employees (IATSE) que regularizava os profissionais de cenografia
e créditos, obrigando os estidios a montarem os Departamentos de Arte. Isso contribuiu
para uma maior profissionalizagdo e integracdo entre os diversos setores dos estidios
estadunidenses, mesclando profissionais que tinham grande conhecimento de animacgao,

efeitos especiais e cultura visual.

Emily King, sinaliza que a combinacao do fato da ficha técnica ter ficado maior

por obrigacao contratual, somando mais tempo a duragao dos créditos, e o fato do
reconhecimento do “title designer” contribuiu para uma sofisticagdo da cinevinheta
(KING).

1.5 - Trailler ou cinevinheta?
A confusdo entre esses dois temas é compreensivel, entretanto é interessante assinalar suas

diferengas. De acordo com Anthony Samangy (2003):

3. Atualmente esses profissionais sao representados pela
“Art Directors Guild & Scenic, Title and Graphic Artists

Local 8007 (www.artdirectors.org).
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“Trailers were originally referred to as coming attractions. They are
shown before the feature presentation in a theater to a select, captive
audience. Their purpose is to announce a particular film to this select
target audience. When presented correctely, they are very effective. A
trailer is a marketing and advertising tool used to spread the word of an
upcoming movie. It is part of the whole marketing system built for each

movie, and is probably the most memorable.” (p. 10)

J& a cinevinheta, apesar de se apresentar também com um desdobramento dessa
ferramenta de marketing se distancia do trailler ao oferecer sua narrativa a um espectador
que ja esta se preparando para imergir em um peca filmica ja previamente escolhida. Nao
€ mais uma ferramenta de venda, mas uma ferramenta de preparagdo para um dialogo

intelectual entre uma objeto e um fruidor atento ou reincidente no contato com a obra.

1.6 - Necessidades de novidades

Entre meados da década de 50 até o final da década de 60 havia uma tendéncia entre
os filmes norte-americanos comerciais de se usar cinevinhetas que estivessem afinadas
com o estilo grafico em moda (KING). As cinevinhetas que faziam parte dessa tendéncia
eram bem distintas dos créditos tradicionais de Hollywood, uma linguagem gréfica
tradicional que havia sido usada nos grandes esttidios durante todo o inicio do século
XX, usada com pequenas modificagdes para se adaptar ao advendo do som, cor e outros
desenvolvimentos tecnolégicos e usadas como sequéncias de créditos pelos estidios até

o comego de 1950. Nessa época os estidios de Hollywood mantinham os “title makers”
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nas oficinas. Esses letristas provavelmente tinham vindo de oficinas que pintavam cartazes
para o comércio e essas cartelas de créditos eram derivagoes dos cartazes pintados a mao
tradicionais do século XIX. Essa linguagem era tao utilizada que até os memorandos das

equipes de producao usavam esses elementos nas capas.

Isso ndo queria dizer que esses créditos anteriormente usados eram sempre uniformes.
Havia nessa linguagem “classica” anterior, timidas variagoes. Enquanto os westerns

usavam uma tipologia parecida com as usadas nos cartazes de “procurado”, os créditos

PRI CHADIPYL  GAKTEM Taoar pors Fare o v

iniciais dos filmes romanticos usavam letras rebuscadas e as comédias costumavam usar (fig. 3, disponivel em <http:/ [ wwmw.geocities.com/
| ntadas displi M d Cologi dicinai . Hollywood/ Set/ 9078 [ cindex.htnm>, acessado em
etras pintadas displicentemente. Mas apesar dessas tipologias tradicinais serem muito 18/02/2007)

eficazes para comunicar o género, ndo havia nenhuma interacao entre texto e imagens.
Podiam ser desenvolvidas totalmente separadas. As palavras normalmente eram pintadas
em branco com uma sombra projetada sobre uma imagem estatica ou uma gravacao

de um fundo neutro qualquer (como uma folha de papel ou uma paisagem sem muitos

detalhes).

E assim como Hollywood tinha desenvolvido um padrao para os créditos, também os
poOsteres tinham os seus modelos. Ao contrario da Europa que havia assimilado o estilo
muito mais moderno, até a década de 50 os posters de filmes norte-americanos matinham

o formato de letras tradicionais sobre fotos realistas de apices draméticos encenados.

Tome-se como exemplo o poster para “O Gabinete do Doutor Caligari” (Robert

Wiene, 1929, fig. 3), um filme de horror alemao de que flertava com o modernismo
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na cenografia. A distancia entre os dois estilos fica latente vendo o poster do filme

estadunidense “What a Widow” de 1930 (fig. 4).

Mas apesar do crescimento dos filmes independentes nas décadas de 30 e 40, depois que
o governo americano obrigou os grandes esttdios a venderem sua rede de distribuicao
(grandes redes de cinema por todo o pais), o periodo entre o final dos anos 50 e comecgo

dos 60 a industria Norte Americana entrou em crise, principalmente pela concorréncia

com a televisao.

A resposta veio na forma que Penélope Houston, descreve como sendo o conceito de um
filme blockbuster (“arassa quarteirao”) e que deveria fazer com que o espectador quisesse
impacientemente ir a um cinema: “A film running not less than a hundred and fifty

minutes, shot in colour, or in some big screen process, or both, shown initially on a ‘hard

ticket” or ‘roadshow’ basis.” (HOUSTON, 1963, p. 70)

Esses filmes tinham orcamentos altos, com grandes campanhas publicitarias e, entre
outros detalhes que pudessem compor uma experiéncia totalmente diferente da TV, estava
ndo incomodar o publico ao apresentar as longas sequéncias de créditos defendidas pelos
sindicatos. Uma saida foi criar condigdes para que os responsaveis pelas cinevinhetas

tivessem cada vez mais liberdade experimental. Assim a cinevinheta ia se tornando mais

complexa e aos poucos, mais metaférica.

| What
I A Widow!

Wit
b

llions and millions

What an actress!
What clothes!

i GLORIA
SWANSON

“What A Widow”
“ RIALTO

(fig. 4, fonte: disponivel enr < hitp:/ | wwmw.missingfilm.

com/ > acessado em 18/02/2007)
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1.7 - Metaforas Visuais

A cinevinheta é composta basicamente metaforas visuais. Ehses e Lupton (1988) afirmam
que uma metafora é uma “comparacao implicada entre dois objetos sem nada em comum
que tém alguma similaridade estrutural” (p.18). Durante o filme o espectador tem a
oportunidade de fazer essa comparagao ao longo do tempo, ou em uma segunda leitura

da obra.

Para facilitar a compreensao da metafora, o ponto de onde ela parte precisa ser conhecido
e compartilhado pelo autor e pelo leitor. Um elemento colocado na cinevinheta

de abertura precisa, portanto, ser recordado e comparado com outros apresentados
freqlientemente, varios minutos depois no filme, para que a leitura da metafora seja

possivel.

A cinevinheta é uma porta de entrada ao universo do filme e justamente por mesclar o
potencial da comunicagao grafica exterior ao filme com linguagem do cinema, pode
apresentar mensagens visuais distintas do resto do filme, ndo necessariamente fiéis a uma
referéncia indicial de cenas, atores, tramas e situagdes dramaticas. Ou seja, o potencial da

linguagem audiovisual se amplia na cinevinheta.

Embora seja 6bvio que a constru¢ao de metaforas visuais também seja presente e possivel
sem textos graficos em cena (vide exemplo do filme M.A.S.H, anteriormente citado), os

créditos parecem favorecé-los ao trazer influéncias de uma maior sintese da informacao
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presente em pegcas graficas publicitarias ou de videoclipes por exemplo.

Essencialmente, todo elemento presente em um filme pode ser interpretado de diversas
maneiras, inclusive como uma metéfora. Ela, no entanto, depende de um texto coerente
e coeso para se revelar ao espectador. Em filmes onde a metafora acaba sendo uma
sintese grafica animada da histéria da obra, como em “Prenda-me se For Capaz” (Steven
Spielberg, 2004, fig. 5a-j) o tempo até a comparacao acontecer é maior. Isto tende a
valorizar o crédito mais por seus atributos estéticos que pela capacidade de sintese e
interpretacdo da obra, ainda que quem assista ao filme pela segunda vez perceberd varios

elementos que passaram desapercebidos inicialmente na cinevinheta.

Uma outra forma de metéfora, estd presente nos créditos do filme “Madrugada dos
mortos” (Zack Snider, 2004, fig. 6a-i). Nele, a metafora se da entre as imagens e a
tipografia que identifica titulo, elenco e equipe. A escolha das fontes enfatizam a
idéia de que a morte (ou o sangue) estara presente durante todo o flime. As fontes nao
padronizadas, que escorrem pela tela sugerem velocidade com que os protagonistas
terdo que se confrontar durante a sua luta pela sobrevivéncia num cendrio aterrador e

desesperangoso.

Outros exemplos de metéforas expressas com tipografia estao em filmes como “Homem-
Aranha” (Sam Raimi, 2002, fig. 7a-j), onde o movimento das palavras indica a agilidade
do protagonista, bem como a fonte conta com tracos semelhantes as de queliceras do

inseto ou entdo em “Seven” (David Fincher, 1995, fig. 8a-j), com os créditos iniciais

(fig. 5a, fonte: arquivo pessoal do antor)

(fig. Ga, fonte: arquivo pessoal do antor)

=P D P

(fig. 7a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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desenhados com elementos manuais (rabiscos, recortes, colagens) indicando o mesmo

trabalho paciente que o antagonista da histéria se propde em seus assassinatos.

Nem sempre, contudo, os textos graficos precisam ser metaforas dos filmes. Em boa parte
deles sdo outros critérios que guiam a escolha do tipo de letra a ser utilizado: orcamento,

por exemplo (Bjorkman, 1993). E preciso lidar com critérios como legibilidade, gastos,

prazo e bagagem cultural dos envolvidos na realizacdo do crédito estao sempre presentes.

1.8 - Classificacdes gerais
A partir de alguns exmplos indicados até agora, aqui a pesquisa se propde a fazer
possiveis classificagoes e subdivisdes dos modelos de cinevinhetas mais comuns, afim de

tentar categorizar para possiveis futuras citagdes, neste ou outros trabalhos:

e Cinevinheta Destacada ou Integrada

A primeira classificagdao diz respeito a linguagem usada: quando essa
se apropriar da pecga filmica em si, podemos chama-la integrada, como
acontece por exemplo em “Quarto do panico” (David Fincher, 2003, fig.
9a-f). Quando nitidamente for usada uma outra linguagem grafica que
ndo possui essa ligacdo com a malha de imagens do filme, chamaremos

destacada, como em “Preda-me se for capaz”.

e Cinhevinheta tipografica

Além da possibilidade de destaque ou integracao podemos ter ou nao

(fig.8a, fonte: arquivo pessoal do antor)

(fig. 9a, fonte: arquivo pessoal do antor)
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um trabalho mais elaborado com os caracteres usados para escrever os
créditos e titulos,

Quando esses elementos forem dominantes do ponto de vista estético
chamaremos tipografica, podendo ser predominantemente tipografica.

Dois exemplos possiveis sao “Homem Aranha” e “Madrugada dos

mortos”, citados anteriormente. (fig. 10a, fonte: arguivo pessoal do antor)
¢ Cinhevinheta de Abertura ou Cinevinheta de Finalizacao

Quando contida no comego (ndo necessariamente na primeira cena)
ou na parte final da peca filmica chamaremos cinevinheta de abertura
para o primeiro caso (sao exemplos os filmes citados nos itens acima)
ou cinevinheta de finalizacao, para o segundo, respectivamente. Temos

exemplos em filmes como “Desventuras em Série” (Brad Silberling, 2005,

fig. 10a-j), “ Os incriveis” (Brad Bird, 2005, fig. 11a-j), e um cldssico de
Saul Bass, “West Side story” (Robert Wise, 1957, fig. 12a-j) (P 11, fonte: arquivo pessoal do ator)
e Créditos

A listagem da ficha técnica contida comumente na parte final da peca
filmica, normalmente sobre fundo preto com a listagem de personagens,
respectivos atores, ficha técnica, agradecimentos e dizeres juridicos

chamaremos créditos, ao invés de “cartela de informacao” como indicam

Marcos Buccini Pio Ribeiro e Cristiana Santiago Tejo (2004, p. 3).

(fig. 12a, fonte: arquivo pessoal do antor)
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Os créditos podem ou nao ter elementos graficos que dialoguem
com a cinevinheta do filme. Um exemplo onde esses dois elementos
dialogam pode ser observado nos créditos finais de “Seven” (fig. 13a-f,
diferentemente da maioria dos créditos onde nao existem elementos que

didlogo, somente o texto em letras padrao.

1.9 - As quatro ondas nas cinevinhetas

De acordo com Marcos Buccini Pio Ribeiro e Cristiana Santiago Tejo existem quatro
periodos da histéria das cinevinhetas e que sdo chamados, pelos autores, de “ondas”,
talvez uma alusao a determinados modismos gerados por cada uma das geragoes de

artistas e que influenciaram demais artistas em suas épocas.

E possivel dizer entdo, que Bass inaugurou a primeira onda, considerando a sua
contribuicao para o género de modo a popularizar entre os espectadores comuns e
chamar a atencao para as possibilidades estéticas possiveis dentro do exiguo tempo
(comparativamente a totalidade do tempo da obra filmica) das apresentacoes das

informagdes técnicas da produgao exigidas em contrato.

“O sol é para todos” (1962, fig. 14a-j) do diretor Robert Mulligan, com a cinevinheta
de Stephen Frankfurt em 1962, é considerado como o comeco da segunda onda. A
cinevinheta de Frankfurt construia uma narrativa arrojada diferentemente de Bass.

Frankfurt optou por uma filmagem que se utilizava da textura filmica (mesmo estilo de

‘_"“"" b sk Al ‘:' T NS —
e 0r sanmiaco REG E. CATHEY

DR. 0°NEILL PEIER CROMBIE
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(fig. 13a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 14a, fonte: arquivo pessoal do antor)
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camera e filme), ao contrério do estilo de Bass, que se utilizava do recurso de animagoes
ou truques visuais e costumava, na maioria dos seus filmes, separar totalmente suas obras

do filme, deixando latente o espaco de separacao entre ambos.

Entretanto é importante salientar o trabalho de Maurice Binder, que nao é citado pelos
autores como centro de uma “onda”, responsavel pela criagao do estilo das cinevinhetas
dos filmes de James Bond (fig. 15a-j). Binder ja se aproximava do atual modelo de
transicao e apropriagao da cultura pop de fora do @mbito do filme para introduzir uma
peca filmica, caracteristicas nitida do modelo de cinevinhetas de filmes comerciais

americanos tradicionais atuais .

A R/GA (dos irmaos Greenberg) foi responsavel pela terceira onda. A R/GA se caracterizou
pelo uso de computacao gréfica e por ser um dos primeiros estidios especializados no
desenvolvimento de cinevinhetas. A vinheta de “Superman” (Richard Donner, 1978,

fig. 16a-i) por exemplo foca-se simplesmente na apresentacgao tipoldgica dos créditos,
porém adicionando uma série de efeitos gerados por computador, novidade na época. A
sequéncia é longa e demorada, porém a atengao do publico era captada pela coreografia
da tipologia agregadas de efeitos especias carissimos na época, mostrando j& de inicio que

a obra tinha dimensdes épicas, proporcional a popularidade do personagem.

A fundacao da R/GA caracteriza uma guinada no sentido de ndo haver mais grandes
nomes ligados as cinevinhetas, mas grandes esttdios de producao, especializados,
sintonizados com o modelo de producao que fizesse a ponte entre a estética publicitaria

televisiva e o cinema.

(fig. 15a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 16a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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THE

E finalmente coube aos fundadores da Imaginary Forces, Kyle Cooper, Peter Frankfurt e I SLAND

Chip Houghton, a tarefa de revitalizar as aberturas de filmes como arte na década de 90 Orp B M ORI
sinalizando a “quarta onda” (RIBEIRO, 2004, p. 7). Kyle Cooper, é citado em diversos
artigos e reportagens como o herdeiro de Saul Bass. E a transicao entre geragoes nao
poderia ter sido mais poética, com Cooper sendo substituido no trabalho de “Os bons (fig. 17a, fonte: arguivo pessoal do antor)
companheiros” (Martin Scorcese, 1990) por Bass, e esse, mais tarde, contribuindo com a

idéia central de “A ilha do Dr. Moureau” (John Frankeheimer, 1996, fig. 17a-j)

No caminho para se tornar o elemento que conhecemos hoje foram muitas as reinvengoes
H H ; 7 ” H

pelas quais a cinevinheta passou durante todos esses anos. Cada nova “onda” ou conjunto

de autores responsaveis pela reformulacao da linguagem, experimentagdes visuais ou

introducdo de novas técnicas contribuiu para o avango da linguagem da cinevinheta.

Em determinados momentos esses autores também foram responsaveis por ndo deixar

o elemento cair em desuso ou se organizar para manter viva a memoria da cinevinheta

(como é o caso da Design Films, organizagao fundada em 1999 em Los Angeles, E.U.A.).

A seguir o trabalho se foca no autor-icone da cinevinheta, Saul Bass, o artista grafico mais
citado até agora em todos os textos referentes ao tema. Sua histéria ajuda a contar mais

um pouco da histéria da cinevinheta
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2% Parte

De Saul Bass
a Kyle Cooper
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2.1 - LAZLO MOHOLY-NAGY E A NOVA BAUHAUS
marco para a histéria do design é a escola Bauhaus, fundada na Alemanha em
1919 que contribuiu significativamente para a definicao do papel do designer.
A escola se prop0s a promover a unido entre arte e técnica, valorizando a
expressao pessoal do designer na concepgao dos produtos, consolidando o que Thomas

Maldonato chamou de “funcionalismo técnico-formalista”. (1993, p. 68).

De la sairam os pioneiros do ensino cientifico em design. Dentre eles podemos citar
nomes como Walter Gropius (primeiro diretor da Bauhaus), Paul Klee e Lazlo Moholy-
Nagy. Mais tarde, durante a ascensdo nazista, muitos professores optaram pelo exilio e
um pequeno grupo fundou (com a ajuda de industriais norte-americanos) a chamada
“New Bauhaus” na cidade de Chicago, nos EUA, que depois seria rebatizada de School of

Design e finalmente Institute of Design of Illinois Institute of Technology .
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Tradicionalmente o modernismo americano € visto como nao-ideolégico, em
contrapartida ao modernismo tedrico europeu. King diz que “quando o Modernismo foi
finalmente integrado a uma prdtica comum no design, tanto sua estética quanto sua base
conceitual foi significantemente alterada” e o processo envolveu a transferéncia de uma
estética puramente visual em oposicao a um malha ideolégica. Ela conclui que enquanto

|l/

o design europeu € “tedrico e funcional”, a contrapartida americana é “pragmatica e
visual”. Isso de certa forma mostrava a que procura por uma finalidade comercial despia o

design de uma motivagao ideolégica.

Essa fé nas forgas do mercado iam de econtro aos principios defendidos pelos modernistas
europeus da Bauhaus. Em seu livro “Visions in Motion” (1947), publicado postumamente,
Moholy Nagy insiste na idéia do artista “ter que tomar partido e proclamar sua posicao.
Ele define seu ultimato: “Para redirecionar o mundo industrial através do equilibrio entre

a existéncia humana bioldgica e a atual sociedade industrial, e criar uma economia

planejadamente cooperativa” (NAGY apud KING, tradugao do autor).

E claro que esses ideais se opunham aos ideiais da maioria dos designer americanos no
periodo pés-guerra. Mas Moholy Nagy acreditava que essa ideologia, de que um universo

modernista deveria se apropriar da tecnologia consciente de suas obrigacoes.

E era esse desejo de Moholy Nagy, de experimentar as novas tecnologias, que o trouxe
para perto do cinema. Ele sugerira que “pintura, fotografia, cinema e televisao, eram partes

de um dnico problema, independente de suas técnicas serem completamente diferentes”
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(idem), e comegou uma jornada pessoal na exploracao das “caracteristicas visuais e
elementos perceptivos” (NAGY apud KING, traducdo do autor) que compunham as

peculiaridades técnicas do filme.

Em Painting Photography Film (1969.), publicado inicialmente na Alemanha, em 1925,
Moholy Nagy argumenta que “a camera nos possibilitou possibilidades fabulosas, que
estamos apenas comecando a explorar”. “Parece-me indispensavel que nos, criadores de

nosso tempo, continuemos a trabalhar com tecnologia de ponta” continua (idem).

Gyorgy Kepes compartilhava desse entusiasmo de trabalhar o estilo contemporaneo em
midias modernas. No livro “Language of vision” (1995), ele sugere que “ a invencao da
imagem em movimento abriu a possibilidade de impensaveis possibilidades e flexibilidade

de organizagées ritmicas.” (ibidem)

Saul Bass foi discipulo de Kepes no Brooklyn College nos primérdios da década de 40
e afirmou que o livro de Kepes teve grande influéncia sobre sua obra. A partir dessa
formacado, a extencao do trabalho grafico de Bass na pelicula filmica pode ser visto como

um passo natural.

Particularmente sobre seu trabalho em filmes, Bass se tornou um dos mais importantes
designers graficos em atividade entre 1950 e 1960. Ele foi um dos mais proeminentes e
ativos designers de sua geracao e frequentemente escrevia artigos sobre seu trabalho em

revistas como a Print e a Graphis.
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Com uma formagao modernista da School of Design de Chicago ele também era
entusiasta da producdo Hollywoodiana e de sua narrativa nada modernista criticada

por Moholy Nagy e Kepes. Bass podia estar preparado para o seu trabalho com cinema,
mas ele ndo compartilhava as visoes de futuro de seus professores. A isso podemos, de
certa forma, associar ao pensamento funcionalista americano que permeia as discussoes
sobre a arte moderna americana e que estdo, de acordo com Argan (1993) mais ou
menos explicitamente prefigurados na arquitetura de Frank Lloyd Wright, ou seja “7)

a concepgao do espaco como criagdo humana, dimensao da existéncia, que a propria
existéncia determina com sua atuacao; 2) a condepgao da arte como um gesto, com a
qual se afirma simultaneamente a existéncia indissocidvel do sujeito e da realidade; 3) a
adogao na imagem artistica de materiais ou elementos extraidos diretamente da realidade;
4) a tensao entre operagao artistica e operagao tecnoldgica; 5) o poder, que o artista

se atribui, de impor as coisas um significado diferente daquele que lhe é habitualmente
conferido, e de transformar a obra de arte num ato que intensifica e aumenta o valor da

existéncia” (p. 300).

Talvez a partir dessas premissas, é que Bass tenha formulado suas préprias teorias para
validar seu trabalho através do cinema. Ele era repetidamente questionado em entrevistas
a respeito da subserviéncia de seu trabalho ao filme. Ele acreditava que o filme deveria
ser respaldado pelas sequéncias de abertura, estabelecendo um contexto emocional e

histérico e criando uma relacao com a audiéncia.
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Essa crenca de Bass de que seu trabalho tinha uma fungao mais complexa no filme
era derivada de sua formagdo académica mais européia, que via na simplicidade e
objetividade uma apropriada forma de comunicagao trazida para a platéia norte-

americana.

Assim como Moholy Nagy, Bass acreditava que um problema o ajudava a solicionar
outro. Falando sobre seu trabalho com identidades corporativas e que mais tarde se
especializaria, por exemplo, ele dizia “the transition from the film metaphors to corporate
identity was really quite logical because to the extent that the symbol for the film was

a metaphor for the film the trademark for a company is a metaphor for a company”.
(HASKIN, p. 14)

Ele argumentava que seus talentos, exercitados tanto em midias estaticas e em movimento
estavam conectadas de alguma forma. Por mais especificidades que houvesse, uma
ajudava a complementar a outra. Nao a toa que Bass foi o grande artista de transicao dos

velhos cartdes de créditos para a cinevinheta.

2.2 - Saul Bass

Saul Bass, designer norte-americano, foi um dos primeiros a fazer do “momento de
comprar pipoca” (LIBERTI, pg 10-11), ou seja o0 momento anterior ao filme onde as
cortinas dos cine-teatros ainda se mantinham fechadas, em um espago de experimentagao

visual. Entretanto sua importancia maior estd em ter sido o primeiro a assinar uma
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cinevinheta, tornando-se publicamente conhecido por seu trabalho e também por ter
continuado por varios anos na funcao, influenciando novos profissionais e construindo

uma linguagem visual muito prépria.

Parece apropriado que essa pesquisa aborde a histéria e a producao artistica desse
profissional e de outros que comprovadamente contribuiram para a histéria da

cinevinheta.

2.3 - “The man who killed the popcorn time”

Quando Saul Bass morreu de cancer em 26 de abril de 1996 ele deixou uma conjunto
de obras admiravel e tnico. Durante quatro décadas de trabalho, que abrangeu todas

as areas graficas, seus trabalhos deram cara e alma a diversos produtos, fossem copos
descartaveis, companhias aéreas ou filmes que marcaram época. Seus talentos mdltiplos

explica-se pela sua propria trajetéria pessoal no aprendizado artistico.

Filho de judeus russos, Bass nasceu em 1920, nos EUA, mais precisamente em Nova York.
Foi I& que, pintanto ofertas em vidracas de lojas comecou sua trajetéria pessoal na direcao
de se tornar um dos pouquissimos diretores de cinevinhetas, reconhecido e admirado nao

s6 pelos colegas de profissao, mas também por um publico mais geral.

Comecgou seus estudos em design grafico e artes durante a Crise de 1929. Estudava arte

em um curso noturno no “The Art Student’s League”, sob a tutela de Howard Trafton,
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trabalhando, durante o dia como artista autbnomo, especializado em pintar antincios em
fachadas de cinema e cartazes de promocao em lojas de departamento. Mas o periodo
de estudos na Brooklin College sera o mais fecundo para sua formacgao profissional. Seus
fundamentos sobre o design Modernista vira principalmente o contato que teve com
Gyorgy Kepes, escritor e tedrico. Kepes, com a ajuda de Laszl6 Moholy-Nagy, imigrou
para os Estados Unidos nos anos trinta e era um dos alicerces tedricos na Nova Bauhaus,
em Chicago. Nessa época Bass comeca a dar vazao a sua producao artistica, trabalhando
como diretor de arte em diversas pecas de teatro, designer, fotografo, ilustrador,

comegando sua carreira no ramo publicitério.

Frequentava as rodas artisticas mais exclusivas de Nova York. Seu estilo arrojado e
inventivo eventualmente atraia a atengao em Hollywood, e sentindo a oportunidade
chegar, muda-se para la em 1946. Ele trabalharia na Costa Oeste o resto de sua vida. “Foi
por que la havia dinheiro e principalmente filmes em penca, que abriam campos imensos

para o desenvolvimento de novas técnicas visuais” (COUPLAND, p. 103). Por mais de

uma década Bass continua com seu trabalho nas agéncias de publicidade em Hollywood.

Suas consultorias incluiam apresentacdes clandestinas para o notoriamente recluso

Howard Hughes.

Em 1955, j& com experiéncia suficiente para abrir o préprio negécio, funda a “Saul Bass
Associates”. Otto Preminger (diretor/produtor e uma de suas parcerias mais rentaveis,
tanto em quantidade como em qualidade) contratara seus servigos por essa mesma época

para fazer o marketing de seus filmes. “Bass logo estaria desenhando cada aspecto da
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‘embalagem’ do filme - incluindo os titulos de abertura. Essas primeiras e relativamente
primitivas cinevinhetas serdo algumas das suas mais conhecidas” (COUPLAND, p.103).

Com Preminger, contribuiria ao longo de sua carreira com mais de onze cinevinhetas.

Outra parceria que renderia a Bass 6timas experiéncias (e grandes brigas) seria com
Hitchcock. As cinevinhetas de “Um corpo que cai” (fig.18a-j) e “Psicose” (fig. 19a-j) sao
consideradas obras primas do mesmo patamar dos filmes que precedem. “Psicose” sera
para Bass um marco na sua carreira, nela abandona a representagao e trabalha somente
com elementos graficos mais abstratos. Também em “Psicose” deve-se a ele o story-board
da cena da escada onde o detetive Aborgast € morto e a direcao da famosa cena do
chuveiro (o assassinato de Janet Leigh, fig. 20a-j). Hitchcock negou a dltima afirmacgao até

sua morte. Entretanto os técnicos que assitiram a cena confirmaram a autoria de Bass.

Bass desenharia sequéncias para Spartacus e Grand Prix, ja fazendo par com a esposa
Elaine. Em Spartacus dirigiria algumas cenas de luta (que Stanley Kubrick assentira e
depois confirmaria, ao contrario de Hitckcock). Em 1974 abandona as cinevinhetas

para se dedicar exclusivamente a publicidade e se associa a Herb Yager. A Bass/Yager
Associates teria uma histéria importantissima no design de identidades corporativas (um
dos estandartes levantado pelo desing norte americano nos anos 70) para empresas como
Dixie, AT&T, Exxon, Hanna-Barbera, Minolta, American Airlines e diversas outras além de

embalagens para os cereais Quaker.

Em meados dos anos 80 Bass acaba ensaiando uma volta as cinevinhetas, com “Broadcast

(fig. 18a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 19a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 20a, fonte: MAYRINK, 1996)
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News “(1987) e em filmes como “Big - quero ser grande” (1988), “A guerra dos Roses”
(1989) e “Mr. Saturday Night Live” (1992). Mas a volta oficial e em grande estilo seria
gracas a Martin Scorcese, o qual entregaria a Bass a direcao das cinevinhetas de “Os Bons
Companheiros” (1990), “Cabo do Medo” (1991), ”Epoca da Inocéncia”(1993) e “Cassino”
(1995). Seu ultimo trabalho seria em forma do conceito para Kyle Cooper no filme “A llha
do Dr. Moureau” de 1996.

2.4 - Inicio de Carreira

Quando Bass criou sua primeira cinevinheta, ele sabia o que iria enfrentar. Aqueles
minutos que precediam o filme principal eram os terriveis minutos chamados “the
popcorn time”, uma alusdo ao interesse do publico pelos créditos e titulos do filme.

Era 0 momento em que as pessoas simplesmente levantavam e iam comprar pipoca e
refrigerante do lado de fora da sala de projecao. Alguns projetistas nem ao menos se
davam ao trabalho de abrir a cortina que encobria a tela de cinema nos cine-teatros
antes do inicio do filme aproveitando o tempo da cinevinheta para fazé-lo. O oficio de
cinevinhetista era coisa morta. Os créditos eram composi¢oes pobres para emoldurar
os nomes dos atores e técnicos “(...) em geral a idéia era satisfazer clausulas contratuais
e introduzir a sequéncia inicial rdpida e anonimamente.” (BILLANDI, p.60). Bass viu na
proposta de Preminger uma possibilidade de p6ér, numa mesma midia, tudo o que havia
aprendido durante seus anos de profissao. Animagoes, live-actions, stop-motions, camera
lenta, trucagens de camera e de lentes, fotografia, desenhos e até material de referéncia

seriam usados para criar todo tipo de textura grafica para suas cinevinhetas.
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Seu primeiro trabalho para o cinema foram os créditos de “Carmen Jones” de Otto
Preminger, em 1954. Nessa época esse oficio, ou seja, vinhetista para filmes “era
praticamente coisa morta, limintando-se a mostrar letras douradas sob um fundo de
veludo vermelho. As vezes uma mao aparecia virando as paginas de um livro nas quais

estavam escritas os nomes da equipe, a exemplo da cinevinheta de “E o vento levou...”

(fig. 21a-g ).

O trabalho com tipografias também nao ajudava e todo esse conjunto colaborava para que
a atencao dos espectadores fosse desviada para as fofocas, brincadeiras e é claro, comer
pipoca. Os filmes de terror tentavam se diferenciar um pouco ousando um pouco mais
nos créditos, entretanto sem realmente apresentar uma diferencga tao gritante que fosse
digna de ser lembrada. “Filmakers who had escapade from under the mogul’s tumb wanted
their hand-tooled wares to have a distinctive look and flashy packaging. So precredit
sequences (the antecedent of TV series ‘teasers’) streched on until reeled the film. The
credits for Robert Aldrich’s ‘Kiss me deadly” rolled down the highway, like so many others.”
(BILLANDI, p.65), por serem por demoradas demais e ndo acrescentarem nada ao filme.
Bass costumou chamar isso de “See, see, see aproach”:

“Advertisers threw everything into the pot, using the theory that, as a

filmgoer, you would find something in the ad tha would inspire you to see

the film. I used to call this the ‘see, see, see” aproach: see the missionaires

boil in oil; see the virgins dancing in the temple of doom; see krakatoa

blow its top - that kind of thing. If you didn’t like one image, you'd like

(fig. 21a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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another” (HASKIN, p.13).

A cinevinheta de “Carmen Jones” (1954, fig. 22a-g) era diferente de tudo o que se havia
visto antes. Mostrava uma rosa acariciada por uma chama que acabava desaparecendo,
devorada pelo fogo, assim como a personagen principal que acabaria morrendo pelas

maos do amante. A beleza da cena e a simplicidade chamou a atencao.

Em “O homem com o brago de ouro”, Saul é entao encubido, por Preminger de cuidar

de todos os detalhes relativos a promocgdo: cartaz, pecas publicitarias e promocionais, o
proprio logotipo do filme, incluindo a cinevinheta de abertura. De acordo com Bass esse
é considerado seu real debut. Essa projeto acabaria por questinar o modo que a promogao
de um filme era feita. No idos anos 50 nao se pensava em filmes como produtos que
merecessem um tratamento externo, ou seja, uma diferenciacao visual agregada. “The
notion that a single visual element, good, bad or indifferent, could become a statement for

a film is not a notion thath existed before ‘The man with the golden arm’”(HASKIN, p.13).

Bass optou por usar em toda a campanha um simbolo que havia criado, um brago
estilizado (fig. 23a-f) que compunha um labirinto. A tipologia seria também criada
especialmente para o filme, diferenciando e marcando as pecas promocionais. A reacao
do publico foi tdo positiva que, na estréia do filme em Nova York, a cinevinheta (uma
animacao que abusava do alto contraste) finalizava sem o nome do filme, somente com o
simbolo sozinho :

“This was a very powerful thing and really set the industry to thinking.

CARMEN, JONES

(fig. 22a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 23a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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The film did very well - for reasons that may or may not have to had
to do with the symbol. But understand that in the parlance of the film
industry, if a film does well, naturally it;s a great film. If it does badly, it’s
fault of the advertising campaign - everybody knows that. Otto, | have
to say, truly believe that the graphic made a very important difference.”
(HASKIN, p.14).

Otto Preminger, diga-se, seria a melhor e mais criativa parceria, em se tratando

de diretores, que Bass arranjaria. Sobre o préprio Bass diria “Preminger era um

vienense de extremo bom gosto e muita cultura” (MAYRINK, p. 153). Quem os visse
inadvertidamente com certeza acharia que era a Gltima vez que estavam se falando.
Brigavam constantemente e Bass quase sempre saia da sala de Preminger bufando, com
os lay-outs desarrumados debaixo do brago. “Otto era extremamente inflexivel e o tipo
de pessoa cabeca dura. Ele era dificil e de opiniao. De alguma maneira, o que nao deixa
de ser engragcado, isso funcionou comigo. Meu mundo até entao era feito de desacordos
razoavelmente polidos e graciosos. Mas com um cara como Otto, eu tive que aprender
a lutar.” (HASKIN, p. 12.). Trabalhariam juntos em quase uma duzia de filmes.”Depois
do sexto, eu parei de contar” (idem). Preminger confiava no trabalho de Bass. Chegou a
escrever de punho préprio uma nota obrigando os projecionistas a s6 iniciarem as sessoes

de “O homem com o braco de ouro” quando as cortinas estivessem abertas.

O préximo filme que trabalhariam juntos seria “Bom dia tristeza” (1957, fig. 24a-h). Uma
flor que se transformava em lagrima na face de Jean Seberg. Em “Anatomia de um crime”

(1959, fig 25a-h) , de novo, Bass assinaria todos os detalhes da campanha. A cinevinheta

(fig. 24a)

(fig. 25a)
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dialoga de modo surprendente com a musica, um bibop jazz assinado (assim como toda
a trilha sonora) por Dzigie Lezpie. A musica era um dos elementos que Bass usava com
maestria. Sempre opinava no tema de entrada. Em “Anatomia...” o som supre a falta

de cores no filme . Se a cinevinheta por um lado fica presa a pelicula preto e branco,
compensa na sonoridade e no didlogo com o jazz ritmado e contagioso que nao deixa o
espectador desviar a atengao (assim como o vermelho berrante do cartaz nao deixava os
olhos dos transeuntes em paz). Ambos, musica e imagem, se utilizam de sincopes (quebra

do ritmo) o tempo todo, ndo deixando espaco para a previsibilidade.

Uma caracteristica forte nos trabalhos do inicio da carreira de Saul Bass € a forte
expressao grafica que carrega. Bass ainda trabalhava como que em uma prancheta.
Utiliza-se de recortes e de animacdes em duas dimensdes. Em alguns, como € o caso de
“Da terra nascem os homens” (1958, fig. 27a-h) e “Grand Prix” (1966, fg. 26a-i), utilizaria-
se da estrutura do préprio filme (takes de uma carruagem em um, e a preparagao para

uma corrida automobilistica em outro) para compor as idéias sinteses de cada um.

“Da terra nascem os homens” comeca com uma diligéncia cortando o oeste americano
em alta velocidade (o “grande pais” a ser conquistado e do qual todos os personagens,
no filme, se vangloriam da imensidao). Os nomes vao se sucedendo em uma exaustiva
corrida dos cavalos em direcao ao povoado onde se passara a estéria. O tom amarelado
constante nos da a idéia da aridez do lugar. No filme, ndo por acaso, o conflito principal
é a briga de duas familias pelo uso de um rio que corta uma velha fazenda quase

abandonada.

(fig. 26a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 27a, fonte: arquivo pessoal do autor)




Cinevinheta: o design do filme

A cinevinheta nesse caso serve ndo s para apresentar uma idéia de agao que comeca
antes da estéria em si mas também contribui para um entendimento imediato da situacao
dramdtica: a aridez do terreno e o esfor¢o necessario para se deslocar até l4. Falando

sobre seu processo criativo, Bass constréi a seguinte argumentacao, onde podemos

observar a criacao da metafora na cinevinheta do filme:

(fig. 28a, fonte: arquivo pessoal do autor)

“A key ingredient of this film was that this was a very isolated community
in which there was a relative suspension of Law. Here, ideas of Law were
embodied in simple perceptions of ‘fair” and ‘not fair’. Law was made by
individuals, not by a sistem of thinking based upon a canon of residual
thought. So it was very important to convey how isolated and remote this
community really was. | helped to set that up by projecting the notion of
the amount of time and energy it took to get from the East Coast to this
little territory in the West. My technique was to use a series of contrasting
conditions: | first set up extreme long shots of the stagecoach, the hooves
of the hourse, and the wheels, all of which were in furious activity. Then
we cut to the tiny stagecoach moving an imperceptible 1/8 inch across
the screen, signaled by a little expanding cloud of dust. The constant
intercutting of these two conditions reinforced the point of this title.
What you got was a sense of the enormous energy it took to move you

an infenitesimal distance across that vast expanse.” (HASKIN, p. 15/16)

Para seu primeiro trabalho para Hitchcock, entretanto, usaria de animacgdes. Na sequéncia
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inicial de “Intriga internacional” (fig. 28a-j) (North by northwest, 1959) linhas obliquas
se encontrando com linhas verticais onde os créditos acompanham a perspequiva criada.
No final da sequencia a perspectiva das linhas se funde a imagem de um prédio de
fachada envidragada em Nova York. Nao s6 introduz o lugar da acao principal do filme
como refere-se, também, a rede de intrigas criadas a partir de um mal entendido nos dois

primeiros minutos do filme.

Os trabalhos com Hitchcock (os trés trabalhos, mais especificamente), se nao contribuiram
para uma amizade forte e duradoura entre os dois (muito pelo contrario) pelo menos
acrescentaram ao portfolio de Bass dois dos seus mais conhecidos e importantes trabalhos
(e de Hitchcock, claro), as cinevinhetas para os filmes “Um corpo que cai” e “Psicose”,

além de “Intriga internacional” citado acima

No final da década de ‘50 Hitchcock estava em grande moda. Seus filmes da fase inglesa
ganharam notoriedade e ndo demorou muito para Hollywood contrata-lo. A Universal
designaria os melhores para trabalhar com ele: roteiristas, atores, set de filmagens,
Hitchcock era prioridade. Em Intriga internacinal um homem é confundido com um
agente secreto e levado ao seu limite sem saber o que esta acontecendo, a partir de um
mal entendido nos dois primeiros minutos do filme, antes mesmo que a platéia pudesse
aquecer os assentos: sucesso imediato. Em Vertigo, o filme praticamente se divide em dois.
James Stuart e o papel duplo de Kim Novak. Para Psicose a surpresa estaria na morte da
heroina antes do primeiro quarto de filme e na precisdo cirtrgica dos assassinatos e dos

cortes de cena.
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Em “Vertigo” Bass monta, aos poucos, a imagem do rosto de Kim Novak. Primeiro os
olhos, depois boca e assim por diante. Lentamente uma melodia assombrosa comeca a se
tornar audivel. As cenas se tornam entao avermelhadas, “cor que Bass usava regularmente
associadas a sangue e sexualidade” (KIRKHAM, p.18). Os olhos entao olham com horror
para o espectador, que mergulha simbolicamente para o interior (através dos olhos, para
a alma) da persongem. A novidade nessa cinevinheta fica por conta de uma figura gerada
por computador (novidade em 1958, apesar dos graficos simplistas para os nossos olhos)

que emergem do fundo dos olhos de Novak.

“Eu queria associar aquele particular estado de desequilibrio que a
vertigem nos trds e ainda a um clima de mistério. Eu comecei fazendo isso
justapondo imagens dos olhos com imagens movimentadas de extrema
beleza. Eu usei entdo a “curva de Lissajous”, graficos desenvolvidos por
um matemadtico francés do século dezenove para expressar férmulas
matematicas, e pelas quais eu me apaixonei alguns anos atrds. Pode-se
dizer que eu era um tanto obcedado por aquilo - entdo eu sabia um
pouco do que Hitch queria passar. Eu queria expressar o clima desse

filme sobre amor e obsessao.” (KIRKHAM, p.18)

“Psicose” marca a carreira de Bass como sua primeira cinevinheta ndo representativa,
trabalhando apenas com tipologia. Linhas cortam a tela além das proprias palavras e

nomes dos créditos. Algumas linhas ndo e encaixam totalmente em uma instabilidade
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constante assim como, o espectador mais observador logo descobrird, alguns pontos
da personalidade de Normam Bates. Psicose marca também o fim da breve parceria

entre os dois.

O ponto principal da discussao entre Hitchcock e Bass gira em torno da autoria da fomosa
“cena do assassinato no chuveiro” (fig. 29) na qual a suposta mae de Norman Bates mata
Marion, personagem vivida por Vivian Leight. Ambos, Bass e Hitchcock, afirmariam até
suas mortes serem os responsaveis. De acordo com Bass a cena de Hitckcock ficara tao
sem ritmo que ele, mesmo a contragosto do diretor, a teria refilmado, usando uma modelo
para dublé de corpo e pagando horas extras para a equipe de filmagem ficar até altas
horas da madrugada para que a cena estivesse pronta antes que Hitchcock chegasse pela
manha. Bass teria ainda usado algumas das tomadas que Hitchcock havia feito com Vivian

Leight para casar as cenas.

Do lado da versao de Hitchcock, esta Vivian Leight, a estrela do filme. Sustentando a
versao de Saul Bass esta toda a equipe técnica e diversos estudiosos de ambos. Desses
dltimos quase todos concordam que a rapidez dos cortes de cena ndo se parece com nada
que Hitchcock tenha feito antes ou depois. A assinatura de Bass na cena porém seriam os
dois ultimos takes: o ralo (as figuras circulares em movimento aparecem em diversas obras
de Bass) e a leve girada de camera no zoom-out dos olhos de Marion caida no chdo. Os

dois estao mortos, porém a divida permanece.

Outro diretor de renome que trabalharia com Bass seria Stanley Kubrick. Os créditos

de “Spartacus” (“Spartacus”, 1960, fig. 30a-h) tentam mostra a deterioragdo do Império

(fig. 29, fonte: arquivo pessoal do antor)

(fig. 30¢, fonte: arquivo pessoal do antor)
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Romano a época da estéria. A partir de imagens de estatuas de marmore (conhecidas
pelas suas medidas exatas e beleza) Bass constréi uma atmosfera de opressao e
enclausuramento que culmina no desmoronamento da face de uma das estatuas. Em
“Spartacus” Bass também dirigiria algumas cenas de luta. Seus esbogos contribuiam para

uma coreografia extremamente elegante.

Em “Grand Prix”(1966) de John Frankenheimer, além da cinevinheta ele dirigiria todas as
cenas de corrida. A essa altura, Bass comegou a observar a natureza do imagindrio em si.
A cinevinheta de “Grand Prix” é uma 6timo exercicio de como pegar uma experiéncia
comum e usar coisas cotidianas, desenha-las com um olhar diferente criando novas
experiéncias a partir de cenas comuns, como os preparativos de uma corrida, como é o

caso, uma série de releituras poéticas em cenas prosaicas de ajustes mecanicos.

Na década seguinte Saul Bass abdicaria das cinevinhetass e da inddstria cinematografica
em prol da publicidade. Desde a década de 60 ele ja ganhava fortunas construindo
indentidades corporativas para diversas empresas de grande porte (AT&T, Exxon, Warner
Comunications, etc) seu nome era respeitado nesse meio também e sua sociedade com

Herb Yager s6 aumentaria esse respeito.

Verdade seja dita, ndo s6 o dinheiro afastaria Bass da arte dos créditos iniciais. A televisao
havia afetado a industria cinematografica como um todo. O sistema de estidio (no

qual o estidio controlava todas as partes da producao, inclusive pagando saldrios aos
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atores) comecava sua decadéncia. Além disso os créditos iniciais nao precisavam mais
ter aquela ficha quilométrica de nomes e equipe técnica, clausula contratual exigida
pelos sindicatos que perdiam forca nos EUA no final década de ‘60 e inicio de ‘70. Esses

podiam agora ir para o fim do filme.

Outro ponto que contribuiu para que Bass deixasse as cinevinhetass de lado foi o fato de
que os novos diretores e mesmo o publico em geral, comegcavam a achar as cinevinhetass
coisas fora de moda, antiquadas. Diretores como Steven Spielberg e Oliver Stone,
afirmavam que os créditos eram uma velharia herdada da literatura e deviam ser jogados
no fim dos filmes, quando a platéia ja estd indo embora. Para eles, ndo faz diferenca. Para
Saul Bass, era toda a diferenca. Anos mais tarde Spielberg voltaria atrds, como pode ser

obervado na fantdstica cinevinheta de “Prenda-me se for capaz”.

Sua carreira na publicidade é muito mais conhecida do que no cinema. Talvez pelo fato
de ter trabalhado com empresas tao conhecidas do publico em geral. Seu grande feito for
ter planejado e executado identidades corporativas para empresas como a Bell Telephone,
AT&T , United Airlines, Dixie, Minolta, a Alcoa e Miles.

Mas em meados da década de 80, no auge da sua carreira como designer corporativo,
Saul Bass retornou ao trabalho que ele mais amava. Redescoberto primeiro pelo diretor
James L. Brooks, para “Nos bastidores da noticia” (1987), Bass, de acordo com o seu
bidgrafo, retornou aos titulos principais - com a total colaboracdo de Elaine - como um

profissioal maduro confiante.
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Trabalhou na cinevinheta de “Quero ser grande” ( 1988) e em seguida em “A guerra dos
Roses” (“War of Roses”, 1989) e “Doutor Hollywood” ( 1991. Nao obstante Bass trabalhou
em filmes de outros - notavelmente na cinevinheta e ‘filme-dentro-do-filme” para o “Mr.
Saturday Night” (1992) do comediante-que-virou-diretor Billy Cristal - e achou em Martin
Scorcese seu mais cimplice e devotado colaborador (COUPLAND, p.105).

Primeiro foi “Os bons companheiros”. Descontente com as idéias de ninguém menos

que Kyle Cooper, contratado para fazer os créditos de abertura Scorcese procurou Bass.
Cooper estava pensando em alguma metafora para o filme como uma totalidade’,

mas tudo que Scorcese queria era alguma coisa que resolvesse o problema que ele tinha
com o inicio do filme. Scorcese sugeriu ser pena que Saul Bass ndo estivesse trabalhando
ao qual Cooper retrucou ao diretor que era uma pena que o inverso ndo fosse verdadeiro.
A proxima coisa que se sabe é Cooper estava fora do trabalho e - numa irbnica reviravolta
da cldssica rotina entre profissionais - Bass estava em seu lugar (idem). A cinevinheta de
“Os bons companheiros” se utiliza de elementos da sequéncia inicial que se passa em um
carro, de noite, com os protagonistas procurando um bom lugar para enterrar um cadaver.
O nomes passam rapidamente seguidos de roncos de motor sugerindo o movimento

habitual do transito noturno.

Depois foi “Cabo do medo” (1991, fig. 31a-h). Era Bass em grande estilo de novo. Uma

sequéncia longa que da ao espectador os elementos que serdo mais tarde descobertos na

CAPE FEAR

(fig. 31a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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sequéncia final, o climax do filme. A mdsica e as sobreposicoes de imagens criam um
certo desconforto e preparam o espectador para a densidade dos personagens e da propria

estoria.

O préximo seria “A época da inocéncia” (1993. fig. 32a-j). A interpretacdo da cinevinheta
da “Epoca da inocéncia” é complexa e tem um profunda ligacdo com toda a estéria
contada no filme. Flores desabrochando e sobreposices de textos com letras rococés
cheias de detalhes compdem a cena geral. A ligacdo com o filme se dd diretamente com
o fato de que na estdria as flores tém sempre um significado especial. Ora servem para
indicar os sentimentos de um personagem pelo outro, ora servem para indicar a época do
ano. A ligacao metafdrica talvez tenha a ver com a sexualidade reprimida da sociedade
da época em que se passa o filme. O fato é que a cinevinheta de “Epoca da inocéncia” é

uma obra de arte a parte do filme.

Sua dltimas contribui¢des foram para um especial de TV de Martin Scorcese “Uma jornada
através do cinema americano” (1995), créditos para um obscuro “Duro aprendizado”
1995) e sua Gltima obra prima, ainda celebrada pelos criticos quando morreu em 25 de

abril do mesmo ano, a cinevinheta de abertura de “Cassino” (1995).

Em uma alegoria, a cinevinheta de “Cassino” (fig. 33a-j) comega apds o personagem de
Robert DeNiro ir pelos ares na sequéncia inical do filme. O corpo do protagonista alca
vOo viajando através de um céu em chamas. Abruptamente Bass redireciona o corpo

do gangster em uma diagonal descendente como que jogando-o em direcdo ao inferno.

(fig. 32a, fonte: arquivo pessoal do autor)

(fig. 33a, fonte: arquivo pessoal do autor)
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Usando de jogos de lentes, superposicoes e distor¢cdes, Bass manipula imagens dos
frontais de neons dos cassinos e outros icones de Las Vegas para servir de pano de fundo
da tragica jornada do personagem principal durante o filme. A cinevinheta é uma tentativa
de criar uma metafora para a Las Vegas da traicdo, moralidade distorcida, cobica e no

final, auto-destruicao de acordo com Bass (HASKIN, p.17).

Saul deixou orfaos diversos admiradores. Sua obra porém abriu prescedentes e contribuiu
de maneira direta para a linguagem da cinevinheta televisiva. Nao s6 Saul Bass €é claro.

E preciso lembrar de nomes como Maurice Binder, criador da famosa cinevinheta de
abertura dos filmes do espido James Bond e que também fez carreira depois, na televisao

ou Dan Perry, que criou a cinevinheta misto de preltdio de “Star Wars”.

Entre os nomes atuais podemos citar o de Kyle Cooper que se em primeiro momento
perdeu seu lugar para Saul Bass a época de “Os bons companheiros” recebeu de bom
grado seu comentario sobre a cinevinheta de “A ilha do Dr. Moureau” (1996), resultando
em um belissimo resultado, um passeio pelo poder da natureza a niveis visiveis e
miscroscopios. Outra obra de Cooper que merece atengdo € a cinevinheta de “Os sete
crimes capitais”, onde faz uso de diversas imagens que passam rapidamente pela tela
(assim como na “A ilha do Dr. Moureau”) mostrando ao espectador o quanto o olho
humano se perde em muitos detalhes e deixando a impressao de ter deixado passar
alguma cena importante ou mesmo se naquele mar de imagens nao haveria o nome do

assassino.
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Para a industria cinematografica estadunidense a cinevinheta cabe este papel: um
mecanismo capaz de servir de “isca” de olhos, mente e percepcao e faz parte de uma
estrutura complexa que tomou corpo no ultimo século e comeco do atual, construido,
exercitado e aperfeicoado durante as Gltimas décadas. Entretanto é possivel fazer leituras
mais complexas que essas ao se revisitar as obras de Saul Bass. Isso nos ajuda a construir
o caminho que a cinevinheta tracou desde “objeto artistico potencial” até “objeto
artistico possivel”. A formacao multidisciplinar de Bass e suas bases tedricas européias
contribuiram para a transformacao da cinevinheta ao logo dos anos ao apresentar a outros
profissionais e artistas as possibilidades inventivas e criativas dentro de um espago cavado
nos poucos minutos iniciais (as vezes forcosamente empurrados para os minutos finais)
da peca filmica. Na terceira parte desse projeto tentaremos ampliar essas leituras a partir

da questao da transtextualidade.
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3? Parte

Transtextualidade
na cinevinheta
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3.1 - AS CATEGORIAS TRANSTEXTUAIS DE GERARD GENETTE
APLICADAS A CINEVINHETA

ntes de entrarmos no fenédmedo da Transtextualidade é importante falar os
modelos de distribuicao de contetddos culturais citados por Miége em “La
Sociedad Conquistada por la comunicacion” (1993, p. 177 a 186). Para Miége
a distribuicao dos produtos culturais geradas por uma sociedade baseada nas midias de
comunicacao de massa, podem ter alguns modelos de distribuicao possiveis e que podem

ou nao serem cambidveis ou mistos:

- O modelo editorial: a producgao é distribuida como itens isolados, como no caso de
livros, albuns de musica (CDs) ou ingressos de cinema.

- O modelo da midia escrita: esse modelo implica em uma distribuicao regular e
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mudancga também pode ser explicada pelo que Flavia Cesarino Costa indica como dois

periodos que se contrapdem no inicio da histéria do cinema: o periodo “espetacular”
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Soren Kolstrup exemplifica essa mudanga de modelo resgatando dois fac-similes de 02/01/2007

programacoes de cinemas de épocas distintas. O primeiro de 1897 (fig. 34) que mostra

uma programacao de filmes, onde os titulos sdo extensos e tém uma funcao descritiva:
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Kolstrup sinaliza que os irmaos Pathé, involutariamente também contribuiram para essa

“When the Pathé brothers established the first cinema for news film in

1908, they made the first step toward distinguishing what should be
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the mainstream (fiction) from the informational film. And thus film got
into the editorial model and the titles were free to take any shape, they
only had to be clear and easy to retain - which did not exclude enigmas
or puns. Film titles had to establish identity, to be a factor in the film’s
distribution.” (KOLSTRUP)

Essa divisao nas funcoes de titulo e resumo e a mudanca no modelo de distribuicao
de contetdo cultural reservada a obra filmica contribuem para os desdobramentos
dos paratextos que compdem o todo de um filme, e para a génese da cinevinheta,

posteriormente.

A partir dessa visao historicista, entendendo a narrativa filmica, de certa forma, como uma
evolucao da narrativa literdria, podemos entrar nas categorais paratextuais de Genette,
que se propods a elencar as possibilidades de enxergar, categorizar e dissecar as estruturas
externas da composicao literaria, com a qual podemos fazer paralelos como o presente

objeto de estudo.

3.2 - Ler o filme

Como j4 foi dito na primeira parte desse trabalho, consideramos texto toda obra

comunicacional passivel de uma leitura estética, de acordo com as premissas 5. “No processo de dialogia de Bakbtin, o5 sujeitos do
apresentadas por Umberto Eco. Também Bakhtin, por exemplo, apresenta um conceito dudlogo se alteram em processo (devir). O Didlogo ¢ uma

) . ~ corrente inserida na cadeia infinita de enunciados (atos) em
abrangente de “texto” como sendo o que diz respeito a toda producao cultural com gune a drivida leva @ ontro ato ¢ este a ontro, infinitamente.”
base na linguagem. Ao mesmo tempo, com a definicdo de “didlogo”, rompe com velhas (CLARK, 1998, pg. 58)
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tradigoes da Literatura para, enfim, compreender o texto em sua interagao nao apenas
com discursos prévios, mas também com os receptores do mencionado discurso®. Para
esse teorico, o processo de leitura ndo pode ser concebido desvinculado da nogao

de intertexto (relagoes entre textos diversos), ja que o principio dialégico permeia a
linguagem e confere sentido ao discurso, elaborado sempre a partir de uma multiplicidade
de outros textos. (KAHMANN)

Terezinha Elizabeth da Sllva propde que: “Aquele que 1é, Ié alguma coisa e ndo
necessariamente palavras. Na primeira e mais tradicional acepgao, ler aplica-se a palavra
escrita. E o ato de mediacao entre a dimensao representativa (significante) e a dimensao

interpretativa (significados) dos textos escritos.” (SILVA, 2006, p. 300))

Entretanto, em um espago mididtico hibrido contemporaneo, é necessario compreender e
explorar a ampla transitividade do verbo ler, pois modificam-se os modos de codificacao
e decodificagdo. Ler - e também escrever - correpondem, desde as origens, a aquisicao de
técnicas que possibilitam as operacdes de codificacao/decodificacao da palavra. Ler para
além do livro carece também de alfabetizacdo. O verbo ler aplicado a imagens, paisagens

e sociedades é uma metafora em pulsao de literalidade.

Nao ha oposicdo entre o mundo das imagens e o o mundo das letras, entre texto escrito
e imagens. Sao formas diferentes e complementares de mostrar realidade e ficcao. Texto
escrito, na forma de livro ou ndo, e textos em multiplos suportes, sdo agenciamentos

semidticos que requerem preparos diferenciados do corpo do leitor para recepgao e uso.
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A dificuldade de marcar fronteiras paras as diversas midias contemporaneas provoca a
emergéncias do que Omar Calabrese denomina “confins” — fronteiras — (CALABRESE,
1999), e cria o que Irene Machado chama de “linguagens interagentes” (MACHADO,
2000), que atuam nessas zonas fronteiricas e que exigem do fruidor uma energia voltada
para os multiplos sentidos. Longe das velhas oposicoes da “sociedade alfabética”, a “zona
de fronteira € uma zona hibrida, babélica, de multiplicidade sensorial” (MACHADO,
2000, p. 84). Uma complexidade que exige, logicamente, a reeducagao dos sentidos para

o aprendizado dessas linguagens e de outros suportes além do impresso.

E importante ratificar, a idéia de texto com a qual estamos trabalhando. Em primeiro

lugar, Omar Calabrese (1999), que considera os fendbmenos culturais como textos, idéia
que avaliza as reflexdes de Bakhtin sobre a nogao ampliada de texto como um conjunto
coerente de signos: “Pensamentos sobre pensamentos, uma emog¢ao sobre a emogao,
palavras sobre palavras, textos sobre textos” (BAKHTIN, 1977, p. 229). Ou ainda conforme
Diana Barros que pensa o texto tanto como “objeto de significacao, ou seja, como ‘tecido’
organizado e estruturado, quanto como objeto de comunicagcao, ou melhor, objeto de
uma cultura, cujo sentido depende, em suma, do contexto socio-histérico” (BARROS,

1994, p. 1).

Como qualquer texto, a natureza do cinema é intertextual. Nao existe, portanto, um texto
cinematografico que seja autobnomo ou fundante. De fato, o cinema é transmidiatico, uma
vez que o filme absorve e se apropria de varios recursos pertencentes, isoladamente, a

outras midias, o que reforga a natureza hibrida do cinema.
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3.3 - Transtextulalidade
Gerard Genette cunha o termo transtextualidade (ou transcendéncia textual do texto)
incluindo “everything that brings it into relation (manifest or hidden) with other texts.”
(GENETTE, 1992, p. 81).

Dentre as relagdes possiveis, define cinco categorias, elencadas por ordem crescente de
abstracao: a intertextualidade; a metatextualidade; a hipertextualidade; a arquitextualidade
e a paratextualidade.

Brevemente, podemos entender cada uma dessas relagoes da seguinte maneira:

Intertextualidade

Definida como uma relagao de co-presenca entre dois ou mais textos, que é dizer,
eidéticamente e frequentemente, uma presenca literal de um texto em outro.

O intertexto seria, pois, a percepgao por parte do leitor das relagdes existentes entre uma
obra antecedente e outra posterior. Sem duividas, dentre as categorias elencadas, € esta a
mais desenvolvida e intricada, em que (co)existe uma quantidade enorme de referéncias
a discursos culturais das mais variadas formas, onde alta cultura e cultura popular se

fundem.

Metatextualidade

F apresentada como sendo textos que falam sobre outros textos, geralmente, mas nao
necessariamente, em forma de comentdrio ainda que ndo haja citacao, evidenciando a
relacdo da critica como paradigma: “All literary critics, for centuries, have been producing

metatext without knowing it” (GENETTE, 1998, p. 29).
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Hipertextualidade

Genette denomina hipertextualidade, a qual supde a existéncia de um texto (hipotexto)
em funcao do qual se estrutura outro (hipertexto), também referido como “texto de
segundo grau”, ja se que deriva de outro pré-existente. Olmi alerta para a diferenciacao
desta em relacdo a categoria anterior, argumentando que a derivagao “pode ser de ordem

descritiva ou intelectual e, nesse sentido, temos um metatexto”. (OLMI, 2003, p.50)

Arquitextualidade

Uma nogao que o autor reconhece como sendo muito abstrata, ja que é mais implicita
que as anteriores, ao implicar a suposicao de “analogias formais entre textos ou discursos
formais mas com elementos comuns que os descrevem por exemplo como pertencentes a
um mesmo movimento artistico”. Olmi, por sua vez, aponta essa categoria como sendo a
“articulada por uma mencao de titulo, subtitulo, da indicacdo de Romance, Conto, Poesia,

etc., que pertence exclusivamente ao aspecto taxionomico”. (OLMI, 2003, p. 51))

Paratextualidade
Para este projeto a categoria de relacdo textual que mais interessa é a Paratextualidade.

De acordo com Genett:

“For us, accordingly, the paratext is what enables a text to become a
book and to be offered as such to its readers and, more generally, to
the public. More than a boundary or a sealed border, the paratext is,

rather, a threshold, or — a word Borges used apropos a preface — a




Cinevinbeta: o design do filme

‘vestibule’ that offers the world at large possibility of either stepping
inside or turning back. It is an ‘undefinied zone” between the inside and
the outside, a zone without any hard and fast boundary on either the
inward side (turned toward the text) or the outward side (turned toward
the worlds’s discourse about the text), an edge, or, as Philippe Lejeune
put it, ‘a fringe of the printed text which In reality control one’s whole
reading of the text.” (GENETTE, 1997, pg. 2)

Usando a obra de Genette como estratégia de andlise da cinevinheta, entendento um
conceito abrangente de texto, dizendo respeito a toda producao cultural com base na
linguagem (BAKHTIN apud KAHMANN, 2004), podemos chegar a uma base teérica que
possibilite estruturar a andlise da cinevinheta a partir de uma intertextualidade, ou seja,
aos modos como a producao e recepcao de um texto dependem do conhecimento que
se tenha de outros textos com os quais ele, de alguma forma, se relaciona (KAHMANN,
2004).

Mas devemos considerar que os paratextos nas obras filmicas sao bastante especificas,
pois o “texto” (para nos, o filme em si) e seus paratextos podem usar diferentes midias e
suportes. Podemos considerar o trailer, a cinevinheta ou o poster como paratextos visuais

de uma obra base, o filme.

3.4 - Cinevinheta como elemento paratextual
A cinevinheta guarda relagdes com o filme, uma obra que encerra-se em si mesmo mas

que possui paratextos com os quais se relaciona com um publico. Pode-se dizer que a
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vinheta é o Gltimo paratexto antes da imersio do publico. E quando todos os elementos
de didlogo externo, finalmente se encontram e trazem o espectador para o uma mesma
“ressonancia emocional” (BASS, apud HASKIN) ou criando o inicio de um “ato”
(BAKHTIN, 1997, p. 153).

Considerando “o texto como uma maquina preguicosa que ndo executa todo o trabalho
que deveria executar, e construida de maneira a pedir ao leitor que execute uma parte
do proprio trabalho” (ECO, 1984, p. 97), a cinevinheta é uma compactacao temporal e
metaférica da totalidade do filme, facilitando o trabalho do publico e inserindo a histéria
em um ritmo emocional mais equilibrado, fazendo com qué o espectador ja se sinta
vislumbrando e convidado a decodificar o horizonte de expectativas que se inicia. Ou
seja, uma “maquina preguicosa” nos termos de Eco, que antes mesmo de se iniciar joga

ao espectador uma questao a ser resolvida intelectualmente.

Voltando ao método paratextual usado pela cinevinheta é possivel entender que a
cinevinheta ndo traz somente a funcao de titulo, mas também de prefacio. O titulo,
paratextualmente, tem a funcao clara de identificacdo da obra e que pode ser somado

a um subtitulo (por exemplo o filme “Crash - No limite”) e que é enderegado a um
publico em geral, ou seja, a soma de espectadores presentes a qualquer indicio
comunicacional de um filme, seus paratextos. No modelo de distribuicao usado pelos
produtos cinematograficos atualmente o titulo estara presente em todos esses paratextos,

construindo uma segunda relacao, essa hipertextual, com esses elementos paratextuais.
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Ao contrdrio a cinevinheta tem uma funcao diferente de apenas “titular” um filme,

mas a de “introduzir” a histéria a ser desenvolvida a seguir. Para isso se utiliza de uma
estratégia muito similar ao prefacio, uma estrutura claramente introdutéria enderecada aos
espectadores ja alcangados por outros paratextos (incluindo-se ai o titulo), cientes pouco
ou vagamente acerca da histéria da peca filmica iniciada e para os quais a cinevinheta

vem para ou confirmar ou criar novas expectativas.

Nesse contexto o autor” do filme reafirma suas idéias que outros elementos paratextuais
tentaram comunicar a esses espectadores. A estratégia é indicar diregoes de leitura ideal
(“veja, isso nao é uma comédia, é um filme tenso, de suspense” poderia ser na cinevinheta
de “Seven”), ou entdo avisar, delinear determinados detalhes, enfim criar um pré-filme,
uma base de intenc¢des narrativas controlada pelo autor, ou pelo menos desejadas de

serem controladas por esse.

E impossivel ao espectador ndo associar algum elemento dali em diante com o que ele ja
viu na cinevinheta. Em uma cinevinheta, que podemos considerar ideal, os elementos de
um quebra cabeca estardo l4. E um mapa contendo apenas certos pontos de referéncia,
indicando um sentido, porém nao mostrando todo o caminho. Sua funcao estara completa
se suprir, nos minutos que lhe cabem, o inicio dramatico do filme, dialogando com os
espectadores, e dialogando sintagmaticamente com o filme, didlogo esse modelado a partir
de uma outra sintaxe visual, esta inédita, ou original, da prépria cinevinheta. Os créditos

em si (sua corporeidade alfabética), no final das contas, sdo meras exigéncias contratuais.

5. Consideramos aqui o diretor como antor, mesmo que
anxiliado por um aparato técnico composto por profissionats,
mas que enxergam na fignra do diretor uma lideranca
antdnoma capaz, de defender (e também fazer concessoes

em partes, mas ndo totalmente) a sua obra perante outras
liderancas envolvidas (ontros autores) num processo mais
complexco exterior ao “fager” o filme. O diretor aqui é
tratado como o “antor estético” da obra filmica on um meta-
antor como guer Hofstadter (1979), um antor dos autores
gue compoe a partir de substratos gerados por ontros autores
gue pode on ndo ser referenciado ad infinitum desde o inicio
da humanidade ou “Inicio das antorias”, por exemplo.
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Conclusao
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aparecimento da cinevinheta foi gradual e dependeu de varios artistas

graficos atuantes que enxergaram a possibilidade de transformacgao de

um espaco burocratico em um espago de elaboragoes estéticas mais
complexas do que até o experimentado até entdo. Esses artistas trabalhavam com uma
certa autonomia estética dentro de possibilidades enunciadas pelos seus contratantes,
numa cumplicidade de idéias, colaborando em um esforco maior na criacdo de uma
obra artistica que tem seu dpice no corpo filmico, mas que se correlaciona com

diversos outros elementos para alcangar sua totalidade.

Fazer uma leitura histérica e apontar possibilidades de apreensoes estéticas como o
proporcionado por esse trabalho veio a tentar de alguma maneira suprir uma infima
parte das dreas de sombra projetadas sobre as possibilidades do fazer artistico
contemporaneo, enxergando também em objetos ditos tipicamente de consumo,
como é o caso do filme comercial estadunidense, a possibilidade da construcao de

um espaco de reflexdo e de aproximacgoes.




Cinevinbeta: o design do filme

A andlise da cinevinheta ainda é um objeto em construcao, mutdvel, pois sdo muito
recentes as suas teorizagoes e trabalhos relacionados. Podemos ainda abrir mais
ainda o leque de possibilidades quando acrescentarmos suas adaptagdes para a
televisao e mais recentemente a internet, onde os loadings (animacgdes de espera)
de websites construidos em tecnologia de animacao vetorial (de softwares como

Macromedia Flash ou Adobe LiveMotion) constituem um espaco a parte de analise.

A pesquisa esbarrou em limites, pois como pesquisador moldado em uma apreensao
do saber voltado a uma analise mais comunicacional, enfrentei as dificuldades de
adaptagao aos historicismos e teorias artisticas. Também me proporcionou ampliar
minha visao de objeto estético para além dos recortes tradicionais, ao me propor a
procurar em teorias de analise literaria e estética da recepcao bases tedricas que me
ajudariam a compor um arcabouco compativel a analise do objeto cinevinheta. A
dissertacao nesse ponto se mostrou apta a ter uma possivel continuidade em direcao

a um aprofundamentos sob vdrias Gticas.

Até entdao, como proposto na introducao do referido trabalho, a pesquisa se mostrou
aberta a possibilidades de abertura de diversos outros focos de discussao servindo de

balisa para futuros projetos acerca do objeto de referéncia.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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