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Uma flor nasceu na rua!

Passem de longe, bondes, énibus, rio de aco do trdfego.
Uma flor ainda desbotada

ilude a policia, rompe o asfalto.

Facam completo siléncio, paralisem os negdcios,
garanto que uma flor nasceu.

Sua cor ndo se percebe.

Suas pétalas nao se abrem.

Seu nome ndo estd nos livros.

E feia. Mas é realmente uma flor.

Sento-me no chdo da capital do pais as cinco horas da tarde

e lentamente passo a mdo nessa forma insegura.

Do lado das montanhas, nuvens macicas avolumam-se.
Pequenos pontos brancos movem-se no mar, galinbas em panico.
E feia. Mas é uma flor. Furou o asfalto, o tédio, o nojo e o édio.

trecho de A flor e a ndusea de Carlos Drummond de Andrade

Hoje em dia conhecemos o preco de tudo e o valor de nada.

Sebastian Melmoth (Oscar Wilde)
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RESUMO

A presente dissertagao busca contribuir tanto para a extensido da fundamentagdo te6-
rica das pesquisas em Design, como para uma compreensdo diferenciada de tecnologia
e suas mediacdes em sociedades contemporaneas. Com essa finalidade, apresentam-se
alguns conceitos desenvolvidos pela Internacional Situacionista, especialmente aqueles
elaborados por Guy Debord, como espetaculo e détournement. Dentre os autores de
design grafico e areas correlatas, sdo apresentados e discutidos alguns daqueles que
fazem pesquisa através de um viés critico amplo. Finalmente, mostra-se uma selecdo
de cartazes cujos temas sao em sua maioria de teor contestatorio. Os exemplos de car-
tazes foram selecionados com o intuito de ilustrar a dificuldade envolvida na analise
de pecas graficas considerando-se o cotidiano e a complexidade existente no desenvol-
vimento de projetos.

Palavras-chave: Design Grafico; Cartaz; Internacional Situacionista

Areas de conhecimento: Desenho Industrial; Programacio Visual; Artes; Multidiscipli-
nar/ Tecnologia



ABSTRACT

My goal with this Master Thesis is to contribute to the enlargement of the theoretical
foundations of Design Research, as well as to point out a differentiated understanding
of technology and its mediation in contemporary societies. In it, I discuss some of the
concepts and practices developed by participants of the Situationist International, es-
pecially by Guy Debord, such as spectacle and détournement. Within Graphic Design,
I enlist some researchers who have worked in wide critical approaches and I present
a selection of contestatory posters in order to illustrate the difficulty involved in the
analysis of graphic design works when everyday life is taken into account.

Keywords: Graphic Design; Poster; Situationist International

Knowledge areas: Graphic Design; Arts; Technology



- Porque - disse o artista da fome levantando um pouco a cabeca e
falando na propria orelba do inspetor para que suas palavras ndo
se perdessem, com ldbios alargados como se fosse dar um beijo -,
porque ndo pude encontrar comida que me agradasse. Se a tivesse
encontrado, podes acreditd-lo, ndo teria feito nenhuma promessa e
me teria fartado como tu e como todos.

trecho de Um artista da fome de Franz Kafka

1 INTRODUCAO

Esta dissertacdo tem por finalidade acrescentar ao debate académico sobre o De-
sign Grafico uma abordagem que considere, por um viés critico, alguns aspectos da
complexidade na relagdo entre tecnologia e sociedade.

A tecnologia é aqui entendida numa perspectiva bastante ampla, tal como ela é
investigada no Programa de Pés-Graduacdo em Tecnologia da UTFPR. Ao discutirmos
a producao material, as relagdes sociais envolvidas na elaboragio de um projeto, a dis-
tribuicdo (geografica, social), a linguagem, as questoes de género e os processos técnicos
envolvidos na produciao de um artefato, inclusive em relagdo aos seus aspectos histori-
cos, estamos discutindo a tecnologia num contexto abrangente e critico.

Com esta abordagem, apresenta-se neste trabalho a analise de alguns cartazes que
possuem finalidades distintas daquelas relacionadas restritamente com interesses mer-
cadologicos. Para se evidenciar a pertinéncia da busca por novos aportes conceituais,
citam-se pesquisadores que julgam necessaria a ampliacio da fundamentagdo tedrica
utilizada em Design, com vistas de contemplar uma produc¢do omitida anteriormente
ou fomentar uma interpretacio do desenvolvimento projetual que acrescente novas
possibilidades a sua producio.

Como uma dentre as alternativas possiveis para este objetivo, busca-se através da
pesquisa exploratoria, uma fundamentacdo tedrica junto aos autores relacionados ao
conceito de espetaculo, formulada pelos membros da Internacional Situacionista (IS),
em especial na obra de Guy Debord, por se tratar do principal teérico do grupo e o seu
unico membro constante.

Como alternativa a uma percepcao da pratica profissional e da historia do De-
sign restritiva, parece-me que os conceitos de contradiscurso ou discurso critico, como

apresentado por Marilena Chaui (1980, p.23) sdo bastante tteis. Segundo a autora,
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com essa abordagem torna-se possivel apresentar projetos omitidos originalmente pelo
discurso hegemonico. Nesse processo, por vezes aquelas a¢des ou projetos que foram
interpretados como revolucionarios' se mostram contra-revolucionarios na “recupe-
ra¢ao da memoria dos vencidos ou marginalizados”. Em nosso caso, pretende-se evi-
denciar a producdo de trabalhos que apresentam uma logica desviante dos objetivos
dominantes no discurso sobre a pratica do Design Gréfico.

E por este viés que as formulacdes da IS podem colaborar, uma vez que defendem
uma acao diferente diante da vida cotidiana, cujas regras sio apresentadas muitas ve-
zes como naturais ou incontornaveis. Ou ainda, como argumenta Aquino (2006, p.23)
sobre o pensamento de Debord, que nele se encontra um esfor¢o de reflexdo sobre a
linguagem onde estética e critica social sdo essencialmente inseparaveis.

Para uma analise formal mais aprofundada dos cartazes apresentados, no en-
tanto, seria necessaria a busca de outros autores, mais proximos dessa discussdo. No
percurso da pesquisa, fez-se a op¢do por uma analise mais restrita nesse aspecto, prin-
cipalmente por conta da limitacdo de tempo, ja que se privilegiou a compreensio da
dimensao tedrica das formulagdes da IS. Dentre os rumos possiveis que foram descar-
tados mas que tiveram alguns de seus aspectos explorados durante a pesquisa desta-
cam-se a fundamentacdo da Teoria Historico-cultural da Atividade e do Dialogismo de
Mikhail Bakhtin e seu circulo de pensadores.

A escolha dos cartazes foi pautada, por um lado, pela trajetdria cronoldgica, prin-
cipalmente a partir do século XX, de acordo com as décadas. Por outro, com o intuito
de identificar trabalhos que tivessem afinidades com uma perspectiva critica em relagao
ao cotidiano e pudessem ilustrar um panorama de discussdes abordados por esse tipo de
midia impressa. As escolhas ndo se restringiram a um determinado pais ou regido especi-
fica, pelo contrario, privilegiaram uma amostragem que pudesse servir como argumento

de que tais trabalhos ndo sdo exce¢des, nem no tempo nem no espaco. As fontes inves-

1 “Revoluciondrio” ndo é um termo recorrente quando tratamos de novos métodos em Design, e ndo
€ esse o tema da autora. No entanto, algumas abordagens em Design sdo consideradas profundamente
inovadoras como, por exemplo, alguns modelos que se formatam a partir do usudrio. Num outro ponto
de vista, de viés critico, pode- se pensar nesses modelos como adaptagdes dentro de um contexto em
crise em favor de um discurso dominante que existe ha muito tempo, portanto inovadores apenas numa
dimensio restrita. Nesse sentido, ao levarmos em consideragdo uma perspectiva mais ampla, é possivel

chegarmos em avalia¢des contrastantes daquelas mais comuns.
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tigadas foram principalmente a literatura especifica sobre cartazes e design grafico, mas
também fotografias de cartazes afixados nas paredes, a internet e visitas a cole¢cdes como
o do Museu do Cartaz em Curitiba.

Um resumo dos capitulos da disserta¢ao estao descritos a seguir.

O capitulo 2 apresenta um breve historico da Internacional Situacionista, desta-
cando alguns aspectos da vida de Guy Debord. Pretende-se contextualizar, ainda que
sucintamente, o periodo histérico em que se desenvolve o pensamento do grupo.

O capitulo seguinte versa principalmente sobre o conceito de espetaculo, através
da analise de obras situacionistas e suas principais influéncias teoricas, especialmente
pelo viés apresentado por Anselm Jappe, que destaca a fundamentacdo marxista alinha-
da com a critica do valor e do cotidiano.

No capitulo 4 apresentam-se autores de design e areas correlatas, tanto no am-
bito académico quanto profissional, que exploram novas abordagens teéricas com o
intuito de alargar o escopo das pesquisas em design. Uma das finalidades dessa parte
da pesquisa é de alinhar as contribui¢des dos situacionistas com aportes que sao mais
flexiveis a respeito do desenvolvimento de artefatos graficos.

O capitulo 5 explora algumas questoes relativas aos cartazes, especialmente como
suporte de expressdo de debates sociais. Argumenta-se que nesta perspectiva, podemos
nos beneficiar de abordagens criticas como a dos situacionistas. A escolha dos cartazes
privilegia uma diversidade de temas, paises e momentos historicos que apontam indi-
cios da pertinéncia de estudos sociais e culturais para a apreensdo dos meios e fins da
producdo em design grafico.

Finalmente apresentam-se as consideracoes finais e algumas possibilidades para

pesquisas futuras.
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2 INTERNACIONAL SITUACIONISTA E GUY DEBORD

2.1 DEBORD ATE A INTERNACIONAL SITUACIONISTA

Guy-Ernest Debord nasce em 28 de dezembro de 1931 em Paris. Sua familia foi
bastante afetada pela crise de 29, sendo que afirma ter seguido suas inclina¢des mes-
mo que em condi¢Oes econdmicas desfavoraveis. Desde a adolescéncia se diz pouco
motivado a seguir uma atividade artistica ou estudos universitarios, ou em seus pro-
prios termos (2002 p.21), “Doutor em nada, eu me mantive firmemente afastado de
toda a aparéncia de participacdo nos meios que entdo se passavam por intelectuais
ou artisticos”.

O contexto francés dos anos 50, época da maioridade de Debord, é de transfor-
macoes profundas no ambito produtivo e politico, conseqiientemente no cotidiano da
populagdo. Para ilustrar esse aspecto podemos citar que de 1953 a 1958 a producao in-
dustrial francesa cresce 57%, bem acima da média de 33% de outros paises europeus,
surgem os grandes conjuntos habitacionais nos suburbios parisienses e é a época em
que a expressao metro-boulot-dodo (metro-trabalho-descanso) indica um novo estilo
de vida. Externamente, os anos 50 também marcam um periodo onde varias colonias
francesas reinvidicavam sua independéncia, como o Marrocos, Argélia e a entdo cha-
mada Indochina (Vietna, Laos, Camboja), o que resultou em varios conflitos bélicos.
Neste contexto, o general Charles De Gaulle ascendeu politicamente, em parte pelo seu
papel na resisténcia francesa na Segunda Guerra, tornando-se presidente da Franca de
1958 até sua renuncia em 1969.

O Partido Comunista Francés (PCF), mesmo com sua expulsio do governo em
1947, é ainda bastante representativo nos anos 50 e seu alinhamento com o stalinismo
influencia fortemente os intelectuais da época, sendo que a critica ao modelo soviético
nesse periodo ainda é bastante incipiente.

Em 1951, Guy Debord conhece os membros do Movimento Letrista, fato que
considera o0 momento em que se extinguiram as “ultimas possibilidades de um dia
voltar ao curso normal da existéncia”. Na ocasido, o grupo apresentava no Festival
de Cannes o filme Traité de Bave et d’Eternité (A Bobagem e o Ensaio da Eternidade),

com diversos mondlogos e poesias onomatopéicas e imagens estaticas rasgadas ou
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riscadas? (HOME, 1999, p.29; JAPPE, 1999, p.70,). Sobre a escolha de seguir junto a
esse grupo naquele momento, dird posteriormente que “em termos de riqueza ou repu-
tacdo nao tinha nada a perder” (DEBORD, 2002, p.24).

O movimento Letrista foi iniciado em 1946 pelo romeno Isidore Isou e pelo fran-
cés Gabriel Pomerand em Paris. E desse ano que data a publicacdo do jornal a Dita-
dura Letrista, que teve apenas um unico numero. No ano seguinte a editora Gallimard
publica o manifesto Introduction a une Nouvelle Poésie et a une Nouvelle Musique
(Introducdo a uma nova poesia e uma nova musica), onde Isou apresentava a idéia de
que a poesia deveria se reduzir até a sua unidade minima, a letra, grafismo a ser utiliza-
do em colagens e como som onomatopéico para declamacoes, num resultado onde os
limites da musica, poesia e arte visual se misturariam. O Letrismo propunha que tudo
deveria ser desmontado e entdo reconstruido nio pela economia e sim pela “criativi-
dade” (JAPPE, 1999, p.70).

Em seu inicio a producdo do grupo € voltada principalmente a musica e a poesia,
no entanto em pouco tempo a produgdo visual comecou a ganhar destaque, com os
trabalhos do grupo expandindo-se para a pintura e o cinema.

Além dessa produg¢do o movimento também era conhecido pela organizag¢iao de
manifestacdes publicas ligadas a uma pratica ndo conformista da vida, como a in-
terrup¢ao de inauguracoes de galerias, ou pegas de teatro. Um exemplo, citado por
Anselm Jappe (1999, p.71), ocorreu na Pascoa de 1950, quando um jovem vestido de
Dominicano sobe ao pulpito de Notre-Dame e se dirige aos fiéis dizendo que “Deus
esta morto”, provocando uma tentativa de linchamento, prisdo e noticias em jornais.

Dentre seus membros mais conhecidos destaca-se Maurice Lemaitre. Ele foi autor
de alguns textos politicos Letristas baseados em idéias de Isou, sendo que em 1967
chega a se candidatar a deputado na Franca. Em um filme de 1951, “O filme ja come-
cou?”, desenha letras nimeros e outros simbolos diretamente na pelicula e durante as
projecoes objetos eram pendurados na frente da tela. Os comentarios dos espectadores
eram considerados como parte da trilha sonora da obra (HOME, 1999, p.29).

Junto aos Letristas, Debord realiza o longa metragem Hurlements em Faveur de

Sade (Uivos a favor de Sade, 1952), que ndo apresenta imagem alguma, apenas uns fla-

2 Este filme ganhou o Prémio de Vanguarda do Festival de Cannes, cujo juri era presidido por Jean

Cocteau.
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shes de luz branca ocasionalmente ao som de didlogos e citagbes tedricas diversas. Os
ultimos 24 minutos dessa obra eram de siléncio, onde os espectadores eram expostos
exclusivamente a tela em preto. A primeira projecao deste filme, anunciado como pro-
vocador, em 30 de junho de 1952 num cineclube de “vanguarda”, é interrompida ap6s
20 minutos pelo publico®. A provocacido de Debord ndo é movida pela busca de uma
“nova estética” como algumas pessoas poderiam esperar e de fato consegue superar a
passividade do espectador.

Sobre a influéncia do movimento Letrista, Anselm Jappe (1999, p.70) escreve:

A aspiragio a superacio da divisdo entre artista e espectador, bem como a introdu¢io dos com-
portamentos e sentimentos — em outros termos, do estilo de vida — nas artes, tornam-se também
idéias centrais em Debord. A descoberta da juventude como categoria socioldgica e como forga
revoluciondria potencial — outra real antecipag¢ao letrista da década de 60 — ndo é seguida ao pé

da letra por Debord, mas deixa suas marcas.

Embora o movimento Letrista exista até hoje, a passagem de Debord é bem rapi-
da, sendo que ao final do ano de 1952 se desvincula do grupo, fundando com mais trés
pessoas a dissidéncia* Internacional Letrista (IL), com o desejo de juntar suas a¢des a
uma critica social mais intensa.

O fato que culminou com o surgimento da IL foi a interrup¢do da coletiva de
Charles Chaplin a imprensa no Hotel Ritz, na ocasido promovendo o filme “Luzes da
Ribalta”. Essa ac¢do foi promovida pelos membros mais radicais do Movimento, que
Debord se incluia, e foi denunciada pelo préoprio Isou que defendia Chaplin por sua
criatividade.

Em resposta, temos a carta aberta publicada no jornal Combat de 2 de novembro
e 1952 que anuncia a IL e critica o posicionamento de Isou e da ala menos radical do

Movimento Letrista:

3 Em 1991, ou seja quase 40 anos depois da primeira projecao, uma versdo alema é apresentada ao
publico em Berlim. O filme original estava completamente fora de circulagdo e muitos foram atraidos
pelo nome de Debord, e pelo lancamento de um livro sobre a Internacional Situacionista que aconteceria
posteriormente. Novamente o publico interrompe a projecdo, furiosos e roubam todos os exemplares

da publicacdo disponiveis.

4 Outra dissidéncia surgird posteriormente com o nome de Ultraletristas.
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Acreditamos que o exercicio da liberdade mais urgente é a destruicdo de idolos, especialmente
quando estes se apresentam em nome da liberdade. O tom provocativo de nosso panfleto foi um
ataque contra um entusiasmo unanime e servil. O fato de ter sido desaprovado por certos letris-
tas, inclusive Isou, apenas revela a incompreensdo constantemente renovada entre extremistas e

aqueles que ndo mais o sdo... (apud HOME, 1999, p.33).

A palavra “Internacional” se deve, além da referéncia as “Internacionais” dos
trabalhadores iniciadas no século XIX, ao fato de encontrar-se entre seus membros
estrangeiros residentes em Paris, em especial norte-africanos. A formac¢do do grupo
foi de forma geral inconstante, sendo que doze membros foram excluidos em seus
dois primeiros anos de existéncia (HOME, 1999). Dentre seus membros permanentes
temos Gil J. Wolman, Mohamed Dahou, André-Frank Conord, Jacques Fillon e a fu-
tura companheira de Debord, Michele Bernstein. Esse grupo buscava uma vida que
recusasse comodismos, baseados em suas paixdes, e diferentemente do Movimento Le-
trista, queriam viver a revolugao cultural e ndo criar obras culturais. Seus textos foram
veiculados em quatro nameros de Internationalle Lettriste (1952-1954) e 29 ntimeros
de Potlatch (1954-1957). Jappe (1999, p.82) resume os objetivos dessa tultima publica-

¢do, que era distribuida gratuitamente, da seguinte forma:

Potlacht reclama a unidade da arte e da vida, ndo para reduzir a arte a vida atualmente existente,
mas, ao contrario, para elevar a vida ao que a arte prometia. A riqueza da vida, prometida pela
arte, e as técnicas de intensificacdo das sensacdes que distinguem as prdticas artisticas, devem

encontrar-se no cotidiano.

As constantes mudangas dos membros do grupo se dao principalmente pelo ra-
dicalismo das exigéncias para sua participagao, aspecto que persistird futuramente na
Internacional Situacionista. Seus membros deveriam se envolver completamente nas
propostas do grupo, tanto ideologicamente como na pratica cotidiana. Tal exigéncia
se tornou motivo de comparacoes entre Debord com André Breton e Stalin. Podemos
ler em um namero de Potlatch que é “melhor mudar de amigo que de idéias” (apud
JAPPE, 1999, p.79).

Parte importante de suas idéias podem ser encontradas em textos sobre a vida

urbana, evidenciando a influéncia de algumas tendéncias de teorias da arquitetura
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criticas. No texto “Férmula para uma Nova Cidade” de Gilles Ivain (pseudonimo de
Ivan Chtcheglov’) escrito em 1953, mas s6 publicado em 1958 na Internationalle Situ-
ationiste, argumentava que a arquitetura deveria ser uma ferramenta para a transfor-
macdo da vida. Sua cidade experimental, a hacienda (fazenda), tera varios elementos
em comum com as propostas posteriores dos Situacionistas, como a Nova Babilonia
de Constant.

Depois, o proprio Debord escreve “Introdugao a uma critica de Geografia Urba-
na” de 1955, onde sugere o termo “psicogeografia” e a teoria do urbanismo unitario,
onde se aponta que a arquitetura e o urbanismo sdo tanto psicologico e fisiologico

quanto geografico. Em suas palavras:

A psicogeografia pode determinar o estudo de leis precisas e efeitos especificos do ambiente geogra-
fico, organizado, conscientemente ou nao, nas emocoes e comportamentos dos individuos. O adje-
tivo psicogeografico, sendo agradavelmente vago, pode assim ser aplicado aos achados resultantes
deste tipo de investigacdo, a sua influéncia nos sentimentos humanos e, ainda mais genericamente, a
qualquer situag¢io ou comportamento que pareca refletir o mesmo espirito de descoberta (DEBORD

apud HOME, 1999, p.35).

Apesar do trecho citado apontar uma abordagem préxima de uma investigacao
cientifica, o resultado dessas idéias se converteu numa série de jogos e experimentos
propostos para a interac¢do nas cidades, cuja maior qualidade, segundo Stewart Home®,
era o fato de serem bem-humorados.

As idéias da IL indicam e defendem como fundamental a participacdo dos habi-

tantes na conformacao das cidades. Jappe (1999, p.100) dird que:

Para eles, tudo o que se afasta do cotidiano é uma alienagdo e uma desvalorizagdo dessa vida

cotidiana e real em favor, por assim dizer, de “momentos superiores”. Trata-se, é claro, de um

5 Chtcheglov chegou a ser expulso da IL e bastante criticado por Debord na época por nio possuir
“consciéncia revoluciondria”. Quase dez anos depois reatam as relagdes, sendo que nesse intervalo

Chtcheglov fica internado cinco anos num manicémio.
6 Ressalto aqui que embora Stewart Home apresente em seu livro alguns dados interessantes sobre as

atividades dos Letristas e dos Situacionistas, este autor nao parece ser simpatico a esses grupos de forma

geral nem a Guy Debord em particular.

18



cotidiano que devera ser inteiramente reconstruido e, justamente, ndo querem rebaixar esses ou-
tros momentos da vida ao plano da vida cotidiana tal como é conhecida. Se o cotidiano atual é
efetivamente um lugar de privacdo, isto ndo se dd por causa de um destino imutdvel, mas resulta

de uma ordem social determinada.

Suas propostas mais diretas incluem a organiza¢ao de meios que facilitem e pro-
movam mais interagdes da populagio com o meio, utilizando estruturas moéveis e
transformaveis. Mesmo assim, de maneira geral, ndo propde a criacao de formas com-
pletamente originais e sim pretendem reinterpretar o entorno. Uma das praticas do Ur-
banismo Unitario sugere que as pessoas experimentem através da “deriva”, espagos da
cidade e reajam as condi¢Ges particulares e os novos encontros que dai possam surgir.

A prética da “deriva” pode nos remeter a critica do flineur de Walter Benjamin,
especialmente em seus textos Paris do Segundo Império e O Flaneur, onde o “flaneur
¢ um abandonado na multiddo. Com isso, partilha a situacdo da mercadoria. Nio esta
consciente dessa situacdo particular, mas nem por isso ela age menos sobre ele” (BENJA-
MIN, 1989, p.51). O que a IL e posteriormente os situacionsitas sugerem com a “deriva”
¢ uma tomada de consciéncia em relagao ao cotidiano e seu entorno, contra o “fendmeno
da banalizacido do espago” que envolve o flaneur (BENJAMIN, 1989, p.188).

Autores como Home (1999) ressaltam que as idéias da IL sdo pouco originais, ja que
propostas semelhantes podem ser encontradas dentre os Futuristas do comego do século,
por exemplo. No entanto, parte dessa critica fundamenta outra idéia importante para a IL
e também dos Situacionistas: o détournement’, que significa literalmente “desvio, extravio,
descaminho, roubo ou rapto” em francés. Esse conceito possui um sentido politico para os
situacionistas que sera bastante importante, pois também se traduz numa maneira de “su-
perar o culto burgués da originalidade e da propriedade privada do pensamento” (JAPPE,

1999, p.84).

O que Debord e Wolman chamam de détournement é, numa escala maior, o sistema pelo qual a

maior parte da tecnologia e do pensamento humano se desenvolve — inovag¢des sio, em geral, uma

7 Posteriormente, esse conceito é explorado em A Sociedade do Espetdculo nas teses 207 a 211. O
conceito de détournement segundo a perspectiva da IL é descrita no texto “Métodos de Détourne-
ment” (Um guia Prédtico para o desvio), escrito em 1956 e publicado no Les Levres Neus nimero 8,
Debord e Gil J. Wolman. Disponivel em geocities.com/projetoperiferia/detour.htm. Acesso em 20 de
Setembro de 2006.
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sintese do que ja é sabido e uma nova descoberta, muito pequena. Passos gigantescos em dire¢ao
ao desconhecido parecem ocorrer apenas acidentalmente, e nio podem ser trabalhados conscien-

temente do modo que ocorre a maior parte do desenvolvimento humano (HOME, 1999, p. 37).

Os détournements serdo uma constante em obras Letristas e Situacionistas, e
em especial nas obras de Debord. Sera utilizada de diversas formas, por exemplo,
alterando-se as legendas de um desenho ou a constru¢do de filmes a partir de tre-
chos de outros filmes. E importante ressaltar que esse método nio tem a finalidade
de desmerecer o original, pelo contrario fard um novo uso positivo, onde se realiza
uma “dialética da desvalorizagdo e revalorizacdo”. Para os situacionistas, significa,
sobretudo a subversdo e o desvio, contornando o uso “original”, estabelecido insti-
tucionalmente. Dessa forma, o détournement nao se restringe a uma técnica estética,
ndo se constitui numa repeticao acritica e apenas formal. Ela traz as citacoes de volta
“a0 jogo”, de critica e revalorizacdo poética. E também uma maneira de questionar
as interpretacdes “seguras” e institucionalizadas dentro do espetaculo, que buscam
um certo controle das significagdes.

Aquino (2006) escreve:

Deste modo, o desvio e a reversao do significado dos produtos da cultura passada e mesmo con-
temporédnea buscam fundamentalmente a critica consciente do presente, critica que é inseparavel
da centralidade tedrico-pratica deste mesmo presente em face do passado. Numa perspectiva mais
ampla, pode-se dizer finalmente que o détournement junta uma concep¢ao historica do passado

com base na critica do presente a uma concep¢ao histérica da propria linguagem (p.174).

O exemplo mais conhecido da utilizagdao sistematica desse recurso serd a obra a

Sociedade do Espetdculo de Debord.

Num sentido mais amplo, toda a concepg¢ido social de Debord baseia-se no afastamento: todos os
elementos para uma vida livre ja estdo presentes tanto na cultura como na técnica; é necessirio

apenas modificar seu sentido e organiza-los de modo diferente (JAPPE, 1999, p.85).

Ao “desviarmos” os significados estamos evidenciando nossa participa¢do no
jogo da linguagem, e coloca a vida, coletiva e individual, em oposi¢do a uma fragmen-
tacdo onde as pessoas contemplam, consomem e cultuam algo que lhes parece exterior,

apcénas uma imagem.
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2.2 AINTERNACIONAL SITUACIONISTA

A IL chegara ao fim, ao menos com esse nome, no dia 28 de julho de 1957, quan-
do a partir de uma reunido realizada num bar nos arredores da vila Cosio d’Arroscia
na Italia, decide-se fundar a Internacional Situacionista. Na ocasido, a proposta é unir
a IL juntamente com o Movimento Internacional por uma Bauhaus Imaginista (MIBI)3.
Antes disso, durante o periodo de 2 a 8 de setembro de 1956, havia ocorrido no saldo
municipal de Alba o Primeiro Congresso Mundial de Artistas Liberados, momento em
que as discussoes dos dois grupos ja haviam sido aproximadas substancialmente, ja
que se 1é em uma resolucdo assinada nesse congresso a “necessidade de uma constru-
cdo integral do ambiente por um urbanismo unitario, que deve utilizar todas as artes
e técnicas modernas” e a “interdependéncia essencial entre urbanismo unitario e um
futuro estilo de vida” (apud HOME, 1999, p.48).

O MIBI tem uma trajetoria bastante curiosa para o pensamento do Design por
conta da motivacdo declarada de seu surgimento. Era formado principalmente por
artistas e arquitetos, sendo seu idealizador o dinamarqués Asger Jorn (ex-HOST e
ex-COBRA?). Jorn, ap6s uma troca de cartas com Max Bill, propde uma alternativa

ao seu programa para a Nova Bauhaus em Ulm!°. A génese do movimento é datada

8 Além desses dois grupos, IL e MIBI, juntou se também a Associacao Psicogeografica de Londres, re-

presentado por seu tnico membro o inglés Ralph Rumey, que morava na Itdlia na ocasido.

9 HOST era um grupo de pintores, arquitetos e escritores envolvidos com a publicagdo da revista
Helhesten publicada em Copenhage entre 1941 e 1944. COBRA ¢é a sigla para Copenhage, Bruxelas e
Amsterda e surgiu em 1948. Foi um grupo fortemente influenciado pelos surrealistas e também aproxi-
mava-se das reflexdes sobre o cotidiano principalmente pelo viés apresentado por Henri Lefebvre em seu
livro A vida cotidiana no mundo moderno (1947). Seus principais membros além de Jorn sdo Christian

Dotremont e o arquiteto holandés Nieuwenhuis Constant.

10 A proposta do MIBI pode ser considerada referéncia a uma das vertentes que coexistia na Bauhaus
original, junto com aquela que foi difundida pelo viés mais conservador da Histéria do Design, que a
associava principalmente ao racionalismo e funcionalismo, adotada em Ulm. Johannes Itten que influen-
ciou todos os ateliers nos primeiros anos da Escola no periodo de seu primeiro diretor Walter Gropius
em Weimar (1919 — 1928), seguia o lema “Da diversdo saira a festa — da festa o trabalho — do trabalho
a diversao”. Lothar Schreyer era responsavel pela Oficina de Teatro da Bauhaus a partir de 1921, consi-
derada indispensavel como parceiro conceitual da construgio (bau). Outro aspecto muito interessante é

o conselho da Bauhaus, formado em 1922, em que estudantes mantinham representantes com direito a
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de dezembro de 1953, quando numa carta a Enrico Baj, Jorn descreve os objetivos de
Max Bill e anuncia a formag¢ao do MIBI. Em 1955, Giuseppe Pinot-Gallizio junta-se ao
grupo e cede seu estudio, na cidade de Alba na Italia para o Laboratorio Experimental
do MIBI, espaco dedicado ao fomento de novas praticas criativas, desde as musicais
(Walter Olmo), teorias artisticas (pelo estudante de filosofia Piero Sismondo), arqui-
tetura (Ettore Sottass), materiais (com o préprio Gallizio que, além de pintor, tinha
conhecimentos em quimica), entre outros assuntos.

Debord, naquele momento considera a unido um retrocesso sob alguns aspec-
tos, ja que considera as propostas do MIBI excessivamente artisticas em relacdo as
pretensoes dos Letristas naquele momento, como podemos ler num texto de 1957
com o titulo de One Step Back / Um Passo Atras (McDonough, 2004, p.25). No en-
tanto, reconhece que dessa forma seria possivel ampliar as bases do projeto Letrista e
também coincide com uma retomada das iniciativas revolucionarias em paises como
Argélia, Espanha, Polonia e Hungria.

Durante sua existéncia, a Internacional Situacionista (IS) sempre se manteve com
um namero pequeno de integrantes. Entre o surgimento em 1957 e sua dissolu¢ao em
1972, ela teve um total de 70 membros, sendo 63 homens e 7 mulheres, mas raramen-
te passava de 10 integrantes ao mesmo tempo. Do nimero total, 45 foram excluidos,
lembrando a trajetéria da IL (IS, 2002, p.15). As exclusdes aconteciam principalmente
por conta das decisdes de Guy Debord, que era bastante intransigente com possiveis
descaminhos de seus integrantes. De fato, o que podemos verificar, é que assim como
aconteceu em outros grupos, como no caso dos surrealistas, existia na verdade a unido
de pessoas que, embora tivessem intereses em comum, ndo se convertiam num conjun-
to homogéneo de pensamento.

Podemos considerar que a primeira fase da IS era marcada principalmente por
discussoes relativas a arte e cultura, fato reforcado pelo perfil de seus integrantes que
realizavam trabalhos como pintores, escritores de romances ou envolvidos com o cine-
ma. Mesmo com o debate de cunho politico um pouco mais ameno, apés a publicacdo

do primeiro numero da Internattionale Situationniste de junho de 1958, Debord foi in-

voz, reforcando o “espirito de comunidade, cooperacdo e co-responsabilidade” (DROSTE, p.50). Essa

perspectiva diferente da funcionalista é também citada brevemente em Cardoso (2004, p.112-121).
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terrogado pela policia, que tinha o objetivo de desmantelar organiza¢bes subversivas.
Na ocasido Debord argumenta que a associagao nao tendo chegado a constituir-se nao
poderia ser dissolvida (HOME, p.58).

Como meio de divulgacdo da IS, além da Internattionale Situationniste podemos
considerar ainda a revista Spur, editada pelos membros do Gruppe Spur alemio, que
se ligou a IS entre 1959 e 1962, além de panfletos e outras pequenas publicag¢oes!!.

Os fundos do movimento eram mantidos inicialmente por Pinot-Gallizio, e a
partir de 1958 por Asger Jorn que ajudava a bancar as publica¢des situacionistas,
ironicamente, com a venda de seus quadros, mesmo depois de sua saida em 1961. Seu
desligamento foi uma das raras vezes em que este se deu de forma amigavel.

Importantes nomes como o préprio Pinot-Gallizio, além de Constant!?, sairam
também no inicio dos anos 60.

Até essa fase, a publicag¢ao da Internattionale Situationniste mantinha uma perio-
dicidade quase semestral, e depois sua publicacdo foi ficando cada vez mais rara, porém
com um maior numero de paginas.

Em 1962 os tnicos integrantes originais da IS se resumem a Debord e Michele
Bernstein, sendo que ela também sairia em 1967. Assim, os nomes dos primeiros inte-
grantes vinculados mais diretamente com a produgdo artistica foram afastados e entdo
uma fase mais “politica” do grupo se estabelece. E nesta fase que entra no grupo o
poeta belga Raoul Vaneigem, apresentado por Henry Lefebvre, que seria junto com o
autor da A Sociedade do Espetdculo, o principal tedrico da IS.

Durante os anos seguintes, entre 1962 e 1965, as atividades do grupo foram
menos aparentes, restringindo-se a dois nameros de revistas na Alemanha e Escan-

dinavia, além da Internattionale Situationniste, que saiu numa freqiiéncia menor. Os

11 Se formos considerar a dissidéncia da IS, chamada Segunda Internacional Situacionista, formada
principalmente por membros expulsos do grupo original, podemos acrescentar a publicacao Situationist
Times. No entanto, ressalto que este estudo parte do principio que este é um grupo diferente, que em-
bora mantenha uma série de semelhancas com a IS nao corresponde ao foco das discussoes privilegiadas

por esta pesquisa.

12 O arquiteto Constant (Anton Niewenhuys), ex-integrante do grupo COBRA, depois se envolveria

com o Provos na Holanda.
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livros que foram publicados em 1967, A Sociedade do Espeticulo de Debord e A
Arte de Viver para as Novas Geracoes'3 de Vaneigem foram redigidos principalmente
durante esse periodo.

No final de 1965 é publicado o texto O Declinio e a queda da Economia Es-
petacular Mercantil, sobre a revolta dos negros de Watts e em 1966 ocorre um dos
fatos mais conhecidos da trajetoria da IS, o “escandalo de Strasbourg”, que mereceu
aten¢do especial por se tratar de um evento anterior ao debate mais amplo ocorrido
em maio de 1968.

Esse acontecimento se refere ao grupo de estudantes simpatizantes das idéias da
IS que quando eleitos para o Diretorio Académico da Universidade de Strasbourg,
com a promessa de acabar com o diret6rio, entraram em contato com os situacionistas
para que lhes escrevessem um texto. Atendendo ao pedido, a IS escreveu A miséria do
meio estudantil: considerada em seus aspectos econémico, politico, psicolégico, sexual
e, mais particularmente, intelectual, e sobre alguns meios para remedid-la (IS, 2002,
p.27) de autoria de Mustapha Khayati e revisado por Debord, e também o planejamen-
to de sua distribuicdo. A publicacdo inicial de 10 mil exemplares, com acabamento de
luxo, acaba com os recursos financeiros do diretério seguidos de sua autodissolucio.
Ele é distribuido numa cerimonia oficial da universidade em novembro de 1966. Além
disso, nos muros da universidade sio pintados uma historia em quadrinhos em tributo
ao libertario espanhol Buenaventura Durruti, criado por André Bertrand.

A reagao deste ocorrido vai repercutir em toda a Europa, com trechos do texto
reproduzidos em diversos jornais, ressaltando os niveis criticos em que a delinqiiéncia
estudantil alcangou. Na seqiiéncia, desencadeou uma ac¢do judicial que acabou de-
cretando o fim daquele diretorio estudantil, que de fato ja tinha se dissolvido pelos
proprios estudantes. A decisdo do juiz, em 14 de dezembro do mesmo ano, foi de fato
comemorada pelos estudantes em questdo, e a reprodugdo de suas conclusées divulga-

das como uma conquista, sendo incluida em novas publica¢des do texto original.

Considerando que a ma gestdo dos interesses pecuniarios da AFGES (o diretério em questio),

que é censurada nos réus, resulta, de forma evidente, do fato, por eles nao contestado, de terem

13 Esse livro curiosamente recebeu o titulo de Revolution of Everyday Life em sua tradugio para o inglés.
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feito imprimir e distribuir as custas da AFGES 10 mil folhetos or¢cados em cerca de 5 mil francos,
bem como outras publicacdes inspiradas pela Internacional Situacionista. Que tais publicacoes
exprimem idéias e aspiragdes, as quais, para dizer o0 minimo, nada tém a ver com os fins de uma
associacdo estudantil. Que basta ler estas publicacdes, de que os réus sio autores, para se consta-
tar que estes cinco estudantes, ainda h4 pouco adolescentes, desprovidos de qualquer experiéncia,
com a cabega repleta de mal digeridas teorias filosoficas, sociais, politicas e econdmicas, sem
saberem como dissipar o seu melancélico aborrecimento do dia-a-dia, emite a va, orgulhosa e
irrisOria pretensao de produzir juizos definitivos e indignamente injuriosos contra seus condisci-
pulos e professores, sobre Deus, as religides, o clero, os governos e os sistemas politicos e sociais
do mundo inteiro, e que depois disso, rejeitando qualquer moral e quaisquer entraves legais, ndo
hesitam sequer em louvar o roubo, a destrui¢do dos estudos, a supressdo do trabalho, a subversao
total e revolucdo mundial proletdria ininterrupta a fim de se gozar sem impedimento.

Tendo em vista seu cardter basicamente anarquista, tais teorias e tal propaganda sio eminente-
mente nocivas. A larga difusdo que delas é feita, quer nos circulos estudantis, quer junto a opinido
publica pela imprensa local, nacional e internacional representa uma ameaga a moralidade, aos
estudos a reputagio e bem assim ao préprio futuro dos estudantes da Universidade de Strasbourg

(IS, 2002, p.14).

O planejamento da dissolucdao do diretorio académico era refor¢ado pela IS sob
o argumento de que este era um instrumento de integracdo dos estudantes a uma so-
ciedade inaceitavel'.

Segundo Ken Knabb em 1981, citado por Stewart Home (1999, p.79):

Sobre a Pobreza da Vida Académica® é de fato o mais divulgado dos textos situacionistas. Foi tra-
duzido para o chinés, dinamarqués, holandés, inglés, alemao, grego, italiano, portugués, espanhol

€ sueco, e sua tiragem total até agora, estd proxima de meio milhdo de exemplares.

Depois disso, destaca-se a publicacdo dos livros de Debord e Vaneigem em 1967,

até finalmente os acontecimentos de maio e junho de 1968, a “reviravolta do mundo

14 Uma explicagio detalhada da participag¢do da IS nesse ocorrido pode ser lido em Nossos objetivos e
métodos no escindalo de Strasbourg, de 1967, publicado no Brasil (IS, 2002, p.60-74)

15 Depedendo do livro, a traducdo de De la misére en milieu étudiant é Sobre a Pobreza da Vida Aca-
démica (HOME, 1999) ou A miséria do meio estudantil (IS, 2002).
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revirado” (JAPPE, 1999, p.111). Este periodo pode ser considerado o auge da IS, pelo
menos em relacdo a sua fase mais politica, a0 mesmo tempo em que comegavam a sur-
gir os indicios de sua dissolugio.

Depois de uma série de exclusoes e cisdes, em 1970, Vaneigem e Khayati'® saem
do grupo, momento que também marca o fim da revista Internattionale Situationniste.
Na primavera de 1972, Debord e o italiano Gianfranco Sanguineti anunciam a disso-
lu¢do do grupo, que na época contava com apenas trés integrantes. Suas justificativas
aparecem no texto La veritable scission dans I’ Internattionale (A verdadeira cisio na
Internacional), concluindo que a IS enquanto organizagao terminou sua tarefa ao di-
vulgar suas principais idéias e tornd-las de conhecimento. No entanto, eles responsabi-
lizam em parte os estudantes e intelectuais que “contemplam e aprovam abstratamente
o radicalismo situacionista sem serem capazes de lhe dar um minimo de expressio

pratica” (Jappe, p.134).

2.3 DEBORD DEPOIS DA INTERNACIONAL SITUACIONISTA

Guy Debord, depois dos acontecimentos de 1968 fica mais conhecido, mas seu
reconhecimento numa sociedade que sempre tentou questionar o fazem se tornar quase
inacessivel, recusando entrevistas (ele nunca deu uma entrevista) ou outras formas de
exposi¢ao que pudessem parecer que estava cedendo em suas convicgoes.

No inicio dos anos 70, Debord se uniu com Alice Becker-Ho e muda-se com fre-
quéncia, deslocando-se pela Franca, Espanha e Italia.

Nesse periodo, Debord conhece Gerard Lebovici, empresiario do meio cinema-
tografico, que em 1970 financia a cria¢do da editora Champs Libre. Esta editora, em
1971, ira reeditar A Sociedade do Espetdculo.

Com a ajuda de Lebovici, Debord em 1973 faz o filme A Sociedade do Espetdculo
que rendera ainda uma resposta as criticas em 1975 com Refutation a tous les jugements
(Refutagdo a todos os julgamentos). Em 1978 realiza sua obra cinematografica mais ela-
borada, In girum imus nocte et consumimur igni (Rodamos a noite e fomos consumidos
pelo fogo), que foi lancada em 1981.

A partir de 1974 a convite de seu amigo, Debord passa a influenciar bastante na

editoria da Champs Libre. Dessa forma, por ela serdo publicados diversos livros de

16 Khayati sai da IS para inetgrar-se na Frente Democratica e Popular pela Libertacdo da Palestina.
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teoria e pratica da revolugdo, como exemplo, textos de critica a0 maoismo, que na
época ainda eram bastante raros, principalmente na Franga, de anarquistas espanhdis,
Bakunin, dadaistas alemaes entre outros. Além disso, textos de Debord e de outros
situacionistas ganhario suas reedicdes.

Tanto Lebovici quanto Debord mantém “relagdes execraveis com a imprensa e
o mundo dito intelectual” (JAPPE, 1999, p.137). Em 1984, destaca-se a reedi¢ao de
L’instinct de mort (Instinto de morte), de J. Mestrine, famoso bandido, que foi consi-
derado “inimigo publico nimero um” até seu assassinato pela policia francesa.

Em mar¢o do mesmo ano, Lebovici é encontrado morto a tiros num estaciona-
mento. O crime, embora nunca tenha sido esclarecido, foi amplamente divulgado pela
imprensa por sua vitima ser a0 mesmo tempo um bem sucedido empresario do ramo
cinematografico e uma espécie de mecenas da esquerda. Alguns jornais chegam a acu-
sar Debord de “manipula¢do” ou até mesmo insinuam uma ligagao sua com grupos
terroristas (JAPPE, 1999, p.138). Por essa ocasido, embora utilizando um recurso que
nao aprova, recorrera a um tribunal que lhe dara razio e no ano seguinte publica suas
Considerations sur I’assassinat de Gerard Lebovici (Consideracoes sobre o assassinato
de Gerard Lebovici), numa forma mais coerente com suas praticas anteriores.

Depois das polémicas em torno da morte de Lebovici, Debord tira de circulacao
todas as copias de seus filmes, tornando-os inacessiveis até 1995,

Em 1988 publica Comentdrios sobre a Sociedade do Espetdculo e em 1989 o pri-
meiro volume de Panegirico, sua autobiografia. Em 1991 se afasta das edi¢oes Lebovici
que mudara de nome para Ivrea. A partir de 1992 seus livros comeg¢am a ser reeditados
pela Gallimard. Seu tnico texto novo em desde 1989 serd Cette mauvaise réputation
(Esta ma reputacao), publicado em 1993. Em sua autobiografia (2002, p.38) reconhece

que escreveu “muito menos do que a maioria das pessoas que escrevem”!$,

17 Em 9 de Janeiro de 1995 a televisdo apresenta um filme realizado por B. Cornand chamado Guy
Debord, son art, sons temps que mostra A Sociedade do Espetdculo (1973) e Refutation a tous les ju-

gements (1975).

18 A continuacdo dessa frase, que ilustra um pouco de seu humor nos seus textos é “mas bebi muito
mais do que a maioria das pessoas que bebem”. A sua relacio com as bebidas alcodlicas é abordada em

todo o capitulo III de Panegirico.
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Em 30 de novembro de 1994, suicida-se em sua casa em Champot (Haute-Loire)
com um tiro, por conta de uma doenca incurdvel, polineurite alcodlica, que identifica-
da desde 1990 se tornara muito dolorosa na época de seu suicidio.

Segundo Jappe (1999, p.142-143):

Sua gloria é a de nunca ter-se preocupado com carreira ou com dinheiro, apesar das numerosas
solicitacdes; de nunca ter desempenhado um papel no Estado, nem obtido um unico de seus
diplomas exceto o certificado de segundo grau; de nio ter tido contato com as celebridades da
sociedade do espetdculo e nio ter utilizado seus canais; e de, apesar de tudo, haver conseguido
ocupar um lugar importante na histéria contemporanea. |...]

Os proprios situacionistas enfatizaram que sua teoria evoluiu e superou os erros iniciais [...] mas

que hd muito pouco mérito em chegar, anos depois, as mesmas conclusdes.
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Os filésofos se limitaram a interpretar o mundo de diferentes manei-
ras; mas o que importa é transformd-lo.

Marx, 2005, p.120 Teses ad Feuerbach; XI

3 UMA FUNDAMENTACAO CRITICA

André Villas-Boas (2002) ressalta dentre as qualidades do design grafico seu as-
pecto comunicacional e aponta dois tipos principais de veicular os valores simbélicos

num artefato, evidenciando a existéncia daquele discutido na presente pesquisa:

Tais valores podem ser aqueles que se pretendem dominantes — imanentes a preservacdo da
hegemonia da classe dirigente — ou (especialmente quando lida com o mercado de bens simbéli-
cos) justamente aqueles que representam um projeto de contra-hegemonia. Exemplos cldssicos
sd0, no primeiro caso, os sistemas de identidade visual tipicos para oligopélios e, no segundo
caso, o de campanhas partidarias e de organizacdes ndo-governamentais de carater contestato-

rio (VILLAS-BOAS, 2002, p.19).

Podemos dizer que tal produgio esta incluida num contexto maior de discussoes
onde alguns pontos especificos sio abordados, mas muitas vezes falta uma avaliacao
mais ampla das questdes envolvidas. Em outras palavras, é incomum a busca dos
motivos mais profundos que estdo causando o descontentamento. O motivo desse
panorama pode ser a recusa deliberada de aceitar teorias totalizantes ou a auséncia
do debate sobre uma perspectiva em ambientes de maior alcance. Alguns dos resul-
tados dessa aproximacdo € descrita por Anselm Jappe em seu livro As Aventuras da

Mercadoria (2006, p. 8):

Correm o risco de ver a sua critica, muitas vezes ao arrepio de suas melhores inten¢oes, degenerar
no exacto contrario de toda e qualquer perspectiva de emancipagio social. De facto vemos por
vezes a oposicdo ao imperialismo americano converter-se num nacionalismo vulgar, a critica da
especulacdo financeira adoptar coloragdes de anti-semitismo, a luta contra a reestruturacio neo-
liberal transformar-se em simples corporativismo, a critica do eurocentrismo desembocar na acei-
tacdo dos piores aspectos daquilo a que se chama “alteridade” cultural, ou a ma-fé levar alguns

dos que lutam contra a mundializa¢do a defender que o combate é contra a imigragio.
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A idéia de que € possivel se criticar o excesso neoliberal questionando a mercanti-
lizacdo dos recursos naturais isoladamente como, por exemplo, alguns dos debates eco-
l6gicos, podem possuir um grande alcance de suas idéias, que midiatizados envolvem
efetivamente a opinido publica. No entanto persiste o distanciamento da analise da so-
ciedade que produz as condigOes necessarias para a exploragao ambiental, converten-
do a critica em discussdes muitas vezes de cunho moral, com recomendacdes do tipo
“ndo submetam fudo ao dinheiro” e finalmente se tornam até mesmo imprescindiveis
na retdrica de plataformas politicas alinhadas com idéias bastante conservadoras em
outros assuntos, que abracam a causa de um “capitalismo humano” ou “ecolégico”.

E claro que tais iniciativas possuem grandes méritos, no entanto é valido pensar-
mos também que em alguns casos seus resultados servem muitas vezes como regula-
doras de grandes distor¢des que acabariam em ultima instancia prejudicando o bom
andamento da sociedade mercantil. Debord dird que na sociedade do espetaculo o
“consumo desenvolvido das mercadorias multiplicou na aparéncia os papéis e os obje-
tos a escolher” tornando a proépria insatisfagio uma mercadoria (1997, p.39-40, tese
59). Sobre este mesmo assunto ele ird se prender mais atentamente em Comentdrios
sobre a Sociedade do Espetdculo.

Se for possivel admitirmos o uso do termo “sociedade mercantil”, e muitos dos
grupos contestatorios concordariam, possivelmente ela estaria por tras de outras ca-
tegorias gerais como, por exemplo, a idéia de “sociedade da informac¢ido”. Por essa
perspectiva, é importante refletirmos sobre quais ambitos a l6gica da mercadoria traria
consequiéncias.

Argumenta-se aqui que os objetos de criticas de grande parte dos movimentos
contestatorios sio resultados de todo um cotidiano servil a l6gica mercantil, e sua criti-
ca deve partir desse ponto e entdo chegar as suas conseqiiéncias. Nesse sentido as idéias
dos Situacionistas, embora nao estando plenamente isentas de contradi¢coes, apontam
uma critica nesse Viés.

Debord (1997, p.211, tese XVIII) em seus Comentdrios sobre a Sociedade do

Espetdculo escreve:

Nesse mundo oficialmente tido cheio de respeito para com os imperativos econdmicos, ninguém
sabe qual é o verdadeiro custo de qualquer coisa produzida: a parte mais importante do custo dela

nunca é calculada, e o resto é mantido em segredo.
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A utilizagdo generalizada do termo globalizacdo e a pratica de se instaurar o
neoliberalismo como modelo econémico, podem ser citados como indicativos de um
movimento de questionamento de valores, apontando uma possivel crise. Embora este
questionamento nio seja propriamente recente, é possivel identificarmos algumas evi-

déncias que motivam a critica da situacdo atual:

O panorama mundial, hoje, nio merece comemoragdes, exceto para os 20 por cento da po-
pulacdo mundial que, no hemisfério norte, absorve 80 por cento da producdo industrial do
planeta. Segundo o Banco Mundial, dos 6 bilhdes de habitantes, 2,8 bilhdes sobrevivem com
renda mensal inferior a 60 doélares, e 1,2 bilhao com menos de 30 ddlares. Mais de 1,5 bilhao
de pessoas ndo tém acesso a dgua potdvel. Cerca de 125 milhdes de pessoas em idade escolar
ndo freqiientam escolas.

Na ponta de cima, apenas quatro cidaddos norte-americanos — Bill Gates, Paul Allen, Warren
Buffett e Larry Ellison — possuem, juntos, fortuna equivalente ao PIB de 42 nag¢des pobres com
uma populagio de 600 milhdes de habitantes. E 447 biliardarios tém renda equivalente a da
metade da populaciao mundial. Apenas 200 empresas transacionais controlam 28 por cento
da riqueza mundial. Enfim, privatiza-se a riqueza e globaliza-se a miséria (FREI BETTO. Pr6
Social, Anti-Davos. Caros Amigos Especial Férum Social Mundial. n.8, p.19, mar.2001. Sido

Paulo: Editora Casa Amarela, 2001).

Numa economia mundial baseada na concorréncia, necessariamente se produz
os que ganham e os que perdem, e ndo parece que esse modelo seja capaz de “aco-
lher” uma for¢a de trabalho que, por um viés restritamente técnico, se tornam “ob-
soletos”. Nesse raciocinio o desenvolvimento tecnolégico nao se interessa, nem pode
estar voltado a um acesso amplo, ja que estaria entrando em contradi¢io com um
principio fundamental.

Quando falamos em “acesso a tecnologia” no discurso hegeménico, ele se apre-
senta na forma de mercadoria (ou espetaculo nos termos da IS) e, numa perspectiva
mundial, ndo € raro paises como o Brasil absorverem produtos ja obsoletos segundo este
modelo, e internamente estarem restritos a uma parcela muito reduzida da populagio.

Mesmo que se supere esse consumo do “resto”, o que eventualmente pode acon-
tecer, nio mudardo as condi¢es onde a tendéncia é que o trabalho se torne cada vez

mais “caro”, portanto menos rentavel e inaceitdvel. Da forma como se desenvolvem
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as relacoes de trabalho e o mercado global, ndo se trata apenas de uma empresa “ven-
cer” uma concorrida disputa, pois suas conseqiiéncias podem atingir uma ampla rede
de relacoes sociais onde em casos extremos pode levar regides inteiras a um colapso
economico (KURZ, 1992).

Pode-se dizer que nio é estranho surgirem cada vez mais sujeitos de mercado
“autdnomos”, que reunem em si as categorias logicas do proprietario de meios de
producgio e assalariado, como “op¢do” para se contornar a situacao. Este discurso foi
apontado por Kurz (1992) como muito recorrente nos paises recém saidos do modelo
soviético, sendo que sua analise nos parece ainda bastante valida em nosso contexto,

que nega enfaticamente um avango coletivo:

Essa ideologia do sucesso self-made, reativada incessantemente na economia de mercadorias e
degenerada hd muito tempo, no Ocidente, a uma pose histérica, encontra em toda a sua ingenui-
dade novos adeptos no Leste. A crenga na propria forg¢a de se impor e ter sucesso, que em nosso
pais apenas pode ser inspirada a muito custo, mediante psicogindstica e psicofarmacos, estd de
volta no otimismo individual oriental, sobretudo de certos jovens e infernais pais de familia, que
tem menos motivos para té-la. A esperanca obstinada de poder impor-se contra os proximos uni-
versalmente concorrentes, mediante disposi¢do ao trabalho, conhecimentos e empurrdes, nio é
apenas animicamente perversa (que se queixem disto os moralistas profissionais das igrejas, que
eles proprios contribuem para apoiar o sistema), mas também completamente iluséria do ponto
de vista sécio-econOémico, porque o sistema produtor de mercadorias, em seu atual nivel de de-

senvolvimento, fem que produzir perdedores em massa (p. 147).

Criticar o modelo financista que move o “capital ficticio”, baseado em especu-
lagdo e na expectativa de ganhos futuros, e em ultima instancia numa relacido direta
onde dinheiro se torna mais dinheiro sem passar por um processo produtivo'’, esconde
o fato desse ser um mecanismo indispensavel na légica atual e demonstra entre outras
questoes a satura¢ao da produgdo de bens.

Marx (1999, p.204) escreve em O rendimento e suas fontes:

19 Marx (1999, p.222) apresenta esse conceito na férmula D-D’, onde D ¢ dinheiro. E importante nesse
contexto sua explicagdo sobre o processo Capitalista de “metamorfose da mercadoria” (p.106- 114)

onde inclui a Mercadoria (M) no processo em que mais dinheiro se torna m fim “em si”.
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A forma do capital a juros, sua separag¢do do capital industrial, é produto necessdrio do desenvol-
vimento do capital industrial, do proprio modo capitalista de produc¢do. Dinheiro (soma de valor
sempre conversivel em condi¢des de produgdo) ou condi¢des de producdo, em que (o dinheiro)
sempre se pode converter e de que é apenas uma forma transformada, aplicada como capital, (es-
sas condi¢des) comandam uma quantia determinada de trabalho alheio, o mais trabalho que nele

estd contido. [...] O produto do capital é o lucro.

Um modelo que privilegie mais a produgdo, como o neokeynesiano (JAPPE,
2006), poderia ser aceitavel se fosse possivel ou desejavel o retorno de um modelo
fordista de producido e de emprego. No entanto os ganhos baseados na especulagao
financeira sdo efetivamente fundamentais nas financas do Estado ou de uma empre-
sa, e 0 autor argumenta que isso ndo € a causa de crise na economia “real”, mas sua
consequéncia. Um exemplo proximo pode ser visto na discussdo sobre os juros, atual-
mente bem recorrente no Brasil, como se fosse possivel dimensionar sua influéncia no
quadro geral apenas pelas informacdes midiatizadas, onde a politica se degenera num
espetaculo publicitario. Reduzir a “politica” numa politica econémica ndo é de forma
nenhuma um problema por esse viés. Num periodo anterior, a discussdo era quase ex-
clusivamente sobre a inflagdo, questio mais perceptivel no cotidiano, uma vez que os
precos do varejo aumentavam de forma incontrolavel. A relagio e a proximidade de
um problema como o outro (inflacdo-juros) é citada e ao mesmo tempo obscurecida.
Mesmo sem dominarmos as nuances complexas do processo econdémico, é bastante
evidente que existe um problema sério na medida em que se tentarmos converter esse
montante de capital ficticio em produtos palpaveis (ndo financeiros) estamos diante
de uma inflacio em potencial astronémica. Essa conversdo é simplesmente impossivel,
tanto a nivel nacional quanto global.

Embora exista uma grande crise mundial do emprego, a producdo material con-
tinua a aumentar, em grande parte devido avanco tecnologico, que efetivamente di-
minuiu a quantidade de trabalho humano necessario. Mesmo que existam processos
produtivos que apresentam caracteristicas mais dependentes de mao-de-obra, base-
ados em formas de exploragdo aparentemente superadas, isso ndo significa que elas
se apresentem como uma alternativa real e desejavel para um projeto mais amplo de
sociedade. A tendéncia seria, em médio prazo, a substitui¢ao desses processos e suas

praticas irem perdendo sua relevancia, uma vez que possivelmente se encontram cada
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vez menos “competitivas” no mercado global. As maiores exce¢odes talvez sejam os
exemplos onde existe uma exploragao humana em niveis muito altos (0 exemplo mais
comum € o chinés, no entanto ndo precisamos ir tdo longe para encontrarmos con-
di¢bes similares), que sdo criticadas duramente pela retérica hegeménica, como se o
interesse em sua existéncia ou nao, estivessem separados de um quadro competitivo
global, intrinsecamente ligado a um modelo que ja foi recorrente em outros lugares
onde apresentaram sua crise histérica. As conseqiiéncias do trunfo momentaneo da
mao-de-obra barata podem virar uma verdadeira “assombra¢do”; uma populacio sem
alternativas concretas num horizonte préximo.

Nesse contexto a producido real virou apéndice do capital ficticio (JAPPE, 2006,
p.151). Na pratica, desde 1971, quando o ouro foi substituido pelo délar como medida
internacional financeira, nem se tenta mais estabelecer uma relacao entre a especulagao
e algo palpavel, ja que os freios da multiplicacdo do capital ficticio ndo se baseiam
numa dimensdo apreensivel em nenhuma base concreta (embora esse dado nido faga
muita diferenca, apenas evidencie ainda mais o problema).

Fato é que os esforcos em se salvar o modelo atual efetivamente beneficia uma
parcela da sociedade, no entanto, sobretudo, a menor parcela. Apenas para ilustrar esse
argumento, cito a andlise apresentada por César Benjamin et al (1998 p.91), onde em
1960 a renda dos 10% mais ricos era 34 vezes maior do que dos 10% mais pobres, em
1970, 40 vezes, em 1980, 47 vezes e em 1990 esse nimero sobe para 78 vezes. Nesse
periodo, o Brasil vivenciou diversas experiéncias diferentes do ponto de vista politico-
institucional (ditadura e democracia), e econémico (milagres e recessdes), no entanto
a tendéncia positiva de concentracdo se manteve inabalada. Os dados posteriores ao
Plano Real de 1994 sustentam a mesma tendéncia, por conta de outros mecanismos,
como o aumento do desemprego, baixo crescimento economico e altos juros, ou seja,
mantém um modelo de carater altamente excludente.

Segundo Kurz (1993)%°, cada economia nacional, desde o inicio se encontra num
quadro competitivo global, e nenhuma tentativa protecionista é de fato possivel nas

condi¢bes atuais, uma vez que sera retaliada por institui¢bes financeiras e bélicas que

20 No livro citado, Kurz faz uma andlise da situa¢do econdmica no contexto da reunificagio da Alema-
nha, mas seus argumentos podem servir como uma referéncia de reflexio em dmbito mais geral ja que

seu texto, assim como de Anselm Jappe (2006), também utiliza o viés da critica do valor.
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naturalmente defendem os interesses dos mais privilegiados no ambito global, e isso
ndo é surpreendente numa légica competitiva.

A reflexdo critica em rela¢do aos problemas correlatos ao Design Grafico sdo dis-
cutidos por autores de outras dreas do conhecimento, como a sociologia e economia,
como apresentados posteriormente no capitulo 4, pois existe uma concordancia por
parte desses autores em relagdo a idéia de que a industria que movimenta a midia é

fundamental no quadro atual. Citando César Benjamin et al (1998):

A completa submissio da midia a 16gica das mercadorias faz com que os campos da informacao,
da politica e da cultura se submetam crescentemente a essa mesma logica. E preciso alterar essa
realidade, para estimular o potencial criador e libertar desse mundo mercantil também as demais
esferas da comunicacdo humana. Transformada em espago publico, essa rede que hoje serve para
fragmentar social e culturalmente a sociedade servira para integra-la. A qualidade técnica ja atin-

gida pela producdo audiovisual brasileira se agregardo novos contetidos e valores (p.122).
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P: Ainda ¢é possivel falar de utopia na contemporaneidade?

R: Claro que sim. Como eu disse no inicio, o que eu chamo de utépi-
co equivale ao que, em outras filosofias, se chama emancipatério, e
que se destaca como papel ou funcdo prioritdria, hoje em dia, tanto
no caso da teoria como no da cultura. A relacio da utopia com o
campo critico, ou do negativo, ou do anti-ideolégico tem de ser mais
detalbada. Parece-me que a ideologia dominante da contemporanei-
dade é a concep¢do de Margaret Thatcher de que ndo hd alternativa.
Como as utopias tratam predominantemente de refutar essa ideolo-
gia tdo largamente difundida, respondendo a ela com a convicgdo de
que sim, hd alternativas e de que existem alternativas utépicas para
o atual sistema, acabam por nos oferecer, talvez, a mensagem social,
politica e cultural mais importante no mundo hoje.

Frederic Jameson em entrevista a Ana Lucia Gazzola em outubro
de 2005

3.1 A CRITICA SITUACIONISTA

Retomando algumas idéias citadas anteriormente, € possivel aprofundarmos os
conceitos relativos a critica Situacionista da sociedade do espeticulo nesse capitulo.

Duas obras sdo consideradas as mais representativas para a apresentacao das
idéias desse grupo, escritas em meados dos anos 60 e finalmente publicadas no final
de 1967: A Sociedade do Espeticulo de Guy Debord e A Arte de Viver para as Novas
Geragoes do belga Raoul Vaneigem, sendo que ambos tiveram receptividade bem simi-
lar a época da publicagdao. Além dessas obras, diversos textos publicados em revistas,
panfletos e cartas trocadas entre seus membros dardo indica¢des sobre o pensamento
Situacionista. Destes destacam-se: Report on the Construction of Situations and on
the terms of Organization and Actions of the International Situationist Tendency /
Relatério da construcdo de situagdes e os termos da organizaciao e agbes da Interna-
cional Situacionista (in McDonough, 2004, p.29-50) escrito por Debord em 1957 na
fundag¢ao do grupo que sera seu texto mais longo antes de A Sociedade do Espetdculo,
O Declinio e a queda da Economia Espetacular Mercantil, escrito no final de 1965
sobre a revolta dos negros de Watts, em Los Angeles, A Miséria do Meio Estudantil, de
Mustapha Khayati e revisado por Debord para o Centro Académico de Strasbourg em

1966 e que difundiu as idéias dos Situacionistas por varios paises da Europa. Sobre os
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textos sobre arquitetura e urbanismo destacam-se A Different City for a Different Life
/ Uma cidade diferente para uma vida diferente (in McDonough, 2004, p.95-102) de
Constant, publicado em 1959 e Comments Against Urbanism / Comentarios contra o
urbanismo (in McDonough, 2004, p.119-128), de Raoul Vaneigem de 1961.

Embora nido seja o enfoque na presente pesquisa, é necessario citar que, com
relagdo mais restrita as artes?!, as propostas das “situagdes” e a “deriva” eram alter-
nativas a produgao de “obras de arte”, sendo que assim pretendiam fazer algo que
contornasse seu fim mercantil, onde a arte seria uma mercadoria de status elevado
(DEMPESEY, 2003, p.213). Nesse sentido podemos encontrar ressonancia com diver-
sas propostas contemporaneas a IS, como, por exemplo, junto aos membros do grupo

FLUXUS (1961-1978) mais proximos de George Maciunas?.

3.2 A CRITICA SOCIAL DA IS, A CRITICA DO ESPETACULO

Para situarmos a critica social da IS, é necessario recorrermos a categorias de ou-
tros autores, em especial Karl Marx. Essa referéncia ndo serd uma proposta particular
dessa pesquisa e sim uma necessidade evidente, principalmente nos textos escritos por
Debord. Embora seja possivel uma leitura independente dessa abordagem, ela sera ex-
cessivamente parcial, o que explicaria seus usos em contextos diametralmente opostos
a sua fundamentag¢do, como podemos ver numa ampla concordancia passiva de que
vivemos numa “sociedade do espetaculo”.

Dentro da critica Situacionista, o proletariado ndo tem uma atividade fora da

dimensao colocada pela classe dominante por esta preencher todo o seu cotidiano?.

21 Para uma andlise mais profunda sobre a relagdo entre os Situaconistas e as artes, recomenda-se a

leitura de Reificagio e linguagem de Guy Debord (Aquino, 2006).

22 O lituano George Maciunas foi fundador do Grupo Fluxus e autor de seu manifesto onde se 1é
“FUNDIR as estruturas culturais, sociais e revoluciondrias politicas para chegar em uma frente unida
de acdo”. Esse trecho exemplifica suas idéias para o grupo, onde defende o rompimento entre os limites

das agoes sociais, que separam a arte da vida comum.
23 E valido pensarmos, no entanto que as etapas do capitalismo sugeridas por Debord coexistem e as

contradi¢des que prevaleciam na fase anterior, ou seja, aquelas relativas a sobrevivéncia em termos bem

bdsicos ainda persistem para uma grande parte da classe trabalhadora.
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O cotidiano, como nos lembra Gardiner (2000), é o meio com o qual nos reali-
zamos a pratica social, convivemos com a natureza, nos comunicamos, formulamos e
entendemos as normas e concepgoes sociais, desejamos e criamos.

A sociedade do espeticulo se fundamenta num processo historico e social cuja

peculiaridade é descrita da seguinte forma:

O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social. Nao apenas a
relacdo com a mercadoria é visivel, mas nido se consegue ver nada além dela: o mundo que se vé

¢ o seu mundo (DEBORD, 1997, p. 30, tese 42).

Ao utilizar o termo mercadoria, entendida aqui como uma categoria apropriada
do materialismo histérico?*, a sua reflexdo pressupde mais do que a andlise de um ob-
jeto, abrangendo também as relacdes sociais que ela representa. Como caracteristica,
o espetaculo e a imagem, assim como a idéia de mercadoria, “reduz a multiplicidade
do real a uma unica forma abstrata e igual” (JAPPE, 1999, p.35). Ao delimitarmos a
mercadoria nessa perspectiva, ela se torna essencial, pois concentra tracos de todo o
modo de produgio capitalista, onde este termo significa “uma combinacdo historica-
mente especifica de certas forcas de produc¢dao com certas relacdes de producao” (EA-
GLETON, 1999, p.36).

E por esse motivo que criticard as formas de contestacdo que se restringem ao
ambito tedrico, pois nesses casos, elas estardo necessariamente dentro da logica espe-
tacular. Assim exige-se sempre détournements, subversdes ou contra-espetaculos des-

mitificadores para romper a alienagio.

Sem duvida, o conceito critico de espetdculo pode também ser divulgado em qualquer forma vazia
da retdrica socioldgico-politica para explicar e denunciar abstratamente tudo, e assim servir a de-
fesa do sistema espetacular. Porque € evidente que nenhuma idéia pode levar além do espetaculo
existente, mas apenas além das idéias existentes sobre o espetdculo. Para destruir de fato a socie-

dade do espeticulo é preciso que os homens ponham em a¢ao uma forga pratica. [...] a retomada

24 Para um aprofundamento das relacdes entre Debord e Marx, recomenda-se a leitura de Jappe (1999),
que consta na bibliografia e sera citado diversas vezes no presente texto. E dele a afirmacio de que para
discutirmos Debord precisamos analisar a questdo da mercadoria, do valor de troca, do trabalho abs-

trato e da forma-valor.
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da luta de classes revoluciondria, se tornarad consciente de si ao desenvolver a critica do espeta-
culo, que é a teoria de suas condigoes reais, das condi¢des praticas da opressdo atual, desvelando

inversamente o segredo do que ela pode ser (DEBORD, 1997, p.131-132, tese 203).

Essa idéia também é recorrente na abordagem da Teoria Critica, onde lemos em

Adorno (2002):

Porque a existéncia da critica cultural, qualquer que seja seu conteudo, depende do sistema eco-
nomico e estd atrelada ao seu destino. Quanto mais completamente as ordens sociais contempo-
raneas, especialmente as do Leste, se apropriam dos processos da vida, inclusive do “6cio”, tanto
mais se imprime a todos os fendmenos do espirito a marca da ordem. Seja como entretenimento
ou como edificagio, eles colaboram imediatamente para a manutencao da ordem, ou seja, justa-
mente em virtude de sua pré-formatacdo social. [...] Ao restringir sua atencdo porém, ao entrela-
¢amento entre cultura e comércio, a propria critica cultural participa da superficialidade, agindo
de acordo com o esquema dos criticos sociais reaciondrios, que contrapde o capital produtivo ao
capital usudrio. [a critica cultural] é ideologia, na medida em que permanece como mera critica

da ideologia (p.85-87).

Podemos verificar que esta abordagem é coerente com a base marxista. Edival
Teixeira (2005), sobre a evolucdo do pensamento na perspectiva da dialética materia-

lista, escreve:

A prética é a principal forga que dirige a evolu¢do de pensamento. No entanto, o préprio pen-
samento tem sua logica interna de desenvolvimento que se funda em duas possibilidades: a) nos
limites de conceitos e/ou teorias estabelecidos sem que resultados novos sejam obtidos; b) ul-
trapassando os limites estabelecidos pelos conceitos e criando novos. Nesse segundo caso é que
se verifica o desenvolvimento real do pensamento, que consiste no movimento do desconhecido

ao conhecido (p.82).

E finalmente descreve a contradicio de uma critica apenas no plano teérico di-
zendo que “O pensamento nao cria um objeto, cria uma imagem do objeto; ha portan-
to uma diferenga de principio entre ambos, entre o ideal e o material”, ou em nosso

argumento entre o espetacular e a critica situacionista.
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Eugénio Bucci (2005, p.225), argumenta que a atual condi¢cdo do capitalismo
adquiriu a capacidade de “apropriar-se da representagio — potencialmente de qualquer
representacdao que tinha lugar no imaginario — para submete-la a l6gica de negocio e de
mercado”. O que decorre disso é a fabricacdo de signos, dentro das relagoes de produ-
¢ao capitalista, baseada na exploragdo do trabalho e na criagio de mercadorias.

Para esclarecermos essa idéia, vale ressaltar que ndo se trata aqui de igualarmos
o espetaculo ao conceito de industria cultural, ja que a idéia de Debord nio se limita
aos bens ditos culturais como a musica, livros e filmes que obedecem apenas a logica
do consumo?’, mas certamente encontram varios pontos em comum. O préprio autor
afasta uma abordagem apenas “mididtica” das discussdes que apresenta por conside-
ra-la muito restrita, embora reconhega que os meios de comunica¢do de massa sejam
fundamentais para a atual organizagao da sociedade. Michel de Certeau (2004, p.48)
diria que “Da televisdo ao jornal, da publicidade a todas as epifanias mercadologicas,
a nossa sociedade canceriza a vista, mede toda a realidade por sua capacidade de mos-
trar ou se mostrar e transforma as comunicag¢des em viagens do olhar”.

Desde a época da IL, podemos ver uma sugestao desse ponto crucial da critica
Situacionista (a mercadoria) na referéncia ao termo Potlacht, utilizado como titulo da
publica¢do do grupo, como citado anteriormente. Este termo se refere a uma pratica
indigena utilizada em algumas tribos do Canada e do Noroeste do Estados Unidos
onde um chefe oferece a uma tribo rival um presente valioso e este em troca oferece
um de maior valor para que ndo reconhega a superioridade do outro que por sua vez
repetird o gesto sucessivamente, numa atividade de troca de dadivas?. “Alimenta-se
assim um desafio continuo baseado numa generosidade aparente, podendo ir até a des-
trui¢do voluntaria das riquezas dos individuos” (JAPPE, 2006, p.224). Esse principio
apresenta uma forma de circulacdo de objetos que fogem a logica de calculo econémi-

co e troca de equivalentes.

25 A diferenciagio entre Industria Cultural e Espetaculo é ressaltada por Bucci (2005, p.227) e me parece
valida em nosso contexto, ja que o conceito de Adorno e Horkheimer é usado com uma freqiiéncia maior
nos Estudos de Comunicag¢ao e Design. Como exemplo da utilizagdo dessa referéncia podemos citar a obra

de Burdek (2006, p.250, 275), que ndo a apresenta como uma influéncia necessariamente positiva.

26 Uma comparacdo entre diversos tipos de “trocas de dddiva” pode ser encontrado no Ensaio sobre a
Dddiva, de Marcel Mauss (2003).
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E importante ressaltar que tal conceito nio precisa ser entendido como uma alter-
nativa de “economia”, ela é por si s6 um “fato social total” ja4 que exprime a0 mesmo
tempo varias instituicdes, como a religido e a politica, além da econémica. Em outras
palavras “as esferas que nas sociedades modernas se apresentam separadas —a econo-
mia, o direito, a religido, as ciéncias, as artes, a politica — estdo todas elas misturadas
entre si nas sociedades da dadiva” (JAPPE, 2006, p.226). De forma semelhante, o
“valor” é também um conceito muito maior do que sua dimensio econémica expde. E
nesse sentido que tanto Debord, quanto Marx, na perspectiva de Anselm Jappe, abor-
dam a cultura e a politica, sendo que um suposto reducionismo desses valores é uma
circunstancia do capitalismo e ndo da critica do capitalismo.

Jappe (2006, p.202) considera que:

O marxismo tradicional tentou muitas vezes mitigar a rigidez dessa distingdo com a idéia de uma
“accdo reciproca” entre a base econdmica e a superestrutura cultural, juridica, religiosa, etc. A
accdo reciproca pressupoe contudo a existéncia de factores separados que seria necessario reunir
a posteriore e externamente. Parece entdo muito mais prometedor explorar a “forma total” e
explicar o nascimento simultineo, num contexto determinado, do sujeito e do objecto, da base
e da superestrutura, do ser e do pensamento, da prixis material e imaterial. E preciso que nos
interroguemos sobre a praxis social que se cindiu nesses dois p6los. Quanto mais se recua na his-
toria, menos sentido faz querer distinguir entre factores “materiais” e “ideais”. ... A “economia”

baseada no “valor”, é a forma moderna do fetichismo.

Os situacionistas argumentam que a premissa do controle nas condi¢bes de ex-
ploracdo atual recai sobre o consumo e nio apenas na produgdo, um estagio onde o

valor de troca ganha autonomia em relacdo ao uso. Em seus termos:

O valor de troca s6 pode se formar como agente do valor de uso, mas as armas de sua vitdria
criaram as condicoes de sua domina¢do auténoma. Ao mobilizar todo uso humano e ao assumir
o monopolio de sua satisfacdo, ele conseguiu dirigir o uso. O processo de troca identificou-se com
0s usos possiveis, os sujeitou. O valor de troca, condotiere do valor de uso, acaba guerreando por

conta propria (DEBORD, 1997, p.33).

Sobre esta mesma questdo, Adorno (2002, p.87), diz que “a cultura dos consu-
midores pode por isso vangloriar-se de ndo ser um luxo, mas o simples prolongamento

da produgao”.
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Gardiner (2000, p.111) compara o conceito de “mito” com o de espetaculo e
considera que em ambos os casos eles mascaram ou obscurecem as contradi¢oes e
conflitos internos da sociedade, em especial aquelas relativas a questdo de classe. Essa
observaciao é coerente com a idéia de que a logica da mercadoria se instala no coti-
diano. Desta forma, os questionamentos surgirdo através do espetdculo e a reflexdo
tende a nao superd-la, apenas se reconfigurar dentro dela. Numa passagem de seu livro
Debord aponta a relagdo dessa idéia com as formas de comunicacdo empregadas para

a manutencao dessa condigao.

O espetaculo € o discurso ininterrupto que a ordem atual faz a respeito de si mesma, seu mono-
logo laudatério. E o auto-retrato do poder na época de sua gestdo totalitiria das condicdes de
existéncia. A aparéncia fetichista de pura objetividade nas relacoes espetaculares esconde o seu
carater de relacdo entre homens e entre classes: parece que uma segunda natureza domina com
leis fatais, 0 meio em que vivemos. Mas o espetdculo nao é o produto necessirio do desenvolvi-
mento técnico, visto como desenvolvimento natural. Ao contrario, a sociedade do espeticulo é a
forma que escolhe seu proprio contetido técnico. Se o espetaculo, tomado sob o aspecto restrito
dos “meios de comunicagao de massa”, que sdo sua manifestagao superficial mais esmagadora, da
a impressio de invadir a sociedade como simples instrumentacio, tal instrumentaciao nada tem de

neutra: ela convém ao automovimento total da sociedade (DEBORD, 1997, p.21).

E também nesse viés que o conceito de imagem aparece, mas aqui devemos am-
pliar seu significado para representacdes de diversas formas, ndo aquelas exclusiva-
mente visuais. A imagem apesar de ser parte da sociedade é o instrumento de dominio
de toda a sociedade, sendo que ela é estruturada segundo interesses especificos. Nesse
contexto as imagens em si ndo sao de forma alguma um problema, sendo a sociedade
que lhes da a autonomia e a absorve como substituicao da realidade o foco do debate.
A consequiéncia é a reducdao da multiplicidade a essa tnica forma abstrata e igual, ou
seja, o desenvolvimento da forma-mercadoria para o espetaculo. A reflexdo da IS sobre

este aspecto € pautada por essa perspectiva:

O espetdculo € a outra face do dinheiro: o equivalente geral abstrato de todas as mercadorias. O
dinheiro dominou a sociedade como representacdo da equivaléncia geral, isto é, do carater inter-

cambidvel dos bens multiplos, cujo uso permanecia incomparavel. O espetdculo é seu complemen-

42



to moderno desenvolvido, no qual a totalidade do mundo mercantil aparece em bloco, como uma

equivaléncia geral aquilo que o conjunto da sociedade pode ser e fazer (1997, p.34, tese 49).

Um aspecto importante que deve se ressaltar da interpretagdo da critica da IS
sugerida aqui, é que embora possa parecer que a sociedade do espetdculo pressupde
uma certa passividade dos espectadores-consumidores, ela de forma nenhuma omite
o fato de que as pessoas fazem uma constru¢ao e uma leitura plural e nio linear das
mensagens da comunicacdo de massa. E desse potencial de significacdes diversas e ili-
mitadas que se baseia a idéia revoluciondria e contestatOria, pois sem essa perspectiva
seria inutil, e mesmo impossivel, qualquer reflexdo critica.

Nesse sentido lemos em Vaneigen (2002) umas consideragoes sobre a acido de
alguns jovens delinqiientes franceses, os blousons noirs (blusdes negros). Nesse trecho
ele salienta a possibilidade de “recuperacdo” pelo modelo espetacular, ja que o impul-
so consumista ¢ comumente persistente. No entanto vislumbra que em suas atividades

manifestam-se o potencial revolucionario:

Mas o jogo?’ conserva no interior desses grupos um fascinio tio vivo que existem possibilidades
de que um dia ele dé vazao a uma consciéncia revoluciondria. Se a violéncia inerente aos grupos
de jovens delinqiientes deixasse de se dissipar em a¢des espetaculares e muitas vezes irrisorias
para atingir a poesia dos motins, o jogo, ao tornar-se insurrecional, provocaria sem ddvida uma
reacdo em cadeia, uma onda de choque qualitativa. A maioria das pessoas, com efeito, mostra-se

sensivel ao desejo de viver autenticamente, a recusa das coag¢des e dos papéis (p. 254).

Mesmo que sua avaliagdo seja um pouco otimista no caso de Vaneigen, o pressuposto
da “leitura” alternativa, inerente em potencial em cada pessoa serd essencial nas proposi-
¢Oes situacionistas de maneira geral.

Em seus argumentos também encontramos um elogio a infancia, que em algum mo-
mento se esquiva as “trivialidades do mercado” (p.234), portanto as analises desses as-
pectos serdo importantes para a revolucdo da vida cotidiana. No entanto salienta-se que
a recorrente analise positiva da juventude, em alguns textos situacionistas, sera alvo de

constantes criticas posteriores, como aponta Jappe (1999).

27 O “jogo” a que Vaneigen se refere é uma atividade que ndo se encaixa nos pressupostos da produgdo

capitalista.
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Quando lemos num texto situacionista, “fim ao trabalho alienado”, temos que no-
vamente participar da busca de seu significado de forma mais atenta. Ao colocarmos numa
mesma categoria todas as formas de atividade produtiva rentavel, como condi¢iao para
atribuirmos o valor as mercadorias, podemos entdo considerar essa atividade um “traba-
lho abstrato” em termos marxistas. E tal abstracdao é mais evidente quando sua quantifica-
¢ao é traduzida num valor monetario, que em si ndo se refere a nada concreto. Assim, um
objeto ndo é mercadoria se ndo tiver além de seu valor de uso, o valor de troca.

Podemos pensar que isso decorre do fato de que nao é possivel “medirmos” o
valor de uso, a ndo ser que se recorra a uma categoria abstrata. Do contrario, tentar
comparar um quibe?® com uma camiseta apenas na sua dimens3o concreta se torna um
exercicio, no minimo, inconclusivo. No entanto, se recorrermos a planifica¢ao abstrata
utilizada na logica capitalista, por exemplo, podemos nos deparar com uma compara-
¢do entre uma tragédia ecoldgica e a rentabilidade possivel resultante dela, sendo que
a argumenta¢do favorecendo a ultima opg¢ao, por conta de sua dimensao monetdria,
pode parecer razoavel para muitos.

Criticando este tipo de equiparagdo existem varios movimentos que criticam a
“mercantilizacdo” dos recursos naturais especificamente, como algumas ONGs eco-
l6gicas, mas é preciso entender que esta é decorréncia de uma légica mais geral. E ne-
cessaria uma critica da mercadoria como um todo e a abstragdo decorrente dela ja que
ndo € possivel rompermos apenas uma parte da ligacao que vai do “quibe” ao desastre
ecoldgico, que em ultima instancia se resume a forma abstrata maxima, o dinheiro.
Ao considerarmos isso, é importante ressaltar que esta logica do valor capitalista é um
conceito abstrato e construido, nio uma decorréncia natural das relagbes humanas e
existe apenas nas sociedades que vivem seguindo os pressupostos da mercadoria.

Bucci (2004, p.232 - 233), num texto sobre a relagio do “olhar” na sociedade
num periodo em que estamos voltados a produc¢do da imagem, analisando particular-
mente as questdes levantadas apOs a queda das torres gémeas em 11 de setembro de

2001, dira que:

No imagindrio contemporaneo, 0s signos que se apresentam como objetos-mercadorias para pro-

mover a completude imagindria do sujeito tornam visivel o proprio capital — e monopolizam o

28 Substituir “uma vara de linho” por “quibe” é, sobretudo, um gracejo de inspiragio situacionista.
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campo do visivel. Nio hd, portanto, uma descontinuidade entre a tirania da mercadoria sobre o
sujeito e a tirania da imagem (da mercadoria e como mercadoria) sobre o sujeito. Ao contrario: a
imagem é o prolongamento exponenciado do predominio da mercadoria sobre a vida social. [...]
Concentrada em imagem, ou renascida na imagem de si mesma a mercadoria (ou simplesmente a
imagem, pois uma e outra se indiferenciam) é a correspondéncia, no olhar, do sentido que o sujei-

to procura para si mesmo: ocupa o objeto que fornece a completude imagindria do sujeito.

Para Guy Debord, a Sociedade do Espetaculo refere-se ao estagio do capitalismo
onde todas as industrias e todos os mercados convergem para o espetaculo. Nesse viés,
por exemplo, podemos dizer que a industria farmacéutica, bélica ou a produgdo acadé-
mica se submetem a légica da imagem ou da representagdo, sendo que o produto e sua
imagem sdo inseparaveis. Em politica, temos a campanha, os discursos midiatizados e
a divulgac¢ao de projetos de forma que representa e segue solu¢des de mercado, andan-
do junto com outras a¢des que poderiam estar articulando solu¢des para demandas so-
ciais. Essa imagem ou representacido acaba se tornando em alguns casos a legitimadora
dessas acoes e em outros acabam por substitui-las completamente. Em outras palavras,
podemos recorrer ao autor: “O espetaculo que inverte o real é efetivamente produto
[...] cada nogdo s6 se fundamenta em sua passagem para o oposto: a realidade surge no
espetaculo, e o espetaculo é real” (DEBORD, p. 135, tese 8). Nessa passagem, Debord
evidencia a mesma natureza abstrata do que ele chama de espetaculo, com a questio
do valor marxista. E nesse sentido que nio faz sentido utilizar suas idéias apenas como
critica isolada da televisdo, por exemplo, e negligenciar sua loégica como uma “ativida-
de total”, ndo somente como especializagdo da comunicagao.

Marx e Engels (2005) escrevem que “para o materialista pratico, isto é, para o
comunista, trata-se de revolucionar o mundo existente, de atacar e transformar na
pratica o estado de coisas que ele encontrou” (p.73) e “a riqueza espiritual verdadeira
depende da riqueza de suas relagoes efetivas” (p.64) quando o objetivo é a libertagao

de cada individuo, inclusive das limita¢des nacionais.

[A]s circunstancias fazem os homens assim como eles fazem as circunstancias. [...] Os elementos
materiais para a subversio total sdo, por um lado, as forgas produtivas existentes e, por outro, a

formac¢iao de uma massa revoluciondria que se revolte ndo s contra as condi¢des particulares da
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sociedade atual, mas também contra a prépria “producio da vida” vigente, contra a atividade

total sobre a qual se fundamenta (p.66).

Eagleton (1999) em seu livro sobre a idéia de liberdade em Marx, escreveu a res-

peito do papel do individuo em nossa sociedade que:

Sob as condi¢des de mercado os individuos se confrontam enquanto entidades abstratas, inter-
cambidveis [...] O que vale para o dominio economico é também verdadeiro para a arena politica:
o Estado burgués considera seus cidaddos abstratamente iguais quando se trata, digamos, da
cabine de vota¢do, mas apenas de maneira tal que suprime e esconde suas desigualdades sociais

especificas (p.25).

3.3 ESPETACULO E FETICHE

Mesmo que brevemente, € pertinente recorrermos ao conceito de fetiche, pois na
sociedade do espetaculo essa questdo se mostra de forma bastante clara.

O fetiche da mercadoria, uma vez que se aceite este conceito, é uma idéia que,
embora pouco explorada como pratica reflexiva em nosso cotidiano demonstra-se qua-
se incontornavel pela quantidade de exemplos onde sua logica se aplica. Com isso nao
se quer dizer que seja algo evidente, pelo contrario é pela sua naturalizacio que sua
percepcao se torna mais dificil. De maneira geral, o fetichismo é o processo de investir
aos objetos significados que nao lhes sdo inerentes (DENIS, 1998, p.28).

No modelo de sociedade em questao, o artefato, produto concreto da atividade
humana é convertido num objeto com qualidades pautadas numa categoria abstra-
ta, aceita e valorizada por ela. Esse movimento pode ser identificado na estrutura da
mercadoria comentada anteriormente e é, portanto um conceito fundamental para
entendermos a critica da IS. O fetiche da mercadoria é comparavel ao fetiche religioso
onde objetos criados pelos proprios homens sio adorados e neles atribuidos poderes
sobrenaturais.

Por esse viés, ndo se trata de tentarmos desvelar o “verdadeiro” trabalho explo-
rado pelo capitalista que uma mercadoria “contém”. Essa abordagem seria da mesma

forma uma maneira fetichista de analisar e valorar a mercadoria, pois estariamos atri-
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buindo uma atividade social no objeto em si. O “processo produtivo” concreto, uma

vez realizado, deixa de existir (trabalho morto).

Dizer que o trabalho do marceneiro estd “na” mesa que ele fez é de facto uma pura ficcdo, uma
convencgao social. Nenhuma andlise quimica da mesa podera encontrar nela o “trabalho” que a
criou. Trata-se de uma proje¢io humana, se a mesa depois de sua producio é ainda considerada

como expressao de algo que deixou de existir (JAPPE, 2006, p.216).

Num sentido mais amplo, pelo viés religioso, podemos reconhecer uma logica fe-
tichista em diversas culturas, anteriores ao proprio capitalismo, mas isso nao significa
dizer que ela é “ontologica”. Pelo contrario, em sua superagdo e de outras mediacdes
“falaciosas” residem os esfor¢os da critica Situacionista por uma transformacao social
em dire¢ao a novas formas de mediacoes sociais.

Denis (1998, p.26) considera que em Marx se faz uma transposi¢do do termo ‘fe-
tichismo’ no sentido antropologico e generalista em termos de sociedade humana para
uma dimensio especifica da sociedade capitalista industrial, onde os termos da discus-
sdo primeiramente sobrenaturais e sagrados se deslocam para um plano materialista
e mundano sem, no entanto, perder sua caracteristica mistica ou “misteriosa”, termo
que o proprio Marx usara em seus textos.

Ainda sobre a relacdo entre religido e sociedade contemporanea, no texto Cul-
tura Popular e Religido, Marilena Chaui (1980) discute uma idéia que ndo nos parece
propriamente estranha, pelo menos dentro das leituras utilizadas nessa pesquisa, mas
¢ abordada com muita clareza pela autora. Aqui nos interessa sua comparagao entre a
relagdo das pessoas com a religido e a atualmente com o discurso cientifico, esta ultima
utilizada com freqiiéncia como base insuperavel e indiscutivel para a pesquisa e desen-

volvimento de projetos em Design.

E sobretudo a crenca na racionalidade em si do real que pode legitimar a ordem reinante, abrindo
caminho para o etapismo do “desenvolvimento necessirio” ou para o reformismo (bem ou mal
intencionado, pouco importa) [...] A vista do que se tornou, a leste e a oeste, a “administracio das
coisas”, os modelos organizacionais da empresa, da sadde, da escola, do lazer e do Estado, nada
nos impede de perceber o surgimento de uma crenga difusa e difundida em uma razio inscrita nas

proprias coisas. O mundo burgués é laico e profano, mundo desencantado que se reencanta nio
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s0 pela magia da comunicag¢do de massa (a forjar uma comunidade transparente de emissores/re-
ceptores de mensagens sem autor), pois quem fala é a voz da razdo, mas também pela magia de
uma sociedade inteligivel de ponta a ponta. Desse mundo desencantado, os deuses se exilaram,
mas a Razdo conserva todos os tragos de uma teologia escondida: saber transcendente e separa-
do, exterior e anterior aos sujeitos sociais, reduzidos a condi¢do de objetos socio-politicos ma-
nipuldveis (as belas-almas e as consciéncias infelizes dizem, eufemisticamente, “manipuldveis”),
a racionalidade é o novo nome da providéncia divina. Talvez tenha chegado a hora da heresia: a

ciéncia é o 6pio do povo. (p.82-83)

Pelo viés da IS, considera-se que:

A filosofia, como poder do pensamento separado e pensamento do poder separado, jamais con-
seguiu, por si sd, superar a teologia. O espetaculo é a reconstru¢do material da ilusdo religiosa.
A técnica espetacular ndo dissipou as nuvens religiosas em que os homens haviam colocado
suas potencialidades, desligadas deles: ela apenas os ligou a uma base terrestre. Desse modo, é
a vida mais terrestre que se torna opaca e irrespiravel. Ela ja ndo remete para o céu, mas abriga
dentro de si sua recusa absoluta, seu paraiso ilusorio. O espetdculo é a realizacdo técnica do

exilio, para o além, das potencialidades do homem; a cisdo consumada no interior do homem

(DEBORD, p.19, tese 20).

Podemos recorrer a interpretacdo de Terry Eagleton (1999, p.24) sobre a obra de
Marx, que “rejeita uma ordem social que, enquanto apregoa o valor do individualismo
em teoria, na pratica reduz homens e mulheres a unidades anonimamente intercam-
biaveis”. O mesmo autor resume de forma bem clara a inversao entre sujeito-objeto
decorrente do fetichismo: “O sujeito humano cria um objeto, o qual se torna entao um
pseudo-objeto capaz de reduzir seu proprio criador a algo manipulado”. O processo
de reifica¢do, onde o animado e o inanimado trocam de lugar, é evidente na relacdo
do homem com o dinheiro, onde a qualidade concreta de uma pessoa ¢é inteiramente
substituida por uma quantidade de dinheiro. Nesse contexto, a critica do fetichismo
e da reificagdo, embora se apresentem como uma relagdo aparentemente conceitual e
abstrata se d4 de uma forma concreta e efetiva, que por isso s6 é apreendida na logica
materialista dialética.

Nesse movimento entre concreto-abstrato, a esséncia e o fendomeno sao distintos,

mas a realidade é a unidade entre esses dois aspectos do objeto.
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u a uzir li u 1 1 u
O pensamento, enquanto tal, nio pode reproduzir literalmente nem uma coisa material nem um
processo histérico. No entanto enquanto forma do pensamento e, por conseguinte, reflexo do

processo historico, a légica pode interpreta-lo (TEIXEIRA, 20035, p. 71).

A esséncia é entendida aqui como “a coisa em si” e a parte oculta de um objeto,
ou ainda a “concatenacdo do movimento, a interconexao essencial” (FLICKINGER,
19835, p.32) que independe do sujeito, e ndo se apresenta ao sujeito sem um esforco
de conhecé-la. O objeto em sua manifestagao imediata é o fendomeno. Ou como diria
Karel Kosik (apud TEIXEIRA, 1999, p.72), “compreender o fenémeno ¢é atingir a es-
séncia” e € nesse esforco que reside o papel da ciéncia e da filosofia nessa perspectiva,
ou seja, ir além dos fatos aparentes apreensiveis na pesquisa empirica.

Dessa maneira, nao é desejavel por esse viés analisarmos um objeto apenas em
sua dimensao formal, pois neste sentido a colaboragao da perspectiva materialista-dia-
lética seria pouco produtiva. Nio se trata de questionarmos a “midia de massa” ou a
“comunicac¢ao” para discutirmos as questdes relativas ao design grafico, pois seriam
todas elas categorias abstratas que ndo dao conta da complexidade que as insere a
realidade, ainda que a realidade seja inapreensivel em sua totalidade e em constante
movimento: “A logica dialética nao impoe a natureza e a sociedade suas leis, como faz
a logica formal, mas pelo contrario, as descobre e as desenvolve tendo como ponto de
partida a propria natureza e a propria sociedade” (TEIXIERA, 1999 p.76).

Debord sera favoravel a um certo racionalismo, de cunho Marxista, ja que se
questiona o dinheiro (espetaculo) como um fim em si abstrato, condi¢io que nessa
abordagem significa algo irracional. Se por um lado isso parece entrar em contradi-
¢do com sua proximidade a abordagens artisticas no senso comum, por outro parece
bastante coerente com o fato do espetaculo e sua superficie midiatica utilizarem reco-
nhecidamente, tanto pelos seus criticos quanto por parte de seus apologistas, quase
exclusivamente o apelo ao irracional, emocional, manipulando fantasias e temores
(KELLNER, 2001, p.106).

Sua posi¢do é de que a técnica, a ciéncia e os métodos qualitativos ndo sio em
si reificadores, mas sim sua subordinacdo a economia. Reconhece que esse aspecto se
apresenta como uma constante historica, no entanto, ocorre que na sociedade espe-

1

tacular suprimiu-se os “ultimos vestigios” de sua autonomia. Em seus Comentdrios

sobre a Sociedade do Espetdculo, escrito em 1988, dird que:
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Ja ndo se pede a ciéncia que compreenda o mundo ou o torne melhor. Pede-se que ela justifique
instantaneamente tudo o que é feito. Tao estupida neste terreno quanto em todos os outros, que
ela explora com a mais nociva irreflexdo, a dominacdo espetacular derrubou a 4rvore gigantesca
do conhecimento cientifico com a finalidade dnica de talhar uma matraca. Para obedecer a esta
ultima demanda social, impossivel de justificar, mais vale ndo saber pensar, e sim estar bem ades-

trado a comodidade do discurso espetacular (DEBORD, tese 14, 1997, p.197-200).

3.4 ALGUMAS INFLUENCIAS

Dentre as principais influéncias do pensamento Situacionista, destaca-se a obra e
o convivio com o filésofo e socidlogo Henry Lefebvre (1901-1991). Embora nao tenha
sido um membro da IS foi um dos poucos intelectuais que efetivamente se aproxima-
ram do grupo. Membro do Partido Comunista Francés até 1958, é um importante
intelectual Marxista, sendo que o primeiro volume de seu livro Critique de la vie quo-
tidienne (Critica da vida cotidiana) escrito em de 1946 pode ser considerada uma das
bases para a critica Situacionista, principalmente suas idéias sobre o urbanismo e as
metamorfoses da vida real. Nesse livro se 1é que “o marxismo em seu conjunto €, de
fato, um conhecimento critico da vida cotidiana” (apud JAPPE, 1999, p.100), e que
embora esteja no cotidiano a origem da alienacdo é também nela que surge a desalie-
nacdo. Aqui ndo se trata de restringirmos a alienagao somente como um problema de
consciéncia e sim de pratica, uma vez que é dela que efetivamente dependem as trans-
formacdes. E nessa obra também que ressalta a importancia em se discutir a idéia de
lazer, pois a principio representaria o livre uso dos meios, mas que nas atuais condigdes
também representa uma nova alienacio.

Henry Lefebvre conheceu diversos artistas importantes inclusive sendo amigo
dos surrelistas André Breton e Tristan Tzara nos anos 20, época também que dirigia o
grupo Philosofies, e que tentava elaborar uma teoria marxista independente na Franga.
Sua obra conta com a publicacdo de mais de 70 livros e pode se dizer que foi ele quem
apresentou definitivamente as possibilidades da obra de Marx a Debord.

A critica do cotidiano de Lefebvre, além de sua fundamenta¢io marxista, é in-
fluenciada pelos surrealistas e por autores como Rimbaud e Baudelaire. Em sua idéia
de transformar a vida, o cotidiano é algo que pode e deve mudar. Esta posicao é contra-
ria daqueles que a compreendem como algo banal e permanente, em ultima instancia

abstrata. Sobre sua obra Jappe (1999, p.103) escreve:
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A esperanga de que a vida privada se apague em proveito da dimensdo politica e coletiva representa
também uma maneira de conceber a desalienacdo da vida cotidiana ligada a atmosfera do pos-guerra,
e demonstra uma forte desconfianca em relacdo a dimensio individualista considerada “burguesa”.

A concepcio de Lefebvre, que se aproxima das futuras teses situacionistas, € a idéia de que o cotidiano

constitui a unica realidade diante da qual se constréi uma irrealidade produzida pela alienagio e que

parece, contudo, mais real.

Sua reflexdo parte do principio que o espago urbano nio é estavel, esta em constante
mudanga e é produzido pela maneira como os atores sociais e organizacoes se relacionam
(JENSEN e LENSKJOLD, 2004).

Além da critica do cotidiano os Situacionistas também apontam as contradigdes do
modelo soviético, que Debord chamara inicialmente de sociedade do espetaculo concentra-
do. Como alternativa de organizacido social, apéia o modelo de Conselhos Operarios.

Ao entender que o modelo soviético (sociedade do espetaculo concentrado) possui
uma base comum com o modelo ocidental (sociedade do espeticulo difusa), encontramos
na IS uma idéia bastante atual da critica social. Por esse viés, por exemplo, o “colapso
socialista” de 1989 é também um indicativo de uma crise do modelo ocidental, uma vez
que ambos se fundamentam numa base proxima sob varios aspectos. Essa perspectiva é
diametralmente oposta daqueles que logo ap6s a queda do muro de Berlim anunciavam
uma vitoria do modelo capitalista ocidental, como se esse fosse de fato um caminho
completamente diferente.

Para citar o exemplo mais conhecido da abordagem conservadora, num texto da
revista National Interest de 1989, do entdo vice-diretor da equipe de planejamento do
Ministério do Exterior dos Estados Unidos, Francis Fukuyama?’, escreve pela primeira
vez que estariamos no “fim da historia” em termos Hegelianos, ou seja, 0 momento onde
se encontrou uma forma definitiva e racional da sociedade e do Estado — a sociedade
capitalista contemporanea. Mesmo sua posterior revisao da idéia, nio muda fundamen-
talmente seu argumento de que atingimos a “melhor forma de governo”, conceito que
acaba por reforcar a idéia da unido das categorias politicas (democracia ocidental) e

economica também no discurso conservador (KURZ, 1992)%.

29 Curiosamente, Sarah Baxter num artigo publicado pela Folha de Sdo Paulo (2/4/2006) cita uma en-
trevista onde Fukuyama chega mesmo a se descrever como marxista, “no sentido em que acredito num
processo geral de modernizacido econdmica e social”. Disponivel em < www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/
£s0204200616.htm >. Acesso em 5/8/2006.

30 Para uma andlise mais profunda sobre esta relagio recomenda-se a leitura de O colapso da Moderni-

zag¢do, de Robert Kurz (1992), onde o autor se debruga justamente sobre o argumento de que a crise do
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Tanto a posi¢do critica ao modelo soviético, quanto a aproximacao a alternativa
dos Conselhos Operarios, sdo perspectivas que os situacionistas devem muito as refle-
x0es iniciais do Socialisme ou Barbarie (SoB), além do préoprio Lefebvre.

Esse grupo publica uma revista de mesmo nome e teve seu inicio em 1949, em Pa-
ris. Seus principais membros incluem Cornelius Castoriadis e Claude Lefort, sendo que
este ultimo chegou a ministrar aulas na Universidade de Sio Paulo. Eles eram parte de
uma dissidéncia dos Trotskistas na Franca e seu trabalho faz uma analise “(do) vinculo
entre acumulag¢io, burocracia e exploracdo” onde no modelo de desenvolvimento rus-
so a burocracia desempenha um papel similar ao da burguesia no capitalismo (JAPPE,
1999, p.119). Este posicionamento é bem diferente daquele encontrado no Partido
Comunista Francés (PCF) daquele momento.

Sobre este mesmo tema, Lefebvre (1968, p.68) dira que “a racionalidade vinda da
organizag¢ao do trabalho produtivo e da empresa da ‘sociedade industrial’ manifesta-se
com muitas analogias no ‘capitalismo’ e no ‘socialismo’”.

Em 1960, Debord chega a escrever um texto com um dos membros da SoB, Pierre
Canjuers (pseudonimo de Daniel Blanchard), Preliminares de uma Definicdo de um
Programa Revoluciondrio Unitdrio’!.

Nesse texto os autores exploram alguns conceitos que futuramente seriam apro-
fundados no livro de Debord e os aspectos culturais e politicos da sociedade do espe-
taculo sao destacados, ainda que utilizem termos questionados posteriormente como

“massas”, como na passagem:

Fora do trabalho, o espetdculo é a forma dominante do relacionamento entre as pessoas. E
apenas através do espetaculo que as pessoas adquirem um conhecimento (falsificado) de certos

aspectos gerais da vida social, desde realiza¢des cientificas e tecnoldgicas até as modalidades

colapso socialista é uma confirmacdo do prognédstico de Marx sob varios aspectos € ndo o seu contrario.
Ressalta-se, no entanto que o autor nido parte da leitura dos textos de Debord nem de nenhum outro
texto da IS. A utilizacdo timida das idéias contidas nesse livro se deve também ao fato de suas andlises
estarem voltadas principalmente aos aspectos macroecondmicos do modelo capitalista, que ndo se pre-

tende abordar na presente pesquisa.

31 Publicado no Brasil na revista General Visdo, namero 0, 1999, p. 64-67. Este texto, , assim como
alguns outros textos dos situacionistas, também podem ser encontrados em < www.rizoma.net/interna.
php?id=144&secao=potlatch > Acesso em 30 de novembro 2006. Este texto esta reproduzido no Anexo

A desta dissertagao.

52



dominantes de conduta e encontros orquestrados entre estadistas. [...] E um esquema que satis-
faz plenamente as necessidades de uma cultura reificada e alienada: a relacido espetdculo-espec-
tador é a viga mestra da ordem capitalista.

A pratica ut6pica s6 tem sentido, porém, se conjugada a pratica da luta revoluciondaria. Esta por
sua vez ndo pode prescindir da utopia sob pena de ser condenada a esterilidade. [...]

A politica revoluciondria constitui-se, portanto, da totalidade dos problemas da sociedade. Tem
como formato a prdtica experimental de uma vida livre, conseguida através da luta organiza-
da contra a ordem capitalista. [...] Essa abrangente politica culmina com o momento da a¢do
revoluciondria, quando as massas intervém abruptamente para fazer historia e descobrem suas
agOes na experiéncia direta. Nesse momento as massas passam a se empenhar na construgao
consciente e coletiva da vida cotidiana, tarefa que um dia nio mais podera ser detida pelo quer

que seja (p.66 — 67).

Quanto a URSS, a SoB aponta sua condi¢do como uma sociedade de classes,
também baseada na exploragio. Mesmo numa base “socialista” é possivel haver uma
super-estrutura repressiva, que é possivel a partir de um distanciamento entre a pro-
priedade juridica “socialistas” da sua direc¢do real (JAPPE, 1999, p.120). Por esse mo-
tivo acabam por se afastar do conceito de partido de vanguarda, que do ponto de vista
dos integrantes do SoB, é uma organizacdo que perpetua tal distanciamento.

Em relag¢do a este aspecto, um dos dilemas da SoB se evidencia. Por um lado a
possibilidade da ineficacia de apenas servirem como divulgadores de informagdes aos
operdrios ou por outro, se constituirem numa organizacao, o que de fato os aproxima-
riam de um partido de vanguarda.

Uma das posi¢oes da SoB que pode nos indicar similaridades com a IS é a supera-
¢do da “abordagem economicista” do marxismo. Lé-se em Jappe (1999), destacando o

periodo dos meados dos anos 50:

A revista afirma que o verdadeiro conteudo do socialismo nao é o planejamento da economia nem
a simples melhoria das condi¢cdes materiais da vida, mas é dar um sentido a vida e ao trabalho,
libertar a criatividade e reconciliar o homem com a natureza. [...] O tema da “autogestido genera-

lizada”, tio em moda em 1968 e depois, aparece aqui talvez pela primeira vez (p.121).
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Em Debord é importante a posicdo presente em Castoriadis de ir contra a idéia
de que uma revolta do proletariado pode ocorrer apenas como “uma reagdo quimica
suscitada pela miséria, ao invés de colocar no centro a consciéncia e a luta histérica”
(JAPPE, 1999, p.123).

No momento em que a SoB passa da critica do aspecto restritamente economicista
do marxismo para o marxismo como um todo, a IS ird se posicionar sistematicamente
em oposi¢ado a ela, denunciando “a vontade de harmonizar e de humanizar a produgao
existente” (JAPPE, 1999, p.122).

Outro autor bastante influente no pensamento situacionista é Gyorgy Lukacs e
principalmente duas de suas obras: Teoria do Romance de 1916 e Histoéria e Conscién-
cia de Classe de 1923, obra que ird retomar o conceito de fetichismo com mais énfase
dentro do pensamento marxista.

Histéria e Consciéncia de Classe serd considerada inadequada dentro do pensa-
mento marxista vigente e serda mesmo condenada pela Terceira Internacional em 1924
(Jappe, 1999, p.38), sendo que o proprio Lukdcs ira renega-lo. Essas circunstancias
fardo com que o livro saia de circulacio, até os anos de 1957 e 1958 quando alguns
capitulos sdo publicados na revista Arguments e em 1960 é finalmente publicado na
integra em francés, contra a vontade do autor. Apenas em 1967 sera republicado em
alemdo quando o autor acrescenta uma autocritica em rela¢do a obra.

Em A Sociedade do Espetdiculo, Debord ira utilizar como epigrafe do segundo

capitulo um trecho extraido de Lukacs:

Porque apenas como categoria universal do ser social total é que a mercadoria pode ser entendida
em sua esséncia auténtica. Apenas nesse contexto a reificagao decorrente da relagio mercantil ad-
quire um significado decisivo, tanto para a evolucdo objetiva da sociedade quanto para a atitude
dos homens a seu respeito, para a submissao de sua consciéncia as formas nas quais essa reificagio
se expressa... Essa submissao cresce ainda mais porque, quanto mais aumentam a reacionaliza¢io
e a mecanizagio do processo de trabalho, tanto mais a atividade do trabalhador perde seu carater

de atividade para tornar-se uma atitude contemplativa (Lukacs apud Debord, 1997, p.27).

Para Lukacs, o conceito de totalidade sera aquela que continuard mantendo seu
valor, mesmo na edi¢do de 1967. Disso, resulta que para a IS, nenhuma transformacao
parcial sera suficiente, exigindo-se sempre uma analise global que nio ofusque, por
exemplo o carater ideolégico em detrimento do econdémico, ou ainda o cotidiano do

modo de produgao.
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3.5 A CRITICA AOS SITUACIONISTAS

O “mididlogo” Régis Debray, serd um dos criticos mais ferozes das idéias de
Debord, dedicando alguns textos para esse propdsito, como em Debord de longe (in
DEBRAY, 2003, p.103-115). De maneira geral essa postura é compreensivel, ja que
suas reflexdes sobre a midia, embora bastante interessantes, sao de fato muito diversas
daquelas do situacionista.

Uma das principais divergéncias de Debray se refere a critica negativa de Debord
em rela¢do ao fetiche da imagem, como podemos constatar em seu texto de defesa de
doutorado de 1993, Defender a imagem (in DEBRAY, 1995, p.163-204) ou ainda em
A favor da sociedade do espetdculo (in DEBRAY, 2003, p.93-102), onde se lé:

“Q espetaculo rouba-nos o ser” [se referindo a abordagem situacionista] reitera o moralista mo-
derno. Por qué? Porque serve de metafora para a distancia entre os homens. O que se deve efe-
tivamente fazer com essa separagdo — pejorativo de mediacdo? Aceitar. Aboli-la é pior do que
assumi-la. (p.97) [...] Um espetaculo é um medium de significados, a telinha permanece sendo um
medium de existéncia. E necessaria, mas nio muito. Sem ela a adesdo se perde. A credibilidade de
nossos pedagos de vida se vé inexoravelmente diminuida. Pois o fluxo televisivo se da pela propria
vida e ndo por uma representacido da vida; por uma coleta que se opera diretamente no mundo e

nao como uma transposi¢ao, um discurso sobre o mundo (p.100).

Segundo esta visdo, ndo temos a logica do valor em evidéncia, ou pelo nosso
argumento, poderiamos dizer que a reflexdo de Debray se prende demasiadamente no
fendmeno sem compreendé-lo pelo viés dialético materialista.

Interessa-nos aqui o esforco de Debray em apontar as influencias de Debord,
mesmo que seu intuito original seja o de desmerecé-lo. Ele dird que A Sociedade do
Espetdculo foi escrito “na realidade” em 1841 por Feurbach em A Esséncia do Cristia-
nismo, obra que de fato influéncia o “jovem Marx”32. Reconhecer essa referéncia nao
¢ de fato um avanco muito grande uma vez que a primeira epigrafe do livro de Debord
é retirada dessa obra de Feurbach, seguida pela parafrase de Marx em sua primeira

tese. Debray escreve:

32 Uma reflexdo mais detalhada sobre esta influéncia se [é em Flickinger (1985).
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O que hé de original em A Sociedade do Espetaculo € a reunido de duas banalidades: a sobreposi-
¢do de objetos 1960 (consumacao, cultura, publicidade) a tematica 1840 da alienagio, sem faltar
um iota. Reunido do chavdo com o artefato (ou de sua sombra) produz sem divida um efeito de
realidade, com ressonancias existenciais, mas nao um efeito de conhecimento, portador de novas
inteligéncias. O plagio do estilo, confessado in extremis (p.207: “o plagio é necessdrio”) permite

escamotear o pldgio do pensamento — velho procedimento farmacéutico (2003, p.105).

Sobre esse trecho, podemos nos perguntar se de fato um viés politico critico in-
teressa ao debate do “midi6logo”, e de que forma evidenciar uma pratica interessa ao
proposito de “escamotear o plagio do pensamento”. Além disso, ndo serdo as “banali-
dades” naturalizadas também objetos da critica do Marx do Capital, e ndo apenas do
Marx filésofo? Lemos no capitulo II, do livro I do Capital (1999, p.87): “A principal
dificuldade da analise do dinheiro é vencida quando se compreende que o dinheiro tem
a sua origem na propria mercadoria” e aparentemente a analise do espetaculo da IS
também se interessa em rivalizar seu entendimento comum através de suas origens.

Outro autor que faz suas ressalvas em relagdo a perspectiva situacionista, mais
diretamente a obra de Debord, é Arlindo Machado. Para ele, a leitura “apressa-
da” de Marx, fez com que o texto situacionista aproximasse equivocadamente o
espetaculo do conceito marxiano de mercadoria, sendo que para o autor brasileiro
esse teria mais relacio com o simulacro platonico, portanto pré-capitalista e mera
“tagarelice filoséfica” (MACHADO, 2001, p.19). De fato, a idéia de simulacro (ou
eidolon/ idolo, como o autor nos lembra) é importante para pensarmos a imagem
em Debord. Um dos autores que tratam mais especificamene desse assunto, também
citado e criticado por Arlindo Machado, é Jean Baudrillard, que nido por acaso teve
contato com Henry Lefebvre, seu orientador na tese de doutorado.

Apesar do texto de Machado ser brilhante em diversos momentos, podemos
afirmar que ndo é possivel simplesmente reduzirmos a critica situacionista do espeta-
culo a uma critica das coisas que se tornam imagens no sentido exclusivamente visu-
al. O fato da “publicidade e do consumo direto de divertimento” serem mensagens
hibridas, com palavras escritas e oralizadas além de musica, como escreve Machado,

nao entra em contradicio com a abordagem situacionista. Ele escreve:
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Primeiro, Debord n3o faz nenhuma discriminacdo entre as imagens, ndo vé qualquer diferenca de
qualidade entre elas e ndo considera uma mais problematica do que a outra. [...} Debord fala gene-
ricamente de imagens, como se as palavras nelas implicadas ndo fossem tdo problematicas quanto

as imagens. Acaso o radio nao faz parte da sociedade do espetaculo? (MACHADO, 2001, p.19).

Ressalta-se que a definicdo de iconoclasmo de Machado, onde existe uma “cren-
ca cega nas palavras” (2001, p.12), ndo parece condizer com as idéias do “doutor em
nada” (Guy Debord). Sobretudo é preciso lembrar que Debord tem uma produgio
em cinema bastante relevante® e ilustra parte de sua autobiografia através de fotos
de seu cotidiano (nao de si mesmo), fatos que podem refutar a idéia de que Debord
pensa a imagem de forma indiscriminada.

E curioso perceber que num outro tépico do mesmo texto, ja se referindo a
outros autores que ndo Debord, Arlindo afirma que a “escrita ndo pode se opor as
imagens porque nasceu dentro das proprias artes visuais, com um desenvolvimento
intelectual da iconografia”, portanto a distingdo entre escrita e imagem se tratando
de uma “dicotomia falsa”. E ainda que “se é verdade que a imagem estd na origem
de toda escritura [...], também é verdade que a imagem nunca deixou de ser certa
modalidade de escritura” (MACHADO, 2001, p.22-23). Nesse momento, possivel-
mente sem o desejar, aproxima seu conceito de imagem ao de viés mais abrangente
utilizado por Debord.

Argumenta-se que para discutirmos a critica situacionista, é necessario pensar-
mos no conceito de mercadoria e ideologia marxistas, dentro do contexto das rela-
¢des sociais e do cotidiano, discutidas anteriormente nessa pesquisa. E dessa forma
que Debord qualifica suas imagens. Esse conceito de fato ndo nega as contribui¢oes
filosoficas anteriores, mesmo aquelas que nos remetem a Platio, citado por Machado,
nem faria sentido uma vez que se coloca como uma construcao social e historica.

De maneira geral, no entanto, vale ressaltar que é bastante pertinente as consi-
dera¢oes de Arlindo Machado sobre uma certa indefinicio dos termos utilizados por
Debord, e ai reside em parte a dificuldade da leitura de sua obra.

Como exemplo dessa situagdo temos a critica do trabalho e da ideologia nos

textos situacionistas. O trabalho enquanto transformag¢ao da natureza pelos homens

33 Especificamente sobre esse tema, recomendo a leitura de Dismantling the Spectacle: The Cinema of
Guy Debord de Thomas Y. Levin (in Mc DONOUGH, 2002, p.321-454) e Difference and Repetition:
On Guy Debord’s Films de Giorgio Agamben (in Mc DONOUGH, 2002, p.313-320)
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pode ser encarado como algo constante em nossa historia, e ndo parecia interessante
aos situacionistas discuti-lo nesses termos. A discussio do trabalho por esse viés po-
deria ser vista como uma busca de justificagdes ontolégicas a uma pratica capitalista
especifica, e é sobre esse estagio que o debate seria desejavel. Assim, “o conceito de es-
petaculo analisa como o processo de abstra¢io transforma tanto o pensamento quanto
a produc¢ao” (JAPPE, 1999, p.192). Para eles interessa a relacdao dialética entre as ques-
tdes sociais (culturais, consumo) e o processo econdmico, para superar uma dualidade
entre aparéncia e esséncia, ser e consciéncia.

Dessa forma, os situacionistas nio desenvolvem uma analise aprofundada espe-
cifica sobre o trabalho, como uma categoria em separado, ja que partem de premissas
de base marxista que estio de acordo e de um posicionamento critico ja presente em
textos de Breton e Rimbaud (JAPPE, 1999 e AQUINO, 2006). No entanto, tal assunto
¢ indispensavel, ja que a critica situacionista do cotidiano pressupoe a atividade pro-
dutiva no modelo da sociedade contemporanea, ou seja, o trabalho na sua acep¢ao
capitalista, ou ainda o trabalho alienado.

Quando Debord afirma que o espetaculo é a “ideologia materializada” , nos de-
paramos novamente com o mesmo problema. Assim é pertinente identificar alguns dos
conceitos filos6ficos do termo ideologia, ja que esta também serd fundamental na com-

preensdo dos textos situacionistas. Como diz Chaui (2001):

[A] ideologia é um conjunto logico, sistemdtico e coerente de representacdes (idéias e valores) e
de normas ou regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos membros da sociedade o que
devem pensar e como devem pensar, o que devem valorizar e como devem valorizar, o que devem
sentir e como devem sentir, 0 que devem fazer e como devem fazer. Ela é, portanto, um corpo ex-
plicativo (representacgdes) e pratico (normas, regras, preceitos) de cardter prescritivo, normativo,
regulador, cuja fungio é dar aos membros da uma sociedade dividida em classes uma explicagio
racional para as diferencas sociais, politicas e culturais, sem jamais atribuir tais diferencas a divi-
sao da sociedade em classes, a partir das divisoes na esfera da producdo. Pelo contrario, a fung¢do
da ideologia é a de apagar as diferengas como de classes, e fornecer aos membros da sociedade o
sentimento da identidade social, encontrando certos referenciais identificadores de todos e para
todos, como, por exemplo, a humanidade, a liberdade, a igualdade, a nacdo, ou o Estado. Isso
significa que:

a) na qualidade de explicagdo tedrica do real (através das ciéncias, sobretudo hoje em dia, ou

das filosofias ou das religides), a ideologia nunca pode explicitar sua propria origem, pois, se 0
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fizesse, faria vir a tona a divisdo social em classes e perderia, assim, sua razdo de ser que é a de
dar explicag¢des racionais e universais que devem esconder as diferengas e particularidades reais.
Ou seja, nascida por causa da luta de classes e nascida da luta de classes, a ideologia é um corpo
tedrico (religioso, filos6fico ou cientifico) que ndo pode pensar realmente na luta de classes que
lhe deu origem;

b) na qualidade de corpo tedrico e conjunto de regras préticas, a ideologia possui uma coeréncia
racional pela qual precisa pagar um preco. Esse preco € a existéncia de ‘brancos’, de ‘lacunas’
ou de ‘siléncios’ que nunca poderio ser preenchidos sob pena de destruir a coeréncia ideoldgica.
O discurso ideolégico é coerente e racional porque entre suas ‘partes’ ou entre suas ‘frases’ hd
‘brancos’ ou ‘vazios’ responsdveis pela coeréncia. Assim ela é coerente ndo apesar das lacunas,
mas por causa ou gragas as lacunas. Ela é coerente como ciéncia, como moral, como tecnologia,
como religido, como pedagogia, como explicagio e como ac¢do apenas porque ndo diz tudo e ndo

pode dizer tudo. Se dissesse tudo, se quebraria por dentro (p.108).

Bucci (2004, p.144), embora se referencie positivamente em relagdo as contri-
buicdes de Debray, no que se refere a ligacao entre desejo e imagem, também utiliza

a perspectiva de Debord:

A imagem, antes um catalisador dos negocios do capital, tornou-se o seu principal e maior nego-
cio - e isso no plano material, infra-estrutural, se quiserem por as coisas nesses termos. O terror
agora rasga o olhar como antes feria o poder — e no olhar se move a vinganca. O espetdculo pro-
duz a destruicdo e as cenas de brutalidade viajam como a mercadoria — e s3ao mercadoria porque

sdo imagem. O circo da guerra é puro gozo. A civilizagio da imagem é a barbdrie.

Do lado dos Situacionistas, uma de suas limitacdes, reconhecidas pelos seus mem-
bros, é o fato de suas teorias terem circulado apenas dentro do movimento estudantil
e no meio intelectual. Jappe (1999, p.134) dira que “existem inumeras lutas operarias
por volta de 1970 e, as vezes é possivel encontrar nelas alguns fragmentos de teoria
situacionista, mas nao ha proletariado que, enquanto classe, se oponha a totalidade da
sociedade do espetaculo”. Segundo este mesmo autor, sobre as diversas lutas e manifes-
tacoes sociais que ocorrerdao no periodo proximo de 1968, como parte das criticas rea-

lizadas pelas minorias raciais e feministas, pode-se fazer uma avalia¢do semelhante.
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As lutas desses setores sociais sao, amiude, muito eficazes e desembocam, as vezes, na recusa das
representacdes, na acdo em primeira pessoa e na considera¢io de sua propria vida cotidiana como
meio e como fim da luta; mas quase nunca se referem a sociedade em sua totalidade e sdo condu-
zidas por individuos que se definem por qualquer aspecto separado. [...] Todas as lutas reais [...]
sao definidas pelos situacionistas como “lutas contra a aliena¢do”. [...] Realmente, € justo buscar
a esséncia dessas lutas e outros lugares que nio suas reinvidicacdes manifestas; mas a tentativa de

explicar seu “em-si” permanece, em geral, num plano abstrato demais. (1999, p. 134-135)

Podemos nos perguntar afinal, por que nio utilizamos diretamente a obra de
Marx como fundamentagao critica. A idéia é de que, como Debord afirma, as condi-
¢oes da atual sociedade capitalista, que ele chamara de sociedade do espetaculo sao
qualitativamente diferentes da fase anterior. Nesse processo sua teoria adequou varios
conceitos marxistas numa época bem diversa do momento descrito por Marx, como é
evidente pela referencia a experiéncia russa e chinesa.

Sobretudo, é importante ressaltar que para os situacionistas, por um longo peri-
odo de tempo, foi mais importante a experiéncia de vida de seus participantes, como
podemos ler no Panegirico de Debord.

Aquino (2006), de forma diferente a abordagem Jappe (1999)%*, da mais énfase a
influéncia de textos de Breton, Rimbaud, Baudelaire e outros autores da poesia e arte
moderna, ou seja, dentro da tradig¢ao da critica da linguagem. Assim, a transformacao
da vida cotidiana, teria seus antecedentes junto aos surrealistas e dadaistas, na relagao

da linguagem e critica social. Podemos ler sobre Debord que:

Ele pretende, assim, desenvolver uma reflexdo sobe a experiéncia historica da arte moderna e das
vanguardas do inicio do século, reflexio ao mesmo tempo centrada na questdo da linguagem e
baseada na critica marxiana do valor, e da qual, em proximidade e ruptura com aquela experién-
cia, resulta uma teoria critica do capitalismo desenvolvido, exposta em A sociedade do espetdculo

(AQUINO, 2006, p.39).

34 Aquino (2006) chega mesmo a considerar que possivelmente o livro de Jappe (1999) é o mais impor-
tante em termos de discussao filosofica do pensamento de Debord, no entanto questiona sua énfase na

critica da economia politica adotada pelo autor em detrimento daquelas relativas a linguagem.
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Tal abordagem reforca a idéia de que a obra situacionista possui particularidades
que justificam sua escolha ao invés de qualquer outro autor citado anteriormente de
forma isolada.

Utilizando os termos empregados pelo préprio Debord, argumenta-se que po-
demos fazer uma associa¢do mais direta com as questdes abordadas pela pesquisa no

campo do Design Grafico:

A primeira fase da dominag¢do da economia sobre a vida social acarretou, no modo de definir
toda a realizacdo humana, uma evidente degrada¢do do ser para o fer. A fase atual, em que a
vida social estd totalmente tomada pelos resultados acumulados da economia, leva a um desliza-
mento generalizado do fer para o parecer, do qual todo o “ter” efetivo deve extrair seu prestigio
imediato e sua fung¢ao ultima. Ao mesmo tempo, toda a realidade individual tornou-se social,
diretamente dependente da forca social, moldada por ela. S6 lhe é permitido aparecer naquilo que

ela nio é (DEBORD, 1997, tese 17, p.18).
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4 PESQUISA EM DESIGN

4.1 REFLEXOES NA ACADEMIA

Nesta dissertacdo parte-se do principio de que o desenvolvimento de projetos
em design grafico pode se beneficiar da utilizacio de uma fundamentagio tedrica mais
abrangente do que as comumente utilizadas. E possivel identificarmos o interesse em
ampliar o escopo das pesquisas em Design em diversos autores, como nos que citare-
mos brevemente neste capitulo.

Dentro da producido académica nessa area, poderia se dizer que esse trabalho
busca uma investigacdo dentro da perspectiva nao-canonica®** do Design Grafico, nos
termos de Villas-Boas (1998). Dentro dessa perspectiva, os artefatos graficos sao pen-
sados fora do viés estabelecido como paradigmas absolutos, como por exemplo, o
funcionalista, que impdem regras pautadas numa suposta eficiéncia. Nesse tipo de
abordagem, estas regras “ndo representam qualquer esséncia da atividade, o caminho
correto para seu exercicio” (p.106). Este autor, a partir de alguns exemplos de projetos
graficos, argumenta que as escolhas por regras “canonicas” sio “uma das opgOes para
nortear o projeto” mas nio é uma forma natural de norted-lo, “ndo é um principio
anistérico” (p.109). Em seu livro Utopia e Disciplina (1998), aborda os trabalhos des-
viantes desse paradigma, principalmente em dois aspectos.

Primeiramente pelo viés conceitual, onde os elementos graficos ndo seguem a
repeti¢io da mensagem textual em seus elementos graficos, e mesmo assim podem ser
considerados comunicativos e dentro da definicio de Design Grafico, mesmo que nao
sigam as regras canodnicas. Exemplifica sua idéia citando o trabalho de Peter Saville,
que embora tenha desenvolvido trabalhos ousados nesse aspecto, de forma diametral-
mente contraria a orientacao do marketing daquele momento, fez a capa do disco com
maior vendagem na historia dentro de sua categoria, sem nenhum texto indicando o
nome da banda ou imagem que pudesse induzir uma associagdo direta (capa do single

“Blue Monday” do grupo inglés New Order, figura 01). Mesmo que nio se possa afir-

35 Alguns autores chamam de pds-modernos o tipo de trabalho que Villas-Boas apresenta como nao-
cano6nicos, como Cauduro (2000). No entanto, me parece que o termo “canone” pode ter seu uso como

oposicdo a conceitos diferentes daqueles associados ao modernismo com mais facilidade.
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mar que tal sucesso comercial se deva ao projeto grafico, esse exemplo mostra que é
possivel dizer que os preceitos canonicos ndo conseguem dar conta da complexidade

da relacdo do artefato grafico com seu uso e difusio.

Figura 01 — Capa do single Bluemonday do grupo New Order. Design de Peter Saville.

Em segundo lugar aborda os desvios técnico-formais, onde se foge de normas
que “configuram um aparato técnico forjado para a pratica do design e que se tornou
imprescindivel a ele para se legitimar-se como atividade cientifica” (p.116), como o

canone da legibilidade. O autor lista brevemente algumas destas regras:

[E]conomia na variedade tipografica, o uso de um sistema de grade ou recurso semelhante que or-
dene a superficie projetual de forma a dar-lhe uma fruicao seqiiencial determinada, a recorréncia
a um solido repertério social de signos e a instuicdo de elementos graficos que, por repeticdo, dé

ao projeto unidade e identidade (p.116)

Para exemplificar projetos que “funcionam” mesmo evitando as regras funcio-
nalistas cita trabalhos de Neville Brody, Katherine McCoy, David Carson (Figura 02a
e Figura 2b), entre outros. De fato a persisténcia do discurso onde as normas rigidas
formais baseados em orientacdes supostamente “cientificas” sdo apresentadas como
sendo as tunicas “corretas”, ficam cada vez mais incongruentes com o panorama da
produgdo grafica atual, mesmo de trabalhos vinculados a grandes empresas, ndo ape-
nas os “artisticos e culturais”.
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Figura 02a — Capa da revista Ray Gun, n° 1 de Figura 02b — Capa da revista Ray Gun, n° 6 de
setembro de 1992. Design de David Carson. novembro de 1993. Design de David Carson.

E importante ressaltar que a intencdo de Villas-Boas nio é substituir antigos ca-
nones por novos, apenas abordar criticamente o que se considera regras “imutaveis” e
inquestionaveis por utilizarem metodologias prescritivas “absolutas”. A presente pes-
quisa pretende discutir o que poderia se chamar o canone mercadolégico, que parece
explicar e reduzir o escopo da produgdo grafica apenas na sua dimensio atrelada ao
consumo e a mercadoria (no sentido nao-marxista), sem considerar outras dimensoes
presentes nas relagbes produtivas e de uso de qualquer artefato.

E nesse contexto que cabe uma discussio em relagio ao viés funcionalis-
ta, que em suas origens tinha uma preocupag¢iao de cunho social bastante evi-

€

dente, onde se fazia uma rela¢do entre as solucdes formais “universais” e a redu-
cdo das desigualdades sociais. A eficiéncia no processo produtivo, econémico
e desprovido de ornamentagdes seria assim o caminho para produtos (grafi-
cos ou nao) mais bonitos por agregar tanto o dado visual (simples) e funcional
quanto o socio-econémico. Portanto o que se critica ao falarmos de “canone funcio-
nalista” é principalmente a reducdo de uma idéia que agregava uma reflexdo profunda

quanto aos objetivos dos produtos e o processo projetivo, tanto em sua dimensdo téc-

nica quanto criativa, a seus resultados exclusivamente no ambito formal.
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Vale ressaltar a contradi¢ao apontada por Cardoso (2004, p.153-154), que na
pratica, a linguagem economica e funcional que poderia ser alinhada num viés de
contestagao da ordem capitalista, foi adotada efetivamente pelas grandes empresas,
principalmente durante as décadas de 1950 e 1960, que agregavam em suas identida-
des corporativas as idéias de modernidade, ordem e precisio que eram associadas ao
funcionalismo. Mesmo experiéncias como o da Unilabor, no Brasil, que embora tenha
concretizado uma organizacdo interna bastane arrojada, com divisdo participativa dos
lucros e das decisdes da empresa, de fato comercializou seus moveis para a classe mé-
dia alta, sem atingir as camadas populares (SANTOS, 1995).

Em seu livro Identidade e Cultura (2002), Villas-Boas reconhece que “canoénico
e ndo canonico sio classificagbes visceralmente instaveis, contextualizadas e radical-
mente datadas” (p.100). Considera que em Design grafico o movimento entre o que era
candnico para o ndo canonico e vice-versa podem ocorrer num tempo relativamente
curto, sendo que o “mainstream” possui grande capacidade de absorc¢io.

Se aceitarmos as consideracdes de Denis (1998, p.22) de que o design grafico
pode ser entendido como “processo de ordena¢ao dos meios de comunicagao”, e, por-
tanto exerce papel fundamental na dinamica social contemporanea, podemos pensar
que uma reflexao mais profunda sobre os conteidos expressos nessa atividade se tor-

nam indispensaveis. Segundo o autor:

O design se configura como o foro principal para o planejamento e o desenvolvimento da maioria
quase absoluta dos objetos que constituem a paisagem artificial (no sentido de ‘ndo natural’) do
mundo moderno. [...] exerce uma influéncia consideravel sobre a paisagem semidtica moderna,
principalmente no que diz respeito a transmissdo da informagdo por meios outros que os discur-

sos falado, cinematico e/ou musical [...]. (p.22)

Em sua argumentacdo, o conceito de fetiche é fundamental para a atividade pro-
jetual, pois, naturalmente este processo investe aos objetos materiais “significados
alheios a sua natureza essencial” (p.28). Os artefatos existem num contexto histérico
especifico em sua dimensdo semantica e, portanto, em constante transformacao. Nes-
se processo sdo colocados nos produtos muito mais significados do que a dimensao
“funcionalista”, no sentido restrito, poderia atribuir, como por exemplo, o conceito de

“modernidade”. Essa dimensdo “funcionalista” ndo representa um significado ineren-
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te e unico de um produto nem na sua dimensio conceitual, como vimos anteriormente
no capitulo sobre a critica da IS, nem numa andlise empirica ao verificarmos que na
pratica existe uma infinidade de formas para um mesmo “problema de design”.

Para ilustrar esta idéia, podemos dizer que numa revista qualquer onde o pensa-
mento “formalista” nos ajuda a indicar a relagao do texto com uma determinada foto
(ex: disposi¢do da legenda) s6 pode contemplar uma parcela muito pequena da com-

plexidade de significa¢bes que sdo desenvolvidas no objeto. Em seus termos:

O design grafico moderno conta com um verdadeiro arsenal de mecanismos para despertar uma
vasta gama de emogdes, sendo o desejo e a cobica as mais empregadas para fins mercadoldgicos.
Partamos, entdo, para um esboco de definicdo: o design é, em tultima andlise, um processo de
investir os objetos de significados, significados estes que podem variar infinitamente de forma e
de funcdo, e é nesse sentido que ele se insere em uma ampla tradigao “fetichista” (DENIS, 1998,

p.28-29).

Nessa abordagem, a relagdo do designer com o produto que ajuda a desenvol-
ver ndo foge a uma logica que indica a responsabilidade pelo conteido e ndo apenas
numa suposta dimensao formal separada. E esta caracteristica ndo é algo contorna-

vel ja que:

Ao realizar o ato de projetar, o individuo que o faz nio somente projeta uma forma ou um objeto
mas, necessariamente, também se projeta naquela forma ou naquele objeto. Quero dizer com isto,
muito simplesmente, que a coisa projetada reflete a visdao de mundo, a consciéncia do projetista e,
portanto, da sociedade e da cultura as quais o projetista pertence. [...] A partir desta constatacio
histérica, torna-se licito perguntar: que tipo de cultura material pretendemos legar as geragoes
futuras como testamento da nossa época e da nossa sociedade? [...] Se for a favor do status quo,
cabe-lhe rechear os seus projetos de significados que reforcem, pela continuidade, a tese de que
seja este o melhor dos mundos. Se for contra, cabe combater as tendéncias presentes pela atribui-
¢do consciente de significados subversivos ou contestadores. [...] 0 tinico papel que o designer ndo

pode se dar ao luxo de exercer é o da omissdo e da indiferenca. (p.37-38)

Segundo Margolin (2000, p.60), “o design como atividade ocorre dentro de um

espaco social, e sua contingéncia particular é definida pelos valores e limites que nor-
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teiam um determinado projeto”. Esta idéia indica uma convergéncia de estudos histo-
ricos e sociais para o debate das questoes tecnoldgicas, para além de suas abordagens
exclusivamente instrumentais.

Dentre as teorias que problematizam a questido social podemos citar aquelas que
utilizam idéias de autores ditos pés-estruturalistas, como Jacques Derrida e sua obra
De La Grammatologie, que assim como as principais obras situacionistas também foi
escrito em 1967. Nessa abordagem, que originalmente era utilizado nos estudos da
literatura, destaca-se a impossibilidade do texto escrito ser imparcial ou mera reprodu-
¢do do oral, além dessa apresentar vdrias caracteristicas que nao possuem uma corres-
pondéncia no texto falado (KOPP, 2002, p.78; LUPTON e MILLER, 1999, p. 7-14).

Em 1978, Katherine McCoy sera uma das pioneiras na pesquisa e aplicacdo
destas idéias, influenciada fortemente pela reflexdo relativa a tipografia de Wolfgang
Weingart, traduzindo-se no uso de tipos de forma bastante arrojada, fugindo de uma
organizac¢ao linear do texto. Esta designer lecionou durante 23 anos, entre 1973 e
1996, na Academia de Arte de Cranbrook e foi a primeira presidente mulher da IDSA
(Industrial Design Society of America) entre 1983 €1985, além de ser vice-presidente
da AIGA durante os anos 90.

Embora nao se considere particularmente uma designer com propostas radicais,
afirma que “se o compromisso com a mudanca é radical, é possivel descrever meu de-
sign como radical” (in HARPER, 1999, p.62) e considera “os designers como intérpre-
tes e comunicadores de valores culturais”. Dessa forma, resta aos designers refletirem
sobre quais valores irdo se engajar. Entre outros assuntos, McCoy trabalha atualmente
com o conceito de “sustentabilidade cultural”, que pretende considerar aspectos de
comunica¢do unicos, de paises ou grupos, de forma a respeitar a diversidade cultural e
permitindo uma alternativa a disseminagao de uma cultura ocidental homogénea.

Sobre a influéncia da Teoria Critica, citada brevemente numa passagem anterior,
destaca-se sua utilizacdo no periodo a partir de 1968 até meados dos anos 70. Alguns
desses trabalhos acabavam por constituir numa critica bastante contundente ao papel
social do designer. Dentre as obras mais conhecidas com essa orientagao, temos A criti-
ca da estética da mercadoria, de Wolfgang Fritz Haug (1996), escrito em 1971. Nesse
livro podemos encontrar varios aspectos que se aproximam da perspectiva da IS, ja que

ambos utilizam um arcabougo teérico marxista, como o proprio autor reconhece: “O
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Capital de Marx, em sua Critica a economia politica, ja estio prontos 0s conceitos e
analises funcionais sobre os quais a Critica da estética da mercadoria pdde se estrutu-
rar” (p.199). Destaco um trecho de sua analise do papel da embalagem (p.74-75), que
apesar de seu teor critico, possivelmente pode ser confundido com uma perspectiva

positiva se utilizarmos o viés do marketing:

A principio, a configuracio e a superficie ja libertas funcionalmente, as quais ja se dedicam pro-
cessos produtivos proprios, aderem a mercadoria como uma pele. Mas a diferencia¢do funcional
prepara a libertagdo verdadeira, e a superficie da mercadoria lindamente preparada torna-se a sua
embalagem, que ndo é pensada, porém, apenas como prote¢io contra os perigos do transporte,
mas como o verdadeiro rosto a ser visto pelo comprador potencial, antes do corpo da mercadoria,
e que a envolve, tal como a filha do rei em seu vestido de plumas, transformando-a visualmente, a
fim de correr ao encontro do mercado e de sua mudanca de forma [...] depois que a sua superficie
se liberta, tornando-se uma segunda freqiientemente e incomparavelmente mais perfeita que a
primeira, ela se desprende completamente, descorporifica-se e corre pelo mundo inteiro como o
espirito colorido da mercadoria [...]. A intenc¢io de realizacdo langa-as com a aparéncia abstraida
e bastante aperfeigoada tecnicamente do valor de uso cheio de promessas, para os clientes em cuja

carteira — ainda — se encontra o equivalente do valor de troca assim disfar¢ado.

E sobre a importancia da relagdo de consumo com os trabalhadores (p.149):

A classe trabalhadora defronta-se com o capital ndo somente como classe explorada na produgio
e criadora de todos os valores que sdo a fonte de todas as formas de lucro e excedente social; a
classe trabalhadora confronta-se também, como massa de compradores, com as partes do capital
social total que produzem, no sentido mais amplo, os meios de sobrevivéncia necessarios. (...) 0
capitalista, portanto, como escreveu Marx em Compéndio, “procura todos os meios para incita-

los ao consumo, dar novos estimulos as suas mercadorias e inculcar-lhes novas necessidades”.

E curioso destacar que Biirdeck (2006, p.275-276), um autor bastante utilizado
na area de design, salienta dessa perspectiva os seus aspectos negativos, chegando a
dizer que “o design teve uma verdadeira paralisia” e ironiza que disso “permanecia

apenas a ilusdo, baseada em anlises sociais, de se juntar aos trabalhadores e preparar

68



a luta de classes™.

Lowgren e Stolterman (1999), com base na descricao de alguns métodos de de-
senvolvimentos de artefatos digitais, postulam que seria desejavel a investiga¢ao de
modelos que ndo sejam excessivamente rigidos e prescritivos, por conta de que as
demandas dos projetos dificilmente se encaixardo numa unica férmula. Esses autores
utilizam teorias do design com o objetivo de considerar os “componentes sociais” e
técnicos dentro de um sistema digital.

Mesmo admitindo-se que os projetos de design se desenvolvem a partir de sistemas
técnicos, € necessario ressaltar que eles influenciam nossas vidas num nivel social, cons-
tituindo nosso cotidiano: “sob a luz dessas dindmicas, todo o design tem conseqiiéncias
técnicas, sociais, ideoldgicas e politicas” (LOWGREN e STOLTERMAN, 2004, p.12).

Spinuzzi (2003), analisa algumas solugdes inovadoras que surgem durante o uso
dos artefatos digitais, colocando elas como centrais na discussdo sobre desenvolvimento
de projetos. Sua proposta de rastreamento de géneros (genre tracing) tende a ajudar no
desenvolvimento de sistemas que ja em seu projeto considerem as mudancgas que ocor-
rem durante o trabalho, ou o uso do artefato. Este autor utiliza os principios da Teoria
Historico Cultural da Atividade, associando-a com o dialogismo, teorias da comunica-
cdo técnica e retorica. Com a metodologia proposta pelo autor, questiona-se o discurso
em que o usudrio é considerado uma “vitima” e o designer como “her6i” no processo de
producdo de programas de computador, onde os papéis dos programadores, designers,
usudrio e da inddustria estao rigidamente demarcados. O autor salienta momentos em que
adaptagoes realizadas durante o uso sio comuns e fundamentais no projeto do programa
como um todo, evidenciando a ndo-linearidade e dindmica das intera¢ées. Dessa forma,
propde novas abordagens para o desenvolvimento dos programas, evidenciando relagoes
de producao, contra um discurso que aliena o usuario dos processos envolvidos na pro-
dugio de programas de computador.

Poderia se dizer que de fato os détournements, nos termos dos situacionistas, ocor-
rem o tempo todo de alguma forma, no entanto diferem conceitualmente da proposta do
grupo uma vez que sao muitas vezes involuntarias e ndo percebidas em seu viés politico.

Jensen e Lenskjold (2004) utilizam diretamente algumas idéias de Situacionistas,
Lefebvre e de Michel De Certeau sobre o cotidiano. Trabalham com o conceito de
“atrito social” (social friction) e com computacdo ubiqua (ubiquitous computing) para
desenvolver uma maneira de entender as implicagoes e os potenciais da influéncia dos

artefatos digitais em nosso cotidiano. Eles argumentam que €é possivel explorar novas
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formas de interacoes sociais e experiéncias através desta perspectiva.

Como estratégia para desenvolvimento de projetos, essa abordagem pretende ser
uma forma de criar sistemas abertos que deixem mais espago para a participacdo no
momento de seu uso, e € neste aspecto que eles se aproximam da urbanismo unitario
da IS. Ao utilizarem esse arcabouco tedrico, pretendem evitar formas pré-definidas
e idéias rigidas sobre o que um sistema tecnoldgico deve realizar ou como deve ser
manejado, aproximando alguns de seus objetivos com aqueles indicados por Spinuzzi
(2003), mas através de uma abordagem diferente.

Outro autor importante que evidencia a abordagem dos processos de comunicacio
como fundamentais aos processos de design é Richard Buchanan (1995). O autor indica
uma mudanca nas abordagens que discutiam o design como processo de linguagem onde
o designer “codifica” uma determinada mensagem corporativa e o espectador deve de-
cifra-lo. O autor avalia que as novas abordagens devem considerar as audiéncias como
participantes ativos dentro de um processo dinimico de significacdo. Para exemplificar
essa tendéncia, cita uma loja onde a circulacdo dos clientes e suas referéncias visuais fo-
ram a base para o projeto de sinalizag¢ao e disposi¢ao dos produtos, ndo o contrario.

Em seu artigo Wicked-problems in Design thinking, retoma as idéias de Horst
Rittel dos anos 60, que considerava a dinamica e complexidade da maioria dos proble-
mas direcionados aos designers como wicked-problems. A partir desse conceito pode-
ria se pensar numa alternativa ao modelo linear “problema-solucao”, defendido por
muitos até os dias de hoje como op¢ao metodoldgica racional”.

Rittel descreve os wicked-problems como aqueles que representam uma “classe
de sistema de problemas sociais que sao mal formuladas (ill-formulated), onde a in-
formacao é confusa, existem muitos clientes e pessoas que decidem com valores con-
flituosos entre si, e onde as ramificacdes no conjunto do sistema sio muito confusas”
(apud BUCHANAN, 1995, p.14). A partir disso, aponta a relacdo entre a dimensao
determinada e a indeterminada do projeto de design, como uma negociaciao, ao con-
trario dos modelos em que os problemas sdo considerados determinados, assim como
suas condi¢Oes de projeto.

Em decorréncia dessa caracteristica do Design e sua dimensdo indeterminada,
possibilitou-se as abordagens de varias disciplinas que véem na atividade de Design
uma aplicagao pratica de seus respectivos campos de conhecimento (ex: Ciéncias So-
ciais Aplicadas, Artes Aplicadas), cada uma investigando um tipo de projeto. No en-

tanto, elas isoladamente ndo podem ser consideradas como fundamentagio teérica do
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Design, ja que seus exemplos apresentam condi¢bes praticamente unicas, e segundo o
autor, ndo existe uma “ciéncia do particular”. Nesse contexto, uma abordagem inter-
disciplinar parece ser indispensavel.

Jorge Frescara (1995) apresenta uma critica em relacdo as abordagens teoricas
em Design Grafico, que segundo o autor ainda sdo muito incipientes, em favor de uma
racionalizacdo formal que afaste a valorizacdo excessiva de solugbes “artisticas” em
design grafico em seu artigo Graphic Design: Fine Art or Social Science? (Design gra-
fico: belas artes ou ciéncia social?). Mesmo que seu posicionamento nesse texto seja
bastante diverso de outros exemplos apresentados anteriormente, como o de Buchanan
em relacdo a natureza dos problemas de design, é valido ressaltar para o argumento
desta pesquisa, sua critica em relagdo a “omissao dos problemas relativos ao impacto
da comunicag¢io grafica tem nas atitudes e idéias do publico” (p.44) e a responsabili-
dade social que esse aspecto envolve. Interessa aqui destacar a relevancia de aportes
tedricos que discutam esta dimensdo da produgao grafica, ainda que seu texto nio es-
pecifique um aporte tedrico especifico e nio faca nenhuma referéncia a uma superagao
do modelo capitalista.

Esses autores lidam com a idéia de que o escopo de um projeto de design é nor-
malmente muito complexo para que um unico projetista o resolva, sendo assim, o
processo de design é também um processo coletivo.

José Antonio Millan (2004), cuja formagao é de lingiiista, investigou como se
pode expressar oposi¢oes através de imagens. Sua pesquisa aponta os recursos graficos
mais comuns para representar oposi¢oes. Divide a comunicacdo, nestes casos, primei-
ramente numa expressao de descontentamento do emissor e posteriormente num mo-
mento em que se pretende convencer o receptor a compartilhar sua oposicao, através
da concordancia em relagdo as conseqiiéncias indesejaveis que o objeto da oposi¢ao

acarreta (linha tracejada da Figura 03).

EMISSOR -
|
v
— RECEPTOR “«-———- |
/ |
PESE0A CONSEQUENCIAS
- _— -
INSTATUICAO (INDESEJAVEIS)

/

Figura 03 — Modelo de comunica¢io de mensagens visuais de oposicao de Millan (2004).
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Para o autor existem principalmente as pecas graficas nesse género que se ex-
pressam apresentando a nega¢do de determinada pratica, pessoa ou institui¢ao, seja
por simples oposi¢ao (Figura 04a), sugerindo uma acdo (Figura 04b), ou mostrando o

efeito indesejavel do objeto da oposicao (Figura 04c).

UNITED COLORS
OF BENETTON.
"
Sl
[ |
Figura 04a — Estampa que Figura 04b — Detalhe do cartaz Figura 04c — Detalhe de
sugere oposi¢ao a guerra Alternatives to war antuncio da Benetton

Um aspecto interessante que Millan ressalta se refere a falta de uma autoridade
clara nesse processo de comunicagao (Figura 05a), diferentemente no que ocorre em
sinais de proibi¢des e adverténcias institucionalizadas (Figura 05b).

No primeiro exemplo, ndo use celular (Figura 05a), a mensagem expressa uma
oposicao ao uso de celulares, em comparacdo com proibido o uso do celular neste
ambiente (Figura 05b), figura que provavelmente indica a restri¢ao do uso de celular

num ambiente especifico.

Figura 05a - Pichacdo em parede Figura 05b — Sinalizacao
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Ambos os exemplos sdo tecnicamente reproduziveis por processos de impressao
em série. Como forma de expressar a mensagem, ambos utilizam a barra diagonal
como recurso grafico significando negacdo sobre o desenho de um aparelho de te-
lefone celular. No entanto, para entendermos seu significado, outras informagoes
sobre o uso do sinal, tais como o ambiente em que aparecem, o material que suporta
o grafismo, o significado cultural da utilizagdo do spray, ou de algo que remeta a
esse processo de grafia, além dos varios significados que podem ser atribuidos aos
celulares (aparelho de comunicacgido, status, etc.) sio necessarios para avaliarmos as
nuances envolvidas.

De fato existem diversas abordagens que acrescentam uma fundamentacio teéri-
ca que inclua aspectos sociais pelo viés do marketing®®, branding e da gestao do design,
no entanto nos parece que elas muitas vezes nao contemplam nem mesmo as pesquisas
formais em sua especificidade das pegas graficas exemplificadas nessa pesquisa, ou em
termos mais recorrentes em design, sua dimensao sintatica.

Como exemplo desse tipo de abordagem podemos ler em Santos (2000, p.55-56),
livro que se encaixa dentro da fundamentacio de gestao de design, a pratica profissio-
nal do designer estaria envolvido no processo de producdao de produtos e ambientes
melhores e, nesse sentido, social. Quando se refere aos trabalhos de cunho mais “so-
cial” critico elas sao “utdpicas” e pouco numerosas, sendo que medidas mais efetivas
de transformacdo nesse ambito estariam ligadas mais a uma questdo “politica”, que
fogem a esfera de atuagdo do design. Ou seja, ndo se trata nesse caso de considera-las
inexistentes e sim fora da alcada das discussdes do design, o que em nossa argumenta-
¢do, a critica de Debord sobre as especializagoes se encaixa perfeitamente.

A discussdo suscitada pelo conceito de détournement encontra relevancia em al-
guns dos temas da publicacio AIGA Journal of Graphic Design. No livro Design
Culture (1997), coletanea de textos desse periddico, um capitulo inteiro (Borrowed
Designs) é dedicado as questdes relativas a apropriacdo de imagens, como pratica co-

mum na profissio e motivo de andlise mais profunda.

36 Em relacdo ao marketing podemos verificar que sua recorréncia nos parece natural ao discutirmos
Design. No entanto, sdo perceptiveis em diversos setores, mesmo os mais insuspeitos, como a Educagio,
cedendo ao discurso do mercado ao serem norteados para o que consideramos uma abstracdo nos argu-

mentos de diversos autores citados nessa pesquisa.
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Em The Politics of Cultural Ownership (As politicas da propriedade cultural),
Fath Davis Ruffins (1997) destaca a importancia da pesquisa das questoes sociopoliti-
cas além do apelo estético nas escolhas de imagens (ex: Nos EUA o uso de um mascote
caracterizado com roupas de mexicano, fazendo papel de bandido para uma marca de
salgadinhos).

Em Cease and desist: issues of cultural reappropriation in urban street design (Pa-
rar e desistir: questdes sobra a reapropriag¢ao no design de rua urbano), Kevin Lyons
(1997) entrevista alguns designers que surgem de um contexto de “opressio econo-
mica” de poucas oportunidades, e que “remodelam suas identidades” na producdo
de artefatos executando as “formas mais criativas e complexas” de apropria¢do de
imagens. Eric “Haze”, um dos entrevistados coloca em termos visivelmente politicos
seu trabalho e utiliza o termo biting (mordendo) para esse tipo de apropriacoes. Ele
diz que 0 mercado jovem é um dos mais lucrativos e as grandes empresas comumente
copiam solug¢des existentes desenvolvidas na pratica cotidiana, sendo que eles estariam
simplesmente “roubando” de volta. Ssur Russ, opinando sobre a cultura de rua urbana
nos EUA, entende que seu conceito extrapola a classificagdo anterior que julgava as
minorias étnicas e raciais como fundamento, para uma rela¢do direta com a falta de
oportunidade e a ineficicia da representagao sociopolitica do modelo contemporaneo.
Discutindo sua dimensdo sintatica, salientam que a reapropriacdo deve ser grafica-
mente “forte”, ou seja, a representagao formal ndo é “separada” da discussio politi-
ca, e se defendem da acusagio de serem meros “copiadores”. Ainda que superficial-
mente, problematizam a pratica convencional, das grandes empresas e dos designers
graficos em geral, que ndo reconhece suas proprias atividades num mesmo contexto
de reapropriacdes.

Rosemary J. Coombe (1997), questiona as categorias institucionalizadas de prote-
¢do legal de imagens em seu texto Is there legal protection for cultural imagery? (Existe
uma prote¢do legal mas as imagens culturais?), e cita a critica desenvolvida por abor-
dagens antropoldgicas, marxistas, sociologicas que entendem a produgao formal dentro
de um contexto social e nio como criacoes individuais. Exemplifica a complexidade
da questdo com as pesquisas de motivos graficos em outras culturas, apropriados por

designers, inclusive se tornando proprietarios delas, por simplesmente ndo estarem ante-
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riormente enquadradas em determinadas regras. Finaliza o pequeno ensaio dizendo que
“nossas tradicoes legais sao baseadas em premissas particulares que ndo fazem justiga a
valores, normas e aspiragoes de outros” (1997, p.18).

Em Swastika Chic, Steven Heller (1997) exemplifica com a apropriacio de mo-
tivos graficos da Alemanha Nazista, a discussdo sobre a banalizagio de conteidos
visuais, mas que de fato elas sdo atos politicos que refor¢am ou criticam significados,
sendo que no caso especifico de sua analise esses simbolos ndo sio meros clip-arts e sim
evidéncias de crimes muito sérios.

Em Designers on a Disk (Designers em um disco), Rhonda Rubinstein (1997) dis-
cute brevemente o software de “criacio” homoénimo que faz marcas e outras pegas vi-
suais utilizando elementos graficos mais comuns de 25 designers famosos, e induzindo
o usudrio a fazer escolhas tipograficas ou de grades (grids) de diagramacio no estilo
do designer escolhido. A autora sugere o debate sobre esse tipo de “criagdo”, sem ser
conclusivo, com a critica que esses softwares sofrem por designers profissionais, ja que
de fato uma mimetizacdo similar, através de livros e coletaneas de trabalhos, ocorre na
pratica de designers “treinados”.

Com esses pequenos exemplos da publicacio da AIGA, parece ficar claro que
uma dimensao politica mais ampla estd longe de estar ausente no design, embora seja
certamente possivel e convincente negligenciarmos esse aspecto num determinado dis-
curso sobre a pratica profissional e de pesquisa.

Tony Fry (1995) em seu texto A Geography of Power: Design history and mar-
ginality (Uma geografia do poder: historia do design e marginalidade), argumenta que
o paradigma do Capitalismo norteia a historia do Design e por isso norteia o design
em seu desenvolvimento, assim como obscurece os efeitos de sua atuagdo social e eco-

nomica. Faz as seguintes observa¢oes sobre a maior parte da produ¢do em histéria do

Design (p.207-208):

- Historia do design, seus objetos e historiografia, é apenas uma dentre uma miriade de histérias
que foram constituidas de forma Eurocéntrica;

- A histéria do design, enquanto implicado nas investigacoes da natureza do modernismo, falhou
em reconhecer a formagio e o lugar do design no surgimento e extensio da modernidade. Essa
falha nega a operac¢ido do design como meio gerador na formag¢ao da questio social pela globali-

zacdo de praticas do meio de produgio capitalista, modos de consumo, e culturas ampliadas em
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mundos intimos e exteriores como efeitos da mercadoria, processos e aparéncias;
- A histéria do design foi cumplice na manutencao do Segundo e Terceiros mundos como pratica-
mente silenciosas e como se tivesse uma “falta” de histéria. Dessa forma e outras, as conseqiién-

cias da cultura industrial foram omitidas de seu campo de acio.

Uma outra pesquisa interessante sobre como a Historia do Design é representadas
nos livros encontra-se no artigo de Is there a canon of graphic design history? (Exis-
te um canone da historia do design grafico?) de Martha Scotford®” (1997). A autora
compara cinco dos principais livros utilizados sobre o assunto e identifica, segundo os
critérios utilizados, os possiveis canones do design, que reforcam o papel do “homem
branco europeu” para representar periodos, estilos e teorias da historia do Design.
Em seu argumento, aponta que isso pode causar uma séria limitagio ao debate acerca
do design, omitindo uma grande produ¢dao material que foi descartada por critérios
que nem sempre sao claros®®. Segundo Scotford, uma possivel forma de repensar esta
situagao, que tende a piorar através da reprodugdo de bases bibliograficas recorrentes,
¢ a utilizagao de novas categorias e entendimentos sobre a producdo de design grafico
além da reducionista abordagem através de “obras primas”. Embora nio seja possivel
delimitarmos com exatidao, podemos dizer que a histéria do Design utiliza uma abor-
dagem proxima daquela das Artes mais tradicional, no entanto ainda ndo se beneficiou
plenamente da critica de Arte que vai além da formalista (ex: Artur Danto nos EUA ou
Agnaldo Farias no Brasil).

Lessa (1999) em Os conceitos de necessidade, utilidade e funcionalidade para o
design grdfico, discute brevemente os conceitos apontados pelo titulo do artigo e suas
limitagoes em favor de abordagens que consideram as questdes relativas a linguagem.
Para sua argumentacio, cita autores conhecidos na area de Design e Ciéncias Sociais

como Tomds Maldonado, Guy Bonsiepe, Hannah Arendt, Marx e até mesmo uma de-

37 Phillip B. Meggs (1997), um dos autores dos livros de histéria pesquisados por Scotford, fard uma
réplica a este artigo, considerando a abordagem da autora excessivamente quantitativa e apontando que
seu método negligencia grandes diferencas entre os livros pesquisados. Além disso, defende que apesar

dos riscos, omitir alguns “canones” também é danoso.

38 A autora cita um artigo de 1984 de Clive Dilnot, que tinha se preocupado com a questao do estabe-
lecimento de referenciais candénicos para o design grifico antes mesmo de se estabelecer uma critica da

producdo de design em bases razoaveis.
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finicio de Debord de sociedade de consumo.
Lessa ressalta que nao se trata de desconsiderar os parametros de funcionalidade
utilizados até entdo e sim “a abertura de seu escopo, ultrapassando o simples atendi-

mento sintatico de uma necessidade formal” (p.113-114). Segundo ele:

A abrangéncia da funcionalidade, por exemplo, pode cobrir ndo apenas a drea do uso ou con-
sumo, mas também a da producdo, da circulag¢do, da percep¢ido, pois, [...] a percep¢do nio é
necessariamente uso. Neste sentido, serd adequado ndo amarrar os diversos aspectos da func¢do
em uma hierarquizacdo rigida. [...] Como também sera adequado ndo ignorar as nuangas dos

enquadramentos culturais do problema (p.111-112).

Kopp (2002), por exemplo, define o design pés-moderno, a partir de Steven
Heller, como uma confluéncia casual de diversas teorias e praticas na area de Design
unidas principalmente pela distingao em relagdo ao “dogma” do Estilo Internacional
que dentre suas caracteristicas gerais se referem a “previsibilidade e assepsia” do alto
modernismo. Para ilustrar sua idéia discorre principalmente sobre as caracteristicas
plasticas dos trabalhos de diversos designers e escolas.

Em seu livro discute brevemente o fato de existirem divergéncias conceituais em
relag¢ao ao Estilo Internacional, citando autores como Flavio Cauduro e Richard Hollis
(sobre este aspecto p.75). Reconhece que existe uma ideologia do Estilo Internacional
(p.67)%, onde inicialmente apresentava-se a idéia de que na busca de formas univer-
sais estavam também discutindo uma sociedade mais justa, no entanto sua analise da
producdo contemporanea ndo parece contemplar esta dimensio com profundidade.
Identifica a importancia da ndo estagna¢ao como impulso fundamental por uma busca
de novos rumos para o design grafico, curiosamente citando Cornelius Castoriadis do
Socialisme ou Barbdrie *°, mas niao parece investigar em que medida o design comegou
a questionar seus fundamentos ideoldgicos. Seu entendimento engloba sucintamente

uma dimensao pragmatica do Estilo Internacional e sua analise do Design P6s-moder-

39 O autor cita Rafael Cardoso Denis, 2000, p.155.

40 De fato Kopp cita Zygmunt Bauman em Modernidade Liquida, que por sua vez estava citando

Castoriadis.
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no e “Cambiante” de fato tem o mérito de mostrar um panorama complexo e malea-
vel da producdo contemporanea e indicar autores de campos diversos*!, privilegiando
os autores da teoria “p6s-moderna”. No entanto, ao discutir os trabalhos de design
concentra-se principalmente em seus aspectos formais ou sintaticos, o que poderiamos
considerar uma evidéncia da dificuldade na realizagao de analises das dimensdes socio-
l6gicas, historicas e culturais da produgao do design.

Os autores e trabalhos que questionam as abordagens hegemonicas citados nao
sdo excegoes dentro da produg¢do material relacionada ao design grafico, sendo que
em geral eles apontam possiveis caminhos a serem trilhados. No entanto uma reflexao
tedrica mais profunda a respeito delas ndo é propriamente comum, e argumenta-se
que estas podem se beneficiar de um aporte critico. A necessidade de se evidenciar as
questdes sociais envolvidas nos processos de producdo, abre espaco para a tentativa de
explorar novas fundamentagbes tedricas para a pesquisa em design. Margolin (2002)
finaliza seu ensaio sobre as tarefas e desafios dos estudos em Design apontando um

esfor¢o numa abordagem pluralista ao invés do isolamento tedrico, aspecto essencial

para qualquer atividade produtiva em design (p.256).

4.2 REFLEXOES NA PROFISSAO

Se por um lado podemos citar alguns autores que discutem a ampliagdo do escopo
das pesquisas em Design destacando seus aspectos sociais, € possivel também listarmos
alguns trabalhos fora do ambito académico que convergem para uma discussdo mais
ampla a respeito da funcdo social do designer para além daquelas mais comumente

identificadas*?.

41 Dentre os autores citados encontramos Zygmunt Bauman, Jean- Frang¢ois Lyotard, Bruno Latour,
Frederic Jameson e até mesmo Guy Debord (p.125).

42 Embora nio tenha sido consultada nenhuma pesquisa especifica a respeito dos temas mais comuns,
é possivel identificar um grande interesse em relagdo as questdes de Gestdo de Design, Marketing, Er-
gonomia e Design da Informac¢dao no ambito académico através das linhas de pesquisa disponiveis nos
cursos de pos-graduacdo em Design no Brasil. Além disso, pode se dizer que é comum a associagao da
producio de design voltada especificamente a promocgdo e desenvolvimento de bens de consumo. Naomi
Klein (2003) faz uma breve andlise sobre o interesse das empresas em se inserirem no 4mbito académico,
que além de considerarem as escolas e universidade um espago onde se encontra um grande ntiimero de
possiveis compradores, ressalta que “outro tipo de tomada de controle estd em andamento no nivel de

pesquisa institucional” (p.123).
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Em julho de 2006, o tema do evento da ICOGRADA®* (International Council of
Graphic Design Associations | Conselho Internacional de Associacdes de Design Grafi-
co) realizado em Seattle era estreitamente relacionado com questdes sociais e ambien-
tais (ICOGRADA Design Week - Defining Design on a Changing Planet).

Adélia Borges, diretora do Museu da Casa Brasileira e jornalista especializada
em Design, foi convidada a dar uma palestra nesse evento e enfatiza numa entrevista
dada na ocasidao o aspecto politico de seu convite num evento de Design no “Hemis-
fério Norte” e também o interesse na ampliacdo das discussdes sobre as questdes so-
ciais do design e ndo apenas naquelas relacionadas ao mercado. Vale mencionar que
o proximo congresso dessa entidade serad realizado em Cuba em 2007 com o tema
Design e Cultura.

Na 8* edicdo da Bienal de Design Grafico* da ADG de 2006, realizada em Sio
Paulo, as categorias que organizavam os trabalhos selecionados foram elaboradas de
maneira inédita. Até entdo, os trabalhos eram organizados a partir do tipo de midia em
que eram realizados ou finalidade do ponto de vista mercadoldgico (ex: cartazes, iden-
tidade visual, etc.). Nesse ano as novas categorias exigiam uma interpreta¢ao baseada
em critérios menos objetivos. Assim foram criadas categorias como “explorando a in-
formalidade”, “acumulando signos”, “investigando o Brasil” e “pensando o Design”.

E de especial interesse para o tema abordado pela pesquisa a categoria “provo-
cando o receptor”. Embora nao tivesse dentre os trabalhos selecionados exemplos que
assumissem de forma enfitica a proposta sugerida, ja que o evento nao era um espago
particularmente receptivo a esse tipo de propostas anteriormente, é possivel entender
que temas anteriormente pouco privilegiados comecaram a ganhar relevancia. No ca-

talogo da mostra, a apresentagdo dessa categoria € a seguinte:

Provocando o receptor: Os projetos desse nucleo desafiam abertamente aqueles a quem se desti-

nam, seja por frustrar suas expectativas, seja por tocar em questdes inusitadas e até mesmo des-

43 A ICOGRADA (International Council of Graphic Design Associations /| Conselho Internacional
de Associagoes de Design Grafico) é uma das principais entidades internacionais de profissionais de

design grafico.

44 Este é o principal evento profissional da classe no Brasil, considerando-se o niimero de participantes,

exposi¢do na midia e visitagio.
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confortaveis do ponto de vista ético ou politico. Ultrapassando a mera resolugdo de problemas
projetuais, os designers pegam carona nesses produtos para veicular idéias que extrapolam o

estreito contexto de seus mercados e questionam o status quo (ADG Brasil, 2006, p.303).

Sobre este tipo de trabalho, que ndo se restringe a assunto necessariamente de
protesto, mas que em sua elaboracdo formal pode incluir resultados ousados, Laurel
Harper (1999) chama de “graficos radicais” (radical graphics) e chama a atencio para
o fato de eles serem incoémodos ao discurso em que o design é apresentado restritamen-
te como uma ferramenta de marketing.

Steven Heller (2002), em seu texto Graphic Intervention, aponta os meios di-
gitais como “mais uma alternativa para estar indignado”, num texto que discute
também os perigos da apatia diante dos problemas sociais e politicos. Seu texto faz
referéncia a exemplos de trabalhos de design grafico que dao suporte ao debate pu-
blico sobre temas sociais. Contextualiza sua reflexdo a partir do receio generalizado
em se fazer criticas nos Estados Unidos, que estava inclinado a considerar iniciativas
contestatOrias como antipatrioticas. Mesmo reconhecendo as limita¢des do designer
diante das circunstancias, aponta que as iniciativas de “interven¢des graficas” estdo
longe de serem insignificantes.

A revista japonesa Idea, que geralmente apresenta em suas paginas o trabalho
de diversos escritorios e profissionais de design grafico, aborda em alguns de seus edi-
toriais temas que também podem ser entendidos como indicios de uma tentativa de
reavaliacao dos modelos mais freqiientes de analises de artefatos graficos.

No namero 309 (margo de 2005) lemos que as novas tecnologias tendem a tornar
insuficientes as abordagens que discutem apenas as técnicas e artificios na produgao
de design, uma vez que existem cada vez mais pessoas capazes de produzir trabalhos
“satisfatOrios” nesses aspectos e critica a pratica que reduz os designers em meros ope-
radores que procuram dentro de um enorme volume de catalogos algo que combine
com o gosto do cliente®. O texto sugere que nesse contexto, onde os métodos e técni-
cas sdo mais acessiveis, deverdo surgir trabalhos que serdo diferentes do convencional.
Nesse sentido, a ”fusdo” de campos como arte, urbanizagao, teatro e politica, tornou o

limite do design “complexo e ambiguo”, o que de fato se concretiza em trabalhos que

recusam os “rétulos” das categorias modernistas do século XX.

45 Esse aspecto é apresentado também no texto de Rhonda Rubinstein, citado anteriormente.
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Uma vez que a defini¢do de design ndo existe mais, designers foram capazes de adquirir um novo
ponto de vista contra as objecdes estereotipadas ‘isto ndo é design’. Designers que ndo procuram
a resposta para a questdo ‘o que é design’ e adicionam novos significados para o design de outros
lugares sdo capazes de produzir trabalhos ‘libertados’ do significado utépico do design definido
pelos modernistas do século XX e de sistematiza¢oes de modelos de projeto obsoletas. Isso nio
precisa ser levado tdo a sério (o fim da defini¢do de design), mas também ndo é um assunto que

pode ser facilmente aceito. (p.8)

No editorial do numero 316 (maio de 2006) novamente temos a discussao sobre
o papel da tecnologia no contexto atual e argumenta-se que existe uma producdo de
design que “explora a relacdo entre tecnologia e as pessoas sem enxergarem ainda um
objetivo claro”. Esse tipo de afirmag¢io lida de forma desatenta pode ndo parecer ser
um grande questionamento, mas ela de fato resume varios aspectos da critica aos mo-
delos tradicionais. De um lado evidencia o aspecto exploratério da pratica profissional,
em oposi¢do a rigidez da suposta existéncia de solugdes definitivas. Do outro, sugere
que o proprio problema, cujo design seria a solu¢do, pode nio se encontrar num lugar
especifico. Nesse sentido o texto enfatiza que o “design” extrapolou seu alcance para
o campo do cotidiano, cujas transformagdes sdo constantes. Por esse viés, podemos
argumentar que refletirmos sobre o cotidiano pode vir a ser um aspecto fundamental
na pratica e discussio tedrica em design.

Outro exemplo importante que teve uma ampla divulgacdo na midia especiali-
zada*® em 2000. Trata-se da revisao do manifesto escrito em Londres em 1964, First
things first de Ken Garland (Figura 06). O manifesto apresenta um texto critico em
relacdo ao consumismo e chama a responsabilidade o papel dos designers. A lista dos
que assinam o novo manifesto inclui nomes importantes do Design Grafico tais como
Jonathan Barnbrook, Milton Glaser, Steven Heller, Tibor Kalman, Zuzana Licko, Ellen

Lupton, Katherine McCoy e Erik Spiekermann?’.

46 A lista de publicacdes de Design Grafico internacional que publicaram o manifesto incluem o AIGA

journal, Emigre, FORM, Blueprint, Eye e Items.

47 Em 2001 o manifesto serd publicado em forma de cartaz pela Adbusters com uma lista ainda maior

de signatarios. Ver p.131 desta dissertagio.
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Noés propomos uma inversdo de prioridades em favor de uma forma de comunicacdo mais util,
durdvel e democratica [...] O escopo do debate estd diminuindo; ele precisa expandir. O consu-

mismo estd rolando solto, inconteste; ele precisa ser desafiado por outras perspectivas, expressas

em parte, através da linguagem visual e recursos do design. (First things first 2000)
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Figura 06 — Reproducdo do primeiro manifesto First things first de Ken Garland, 1964

Uma das repercussoes no Brasil sobre este manifetso pode ser encontrado no tex-
to de Jodo de Souza Leite (2000), Which things first?, onde ira considerar a proposta
equivocada, pelo menos dentro das condicdes brasileiras. Em seu artigo, no entanto
ndo encontramos uma fundamentagdo clara que apdie suas criticas a esse manifesto,
mesmo porque o texto embora faga referéncia direta ao texto, tem como objetivo mos-
trar através de alguns projetos desenvolvidos por alunos, uma metodologia projetual
que, segundo o autor, estariam contemplando um aporte interdisciplinar, e que de fato
coexistem inumeros valores. Em relagio ao manifesto dird, que se insere num modelo
que inviabiliza “uma visao mais realista do que se poderia entender como a pratica

social da produ¢do e do consumo”

Entretanto a geracdo de riqueza depende do trabalho, da circulacio de mercadorias e, mais re-
centemente, da eficiéncia e eficicia do setor de servigos. Seria muito facil e bobamente idealista
buscar, entre nds, um alinhamento automatico com o professado agora por esses novos/velhos
designers do hemisfério norte. A sociedade brasileira exige mais producio para geragio de no-
VOS empregos, para sua necessaria inser¢do na economia internacional, da qual participa ndo

mais como exportadora preponderantemente de commodities, mas sim de produtos manufa-
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turados, e para o fortalecimento do seu mercado interno, de modo tal que possa dinamizar a
distribui¢ao de riqueza. Portanto nosso cendrio difere em muito do norte-americano.
Adotar acriticamente o novo manifesto equivale a curvar-se a uma nova espécie de dominacdo

cultural (p.68-69).

Sobre a critica de Leite ao manifesto, parece que ao autor o discurso desenvol-
vimentista nao é relativo a uma “espécie de dominacao cultural”, como é discutido
em Benjamin et al (1998) e nem se reconhece algumas contradi¢oes exploradas ante-
riormente pelo viés economico e social, embora utilize algumas de suas categorias. O
discurso onde podemos encontrar um “nicho” para produtos que poderdo recuperar
um “atraso” é recorrente em diversos paises que em ultima instancia vivem a mercé de
crises financeiras externas, ou mudangas na valorac¢ao desses produtos.

Pelo viés da critica proposta pela IS, o que falta ao manifesto é um radicalismo em
sua proposta, de forma que abordasse os motivos pelos quais chegou-se a essa situagio,
onde tudo parece se reduzir ao consumismo. Sobre esse aspecto, poderiamos concordar
com Leite, que aponta o consumismo e o modelo capitalista como intrinsecos.

Embora nao seja possivel estabelecer uma relagao profunda com os aspectos mais
radicais da obra de Debord, ou qualquer outra fundamentacao tedrica mais especifica,
¢ possivel perceber que no ambito profissional, as discussdes sobre o aspecto critico e
social estdo se tornando mais visiveis. Com isso, é possivel afirmar que questdes simi-
lares comecam a ser consideradas com mais profundidade e amplitude.

Por outro lado, é inegavel a influéncia de uma corrente de pensamento diame-
tralmente oposta e que detém grande parte da produgdo em design. Sobre esse assunto

Stephen Banham (in IDEA, 2006, numero 316, p.244) diz:

Os profissionais mais astutos perceberam a substancial vantagem financeira em se posicionarem
como felizes anfitrides desse conservadorismo, passando por cima de si mesmos para trocarem o
titulo de seus cartdes de visita de designers graficos pra consultores de brand. Mas fazendo isso
nés ndo estamos nos tornando parte do problema? Estamos ao menos aptos a reconhecer a nossa

falta em ndo defender as ricas possibilidades que surgem de uma pratica mais livre e engajada?
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As paredes s6 se calardo quando os homens forem livres.

Anonimo

5 CARTAZES

5.1 CARTAZES E “MIDIA RADICAL”

Nesse capitulo apresentam-se alguns designers e uma selecio de cartazes que
abordam temas recorrentes dos textos situacionistas, mesmo que ndo seja possivel
considerd-los uma decorréncia da reflexdo destes. Embora essa producido possa ser
forte influéncia no desenvolvimento de artefatos visuais de forma geral, ndo pode ser
analisada exclusivamente pelas categorias mais recorrentes da pesquisa em design. Ou
seja, assume-se por demais restritivo discutir eles pelo viés do marketing, avaliar suas
qualidades visuais por modelos prescritivos da psicologia cognitiva ou ainda pensar
em suas inovagOes apenas em sua dimensio técnica (materiais e processos), pois estes
podem nio explicar minimamente a mera existéncia deles.

A produgao grafica, desde seus primordios no sentido mais restrito, ou seja, desde
a invencdo de prensa grafica de Gutenberg no séc. XV*8, estava envolvida de uma for-
ma que pode ser considerada “desviante” da perspectiva hegemonica atual. Embora o
enfoque desta pesquisa seja a producdo a partir do século XX, esse dado é importante
para verificarmos que esse tipo de produ¢do ndo é nem nunca foi restrita ao uso comer-
cial, sendo que sua utilizagio como meio de protesto, expressdo politica e socializa-
¢ao do conhecimento, sdo aspectos indissociaveis de sua historia (BRIGGS e BURKE,

2004). Se fossemos alargar o conceito de comunicagao para os marcos de surgimento

48 E vilido notar que essa perspectiva é bastante conservadora, visto que a impressdo ja era praticada
pelo menos desde o séc VIII em impressos em bloco (gravura inteira com texto) na China, Coréia e no
Japdo e os tipos méveis existiam na China do séc XI. No entanto o fato desses paises utilizarem ideogra-
mas, e ndo o alfabeto explicaria a pouca influéncia desse viés na discussio mais recorrente em estudos
de Design. Porém, tecnicamente falando, Henri-Jean Martin (apud BRIGGS e BURKE, 2004) aponta a
criagdo de uma férma de tipos moéveis “de uma quase alucinatéria similaridade aqueles de Gutenberg”
pelos coreanos no inicio do século XV e nio em meados do mesmo século pelo alemdo. Ou seja, as
criticas de Fry a histéria do Design e aos canones de Scotford parecem se encaixar muito bem neste con-
texto. Para um maior detalhamento sobre os tipos moveis em metal produzidos na Coréia desse periodo,

recomenda-se a leitura do artigo Tipografia coreana em el siglo XV, de Hee-Jea Lee (2006).
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do alfabeto (2000AC) ou da escrita (5000AC) as consideracoes sobre seu uso diversi-
ficado também seriam validas, mas nio faria tanto sentido em nosso contexto pelo seu
afastamento historico em relagdo ao modo de produgao capitalista®

Nessa perspectiva, é importante também o fato de que nao faz sentido discutir-
mos a midia impressa apenas pelo viés instrumental, pois, “falar da impressdo grafica
como agente de mudanca é dar muita énfase ao meio de comunicacdo, em detrimento
de escritores, impressores e leitores que usaram a nova tecnologia, cada qual segundo
seus proprios e diferentes objetivos” (p.32). Em nosso caso trataremos de designers,
seus cartazes e algumas mediagdes de seu uso.

A importancia do cartaz como meio de comunica¢do foi rapidamente reconheci-
do desde seus primoérdios. Ja nas primeiras décadas da popularizacio dos meios técni-
cos de reproducdo desses artefatos graficos, seu uso dentro do cotidiano dos centros

urbanos € notavel (Figura 07).
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Figura 07 — Cartazes Londrinos na década de 1890.

49 Briggs e Burke apontam, por exemplo, a pesquisa de Harold Innis em Empire and Communication
de 1950, sobre a importancia da midia no mundo antigo e o uso dos pergaminhos, argila e pedra, como

suporte para mensagens, distribuidos por estradas na Assiria.
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Quando falamos de cartazes e seus primérdios, nos referimos ao periodo proximo a
década de 70 do século XIX. Esta perspectiva utiliza como referéncia autores como Bar-
nicoat (1972) e Hollis (2001). Destaca-se desse periodo a obra de Jules Chéret, que era
filho de um tipografo e cuja grafica, a partir de 1866 em Paris, produziu diversos cartazes
coloridos em processo litografico, acompanhando os processos graficos mais avangados
de seu tempo. Alguns de seus trabalhos chegavam a medir 2,5m e eram projetados pelo
proprio Chéret.

A intengao do presente projeto ndo é tragar uma historiografia da producao de car-
tazes como um todo, apenas destacar alguns exemplos conhecidos que refor¢am a idéia
do papel do designer grafico atuante num debate sobre as condigdes sociais por um viés
critico, e que por isso podem ser contextualizadas e se beneficiar de aportes tedricos que
vao discutir o panorama politico e social de seu tempo, como € o caso da IS. Com isso ndo
se quer dizer que a produgao deriva desse arcabougo tedrico, mas sim que eles sao conse-
quéncias de uma tensio social que, em Design Grifico, vao se converter em artefatos en-
gajados. Seus resultados plasticos inovadores ou sua dimensao sintatica sdo relativamente
conhecidos, no entanto destaca-se que eles abrem espaco para uma abordagem semantica
e pragmatica da pratica de design, por vezes negligenciada por nao se adequarem ao dis-
curso hegemonico.

Quando se trata da relagio entre a producdo grafica e movimentos contestatorios,
o cartaz é apresentado como exemplo mais comum, embora autores como Millan (2004)
acrescente também os panfletos, pinturas nas paredes e mais recentemente a internet. Ape-
sar de se reconhecer a relacdo entre a contestacao e esses artefatos graficos, aparentemente
existe a caréncia por uma fundamentacao tedrica mais profunda nos aspectos socioldgicos
e mesmo nas contradi¢des em termos formais que estes exemplos implicam.

Como exemplo dessa situagio podemos encontrar em Hollis (2001, p.5) que “O
poster como design grafico, pertence a categoria da apresentacao e da promogio, na qual
a imagem e a palavra precisam ser economicas e estar vinculadas a um tnico significado
e facil de ser lembrado” e posteriormente, quando refere-se as novas técnicas escreve que
“O individuo podia agora criar a mensagem e controlar seus meios de producdo” (p. 200)
como se nesta afirmagao nao estivesse contida também a possibilidade de extrapolar os
limites da afirmagdo anterior.

Barnicoat (1972), embora desenvolva com mais profundidade outras relagoes sociais
existentes na producdo dos cartazes, especialmente a influéncia muitua com as linguagens
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das artes plasticas, também arrisca uma definicio que pode ser questionada por um viés
mais critico, uma vez que julga que o designer s6 pode se comunicar numa linguagem dita
“popular” e decifravel imediatamente, sem ambigtidades.

Os cartazes sao bons exemplos de trabalhos que ndo podem ser analisados apenas
pela perspectiva formalista ou mercadologica, numa relacdo cliente/designer. Eles desper-
tam o interesse na medida em que envolvem os designers na reflexdo de sua pratica pro-
fissional e ampliam as possibilidades do debate publico de assuntos que nem sempre sao
abordados de maneira critica. Um aspecto que € necessario ressaltar € que para a IS é neces-
saria uma participagao ativa das pessoas para que se questione e transforme a condi¢io da
sociedade. Fica claro que a producdo desses cartazes ndo se apresenta como uma condi¢ao
suficiente para uma transformacio social ampla, visto que esta exige um envolvimento
profundo de toda a sociedade: “Aindo pode haver liberdade fora da atividade e, no ambito
do espetaculo, toda atividade é negada... Nada da atividade roubada no trabalho pode ser
encontrado na submissao a seu resultado” (DEBORD, 1997, p.22, tese 27).

John Barnicoat (1972) aponta que os cartazes politicos ou “cartazes ideologicos”
nos termos do autor, se consolidam como um “género” a partir de 1919, sendo que antes
disso os cartazes eram produzidos da mesma forma que aqueles da publicidade. O ano
de 1919 se refere principalmente a produgiao dos cartazes russos, impressos e produzidos
coletivamente e é sobre este aspecto que o autor aponta uma diferenca fundamental. Esse
método de produgio coletiva serd visto novamente na Guerra Civil Espanhola, na revo-
lu¢ao Cubana, no Atelier Populaire de maio de 68 e em outros momentos importantes da
histéria do século XX até os dias de hoje. Ou seja, aqui o fator do uso e produgio ganha
a atencao do autor, que reconhece nas condicoes historicas peculiares, aspectos fundamen-
tais para o design e seu estilo (p.244). Ressalta-se que esta relagao sempre se estabelece, em
qualquer situacdo, apenas sdo representadas nos textos de forma diferenciada, comumente
privilegiando os aspectos “estéticos”.

Downing (2004) define o campo de a¢do das midias radicais, como aquelas que ex-
pressam uma visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas hegemonicas. Sua
investigacdao busca diversos exemplos dessa producido em contextos de varios paises, in-
clusive alguns do Brasil*® e faz um breve apanhado de exemplos mais antigos, como as

xilogravuras do século XVI.

50 Dentre os exemplos citados no livro temos o dramaturgo brasileiro Augusto Boal e seu Teatro do
Oprimido (p.189 — 192) e a TV Maxabomba do cidade de Rancho Fundo no Rio de Janeiro (p.264).
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Este autor também considera a produgao Russa das duas primeiras décadas do sécu-
lo XX como referéncia fundamental para a organiza¢iao da produgao da “midia radical”.
Ao modelo que chamara de organizag¢ao Leninista ressalta principalmente seus aspectos
negativos, uma vez que foram utilizados como propaganda num processo que se deterio-
rou no realismo socialista. No entanto, também destaca o “Agitprop” como uma categoria
bastante valida no movimento de contestacao.

O “Agitprop” (agitacdo + propaganda) era uma estratégia de comunicagio que, uti-
lizados com freqiiéncia naquele momento histérico, sio mesmo hoje o suporte para uma
reflexdo e ag¢ao nessa vertente da produgio grafica. Essa abordagem de comunicacdo une
taticas de informacao pontuais de curto prazo (ex: a denuncia de algum abuso ou proble-
ma imediato) como meio dentro de um objetivo maior no contexto de estratégia de comu-
nicacao politica de longo prazo (ex: promover um modelo politico).

Em oposi¢ao ao modelo leninista, Downing apresenta a organizagio através da au-
togestdo, que ndo estdo vinculados de nenhuma institui¢do especifica, como um partido
ou sindicato. Embora o autor cite exemplos principalmente de radios e jornais’! podemos
também incluir a producdo de diversos cartazes nesse contexto. Uma das questoes apon-
tadas pelo autor em relacdo a esse modelo € o risco dela produzir a expressdo restrita do
coletivo envolvida em sua organizacdo e nao manter um didlogo com um publico mais
amplo, além do fato dos exemplos apontarem para uma divisao de trabalho que entram
em desacordo com os pressupostos conceituais.

Sobre os situacionistas, o autor reconhece que a pratica dos détournements “teve
grande influéncia mesmo sem ser mencionada dessa forma” (p.99) e ira citar o grupo como
um adjetivo de diversos exemplos no decorrer do livro. Nesse contexto, as praticas de
Culture Jamming, citados por Downing (2004) e explorados com mais aten¢ao por Klein

(2003)%2 e seu uso recorrente por ONGs como a Adbusters pode ser entendido nesse viés.

51 Como exemplos, podemos citar o Radio Renascenga no periodo posterior a revolu¢do dos cravos em
Portugal, e a Radio Alice de 1977 na Italia e dentre os jornais os primérdios do jornal Libération em
1968 € o Die Tageszeitung alemdo. Embora ndo seja objeto dessa pesquisa € interessante citarmos um

dado sobre a Italia, que em 1978 tinha mais de 2.000 estacdes de radio independentes.

52 Naomi Klein (2003) define Culture Jamming como prética de “parodiar pegas publicitarias e usar
os outdoors para alterar drasticamente suas mensagens” (p.308), ou seja, praticamente uma agao situ-
acionista, que por sua vez também tem origens mais remotas. Downing (2004, p.196) localiza a origem

do termo Culture Jamming em ac¢des de ouvintes de radio que faziam “trotes” em rddios conservadoras
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No entanto ressalta-se que é apenas num sentido parcial de subversdo, que nao apropria a
critica social mais ampla dos situacionistas quanto as relagdes socioeconomicas e culturais
de propriedade. Em outras palavras, como indicado anteriormente, expressoes institucio-
nalizadas de contestacdo nem sempre anseiam a critica mais profunda e radical proposta
por autores como Debord.

A proposta de andlise de Downing (2004) divide em seis temas principais a discussao
sobre as midias radicais e pode ser utilizada como orientacdo geral em algumas analises de
artefatos graficos: 1. talento artistico, que em diversos momentos apresentaram as “cen-
telhas de oposi¢ao”; 2. Niveis de memoria, que divide principalmente em efémeras e de
longa duragao; 3. Realidades pragmaticas, que se referem a forma como sao organizadas
e suas dinamicas dentro do seu contexto historico; 4. Movimentos Sociais, como o nucleo
central que as promove; 5. Durac¢do, que observa a produgio e seus impactos num espago
de tempo mais amplo e mutavel, que nio pode ser estagnado num momento especifico,
contra analises superficiais de audiéncia; 6. A estrutura de poder, que se refere aos obsta-
culos e comumente aos alvos da midia radical, mas também ressaltando as pequenas agoes
cotidianas, evitando um “fetiche das estruturas de poder”.

Downing conclui em seu livro que efetivamente podemos dizer que a “midia radical”
de pequena escala, que dentro de seu entendimento podemos incluir os cartazes que apre-
sentamos, teve de fato um significativo impacto social, mesmo que seus desdobramentos
nao sejam sempre positivos ou dimensionaveis’>.

Os cartazes apresentados a seguir, ilustram a dificuldade envolvida na separagdo
disciplinar que nao parece condizer com a complexidade exigida no desenvolvimento
de projetos e apontam para a necessidade da ampliacdo e aprofundamento das ques-
toes socioldgicas, culturais e de linguagem dentro do escopo dos estudos e praticas em
design. Ao encararmos o design grafico também como uma forma de acio comuni-
cativa critica, podemos evidenciar novas metodologias de projeto e a investigagdo de

novas solugdes de produgio e linguagem.

nos EUA, que abriam espago para a participagdo de ouvintes. Por terem parte da programacdo ao vivo
os locutores nem sempre conseguiam evitar a transmissdo de mensagens subversivas que questionavam
tabus sexuais ou questdes politicas, ja que normalmente as exposi¢des se assemelhavam daquelas con-

vencionais e dos assuntos tratados pelos radialistas, desarticulando por um tempo as suspeitas.

53 O autor se refere principalmente as midias alternativas dentro do antigo bloco soviético e seus des-

dobramentos apds a imersdo no modelo capitalista ocidental.
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5.2 CARTAZES E O DEBATE SOCIAL

E possivel buscarmos exemplos que ndo correspondam a uma relacio estritamen-
te mercadoldgica em cartazes, desde seus primordios. Uma abordagem que questiona-
va tanto as limitacoes expressivas quanto dos valores sociais de seu tempo, podem ser
ilustradas por trabalhos do gravurista José Guadalupe Posada (1851-1913) no perio-
do proximo da revolug¢do mexicana de 1910, toda a producio Futurista na primeira
década do século ou ainda no questionamento Dada, que se espalharia da Sui¢a para
grandes capitais do mundo (Berlim, Paris, Nova York).

A Figura 08%* é a reproducdo de uma das gravuras de Posada, que satiriza os
costumes da alta classe do periodo, como no caso desse esqueleto com seu chapéu
suntuoso. A morte, tema bastante recorrente no México, de qualquer forma atingiria a
todos, sem distin¢do de classe. A representacio é feita apenas em preto, numa lingua-

gem bastante simplificada e direta.

Figura 08 — Gravura de José Guadalupe Posada. Cavalera de Catrina (1910)

54 A data desta obra difere dependendo da fonte. 1895 é 0 ano em que Posada comeca a fazer gravuras
em zinco, que é o processo utilizado para essa gravura. 1910 é a data indicada pelo Museu de Arte da

Universidade de Michigan, que possui uma c6pia da obra. 90



Além de trabalhar na imprensa, como ilustrador ou capista, Posada vendia a
precos baixos suas obras para a populagdo, produzidos em sua prépria grafica. Esses
impressos comumente se tornavam a ilustracao de folhetos ou cartazes. Geralmente
suas gravuras abordavam temas sociais como a critica ao ditador Porfirio Diaz. Seu
trabalho como ilustrador para os diarios sensacionalistas de Antonio Vanegas Arroyo,
a partir de 1888, o tornaram bastante popular.

Seu posicionamento junto a oposicao politica remonta desde suas primeiras in-
cursoes com a gravura no atelier de José Trinidad Pedroza, onde comegou como apren-
diz aos 16 anos e com quem posteriormente abriria uma grafica. Para Pedroza ilustrou
também a revista de critica social El Jicote em 1871, que por conta de seu posiciona-
mento radical teve suas portas fechadas ap6s 11 numeros.

A obra de Posada é um bom exemplo de engajamento politico utilizando midias
proprias do Design Grafico, envolvendo aspectos formais e técnicos especificos no desen-

volvimento dos projetos, no periodo do final do século XIX e primeira década do XX.

5.2.1 Primeira Grande Guerra

Autores como Barnicoat (1972) e Hollis (2001) destacam que o uso como propa-
ganda politica dos cartazes foi bastante intensificado no periodo da Primeira Grande
Guerra (1914-1918), ja que nesse contexto era necessario “vender” a idéia do embate
bélico para a populagdo. Com esse intuito varios profissionais ligados a propaganda
comercial foram utilizados para produzir tais cartazes.

As solucdes empregadas para a propaganda bélica eram sempre reaproveitadas
no caminho inverso, da propaganda de guerra para o comércio. Essa proximidade mer-
cantil era de fato evidente e seus resultados aparentemente promissores, sendo que as
tiragens desses cartazes atingiam um milhdo de copias, um verdadeiro laboratoério para
o marketing. Hollis (2001, p.29) chega mesmo a indicar os primérdios da dire¢ao de
arte nos cartazes de guerra ingleses, onde “objetos, pessoas e seus relacionamentos sio
arranjados para transmitir um significado preciso”.

Dependendo da nacdo, a abordagem com o publico era diferente, seguindo nu-
ances culturais especificas para melhores resultados. Na Alemanha o apelo herdico, o
sacrificio e o idealismo patriotico.

Na Inglaterra exibiam-se as atrocidades do inimigo ou se apelava a vergonha da

omissdo, insinuando covardia e falta e honra aos homens que se ausentavam a causa
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(Figura09a). Nesse exemplo, a ilustragio mostra um pai sentado numa poltrona con-
fortavel. Ele é questionado por sua filha, que senta ao seu colo, sobre seu envolvimen-
to com a 1la Grande Guerra. Logo abaixo, seu filho esta entretido com brinquedos de
motivos bélicos. A pergunta, Pai, o que é que VOCE fez durante a Grande Guerra?,
estd escrita ao longo da base do cartaz. A reacdo aparentemente transtornada do pai
revela-se ao fitar o observador do cartaz com as maos no queixo.

Nos Estados Unidos era comum o apelo ser mais popular, com ilustragées de
simbolos nacionais (Uncle Sam, estatua da liberdade) e mulheres que acrescentavam
sex appeal para as pecas graficas (Figura 09b). No exemplo uma mulher loira com
cabelos esvoacantes e boca entreaberta “diz” que nos deseja para a marinha norte
americana. A parte textual é separada em duas partes sendo que no canto superior
direito apenas se 1é “eu quero vocé” complementada apenas na base do cartaz pelo

texto que nos informa da especificidade do convite relativo ao recrutamento.

L Dol RO R AN ONE ELISTING

- : APPLY ANY RECRUITING STATION

Dadldy, what did YO do in tie Sreat War 2 OR POSTMASTER
Figura 09b — Cartaz de Savile Lumley onde Figura 09b — Cartaz de Howard Chandler
se 1& Pai, o que é que VOCE fez durante a Christy onde se 1&é Eu quero vocé na parte
Grande Guerra?, 1915. superior e abaixo para a Marinha, 1917.
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Barnicoat (1972, p.222) descreve as variagbes entre aquelas que orientavam
o recrutamento, que solicitavam recursos financeiros e as que mostravam as atro-
cidades mostrando a vilania do inimigo, sendo que sobre este ultimo tipo ressalta
serem os unicos que fugiam as féormulas dos cartazes comerciais que dominavam a
producio daquele periodo. A compreensdo da importancia que esses cartazes tinham
na dinamica da sociedade com a guerra pode ser apontada como um dos motivos
pelos quais os alemdes dedicavam a publicacido da revista Das Plakat durante todo
o periodo da guerra, com reproducdes dos cartazes dos aliados, que acabavam por
inspirar os designers alemdes. A importancia dessa publicacio nos anos da Guerra
pode ser verificada com aumento da tiragem de 200 exemplares em 1910 para 5.000
em 1918%. Em 1915 ocorre até uma exposi¢ao dos cartazes britanicos em Berlim.

Hollis (2001) escreve a respeito dos cartazes dessa época e da relacdo entre a
motivagao social da produgido de alguns artistas e designers, na dita “vida moderna” e

seus desdobramentos nas solu¢des formais:

Na Europa, os designers comerciais, [...] foram seguidos por artistas de vanguarda, que viram no
design grafico uma maneira de estender a arte para a vida moderna. Esses artistas usaram e abu-
saram da tipografia tradicional. Exploraram a fotografia como uma forma objetiva de ilustracao
e utilizaram imagens justapostas para obter e transmitir novos significados. Ao mesmo tempo
eles subverteram, destruindo e reagrupando suas imagens por meio da montagem, que viria a se

tornar um novo, importante e expressivo recurso de comunicag¢io (p.32-33).

Os cartazes da primeira Grande Guerra se tornaram bastante conhecidos e sdo
referéncias até hoje, destacando-se em nosso caso a utilizagdo desviada de seus signi-
ficados (Figura 10). Aqui o cartaz original de Lumley é recontextualizado 90 anos de-
pois para o conflito bélico do Iraque. O questionamento da filha ao invés de promover
um posicionamento positivo em relacao a guerra é aqui utilizado de forma contraria.
Evidencia-se esse aspecto através da parte textual do cartaz onde-se 1é Pai, 0 que é que

VOCE fez para parar a Guerra com o Iraques.

55 Para mais detalhes sobre a revista Das Plakat sugiro a leitura do artigo Graphic design magazines:
Das Plakat de Steven Heller. Disponivel em <www.typotheque.com/articles/graphic_design_magazines:_

das_plakat>. Acesso em 10 de novembro 2006.
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Daddy, what did YOU do-to-stop the wowr withv Iraq?

Figura 10 — Cartaz de Savile Lumley, desviado por Adam Nieman onde se 1é Pai, o que é que VOCE fez
para parar a Guerra com o Iraque?, 2005.
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5.2.2 Construtivismo Russo - Depois da Revolugdo de Outubro

McQuinston (1993) considera que o Construtivismo Russo é provavelmente o
melhor exemplo de idéias revolucionarias e politicas expressas por meio de Design.
O termo esta diretamente relacionado a “construcdo” de uma nova sociedade apos a
revolugao Bolchevique de 1917.

Os russos tinham uma forte tradicdo visual através da producdo dos Luboks,
que continham histérias ilustradas impressas em xilogravura, algo que nos remete aos
cordéis nordestinos no Brasil. Embora diversos de seus resultados formais (por exem-
plo, as experiéncias com a tipografia) fossem fortemente influenciados por artistas e
poetas do final do século XIX e comeco do século XX, como Mallarmé (Figura 11),
Apollinaire (Figura 12) e dos Futuristas italianos, a relacdo mais direta do Design com
o ideario revoluciondrio no caso dos russos, é uma particularidade que merece atengao
numa perspectiva que considere a produgio grafica em termos de agdo e negociacdo
com os valores da sociedade e redimensionar a importancia dos meios e fins comerciais

do design grafico.

ks UN COUP DE DES EIN WORFELWURF afy

EXCEPTE
i l'altirude
PEUT-ETRE
augri loin qu'un endroi fusionne avec au deld

hors Vinérét
quant & bui signalé
en général
selon telle obliquité par telle déclivité
de feux

vers
ce doit e
le Septentrion aussi Nord

UNE CONSTELLATION

froide d'oubli et de désuérude
pas want
qu'elle n'énumére
sur quelque surface vacante et supéricure
le heurt successif
sidéralement
d'un compre total en formarion

veillane
doutant
roulant
brillant et méditant
avant de s'arréver
i quelque point dernier qui le sacre

Toute Pensée émet un Coup de Dés

Figura 11 — Pagina dupla do poema Um lance de dados de Stéphane Mallarmé, 1897.
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Figura 12 — Poesia Chove do livro de Guillaume Apolinaire, Caligramas, 1914.

Como descreve Argan (1992):

A cidade soviética deve ter uma estrutura e uma figura nova. A arte, que ndo pode ser mais repre-
sentativa, pois ndo hd mais valores institucionalizados a representar, serd informativa, visualizard

instante por instante a histéria em acdo, estabelecerd um circuito de comunicagdo intencional
entre os membros da comunidade (p. 329).

Para os construtivistas era necessario contestar a divisao do que eram considera-
dos “arte” e trabalho, sendo que as novas tecnologias graficas e da industria de manei-
ra geral eram vistos como fortes aliados a causa revolucionaria. Como escreve Hollis

(2001, p.42), “[n]os primeiros anos da revolug¢do, os poOsteres tornaram-se oradores
publicos, gritando slogans visuais e ilustrando alegorias politicas”.
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Na apresentac¢ao do catalogo da exposi¢do Grdfica Utopica — arte Grdfica Russa
1904-1940, de Evandro Salles (2001) questiona uma visio romantica das vanguar-
das, exclusivamente “utdpica”. Traz a discussdo a dimensdo social, ou em termos
de cotidiano se quisermos pensa-lo pelo viés da fundamentagdo situacionista. Nos

termos dele:

O que talvez tenha sido tratado conscientemente pelos artistas modernos, e pelos russos em par-
ticular, foi que a arte estaria desde sempre no centro da vida social, e que, enquanto instrumento
privilegiado de constru¢ao de linguagem, ela poderia ser elemento estrutural na constitui¢do e na
transformacao dessa sociedade. O que se queria, na realidade, era tornar consciente, dominar esse
processo de construgdo de linguagem, socializar as fontes que geram os modelos e estruturas de
linguagem. [...] Seria o projeto modernista trazer a arte para a vida ou , ao contrario, trazer a vida
para o centro das formulagdes da linguagem? Ou melhor dizendo, seria o de instrumentalizar a
atividade social como aparatos de construgao de linguagem, seria o de instrumentalizar os agentes

sociais para a constru¢do de linguagem? (p.10-11).

Um dado importante se refere ao fato de que naquele periodo, a Russia nao dis-
punha de uma boa infraestrutura urbana. O radio nio poderia ser utilizado largamen-
te e grande parte da populagdo era analfabeta. As pretensdes de alguns projetos sao
presumivelmente bastante complicadas e havia notadamente um descompasso entre
as condicbes econdmicas e os anseios progressistas dos russos. Talvez o mais famoso
projeto nesse sentido seja 0 Monumento a Terceira Internacional de Tatlin, que exigia
um avanco técnico distante das possibilidades daquele momento, mas apresentava um
olhar que acreditava nido estar apenas representando a realidade, mas também consti-
tuindo-a. Esta caracteristica aproxima um olhar utépico de um contexto bem concreto
de revolugao. A nova ordem social traria necessariamente uma nova forma de expres-
sdo. Para este novo olhar, seria necessaria uma estrutura que aproximasse as técnicas
utilizadas e desejadas com a viabiliza¢io das mesmas, sendo que a criagdo de escolas-
oficinas (Oficinas de Arte e Técnica Superiores) onde além das atividades propriamente
executivas e criativas também eram feitas intensas discussoes ideologicas.

Um dos mais conhecidos designers graficos desse movimento é o Alexander
Rodchenko, “o tedérico marxista do Construtivismo” (ARGAN, 1992, p.129), que
realizou uma extensa producdo de pegas graficas ligada a jornais, publicidade, cartazes
e outras midias, todas relacionadas com o ideario revolucionario da época. Sua obra

explorava diversas possibilidades da fotomontagem, cores puras, formas geométricas
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e uma diagramacgao bastante arrojada. Essas técnicas também eram comuns aos desig-
ners Gustav Klutsis e El Lissitski, entre outros.

Através de sua produgdo ousada, tanto em aspectos plasticos quanto concei-
tuais e tedricos, o Construtivismo Russo, mesmo com a duragido restrita ao periodo
anterior ao Realismo Socialista, definitivamente instituido em 1932 por Stdlin, sera
uma forte influéncia em grande parte da producdo de Design Grafico posterior, no-
tadamente na Bauhaus.

Essa idéia pode ser constatada pelo papel fundamental que a tipografia constru-
tivista, principalmente através de El Lissitzky (Figura 13), tem na formula¢do do que
se chamou posteriormente de Nova Tipografia (New Typography) de Moholy-Nagy e
Herbert Bayer. O cartaz mostra dois jovens, um homem e uma mulher, sorridentes e
unidos pela sigla USSR, numa mensagem visual claramente positiva. Abaixo temos a
ilustragdo de uma construgdo. A composi¢ao utiliza apenas as cores preta e vermelha,
além do branco do papel, paleta de cores bastante recorrente na producdo grafica cons-

trutivista, e utiliza uma diagramacao arrojada, com parte do texto escrita na vertical.

1929

24marz-28aran

Figura 13 — Cartaz Mostra russa da URSS de El Lissitski, 1929.
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A nova linguagem visual, que surgia juntamente com a revolugado social, influen-
ciou muito mais do que a produgido grafica isoladamente, ji que estava presente nas
mais diversas areas da vida cotidiana, como nas propostas arquitetdnicas de Vladimir
Tatlin, na cenografia do teatro de Alexander Vesnin, no vestuario de Varvara Stepano-
va e no cinema de Eisenstein e Vertov.

Um dos mais conhecidos exemplos dos “Agitprop” sdo os cartazes que foram
utilizados como propaganda e dissemina¢do de noticias para um grande nimero de
pessoas através da ROSTA (agéncia telegrafica Russa). Mesmo aquela parcela da
populacdo analfabeta era incluida na discussdo revolucionaria, algumas vezes atra-
vés de cartazes com uma linguagem que se assemelhava as historias em quadrinhos
(Figura 14). A distribui¢do e produc¢do desse material eram muitas vezes realizadas
pelos moradores de uma regiao, o que poderia ser feita através de um coletivo ou

»

mesmo familias por meio da técnica de esténcil. As “janelas ROSTA” normalmente
eram grandes, de um a quatro metros de altura, e cada stencil permitia a reproducao
de até cem copias por matriz.

Os mais conhecidos cartazes desse tipo foram feitos inicialmente por Mikhail
Cheremnykh, que chegou a produzir mais de quinhentos trabalhos, e pelo poeta Vla-
dimir Maiakovski, que desenhou e escreveu um ter¢o dos cerca de mil e seiscentos tra-
balhos produzidos para a ROSTA. O grande interesse de Maiakovski é também uma
indicagdo do interesse pelas tradi¢des russas populares, no caso os luboks, em conjunto

com a idéia de uma nova sociedade. Segundo Hollis (2001, p.44) o poeta teria dito:

“Fagamos das pragas nossas paletas, das ruas nossos pincéis!”.
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Figura 14 — No vagdo de luxo, conjunto de cartazes de Mikhail Cheremnykh, 1921%.
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56 Observando apenas a reproducdo desses cartazes, é possivel confundir essas obras como sendo ilus-

tragoes de outros suportes graficos (ex. “figurinhas”). No entanto, ressalta-se que na bibliografia pes-
quisada, eles sdo indicados como cartazes (BARNICOAT, 1972; HOLLIS, 2001). Além disso existe

uma divergéncia de autoria em relacdo a esses cartazes. Na obra de Barnicoat (1972, p.231) eles sdo

indicados como de autoria de Maiakovski. Hollis (2001, p.43) a indica como sendo de Cheremnykh. Tal

diferenga pode significar que o texto é do poeta e, nesse caso, as ilustragdes sio de Cheremnykh. Apesar

do préprio Maiakovski ilustrar grande parte dos cartazes, esta parceria com Cheremnykh era comum.
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5.2.3 Sufragettes

E importante ressaltar que a producio mais ligada a publicidade e propaganda
comercial também foi fundamental na linguagem dos cartazes politicos do comeg¢o do
século. Os cartazes do movimento feminino pelo voto sdo exemplos dessa perspectiva.

No cartaz americano a seguir (Figura 15), a mulher é apresentada numa perspec-
tiva “civilizada”, idealizada como uma luz que ilumina o caminho da justica através
da reforma. Tanto o vestido quanto a “auréola” que se forma com o sol da paisagem
representada atrds da mulher indicam esta perspectiva idealizada. Essa abordagem era
mais proxima daquelas chamadas sufragistas (Suffragists) que mantinham um discurso
mais ameno e conciliador defendido pela NUWSS (National Union of Women’s Suffra-
ge Societies) britanica e pela NUWSA (National Union of Women’s Suffrage Associa-

tion) americana.

VOTES - WOoMEN

™ T

Figura 15 - Cartaz de B.M. Boye, Voto para mulberes, 1913.
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O mesmo tema poderia ser abordado de forma completamente diferente, como
no exemplo britanico, mais humorado e baseado em aspectos mais préximos do co-
tidiano, uma vez que as roupas representadas sido proprias da época. Nesse exemplo
as damas se deleitam ao castigarem um policial, simbolo provavel de um conservado-
rismo que ia contra os interesses das mulheres (Figura 16). Trés das quatro mulheres
representadas na ilustra¢do interagem diretamente com o policial. Uma o pisoteia,
outra esta prestes a lhe acertar o guarda-chuva e a terceira esta provavelmente o
repreendendo verbalmente. O policial ao chdao, com o chapéu ja desencaixado da
cabega apenas faz uma expressio consternada. A quarta mulher aparenta estar se
divertindo com a situagdo, abrindo um largo sorriso e de bracos abertos.

Embora niao seja um cartaz, o exemplo do cartdo postal apresenta claramente
uma diferenca em suas solucdes formais, de acordo com o alinhamento politico do gru-
po WSPU (Women’s Social and Political Union) britanico, que elaborava agdes mais

radicais em prol do voto feminino, conhecido como movimento das Suffragettes’’.

> Jump ONHIM
Ly A MERE MAT

Figura 16 - Cartdo postal inglés, Sufragistas no caminbo para a Guerra. Pule nele,
é apenas um homem, 1910.

57 As sufragistas eram uma designacdo que poderia ser usada para ambos os casos, no entanto, na In-
glaterra seu uso denominava o movimento menos radical. E possivel encontrar uma referencia rapida
sobre o tema no site <www.northallertoncoll.org.uk/history/Suffrage %2 0website %202/Suffragists %20
vs.%20Suffragettes.htm>. Acesso em 12 de dezembro de 2006.
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5.2.4 Entre Guerras e Segunda Grande Guerra

Segundo Cardoso o beneficio da industrializa¢do a nivel mundial e com alcance
popular ocorre efetivamente apds a primeira Grande Guerra, com a populariza¢iao de
novas tecnologias e materiais, como o plastico e o aluminio. Para a industria grafica,
as mudancas trazidas pela populariza¢io do cinema, radio e dentro de seu préprio
suporte, as historias em quadrinhos, influenciaram fortemente nova interrelagdes entre
o texto e as imagens (p.124) nos cartazes. Novamente a questio do mercado € indis-
cutivelmente importante no periodo entre guerras, no entanto, destaco a indagacao do
autor, que € intimamente ligada ao questionamento situacionista: “aquilo que é inse-
paravel deve também ser entendido como insuperavel, e simplesmente abracado como
um aspecto de nossa humanidade” (p.135)?

Um dos nomes que se destacam do periodo entre guerras é o do artista alemao,
ou designer se adotarmos uma classificacio mais abrangente, John Heartfield (Helmut
Herzfeld) que desenvolveu um trabalho com fotomontagens cujos resultados sio no-
taveis. Heartfield foi um dos integrantes do grupo Dada Berlim e também membro do
partido comunista alemao até a ascensdo do partido nazista em 1933, quando iniciou
seu exilio em diversos paises.

Em suas colagens, as imagens eram retocadas minuciosamente e fotografados
posteriormente para o uso em pecas graficas como cartazes e capas de revista. Além
de fotos preexistentes, Heartfield produzia as fotos para serem utilizadas nas monta-
gens com um planejamento prévio. Entre 1929 e 1936 chegou a ilustrar mais de uma
centena de capas da revista AIZ (Arbeiter-lllustrierte-Zeitung / Revista Ilustrada dos
trabalhadores), de onde foram publicados varios de seus trabalhos mais conhecidos.

Como exemplo de sua obra a Figura 17 mostra uma solugdo para o cartaz de
1928 do partido comunista alemdo, cujo nimero na cédula eleitoral era cinco. Nele
lé-se “A mao tem cinco dedos, com cinco vocé pode mandar seu inimigo para o olho
da rua. Partido Comunista”®. Esse trabalho foi posteriormente usado como capa da

revista do partido, Die Rote Fahne (A bandeira vermelha).

58 O resultado poderia ser considerado atualmente como “agressivo”, no entanto é necessirio lembrar
que naqueles tempos o alinhamento com partidos considerados de esquerda poderia indicar também

uma postura combativa frente aos problemas sociais, onde uma linguagem light nio faria sentido.
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Figura 17 - Cartaz A mdo tem cinco dedos, com cinco vocé pode mandar seu inimigo para o olho da rua.
Partido Comunista de John Heartfield, 1928

A mio aberta ocupa quase todo o cartaz e parece estar prestes a agarrar algo. A foto
esta recortada de forma que seu fundo é apenas o branco do papel. O niumero “5”, escrito
com uma fonte maior, é repetido duas vezes e se destaca do resto da composi¢ao tipografi-
ca. Os cartazes afixados nas perede possivelmente causavam um forte impacto visual, com
a representacao destas grandes mios emergindo em direcdo dos transeuntes.

Num caminho inverso, de capa de revista para cartaz, temos um trabalho de
1932, cujo titulo lemos uma frase do lider nazista, “Milhdes estio por tras de mim”

e logo abaixo “O significado da saudag¢do de Hitler”. A interpretagao desviada é
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sugerida pela imagem (Figura 18a), que coloca o futuro ditador proporcionalmente
pequeno amparado financeiramente por alguém maior vestido de terno. E possivel
notar que a énfase do texto € invertida na capa da revista, indicando uma preocupa-
¢do com ajustes tipograficos e de hierarquia da informacao dependendo da midia a
ser utilizada (Figura 18b), detalhe que mesmo utilizando critérios excludentes para se
considerar um trabalho de design ou “artistico”, incluiria o trabalho do alemio na
primeira opc¢ao. Os exemplos que mereceriam destaque do trabalho de Heartfield sao

inumeros, mas felizmente bastante conhecidos.

MILLIONEN

stehen hinter mir

Figura 18a - Cartaz Milbées estdo por trds de mim
DER SINN DES HITLERGRUSSES 4 John Heartfield, 1932

ATE

DER SINN DES
HITLERGRUSSES:

Figura 18b - Capa da AIZ de John Heartfield, 1932
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Com a Segunda Grande Guerra (1939-1945), a produgao de pegas graficas que
eram mais alinhadas com a critica social é mais conhecida. Com isso ndo se quer dizer
que o uso dos cartazes como propaganda oficial foi diminuido, mas varias experiéncias
sociais e politicas recentes, notadamente o crash de 1929 e a préopria Primeira Guerra,
tornaram o ambiente mais propicio ao debate.

O cartaz projetado por Joan Mir6 (Figura 19), encoraja a ajuda internacional e cha-
ma voluntarios em oposi¢ao aos desastres causados pelos bombardeios fascistas na Espa-
nha. Embora o exemplo mais conhecido sobre o tema seja a pintura Guernica de Picasso,
esse uso mais especifico no design de cartazes evidencia a influéncia de solugdes formais
mais simbolicas, propria dos estudos surrealistas e cubistas, como novas possibilidades

expressivas para os cartazes politicos modernos ao invés de representagdes realistas.
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Figura 19 — Cartaz de Joan Mird, Ajude a Espanba, 1937.
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E notivel que sob os governos fascistas (capitalistas ou nio), praticamente todos os
movimentos artisticos de vanguarda sdo considerados de “esquerda”, numa associacdo
clara entre as dimensdes sintaticas e pragmaticas. Tal fato refor¢a a idéia de que as espe-
cializagdes nos estudos sobre o design podem omitir a complexidade no projeto de artefa-
tos graficos, tanto nos casos em que se tenta distanciar demasiadamente as relagdes entre
arte e design quanto com a politica e o cotidiano. Essa perspectiva se alinha com a critica
dos situacionistas, como podemos ler em Debord (1997, p. 30, tese 42): “Nesse ponto, a
ciéncia da dominagao tem que se especializar: ela se estilhaga em sociologia, psicotécnica,
cibernética, semiologia, etc., e controla a auto-regulacdo de todo o processo”.

O cartaz com a ilustracdo de Kithe Kollwitz (Figura 20), é outro exemplo da
dificuldade de analisarmos a produgio grafica apenas pelo viés formal. Kollwitz (1867-
1945) foi a primeira mulher a ser aceita na Academia de Artes da Prussia, no entanto
com a ascensao do nazismo em 1933, foi expulsa. Além disso, seus trabalhos foram
proibidos de serem expostos e sua obra considerada “degenerada”. Sua trajetéria pes-
soal é bastante dramdtica com perdas familiares em ambas as Guerras (o filho na
primeira e o neto na segunda). O ano de 1933 também coincide com uma exposi¢ao
das obras da artista, expostas em Sao Paulo através do Clube de Artistas Modernos
e analisada no momento por Mario Pedrosa (AMARAL, 1984, p.177). Como afirma

Lefebvre, o cotidiano é o ber¢o da alienacdo, mas também da revolucio.
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Figura 20 — Cartaz de Kithe Kollwitz, Guerra nunca mais, 1924.
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5.2.5 Clubes de Gravura - Anos 40 e 50

Os Clubes de Gravura tiveram um importante papel na discussao politica das ar-
tes plasticas no Brasil. Por um lado, ajudaram a democratizar o habito de conviver com
obras de arte, por outro, era comum os artistas abordarem tematicas sociais engajadas,
especialmente aquelas relacionadas com as reinvidicagoes dos trabalhadores.

Os associados pagavam uma contribuicdo e em troca recebiam gravuras regular-
mente. Dentre as cidades que tiveram Clubes da gravura destacam-se as atividades de
Bagé e Porto Alegre, no Rio Grande do Sul. Embora eles existissem também em Sdo
Paulo, Rio de Janeiro, Santos e Recife, foi nas cidades gaichas que as tematicas sociais
ganharam mais importancia, tornando-se modelo para as outras cidades. Esses clubes
duraram aproximadamente entre 1948 e 1956.

Segundo Amaral (1984), a partir dos fins da década de 50, as obras de cunho po-
litico-partidario sofreram as consequéncias do desencanto mais ou menos generalizado
do meio artistico com o Partido Comunista da época. Tal fato se deve principalemente
por conta das denunias feitas por Nikita Krushev no XX Congresso do Partido Comu-
nista em fevereiro de 1956, em relagao as atrocidades do periodo Stalinista que durara
até sua morte em 1953. Vale ressaltar que a critica do modelo soviético é também tema
de textos situacionistas, como descrito no capitulo 3 da presente pesquisa.

Segundo Amaral (1984, p. 175), o “homem social e seu entorno sdo o assunto das
obras”, se referindo principalmente as gravuras e ilustragoes. Embora a distribuicdo
continuasse ocorrendo dentro do circulo artistico, com exposi¢oes em galerias, artistas
como Carlos Scliar, Vasco Prado, Danubio Gongalves e Glauco Rodrigues, contribuiram
também na mobilizacdo de um publico mais amplo através de cartazes, além de revistas,
jornais e livros. Dentre os assuntos abordados, os cartazes divulgavam congressos, comi-
cios e campanhas anti-belicistas (campanha da Paz, e contra a bomba atémica).

A experiéncia mexicana, citada na presente pesquisa através do trabalho de Posa-
da, foi uma forte influéncia para os gravuristas brasileiros. No México, com a Taller de
Grdfica Popular fundada em 1937, as gravuras foram utilizados para ilustrar materiais
de mobilizacdo e informacdao de um grande nimero de trabalhadores no decurso da re-
voluc¢do social daquele pais. No Brasil ndo se vivia um ambiente semelhante, no entanto,
o cotidiano dos trabalhadores rurais e urbanos e suas lutas reinvidicatorias como classe,
foram abordados de forma similar. As gravuras propriamente ditas, ou seja, ndo os car-
tazes e revistas produzidos por integrantes dos clubes, tinham de fato uma circulagao
bem mais restrita que no caso mexicano.

O Clube de Gravura de Bagé que logo reuniu cerca de cinqiienta sdcios que recebiam

uma gravura por més. Este foi o inicio de uma série de atividades culturais na cidade, que
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inclufam uma escola de artes para criangas com uma centena de alunos e uma galeria de
arte, que segundo Glauco Ribeiro (apud AMARAL, 1984, p.182) era freqiientada por um
enorme numero de pessoas, entre trabalhadores, soldados e “gente da sociedade”.

Em seguida, os membros do grupo acabaram por se deslocar para a capital gau-
cha, que com Carlos Scliar e a funda¢io do Clube de Gravura de Porto Alegre em
1950, criaram a experiéncia com maior sucesso no Brasil.

Destacando a complexidade do desenvolvimento desses clubes, vale citar que uma
das principais finalidades dos recusos acumulados pelos Clubes da Gravura gatchos era
a de financiar a publica¢do da revista Horizonte, que serviria de veiculo para a circulagdo
de idéias dos intelectuais de esquerda no Rio Grande do Sul ligados ao partido comunista
e que durou até 1956 (GONCALVES, 2006). Em 1953, Scliar e Danubio Gongalves inte-
gram uma delegac¢do que vai para a URSS a convite do Partido Comunista Brasileiro.

E valido ressaltar, que o projeto grafico da revista Horizonte era de Carlos Scliar,
que posteriormente se tornaria o diretor de arte dos primeiros 17 niumeros da revista
Senhor, reconhecidamente um dos periédicos visualmente melhor elaborados da hist6-
ria editorial brasileira®.

Em seus aspectos formais, os trabalhos eram fortemente influenciados pelo ex-
pressionismo pelo realismo. Suas composicées figurativas, ilustravam os eventos impor-

tantes que pudessem refletir “a vida e as lutas do povo” (AMARAL, 1984, p.182).

Figura 21 — Gravura de Glauco Rodrigues, Conferéncia Continental Americana pela Paz, 1952.

59 Para mais referéncias sobre a revista Senhor, recomenda-se o texto Design de revistas: Senhor estd
para a ilustracdo assim como Realidade estd para a fotografia, de Francisco Homem de Melo (in MELO
2006, p.58 - 98).
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5.2.6 Cuba - Depois de 1959

Um momento revoluciondrio que merece destaque quanto a sua produgdo de
cartazes sdo aqueles produzidos nos anos que se seguem a Revolu¢iao Cubana de 1959.
Os conteudos se referiam a promocdo de eventos culturais, ou convocavam as massas
para comicios publicos ou ainda divulgavam as realizacbes revolucionarias.

Existia também a producdo de cartazes voltada a transmitir informagdes e de-
monstrar solidariedade com outros paises que pudessem se juntar ao projeto de revo-
lucdo, distribuidos pela OSPAAAL (Organizacdo de Solidariedade com os Povos da
Africa, Asia e América Latina). No exemplo da Figura 22, o cartaz do Dia da Guerri-
lha Herdica utiliza a imagem de Che Guevara se expande em dire¢ao aos outros paises
da América Latina, num solucdo visual que remetia as idéias ligadas a disseminacio do

ideario revolucionario.

Figura 22 — Cartaz Dia da Guerrilha Heréica de Tony Evora, 1968.
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Diferentemente da produgdo russa anterior, esses cartazes nao se prendiam a um
estilo grafico especifico, mas devido as limita¢bes econémicas, tornavam comuns al-
guns tipos de solugdes de producio, tais como o uso de fotos em alto contraste e a
serigrafia feita com esténcil recortado manualmente pelos designers, o que de forma
alguma tornavam os cartazes desinteressantes (Figura 23).

No belo cartaz para o filme Besos Robados (Beijos Roubados), a foto em alto
contraste do detalhe da boca e do nariz ocupam quase todo o espaco, e é impresso
apenas em preto sobre o branco. Proximo da boca uma mancha vermelha estilizada
nos remete a marca dos labios deixados por um beijo e destaca-se no contexto. Mesmo

com as solugdes econdmicas para sua producdo, o resultado é plasticamente notavel.

BESOS ROBADOS

FILM FRAMCES EN OOLORES  DEECOON: FIRANCOE TRUFFALT  CON: JEAN PERRE LEAUD

Figura 23 — Cartaz para o filme Bejjos Roubados de Francois Truffault com design de René Azcuy, 1970.
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O design dos cartazes cubanos, aparentemente, niao tinha restrigio quanto a se
beneficiar das experiéncias visuais de outros paises, mesmo dos Estados Unidos, como
no caso da visualidade do pop. Como descreve Barnicoat (1972, p.247) os cartazes
apresentavam uma dualidade onde se inspiravam no ocidente para seu estilo e no leste
para sua mensagem. Ao contrario do que possa parecer, o cartaz cubano ndo era uma
“antologia de estilos” e sim uma mistura de linguagens visuais desenvolvidas e apri-
moradas num contexto sem a constante pressao comercial. Segundo este autor algumas
vezes os cartazistas cubanos confundem deliberadamente imagens nascidas de situa-
¢oes diferentes, mas que visualmente poderiam ser alinhadas num novo contexto.

A preocupagdo em relagdo ao design grafico foi bastante difundida em Cuba.
O que anteriormente era restrita as publicacdes da elite se tornaram comuns para a
populagdo através de iniciativas como o do jornal Revolucién, cujo projeto grafico
ousado era editado Ithiel Leon e tinha tiragem aproximada de 200 mil exemplares.
Seu suplemento cultural conhecido como Lunes de Revolucion, que durou de 1959
até 1961, era um de seus destaques com a diagramacio do designer Tony Evora
(HOLLIS, 2001). O Revolucion ja existia clandestinamente desde 1956 durante os
combates da guerrilha na Sierra Maestra, mesmo depois da Revolu¢ao de 59 manteve
um posicionamento critico, tanto em relacdo a burocratizagdo de modelo soviético,
quanto a estética do realismo socialista, o que ocasionou alguns desentendimentos.
Mesmo assim se mantinha mais popular do que as publicacdes oficiais e era legiti-

mamente alinhada em varios aspectos com o idedrio revolucionario. Carlos Franqui,

diretor do Revolucion, escreve:

O Lunes fora muito polémico desde o inicio. Nossa tese era de que tinhamos de por abaixo as bar-
reiras que separavam a cultura de elite da cultura de massa. Queriamos levar a melhor qualidade cul-
tural a centenas de milhares de leitores. Estivamos motivados por um lema que aproveitamos direto
de José Marti: “Cultura traz liberdade”. Assim publicamos grandes edi¢cbes com quadros e textos de
Marx, Borges, Sartre, Neruda, Faulkner, Lezama Lima, Marti, Breton, Picasso, Miré, Virginia Woolf,
Trotski, Bernanos e Brecht. Também publicamos questdes de protestos sobre colonialismo cultural
em Porto Rico, América Latina e Asia. Colocamos em debate todos os lugares comuns da histéria e
literatura cubanas. Até a tipografia do Lunes era um escandalo para as vestais de esquerda e de direita.
Jogdvamos com as letras da mesma forma que Apollinaire, os futuristas, os dadaistas e os surrealistas
haviam feito. E inclufamos as tradi¢des populares negras e cubanas também. Tentaivamos traduzir a

cultura cubana em simbolos visuais. (FRANQUI apud MISKULIN, 2000).
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Nesse jornal temos também um uso bastante interessante dos cartazes, onde pagi-
nas inteiras eram destacaveis e se tornavam material didatico em forma de cartaz para
combater o analfabetismo, num exemplo de exercicio projetual de design grafico para
uma transformacdo social ampla (Figura 24). Vale ressaltar, no entanto, que seu uso
ideologico no contexto da sociedade do espetaculo concentrado, nos termos de De-
bord, nem sempre era contornado, como podemos observar na ilustra¢do que se refere

a letra “F” associada a Fidel.
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Figura 24 — Cartaz destacavel do Jornal Revolucion, 1961.

Edmundo Desnoes (apud BARNICOAT, 1972, p.250), escritor e critico cubano

descreve o papel do cartaz em Cuba:

Nas casas, nas paredes e janelas, os novos cartazes e novos anuncios substituiram o quadro de um
flamingo, o calendario norte-americano, as revistas e anuncios de bens de consumo e introduzi-
ram uma nova visiao, uma nova preocupac¢ao, sem apelar ao explorar o sensacionalismo, o sexo

ou a ilusdo de uma vida aristocratica.
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5.2.7 Maio de 68 — Atelier Populaire

Os cartazes de maio de 68 sio exemplos de uma producio contemporanea aos si-
tuacionistas e cujo desenvolvimento estava intimamente ligado a seu ideario. Com isso
nao se quer dizer que uma é consequéncia direta da outra, ja que uma série de outros
fatores e pensadores influentes estavam envolvidos no processo.

Como escreve Hollis (2001, p.198) o “Estado tinha a televisdo para levar sua
visdo dos fatos a casa das pessoas; os estudantes tinham as ruas apresentar seu lado da
historia”. Em um contexto onde existem sistemas complexos de comunicagcdo como o
radio e a televisdo, os cartazes puderam causar um grande impacto uma vez que co-
briam informacoes ndo abordadas pelas outras midias.

Num contexto de greves, desemprego, pobreza e governos autoritarios, e um gran-
de questionamento sobre a orientacdo dada a educacido, surgiam idéias que mostravam
novas alternativas para o contexto social, tanto no plano politico quanto no cultural.

As manifestagOes publicas muitas vezes eram reprimidas violentamente pela po-
licia, o que acabou por atrair a simpatia de diversos setores da sociedade contra o
governo do general De Gaulle. Na noite de 10 de maio de 1968 diversas ruas de Paris
estavam cheias de barricadas para os confrontos. No dia 13, uma grande marcha com
mais de um milhdo de pessoas marcharam pelas ruas de Paris em protesto. Uma greve
geral que durou de 18 de maio até 7 de junho, teve a adesdo de mais de 10 milhoes de
trabalhadores, possibilitando a ocupacio de diversas industrias e universidades.

Além do trabalho em conjunto entre estudantes e trabalhadores para uma cau-
sa comum (uma nova educag¢do, condicdes melhores de trabalho, contra o fascismo)
a experiéncia mostrou novas técnicas de criacdo através da acdo direta e promoveu
um questionamento quanto as finalidades do design grafico, estendendo sua influéncia
para os dias de hoje (McQUINSTON, 1998).

Visualmente, exploravam uma alternativa aos resultados sofisticados dos cartazes
publicitarios que a populagio estava acostumada, o que chamava ainda mais atengao.
Seu intuito era causar surpresa e estimular a acdo. Utilizando muitas vezes apenas o
preto, com letras escritas 2 mdo e desenhos de silhuetas para a producio serigrafica,
o layout era muitas vezes preparado rapidamente, sendo que um acontecimento obs-
curecido pela midia oficial num dia era amplamente divulgado no outro, através da

distribuicdo feita por estudantes e trabalhadores por toda a Franga.
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O resultado, apesar da urgéncia com que eram produzidos, tinha um grande
apelo expressivo, e como diz Farias (1998, p.23) “durante seu relativamente pequeno
periodo de vida, uma quantidade tio grande de material grafico, mas sua influéncia no
design que se produziria a partir de entdo € notavel”.

Os temas abordados incluiam a repressao policial (Figura 25), a critica a impren-
sa e aos meios de comunica¢do de massa (Figura 26a), apoio as causas trabalhistas
(Figura 26b) e também o questionamento ao modelo capitalista (Figura 26¢). Mesmo
sem ter esse intuito, esses exemplos representam praticamente um painel das principais
discussoes dos textos situacionistas do periodo.

Além do resultado visual propriamente dito, a metodologia de desenvolvimentos
dos projetos graficos do Atelier Populaire sio bastante significativos para pensarmos
a pratica de Design Grafico.

No dia 16 de maio de 1968, os integrantes do grupo, que além dos estudantes
incluia varios trabalhadores grevistas, decidiram ocupar as oficinas de impressiao da
Escola de Belas Artes de Paris para a produgdo de material grafico.

Os cartazes eram discutidos desde o assunto até o layout em assembléias, num
enorme brainstorm. Assim como nos cartazes russos da ROSTA, a producdo envolvia
profissionais e leigos. Numa sala, os textos eram escritos nos quadros, muitos inspi-
rados pelos situacionistas e evocados aos prantos em manifesta¢des nas ruas, e coleti-
vamente era decidido o que se fazer, o que gerou a criacao de mais de trezentas pecas
diferentes (HOLLIS, 2001, p.198).

O atelier funcionava 24 horas e os assuntos eram debatidos quase que simulta-
neamente ao acontecimento dos fatos. Com a autoria coletiva, a promog¢ao era exclu-
sivamente do cartaz e da discussdo que pretendia ser exposta, deixando-se de lado o
vinculo entre um designer especifico e os cartazes, sendo que a nenhum dos cartazes
desse momento foi atribuido autoria.

E possivel dizer que um ambiente carregado de informacdes que sugiram o consu-
mo de produtos e servicos efetivamente traz uma resposta dos transeuntes das grandes
cidades em favor das empresas que exploram a midia dos cartazes. De forma semelhan-
te, é valido pensarmos no ambiente visual e politico que a distribuicao dos cartazes do
Atelier Populaire fomentou.

O governo de De Gaulle ficou fortemente abalado a partir das manifestagoes de
maio de 68. Mesmo depois de uma série de agdes que acabaram por minimizar a tensao
social e demonstraram que ainda detinha o apoio de alguns setores da sociedade, o gene-

ral renunciou a presidéncia em 27 de abril de 1969, depois de 10 anos de governo.
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Figura 25 — Cartaz do Atelier Populaire.
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Informacao Livre. Viva a luta dos trabalhadores. Capital.
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5.2.8 Dazibao - China comunista do final dos anos 70

O dazibao significa literalmente “cartaz com letras garrafais”. Eles foram utiliza-
das na China como forma de comunicagao de massa e eram publicados anonimamente
durante os periodos repressivos. Suas origens remontam o periodo imperial, mas seu uso
foi significativamente ampliado ap6s a revolugao de 1911 que instaurou a republica na
China e também diminuiu os indices de analfabetismo naquele pais. Dessas considera-
coes pode se dizer que o uso dos dazibaos é relativamente comum mesmo antes da revo-
lu¢do de 1949, que instaurou a Republica Popular da China.

Geralmente, esses cartazes nio continham elementos graficos, eram baratos e ra-
pidos de serem produzidos. De fato, segundo Chang-sheng (2005), eles eram grandes
folhas de papel, com as letras pintadas a mao que pudessem ser lidas de longe, sendo que
as idéias expostas representavam diretamene a opinido do autor.

Destaca-se na presente pesquisa seu uso durante a Revolucio Cultural Chinesa
(1964-1976). Nesse periodo, eles foram incentivados pelo governo de Mao Tsé Tung,
quando foram primeiramente usados como propaganda ideoldgica contra o modelo ca-
pitalista e outros inimigos politicos do estadista dentro proprio Partido Comunista. Eles
eram produzidos por jovens que apoiavam Mao, os guardas vermelhos, sendo que em
1966 ele chegou mesmo a legitimar a fixacdo destes cartazes através de uma emenda
constitucional.

No entanto, em 1976, durante o feriado de 5 de abril, motivados em parte pelas ce-
riménias funebres do popular lider comunista Chu En-lai e pelos abusos da “Gangue dos
Quatro”® durante os anos da Revolu¢ao Cultural, uma grande manifestagao popular foi
organizada na Praga da Paz Celestial®! (Tiananmen), onde os cartazes foram utilizados
como meio de manifestacio de oposi¢do ao governo. A ocasido foi marcada por uma
forte repressao por parte do governo chinés. Dois anos depois, em 1978, uma declaragao
do governo admitiu que a manifestacao nao deveria ter sido reprimida sendo soltos os
que foram presos na ocasiio.

A partir de entdo, um muro de 183 metros proximo a praga tornou-se suporte para

criticos democraticos chineses do governo de Deng Xiaoping, através dos dazibaos. Esse

60 Chu En-lai, que foi primeiro ministro da China Comunista desde a revolu¢do de 1949 morre em 8 de
janeiro de 1976 € Mao, o presidente, morre em 9 de setembro do mesmo ano. Apds a morte de Mao, a
Gangue dos Quatro, que incluia sua esposa, perdeu seu poder e foram posteriormente condenados por

atividades anti-comunistas, durante a lideranga de Deng Xiaoping.

61 As manifestagdes em 1989, cuja repressio matou mais de duas mil pessoas e teve aproximadamente

dez mil feridos, segundo a cruz vermelha, também ocorreram na mesma praga.
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muro chegou mesmo a ser conhecido como “Muro da Democracia”, e atraia multidoes
para a leitura dos textos, que também participavam de discussdes e ouviam discursos
ao ar livre (DOWNING, 2004). E nesse sentido que os dazibaos interessam a presente
pesquisa por explorar o potencial dos cartazes como mediadoras de agdo direta no coti-
diano (Figura 27).

Este modelo se espalhou para outros centros urbanos chineses e inspirou a produ-
¢do de materiais graficos em outros formatos, como periddicos nio oficiais. Os colabo-
radores envolvidos no processo de producdao desse material (cartazes e periddicos) era
formado por pessoas de dentro das universidades mas também muitas pessoas de origem
humilde, como alguns camponeses.

Existiam no contexto mais de 130 publicacoes deste tipo. Chen (apud DOWNING,
2004, p.236) faz uma observaciao que nos faz pensar sobre as prioridades e a maneira de

valorarmos alguns aspectos de produgdo recorrentemente discutidos em design grafico:

Foi um novo comeco, acolhido com entusiasmo. O excesso de demanda em relag¢do a oferta, prova
da popularidade desses periddicos, era surpreendente demais para ser ignorado pelas autoridades.
Embora fossem inferiores as publica¢des oficiais, pelo fato de serem mimeografados, geralmente
ilegiveis e mal encadernados, com um parco trabalho de edi¢do e textos mal escritos, a ampla va-
riedade de seu contetido, a ousadia da abordagem de assuntos delicados e, acima de tudo, a pronta

resposta aos acontecimentos correntes e as solicitacoes dos leitores suplantavam tudo isso.

Deng Xiaoping permitiu a produgdo dos dazibaos e periédicos por um tempo, até
1980, pois eles também acabavam por criticar alguns de seus oponentes politicos. Porém,
quando o conteudo desses materiais ultrapassou a limite do que ainda seria proveitoso
no equilibrio politico em favor dele, prendeu diversos ativistas e retirou da constitui¢ao

a legalidade dos dazibaos.

HRRATRRI 1!

Figura 27 — Pessoas lendo dazibaos. Sem data.
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5.2.9 Cartazes anti-guerra — Guerra do Vietna e outros conflitos

A produgido de cartazes contra conflitos bélicos esta entre os exemplos mais re-
correntes, principalmente na literatura especializada (McQUINSTON, 1993, 2004,
GLASER e ILIC, 2005).

Pode-se dizer que esta grande incidéncia é decorréncia do fato de efetivamente o
assunto ser persistentemente atual. Desde de 1945, dados conservadores apontam para
mais de 200 conflitos bélicos no mundo, sendo esta defini¢do relativa aos conflitos que
morrem pelo menos mil pessoas no campo de batalha. Vale ressaltar, no entanto, que
a ONG sediada no Canada, Human Security Centre, através de seu relatério Human
Security Report de 2005 constata que o numero de conflitos efetivamente diminuiu
bastante a partir de 1992, em aproximadamente 40 % .

O terrorismo, assunto cada vez mais recorrente na midia atual, é abordado por De-
bord em seu texto de 1988, Comentdrios sobre a sociedade o espetdiculo. Os conflitos bé-
licos muitas vezes sao justificados como uma reagdo aos atentados terroristas. Mesmo que
a situacdo exija uma reflexao pontual para cada caso, as consideracdes gerais de Debord

naquele momento, praticamente 20 anos antes, sio, no minimo, dignos de atencio.

Esta democracia tao perfeita fabrica seu inconcebivel inimigo, o terrorismo. De fato ela prefere
ser julgada a partir de seus inimigos e ndo a partir de seus resultados. A historia do terrorismo foi
escrita pelo Estado; logo, é educativa. As popula¢bes ndo podem saber tudo sobre o terrorismo,
mas podem saber o suficiente para ficar convencidas de que, em relacdo a esse terrorismo, tudo
mais deve lhes parecer aceitdvel, ou no minimo, mais racional e mais democritico (DEBORD,

1997 p.185).

Os exemplos a seguir ndo se referem a um conflito especifico, e tém a finalidade

de ilustrar a producdo de cartazes que tratam do assunto de forma critica. Além disso,

62 Esse dado parece exigir uma revisio do termo “Guerra Fria”, ja que segundo os niimeros apontados
pela pesquisa ela foi efetivamente desastrosa. O relatorio Human Security Report estd disponivel em <
www.humansecurityreport.info>. Acesso em 12 de dezembro de 2006.

Dados detalhados referentes a conflitos bélicos, com datas e paises envolvidos, podem ser encontrados
em CSCW (Centre for the Study of Civil War), parte da PRIO (International Peace Research Institute)

da Noruega. Disponivel em <www.prio.no>. Acesso em 12 de dezembro de 2006.
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o intuito é apresentar a grande variedade de abordagens estilisticas que podem surgir a
partir do tema. Em comum eles vdo contra a estetizagao positiva da guerra, que € o que
ocorre na producdao em que se enaltece um dos lados do conflito e mostram simbolos
nacionais e conquistas sobre os inimigos®.

Segundo Hollis (2001) os cartazes tiveram um grande papel nos movimentos
de contestacdo a Guerra do Vietna (1965-1973). Segundo o autor, nesse periodo os
cartazes eram guardados e expostos nas casas como forma de indicar o compromisso
ideologico de seu proprietario, “esses posteres estenderam os limites do design grafico,
que ndo era mais associado apenas a interesses comerciais” (p.200).

McQuinston (1993) ressalta que na Guerra do Vietna, a presenca da midia de
massa foi intensa, sendo que a populagio pdéde acompanhar de forma inédita os even-
tos através de jornais e na televisao, mesmo que de forma intensamente editada. Com
varios correspondentes no campo de batalha, mostravam-se as atrocidades por meio
de fotos e relatos dramaticos.

Grupos como o Comitte to Help Unsell the War, formado por varios diretores de
arte de agéncias novaiorquinas juntaram talentos para a produ¢ao de material de pro-
testo. Outro grupo, a Art Workers Coalition®®, produziu um dos cartazes mais famosos
com essa finalidade. Q. And babies? A. And babies. (Figura 28), foi produzido a partir
dos relatos do massacre de Mai Lai de 1968, onde os soldados respondendo a pergunta

do reporter reconhece as atrocidades. Hollis (2001), descreve:

Congelada na folha impressa, e ndo apenas momentaneamente exibida na tela cintilante da tele-
visdo, a foto transmite ao espectador todo o seu horror, um horror enfatizado ainda mais pelas

terriveis palavras (p.199 - 200).

O trabalho reutiliza informacées que ja circulavam por meios impressos, uma vez
que o texto em si ja havia sido publicado anteriormente numa revista. A interpretagao

critica aponta a pertinéncia de revalorarmos as informacoes da midia, evidenciarmos a

63 Exemplos da estetiza¢do positiva da guerra saio muito comuns em filmes, como naqueles analisados
por Kellner (2001), principalmente no capitulo 2 (Cultura da midia, politica e ideologia: de Reagan a
Rambo, p.75-122).

64 Um dos membros do Art Workers Coalition é Jon Hendricks que atualmente é o curador da The
Gilbert & Lila Silverman Fluxus Collection Foundation, uma das principais cole¢bes de obras Fluxus,

exposta no Brasil em 2002 através do Centro Cultural Banco do Brasil.
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demanda por uma reagdo perante o espetaculo, que se insinua muitas vezes de forma que
tudo parece distante e abstrato. O horror ao infanticidio mostrado na imagem estimula

um debate, onde se questiona os meios e fins da guerra de forma mais articulada.

Figura 28 - Cartaz Q. And babies? A. And babies. da Art Workers Coalition, 1970.

Nos anos 80 eram comuns cartazes que debatiam as questoes relativas aos con-
flitos como os ocorridos na Nicaragua Sandinista (Figura 29) ou ainda aqueles que
satirizavam as tragédias decorrentes das aliancas politicas e bélicas daquela década
(Figuras 30). Nos exemplos a seguir, ambos utilizam referéncias da cultura pop norte
americana como simbolo de sua influéncia na campo politico.

O Super-Homem no cartaz nicaraguense esta preso nas maos de alguém, pro-
porcionalmente muito maior. Na montagem, a mao é uma fotografia, contrastando
com o desenho estilizado do super-her6i americano.

Considerando-se as convengdes da liguagem grafica das historias em quadrinhos,
observamos que o praticamente invencivel personagem esta apanhando severamente.
Embora nio esteja escrito em lugar algum do cartaz, pode-se dizer que o alvo da critica
é certamente os Estados Unidos, que no momento fazia mais uma incursio bélica na
Nicaragua. De fato, as intervengdes norte-americanas no pais sio uma constante desde
pelo menos o século XIX, ou seja desde que a Nicaragua existe como nagao indepen-
dente (1838). Como exemplos de tais intervencdes contam-se o controle das forcas
armadas, banco central, alfindega, ferrovias e diversos governantes que defendiam

diretamente os interesses dos Estados Unidos.
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Em 1979 a Nicaragua havia se desvincilhado do governo ditatorial dos Somoza,
que durou o periodo entre o governo de Anastasio Somoza inicado em 1936 até a vi-
toria da Frente Sandinista de Libertacio Nacional que depos Anastasio Somoza, filho
do anterior. O periodo imediatamente posterior foi repleto de conflitos, financiados em
grande parte pelos Estados Unidos através do fomento declarado dos Contras, milicia
vinculada ao governo derrotado em 1979. Nesse interim, durante o governo do ex-
ator Ronald Reagan, ocorreu o escandalo Ira-Contra (1986), quando comprovou-se
o desvio de recursos da comercializacio de armas americanas para o Ird em favor dos
Contras. As inclina¢oes esquerdistas dos Sandinistas foram o argumento para dez anos
de recursos encaminhados para a desestabiliza¢ao do pais da América Central.

Os simbolos da cultura de massa atravessam fronteiras nacionais, na mesma me-
dida em que a suposta defesa do idedrio que envolve as soberanias nacionais sdo fra-
geis diante dos interesses macroeconomicos.

O texto do cartaz produzido pelo Centro de Educagdo e Promog¢ao Agraria da-
quele pais anuncia que a Nicardgua vitoriosa ndo se vende nem se rende, novamente
evidenciando a percepcao de que a violéncia envolvida na motivagao bélica caminha
muitas vezes proxima dos interesses financeiros.

Vale ressaltar que apesar da Nicardgua ter sido governada pela oposi¢cio aos
Sandinistas desde 1990, a eleicio de Daniel Ortega em 2006 traz de volta membros

daquele grupo ao poder nicaraguense.

“5°  Dios ha elegido
lo que el mundo

tiene por débil
para avergonzar
a los poderosos,

| Carintios 1.27

SO VONDE |
(WNE SE RINDE  cepa)

Figura 29 - Cartaz No a la intervencién en Centroameérica.
Produzidos pelo CEPA (Centro de Educagio e Promogdo Agraria), 1985.
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O exemplo da Figura 30 nos traz uma referéncia ao filme E o vento levou... . A
montagem do cartaz britanico substitui Clark Gable por Ronald Reagan e Vivien Leigh
por Margareth Thatcher. A historia de Scarlett O’Hara e seus descaminhos amorosos
e financeiros durante a Guerra Civil Americana é deixada de lado em favor de uma
discussdo que abrange o mundo todo. As chamas de Atlanta também sdo substituidas,
desta vez por um cogumelo atémico, cena de uma paisagem sempre iminente na década
de 1980. No canto infeior esquerdo lemos que o filme é uma produc¢do do FMI. A pa-
leta de cores se resume as cores vermelha, azul e branca, que as bandeiras dos Estados

Unidos e Inglaterra compartilham.

Ty T
iE FILM T0 END ALL FILN
The most EXPLOSIVE

love story ever

i

MILTON FRIEDMAN
in association with PENTAGON PRODUCTIONS presents

"GONE WITH e
THE WIND_ e Ty

Academy
Awards

HANK KISSINGER EODY HEATH

She promised tofollow him1o the end of the earth.
S He promised to organise it!

Now showing worid-wide

HIGHT RANK INC

Figura 30 - Cartaz Gone with the wind. Margareth Thatcher aos bracos de Ronald Reagan
na montagem dos ingleses Bob Light e John Houston, 1984.
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Nos Estados Unidos, eventos de protesto e materiais graficos bem humorados
conviviam pacificamente para manter a discussio em pauta. Como exemplo, o car-
taz de Art Chantry explora uma visualidade cheia de colagens, justaposi¢cdes, num
resultado que poderia ser chamado de “poluido”. Cenas de jovens dangando estdo
mescladas a imagem de armas e avides.

Acompanhar as imagens sobrepostas nos induz a um constante movimento do
olhar, ritmado. O “campo de batalha” serd a pista de danca. Esta peca grafica pro-
move uma maratona de 24 horas de danca ininterruptas na cidade de Seattle, o Give

Peace a Dance (Figura 31).
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Figura 31 - Cartaz Give Peace a Dance de Art Chantry, 1986.
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Nos anos 90, um dos conflitos que receberam mais a atencdo dos designers de
contestag¢do foi a Guerra da Bésnia. Sérvios, Croatas e Bosnios separados e em dispu-
tas étnicas e religiosas por territorios transformaram o pais em algo tio incompleto
quanto o violino desmantelado do cartaz abaixo (Figura 32). Com aproximadamente
200 mil mortos, o conflito além de marcar um momento dramatico na historia do Leste
Europeu, pouco tempo depois da queda do Muro de Berlim, também chamou aten¢ao

pela ampla cobertura na midia.

BOSNIA

Figura 32 - Cartaz Bosnia de Cedomir Kotovic, 1994.
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A infidavel guerra entre palestinos e israelitas também é tema de cartazes de
forte impacto visual e conceitual. No exemplo da Figura 33, a idéia do “banho de
sangue” causado pelos conflitos é ilustrada Yossi Lemel. A fotografia de uma banhei-
ra cheia de um liquido vermelho nos remete a uma cena de filme de terror.

O protesto do designer ndo toma um partido claro no embate, apenas indica
suas consequéncias desastrosas. A responsabilidade pelas mortes sio de ambas as
partes do conflito. A informacdo textual é bastante reduzida, deixando que a imagem

transmita simbolicamente o clima de atrito entre os dois grupos.

ISRAEL PALESTINE
2002 1'Nw72 7KW

Figura 33 - Cartaz Banho de Sangue de Yossi Lemel, 2002.
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As Guerras do Golfo certamente mereceram uma grande producdo de material gra-
fico de protesto. A mais recente se beneficiou bastante da popularizacdo da internet.
Como exemplo da produg¢ido atual desse tipo de cartaz podemos citar o grupo
AnotherPosterforPeace.org, que pretende fomentar o engajamento publico dos que
se posicionam contra a guerra do Iraque iniciada em 2002, em oposi¢do a propagan-
da macic¢a do governo dos Estados Unidos na midia convencional. Embora represen-
te o principal tema, nem todos os cartazes se referem especificamente a campanha no
Iraque e todos estdo disponiveis para download no sitio da internet do grupo e estao
livres de copyright. Além do arquivo em PDF existe uma série de sugestes para a
impressdao dos cartazes.
Dentre os cartazes disponiveis neste sitio da internet podemos encontrar o cartaz
de Seymour Chwast End Bad Breath (Figura 34), de 1967, um dos que aparecem com

mais freqiiéncia na bibliografia sobre o assunto.
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Figura 34 - Cartaz End Bad Breath de Seymour Chwast, 2004 (1967)
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Este cartaz, originalmente produzido no contexto das manifestacbes contra a
Guerra do Vietna, apresenta o Tio Sam de boca aberta sendo que no seu interior estio
representadas casas sendo bombardeadas ao invés dos dentes. Logo abaixo lemos a frase
que da titulo ao trabalho em azul, sendo esta a citacao de uma frase publicitaria de pasta
de dente, “acabe com o mau hadlito”, referindo-se duplamente ao discurso governista e
sua politica externa e a linguagem publicitaria. O tio Sam é representado na cor azul e
vermelha, e seu rosto em verde. Ressalta-se que o mesmo Tio Sam, apesar de ser prota-
gonista em outras releituras criticas (Figura 35), foi utilizado originalmente no contexto
de propaganda de guerra num famoso cartaz de 1917, com a finalidade de incentivar o
recrutamento para o exército norte-americano (Figura 36), sendo esta uma de suas re-

presentacOes mais conhecidas.

Figura 35 — Cartaz I want out do Comitte to Help Unsell the War, 1971

| WANT YO
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Figura 36 — Cartaz I want you for U.S. Army de James Montgomery Flagg, 1917
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A Figura 37 esta no mesmo sitio da internet. No cartaz War-What is it good for?,
de Marty Neumeier vemos a sentenca que da titulo ao trabalho, em parte escrito com
grandes letras serifadas, contrastando com a palavra War (guerra), destacada com le-
tras vermelhas aparentemente pintadas a mao. Esta tinta parece escorrer pelo papel,
e sua interpretagdo nos remete ao sangue, que efetivamente mancham as paredes das

regides em conflito.

PLEASE DOWNLOAD THIS POSTER FREE AT WWW ANOTHERPOSTERFORPEACE.COM DESIGN: MABTY*LER

Figura 37 - Cartaz [War] What is good for? de Marty Neumeier, 2004
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Fora do contexto da internet e meios de reprodugio digital, exemplos como o do
cartaz norte-americano feito em esténcil (Figura 38a), comprovam que os processos de
reproducdo grafica mais simples ainda ndo perderam seu interesse. Nele um sorridente
Sadam Huseim questiona seu observador se estio felizes. Associa-se a condi¢cao do mo-
mento presente, cotidiano, especifico de quem passa pelo cartaz, com toda a complexida-
de envolvida com o conflito armado que esta acontecendo no mesmo momento.

Outra solucdo de execucdo simples pode ser ilustrada pelas fotocopias do cartaz
de protesto colados em paredes da cidade de Curitiba (Figura 38b), demonstrando
que o debate esta proximo de nosso cotidiano. Neste exemplo, a foto mostra a opo-
sicdo a guerra ao mesmo tempo que inclui a sugestio de uma alternativa a ela. O
famoso simbolo associado ao movimento hippie, “paz e amor”, é reproduzido com
a foto de um casal. Eles estao nus, abracados no meio de um circulo feito com flores.
Reproduzido com fotocopiadoras comuns, o cartaz transmite a oposi¢ao da guerra
com uma mensagem bastante positiva, proxima do cotidiano, em oposi¢do a solu-

¢cOes mais agressivas como a do exemplo anterior (Figura 37).

w7

Figura 38a — Cartaz Happy? de Michael Dulffy, Figura 38b — Cartaz reproduzido em
reproduzido em stencil, 2003. fotocopiadora, Andénimo, 2006.
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5.2.10 Temas diversos

Os cartazes como forma de expressdo e agao direta sao utilizados como mediado-
res dos mais diversos temas, e sao uma das formas de se evidenciar as tensoes sociais.
Os exemplos a seguir pretendem apenas ilustrar a variedade de temas que podem ser
encontrados dentro desta perspectiva.

O consumismo, tema que esta relacionado diretamente a discussdo sobre o design
¢ também o assunto do cartaz da Adbusters, que foi projetado por Jonathan Barnbrook.
O diagrama que mostra o trajeto da corporacdo ao consumidor (Figura 40), é produzido
com cores fortes, o magenta ao fundo com os textos escritos principalmente em ama-
relo. A corporagio € ilustrada com o desenho de um dinossauro, que no caminho até
o consumidor passa por diversas etapas da divisao de trabalho para o desenvolvimento
de um produto e também das técnicas de persuasio para a comercializacdo junto aos
consumidores. Os textos sdo explicativos, evidenciando as motivagdes e conseqiiéncias
através de uma perspectiva critica.

Apesar da tematica do cartaz como um todo ter bastante afinidade com o viés ado-
tado pelos situacionistas, algumas frases sdo especialmente proximas, como por exemplo
onde se 1€ person as a product (pessoa como produto), por cima da figura do primata no
detalhe do cartaz abaixo (Figura 39).

O outro lado do cartaz, que foi produzido como encarte na revisa editada pela
ONG, temos novamente o manifesto First Things First 2000, dessa vez publicado em

2001 com mais de mil novos signatarios.

SATURATION OF

THE ¥ISUAL ENVIRONMENT

HY ADVERTISING

Figura 39 - Detalhe do cartaz da Adbusters de Jonathan Barnbrook, 2001.
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Figura 40 — Cartaz da Adbusters de Jonathan Barnbrook, 2001.
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Num sentido mais amplo, a globalizagdo foi enfocada por diversos trabalhos ao
redor do mundo. Os exemplos abaixo representam um cartaz da Africa do Sul (Figura
41) e outro da Crodacia (Figura 42).

O exemplo sul-africano insinua uma reagdo ativa em relaciao ao tema da globali-
zagao, mas também discute-se a questdo racial. A fotografia de uma garrafa estilhaga-
da de refrigerante, cuja cor da bebida é escura, quase negra, € seguida pela incri¢ao da
palavra molotov, utilizando-se uma solucdo tipografica que nos remete ao logotipo da

industria de refrigerantes.

Figura 41 — Cartaz Employ Molotov de Richardt Strydom, sem data.
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O exemplo croata utiliza as cores vermelha e branca possivelmente numa referén-
cia a marca de refrigerantes norte-americana citada no exemplo sul-africano anterior.
A unica pessoa representada no cartaz é através da silhueta de uma mulher com o car-
rinho de compras cheio no canto superior direito. Por cima dela aparece um esquema
do globo terrestre. Embora o tema do cartaz seja a globalizacao num sentido amplo, a

discussdo apontada enfatiza novamente o consumo e a monocultura.

Figura 42 — Cartaz Globalizacdo de Dejan Krsic e Dejan Dragosavac Rutta
para a IPEC (Initiative Against Economy Globalization), 2000.

A midia de massa, além de ser uma das questoes fundamentais da critica situacionsta
da sociedade do espetaculo, é também tema dos exemplos a seguir. As abordagens podem
ser informativas como no caso da Figura 43, ou promover eventos de discussio onde o
famoso baldo de didlogo dos quadrinhos é substituido por punhos cerrados (Figura 44) ou
ainda serem apenas utilizados como formas de socializar opinioes a respeito do tema.

A representagdo da arma da Figura 43 parece a ampliacao de um detalhe de um im-
presso, como o de um outdoor. As reticulas de impressdo estao bastante visiveis, portanto
pode indicar, a partir deste aspecto visual, sua relagio com a discussdo sobre a midia. O
texto nos informa que as criangas presenciam 16.000 assassinatos na televisio quando
alcancam a idade de 18 anos. A marca no canto superior esquerdo é uma referéncia direta
a um simbolo recorrente da televisao, onde se 1€ as seen on tv (como visto na tv), mas aqui

no cartaz € utilizada de forma desviada, numa perspectiva critica.
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Figura 43 — Cartaz As seen on TV de Jeff Louviere, 2000.

A Figura 44, é um cartaz de divulgag¢do de um evento cujo tema é a midia de mas-
sa. O slogan do evento, escrita no baldo de histéria em quadrinhos/punho cerrado é
know the media, change the media, be the media (conheca a midia, mude a midia, seja
a midia). A redacdo e a imagem do cartaz fomenta uma a¢ao direta de quem 1€ a peca

grafica, nesse caso, em relagao a midia.

Figura 44 — Cartaz Media Democracy Day de Valerie Thai, 2002.
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Espalhados pelos centros urbanos, cartazes como o da Figura 45, representam
um tipo de interveng¢do que podem ser consideradas unicamente como manifestagoes
artisticas, mas apenas se considerarmos de uma forma bem estreita as finalidades do
design grafico. A ndo ser pela auséncia de um cliente especifico ele se encaixa nas mais
rigidas orientacoes formalistas do design (legibilidade, reprodutibilidade, etc). Certa-
mente a marca de uma industria de bicicletas (no canto ineferior direito, por exemplo)
daria um rumo completamente diferente a leitura desse cartaz. Salienta-se que o refe-
rencial tedrico para discutirmos as diferengas entre as duas situagdes merece atencao.

A imagem mostra um homem andando de bicicleta carregando ferramentas de
jardinagem. No texto, escrito logo acima, lé-se vd de bicicleta ao trabalbo. No contex-
to urbano, supde-se que esta seja uma alternativa ao uso de veiculos automotivos que
¢ reconhecidamente um dos principais poluentes da atmosfera. Em contraste, embora
a representacao seja em preto e branco, o ambiente do ciclista sugere um clima idilico,
reforcado pela atividade de jardinagem mas também pela paisagem sem prédios em
que ele estd e uma estrela desenhada no canto direito. De fato, considerando-se os lu-
gares onde se encontram estes cartazes, o contraste ¢ ainda maior. A impressao ¢é feita
em fotocopiadora comum, provavelmente por conta de custos. A auséncia de cores, no
entanto, causa um efeito comunicativo positivo, uma vez que é uma solucio bem dis-
tante da maioria dos cartazes publicitarios com quem compete o olhar dos transeuntes.
O tema do cartaz € o cotidiano, que pode ser mudado. A forma como nos locomove-

mos, a atividade profissional, o entorno em que vivemos.

VA BE BICICLETA

PARA © TRABALN®

Figura 45 — Cartaz Vd de bicicleta ao trabalbo, 2006.
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A alimentac¢do também é tema desses impressos de cunho critico. No exemplo da
Figura 46, um cachorro e uma vaca estao desenhados lado a lado. Ambos sio malha-
dos e a maneira como estao representados os tornam semelhantes, pois além do trago
similar, eles estio com quase o mesmo tamanho e mesmas cores. No topo do cartaz
1é-se animais:, abaixo do cachorro esta escrito se vocé ama uns... e abaixo da vaca por
que come outros?. Por fim, lemos a frase que indica definitivamente a orientacdo do
material impresso, onde lemos torne-se vegetariano, seguida da assinatura da ONG
promotora do cartaz.

A idéia principal utilizada para persuadir os passantes é colocar numa mesma
categoria (animais) seres com que em nosso cotidiano tratamos de forma bem distinta.
Embora a questdo do cotidiano esteja evidente, uma vez que trata-se de nossa alimen-
tacdo didria, ressalta-se que o recurso utilizado é de identificar nele uma contradigio,
e a partir disso tomar uma postura critica.

O cartaz foi feito a partir de duas folhas, que ao serem colocadas lado a lado, for-

mam a mensagem completa. Esse tipo de solucdo para expor os cartazes, no entanto,

ocasionam geralmente um deslocamento entre as folhas.

ANIMAIS:

SEVOCEAMAUNS..  POR QUE COME OUTROS?

TORNE-SE VEGETARIANO

www.verdurada.org

Figura 46 — Cartaz Animais: Se vocé ama uns... por que come outross,
www.verdurada.org, 2006.
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O tema do racismo é explorado no exemplo da Figura 47 de forma simples. A
palavra é escrita de forma que a letra “c” torna-se uma boca prestes a morder. Além do
tamanho maior, esta letra é destacada com a cor vermelha ao fundo. Os tracos rudes
da tipografia ndo esconde sua gestualidade e pode nos remeter a um trato agressivo. O
racismo nao € algo externo do contexto, pelo contrario é parte dele.

Vale lembrar que um dos textos mais conhecidos dos situacionistas trata do as-

sunto do racismo, cujo titulo é O declinio e a queda da economia espetacular mercantil

de 1965. Nele lemos:

O que é irracional é mendigar legalmente diante da ilegalidade patente, como se ela fosse uma
coisa sem sentido que se dissolveria ao apontar do dedo. E evidente que a ilegalidade, injuriosa-
mente visivel, e ainda aplicada aos negros em muitos estados americanos, tem suas raizes numa
contradi¢cdo econdmica-social que ndo é tocada pelas leis existentes, e que nenhuma lei juridica
futura podera desfazer, diante das leis mais fundamentais de uma sociedade contra a qual os ne-
gros americanos ousarem por fim levantar a voz e exigir o direito de viver. [...] E o problema da
necessidade de subversio aparece por si mesmo desde 0 momento que os negros comegam a se
utilizar de meios subversivos, ja que a passagem do uso de tais meios surge nas suas vidas cotidia-

nas como a mais acidental e a0 mesmo tempo mais objetivamente justificada. (IS, 2002, p.122)

Figura 47 — Cartaz RaCism de James Victore, 1993.
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A ecologia (Figura 48), abordada com o cartaz Acid Rain evoca a impossibilida-
de de ficarmos indiferentes a questao. O solitario fio de cabelo do personagem calvo
ilustrado no cartaz esta prestes a ser atingido pela gota de chuva 4cida. A cor amarela
inspira artificialidade, o desenho é esquematico mas bastante eficiente. A rotundidade
do detalhe do personagem também nos lembra representag¢ées simplificadas do planeta
Terra. O guarda-chuva vermelho protege o fio de cabelo no ultimo momento. Ao lado
estd escrito It falls on everyone (ela cai em todos). Pode-se dizer que o fato de cair in-
distintamente, ressaltado pelo texto, indica uma situac¢do que se refere ao dia-a-dia de
todos, ndo uma discussdo politica, econdmica distante e abstrata. Novamente sugere-

se a revisao do entorno, criticamente.

ACID RAIN

L4
4
24
Y4

‘) It falls on everyone.

2 N

Figura 48 — Cartaz Acid Rain de Takayuki Itoh e Chikako Ogawa, 1989.
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A sexualidade e os direitos femininos, uma discussdo abordada com afinco pelas
pesquisas de género é o tema do trabalho de Barbara Kruger (Figura 49). Ela é conhecia
no meio artistico, mas também ja trabalhou na area de design editorial, como seu traba-
lho na revista de moda Mademoiselle, e como capista de livros de cunho politico.

Dentre suas influéncia tedricas esta o trabalho de Jean Baudrillard, que como ci-
tado anteriormente, foi orientando de Henry Lefebvre em seu doutoramento e foi um
simpatizante dos situacionistas.

A produgao de Kruger inclui uma série de materiais graficos que abordam temas
como o consumismo, sexualidade e valores sociais, usando entre ouros, suportes como
cartazes e outdoor. Seus textos sdo concisos e diretos, geralmente acompanhados de
uma foto em preto e branco. Sua paleta de cores geralmente inclui também o vermelho.
Um de seus trabalhos mais conhecidos (Figura 45) é um cartaz onde se 1é Your Body
is a battleground (seu corpo é um campo de batalha) que inicialmente promovia uma
marcha programada em 1989 para a questido do aborto e o direito feminino de esco-
lha. Este trabalho, com os devidos ajustes no texto, acabou se tornando parte de uma

campanha mundial, espalhados por cidades como Berlim e Varsovia.

Support Legal Abortion &

|

Birth Control
_—

and Women's Rights

baﬂlegrodd

On April 26 the Supreme Court will hear o cose which the Bush Administration
hopes will overturn the Roe vs. Wade decision, which established basic abortion
:?M Join thousands of women and men in Washington D.C. on April 9.

'e will show that the majority of Americans support a woman' ht to choose.
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Figura 49 — Cartaz Your body is a battleground de Barbara Kruger, 1989.
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Como exemplo de um cartaz que trata de um assunto mais especifico, a Figura 50
trata da questdo do desemprego na Argentina em 2001. Dentre outros motivos, o pais
estava passando por uma época em que se sofria as conseqiiéncias de uma divida exter-
na gigantesca e um longo periodo de servilismo em relagao as orientagdes de institui-
¢Oes econOmicas internacionais. A faléncia das contas argentinas e o aumento rapido
da pobreza e fome transformaram o ambiente do pais. A foto mostra um homem com
madscara pegando um pneu para ser usado num piquete. Em chamas, os pneus eram
usados de forma que bloqueassem as avenidas, que eram ocupadas pelas familias em
protesto (McQUINSTON, 2004, p.75). O Argentinazo, a revolta ocorrida em dezem-
bro de 2001, causou uma série de transformagdes sociais naquele pais, principalmente
no ambito politico. O cartaz criado por El Fantasma de Heredia foi publicado pela
associa¢ao de classe dos designers graficos da Argentina (ADG-Associacion de Disefia-
dores Graficos de Buenos Aires), o que pode indicar um envolvimento mais proximo

entre o debate politico amplo e as questdes profissionais naquele pais.

Lonila de Bvstadees bbb o e Bev. 19192081
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Figura 50 — Cartaz Desnutricion de nuestros chicos, El Fantasma de Heredia, 2001.

141



Estes cartazes sio exemplos que ilustram algumas das questdes em que o desen-
volvimento de artefatos graficos esta inserido e podem ser entendidos como forma de
engajamento politico, no sentido em que os situacionistas defendem. Ou seja, questio-
nando-se os beneficios de abordagem especializantes, entendendo a produc¢ido cultural
num contexto de embate e promovendo a ac¢do direta no cotidiano das pessoas. Nessa
perspectiva, todo o processo de design é influenciado. Desde os resultados visuais até
outros aspectos sociais mais complexos, que representam as negociagoes entre os indi-

viduos e a sociedade.
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A sociedade modernizada até o estdgio do espetacular integrado se
caracteriza pela combinacdo de cinco aspectos principais: a inces-
sante renovacdo tecnoldgica, a fusdo econémico-estatal, o segredo
generalizado, a mentira sem contestacdo e o presente perpétuo.

Guy Debord (1997, p.175)

6 CONSIDERACOES

2

E comum encontrarmos estudos de diversas areas do conhecimento se debru-
cando sobre o papel do design em nosso contexto social, no entanto percebe-se que a
contribui¢ao dessas reflexdes ainda é timida para o desenvolvimento de tais artefatos.
Existe espagco para se discutir o engajamento dos designers graficos, e eles apontam
para diversos rumos.

Se por um lado encontramos autores que reforcam a necessidade de incluir o de-
bate das questdes sociais em Design, por outro lado ndo é comum encontrarmos uma
fundamentagio tedrica critica mais elaborada que embase a discussiao desse aspecto,
embora certamente existam excecoes (Haug, Denis, entre outros).

Os situacionistas, ndo sugerem explicacoes diretas aos processos de criacio nem
valoram os aspectos tecnologicos de forma determinante, como poderia se esperar ao
escolher autores para os estudos em Design. Nesse sentido, o estudo da obra situa-
cionista ndao nos leva a um modelo metodologico prescritivo para o desenvolvimento
de projetos de design, uma vez que nesse viés, privilegia-se o tempo e o espago do
cotidiano que sempre sio inconstantes e envoltos de negociagdes permanentes entre
o individuo e a sociedade. Essa caracteristica é explorada na analise da sociedade do
espetaculo, na sugestdo da pratica da deriva e na base conceitual dos détournements.

A discussao dos situacionistas abrange a produgio visual da sociedade contem-
poranea e sua influéncia em nosso cotidiano. A idéia de imagem apresentada por eles,
embora nio seja restritamente ligada ao que se refere ao “visivel” colabora na discus-
sao deste. Além disso, argumenta-se que a reflexdo da IS é relativa a produ¢do em uma
sociedade cujas condicoes e contradigdes se apresentam em nosso contexto atual.

Existe a possibilidade de se explorar os cartazes como forma de abordar tantos
temas quanto forem desejaveis, ja que em nossa abordagem os cartazes ndo se restri-

gem a producio feita por profissionais e nem se resume a um determinado processo
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de reproducio grafica, incluindo até mesmo aqueles feitos manualmente como no caso
dos dazibaos chineses. Se este aspecto pode eventualmente ser polémico em abordagens
mais tradicionais de design, vale ressaltar que esses exemplos contribuem efetivamente
na investigacdo de métodos de desenvolvimento de projetos, pesquisas exploratérias
de novas linguagens plasticas e sobretudo na reflexdo sobre a fung¢ao social do designer.
Ser mais consciente € ser mais criativo.

Pretende-se com os exemplos apresentados evidenciar as limitacoes de pensarmos
na producao de design grafico apenas como conseqiiéncia ou produto da solicitagao de
uma necessidade unica. A atividade do designer estd inserida num contexto social mais
complexo, que demanda a reflexdo sobre suas responsabilidades.

Os cartazes apresentados podem também ser fontes de futuras investigacoes mais
especificas, como no caso daqueles encontrados na cidade de Curitiba. Na presente pes-
quisa eles foram mostrados como uma forma de ilustrar de forma ampla o argumento de
que existe uma produgao diversificada e sensivel as questdes do cotidiano que estabele-
cem um posicionamento critico no contexto da “sociedade do espetaculo”.

A pesquisa sobre as contribuicdes dos situacionistas também pode render varios
desdobramentos. Seus textos continuam abertos a multiplas interpretacdes e tratam de
assuntos que nao foram exploradas nesse trabalho, como por exemplo a questio do
“jogo” discutido por Raoul Vaneigem, ou a obra cinematografica de Guy Debord.

Em outro desdobramento possivel para a pesquisa, podemos pensar que este
tipo de reflexdo critica pode beneficiar os estudos em outros suportes midiaticos,
como por exemplo, a internet.

A distribui¢ao de matrizes digitais em forma de arquivos para serem reproduzidos
pelos ativistas pode ser apontada como um dos beneficios mais relevantes da internet,
e esta diretamente relacionada com a producdo de cartazes. Além disso, o fato de ser
possivel projetar e reproduzir cartazes de forma facilitada, para um nimero cada vez
maior de pessoas, € um aspecto que exige uma investigacao mais aprofundada.

Johnson (2001), de maneira otimista, aponta uma idéia particularmente interes-
sante que poderia ser utilizada na discussdo sobre as mobilizacdes sociais. Para o autor,
a internet cria novas possibilidades como midia de massa ja que potencialmente as

pessoas podem interferir de maneira participativa na disseminacdo das informagoes:
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“Navegadores” de noticias mais avancados vao incluir uma indole critica genuina, uma visao de
mundo, uma sensibilidade editorial que governard a escolha das matérias a reembrulhar. (...) Um
tnico usudrio com acesso a Web e as mais rudimentares habilidades em HTML pode carregar na

Web sua sinopse das noticias do dia. (JOHNSON, 2001, p.78)

Palacios (1996) sobre o mesmo assunto, argumenta que até o surgimento das “re-
des telematicas”, existia uma dissociagao entre a comunica¢ao massiva e a interativa.
Como exemplo cita o telefone, que é interativo, mas ndo massivo e a televisio que é

massiva, mas nao interativa. Citando o autor temos:

A critica que associava um pretenso declinio da esfera publica a extensio da midia (‘monopdlio
da palavra’; ‘comunicacdo sem resposta’; ‘retirada do publico do direito de contradizer’; etc.)
deixa de ter razao de ser. A midia sempre foi acusada de reduzir os individuos a situagdes de
passividade, tornando-os isolados, sem iniciativa, rompendo com a vida relacional, atrofiando
o gosto pela troca e pela conversa. Se tais acusacdes e seus pretensos efeitos ja eram discutiveis,
com as novas formas de comunicagio e com a interatividade nelas imbutida perdem-se os tltimos
argumentos a favor de tais criticas. Inclusive é ficil perceber-se que até mesmo as formas tradicio-
nais das midias, como o jornal ou a revista, adquirem uma dimensdo de interatividade, quando
transportados para o novo meio eletronico. E possivel manter um didlogo com o editor de uma
publicagio eletrénica, ou fazer circular, instantaneamente, entre os leitores, criticas aos artigos
publicados, abrindo-se um verdadeiro f6rum e devolvendo ao leitor ‘a possibilidade de tomar a
palavra e contradizer’ que, segundo Habermas, teria sido seqiiestrada pela extensdo das midias

no mundo moderno (p.91).

O mesmo autor sugere ainda que dentre os tipos de relacionamentos desenvolvi-

dos nas redes é também comum o surgimento de um tipo de “ativismo pontual”:

A possibilidade de existéncia e da vivéncia na dimensdo ciberespacial pode estar trazendo um
renascimento de um ativismo politico que esteve em crise nas tltimas décadas. Um ativismo pon-
tual, localizado, mas sem duavida indicativo de um renascimento. Grupos como Cyber-Rights e
Communet, ja mencionados, sao exemplos claros desses pontos de encontro de ativistas, compon-
do um vasto mosaico de ‘agrupamentos militantes’, que vao de ecologistas a gays, de feministas a

defensores dos direitos dos animais, etc. (p.100).
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Nesse contexto, o conceito de espetaculo surge como uma dentre diversas pos-
sibilidades de se explorar um viés critico mais amplo. Guy Debord e os situacionistas
podem colaborar na compreensao e desenvolvimento de aspectos presentes na produ-
¢do de pecas graficas na medida em que trata a discussdo sobre a sociedade contem-
poranea em termos de linguagem (imagem) e relagdo de produc¢do (mercadoria) ao
mesmo tempo, categorias estas fundamentais para o discutirmos o Design e seu lugar
na sociedade.

E importante verificarmos que para além dos exemplos “especiais” de contestagio,
uma analise restrita aos aspectos formais poderia nos fazer pensar que, desde que exista
um cliente que solicite a produ¢do de um cartaz de contestagao, se trata apenas de discu-
tirmos se a “solu¢do” foi adequada ao “problema”. Tal abordagem em ultima instancia
ndo reconhece o alcance e o papel social da atividade do designer, por mais que seja ado-
tada num discurso recorrente onde se supoe uma neutralidade profissional.

Os exemplos de cartazes apresentados, em sua maioria demonstram uma par-
ticipagdo ativa do designer em face ao conteudo desenvolvido, amplamente influen-
ciada pela dinamica do cotidiano, aspecto que se evidencia por se tratar de uma
producido que tenta contornar a banalizacdo e a indiferen¢a diante do contexto so-
cial. E possivel pensar que no desenvolvimento de artefatos graficos envolvidos na
promocao do modelo capitalista hegemonico, tal indiferenca é por vezes considerada
um desejavel profissionalismo. Esses projetos restritamente “comerciais” também
envolvem profundamente o designer assim como qualquer perspectiva analitica re-
corrente sobre o papel das midias, das embalagens ou das marcas. No entanto, em
algumas perspectivas corre-se o risco de tais produ¢des ndo serem percebidos como
um posicionamento politico e sim uma execu¢do “neutra” de uma demanda estabe-
lecida de forma alienada.

Ao lermos Debord e outros situacionistas, é possivel perceber que ao privilegiar-
mos, ou valorarmos determinados aspectos do desenvolvimento de artefatos, “o ‘va-
lor’ ndo é de modo algum uma categoria ‘econémica’, mas uma forma social total que

provoca a cisdo da vida social em diversos setores” (JAPPE, 1999, p.33).

146



7 REFERENCIAS

ADG Brasil. Catalogo da 8¢ Bienal de Design grdfico. Sio Paulo: ADG Brasil, 2006.
ADORNO, Theodor W. Indiistria cultural e sociedade. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002.

ADORNO, Theodor W. Textos Escolbidos. Colecao Os Pensadores. Sio Paulo: Nova
Cultural, 1999.

ALBORNOZ, Suzana. O que é trabalbo. 6* ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

AMARAL, Aracy Abreu. Arte para qués A preocupacao social na arte brasilerira 1930-
1970. Sao Paulo: Nobel, 1984.

AMARAL, Aracy Abreu; TORAL, André. Arte e sociedade no Brasil. Volume I: de 1930
a 1956. Sao Paulo: Instituto Callis, 2005.

ANOTHERPOSTERFORPEACE.ORG. Disponivel em <www.anotherposterforpeace.
org> Acesso em 20 de ago. 2006.

AQUINO, Joao E. E Reificacdo e linguagem em Guy Debord. Fortaleza: EAUECE/Uni-
for, 2006

ARGAN, G. C. Arte moderna. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1992.
BARNICOAT, John. Los carteles. Su historia e lenguaje. Barcelona: Gustavo Gile, 1972.

BAUER, Martin W.; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som.
Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2003

BENJAMIN, César; ALBERTI, Ari José; SADER, Emir; STEDILE, Joio Pedro; ALBINO,
José; CAMINI, Lucia; BASSEGIO, Luis; GREENHALGH, Luis Eduardo; SAMPAIO,
Plinio de Arruda; GONCALVES, Reinaldo; ARAUJO, Tania Bacelar de. A op¢do
brasileira. Rio de Janeiro: Contraponto, 1998.6°

BENJAMIN, Walter. Charles Baudelaire um lirico no auge do capitalismo. Obras esco-
lhidas volume 3. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1989.

BRIGGS, A.; BURKE, Peter. Uma historia social da midia. De Gutenberg a internet. Rio
de janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BUCHANAN, Richard. Wicked problems in design thinking. In: BUCHANAN, Richard;
MARGOLIN, Victor (Eds.) The Idea of design. A Design Issues reader. Cambridge:
The MIT Press, 1995, p.03-20.

65 Esta referéncia bibliogrifica nio esta seguindo a ordem alfabética dos sobrenomes dos autores por
conta das citagdes ao livro que se referem principalemente a César Benjamin. Neste caso, estamos utili-
zando a ordem original em que os autores estdo citados no livro.

147



BUCCI, Eugenio. O espetaculo e a mercadoria como signo. In: NOVAES, A. (ORG.)
Muito além do espetdculo. Sao Paulo: SENAC Sdo Paulo, 2005, p. 218-232.

BUCCI, Eugenio. O olhar mutilado. In: NOVAES, A. (ORG.) Civilizacdo e barbdrie. Sio
Paulo: Companhia das letras, 2004, p. 227-245.

BUCCI, Eugenio; KEHL, Maria R. Videologias. Sio Paulo: Boitempo, 2004.

BURDEK, Bernhard E. Historia, teoria e pratica do design de produtos. Sio Paulo: Ed-
gard Blicher, 2006.

BURKE, Peter. Testemunha Ocular. Historia e imagem. Bauru: Edusc, 2004.

CANJUERS, Pierre; DEBORD, Guy. Preliminares de uma Defini¢io de um Programa
Revoluciondrio Unitario. In: General Visao, nimero 0. Sao Paulo: Conrad, 1999.

CARDOSO, Rafael. Uma introducdo a histéria do design. Sio Paulo: Edgard Bliicher,
2004.

CERTEAU, Michel de. A invencdo do cotidiano. 1: Artes de fazer. Petropolis: Vozes,
1994.

CHANG-SHENG, Shu. Intera¢ées entre Mao e os guardas vermelhos na revolucdo cul-
tural. In: Revista Didlogos, Vol. 9, N° 3. Maringa: UEM, 20035, p.137-166. Dispo-
nivel em <www.dialogos.uem.br> Acesso em 20 de dez. 2006.

CHAUI, Marilena. Cultura e democracia. O discurso competente e outras falas. Sdo
Paulo: Moderna, 1980.

CHAUI, Marilena. O que é ideologia. 2a ed. rev. e ampl. Sio Paulo: Brasiliense, 2001.

COOMBE, Rosemary ]. Is there legal protection for cultural Imagery? In HELLER, Ste-
ven; FINAMORE, Marie. (Eds.) Design culture. An anthology of writing from the

AIGA (The american institute of graphic arts) journal of graphic design. New York:
Allworth Press, 1997, p.16-19.

DEBORD, Guy. A sociedade do espeticulo e Comentarios sobe a sociedade do espetacu-
lo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

DEBORD, Guy. Panegirico. Sio Paulo: Conrad, 2002.

DEBRAY, Régis. Acreditar, ver, fazer. Bauru: Edusc, 2003.

DEBRAY, Régis. Manifestos midiolégicos. Petropolis: Vozes, 1995.

DEMPSEY, Amy. Estilos, escolas, movimentos. Sio Paulo: Cosac & Naify, 2003.

DENIS, Rafael Cardoso. Design, cultura material e o fetichismo dos objetos. In: ARCOS.
Design, cultura material e visualidade. Volume I. Rio de Janeiro: Contra Capa; Pro-
grama de P6s Graduagao em Design / ESDI, 1998, p. 14-39.

148



DOWNING, John D. H. Midia radical. Rebeldia nas comunica¢es e movimentos so-
ciais. Sao Paulo: SENAC Sao Paulo, 2004.

DROSTE, Magdalena. Bauhaus. Alemanha: Taschen, 1994.
EAGLETON, Terry. Marx e a liberdade. Sao Paulo: Unesp, 1999.
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 3 ed. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1986.

FARIAS, Priscila L. Tipografia Digital. O impacto das novas tecnologias. Rio de Janeiro:
2AB, 1998.

FRY, Tony. A geography of power Design history and marginality. In: BUCHANAN,
Richard; MARGOLIN, Victor (Eds.) The Idea of design. A Design Issues reader.
Cambridge: The MIT Press, 1995 p.204-218.

FLICKINGER, Hans G. Marx. Nas pistas da desmistificacdo filosofica do capitalismo.
Porto Alegre: L&PM, 1985.

GARDINER, Michael E. Critiques of everyday life. London: Routledge, 2000.
GLASER, Milton; ILIC, Mirko. The design of dissent. Massachusetts: Rockport, 2005.

GONCALVES, Cassandra de Castro Assis. O Clube de Gravura de Porto Alegre: arte
e politica na modernidade. In: Anais do IV Férum de Pesquisa Cientifica em Arte.
Escola de Musica e Belas Artes do Parana. Curitiba: EMBAP, 2006, p.32-39.

GREGOLIN, Maria do R. (Org.) Discurso e Midia. A cultura do espetaculo. Sio Carlos:
Clara Luz, 2003.

HAUG, Wolfgang Fritz. Critica da estética da mercadoria. Saio Paulo: UNESP, 1996.

HARPER, Laurel. Radical graphics, graphic radicals. San Francisco: Chronicle books,
1999.

HELLER, Steven. Swastika Chic. In: HELLER, Steven; FINAMORE, Marie. (Eds.) De-
sign culture. An anthology of writing from the AIGA (The american institute of
graphic arts) journal of graphic design. New York: Allworth Press, 1997, p.19-22.

HELLER, Steven; FINAMORE, Marie. (Eds.) Design culture. An anthology of writing
from the AIGA (The american institute of graphic arts) journal of graphic design.
New York: Allworth Press, 1997.

HELLER, Steven; PETTIT, Elinor. Design Dialogues. New York: Allworth Press, 1998.

HELLER, Steven. Graphic Interevention. Tipotheque.com: 2002. Disponivel em <www.
typotheque.com/articles/graphic_intervention> Acesso em 10 de junho de 2006.

HOLLIS, Richard. Design grdfico. Uma histéria concisa. Sio Paulo: Martins Fontes,
2001.

149



HOME, Stewart. Assalto a cultura. Sio Paulo: Conrad, 1999.
IS. Situacionista. Teoria e pratica da revolug¢do. Sao Paulo: Conrad, 2002.

JAMESON, Frederic. Modernidade singular. Ensaio sobe a ontologia do presente. Rio
de Janeiro: Civilizagao brasileira, 2005.

JAPPE, Anselm. As aventuras da mercadoria. Lisboa: Antigona, 2006.
JAPPE, Anselm. Guy Debord. Petropolis: Vozes, 1999.

JAPPE, Anselm. O reino da contemplagao passiva. In: NOVAES, A. (ORG.) Muito além
do espetdculo. Sao Paulo: SENAC Sio Paulo, 2005, p. 254-275.

JENSEN, R. H.; LENSKJOLD, T. U. Designing for social friction: Exploring ubiquitous
computing as means of cultural interventions in urban space. In: CADE2004, Cope-
nhagen Business School, Dinamarca e Malmo University, Suécia, 29/6 —01/07/2004.
CADE2004 Web Proceedings of Computer Art and Design Education. Copenhagen:
2004. Disponivel em <http://asp.cbs.dk/cade2004/proceedings/fullpapers/7_jensen_
final_fullpaper.pdf> Acesso em 21/08/2005.

JOHNSON, A. A Cultura da Interface. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
JOLY, Martine. Introducdo a andlise da imagem. Campinas: Papirus 1996.
KLEIN, Naomi. Sem logo. 3 ed. Rio de Janeiro: Editora Record, 2003.
KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Bauru: Edusc, 2001.

KOPP, Rudinei. Design grdfico cambiante. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2002.
KRISIS. Manifesto contra o trabalho. Sio Paulo: Conrad, 2003.

KUIPERS, Dean. Ray Gun. Out of control. New York: Simon&Schuster, 1997.

KURZ, Robert. O colpapso da modernizacio. Da derrocada do socialismo de caserna a
crise da economia mundial. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.

KURZ, Robert. O retorno de Potemkin. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1993.
LAFARGUE, Paul. Direito a preguica. Sio Paulo: Hucitec; Unesp, 1999.

LAUREL, Brenda. (Ed.). Design Research. Methods and Perspectives. Cambridge: the
MIT Press, 2003.

LEE, Hee-Jea. Tipografia coreana em el siglo XV. In 72nd IFLA General Conference and
Council (International Federation of Library Associations and Institutions) 2006.
Seoul: IFLA, 2006. Disponivel em <www.ifla.org/IV/ifla72/papers/085-Lee_trans_
es.pdf> Acesso em 27 de dez. 2006.

150



LEFEBVRE, Henri. A vida quotidiana no mundo moderno. Lisboa: Ulisseia, 1968.

LEITE, Joao M. Which things first. In: ARCOS. Design, cultura material e visualidade.
Volume III. Rio de Janeiro: Contra Capa; Programa de P6s Graduagao em Design /
ESDI, 2000, p. 64-83.

LESSA, Washington D. Os conceitos de necessidade, utilidade e funcionalidade para o
design grafico. In: ARCOS. Design, cultura material e visualidade. Volume II. Rio
de Janeiro: Contra Capa; Programa de P6s Graduagao em Design / ESDI, 1999,
p. 104-115.

LOWGREN, Jonas; STOLTERMAN, Erik. Methods & tools: Design Methodology and
Design Practice. In: Interactions, volume 6, n° 1, Jan/Fev 1999, p.13 -20. New
York: ACM Press, 1999.

LOWGREN, Jonas; STOLTERMAN, Erik. Thoughtful interaction Design. A design
perspective on information technology. Cambridge: The MIT Press, 2004.

LUPTON, Ellen; MILLER, Abbott. Design Writing Research. Writing on Graphic De-
sign. London: Phaidon, 1999.

LYONS, Kevin. Cease and desist: Issues of cultural reappropriation in urban street de-
sign. In: HELLER, Steven; FINAMORE, Marie. (Eds.) Design culture. An antho-
logy of writing from the AIGA (The american institute of graphic arts) journal of
graphic design. New York: Allworth Press, 1997, p.13-16.

MACHADO, Arlindo. O quarto iconoclasmo e outros ensaios hereges. Rio de Janeiro:
Rios Ambiciosos, 2001.

MARX, Karl. Marx. Cole¢ao Os Pensadores. Sao Paulo: Nova Cultural, 1999.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. Manifesto comunista. Rio de Janeiro: Editora Gara-
mond, 1999.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A ideologia alema. Feuerbach — A contraposicdo en-
tre as cosmovisoes materialistas e idealistas. Sio Paulo: Martin Claret, 2005.

MARGOLIN, Victor. Os dois Herbert: historia, teoria e critica no ensino de design em
nivel de doutorado. In: ARCOS. Design, cultura material e visualidade. Volume III.
Rio de Janeiro: Contra Capa; Programa de Pés Graduagdo em Design / ESDI, 2000,
p. 48-63.

MARGOLIN, Victor. The politics of artificial. Chicago: The Chicago University Press,
2002.

MAUSS, Marcel. Ensaio sobre a dadiva: a forma e a razao da troca nas sociedades arcai-
cas. In: Sociologia e antropologia. Sio Paulo: Cosac & Naify, 2003, p. 183-314.

151



McDONOUGH, Tom. (Ed.) Guy Debord and the Situationist International. Cambridge:
The MIT Press, 2002.

MCcQUINSTON, Liz. Graphic Agitation. London: Phaidon Press, 1993.
MCcQUINSTON, Liz. Graphic Agitation 2. London: Phaidon Press, 2004.

MEGGS, Phillip B. Is a design history cnon really dangerous? In: HELLER, Steven; FINA-
MORE, Marie. (Eds.) Design culture. An anthology of writing from the AIGA (The

american institute of graphic arts) journal of graphic design. New York: Allworth
Press, 1997, p.228-229.

MELO, Francisco Homem de. (org.) O design grdfico brasileiro: anos 60. Sao Paulo:
Cosac Naify, 2006.

MILLAN, José A. Contra!. Barcelona: Gustavo Gile, 2004.

MISKULIN, Silvia Cezar. Cultura e politica na Revolugao Cubana: a importancia de Lunes
de Revolucion. In: ANPHLAC. Anais Eletronicos do III Encontro da ANPHLAC.
Vitéria, 2000. Disponivel em <www.ifch.unicamp.br/anphlac/anais/encontro3/en-
saio18.htm> Acesso em 8 de Maio de 2006.

PALACIOS, Marcos. Cotidiano e Sociabilidade no ciberespaco: apontamentos para dis-
cussdo. In: NETO, Antonio E; PINTO, Milton J. (orgs.) O individuo e as midias.
Rio de Janeiro: Diadorim, 1996, p.87-102.

ROCHA, Everardo. A sociedade do sonho. Comunicacdo, cultura e consumo. Rio de
Janeiro: Mauad, 1995.

RUBINSTEIN, Rhonda. Designers on a disk. In: HELLER, Steven; FINAMORE, Marie.
(Eds.) Design culture. An anthology of writing from the AIGA (The american ins-
titute of graphic arts) journal of graphic design. New York: Allworth Press, 1997,
p. 24-26.

RUFFINS, Fath D. The politics of cultural ownership. In: HELLER, Steven; FINAMO-
RE, Marie. (Eds.) Design culture. An anthology of writing from the AIGA (The

american institute of graphic arts) journal of graphic design. New York: Allworth
Press, 1997, p.5-8.

SANTOS, Flavio Anthero dos. O design como diferencial competitivo. Itajai: Univali,
2000.

SANTOS, Maria Cecilia Loschiavo dos. Mével Moderno no Brasil. Sio Paulo: EDUSP,
1995.

SALLES, Evandro. Algumas idéias sobre a “Grande Utopia”e um breve descritivo da es-
posi¢ao. In Grdfica Utopica. Arte grafica russa 1904-1942. Catalogo de exposicio.
Rio de Janeiro: Centro Cultural Banco do Brasil, 2002, p. 09-15.

152



SCOTFORD, Martha. Is there a canon of graphic design history? In: HELLER, Ste-
ven; FINAMORE, Marie. (Eds.) Design culture. An anthology of writing from the
AIGA (The american institute of graphic arts) journal of graphic design. New York:
Allworth Press, 1997, p.218-227.

SEVCHENKO, Nicolau. A corrida para o século XXI. No loop da montanha russa. Sao
Paulo: Companhia das letras, 2001.

SPINUZZI, Clay. Tracing Genres through Organizations: A sociocultural approach to
Information Design. Cambridge: The MIT Press, 2003.

STRINATI, Dominic. Cultura Popular. Uma introducdo. Sao Paulo: Hedra, 1999.

TEIXEIRA, Edival. Vigotski e o materialismo dialético. Uma introducdo aos fundamen-
tos filosoficos da psicologia histérico-cultural. Pato Branco: Fadep, 2005.

VANEIGEM, Raoul. A arte de viver para as novas geracées. Sao Paulo: Conrad, 2002.
VILLAS-BOAS, André. Identidade e cultura. Rio deJaneiro: 2AB, 2002.
VILLAS-BOAS, André. Utopia e disciplina. Rio deJaneiro: 2AB, 1998.

WHITELEY, Nigel. O designer valorizado. In: ARCOS. Design, cultura material e visu-
alidade. Volume I. Rio de Janeiro: Contra Capa; Programa de P6s Graduacio em
Design / ESDI, 1998, p. 63-75.

153



LISTA DE FIGURAS

Figura 01 — Capa do single Bluemonday do grupo New Order. Design de Peter Saville.
(www.factory-overseas.de/images/Fac73_au_first.jpg)

Figura 02a — Capa da revista Ray Gun, n° 1 de setembro de 1992. Design de David Carson.
(KUIPERS, 1997, p.17)

Figura 02b — Capa da revista Ray Gun, n° 6 de novembro de 1993. Design de David Carson.
(KUIPERS, 1997, p.33)

Figura 03 — Modelo de comunicagio de mensagens visuais de oposi¢ao de Millan (2004).
(MILLAN, 2004, p.37)

Figura 04a — Estampa que sugere oposi¢ao a guerra (www.tshirtcourt.com/peace.htm)
Figura 04b — Detalhe do cartaz Alternatives to war (GLASER e ILIC, 2005, p.79)

Figura 04¢ — Detalhe de antdncio da Benetton (COLORS, n° 14, mar¢o/1996. Como: Benetton,
1996, p.107)

Figura 05a - Pichagdo em parede (MILLAN, 2004, p.46)
Figura 05b — Sinalizacdo (MILLAN, 2004, p.46)

Figura 06 — Reproducdo do primeiro manifesto First things first de Ken Garland, 1964
(GLASER e ILIC, 2005, p.140)

Figura 07 — Cartazes Londrinos na década de 1890. (BARNICOAT, 1972, p.218)

Figura 08 — Gravura de José Guadalupe Posada. Cavalera de Catrina (1910)
(images.umdl.umich.edu/cgi/i/image/image-idx?rgnl=musart_ar;ql=
Jos%C3%A9%20Guadalupe %20Posada;size=20;c=musart;back=back
1171409196;subview=detail;resnum=4;view=entry;lastview=thumbnail;
cc=musart;entryid=x-1958-sl-1.124;viewid=1958_1.124.JPG)

Figura 09b — Cartaz de Savile Lumley onde se 1é Pai, o que é que VOCE fez durante a Grande
Guerra?, 1915. (McQUINSTON, 1993, p.20)

Figura 09b — Cartaz de Howard Chandler Christy onde se 1&é Eu quero vocé na parte superior e
abaixo para a Marinha, 1917. (BARNICOAT, 1972, p.228)

Figura 10 — Cartaz de Savile Lumley, desviado por Adam Nieman onde se 1& Pai, o que é que
VOCE fez para parar a Guerra com o Iraque?, 2005.
(www.adamnieman.co.uk/posters/daddy.pdf)

Figura 11 - Pagina dupla do poema Um lance de dados de Stéphane Mallarmé, 1897.
(www.uni-saarland.de/fak4/fr41/Engel/ME/Vorlesungen/Moderne %20Lyrik 1/
06Mallarme_Coupl.jpg)

Figura 12 — Poesia Chove do livro de Guillaume Apolinaire, Caligramas, 1914.
(education-musicale.scola.ac-paris.fr/image/ilpleut1.jpg)

Figura 13 — Cartaz Mostra russa da URSS de El Lissitski, 1929.
(pt.wikipedia.org/wiki/Imagem:Artwork_by_El_Lissitzky_c1930.jpg)

Figura 14 — No vagdo de luxo, conjunto de cartazes de Mikhail Cheremnykh, 1921.
(BARNICOAT, 1972, p.232)

63

64

64

71

72
72
72

72
72

82

85
90

92

92

94

95

96

98

100

154



Figura 15 - Cartaz de B.M. Boye, Voto para mulberes, 1913. (McQUINSTON, 1993, p.19)

Figura 16 - Cartao postal inglés, Sufragistas no caminho para a Guerra. Pule nele, é apenas

um homem, 1910. (McQUINSTON, 1993, p.19)

Figura 17 - Cartaz A mdao tem cinco dedos, com cinco vocé pode mandar seu inimigo para

o olho da rua. Partido Comunista de John Heartfield, 1928 (www.culturecatalysts.org/

UserFiles/Image/Heartfield_5_Fingers-1928.jpg)

Figura 18a - Cartaz Milbées estdo por trds de mim de John Heartfield, 1932
(BARNICOAT, 1972, p.229)

Figura 18b - Capa da AIZ de John Heartfield, 1932 (HOLLIS, 2001, p.61)
Figura 19 — Cartaz de Joan Mird, Ajude a Espanba, 1937. (McQUINSTON, 1993, p.24)

Figura 20 — Cartaz de Kithe Kollwitz, Guerra nunca mais, 1924. (BARNICOAT, 1972, p.243)

Figura 21 — Gravura de Glauco Rodrigues, Conferéncia Continental Americana pela Paz, 1952.

(AMARAL, 1984, p.202)

Figura 22 — Cartaz Dia da Guerrilha Herdica de Tony Evora, 1968.
(McQUINSTON, 1993, p.88)

Figura 23 — Cartaz para o filme Beijos Roubados de Fran¢ois Truffault com design de René
Azcuy, 1970. (www.lasiemprehabana.com/images/cartel-invitacion.jpg)

Figura 24 — Cartaz destacavel do Jornal Revoluciéon, 1961. (HOLLIS, 2001, p.61)
Figura 25 — Cartaz do Atelier Populaire. (McQUINSTON, 1993, p.55)

Figura 26a - Informagio Livre. (McQUINSTON, 1993, p.54)

Figura 26b - Viva a luta dos trabalhadores. (McQUINSTON, 1993, p.54)

Figura 26¢ - Capital. (McQUINSTON, 1993, p.54)

Figura 27 — Pessoas lendo dazibaos. Sem data. (brian.hoffert.faculty.noctrl.edu/
TEACHING/Mao.Dazibao.jpg)

Figura 28 - Cartaz Q. And babies? A. And babies. da Art Workers Coalition, 1970.
(McQUINSTON, 2004, p.17)

Figura 29 - Cartaz No a la intervencién en Centroamérica. Produzidos pelo CEPA
(Centro de Educac¢do e Promogdo Agraria), 1985. (McQUINSTON, 1993, p.89)

Figura 30 - Cartaz Gone with the wind. Margareth Thatcher aos bragos de Ronald Reagan
na montagem dos ingleses Bob Light e John Houston, 1984.
(McQUINSTON, 1993, p.100)

Figura 31 - Cartaz Give Peace a Dance de Art Chantry, 1986.
(HARPER, 1999, p.42)

Figura 32 - Cartaz Bosnia de Cedomir Kotovic, 1994.
(GLASER e ILIC, 2005, p.39)

Figura 33 - Cartaz Banho de Sangue de Yossi Lemel, 2002.
(GLASER e ILIC, 2005, p.23)

Figura 34 - Cartaz End Bad Breath de Seymour Chwast, 2004 (1967).
(ANOTHERPOSTERFORPEACE.ORG)

101
102

104

105

105
106
107

109

110

111

113
116
116
116
116
118

121

122

123

124

125

126

127

155



Figura 35 — Cartaz I want out do Comitte to Help Unsell the War, 1971.
(McQUINSTON, 2004, p.17)

Figura 36 — Cartaz I want you for U.S. Army de James Montgomery Flagg, 1917.
(McQUINSTON, 1993, p.20)

Figura 33 - Cartaz [War] What is good for? de Marty Neumeier, 2004.
(ANOTHERPOSTERFORPEACE.ORG)

Figura 38a — Cartaz Happy?¢ de Michael Duffy, reproduzido em stencil, 2003.
(GLASER e ILIC, 2005, p.69)

Figura 38b — Cartaz reproduzido em fotocopiadora, An6nimo, 2006.
(Foto: Kando Fukushima, 2006)

Figura 39 - Detalhe do cartaz da Adbusters de Jonathan Barnbrook, 2001.
(McQUINSTON, 2004, p.94)

Figura 40 — Cartaz da Adbusters de Jonathan Barnbrook, 2001.
(McQUINSTON, 2004, p.94)

Figura 41 — Cartaz Employ Molotov de Richardt Strydom, sem data.
(GLASER e ILIC, 2005, p.148)

Figura 42 — Cartaz Globalizacido de Dejan Krsic e Dejan Dragosavac Rutta para a IPEC
(Initiative Against Economy Globalization), 2000. (GLASER e ILIC, 2005, p.141)

Figura 43 — Cartaz As seen on TV de Jeff Louviere, 2000. (GLASER e ILIC, 2005, p.165)

Figura 44 — Cartaz Media Democracy Day de Valerie Thai, 2002.
(GLASER e ILIC, 2005, p.163)

Figura 45 — Cartaz Vd de bicicleta ao trabalbo, 2006. (Foto: Kando Fukushima, 2006)

Figura 46 — Cartaz Animais: Se vocé ama uns... por que come outross,
www.verdurada.org, 2006. (Foto: Kando Fukushima, 2006)

Figura 47 — Cartaz RaCism de James Victore, 1993. (McQUINSTON, 2004, p.194)

Figura 48 — Cartaz Acid Rain de Takayuki Itoh e Chikako Ogawa, 1989.
(McQUINSTON, 1993, p.222)

Figura 49 — Cartaz Your body is a battleground de Barbara Kruger, 1989.
(McQUINSTON, 1993, p.141)

Figura 50 — Cartaz Desnutricion de nuestros chicos, El Fantasma de Heredia, 2001.
(McQUINSTON, 2004, p.75)

128

128

129

130

130

131

132

133

134

135
135

136
137

138
139

140

141

156



8 ANEXO A

Preliminares para uma defini¢ao da unidadede um programa revolucionario

P. Canjuers, G. E. Debord

I. Capitalismo, a sociedade sem cultura

1- Pode-se definir a cultura como o conjunto de instrumentos mediante os quais uma sociedade pensa e
manifesta a si mesma; inclusive levando em conta todos os aspectos do emprego de sua mais-valia disponi-
vel, ou seja, a organizagdo de tudo o que ultrapassa as necessidades imediatas para sua reproducio.

Todas as formas de sociedade capitalista aparecem hoje fundadas em ultima instancia sobre a divi-
sdo estavel e generalizada -- no plano das massas -- entre dirigentes e executantes. Transplantada ao plano
da cultura, esta caracterizagdo implica na separagio entre o “compreender” e o “fazer”, e na incapacidade
de organizar (sobre a base de uma exploragdo permanente) para qualquer finalidade o0 movimento sempre
acelerado da dominacao da natureza.

Com efeito, dominar a produgio para a classe capitalista significa obrigatoriamente monopolizar a
compreensao da atividade produtiva do trabalho. Para logri-lo, o trabalho é, por um lado, cada vez mais
segmentado, ou seja, torna-se incompreensivel para quem o leva a cabo; por outro lado, é reconstituido
como uma unidade por um érgio especializado. Mas este 6rgao é subordinado a direcao propriamente dita,
que € a Ginica que teoricamente possui a compreensiao do conjunto e que impde sentido a producio, sob a for-
ma de objetivos gerais. Nao obstante, esta compreensio e esses objetivos sio por si mesmos permeados pelo
arbitrario, separados da pratica e de todos os conhecimentos realistas, que ndo tem interesse em transmitir.

A atividade social global é dessa forma dividida em trés niveis: a oficina, o escritorio, a administrag3o.

A cultura, no sentido da compreensio ativa e pratica da sociedade, é de igual maneira cortada nes-
ses trés momentos. De fato a unidade ndo mais se recompde pela permanente ingeréncia de alguns homens

que estdo fora da esfera limitada pela organizagio social, ou seja, de uma maneira clandestina e parcial.

2 - O mecanismo de constitui¢do da cultura se dirige assim a uma reificagio das atividades humanas,
que assegura a fixacdo do ativo e sua transmissio sobre o modelo da transmissao de bens; que se esfor¢a
por garantir uma dominagao do passado sobre o futuro.

Uma dindmica cultural como esta entra em contradi¢io com o imperativo constante do capitalis-
mo, que € o de obter a adesdo dos homens e apelar o tempo todo para sua atividade criativa, dentro da

estreita margem onde estdo aprisionados. Em suma, a ordem capitalista vive sob a condi¢do de projetar
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continuamente diante dele um passado novo. Isto pode ser comprovado particularmente no setor pro-

priamente cultural, onde toda publicidade periédica é dedicada ao lancamento de novidades.

3 - O trabalho tende dessa forma a ser conduzido a pura execucdo, e convertido em absurdo. Na medida
em que a técnica avanca, sua evolucdo é diluida, o trabalho é simplificado, e seu absurdo se aprofunda.

Mas este absurdo se estende as resolugdes e aos laboratdrios: as determinacdes finais de sua ativi-
dade se encontram fora deles, na esfera politica da dire¢ao do conjunto da sociedade.

Por outro lado, na medida em que a atividade dos despachos e dos laboratérios se integra ao
funcionamento conjunto do capitalismo, o imperativo de uma recuperacido desta atividade lhe obriga
a introduzir a divisdo capitalista do trabalho, ou seja, a segmentacdo e a hierarquizagio. O problema
légico da sintese cientifica é entdo amplificado com o problema social da centralizacio. O resultado
destas transformagdes é, contra o que possa parecer, uma incultura generalizada em todos os niveis do
conhecimento: a sintese cientifica j4 ndo mais se efetua, a ciéncia ja nio mais compreende a si mesma.
A ciéncia ja ndo proporciona para os homens um esclarecimento veraz no que diz respeito a sua relagio
com o mundo; destruiu as antigas representacdes, sem ser capaz de aportar outras novas. O mundo se
torna ilegivel enquanto unidade; apenas os especialistas possuem alguns fragmentos de racionalidade,

mas se véem incapazes de transmiti-los.

4 - Este estado produz, de fato, um certo numero de conflitos. Existe, por um lado, um conflito entre a
técnica, a logica propria de desenvolvimento de métodos materiais (e também mais amplamente a légica
do desenvolvimento das ciéncias), e por outro lado, a tecnologia como uma aplicagdo rigorosamente se-
lecionada para as necessidades da exploragiao dos trabalhadores e a frustragio de sua resisténcia. Existe
um conflito entre os imperativos capitalistas e as necessidades elementares dos homens. Dessa forma a
contradi¢do entre as praticas nucleares atuais e o gosto pela vida plena encontra eco em alguns aspec-
tos até mesmo nos protestos moralizantes, mas as modificacdes que o homem pode exercer sobre sua
propria natureza (que vai desde cirurgia estética as mutagdes genéticas dirigidas) exigem também uma
sociedade controlada por ela mesma, a aboli¢ao de todos os dirigentes especializados em todas partes, a
vastiddo das novas possibilidades nos coloca ante esta alternativa estimulante: a solu¢do revolucionaria
ou a barbarie da fic¢ao cientifica. O compromisso representado pela sociedade atual ndo pode viver mais

na forma de um status quo que se lhe escapa por todas as partes, de forma incessante.
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5 - O conjunto da cultura atual pode ser qualificado de alienado no sentido de que toda atividade, todo
instante da vida, toda idéia, todo comportamento ndo encontra seu sentido sendo fora de si, em um além
longinquo que, embora nio seja mais o céu, ndo deixa por isso de ser menos insensato -- a utopia, no

sentido préprio da palavra, domina de fato a vida do mundo moderno.

6 - O capitalismo havendo esvaziado, da oficina ao laboratério, a atividade produtiva de toda signi-
ficagdo propria, tem-se esfor¢ado por situar o sentido da vida no 6cio e de reorientar a partir dali a
atividade produtiva. Para a moral que prevalece, ao ser a produgido o inferno, o consumo seria agora a
verdadeira vida; o uso dos bens.

Por isso os bens, em sua maioria, ndo tém outro uso que o de satisfazer algumas necessidades pri-
vadas, hipertrofiadas por ter que responder as necessidades do mercado. O consumo capitalista impoe
um movimento de reducdo dos desejos pela regularidade da satisfacdo de necessidades artificiais, que
permanecem como necessidades sem haver sido jamais desejos -- sendo os desejos auténticos obrigados a
permanecer em um estado de ndo-realizaciao (ou compensados em forma de espetdculos). Moral e psico-
logicamente, o consumidor é na realidade consumido pelo mercado. Ademais, esses bens carecem de um
emprego social, porque o horizonte social estd obstruido pela fébrica; fora da fabrica tudo estd disposto
como um deserto (a cidade-dormitorio, a rodovia, o estacionamento...). O lugar do consumo € o deserto.

Nio obstante, a sociedade constituida em fibrica domina zelosamente este deserto. O verdadeiro
uso das mercadorias é simplesmente um adorno social, todos os sinais de prestigio e diferencia¢do ad-
quiridos se tornam obrigatdrios para todos, como tendéncia fatal da mercadoria industrial. A fabrica se
reproduz nos momentos de 6cio sob a forma de sinais, sempre com uma margem de transposi¢io pos-
sivel, suficiente para que permita compensar algumas frustra¢gdes. O mundo do consumo é na realidade
a performance do espetiaculo de todos para todos, ou seja, da divisdo, do estranhamento e da nio-par-
ticipa¢do de todos. A esfera diretiva é o severo diretor de cena deste espetdaculo, composto automatica
e pobremente em funcio de imperativos exteriores a sociedade, traduzidos em valores absurdos (e os
diretores também, embora homens vivos, podem ser considerados também como vitimas desse diretor

de cena automato).

7 - Fora do trabalho, o espeticulo é a forma dominante de relacionar os homens entre si. E somente
através do espetdculo que os homens adquirem um conhecimento -- falseado -- de alguns aspectos do
conjunto da vida social, desde as proezas cientificas ou técnicas até os modos de conduta reinantes,
passando pelos computos dos Grandes. A relagdo entre autores e espectadores ndo é mais que uma
transposi¢ao da relacdo fundamental entre dirigentes e executantes. Esta responde perfeitamente as ne-

159



cessidades de uma cultura reificada e alienada: a relagdo que se estabelece no momento do espetaculo é,
por si mesma, portadora irredutivel da ordem capitalista. A ambigiiidade de toda “arte revolucionaria”
é tal que o carater revoluciondrio de um espetaculo é sempre solapado por aquilo que ha de reacionario
em todo espetaculo.

Essa é a razdo pela qual o aperfeicoamento da sociedade capitalista implica, em alto grau, na me-
lhoria do mecanismo de exibi¢io do espetidculo. Mecanismo complexo, evidentemente, pois se ele deve
ser em primeiro lugar o difusor da ordem capitalista, ndo pode aparecer em publico como o delirio do
capitalismo: deve alcangar o publico integrando elementos da representacdo que correspondam -- por
fragmentos -- com a racionalidade social. Deve falsificar* os desejos cuja satisfacdo a ordem dominante
proibe. Por exemplo, o turismo moderno de massas mostra cidades ou paisagens nio para satisfazer o
desejo auténtico de viver em tais locais (humanos e geograficos) mas para oferecé-los como um puro es-
petaculo veloz e superficial (e finalmente para permitir fazer colecdes de lembrangas de tais espetaculos,
como uma forma de valor social). O strip-tease é a forma mais clara de erotismo degradado em mero

espetaculo.

8 - A evolucdo, e a conservagdo da arte tem sido requeridas por estas linhas de for¢a. Por um lado, a arte
¢ pura e simplesmente recuperada pelo capitalismo como meio de acondicionamento da populacdo. Por
outro lado, tem se beneficiado da aprovacado pelo capitalismo de uma concessdo perpétua e privilegiada:
a de ser uma atividade criativa pura, limitada pela alienacdao de todas as outras atividades (o que lhe
converte de fato no mais caro de todos os adornos sociais). Mas ao mesmo tempo, a esfera reservada a
“atividade criativa” € a unica que delineia praticamente, em toda sua amplitude, a questao do emprego
profundo da vida, a questdo da comunica¢do. Aqui se fundam, na arte, os antagonismos entre partida-
rios e adversarios das razdes para viver oficialmente ditadas. Ao sem sentido e a separacdo estabelecida,
corresponde a crise geral dos procedimentos artisticos tradicionais, crise que se une a experiéncia ou a
reivindicacdo de experimentar outros usos da vida. Os artistas revolucionarios sio aqueles que chamam

a interven¢do, e que intervém eles mesmos no espetdculo para perturba-lo e destrui-lo.

I1. a politica revolucionadria e a cultura

1 - O movimento revoluciondrio ndo pode ser outra coisa a nao ser a luta do proletariado pela domina-
¢do efetiva, e a transformacdo deliberada, de todos os aspectos da vida social; e em primeiro lugar pela
gestao da producdo e a dire¢do do trabalho pelos trabalhadores que assumem diretamente a totalidade

das decisdes. Uma mudanca tal implica, imediatamente, na transformacio radical da natureza do tra-
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balho, e a constitui¢io de uma tecnologia nova que tenda a assegurar a dominacdo dos trabalhadores
sobre as maquinas.

Se trata de uma auténtica inversio do significado do trabalho que entranhara numerosas conse-
quiéncias, dentre as quais a principal é sem duvida o deslocamento do centro de interesse da vida, desde
0 Ocio passivo até a atividade produtiva de um novo tipo. Isto ndo significa que, de um dia para outro,
todas as atividades produtivas se tornem apaixonantes. Mas trabalhar por tornd-las apaixonantes, por
uma reconversao geral e permanente dos fins assim como dos meios do trabalho industrial, serd em todo
caso a paixdo minima de uma sociedade livre.

Todas as atividades tenderdo a fundir-se em um curso tnico, mas infinitamente diversificado, eli-
minando a separagdo entre 6cio e trabalho. A produgio e o consumo se anulardo pelo uso criativo dos

bens da sociedade.

2 - Um programa tal ndo propoe aos homens outra razao de viver além da construcio por eles mesmos
de sua prépria vida. Isto supde, ndo apenas que os homens sejam objetivamente fartos de necessidades
reais (fome, etc.), mas sobretudo que comecem a projetar diante de si seus desejos -- em vez das atuais
compensacdes -- que rechacem todas as condutas ditadas por outros para reinventar sempre sua rea-
lizacdo tunica, que ndo considerem a vida apenas como a conservaciao de um certo equilibrio, mas que

aspirem a um enriquecimento sem limite de seus atos.

3 - A base de tais reivindicagdes hoje nio é uma utopia qualquer. E em primeiro lugar a luta do pro-
letariado, em todos os niveis, pela desestabilizacio da sociedade dominante, e toda forma de rechago
explicito ou de indiferenca profunda deve ser combatida constantemente, por todos os meios. E também
a ligdo do fracasso essencial de todas as tentativas de mudangas menos radicais. E é enfim a exigéncia
que se torna realidade em certos comportamentos extremos da juventude (onde a vestimenta se mostra
como a menos eficaz) e em alguns meios artisticos, neste momento.

Mas esta base contém também a utopia, enquanto inveng¢io e experimentacdo de solucdes aos
problemas atuais sem que para isso importe saber se as condi¢es para sua realizacdo ja estdo dadas
(admoeste-se a ciéncia moderna para que faga de agora em diante um uso central desta experimentac¢do
utépica). Esta utopia momentanea, historica, é legitima; e é necessdria, pois é nela que se alimenta a
projecdo de desejos sem os quais a vida livre estaria vazia de contetido. Tal utopia é insepardvel da ne-
cessidade de dissolver a ideologia atual da vida cotidiana, e dos lagos de sua opressdo, para que a classe
revoluciondria descubra, sem enganos, os usos existentes e as liberdades possiveis.

A pratica da utopia ndo pode sem embargo manter seu sentido sem unir-se estreitamente a pratica
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da luta revolucionaria. E esta ndo pode prescindir da utopia sem risco de esterilidade. Os pesquisadores
de uma cultura experimental ndo podem esperar realizd-la sem o triunfo do movimento revoluciondrio,
que ndo podera ele mesmo instaurar as condi¢des revolucionarias auténticas sem retomar os esforcos da

linha de frente cultural desde a critica da vida cotidiana até sua livre reconstrugio.

4 - A politica revoluciondria tem entdo por contetudo a totalidade dos problemas da sociedade. Tem por
forma uma pratica experimental da vida livre através da luta organizada contra a ordem capitalista. O
movimento revolucionario deve dessa forma chegar a ser um movimento experimental. No presente,
onde quer que exista, deve desenvolver e resolver de forma tao profunda quanto possivel os problemas
de uma micro-sociedade revolucionaria. Esta politica completa culmina no momento da agio revolu-
ciondria, quando as massas intervém bruscamente para fazer a historia, e descobrem também sua agdo
como experiéncia direta e como festa. Iniciam entio uma construg¢ao consciente e coletiva da vida coti-

diana que, um dia, ja ndo mais sera detida.

Em 20 de julho de 1960.

Disponivel em <http://www.rizoma.net/interna.php?id=1448&secao=potlatch> Acesso em 30 de novembro 2006
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