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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o discurso da globalizagdo na midia
escrita, tomando como material linguistico alguns artigos e reportagens publicadas
em dois dos principais jornais brasileiros e dois norte-americanos. Acreditamos que
a midia é um importante veiculo de producdo e reproducdo de sentidos e
transformacéao social, politica e econémica na sociedade contemporanea.

A perspectiva tedrica adotada € baseada nos trabalhos de Michel Pécheux
(1975/2001) e Michel Foucault (1975/2001) e suas contribuices para a Analise do
Discurso.

A hipotese central € de que o discurso da midia sobre a globalizacéo esforca-
se por inserir 0 sujeito em uma realidade Unica, construindo um universo de
“saberes”. Ele molda o velho como novo, idealiza as no¢cbes de progresso e
desenvolvimento, dissimula a idéia de um centro, cria a ilusdo de um poder fixo e
anico e legitima o discurso da resisténcia. Acreditamos que, por estar inserida em
um lugar dentro de um sistema ideoldgico capitalista, a midia reforca sua pratica.

Iniciamos nosso estudo observando as condi¢des de producédo do discurso. O
capitalismo, as relagbes de comércio internacionais, as teorias da globalizacdo, o
neoliberalismo e o0s estudos sobre a midia sdo pontos essenciais para 0
desenvolvimento da analise discursiva a que nos propomos. Estabelecemos
algumas categorias para analise de nosso corpus, composto por excertos dos
jornais acima mencionados.

A seguir, examinamos primeiramente o locus de enunciagdo do discurso.
Posteriormente observamos como as idéias de progresso e do novo séao
constituidas. Em seguida, apresentamos como o discurso cria um espago comum e
finalmente analisamos o sentido de competicdo muito enfatizado pela midia.

Posteriormente, estudamos a presencga de um discurso colonial no discurso
da globalizacdo na midia escrita bem como a legitimacdo de um discurso de

resisténcia.



Concluimos este estudo afirmando que midia cria no discurso da globalizacdo
saberes que irdo interpelar o sujeito, estabelecendo a ilusdo de um centro Gnico de
poder pelo qual o sujeito luta para se inserir. Estas construcbes podem ser
compreendidas como efeitos de verdade que apenas vao reforcar a ideologia
dominante.

Palavras-chave: globalizacdo, midia, analise do discurso, sujeito, ideologia.



ABSTRACT

This study aims at analyzing the discourse of globalization in the media,
focusing on two Brazilians and two American mainstream newspapers. We believe
that the media is an important element in contemporary society, responsible for
portraying and building up great social, political and economical changes.

The theoretical perspective adopted is based primarily on the works of Michel
Pécheux (1975/2001) and Michel Foucault (1969/ 2000) and their contribution to
Discourse Analysis.

The central hypothesis is that media discourse about globalization tries to
insert the subject in a fixed position, building up a coherent universe of knowledge. It
shapes the “old” as “new”, idealizes the ideas of progress and development,
dissimulates the idea of an existing center and creates the illusion of a fixed position
of power. By doing so, it also determines what can be accepted, in discourse, as
resistance. We believe that, due to its place in an ideological system - the so called
capitalism - it discursively empowers its practices.

We begin this study by observing the conditions under which the discourse is
produced. Capitalism, foreign commercial affairs, theories of globalization,
neoliberalism and newspaper studies are essential keys to the development of our
interpretation. Further, we establish some categories for the analysis of our corpus
composed of excerpts of the previously mentioned newspapers.

After that, first, we inquire the locus in which the discourse is generated.
Second, we examine the ideas of progress and novelty. Third, we observe how the
discourse of globalization creates the idea of a unified place. Then, the sense of
competition highly spread by the media is considered.

We also study the presence of a colonial discourse in the discourse of
globalization in the media and the establishment of resistance.

We conclude this study by stating that the media creates, concerning
globalization discourse, certain domains of knowledge in which the subject must be



inserted. It also establishes the illusion that there is just one position of power that
the subject must pursue. Our contention is that the discourse produced is aimed at

reinforcing the dominant ideology and the truth effects it establishes.

Key words: globalization, media, discourse analysis, subject, ideology.
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Introducéao

“Eu ndo queria ter de entrar nesta ordem arriscada do discurso; ndo queria ter de me haver com o
gue tem de categorico e decisivo; gostaria que fosse ao meu redor como uma transparéncia calma,
profunda, indefinidamente aberta, em que os outros respondessem a minha expectativa, e de onde
as verdades se elevassem, uma a uma; eu ndo teria sendo de me deixar levar, nela e por ela, como

um destrogo feliz.” (FOUCAULT, 1971/2004: 7)



Depois da derrubada de regimes coloniais e mais recentemente com a queda
das barreiras soviéticas ao mercado capitalista, podemos observar uma
intensificagdo das relagbes internacionais de trocas econdmicas e culturais. Uma
“nova”’ ordem e um “novo” mercado surgem deste intercambio entre diversos paises
e vem sendo chamado de globalizac&o. Este novo regime coloca o capitalismo para
além das fronteiras nacionais, o papel do Estado na economia vem diminuindo
bruscamente, dando lugar a uma economia mais “livre”, regrada por um mercado
internacional. Ha, portanto, uma mudanca na ordem capitalista de producéo, que
passa de nacional a internacional, de vinculada ao Estado a vinculada ao mercado.
O capitalismo mudou, expandiu-se, conquistou outros dominios e rompeu limites. O
capitalismo, que antes era identificado como o préprio Estado, alcanca agora
dominios globais. As grandes corporacbes, que antes eram chamadas de
multinacionais, passam a transnacionais, exemplificando exatamente esta
transcendéncia da nocéo de fronteira e Estado.

Entretanto a globalizagdo pode ser vista ndo como um fenémeno novo.
Alguns autores a datam de muitos anos e chegam a chamar o proprio imperialismo
de antiga fase da globalizacdo, como podemos ver nestes trechos de Homi Bhabha

e Octavio lanni:

“we must be aware of that early form of globalisation that we have known for the

last two hundred and fifty years as the history of imperialism and neo-colonialism.”*

“A rigor, a histéria do capitalismo pode ser vista como a histéria da mundializagdo, da
globalizagdo do mundo. Um processo histérico de larga duragdo com ciclos de

expansao e retragdo, ruptura e reorientacdo.” (IANNI, 1992: 55)

! BHABHA, Homi K. Minority Culture and Creative Anxiety.
In http://www.britcoun.org/studies/reinventing_britain/bhabha_1.htm



Discutiremos mais adiante estas posi¢coes, ressaltando que neste trabalho
chamamos de discurso da globalizagdo a globalizacéo assim intitulada, e ndo suas
origens ou fundamentos remotos.

Evidentemente a midia vem construindo e retratando todo este cenario
internacional, sendo por muitas vezes o carro-chefe na condugédo de todo este
processo de transformacao social, politica e econémica, contribuindo, assim, de
forma expressiva com seu discurso e processos de instauracdo e producdo de
sentidos.

Acreditamos que compreendendo um pouco mais 0 processo discursivo que
nos cerca poderemos entender os paradigmas que nos constituem. Assim, podemos
ser mais analiticos e criticos com os fatos que nos cercam. A globalizacdo € um
desses paradigmas, e como dissemos antes, esta cada vez mais presente no nosso
dia-a-dia, no trabalho, na escola, na midia ou simplesmente em nosso pensamento,
consciente ou nao.

Escolhemos como objeto da pesquisa o discurso da globalizagcdo na midia
escrita por acreditar, como dissemos, que a midia € hoje um importante veiculo de
construcdo de sentidos. Temos como objetivo analisar discursivamente reportagens,
artigos e noticias que direta ou indiretamente tratem da globalizacdo, seja
discutindo-a ou apenas citando-a em seu corpo.

Levantamos primeiramente um corpus nacional, ou seja, uma busca nos dois
principais jornais do Estado de S&o Paulo, a saber, O Estado de S. Paulo e a Folha
de S. Paulo.

A busca foi realizada pela da internet nos bancos de dados de cada um dos
jornais. Ambos permitem escolher o ano da publicacdo e a palavra-chave da busca.
Escolhemos como inicio da pesquisa 0 ano de 1995, por coincidir com a abertura do
mercado brasileiro as importacdes realizada no governo de Fernando Collor de
Mello. Julgamos esta dada representativa, pois este momento marca a entrada do
Brasil neste entdo chamado mercado mundial. Pudemos notar que o numero de
ocorréncias com a palavra globalizacdo cresce ao longo dos anos, sendo bem

pequena em 1995 e aumentando gradativamente ao longo do tempo. Selecionamos



aleatoriamente alguns artigos em diferentes se¢bes que continham no texto a
palavra globalizacao.

Numa segunda etapa, buscamos em dois jornais norte-americanos constituir
0 mesmo corpus, baseado nos mesmos critérios de busca, periodo e selecdo. Esta
busca foi realizada pelo servigo de biblioteca da embaixada dos Estados Unidos em
Brasilia, também por de um servico de banco de dados on-line nos jornais The New
York Times e o The Washington Post.

Em todos os artigos do nosso corpus a palavra globalizacdo aparece citada
uma ou mais vezes. Usaremos neste trabalho excertos dos artigos encontrados. Em
alguns deles, a palavra globalizacdo aparece textualmente, em outros nao; mas
gostariamos de ressaltar que, mesmo naqueles em que a palavra ndo aparece, 0O
contexto é o da globalizacdo, muitas vezes definido anterior ou posteriormente ao
excerto citado.

Constituimos, desta forma, dois corpora, que permitiram uma analise do
discurso da globalizacdo em dois contextos diferentes. O primeiro, 0o contexto
brasileiro, um pais que acabava (em 1995) de abrir suas fronteiras e mergulhar no
mundo globalizado. O segundo, 0 contexto norte-americano, um dos paises mais
desenvolvidos do mundo capitalista que buscava a expanséo de seus mercados.

Evidentemente o discurso vai refletir estes dois momentos e estas duas
posicdes. Buscaremos, pelos mesmos critérios e parametros metodolégicos,
analisar estes dois discursos. Esperamos com isso oferecer uma Vvisdo mais
aprofundada do tema escolhido como objeto de estudo nesta pesquisa.

S&o perguntas de pesquisa desta dissertacao:

1. Quais sao os discursos que constituem o discurso da globalizacao?

2. Que efeitos de sentido estes discursos trazem para o discurso da globalizacao?
Como a midia constroi esses sentidos?

3. Por que esses discursos sao incorporados ao discurso da globalizagao?

4. Como esses discursos articulam significados diferentes nos dois corpora
selecionados?

5. O que € o “novo” no discurso da globalizagdo?

6. Como o discurso da globalizacao reflete a resisténcia? Que resisténcia é esta?



9. Que valores ideoldgicos compdem o discurso da globalizacdo? S&o eles novos ou

velhos valores? Quais “regimes de verdade” evocam?

Partimos da hipdtese de que o discurso da midia sobre a globalizacéo
esforga-se em inserir o sujeito em uma realidade Unica constituindo um universo de
“saberes”. Ela molda o velho como o novo, idealiza as idéias de progresso e
desenvolvimento, dissimula a idéia de centro, cria a ilusdo de uma posicéo fixa de
poder e legitima o discurso da resisténcia. Acreditamos que a midia, estando
inserida em um ambiente ideologicamente constituido pelo capitalismo, fortalece
discursivamente a expanséao deste ultimo.

Metodologicamente, esta dissertacdo situa-se no ambito da Analise de
Discurso de linha francesa. A Andlise do Discurso tem suas origens na década de
1960 com forte influéncia dos formalistas russos, que em suas discussdes sobre o
texto literdrio buscavam estudar aquilo que se encontrava além da frase,
transpassando as barreiras dos estudos linguisticos da época, mas limitando-se ao
texto e ndo estabelecendo nenhuma ligacdo com sua exterioridade. Na Franca,
durante os anos 1960, numa corrente chamada estruturalismo, articulava-se uma
reflexdo sobre o texto, que juntava trés areas do conhecimento: a linguistica, a
psicanalise e o0 marxismo. Segundo Brand&o (1991/1998), temos aqui a origem da
Analise de Discurso de Linha Francesa.

Orlandi (1986a) vé o discurso, objeto de estudo da analise do discurso (AD),
como aquilo que possibilita a0 homem significar e significar-se. O discurso constitui
o homem e, ao mesmo tempo, € constituido por ele. A analise do discurso busca
entender a relacdo da linguagem e sua exterioridade, visa entender como o homem
se relaciona com a realidade, com o social e entender como o texto significa.

Visto por esse angulo, o discurso € o lugar em que se pode observar a
relacdo entre lingua e ideologia, ja que qualquer discurso é ideoldgico. O modo
como nos relacionamos com o real € sempre uma representacdo, e toda
representacdo € atravessada pela ideologia. A linguagem ndo escapa dessa

premissa; a linguagem é um fenémeno de representacédo e, portanto, ideoldgico.



A AD vé a lingua em sua relagédo socio-historica, associa lingua, discurso e
ideologia, articulando trés &reas do conhecimento: a linguistica, 0 marxismo e a
psicanalise. Da primeira ela retira as nocdes de lingua e discurso e a nao-
transparéncia da linguagem. Da segunda, o conceito de que o homem faz a histéria
e que a lingua é historicamente constituida. Também do marxismo vem a nogao
ideolégica da linguagem. Segundo Bahktin (1929/1999), tudo que é ideoldgico
remete a algo que esta fora de si, remete a um signo. O universo da ideologia é o
mesmo do signo. A lingua, por sua vez, € um dos signos mais presentes nas

relacdes sociais e, sendo um signo, € ideologicamente constituido.

“A palavra é o fendmeno ideoldgico por exceléncia (...) € 0 modo mais puro
e sensivel de relacdo social (...) E, precisamente, na palavra que se revelam as
formas basicas, as formas ideoldgicas da comunicacdo semiébtica” (BAKHTIN,
1929/1999, p.36).

A palavra para Bakhtin € o material sensivel da ideologia e das
transformagdes sociais. E nela que se acumulam todos os aspectos ideoldgicos do
corpo social. A palavra é a materialidade da ideologia e por sua vez o objeto mais
concreto no qual podemos observa-la. Pretendemos, neste trabalho, pela da analise
linglistica buscar esta materialidade da ideologia existente nas palavras de nossos
corpora e poder entender a ideologia que constitui o discurso da globalizac&o.

A nocao de ideologia € um dos pressupostos basicos na AD. Conforme
Brandao (1991/1998), em Marx o conceito de ideologia esta sempre associado as
condicbes sociais nas quais as idéias sdo produzidas, ou seja, as condicbes
materiais nas quais o homem vive determinam a ideologia. A ideologia para Marx é a
ideologia da classe dominante, daqueles que detém os meios de producdo. A
ideologia, ou “forca espiritual”, é o instrumento de dominac¢édo da classe dominante.
Por meio desse instrumento, a classe dominante pode prescrever como a sociedade
deve pensar, agir, fazer etc. E por essa da ideologia que se criam o modo de
conduta e valores de toda a sociedade. Percebemos que, para Marx, a ideologia é
simplesmente um instrumento de dominacdo, que tem como funcéo iludir e

dissimular a realidade.



Althusser (1985/2001), baseado em Marx, afirma que a classe dominante cria
mecanismos mantenedores e reprodutivos da ideologia. O papel do Estado é criar
aquilo que ele chama de Aparelhos Repressores e Aparelhos Ideoldgicos, (ARE e
AIE respectivamente). No primeiro podemos citar como exemplo as prisdes e
tribunais, a lei. No segundo h& as instituicbes como a escola e a Igreja, que seriam
os verdadeiros controladores da ideologia. Althusser vai um pouco mais adiante e
estabelece algumas regularidades para o funcionamento da ideologia. Segundo ele,
relacionamo-nos com o mundo real por meio da ideologia. Toda nossa visdo da
realidade é impregnada pela ideologia, vemos, o mundo da forma que o vemos pois
somos ideologicamente constituidos. E esta ideologia, segundo ele, tem existéncia
material, j& que se materializa pelas praticas dos aparelhos ideoldgicos. Para
Althusser, a ideologia € o que interpela os individuos em sujeitos. Todo individuo
concreto, quando inserido em determinado contexto social e histérico é constituido
ideologicamente e passa a ser sujeito. Quando nos inserimos em diversos aparelhos

ideoldgicos, estamos nos assujeitando.

“Sugerimos entdo que a ideologia “age” ou “funciona” de tal forma que
ela “recruta” sujeitos dentre os individuos (ela os recruta a todos), ou
“transforma” os individuos em sujeitos (ela os transforma a todos) através desta
operacdo muito precisa que chamamos interpelacdo..."(ALTHUSSER,
1985/2001: 96)

Esse conceito de assujeitamento vai ser importante em nossa analise, pois,
como ja mencionamos, a globalizacdo faz parte da vida da maioria das pessoas.
Usamos a palavra globalizacdo para diversas finalidades, ela faz parte do
vocabulario corrente das pessoas e 0 seu uso indiscriminado remonta a processos
ideoldgicos de que iremos tratar neste trabalho. A globalizacdo faz parte de um

jargdo comum que, como diz o sociélogo Herbert de Souza, explica tudo.

“Globalizacdo deixou de ser um conceito para se transformar em panacéia. Tudo
acontece por causa da globalizagdo e tudo se resolve por meio da globalizagdo. E
como as panacéias ndo explicam nem resolvem nada, apenas ocupam o lugar das
analises e deixam felizes as pessoas que pensam estar entendendo aquilo que, na
verdade, estdo apenas aceitando.”(SOUZA, H. In O Estado de S&o Paulo -
05/07/1996).



O assujeitamento € trabalhado pela psicandlise de onde a AD retira sua
nocéo de sujeito que € constituido na histéria e em sua relacdo com o simbdlico. O
papel do sujeito complementa a relacédo discurso-ideologia. Este sujeito é visto sob
uma teoria materialista, ou seja, ele é constituido historicamente, interpelado pela
ideologia e atravessado pelo discurso e pelo inconsciente.

Gostariamos de nos aprofundar agora na nocdo de discurso, pois €
exatamente este o objeto da AD.

A nocao de discurso que usamos baseia-se em Foucault (1969/2000) e
posteriormente ganha uma visdo materialista com Pé&cheux (1975/2001). O discurso
€ visto pela AD como a articulacao entre o linguistico e o extralingtiistico, aquilo que
€ dito pela lingua na interseccdo das condi¢cdes de enunciacdo daquele dizer. A
presenca da situacdo de enunciacdo e a presenca de um “eu” que interage com um
“tu” formam condi¢cdes que estabelecem um processo significativo. Este processo
pode ser chamado de discurso. O discurso € um acontecimento.

Maingueneau (1998/2002) descreve algumas caracteristicas essenciais do
discurso, dentre as quais destacamos que o discurso situa-se além da frase, é
orientado, contextualizado, assumido por um sujeito e regido por normas. Dai, todo
discurso ter que ser considerado no interdiscurso.

E a partir destas premissas que analisaremos o discurso-objeto desta
pesquisa. Tomaremos, além da enunciacdo, as condicdes de producdo do
enunciado como objeto de analise. Veremos o discurso da globalizagdo ndo como
um objeto estanque e inscrito somente na lingua, mas articularemos o lingtistico ao
contexto histdrico, econdmico e social de producédo dos textos da midia.

Outra nocdo fundamental para o nosso trabalho é a de interdiscurso. O
interdiscurso é o que coloca a disposi¢cdo de um sujeito dizeres que influenciam o
que ele significa numa determinada situacdo discursiva. A memoria é a chave
principal para o entendimento do interdiscurso. Ele sustenta-se naquilo que ja foi dito
antes, em outro (s) lugar (es). E o ja-dito que retorna naquilo que esta sendo
produzido aqui e agora. Em qualquer situacdo reproduzimos 0 que esta presente em

nossa memoéria discursiva, articulamos sentidos ja-ditos dentro da formacéo



discursiva que nos € apresentada. Pécheux (1975/1983) entende a formacao
discursiva como aquilo que determina o que pode e deve ser dito dentro de uma
dada formacdo ideologica. Eni Orlandi considera que a nocdo de formacao

discursiva é essencial para a AD:

“A nocdo de formacéo discursiva, ainda que polémica, é basica na Analise de Discurso,
pois permite compreender o processo de producdo de sentidos, a sua relacdo com a
ideologia e também da ao analista a possibilidade de estabelecer regularidades no
funcionamento do discurso.” (ORLANDI, 1999/2000: 43)

A FD é o que vai poder orientar a compreensdo do sentido. Ao falar, um
sujeito insere o dito em uma formacgé&o discursiva e a partir de entdo o dito tem um
significado e ndo outro. As palavras vdo ganhar sentidos a partir da formacéo
discursiva na qual elas se inserem. E como toda formacé&o discursiva esta ligada a
uma formacao ideoldgica, os sentidos produzidos pelo dito dentro de uma FD dada
vao determinar ideologicamente o discurso. Os sentidos irdo se configurar e
reconfigurar nas relacdes estabelecidas em cada FD.

O interdiscurso tem uma relacdo muito préxima com o conceito de dialogismo
de Bakhtin. Segundo ele, todo enunciado estabelece uma relagdo dialégica com 0s
enunciados que foram produzidos antes e poderdo estabelecer dialogos com outros
que virdo no futuro. Nenhuma forma de enunciacdo € fonte una e original. Todo
discurso estabelece relacbes com outros discursos. Para Bakhtin a linguagem é
dialdgica por natureza.

Segundo Maingueneau (1987/1997), a interdiscursividade é constitutiva do
discurso. Todo discurso tem por base discursos anteriores. O discurso é “um
trabalho sobre outros discursos” (MAINGUENEAU, 1987/1997: 120).

A AD é uma area bastante ampla justamente por agregar varias linhas de
pesquisa em diversas areas do conhecimento. Trata-se de uma base tedrica
multidisciplinar que tem como objetivo geral entender o funcionamento discursivo de
um texto, na mais ampla concepc¢ao desse, seja ele escrito, oral ou pictorico. Cabe

também mencionarmos que cada objeto de pesquisa, realizada no ambito



discursivo, mobiliza filiag6es tedricas especificas, que compordo o quadro tedrico
relevante para o estudo de determinado discurso.

A discussao aqui apresentada teve como objetivo delimitar a area teodrica a
qual este trabalho se insere e explicitar alguns conceitos fundamentais que serao
usados ao longo desta pesquisa.

Delimitado o quadro tedrico, passaremos a organizacdo deste trabalho. O
primeiro capitulo é dedicado aos estudos das condi¢cdes de producdo do discurso da
globalizacdo na midia escrita. Trata-se de um capitulo multidisciplinar que visa a
uma aproximagdo com o0 tema central da nossa pesquisa, bem como com as
formacdes ideolégicas em que nosso discurso esta inscrito. Tratamos de seis
grandes temas. O primeiro descreve os principios de funcionamento do capitalismo.
O segundo fornece uma visao historica das relacdes de comércio internacional. O
terceiro aborda as teorias da globalizagcdo oriundas principalmente das Ciéncias
Sociais. O quarto analisa o processo de globalizac&o no contexto brasileiro. O quinto
nos fornece um panorama do neoliberalismo tdo presente no mundo moderno e no
discurso da globalizacdo. O dultimo procura examinar alguns mecanismos de
funcionamento da midia escrita.

O capitulo dois € o0 nosso primeiro capitulo de andlise. Abordaremos o
discurso da globalizacdo na midia escrita, dividindo-o em quatro categorias de
analise. Primeiramente introduziremos a questdo do locus de enunciagdo. Em
seguida procuraremos discutir as idéias de progresso e do “novo”. Posteriormente
analisaremos o espaco comum criado pelo discurso da globalizacdo. Por ultimo,
abordaremos a nocdo de competitividade altamente veiculada pelo discurso da
midia.

O capitulo trés procura associar duas outras categorias de andlise. A
presenca de um discurso colonial no discurso da globalizagcdo na midia escrita e a
constituicdo midiatica de um discurso de resisténcia.

Finalmente, apresentaremos algumas consideracdes finais sobre o tema e a

bibliografia usada em nosso trabalho.



Capitulo |

O discurso da globalizacao e suas

condicOes de producao

“Laissez faire, laissez passer, le monde va de lui méme.” 2

2 Méaxima atribuida aos fisiocratas franceses do século XVIIl. Origem provavel em Vincent de

Gournay.



(Deixai fazer, deixai passar, 0 mundo caminha por si mesmo.)

O objetivo deste capitulo é analisar as condi¢des de producéo do discurso da
globalizacdo. Entende-se por condicdes de producdo o exterior discursivo, néo-
linglistico, mais ou menos estavel, no qual um discurso é produzido. Este exterior
determina quais discursos sdo possiveis de serem produzidos em seu meio.

Procuraremos abordar as condi¢des de producéo levantando alguns aspectos
econdmicos, politicos e ideoldgicos que envolvem a midia escrita brasileira e norte-

americana e o proprio discurso da globalizacao.

1.1 Capitalismo

O capitalismo é o meio de producdo no qual a sociedade brasileira esta hoje
inserida, e também o meio produtivo de maior influéncia em todo o mundo.
Tomamos entdo o capitalismo como uma condicdo de producdo essencial para o
discurso objeto de estudo deste trabalho.

Gostariamos, portanto, de fazer um breve apanhado histérico do capitalismo
como sistema de producdo e levantar as suas principais caracteristicas, pois com
alguma compreenséo sobre o seu modus operandi poderemos analisar com mais
subsidios nossos corpora.

O capitalismo surgiu como modo de producdo no século XVI, com a entrada
do capital na producédo. Esta entrada, como explica Singer (1986), aconteceu de
duas formas diferentes. A primeira foi quando os comerciantes comegaram a pagar
salarios para os artesdos, estabelecendo a industria doméstica. A segunda foi
guando 0s mestres comecaram a assalariar os artifices e reuni-los sob 0 mesmo

teto, trabalhando menos ou até mesmo deixando todo o trabalho por conta dos



aprendizes e apenas administrando o negécio. Estes mestres transformavam-se em
artifices manufatureiros. Ha, portanto, uma divisdo de trabalho dentro da oficina;
cada artifice exercendo uma parte dentro do processo de producdo, aumentando
desta forma a produtividade da oficina, fazendo com que o produto custasse menos
e tivesse qualidade superior. Com esta evolugao na produgéo, o produto tornou-se
altamente competitivo no mercado.

A Revolucao Industrial, no século XVIII, foi a responsavel pela segunda fase
do capitalismo. O artesdo que manipulava a ferramenta foi substituido pela maquina.
Um exemplo é o tear, que conseguiu ampliar a velocidade da producdo. E apés a
Revolucdo Industrial e o desenvolvimento da maquina que o capitalismo mais se
expande. Com a introducdo das maquinas nao apenas alguns setores produtivos se
beneficiaram, mas todas as atividades produtivas desde a antiga mineracéo,
artesanato e até a agricultura. Na Inglaterra, a forca das novas técnicas de producéo
foi tAo grande que os pequenos artesdos e produtores ndo conseguiam resistir. Os
camponeses perderam suas terras, tornando-se proletarios. Os artifices e pequenos
produtores também viraram proletarios. Alguns sairam da Inglaterra em busca das
condi¢cbes anteriores ao advento da mecanizacdo em outros paises. Buscaram
algum lugar onde esta nova forca produtiva ainda néo havia chegado.

Contudo, apenas a forca produtiva dos novos meios ndo era suficiente para
gque o capitalismo alcancasse todos os setores produtivos. O liberalismo era a
alianca que faltava para o pleno desenvolvimento. Com o fim da politica de protecao
ao mais fraco e o incentivo a livre concorréncia, o capital industrial pdde reinar em
toda a producédo. No final do século XIX, a Inglaterra tornou-se o primeiro pais
integralmente capitalista, seguido de outros. A partir dai, varios avancos
tecnolégicos se incorporavam e substituiam os antigos, e estes avangos
demandavam capitais para a sua aplicagdo. Aqueles que quisessem sobreviver
deveriam atualizar-se. A atualizacdo permitia ganhos de capital cada vez maior. Até
mesmo a producdo de tecnologia, que antes era feita por pequenos inventores, é
feita agora por grupos de especialistas sob as ordens do capital. Dominando a
técnica, a empresa podia manter-se a frente dos concorrentes, formando um

monopodlio e gerando altos lucros. O capitalismo monopolista produz ganhos de



capitais muito grandes enquanto apenas uma empresa detiver a tecnologia do meio
de producéo de algum produto que se diz novidade.

Muitos teodricos falam em Segunda Revolugéo Industrial, ou capitalismo pés-
industrial. Esta passagem, segundo Paul Singer (1986), da-se com a invencao do
computador, que agora pode, além do poder de calcular em pouquissimo tempo,
também centralizar, orientar e coordenar toda a atividade produtiva, criando o
planejamento centralizado. Hoje, o computador passa de um instrumento do homem
para um instrumento de controle. Ele ndo somente ajuda o homem em suas funcdes,
fazendo aumentar a sua produtividade, mas também é o elemento controlador tanto

do homem como de outras maquinas e outros computadores.

1.2 Relag6es de Comércio Internacional

Parece pertinente examinar o processo histérico no qual as relacbes de
comércio internacional se desenvolveram. A idéia de globalizacdo € exatamente
uma extensao da mesma problematica, ou seja, como o intercambio de mercadoria
entre na¢des acontece.

O principio do comércio internacional parece ser o mercantilismo do século
XVI. Esta acéo de trocas buscava enriquecer a economia de uma nacéo. A riqueza
nacional era caculada pela quantidade de metal precioso que cada pais tinha.
Portanto, quanto mais uma nagao exportasse e menos importasse gerava um saldo

positivo em sua balanga comercial, uma acumulagéo de ouro.

“Visto que acumular ouro e prata era considerada a Unica forma de aumentar a
rigueza nacional, o comércio internacional passava a ser encarado como uma
disputa por uma quantidade (necessariamente limitada) de metal precioso, na qual

cada pais s6 poderia obter vantagens as custas dos demais” (SINGER, 1986: 146)

Adam Smith desenvolveu no século XVIII a Teoria das Vantagens
Comparativas, na qual ele idealizava um comércio internacional livre do ganho de
capital e atrelado as necessidades de consumo das popula¢des. Aquela mercadoria

gue fosse mais vantajosa para um pais produzir, por recursos naturais ou matérias



primas, geraria um preco menor e, portanto, mais competitivo. Cada pais se tornaria
especializado em uma mercadoria e as trocas poderiam ser executadas com muita
facilidade. O que Adam Smith ndo previu foi o déficit na balanca comercial gerado
pelo preco das diferentes mercadorias.

A politica de protecionismo surgiu logo apés a Revolucao Industrial, quando
nitidamente a Inglaterra, por ter sido o primeiro pais a se industrializar, obtinha
vantagens competitivas dadas pelo seu grau maior de desenvolvimento industrial.
Os paises que ainda estavam no principio da industrializacdo ndo poderiam competir
com ela, pois em outros paises a induUstria ainda estava em estagio de
amadurecimento industrial. As nacdes passaram a proteger seus mercados internos
dos concorrentes internacionais, porque precisavam esperar sua industria nacional
se desenvolver e chegar aos mesmos niveis de desenvolvimento das inglesas.
Estes paises passaram a estabelecer “esferas de influéncias”, em que as regras da
Vantagem Competitiva ainda valiam. Fora desse ambito as trocas eram regradas por
uma politica de protecédo, perdendo assim sua forca comercial. Os paises ainda nao
industrializados voltavam para seu comércio exterior as mercadorias que provinham
de suas vantagens naturais, desenvolvendo assim apenas estes setores da
economia. O setor industrializado, ndo se desenvolveria, ficando na dependéncia de
paises industrializados para atender a demanda de certos produtos. Criou-se a
divisdo entre paises desenvolvidos e subdesenvolvidos.

Essa diferenca entre graus de desenvolvimento tecnologico entre paises vai
se estender por muito tempo. Os produtos novos, portadores de novos
desenvolvimentos tecnoldgicos, vao ser produtos de paises que ja alcancaram esse
patamar de desenvolvimento, restando aos paises nao desenvolvidos o comércio de
produtos baseados em vantagens naturais, ou de tecnologia velha. Como o preco é
controlado pela demanda e a sua oferta, os produtos novos vao ser altamente
valorizados gerando um lucro maior. A inddstria nacional de paises né&o
desenvolvidos vai se voltar para o mercado de bens semiduraveis, ou seja, produtos
em que o desenvolvimento tecnoldgico é mais lento, como tecidos e sapatos. Mas
nesse caso 0s paises produtores enfrentam a politica protecionista dos paises

desenvolvidos, que também tém sua propria indastria de bens semiduraveis. E s6 a



partir dos anos 1960 que esse protecionismo comecga a afrouxar e permitir maior
troca comercial.

Mas é bom lembrar que a mao-de-obra especializada, assim como o produto,
também sofre uma valorizac&o. Isso gera nos paises industrializados um aumento
no valor da méao-de-obra e, conseqientemente, um aumento no custo do produto,
fazendo com que a nova tecnologia custe ainda mais. O capital reage a isto e busca
nos paises ndo desenvolvidos méo-de-obra mais barata que diminua o custo de seu
produto, compensando dessa forma o aumento do custo da tecnologia, igualando ou
tornando o lucro ainda maior.

O capitalismo esta ainda em plena expansao pelo mundo. Ganhou mais forca
ainda com a queda do regime socialista na Russia e na Alemanha e agora alcanca,
como ja mencionamos, dominios globais. A globalizacdo por uma perspectiva
econdmica pode ser vista como este novo movimento do capital, como afirma

Octéavio lanni.

“O modo capitalista de produgéo entra em uma época propriamente global, e ndo
apenas internacional ou multinacional. Assim, o mercado, as for¢as produtivas, a
nova divisdo internacional do trabalho, a reproducdo ampliada do capital
desenvolvem-se em escala mundial” (IANNI, 1995: 18)

1.3 Teorias de Globalizacao

Muitas sdo as teorias da globalizacdo, varios autores de diversas areas
tentam compreender um pouco mais este movimento contemporaneo. Mas como
todo objeto de estudo, ele vai ser analisado segundo as crencas de cada analista e
sua fundamentacgédo tedrica de estudo. Ndo podemos desconsiderar que € o ponto
de vista que faz o objeto, e que nessa diversidade de teorias a globalizacdo vai
sendo teorizada e revista sob angulos e perspectivas diferentes. Ndo nos cabe aqui
criticar, confrontar ou colocar em julgamento nenhuma destas teorias, mas sim

apresentar, discutir e angariar subsidios que facilitem o escopo do trabalho.



Segundo Jameson (1998), existem quatro leituras possiveis da globalizacgéo.
A primeira afirma que a globalizacdo ndo existe e que ainda prevalece a nocdo de
Estado-nacdo. A segunda acredita que a globalizacéo ndo é algo novo, que sempre,
historicamente, houve uma troca comercial. A terceira vé a globalizacdo como o
ultimo estado de desenvolvimento do capitalismo. A economia difere em grau e nao
em tipo, ou seja, novos métodos e mesmos principios. E a ultima entende a
globalizacdo como uma terceira forma, um novo estagio multinacional do
capitalismo.

Octavio lanni (1995) analisa uma questdo béasica da globalizacdo: a
internacionalizacdo do capital. Segundo o autor, esse processo teve inicio logo ap6s
a Segunda Guerra Mundial e intensificou-se com o fim da Guerra Fria. H& uma
diminuicdo do papel do Estado Nacional e um crescimento das transnacionais, que

podem agir mais livremente.

“Em escala cada vez mais acentuada, em ambito mundial, a ‘grande empresa’

parece transformar nacdes das mais diversas categorias em ‘pequena nacao’.
(IANNI, 1995: 57)

Ainda segundo o0 autor, o0 processo de producdo dispersou-se
geograficamente, criando uma nova divisdo internacional do trabalho. A producéo
agilizou-se pela via eletrdnica e concretizou o que o autor chama de “globalizacdo do

capitalismo”.

“Quando se d& a internacionalizagdo propriamente dita do capital, este desloca-
se das nacdes, dos subsistemas econbmicos nacionais. Ainda que guarde
alguns tracos importantes de sua origem ou enraizamento nacional, adquire
significados que transcendem as fronteiras desta ou daquela nag&o.” (IANNI,
1995: 68)

lanni afirma ainda que esta internacionaliza¢do do capital € uma caracteristica
do capitalismo desde o seu principio. A partir do século XVI, o mundo vé centros
dominantes, uma vez que o capitalismo sempre definiu os desenhos geograficos do

mundo. Vemos esta trajetéria em movimentos como o mercantilismo, colonialismo,



imperialismo etc. lanni vé o capitalismo do século XX ndo s6 como internacional,

mas global.

“Assim, se é verdade que o mercantilismo, o colonialismo e o imperialismo tinham
raizes no nacionalismo e ajudaram a definir o modelo de Estado-nagdo pelo
mundo afora, é também verdade que quebraram fronteiras de tribos, clas, povos,
nacionalidades, culturas e civilizacdes. Nesse sentido é que o capitalismo entra
decisivamente no desenho e redesenho do mapa do mundo, criando nacdes e
colénias, metropoles e impérios, geoeconomias e geopoliticas, ocidentes e
orientes.” (IJANNI, 1995: 174)

O capitalismo transformou-se em global, com a ado¢do da economia de
mercado por quase todo o mundo apés a queda do bloco soviético. Ele tornou-se um
modo de producado uUnico, recobrindo todas as “outras formas de organizacdo social
do trabalho, da producdo e da vida.”(IANNI, 1995: 175). E neste sentido que lanni
entende a diferenca entre internacionalizac&o e globalizacdo do capital.

Michael Hardt e Antonio Negri, no livro Império (2001), chamam de Império a
forma atual da economia mundial, em que a soberania do Estado-nacéo € colocada
em xeque por sua incapacidade de regular as trocas econdémicas e culturais. A
palavra Império € usada metaforicamente, ndo estabelecendo fronteiras e nem
nacdes, mas um "aparelho de descentralizacdo e desterritorializacdo do geral que
incorpora gradualmente o mundo inteiro dentro de suas fronteiras abertas e em
expansao." (HARDT M.; NEGRI, A., 2001: 12)

Neste sentido nos parece clara a posicdo ideologica da globalizacdo ou
Império, pois, como argumentam os autores, o poder do Império tem alcance em
toda a ordem social. "O Império ndo s6 administra um territdrio com sua populacéo
mas também cria o proprio mundo que ele habita. (...) O objeto de seu governo € a
vida social como um todo, e, assim, o Império se apresenta como forma
paradigmatica de biopoder" (op. cit.: 15)

A origem deste Império, segundo o0s autores, constituiu-se juridicamente, e a
ONU teve um papel essencial em sua formacdo. Criada a principio para manter a
seguranca mundial, as Na¢des Unidas acabam por promover um "constitucionalismo

global".



Os autores rejeitam a idéia de que a globalizagdo € uma continuidade ou um
aperfeicoamento do imperialismo. Para eles, os conflitos e as competicbes entre as
nacdes foram substituidos pela idéia de um poder Unico que estaria acima de
qualquer nacao, organizando uma estrutura unitaria.

Os autores ainda déo especial atencdo e importancia & comunicagdo como
organizadora deste processo de globalizacdo, indo ao encontro da nossa justificativa

do estudo do discurso da globalizacdo na midia escrita.

"Um lugar onde deveriamos localizar a producao biopolitica de ordem é nos nexos
imateriais da producdo de linguagem, da comunicacdo e do simbdlico que séo
desenvolvidos pelas industrias da comunicacéo. (...) A comunicacdo ndo apenas
expressa mas também organiza o movimento de globalizagédo. (...) Expressa o
movimento e controla o sentido de direcdo do imaginario que percorre essas
conexdes comunicativas; em outras palavras, o imaginario € guiado e canalizado
dentro da maquina de comunicacdo." (HARDT, M.; NEGRI, A. 2001: 51)

Mais adiante na obra de Hardt e Negri, os autores parecem partidarios da
terceira idéia de globalizacado apontada por Jameson, citada no inicio deste capitulo,
a de que a globalizacdo € a ultima fase de desenvolvimento do capitalismo e que,
apos esse periodo, esse modo de producdo entraria em crise, dando origem a um
novo sistema produtivo, organizado a partir do controle do povo; conforme suas

palavras

"A organizagdo da multiddo como sujeito politico, como posse, comega
portanto a aparecer na cena mundial. A multiddo é auto-organizacao biopolitica.

Certamente deve haver um momento em que a reapropriacdo e a auto-
organizacg&o atingem um limiar e configuram um evento real. E entdo que o politico é
realmente afirmado - que a génese se completa e a autovalorizacdo, a convergéncia
cooperativa de sujeitos, e a administracdo proletaria de producdo se tornam um
poder constituinte" (op. cit. : 434-435)

Mignolo (2003) traz alguns novos horizontes para o entendimento da

globalizac&o a partir da perspectiva colonial, tentando diminuir a unidirecionalizacao



das teorias sociais e deslocando as formas hegemobnicas do conhecimento,
produzindo assim o que ele chama de “conhecimento subalterno”.

O autor coloca que os saberes e as historias locais européias foram por muito
tempo vistos como projetos globais. “As histérias universais dos ultimos quinhentos
anos foram imbricadas em projetos globais” (op. cit.: 46). Mignolo coloca que até
mesmo o atual projeto de globalizagdo € um “projeto hegeménico para o
gerenciamento do planeta” (op. cit.: 46).

O autor examina ainda como as teorias sdo retratadas quando viajam pela
diferenca colonial. Afirma que algumas teorias chegam a novos lugares e adaptam-
se, outras chegam exatamente como sédo. Sabemos que toda teoria procura explicar,
analisar um tipo de questdo, um problema ou até mesmo uma situacao histérica. As
teorias nascem geografica e historicamente marcadas no seu tempo e espaco.
Algumas teorias tendem a se transformar em um “projeto global” e entram em novos
lugares, dentro de uma histéria local. Mignolo afirma que “a politica de local nos
mostra que ndo ha macroteoria universal para todas as coisas imaginaveis” (op. cit.:
264).

O autor estabelece alguns importantes paralelos entre globalizacdo e
civiizacdo. Ele destaca que todos os processos “civilizatérios” sdo e foram
historicamente projetos globais e inserem-se na colonizacdo desde o cristianismo
até o moderno projeto neoliberal da globalizacéo.

Conforme dissemos anteriormente, sdo mdultiplas as interpretacdes sobre as
teorias da globalizacdo. Segundo Octavio lanni (1992), a idéia de globalizacdo
"aparece nos acontecimentos e interpretacdes relativos a tudo que € internacional,
multinacional e planetario. Esta presente na vida social assim como nas producdes
intelectuais"(IANNI, 1992: 9).

1.4 Globalizacéo no Brasil



Devemos lembrar que em 1995 o Brasil vivia uma fase de abertura de
mercados que comegou no governo de Fernando Collor de Mello em 1990. Logo
depois de eleito, o presidente instaurou um programa de modernizacdo do pais,
reduzindo a participacdo do Estado na economia, abrindo as fronteiras comerciais e
prometendo a criacdo de uma linha de crédito para as empresas nacionais para que
se tornassem mais competitivas. Com o Plano Collor varias empresas estrangeiras
puderam colocar seus produtos no Brasil e, ao mesmo tempo, 0s investimentos
estrangeiros no pais se tornaram mais intensos. O plano de modernizacdo do pais
foi recebido com grande entusiasmo pelos empresarios, principalmente pelas

multinacionais, que na época ja estavam no pais.

Vemos estas idéias bem claras em varios dos discursos do presidente Collor,

Ccomo este que se segue:

“Desde o primeiro dia do meu governo estamos tomando providéncias no sentido
de apoiar a modernizacdo de industria brasileira. JA& se percebe que a nossa
economia respira um ambiente de crescente competicdo, resultado da
desregulamentacao, da abertura as importaces, e do combate sem tréguas aos
cartéis e aqueles que continuam agindo contra o projeto nacional de constru¢éo de
uma economia de mercado contemporanea (...)Os anos de 91 e 92 serdo
marcados na histéria econdmica brasileira como os anos onde a reestruturacao
competitiva da indastria brasileira ocorreu com grande intensidade. As empresas
perceberdo que o custo do investimento no Brasil diminuira e que o mercado
nacional tem grande potencial. Aqueles que acreditarem neste novo tempo, e
investirem agora, serdo os socios privilegiados do Brasil novo, socialmente justo e
economicamente desenvolvido.”

Discurso do Presidente Fernando Collor no langamento do Programa de
Competitividade Industrial em 27/02/1991

Em 1994, no governo Itamar Franco, Fernando Henrique Cardoso foi
nomeado para o cargo de Ministro da Economia e lancou o Plano Real. O plano
estabilizou a moeda, facilitou as importacdes e acelerou o processo de entrada dos

produtos estrangeiros no pais, impulsionando o comércio.



Ja em 1995, com Fernando Henrigue Cardoso na presidéncia, o governo
submeteu ao Congresso uma série de medidas visando reformar o Estado brasileiro.
Entre estas mudancas estavam as privatizacbes e a desregulamentacdo dos
mercados.

Podemos dizer que o processo de globalizacdo no Brasil comegou no governo
Collor e modernizou-se e adquiriu maior consisténcia no governo FHC. Se
imaginarmos todas as transformacfes por que a economia brasileira, a industria
nacional e as préprias multinacionais instaladas em nosso pais nessa época
estavam passando, podemos entender um pouco mais que tipo de “guerra” estava
sendo instaurada em nosso pais. As indUstrias nacionais e as multinacionais, como
as automobilisticas, estavam acostumadas com certo protecionismo econdémico.
Como ndo havia importacées ou elas eram muito pequenas em razdo das altas
taxas e impostos, a industria nacional ou as multinacionais aqui instaladas néo
precisavam modernizar sua produgcdo e seu produto para tornar-se mais
competitivas. Quem nao se lembra da frase famosa de Fernando Collor dizendo que
NOsSS0S carros eram “carrocas”? A partir da abertura de mercado e o inicio das
importacdes em massa, as industrias automobilisticas tiveram que adaptar seu
produto para fazer face a concorréncia imposta pelos modelos importados.

Era esta a “guerra” que estava circulando em nosso pais. Todos os setores da
economia se sentiram ameacados e, para nhdo serem eliminados ou para poder
competir, precisavam de medidas que pudessem ao mesmo tempo diminuir os
custos da producdo e oferecer aos consumidores produtos de melhor qualidade a
precos mais baixos.

Neste cenario, muitas industrias, principalmente as multinacionais, por causa
do capital estrangeiro investido, puderam se modernizar e entrar nesta batalha pelo
mercado, tanto nacional como internacional. Mas, ao mesmo tempo, muitas
industrias nacionais tiveram que fechar suas portas, pois ndo havia capital para
modernizar sua producéo, e o apoio prometido pelo governo para o desenvolvimento
da induastria nacional ndo foi cumprido. Pudemos observar neste periodo o
fechamento de diversas industrias nacionais, como o caso da Gurgel, que foi

obrigada a fechar suas portas em 1994, pois os governos de Sao Paulo e Cear4,



com o BNDES, ndo cumpriram seu acordo de oferecer a fabrica o financiamento
necessario para o desenvolvimento do primeiro carro popular totalmente nacional.’
Lembramos que neste mesmo periodo as montadoras multinacionais estavam de
olho no novo nicho de mercado que surgira: o dos carros populares. Foi no governo
de Itamar Franco que houve um grande incentivo para a fabricacdo de tais carros,
incentivo este que veio pela forma de redugcao de impostos, barateando assim seu
preco.

Temos a impressédo de que esta “guerra” existiu em varios niveis. Primeiro, as
multinacionais precisaram competir com o0s produtos importados. Segundo, as
inddstrias nacionais precisavam, além de competir com 0s produtos estrangeiros,
competir também com as multinacionais. Fica claro, se analisarmos pela otica do
presente, que as multinacionais puderam equipar-se e concorrer com 0s produtos
importados, e que as industrias nacionais ficaram fora desta concorréncia, sendo
completamente exterminadas ou compradas e incorporadas pelas multinacionais. O
Brasil hoje participa em varios mercados internacionais, mas nao com produtos
nacionais e sim com produtos produzidos aqui por grandes corporacdes
estrangeiras, hoje transnacionais.

Outro fator determinante foi a criagdo do Mercosul em 1991 como uma éarea
de livre comércio estabelecida na América do Sul entre Brasil, Argentina, Paraguai e
Uruguai, seguindo uma tendéncia mundial de criacdo de blocos econdmicos que
tinham como objetivo o fortalecimento das economias e maior possibilidade de
competir e enfrentar a concorréncia estrangeira. Criou-se o regionalismo econdémico,

como explicam Floréncio e Araujo (1996).

“ ... em um mundo globalizado, e portanto mais competitivo, cada qual tem
gue buscar meios de aumentar sua propria competitividade e dinamizar sua
economia: e a conformagdo de grupos regionais revelou-se um extraordinario
instrumento para estes objetivos.

A regionalizacdo é uma globalizacdo em miniatura. Cada processo de

integracao regional reproduz, num espaco mais restrito, mas, com maior veeméncia,

® Maiores informacdes sobre o caso Gurgel podem ser encontradas em
http://www.jcgurgelguerreiro.hpg.ig.com.br/jipe_clube_gurgel2.htm



as principais caracteristicas da globalizagdo” (FLORENCIO, S.A.; ARAUJO E.H.F.,
1996: 80 - 81)

1.5 O Neoliberalismo

Primeiramente faremos um panorama teorico sobre o neoliberalismo,
destacando suas principais caracteristicas e momentos. Este panorama sera Uutil
para podermos identificar como a midia reproduz conceitos do discurso neoliberal
em seu discurso referindo-se a globalizacéo, trazendo significados que acabam por
constituir anseios e verdades nos sujeitos-leitores.

Como sabemos, qualquer nova idéia surge como uma resposta a uma idéia
anterior. Segundo Sergio Roberto Lema (1998), em seu artigo A Globalizacao
Neoliberal e a Democracia, o Neoliberalismo surgiu como uma resposta as politicas
do Estado de bem-estar social (Welfare State) no mundo destruido pds-Segunda
Guerra Mundial. Encontramos, entretanto, uma origem mais antiga do neoliberalismo
em 1889 na escola austriaca de Leopold Van Weise e seus trabalhos teoricos sobre
“O Valor Natural”, sendo esta a primeira publicacdo que aponta varias caracteristicas
da doutrina.

Em 1944, Friedrich Von Heyek, visando combater as politicas do Estado do
bem-estar social, adotadas pela Inglaterra em 1942 no Relatério Benveridge,
publicou o livro O caminho da serviddo, considerado o livro base do pensamento
neoliberal. A obra assinalava que o total controle do Estado levaria a perda da
liberdade. O trabalhismo adotado na Inglaterra nesse periodo, baseado nas leis do
seguro nacional, da educacdo e do seguro nacional de salude, era um regime
protecionista e ditatorial que levaria o pais a faléncia.

A escola de Chicago do professor Milton Friedman também representa uma
importante vertente do Neoliberalismo. Contra a acdo intervencionista e pro-

sindicatos do governo Roosevelt, Friedman se posicionava negativamente em



relacdo a qualquer regulamentacao intervencionista do Estado nas empresas, como
acoes sindicais que definiam salarios minimos e pisos salariais para as categorias.
Esta regulamentagéo elevava os custos

uameno(



O neoliberalismo pressupde entéo a presenca de ganhadores e perdedores, a
sobrevivéncia dos mais aptos, e a exclusdo natural dos mais fracos, como diz

Stewart Junior.

“Ndo ha nada de errado, em si, na desigualdade de renda, quando ela é fruto do
esfor¢o, da sorte ou da iniciativa de uns contra a lassiddo, o azar ou a incapacidade
de outros. Inaceitavel é a desigualdade de renda provocada pela intervencéo
coercitiva do Estado, favorecendo uns em detrimento de outros.” (STEWART
JUNIOR, 1998: 58)

O Estado com sua politica reguladora e intervencionista é o grande vildo do
neoliberalismo. Com a taxagcéo de impostos, o controle sobre os salarios e a politica
protecionista, o Estado impede que a economia cres¢a. Segundo varios autores, 0
mercado é, segundo o neoliberalismo, a instituicdo suprema desse regime politico-
econdémico. E ele quem regula os precos, os salarios, a producéo e a inclusdo ou
exclusao social de individuos e empresas.

E interessante ressaltar aqui o processo de exclusdo ou a pobreza. O
Neoliberalismo entende que aqueles que foram “eliminados” do mercado, o0s
“inaptos”, ndo devem receber nenhum tipo de protecdo do Estado. Entdo so resta
uma saida para a pobreza. Ela deve ser administrada por um sistema de caridade e
doacbes independentes feitas por instituicbes privadas que amenizariam a vida
desses “infortunados”.

A globalizagdo surgiu naturalmente em um sistema neoliberal, no qual quem
dita as regras da economia é o mercado. Este agora néo se restringe aos dominios
da nacdo, mas passa a ser global. Falamos, atualmente, em um mercado mundial

em gue todas as regras neoliberais aplicam-se a um grande e Unico mercado.
1.6 A midia jornalistica
Julgamos pertinente nesse trabalho um estudo sobre alguns aspectos

marcantes na configuracdo da midia escrita. Examinaremos os fatores internos e

externos que interferem na producdo do texto jornalistico, estabelecendo desta



forma sua relagdo com a sociedade na qual se insere. Problematizaremos as nogoes
de objetividade e neutralidade do veiculo, bem como a noc¢éo de fato e veracidade
da informacéo.

Segundo Zanchetta (2004), uma das palavras centrais para que um veiculo
de imprensa ganhe o respeito do publico é credibilidade. Este publico demanda que
o veiculo divulgue informacdes consideradas corretas e confiaveis. Dentro desta
estratégia de informar corretamente, o autor assinala alguns procedimentos basicos
nos quais a imprensa se apéia. O primeiro diz respeito a utilizacdo de estratégias de
comunicacao que conferem objetividade as informacgdes. O segundo diz respeito a
abrangéncia, a atualidade, ao dinamismo e a atencédo frente a um grande universo
social. O terceiro é a simultaneidade das informac¢des. O quarto € a imparcialidade,
um certo grau de distanciamento entre o fato e quem o escreve. O quinto diz
respeito a concretude, ou seja, toda informacéo deve mostrar-se imparcial e basear-
se em fatos e dados observados. Por ultimo, o cuidado com a linguagem, mantendo
a idéia de que a linguagem culta € a prova da correcao da propria mensagem.

A imprensa, segundo o autor, veicula uma imagem de independéncia e
autonomia, reforcando um certo carater missionario. Neste aspecto a informacéo
pode ser vista como um espelho da realidade, minimizando desta forma seu poder
manipulador. Ela funcionaria como uma espécie de entidade isolada, com uma
existéncia paralela.

Zanchetta examina alguns fatores relacionados ao contexto da producao
jornalistica que passam a inserir a imprensa dentro de um contexto histérico,
caracterizado por tensdes e conflitos, que estabelecem uma determinada ordem na
forma como se representam os fatos e o mundo.

Um dos primeiros fatores analisados pelo autor é a agenda. Esta diz respeito
a escolha daquilo que vai ou ndo ser noticiado. Existem varios fatores envolvidos
nesta escolha. Um dos primeiros pontos € a existéncia de uma espécie de consenso
entre publico e os meios de divulgacdo, este consenso seria formado a partir do
contexto, da época, do perfil do publico, da receptividade tematica e das pressbes
gue envolvem o meio. Também o publico influenciaria esta escolha por de pesquisas

de opinido e secbes especificas dentro dos jornais voltadas para acolher os



comentarios dos leitores, revelando, como sugere o autor, o lado empresarial da
imprensa. Esta iniciativa influencia a orientacdo editorial, tornando o jornal mais
atraente para o leitor e, consequentemente, mais atraente também para o0s
anunciantes que buscam um namero maior de leitores para a divulgacdo de seus
produtos. Além do leitor, o departamento comercial do jornal também exerce uma
forte influéncia na pauta jornalistica. Gragas a influéncia e o poderio econdmico,
alguns assuntos comerciais adquirem carater informativo.

Toda esta agenda é marcada por relacdes dindmicas entre o publico e o
privado. Alguns outros fatores, menos visiveis, também interferem na composi¢éo da
noticia, como as interven¢des dos proprietarios do jornal, anunciantes e editores. A
atividade jornalistica da informacdao é restringida por essas intervencgoes.

Segundo Zanchetta, outro fator que impde uma certa homogeneizacdo na
midia sdo as agéncias internacionais de noticias. Muito da prioridade dada pelos
jornais a determinada noticia em detrimento a outra vem daquilo que é pauta nas
agéncias internacionais. De acordo com o autor, a vinculacdo de eventos
internacionais pelas das agéncias de informacéo traz uma ilusdo de onipresenca da
imprensa. Evidentemente que as noticias vinculadas na impressa nacional
rastreadas pelas agéncias internacionais de informagdo vao colocar interesses
internacionais na pauta ou agenda do dia. As noticias ficam carregadas de um
conteudo ideoldgico internacional em virtude da sua fonte, pois as mesmas relacées
gue regem o jornal nacional também regem as agéncias internacionais.

As redes de informacao externa, como as assessorias de imprensa, ONGs e
universidades, sao entidades chamadas a colaborar com o jornalismo. Esta
atividade traz ainda mais interesses para dentro do jornalismo. Algumas assessorias
de imprensa esforcam-se em transformar o produto ou servico que representam em
propaganda oficial, dando a certas propagandas um ar de reportagem.

Sabemos que, como diz Zanchetta, os meios de comunicacdo no Brasil
seguem um caminho extremamente monopolizador. A midia nacional, considerando
a TV, o radio e o jornal, esta concentrada nas maos de aproximadamente quinze
grupos familiares. Isso garante uma homogeneizagcéo da informagéo. Imprensa, TV

e radio muitas vezes usam 0 mesmo texto e 0s mesmos dados em suas matérias.



A questdo da opinido publica também é discutida pelo autor. A opinido publica
esta relacionada ndo com uma somatdria de consensos de sujeitos sociais, mas “a
expressdo de grupos considerados competentes para a organizacdo de uma
determinada opinido, por sua vez transformada em objeto suficientemente coerente
para orientar o posicionamento de certos grupos” (ZANCHETTA, 2004: 30). Nesta
visdo, a midia estaria envolvida com um grupo para produzir o jornal. Evidentemente
este grupo estaria vinculado com grupos econémicos interessados em divulgar seus
interesses ideoldgicos.

Uma abordagem essencial para a compreensdo da imprensa é a que o autor
faz sobre a chamada cultura jornalistica. Zanchetta relaciona alguns ideéarios do
jornal propostos pela Associacdo Nacional de Jornais (ANJ). Gostariamos de
destacar alguns (ZANCHETTA, 2004: 32-33):

1. Manter sua independéncia

2. Sustentar a liberdade de expressao, o funcionamento sem restricées da imprensa
e o livre exercicio da profisséo.

3. Apurar e publicar a verdade dos fatos de interesse publico, ndo admitindo que
sobre eles prevalecam quaisquer interesses.

4. Assegurar 0 acesso de seus leitores as diferentes versdes dos fatos e as diversas
tendéncias de opinido da sociedade.

5. Diferenciar, de forma identificavel pelos leitores, material editorial e material
publicitario.

Tais principios podem ser extremamente questionaveis pelos pontos
levantados anteriormente. Vimos que financeiramente os jornais estdo ligados a
anunciantes, que podem restringir a sua independéncia. A editoria ou o0 proprio
proprietario do jornal cerceia o livre exercicio da profissdo do jornalista, fazendo com
gue este se adapte a linha politica e editorial do jornal. Vimos que a verdade do fato
esta relacionada com o ponto de vista de quem vé o evento. A questao discutida
sobre a opinido da sociedade é elitista €, como mencionamos, esta relacionada a um
pequeno grupo intelectualmente “capaz” de produzir opinides. E, por ultimo,
percebemos que algumas propagandas saem com aspecto de reportagem,

fortemente influenciadas pelas assessorias de imprensa.



A mesma discussdo € apresentada por Carmagnani (1996), que aborda a
questdo da padronizacdo editorial a partir dos manuais publicados pelos jornais.
Esses manuais normalizaram a relacdo entre empresa jornalistica e reporteres.
Segundo a autora, “a publicacdo dos manuais é resultado de interesses econémicos,
politicos e ideoldgicos”(CARMAGNANI, 1996: 105). Tais manuais visam a uma
adequacao do jornalista ao estilo do jornal, buscando uma homogeneizacdo de
discursos e autores.

Carmagnani aponta para as mesmas questdes levantadas por Zanchetta
como principios norteadores do jornal. As normas levantadas por este por meio da
ANJ, sdo as mesmas percebidas por Carmagnani nos manuais. A autora cita o
Manual de Redacéo da Folha de S. Paulo (CARMAGNANI, 1996: 33), que diz que a
noticia é “a informacdo que se reveste de interesse jornalistico; puro registro dos
fatos, sem comentario nem interpretacdo. A exatiddo € seu elemento chave”
(CARMAGNANI, 1996: 109).

Este principio descrito no manual do jornal Folha de S. Paulo, confere com os
principios da ANJ. Notamos que o mesmo discurso da associacao esta presente no
conjunto de normas de um jornal especifico.

Carmagnani ressalta ainda que o discurso jornalistico tem como caracteristica
marcante uma homogeneizacdo, discutida também por Zanchetta. Mas, segundo
Carmagnani, essa ilusédo de sujeito Unico deve-se em grande parte aos manuais. Os
manuais analisados pela autora, Manual Geral da Redacao da Folha de S.Paulo e
Manual de Redacéo e Estilo do O Estado de S.Paulo, véem esta homogeneizagao
como algo necessario e positivo. O objetivo é realmente a criacdo de um padrao,
para que sejam atestadas a credibilidade e a tradic&o.

Quanto a questéo da opinido publica, Carmagnani vé nos manuais a presenca
de um discurso que intitula o préprio jornal como um criador de opinides. Como
destaca Carmagnani (1996: 127) analisando o manual do jornal Folha de S.Paulo: “a
opinido publica ndo € o conjunto da sociedade, mas sim os setores que interferem
ativamente nos movimentos sociais, econémicos, culturais e politicos para conservar
ou mudar seus rumos”. A autora da outros elementos que fortalecem a idéia de

Zanchetta. A questdo da opinido publica é, para o jornal, formada por varias outras



instituicdbes. Uma minoria controla e dirige a sociedade enquanto uma maioria
apenas observa.

Carmagnani ainda aponta uma funcdo para além das meras formalidades
estilisticas presente nos manuais. Segundo a autora, “0s manuais colaboram na
construcdo de uma imagem de eficiéncia, profissionalismo e compromisso social (...)
funcionam como fontes homogeneizadoras em duas frentes: a externa, relativa ao
publico que consome este tipo de publicacdo, e a interna, relativa aos jornalistas”
(CARMAGNANI, 1996: 131).

Este exame sobre alguns aspectos da midia escrita proporcionara a esta
dissertacdo alguns elementos importantes para a realizacdo da analise do processo
discursivo da globalizacdo. Questionamos a objetividade jornalistica e as questbes
politicas, econdmicas e ideoldgicas do discurso da globalizacdo. Buscamos analisar
como os fatores abordados aqui se refletem no discurso e como este mesmo

discurso legitima a propria midia.



CAPITULO 2:
Locus de enunciacao: a interpelacao do
sujeito pelas idéias de progresso, do novo

e da competitividade

“Meu objetivo sera mostrar-lhes como as préticas sociais
podem chegar a engendrar dominios de saber que nédo

somente fazem aparecer novos objetos, hovos conceitos,



novas técnicas, mas também fazem nascer formas totalmente
novas de sujeitos e de sujeitos de conhecimento. O préprio
sujeito do conhecimento tem uma historia, a relagéo do sujeito
com o objeto, ou, mais claramente, a propria verdade tem uma
historia.” (FOUCAULT, 1973/2002 : 8)

Gostariamos primeiramente de apontar que a globalizacdo, apesar de muitos
a verem como um fenémeno politico e econémico, esta presente em varios aspectos
da vida cotidiana e nos mais variados géneros discursivos. Ela ndo se restringe
apenas ao ambito econémico e politico, mas interfere e carrega significados em
todos os tipos de discursos. Segundo lanni (1992), a idéia de globalizacdo "aparece
nos acontecimentos e interpretacdes relativos a tudo que € internacional,
multinacional e planetario. Esta presente na vida social assim como nas producdes
intelectuais."(IANNI, 1992: 9)

Conforme descrito anteriormente, nosso objeto de estudo é o discurso da
midia sobre a globalizacdo. Pretendemos neste capitulo fazer a andlise deste
discurso, seus sentidos e 0 que implicam tanto no contexto brasileiro e no norte-
americano, como delimitado pelo nosso corpus.

Para tanto, dividiremos nossa anélise em quatro categorias. Na primeira parte
introduziremos a questdao do locus de enunciagcdo do discurso. Na segunda
abordaremos como o discurso retrata a questao do progresso e do advento do novo,
trazido pelo retrato que a midia faz da globalizacdo nos dois contextos de nosso
corpus. Na terceira analisaremos como o discurso cria espago compartilhado. Por
fim, abordaremos os sentidos da competitividade tdo propagada pelo discurso da

globalizacdo na midia.

2.1 Loci de enunciacao: delimitando o eu e o outro da Globalizacéo



Discutiremos neste tdpico como os textos da midia sobre a globalizacdo
marcam a presen¢a de um eu e um outro dependendo do locus de enunciagéo de
cada jornal. Mostraremos como 0 eu e 0 outro € representado nos dois corpora
neste cenario mundial.

Partiremos da nocédo histérica do sujeito, em que sua fala se insere em um
determinado tempo e local. Esse sujeito € um recorte de um tempo histérico e um
lugar social. Por ser inserido em um determinado espacgo e tempo, ele relacionara
seu discurso em relacdo aos discursos dos outros também historicamente
constituidos. Nesta concepc¢éo, o papel do Outro € constitutivo do sujeito. Segundo
Brand&o (1991/1998), a Analise do Discurso perde a polaridade do eu e do tu, mas
vai se concentrar no espaco discursivo criado entre eles. O sujeito sO ira construir
sua identidade na interacdo com o outro.

Ligado a nocdo de sujeito acima mencionada esta o conceito de formacao
discursiva, desenvolvido primeiramente por Foucault (1969/2000) e reformulado por
Pécheux (1975/2001). Este ultimo entende a formacgao discursiva como aquilo que

determina o que pode e deve ser dito dentro de uma dada formacéo ideoldgica:

“As palavras, expressdes, proposicdes etc. mudam de sentido segundo as posicdes
sustentadas por aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas adquirem seu
sentido em referéncia a essas posicdes, isto €, em referéncia as formacdes
ideoldgicas (...). Chamaremos, entdo, formagdo discursiva aquilo que, numa
formac&o ideoldgica dada, (...) determina o que pode e deve ser dito.” (PECHEUX,
1975/2001: 160)

Analisaremos, primeiramente, excertos extraidos dos jornais O Estado de S.
Paulo e Folha de S. Paulo. Considerando-se que os textos foram publicados em
jornais brasileiros, usaremos como critério do locus de enunciacdo o Brasil, definindo
assim aquilo que constituido no discurso chamaremos de eu. Chamaremos de outro
toda mencéo discursiva localizada fora do eu.

Vejamos como esse eu é articulado no excerto a seguir.



(1)

“A abertura do mercado e a globalizacdo da economia levaram muitas empresas a
adotar providéncias radicais. A expectativa da chegada dos concorrentes
estrangeiros é vista como uma grave ameacga para as companhias com estrutura
administrativa pesada e rotina obsoleta para os padrdes internacionais.”

O Estado de S. Paulo — 01/01/1996

Nesse excerto, observamos que o eu € dado pelos substantivos “empresas” e
“companhias”; o outro é dado pela expressdo ‘“concorrentes estrangeiros”.
Resgatando discursivamente as expressdes que estdo definindo o primeiro, vemos:
“estrutura administrativa pesada e obsoleta’. Quanto ao segundo, observamos
relacbes com “grave ameaca” e “padrdes internacionais”.

Nota-se primeiramente uma inferioridade do eu por um processo de
adjetivacao negativa. Percebemos, também, que o outro representa uma ameaga ao
eu, que para poder sobreviver deve tornar-se o outro. As “providéncias radicais” a
gue o texto se refere como providéncias adotadas pelo eu, nada mais sdo do que
qualidades do outro, ou seja, para ndo sucumbir & ameaca do outro, 0 eu precisa ser
0 outro.

Observa-se, no proximo excerto, 0 mesmo tipo de relacéo:

(2)

“Além disso, a globalizacdo tem contribuido para o crescimento econdmico e a
estabilidade mundial. Milhdes de chineses, brasileiros, mexicanos e indianos tém
conseguido sair da pobreza adotando sistemas orientados para o mercado.”

O Estado de S. Paulo — 23/12/2000

No excerto 2, o eu esta caracterizado em “Milhdes de chineses, brasileiros,
mexicanos e indianos” e o outro caracterizado em “crescimento econdmico e
estabilidade mundial”’. As qualidades também negativas do primeiro sdo indicadas

por “pobreza’, e as positivas do segundo sdo marcadas pelos substantivos



“crescimento” e ‘“estabilidade”. Vemos, novamente, pela locugdao verbal “tem
conseguido sair” que o eu transforma-se, ou deveria se transformar no outro

Nos dois excertos, a globalizacdo entra com uma dupla significacdo.
Primeiramente, ela é o veiculo que leva o eu a ser o outro. Nos dois textos, pelo uso
dos verbos “levaram” e “tem contribuido” notamos que € ela que movimenta o eu. Ao
mesmo tempo, se a globalizacdo € a ponte entre 0 eu e 0 outro ela é parte
integrante e constituinte deste dltimo. Queremos dizer que, discursivamente, a
globalizac&o vincula-se as expressfes que usamos para caracterizar o outro.

Uma das premissas basicas do neoliberalismo é o sistema de mercado, como
pudemos ver na introducdo deste trabalho. Essa idéia aparece textualmente
marcada no nosso excerto. Uma economia orientada para o mercado pressupde
uma menor presenca do Estado na economia. Ao contrapor “sistema orientado para
o0 mercado” e “pobreza”, o discurso associa 0 oposto do mercado a pobreza, ou seja,
o Estado. Lembramos que para o neoliberalismo ele é o grande vildo. Pudemos
perceber dois conceitos e suas respectivas posicdes neoliberais nesse excerto:
Estado e mercado.

Notamos, nesta analise, aquilo que mencionamos no capitulo anterior ao
citarmos Mignolo (2003). H& no discurso a producdo de um sentido hegemonico
ligado a globalizacédo, deflagrando aquilo que o autor chama de “projeto hegemdonico
para gerenciamento do planeta”. eu, outro e globalizacdo caminham para a mesma
significacéo.

O autor vé as histérias universais como inseridas dentro de um projeto global:

“Pensar em uma histéria mundial ou na histéria universal é hoje uma tarefa
impossivel. (...) As historias universais dos Ultimos quinhentos anos foram
imbricadas em projetos globais. Hoje, as histérias locais estdo assumindo o
primeiro plano e, da mesma forma, revelando as histérias locais das quais

emergem os projetos globais com seu impeto universal’ (MIGNOLO, 2003: 46)

Mesmo em textos que ndo falam explicitamente sobre economia e néo se
encontram na secdo de economia dos jornais, como 0s transcritos acima, as

mesmas relacdes podem ser vistas.



3)

“Resta, agora, verificar se a nova Lei de Diretrizes e Bases (LDB), enguanto
instrumento normativo, serd capaz de criar as condicbes para que a Educacdo no
Brasil dé o salto qualitativo que se faz indispenséavel para que o Pais possa vencer
0s obstaculos que o impedem de ingressar de fato no mundo da modernidade e da
globalizac&o.”

O Estado de S. Paulo — 22/12/1996

O eu deste excerto é a educacgdo. Esta, segundo o texto, deve dar “um salto
qualitativo”, levando-nos a supor que atualmente ela deva em qualidade. O
substantivo “obstaculos” e o sintagma verbal “impedem de ingressar” demonstram a
atual situacdo. A qualidade a que o texto se refere associa-se discursivamente com
a expresséo “mundo da modernidade e da globalizacdo”, que podemos chamar do
outro no discurso. Novamente, percebemos que 0 eu adquire caracteristicas
negativas e deve se transformar. Transformar novamente significa tornar-se o outro.
O que nos chama atencdo neste texto € a expressdo nominal “instrumento
normativo”. Observamos que este instrumento é aquilo que ira levar a educacdo no
Brasil ao caminho da modernidade e da globalizacdo, ou seja, ao caminho do outro.
A globalizacdo entdo € um instrumento normativo, reforcando o que dissemos
anteriormente sobre um projeto global hegeménico para gerenciamento do planeta.
Esse projeto acontece normativamente, ou seja, imposto por um cédigo de normas
que devem ser seguidas.

Esta normalizacdo, gerada pelo discurso da globalizacdo, transforma-se num

“corpo politico”, assim entendido por Foucault (1975):

“(...) conjunto de elementos materiais e das técnicas que servem de armas, de reforco,
de vias de comunicacéo e de pontos de apoio para as relacdes de poder e de saber
gue investem os corpos humanos e os submetem fazendo deles objetos de saber.”
(FOUCAULT, 1975/2000: 27)



A partir da incorporagédo dessas normas, 0 sujeito, a0 mesmo tempo em que
ganha “saber”, insere-se numa ampla rede de poder. Foucault (1975) afirma que “na
regido mais sombria do campo politico, 0 condenado desenha a figura simétrica e
invertida do rei” (FOUCAULT, 1975/2000: 28).

Gostariamos agora de analisar quais sdo as representagfes discursivas nos

textos do corpus americano.

(4)

“No company symbolizes the mobilization of American companies overseas more
than Nike. Its 30-year history in Asia is as close as any one company’s story can be
to the history of globalization, to the spread of dollars—and marks and yen—into the
poor corners of the earth. From Japan through Korea and Taiwan and then into
China, Indonesia and Vietnam, it is a story of restless and ruthless capital, continually
moving from country to country in search of new markets and untapped low-wage
labor. Almost everywhere they landed, the Nike investors have helped raise wages
and living standards, even as they have prompted complaints about worker
exploitation and environmental degradation.”

The Washington Post — 30/12/1996

O texto faz um balanco da situagdo mundial das empresas norte-americanas
e conta a histéria de uma delas como simbolo desse “sucesso”. Observamos que a
partir deste locus o eu € dado pelo sintagma nominal “the mobilization of American
companies” que se desmembra em outras expressdes nominais ao longo do excerto:
“Nike” e “restless and ruthless capital”. O outro do texto é mais claramente
estabelecido pelo sintagma “the poor corners of the earth”.

Primeiramente vamos destacar alguns sentidos relacionados a este eu.
Vemos pelo trecho “as close as any one company’s story can be to the history of
globalization” que a empresa americana é muito proxima da prépria historia da
globalizagdo. Em seguida, observamos que o0 eu ¢é responsavel pelo
desenvolvimento do outro no trecho “to the spread of dollars — and marks and yen -



into the poor corners of the earth. Notamos também que este eu € incansavel e
impiedoso, “rentless and ruthless” no seu objetivo de seu autodesenvolvimento. Este
desenvolvimento do eu é dado como um objetivo nas expressdes “search for new
markets and unttaped workers”. Finalmente notamos também que o0 eu ajuda o
outro, observado no trecho “has helped raise wages and living standards” apesar de
provocar protestos, marcados pela conjuncdo “even as”, sobre a exploragcédo de
trabalhadores e degradacdo do meio ambiente.

A partir deste levantamento, podemos afirmar que todas as caracteristicas
associadas ao eu sdo positivas. Até mesmo o fato de ser impiedoso e incansavel
pode ser interpretado como positivo, pois sdo meios necessarios que o eu adquire
para atingir seu objetivo. Resumindo, diriamos que o eu apresentado se faz bom,
determinado, benevolente e generoso. Tais caracteristicas anulam ou até mesmo
guestionam a veracidade da ultima expressdo que o acusa de explorador.

Depois desta analise, podemos perceber que o discurso ndo aponta outra
caracterizacdo do outro a nao ser pobre e injusto. Pobre, pois estd assim
textualmente caracterizado, e injusto porque ndo percebe o quanto o eu o ajuda e
transforma-o em alvo de criticas.

Retomando o inicio de nossa andlise, todas as caracteristicas acima citadas
como pertencentes ao outro, também sado caracteristicas da globalizacdo, pois,
como dissemos, as histérias séo iguais.

Ao relacionarmos os dois loci de enunciagdo, observamos a inversdo de
papéis e representacdes em cada corpus e confirmamos mais uma vez a tese de
Mignolo (2003) de que a globalizacdo € um projeto global de gerenciamento do
planeta, normalizado pelo outro dos jornais brasileiros e pelo eu dos jornais norte-
americanos.

Estabeleceremos na sequéncia algumas categorias que possibilitardo realizar
uma analise mais pontual sobre alguns aspectos engendrados no discurso da
globalizacéo, a partir da perspectiva aqui exposta, ou seja, coOmo 0 eu e 0 outro
articulam significados no discurso, que papéis eles atribuem para si e para o outro e

que conflitos sdo gerados a partir das representacdes atribuidas.



2.2. Oeu donovo e do progresso

A idéia de progresso e desenvolvimento esta fortemente atrelada a questéo
do neoliberalismo. Como mencionamos anteriormente, em um mercado global e
neoliberal a competicdo é um elemento-chave que determinara quem ganha e quem
perde.

Competir significa equiparar-se ao concorrente, pois sO existe competicdo a
medida que todos os competidores estejam aptos a competir e devidamente
capacitados para tal tarefa.

O discurso da globalizacdo imbuido do discurso neoliberal parece ter uma
palavra de ordem: modernizacdo. E s6 por ela que empresas e instituicbes podem
participar dessa grande competicdo que se tornou o mercado mundial. Modernizar
significa ter condigGes de concorrer e vencer.

Gostariamos de analisar como os textos da midia constroem este discurso de
progresso, desenvolvimento, advento do novo e competicdo e quais sao 0s papéis e
posicionamentos assumidos pelos enunciadores eu e outro, bem como o papel
atribuido a seus respectivos co-enunciadores. Analisaremos como 0 eu se coloca
dentro do discurso em cada local de enunciacdo e como ele representa 0 outro nos
dois corpora selecionados.

Mobilizaremos o conceito de enunciado elaborado por Foucault (1969/2000)
que servira como base tedrica de nossa andlise. Gregolin (2004) aborda os
principais conceitos da A Arqueologia do Saber em uma entrevista ficticia entre ela e
0 autor, misturando suas palavras com citacfes de Foucault. Segundo a autora, o
enunciado (ou funcdo enunciativa) € uma unidade elementar do discurso, sendo
composto linguistica e materialmente. Ele € do dominio do discurso e se transforma
em um acontecimento discurso. O enunciado pertence ao mesmo dominio do signo,
possibilitando a analise de seus sentidos e suas regras de sucessfes. A autora 0
distingue de outros conceitos linglisticos de enunciado tais como frase, proposi¢cao
e ato de linguagem. Segundo a autora, o que transforma uma frase, por exemplo,

em um enunciado € a sua fung¢do enunciativa, ou seja, a frase se transforma em



enunciado a partir de sua producgéo por um sujeito, em um dado lugar institucional e
determinado por regras socio-histéricas. A autora segue dizendo que o que torna
uma frase em um enunciado é exatamente a possibilidade de determinarmos uma
posicdo de sujeito.

Em sua descricdo arqueoldgica, o enunciado € um conjunto de signos em
funcdo enunciativa. A ligagdo entre enunciado e sujeito é central na analise de
Foucault. A autora estabelece uma diferenciacédo entre sujeito e autor. Para que um
enunciado exista, ele necessita de um autor ou uma instancia produtora que,
segundo ela, ndo necessariamente estd na mesma instancia do sujeito. Um Unico
individuo “pode ocupar, alternadamente, em uma série de enunciados, diferentes
posicdes e assumir o papel de diferentes sujeitos” (FOUCAULT, 1986: 107, Apud
GREGOLIN, 2004: 27).

A autora afirma que todo enunciado pressupde uma existéncia material, ele
necessita de um suporte, de um lugar, de uma data e um regime de materialidade
repetivel. O lugar dos outros enunciados também delimitam a identidade de um
enunciado. Os enunciados “agenciam a memoria, constroem a histéria, projetando-
se do passado ao futuro” (GREGOLIN, 2004: 31).

Ao descrever um enunciado, o analista define quais condicbes que o
trouxeram a uma existéncia especifica. A analise proposta por Foucault, segundo a
autora, “quer determinar o principio segundo o qual puderam aparecer 0s Unicos
conjuntos significantes que foram enunciados” (GREGOLIN, 2004: 36).

A partir destas formulacdes tedricas e metodoldgicas seguimos a andlise do
discurso da midia sobre a globalizacdo primeiramente dos enunciados em Nnosso
corpus nacional, buscando estabelecer as posi¢cdes de sujeito que 0s enunciados
nos sugerem, baseados no seu lugar institucional e contexto histérico-social. Em
seguida, analisaremos na mesma 6tica o corpus norte-americano e estabeleceremos
elementos comparativos entre os dois. Visamos, também, identificar como a posicao

do enunciado do segundo corpus delimita a identidade do primeiro e vice-versa.

2.2.1. O lugar do eu e do outro na midia nacional



Analisaremos 0s seguintes trechos de uma reportagem publicada no jornal O
Estado de S. Paulo:

(5)

“O Real estimulou a busca de produtividade e qualidade, segundo pesquisa da Price
Waterhouse com 1.500 empresas, mas a maior parte dos programas comegou antes
do plano de estabilizacdo (...). Enfrentar e acompanhar a concorréncia foram os
principais motivos indicados por 80% das grandes (56% em 1994) e 75% das
médias companhias. (...) Que a maioria dos programas tenha surgido antes do Plano
Real é facil explicar. A abertura dos mercados comecou em 1989, com a eliminagéo
das barreiras nao tarifarias e, em seguida, com a reducdo de tarifas. Havia um
cronograma razoavelmente extenso. O avanco das negociacdes do Mercosul, nos
anos seguintes, tornou ainda mais concreta a perspectiva de novos padroes
comerciais. A globalizacéo, enfrentada em primeiro lugar pelas multinacionais, tem
sido outro fator importante. Mexer nas condicbes de competicdo era parte de sua
estratégia mundial. Isso se refletiu na administracéo das filiais brasileiras. Foram, de
modo geral, as primeiras a adotar programas de mudanca no Brasil.”

O Estado de S. Paulo — 14/12/1995

Gostariamos primeiramente de atentar para o local da enunciacdo. O eu fala
de uma perspectiva nacional usando como referéncias “Real” ou seu elemento
coesivo “plano de estabilizacdo”. Estabelecido este local, podemos dizer que outros
elementos lexicais se ligardo a ele, estabelecendo o local referéncia da enunciagao.
Substantivos como “empresas”, “companhias”, “mercados”, “multinacionais”, “filiais
brasileiras e “Brasil’ fazem textualmente referéncia ao mesmo local. Todos, até
mesmo as “multinacionais”, relacionam-se ao Brasil por estarem estabelecidas aqui.

A perspectiva do outro, ou seja, aquele que se opbe ao eu, é dada pelos
substantivos “concorréncia”, “Mercosul’” e “globalizacdo”. Apesar de o Brasil ser
parte integrante do Mercosul, percebemos que aqui ele entra como o outro,

responsavel pelas condi¢cdes de mudanca do eu.



A idéia de progresso e desenvolvimento é dada logo de inicio no sintagma
“estimulou a busca de produtividade e qualidade” e segue no texto com outras
formulacdes: “perspectiva de novos padrbes comerciais”, “outro fator importante”,

“mexer nas condi¢cbes de competicdo” e “programas de mudanca no Brasil”.



"Os consumidores querem produtos e servicos com qualidade. Por isso, eles tém o
poder de ditar as regras e dizer se uma empresa tera sucesso ou nao."
Folha de S. Paulo —11/12/1994

(7)

“Em época de globalizacdo da economia e competitividade acirrada, adotar
estratégias para sobreviver nos novos tempos € a maior preocupacao dos
empresarios. Diante dessa exigéncia do mercado, o tema do 24° Congresso
Brasileiro de Agéncias de Viagens e Exposicdo de Turismo - Abav-96, a ser
realizado em Salvador de 10 a 14 de outubro, serd Estratégia para agéncias de
viagens: mudar para competir?”

O Estado de S. Paulo — 14/09/1996

(8)

“A globalizacdo da economia é um dos motivos que devera dificultar ainda mais a
sobrevivéncia dos pequenos.”

O Estado de S. Paulo 21/12/1996

Nestes trés excertos observa-se que o progresso e desenvolvimento citado
anteriormente ndo € uma opcéao. Ele é condicdo de sobrevivéncia. As formulacées
“terd sucesso ou ndo”, “estratégias para sobreviver”’ e “sobrevivéncia dos pequenos”
indicam discursivamente que o0 progresso ndo é uma questao de escolha. Inserido
nesta formacdo discursiva o eu sofre uma ameaca, ou adere ao progresso e
participa deste “novo” mercado, ou a saida € a extin¢cao.

Orlandi (1990), ao analisar o confronto do velho e novo mundo, sugere que o
novo se constitui como uma imagem do conhecimento: “(...) a imagem do Novo
Mundo e de seus habitantes que, no conjunto da argumentacdo, produzem uma
imagem do conhecimento (legitimacdo dos autores, autorizacdo das fontes como
documentos, institucionalizacdo dos mediadores)”. (ORLANDI, 1990: 120). A partir
dessa constatacdo poderiamos afirmar que o mesmo se opera no discurso da

globalizagdo. O “novo” vem imbuido dessa mesma imagem, legitimando,



autorizando e institucionalizando o progresso e o desenvolvimento como Unica forma
de conhecimento.

Veremos pelo proximo excerto o que esta sendo chamado de progresso e
desenvolvimento, ou seja, aquilo a que este eu precisa aderir, em forma de

conhecimento, conforme explicitamos acima.

(9)

“A aposta na valorizacdo crescente da arte brasileira no mercado internacional é
uma unanimidade entre os marchands. O fenbmeno da globalizacdo pode ajudar,
mas o fato € que os artistas contemporaneos brasileiros estdo em sintonia com o
que se produz nos grandes centros. ‘Os brasileiros desenvolveram uma linguagem
compativel com o que se faz la fora e enlouguecem o0s especialistas porque

encontram saidas originais.”.
O Estado de S. Paulo — 02/10/2000

Constata-se em (9), pelos enunciados “os artistas brasileiros estdo em
sintonia com que se produz nos grandes centros” e “0s brasileiros desenvolveram
uma linguagem compativel com o que se faz la fora”, que o progresso remete ao
outro. O discurso o constréi exteriormente ao eu, ou seja, no outro. As expressoes
“la fora” e “grandes centros” marcam o local do outro. Observamos que a concluséo
deste tipo de formulacao poderia ser resumida em: imite o outro, transforme-se nele,
entre em “sintonia” e seja “compativel’”. Mesmo que encontremos marcas da
individualidade do eu em “saidas originais”, a intencdo discursiva € promover uma
homogeneidade.

Nosso proximo excerto mostra com um carater bastante irbnico e critico esta
guestdo da homogeneidade e simbiose que o discurso tenta produzir e que nada, ou
ninguém, escapa (nem mesmo o0 nosso indio). Lembramos que na ironia hd um

efeito de ndo assumir a enunciagao, atribui-se sua origem a um outro enunciador ou



a um outro discurso. Ducrot (1987: 211) entende a ironia como um locutor L,
apresentando uma enunciagdo como expressando a posi¢cao de um enunciador E.
Este locutor ndo assume a responsabilidade por seu enunciado e considera a sua
posicdo absurda. As palavras sdo atribuidas a uma outra personagem, ou seja, E.
No ambito do discurso, poderiamos dizer que este locutor L esta referenciando um

outro discurso sem, contanto, aderir a ele.

(10)

‘Pratica-se uma lipoaspiracdo na panca do indio, ensina-se 0 paciente a repetir
palavras como competitividade, mercado e privatizacdo... e ei-lo jA quase loiro e
sardento, pronto a ingressar nesse admiravel mundo novo pés-Muro.”

Folha de S. Paulo — 22/12/1996

Quando falamos na categoria do advento do novo no inicio dessa discussao,
espelhamos o discurso contido neste excerto. Em “lipoaspiracéo” e “competitividade,
mercado e privatizagcdo”, notamos a presenc¢a do novo, dado aqui como palavras da
mesma categoria da necessidade do progresso e desenvolvimento que citamos
anteriormente. Na formulacéo “loiro e sardento”, vemos exatamente o que queremos
dizer com homogeneidade e incorporacdo do outro no eu. Evidentemente o
enunciado se apresenta de uma forma critica por seu carater irbnico, mas traduz,

apresenta e marca eficazmente a posi¢ao discursiva que queremos demonstrar.

(11)

“A voz de Rita Lee representa, no que tem de melhor, um pop mais inocente, menos
auto-referente, dificil de se adequar a um novo mundo de marketing e globalizacao.
A alegria e a diversdo de um rock mais infantil e livre que ainda tinha o poder de rir
de si mesmo. Embora, sem conseguir manter-se mutante, Rita Lee n&o tenha
resistido a passagem dos seus dias mais rebeldes para um pop mais comercial, de

trilha de novela, assumindo com o decorrer dos anos a imagem de uma menina, por



vezes melosa, que cresceu demais sem se tornar adulta, a que se resume a sua
pequena tragicomédia.”
Folha de S. Paulo — 22/12/1996

Gostariamos de demonstrar como o discurso engendra também aquilo que se
perde com o novo. Nessa critica a cantora Rita Lee, alguns elementos s&o
levantados com suas caracteristica primordiais, ou seja, anteriores ao advento do
novo, marcado no texto por “um novo mundo de marketing e globalizacdo”. A
cantora aqui esta representando o eu que se transforma em contato com o novo. O
texto marca dois momentos, um anterior a adequacdo ao mundo novo e um
posterior. No anterior, as formulacbes “mais inocente”, “menos auto-referente”,
“alegria de um rock livre e infantil”, “rir sobre si mesmo” e “dias mais rebeldes”
marcam as caracteristicas do que chamaremos de “pré-novo”. Podemos perceber
que todas as caracteristicas acima descritas pertencem a um universo quase infantil.
Inocéncia, alegria, rebeldia e liberdade s&o termos tipicos deste tipo de
caracterizacdo. O mundo “pré-novo” é constituido no discurso como um mundo
infantil. Na fase posterior, a da adequacdo ao mundo do marketing e da
globalizacdo, ou “pés-novo”, as formulagBes “sem conseguir manter-se mutante”,
“pop mais comercial, de trilha de novela”, “melosa’ e “cresceu sem se tornar adulta”
remetem, primeiramente, a uma preocupacdo comercial e, posteriormente, a uma
desfiguracéo da imagem infantil.

Transportando esta andlise para a questdo da transformacgédo do eu no outro
pelo advento do novo, percebemos que o enunciador constrdi, no primeiro caso,
uma realidade que, apesar de divertida, € infantil. Sabemos que a infancia é um
periodo da vida e que, mais cedo ou mais tarde, ela deve ceder e dar lugar ao
mundo adulto. No segundo caso, o0 enunciador aponta para uma desfiguracdo da
realidade infantil. Por exigéncias externas (marketing e globalizacdo), a realidade
quer tornar-se adulta, mas ndo consegue e acaba virando um fracasso como bem
retratado pelo termo “tragicomédia”.

Esse excerto carrega o0 seguinte sentido: o mundo pré-novo (infantil) deve

evoluir (progresso) e tornar-se pés-novo ou globalizado (adulto) mas, para tanto,



deve abandonar todos 0s seus tragos caracteristicos, (alegria, rebeldia, inocéncia,
liberdade) ou corre o risco de fracassar e ndo sobreviver (tragicomédia). O
“conhecimento” é parte do universo do adulto e ndo da crianca. Ao adquirir 0
progresso, a crianca se transforma no adulto e assim evolui pela aquisi¢cdo do
conhecimento. Notamos que o discurso induz a completa transformacéo do eu; ou,
se algo permanecer de antigo, o destino sera o fracasso.

Analisamos, até agora, a midia nacional e como, discursivamente, ela coloca
o eu local em uma condicao inferior, valorizando o local do outro. Conforme analisa
Said (1990/2001), um dos sentidos que o discurso engendra ao estabelecer uma
comparacao € o fortalecimento de uma das identidades envolvidas. “(...) a cultura
européia ganhou forca e identidade comparando-se com o Oriente” (SAID,
1990/2001: 15). A midia enquanto instancia produtora do discurso insere 0s sujeitos
em determinadas posi¢bes. O conjunto de enunciados que acabamos de analisar
transformam-se em um acontecimento discursivo na medida em que valorizam uma
posicao de sujeito em detrimento a outra. Sendo assim, dao forca a uma cultura ou a
um sistema econdémico constituido no interdiscurso. Segundo Orlandi (1990), esse
interdiscurso “intervém no jogo da memoria: o brasileiro para significar, tem como
memoria (dominio do saber) o jé dito (...). A sua fala é falada pela meméria do outro”
(ORLANDI, 1990: 51)

Um individuo (leitor) ndo ird ocupar as posicdes marcadas pelo eu em nossa
andlise, pois todas carregam um valor extremamente negativo. O individuo ndo se
identificard com as posi¢6es de fracasso ou inferioridade, mas sim com o novo que
promete o desenvolvimento e 0 sucesso, mesmo que ele precise se transfigurar no

outro.
2.2.2 -0 lugar do eu e do outro na midia norte-americana
Ocuparemo-nos agora de levantar, dentro da mesma categoria do progresso

e do advento do novo, quais sentidos o discurso da midia norte-americana produz

sobre a globalizacdo. Analisaremos primeiramente o seguinte excerto:



(12)

“With the United States seemingly mired in a cycle of steady but slow growth and
hundreds of companies struggling to eke out even small profit increases, the
technology industry is a standout.

And at the companies that make computers, software and high-tech drugs, rising
demand and increasing exports suggest strong growth will continue, largely
independent of the overall economy.”

The New York Times — 02/01/1997

Notamos que o texto estabelece o eu em duas perspectivas diferentes, a dos
Estados Unidos e a da industria americana de tecnologia. Poderiamos dizer que no
mesmo locus de enunciacdo percebemos duas posi¢cdes. A formulacdo que diz
respeito aos Estados Unidos “mired in a cycle of steady but slow growth” ndo coloca
a economia do pais num patamar de alto crescimento. A inddstria americana
também nao cresce muito, parece seguir 0S mesmos passos da economia, como
podemos ver em “hundreds of companies struggling to eke out even small profit
increases”. Mas a expressao “standout” introduz um contraponto a todo este cenério
reportado, referindo-se a industria de tecnologia, especificamente citadas
“computers, software and high-tech drugs”. Selecionamos esse excerto para a
analise justamente por apresentar o nosso objeto de estudo no discurso da midia
norte-americana. Observamos que, independentemente do funcionamento geral da
economia americana, esse setor exporta, lucra e continuara crescendo. Notamos
gue este é justamente o0 setor mais representativo do advento do novo.

O discurso coloca o novo em plena ascensao, e notamos que esta ascensao
€ possivel gracas ao mercado externo. A industria de tecnologia americana se
coloca entdo como a exportadora do novo. Poderiamos, entdo dizer que os Estados
Unidos representam, no texto, essa instancia produtora e exportadora do progresso
e desenvolvimento.

Observemos como a idéia é colocada nesse excerto:

(13)



“At the same time, the customer base has become far more global, while the United
States has remained the dominant supplier. Even the poorest countries see a need
to invest, while stronger economies in Asia and Latin America can help balance
swings in demand at home.”

The New York Times — 02/01/1997

O excerto coloca os Estados Unidos como o fornecedor dominante nesse
mercado global, “dominant supplier”. A relacdo entre os Estados Unidos e 0s outros
paises é marcada em “Even the poorest countries see a need to invest”. O excerto
deixa claro o papel de exportador que os Estados Unidos exercem no mercado
mundial e o discurso estabelece claramente a separacdo do eu e do outro. Neste
locus de enuciacéo, o eu é o exportador do novo, e o0 outro aguele que o consome
numa quase obrigacdo, marcada pela expressdo verbal “need to invest”. Se
retomarmos a analise anterior, da midia nacional, concluimos que eu e outro
invertem o papel, mas o discurso suscita 0s mesmos sentidos, colocando o0s
Estados Unidos num papel de divulgador, incentivador e exportador do progresso,
do desenvolvimento e do novo, ou seja, do conhecimento.

Gostariamos de analisar quais sdo as relacdes que os Estados Unidos

estabelecem com o novo. Para isso, consideremos 0 seguinte excerto:

(14)

“With such high-tech tools, some key acquisitions of traditional Mexican food
businesses and a lot of marketing talent, Pillsbury Inc. has taken just a few years to
become the world's biggest maker of Mexican fare, at least the reconstituted kind that
is aimed at the mainstream American palate. Other white-bread names -- the
Campbell Soup Company, Nestle S.A., Pepsico Inc. and Kraft Foods Inc. -- have also
recently become strong players in Mexican-style food, buying up some of the small,
entrepreneurial companies that were pioneers in the field and shouldering past the
rest.”

The New York Times — 09/01/1997




Notamos que a industria americana ja é detentora do novo, como
pressupunhamos ao associar o0 novo ao conhecimento. A formulagdo “with such
high-tech tools (...) has taken just a few years to become the world’s biggest maker
of Mexican fare” demonstra primeiramente que a industria ja possui 0s instrumentos
gue a incorporam ao mundo do novo e do progresso, e vemos ainda que este novo é
0 que permite que estas industrias alcancem o sucesso e transformem-se em
grandes empresas. Expressdes como “biggest maker” e “strong players” demostram
isso. Além disso, podemos notar na formulacdo “buying up some of the small” que
estas grandes empresas retratadas pelo texto tornam-se tdo poderosas que acabam
por engolir as pequenas que talvez ndo estivessem tdo bem equipadas.

Mais uma vez é ressaltada a necessidade da incorporacdo do novo por
qualquer instancia que queira sobreviver, como demonstramos em contexto
nacional. A diferenca € que no contexto nacional nenhuma empresa ainda detém o
novo, ja no contexto americano, algumas o0 possuem e passam a dominar o
mercado. Podemos, portanto, afirmar o que dissemos anteriormente que nenhum
sujeito ird aderir a esta posicdo desvantajosa e correr o risco de ser engolido pelos
mais bem preparados.

Todo o discurso do novo acaba tornando-se uma propaganda do mesmo,
visando legitimar e institucionalizar o novo “conhecimento”. Ou o sujeito adere a ele,
ou corre o risco de ser ultrapassado pelos mais bem qualificados. Para
demostrarmos como o discurso do novo, trazido pelo discurso da globalizagao,
equipara-se ao discurso da propaganda veremos 0 seguinte excerto:

(15)

“Although Singapore ended the 20th century on a high note, Chan said her
compatriots must try harder. After the financial crisis that hit East Asia in 1997,
Singapore is making a healthy comeback, with an annual growth rate of 8.8 percent.
With globalization embracing Singapore and helping it grow, that small Asian
country's challenge is to equip itself to compete with the best in Europe,Latin

America, Asia and the United States, and make sure no one is left behind.Citing a



Chinese proverb, Williams said: ‘Be not afraid of growing slowly; Be only afraid of
standing still.™
The Washington Post — 11/08/2000

Nota-se que as formulacbes “With globalization embracing Singapore” e
“equip itself” expressam a causa do crescimento do pais citado e ambas estdo
relacionadas com o novo. O verbo “equip” expressa muito bem essa relacdo como
saida para o crescimento e ainda se apresenta como um desafio.

A globalizacdo surge entdo no discurso como um grande produto a venda. A
maneira pela qual ela é vendida é por meio de novas ferramentas que permitem que
um pais cresca. O discurso vende a globalizacéo, transforma-a num produto de
extrema necessidade, sem o qual ndo ha formas de se competir no mercado e
consequentemente sobreviver.

Vemos claramente no discurso da midia norte-americana que o0 conceito da
globalizacédo, materializado em todas as formas que o novo possa assumir, € um
conceito que permite que uma série de produtos se transformem em produtos de
primeira necessidade. O discurso transforma a compra da idéia da globalizacdo e
consequentemente de todos os seus derivados materiais e/ou ideoldgicos em artigos
que garantem que uma empresa, individuo ou nacdo sobrevivam e alcancem
sucesso. Essa necessidade que o discurso da globalizacdo impde ao sujeito esta
relacionada com a nova forma de “saber” que o discurso tenta gerar.

Exploraremos no seguinte excerto a forma pela qual o discurso apresenta

esta propaganda.

(16)

"'Competition is central to the success of enterprise, the politician, the intellectual
[and] the professional™ writes Mariano Grondona, an Argentine political scientist and
columnist. ‘In resistant societies, competition is condemned as a form of aggression.’
Daniel Etounga-Manguelle, a development specialist from Cameroon, contends that

Africa suffers from a reverence for its history. ‘In traditional African society, which



exalts the glorious past of ancestors through tales and fables, nothing is done to
prepare for the future,” he writes.

Once stated, culture's impact seems obvious. Yet, caveats apply. Culture, though
deep, is not immutable. It's changed by experience. Since the late 1980s, India has
gradually shifted from protectionism and state control toward pro-market policies. It
has raised annual economic growth to about 6 percent. Nicholas Stern, chief
economist of the World Bank, expects this will soon produce noticeable drops in
poverty.

No one likes to talk about culture, because it raises two contradictory objections.
The first is that the West (mainly the United States) is foisting its values on others in
the name of economic growth. The second is that some cultures perpetuate
economic inferiority or poverty. But culture will not vanish because it's inconvenient.
It's constantly colliding with rampant global capitalism. This is a defining conflict of
the new century.”

The Washington Post — 20/09/2000

Observamos primeiramente que o discurso afirma a necessidade de tornar-se
competitivo. A formulagdo “Competition is central to the success of enterprise, the
politician, the intellectual [and] the professional,” writes Mariano Grondona, an
Argentine political scientist and columnist” cria a necessidade do produto. E um
mecanismo muito recorrente no discurso da propaganda primeiramente criar a
necessidade de um determinado produto. O trecho acima nos permite observar que
a competicdo é marcada como uma necessidade do mundo contemporaneo. Logo
depois o discurso nos oferece o exemplo do continente africano, conhecido pelo
subdesenvolvimento, miséria e fome, e que por ndo incentivar a competicdo, ou
mesmo condena-la como sugerido pelo sintagma ‘“is condemned”, sofre de
problemas econdmicos e sociais. A seguir o excerto oferece um exemplo positivo, de
um pais como a India, que “venceu” as barreiras culturais da competicéo, e que por
meio de politicas de mercado, como entendido pelo neoliberalismo, tem conseguido

um ganho econémico.



Mais adiante percebemos, pela formulagao “The second is that some cultures
perpetuate economic inferiority or poverty”, que o discurso aponta que a pobreza ou
a inferioridade econdbmica € uma questdo de escolha. Parafraseando esta
formulacdo poderiamos dizer que “s6 € pobre quem quer”.

Por ultimo, analisando a formulacdo “The first is that the West (mainly the
United States) is foisting its values on others in the name of economic growth”,
observamos que os Estados Unidos assumem a posicdo de fornecedores deste
desenvolvimento que a globalizacdo oferece. Poderiamos até mesmo concluir que o
provedor (vendedor) da globalizacdo é o proprio Estados Unidos, ou seja, a
instancia produtora do saber

Essa maneira de promover a globalizacdo, apresentando-a como alternativa a
pobreza e ao subdesenvolvimento, € recorrente nos textos da midia sobre a

globalizagc&o, como veremos nos dois excertos a seguir.

(17)

“The World Bank recently issued a massive report on global poverty. The aim seems
to have been to demonstrate that big reductions are possible, but the impression that
emerges from the 335 pages of charts and text is just the opposite: Large parts of the
world seem impervious to sustained, rapid economic growth; globalization's reach is
limited. The question of why will preoccupy the economic and finance ministers now
gathering in Prague for the annual meetings of the World Bank and International
Monetary Fund.

Plenty of countries have dramatically reduced poverty. China is the most obvious
example. Since 1980, its economy has grown about 10 percent a year. By the World
Bank's count, the number of desperately poor (defined as those living on $ 1 a day or
less) has dropped by more than 200 million since 1978.

The frustration is that so many other countries can't--or won't—adopt policies that
do the same. The World Bank report contains one stunning table that illustrates the
problem. It shows poverty changes in different regions between 1987 and 1998.
(Again, poverty is defined as the share of population living on $ 1 a day or less). Here
are the figures:



Globalization's opponents say that the benefits of growth didn't flow to the poorest
of the poor. This argument has glib appeal: greedy multinational companies and
corrupt political and economic elites are grabbing all the gains. The trouble is that it's
untrue. The World Bank has studied the relation between overall economic growth
and poverty reduction in the 1980s and 1990s. It concludes: ‘In the vast majority of
cases growth led to rising consumption in the poorest fifth of the population, while
economic decline led to falling consumption.™
The Washington Post — 30/11/2000

Este excerto nos fornece mais um exemplo da propaganda da globalizagao

por meio das experiéncias positivas. Vejamos a formulacao “Plenty of countries have
dramatically reduced poverty. China is the most obvious example. Since 1980, its
economy has grown about 10 percent a year. By the World Bank's count, the number
of desperately poor (defined as those living on $ 1 a day or less) has dropped by
more than 200 million since 1978". O texto oferece também alguns argumentos
baseados em dados elaborados pelo “World Bank”. O discurso utiliza-se de dois
tipos de argumentacdo, a estatistica e a autoridade, legitimando o discurso pela
prova. O excerto faz mencgéo a um longo estudo realizado pelo Banco Mundial sobre
a economia no mundo e nega, com dados, a afirmacdo dos oponentes da
globalizacdo assim formulada: “ Globalization's opponents say that the benefits of
growth didn't flow to the poorest of the poor. This argument has glib appeal: greedy
multinational companies and corrupt political and economic elites are grabbing all the
gains”. Todo o discurso caminha para a desarticulacdo de qualquer movimento
contra a globalizacdo. Ele se encarrega de fornecer argumentos que comprovem
que a globalizacéo € a unica saida para o desenvolvimento.

Procuramos demonstrar primeiramente que o discurso da midia norte-
americana sobre a globalizagdo se configura de uma maneira semelhante a
nacional, pois, apesar da inversdo de papéis entre o eu e o outro do discurso, nos
dois discursos os Estados Unidos (ou paises considerados de Primeiro Mundo)
sustenta uma posi¢do de detentor e até mesmo exportador do saber baseado nas

idéias do novo, do progresso, do desenvolvimento e da propria globalizagéo.



Notamos também que o discurso norte-americano € um discurso de
propaganda que visa criar a necessidade do progresso e do novo por mecanismos
de convencimento. Este saber adquire um carater de verdade sendo a unica solucao
para que 0s paises pobres possam sair desta situacéo e equiparar-se ao mundo dos
desenvolvidos e, como afirma Foucault (1979/2000), ndo ha nenhum saber neutro,
toda forma de saber é politica. Evidentemente este discurso é criado para que 0s
produtos das empresas norte-americanas possam ser vendidos para outros paises.

A lei darwinista da sobrevivéncia do mais apto € principio, como ja
mencionado neste texto, neoliberal. O mundo (mercado) divide-se entre perdedores
e ganhadores, restando apenas aos ultimos a permanéncia neste mundo neoliberal,
0S primeiros vao ser extintos. Percebemos que esta polarizacdo € inevitavel. O
mercado neoliberal tomou conta do mundo, ndo ha como escapar dele, mesmo
fechando o pais. A auto-exclusdo deste processo inevitavel ja pode ser julgada
como uma perda. A inevitabilidade do processo de globalizacdo e,
consequentemente, do neoliberalismo sdo muito bem ressaltadas nesse discurso.
Se uma nacdo ndo adere a uma economia globalizada, ela jA € perdedora. Nao
precisamos ir muito longe para perceber os efeitos de sentido de uma formulagao
como essa. Todos nds lembramos do embargo econdmico a Cuba de Fidel Castro,
ou mesmo a ex-Unido Soviética, que pelos motivos exatamente descritos foi forcada
a abrir suas fronteiras e participar deste grande mercado mundial. A permanéncia
destes paises em seus regimes fechados, tendo seu mercado extremamente
controlado pelo Estado, estava levando o pais a total desgraca. Ndo cabe aqui
comentar as acOes desenvolvidas por eles, nem tampouco o feroz embargo
econdbmico que sofreram, mas sim constatar que aquilo a que o discurso se refere
pode ser entendido pelo exame da historia do socialismo desenvolvida por estes
dois paises. E a memodria discursiva faz aqui o seu trabalho. Orlandi (1999/2000),
afirma que a memoéria quando pensada em sua relagcdo com o discurso € vista como
interdiscurso. A memoria discursiva € 0 que possibilita ao dizer retornar sobre a

forma do pré-construido. E o ja-dito que apdia cada palavra do dizer.



Percebemos claramente que o discurso da midia nacional sobre a
globalizacédo, com toda sua apologia ao novo e ao desenvolvimento como solucao
para o Brasil, esta refletindo o discurso dos paises ricos.

Concluimos entdo que o discurso da midia brasileira sobre a globalizacéo
assimilou a idéia do progresso e desenvolvimento tdo bem veiculada pela midia
americana, pois nos parece que nao aderir a ela seria compactuar com a pobreza e
o subdesenvolvimento. Assim como a midia, o leitor (sujeito) tem duas opc¢des, ou
ele adere ao lugar estabelecido pelo discurso como mundo do progresso e do
desenvolvimento ou, ao aceitar a outra posicdo, ele aceita a pobreza e o
subdesenvolvimento.

Voltando a questdo sobre o desenvolvimento, podemos notar que este
conceito de desenvolvimento e progresso, articulado pelo discurso, esta associado a
circulacao do capital privado. Sao corporagdes internacionais, que pela abertura de
mercado, ou seja, da possibilidade de negociacdes para além de suas fronteiras
nacionais, podem expandir, progredir e fazer circular o capital, principio basico do
capitalismo, como mencionamos anteriormente.

O discurso da midia produz uma Unica realidade por meio do consenso
fabricado. O progresso e o desenvolvimento, saberes fabricados pelo discurso,
somente serdo alcancados pelo neoliberalismo e pela globalizacdo. Aquele que néo
seguir o seu caminho fatalmente sera um “loser”. Fatalista, a midia molda uma
realidade coesa, totalitdria, baseada em conceitos como progresso, competicao,
uniformidade, qualidade e mercado. Constroi toda a argumentacdo deixando de lado
e subjugando aquilo que ndo se baseia nos principios neoliberais de mercado.
Temos claramente a impressao de que se nao seguirmos estes padrdes (usando um
jargao neoliberal) estaremos fora desta realidade tdo vantajosa. O sujeito em contato
com este discurso nao tem outra alternativa a ndo ser aderir a ele e aos principios
neoliberais e globalistas que constituem os discursos institucionais.

Brandao (1991/1998) afirma que “a interpelacdo de individuos em sujeitos se
faz em nome de um Sujeito (com S mailsculo) Unico e absoluto” (BRANDAO,
1991/1998: 64). Albuquerque (2001) na introducao da obra Aparelhos Ideolégicos do
Estado, de Althusser, afirma que:



“O mecanismo pelo qual a ideologia leva o agente social a reconhecer o seu lugar é
0 mecanismo da sujeicdo (...) um mecanismo com duplo efeito: o agente se
reconhece como sujeito e se sujeita a um Sujeito absoluto.” (ALBUQUERQUE, 2001:
8)

Poderiamos estabelecer um paralelo do discurso da globalizagdo com a
citacdo acima. A globalizacdo entra com o papel de Sujeito absoluto, enquanto o
sujeito, ao aderir ao seu discurso, passa a se reconhecer como sujeito deste mundo
globalizado e ndo como um elemento por ele marginalizado.

Seria talvez um pouco generalizante, mas nao irreal, dizer que o
desenvolvimento discutido anteriormente esta mais associado ao progresso das
corporacfes internacionais e ao desenvolvimento do préprio sistema produtivo, o
capitalismo, do que ao desenvolvimento do Estado-nacdo. Muitas vezes o
desenvolvimento do pais se confunde no discurso com o desenvolvimento do proprio
sistema produtivo, e ndo podemos perceber qual é o limite entre uma coisa e outra.
Nacao, desenvolvimento e sistema produtivo se fundem em um so discurso e sao
tratados como se fossem um s@. Ora, devemos salientar que ndo podemos colocar
0S trés conceitos em questio no mesmo patamar. Sistema produtivo e
desenvolvimento ndo sdo e ndo devem ser vistos como uma s coisa. Se
pensarmos desta maneira, caimos fatalmente na armadilha de acreditar que s6 um
sistema produtivo, aquele articulado no discurso, pode trazer desenvolvimento e
progresso. Devemos, portanto, questionar e compreender sob qual ideologia o
sujeito estd incorporando o conceito de desenvolvimento. Evidentemente que, se
tomarmos como padréo o capitalismo, ndo podemos e ndo conseguiremos negar as
formacgbes discursivas acima descritas e dizer que o discurso ndao € verdadeiro.
Conseguiriamos questionar ou nos posicionar contra o discurso fora dessas
formacdes discursivas e ideoldgicas, mas a midia parece ndo deixar nenhum espaco
para que isso acontega.

Gostariamos de terminar nossa discussdao com um ultimo excerto que, a
nosso ver, demonstra qual € a posicao que o discurso, regido por suas formacdes

discursivas e ideoldgicas, quer que este sujeito assuma.



(18)
“On a recent afternoon, Miguel Klurfan, 19, was California dreaming in the block-long
line at the consular section of the fortress-like U.S. Embassy in Buenos Aires. The
amateur surfer and economics major at a local university was on a mission ‘to find
hope’ in Los Angeles, he said.

‘My mother is sad, very sad that | want to go, but | think even she understands that
there is no hope left here,” said Klurfan. ‘There are countless economists here with
university degrees who are now driving taxis. | tell you this. | am not going to be one

of them.
The Washington Post — 30/11/2000

2.3. O n6s da descentralizacado ou o falso local da incluséo

Estabelecemos no topico anterior o lugar do eu e do outro em cada um dos
loci de enunciacdo do qual o enunciador fala. Gostariamos nessa parte de analisar o
espaco comum criado pelo discurso da globalizacao.

Maingueneau (1987/1997) observa que, desde o inicio, a Analise do Discurso
estabelece a preexisténcia da topografia social sobre os falantes. Esse lugar
determina qual € a posicdo que cada individuo ocupa para se transformar em
sujeito. O autor afirma ainda que a teoria do discurso € uma teoria da instancia de
enunciacdo. A0 mesmo tempo em que ela “constitui o sujeito em sujeito de seu
discurso, (...) ela o assujeita” (MAINGUENEAU, 1987/1997: 33).

Quando falamos em globalizagdo, no senso comum, pensamos em um
mercado global, sem fronteiras e independente dos Estados que os constituem. As
idéias de que o mundo € um s6, de que vivemos em uma grande aldeia e que nao

existe nenhum pais que esteja isolado dos demais sdo sentidos recorrentes no



dominio publico sobre a globalizacdo. Todas estas idéias criam um espago comum,
que escapa do territério de uma Nacéo e se estende mundialmente.

Evidentemente o discurso também marcara este mesmo espaco comum, ou
um espaco global. Gostariamos de analisar nessa parte de nossa pesquisa, Como 0
discurso da midia retrata esse espaco que nao € mais do dominio do eu e do outro,
mas de um ambito comum. Chamaremos de dominio do nos este espaco assim
caracterizado.

Gostariamos de destacar parte de uma reportagem publicada pelo jornal O
Estado de S. Paulo em 20 de novembro de 1996. A reportagem descreve um
famoso calendario de mulheres nuas confeccionado por uma empresa de pneus
italiana. Trata-se basicamente da descricdo do calendario feito com fotografias de 19
modelos nuas de diferentes partes do mundo. A referéncia a globalizacdo encontra-
se em parte no titulo “Richard Avedon retrata mulheres do mundo” e na formulacéo
“globalizacdo estética” presente no texto da reportagem. A reportagem aborda a
descricdo do evento de lancamento do calendario, a apresentacdo do mote da
criacao do calendéario, ou seja, a globalizacéo, e detalhes sobre sua concepcao e os
artistas envolvidos com sua criacdo, fornecendo até mesmo depoimentos do
fotégrafo e de modelos que participaram da sua confeccgao.

Concentraremos nossa analise na descricdo do calendario, bem como no
mote, ou fonte de inspiracdo escolhida para sua criacdo, o qual € o objeto de estudo
deste trabalho. Procuraremos verificar como o discurso da midia descreve as fotos e
nacionalidades e desloca sentidos para o discurso da globalizagéo.

Primeiramente gostariamos de observar a descricdo do calendario feita no
terceiro, quarto e quinto paragrafos abaixo transcritos. Eles descrevem as 19
mulheres que representam 12 paises. Cada pais ilustra um més. Séo eles:
Inglaterra, China Alemanha, Espanha, Somalia, Suécia, Itélia, Brasil, Russia, Japao,
Franca, Estados Unidos, de janeiro a dezembro respectivamente.

(19)
“Dezenove modelos em emergéncia representam a beleza de 12 paises. Sao duas

fotos por més: uma nua, em preto- e-branco, e outra vestida, em quatro cores. A



brasileira Melanie Bitti, do Espirito Santo, aparece nua de costas na capa. A
encantadora aristocrata Honor Fraser vem em janeiro, numa das melhores fotos do

calendario, representando a Inglaterra.

Fevereiro tem a malaia de origem chinesa Ling com uniforme militar na foto colorida
e tatuada na foto preto-e-branco. Marco traz as alemas Cordola e Sophie Patitz
(irmas da top Tatjana). Abril tem a modelo e atriz espanhola Ines Sastre, da
Lancéme. Maio mostra a somaliana Waris, ex-empregada domeéstica, com uma
gargantilha de prendedor de varal. Junho traz a sueca Anna K, uma das modelos
mais promissoras da nova geracdo. Julho exalta a sensualidade italiana de Monica

Bellucci.

Agosto traz o sorriso escancarado da brasileira Gisele Zelauy, com saia franjada de
bananas e balangandas. Setembro mostra trés russas encapuzadas, entre elas a top
Irina Pantaeva, de origem esquimo6. Outubro tem a nissei Jenny Shimizu, uma ex-
mecanica, que - ironia do destino - agora se transforma em objeto cult na parede das
oficinas mecénicas e borracharias mundo afora. Novembro tem a francesa Marie-
Sophie e um quarteto de americanas fecha o ano com foco para a divertida Brandi,
que tem até site proprio na Internet.”

O Estado de S. Paulo — 20/11/1996

Para facilitar nossa analise, dividiremos as nacionalidades em dois grupos. O
primeiro representa aquelas que sdo descritas pelo texto, fornecendo a
nacionalidade acompanhada por sintagmas nominais que dao uma descricdo maior
do conteddo da foto. O segundo representa aquelas sobre as quais sao

mencionados apenas nomes e nacionalidades, sem detalhamento das fotos.

e No grupo das fotos descritas estdo as mulheres das seguintes
nacionalidades: malaia, somaliana, brasileira, russa e nissei.
e No grupo das fotos ndo descritas estdo as seguintes nacionalidades:

inglesa, alema, espanhola, sueca, italiana, francesa e americana.



A divisdo desses dois grupos é um traco marcante no texto. Algo exterior ao
texto determinou que algumas nacionalidades fossem descritas e outras néao.
Procuraremos primeiramente entender o critério utilizado para esta divisao.

Observando os grupos, podemos perceber que existe um traco distintivo que
marca 0s paises constituintes de cada divisdo. No grupo 1 temos paises de
economias mais fracas, paises que ainda nao atingiram um grau elevado de
producao industrial e que, na data de publicacdo, 1997, ainda ndo tinham ingressado
com forca neste mercado globalizado que o proprio texto sugere. O grupo 2 é
marcado por paises que alcancaram um desenvolvimento industrial muito grande e
que ingressaram no comércio de um mundo global. Essa polarizacdo surge como
um possivel critério utilizado no discurso para decidir quais nacionalidades iriam ser
descritas.

Analisando um pouco melhor cada um dos grupos nominais que
acompanham as nacionalidades e criam identificacGes relevantes das mulheres e/ou
dos paises aos quais elas pertencem, podemos comprovar a idéia sugerida
anteriormente.

A mulher malaia € identificada pelo uniforme militar e pela tatuagem,
sugerindo rebeldia e conflito. Lembramos que a Malasia foi um pais dominado pelos
ingleses até 1957 e esteve sob forte influéncia chinesa e conseqientemente
comunista. Além de um pais em que grande parte da populacdo é mugulmana com
varios grupos fundamentalistas que limitam muito a liberdade feminina. A somaliana
é identificada pela ex-profissdo (empregada doméstica). No que se refere ao status
da profissdo, poderiamos dizer que ndo oferece prestigio e ndo é muito valorizada.
O traco caracteristico da profissdo ndo esta apenas no ambito da citagcdo, mas €&
parte integrante da descricdo e da composi¢cdo estética da foto pelo “colar de
prendedor de varal”’. A brasileira é identificada pela “saia franjada de bananas e
balangandas”, fazendo uma referéncia a uma figura estereotipo do brasileiro,
Carmem Miranda, e a um produto tropical de baixo valor comercial: a banana.
Adiante no texto, mais uma referéncia brasileira estereotipada é feita: “A imagem

que ele quis passar do Brasil foi de “extrema vitalidade”, lembrando provavelmente



as cenas do carnaval do Rio que presenciou anos atras”. As russas aparecem
“encapuzadas” sugerindo um mistério que ainda nédo foi revelado, como se elas
tivessem algo a esconder. Devemos lembrar que a globalizagcdo surge com uma
forca maior apos a queda do bloco soviético, que impunha limites ao capitalismo
mundial. A Rassia vive uma espécie de capitalismo tardio e ndo tem ainda estrutura
para participar do mercado mundial. E por ultimo a nissei, termo que ndo representa
0 nascido no Japao, mas os filhos de japoneses que vivem em outros paises, uma
espécie de filho bastardo que saiu de casa.

Todas as descricbes parecem ter algo em comum. Elas descrevem atitudes e
esteredtipos do ndo desenvolvimento, da instabilidade, do baixo valor comercial de
produtos e do “primitivismo” desenvolvimentista. Basicamente vemos uma questao
de atribuicdo de valores menores.

Juntando esta descricdo das nacionalidades com a divisdao dos grupos que

mencionamos acima, podemos perceber que:

a) os paises economicamente fortes ndo precisam ser descritos. O discurso sugere
que apenas com a identificacdo da nacionalidade o co-enunciador ja pode ter uma
clara imagem da foto. Esta imagem sera montada pelo leitor baseada nas idéias de
desenvolvimento e progresso que cada pais desse grupo carrega,;

b) por oposicéo, o leitor podera entender que o grupo ndo descrito carrega valores
antagonicos ao do grupo descrito. Isso significa o conjunto oposto daquilo que
chamamos de valores menores e menos desenvolvidos;

c) com esta polarizacdo, o discurso acentua a diferenca econ6mica, valorizando o

segundo grupo em relacao ao primeiro.

Observa-se um amplo sistema de julgamento de valores, que fortalece ainda
mais a imagem dos mais fortes e enfraguece e subjuga os mais fracos. Vemos que a
globalizac&o € o pano de fundo, o mote, aquilo que agrupou ou motivou o objeto do
artigo. Se nos perguntarmos o que, de fato, esta sendo chamado pelo discurso de
globalizagdo neste artigo, veremos que ela é a unido de mulheres de vérias partes

do mundo em um s6 calendéario. Globalizacdo, segundo o discurso, &, portanto, a



unido de paises em um mesmo lugar, com um mesmo objetivo. Diriamos entdo que
a globalizac&o insere nagcdes em um espaco comum.

Os paises ou as nacionalidades estao reunidos no mesmo lugar, o calendario,
mas a posicdo que cada um tem neste lugar é diferenciada. Retomando a analise da
descricdo do calendario, percebemos que existem dois grupos. Fracos e fortes
ocupam o mesmo lugar, mas com papéis e representacdes diferentes. Apesar de
ocuparem o mesmo lugar, a diferenca é muito bem marcada. Essa marca reforca a
diferenca (econdémica), coloca um traco distintivo no eu e no outro, mas busca
homogeneizar tragos mais superficiais, como a estética.

Discursivamente, a globalizagdo afirma-se como um lugar comum, mas, ao
mesmo tempo, um lugar com posi¢cdes de poder bem marcadas. Nacionalidades
ocupam o mesmo espaco, mas sao descritas de forma diferente. Estas marcas da
diferenca na producdo das fotografias do calendario sdo justificadas em discurso
direto pelo seu idealizador, o fotégrafo Richard Avedon, numa formulacdo mais
adiante no texto: “Nao acredito em nenhuma generalizacéo; para mim, a beleza de
cada modelo tinha de representar tanto seu pais quanto sua personalidade e seu
carater".

Percebemos que apesar da “globalizacdo estética” sugerida no inicio do
artigo, as nacionalidades mantém e preservam suas individualidades. Elas nédo sao
homogeneizadas quanto a valores considerados relevantes no discurso da
globalizagdo. Com isso podemos perceber que a globalizacdo, também descrita na
cena do discurso, carrega ndo um significado de unido e igualdade, pois os paises
estdo representados em um sO lugar, mas enfatiza que, apesar de o lugar ser o
mesmo, a posi¢cao de poder dentro do espaco globalizado é diferente.

Com o titulo de “mulheres do mundo” e expressbes como “globalizacéo
estética e empresarial do mundo moderno”, o discurso legitima o espaco igualitario
que a globalizacdo oferece, criando um espaco discursivo para 0 nés. Interpelado,
esse sujeito se apropria e compartilha desse lugar e dessa posi¢cao no discurso da
globalizacdo do mundo atual.

N&o é somente nesta reportagem que notamos que o discurso estabelece um

lugar comum (espac¢o do nés) criado a partir da globalizacédo, porém, estabelecendo



posicoes de poder bem diferentes para cada um que o ocupa. Vejamos em alguns

outros excertos o lugar do nés:

(20)

“A aposta na valorizagdo crescente da arte brasileira no mercado internacional é
uma unanimidade entre os marchands. O fenbmeno da globalizacdo pode ajudar,
mas o fato € que os artistas contemporaneos brasileiros estdo em sintonia com o
gue se produz nos grandes centros. ‘Os brasileiros desenvolveram uma linguagem
compativel com o que se faz la fora e enlouguecem o0s especialistas porque
encontram saidas originais’ ".

O Estado de S. Paulo — 02/10/2000

O excerto estabelece pelo uso da expressao “mercado internacional” a
existéncia do espaco global, lugar fora do ambito de uma nacdo especifica, ou
melhor, o espaco do nés. A formulacdo “A aposta na valorizacdo crescente da arte
brasileira” associada a expressao anteriormente citada coloca o Brasil, ou seja, 0 eu
neste espaco. Mas o que percebemos é que o discurso, ao mesmo tempo que faz a
inclusdo do Brasil neste local, marca sua posi¢cdo. Notamos pelo uso da expressao
“grandes centros” que o Brasil apenas se agrega a um centro ja estabelecido
discursivamente e somente entra em “sintonia” ou desenvolve uma “linguagem
compativel”. O mercado internacional citado anteriormente ndo se apresenta tao
internacional assim, pois ele é delimitado pelo uso de “grandes centros”. Apesar de a
expressao “mercado internacional” parecer inclusiva (espaco do nés), ela possui
uma orientacdo bem marcada (espaco do outro).

A midia norte-americana também marca este espaco inclusivo. Analisemos o

seguinte excerto:

(21)

“(...)The concepts of how to do business and the decision making is quite different.
Once a decision is made, the flexibility of accommodation is different. | think business
generally transcends most cultural issues. Whether you are in business in Japan or



the United States or Europe, everybody basically has the same ideas and aims.
Customer satisfaction -- the customer is No. 1 -- doesn't vary very much. If you have
that as your goal, the way you do business is basically the same. It's a matter of
decision making and the inflexibility of the decision making that is different.”

The New York Times — 04/02/1996

O enunciador, ao formular “I think business generally transcends most cultural
issues”, cria um local para além da cultura, um lugar que ele estabelece como o
lugar do *“business”. Este lugar poderia representar aquilo que chamamos
anteriormente de mercado internacional, ou seja, o local de inclusao, o local do nés.
Mas, posteriormente, 0 mesmo enunciador exemplifica o local do qual ele fala
“Whether you are in business in Japan or the United States or Europe, everybody
basically has the same ideas and aims”. Apenas trés paises ou territérios séo
citados. O local, entdo, configura-se n&o mais como internacional, mas formado por
paises desenvolvidos.

Importante salientar o sentido de consenso presente nesse excerto na
formulacédo “everybody basically has the same ideas and aims”, como no anterior na
formulacdo “compativel’. Ao dizer que todos tém as “mesmas idéias e objetivos”,
ressalta como “verdade” que todos sao iguais ou que devem ser iguais.

O mesmo processo discursivo pode-se perceber no seguinte excerto:

(22)

“In an attempt to address the concerns of Asian, Latin American and African
countries about global financial markets, the leaders declared their support for efforts
to improve the ‘regulation, supervising and accounting’ of such markets because ‘the
benefits of globalization are not being realized for all our people, especially in the
developing world where income distribution has become more unequal.™

The Washington Post — 04/06/2000

Ao mesmo tempo em que 0 excerto chama a atencdo para um *“global

financial market” que caracterizamos por um nos do discurso, vemos que ele exerce



uma tentativa de inclusdo de outros paises (citando a Asia, a América Latina e a
Africa) que, segundo o discurso, ainda ndo perceberam os beneficios da
globalizacdo. A questdo que levantamos é o como esta inclusdo € feita. As
expressodes “global financial markets” e “such markets” se opdem. Percebemos que
a segunda expressao faz referéncia ndo ao mercado global, mas aos mercados da
Asia, América Latina e Africa. A formulacdo “the leaders declared their support for
efforts to improve the ‘regulation, supervising and accounting’ of such markets”
mostra claramente qual o papel destes “leaders” a que o texto se refere neste
mercado global. Aqueles que vao regular, supervisionar e contabilizar as agbes nao
s6 do chamado mercado global, mas também regulamentando os préprios mercados
locais.

Uma idéia recorrente que circula em grandes partes do texto midiatico sobre a
globalizagédo € a nogéo de padrdo. O discurso da globalizag&do, engajada nos ideais
neoliberais, propaga a necessidade de uma padronizagdo de procedimentos.

Examinemos alguns excertos que abordam a questdo do padréo.

(23)

“A abertura do mercado e a globalizacdo da economia levaram muitas empresas a
adotar providéncias radicais. A expectativa da chegada dos concorrentes
estrangeiros € vista como uma grave ameaca para as companhias com estrutura
administrativa pesada e rotina obsoleta para os padrdes internacionais.”

O Estado de S. Paulo — 01/01/1996

(24)

“O avanco das negocia¢des do Mercosul, nos anos seguintes, tornou ainda mais
concreta a perspectiva de novos padrdoes comerciais. A globalizac&o, enfrentada em
primeiro lugar pelas multinacionais, tem sido outro fator importante. Mexer nas
condicOes de competicao era parte de sua estratégia mundial.”

O Estado de S. Paulo — 14/12/1995




No excerto (23), observamos a referéncia textual ao padrdao que
mencionamos na formulacdo “A expectativa da chegada dos concorrentes
estrangeiros € vista como uma grave ameaca para as companhias com estrutura
administrativa pesada e rotina obsoleta para os padrdes internacionais” Como
observamos anteriormente, a questdo da competicdo e concorréncia estabelecem
quem ira sobreviver no mercado. Analisamos também que € a partir do novo, que o
sujeito pode equipar-se para sobreviver neste mercado mundial. Resta-nos analisar
agora de que maneiras a concorréncia e o novo geram um padrao.

Resgatando um pouco a no¢ao de padrdo, percebemos que ele € o regulador
de uma série de condutas e procedimentos. Falamos, por exemplo, em lingua
padrédo, sotaque padrao, procedimentos padrdes etc. A idéia de padrdo ndo contém
o diferente ou aquilo que foge ao conjunto de regras. H4 uma tentativa de
homogeneizacdo. Percebemos claramente esta significagdo nas andlises feitas
anteriormente, nas quais apontamos que o discurso da midia sobre a globalizacdo
produz um sentido de homogeneidade.

A nosso ver, esta no¢éo de padrao cria o campo discursivo do nés. Ao adotar
uma série de procedimentos padrbes, o0 sujeito adere a esta formacao discursiva e
passa a pertencer ndo somente ao espago do outro, mas a um espago comum que
também contempla o outro, ou seja, 0 espac¢o do nos.

O excerto (24), quando trata da questdo do padrdo na formulacdo “novos
padrdes comerciais”, associa-0 a um espaco internacional, o “Mercosul”. E é
exatamente esse espaco que impde o padrdo, como visto pela formulagdo “O
avanco das negociacdes do Mercosul, nos anos seguintes, tornou ainda mais
concreta a perspectiva de novos padrdoes comerciais”.

O que devemos observar, porém, € como estes padrdes, ou este campo
discursivo do nés, sdao criados, ou seja, quais sdo as normas que ditam este padrao
e de onde elas vém. O proximo excerto nos ajuda a compreender um pouco sua

origem.

(25)



“Na televisao, s6 tem morena loura. Loura taxi argentino: amarelo em cima e preto
embaixo. E duas coisas que mais vendem no Brasil: silicone e agua oxigenada. E a
globalizac&o: brasileira agora quer ser peituda e loira. E o que Deus criou s6 o
silicone segura!”

Folha de S. Paulo — 05/12/2000

O excerto ironicamente mostra-nos um efeito da globalizacdo. Ao enunciar
que “brasileira agora quer ser peituda e loira” e atribuir isso a globalizacao, ele
aponta a influéncia norte-americana. O padrdo de beleza feminina americana,
difundido pela midia, em filmes, seriados e reportagens, € a mulher loira de seios
grandes. Observamos que, por essa imagem irbnica de uma tendéncia estética atual
da mulher brasileira, o discurso aponta o local de onde o padrdao vem.

Um outro excerto que demonstra a mesma preocupacao, mas de uma forma

diferente é o seguinte:

(26)

“Such assurances might come as a minor shock to people in Brazil, where Mr. da
Silva won a landslide victory in October by warning about the dangers of
globalization and asserting that a free trade pact for the entire hemisphere - one of
Mr. Bush's chief foreign policy goals -would be "tantamount to an annexation of Brazil
by the United States."

The New York Times — 11/12/2002

Na formulacdo “warning about the dangers of globalization and asserting that
a free trade pact for the entire hemisphere (...) would be "tantamount to an
annexation of Brazil by the United States", o discurso une a globalizagéo e o pacto
de livre mercado aos Estados Unidos. O discurso afirma, portanto, que a
globalizacdo tem uma origem. O espaco discursivo do ndés ganha no discurso a
imagem dos Estados Unidos.

Percebemos pela andlise dos textos da midia sobre a globalizagdo que o

discurso tenta legitimar um espago em comum, um grande mercado internacional



que estd aparentemente além das fronteiras dos Estados e Nacbes. Esse
mecanismo discursivo busca silenciar a dominagdo dos paises desenvolvidos.
Orlandi (1992) afirma que o siléncio € um esfor¢co da linguagem que tenta reduzir
varios sentidos a “um”. Ao afirmar algo, o sujeito apaga ou silencia outros sentidos,
colocando-os no ambito do ndo-dito. A autora define a “politica do siléncio” que
apaga outros sentidos possiveis, mas indesejaveis. Num jogo de inclusdo do mais
fraco, podemos perceber que o espaco do nds ndo existe. O que existe ainda é um
mercado que atende aos interesses econdmicos dos grandes centros.

Retomando Maingueneau (1997), este espaco comum criado pelo discurso da
globalizag&o constitui 0 sujeito em sujeito de seu discurso, inserindo-o em contexto
unificador. Por outro lado ele o assujeita, pois submete o enunciador a suas regras.

O discurso da midia constréi uma falsa idéia de inclusdo. A incluséo a que ele
se refere é apenas de carater mercadolégico. Quanto maior for o nimero de paises
participantes desse mercado internacional, maior serd& o mercado no qual as
grandes poténcias econdmicas poderdo vender seus produtos e exercer sua

influéncia.

2.4 Competicao, soberania e ilusdo de poder

Gostariamos de analisar nesta parte de nosso trabalho a questdo da
concorréncia e competitividade. O discurso da globalizacdo, como dissemos
anteriormente, formula diversas vezes a concorréncia e a competitividade.
Buscaremos entender como estas formulacdes sdo usadas e que significados elas

apresentam.

(27)
“Em época de globalizacdo da economia e competitividade acirrada, adotar
estratégias para sobreviver nos novos tempos € a maior preocupacdo dos

empresarios. Diante dessa exigéncia do mercado, o tema do 24° Congresso



Brasileiro de Agéncias de Viagens e Exposicdo de Turismo - Abav-96, a ser
realizado em Salvador de 10 a 14 de outubro, serd Estratégia para agéncias de
viagens: mudar para competir?”

O Estado de S. Paulo — 14/09/1996

O excerto associa “estratégias para sobreviver” com “globalizacdo” e
“competitividade acirrada” numa relacdo de causa e efeito. A competicdo é o
elemento mobilizador das estratégias para a sobrevivéncia. Quando o excerto
refere-se a estratégias, ele também se refere a mudanga, haja vista o titulo do
congresso formulado no final do excerto “Estratégia para agéncias de viagens:
mudar para competir?”. Podemos dizer entdo que estratégias estdo associadas a
mudancas e numa relacdo analdgica diriamos que a competicdo exige mudancas.

S&0 muitos os excertos de nosso corpus que associam competicdo e
mudanca. Nosso objetivo sera entender por que o discurso engendra a mudanca
como uma condicdo necessaria para a competicdo e quais os significados e as
consequéncias dessa associacao.

Observemos o seguinte excerto.

(28)

“Ao anunciar o curso, que tem 30 vagas, o diretor da faculdade, professor Jo&o
Palermo Neto, disse que a globalizacdo, que obriga o pecuarista a produzir carne
com alta qualidade a um custo mais baixo, levou o proprio mercado a exigir
veterinarios especializados.”

O Estado de S. Paulo — 18/01/1999

Neste anuncio de um curso universitario, o0 argumento de convencimento para
o aluno que poderad se interessar pelo curso € dado na formulagdo “(...) a
globalizacéo (...) levou o proprio mercado a exigir veterinarios especializados.” Pelo
contraste dado pela palavra “especializados”, percebemos que o profissional ja ndo
€ um veterinario comum e sim um especialista em uma area. Este argumento vai ao

encontro da mudanga sobre a qual refletimos anteriormente. O veterinario do



presente jA ndo € o mesmo, ele necessita de uma especializacdo exigida pelo
mercado. Isso quer dizer que aquele veterinario comum ja ndo acha espaco de
trabalho na area em questdo e precisa mudar. A mudanca vem com a “compra” de
um nNovo Curso.

A questdo da “compra” também se reflete no préximo excerto.

(29)

“Um dos fatores que estimulam o aprendizado do espanhol é a percepcdo de que
falar esse idioma com desenvoltura facilita os negocios. A relacdo de confiangca com
colegas de trabalho ou clientes de outros paises latino-americanos se estabelece
rapidamente e a comunicacdo € mais precisa e agil. ‘Numa transacédo comercial a
pessoa vai impressionar, constata o diretor da KSP Comércio Exterior, Otavio
Picolin Junior, especialista em abrir mercados e acompanhar empresas que
negociam com outros paises.(...) Com a ‘globalizacao’ latino-americana, mesmo
executivos que aprenderam a falar nas atividades do dia-a-dia e se expressam bem
em espanhol fazem planos de estudar a lingua.”

O Estado de S. Paulo — 13/09/1996

O objeto a venda neste excerto é um curso de espanhol. As formulacbes
“falar esse idioma com desenvoltura facilita os negécios”, "Numa transacéo

comercial a pessoa vai impressionar™ e “mesmo executivos que aprenderam a falar
nas atividades do dia-a-dia e se expressam bem em espanhol fazem planos de
estudar a lingua” sdo os argumentos de venda do curso. A argumentacao
desenvolvida coloca o conhecimento da lingua espanhola como um diferencial para
0 executivo que deseja fazer sucesso nos negdécios neste mundo globalizado.

A idéia de que competir no mercado é equipar-se ja foi examinada por este
trabalho quando o advento do novo foi discutido. Damos destaque nessa parte a
questdo da mudanca como forma de tornar-se competitivo. A questao da competicao
esta muito proxima da questéo da soberania, ser soberano significa dominar o outro,
ser superior a ele. No ambito da globalizacdo, a soberania significa dominar o

mercado e ditar as regras que o regem. Aqueles que detém o sucesso impdem, pela



sua conduta, como o0s outros, também interessados no sucesso, devem se
comportar e agir. A partir desta constatacdo podemos perceber que o discurso se
utiliza dessa premissa para vender produtos e servicos.

Foucault (1979/2000) afirma que o exercicio de poder e os discursos de
verdade estdo intimamente relacionados. Nos “somos submetidos pelo poder a
producdo da verdade e sé podemos exercé-lo através da producdo de verdade”
(FOUCAULT, 1979/2000: 180). Ao produzir os sentidos de competicdo, o discurso
da midia sobre a globalizacdo submete-nos a essa verdade “inegavel’. A partir
dessa constatacdo, 0 sujeito passa a exercer seu direito de competir, passando a
ser também o produtor da verdade.

Ao analisar a soberania, Foucault (1979) sugere que ela é o problema central
nas sociedades ocidentais. Ele afirma que “o discurso e a técnica do direito tiveram
basicamente a funcao de dissolver o fato da dominag&o dentro do poder para, em
seu lugar, fazer aparecer duas coisas: por um lado, os direitos legitimos da
soberania e, por outro, a obrigacédo legal da obediéncia” (FOUCAULT, 1979/2000:
181).

Seguindo o raciocinio de Foucault, o discurso da globaliza¢do, por um lado,
dissolve a dominacéo e, por outro, faz aparecer o direito a competicdo e soberania e
a obrigacao de ajustar-se as “novas” regras do sistema econdémico mundial.

Vejamos como iSsSo se expressa ho seguinte excerto:

(30)

“Os profissionais avidamente disputados por empresas que precisam adaptar-se
rapidamente ao ‘novo espirito’ desta revolucdo seus histéoricos, experiéncias e
situacBes de confronto, desafios e competitividade. (...) Polivaléncia - Um outro
aspecto fundamental no perfil dos profissionais de hoje é a sua comprovada
polivaléncia para atuar em varias areas. O mercado, mais do que nunca, privilegia o
perfil empreendedor, as experiéncias profissionais e pessoais em varias culturas e
segmentos, a formacao e os idiomas que possibilitam ao profissional atuar no ambito
‘global’, atendendo as diversas necessidades que tém as empresas. A atualizagédo

7z

constante por meio de cursos, seminarios e palestras é obrigatéria, ndo sendo



permitido 0 acomodamento sob o0 risco de prejuizo pessoal e profissional
praticamente irrecuperavel.

O grande desafio da modernidade e da competitividade para as empresas consiste
em uma rapida adequacéao das suas estruturas a esta nova situacao.

E é importante que os empreséarios ndo esquecam de prover 0s seus quadros de
recursos humanos de executivos preparados e a altura das expectativas.”

O Estado de S. Paulo 26/11/1996

A formulagdo “Os profissionais avidamente disputados por empresas que
precisam adaptar-se rapidamente ao ‘novo espirito’ desta revolucdo, seus historicos,
experiéncias e situacdes de confronto, desafios e competitividade” estabelece que o
profissional de sucesso (avidamente disputado) € aquele que se adapta ao novo.
Este novo é explicado na formulacdo “historicos, experiéncias e situacbes de
confronto, desafios e competitividade.” Observamos que um dos elementos que
compde a explicacdo do novo é a “competitividade”. Esta competitividade e outras
qualidades do profissional disputado € dada na formulacao “A atualizacdo constante
por meio de cursos, seminarios e palestras € obrigatdria, ndo sendo permitido o
acomodamento sob o risco de prejuizo pessoal e profissional praticamente
irrecuperavel”. Por essa afirmacéo, podemos concluir que o profissional de sucesso,
0 soberano do mercado, € aquele que consome cursos, seminarios e palestras.

Nota-se que se tornar soberano significa se atualizar sempre. A expressao
“acomodamento” e a formulacdo “risco de prejuizo pessoal e profissional” estdo
ligadas no excerto. A formulac&o induz o pensamento de que 0 oposto de sucesso e
soberania € a acomodacao. Além do fracasso, o discurso ainda impde uma condicéo
de perpetuacdo desse fracasso. O adjetivo “irrecuperavel” sugere que aquele que
nao se atualizar estara condenado ao fracasso eterno.

A mesma relacdo baseada no pare sucesso (atualizagdo), fracasso
(acomodacéao) pode ser observada no proximo excerto, mas com outro nome. Em

vez de usar “acomodac¢ao” o enunciador preferiu “estagnacao”.

(31)



“No mundo de hoje, ndo ha espaco para estagnacdo e, com excecdo dos génios,
ninguém é capaz de produzir isoladamente solugbes para qualquer tipo de coisa.”
O Estado de S. Paulo — 22/10/1996

N&o é somente no ambito do individuo profissional que a mudanca opera,

mas também no campo da tecnologia, como sugerido pelo préximo excerto:

(32)

“O vetor que possibilita e da forca a este processo € a tecnologia. Ela pavimenta o
caminho por onde a energia deste final de século trafega, ou seja, a informacao.”

O Estado de S. Paulo — 30/11/96

O que percebemos € que para participar desse mundo competitivo e alcancar
0 sucesso, ou a soberania, é necessario que o sujeito compre servigcos e bens.
Evidentemente o discurso da globalizacdo € usado como uma alavanca do comeércio
desses mesmos bens e servicos. Ele cria a necessidade de adquirir bens, sejam
estes intelectuais ou materiais, como Unica forma de sobreviver em um mercado
competitivo. Fica claramente denunciado discursivamente que aquele que nao
adquirir estes bens estara condenado ao fracasso.

A competicdo estabelece um cenéario de luta, de sujeitos cada vez mais
avidos por um espaco de destaque. Esta avidez é explorada pelo discurso que cria
cada vez mais necessidades para estes mesmos sujeitos. Assim, a mudanca é
perpetuada. Podemos concluir que o discurso cria uma atmosfera de eterna
mudanca. Ao afirma que a estagnacdo e o acomodamento € sinébnimo de fracasso,
ele cria um sentido de sucesso atrelado a uma eterna mudanca. Isso é explorado
favoravelmente por aquele que vende o sucesso em forma de bens e servicos.

Podemos notar como o exercicio do poder e a busca pela soberania funciona
nao ligada a um foco especifico, mas a uma rede. Foucault (1979/2000) assim vé as

relaces de poder:

“O poder funciona e se exerce em rede. Nas suas malhas os individuos ndo sé

circulam mas estdo sempre em posicdo de exercer este poder e de sofrer sua acao;



nunca séo o alvo inerte ou consentido do poder, sdo sempre centros de transmissao.
(...) O individuo é um efeito de poder e simultaneamente, ou pelo préprio fato de ser
um efeito, é seu centro de transmissdo. O poder passa através do individuo que ele
constituiu” (FOUCAULT, 1979/2000: 183-184).

A aderéncia do sujeito a este discurso traz como conseqiéncia uma eterna
necessidade de atualizacdo, seja ela intelectual ou material. Por essa premissa, 0
discurso cria uma ilusédo de sucesso. Ao acreditar que comprando algo o sujeito esta
mais proximo de tornar-se competitivo, capaz e atualizado, o discurso estimula cada
vez mais 0 consumo e conseqgientemente mais capital o0 mercado gira.

A competicdo e a luta pela soberania podem ser vistas como uma ilusdo de
poder. Quando o sujeito acredita que pode conseguir o lugar de destaque no cenério
mundial e reinar, outra atualizacdo se faz necessaria rompendo a sua soberania. O
préprio termo soberania indica a crenca em um local de poder Unico e fixo. Essa

crenca € o que Foucault chama de “regime de verdade”:

"A ‘verdade’ esta circularmente ligada a sistemas de poder, que a
produzem e apéiam, e a efeitos de poder que ela induz e que a reproduzem.
‘Regime’ da verdade.

Esse regime ndo é simplesmente ideolégico ou superestrutural; foi uma
condicao de formacao e desenvolvimento do capitalismo”.(FOUCAULT, 1979/2000:
14)

A competicdo traz consigo o principio da soberania e cria uma espécie de
verdade. A criagdo de regimes de verdade como este, como diz Foucault, foi e
continua sendo uma ideologia e um mecanismo de manutencdo e expansao do
préprio sistema produtivo. O fortalecimento dessa “verdade” faz com que o préprio
capitalismo se alimente e fortaleca. Vemos que ao se apropriar da idéia da
competicdo o discurso da globalizagcdo na midia a usa muitas vezes como uma
ferramenta de convencimento para a comercializacdo de bens. Isso fortalece, além

do proprio sistema capitalista, as nacées que dele sdo muito intimas.



Buscamos neste capitulo primeiramente introduzir a questdo do locus de
enunciagao do discurso e como a partir dele surgem retratados no discurso um eu e
um outro. Na segunda parte, abordaremos como o discurso retrata a questdo do
progresso e do advento do novo, trazido pelo retrato que a midia faz da
globalizag&o, nos dois contextos de nosso corpus e como 0s sentidos se articulam
de maneira diferente a partir de quem enuncia. Percebemos que o discurso da midia
cria uma realidade Unica, fazendo com que o sujeito adira as posi¢cdes ideoldgicas
por ela construidas e refratadas. Na terceira parte, apontaremos um surgimento de
um nés do discurso, que descentraliza e apaga as questdes de interesses e
ideologias nacionais, criando um efeito de sentido de auséncia de fronteiras e
interesses nacionais. Por ultimo, analisamos a questdao da competicdo como forma
de ilusdo que estabelece um lugar Unico de poder, que tem por funcdo movimentar

0 proprio sistema ideoldgico.



Capitulo 3

Reflexos colonialistas e desvios do discurso da

resisténcia

“O discurso nao é simplesmente aquilo que traduz as

lutas ou sistemas de dominac¢do, mas aquilo por que,



pelo que se luta, o poder do qual nos queremos
apoderar.”(FOUCAULT, 1971/2004: 10)

Abordaremos neste capitulo duas outras categorias que consideramos
intimamente ligadas. Trata-se da presenca de um discurso colonialista e de
resisténcia veiculado pela midia nos textos de globalizacdo. Primeiramente,
gostariamos de identificar quais sdo os efeitos de sentido que esse discurso traz
para o discurso da globalizacdo e como ele perpetua a diferengca colonial. Numa

segunda parte, analisaremos como o0 a midia constitui o discurso da resisténcia.

3.1 O eu e o outro e adicotomia colonial

A colonizacao do Brasil € constantemente narrada, desde os livros didaticos,
passando pela midia e refletindo até em discursos mais académicos, com o uso de
expressdes que aludem ao advento da “chegada”. A chegada dos portugueses, a
chegada da familia real, a chegada dos holandeses, enfim a histéria do Brasil é
narrada como sendo a histdria das chegadas. E cada uma delas também €& descrita
como sendo uma ameaca. Os portugueses ameacam o0s indios, os holandeses
ameacam 0s portugueses; € a chegada do novo abalando a estrutura vigente.

Similar constatacdo é expressada por Orlandi (1990), que afirma que o
“discurso das descobertas é um discurso que domina a nossa existéncia como
brasileiros, quer dizer, ele se estende ao longo de toda a nossa historia, produzindo
e absorvendo sentidos” (ORLANDI, 1990: 14).

O discurso da globalizacao veiculado pela midia brasileira ndo é diferente. Ela
retrata a globalizacdo como sendo uma chegada, como podemos ver no seguinte

excerto ja mencionado anteriormente em nossa analise:



(33)

“A abertura do mercado e a globalizacdo da economia levaram muitas empresas a
adotar providéncias radicais. A expectativa da chegada dos concorrentes
estrangeiros € vista como uma grave ameaca para as companhias com estrutura
administrativa pesada e rotina obsoleta para os padrdes internacionais”.

O Estado de S. Paulo — 01/01/1996

A formulacdo “A expectativa da chegada dos concorrentes estrangeiros”
retoma no texto as expressdes “abertura de mercado” e “globalizacéo”. Nota-se que
€ esperado a prépria globalizacdo. Podemos entender que assim como na historia
das chegadas, tdo comuns no discurso colonial, a globalizacdo € o elemento externo
que chega para subverter a ordem aqui existente e, por esse motivo, representa
uma “grave ameaca”, conforme formulado no excerto.

Voltando a questdo do eu e do outro, percebemos que o primeiro sente-se
ameacado pela chegada do outro. O outro traz com ele uma nova rotina.
Destacamos essa idéia na formulacao “padrdes internacionais” contrapondo a rotina
do eu formulado nos sintagmas “pesado” e “obsoleto”. A adjetivagcdo usada na
descricdo dos recursos do eu apresenta-se negativamente. Por outro lado, ao
estabelecer um contraste pelo uso da palavra “ameaca”, o texto engendra a rotina
do outro como contraria a do eu, ou seja, positiva.

Orlandi (1990) afirma que o discurso colonial evoca efeitos de sentido que
colocam uma marca de nascenca que funcionara em toda historia. Essa marca € o
que a autora chama de discurso colonial. Sendo a materialidade discursiva o lugar
ideoldgico por exceléncia, a autora sugere que o discurso colonial continuara a
produzir sentidos a partir do surgimento das condi¢cdes necessarias para tais efeitos
de sentido.

Partindo dessa interpretacdo, analisaremos como o discurso constitui esse
espaco colonial, estabelecendo um papel de colonizador e outro de colonizado.

Examinemos este excerto constituido de partes de um artigo publicado em

19/12/1995 no jornal O Estado de S. Paulo sobre um congresso na area de design



gue tem como objetivos discutir, segundo o proprio texto, o “design regional e
global™

(34)

“Identidade, universalidade, tradicdo, inovagao, poluicdo visual, cultura local em
oposicdo a cultura satelitizada sédo alguns dos pontos que envolvem o0 universo
desse tipo de arte que o Panamericana 96 vai trazer a tona.
‘Nosso objetivo é abrir os olhos das pessoas para a necessidade mercadoldgica do
design contemporéneo’, afirma Enrique Lipszic, diretor da EPA (...)Sobre o tema
design global/design regional, o diretor da alguns exemplos de como a falta de
padronizacdo prejudica a comunicacdo. ‘E o caso do interior do Aeroporto de
Cumbica, em Guarulhos (SP), que ndo obedece a uma sinalizagao internacional
(feita de simbolos), apesar de receber estrangeiros o tempo todo’, cita. (...) o design
passa por um momento de redefinicdo. ‘A globalizacdo € perigosa porque pode

escravizar’, diz”.

O excerto estabelece dois universos, o da “cultura local” em oposi¢cédo ao da
“cultura satelizada”, ou seja, a cultura regional sobre o impacto da cultura da
globalizacdo. Com as expressdes “cultura local” e “satelizada” sdo encontradas
outras que textualmente também se opdem, sdo: “identidade” se opondo a
“universalidade” e *“tradicdo” se opondo a “inovagao”. Se fizermos uma ligacéo
textual percebemos que o bloco da “cultura local” estéa associado as formulagcdes
“identidade” e “tradicdo”. O bloco da “cultura satelizada” encontra ligacdo com
“universalidade e inovacdo”. O discurso opde estes dois universos, estabelecendo,
assim, uma diferenca e um conflito. Julgamos relevante informar que essas
formulacfes estdo presente no inicio da reportagem e formam o lead, sendo assim,
resumem o artigo e o préprio objetivo do congresso em questao.

Percebemos que essa oposi¢ao criada no discurso polariza o local e o global,
além de oferecer ao leitor a idéia do conflito entre estes dois universos. Voltando a

questdo da ameaca discutida anteriormente nesse texto, diriamos que a “cultura



satelizada” representa discursivamente uma ameaca para a “cultura local”. A
universalidade ameacaria a identidade, a inovacéo e a tradicéo.

Pela formulacdo “Sobre o tema design global/design regional, o diretor da
alguns exemplos de como a falta de padronizacdo prejudica a comunicacao”,
percebemos que a “falta de padronizacdo”, a qual a frase se refere, estd associada
ao termo “design global”. Neste caso, o designer que nao for atento ao global podera
tornar seu trabalho incompreensivel para aqueles que ndo pertencem ao mundo
regional. Essa formulacdo defende, portanto, uma aderéncia desse profissional ao
design global, mas esta aderéncia também representa um perigo, pois a
padronizacdo sugerida pode levar a uma escravizagdo, como podemos ver na
formulacdo seguinte: "A globalizacéo é perigosa porque pode escravizar.".

O termo “escravizar” leva a nossa andlise a um dos temas propostos neste
capitulo: a colonizacdo. Ao opor os dois universos e submeter o regional ao global, o
discurso da indicio a um discurso colonial. Primeiramente, percebemos que a
padronizacdo a que o texto faz referéncia esta fora do dominio discursivo regional,
pois ha uma necessidade do regional se adaptar ao global e tornar-se mais parecido
com ele. A questdo da universalidade interferindo na identidade local é outro
indicador da presenca do discurso colonial que se estabelece a partir do contato
com o outro. Mas essa transformacdo acontece seguindo os padrées que o global
imp&e ao regional, e ndo a partir do intercambio de culturas. A questdo da identidade
€ vista no discurso a partir de uma 6ética de sobreposicéo e ndo intercambiavel. Nao
€ 0 contato que transforma os sujeitos, global e regional, mas sim a imposi¢do do
padrdo do sujeito global. Voltando ao verbo “escravizar’, notamos que ele é o
indicador discursivo do tipo de relacdo que o global e o regional estabelecem. A
partir da aposicdo dos valores e padrbées do global, o regional escraviza-se,
estabelecendo discursivamente a relagdo colonial.

Antes de analisar nosso proximo excerto com o objetivo de verificar a relacao
colonial estabelecida nos discursos, apontamos que, nesse grande campo da
colonizacéo, o olho do colonizador, ou do dominante, sempre viu o0 colonizado como
um ser diferente dele, algo de primitivo e exdtico é, segundo o ponto de vista do

colonizador, caracteristica do colonizado.



Orlandi (1990) afirma que uma das caracteristicas do discurso colonial é
reconhecer o cultural e apagar o historico e politico. A autora assim vé a questao:
“Os efeitos de sentido que até hoje nos submetem ao “espirito” de colonia sdo os
gue nos negam historicidade e nos apontam como seres culturais (singulares), a-
histéricos* (ORLANDI, 1990: 15).

Muitas vezes o0 exético, ou o “singular”, como aponta Orlandi, cria
discursivamente uma aparéncia de nacionalismo e valorizagdo da cultura regional.
Sobre a questdo do exotico, Orlandi afirma que “ se apaga o discurso histérico e se
produz um discurso sobre a cultura. Como efeito desse apagamento a cultura resulta
em ‘exotismo’ (ORLANDI, 1990: 16).

Alfredo Bosi, em A Dialética da Colonizacao, vé assim a questao:

“O olho do colonizador ndo perdoou, ou mal tolerou, a constituicdo do diferente e a
sua sobrevivéncia. (...) Sempre uma cultura (ou um culto) vale-se de sua posicao
dominante para julgar a cultura ou o culto do outro. A colonizacéo retarda, também
no mundo dos simbolos, a democratizagdo. (...) Um sentimento que, embora
pudesse confundir-se em alguns aspectos com o nacionalismo, entdo na pauta dos
paises ex-coloniais, na verdade transcendia esse quadro de ideologia militante
enguanto se voltava para as potencialidades universais da arte e da religido. Dai a
convergéncia feliz de cosmopolitismo e enraizamento nas manifestagcbes de
vanguarda desses anos de renascimento latino-americano e afro-antilhano." (BOSI,
1992: 62-63)

A partir deste conceito examinaremos 0 seguinte excerto:

(35)

“A maior vitrine que a danca brasileira ja mereceu fora do Brasil. A 72 Bienal da
Danca de Lyon, que comeca quinta-feira, € isso. (...) Praticantes de dangas muito
distintas, 23 companhias e solistas de diferentes regides brasileiras foram reunidos
debaixo de um sugestivo nome: Aquarela do Brasil, uma cancéo de Ari Barroso.

Ao batizar a bienal assim, Guy Darmet, seu diretor-artistico, tira os véus. E o

primeiro a apontar a relacdo de necessidade que se estabeleceu entre a Europa e



0os outros mundos: ‘Aquarelas de viagens nesse pais fascinante e ainda pouco
conhecido, tdo grande e diverso como a Europa inteira - o coracdo desse novo
mundo impressionante torna-se o refugio das ilusdes perdidas do Velho Continente’
(...) A bienal ambiciona apresentar o Brasil da mistura da tradicdo com o moderno”.
O Estado de S. Paulo — 09/09/1996

Analisando o excerto acima, percebemos a visdo do colonizador (francés)
sobre o Brasil. Primeiramente destacamos as formulacdes usadas pelo idealizador
da exposicdo em questdo, que remetem claramente a um discurso colonial. Na
formulacéo “tdo grande e diverso como a Europa inteira”, o Brasil é visto como um
pais que tem sua formacdo multifacetada, como se fosse um “melting pot” de
culturas de todas as partes do mundo. Por oposicdo, a Europa é vista como um
conjunto de representacdes bem definidas e marcadas. Comparar um pais a um
continente é dizer que existe no primeiro uma auséncia de unidade. Gostariamos de
apontar também a oposicao estabelecida entre “Novo Mundo” e “Velho Continente”.
Essas duas formula¢gdes datam a histéria da Europa e do Brasil e estabelecem uma
relagdo de descobrimento, o velho descobrindo o novo. Por ultimo, analisamos a
formulacdo “mistura da tradicdo com o moderno”. Evidentemente, depois de tragcado
gquem € o0 novo e quem € o velho, entendemos que a “mistura” sugerida no texto é
essa fusdo de Europa (Franca) e Brasil. O que chama a atencdo na formulacao “A
bienal ambiciona apresentar o Brasil da mistura da tradigdo com o moderno” € o fato
de a cultura brasileira ser mostrada como o “moderno”, na associacdo com a
expressao “novo mundo”; mas essa expressdo vem acompanhada de “tradicado”, o
gue nos remeteria ao “velho continente”, restando entdo a conclusao de que o Brasil
possui, por um lado, uma caracteristica de novo, jA que possui essa miscigenacao
de culturas e, por outro, uma caracteristica do velho pois possui a influéncia
colonialista do Velho Continente, ou seja da tradicao.

Outro fator que merece destaque € a separacdo de mundos. Pela formulacao
“E 0 primeiro a apontar a relacéo de necessidade que se estabeleceu entre a Europa
e 0s outros mundos”, percebemos que primeiro a Europa € um mundo a parte e que

o Brasil ndo pertence ao mesmo mundo. Fala-se dos “outros mundos” como fala-se



de extraterrestres. A impressdo que temos ao sermos chamados de outro mundo é a
de que ndo somos da mesma raca ou descendéncia. Esse trecho lembra-nos as
literaturas coloniais de viagem, em que tudo aquilo que ndo era conhecido era
temido, e consequentemente adquiria um carater mistico. Acreditava-se que esses
lugares eram habitados por monstros e criaturas ndo humanas. O discurso faz uma
separacao da Europa e do resto do mundo, como se ambos nao fizessem parte do
mesmo planeta.

Observemos a seguir, retomando um excerto ja citado anteriormente, como a

relacao entre colonizador e colonizado se estabelece.

(36)

“Além disso, a globalizacdo tem contribuido para o crescimento econémico e a
estabilidade mundial. Milhdes de chineses, brasileiros, mexicanos e indianos tém
conseguido sair da pobreza adotando sistemas orientados para o mercado.”

O Estado de S. Paulo — 23/12/2000

Pela idéia de “progresso”, ja discutida anteriormente, o discurso da
globalizacé@o carrega em si a idéia de libertagdo. O excerto, na formulagédo “Milhdes
de chineses, brasileiros, mexicanos e indianos tém conseguido sair da pobreza
adotando sistemas orientados para o mercado”, separa dois grupos de paises,
pobres e ricos. Os paises citados sdo paises pobres que por causa da globalizagédo
estdo saindo da pobreza. N&o citados, mas presentes no discurso estdo os paises
ricos ou 0s que ja adotam esses mesmos sistemas orientados para o mercado. A
globalizac&o € o instrumento que o discurso incita como aquele que habilitara o pais
a deixar a sua condicdo de pobreza, ou de subdesenvolvimento, e fazer sua entrada
No mundo do desenvolvimento, poderiamos pensar analogamente que o indio foi
muitas vezes chamado de subdesenvolvido. A “superioridade” portuguesa sempre
foi destacada em toda a historia colonial de nosso pais. O indio, segundo a Otica
portuguesa, saiu de seu estado primitivo gracas a cultura ou a sistemas de
civilizacdo européia. Detectamos o mesmo funcionamento do discurso nesse

excerto. A partir de um assujeitamento aos sistemas internacionais de mercado, 0s



paises pobres se libertardo de sua condigdo de subdesenvolvimento e primitivismo,
elevando-se ao patamar dos demais paises ricos.
Retomaremos um ultimo excerto, por uma Otica diferente, procurando agora

reconstruir o discurso do colonialismo, objeto dessa analise.

(37)

“A aposta na valorizacdo crescente da arte brasileira no mercado internacional &
uma unanimidade entre os marchands. O fenbmeno da globalizacdo pode ajudar,
mas o fato € que os artistas contemporaneos brasileiros estdo em sintonia com o
que se produz nos grandes centros. ‘Os brasileiros desenvolveram uma linguagem
compativel com o que se faz la fora e enlouguecem o0s especialistas porque

encontram saidas originais™.
O Estado de S. Paulo — 02/10/2000

Uma oposicdo se estabelece no texto. As expressdes “grandes centros” e
“pequenos centros” sdo colocadas em contraste. Pela formulacdo, os artistas
contemporaneos brasileiros estdo em sintonia com o que se produz nos grandes
centros”. Vemos que o Brasil se encaixa no segundo grupo (pequenos centros).
Como mencionamos anteriormente, o discurso engendra a globalizacdo como o
instrumento libertador que ajuda a sintonizar os artistas nacionais com os artistas
dos grandes centros. Talvez os grandes centros fagcam referéncia a paises ditos do
Primeiro Mundo, onde, supostamente, as novas linguagens artisticas sé&o
desenvolvidas e posteriormente espalhadas pelo globo.

O discurso colonial esta presente em uma relacdo metaférica entre colénia e
metrépole atrelada a pequenos e grandes centros. A metafora fica ainda mais
intensificada quando analisado o final do excerto: "Os brasileiros desenvolveram
uma linguagem compativel com o que se faz 14 fora e enlouquecem os especialistas
porque encontram saidas originais". Os artistas brasileiros sao originais, eles usam o
que € produzido nos grandes centros mas transformam a linguagem com
originalidade. Aparece novamente nesse excerto 0 que mencionamos anteriormente:

aguela dose de exotismo ou singularidade, descrita por Orlandi e Bosi, que se



confunde com o nacionalismo, mas que nao deixa de inserir 0 colonizado no mundo
do colonizador.
Gostariamos de analisar alguns excertos retirados de jornais norte-

americanos e analisar como o discurso colonial se apresenta também nesse corpus.

(38)

“The countries that had hosted foreign investment began buying the products
themselves. Newly salaried workers in Mexico, Taiwan, South Korea and elsewhere
bought cars, VCRs, running shoes and designer jeans. And as the salaries required
to support that kind of consumerism kept rising, the companies that had begun the
process moved on, looking for new countries where wages were still low”.

The Washington Post — 30/12/1996

(39)

“To executives of multinational companies, these charges are not so much
groundless as irrelevant. Despite the poor working conditions, countries all over the
world are desperately seeking foreign investors, and people are eager to work”.

The Washington Post — 30/12/1996

O discurso engendra novamente a idéia libertadora da globalizacao.
Examinemos primeiramente as formulagdes “had hosted foreign investments” e
“newly salaried workers” no excerto (38) e “countries all over the world are
desperately seeking foreign investors and people are eager to work” no excerto (39).
O excerto (38) coloca a abertura de mercado como pré-existente nos paises
posteriormente citados no trecho. Com isso ele afirma que vérios trabalhadores
ganharam empregos e salarios que fizeram com que eles pudessem gastar com 0s
mesmos bens de consumo que essas novas empresas produziam. O excerto (39)
aborda exatamente 0 mesmo tema, mas com uma diferenca. O que € pré-existente
no primeiro é futuro no segundo. Na formulacdo do excerto (39) citada acima,
podemos perceber que o cenario engendrado é pré-globalizagdo, com isso o
discurso cria a necessidade da globalizacdo, a necessidade desse assujeitamento,



pois € a partir dele que a nagdo deixa sua condicdo de subdesenvolvimento. Foi
gracas a globalizacdo que os trabalhadores do excerto (38) puderam adquirir bens
de consumo, tais como: carros, videocassete, ténis e jeans.

Em muito esta histéria nos lembra a de nossos indios, que com a colonizacéo
portuguesa puderam adquirir outros habitos de vida. Talvez nossos indios tenham
muito em comum com mexicanos, coreanos e tailandeses; todos ganharam uma
“cultura”. Os primeiros, 0s costumes, crencas e modo de vida e os segundos a
“cultura do capital”.

Orlandi (1990) analisando o discurso religioso nos relatos de missionarios,
afirma que “ele aparece articulado ao discurso da producdo de conhecimento”
(ORLANDI, 1990: 135). O discurso “catequético” € aguele que salva o indio em sua
espiritualidade.

O grande colonizador, constituido no discurso, parece ser o capital, que se
espalha ao redor do mundo. Uma vez atingido o objetivo, uma nacgéo, ele migra e vai
espalhar sua cultura em outro lugar, como vemos pelo final do excerto (39): “looking
for new countries where wages are still low”. Esta formulacdo deixa claro, pela
expressao “still low”, que nos paises mencionados anteriormente houve um tempo
em que os salarios eram baixos e pessoas nao tinham onde trabalhar, exatamente a
situacdo plantada no excerto seguinte. Com isso entendemos como o discurso da
midia sobre a globalizacdo engendra um assujeitamento do colonizado, dinamizando
a expansédo do capital. Esse processo discursivo faz com que o sujeito assuma as
mesmas diretrizes de seu colonizador, ou seja, a cultura do capital.

Concluimos que a midia reflete e produz um discurso capitalista de expansao
do capital. As nocdes de colonizado e colonizador estdo presentes ndo somente na
forma de relacionamento entre paises desenvolvidos e subdesenvolvidos, mas
também nas relacdes econbmicas que regem o mercado como um todo. Ainda
persiste no discurso uma visao colonialista atrelada a fronteiras e Estados, como
podemos ver em algumas analises que fizemos, mas percebemos que acima da
nocdo de Nacado o discurso engendra uma nova forma de colonialismo, em que o

colonizador é o préprio sistema do capital.



3.2 A resisténcia autorizada

Em muitos textos de nosso corpus, tanto nacional como internacional,
percebemos a existéncia de um discurso de resisténcia a globalizacdo. Analisamos
aqui os mecanismos de funcionamento desse discurso. Iniciaremos pelo seguinte

excerto.

(40)

“A semana também marca, no Tordesilhas, o lancamento do Manifesto P&o Brasil,
no qual o pesquisador Ivo Ribeiro de Arauljo declara-se contra a globalizacdo de
sabores e a uniformizacao do paladar brasileiro”

O Estado de S. Paulo — 28/08/2000

Percebemos nesse excerto que ha uma resisténcia explicita a globalizacédo na
formulacdo “declara-se contra a globalizacdo”. O que esta sendo chamado de
globalizagdo nesse excerto € a “uniformizacdo do paladar brasileiro”, ou seja, “a
globalizac@o de sabores”. Como analisamos no capitulo dois, uma das recorréncias
no discurso da globalizacdo é exatamente a idéia de padrdo. Lembramos que o
padrdo era aquilo que possibilitaria o sujeito a vencer num mercado global.

E interessante notar ainda duas referéncias presentes no trecho. A primeira, o
nome do local “Tordesilhas” (um restaurante em S&o Paulo especializado em
cozinha brasileira), faz uma referéncia ao periodo da colonizacao brasileira no qual
as terras eram divididas entre Portugal e Espanha (na época Castela e Aragdo). A
segunda, o “manifesto Pao Brasil’, uma alusdo clara ao manifesto da poesia
modernista Pau Brasil de Oswald de Andrade que, no ritual antropofagico, clamava a
redescoberta do Brasil como a cultura da miscigenagdo, misturando a forca da
colonizacéo européia com as forgas originarias da nossa terra. Com jogos de sentido
bem claros, a globalizacdo do paladar brasileiro esta vinculada a um processo de
colonizagéo, fazendo referéncia ao periodo do Brasil Colbnia, ou a resisténcia da

arte modernista contra a influéncia estrangeira.



Mas devemos notar que o texto faz uma critica ou resisténcia ndo a
globalizac&o propriamente dita, e sim a um dos mecanismos responsaveis por inserir
o sujeito num mercado global. Sabemos que néo é a padronizacédo do produto que o
discurso da globalizacdo analisado no capitulo dois engendra, mas sim o processo,
a forma de producdo na qual o produto € desenvolvido. Sendo assim, percebemos
que, quando o excerto se posiciona contra a globalizacdo de sabores, ele esta
desviando o sentido de resisténcia a globalizacdo a um aspecto periférico e
enganoso. Assim ele silencia a critica da globalizacdo como processo econémico-
politico-social hegemonico. Analisamos esse procedimento discursivo como uma
espécie de desvio, em que a critica se da ndo pelo caminho ideoldgico da
globalizacdo como processo econdémico e social, mas sim a efeitos secundarios
difusos que aparentam um grau de critica, mas que silenciam e distanciam o real
engajamento ideoldégico.

Foucault (1971) afirma que existem varios processos de controle e de
delimitacdo do discurso. Este obedece a regras fixas, que Foucault chama de
“policia” discursiva. S8o essas regras que reativamos em nossos discursos. Tais
regras, segundo o autor, limitam os poderes do discurso, dominam apari¢coes
discursivas aleatérias e selecionam os sujeitos que falam em cada discurso. Entre
outros tipos de discurso, Foucault afirma que os politicos estabelecem um espécie
de ritual que delimitam aos sujeitos que falam papéis preestabelecidos. O autor
nomeia a “sociedade de discurso” como forma de controle que conserva ou produz
discursos e os distribui seguindo regras estritas. As “doutrinas”, segundo Foucault,
“ligajm] os individuos a certos tipos de enunciacdo e lhes proibe,
consequentemente, todos os outros” (FOUCAULT, 1971/2004: 43).

Encontramos em nosso corpus diversas ocorréncias deste tipo de desvio, ou
regras que delimitam o que pode ser dito. Retomando um excerto analisado no

capitulo anterior, podemos notar o mesmo procedimento discursivo.



(41)

“Pratica-se uma lipoaspiracdo na panca do indio, ensina-se 0 paciente a repetir
palavras como (...) e ei-lo j& quase loiro e sardento, pronto a ingressar nesse
admiravel mundo novo pés-Muro.”

Folha de S. Paulo - 22/12/1996

Os sentidos transmitidos por “lipoaspiracdo na panca do indio”,
“competitividade, mercado e privatizacdo” e “loiro e sardento” sdo desvios da mesma
natureza descrita anteriormente. Todos funcionam discursivamente como elementos
indicadores dos processos de transformacdo pelos quais o0 sujeito adere a
globalizac&o. Essa aderéncia também é criticada no final do excerto, na formulacao
“admiravel mundo novo”, referéncia ao livro de Aldoux Huxley, no qual, por um
processo de determinismo bioldgico, condiciona-se o sujeito a um determinado papel
social. Ndo adiantaria simplesmente criticar o determinismo biolégico que condiciona
0 sujeito, mas tentar estabelecer a ideologia a que este determinismo serve.

Ao associar os indios a lipoaspiracdo, o discurso circula pela critica a fusédo
de culturas, ou seja, a cultura da modernidade representada pela “lipoaspiracéo”
interferindo nas culturas locais e ditando padrbes de consumo e comportamento.
Discursivamente o ponto central da critica pode ser entendido como o da fuséo de
culturas trazida pela globalizacdo. Quando o excerto formula “ensinando ao paciente
a repetir palavras como competitividade, mercado e privatizagcdes” ou entdo em
“quase loiros e sardentos”, ele mostra a aderéncia forgcada do sujeito a padroes
internacionais sobrepostos a culturas locais.

Como dissemos anteriormente, existe, como afirma Mignolo (2003), um
projeto global impulsionado pelo desejo da homogeneidade e pela necessidade
implicita de hegemonia, fazendo com que as historia locais encenem projetos
globais.

Entretanto, ressalta-se que tais aspectos sao na verdade efeitos trazidos com
0 advento da globalizacdo, pois a padronizacdo funciona apenas como um desses
efeitos, assim como a fusdo de culturas. Tanto a padronizagcdo quanto a fusao

cultural poderiam ser trazidas por qualquer sistema econémico-social. O simples fato



de duas culturas entrarem em contato e uma ser dominante traria a tona 0 mesmo
questionamento, como podemos ver repetidas vezes na histéria mundial. O discurso
nao apresenta uma critica a globalizagdo como a moderna expanséao do capital, num
mundo de apenas um sistema econémico, o capitalismo, mas a efeitos oriundos de
um projeto hegemdonico baseado em uma unica filiac&o ideologica.

O mesmo pode ser percebido no seguinte excerto.

(42)

“Claro que, nesse processo mundial, os psiquiatras também devem se enquadrar. A

industria farmacéutica impde as regras. Dita as doencas. Determina os padrdes
terapéuticos. E, apoiada na adesado ‘cavilosa’ de alguns profissionais, avidos por

prestigio arranjado, fazem a farra da droga. A fatura € alta. O lucro corre facil. Esta

descoberto um imenso fildo! Fiquei muito preocupado com o que vi. Psiquiatras
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frequentado o McDonald's, por exemplo, quando este se gabava de ter vendido 17
milh6es de hamburgueres mundialmente. Hoje, imagino que vende algo proximo a
esta cifra todos os dias. (...) Mas o Brasil € assim mesmo. Parece que a cultura local
nao sobrevive sem um toque pessoal. Quem sabe se ndo muda um pouco o préprio
conceito de franquia.”

O Estado de S. Paulo — 02/04/1996

O excerto de numero (43) nos da uma imagem ainda melhor do ponto que
estamos tentando defender. Sabemos que um dos icones da globalizacdo é a
franquia, jA que ela é aquilo que permite popularizar a marca. Ao comprar uma
franquia, o proprietario ganha o direito de comercializar determinado produto e ser o
representante local de uma empresa, para isso ele deve obedecer a diversos
quesitos que mantém a franquia igual em qualquer parte do mundo. Ou seja, o
mesmo hamburguer e a mesma decoracdo de uma cadeia de lanchonetes podem
ser encontrados tanto numa parte do mundo quanto na outra. O discurso pela
formulacdo “auséncia de qualquer resisténcia a invasdo de franquias” reflete este
espalhamento do modelo de comércio pelo pais.

Por outro lado, a formulacdo “Parece que a cultura local ndo sobrevive sem
um toque pessoal” formularia uma resisténcia ao discurso da globalizacado por meio
de uma critica a uniformizacdo ou aculturacdo. Mas novamente insistimos que a
critica ndo é feita ao modelo produtivo ou aquilo a que a franquia serve, mas sim ao
modo como ela poderia operar. Dar uma “pitada de originalidade”, como formulado
no excerto, a uma franquia ndo se contrapde a filiagdo ideoldgica na qual o discurso
esta aderido. A resisténcia encontrada no discurso se restringe a forma do objeto e

nao ao sistema que torna possivel a existéncia do objeto.

(44)
“It is true we live in a more integrated world, but in it there are forces of

fragmentation. We want to look at these trends that are fragmenting and uniting the

world,” Naim said.



The recent work of Naim, who has written five books and numerous articles, probes
the effects of globalization on corruption, the Mexican crisis and economic reform in
Latin America.”

The Washington Post — 08/11/1996

O excerto numero (44) confirma, mais uma vez, nossa tese de que ndo ha, no
discurso da midia sobre a globalizagdo, uma resisténcia ao sistema ideoldgico que
promove globalizacdo da economia e consequentemente a expansao do capital.
Toda resisténcia opera-se dentro do limite do permitido pela formacao discursiva.
Percebemos que, em “probes the effects of globalization on corruption, the Mexican
crisis and economic reform in Latin America”, o questionamento que o verbo “probe”
faz diz respeito aos “effects” da globalizac&o na corrupgédo, na crise mexicana e nas

reformas na Ameérica Latina. “Probe” ndo € associado a globalizacdo ou ao capital.

Podemos perceber, no corpus selecionado para analise, que o discurso da
midia sobre a globalizacdo desvia as relacbes de resisténcia ideologicas para 0s
efeitos produzidos pelo que vem sendo chamado de globalizacdo. Em nenhum
trecho encontramos um discurso de resisténcia a esta expansdo do capital pelo
Brasil ou pelo mundo que usa a globalizagdo como seu principal veiculo. A
resisténcia que existe estd muito mais relacionada a questbes de sobrevivéncia
econdmica ou cultural num mundo capitalista globalizado do que a resisténcia ao
préprio sistema produtivo.

Existe, portanto, dentro das formagdes discursivas da globalizagéo retratada
pela midia impressa, um espaco para questionamento daquilo que a globalizagcéo ou
0 capitalismo traz como efeitos, mas esta silenciado no discurso o questionamento
da globalizacdo como uma interface que permite a expansdo do proprio sistema
produtivo. Poderiamos citar novamente Orlandi (1992) e dizer que o siléncio existe
antes do dizer, pois por um lado preenche o discurso com alguns sentidos deixando
gue esses sejam ditos, e por outro silencia sentidos ndo provendo espacgo para que

estes aparecam.



Naquilo que € enunciado ndo se percebe uma alternativa ao modo de
producdo. Nao ha espaco dentro dessas formacgfes discursivas para uma proposta
de substituicdo do modo capitalista de producao, talvez porque a prépria midia, para
sobreviver, necessite se enquadrar na ideologia dominante.

Quando falamos em resisténcia autorizada, queremos dizer que o regime
ideoldgico no qual a propria midia se inscreve permite que apenas alguns tipos de
discurso aparecam e outros silenciem.

Percebemos neste capitulo que o discurso da midia sobre a globalizacéo
apresenta-se muitas vezes como um discurso colonialista, no qual paises
desenvolvidos impdem-se cultural, econbmica e politicamente sobre os paises
subdesenvolvidos. Vimos também que o discurso engendra a propria globalizacéo,
ligada a uma formacao ideoldégica capitalista, como o colonizador. Por udltimo
percebemos que, ao inserir-se dentro da ideologia dominante, a midia cria um
espaco autorizado de resisténcia, espaco que poderiamos chamar de espaco do
colonizador, ou espaco da globalizacdo, e que permite que apenas alguns discursos
de resisténcia aparecam, silenciando todos os demais.

Concluimos afirmando também que mesmo que o discurso da globalizacdo na
midia engendre a idéia de Nacdo ou de Estado, ou de paises subdesenvolvidos
submetidos a forca dos paises desenvolvidos, o que de fato prevalece € a formacao
ideoldgica na qual o discurso se insere. Por detrds dos sentidos produzidos pelas
idéias de Nacéo e fronteiras (ou a auséncia delas), percebemos a operacionalidade
da expansédo do capital para areas cada vez maiores, fortalecendo assim o proprio



Consideracoes Finais

“Pelo Tejo vai-se para o Mundo.
Para além do Tejo ha a América
E a fortuna daqueles que a encontram.

Ninguém nunca pensou no que ha para além
Do rio da minha aldeia.

O rio da minha aldeia ndo faz pensar em nada
Quem esta ao pé dele esta s6 ao pé dele.”(CAEIRO, 1997: 35)



Este trabalho teve como objetivo analisar os processos discursivos e seus
sentidos no discurso da globalizacdo na midia escrita, em artigos, reportagens e
noticias que falavam direta ou indiretamente sobre a globalizacdo em dois contextos
diferentes, o brasileiro e o norte-americano. Levantamos perguntas que nos
permitiram tracar alguns parametros para compreender quais discursos constituem o
discurso da globalizacdo e que sentidos eles trazem. Procuramos compreender
como e por que a midia constréi esses sentidos e como eles séo articulados de
forma diferente nos dois corpora selecionados para andlise. A partir dessas
perguntas gerais, questionamo-nos sobre aspectos mais especificos do discurso da
globalizacdo, como 0 “novo” e a “resisténcia”, que geraram algumas categorias de
analise desenvolvidas nos capitulos que se seguiram. Por fim, questionamo-nos a
respeito dos valores ideoldgicos e os regimes de verdade que compdem o discurso.

Partimos da hipotese de que o discurso da midia sobre a globalizacéao
esforca-se em inserir 0 sujeito em uma realidade Unica, construindo um universo de
“saberes”. Ele molda o velho como novo, idealiza as idéias de progresso e
desenvolvimento, dissimula a idéia de centro, cria a ilusdo de uma posicao fixa de
poder e legitima o discurso da resisténcia. Entendemos que a midia, estando
inserida em um ambiente ideologicamente constituido pelo capitalismo, fortalece
discursivamente a expansao desse ultimo.

Dedicamos o primeiro capitulo as condi¢cdes de producdo do discurso da
globalizacdo, visando determinar alguns aspectos econdmicos, politicos e
ideoldgicos que envolvem tanto a midia como o proprio discurso da globalizacéo.
Tragcamos um breve historico do capitalismo como meio de producédo e das relacdes
de comércio internacional, base do que seria hoje chamado de globalizacdo. A
seguir, estudamos algumas teorias recentes, sobre a globalizacdo, que buscam
compreender este movimento atual. Fizemos um apanhado da globalizacdo no
Brasil e estudamos o movimento politico e econémico do neoliberalismo, pano de
fundo em todas as questbes econdmicas que envolvem o mundo contemporaneo.
Por fim, discutimos aspectos relevantes da midia que interferem na producédo do

texto jornalistico e refletem no discurso, legitimando sua préatica.



Apresentamos, no segundo capitulo, um estudo sobre o locus de enunciacao
e a interpelagdo do sujeito. A partir da andlise do discurso de excertos de nosso
corpus, pudemos perceber primeiramente que o local de onde o sujeito fala define
guem é esse sujeito e quem € o outro, ou seja, de quem se fala. Vimos que eu e
outro se articulam de forma diretamente oposta nos dois corpora. Entéo,
propusemos algumas categorias de andlise para compreender quais “saberes”
estavam sendo articulados no discurso. Primeiro, observamos a idéia neoliberal do
eu ligado ao novo e ao progresso, fortemente conduzido pela no¢cdo de competicao.
Analisamos como o eu ligado as noc¢des do novo e do progresso se articula de forma
diferente na midia nacional e norte-americana. Na midia brasileira notamos que o eu
€ visto sob a otica do subdesenvolvimento, e 0 outro € 0 “novo” que possibilitara que
o primeiro abandone sua condicdo de inferioridade. Reforcando a idéia do
progresso, o discurso transforma o outro em condig&o obrigatoria de sobrevivéncia
do eu. Com isso, ele cria a necessidade de transformacdo do eu em outro,
valorizando uma posicao de sujeito e diversos “saberes”.

Observamos, em seguida, que a midia americana se constitui de forma
semelhante, mas com uma inversdo de papéis. Nela os Estados Unidos sé&o
colocados como detentores e exportadores do novo, do progresso, do
desenvolvimento e da propria globalizacdo. O discurso da midia americana sobre a
globalizac&o funciona como um discurso de propaganda e utiliza-se de mecanismos
de convencimento que transformam o “novo” em Unica solugdo para o fim da
pobreza e do subdesenvolvimento. O discurso coloca a globalizagdo como uma
condicdo inevitavel ao desenvolvimento. Sendo assim, o discurso da ao sujeito
(leitor) duas opcdes: ou ele adere ao discurso do novo e do progresso ou aceita a
pobreza e o subdesenvolvimento. Assim, o discurso da midia produz uma realidade
Gnica por meio de um consenso fabricado. O progresso e o desenvolvimento sé
serdo alcancados pelo neoliberalismo e pela globalizacdo. Estes “novos” saberes
tornam-se condi¢des que fatalmente constituirdo o sujeito. Nenhum individuo deixara
de aderir a eles e consequentemente ser eliminado. A midia molda uma realidade
coesa e totalitaria, deixando de lado conceitos que ndo sao baseados em principios
ideoldgicos neoliberais e capitalistas. O discurso engendra formacdes discursivas



que fazem com que o individuo assuma uma posi¢cao de sujeito baseado em suas
formag0des ideoldgicas.

Na segunda parte do capitulo, buscamos compreender como 0 discurso
articula um espaco inclusivo, que chamamos de espaco do nés. Vimos que, tanto na
midia nacional como na norte-americana, o discurso tenta legitimar um espaco em
comum, um espaco inclusivo. Esse espaco € criado a partir do conceito de mercado
internacional e esta situado, aparentemente, fora das noc¢des de fronteira e Estado.
No entanto, constatamos que nesse jogo de inclusdo do mais fraco, ou menos
desenvolvido, 0 espaco discursivo do nos ndo existe. A midia constréi uma falsa
idéia de inclusdo. O mercado comum, que de fato existe, somente atende aos
interesses dos grandes centros econdmicos. Concluimos essa analise afirmando
gue o espaco inclusivo € apenas um espaco mercadologico que permite a grandes
poténcias econdmicas a venda de seus produtos e manifestacao de sua influéncia.

Na ultima parte do segundo capitulo associamos trés conceitos: competicao,
soberania e poder. Buscamos compreender como, por meio da idéia neoliberal de
competicdo, o discurso estimula a busca pela soberania e pelo poder, criando uma
verdade. A competicdo estimula a idéia de luta e de sujeitos cada vez mais
obcecados pela idéia de vencer. Essa obsessdo, associada a idéia de que para
competir € necessario atualizar-se, estimula o sujeito a cada vez mais consumir
produtos e bens que o coloquem em posi¢cdo de “apto a vencer’. Essa avidez é
explorada pelo discurso, que cria cada vez mais necessidades para estes mesmos
sujeitos, perpetuando a mudancga e, consequentemente, fazendo girar o mercado e o
capital. Associamos essa necessidade que o sujeito tem de atualizar-se e vencer a
idéia de soberania, pois, como dissemos, a competicdo traz consigo a crenca em
uma posicdo Unica de poder, criando um “regime de verdade”. O sujeito sempre
procura uma posicdo de destaque. A medida que uma nova atualizacdo faz-se
necessaria, o sujeito perde a posicdo de poder para outro e a seguir “luta” por meio
de atualiza¢gBes (consumo) para ganha-la novamente. Isso faz com que a economia
e o capital ndo parem de girar e fortalecer o proprio sistema capitalista.

No ultimo capitulo, procuramos abordar os reflexos colonialistas presentes no

discurso da midia escrita sobre a globalizacdo e alguns desvios do discurso de



resisténcia ao processo de globalizacdo. Primeiramente, identificamos alguns efeitos
de sentido que a presenca do discurso colonial traz para o discurso da globalizacao
e, a seguir, verificamos como ele perpetua a diferenca colonial. Ligando as idéias de
representacdo do eu e do outro bem como as de colonizador e colonizado,
percebemos que, pelo uso de metaforas, oposicbes, notas de exotismo e uma
constante idéia de libertacdo, o discurso da globalizacdo reflete algumas questfes
do discurso colonial. Observamos que o grande colonizador constituido no discurso
€ 0 proéprio capital, que pela globalizacéo, espalha-se ao redor do mundo. A midia
reflete e produz as nog¢des de colonizado e colonizador ndo somente na forma de
relacionar paises desenvolvidos e subdesenvolvidos, mas nas relagées econémicas,
politicas e ideoldgicas que regem o mercado como um todo. Notamos que ainda
persiste no discurso uma idéia de colonialismo ligado a fronteiras e Estados, mas
observamos que nesta “nova’ fase de colonizagdo o discurso engendra um novo
colonizador: o proprio sistema do capital.

Por fim, buscamos compreender como a resisténcia aparece dentro do
discurso da midia sobre a globalizacdo. Vimos que ela pode aparecer de maneira
explicita ou implicita, mas que em nenhum caso ela surge como um discurso
questionador do conceito base da globalizagédo, ou seja, questionador do sistema
que permite o aparecimento de um fendmeno chamado globalizacdo. Todo sentido
de resisténcia que aparece no discurso € desviado para um aspecto secundario ou
para um efeito da globalizagcdo. Ha um silenciamento do que, a nosso ver,
configuraria um discurso de resisténcia, ou seja, uma critica a globalizacdo como
espaco de fortalecimento do capitalismo. As formacgdes discursivas retratadas pela
midia autorizam o aparecimento de criticas aos efeitos produzidos pela globalizacéo,
como se fosse possivel, dentro da globalizacdo, achar outras alternativas para que
esses efeitos indesejaveis ndo aparecessem. Nao h4 espaco dentro das formagdes
discursivas estudadas para uma alternativa ao modo de producdo capitalista.
Concluimos questionando que talvez porque a propria midia, inserida num contexto
capitalista, necessite enquadrar-se e assujeitar-se (por razdes de sobrevivéncia)

dentro da ideologia dominante, produzindo e reproduzindo seus sentidos.



Por fim procuramos com este trabalho compreender alguns aspectos de um
fendmeno tdo importante e tdo presente no nosso dia-a-dia: a globalizacéo.
Visamos, também, contribuir com os estudos sobre midia e sua participacdo na
constituicdo de sujeitos. Acreditamos que a reflexdo e a critica sdo essenciais para a
compreensao e a transformagdo do mundo que nos cerca. Sabemos que ainda
temos muito a investigar sobre o tema e que este trabalho é apenas uma das

possiveis abordagens do discurso da globalizacéo.
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Baixar livros de Literatura

Baixar livros de Literatura de Cordel
Baixar livros de Literatura Infantil
Baixar livros de Matematica

Baixar livros de Medicina

Baixar livros de Medicina Veterinaria
Baixar livros de Meio Ambiente
Baixar livros de Meteorologia
Baixar Monografias e TCC

Baixar livros Multidisciplinar

Baixar livros de Musica

Baixar livros de Psicologia

Baixar livros de Quimica

Baixar livros de Saude Coletiva
Baixar livros de Servico Social
Baixar livros de Sociologia

Baixar livros de Teologia

Baixar livros de Trabalho

Baixar livros de Turismo
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