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A linguagem é uma inesgotavel riqueza de
maltiplos valores. A linguagem ¢€ inseparavel do
homem e segue-0 em todos 0s seus atos. A
linguagem é o instrumento gracas ao qual o
homem modela seu pensamento,  seus
sentimentos, suas emogdes, seus esforcos, sua
vontade e seus atos, o instrumento gracas ao qual
ele influencia e é influenciado, a base ultima e
mais  profunda da sociedade  humana.
(Hjelmslev, 1975, p.1-2)

H& um seculo, o conflito entre a imprensa e 0
poder é uma questdo da atualidade, mas toma
uma dimenséo inédita hoje, porque o poder ndo é
mais identificado s6 ao poder politico (o qual,
além disso, vé suas prerrogativas roidas pela
ascensdao do poder econdmico e financeiro) e
porque a imprensa, 0s meios de comunicagédo de
massas ndo se encontram mais, automaticamente,
em relacdo de dependéncia com o poder politico;
0 inverso é quase sempre 0 caso. Pode-se até
mesmo dizer que o0 poder estd menos na acdo do
gue na comunicacao. (Ramonet, 2004, p. 39)
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RESUMO

O discurso jornalistico constitui, para a sociedade contemporanea, um poderoso
instrumento de construcdo e disseminacdo de valores cognitivos e passionais, de modo que,
no ambito politico, esse fazer tende a ser mais intenso e, conseqlientemente, mais evidente,
em periodos que envolvem campanhas eleitorais para a presidéncia de uma nagdo. Tal
panorama tematico sustenta a presente pesquisa que, embasada na teoria semidtica
greimasiana, busca (re)construir, por meio de diferentes géneros textuais que compdem o
jornalismo impresso — representado aqui pelos periodicos Folha de S.Paulo, O Estado de
S.Paulo, Istoé e Veja — a identidade do sujeito Luiz Inacio Lula da Silva no papel tematico de
candidato a presidéncia da Republica durante a disputa eleitoral de 2002 (especificamente no
periodo de junho a outubro). Para tanto, recorre-se a categoria de sujeito a fim de aborda-la
nas dimensdes cognitiva, pragmatica e passional e, a partir disso, verificar como se realiza
textualmente a imagem do candidato para o (e)leitor por meio do discurso jornalistico
impresso.

Palavras-chave: Semiética. Discurso jornalistico. Jornalismo impresso. Sujeito. Luiz
Inécio Lula da Silva.



CASTRO, Adriane Belluci Beldrio de. Press journalism discourse in the construction of a
political subject: the candidate to presidency Luiz Inacio Lula da Silva. 2007, 262 pages,
Dissertation (Doctorate in Linguistics and Portuguese Language) Science and Letters School,
UNESP, Araraquara, 2007.

ABSTRACT

The journalistic discourse consists of a powerful tool in the construction and
dissemination of passional and cognitive values in contemporary society, so that, in political
scope, this persuasive doing tends to be more intense and, consequently, more evident, in
periods that involve electoral campaigns to the presidency of a nation. Such thematic scenery
sustains the present research that, based on Greimasian Semiotic Theory, tries to (re)construct,
by means of different textual genres that compose the press journalism — represented here by
the newspapers Folha de S. Paulo and O Estado de S. Paulo, and by the magazines Istoé and
Veja — the identity of the subject Luiz In&cio Lula da Silva in the thematic role of candidate to
the Republic Presidency during the 2002 electoral dispute (specifically in the period from
June to October). To attain this, it is used the category of subject in order to approach it in the
cognitive, pragmatic and passional dimensions and, from this, verify how does it textually
realize the candidate”s image to the voter/reader, by means of press journalism discourse.

Keywords: Semiotics. Journalism discourse. Press journalism. Subject. Luiz Inacio Lula da
Silva.
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1 INTRODUCAO

Todo parecer é imperfeito: oculta o ser; € a partir dele
que se constroem um querer-ser e um dever-ser, 0 que
ja € um desvio do sentido. Somente o parecer,
enguanto o que pode ser — a possibilidade -, é, vivivel.
Dito isso, o parecer constitui, apesar de tudo, nossa
condicdo humana. E ele entdo manejavel, perfectivel?
E, no final das contas, esta veladura de fumaca pode
dissipar-se um pouco e entreabrir-se sobre a vida ou a
morte — 0 que importa? (Greimas)

O primeiro livro da Biblia, Génesis 1:26-27, apresenta a criagdo humana como um

reflexo, uma representacdo, uma imagem.

Também disse Deus: Facamos o homem a nossa imagem, conforme a nossa
semelhanca.[...] Criou Deus, pois, o homem a sua imagem, a imagem de Deus
o0 criou, homem e mulher os criou. (A BIBLIA SAGRADA, 1993, p. 3)

Na descricdo criacionista da origem humana, 0 homem ¢ apresentado como um reflexo
de Deus: a criatura é imagem e semelhanca do Criador.
De acordo com Houaiss (2001), os verbetes imagem e semelhanca referem-se

respectivamente a:

[...] aspecto particular pelo qual um ser ou um objeto é percebido;
representacdo da forma ou do aspecto de ser ou objeto por meios artisticos;
aquilo que apresenta uma relacdo de analogia, de semelhancga (simbdlica ou
real); réplica, retrato, reflexo; pessoa que representa, simboliza ou faz lembrar
alguma coisa abstrata; personificacéo [...] (HOUAISS, 2003, p. 1573)

[...] parecenca entre seres, coisas ou idéias que tém elementos conformes,
independentemente daqueles que sdo comuns a espécie; analogia; identidade;
aparéncia exterior; aspecto; conformidade entre 0 modelo e o0 objeto imitado
em arte [...] (HOUAISS, 2003, p. 2541)

Essas expressdes, registradas no texto biblico como discurso fundador e difundidas
culturalmente ao longo da histéria da humanidade, acionam e colocam em jogo duas

modalidades: a do ser e a do parecer.
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No discurso biblico, vemos entdo figurativizada a condicdo humana da relacao ser-
parecer, perfeicdo-imperfeicdo: enquanto o Criador figura como a perfeicao, a criatura surge
como a imitacdo, o simulacro.

Obviamente respaldada pela crenga, essa descri¢cdo mitica procura dar resposta aquilo
que — apesar de toda tentativa de se ignorar — ainda inquieta 0 homem: sua origem e seu
sentido na vida.

Recorrendo ainda a outro texto biblico, neste caso, ao evangelho de Jodo, 1:1: “No
principio era o Verbo, e o Verbo estava com Deus, e o Verbo era Deus” (A BIBLIA
SAGRADA, 1993, p. 479), depreendemos do versiculo que Deus é verbo, palavra. A palavra,
ao confundir-se com o proprio Criador, assume uma forca indescritivel. Assim, Deus, muito
mais que se manifestar pela palavra, é a prépria palavra.

Em toda a Biblia, Deus é igualado a palavra, ou seja, palavra e Deus sdo um sO
elemento, formam uma unidade (um € o outro e o outro é um), ndo ha diferenca entre ambos,
eles se encontram num processo de identidade absoluta. Essa identificacdo nos possibilita
inimeras leituras, entretanto a que nos cabe aqui destacar € apenas uma: a palavra vista como
criadora, geradora de sentido e vida.

Assim, reconhecemos a importancia da palavra para o ser humano: o individuo
necessita da palavra para sua sobrevivéncia e sua constituicdo como sujeito no meio social. A
palavra é tdo necessaria para a sobrevivéncia psico-social do ser humano quanto o oxigénio e
a agua o sdo para sua sobrevivéncia bioldgica.

A palavra e, em sentido mais amplo, a comunicacdo é a base constitutiva e
organizadora da vida em sociedade. Sem comunicacdo, ndo ha sociedade, ndo ha cultura. A
comunicacdo confunde-se assim com a propria vida humana.

Ao fazermos referéncia as duas citagdes biblicas acima, nossa intencdo é apenas
evidenciar um dos pontos centrais de nosso trabalho: a relacdo ser-parecer mediada pela
palavra na constituicdo do sujeito.

N&o abordaremos tal tema a partir do ponto de vista religioso. Ao contrario, como
género cientifico, o presente trabalho necessita de um aporte tedrico que se apresente
adequado e se sustente diante da comunidade académica.

Nesse sentido, nossa opcao cientifica € pela semiotica greimasiana que se constitui em
ampla, profunda, especifica e coerente teoria capaz de explicar satisfatoriamente a relacédo

homem-linguagem e a condicdo do parecer que se estabelece a partir dessa relacao.
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Greimas (2003, p.122) reconhece essa condicdo ao afirmar que “o parecer é nossa
condicdo, nossa quase intoleravel condicdo humana: por iSso € que somos, incessantemente,
um querer e um dever ser”.

Assim, a vida humana transforma-se em simulacro, cuja imperfeicdo inerente ao
parecer se organiza e se concretiza em forma de sentido. Esse sentido esta na esséncia humana
e se manifesta em sua existéncia.

Desse modo, temos, para a semiotica, o parecer como condi¢cdo sine qua non da
esséncia e da existéncia do homem e, por conseguinte, a relacdo entre parecer e ser manifesta-
se na constituicdo de sua natureza.

Ainda na perspectiva semidtica, 0 mundo é da ordem do parecer porque € visto pelo
homem e construido pela linguagem. Landowski (1995, p. 241) nos confirma, de certo modo,

tal condicdo, ao afirmar:

Ao ser, portanto, qualquer que seja 0 objeto considerado — e 0 sujeito que olha
—, hdo se tem nenhum acesso sendo pela mediacdo do parecer. Embora
escondendo o primeiro (ou por essa mesma razao), é ele, o parecer, - e ele s6 —
que pode significar o ser, e quica, até certo ponto e indiretamente, revela-lo.

No capitulo introdutorio de As astlcias da enunciacéo, Fiorin (1996) faz uma analise
de quatro passagens biblicas para explicar e demonstrar alguns principios constitutivos da
linguagem humana. Na descricdo desses trechos, o autor classifica tais principios como
pertencentes ao campo do mito, para quem este conceito pode ser definido como: “uma
explicacdo das origens do homem, do mundo, da linguagem; explica o sentido da vida, a
morte, a dor, a condicdo humana. Vive porque responde a angustia do desconhecido, do
inexplicavel; da sentido aquilo que ndo tem sentido” (FIORIN, 1996, p. 10).

Com certeza, dai advém a forca do mito no imaginario cultural da humanidade.
Mesmo que a ciéncia, em busca de principios reais, concretos, tenha a tendéncia a rejeita-lo,
uma vez que ele ndo pode ser compreendido e explicado pela razdo, o mito sobrevive e
subsiste a todas as coisas. Em Silva (1995, p. 28), também encontramos essa for¢a do mito:
“... ia dizer ‘o homem mitico’, mas o0 homem mitico somos todos nds; ele esta mais vivo do
gue nunca em nos...”.

Apresentados tais aspectos (miticos ou ndo) sobre o ser humano — 0 parecer como
condicdo de sua existéncia e a linguagem como manifestagdo desse parecer —, gostariamos de
evidencia-los como leitmotiv de nossa pesquisa a qual, a partir deste ponto, come¢camos a

expor mais especificamente.
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Nosso trabalho estd pautado na discusséo da relagdo entre sujeito, linguagem, midia e
historia.

Sabemos que o individuo se insere no mundo social, porque é capaz de comunicar-se.
Na verdade, ele sO existe, porque comunica. Essa comunica¢do — vista como elemento
essencial para a vida humana por possibilitar a interacdo entre os individuos — faz com que o
homem seja capaz de significar-se e atribuir significado as coisas que o cercam. Ou como
prefere Greimas: “Parece-nos que o mundo humano se define essencialmente como o mundo
da significacdo. SO pode ser chamado ‘humano’ na medida em que significa alguma coisa”
(GREIMAS, 1975, p. 11). “O homem vive num m
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de grande importancia e expressiva significagdo nas sociedades contemporaneas, o qual se
intensifica com o desenvolvimento imensuravel da comunicacao virtual.

Essa participacdo é importante a tal ponto que quase todo o conhecimento e o
acompanhamento que temos dos fatos mais representativos da sociedade nos é fornecido,
atualmente, por esses mediadores da comunicagdo social. Dessa forma, assim como outros
discursos que constituem o alicerce social, o discurso jornalistico se destaca pela sua
abrangéncia e sua capacidade de persuasdo e influéncia.

Os textos simulam representar a parte visivel, concreta, material das relagdes
interindividuais, mobilizando os discursos que circulam na sociedade e manifestando os
sentidos que formam a rede social na qual o conflito, a disputa, a oposicao € a tonica. Assim
acontece com os textos veiculados pela midia: tornam-se cenas espetaculares no espaco
publico (social), atraindo o leitor e configurando formas de pensar, sentir, agir, uma vez que
eles representam uma forte vertente produtora de sentidos de influéncia social na atualidade e,
como tal, um direcionador de opiniGes e comportamentos.

A midia, ao trabalhar com textos em cuja matéria-prima (linguagem) reside a acéo
simbdlica, atua efetivamente na formacdo do imaginario cultural da sociedade
contemporanea. De fato, a midia representa o palco para inimeros espetaculos que envolvem,
contagiam, anestesiam, enfim, inebriam o leitor, fazendo dele um co-adjuvante dos
acontecimentos.

Este é, em um sentido amplo, o objetivo do presente projeto: selecionar e analisar
diversos géneros textuais produzidos por jornais e revistas de grande circulacdo, para observar
discursivamente a construcdo de um sujeito de grande destaque na histéria politica brasileira,
a saber, Luiz In4cio Lula da Silva', bem como verificar quais sentidos sdo manifestados, de
modo predominante, em tais textos, para demonstrar o fazer persuasivo do discurso
jornalistico impresso.

Sendo assim, nossa hipdtese de trabalho é que o discurso jornalistico interfere de
modo significativo na formacdo da opinido publica, isto é, ele atua como um orientador da
opinido publica, e como tal, é inegavel sua participacdo na constituicdo da imagem de um
candidato durante uma campanha eleitoral para a presidéncia da Republica. Logo, nossa busca
sera pela (re)construcdo do sujeito Luiz Inacio Lula da Silva, a partir do discurso manifestado
por alguns meios de comunicacdo social impressos, no cenario politico que antecedeu as

elei¢Oes presidenciais em 2002.

! Os textos analisados, neste trabalho, divergem quanto & grafia do primeiro nome de Lula. Optamos pela forma
“Luiz”.
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Para realizacao de tal pesquisa, encontramos na semiotica greimasiana o embasamento
tedrico adequado, uma vez que sua preocupacao principal é buscar uma leitura capaz de dar
conta da complexidade do discurso, isto é, apreender a significacdo em sua globalidade e
profundidade.

A semidtica possibilita-nos uma aproximacao do sentido, que estd na base de um
texto, através do resgate e da analise de elementos advindos do proprio texto e essenciais na
producdo do sentido, tais como, lingua, sujeito e historia.

Para a semiotica, 0 conceito de texto ndo se restringe a producdo verbal — oral ou
escrita — tampouco a produgdes significantes de outras linguagens — cinema, danga, pintura,
TV etc. Em principio, o texto € um lugar semiotico onde, entre outras coisas, expressao e
contetido se encontram e se entrelacam.

Tal conceito vai muito além, é mais abrangente, pois, para a semiética, 0 mundo é um
texto. O mundo é um texto que se apresenta a n6s como um todo significativo, um conjunto
semidtico de onde emergem sentidos.

E, como salienta Bertrand (2003, p. 11), “a Semidtica se interessa pelo parecer do
sentido, que se apreende por meio das formas de linguagem e, mais concretamente dos
discursos que o manifestam, tornando-o comunicavel e partilhavel, ainda que parcialmente”.

Diante do exposto, resta-nos salientar alguns topicos metodoldgicos cuja presenca
serve para dar algum sentido a este texto, sdo eles: 0s objetivos que representam nosso querer-
fazer; a metodologia que se concretiza em nosso poder-fazer; o corpus que figurativiza nosso
fazer-fazer; e, finalmente, o percurso gerativo de nossa pesquisa que esboca a leitura, anélise e
producéo do trabalho.

Nossa busca, neste trabalho, sera analisar a construcdo do sujeito Luiz Inacio Lula da
Silva, por meio do e pelo discurso jornalistico da midia impressa brasileira durante o periodo
de junho a outubro de 2002, quando a campanha eleitoral a presidéncia do Brasil esteve a tona
como assunto para a sociedade brasileira.

Entretanto, é necessario lembrarmos que a candidatura de Lula em 2002 representava
sua quarta tentativa de chegar a presidéncia, ou seja, ele havia disputado outras trés elei¢cGes
anteriormente — em 1989, 1994 e 1998 —, sendo que em todas chegou ao segundo turno, mas
em nenhuma ganhou.

Posto isso, precisamos esclarecer que o enfoque deste trabalho serd apenas para a
quarta candidatura, mesmo sendo inevitavel o resgate, em alguns momentos, de tracos que
marcaram 0 Sujeito nas campanhas anteriores, 0 que encontraremos no proprio corpus a ser

analisado.
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Ao adotar um comportamento diferente do apresentado em candidaturas anteriores, 0
candidato Lula ao mesmo tempo em que rompe com um modelo ndo aceito pela maioria,
adotando uma nova conduta, estabelece um contrato fiduciario com aqueles que antes o
criticavam e o rejeitavam e, consequientemente, possibilita o apaixonamento e a adesdo
daqueles que, anteriormente, eram seus opositores. Nesse sentido, o discurso jornalistico
servira de influente mediador entre o candidato e o leitor-eleitor, visto que por meio dos
periddicos sera exibido (e também construido) esse discurso apaixonado.

Para confirmar nossa hipotese, descreveremos as dimensdes cognitiva, pragmatica e
passional do sujeito Luiz Inacio Lula da Silva, construidas pelo e constituidas no discurso
jornalistico em diferentes géneros textuais dos meios de comunicacdo impressos: dois jornais
— Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo — e duas revistas — Istoé e Veja. Além disso,
compararemos as descri¢cfes obtidas na andlise dos quatro periédicos, com o intuito de
verificar se a construcdo desse sujeito se da sempre do mesmo modo ou de forma diferenciada
nos periodicos analisados. Assim, sera possivel observar se o discurso jornalistico brasileiro
apresenta pontos de vista diferentes sobre um mesmo tema ou se ele é construido num
unissono.

Para tanto, nosso poder-fazer que se constitui na metodologia deste trabalho adota,
como fundamentacdo teorica, alguns conceitos semidticos, como por exemplo, o percurso
gerativo de sentido que € concebido em trés niveis ou instancias: o das estruturas
fundamentais (oposicdo semantica profunda — valores inscritos no quadrado semidtico); o das
estruturas narrativas (com dispositivos modais, sintaxe narrativa e esquema narrativo); e o das
estruturas discursivas (isotopias figurativas e tematicas, alem de projecdes enunciativas); sem
deixar de lado, evidentemente, a dimenséo passional do discurso.

Através desses conceitos operacionais, poderemos resgatar o sentido predominante
manifestado nos textos jornalisticos analisados e, tambeém, construir o percurso narrativo-
passional do sujeito em destaque no corpus.

Além disso, por considerarmos que o texto jornalistico ndo se limita a construcao
verbal, mas também compreende a visual, nossa andlise observard o sincretismo das
linguagens envolvidas.

O corpus desta pesquisa é constituido por diferentes géneros textuais (artigo, charge,
editorial, entrevista e reportagem), selecionados durante o periodo de junho a outubro de
2002, dos — j& mencionados — quatro periddicos de grande circulacdo nacional da midia

impressa.
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O que nos motivou a fazer tal selecdo foi a variedade de géneros textuais (em que

podemos encontrar diferentes linguagens: verbal, visual ou sincrética) em diversos meios,

para que pudéssemos estabelecer uma comparacdo entre o sentido construido nesses textos,

bem como o periodo que corresponde desde a oficializacdo das candidaturas (junho) até o

realizacdo das elei¢Ges (outubro).

Assim, para realizacdo deste trabalho, selecionamos e analisamos 0s seguintes textos:
e do més de junho de 2002:

v

v

uma reportagem publicada em 23/06/2002 pelo jornal O Estado de
S.Paulo;
uma reportagem publicada em 30/06/2002 pelo jornal Folha de
S.Paulo;

e do més de julho de 2002:

v

v
v

uma reportagem publicada em 07/07/2002 pelo jornal Folha de
S.Paulo;

uma charge publicada em 10/07/2002 pelo jornal Folha de S.Paulo;
uma reportagem publicada em 12/07/2002 pelo jornal Folha de
S.Paulo;

uma reportagem publicada em 09/07/2002 pelo jornal O Estado de
S.Paulo;

uma reportagem publicada em 24/07/2002 pela revista Istoé;

uma reportagem publicada em 31/07/2002 pela revista Veja;

e do més de agosto de 2002:

v
v

uma reportagem publicada em 14/08/2002 pela revista Istog;

uma cronica publicada em 27/08/2002 pelo jornal O Estado de
S.Paulo;

uma reportagem publicada em 28/08/2002 pela revista Veja;

uma reportagem publicada em 30/08/2002 pelo jornal Folha de
S.Paulo;

e do més de setembro de 2002:

v

v
v
v

uma charge publicada em 11/09/2002 pela revista Istoé;

uma charge publicada em 18/09/2002 pelo jornal Folha de S.Paulo;
um editorial publicado em 18/09/2002 pelo jornal Folha de S.Paulo;
uma reportagem publicada em 25/09/2002 pela revista Veja;
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v uma entrevista publicada em 25/09/2002 pela revista Veja;
v/ uma reportagem e uma entrevista publicadas em 25/09/2002 pelo
jornal O Estado de S.Paulo;
e do més de outubro de 2002:
v uma entrevista publicada em 02/10/2002 pela revista Istoé;

Finalmente, o percurso que seguimos para efetivar nosso texto esta organizado em oito
partes, sendo que a Introducéo e a Conclusao correspondem, respectivamente, aos itens 1 e 8
do trabalho e os itens 2 a 7 aos demais capitulos.

No capitulo 2 Semidtica e midia: percursos verbais e visuais do sentido,
discorreremos sobre os principios da teoria semi6tica, bem como seus recursos para analise
das linguagens verbal e visual — especificamente, do sincretismo dessas linguagens produzido
pelo discurso jornalistico. Além disso, apresentaremos o conceito de figuratividade e
esclareceremos os diferentes estagios do percurso gerativo do sentido.

No capitulo 3 Midia e histdria: (con)textos e discursos que se cruzam, faremos a
exposicdo de topicos essenciais sobre a linguagem — diferenciando os conceitos de texto e
discurso — e sua organizacao no discurso jornalistico.

No capitulo 4 Discurso politico na midia: uma paixdo semiética, apresentaremos
alguns principios teoricos sobre o conceito filosofico e semidtico de paixdo. Exploraremos
também duas paixdes freqiientes em disputas eleitorais: 0 medo e a esperanca.

No capitulo 5 A construcdo do sujeito no e pelo discurso jornalistico, esclareceremos
0 conceito de sujeito a partir das diversas implicacdes que o pressupde, tais como identidade-
alteridade, enunciador-enunciatério, ator, actante, papel tematico entre outras.

No capitulo 6 Luiz Inacio Lula da Silva em manchete: a imagem de um candidato,
analisaremos diversos textos organizados cronologicamente em funcao da data de publicagédo
pelos periddicos, com o intuito de ndo so (re)construir a imagem do candidato a presidéncia
do Brasil em 2002, Luiz Inécio Lula da Silva, por meio do discurso jornalistico, mas também
observar a voz do sujeito enunciador dos diferentes periodicos.

No capitulo 7 O ethos do discurso jornalistico impresso: uma analise comparativa
entre Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo, Veja e Istoé, compararemos o resultado das
andlises feitas no capitulo anterior e apresentaremos algumas considera¢@es do ethos de cada
periddico.

Convidamos, agora, nossos leitores a trilhar esse percurso!
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2 SEMIOTICA E MIDIA: PERCURSOS VERBAIS
E VISUAIS DO SENTIDO
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2 SEMIOTICA E MIDIA: PERCURSOS VERBAIS E VISUAIS DO
SENTIDO

As vezes, ndo conseguimos ver algumas coisas, até o
momento em que estamos preparados para olha-las de
um certo modo. (filme: Tenha fé)

Agora o ouvido de meus ouvidos despertaram e 0s
olhos de meus olhos se abriram. (Nietzche)

Gostariamos de iniciar este capitulo trazendo
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atores. Segundo Greimas (1976, p. 15), “[...] a percepcdo é considerada o ‘lugar néo
lingliistico onde se situa a apreensdo da significacdo” e é gracas a percep¢ao que o mundo
‘toma forma’ diante de nds, e para nos.

Desse modo, a vida humana como espetéaculo identifica-se a um texto cuja linguagem
sincrética absorve completamente o sujeito, produzindo um jogo de sentir, pensar e fazer que,
uma vez interiorizado neste sujeito, constroi ali seu espaco cénico de onde frui o sentido.

Como sugere também o verbete, todo espetaculo pressupde um publico, por isso
podemos dizer que todo texto é uma encenacdo a ser apresentada diante de um puablico — o
leitor — que tem a tarefa de resgatar os fios e retrilhar o percurso do sentido ali projetado.

Eis que deste modo se constituem os textos para o leitor, como espetaculos que
chamam e prendem a atencdo, que incitam e merecem observacdo, que suscitam e clamam por
contemplacédo. Esta é a acdo do leitor diante de um mundo constituido por e construido com
textos: contemplar, observar e prender-se aos espetaculos que o mundo Ihe proporciona.

Existem inumeras definicdes para texto. Sob a perspectiva semidtica, podemos
entendé-lo ndo sé como um entrelacamento de fios sintatico-semanticos que mobilizam
discursos e estruturam sentidos, mas também como uma cena espetacular cujas personagens —
sujeito e objeto — denominados actantes mantém relagdes estaticas ou dinamicas (BARROS,
2003, p. 195). E o espetéaculo narrativo.

Em Greimas (1976, p. 173), encontramos mais esclarecimentos sobre o que ele

considera como espetaculo, em termos semiéticos:

Ja dissemos que fomos marcados por uma observacdo de Tesniére [...] que
compara 0 enunciado elementar a um espetaculo. Se nos lembrarmos de que
as funces, segundo a sintaxe tradicional, sdo apenas papéis desempenhados
pelas palavras — o sujeito é nela ‘alguém que pratica a acdo’; o objeto ‘alguém
que sofre a acgdo’, etc. — a proposicdo é, com efeito, numa tal concepcéo,
somente o espetaculo que o homo loquens se da a si proprio. O espetéculo,
porém, tem isto de particular, é que ele é permanente: o contetido das
acBes muda todo o tempo, os atores variam, mas 0 enunciado-espetaculo
mantém-se sempre 0 mesmo, porque a sua permanéncia esta garantida pela
distribuicdo Unica dos papéis. (grifo nosso)

Em outra citacdo, Greimas (1976, p. 155) insiste no uso do termo espetaculo para se

referir a invariancia de elementos que ddo origem aos mais diversificados textos:

[...] O jogo sintatico que consiste em reproduzir cada vez, em milhGes de
exemplares, um mesmo pequeno espetaculo, que comporta um processo,
alguns atores e uma situagdo mais ou menos circunstanciada, talvez seja
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falseado e ndo corresponda a maneira de ser das coisas no mundo ‘real’[...]
(grifo nosso)

O texto é, no nivel narrativo, uma encenacdo entre sujeitos que se revestem em

diferentes papéis actanciais e agem uns sobre o0s outros, garantindo mudancas de estado. O

texto é, no nivel discursivo, um jogo de representacdes entre enunciador e enunciatario que se

olham e se aproximam ou se distanciam em funcdo do sentido ali manifestado. O texto €, no

nivel fundamental, uma estrutura bipolarizada que atrai e fixa a atencdo do leitor para um de

seus pélos. Assim, reiteramos nossa afirmacdo de que todo texto pode ser comparado a um
espetaculo, pois como este, 0 texto € uma encenagdo, um jogo de representacdes que atrai e
fixa a atencdo do publico.

Além dessas acepgdes — e talvez por elas mesmo —, o termo espetaculo é utilizado,
com tanta freqiiéncia, como mote em diferentes estudos cientificos. Como exemplo, podemos
citar Roger-Gérard Schwartzenberg (1978), em O espetaculo politico, ao afirmar que a
politica tem se apresentado aos eleitores como espetaculo. Inserida na inddstria da persuasao
(nos EUA no inicio da década de 30, quando o partido democratico instituiu um servigo
publicitario permanente), a politica passa ao campo da publicidade, cujo produto a ser
vendido é o candidato o qual, revestido em uma embalagem (aspecto fisico) e exibindo uma
marca comercial (partido), procura conquistar o mercado (eleitorado) através da
adesdo/compra (voto). Ndo se tem aqui uma propaganda totalitaria, com imposi¢do de um
candidato e seu programa, ao contrario, 0 que se tem é uma publicidade moderna em que se
vende um candidato, através de um processo de seducdo do eleitorado que explora mais a
emocao do que propriamente a razao.

Além do campo politico, vemos também a aproximagdo do termo espetaculo ao
discurso jornalistico ou midiatico. Mais que uma aproximacéo, constatamos uma transposicao
entre 0s campos semanticos de espetaculo e de jornalismo, visto que, principalmente nas duas
ultimas décadas, nos foi possivel assistir, ao vivo e em cores, aos inUmeros acontecimentos
gue marcaram a histéria, seja local, nacional ou internacional. O espectador tornou-se um
telespectador ao contemplar, a distancia, as cenas “reais” exibidas no noticiario. Um
observador que, em estado de estesia, mais € levado a sentir o acontecimento através de seus
olhos do que a refletir sobre ele. Seja pela televiséo, seja pelo jornal, o (tel)espectador depara-
se com a imagem daquilo que estd distante de si, mas aproximado pelo veiculo que a
transmite, isto €, o (tel)espectador é deslocado através da imagem que se imp0Ge diante dele,

em movimento na televiséo, ou embalsamada no jornal.
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Com efeito, podemos afirmar que os meios de comunicacdo de massa recriam 0S
acontecimentos de forma mais atraente e, consequentemente, o simulacro — inerente a relagédo
comunicativa humana — aparece, mais uma vez, e agora de modo espetacular, na apresentacdo
dos fatos. Podemos dizer que a transformacdo do acontecimento em uma noticia muito mais
sedutora coloca 0os meios de comunicacdo como produtores de uma espetacularizagdo dos
fatos, visto que o simulacro apresentado pela(na) televisdo ou pelo(no) jornal pode apagar a
diferenca entre acontecimento e imaginacdo, histéria e ficcdo, esséncia e aparéncia,
misturando-os, mesclando-os, combinando-os a ponto de produzir efeitos de realidade, de
hiper-realidade, de supra-realidade, ou até mesmo, de surrealidade.

O que pretendemos dizer com isso é que a funcdo do jornalista de retratar/relatar os
acontecimentos por meio das linguagens com objetividade é uma falacia, pois, pela semiotica,
sabemos que 0s conceitos de realidade, verdade, objetividade e imparcialidade — muito
empregados no ambito midiatico — ndo sdo sendo efeitos de sentido construidos pelo
enunciador em seu texto.

Além disso, o fazer jornalistico possibilita um percurso sinuoso no que podemos
considerar como campo artistico/literario da linguagem, visto que, no discurso jornalistico, é
quase inevitavel a presenca de certos elementos marcantes na criacdo ficcional, como por
exemplo, o uso recorrente de figuras de linguagem, bem como o fato de tais textos se
apresentarem mais iconicos, ou seja, terem como caracteristica essencial a figuratividade.

Por isso, ousamos dizer que a relacao entre acontecimento e espetaculo esta na base da
producdo jornalistica cujo enunciador, por meio de diferentes linguagens, apresenta um modo
de construir figurativamente os acontecimentos para serem vistos como espetaculos pelo
leitor-espectador a fim de prender sua atencéo.

De modo semelhante, Marrone (1998) apresenta a relacdo entre informacdo e
espetaculo em telejornais, que pode ser estendida a tendéncia que tem mobilizado os meios de
comunicacdo, em geral, a repensarem seu objeto e exibi-lo ao publico.

Segundo esse autor (1998, p. 3):

Esses problemas préaticos que se referem a gestdo cotidiana dos telejornais
implicam um problema teérico de certa relevancia: aquele que se refere ao
assim chamado infotainment?, ou seja, aquele género televisivo que mistura
em seu interior finalidade e intengdes espetaculares.

2 Infotainment: neologismo inglés que poderia ser traduzido como “infortenimento”, com o sentido de algo que
mistura informacdo e entretenimento.
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Em outro trecho de seu trabalho, Marrone (1998, p. 14), ainda se referindo ao
telejornal, afirma “[...] o modo de apresentar-se e de apresentar as noticias, portanto, de dar-se
a ver (que ja €, a rigor, espetaculo) € um modo de tomar posicdo no mundo [...]” (grifo
nosso).

Enfim, se o termo “espetaculo” é evocado por diversos pesquisadores de diferentes
areas, certamente € porque ele representa de modo preciso nossa esséncia e existéncia, ou pelo
menos, € ele que melhor se nos da a perceber as complexas relagcdes sociais. Visto pelas
palavras de Debord (1997, p. 15):

N&o € possivel fazer uma oposicdo abstrata entre o espetaculo e a atividade
social efetiva: esse desdobramento também é desdobrado. [...] A realidade
surge no espetaculo, e o espetaculo é real. Essa alienacdo reciproca é a
esséncia e a base da sociedade existente.

Baseado nesses diferentes tracos semanticos, o lexema “espetaculo” constitui para nés
a metafora (im)perfeita do tema desenvolvido no presente trabalho. Seja atraves da
identificacdo de espetadculo com a midia (ou discurso jornalistico), seja a partir de sua
associacdo com a politica (mais especificamente, com as campanhas eleitorais), seja ainda
pelo seu sentido mais profundo de relagdo com a vida social. Em qualquer nivel de andlise, ou
contexto, teremos o espetaculo (a encenagdo ou o jogo a partir do qual o sentido € produzido)
que desperta tanta atencdo e conduz o olhar daquele que se coloca como espectador: neste
caso, o leitor dos meios de comunicagao impressos.

Além disso, aproximando os termos “parecer”, “mito” e “espetaculo” — ja explorados
até aqui —, constatamos algo em comum entre eles que se explica pelo fato de que o mundo
natural sé se manifesta por meio deles, ou seja, a esséncia e a existéncia humana, e portanto
social, somente se constitui de sentido através do parecer, através do mito e através do
espetaculo. Podemos afirmar, entdo, que esses trés aspectos da linguagem garantem a

condi¢cdo humana a diversidade, a multiplicidade, a ambiguidade, a polissemia.

2.1 Semiotica e as diferentes linguagens (verbal e visual)

Ja ¢é sabido que a semidtica greimasiana tem sua origem alicercada em algumas teses
centrais apresentadas em Curso de Linguistica Geral — obra atribuida a Ferdinand Saussure —,

entre elas, a concepg¢do de que signo é uma unidade indissoltvel de significante e significado.
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Isso possibilitou a re-inclusdo da semantica no campo da linglistica e, posteriormente, o
desenvolvimento da teoria semidtica.

A semiotica, campo de investigacdo que se constréi a partir de meados do século XX,
consolida-se, entre outros fatores, como a teoria que possibilita o alargamento do conceito de
linguagem ao conjunto dos sistemas de significacdo verbais ou ndo-verbais.

Greimas e Courtés (1979, p. 259) declaram que:

Partindo do conceito intuitivo do universo semantico, considerado como o
mundo apreensivel na sua significacdo, anteriormente a qualquer andlise, tem-
se o direito de estabelecer a articulagdo desse universo em conjuntos
significantes ou linguagens, que se justapdem ou se superpdem uns aos outros.
Pode-se igualmente tentar indicar algumas caracteristicas que parecem aplicar-
se ao conjunto das linguagens. Assim, todas sdo biplanas, o que quer dizer que
0 modo pelo qual elas se manifestam n&o se confunde com o manifestado [...]

Assim, dessa citacdo extraimos, pelo menos, duas idéias basicas que vao fundamentar
a semiotica e promover, de certo modo, seu amplo desenvolvimento e aplica¢do nas ciéncias
humanas: a primeira é que ha diferentes conjuntos significantes (linguagens) que articulam o
universo semantico; a segunda diz respeito ao fato de que toda linguagem € biplana.

A concepc¢do que apresenta as linguagens em dois planos € fruto do trabalho de outro
importante pesquisador nessa area — Louis Hjelmslev —, em quem Greimas se inspirou para
estabelecer os dominios da semioética.

Para Hjelmslev, toda linguagem se articula em dois planos: o da expressdo e o do
conteddo, sendo que ambos podem, ainda, ser observados em relacdo a uma forma e a uma
substancia.

Vejamos algumas explicagOes sobre esses planos:

e plano da expressdo: deve ser entendido como

[...] o significante saussuriano considerado na totalidade de suas articulacGes,
como o verso de uma folha de papel cujo anverso seria o significado, e ndo no
sentido de ‘imagem acustica’ como uma leitura superficial de Saussure
permite a alguns interpretad-lo. O plano da expressdo esta em relacdo de
pressuposicdo reciproca com o plano do conteddo, e a reunido deles no
momento do ato de linguagem corresponde a semiose. A distin¢ao desses dois
planos da linguagem é, para a teoria hjelmsleviana, logicamente anterior a
divisdo de cada um deles em forma e substancia. (GREIMAS e COURTES,
1979, p. 174)

e plano do contetdo:
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substancia sonora, visual ou outra, outros, porém, se realizam em uma semidtica sincrética,
em uma pluralidade de substancias que produzem assim uma sinestesia.

Decorre disso o fato de que, em semiotica, a reunido de linguagens num determinado
texto € chamada de “sincretismo”. No caso dos meios de comunicagdo impressos, como
jornais e revistas, 0s textos com fotos, gréficos, fundos coloridos sdo exemplos de “semidticas
sincréticas”. Sincretismo, portanto, € a relacdo estabelecida entre as linguagens, num
determinado texto, e, conseqlientemente, a construcdo do sentido decorrente dessa relacao.

Em Greimas e Courtes (1991, p. 233), encontramos a seguinte explicagéo:

As semiodticas sincréticas (no sentido de semidticas-objetos, quer dizer, das
magnitudes manifestadas que dao a conhecer) se caracterizam pela aplicagéo
de vérias linguagens de manifestacdo. Um spot publicitario, uma historieta,
um telejornal, uma manifestacdo cultural ou politica sdo, entre outros,
exemplos de discursos sincréticos. [...] semioticas sincréticas constituem seu
plano da expressdo — e mais precisamente a substincia de seu plano da
expressdo — com os elementos dependentes de varias semidticas heterogéneas.
Afirma-se, assim, a necessidade — e a possibilidade — de abordar estes objetos
como “todos” de significacdo e de proceder, em um primeiro momento, a
analisar seu plano do contetdo. (tradugdo nossa)®

Além dos conceitos explorados até o momento — plano da expressdo, plano do
conteddo, semi-simbolismo, sincretismo —, outro se faz central para a teoria semidtica e sua
proposta de interpretacio das diferentes linguagens. E o conceito de figuratividade que,
partindo da expressdo plastica, se estende, posteriormente, para todas as linguagens.

Bertrand (2003), nos capitulos 5, 6 e 7, desdobra o conceito de figuratividade. Por
meio da analise de varios exemplos de discurso (principalmente o literario), o autor constroi,
em pormenores, 0s inimeros aspectos desse termo essencial e complexo da semiotica.

Em linhas gerais, figuratividade sugere espontaneamente a semelhanca, a
representacdo, ou a imitacdo do mundo pela disposicdo das formas numa superficie. E capaz
de tornar sensivel a realidade sensivel e, desse modo, é um termo aplicado a linguagens
verbais e ndo-verbais, pois estas ttm, em comum, a propriedade de produzir e restituir
parcialmente significacfes analogas as de nossas experiéncias perceptivas mais concretas. A

figuratividade faz surgir aos olhos do leitor a “aparéncia” do mundo sensivel.

% Las semioticas sincréticas (en el sentido de semidticas-objetos, es decir, de las magnitudes manifestadas que
dan a conocer) se caracterizan por la aplicacién de varios lenguajes de manifestacion. Un “spot” publicitario, una
historieta, un diario televisado, una manifestacion cultural o politica son, entre otros, ejemplos de discursos
sincréticos. [...] las semidticas sincréticas constituyen su plano de expresion — y mas precisamente la substancia
de su plano de expresion — con los elementos dependientes de varias semioticas heterogéneas. Se afirma asi la
necesidad — y la posibilidad — de abordar esos objetos como “todos” de significacion y de proceder, en un primer
tiempo, a analizar su plano de contenido. (GREIMAS e COURTES, 1991, p. 233)
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O conceito de figuratividade também tem raiz na teoria do sentido, de modo que
podemos observa-lo mais amplamente nos fenbmenos semanticos e realizagGes culturais
ligados aos processos de figurativizacao.

Como afirma Bertrand (2003, p. 154), a figuratividade rege em boa medida muitas
formas e géneros discursivos — dentre eles, o discurso jornalistico. Desse modo, a
figuratividade € considerada, em semiotica, uma propriedade semantica fundamental da
linguagem, que se apresenta em diferentes graus de manifestacdo de acordo com o discurso.
Os discursos, entdo, se organizam em mais figurativos (considerados, grosso modo,
figurativos) ou menos figurativos (designados como tematicos). Essas duas grandes classes
discursivas (figurativa e tematica) apresentam cada qual uma forma de adesdo do
enunciatario, ou seja, um modo de adesdo que o contrato enunciativo de cada tipo de discurso
propde ao enunciatario — em que ele faz crer e como.

Como nosso interesse reside no discurso jornalistico, considerado mais figurativo
neste trabalho que envolve diferentes géneros textuais — de charges a reportagens -,
abordamos a discussdo do conceito de figuratividade, relacionando-o ao modo de adesdo do
enunciatério ao discurso, visto que um dos objetivos dos meios de comunicacdo €, de certo
modo, promover a aproximacdo do enunciatario e garantir sua fidelidade. Logo, quanto
melhor desempenho na construcdo de discursos que arregimentem leitores por meio da
aceitacdo de contratos de veridiccdo estabelecidos, principalmente, pela dimensdo figurativa,
maior 0 Sucesso e a permanéncia desses meios no mercado.

A figuratividade pode ser entendida, ainda, como a transcodificagdo das figuras da
expressao do mundo natural em figuras do contetdo das linguas naturais. Podemos dizer,
entdo, que a figuratividade representa os modos de “contato” por meio dos quais, gracas a
atividade de percepgéo, o sujeito adere a substancia do contetdo.

A figuratividade, entdo, se define também como um aspecto da semiose (ja
mencionada anteriormente), por meio da qual ha uma aproximacgdo e um ajuste entre uma
figura significante do mundo percebido e o conte(do de um sistema de representacdo verbal,
visual ou sincrético. Essa relacdo é maleavel, culturalmente alterada pelo uso e simulada no
discurso, por isso a recusa a idéia de que os textos apresentam um “referente real” ou
“referente ficticio, imaginario”. Para a semiotica, os textos produzem “efeitos de realidade”
ou “efeitos de ficcdo” e essa construcdo tem como um de seus pilares a figuratividade.

De acordo com Bertrand (2003, p. 155):
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[...] os textos figurativos requerem uma forma de racionalidade peculiar, que é
de ordem analdgica, e ndo dedutiva. A adesdo do leitor procede, por assim
dizer, de maneira lateral: basta pensar no funcionamento da parabola
(evangélica ou ndo), cujo significado figurativo esta ai para veicular uma
mensagem abstrata, espiritual ou teérica, que sé pode adotar, para se dizer e
ser compreendida, um suporte concreto da linguagem. [...] Fala-se, entdo, em
‘pensamento  figurativo’, em ‘raciocinio figurativo’ e evoca-se a
‘profundidade’ do figurativo, embora este se situe na superficie das estruturas
discursivas, dentro do percurso gerativo do sentido.

Assim, é importante ressaltar que, para se ter acesso a figuratividade, ha necessidade
de uma anélise da estruturagdo sintagmatica dos textos, ou seja, a chamada isotopia do
discurso. A isotopia designa a interacdo dos semas ao longo de uma cadeia sintagmatica (dos
elementos de significacdo — ndo das palavras — e das figuras — ndo dos signos). Sua analise
permite examinar a permanéncia e a transformacéo dos elementos de significagao.

A isotopia do discurso vai ser desdobrada em isotopia figurativa e isotopia tematica.
Elas se diferem, mas sdo igualmente complexas e se encontram entretecidas no discurso. A

isotopia figurativa, concernente aos atores, ao espaco e ao temm4a0g‘r
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construidos com maior grau de figuras, pois, como afirma Bertrand (2003, p. 155), “fazer ver
também é fazer crer”.

Também associada a figuratividade, esta a dimensao passional do discurso, ja que, ao
explorar mais enfaticamente a isotopia figurativa, um texto transforma-se em poderoso
instrumento de envolvimento passional dos enunciadores e enunciatarios. Para nos, fazer ver é
fazer sentir para fazer crer. Ao despertar paixdes euforicas — tal como a esperanca —, a partir
de um arranjo altamente iconico (mais figurativo), o enunciador sensibiliza mais rapidamente

0 enunciatério e o leva a crer mais facilmente em um tema correspondente.

2.2 Semiotica narrativa e discursiva: conceitos, operacionalizacdo e o percurso gerativo

do sentido

Aliando principios da linglistica saussuriana com reformulagBes feitas por
Hjelmeslev, explorando o modelo proppiano de analise de narrativas, dialogando com a
problematica do sujeito lancada por Benveniste e refletindo sobre alguns aspectos da
fenomenologia sob a perspectiva de Merleau-Ponty, Greimas e seus colaboradores
desenvolveram, ao longo de quase meio século, uma teoria cientifica que, por sua extensdo e
profundidade, equivale a uma radiografia da organizacdo e do funcionamento social
sustentados e consolidados pela(s) e na(s) linguagem(ns).

Essa teoria — com ares de ciéncia — foi, pouco a pouco, assumindo um papel de
destaque junto a pesquisas nas areas das ciéncias humanas e sociais, delineando-se como 0
estudo da significacdo e do sentido.

O projeto semio6tico, que podemos designar como de base para toda a ampla pesquisa
desenvolvida posteriormente, teve como marco inicial a publicacdo da obra de Greimas,
Semantica estrutural, a qual reuniu diretrizes essenciais para a fundamentacéo dessa teoria.

O autor, ao demarcar nessa obra as estacas do campo semantico, inicia a construcao de
um grande edificio cientifico cujos pilares se concretizaram como um modelo de investigacao
da significacdo. Esse modelo, visto inicialmente como linguistica do discurso, logo em
seguida, se estabelece como semidtica européia cujas raizes e postulados nascem da teoria da
linguagem de origem linguistica, mas sua abrangéncia, aplicacdo e repercussao va@o, pouco a
pouco, se estendendo para as demais linguagens.

A semiotica, como uma teoria do sentido, tem um dominio muito amplo e se vale de
diferentes disciplinas das ciéncias humanas para a constituicdo de seu arcabouco tedrico. Ou

seja, em seus principios, ela é originaria da confluéncia entre ramos da ciéncia linguistica, da
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antropologica e da filosofica, por isso, mesmo sendo considerada em geral como estrutural e
de inspiracdo hjelmsleviana, € um produto interdisciplinar que procura realizar, de modo
eficaz e coerente, aproximacdes teodricas que déem conta de seus questionamentos.
Diferenciando-se da semantica, cujo objetivo é estudar as significacBes lexicais
tomadas em sua evolucdo historica (semantica historica) ou nas relagdes constitutivas do
sentido da palavra (semantica sincrénica), a semiotica aproxima-se da semiologia, uma vez
gue ambas sdo de carater mais geral, ou seja, preocupam-se com as diferentes formas de

manifestacdo da linguagem. Além disso, essas duas tém

[...] em comum o fato de ultrapassarem a semantica em dois sentidos: para
além da palavra, da oracdo, do periodo, elas encaram o0s fendmenos
significantes em sua globalidade discursiva, para além da simples lingua
natural, elas consideram a significacdo como um objeto proprio, transversal as
linguas que lhe ddo forma e asseguram-lhe a eficiéncia (BERTRAND, 2003,
p. 12).

Segundo Fiorin (1995), Semantica estrutural desempenhou um papel fundamental na
construcéo do edificio tedrico da semidtica francesa. Para ele, essa obra exerceu a funcéo de
discurso fundador, em suas palavras, “[...] funciona como referéncia bésica para a elaboracao
tedrica e para a compreensdo de um dado dominio da ‘realidade’; estabelece uma relacéo
particular com o que veio antes” (FIORIN, 1995, p. 19-20).

Ao descrever e explicitar o papel da seméntica na constituicdo da semidtica, Fiorin se
refere a um projeto semiotico: “Verifica-se aqui que, ao pensar a semantica de duas maneiras,
Greimas esta elaborando, na verdade, ndo um projeto semantico, mas um projeto semiotico”
(FIORIN, 1995, p. 24).

Esse projeto semiotico viria, anos mais tarde, consolidar-se como um dos mais
difundidos e utilizados métodos cientificos de analise do sentido, o qual deve ser percebido
como as relagdes estruturais, subjacentes e reconstrutiveis que produzem a significacao.

E é com a publicacdo de Du sens, em 1970, que Greimas propde dar mais
esclarecimentos sobre o objeto cientifico que o envolveria por mais duas décadas.

Dessa forma, Greimas concebeu uma teoria de analise do discurso a qual oferece
principios, métodos e técnicas que, embora complexos, sd@o adequados e eficientes a analise
interna do discurso apreendido em diferentes niveis de geracdo e de abstracdo 0s quais se
articulam segundo um percurso, consagrado como percurso gerativo do sentido.

O discurso é, entdo, analisado, pela semiética greimasiana, por meio da identificagdo

desses trés diferentes niveis ou instancias: o das estruturas fundamentais (oposicdo semantica
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profunda — valores inscritos no quadrado semidtico); o das estruturas narrativas (com
dispositivos modais, sintaxe narrativa e esquema narrativo); e o das estruturas discursivas
(isotopias figurativas e tematicas, além de projecbes enunciativas), sendo que cada nivel
comporta dimensfes sintaticas e semanticas. Para explicitar esse processo de geragdo do
sentido, descreveremos brevemente cada um dos niveis.

O nivel mais simples, geral e abstrato é o denominado fundamental. Nesse nivel, o
sentido é estabelecido em uma rede de relacdes a partir de uma categoria semantica minima
que comporta dois elementos simples em oposi¢do entre si. Esses elementos simples, por
meio de operacOes de afirmacdo e negacdo, mantém relacdes de contradi¢do, contrariedade e
implicacdo. Dessa rede de relagdes, ¢ formalizado o0 modelo do quadrado semidtico, o qual
ainda apresenta um termo complexo (afirmacdo simultanea dos termos simples) e um termo
neutro (negacdo simultanea dos termos simples). E interessante observar, nesse modelo, que,
embora as relagdes sintaticas sejam sempre mantidas, a categoria semantica pode variar. Ao
lado da categoria semantica (dimensdo inteligivel), dispde-se também de uma orientacdo
sensivel aos termos simples, ou seja, uma valorizacao positiva ou negativa desses elementos
em funcdo do discurso: € a chamada categoria forica, da qual resultam os qualitativos euférico
e disfdrico.

No nivel intermediario, designado como narrativo, ressalta-se o percurso narrativo de
um sujeito cujo ponto central incide sobre a transformacdo de estados por que passa esse
sujeito e, consequentemente, sobre a relacdo de juncdo que se estabelece entre ele e um objeto
de valor. Esse percurso narrativo do sujeito, aliado a outros dois percursos (0 do destinador-
manipulador e o do destinador-julgador), constitui 0 esquema narrativo candnico que, por sua
vez, compreende quatro etapas: manipulacdo, competéncia, performance e sancdo. Além das
relacbes estabelecidas entre sujeito e objeto de valor, é importante considerar, ainda nesse
nivel, os estados de alma do sujeito, ou seja, observar a(s) paixdo(des) que regula(m) o sujeito
e seu fazer.

Os niveis fundamental e narrativo definem a instancia sémio-narrativa de geracdo do
sentido. Resta-nos agora esclarecer em que consiste o nivel discursivo.

Mais complexo e superficial de todos, o nivel discursivo se apresenta por meio da
articulacdo dos elementos enunciativos (pessoa, tempo, espaco) dispostos de tal modo a
garantir um enfeixamento tematico que pressupde figuras (dependendo do tipo de discurso,
aparecem mais, ou menos, figuras).

A respeito do percurso gerativo do sentido, Bertrand (2003, p. 48) afirma que “[...]

cada um dos niveis desse percurso €, na realidade, uma janela aberta para um conjunto de
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problematicas que, separadamente, foram objetos de inUmeras investigacfes entre 0s
semioticistas”. 1sso garante um avango ainda maior da teoria que, nos dias atuais, aprofunda
questdes ja apontadas por Greimas.

Esse aprofundamento evidencia um novo momento para os semioticistas que, partindo
do modelo classico, apresentam um modelo passional do percurso gerativo do sentido,
redirecionando a semidtica da acdo para uma semiotica da paixao.

Inseridos nesse universo semidtico de observacdo dos discursos produzidos pela e na
sociedade, encontramo-nos diante de uma teoria que, pressupondo o fazer do enunciador e a
atividade decorrente da leitura, “mergulha” no texto em busca do sentido.

Por isso, podemos afirmar que o discurso, para a semiotica, se constitui num ir-e-vir
do texto, da manifestacdo a imanéncia e da imanéncia a manifestacdo. Desse modo, é no
entremesclar dos fios sintaticos e semanticos do texto que se esconde e se camufla o sentido;
para chegar a ele, o semioticista deve trilhar percursos, reconhecer atores, desvendar tragos,
passear por tramas, depreender paixdes, contornar figuras, esbocar temas até atingir suas
profundezas.

Esse é o panorama conceitual do presente trabalho que, ao se fundamentar na
semiotica greimasiana, entende o texto como um processo de significacdo, de construcdo do
sentido, de discursivizagéo, estruturado por uma rede de relacdes sintatico-semanticas em cuja
analise se estabelece o didlogo texto-discurso-sentido.

Nos estudos atuais da semiotica, encontramos, para a nogao de texto, duas concepgdes
que adotamos neste trabalho. A primeira concepcdo observa o texto como um objeto de
significacdo, de cujo interior emana o sentido, ou seja, a partir do enunciado e,
consequentemente, da analise interna (estrutural) que dele se faz, é possivel chegar ao sentido.
Complementar e paralelamente a essa concep¢do, adota-se um outro ponto de vista para a

andlise do texto, desta vez como objeto de comunicacdo entre sujeitos

(enunciador/enunciatario) que, pelo texto, se projetam e se reconhecem a ponto de sugerir um
simulacro da enunciacao.

Esquematizando o que foi apresentado neste topico, teremos:
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Certamente, houve momentos em que as atencfes se voltaram mais para uma do que
para outra forma de comunicagdo; entretanto, é inegavel a participacdo de ambas na
composicao do construto cultural da humanidade.

Nesse contexto, podemos afirmar que, de certo modo, o século XX marcou a historia —
entre outros aspectos — como o periodo em que mais se produziu e mais se utilizou de
recursos para disseminacdo da imagem como forma de comunicacdo entre as diferentes
camadas sociais, quer pela publicidade, quer pelos meios de comunicacdo social — jornal,
revista, televisdo e, mais recentemente, internet. Ha algumas décadas, vivemos a era da
imagem impressa e eletronica, on-line e em tempo real, que invade espacos e cria novos
(ciberespaco) para projetar neles todo o imaginario cultural da humanidade a uma velocidade
jamais equiparavel a nossa possibilidade de absorcao.

Entretanto, nessas novas formas de relagéo e de contato comunicativas desenvolvidas
e vividas pelo ser humano, deparamo-nos com os mesmos desejos, anseios e angustias que 0
marcam ha séculos, encontramos as mesmas paixdes que 0 governam ha tempos e que se
concretizam em acOes ja reconhecidas em antigas narrativas cuja estrutura se mantém intacta,
embora sua superficie se diversifique e se atualize em novas figuras a todo instante. E como
se estivéssemos diante de uma tela em que formas ja se solidificaram em antigos sulcos,
porém, ao frescor de coloridas pinceladas, temos sempre a impressao de viver o novo (va
ilusdo da humanidade!).

ApOs esse brevissimo relato da origem e da participagdo da imagem em nossa
sociedade, € necessario entendermos a complexidade de sua natureza e funcionamento.

A imagem, por ser considerada uma linguagem universal, incita naturalmente a uma
leitura. Muitas vezes, o leitor realiza a leitura da imagem sem critérios especificos, justamente
pelo fato de se sentir competente a reconhecer sua forma de manifestacdo e,
consequentemente, seu contetdo. Decorre dai uma sutil distingdo que gostariamos de destacar
sobre 0 ato de leitura da imagem: sua percepcao e a apreensdo de sua significacao.

Bertrand (2003, p. 160) explica a relacdo entre o sujeito e 0 mundo natural por meio

dos sentidos, utilizando para tanto citagdes de Merleau-Ponty:

[...] “essa experiéncia [da percepc¢do] nos pde em presenca do momento em
que se constituem para nés as coisas [...]; ela nos fornece um logos no estado
nascente’. Se a visdo ja estd habitada por um sentido ‘que lhe d& uma funcéo
no espetaculo do mundo’, logo esse mundo do senso comum se desenvolve
como uma linguagem figurativa e articulada em ‘propriedades sensiveis’
inseparaveis de ‘propriedades discursivas’.
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Se “propriedades sensiveis” sdo inseparaveis de “propriedades discursivas”’, a
percepcao ja é a possibilidade do sentido, € a significagdo em potencial que, através do
parecer, realiza um movimento de constituicao reciproca entre o sujeito e o objeto visto.

Ver é ndo so identificar objetos do mundo, como também apreender relagdes entre tais
objetos, para construir significacdes. Ver é compreender e interpretar relacbes de sentido.
“Ver ja ¢ um ato de linguagem. Esse ato faz das coisas vistas a enunciacdo da invisivel textura
que as ata” Certeau (apud BERTRAND, 2003, p. 160).

Além disso, se, como afirmou Kurt Tucholsky (apud JOLY, 2003, p. 25), Ein Bild
sagt mehr als 1000 Worte (“uma imagem vale mais do que mil palavras”), é indiscutivel o
poder de manifestar sentidos e de provocar sensacGes que as imagens tém. Nao soO isso. As
imagens, expressdo basica dos meios de comunicacdo, sdo utilizadas como evidéncia de
autenticidade de um fato — “efeito de realidade” (Roland Barthes), ou ainda “impressao
referencial” (Rastier e Greimas) —, pois toda imagem conta uma historia.

Outro fator que reforca a acdo das imagens sobre os (tele)espectadores é o fato de que
sua exibicdo, muitas vezes, feita simultanea e instantaneamente, produz o efeito de que €
possivel vivenciar varios acontecimentos ao mesmo tempo em diferentes lugares — uma vez
que a relacdo tempo-espago passa a ser uma questdo bastante relativa, visto que “eu estou
aqui, mas meus olhos podem estar Ia sem que para isso haja uma variagdo espacio-temporal”
—, podemos afirmar que essa € uma experiéncia estésica em que se tem um rearranjo das
dimensGes espacio-temporais, diferente do que estamos acostumados a vivenciar. A
experiéncia estética, assim como vemos em Greimas (2002), é um evento extraordinario
enquadrado pela cotidianeidade, € uma surrealidade englobada pela realidade; nela o tempo
para, o0 espaco se fixa e ocorre um sincretismo entre sujeito e objeto que estdo disjuntos na
temporalidade de todos os dias.

Merece destaque também o fato de que a imagem carrega em si a ambiguidade, pois,
embora pareca auto-referente, possibilita 0 engano, o desvio da “realidade”, o distanciamento
daquilo a que se refere no mundo natural. Uma vez que depende da producéo por um sujeito e
do reconhecimento por outro, o sentido ndo é fixo, mas construido a partir daquilo que ela
evidencia.

Além disso, a imagem é um objeto segundo em relacdo a um outro que ela representa
de acordo com certas leis particulares. E, por apresentar essa natureza imitadora, as imagens
sdo traidoras, pois a0 mesmo tempo em que nos oferecem um sentido delineado, elas podem
sugerir outro, as vezes, até mesmo divergente do primeiro, principalmente quando em relagéo

com outra linguagem, como, no caso de jornais e revistas, a linguagem verbal.
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Entretanto, toda imagem apresenta um carater referencial e um carater discursivo que
possibilita certas regulacdes de sentido no momento de sua leitura. Isso equivale a dizer que,
mesmo sendo essencialmente polissémica, a imagem, como qualquer outra linguagem, é
passivel de especificidades que garantem sua analise, além disso, traz a tona marcas
enunciativas que organizam sua significacdo no contexto socio-histérico-cultural. “Em
semidtica visual, a imagem é considerada como uma unidade de manifestacao auto-suficiente,
como um todo de significacdo, capaz de ser submetido a analise” (GREIMAS e COURTES,
1979, p. 226).

H& quem diga que as imagens podem testemunhar o que ndo pode ser colocado em
palavras, mas seria essa a relacdo entre imagem e palavra em nossos dias: uma diz o que a
outra ndo pode revelar?

Cremos que nao, pois imagem e palavra se completam. Ha entre elas um principio de
interacdo constante, de circularidade reflexiva e criadora. Elas se suprem mutuamente de suas
deficiéncias, se alimentam uma da outra, como num ciclo vital, para gerar sentido.

Sendo assim, imagem e palavra sdo linguagens distintas em natureza — forma e
substancia da expressao —, mas semelhantes em atributos — forma e substancia do contetdo -,

além disso, ambas realizam funcGes comunicativas e, conseqlientemente, discursivas.
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3 MIDIA E HISTORIA: (CON)TEXTOS E
DISCURSOS QUE SE CRUZAM
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3 MIDIA E HISTORIA: (CON)TEXTOS E DISCURSOS QUE SE
CRUZAM

O mundo é para a semiftica um texto, a macro-
semidtica do mundo natural, que ja se apresenta a nos
como um conjunto significante e ndo como uma tela
cinza, insignificada. (Waldir Beividas)

O discurso é esse espaco fragil em que se insere e se
Iéem a verdade e a falsidade, a mentira e o segredo;
[...] equilibrio mais estavel ou menos, proveniente de
um acordo implicito entre os dois actantes da estrutura
da comunicacdo. (Greimas)

E impossivel concebermos uma sociedade sem comunicacdo. Nossa organizagdo
social se estabelece gracas & comunicacdo. Vivemos imersos num mundo tecido pela
comunicagdo o qual se estrutura a partir de inimeros sentidos e de incontaveis discursos.

Nesse mundo plurissignificativo da comunicacdo, o ser humano necessita de uma
direcdo, de um sentido. Imerso no caos discursivo — areia movedica que o prende e o tenta
engolir —, o individuo cré sobreviver por uma orientacdo que sé pode ser estabelecida por
textos.

Se ndo tivesse como esteio o0 texto e suas demarcagOes estabilizadoras do sentido, o
individuo estaria mais do que entregue a “sua propria sorte”, ou seja, com pouca — ou quase
nenhuma — possibilidade de interagdo com o outro por meio de linguagem, pois o “texto,
qualquer que seja sua extensdo, é lugar de desambigiizacdo, ao menos parcial das
significacbes” (BERTRAND, 2003, p. 171).

A possibilidade de interacdo reside no texto. O texto €, na verdade, um catalisador de
sentidos que permeiam a sociedade. Um sentido se circunscreve no texto, mas sua origem esta
aquém do texto, assim como sua projecao vai além dele.

Como descreveu Julia Kristeva, “os textos sdo cristais de significAncia na historia”.
Essa metafora nos permite fazer pelo menos duas interpretacdes. Em primeiro lugar, tal
afirmacdo sugere que podem ser inumeras as possibilidades de sentido produzido pelas
fronteiras de um texto e, em segundo lugar, aponta para o fato de que os textos cristalizam
sentidos, garantindo certas regulacdes sintaticas, semanticas e pragmaticas.

Os elementos basicos para a construcdo e a apreensdo do sentido: lingua, sujeito,

ideologia e historia, constituem o que denominamos condic¢des de producdo do discurso. Tais
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condicgdes (que se organizam pela enunciacdo) delineiam o sentido que vai ter seus limites
regulados pelo texto (conformado em enunciado). Assim, a triade texto-sentido-discurso se
imp&e como indispensavel a sobrevivéncia humana e é inerente a sua historia.

E sabido que o objeto da semi6tica é o texto. Como ja mencionado anteriormente, esta
teoria nasce com o intuito de explicar a construcdo do sentido nos textos; primeiramente, pela
analise de suas relacGes internas e, logo em seguida, numa dimensdo mais abrangente que
expande os limites do texto, pela observacdo das relagGes enunciativas pressupostas ao
texto/enunciado. Por isso, a teoria semiotica diferencia texto e discurso.

Para ela, texto € a unido do plano da expressdo com o plano do conteido o qual
engloba os niveis discursivo, narrativo e fundamental (cf. item 2.2). Visto desse modo, “o
texto €, em principio, um signo, ou seja, possui um significado/conteddo que é veiculado por
meio de uma expressdo, a qual pode ser verbal, visual entre outros tipos, bem como a
combinacdo destes diferentes tipos o que, em semidtica, denomina-se texto sincrético”
(DISCINI, 2005, p. 29).

Entretanto, o texto ndo pode ser visto apenas como signo, porque tanto o conteudo
como a expressdo supde cada qual relagdes internas de sentido, e também porque o proprio
texto deve ser considerado situagdo de comunicagédo (0 que supde um enunciado em relacéo
com uma enunciacao).

Por isso, a semiotica compete observar as relacfes entre plano do contetdo e plano da
expressao, entre enunciado e enunciagdo para reconstruir ndo apenas o que o texto diz, mas
também porque e como diz.

Ja o discurso corresponde ao nivel do percurso gerativo mais superficial e a0 mesmo
tempo semanticamente mais rico. Para Fiorin (1997, p.41), o discurso € a materializacdo de
formacGes ideoldgicas, ou seja, da visdo de mundo de uma dada classe social, logo, todo
discurso é social. Esse autor ainda explica que, para cada formacao ideoldgica, corresponde
uma formacdo discursiva a qual ele define como um conjunto de temas e figuras que
materializam uma determinada visdo de mundo.

Desse modo, o nivel discursivo do percurso gerativo de sentido descrito pela semidtica
deve ser um dos mais explorados pelo analista que deseja trabalhar, assim como nos, com
questdes ligadas a ideologia e a historia.

Segundo Fiorin (1995, p. 27), quando Greimas diz que uma visdo de mundo é
significacdo e condicdo de significacdo, esta mostrando que a linguagem é materializacdo da
ideologia e que uma Weltanschauung (uma ideologia no sentido gramsciano) preside a
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construcdo do discurso. Isso evidencia o aspecto histérico ndao desprezado por Greimas em
suas pesquisas.

Nascimento (2004, p. 192-193), fundamentando seu artigo em Greimas e Lopes,
discorre sobre o conceito de texto. Para a autora, “construir um texto € produzir uma nova
definicdo”. Essa afirmacdo ndo s6 se apdia na distingdo, resgatada por Greimas, entre
definicdo logica (formulada por Aristoteles, tem por funcdo descrever a esséncia dos seres),
definicdo lexicogréafica (ainda de heranca aristolélica, procura elaborar uma definicdo-tipo que
represente um saber comum de um termo institucionalizado por uma comunidade lingistica)
e definicdo discursiva (de acordo com Greimas, é da ordem de um discurso em particular e
tem como finalidade construir um subcodigo autdnomo), como também estd embasada na
concepcdo de texto como a articulacdo de trés tipos de interpretantes (extradiscursivo: o do
cddigo, intradiscursivo: o do contexto e heterodiscursivo: o ideolégico) que se homologam
em discursos.

Para Nascimento (2004), as trés defini¢cGes propostas por Greimas dialogam com 0s
trés interpretantes aos quais se refere Lopes. Portanto, para a semioticista, produzir um texto é
colocar limites no discurso, isto €, colocar limites no universo seméantico — fruto da memoria
cultural —, transformando o discurso em um “microuniverso semantico fechado em si
mesmo”, ou ainda o transformando em génese, em texto.

E nesse ambito (discurso-texto) que o trabalho jornalistico atua, pois os meios de
comunicacéo social (no papel de enunciadores) colocam em agéo e inter-relacionam sistemas
de comunicacdo e sistemas de cultura e de conhecimento (organizando-os em textos) e,
conseqiientemente, provocam um reflexo sobre o pensar, sentir e agir dos atores sociais (no
papel de enunciatarios).

Para muitos pesquisadores, quando os meios de comunicagdo social apresentam
sistemas de cultura e conhecimento homogéneos, a tendéncia desse reflexo exercido sobre os
atores sociais € condicionar suas formas de pensar, sentir e agir, ou seja, € exercer influéncia
cognitiva, passional e pragmatica sobre eles.

De qualquer modo, dizer que os meios de comunicacdo influenciam o individuo é
quase lugar-comum. O desafio estd em dizer como eles o fazem e também observar que nédo é
uma influéncia unilateral, uma vez que esses meios estao inseridos no “proprio mundo” a que
se referem, logo, interagem com ele, tanto o influenciando, como sendo por ele influenciados.

A teoria semiotica tem se empenhado na analise de “como” um texto diz o que diz. No

caso especifico do discurso jornalistico, para que tal analise seja feita adequadamente, é
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necessario, primeiramente, observarmos alguns aspectos teéricos que passamos a discutir a

partir do proximo tépico e nos dois proximos capitulos.

3.1 Midia: narracgéo ou construcgdo de acontecimentos?

Qualquer evento pode se tornar noticia. Qualquer evento pode ganhar notoriedade na
midia.

Mas o que faz um acontecimento qualquer ganhar estatuto de “noticia”?

Para entendermos essa questdo, é necessario recorrer a teorias que se detém no estudo
da noticia (ou de sua producdo) propriamente dita, e reconhecer as relagdes entre 0 mundo
natural e o simbolico na producéo jornalistica, bem como as relagcbes entre o jornalismo e a
historia.

Abordaremos aqui, pontualmente, conceitos de alguns pesquisadores da teoria da
comunicacdo que discutem essas relacGes, mesmo sabendo que eles divergem, em alguns
pressupostos, da semiotica, nossa base tedrica. A citacdo desses conceitos, no entanto,
contribui na apresentacdo de diferentes pontos de vista sobre 0 mesmo objeto de estudo: o
discurso jornalistico.

Uma das principais divergéncias entre as teorias de comunicacdo de um modo geral e
a teoria semiodtica € a abordagem do conceito de realidade. Enquanto as teorias de
comunicacdo admitem a existéncia da realidade e a tomam como referente, a semiotica
somente admite a existéncia da realidade pelos textos, ou seja, sO existe acesso ao “real” por
via de textos, depois de sua apreensdo pelo homem, logo, a construcdo de uma determinada
realidade se da a partir de uma visdo de mundo, de uma ideologia.

Sabendo disso, passemos, entdo, a apresentacdo de conceitos da teoria da
comunicac¢do. Um dos autores de maior repercussao nessa area €, sem divida, Mauro Wolf
(1995). Para ele, o trabalho jornalistico esta orientado para captar mais 0s acontecimentos
pontuais, que representam a ruptura, do que 0s constantes, que representam a permanéncia, a
estabilidade. A ruptura estd associada a transgressdo social, ao “avesso da vida”, ao
extraordinério, pois quanto menos previsivel for o acontecimento, mais probabilidade tem de
se tornar noticia e de integrar assim o discurso jornalistico. Decorre dai a valorizacdo do
“novo”, da “novidade”, do “aqui-agora”, e, contrariamente, a desmotivacdo da construcdo
diacronica da noticia.

Apoiando-se nas pesquisas de Wolf, varios autores exploraram e procuraram

compreender as relacOes entre o “real” e o simbolico que permeiam a noticia. Entre eles,
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encontramos Mota (2002, p. 307) que define noticia como sendo o fato, a versdo do fato e o

metafato.

Como fato, a noticia € o “anormal”, um rompimento com a ordem natural das coisas,
um desvio do comportamento esperado. Além disso, para se tornar noticia, o fato deve
apresentar 0s seguintes atributos: atualidade, proximidade, proeminéncia, impacto e
significancia. Dai decorre o conceito de noticiabilidade que, segundo Wolf (1995, p. 175), “é
0 conjunto de elementos através dos quais o 6rgdo informativo controla e gere a quantidade e
o tipo de acontecimentos, de entre os quais ha que seleccionar as noticias”.

Um dos componentes da noticiabilidade é o que Wolf chama de valores/noticia
(newmaking) cujos pressupostos implicitos podem ser descritos como: as caracteristicas
substantivas das noticias: o seu contetdo; a disponibilidade do material (o meio) e os critérios
relativos ao produto informativo; o publico; a concorréncia.

J& como versdo do fato, a noticia se apresenta como um texto com certa
permissividade na recriacdo simbdlica do real narrado. Segundo Mota (2002, p. 308), a noticia
revela certa interpretacdo e até dramatizacdo do evento. Ndo é incomum nos depararmos com
a narracdo de um fato cujos elementos vivenciados sdo transformados em espetaculo em que a
vida passa a ser avaliada como ficcao, em que o leitor é pré-inserido como personagem.

Desse modo, Mota (2002) descreve esse tipo de noticia em que hd uma dramatizacdo
tipica como um texto com tracos de narrativa pseudoliteréria, isto €, que se utiliza da
verossimilhanca para fazer crer ao leitor que o fato efetivamente aconteceu conforme narrado
e, nesse caso, a criagdo mantém uma intimidade com o acontecimento. Para Mota (2002, p.
315), “o enunciado é intimo ao referente, entretanto ndo é o fato que conta, mas sim o conto
do fato”.

E é dessa forma que a noticia aparece como metafato, pois 0 que passa a existir é 0
enunciado do fato tal como narrado, ndo o fato em si. O fato é (re)criado tantas vezes quanto
narrado.

O metafato, ou meta-acontecimento, é regido pelas regras do mundo simbdlico,
articulando as instancias enunciativas do sujeito e do objeto, 0s agentes e 0s atores. De acordo
com Mota (2002, p. 317), os proprios acontecimentos referenciais estdo doravante voltados a

um devir_discursivo, espetacular. As noticias ndo sdo ficcdo, mas sdo historias sobre a

realidade, ndo sdo a realidade em si, logo, sdo fatos novos, metafatos, metanoticias.
Analisadas desse modo, as noticias, como processo de comunicacgdo, atuam como mito
— um sentido construido e difundido que permanece como verdadeiro —, ou seja, fazem parte

de uma pratica cultural antiquissima e universal (a narrativa e o contar histdrias); fornecem
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mais do que o fato; contam as coisas ndo como elas sdo, mas segundo seu significado;
constroem totalidades significativas a partir de acontecimentos dispersos; e, finalmente, como
mito, as noticias podem “tranqilizar”, pois explicam fendmenos desconsertantes.

Ao lado dessa perspectiva de observagdo da noticia e, portanto, do texto jornalistico,
encontramos a perspectiva semiética apresentada por Marrone (1998, p. 7) para quem “ndo ha
noticia ‘pura’ e, a partir dela, um modo de da-la: ndo s6 na realidade, como é dbvio, j& no
modo de da-la se produz uma ou outra noticia, mas, sobretudo, se produzem — no momento
mesmo da sua colocagdo em cena — 0s valores a partir dos quais aquela noticia é anunciada e,
consequentemente, interpretada”.

Para Marrone (1998), as noticias de um jornal constituem-se em uma série de eventos
que devem ser retomados no interior do discurso, numa determinada ordem e para um
determinado fim; sdo eventos que devem ser narrados. Enfim, a comunicacdo jornalistica é
uma forma particular de narrativa, ou seja, “um especifico género narrativo que, embora nao
seja contemplado nas tradicionais classificagdes do género literario, possui regras,
complexidades e finalidades analogas aquelas de outros géneros narrativos como a novela, o
romance, a anedota” (MARRONE, 1998, p. 19).

Quando analisada semioticamente, a notic
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» a eficacia comunicativa é funcional ao grau de esteticidade do texto narrativo,
seja ele interno ou micro-conto enunciado ou aquele externo ou macro-conto
da enunciacao.

Marrone (1998, p. 20) ainda retrata o conto jornalistico como, pelo menos, duas
histérias: “aquela enunciada, que se refere a uma figura ou situacdo do mundo que se torna o
tema da noticia, e aquela do enunciador, que se refere a uma figura do discurso, que tem a
tarefa de dar aguela mesma noticia”. Nesse sentido, o semioticista italiano refere-se ao fato e a
leitura do fato.

Outro pesquisador semioticista do produto jornalistico, Hernandes (2005a), diferencia
acontecimento, fato e noticia. Para ele, “acontecimento se relaciona ao ‘real’, a tudo que tem
existéncia”; “fato é justamente a primeira eleicao e a apropria¢do que um determinado veiculo
faz do acontecimento, filtrado segundo uma ideologia”; e “noticia é, por sua vez, uma
hierarquizacdo de fatos, também fruto de uma visdo de mundo” (HERNANDES, 2005a, p.
785).

Nesse sentido, um acontecimento, por exemplo, a candidatura de um politico a
presidéncia, ndo se constitui em fato, se ndo for citada nos jornais. Uma vez citado nos
jornais, o fato necessitard de uma contextualizacdo, uma narrativa que o hierarquize em
relacdo a outros fatos, — em nosso exemplo, um candidato em relacdo a outro candidato ou o
impacto de sua candidatura na economia ou na histéria do pais — entdo, s6 assim virara
noticia.

Segundo Hernandes (2005b), portanto, a transformacdo de acontecimento em fato
acontece quando se determina um valor a algo, tornando visivel, presente; desse modo,
“produzir um fato” é omitir ou esquecer outros aspectos do acontecimento, por isso o fato
sempre esté atrelado a uma visdo de mundo. Além disso, a noticia, ao se atrelar a uma visdo
de mundo, evidencia “um objetivo de despertar curiosidade (fazer-querer-saber), crengas
(fazer-crer), sensacdes (fazer-sentir) e, até mesmo, acbes de consumo (fazer-agir)”
(HERNANDES, 2005b, p. 34).

Outra questdo relevante acerca do conceito de noticia — e de interesse ao nosso
trabalho — é que ela pode ser considerada como precursora de todas as outras abordagens ou
géneros jornalisticos, tais como reportagens, editoriais, charges, cronicas, visto que a
reportagem apresenta a noticia, o editorial opina sobre a noticia, a charge faz uma critica ou
expde ao ridiculo a noticia e, por fim, a crénica, muitas vezes com tom humoristico, apresenta

uma reflexdo sobre a noticia.
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Ampliando nossa observacdo dos meios de comunicacdo e confrontando-a com outros
tedricos, encontramos Ignacio Ramonet, um sociologo que estuda os fendmenos da
comunicacdo midiatica. Esse pesquisador apresenta dois parametros que exercem influéncia
determinante sobre a informacg&o — termo usado por ele para se referir ao contetdo veiculado
pela noticia —, sdo eles: 0 mimetismo midiatico e a hiperemocao.

Por mimetismo, entende-se

[...] aquela febre que se apodera repentinamente da midia (confundindo todos
0s suportes), impelindo-a na mais absoluta urgéncia, a precipitar-se para cobrir
um acontecimento (seja qual for) sob pretexto de que o0s outros meios de
comunicacdo — e principalmente a midia de referéncia — lhe atribuam uma
grande importancia. Esta imitacdo delirante, levada ao extremo provoca um
efeito bola-de-neve e funciona como uma espécie de auto-intoxicagao: quanto
mais 0s meios de comunicacdo falam de um assunto, mais se persuadem,
coletivamente, de que este assunto € indispensavel, central, capital, e que é
preciso dar-lhe ainda mais cobertura, consagrando-lhe mais tempo, mais
recursos, mais jornalistas. (RAMONET, 1999, p. 20)

Esse parametro constrange os meios de comunica¢do ndo s6 a abordarem a mesma
informacdo, mas principalmente a “falarem a mesma coisa”, com pouca ou quase nenhuma
variacdo. Desse modo, a noticia teria, segundo Ramonet, pouca ou quase nenhuma variagdo
de um veiculo a outro.

Por outro lado, a hiperemocao, que ele considera como outra figura caracteristica da

superinformagéo,

[...] sempre existiu na midia, mas permanecia como especifica dos jornais de
uma certa imprensa demagdgica que manejavam facilmente com o
sensacional, o espetacular e o choque emocional. Ao invés, a midia de
referéncia apostava no rigor, na frieza conceitual, banindo quanto possivel o
pathos para se manter estritamente nos fatos, nos dados, nos atos [...]
(RAMONET, 1999, p. 21-22)

Entretanto, para Ramonet, isso comec¢ou a se modificar pouco a pouco sob a influéncia

da midia de informac&o dominante que é a televisdo — o telejornal.

O telejornal em seu fascinio pelo “espetaculo do evento”, desconceitualizou a
informacdo, imergindo-a novamente, pouco a pouco, no lodacal do patético.
Insidiosamente, estabeleceu uma espécie de nova equacgao informacional que
poderia ser formulada desta maneira: “Se a emocdo que vocés sentem ao ver o
telejornal é verdadeira, a informacéo é verdadeira”. (RAMONET, 1999, p. 22)
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Nesse parametro reconhecemos mais nitidamente a funcédo de “espetaculo” a que se
destinam os meios de comunicacdo em nossa sociedade. E, mais do que isso, verificamos a
relacdo ver, sentir e crer, apontada por Ramonet — que é melhor descrita pela propria teoria
semiotica e discutida por nos (cf. 2.1) —, pela qual o telejornal constroi seu discurso.

Mais adiante, em seu texto, Ramonet (1999, p. 27) constata que a imprensa escrita,
obrigada a prosseguir, pensa entdo em recriar a emocdo sentida pelos telespectadores,
publicando textos (reportagens, testemunhos, confissdes) que atuam, da mesma maneira que
as imagens, no registro afetivo e sentimental, dirigidas ao coracdo, a emoc¢éo e ndo a razdo e a
inteligéncia.

Um outro pesquisador da comunicacdo social, Rubim (2004), refere-se a uma
caracteristica marcante dos meios de comunicacdo de massa em relacdo a eleicdo de 2002,
especificamente. Trata-se do que ele denomina “superexposi¢do”.

De acordo com esse autor, “as eleicdes de 2002 no Brasil foram, sem dlvida, vividas
sob o signo da visibilidade” e, ainda, “em 2002, mais do que nunca o Brasil esteve
mergulhado em uma campanha eleitoral midiatica” (RUBIM, 2004, p. 7).

Tal caracteristica, aliada as outras descri¢des feitas sobre os meios de comunicacéo
impressos, alimenta nossa pretensdo de andlise acerca das relagdes entre midia (neste caso,
impressa) e as eleicbes para a presidéncia da RepUblica de 2002 (especificamente a

construcdo do sujeito Luiz Inacio Lula da Silva por alguns jornais e revistas).

3.2 Jornais e revistas: sincretismo orientado para o (e pelo) olhar do leitor

Em se tratando de midia impressa, cujos periddicos, embora distintos, representam
uma totalidade se comparados a outros meios de comunicagdo, 0s jornais e revistas tém em
comum o fato de trabalharem com o contetdo informativo de nosso cotidiano e de
apresentarem semelhante estrutura (equipe de editores, jornalistas, fotografos etc.) e processo
de producéo (agenda setting, pauta, revisao etc.) de seu material textual.

Além disso, o trabalho de cobertura jornalistica apresenta outra peculiaridade: ambos
utilizam, pelo menos, duas linguagens, a verbal e a visual, ou mais precisamente, ambos
empregam semelhante linguagem sincrética.

Entretanto, os suportes, em que é disponibilizada tal linguagem, diferenciam-se em
varios aspectos, tais como: textura do papel, tamanho do periddico, diagramacao dos textos,
organizacao e disposicdo de imagens nas paginas (primeira pagina e paginas interiores),

produzindo, entdo, diferentes efeitos de sentido. Outra diferenca entre a producdo de jornais e
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de revistas refere-se a periodicidade (0 que conseqlientemente acarreta mudanga na propria
abordagem e organizagéo textual).

Vistos desse modo, mesmo que apresentem rotinas e constrangimentos
organizacionais semelhantes e, portanto, correspondam a uma totalidade, os periddicos (aqui
tanto jornais quanto revistas) vao se diferenciar pelos modos e pelos contratos com que
oferecem o0 acontecimento a seu leitor e, conseqiientemente, cada um equivalerd a uma
unidade.

Discorreremos um pouco sobre 0s modos especificos de constru¢do de sentido dos
meios de comunicagdo impressos (considerados aqui como uma totalidade) em oposi¢cdo a
outros meios tais como radio e TV.

Diferentes linguagens agucam nossos sentidos de maneira especial. Ao utilizar palavra
e imagem, os periddicos envolvem passionalmente o leitor em uma dindmica aproximacao
entre o inteligivel e o sensivel. Para compreendermos melhor tal aproximac&o, recorreremos
aos conceitos de semi-simbolismo e de sincretismo, ja mencionados anteriormente (cf. item
2.1), os quais podem esclarecer as relacdes entre plano da expressdo e plano do conteddo nos
jornais e revistas.

De acordo com Hernandes (2002, p. 39)

O manejo de espaco/nivel de atencdo estd para 0s jornais e revistas assim
como o tempo/nivel de atencdo esta para o radio e a televisdo. Nas primeiras
midias, a importancia de uma noticia acontece em fungdo do espaco, do
tamanho e da posi¢do que uma noticia ocupa nas paginas, por exemplo (mais
espago — mais valor). Nas TVs, o valor de uma noticia esta em relacdo direta
ao tempo concedido. No radio, o tempo também determina o valor de uma
reportagem ou comentario (mais tempo concedido — maior a importancia).
Em outras palavras a percepcdo da massa de estimulos de um objeto sincrético
se da no tempo e no espago manejados por linguagens que administram nossa
apreensdo. (grifos do autor)

O autor destaca o trabalho dos meios impressos com a espacialidade em oposicao ao
manejo da temporalidade pelas radios e TVs. Esses dois aspectos aparecem em qualquer meio
de comunicacgéo social, no entanto, um acaba por se evidenciar em funcdo do suporte que 0
organiza. Desse modo, € possivel reconhecermos a participacdo efetiva desses
mecanismos/recursos de apresentacdo da noticia na construcdo do sentido de um texto
jornalistico.

Para Hernandes (2002, p. 43), ainda, as midias aprimoraram mecanismos que
“comunicam” 0 que € mais, ou menos, importante, 0 que merece mais ou menos destaque.

Esses recursos correspondem a sintaxe dos textos sincréticos. Além de regerem e organizarem



50

elementos sincréticos na construcdo do texto jornalistico, tais estratégias guiam a percepcao
do puablico no sentido do que deve ou ndo ser valorizado e direcionam expectativas,
mostrando pontos de maior ou menor interesse nos niveis sensivel e inteligivel.

Outro aspecto que caracteriza, de modo geral, 0s meios impressos, conforme descreve
Hernandes (2002, p, 41), é a diagramacao a que ele se refere como uma organizacéao espacial
semi-simbolica.

A diagramacdo, em boa parte dos periddicos de cultura ocidental, obedece a quatro
leis de manejo de elementos no espaco editorial. S&o elas:

> o0 valor de uma matéria é proporcional ao espaco dado, ou seja, tem mais
espaco aquela que é considerada de maior valor; essa lei também pode ser
atribuida a quantidade de imagem (texto visual) em relacdo a palavra (texto
verbal), indicando uma valorizagédo maior a um ou outro;

> 0 que é exibido na parte superior do periédico tem mais valor do que o que é
mostrado na parte inferior; essa ordem € valida tanto entre diferentes textos
quanto para elementos de um mesmo texto;

» a maior valorizacdo espacial de um periddico manifesta-se na capa (primeira
pagina), onde se destaca aquilo que é mais importante para a edi¢&o;

» e dado também um maior valor ao inicio de um texto, isto €, por mais extenso
que seja o texto, as primeiras linhas ou paragrafos concentraram as principais
informag6es ou aquelas de maior impacto, assim também acontece com as
fotos e imagens de um modo geral.

Essas quatro leis se baseiam na maneira como um ocidental 1é um texto, ou seja, da
esquerda para a direita, de cima para baixo, supondo-se sempre comeco, meio e fim. Essa
organizacdo espacial € considerada semi-simbdlica, pois a disposicdo dada ao plano da
expressdo corresponde a um valor no plano do contetdo, como por exemplo, o efeito de
dinamicidade x estaticidade criado a partir do trabalho com disposicdo e combinacdo de
textos, com tamanho e forma de caracteres etc.

Esse arranjo de construgéo produz um valor de movimento, transformacéo. Pela ordem
do sensivel, o leitor tem a impressdo de estar diante de uma narrativa que, pela organizacao
espacial, se constroi no tempo pela sucessao dos fatos apresentados.

A selecdo do corpus de nossa pesquisa foi feita com base no periodo pré-eleitoral da
campanha a presidéncia da Republica em 2002, especificamente durante os quatro meses que
antecederam as elei¢Oes. Essa selecdo também procurou destacar textos de diferentes géneros

do discurso jornalistico: reportagens, editoriais, charges, crbnicas, entrevistas, a fim de
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diversificar o material analisado e recobrir variados tipos de leitores, uma vez que cada género
pressupde um enunciatario diferente.

Além disso, tomamos como critério a escolha de textos cuja diagramacao seguisse as
quatro leis basicas descritas acima, as quais orientam para aqueles textos considerados de
maior valor e importancia para o enunciador, ou seja, selecionamos reportagens de primeira
pagina de jornal ou de capa de revista, reportagens com grande destaque para imagem, bem
como matérias longas; além de outros textos (editoriais, charges e cronicas) que, embora
ocupem quase sempre um espaco definido — e pequeno — nos periddicos, sdo alvos de grande
destaque e interesse no interior desses meios de comunicacao.

Na diagramacéo dos periédicos, portanto, € importante observarmos os Varios recursos
empregados. Como ja dito, esses recursos projetam tracos semanticos visuais 0s quais podem
ser descritos e analisados por alguns principios propostos pela semiotica visual cuja fundagéo
se deve principalmente a Jean-Marie Floch, um dos principais e mais proximos colaboradores
de Greimas no desenvolvimento da semiotica geral.

Floch (1995) apresenta harmoniosamente aspectos teoricos e praticos de sua proposta
de abordagem semidtica em textos sincréticos, especialmente os que utilizam as linguagens
verbal e visual.

Um desses aspectos que queremos salientar diz respeito ao que ele denomina “[...] a
forca e a identidade na exploracéo das qualidades visuais da pagina de um diério”* (FLOCH,
1995, p. 155, traducdo nossa), ou seja, os efeitos criados pela disposi¢cdo dada as colunas e aos
titulos, pela densidade dos espacamentos, pelo percurso orientado pelo olhar que propde a
leitura, enfim, elementos considerados e explorados, pelo autor, como “verdades materiais”
gue constituem a substancia do plano da expressdo desse tipo de comunicacao.

Essa substancia da expressdo da midia impressa corresponde ao “[...] material
sensivel, visual neste caso, o qual é tratado por uma forma, por um certo fazer invariante de
selecionar e de agenciar as coisas, e 0 qual, por si mesmo, permite a essa forma se
manifestar”® (FLOCH, 1995, p. 155, traducdo nossa).

Destaquemos, entdo, algumas categorias do plano da expressao, propostas por Floch,

as quais se relacionam a percepcao do sensivel, tais como cor, forma, posicdo/lugar e matéria:

*1...] luer force e leur identité dans I’exploitation dés qualités visuelles de la page de quotidien. (FLOCH, 1995,
p. 155)

> [...] le matériau sensible, visual em I’occurrence, qui est traité par une forme, par une certaine facon invariante
de sélectionner et d’agencer I&s choses, et qui, par la méme, permet a cette forme de se manifester. (FLOCH,
1995, p. 155)
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» Categoria cromatica manifesta relacdes de:
valor: claro x escuro;
tonalidade: quente x fria;
luminosidade: brilhante x opaca.

» Categoria eidética marca relacdes de:
linha: reto x curvo;
angulo: angular x arredondado.

» Categoria topoldgica evidencia relagdes de:
dimenséo: grande x pequeno;
posicao: alto x baixo;
orientacdo: em frente x atrés.

» Categoria matérica organiza relagGes de:
textura: espesso x fino;
resisténcia: duradouro x efémero.

Essas categorias, também chamadas de formantes, constroem a aparéncia dos meios de
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Plano da expressao
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Corpo de letrafino x Corpo de letra grosso
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Irreveréncia X Respeito
Prosaismo X Dramaticidade
Tom leve X Tom grave
Distenso X Intenso
— v
~N"

Plano do contetido

Essas relagdes semi-simbolicas, na midia impressa, simulam o tom de voz tipico da
fala, isto é, enquanto, no titulo de uma noticia, podemos ter o efeito do “grito”, teremos, no
texto propriamente dito, uma conversa em tom normal.

Comparados a outros meios de comunicagdo, vimos que 0S jornais e as revistas
constituem uma totalidade, ou seja, apresentam caracteristicas comuns entre si. Passemos
agora a abordar diferencas que marcam, respectivamente, 0s jornais e as revistas como
unidades.

Considerando inicialmente o tipo de papel utilizado por esses meios, chegamos,
respectivamente, a seguinte constatacdo: 0s jornais usam papel branco opaco, pouco
resistente, de baixo custo, 0 que gera um efeito de efemeridade ao material-suporte de tal
periddico; ja as revistas empregam um tipo de papel alvo brilhante, mais resistente e de maior
custo, o qual, por sua vez, acarreta um efeito de durabilidade. Esta ai marcada uma primeira
diferenca entre jornais e revistas: efemeridade x durabilidade. Essa diferenca exemplifica
também o semi-simbolismo construido pelos periodicos, ou seja, a co-relagdo entre o plano da
expressdo e o plano do conteudo.

Finalmente, destacamos também a diferenga na periodicidade entre jornais e revistas.
Diaria ou semanalmente, cada um desses periddicos aborda um acontecimento de modo
peculiar, visto que, no jornal, a captacdo do fato € mais instantanea e fragmentada, enquanto,
na revista, pode-se chegar ao acontecimento de modo mais amplo, ou com mais elementos,

justamente pelo desdobramento dado ao assunto durante a semana.
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Além desses aspectos matéricos descritos que, a0 mesmo tempo, se orientam pelo e
conduzem o olhar do leitor, o principal objetivo de um periodico, entdo, € fazer crer
verdadeiro ao leitor o contetdo informativo — revestido em noticia — dos seus discursos,
estabelecendo com isso uma espécie de “pacto implicito” (contrato fiduciario) acerca do
indice de “verdade” (veridic¢do) presente nas noticias.

A nocdo de contrato em semiotica e imprescindivel para pensarmos 0s
relacionamentos entre 0s sujeitos enunciadores (jornais e revistas) e enunciatarios (leitores).
Para Greimas e Courtés (1979, p. 84), num sentido muito geral, contrato pode ser entendido
como “o fato de estabelecer, de contrair uma relacdo intersubjetiva que tem por efeito
modificar o estatuto (o ser e/ou o parecer) de cada um dos sujeitos em presenca”.

Desse modo, vemos que o contrato ndo é fundado em um acordo explicito, mas, ao
contrario, trata-se de um acordo implicito que é estabelecido entre os sujeitos envolvidos num
processo de comunicacdo, seja ela qual for.

Mais adiante no dicionario de semiotica, Greimas e Courtés (1979, p. 184) mencionam

o0 contrato fiduciario como aquele que

[...] p6e em jogo um fazer persuasivo de parte do destinador e, em
contrapartida, a adesdo do destinatario: dessa maneira, se 0 objeto do fazer
persuasivo e a veridiccdo (o dizer-verdadeiro) do enunciador, o contra-objeto,
cuja obtencdo é esperada, consiste em um crer-verdadeiro que o enunciatario
atribui ao estatuto do discurso-enunciado”.

E assim que a relacdo fiduciaria se estabelece entre os planos do ser e do parecer,
guando se passa, gracas ao fazer interpretativo, de um ao outro.

Transpondo essa relacdo fiduciaria aos sujeitos envolvidos no processo de
comunicacdo que é gerada e se manifesta a partir da producdo e recepcdo dos textos
veiculados pelos jornais e revistas, verificaremos que, ao escolher um determinado periddico,
o leitor, de antemao, ja elegeu um destinador, dentre outros, para com ele estabelecer um
contrato.

Essa relacdo contratual, inicialmente, parece ja atender a algumas expectativas do
destinatario, tais como:

> sensibilizacdo: atribuida a dimensdo passional pelo fazer-ver e pelo fazer-sentir
despertados pelo periddico por meio dos textos sincréticos — com forte apelo

visual e chamadas verbais persuasivas — captando o interesse do leitor;
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> informatividade: grau de informacéo veiculada pelo periddico, ajustando-se a

dimenséo cognitiva do leitor, o fazer-saber;
» credibilidade: pelo fazer-crer o enunciador pode reforcar ou fazer com que o
enunciatario mude suas crencas;

» concordancia ideoldgica: culminando com o fazer-fazer realizado pelo

enunciatario, ou seja, pensamentos que podem se converter em acoes,
revelando a dimensdo pragmatica do sujeito destinatario.

Enfim, essas competéncias, que caracterizam o fazer comunicativo do destinador, séo
crivadas pelo fazer comunicativo — interpretativo/receptivo — do destinatario. Assim, 0s meios
de comunicagdo impressos exercem sobre o leitor um efeito de persuasdo o qual, ndo reside
apenas na apresentacdo de argumentos e fatos descritos deste ou daquele modo a fim de que
tal leitor adira cognitivamente ao que é dito, mas também no envolvimento passional que o

sensibiliza e o faz partilhar os mesmos valores.

3.3 A captura do sentido pela midia e sua repercussao social: da diversidade a unidade

A publicacdo cotidiana de noticias ajuda a construir as imagens culturais que edificam
todas as sociedades, pois, como ja visto, a noticia varia entre o que é “real” (mundo natural;
acontecimento) e o que é simbdlico (linguagem; significacéo).

O periodo que antecede as elei¢Oes presidenciais em um pais €, sem sombra de davida,
um momento de extrema importdncia para a nacdo, sendo também relevante
internacionalmente. Desse modo, 0s meios de comunicacao social voltam sua atencao para 0s
candidatos e para tudo que direta ou indiretamente esteja relacionado a eles, aos seus
respectivos partidos e ao processo eleitoral como um todo.

Os jornais, principalmente aqueles de grande repercussdo nacional, chegam a produzir
cadernos especiais (suplementares) para dar conta da chamada *“cobertura jornalistica do
evento”, ou seja, para garantir que o (e)leitor acompanhe todo o periodo pré-eleitoral com
uma gama significativa de informacdes. Tais cadernos sdo compostos por inimeros textos de
diversos géneros: artigo, charge, cronica, editorial, entrevista, reportagem, etc.

As revistas semanais de circulacdo nacional também reservam grande parte de suas
paginas para apresentar semelhantes géneros textuais cujo assunto incide sobre os candidatos
e tudo que lhes diz respeito naquele importante momento.

A decisdo de incluirmos no corpus deste trabalho dois titulos de revistas e dois titulos

de jornais de grande destaque nacional deve-se ao fato de querermos verificar se o discurso
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jornalistico brasileiro apresenta pontos de vista diferentes ou se ele é construido num
unissono.

Landowski (1992, p. 118) acredita que “cada jornal tem seu estilo, um tom, um “perfil’
que o define e que, por vias cuja analise estd apenas esbocada, dele fazem uma figura social
capaz de cristalizar duradouramente atitudes de atracdo ou repulséo”.

Para o semioticista francés, diferentemente de outros bens de consumo, como por
exemplo, roupas que demandam uma constante mobilidade dos comportamentos de compra e
utilizacdo, “o jornal, objeto de comunicag&o, solicita de cada individuo a compulsao inversa,
exigindo a repeticdo, favorecendo o hébito ou a rotina, ou menos disforicamente, uma certa
constancia”. (LANDOWSKI, 1992, p.118-119)

Além disso (e por isso), o jornal precisa possuir também o que Landowski (1992)
chama de imagem de marca, que o identifica no plano da comunicacdo social, afirmando-se
como um sujeito semidtico. Desse modo, todo jornal ou revista, como qualquer outro meio de
comunicacdo social, apresenta um estilo, um ethos.

Tema de um minucioso estudo de Discini (2003), estilo é definido como “um modo de
presenca no mundo”. Para a autora, todo produto social, a0 montar um simulacro da
enunciagdo, constroi uma voz propria por meio da expressdo escolhida, com um tom definido
que, por sua vez, implica um modo de habitar o espaco social.

Esse ethos configura-se, entdo, em um modo de presenca de um sujeito que discursa e
apresenta uma personalidade, um jeito de se posicionar no mundo. Consequentemente, 0 meio
de comunicacdo toma corpo e desempenha um papel de sujeito e é tratado como tal. Dai o
fato de ouvirmos, corriqueiramente, enunciados como “a Folha revelou...”, “a Istoe disse...”,
“a Veja constatou...”.

Tomando entdo a forma de sujeito “quase” confundido com o enunciador (cf. Cap. 5),
todo periddico ird se dirigir a um enunciatario, com quem dialoga e, a partir dessa relacéo,
estabelecer um modo préprio de construir seu conteddo informativo e, conseglientemente, se
constituir para o leitor.

Discini (2003, p. 118), apoiada na perspectiva semiotica de Greimas, acredita que cada
jornal projeta um rosto, mostra uma fei¢cdo propria em sua primeira pagina — 0 que 0
diferencia de outros. Desse rosto projeta-se um corpo, o corpo de cada jornal que ndo €
construido apenas num determinado dia, mas na seqiiéncia de dias, semanas, meses, anos,
principalmente, pelo modo como diz. “Este corpo, representando uma totalidade, construido

por uma recorréncia de procedimentos, constitui o estilo de cada jornal”.
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Ainda nas palavras da autora (2003, p. 36-37), “estilo ¢ efeito de sentido e, portanto,
uma construcdo do discurso”, “uma abstracdo dada pela recorréncia de um modo ‘Unico’ de
fazer e de ser, inerente a uma totalidade”, enfim, estilo é “recorréncia de tracos de contetido e
de expressao, que produz um efeito de sentido de individualidade”.

Assim, um a(u)tor (pode-se pensar aqui em jornais ou revistas), ao reorganizar
sentidos ja existentes no universo social, produz um sentido “inédito” (texto) e se constrdi no
texto (ethos). Esse texto, no caso de jornais e revistas, pode ser visto como os diferentes
géneros que o compdem (reportagens, editoriais, charges, cronicas etc.) e em cada género é
possivel encontrar tracos da identidade de cada periddico.

Portanto, de acordo com essa perspectiva, cada periodico apresenta sua identidade (seu
modo de ser e de fazer jornalismo) e, conseqiientemente, cada um oferece uma construgédo de
sentido diferente para a mesma noticia (evento), ou seja, transpondo esse aspecto para nosso
trabalho, é de se esperar que cada periddico integrante do corpus desta pesquisa devera
apresentar um modo proprio de construcao do sujeito Lula.

Mesmo tendo escolhido um caminho tedrico — o semidtico — para abordagem deste
trabalho, gostariamos de registrar também neste item uma outra perspectiva de abordagem do
contetdo jornalistico, de cunho sociolégico. Trata-se de uma proposta que traz como
principio a teoria do pensamento Unico. Tal teoria servira aqui apenas para nos fazer refletir
sobre o complexo processo de producdo e recepcdo dos textos veiculados pelos meios de
comunicacéo social.

De acordo com a teoria do pensamento Unico, desenvolvida e difundida em trabalhos
sobre Sociologia, Historia e Comunicacgéo de Ignacio Ramonet, é cada vez maior o niumero de
cidadaos que se sentem enganados nas democracias atuais.

Ao afirmar isso, Ramonet (1998, p. 15) apresenta o0 conceito de pensamento (nico e o
define como uma doutrina viscosa que inibe, perturba, paralisa e até extingue o raciocinio do
individuo. Comparado a uma doutrina pelo seu carater dogmatico, sentencioso, autoritario,
cuja imposicdo de idéias e principios simboliza os interesses de um conjunto de forcas
econbmicas, em particular as do capital internacional, o pensamento Unico tem como
principais fontes grandes instituicbes econdmicas e monetarias.

O pensamento unico, autorizado por um invisivel e onipresente controle de opinido
através da repeticdo incessante de suas regras, principalmente, pelos mediadores da
informacgdo (periddicos econdmicos internacionais), postula como primeiro (e potente)

principio: “a economia supera a politica”.
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Outros conceitos-chave aparecem em decorréncia desse principio e garantem a
permanéncia dessa doutrina. Entre eles, Ramonet destaca: mercado; concorréncia;
competitividade; mundializacdo/globalizacdo; divisdo internacional de trabalho; moeda forte;
privatizacado; liberalizacéo etc.

Nesse contexto impiedoso descrito pelo autor, 0 que nos interessa para discussao é o
fato de ele descrever os meios de comunicacdo social como “agentes crédulos desse catecismo
gue aniquila a consciéncia social”, ou seja, para Ramonet, 0s meios de comunicacdo estdo
intimidados por essa forca ideolégica que inibe toda tentativa de reflexdo livre, tornando
dificil qualquer forma de resisténcia contra esse estado de opresséo discursiva.

Essa descricdo da midia, encetada por Ramonet, levanta uma importante discusséo
sobre o papel exercido por esses meios em nossa sociedade e, consequentemente, no atual
momento historico.

Em outra obra, A tirania da comunicacdo, Ramonet (1999) afirma também que a
maioria dos grandes jornais ja pertence a megagrupos de comunicacdo e que, na Europa, sdo
raros os titulos ainda “livres”. Desse modo, a diversidade de idéias, de propostas, de sentidos
produzidos pela midia, segundo esse autor, estaria comprometida e duramente engessada.

Entretanto, nunca se ouviu falar tanto em pluralismo como na atualidade. Pluralismo
de idéia, de comportamento e de expressdo. Pluralismo cultural, social, econémico.
Pluralismo partidario. Enfim, o pluralismo esta em todos os lugares, em todas as bocas; mas
estaria também em todas as ideologias e em todos os discursos? Estaria a pluralidade e a
diversidade apenas na aparéncia da sociedade? A esséncia social constituir-se-ia apenas de um
mesmo principio, um mesmo fundamento axiologico, uma mesma fonte semantica?

Ao desenvolver a teoria semiotica, Greimas ja propunha que, no nivel fundamental de
todo texto, h& uma oposi¢do semantica fortemente arraigada (por exemplo: vida x morte), ou
seja, para ele, todo texto pode ser analisado em sua instancia mais profunda através dessa
oposicdo. Teria Greimas ja reconhecido, ha muito, esse fluxo ideoldgico de manutencdo do
poder entre 0s homens e, consequentemente, entre classes sociais?

A partir disso, podemos fazer outras suposi¢des, como por exemplo: seriam 0s textos,
apenas na aparéncia, produzidos de modo diverso, individual, para confirmar uma identidade?
Se nossa relagdo com o mundo e com o outro sé se estabelece por meio da “tela do parecer” e
se 0 que temos dos textos sdo apenas “efeitos de sentido”, ndo podemos descartar a hipotese
da existéncia de um sentido primeiro que nos governe.

De qualquer modo, 0 que as teorias que se interessam pelo discurso tém efetivamente

constatado acerca da construcéo do sentido e sua relagdo com o aspecto ideoldgico?
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Sabemos que, por meio da linguagem, se manifesta a rede ideoldgica que direciona e

orienta o individuo e, em nossa sociedade, 0s meios de comunicagao social constituem-se na

expressao maxima, mais evidente e mais influente dessa rede.

Segundo Kucinski (2002), outro especialista em comunicacdo, a midia, no Brasil,

adotou como cartilha o pensamento Unico neoliberal e enterrou a pluralidade e o debate de

idéias. Figurativamente, Kucinski afirma que a ideologia de todos os veiculos da grande

imprensa brasileira possui 0 mesmo c6digo genético. Nas palavras do autor (2002, p. 46),

Nunca houve tanta falta de pluralismo na midia brasileira como nos tempos
atuais de hegemonia do neoliberalimo. Trata-se de um paradoxo, porque 0
neoliberalismo d& grande importancia ao que chama ‘mercado das idéias’, o
intercambio livre de idéias e propostas controversas [...] No espagco midiatico
em que deveria acontecer esse processo de intercdmbio de idéias, deu-se no
Brasil a uniformizacéo ideoldgica.

No artigo publicado em 2002 por Cadernos Le Monde Diplomatique, Kucinski, além

desse paradoxo, cita outros nove que engendram a midia brasileira. Entre 0s quais, estdo 0s

seguintes:

temos menos pluralismo na democracia do que tinhamos na ditadura;

0 advento da democracia, ao invés de abrir mais interfaces de conflito entre o
jornalismo e o Estado e aumentar o espaco e a profundidade da critica, tornou-
as ainda mais superficiais;

uma midia uniformemente conservadora numa sociedade claramente
polarizada;

0 jornalista jovem € hoje, entre todos os brasileiros, o que mais se identifica
com o neoliberalismo e, no entanto, 0 mais estressado pelos processos de
alienacéo no ambiente de trabalho;

a concentracao monopolista violando as leis anti-monopdlio;

no jornalismo neoliberal a midia fala em nome do interesse publico, mas serve
ao interesse privado;

a inddstria de comunicagdo de massa esta em profunda crise no Brasil, com a
queda de tiragens de jornais e revistas e queda na publicidade [...], mas ainda
assim apdia entusiasticamente o projeto neoliberal,

as empresas brasileiras de comunicacdo de massa planejam sua propria

absorcéo pelos grandes grupos globais de comunicacao.
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E, ao se referir ao ultimo paradoxo de carater mais geral, Kucinski (2002, p. 49)

enfatiza:

O contraste entre a hegemonia completa do projeto neoliberal na midia
brasileira e a auséncia de padrdes dominantes para todos os demais aspectos
da vida brasileira tratados pela midia. A midia celebra o advento da era p0s-
moderna como a da morte das meta-narrativas e o fim da histéria. Celebra a
auséncia de padrdes dominantes nas artes, nos habitos, na religido, na
constituicdo da familia e na sexualidade. Propde a era da convivéncia dos
contrérios, da tolerancia étnica, enfim o pluralismo em todas as suas formas.
Menos no modelo econdmico: nesse, 0 neoliberalismo se coloca como a
derradeira meta narrativa. Ndo tolera a divergéncia, ndo admite valores que
n&o sejam 0S Seus.

Aproximando pontualmente esse contexto a0 momento de interesse em nossa
pesquisa, ou seja, ao de uma disputa eleitoral para a presidéncia da Republica, verificamos
que, nas trés campanhas presidenciais que ocorreram depois da instauracdo da democracia
(anteriores a de 2002, alvo de nosso estudo), aparentemente houve alternativas a escolha do
eleitor, de um lado um candidato de direita, defendendo o neoliberalismo, e de outro,
candidatos de oposicdo a globalizacdo de cunho neoliberal; no entanto, a midia assumiu em
todas essas campanhas a defesa ativa (ja notificada em diversas pesquisas) das candidaturas
neoliberais.

Finalmente, gostariamos de afirmar que, ao levantarmos aspectos semioticos que
conformam e configuram o estilo de um periodico, marcando-o como objeto Unico, e ao
mesmo tempo apresentarmos principios sociologicos que desconstroem a idéia de diversidade
ideoldgica, pretendemos refletir novamente sobre a relacdo entre aparéncia e imanéncia,
langando um questionamento: a diversidade, nos meios de comunicagdo social impressos,
construir-se-ia apenas no nivel da aparéncia?

N&o é nossa intengdo responder a essa questdo neste momento, mas procurar, ao longo

do trabalho, apresentar elementos que confirmem, ou ndo, esse ponto de vista.
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4 DISCURSO POLITICO NA MIDIA:
UMA PAIXAO SEMIOTICA
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4 DISCURSO POLITICO NA MIDIA: UMA PAIXAO SEMIOTICA

Os homens obedecem uns aos outros por medo ou
esperanca. (Platdo)

Paixdo. Como descrevé-la? Um tema, ao mesmo tempo, tdo presente e intenso em
nossas vidas, e téo dificil de ser explicado.

Talvez essa dificuldade se deva justamente pelo fato de que a paixao corresponda a um
aspecto da natureza humana bastante complexo e que, muitas vezes, é abordado de modo
fragmentado, incompleto, pois nos fogem determinados elementos que ndo podemos enxergar
devido a posicédo pela qual os observamos. Desse modo, o olhar cientifico sobre um objeto de
analise é sempre parcial e limitado por mais que se esforce no sentido contrario.

Entretanto, como tudo que incita a mente humana compreender, a paixao foi (e ainda
é) alvo de inimeras reflexes de muitos intelectuais ao longo da histéria os quais, na tentativa
de defini-la, transformaram o seu fazer naquilo que era o seu proprio objeto de andlise, ou
seja, em uma paixao: a paixao cientifica.

Termo empregado em sentido psicoldgico pelos antigos como forma de sentimentos,
como tudo que se contrapde a razdo, a paixao aparece, em Cortina e Marchezan (2004, p. 425-
426), como “[...] uma das categorias aristotélicas que se opde a acdo como duas formas de o
ser se manifestar”, ou ainda é vista como “a qualidade ou conjunto de qualidades passivas ndo
sO do sujeito, mas também de todo objeto em geral [...]”, entretanto, a correlacdo entre acédo e
paixdo é, de acordo com a definicdo apresentada, uma correlagdo ontolégica e ndo
psicologica.

De certo modo, tudo o que se faz ou acontece de novo é geralmente chamado, pelos
filésofos, de paixdo relativamente ao sujeito a quem isso acontece, e de acdo relativamente
aquele que faz com que aconteca. Diversos filosofos, ao longo da histéria da humanidade,
empenharam-se no estudo da paix&o. Por isso, ao trabalharmos com esse tema, somos levados
a esbocar, primeiramente, um breve resgate de algumas defini¢Ges da paixao a luz dos estudos
filoséficos para, posteriormente, aborda-la na perspectiva semiotica.

Em Lebrun (2002), encontramos a contribuicdo que alguns fil6sofos deixaram sobre
esse conceito. Gostariamos, inicialmente, de citar Aristdteles: “Entendo por paixdes tudo o
que faz variar os juizos e de que se seguem sofrimento e prazer” (apud LEBRUN, 2002, p.

20). Reconhecemos nessa definicdo o possivel valor disférico ou euférico suscitado pelas
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paix0es. Para Aristételes, ainda, “a paixdo é compreendida como uma tendéncia implantada
na natureza humana, mas eminentemente suscetivel a ser educada” (apud LEBRUN, 2002, p.
20).

O pensamento hegeliano aproxima-se em certa medida do aristotélico, uma vez que
para Hegel “a paixdo se subordina necessariamente a razao para a realizacao de fins essenciais
do espirito” (apud LEBRUN, 2002, p. 22), e pode ser vista como “o motor das a¢fes no
mundo”. Também nas palavras de Hegel: “[...] Deve-se limitar o pathos as a¢cGes humanas e
pensa-lo como o conteddo racional essencial presente no ‘eu’ humano, preenchendo e
penetrando a alma inteira. [...] Nada de grande se fez sem paix&o” (apud LEBRUN, 2002, p.
22).

Descartes (apud LEBRUN, 2002, p. 24), um dos precursores do pensamento moderno,
acreditava que a paixd é um dos modos da substancia pensante ao lado da sensacdo e da
vontade. Para esse fildsofo, o olhar é o que determina a paix&o, por isso, para ele, a admiracdo
é considerada como uma “protopaixao” (uma primeira paixao por meio da qual outras séo
desencadeadas), ou ainda, € uma paixdo primitiva juntamente com outras cinco: o desejo, 0
amor, o 0dio, a alegria e a tristeza.

Outro conhecido fildsofo racionalista, Espinosa (apud CHAUI, 2002, p. 54), também
concebe a oposicdo paixdo e acdo. Para ele, a oposicdo que existe entre elas ndo se da de
modo direto, mas € intermediada pelo desejo. O desejo esta entre paixdo e acao, sendo que
estas se colocam em relacdo aquele, respectivamente, como causa imaginaria (desejado) e
causa real (desejante).

Gostariamos de salientar, neste momento, trés aspectos que nos chamam a atencdo na
construcdo do conceito de paixdo por tais filosofos:
1°) a relacéo paixdo — agéo;
2°) a relacdo paixao — olhar;
3°) a relacéo paixao — desejo.

Organizando esses elementos, podemos dizer, grosso modo, que a paixdo é despertada
pelo olhar, consequentemente, estimula o desejo e este, por sua vez, desencadeia a acéo.

Até aqui, vimos diferentes, mas complementares abordagens filosoficas acerca da
paixao, nossa intencdo, porém, é explorar esse conceito sob a perspectiva semidtica, e para
tanto, precisamos recorrer ainda a um outro filosofo, Merleau-Ponty (apud CORTINA e
MARCHEZAN, 2004), a quem se deve grande parte dos principios da fenomenologia,
filosofia da esséncia na existéncia que rompe com a tradicao idealista.
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Merleau-Ponty ndo se debruca especificamente sobre o conceito de paixao, entretanto
a perspectiva de analise da relagdo homem-mundo proposta pelo filésofo da percepcdo, com a
noc¢ao de corpo, é o que o une a Greimas e, extensivamente, a fenomenologia a semiética das
paixdes. Para Merleau-Ponty (apud CORTINA e MARCHEZAN, 2004, p. 415), a experiéncia
de percepcdo do corpo é extensiva a experiéncia de percep¢do do mundo: o sujeito
compreende 0 mundo ao mesmo tempo em que € compreendido por este. Essa nogédo de corpo
aproxima-se, como ja dito, da proposta por Greimas, para quem o corpo dissipa a separacdo
mundo e sujeito e se torna o eixo de uma estrutura participativa.

E do aprofundamento desse enlace conceitual que Greimas propde a teoria semidtica
das paixdes, objetivando com isso reconhecer mais precisa e intensamente a producdo do

sentido nos textos e os efeitos desse nos interlocutores.

4.1 Semidtica das paixdes

A introducdo do estudo das paixdes, como uma categoria que interessa e participa da
construcdo do sentido, representa uma outra fase na edificacdo da teoria semiética que, a
partir dai, ganha novo impulso e direcdo, principalmente com as publicacfes de Da
imperfeicdo (GREIMAS, 1987) e Semidtica das paixdes (GREIMAS; FONTANILLE, 1991).

Fiorin (1999) nos mostra que, inicialmente, a semiotica vai entender a paixdo como
efeito de sentido de qualificagbes modais que alteram o sujeito de estado e, dessa forma, é
vista como um arranjo das modalidades do ser. Como arranjos modais que produzem efeito de
sentido, as paixdes sdo determinadas pela época, pelo lugar e pela cultura.

Ainda segundo Fiorin (1999), a semiotica das paixGes de cunho greimasiano
possibilitou dois caminhos para a pesquisa: 0 que se preocupa com 0 que estd além do
percurso gerativo do sentido e o que analisa aquilo que se coloca aquém do percurso.

O estudo do além do percurso se refere aos sistemas semi-simbolicos (correspondéncia
termo a termo entre plano da expressdo e plano do contetido) os quais estabelecem relacdes
entre o sensivel e o inteligivel, ou seja, o que se pretende, neste caso, € nao sO analisar em
profundidade o papel da percepg¢do sensorial na producdo do sentido, mas também investigar
minuciosamente as relacdes entre expressao e contetido (principalmente em textos poéticos —
verbais ou visuais —, sincréticos, entre outros).

J& no estudo do aquém do percurso, a andlise recai sobre as pré-condi¢Ges do
aparecimento do sentido as quais, por sua vez, estdo diretamente ligadas as dimensdes estética

e patémica da linguagem.
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A relacéo paixao — acdo/razdo, que insere em si mesma uma dupla abordagem, aparece
na semidtica, como ja dito, por um lado, desenvolvida por Greimas e Fontanille, e por outro,
estudada em relacdo a razdo por Coquet (BERTRAND, 2003, p. 358). De qualquer modo,
ambas vertentes tém como preocupagdo mais geral considerar a paixdo ndo naquilo em que
ela afeta o ser efetivo dos sujeitos “reais”, mas enquanto efeito de sentido inscrito e
codificado na linguagem.

Como ja dito, a paixao é, para a semiotica, um dos fundamentais componentes de todo
tipo de discurso. As vezes dissimulada, outras enfatizada, a paixdo é admitida pela semidtica
como forma de tensividade férica que precede logicamente toda forma de categorizacéo e,
desse modo, contribui para sua geracdo (MARRONE, 1998, p. 87).

Além desse aspecto em que paixdo e razdo ndo estariam em completa disjuncdo, ao
contrério, seria até pertinente pensar em uma razdo da paixdo, ou ainda que a razdo é
fortemente impregnada de passionalidade, Marrone também destaca a relagdo paixdo e acao.
De acordo com esse autor, “toda paixdo ndo € outra coisa que um conglomerado virtual de
acOes, algumas das quais podem realizar-se enquanto outras continuam apenas como
possibilidades inexpressivas, abertas a contos futuros” (MARRONE, 1998, p.88).

Para o semioticista italiano, as paix0es existem, enquanto entidades nominadas e
culturalmente reconheciveis, apenas no nivel da discursividade, visto que, no interior do
discurso, elas se manifestam como configurac@es especificas.

As paix0es tomam corpo nos niveis mais profundos do percurso gerativo do sentido e
se manifestam no nivel textual através de diversas substancias da expressdo. Desse modo, sao
descritas por Marrone (1998, p. 93) por meio de, pelo menos, alguns componentes que as
constituem, desde o nivel profundo até o discursivo:
1°) Modalidade: categoria que tende a constituir as configuragdes passionais (querer, dever,
poder, saber);
2°) Timismo: antes da modalidade, no nivel profundo, ha um investimento timico (atracdo ou
repulsdo) que determina a relacdo imediata que o sujeito pressente nos confrontos com
objetos, sujeitos e programas de acdo, dai o desdobrar de paixdes eufdricas ou disforicas;
3°) Intensidade: este elemento esta associado a tensdo de cada paixao;

4% Tempo: as paixdes podem ser classificadas como recorrentes do passado (nostalgia),
manifestadas no presente (preocupacdo) ou projetadas para o futuro (esperanca, medo);

5°) Aspecto: corresponde a perspectiva de observacdo sobre o processo (medo: paixao
durativa; horror: paixdo pontual); decisivo para a organizacdo passional de um enunciado

jornalistico;
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6°) Ritmo: escansdo discreta de elementos que se sucedem segundo ordens de expressao
variaveis com efeito semantico variavel; € regulado pelo principio semiotico do semi-
simbolismo e, de algum modo, resume todos 0s componentes descritos anteriormente.

Com essa descrigdo, Marrone salienta que cada paixdo se caracteriza, antes de tudo,
como um movimento euférico ou disférico nos confrontos com o mundo, além disso, as
paixdes ndo alteram o contetdo informativo veiculado por um texto, ao contrério, elas o
antecipam e o formam, portanto, permeiam-no. Refletindo sobre o discurso jornalistico,
Marrone (1998, p. 93) considera necessario determinar o grau de intensidade do
comprometimento passional dos sujeitos em jogo, a influéncia da paixdo sobre o seu
comportamento, a importancia que eles atribuem aquilo que esta acontecendo e a reflexdo que
eles conduzem sobre suas proprias paixdes, amplificando-as, transformando-as.

O estudo semidtico da dimensdo patémica do discurso diz respeito @ modula¢do dos
estados de alma e procura descrever a variacdo continua e instavel dos préprios estados dos
sujeitos. Ao tratar da paixdo, estd claro que a preocupacdo da semiotica ndo é focar
psicologicamente 0 sujeito ou o discurso, mas abordar a linguagem numa perspectiva
passional, ou seja, a intengdo é observar a linguagem como veiculo passional do discurso.

Semioticamente, portanto, a paixdo, “examinada sobre o pano de fundo narrativo
(logo, em relacdo ao agir), € compreendida como uma modulacdo dos estados do sujeito,
provocados pelas modalidades investidas no objeto (desejavel, detestavel, temivel, etc.) que
definem, comovendo-o, o ‘ser’ do sujeito”. (BERTRAND, 2003, p. 425).

Assim, outro aspecto importante para o nosso trabalho é a observacdo da manifestacao
da paixdo na construcédo discursiva do sujeito politico pela midia impressa, isto €, que efeitos
de sentido sdo produzidos pela dimensdo patémica nesse tipo de discurso.

Vale destacar que, em uma campanha eleitoral, tem-se a priori um sujeito (o
candidato) em busca de um objeto-valor (presidéncia) e, para isso, é preciso levar o outro (0
eleitor) a crer em sua competéncia, estabelecendo, assim, com ele um contrato fiduciario (para
poder convencé-lo). Nesse rapido esboco de programa narrativo, podemos dizer que, além do
fazer crer que o sujeito politico procura despertar no outro por meio de argumentos (fazer
persuasivo) para convencé-lo (fazer interpretativo) de seu saber e poder fazer, é
imprescindivel que tal sujeito toque a “mola dos afetos”, e utilize 0s movimentos da alma que
estimulem ou prolonguem certas emocdes em seu interlocutor.

Na verdade, o outro ndo julga o sujeito pelo que este sente, mas sim pela maneira
como reage ao que sente, ou seja, 0 enunciatario (neste caso o leitor dos periédicos) aprovara

ou desaprovara, ndao a paixdo do sujeito (0 candidato), mas se ele soube usar
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convenientemente sua paixao. O que entra em jogo aqui € o modo (dimensao cognitiva) como
0 sujeito faz com que a paixdo (dimensdo patémica) se submeta a sua agdo (dimensdo
pragmatica).

Greimas e Fontanille (1993, p. 96) recorrem a Espinosa para afirmar que “[...] a
competéncia do sujeito pragmatico € um espetaculo para o sujeito cognitivo, e € esse
espetaculo que é organizado como ‘paixédo’, afetando, entdo, a competéncia do proprio sujeito
cognitivo”.

Explorando esse conceito de Espinosa, Greimas e Fontanille afirmam que a unidade
do sujeito humano se postula segundo o principio passional mais universal, visto que 0
mecanismo de engendramento e a construgdo das paixdes originam-Se no processo que
homogeneiza o0 exteroceptivo e o interoceptivo, gracas a mediacdo do proprioceptivo,
“processo criador da propria existéncia semiotica; € por isso que o que afeta o espirito pode
afetar o corpo, e a afec¢do do corpo pode transformar-se num espetaculo passional para o
espirito” (GREIMAS; FONTANILLE, 1993, p. 96).

Na perspectiva semiotica, entdo, paixdo € vista como a aproximacao entre sentir, saber
e fazer. Essa aproximagdo se deixa reconhecer no discurso como efeito de sentido, isto é, a
paixdo se manifesta no nivel discursivo por meio de diversas substancias da expressdo, antes,
porém, toma corpo e se molda nos niveis mais profundos do percurso gerativo do sentido.

Mais precisamente como nos descrevem Nascimento e Strongoli (2004, p. 2)

A paixdo, que se manifesta no discurso, numa perspectiva semiética, é da
ordem do experimentar, do sentir. Considerando a presenca, a semidtica
define paixdo como uma intensidade que afeta o corpo, eventualmente uma
quantidade que se dispersa ou se compacta na emog¢do. Mas, da mesma
maneira que as outras dimensdes do discurso, a cognitiva e a pragmatica, a
dimensdo passional é esquematizada pela préxis enunciativa, e esta
esquematizacdo permite-lhe escapar do puro sentir; ela a torna inteligivel,
sendo possivel sua inscricdo nas formas culturais que lhe ddo sentido. Dar
sentido a uma paixdo é entdo buscar como ela se manifesta e descrever a
organizagdo de seu percurso em estados passionais, determinando as
transformacdes modais desses estados.

Reconhecer e descrever, portanto, uma paixao, ou um estado passional de um sujeito,
é fundamental para se obter uma analise mais abrangente e completa de sua identidade, visto
que a dimensao passional recobre um aspecto do comportamento do sujeito que influencia sua
acao e modaliza sua presenca no discurso e, consequentemente, no mundo.

Em outro artigo, Nascimento (2004, p. 3) esclarece:
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O Dictionnaire raisonné de la théorie du langage Il (GREIMAS e
COURTES, 1986, 162,163), no verbete paixdo, esclarece que, por oposicio a
acdo, a paixdo pode ser considerada como uma organizagdo sintagmatica dos
“estados de alma”, entendendo-se com isso a vestimenta discursiva do ser
modalizado dos sujeitos narrativos. Lemos no mesmo verbete que as paixdes
e os “estados de alma” que as compdem sdo exclusivamente de um ator e
contribuem com suas ac¢des para determinar os papéis de que ele é o suporte.
Essa oposicao representa a conversdo sobre o plano discursivo da oposi¢do
mais profunda e abstrata entre ser e fazer, ou, mais precisamente, entre ser
modalizado e fazer modalizado. A paixdo torna-se um dos elementos que
contribuem para a invidualizagdo actorial capaz de oferecer denominacdes
para 0s papéis tematicos reconheciveis. A paixdo, seja qual for, comentam
Fontanille e Zilberbeg (2001, 294), opde-se a agdo, de vez que a perturba,
confunde o seu sentido, ou a perverte.

A paixdo, desse modo discursivizada, tem como principal caracteristica a projecéo e a
operacionalizacdo de simulacros. Assim, ela comanda as estratégias intersubjetivas: cada
sujeito adapta seu discurso em fungdo da previsibilidade da estrutura passional de seu

interlocutor.

4.2 Discurso jornalistico de um enunciador apaixonado: o despertar da confianca

A paixdo ndo é algo planejado, principalmente do ponto de vista do apaixonado. Ao
contrario, a paixdo é decorrente do exato momento em que algo acontece, do exato momento
em que € despertado no outro o desejo, a admiracdo e a aceitacdo de algo que, antes, ndo lhe
atraia, as vezes, nem era observado.

E evidente que, como toda publicidade, uma campanha eleitoral privilegie a etapa da
manipulacdo. Em nossa pesquisa, a observacdo dessa manipulacédo vai incidir principalmente
sobre os enunciadores do discurso jornalistico.

Segundo Mendes (2003, p. 192),

Discurso veridictdrio € o discurso construido, na relagcdo intima entre
expressdo e contetdo, de maneira tal que ‘pareca verdadeiro’, podendo, no
entanto, o enunciador usar dos mais diferentes subterflgios verbais para
enganar o enunciatario.

A confianca, também vista como uma paixdo, que se constréi e se manifesta no
discurso, aparece como condi¢do para se considerar um “discurso verdadeiro” até prova em
contrério. A confianca é amparada no que podemos considerar como “autoridade” daquele
que enuncia, venha esta do prestigio social do enunciador ou até mesmo de sua simpatia.

Como admite Greimas (1983, p. 116) “crer e confiar”. Desse modo, € considerado
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“verdadeiro” o discurso das instituicbes e das pessoas nas quais confiamos, cumprindo-se
assim a manipulacdo do fazer crer e a competéncia do crer.

Como dito, a confianca pode vir da autoridade ou da simpatia. Entretanto, a confianca
sO podera ser concretizada por meio do estabelecimento de um acordo tacito entre os dois
actantes da comunicacdo — condicdo necessaria também para a realizacdo efetiva de
enunciacdo —, o chamado contrato fiduciario que, por sua vez, possibilita a instituicdo
implicita de um “contrato veridictorio”.

De acordo com Greimas (1983, p. 105):

O discurso é um espaco fragil, em que se inscrevem e se léem a verdade e a
falsidade, a mentira e o segredo: esses modos de veridicgdo resultam da dupla
contribuicdo do enunciador e do enunciatéario, suas diferentes posices se
fixam na forma de um equilibrio mais ou menos estavel, proveniente de um
acordo implicito entre os dois actantes da estrutura da comunicacéo. E esse
entendimento técito que é designado pelo nome de “contrato de veridiccao”.
(traducdo nossa)®

Tal acordo implicito entre enunciador e enunciatario pode ser reconhecido e analisado
tanto em situacOes comunicativas interpessoais, como em discursos coletivos ou sociais
(como o préprio exemplo do jornalistico). Nesse caso, o contrato fiduciario e de veridiccéo
assumem o carater de um “contrato social”, exemplificavel na religido, na literatura e na
midia.

Para a semidtica, ndo sdo os discursos que se definem por seus contextos culturais,
mas, ao contrario, sdo 0s contextos culturais que se definem por interpretacdes dos discursos
(GREIMAS, 1983, p. 107). Por isso, a semidtica concebe um “referente interno” do discurso.

Aliando esse “referente interno” a organizacao tacita entre os actantes da comunicacéo
para a constituicdo do sentido no texto, fica evidente o fato de que a nocéo de “verdade” deixa
de ser pertinente para a semidtica, sendo substituida, assim, pela nogdo de “efeito de sentido
de verdade” ou simplesmente “veridic¢do”.

Resta-nos, entdo, explicar como ocorre o processo de adesdo do destinatario ao
contrato de veridiccao (objetivo primeiro de qualquer ato de comunicagéo).

Para a semi6tica, hd dois tipos de manipulacdo discursiva: a primeira é uma

“camuflagem subjetivante”, que marca as relacdes interpessoais secretas, e a segunda é uma

®«[...] le discours est ce lieu fragile ou s’incrivent et se lisent la vérité et la fausseté, le mensonge et le secret; ces
modes de la véridiction résultent de la doublé contribution de I’énonciateur et de I’énonciataire, ses différentes
positions ne se fixent que sous la forme d’un equilibre plus ou moins stable provenant d’un accord implicite
entre les deux actants de la structure de la communication. C’est cette entente tacite qui est désignée du nom de
contrat de véridiction.” (GREIMAS, 1983, p. 105)
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“camuflagem objetivante”, presente por exemplo nos discursos cientificos (MENDES, 2003,
p. 208). Qualquer que seja o procedimento discursivo utilizado pelo sujeito da enunciagéo,
sua intencdo € de que o discurso pareca verdadeiro (fazer parecer verdadeiro). Além disso,
qualquer tipo de manipulagdo discursiva € uma busca do envolvimento emocional do
enunciatario, ou seja, uma maneira de convencer e persuadir pelo uso, por menor que seja, das
emoc0Oes do enunciatario.

O discurso mais figurativo é a forma ideal para garantir a adesdo passional do
enunciatério, pois, nesse tipo de discurso, a semelhanca entre as figuras do mundo natural e as
figuras do discurso permite a realizagdo do discurso passional: os simulacros projetados pelo
enunciador se assemelham aos simulacros projetados pelo enunciatario — ja que ambos
pertencem ao mesmo universo cultural — favorecendo o componente emocional na construcéo
dos objetos de confianca e de crenca.

Bertrand (2003, p. 397) afirma que “o discurso nitidamente passional tem como
caracteristica essencial a projecdo e a operacionalizacdo dos simulacros”, um fenémeno que
se explica por um desdobramento imaginario, em que 0 sujeito da enunciacdo passional
transforma as qualidades ou os valores investidos no objeto focalizado em objetos ou em
parceiros de seu proprio discurso.

De acordo com Bertrand, vemos, entdo, que a comunica¢do € uma troca passional
entre os sujeitos, em que cada um dos interlocutores dirige seus simulacros aos simulacros do
outro. Assim, a passionalidade se transforma em competéncia modal no ato cognitivo.

Para Mendes (2003, p. 232), o discurso passional é também responsavel “pelo crer
ambiguo, pelas oscilagcdes dos enunciadores entre as certezas e as duvidas, entre o crer e 0
saber, que marcam a projecdo dos simulacros no processo enunciativo modalizado pela
paixao”.

A titulo de ilustracdo e antecipacdo de alguns pontos que serdo abordados de modo
mais detalhado nos capitulos 6 e 7, gostariamos de delinear a relacdo estabelecida entre os
sujeitos participantes do discurso jornalistico, alvo de nossa pesquisa. Em primeiro lugar,
focalizamos o sujeito dos enunciados analisados — no caso, o candidato Lula —, em seguida,
destacamos o sujeito enunciador — aqui representado pela midia impressa: jornais e revistas
analisados — e, por ultimo, o sujeito enunciatario — leitores/eleitores dos jornais e revistas
analisados.

Podemos considerar a troca passional entre esses sujeitos a partir dos simulacros que

eles projetam de si mesmos e dos outros com quem estabelecem a comunicacao. Vejamos:
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|
|

simulacro passional <¢—— _simulacro passional <+—>> simulacro passional

(quer ser presidente) (quer dizer a “verdade”) (quer chegar a “verdade” e
acertar na escolha
de um candidato)

imagem de politico tenta rebaté-lo, mas nédo com o tempo, a duvida vai se
amavel, moderado, consegue, passa a aceita-lo atenuando e Lula passa a parecer
articulador — para e instaura a possibilidade uma opcdo confiavel
despertar confianga de confianca

O que pretendemos ressaltar € o papel mediador da midia na relagdo comunicativa
entre o candidato Lula e os (e)leitores, ou seja, ao analisar o comportamento e o perfil do
candidato e estabelecer com ele um contato passional, o eleitor passa necessariamente pelos
simulacros passionais assimilados, registrados e, novamente, projetados pela midia. O que o
eleitor vé, sente e pensa sobre o candidato é mediado pelo olhar, sentir e pensar da midia
sobre esse candidato.

Cabe aqui ressaltarmos a complexidade da manifestagdo da dimensdo patémica no
texto, pois além de reconhecermos a paixdo do sujeito enunciador — identificado no corpus
deste trabalho como Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo, Veja ou Istoé — encontramos
também a paixao do sujeito narrativo — concretizado discursivamente, nos textos analisados,
como Lula.

No decorrer dos capitulos 6 e 7 deste trabalho, analisaremos e discutiremos a

dimensdo passional em cada um desses sujeitos inseridos em e participantes de diferentes
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perspectivas do processo comunicativo. Assim, ora a paixd0 sera abordada como
manifestacdo retorica de organizacdo discursiva associada ao sujeito enunciador, ora como
elemento constituinte da narrativa que se desenrola com o sujeito do enunciado.

Em Cortina (2004, p. 3), encontramos explicagfes a respeito da diferengca do
investimento passional em textos. Para o autor, essa diferenca se acentua na medida em que
trabalhamos com textos tipologicamente diferentes, ou seja, enquanto num texto narrativo, o
gue se tem em evidéncia é a narrativa de uma paixao, num texto dissertativo, o enfoque é
dado a utilizacdo de uma linguagem passional. De qualquer modo, ndo ha como negar 0 jogo
passional do nivel narrativo projetado no nivel discursivo em qualquer tipo de texto.

Transpondo as consideracdes que Cortina (2004) faz em seu trabalho — cujo corpus se
restringe a um conto literario de Machado de Assis e uma cronica jornalistica de Vargas Llosa
— para o corpus selecionado em nosso trabalho, salientamos que, embora tenhamos escolhido
diferentes géneros textuais enquadrados nas duas categorias tipoldgicas citadas, nossa
intencdo é ndo s6 mencionar a paixdo como elemento significativo na relagdo entre actantes
no nivel narrativo, mas principalmente como recurso enunciativo utilizado pelo enunciador

para construir passionalmente, para o enunciatario, sua visdo sobre o tema de seu discurso.

4.3 Entre a esperanga e o medo: um candidato a presidéncia

Como faremos, no capitulo 6, uma analise detalhada da dimensdo patémica do sujeito
Lula sob a perspectiva semidtica, nossa intencdo neste topico € apenas discorrer sobre duas
paixdes peculiares a campanhas politicas — visto que se relacionam a projecGes que O
individuo faz para o futuro —, abordando-as sob o ponto de vista filosofico. Estamos nos
referindo a esperanca e medo.

Em Chaui (2002, p. 59), encontramos a definicdo de Espinosa para esperan¢a e medo:

A esperanca (spes) é uma alegria instavel nascida da idéia de uma coisa futura
ou passada de cujo desenlace duvidamos em certa medida.

O medo (metus) é uma tristeza instavel nascida da idéia de uma coisa futura
ou passada de cujo desenlace duvidamos em certa medida.

Segue-se dessas defini¢des que ndo ha esperanca sem medo, nem medo sem
esperanga.

Podemos verificar, com essas consideragdes de Espinosa, que esperanga e medo sdo,

em certo sentido e a0 mesmo tempo, paixdes contrarias e, em certa medida, complementares.
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Ambas trazem em si a duvida (a incerteza) por ser muitas vezes o resgate de um passado que
se projeta no futuro sem se poder precisar o resultado, logo, o0 que se produz no individuo, que
sofre dessas paixdes ou delas recebe influéncia, € um sentimento conflitante.

Embora uma remeta a alegria (sentimento eufdrico) e outra, a tristeza (sentimento
disforico), o que vai determinar o dominio de uma sobre a outra, principalmente em um pleito
eleitoral, serdo os efeitos de sentido recebidos pelo eleitor por meio dos diversos textos com
0s quais ele entra em contato, sejam eles produzidos pela midia ou pelo préprio candidato e
sua equipe publicitaria.

Sabemos que, durante as quatro campanhas eleitorais ocorridas apos a
redemocratizacdo do Brasil das quais Luiz Indcio Lula da Silva participou como candidato
pelo Partido dos Trabalhadores, as paixdes esperanca e medo estiveram presentes e atuando
como um termdmetro indicador do resultado final.

De acordo com Chaia (2004, p. 31), um clima de medo foi criado e instaurado,
principalmente, pelo discurso politico de oposi¢édo ao candidato Lula durante tais campanhas,
e, amplificado pela midia, chegava aos eleitores. “[...] Propagandas eleitorais, falas de atores
politicos engajados na disputa eleitoral, falas na imprensa escrita, durante os periodos
eleitorais de 1989, 1994, 1998 e 2002” (CHAIA, 2004, p. 31) apresentaram o medo como
estratégia politica, como estratégia de persuasdo utilizada por determinado candidato para
convencer o eleitor a votar contra Lula.

Diante disso, nessas campanhas, o PT (Partido dos Trabalhadores a que Lula pertence)
teve que trabalhar com a idéia contraria a0 medo, na tentativa de despertar a esperanca. Em
1989, o PT criou alguns slogans contra a idéia do medo e em favor da esperanca: “Sem medo
de ser feliz” e “Lula-l14, brilha uma estrela, Lula-l1a cresce a esperan¢a”. Em 1994, novamente
0 slogan “Sem medo de ser feliz” apareceu em resposta as campanhas da oposicdo; e
Fernando Henrique Cardoso, referindo-se a sua prépria candidatura, chegou a satirizar o
slogan da campanha de Lula com a seguinte declaracdo: “Fazer de novo um Brasil em que
valha a pena viver nele. Um Brasil que, para ser feliz, ndo precisa ter nenhum slogan porque o
medo nem aparece no horizonte”. Na elei¢cdo de 1998, Lula em entrevista afirmou “O medo
de mim ndo é porque sou um bicho-papdo; € porque eu sou muito bom”.

Na ultima eleicdo (2002), a de nosso interesse, ainda quando os nomes dos candidatos
se definiam, as manchetes da midia pareciam seguir o0 mesmo curso das campanhas anteriores.
Veja e Istoé, em maio de 2002, apresentam titulos de reportagens semelhantes, enquanto a
primeira dizia: “Por que Lula assusta o mercado?”, a segunda, sem mudar o enfoque,

questionava: “Por que o mercado teme Lula?” ou “Até o PT esta com medo”.
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Entretanto, com o desenrolar da campanha, a propria midia comegava a mudar o tom
do discurso. “Lula ndo assusta mais” afirmava Istoé, em agosto; ou a manchete no jornal O
Estado de S. Paulo, em outubro, dizia “Lula procurou desconstruir a estratégia do medo diante
da instabilidade: ‘Enquanto eles (PSDB) fazem a campanha do medo, eu faco a da
esperanca.’”.

Segundo Rubim (2003, p. 53),

Para Lula uma das questfes essenciais para tornar a quarta eleicdo competitiva
e construir uma possibilidade efetiva de chegar a presidéncia do Brasil
colocava-se cristalinamente no &mbito da imagem. A dialética entre esperanga
e medo, na ja compacta formulacdo de Duda Mendonga, estava no cerne do
problema. Era imprescindivel (re)construir a imagem publica de Lula de tal
modo que ela se ajustasse a superar 0 medo, inclusive de votar e correr um
risco com Lula, e possibilitasse a vitoria da esperancga.

Lula deveria, entdo, personificar a esperanca da mudanca. Deveria ainda demonstrar
capacidade e competéncia para governar o pais. Com o slogan “Lulinha paz e amor” capaz de
arregimentar sentimentos euféricos de seu eleitorado, despertando com isso a confianca e,
conseqiientemente, a esperanca, sua imagem foi ganhando outra dimensao, pois, aos poucos,
ia se substituindo a imagem do Lula radical que provocava a desconfianca e 0 medo em seus
interlocutores. Além disso, o slogan “a esperanca venceu o medo”, difundido mais ao final da
campanha de 2002, tentava produzir, para o eleitorado, um efeito de sentido positivo sobre a
imagem do candidato.

De acordo com Rubim (2003, p. 24),

A formula “Lulinha paz e amor” expressou com precisdo e sintetizou este
empreendimento. A moderacéo do Partido dos Trabalhadores e da imagem de
Lula foi, em verdade, um processo longamente formulado e construido, em
termos politicos, nos Gltimos anos pelo grupo hegeménico no PT e ndo algo
meramente eleitoral ou mesmo alguma invencdo genial de marketing de Duda
Mendonca [...]

Interessante é observarmos que a “formula” de se trabalhar a imagem de um
candidato, por especialistas em marketing, para conquistar a confianca da midia e,
consequentemente, do eleitorado, ndo é segredo para ninguém, muito menos para a propria
imprensa que utiliza esse como um dos assuntos em pauta, para publicacdo de artigos, durante
campanhas eleitorais — provavelmente em uma atitude para se mostrar critica e para
“desmascarar” aquele que se utiliza desses recursos publicitarios para “maquiar sua imagem”,

fazendo-se parecer o que ndo é.
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Para encerrarmos este topico, queremos salientar o decisivo papel da paixdo no ambito

politico deixando como reflexdo algumas palavras de Chaui (2002, p. 74):

Néo é, pois, qualquer esperanca que vence 0 medo. No caso da politica (como
no da supersticdo), o medo parece centrado sobre os efeitos da forca tiranica
do detentor do poder, sem chegar a perceber as causas que a produziram.
Donde a ilusdo, continuamente reiterada, de que basta derruba-lo para que
termine a dominacao.

Chaui também diz que “nem toda esperanca é esperanca, podendo ser apenas disfarce
do medo que nela se prolonga”.

Vista desta forma, uma paixdo pode ser apenas um disfarce de outra paixao, isto &,
uma paixdo pode ser paradoxalmente o complemento de outra, complemento que concentra

atracdo e repulsdo ao mesmo tempo, tdo complexo que se tornar dificil discerni-las.
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5 A CONSTRUCAO DO SUJEITO NO E PELO DISCURSO
JORNALISTICO

A enunciacdo é o ato pelo qual o sujeito faz ser o
sentido e o enunciado é o objeto cujo sentido faz ser o
sujeito. (Landowski)

Bastara admitir que, em vez de sempre dever refletir
estados de coisas ja dados, a linguagem constrdi
efeitos de sentido; que, em lugar somente de tematizar
situacOes referenciais predefinidas, o discurso produz
configuragdes significativas novas; que, longe de
exprimir ou manifestar identidades ja constituidas, de
as revelar ou de as travestir, a enunciacao € capaz de
fazer nascer, sob a forma de actantes semioticos,
sujeitos que ndo existiam previamente e, por

consequéncia, tampouco se conheciam
antecipadamente, fora do discurso. (Landowski; grifo
do autor)

Proficuamente abordados por inimeros autores de diferentes areas do conhecimento,
0s conceitos de identidade e alteridade encontram-se na base das teorias linglisticas atuais,
constituindo-se ainda um vasto campo a ser explorado. Esses conceitos sdo discutidos, com
freqliéncia, pela analise da conversacdo, pela semidtica greimasiana, pela analise do discurso,
pelas teorias da argumentacao e da enunciagéo.

Neste tdpico, pretendemos discutir, a luz da teoria semidtica, como a relacdo
identidade-alteridade se mostra na linguagem enquanto mecanismo de producdo do sentido
dos meios impressos de comunicacgdo social, especificamente na construcdo do sujeito. Antes,
porém, veremos tais conceitos em seu dominio mais abrangente.

Mais do que presentes na semidtica, os conceitos “identidade” e “alteridade” sdo
inerentes aos postulados dessa teoria geral da significacdo que prevé como primado
epistemoldgico o principio da relacdo: o reconhecimento das diferencgas. Todavia, a diferenca
sO pode ser reconhecida sobre um fundo de semelhanca que lhe serve de suporte, logo, para a
semiotica, diferenca e semelhanca “sdo relagdes suscetiveis de serem reunidas e formuladas
numa categoria propria, a da alteridade/identidade, que se pode construir, como um modelo
l6gico, a estrutura elementar da significacio” (GREIMAS e COURTES, 1979, p. 122).

Ainda em seu primeiro dicionario de semiotica, Greimas e Courtés (1979, p. 223) se

referem ao verbete identidade como:
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O conceito de identidade, ndo-definivel, opfe-se ao de alteridade (como
“mesmo” a “outro”), que também ndo pode ser definido: em compensacéo,
esse par € interdefinivel pela relagdo de pressuposicdo reciproca, e é
indispensavel para fundamentar a estrutura elementar da significacéo.

O que pretendemos destacar nessa definicdo (ndo-definida) é justamente a relacdo de
pressuposicao reciproca entre identidade e alteridade como fundamento da estrutura elementar
de significacdo, ou seja, s é possivel o estabelecimento (e o reconhecimento) do sentido, uma
vez que temos na base de organizacao da linguagem o principio da relagdo entre 0 mesmo e o
outro.

Se 0 sentido sé se constrdi nessa relacdo entre semelhanca e diferenca e, se como dizia
Greimas, “é a diferenca que faz o sentido”, devemos buscar as diferengas sobre um fundo de
semelhanga constituintes do sentido de um determinado texto ou discurso. Greimas (1979, p.
122) confirma-nos isso quando afirma que “a significacdo se constréi sobre a diferenca, mas
esta se erige sobre a identidade”.

Os conceitos de identidade e alteridade, vistos até o0 momento, foram abordados como
uma caracteristica fundamental da linguagem, ou seja, na base de organizacgdo linguistica, a
significacdo (o0 sentido) se consolida pela relacdo opositiva semelhanca e diferenca.
Entretanto, como esses conceitos também se aplicam, em outro nivel, a categoria de pessoa,
restringiremos, em nosso trabalho, a observacdo da relacdo identidade-alteridade para essa
categoria, na tentativa de analisar a instauracdo e constru¢cdo do sujeito pelo discurso
jornalistico, sendo para tanto necessario o resgate da enunciagdo por meio de seu simulacro: o
enunciado.

Mais adiante no mesmo verbete do dicionario, Greimas e Courtés (1979, p. 224)

relacionam o conceito de identidade ao

[...] principio da permanéncia que permite ao individuo continuar “o mesmo”,
“persistir no seu ser”, ao longo de sua existéncia narrativa, apesar das
modificagdes que provoca ou sofre. Também e da mesma maneira é ao
conceito de identidade a que nos referimos quando falamos da permanéncia de
um actante apesar das transformacGes de seus modos de existéncia ou dos
papéis actanciais que assume no seu percurso narrativo, da permanéncia,
também, de um ator discursivo no decorrer do discurso no qual ele esta
inserido: nesse nivel, é o procedimento de anaforizacdo que permite a
identificacdo de um ator em todos os instantes de sua existéncia discursiva.

Se tomarmos o sujeito Lula — nosso objeto de estudo — ao longo das quatro campanhas

eleitorais das quais participou como candidato, notaremos que, nas trés primeiras, o principio
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da identidade — permanéncia que permite ao individuo continuar o mesmo — € mantido, apesar
das modificacbes que provoca ou sofre; entretanto, em sua quarta campanha, as
transformacdes de seus modos de existéncia e dos papéis actanciais, bem como tematicos e
passionais assumidos, distanciam-no daquela identidade anterior e o colocam na aparéncia de
um outro, ou seja, ndo mais 0 mesmo. O confronto entre essas “duas identidades” é o que
coloca em davida, mas ao mesmo tempo possibilita o despertar da confianca no candidato.

Em Presencas do outro, Landowski (2002, p. 3-4) também apresenta consideracdes

acerca dos conceitos de identidade e alteridade no ambito do sujeito.

Néo é diferente com 0 “sujeito” — eu ou nds — quando o consideramos como
uma grandeza sui generis a constituir-se do ponto de vista de sua “identidade”.
Também ele condenado, aparentemente, a s6 poder construir-se pela
diferenca, o sujeito tem necessidade de um ele — dos “outros” (eles) — para
chegar a existéncia semidtica, e isso por duas razdes. Com efeito, o que da
forma a minha propria identidade ndo é s6 a maneira pela qual,
reflexivamente, eu me defino (ou tento me definir) em relacdo a imagem que
outrem me envia de mim mesmo; é também a maneira pela qual,
transitivamente, objetivo a alteridade do outro atribuindo um contetdo
especifico a diferenca que me separa dele. Assim, quer a encaremos no plano
da vivéncia individual ou — como sera o caso aqui — da consciéncia coletiva, a
emergéncia do sentimento de “identidade” parece passar necessariamente pela
intermediacdo de uma “alteridade” a ser construida. (grifo do autor)

Notemos, entdo, que a construcdo do sujeito — sua identidade — necessariamente se da
a partir de relagOes que se estabelecem entre as projecdes de imagem feitas entre o “sujeito”
(na posicdo de “eu”) e o “outro”. Em outras palavras, a identidade se constroi na base da
alteridade, pois um sujeito pode dizer “eu” e definir-se “eu” a partir de como ele se vé e sente
bem como a partir de como ele considera que 0 “outro” o vé e sente em relacao a ele. Além do
mais, interferem também na construcdo dessa identidade o modo como o “eu” vé e sente o

“outro” e como 0 “eu” se Vé e se sente em relagcdo ao “outro”.

5.1 O sujeito na teoria semiotica

A semidtica se debruca sobre a questdo do sujeito, conceito que, apds Benveniste,
assume um carater imprescindivel e central em qualquer trabalho com a linguagem.

Observemos a concepc¢ao de sujeito extraida de Greimas e Courtés (1979, p. 445):

[...] o termo sujeito remete a um ‘ser’, a um ‘principio ativo’ suscetivel ndo
apenas de possuir qualidades, mas igualmente de efetuar atos. [..] a
epistemologia procura definir sujeito como um lugar abstrato onde se acham
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reunidas as condicdes necessarias a garantia da unidade do objeto que ele é
capaz de constituir. Tal concepcdo encontra-se na base da idéia de que a
lingliistica faz do sujeito da enunciacdo (ou de seu simulacro instalado no
discurso).

E desse modo que Fiorin (1996, p. 42) retoma Greimas e Courtés para explicar a
relacdo entre sujeito e linguagem: “quando o sujeito da enunciacdo pde a linguagem em
funcionamento, ou seja, quando ele designa como eu e se apropria da linguagem, ele, como
diz Greimas ‘constréi 0 mundo enquanto objeto a0 mesmo tempo em que se constroi a si
mesmo’”.

Este € o0 nosso ponto de partida: o individuo € constituido pela palavra, pela
linguagem, enfim, pelo discurso, e, através do discurso, constréi suas representacdes do

mundo assim como se representa para 0 mundo. Em
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O sujeito do discurso é entdo concebido como “uma instancia em construcdo, sempre
parcial, incompleta e transformavel, que apreendemos a partir dos fragmentos do discurso
realizado” (BERTRAND, 2003, p. 83).

Sintese de um entrelagamento de diversos percursos e figuras, o sujeito, na teoria
semidtica, é resgatado pela anélise de niveis superpostos e de instancias enredadas. Essa forte
articulacdo entre niveis e instancias tem sua constituicdo revelada tanto no ambito da
enunciacdo como no interior do enunciado.

Por razdes didaticas, abordaremos o sujeito sob esses dois enfoques: no ambito da
enunciacdo, em que vemos uma pluralizacdo de sujeitos implicitos e/ou explicitos; e no
interior do enunciado cujo fluxo de apari¢fes dessa categoria do discurso permite-nos entrar
em contato com os diferentes papéis (faces) que participam da composicdo da identidade de
cada sujeito envolvido no processo de comunicacdo, bem com daqueles participantes da
estrutura narrativa.

Sabemos que a existéncia de um enunciado pressupde um sujeito que o enuncie. Esse
sujeito, na semiotica discursiva, é a fusdo de um enunciador e um enunciatario, ou seja, € 0
elo entre aquele que diz (eu) e aquele para quem se diz (tu). E a estrutura dialdgica,
intersubjetiva, a partir da qual se constrdi o sentido de qualquer texto/enunciado. Embora
participantes do jogo da enunciacdo, enunciador e enunciatario sdo projetados no interior do
enunciado na figura do sujeito do discurso. Essa caracteristica esta na base da linguagem e é
imprescindivel para a construcao e apreensao do sentido de um texto.

Assim como o discurso pode ser entendido como a lingua enquanto assumida pelo
homem que fala, e sob a condicdo de intersubjetividade, Unica, que torna possivel a
comunicacdo linguistica, a enunciacdo é a mediacdo entre o sistema social da lingua e a
assungéo por uma pessoa individual na relagdo com o outro.

De acordo com Fiorin (1996, p. 61-62),

Foi Bakhtin quem tratou pela primeira vez do problema do dialogismo, ou
seja, do fato de que sob as palavras de alguém ressoa voz de outrem. Esse
fendbmeno foi também denominado polifonia e chamou atencdo para as
diferentes instancias enunciativas instauradas no texto, para a questdo da
identidade do sujeito enunciador.

No entanto, tais conceitos, grosso modo, considerados sinbnimos, distinguem-se pelo
grau de manifestacdo textual. Enquanto dialogismo remete ao principio da heterogeneidade

constitutiva do discurso (nogdo desenvolvida por Autheir-Revuz, 1992), assumindo um papel
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mais profundo; a polifonia, um fenémeno mais superficial, refere-se ao que foi denominado
pela autora como heterogeneidade mostrada no discurso.
De qualquer modo, o que verificamos, pelo principio do dialogismo/polifonia — ou

heterogeneidade constituida/heterogeneid
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[...] os efeitos de enunciacdo sdo, em geral criados pela escolha da
desembreagem enunciva ou enunciativa e por um procedimento oposto a
desembreagem, denominado embreagem. A embreagem apresenta-se como
uma operacdo de retorno de formas jA desembreadas a enunciacdo e cria a
ilusdo de identificacdo com a instancia da enunciacéo.

Também em Barros (1988, p. 75), encontramos um esquema em que é possivel

visualizar as diferentes instancias e relacfes dos niveis enunciativos:

Implicito (enunciagdo pressuposta)

Debreagem de 1° grau (atores explicitamente instalados)

Debreagem de 2° grau

EEnunciador[ Narrador Elnterlocutor EObjetoj Interloculérioj Narratér@ Enunciatér@

E importante destacarmos das instancias descritas no esquema:

EU - TU > pressupostos pela enunciagdo > ENUNCIADOR — ENUNCIATARIO
EU - TU > projetados no interior do enunciado > NARRADOR - NARRATORIO

EU - TU > voz dada a personagens > INTERLOCUTOR - INTERLOCUTARIO

Para a semiotica, quando se fala em eu-tu refere-se a actantes da enunciacdo —
posicdes dentro da cena enunciativa. Entretanto, nos diferentes textos, essas posi¢cdes sao

concretizadas e esses actantes tornam-se atores da enunciacao.
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A categoria de pessoa é um dos componentes essenciais para que a linguagem se torne
discurso. A actorializacdo “constitui-se por opera¢fes combinadas que se ddo tanto no
componente sintaxico quanto no semantico do discurso” (FIORIN, 1996, p. 59).

Desse modo, temos, no discurso, demarcada a pessoa. Uma vez projetada, instaurada e
instalada no enunciado, a categoria de pessoa passa a ser vista/percebida com determinados
tracos que lhe dardo o estatuto de sujeito, variavel em funcdo da instancia da enunciacéo (do
instante do ato enunciativo).

A recuperacéo desses tracos que compdem a identidade do sujeito no discurso deve ser
feita a partir das marcas deixadas no enunciado. Entretanto, tal identidade € delineada a partir
de diferentes instancias enunciativas instauradas no texto.

Para construirmos melhor as categorias utilizadas neste trabalho, precisamos recorrer a
algumas consideracdes sobre os conceitos de actante, ator, papel, papel actancial e papel
tematico.

De acordo com Greimas, o termo actante refere-se a categorias resultantes das fungdes
sintaticas que estruturam o texto. Além disso, um actante pode ser manifestado no discurso
por Vvarios atores 0s quais, por sua vez, devem ser entendidos como actantes ja revestidos de
tracos semanticos, muitas vezes identificados com a no¢do de personagem, além disso,
reconheciveis nos discursos particulares em que se encontram manifestados.

Para Greimas (1977, p. 195) ainda,

[...] ator é o lugar de encontro e de conjuncéo das estruturas narrativas e das
estruturas discursivas, do componente gramatical e do componente semantico,
porque ele é encarregado ao mesmo tempo de, pelo menos, um papel actancial
e um papel tematico que lhe precisam a competéncia e os limites de seu fazer
ou de seu ser.

Greimas e Courtés (1979, p. 7) também afirmam que “ator € uma unidade lexical, de
tipo nominal, que inserida no discurso, € suscetivel de receber, no momento de sua
manifestacdo; investimentos da sintaxe narrativa de superficie e da semantica discursiva”.
Além disso, os autores continuam a definicdo de ator o qual deve ter, pelo menos, um papel
tematico e um actancial, podendo, por fim, ser figurativizado.

Podemos observar, portanto, que o conceito de actante € de natureza sintética,
enguanto o de ator, de natureza semantica.

Na andlise do corpus deste tabalho, focalizaremos o sujeito nessas duas instancias:

como actante — sujeito de busca, sujeito do fazer — e como ator — no papel de candidato.
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Obviamente uma instancia recobre a outra, tal como os niveis narrativo e discursivo, dai a
complexidade constitutiva do sujeito.

E também em Greimas e Courtés (1979, p. 323) que vamos encontrar o conceito de

papel:

Em semiética (narrativa e discursiva), papel vem a ser sindbnimo de ‘funcéo’
(no sentido corrente do termo): parcialmente dessemantizado, ele ndo € jamais
empregado a ndo ser com um determinante. Sendo assim, 0s papéis actanciais
constituem o paradigma das posi¢Ges sintdxicas modais, que 0s actantes
podem assumir ao longo do percurso narrativo. Paralelamente, os papéis
tematicos vém a ser a formulacdo actancial de temas ou de percursos
tematicos.

Desse modo, no espetaculo textual, ao estudarmos o sujeito, pretendemos reconhecer o
ator que se estrutura em papéis actanciais e papéis tematicos.

De acordo com Fiorin (2004, p. 119), “ator € uma concretizacdo tematico-figurativa do
actante”.

Para Greimas e Courtés (1989, p. 233), ainda, “todo ator reine em si ‘propriedades
estruturais de ordem sintaxica e semantica, constituindo-se assim como individuo”.

Esse conceito, melhor explicitado pelo Groupe d’Entrevernes (1984, p. 99) é definido
como o ponto de encontro de pelo menos um papel actancial e um papel tematico. Ator é uma
figura portadora de um (ou mais) papel actancial que define uma posicdo num programa
narrativo, e de um (ou mais) papel teméatico que define sua participagdo em um (ou mais)
percurso figurativo.

Também discutido por Discini (2003, p. 39), o conceito “ator da enuncia¢do” aparece
associado a nocdo de individualizacdo, ou melhor, efeito de individualizacdo, pois emerge da
recorréncia do uso.

Discini explora o conceito de ator a partir de outro conceito: o de estilo. De acordo
com a autora, “estilo é ethos, é corpo, € voz, é carater de uma totalidade, sendo que o corpo da
totalidade enunciada remete ao corpo do ator da enuncia¢do” (DISCINI, 2003, p. 12). Desse
modo, o conceito de estilo se relaciona a imagem de um sujeito, construida por uma totalidade
de textos que se firma em uma unidade de sentido; a construcdo do proprio discurso; também
a imagem de um sujeito que, depreendida dos textos, supde saberes, quereres, poderes e
deveres ditados por valores sociais; e, por fim, a um modo proprio de presenca no mundo: um
ethos.

Discini (2003, p. 17) ainda nos revela que
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Pensamos em estilo como modo préprio de dizer de uma enunciagdo, Unica,
depreensivel de uma totalidade enunciada. Essa perspectiva faz com que as
relacBes de sentido convirjam recorrentemente para um centro que, longe de
mostrar um sujeito empirico, cria o proprio sujeito.

Para melhor compreendermos o conceito de estilo, na visdo de Discini, € preciso
observar as “astlcias” de uma enunciacdo que, a0 montar um simulacro, por meio de uma
expressao escolhida, constréi uma voz prépria com um tom definido a qual, por sua vez,
implica um modo de habitar o espaco social. E por isso que a nogio de estilo se apresenta
como um efeito de individualizagéo e esta intimamente associada ao conceito de ethos.

Além disso, 0 conceito de ethos esta, por sua vez, diretamente ligado a questdo da
adesdo do enunciatario ao discurso, ou seja, 0 enunciatario adere ao discurso, visto que se
identifica com um dado sujeito enunciador, com um carater, com um corpo, com um tom.

Marrone (1998, p. 42-43), referindo-se especificamente a identidade do “ator” da
noticia — ao qual ele designa como protagonista no papel de jornalista —, afirma que o ator é
dificilmente definivel em si, como elemento semidtico autbnomo, porque a sua identidade é
dada pelo cruzamento de muitos (sendo todos) os componentes de um texto: os valores, 0s
actantes, as modalidades, os programas narrativos (do ponto de vista das estruturas
narrativas); os temas, as figuras, o0 espaco e o tempo (do ponto de vista das estruturas
discursivas); as relacbes com 0s outros personagens da prépria historia (do ponto de vista
paradigmatico); o desenvolvimento da propria histéria (do ponto de vista sintagmatico), os
procedimentos de producéo e circulacdo do saber (do ponto de vista cognitivo); as formas de
passionalizacdo do discurso (do ponto de vista passional).

Logo, segundo Marrone (1998, p. 43), um ator é resultante de todos esses
componentes: motivo pelo qual a sua identidade sera tanto ou mais forte quanto mais esses
componentes resultam coerentes um em rela¢do ao outro (sincronia) e estaveis no fluxo do
discurso (diacronia). Por principio, portanto, definir a identidade de um ator especifico no
interior de certo texto ndo quer dizer outra coisa sendo reconstruir 0 conjunto de procedimento
do préprio texto; ora, de modo intuitivo, no ato da leitura de um texto ou da transmissdo
televisiva (compreensdo); ora em modo metalinguistico, através da anélise daquele texto ou
daquela transmisséo (exploracao). O assim chamado ethos (carater) do personagem (ator) ndo
¢ sendo outra coisa que a resultante final da compreensdo intuitiva ou da explicacdo
metalinguistica do texto no qual o personagem se acha inserido.

Percebemos, entdo, que a construgdo da identidade (ethos/estilo) passa

necessariamente pela relagdo enunciador-enunciatario e se inscreve no texto de um modo
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peculiar que ¢ ajustado e caracterizado pelo género textual, pelas condi¢des enunciativas, pela
selecdo e escolhas feitas pelo enunciador, pelo olhar do enunciatéario sobre o texto. Enfim, o
conceito de identidade € construida por um conjunto de diversos fatores — enunciativos,
pragmaticos, semanticos, sintaticos, discursivos — e pelo cruzamento deles.

J4, no interior do enunciado, portanto no nivel narrativo do percurso, os sujeitos do
fazer (pragmatico), do saber (cognitivo), do sentir (passional) aparecem como variagdes do
sujeito no texto.

O sujeito pluralizado, entéo, pode ser observado pelos diferentes modos de presenca
no discurso do qual participa e € constituinte (e constituido). Esses modos de presenca sao
finas variacdes da realidade em ato.

Bertrand (2003, p. 58-59), ao propor a observacdo do sujeito em uma abordagem
semiotica, refere-se a uma anélise modular em substituicdo de uma analise gerativa, de tal
modo que seja possivel focalizar diferentes perspectivas que compdem a identidade do
sujeito, pois ao mesmo tempo ele ocupa posicOes distintas que, embora parecam estranhas, se
complementam. Assim, o0 sujeito se desdobra em sujeito pragmatico (da dimensao da acao),
sujeito passional (da dimensao da paix&do) e sujeito cognitivo (da dimensdo do conhecimento).

Na analise modular, privilegiar-se-4& a multiplicacdo dos modos de presenca e a
instabilizacdo das posi¢Oes-sujeito de tal forma que seja possivel compreender tais identidades
parciais através da distincdo de trés diferentes percursos: o pragmatico, o passional e o que
Bertrand (2003, p. 58) considera como analégico. Cada um desses percursos liga-se
prioritariamente a um ou outro dos niveis do percurso gerativo do sentido (discursivo,
narrativo e fundamental). O percurso pragmatico focaliza, sobretudo, a dimensédo do “fazer” e
suas transformacdes (nivel narrativo); o percurso passional destaca a dimensdo do “ser” e as
modulacbes do estado (de alma) do sujeito (niveis fundamental e discursivo); e 0 percurso
analdgico depende essencialmente da dimensdo figurativa e organiza aberturas sobre novas

isotopias (nivel discursivo).

5.2 Sujeitos na midia: enunciadores e enunciados

De acordo com a semiotica francesa, o sujeito € concebido como criagéo e efeito de
sentido.

Como nosso enfoque é verificar a construgdo do sujeito no e pelo discurso jornalistico
impresso, sendo que para tanto utilizamos na organizacgdo do corpus diversos géneros textuais

de diferentes periddicos, algumas perguntas imediatamente se instauram:
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» Quem é(sao) o(s) sujeito(s) manifestado(s) nos textos jornalistico(s)?
» Como reconhecé-lo(s)?
» Como classifica-lo(s)?
Para responder a essas perguntas, recorremos a uma descrigdo feita por Hernandes
(2005, p. 781) na qual o autor nos apresenta quatro grupos de sujeitos (para ndo considerar

todos) manifestados nesse tipo de objeto discursivo. Vamos a eles:

» Sujeito 1
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6 LUIZ INACIO LULA DA SILVA EM MANCHETE: A IMAGEM DE
UM CANDIDATO

Os éthe sdo os tracos de carater que o tribuno deve
mostrar ao auditdrio (pouco importa sua sinceridade)
para causar boa impressdo [...] O ethos é, no sentido
proprio, uma conotacdo. O orador enuncia uma
informacéo e, a0 mesmo tempo, afirma: ‘sou isso, sou
aquilo’. (Roland Barthes)

O Lula é uma figura emocional. E isso 0 que quero
resgatar.[...] O que vai mudar é a forma. Camera no
olho dele. Quando eu digo que a forma é mais
importante do que o contetdo, refiro-me ao jeito de
falar, ao clima, a cara dele no momento, no corte da
imagem. (Duda Mendonga)

Para iniciarmos este capitulo, cujo propdsito é apresentar as analises dos varios textos
gue compBem o corpus da pesquisa, é necessario situar o sujeito-alvo em seu percurso mais
amplo. O sujeito em questdo — Luiz Inécio Lula da Silva — apresentou-se como candidato a
presidéncia da Republica Federativa do Brasil por quatro vezes consecutivas — 1989, 1994,
1998 e 2002 —, vindo a ter sua acdo recompensada pelo eleitorado apenas na quarta tentativa,
em 2002.

Tomando como elemento significativo que era a quarta vez que Lula se candidatava a
presidéncia e que, nas trés elei¢fes anteriores, sua conduta foi outra, diferente da evidenciada
nos textos midiaticos em 2002, partimos de uma consideracdo basica que ndo ser, entretanto,
desenvolvida neste trabalho, a de que embora parecesse uma continuidade de percurso, Lula,
ao assumir nova postura, rompia com o modelo anterior e instaurava uma nova busca. Nova,
ndo em relagcdo ao objeto-valor desejado (presidéncia), mas na forma de acdo (modalizacao)
demonstrada durante essa trajetoria.

Nas trés primeiras campanhas eleitorais, 0 sujeito apresentou uma perférmance
diferente daquela que logrou éxito. Com intuito de descrever tragcos semanticos que compdem
esse ator manifestado e construido pelo cenario midiatico, realizamos um estudo em que
consideramos apenas um momento de sua histéria (apenas uma cena do espetaculo). Essa
cena focaliza, com ja dito, a quarta campanha eleitoral do candidato Luiz Inacio Lula da Silva
a presidéncia da Republica. Para tanto, selecionamos diversos textos publicados em duas

consagradas revistas nacionais (semanarios) e em dois grandes jornais (diarios) (cf. Cap. 1)
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antes da realizacdo das eleicdes em 2002, fazendo um recorte temporal que restringird o
campo de andlise. Vale lembrar que todos esses textos se encontram reproduzidos — alguns em
cores, outros em preto e branco — na secdo de Anexos devidamente identificados, e que todos
os grifos, em transcri¢des dos textos analisados, s&o Nossos.

Entretanto, antes de apresentar a analise dos textos selecionados que compdem o
corpus deste trabalho os quais foram divulgados pela midia impressa entre 0s meses de junho
a outubro de 2002, portanto, durante o periodo considerado oficialmente como o de campanha
eleitoral, gostariamos de analisar a cronica “Lula, o magistrado” (Anexo A), veiculada pela
Folha Online, secdo Pensata, em 27 de mar¢o de 2002, cuja autoria é atribuida a colunista do
jornal Folha de S.Paulo, Elaine Cantanhéde.

Tendo como parametro as trés campanhas eleitorais anteriormente disputadas pelo
mesmo candidato — nas quais o sujeito narrativo e destinador (o candidato), por meio da
manipulacdo, competéncia e perférmance desempenhadas, obteve uma san¢do negativa do
sujeito destinatario (eleitor) —, o enunciador (jornal-jornalista) do texto ora analisado coloca o
enunciatario (leitor-eleitor) diante de uma alteracdo do programa narrativo de base desse
sujeito. E importante destacar as relagdes que se estabelecem entre os sujeitos instaurados e
construidos nesse texto. Vejamos como isso é construido no nivel discursivo da cronica.

No primeiro paragrafo, o comentario de um ator (investido no papel tematico de
passageiro de avido, sentado ao lado da colunista da Folha Online, inserida no texto por uma
debreagem enunciativa “entrei’”) sobre o desempenho de Lula durante entrevista a jornalistas
de diferentes meios de comunicacdo social, no programa Roda Viva da TV Cultura no dia
anterior ao tempo do discurso enunciado, ja nos revela a alteracdo do programa narrativo da
qual falamos. Pela voz do passageiro: “O Lula esta tdo diferente, ndo €?” — que pode ser
associada a voz do préprio enunciatario com o qual o enunciador trava um dialogo -
confirmamos essa alteracdo. Assim comeca 0 texto a partir do qual sera desenvolvida a
isotopia tematica da diferenca de atitude e, consequentemente, da mudanca.

A colunista, no paragrafo seguinte do texto, responde com um “Pois €” num discurso
indireto livre que (con)funde a voz do sujeito colunista-passageira do avido, naquele momento
voltando-se ao passageiro sentado ao lado, com a voz do sujeito enunciador do texto
dirigindo-se ao enunciatario, construindo assim uma espécie de aproximacdo com esse
(enunciatario) para um bate-papo, colocando-o no lugar daquele (passageiro do aviao).

Ressaltando o que o ator Lula ndo mais parecia ser, o enunciador afirma: “Lula ndo

parecia o lider sindical de discurso inflamado da década de 70, nem o lider politico da
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campanha das ‘Diretas ja’ da década de 80, nem mesmo o candidato incisivo de 1989, 1994 e
1998. Incisivo e derrotado, lembre-se”.

O aspecto passional da irritacdo, da ira, da firmeza e da dureza, caracterizado
principalmente pelos lexemas “inflamado” e “incisivo”, e atribuido a Lula, de certo modo, é
focalizado pelo enunciador como uma das razdes (ou como a razédo) de sua(s) derrota(s) nas
campanhas passadas, o que fica evidenciado pela frase: “Incisivo e derrotado, lembre-se.”

Em contrapartida, o enunciador anuncia o “Lula, versdao 2002” como se atualizado e
modernizado pela construcdo figurativa apresentada que revela uma mudanga tanto na
dimensdo passional quanto na cognitiva e pragmatica: “[...] € um sujeito de cabelos grisalhos
bem penteados como os de candidatos norte-americanos, sorriso levemente contido, palavras
medidas, tom de voz inalterado”. Vale reiterar que, além do aspecto ideoldgico “palavras
medidas”, a aparéncia fisica, a imagem exterior do candidato, apresenta-se diferente: “cabelos
grisalhos bem penteados™, “sorriso levemente contido”, “tom de voz inalterado”.

Nesse texto, a imagem de Lula, em sua quarta campanha, destacada principalmente
pelas figuras “cabelos bem penteados”, “sorriso levemente contido”, “palavras medidas” e
“tom de voz inalterado” se contrapde em relacdo a lembranga da imagem de Lula nas trés
primeiras campanhas. O “inflamado” e o “incisivo” d&o lugar ao “levemente contido” e ao
“inalterado”, logo, a irritacdo e a dureza cedem espago a ponderacdo/moderacdo e a
sutileza/gentileza.

Outras expressdes confirmam essa mudanca de manipulacdo, competéncia e
perférmance, por exemplo, ainda no terceiro parégrafo, em referéncia a Fernando Henrique

Cardoso “[...] sem marreta-lo. Ao contrario.” “elogiou 0 bom senso de FHC”, e também no
quarto paragrafo, “Lula, portanto, estd bem diferente mesmo”, “fingiu que ndo viu as
declaracdes duras do lider dos sem-terra José Rainha e falou muitissimo bem do senador e
empresario José Alencar, que quer ver na sua chapa como vice”.

Mais adiante no texto, o enunciador afirma que “o programa (Roda Viva) foi morno,
porgue Lula quer ser morno”. Mas o que é “ser morno”?

De acordo com Houaiss (2001, p. 1962), o verbete “morno” apresenta 0s seguintes

Semas:

Cuja temperatura varia entre o quente e o frio; pouco aquecido; calido, borno.
Derivacéo: sentido figurado: que demonstra pouca energia, pouca intensidade.
Derivacdo: sentido figurado: que se caracteriza pela mansiddo, pela brandura;
tranquilo. Derivacdo: sentido figurado: desprovido de calor, de efervescéncia,
de vida; mono6tono, aborrecido.
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Verificamos que o lexema “morno” traz tanto semas euféricos como disforicos,
principalmente se observado, de acordo com o dicionério, em sentido figurado. Também, no
texto, observamos tanto o sentido euforico como o disférico construidos, discursivamente,
pelo uso da palavra “morno”.

Como j4 dito, segundo o enunciador, “Lula quer ser morno”. Do ponto de vista do ator
Lula, no texto, “ser morno” é positivo, pois assim ele garante para si um tom sereno, uma
conduta tranquila, mansa, branda, sem tracos de irritacdo, dureza ou impetuosidade.

Entretanto, do ponto de vista do ator social discursivizado como “jornalistas”, “ser
morno” é negativo, ja que ndo possibilita discussdes, confrontos, divergéncias, controvérsias.
Transcrevendo a crbnica, temos: “Para nés, jornalistas, um programa morno significa chato,
sem gancho, sem polémica, sem um batebocazinho basico. Mas, para o telespectador, parece
que é melhor assim. E, para Lula, o ideal”.

Ainda mais, “ser morno”, no texto, também esta associado a nocao de “ser controlado,
contido”, reforcando a idéia de que Lula, nesta campanha, atua de modo diferente do das
outras, “[...] e foi avisando aos jornalistas logo na chegada, com um sorriso maroto: “‘Vocés
podem me provocar a vontade, porque vim preparado para ndo ceder a provocagdo’.”

A referéncia ao lexema “morno” também nos leva a pensar em um sentido de
neutralidade, ou seja, “morno” é a passagem do frio para o quente, ou vice-versa, remete a
no¢do de mudanca de estado ou condicdo. No caso de Lula, podemos verificar num momento
de inicio de campanha eleitoral, como recurso de manipulagdo, a passagem do disforico para
o0 (eu)fdrico, tentando atingir o ponto de neutralidade, de equilibrio. Isso se confirma também
no seguinte enunciado: “Lula falou um tempdao sobre a importancia de atrair o centro”, em
que temos na figura “centro” uma posicao intermediaria — nem a esquerda, nem a direita —,
portanto, uma posic¢ao que evidencia também a neutralidade.

Outro destaque para a dimensdo patémica do ator Lula se dd em uma das frases do
penultimo paragrafo: “[...] Lula é todo seducédo nesta campanha”. A idéia de contraste também
¢ notada no aspecto passional, pois, se, nas trés primeiras campanhas, Lula assustava
aterrorizava e causava repulsa, agora, ele seduz, convence e atrai.

E, para finalizar a andlise dessa cronica, o enunciador compara o ator Lula a um outro
ator, investido no papel tematico de “presidente do Supremo Tribunal Federal, Marco Aurélio
de Mello”, principalmente ao associar figurativamente “a lingua afiada do presidente do
Supremo Tribunal Federal, Marco Aurélio de Mello” a “dogura recente de Lula”. Por tal
comparacao, que também justifica e esclarece o titulo dado ao texto (“Lula, o0 magistrado”), o

enunciador suscita uma duvida: “afinal, quem é o candidato e quem é o magistrado”,
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evidenciando, mais uma vez, a visivel mudanca e transformacdo apresentada por Lula,
figurativizada nesse texto pelo questionamento sobre a possivel troca de papéis tematicos
entre esses dois sujeitos.

Com a anélise desse texto, nossa intencdo € mostrar que desde o andncio de sua quarta
candidatura, antes mesmo do periodo oficial de campanha eleitoral, Lula j& era apresentado
pelo discurso jornalistico como um *“outro Lula”, diferente daquele que disputou,
anteriormente, outras trés campanhas presidenciais. Entretanto, mesmo tentando mostrar e
convencer o (e)leitor de que Lula esta fingindo, de que ele é s6 uma farsa — como no caso do
texto de Elaine Cantanhéde — o discurso jornalistico, com o decorrer da campanha, parece se
render a tal mudanca do candidato.

Esse é, portanto, nosso objetivo, ndo s6 demonstrar, através da analise dos diferentes
textos selecionados de quatro periddicos de grande destaque, como o discurso jornalistico —
que, por sua vez, representa um enunciador coletivo em uma dimenséo passional — participa
da construgdo do sujeito candidato a presidéncia da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, mas
também como esse sujeito enunciado vai, pouco a pouco, se rendendo — e, em alguns
momentos, até aderindo — a transformacao apresentada por Lula.

Passemos entio aos textos que compdem o corpus deste trabalho. E importante
lembrar que tais textos estdo organizados em funcdo do momento de sua enunciacao, ou seja,

sua ordem de apresentacdo sera exclusivamente cronolégica.

6.1 Analise de textos publicados em junho de 2002

e O Estado de S.Paulo

> 23/06/2002 — Reportagem: “LULA DEFENDE EQUILIBRIO FISCAL PARA

APLACAR O MERCADO?” (titulo em primeira pagina) e “LULA ASSUME META

FISCAL PARA ACALMAR MERCADO” (titulo da reportagem a pagina A10),

jornalista: Silvio Bressan, domingo, Caderno Geral, primeira pagina e pagina Al10

(Anexo B)

A reportagem de domingo, 23 de junho de 2002, do jornal O Estado de S.Paulo, com a
chamada em primeira pagina “Lula defende equilibrio fiscal para aplacar mercado” — sem foto
—, foi publicada na secdo “Nacional”, pagina A10, e ocupou toda a extensdo dessa pagina,
apresentando um titulo semelhante ao da chamada em primeira pagina: “Lula assume meta

fiscal para acalmar mercado”.
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Ja nesses dois titulos reconhecemos, no nivel narrativo do texto, a perféormance do
sujeito com vistas a sangcdo do destinatario (julgador), ou seja, os verbos “defende” e
“assume” implicam um sujeito que se posiciona diante de um objeto “equilibrio/meta fiscal”
para atingir e ser aceito por um destinador “o mercado”. Esse pequeno programa narrativo nos
remete ao programa narrativo de base — um sujeito (Lula) em busca de seu objeto-valor (a
presidéncia da Republica) — cuja analise aparece, de modo mais detalhado, em outro texto do
corpus (cf. item 6.4).

O texto ora analisado ocupa um pouco mais de meia pagina do jornal e é organizado
em trés colunas: duas delas preenchidas com texto verbal e, na terceira coluna, ha a
combinacdo de uma foto e um quadro com destaque para trés afirmacbes de Lula:
“*Superando a nossa vulnerabilidade externa, poderemos reduzir de forma sustentada a taxa
de juros.” ‘Quero agora reafirmar esse compromisso histérico com o combate a inflagéo,
mas acompanhado pelo crescimento, geracdo de empregos e distribuicdo de renda
construindo um Brasil mais solidario e fraterno, um Brasil de todos.” ‘A questao de fundo
é que, para nos, o equilibrio fiscal ndo é um fim, mas um meio. Queremos equilibrio fiscal
para crescer e ndo apenas para prestar contas aos nossos credores.””.

No texto verbal, o tema prevalecente € o do “didlogo”, isto é, a aproximacdo do
candidato Lula junto aquele que figura como seu opositor “o governo”. Essa aproximacao €
evidenciada, no texto, tanto no sentido fisico, visto em “Lula disse que esta disposto até a
procurar o governo para discutir solucées[...]” ou ainda quando Lula afirma “Para resolvé-
la, o PT esté disposto a dialogar com todos os segmentos da sociedade e o proprio governo”
estendendo a disposicdo ao dialogo para o ator social “PT”; como no sentido ideoldgico
“Vamos preservar o superavit primario o quanto for necessario para impedir que a divida
interna aumente e destrua a confianga na capacidade do governo de honrar seus
compromissos”.

Aqui verificamos que o ator Lula, apresentado pelo jornal O Estado de S.Paulo,
reconhece a existéncia de “uma confianca” no governo e, a0 mencionar seu desejo de
aproximacdo, transfere para si essa confianca ou, pelo menos, procura favorecer-se dela,
despertando no (e)leitor certa credibilidade em relacdo a sua candidatura. O aspecto da
confianca deve ser observado como parte da dimensdo passional do discurso, que procura
atingir o enunciatario, ndo pela perspectiva racional, mas sim pela emocional, possibilitando o
aparecimento de uma relagcdo de proximidade entre candidato e eleitor.

No texto visual, uma foto em que aparecem os atores “José Dirceu” e “Lula” de maos

dadas e levantadas, observa-se a reiteracdo de uma leitura que faremos, mais adiante, em uma
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reportagem de Veja (cf. item 6.4), de que, no nivel narrativo, José Dirceu desempenha o papel
de sujeito destinador-manipulador — na foto, colocado ao lado direito — do sujeito do fazer
(figurativizado como o candidato Lula).

Pela disposicéo gestual de ambos na foto, a mao e o braco esquerdos de Jose Dirceu,
ao mesmo tempo em que parecem icar a mao e o brago direitos de Lula, se sustentam neles,
confirmando assim a a¢do conjunta desses sujeitos no programa narrativo.

H4, ainda, atras dos dois politicos, palavras que se encontram recortadas pela presenca
e pela pose em que eles foram flagrados no momento fotografico. Dessas palavras, destacam-
se algumas letras, isoladas ou em seqiiéncia silabica, como por exemplo, “Q”, “R0O”, “ER”, as
quais combinadas podem sugerir a seguinte palavra “QUEROQO”. Levando-se em conta o
intradiscurso (candidatura de Lula), podemos completar a frase: “Quero ser presidente”.

Em outros quatro textos que se articulam e dialogam com o que acabamos de
apresentar (texto principal da pagina do jornal), temos os seguintes titulos:
= “PT promete manter pilares da atual politica econémica”;
= “Serra elogia petista por adotar idéias tucanas”;
= “Ciro critica ‘mudanca’ de Lula”;
= “Isolado, Garotinho pode desistir”.

Desses textos, trés referem-se a nova postura adotada por Lula, como por exemplo,
“aproximacao daquele que se constituiu, nas elei¢ces anteriores, em seu principal adversario:
0 governo” e, conseqlientemente, os valores considerados como de direita.

No primeiro texto, o ator em destaque passa a ser 0 “PT”, visto que o partido é que
carrega grande parte do estigma do radicalismo aos olhos da sociedade. Por isso, a afirmacgéo
de que o “PT promete manter pilares da atual politica econdmica” pode soar aos ouvidos do
leitor como certa segurancga/estabilidade, pois o pais, desse modo, ndo sofreria mudancas
bruscas; nesse caso, quem passaria por mudancas seria o partido e, consequentemente, o
candidato.

O segundo texto, “Serra elogia petista por adotar idéias tucanas”, cria uma
ambiguidade de sentido e, a0 mesmo tempo, uma ironia, visto que, na primeira parte do
enunciado, “Serra”, candidato pelo PSDB, “elogia petista” (candidato do PT), um sentido
manifestado é de que até o adversario estaria envolvido e seduzido pela atual performance do
sujeito Lula e pelo seu discurso; entretanto, ao mencionar “por adotar idéias tucanas”, o
enunciador revela a mudanca ideoldgica do candidato do PT, o que pode sugerir para o leitor
um sentido negativo em relagdo a Lula e positivo em relacdo a Serra, ja que as idéias tucanas

seriam melhores e mais adequadas do que os ideais petistas de outras campanhas eleitorais.
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Portanto, o que, num primeiro momento do enunciado (do titulo), parece construir um
sentido, euforico para Lula e disforico para Serra, € invertido ao se completar o enunciado:
disforico para Lula e euférico para Serra. E é dessa forma que o texto vai se construir como
em: “José Serra considerou correta a mudanca de posi¢cdo do PT em relacdo ao equilibrio
fiscal [...] ‘Eu acho bom que o PT agora apdie nossas metas de superavit’”.

O que, em outras campanhas, era bem distinto, como por exemplo, a postura do EU e
do OUTRO; na quarta campanha eleitoral de Lula, ha uma aproximacao entre essas posicdes a
ponto de, em alguns momentos, elas serem confundidas (o que antes era considerado OUTRO
em relacdo a um EU, nesta campanha, acabam se confundindo).

Também o terceiro texto “Ciro critica ‘mudanca’ de Lula” constroi e ressalta o tema
da mudanca ideologica, vista e julgada agora por outro sujeito que, também no papel de
candidato, assim se manifesta: “E lamentavel que o Lula [...] na ansia de parecer o que no &,
esteja submetendo sua parcela de lideranca ao capricho dos especuladores do mercado
financeiro”.

Nesse enunciado, Ciro Gomes, ao se referir a Lula, o faz de modo que demonstre certa
familiaridade, intimidade, como alguém que o conhece bem, verificamos isso pelo uso do
artigo definido antes do nome Lula, “o Lula”, e por se surpreender com a atitude do candidato
do PT (ao anunciar sua adesao e apoio as metas fiscais do governo FHC), atribuindo-lhe essa
conduta discursiva a “ansia de parecer 0 que nao €”.

Aos olhos do ator Ciro, construidos aqui pelo enunciador de O Estado de S.Paulo,
Lula tem se apresentado como outro, diferente do que garantia sua identidade como politico,
como candidato a presidéncia pelo PT, como homem publico no contexto nacional em outros
momentos.

Mais uma vez esta reforcado o sentido de mudanca de caracteristicas e tracos que
compunham a identidade de Lula durante as trés primeiras disputas eleitorais de que ele
participou. Podemos dizer que, na quarta campanha eleitoral, o leitor do discurso jornalistico
impresso € colocado diante de um outro sujeito candidato Lula, o qual se aproxima e se
transforma, assumindo tracos e caracteristicas do que era, antes, considerado o outro pelo seu
préprio ponto de vista, a quem antes ele mesmo criticava e de quem se afastava.

Quanto ao texto principal analisado, observamos que se destaca o tema do dialogo e
aproximacdo de Lula e do PT com toda a sociedade. Entretanto, O Estado de S.Paulo, ao
colocar os outros quatro textos evidencia outro tema relacionado a Lula: o da mudanga, e
ainda constrdi um sentido de critica manifestada pelas vozes dos candidatos adversarios, para

mostrar que a mudanca € estratégia politica.
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e Folha de S.Paulo

> 30/06/2002 — Reportagem: “*‘NUNCA FOI TAO FACIL GANHAR’, AFIRMA

LULA”, jornalistas: Fabio Zanini e Plinio Fraga, domingo, Caderno Geral, pagina

Al12 (Anexo C)

Na reportagem de Folha de S.Paulo publicada em 30 de junho de 2002, o candidato

Lula é apresentado logo no titulo por meio de uma debreagem enunciativa “*Nunca foi

tdo facil ganhar’, afirma Lula”.

Com o subtitulo “Ao lado do senador José de Alencar, candidato petista diz que
campanha deve ser ‘vacina contra preconceito’”, o enunciador destaca da fala de Lula,
proferida durante uma convencédo nacional do PT em S&o Paulo, o preconceito sofrido pelo
candidato durante sua trajetoria politica: “E ninguém na historia foi tdo vitima de preconceito
como eu, disse Lula”.

Utilizando-se de recursos figurativos, o enunciador se refere a convengdo como “um
espetaculo preparado para ser transformado em imagens de televisdo pelo publicitario Duda
Mendonca”. Para tanto, além de descrever minuciosamente o cenario — “No palco, em fundo
de cor bege, luzes em verde e amarelo eram projetadas. Em dois momentos, houve uma chuva
de estrelas de papel brilhante” — e mencionar o figurino usado pelas esposas de Lula e de José
Alencar — “[...] aparecem acompanhados das mulheres, ambas chamadas Marisa. A de Lula,
com o cabelo mais curto, vestia um tailleur bege e camisa vermelha. A Marisa de Alencar
vestia um tailleur vermelho sobre camisa bege.” —, emprega termos que constroem a isotopia
do espetaculo tais como: palco, ator, novela, cantor, criatividade, liberdade.

Depois de apresentar o0 cenario e 0s personagens da convencdo, a reportagem
prossegue manifestando alguns flashes da fala dos principais participantes: Duda Mendonca,
José de Alencar e Lula. O primeiro é citado no texto pelo enunciador quatro vezes, em uma
das quais é Ihe dado o direito a fala pelo discurso direto. O segundo, José de Alencar, é
mencionado pelo menos trés vezes como “o vice de Lula”. Finalmente, o personagem de
maior destaque, Lula, é inserido no texto por meio do discurso direto o qual, como
mecanismo de debreagem enunciativa, cria a ilusdo do momento da enunciacéo.

O recorte feito da fala de Lula pelo enunciador evidencia a “dendncia ao preconceito
vivido pelo candidato” que, nessa campanha, procura se mostrar diferente do candidato das
eleicBes anteriores, e mesmo assim uma parte da sociedade ainda o critica, como no trecho,

“Lula reagiu aos que criticam sua imagem mais suavizada. ‘Ainda hoje uma parte da



99

sociedade se incomoda se eu uso paletd, se vou a um restaurante, se penteio o cabelo. O
preconceito € como virus da gripe’”.

Além disso, ao registrar que “Lula também procurou capitalizar a seu favor o fato de
ndo ter instru¢do superior”, o enunciador mostra como o candidato utiliza estratégias para
ganhar maior adesdo dos eleitores. Entretanto, do ponto de vista do sujeito do enunciado —
Lula — a aproximacdo de classes econdmico-sociais diferentes — operaria e elite — ndo so
mostra a aceitacdo de sua candidatura por parte do empresariado, mas também, e
principalmente, destaca o saber fazer e o poder fazer do candidato aliados ao saber fazer e
poder fazer de outro, no caso, seu vice: “pela primeira vez na histéria do continente, um
operario metalurgico, sem curso superior, tem como vice um empresario [Alencar]”.

Finalmente, ao encerrar a reportagem, ainda € registrado esse novo estagio de Lula:
“Segundo o petista, seu atual estagio de ‘maturidade’ ndo é fruto de sua inteligéncia, mas
‘resultado do crescimento da consciéncia politica do povo brasileiro”. Esse registro também
denota que, para Lula, o problema, nas eleicbes anteriores, estava no eleitor e ndo

propriamente no candidato.

6.2 Analise de textos publicados em julho de 2002

e Folha de S.Paulo

> 07/07/2002 — Reportagem “Biografias dos candidatos”: “PRAGMATICO, LULA SE
RECICLA COMO ‘ETERNO NEGOCIADOR’”, jornalista: Plinio Fraga, domingo,
Caderno Especial, paginas A2 e A3 (Anexo D)
O texto, ora analisado, comp®&e uma série em que o jornal Folha de S.Paulo apresenta
o perfil dos candidatos a presidéncia da Republica do Brasil no ano de 2002. Nessa série,
chamada “Biografias dos Candidatos”, cada candidato é retratado em duas paginas do jornal
por um extenso texto — o principal — relatando principais pontos de sua trajetoria politica, por
algumas fotos que registram essa trajetoria, por uma foto em close de seus olhos, por uma
caricatura e por cinco boxes cujos titulos sdo: “Raio-X”, “Curiosidades, Sim ou Ndo?”, “Bate-
Papo” e “Programa/Principais Pontos”.
O titulo geral da matéria especial de Folha d& destaque ao candidato Lula com o uso

do adjetivo “pragmatico” que, de acordo com Houaiss (2001, p. 2276), significa:
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[...] que interpreta as leis nacionais (diz-se de jurista); que contém
consideracdes de ordem pratica (diz-se de ponto de vista, resolucdo, modo de
pensar etc.); pratico, realista, objetivo; relativo, pertencente ou pertinente a
pragmatica; voltado para objetivos praticos; realista, objetivo; que sacrifica
principios ideoldgicos para a consecuc¢do de objetivos a curto prazo (diz-se de
individuo, partido politico, politica etc.; concernente & a¢do e ao bom éxito de
algum empreendimento; que aborda os fen6menos histéricos com uma
especial referéncia a suas causas, antecedentes, condi¢cBes e conseqiiéncias;
relativo ou pertencente a negdcios comunitarios ou de Estado.

Observando atentamente as acepc¢des do verbete e associando-as ao restante do titulo
“Lula se recicla como ‘eterno negociador’”, verificamos que o enunciador mostra a mudanca,
atualizacdo e re-qualificacdo de Lula com o verbo “reciclar”, mas ao mesmo tempo reforca-
Ihe um traco caracteristico pelo uso da expressao “eterno negociador”.

Do subtitulo da biografia de Lula: “Formado politicamente na cultura sindical das
assembléias, petista foge da imagem de radical e busca obstinadamente o centro conservador
na sua quarta tentativa a Presidéncia”, destacamos as construcdes “foge da imagem de
radical” e “busca obstinadamente o centro” como evidéncia da tentativa do candidato de
neutralizar sua imagem e atingir uma posicdo de centro, demonstrando um perfil estavel,
equilibrado, sem excessos, a fim de conquistar mais adeptos.

A matéria inicia-se com o relato de um fato ocorrido em 1998, logo apds as elei¢coes

daquele ano, em que Lula é convidado por Fern
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esquerda, mas descobriu que precisava também do voto conservador para vencer.” Esses
trechos, pelo uso de terceira pessoa, produzem um efeito de sentido de maior objetividade.

Apresentando informacgdes da vida publica e pessoal de Lula e narrando episodios
dificeis para Lula — como a perda de seu dedo minimo durante a rotina de trabalho como
metalUrgico; a morte de sua primeira esposa gravida de seu primeiro filho —, o texto segue
destacando passagens e frases marcantes do candidato durante sua vida politica e, ao final, faz
uma comparacao entre o Lula do passado e o de hoje: “O Lula que um dia defendeu a luta
armada com uma via para que os oprimidos chegassem ao poder e a expropriacdo do grande
capital € hoje um senhor de cabelos bem cuidados, barba aparada, ternos de corte fino e
sorriso continuo”.

Nessa Ultima frase, fica evidente a mudanca de papéis tematicos e patémicos sofridos
pelo candidato e, num tom sutil, criticados pelo enunciador: do radical socialista para o
moderado politico; do intransigente para o negociador; do descuidado na aparéncia para o

elegante, bem apessoado; do sisudo para o alegre, bem-humorado.

> 10/07/2002 — Charge: “TRAUMAS DE INFANCIA”, cartunista: Angeli, quarta-feira,

Caderno Geral, pagina A2 (Anexo E).

Por se tratar de um texto sincrético, em que ha uma estreita combinacéo entre verbal e
visual para a construcdo semantica, preferimos descrever essa charge completamente para, a
partir dai, esbogcarmos uma interpretacao.

A charge escolhida para analise traz, na posi¢cdo de titulo do texto, o seguinte
enunciado “Traumas de infancia” com todas as letras em caixa alta e em negrito. Logo abaixo
desse que figura como titulo, aparece o desenho da fachada de uma residéncia cujas
caracteristicas nos remetem a idéia de que os moradores pertencem a uma classe econémico-
social privilegiada, ou seja, a elite social.

Nessa fachada, visualizamos um muro alto que é interrompido por um ostensivo
portdo preso a duas colunas bem definidas e adornadas na parte superior. Fixadas no muro,
em cada um dos lados do portdo, aparecem duas cameras de seguranca direcionadas para o
centro do portdo no lado externo da casa. Ainda no muro, ha um interfone.

Do lado de dentro da residéncia, podemos observar, pelo portdo, a existéncia de
jardins com altos coqueiros, sendo que a casa propriamente dita é construida a partir de um
vasto afastamento do portéo.

Nesse ambiente, aparecem duas criangas — um menino € uma menina — agarradas ao

portdo com os rostos para fora da grade como em uma atitude de observacdo do movimento, a
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procura de algo ou a espera de alguém. Bem afastada delas, ao fundo, no inicio de uma escada
que conduz a entrada principal da casa, aparece uma mulher, que acena para as criangas com a
méo direita, vestindo um tailleur, segurando uma bolsa social e ostentando um belo penteado
e que, por essas caracteristicas, desempenha o papel tematico de mée das criangas e
proprietaria da residéncia.

Atras dessa mulher, a dois degraus acima, aparecem dois homens, um mais proximo
da mulher, o outro mais distante, ambos vestindo terno completo, entretanto pela postura
assumida, cada um parece desempenhar um papel tematico diferente: o primeiro, como
marido e dono da residéncia, aparece fumando um charuto; o segundo, provavelmente, no
papel tematico de seguranca, usa éculos escuros.

Fechando a cena que se constroi visualmente para o leitor, mais precisamente na
calcada, aparece o seguinte texto verbal: “~ Cuidado, criangas! O barbudo do PT vai pegar
VOCés!”

Apds a descricdo do que o leitor visualiza e 1é na charge, passamos a considerar 0S
sentidos que se manifestam nesse texto.

Inicialmente, podemos dizer que a fala “~ Cuidado, criangas! O barbudo do PT vai
pegar vocés” é atribuida a mulher — mae — que alerta as criangas — filhos — sobre o barbudo do
PT — metonimia referente ao candidato Lula —, figurativizado como um homem mal que
assusta, amedronta e representa uma ameagca as criancinhas, como se fosse um “bicho-papéo”,
pois “vai pegar vocés” é o predicado correspondente a esse sujeito.

Tanto no texto verbal como no visual esse sentido se confirma, pois mesmo com toda
a segurancga que a manséo lhes oferece, as criancas estdo longe da mée e, com os olhos para
fora de casa, encontram-se posicionadas mais proximas da rua (estdio no portdo),
consequentemente, mais suscetiveis as surpresas, aos riscos e ao perigo.

Além desse sentido, podemos chegar a outro que, de modo mais abrangente, leva em
conta o tempo da enunciacdo, resgatando o contexto politico do periodo de campanha
eleitoral. Nesse caso, podemos dizer que a voz e a figura da mée, representando uma pessoa
mais experiente e esperta, de visdo mais longa, que conhece melhor certas artimanhas
politicas — visualmente esta posicionada atras e acima das criancas —, alerta aqueles que sao
mais ingénuos, infantis e ndo tém experiéncia e malicia, aqueles que ainda ndo haviam cedido
a seducdo do candidato do PT .

Outro sentido ainda pode ser reconhecido nesse texto: a voz da mae pode representar o
discurso daquele que tem e esta no poder (capitalismo) e quer controlar aqueles que sdo mais

facilmente influenciaveis (eleitores) por meio da manutencdo de uma paixdo (no caso, 0
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medo) a qual provoca uma sensacdo negativa, pois resgata, do imaginario cultural, pelo
menos duas idéias associadas ao comunismo/socialismo: “todo comunista € barbudo”; “todo

comunista é comedor de criancinhas”.

> 12/07/2002 - Reportagem: “LULA AFIRMA QUE PT MUDOU E PAGARA

DIVIDA EXTERNA: CANDIDATO DEFENDE ALIANCA COM PL E DIZ QUE

RECEBERA QUERCIA” e Cronica: “O TETRACANDIDATO EVOLUIU”, Caderno

Geral, p. A7 (Anexo F)

Tanto a reportagem quanto a crénica encontram-se na mesma pagina do jornal Folha
de S.Paulo e fazem referéncia a um mesmo acontecimento: uma entrevista de Lula ao Jornal
Nacional (Rede Globo) no dia anterior a publicacdo dos textos.

Iniciando pela reportagem, em que encontramos um pequeno texto e uma unica foto
centralizada na qual o candidato aparece no ato da entrevista — haja vista sua expressao facial
e gestual — ao lado da apresentadora Fatima Bernardes. Observamos que ha também uma
énfase para o sentido da mudanca, nesse caso, ndo sO atribuida ao candidato, mas
principalmente ao seu partido, o PT.

Se o candidato Lula sofreu rejeicdo durante toda a sua jornada politica, parte dessa
rejeicao estava associada ao seu partido (PT). Vemos que, nesse texto, o enunciador apresenta
o candidato ndo s6 mostrando sua mudanca, mas também, e principalmente, a mudanca do PT
0 qual sempre foi visto como um partido ideologicamente radical. Destacamos alguns trechos
da reportagem que confirmam esse sentido: “Lula disse que seu partido mudou.” “[...] Nao é
apenas que o PT mudou. O PT evoluiu para compreender[...]” “Em 1994, o PT evolui para
uma coisa mais simples [...]".

Desse modo, constatamos que além de tentar confirmar a mudanga do PT, o ator Lula
procura associar essa mudanca a um valor positivo ao utilizar o verbo “evoluir”. “Evoluir”,
segundo Houaiss (2001, p. 1278), refere-se a “passar por processo gradual de evolugédo ou
transformacéo; executar evolugdes, movimentos, deslocamentos graduais e harmdnicos.”

Respondendo a perguntas sobre a sua experiéncia e competéncia para governar, Lula
afirma que “esta se preparando ha mais de 30 anos para resolver os problemas do pais”. Além
disso, ao ser indagado pelas aliangas feitas, o candidato responde: “N&o tem nenhum
problema, até porque nao sou policia, ndo sou Justica. Sou politico. [...] Vou fazer o mesmo
gue os outros fazem: a arte da politica é conversar”.

O destaque dado pelo enunciador a essas respostas de Lula durante a entrevista leva o

enunciatario a refletir sobre o que é ser politico e, ainda, a considerar o que € ser politico para
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Lula. Nesse sentido, o politico, para Lula, precisa saber conversar — dialogar, argumentar,
convencer — e nao precisa necessariamente ser justo, coerente, pois “ndo é policia, ndo €
Justica”. H& um destaque, nesse texto, para o carater articulador e negociador do politico.

Passando para a crénica, assinada por Nelson Sa, chamamos a atencdo para o titulo “O
tetracandidato evoluiu”. O prefixo “tetra”, usado para designar a quarta candidatura de Lula a
Presidéncia, remete-nos ao campo semantico do esporte “Copa Mundial”, visto que, no
momento da enunciacdo, o Brasil, ja tetracampedo mundial no futebol, conquistaria seu quinto
titulo — julho de 2002 —, e a0 mesmo tempo reitera a persisténcia e obstinacdo de Lula ao se
candidatar novamente. Entretanto, ao registrar “evoluiu”, o enunciador aponta também para a
mudanca do candidato (ndo € 0 mesmo).

Com um tom irbnico, o enunciador constréi em seu texto o sentido de que, na atual
campanha, Lula ja é “mestre” como candidato, logo, ja adquiriu a competéncia para ser
candidato e realizar bem esse papel.

Em frases como “Era Lula desconcertando a apresentadora do Jornal Nacional”, “O
petista [...] esta em casa diante das perguntas sobre a falta de experiéncia administrativa”,
“Sabe as respostas de cor, parece inabalavel em sua seguranc¢a”, o enunciador atribui a
Lula um 6timo preparo como candidato, afinal, em quatro campanhas, “era de se esperar que
ele ja soubesse atuar”. Lembramos também que o verbete “atuar” esta associado ao sentido
de “participar de um espetaculo, uma encenagao”.

O sentido de ironia é construido ao longo do texto. Desde o inicio ao citar uma fala de
Lula “ — Parabéns pela grande representacdo da mulher brasileira. Era Lula, para a musa da
Copa, Fatima Bernardes, desconcertando a apresentadora e tomando conta da cena”. Aqui
também podemos dizer que o enunciador descreve o candidato como um habil orador em
pleno espetéaculo, que sabe e faz bem feito o seu papel para convencer e encantar o publico, ja
que ele “toma conta da cena”.

Outra marca dessa habilidade do candidato é reforcada — sempre num tom critico —
pelo uso da expressdo “até” que € apresentada quatro vezes no texto: “Até quando se aborda
indiretamente a falta de saber escolar [...]”, “Até a eventual corrupcdo em Santo André.”,
“Até as aliancas inesperadas e heterodoxas [...]”, “Até a velha defesa petista do calote da
divida externa”.

Se era a quarta vez que disputava uma elei¢do para a presidéncia, Lula teria quatro
vezes mais preparo para responder as perguntas feitas sobre questdes embaragosas, por isso a

mudanga na aparéncia e no discurso fosse tdo significativa a ponto de o enunciador finalizar o
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texto dizendo: “Se alguém queria saber por que desta vez muitos acham que Lula tem mais

chance, o Jornal Nacional mostrou.”

e O Estado de S.Paulo

» 09/07/2002 - Reportagem: “REVISTA ALEMA °‘DER SPIEGEL’ PREVE
DESASTRE COM PETISTA: SEGUNDO ARTIGO, LULA INFLUENCIA PAIS
COMO O CRAQUE RONALDINHO, SO QUE TEM EFEITO OPOSTO”, terca-
feira, p. A7 (Anexo G)

Nesse texto, o jornal O Estado de S.Paulo apresenta e comenta um artigo de uma
revista alema cujo conteudo foi divulgado pela internet, e uma reportagem publicada pelo
jornal americano The New York Times, ambos sobre o candidato do PT a presidéncia do
Brasil.

De acordo com o enunciador de O Estado de S.Paulo, a revista alemd faz uma
comparacao entre Lula, candidato a presidéncia, e Ronaldo, jogador de futebol, dizendo que
ambos influenciam diretamente todo o Brasil. Entretanto, enquanto Ronaldo é descrito como
“o0 melhor atacante do Brasil”, Lula aparece como “o pior atacante do Brasil (na area
politica)”.

Além disso, O Estado de S.Paulo afirma que, para a revista alema, Ronaldo foi
responsavel pela “conquista do pentacampeonato mundial e levou o pais inteiro ao Paraiso”,
contudo Lula “poderia causar um desastre financeiro e uma total derrocada econémica”.
Se, com Ronaldo, “a conquista do pentacampeonato mundial representou a Gltima grande
festa do Brasil”, com Lula, “haveria a possibilidade de insolvéncia do maior pais sul-
americano”.

O enunciador de O Estado de S.Paulo destaca que, na construcdo discursivo-passional
da revista, Lula “é o terror das bolsas”, “espalha medo e pavor”.

J& na percepc¢do do jornal americano The New York Times, o candidato ¢ mostrado
como uma “farsa”, ou seja, a mudanca estaria s6 no nivel da aparéncia, por isso, 0 enunciador
de O Estado de S.Paulo utiliza o lexema “maquiagem” como abertura (subtitulo no interior da
matéria) para comentar o artigo do jornal americano.

“Apesar da mudanca na aparéncia do candidato — ‘terno cortado elegantemente’ e
‘esforco para sorrir em pablico’ —, a sua mudanca ideologica, e a do PT sdo vistas com

ceticismo pela classe média e por investidores”.
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Observando esse trecho da reportagem, verificamos que o enunciador do jornal
brasileiro transcreve, do jornal americano, fragmentos que demonstram que a mudanca do
candidato estaria mais associada ao exterior — na aparéncia —, ou seja, na roupa elegante — um
acessorio de Lula —, no esfor¢co para sorrir — um aspecto do comportamento de Lula que se
exterioriza e, mesmo esbogando um sorriso, isso ndo € feito de modo espontaneo, facil —, dai
chegar a conclusdo de que ideologicamente — interiormente, na esséncia — ndo houve
mudanca.

Como nossa analise é a partir do texto publicado pelo jornal O Estado de S.Paulo,
concluimos que o enunciador apresenta as criticas feitas ao candidato do PT em dois grandes
veiculos de comunicacdo internacionais, sendo que eles se caracterizam como forte
instrumento para despertar a credibilidade junto ao publico leitor do jornal brasileiro, levando-

o0 a reflexdo de que a transformacdo de Lula dar-se-ia apenas no nivel da aparéncia.

e |stoé

» 24/07/2002 — Reportagem: “O FANTASMA DE 897, p. 30-32 (Anexo H)

A reportagem, publicada na edicdo n°® 1712 de Istoé em 24 de julho de 2002, cujo
titulo é “O fantasma de 89", disposta em trés paginas da revista, apresenta em sua primeira
pagina um texto sincrético em que ha predominancia da linguagem visual.

A imagem dessa primeira pagina € uma fotografia que retrata como cena enunciativa
“um comicio” e como motivo “o espetaculo” cujo ator em destaque em pé do lado esquerdo
da pagina é Luiz Inécio Lula da Silva.

O cenario apresentado é um campo aberto, provavelmente um estadio ou uma grande
praca, em que pessoas se aglomeram para assistir ao discurso do candidato. Outros elementos
tipicos dessa cena aparecem na fotografia: bandeiras com cores (vermelha e branca) e simbolo
(estrela) do partido politico (PT) com nomes de candidatos, cartazes com fotos e nomes de
candidatos, bonés com simbolo do partido.

A fotografia de pagina inteira, a qual se sobrepdem o titulo e o lead da reportagem,
pode ser, topologicamente, divida em trés planos: num primeiro plano, que corresponde ao
canto do lado esquerdo da pagina no sentido horizontal, mas ocupando a metade da pagina no
sentido vertical, aparece Lula. Ele segura um microfone com a mao esquerda e é flagrado no
ato da fala, pois estd com a boca entreaberta, confirmando a realizagdo do discurso durante o
comicio. Além disso, sua mao direita € também apresentada em movimento, por meio da

imagem do brago direito embacada, distorcida, simulando uma gesticulagdo no sentido
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vertical na qual o dedo indicador em riste confirma o sentido de persuasdo do que € falado, de
convencimento e de argumentacao apresentada.

No segundo plano, ocupando toda a metade inferior da pagina, a multiddo com os
olhos voltados na direcdo de Lula, situado no palanque, acima do publico. Constrdi-se assim a
cena do comicio, em que a platéia, atenta, assiste ao discurso do candidato. Também nesse
plano aparecem alguns pontos de distor¢do da imagem, construidos principalmente a partir
das poucas luzes que iluminam o local.

No terceiro plano, a metade superior da pagina — para onde primeiramente se dirige o
olhar do leitor — um céu em noite escura € registrado na cena e ocupa boa parte da imagem
apresentada com maior destaque pela reportagem. Sobre esse céu escuro, o texto verbal
comeca a ser construido pelo titulo que, em letras grandes e brancas, traz “O FANTASMA
DE 89”, com excecdo da expressdo numérica relativa ao ano a qual aparece em outra cor —
vermelha — a cor simbolo do Partido dos Trabalhadores. Ainda sobre esse fundo preto,
encontramos o lead que exibe a seguinte afirmacdo: “O PT se prepara para enfrentar processo
de ‘demonizacdo’. Segundo Lula, o mesmo que levou Collor ao Planalto: ‘Em vez de
procurarem o anti-Lula, € melhor o eleitor procurar o pro-Brasil’” (p. 31).

Nesse pequeno trecho que compde o texto verbal da reportagem, duas expressoes se
destacam: “fantasma” e “demonizacdo”. Recorrendo ao significado desses lexemas em

Hoauiss (2001, p.1306 e 936), encontramos, respectivamente:

Fantasma: aparéncia destituida de realidade, puramente iluséria; visdo que
apavora, que aterroriza; suposta aparicdo de pessoa morta ou de sua alma;
assombracdo, espectro, alma do outro mundo; algo que cria terror por ser
horrendo, medonho. [...] Derivacdo: sentido figurado. Pessoa que ndo tem
mais a aparéncia ou o0s talentos que antes apresentava; sombra; pessoa que tem
apenas a aparéncia daquilo que deveria ser. Obsessdo ou fixacdo que
permanece presente na mente de alguém; perigo; coisa preocupante [...]

Demonizacéo: ato ou efeito de demonizar(-se).

Demonizar: tornar(-se) demoniaco; transformar(-se) em deménio.

Demonio: [...] Rubrica: religido. Cada uma das entidades sobrenaturais de
natureza maléfica presentes na tradi¢do judeo-cristd; diabo, lucifer; na religido
cristd, o anjo que se rebelou contra a autoridade divina, com uma legido de
entidades malignas sob seu comando; o principe dos dembonios; Derivacdo:
sentido figurado. O sentimento ou a pratica da maldade (em forma
personificada); pessoa movida por sentimentos malignos ou que se comporta
de forma cruel e destrutiva; [...] individuo incémodo, de presenca ou aparéncia
desagradavel; pessoa pronunciadamente antipatica, grosseira, ou de aparéncia
fisica desarmonica
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Por meio das acepcOes selecionadas acima para tais palavras, verificamos a construcéo
de um sentido negativo para o ator Lula discursivizado nessa parte introdutéria da
reportagem, ou seja, 0 candidato, na campanha de 2002, aparece estigmatizado, marcado por
tracos de campanhas anteriores, especificamente no titulo a campanha de 89 em que disputou
a vaga da presidéncia, no segundo turno, contra o entdo candidato Fernando Collor de Melo.

Os tracos semanticos que destacamos desses lexemas para a construcdo do ator sdo:
imagem aterrorizante, que causa horror ou medo; perigo; preocupacdo; imagem daquilo que
deveria ser, sombra; pessoa movida por sentimentos malignos, aquele que faz o mal. Alguns
desses tragcos vao se confirmar também no texto visual, tais como: o efeito de sentido
produzido pela noite escura, sombria, iluminada por poucas luzes; ou ainda a imagem
distorcida e pouco nitida do ator Lula diante da platéia.

Esse sentido, ao lado de outros que explicitaremos mais a frente, vai ser confirmado ao
longo da reportagem propriamente dita que se apresenta organizada do seguinte modo: um
texto dividido em trés partes — sendo que duas delas apresentam respectivamente os subtitulos
“Mulheres na rua” (p. 31) e “Numerologia” (p. 32) — e outro texto, com titulo em destaque “A
la Romeu e Julieta” (p. 32), inserido na reportagem em box separado, mas causando a
sensacdo no leitor de que participa da reportagem, uma vez que interrompe a seqiéncia do
primeiro texto. Ambos os textos trazem a assinatura da jornalista Floréncia Costa, no primeiro
por extenso e, no segundo, apenas identificada pelas iniciais F.C.

Ap0s essa explicacdo da organizacdo e composicao da reportagem, voltemos a anélise
da isotopia figurativa predominante no texto.

No primeiro paragrafo da primeira parte do primeiro texto, é feita uma rapida
retrospectiva de pontos considerados marcantes, segundo o0 enunciador, das trés primeiras
campanhas presidenciais anteriores disputadas por Luiz Inacio Lula da Silva — candidato
considerado de oposicdo — e nas quais foi derrotado por candidatos que representavam a
situacdo, 0 governo em andamento ou pelo menos candidatos mais proximos,
ideologicamente, do que se considera como situacdo (na campanha de 1989, Fernando Collor
de Melo, e nas campanhas de 1994 e 1998, Fernando Henrique Cardoso).

Nessa retrospectiva, Lula é figurativizado como “bicho-papao” cujo significado, em
Hoauiss (2001, p. 2121), € “monstro imagindrio com que se assustam as criangas; 0gro;
pessoa ou artefato com que se procura meter medo”. Tal figura confirma o sentido das outras
figuras j& mencionadas no titulo e lead “fantasma” e “demonizacdo”, ou seja, hd nessa
reportagem uma énfase para o sentido negativo construido para o ator Lula: o de um

candidato que desperta medo e aterroriza o publico eleitor.
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Gostariamos de chamar atencdo ao fato de que, em qualquer tipo de texto, a riqueza de
figuras transforma o discurso em poderoso instrumento de envolvimento passional dos
enunciadores e enunciatarios. No texto jornalistico, o qual trata de conteddos que se
confundem a vida real dos proprios sujeitos da comunicacdo, a dimensdo figurativa assume
ainda um papel mais importante e determinante, visto que é ela a responséavel pelos efeitos de
sentido os quais criam a “ilusdo de verdade”, a “tela do parecer”.

Entretanto, para manter uma posicao que sugira um efeito de sentido de objetividade e
de distanciamento do enunciador, isto é, apagamento da opinido do enunciador, no texto ha
uma debreagem enunciva em que o enunciador atribui a construgdo figurativa de “bicho-
papdo” a outros actantes 0s quais no texto aparecem concretizados em trés representativos
atores sociais: “os adversarios de Lula” — notamos aqui que o plural marca a presenca de
todos os demais candidatos a presidéncia —, “a elite” — um segmento social considerado
privilegiado, especialmente quanto ao aspecto financeiro e & formagdo educacional — e “boa
parte da midia” — forte canal de comunicacéo e de orientacdo de opinido publica.

No decorrer do primeiro paragrafo, encontramos: “Foi 0 maior trauma de Lula”;
“Traumas [...] sdo dificeis de vencer”; “Esse esta longe de ser superado”. Esses enunciados
evidenciam o sentido de que o ator Lula estaria ainda marcado por aquele episddio, por aquele
estigma, por aquela imagem de “bicho-papdo” das eleicdes anteriores. Entretanto, mesmo
com um atenuante “o tempo passou, o0 Brasil, Lula e 0 PT mudaram” em que 0s verbos
“passou” e “mudaram” remetem a idéia de “mudanga”, “transformac&o”, “novo”, “diferente”,
“outro”, o enunciado reforca o sentido de “mesmo”, “igual”, ou seja, “ndo-mudanca”, ao
registrar “mas a l6gica da disputa pelo poder continua a mesma”.

A reportagem, construida desse modo, salienta um contraste e, consequientemente,
uma davida: o eleitor esta diante de um outro ou do mesmo candidato? Uma vez que a ldgica
da disputa permanece a mesma, € possivel que a mudanca de Lula seja significativamente
percebida pelo puablico?

Ainda no primeiro paragrafo, as campanhas de 1994 e 1998 sdo caracterizadas como
uma disputa facil para Fernando Henrique Cardoso que “venceu facil no primeiro turno,
gragas ao Plano Real, sem precisar usar outras armas”. A expressao “outras armas”, nesse
caso, parece sugerir a retomada da idéia de “bicho-papao” apresentada anteriormente como
uma possivel estratégia de campanha eleitoral utilizada por adversarios e aqueles que néo
tinham interesse na vitoria do candidato Lula.

ApOs a retrospectiva das trés campanhas anteriores apresentadas na reportagem, o0

enunciador instaura, no final do primeiro paragrafo, o sujeito discursivizado como Lula na
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campanha de 2002, atribuindo-lhe os seguintes tracos: “Aos 56 anos, mesmo sendo hoje um
moderado e amadurecido politico de centro-esquerda, e ndo mais o radical socialista do
passado, Lula comeca a sentir que vai enfrentar uma espécie de clone da elei¢cdo de 1989
com o chamado establishment unindo-se contra ele”.

Nesse trecho, vale destacar o sujeito Lula investido no papel tematico-passional de
“moderado e amadurecido politico de centro-esquerda” e destituido do papel tematico-
passional de “o radical socialista do passado”. O candidato que, antes era marcado pela dureza
e falta de competéncia, agora aparece registrado tanto com tracos patémicos suavizados como
com competéncia cognitiva e pragmatica.

Utilizando ora o discurso indireto, ora o direto, 0 enunciador transcrever alguns
fragmentos da fala do candidato em sua primeira viagem de campanha, tais como: “Lula
advertiu que vao tentar demoniza-lo novamente e fez vérias referéncias a campanha de 1989”;
ou ainda com as palavras de Lula: “Em 1989, o povo preferiu votar no anti-Lula. E como se
fosse o anticristo. Alids, vi na capa da revista Veja a foto de Serra e Ciro, com a pergunta:
Quem sera o anti-Lula?”.

Outra figura que se destaca, tanto nessa reportagem como em outros textos analisados,
é a de “anticristo”, a qual associada as outras ja descritas constroem uma isotopia do terror, do
medo.

Na sequiéncia da reportagem, no trecho cujo subtitulo é “Mulheres na rua”, ha um
destaque para o0 que o enunciador coloca como “um dos pontos fracos da campanha de Lula”,
ou seja, o eleitorado feminino.

Encerrando a reportagem, o trecho “Numerologia” ressalta que “Numa campanha em
gue o tom emocional é palavra de ordem, Lula apela até para o misticismo”, em alusao as
referéncias que o candidato faz as datas do primeiro e do segundo turno da elei¢do
coincidirem respectivamente com as datas, oficial e real, de seu nascimento. Ao finalizar o
texto com a seguinte frase: “Quem sabe pela supersticdo Lula consiga espantar o fantasma
gue o persegue ha 13 anos”, o enunciador retoma a figura de “fantasma” e ainda recorre a
outra figura “supersticdo” — associada ao numero 13 —, provocando um efeito de sentido de
que talvez esse poderia ser 0 Unico recurso para anular a imagem de “bicho-papao” construida
nas trés primeiras campanhas eleitorais e, conseqiientemente, o clima de medo instaurado.

E importante mencionarmos ainda que mesclado ao texto dessa reportagem (e como
parte integrante dela), aparece um infografico exibindo o resultado de pesquisa eleitoral de
duas renomadas agéncias — Ibope e VVox Populi — realizada entre os dias 06 de junho e 14 de

julho de 2002 e dividida em quatro diferentes momentos. Em ambos os graficos — Ibope e
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Vox Populi — Lula é apontado como o candidato com a maior intencdo de votos, entretanto, a
porcentagem de intencdo de votos atribuida a Lula €, inicialmente, superior em 20% em
relacdo a do segundo candidato e, no final do periodo da pesquisa, ou seja, momento mais
préximo da publicacdo dessa edicdo da revista, a menor diferenca entre a intengdo de votos
atribuida a Lula e aos demais candidatos passa a ser de apenas 10%. Isso reflete uma queda

em seu desempenho, durante os primeiros dias da campanha oficial, diante da opinido publica.

e Veja

> 31/07/2002 - Reportagem: “LULALICE NO PAIS DAS MARAVILHAS: AS

METAS DO PT SAO GENEROSAS. MAS ALGUMAS SAO REALIZAVEIS SO

NO CAMPO DA FANTASIA. ASSIM COMO ALGUMAS DE GAROTINHO,

CIRO GOMES E TAMBEM DO TUCANO JOSE SERRA”, jornalista: Mario Sabino,

p. 30-32 (Anexo I)

A reportagem apresentada por Veja em 31 de julho de 2002 é muito atraente do ponto
de vista semiotico, visto que, desde o titulo, passando pelo lead, percorrendo o texto verbal
até chegar ao texto visual, o principio da relacdo entre os planos da expressao e do contetdo é
explorado de modo intenso e profundo, agugando a curiosidade do leitor, despertando sua
observacao racional, assim como o envolvendo passionalmente pela construcéo de sentido do
texto.

Iniciemos pelo titulo que ja evidencia essa combinacdo expressdo e conteldo na
apresentacdo do lexema “Lulalice”. Lulalice é um substantivo formado por um processo de
aglutinacdo entre os nomes Lula e Alice. Lula figurativiza no texto um candidato a
presidéncia da Republica do Brasil, enquanto Alice representa um personagem de um conto
literdrio de Lewis Caroll, logo, a fusdo entre os substantivos préprios, Lula e Alice, produz o
sentido da combinacdo entre realidade e fantasia, historia e ficgdo, real e ideal. Esse mesclar
da realidade a fantasia vai acontecer ao longo de todo o texto, tanto no aspecto verbal quanto
no visual.

Para o enunciador, a campanha eleitoral a presidéncia do Brasil no ano de 2002
equivale ao conto de Caroll “Alice no Pais das Maravilhas”, pois muitas das promessas ou
metas de programas anunciados pelos candidatos — principalmente Lula — “sdo realizaveis s6
no campo da fantasia”, pois necessitariam de um “passe de magica”.

A correspondéncia entre realidade e fantasia construida no texto se destaca também na

identificacdo entre candidatos e personagens do cléssico literario. Para o enunciador, ndo s o
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candidato Lula se assemelha a Alice, mas também os demais candidatos, a medida que se
aproximam as elei¢cdes, vdo ganhando contornos semelhantes aos dos amigos de Alice:
Anthony Garotinho aparece como o Chapeleiro Maluco; Ciro Gomes, 0 Gato Risonho e José
Serra, 0 Coelho Branco.

A transposicdo de tragos semanticos vinculados a Alice, no conto, para o candidato
Lula nos faz chegar a seguinte observacdo: Lula é o protagonista da histéria eleitoral
brasileira de 2002, visto que aparece com maior porcentagem de intencdo de votos em todas
as pesquisas realizadas e divulgadas pela midia.

Além disso, ao associar trechos do conto de Caroll que se referem a Alice com o
candidato Lula, podemos aprofundar o sentido construido por Veja na reportagem. De acordo
com o conto, Alice “precisa colocar para fora o que aprendera, mesmo nao tendo ninguém
para ouvi-la”; “seguia 0 Coelho”; “comecou a pensar que, na verdade, muitas poucas coisas
eram realmente impossiveis”; “gostava de fingir ser duas pessoas (jogava com ela mesma)”;
“perguntava-se ‘por que é suficientemente dificil para mim ser uma pessoa respeitavel?’, ‘o
gue sera que mudou a noite? Eu era a mesma quando acordei de manh&’, ‘“Tenho a impressao
de ter me sentido diferente’, “Mas eu ndo sou a mesma. Quem sou eu?’”; “estava assustada
com a subita mudanca” (CAROLL, 2006).

Destacamos esses trechos do conto de Lewis Caroll para mostrar a “simbiose”
semidtica criada pelo enunciador ao fazer tal paralelo entre Lula e Alice. Se Lula ja passou
por trés campanhas, é provavel que ja tenha aprendido algo e, agora, precise mostra-lo mesmo
que ninguém o aceite. Quando o enunciador de Veja registra “Alice seguia 0 Coelho”, vemos
que Lula deixa uma posicdo de esquerda para se aproximar de uma posicdo de centro-
esquerda, ou seja, passa a seguir “os passos do Coelho (figura que representa o candidato José
Serra na reportagem)”. E, ainda, todos os questionamentos que Alice faz para si mesma sobre
sua respeitabilidade, sua mudanca, sua identidade, podem ser transpostos a Lula pela voz do
enunciador que desconfia da e questiona a respeitabilidade, a mudanca e a identidade do
candidato.

Na reportagem, para demonstrar a tendéncia a fantasia, a imaginacao e ao sonho, isto
é, ao distanciamento da realidade, o enunciador apresenta varios argumentos, entre eles: “Estéa
certo que, em politica, a demagogia costuma ser um elogio que o vicio presta ao pragmatismo.
Dizer a verdade, somente a verdade, equivale a tomar um atalho rumo a impopularidade.”
“[...] ndo da para ignorar que a taxa de promessas delirantes ou vécuas da atual campanha
anda alta mesmo [...]”, “O preocupante é que, mais que fazer jogo de cena, eles realmente

parecem acreditar que basta pronunciar formulas [...] transborde um rio de dinheiro capaz de
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fazer o sertdo virar mar”. “Tais formulas, proferidas em geral com uma gravidade acaciana,
sdo tdo efetivas para promover mudancas quanto ‘abracadabra, leite de cabra, um, dois, trés
[..]".

Até aqui, observamos que a configuracdo figurativa do texto sobre os candidatos a
presidéncia é feita pela intertextualidade com os personagens do conto “Alice no Pais das
Maravilhas”. Ao trabalhar com a ficcdo para caracterizar os candidatos, principalmente Lula,
0 enunciador, além de imprimir-lhes um tom irbénico, coloca em xeque a credibilidade das
propostas e veridicgdo da postura do candidato.

H& ainda nessa reportagem, o destaque para um quadro onde sdo apresentadas as
propostas de governo de Lula intitulado: “O sonho de Lulalice”. Além de construir o sentido
de ficcdo, imaginacdo, a palavra “sonho” da énfase ao sentido de “nao-real”, “ndo-concreto”,
“ndo-possivel”. Esse sentido € confrontado pelo enunciador que, ao exibir as metas
econdmico-sociais propostas por Lula, distingue “as propostas do PT” e “a visao realista”,
rebatendo e confirmando a fragilidade de cada uma delas com dados estatisticos e outros

recursos argumentativos o que dificultaria uma objecéo ou recusa por parte do enunciatario.

6.3 Analise de textos publicados em agosto de 2002

e Istoé

> 14/08/2002 - Reportagem: “LULA NAO ASSUSTA MAIS” (capa),

“CAPITALISMO DE RESULTADO” (interior da revista), p. 24-28 e “LULA

QUEBRA O GELO? (interior da revista), p. 36-38 (Anexo J)

A edicdo da revista Istoé de 14 de agosto de 2002 apresentou para seus leitores uma
capa, até certo ponto surpreendente, pois marca 0 momento em que comega a haver por parte
do sujeito enunciador uma alteragdo de discurso, ou seja, registra 0 exato momento em que
algo acontece — sem que tenha sido planejado — e, desse modo, verificamos o inicio do
apaixonamento — agora no sentido euforico, o da confianca e, portanto, da esperanca — do
enunciador que, por sua vez, tenta apaixonar o enunciatario por meio de seu fazer persuasivo
(pelo discurso jornalistico). Se, até agosto de 2002, o enunciador se mostrava um sujeito
apaixonadamente assustado e com medo do candidato Lula, a partir desse momento, 0
enunciador comeca a exibir tracos de uma nova paixao.

Ao retratar, por meio de uma foto, o candidato Lula com um sorriso no rosto, olhar

descontraido, sem rigor, mas com compromisso, cabelos e barba bem aparados, traje elegante



114

e cromaticamente suave — camisa branca com mangas longas e gravata bem ajustada — com os
bracos apoiados firmemente sobre uma cadeira de escritorio (tipica de executivo), numa
postura confortavel, a revista Istoé sugere o sentido de que Lula esta prestes a utilizar aquela
cadeira a qual ja se mostra como sendo sua. Na cadeira, destaca-se a mao esquerda que
carrega a alianga — simbolo do matriménio — e, a0 mesmo tempo, evidéncia a falta do dedo
minimo — acidente de trabalho — sinal de trabalhador.

Nessa imagem, vemos construidos através das figuras os seguintes valores: Lula é um
homem trabalhador, marido, alegre, bem-humorado, tranquilo, seguro e encontra-se bem a
vontade num ambiente que se assemelha a um escritério/gabinete — apesar de sua origem ser
simples e de ele vir dos “galpbes das industrias”.

O texto verbal coloca também em destaque a imagem transformada de Lula a quem o
sujeito enunciador passa a aceitar pela negacio da identidade disférica anterior: “LULA NAO
ASSUSTA MAIS”. Deixando para trds o0 medo que era despertado pelo candidato em outras
eleicBes e até no inicio de sua quarta campanha.

Ao lado da foto de Lula também é registrada a confirmacdo da aceitacdo de Lula pelo
seguinte texto: “Com a proposta de um capitalismo humanizado, o candidato petista ganha
elogios da imprensa conservadora estrangeira, é aprovado no debate da Rede Bandeirantes e é
aplaudido na Fiesp e na Bovespa, onde antes era um sapo dificil de engolir”.

Esse texto deixa bem nitido o momento de conversdo de opinido da midia e de alas
mais conservadoras da sociedade em relacdo ao candidato do PT. Ao enunciar, por meio das
figuras “onde antes era um sapo dificil de engolir”, ou seja, Lula era intragavel (ndo-aceito)
para varios setores da sociedade, Istoé admite a aversao que existia contra o candidato do PT,
entretanto, ao afirmar que Lula “ganha elogios”, “é aprovado” e “é aplaudido”, o enunciador
destaca a confianca que a sociedade passou a demonstrar pelo candidato.

Ao adentrarmos pelas paginas da revista onde aparecem as duas reportagens que
acompanham a manchete de capa, verificamos 0 mesmo sentido de aprovacdo construido pelo
texto.

Tanto o verbal como o visual constroem o mesmo sentido: “Capitalismo de resultado”,
“Distensao”, “Lula circula entre empresarios com desenvoltura”, “[...] deixa de assustar a
elite econbmica do Pais”. Na foto, que ocupa praticamente uma péagina, Lula aparece
conversando a vontade com o presidente da Bovespa — figura de destaque na sociedade
capitalista. Lula apresenta uma fisionomia tranquila e sorridente em meio a esses atores

representativos do capitalismo.
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Algumas frases, assinadas por atores sociais importantes, sdo colocadas em destaque
embaixo da foto e parecem sustenta-la, dar-lhe crédito: “Lula ndo provoca mais medo
nenhum. Sua visita a Bovespa foi um momento histérico, recheado de simbolismo.”
(Raymundo Magliano, presidente da Bovespa); “Né&o soa falso o discurso de Lula em defesa
do capitalismo. Isso faz parte do processo historico. Eu acredito na evolugdo das pessoas e
dos partidos.” (José Augusto Marques, presidente da Associacdo Brasileira de Infra-Estrutura
e Industria de Base).

Na frase do presidente da Bovespa, hd a negacdo absoluta de qualquer paixdo disforica
relacionada ao medo anteriormente associado ao candidato do PT: “Lula ndo provoca mais
medo nenhum”. Essa negacdo categoérica possibilita a manifestacdo de paixdes opostas ao
medo, como por exemplo, a confianca e a esperanca.

No enunciado de José Augusto também ha uma confirmacdo do sentido da
credibilidade que se deve dar ao candidato do PT nesse momento da campanha: “N&o soa
falso o discurso de Lula [...] acredito na evolugéo das pessoas”. As modalidades veridictorias
“ser” e “parecer”, nesse enunciado, sdo colocadas como correspondentes, sugerindo, portanto,
o dizer verdadeiro de Lula.

Ao longo do texto, o enunciador se refere a antiga e assustadora postura de Lula e
garante que, na quarta campanha, ndo ha mais sinal dela. “Assustar € facil. Dificil é perder a
pecha de bicho-papdo. Que o diga o petista Luiz Inacio Lula da Silva. Mas, na sua quarta
campanha pela presidéncia, ele ndo corre mais com esse peso nas costas. Esta muito leve.”

Destacamos algumas expressdes do texto que confirmam e constroem essa nova
postura do candidato e a mudanca de papéis tematicos e patémicos: “Lula é pragmatico”,
“cansou de ser oposicdo [...] parou de se comportar como tal”, “jurou ndo falar mal de
ninguém”, “vem se comportando como manda o figurino”, “sorri (para perguntas
espinhosas)”, “amacia a voz rouca (para ndo parecer antipatico)”, “fez uma lipoaspiracdo em

seu vocabulario”, “discurso e pratica estdo articulados numa sé direcdo”, “estd cada vez mais
ousado”, “Unico candidato com condicdes de fazer um pacto social”.

Além disso, uma rapida entrevista com Lula é exibida pela revista compondo a matéria
que ocupa cinco paginas e apresenta varios boxes cujos titulos sdo: “O primeiro patrdo”; “Sai
Marx, entra Keynes”; “Ele fez a cabeca de Lula” e “Novos ventos externos”.

Da entrevista, selecionamos algumas falas atribuidas a Lula: “Os empresarios
deveriam votar em mim porque somente eu sou capaz de fazer a economia voltar a crescer

neste momento.”; “Essa gente governa o Brasil ha anos e nunca fez nada.”
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Da reportagem, vale destacar alguns trechos: “Lula defende enfaticamente o
fortalecimento do capitalismo”; “Prega insistentemente a necessidade de o Pais criar um
amplo mercado de consumo interno e impulsionar as exportacdes”; “O petista comecou 0 més
de agosto colhendo fartos elogios da midia internacional, que passou a vé-lo como politico
maduro e pragmatico”; “Outras referéncias tedricas e praticas sdo muito mais presentes nos
discursos petistas, como o economista John Keynes”; “Talvez por essas e outras mudancas,
Lula possa até, quem sabe, ganhar o voto mais inusitado de sua vida: o do empresario Mario
Amato”.

O texto “O primeiro patrdo” apresenta os seguintes trechos: “Rejeitado pela classe
empresarial nas trés primeiras eleicdes que disputou, Lula agora conseguiu despir-se da
imagem de sapo barbudo dos patrdes”; “ ‘O Luiz (como Lula era chamado na época) era um
garoto tranqguilo, nunca brigou com ninguém. Muito responsavel. Esforcava-se ao méximo
para aprender tudo o que podia no trabalho.” Lembra o aposentado Miguel Serrano — primeiro
patrdo de Lula.”; “O que mais marcou o ex-chefe era o destino que aquele adolescente dava a
seu salario. ‘Ele entregava o dinheiro todinho para a mée.””; “Quem era responsavel com 15

anos continua a vida toda. E uma questéo de formag&o.”.

E, finalmente, do texto “Novos ventos externos”, chama-nos a aten¢cdo a mudanca do
discurso jornalistico internacional a respeito do candidato: “Depois de ter sido apontado como
um candidato com ‘retérica populista’ pelo jornal britanico The Times, em 22 de julho, e de
ter sido visto com preocupacdo pela revista alem& Der Spiegel, que na edicdo de 5 de julho
previu o desastre com sua eventual elei¢cdo, Lula passou a receber elogios no Exterior em
artigos publicados desde a primeira semana de agosto”.

Em outra reportagem da mesma edicdo de Istoé, “Lula quebra o gelo”, novamente a
énfase dada é para a mudanca de Lula: “O novo Lula conseguiu desfazer a imagem de bicho-
papdo estatizante” e construir uma nova imagem a de um homem de respeito — “O respeito a

Lula é geral”. Além disso, ““nos encontros de Lula com empresarios, ele impressiona pela sua
inteligéncia, singeleza, clareza de papel de um presidente da Republica, capacidade de
negociagdo. Ele tem se mostrado um estadista’. Disse Antoninho Marmo Trevisan, presidente

da Trevisan Consultoria”.
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e O Estado de S.Paulo

> 27/08/2002 — Cronica: “SER E NAO SER”, autor: Luis Fernando Verissimo, Caderno

Geral, pagina A4 (Anexo L)

O titulo dessa cronica estabelece uma relacao intertextual com o famoso conto Hamlet,
o0 Principe da Dinamarca, do escritor inglés William Shakespeare, cujo personagem principal
— Hamlet —, angustiado pelas ddvidas sobre se seu pai havia sido ou ndo assassinado pelo
préprio irmdo, refere-se ao fato de que nem sempre as pessoas sao 0 que parecem Ser.

Contando a histdria do rei da Dinamarca, assassinado por seu préprio irméo que, além
de ficar com o trono ainda se casa com a vilva, méde de Hamlet, Shakespeare denuncia o lado
sombrio das pessoas as quais, mesmo por tras de atos aparentemente nobres, escondem seus
interesses pessoais, revelando, no conto, que essa caracteristica da personalidade faz parte da
tragédia humana. A frase “ser ou ndo ser: eis a questdo?” ndo aparece no conto escrito por
Shakespeare, entretanto, é atribuida ao personagem Hamlet nas adaptagdes desse conto para
pecas teatrais, a partir das quais se difundiu ao longo do tempo entre diferentes culturas.

E interessante observar que, ao apresentar tal titulo, o enunciador ja nos remete ao
conflito vivido por Hamlet — como ja dito, a desconfianca de que seu préprio tio, irmao de seu
pai, tivera sido o responsavel pela morte de seu pai — que, ao pensar em como descobrir a
verdade, decide se fingir de perturbado mental e, em conseqiiéncia disso, também passa a ter a
mesma conduta que 0 assassino de seu pai: mentir e, posteriormente, vingar a morte do rei.

Destacamos essa relacdo intertextual, posto que ela reforca o sentido recorrente nos
textos analisados no corpus de nosso trabalho: a relagdo entre ser e parecer que marca a
candidatura de Luiz Inécio Lula da Silva e, em conseqiiéncia, a desconfianca do eleitor (tanto
no papel de enunciador como de enunciatario do discurso jornalistico) sobre sua conduta ser
verdadeira, mentirosa ou falsa.

Por essa razdo selecionamos tal cronica em que — mesmo ndo sendo um texto em que o
sujeito Lula apareca como o tema Unico e principal — o enunciador da énfase ao que ele refere
como curioso e, até mesmo, inedito no mundo em campanha presidencial: a desconstrucao da
imagem do candidato.

Segundo o enunciador, “Trés dos quatro candidatos principais [...] preocupam-se mais
em mostrar 0 que ndo sdo do que o que sdo. Em vez de construir imagens, querem desfazer
imagens. E nos convencer a esquecer as idéias preconcebidas que poderiamos ter a seu

respeito”.
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A partir daqui, exploraremos apenas o trecho em que o enunciador discorre sobre o
candidato de nosso interesse, ou seja, o terceiro paragrafo da cronica.

Nesse paragrafo, o enunciador afirma que “O Lula precisa convencer que, se algum
dia foi Lula, ndo é mais”, isto é, o Lula precisa parecer (e ser?) um ndo-Lula para conquistar
a sancéo positiva do eleitorado.

Figurativamente, Lula, o do passado, é apresentado no texto de Verissimo como “o
Lula classico”, “o Lula que fazia subir a pressdo dos empresarios e a taxa de colesterol
da classe média”, em oposicdo ao Lula atual que foi substituido pelo “Lula Diet”, “mais
saudavel”. Essas figuras nos remetem, respectivamente, as idéias de “maléfico” e “benéfico”,
ou “prejudicial” e “saudavel”.

Além disso, o enunciador estabelece outra comparacao figurativa para Lula ao sugerir
um argumento para quem reclamar que o “novo Lula é meio estranho”, “ele [Lula] pode
responder que diziam o mesmo da Coca-cola, até se acostumarem”.

A comparacao entre Lula e Coca-cola remete o leitor a historia deste refrigerante que
sofreu, em seu inicio de comercializacdo (primeiras décadas do século XX), uma forte
rejeicdo do publico, a qual foi posteriormente revertida em grande aceitacdo e sucesso de
venda obtida principalmente pelas intensas e dispendiosas campanhas publicitarias que
alteraram sua embalagem e aparéncia visual, sem, contudo, modificar seu conteudo.

O enunciador da cronica constréi um sentido de ironia em todo o texto (desconstrucao
da imagem; negacdo do que se é ou do que se parece ser) e, especificamente nos trechos
analisados, verificamos ainda que a comparacao feita (Lula e Coca-cola) coloca em evidéncia
uma critica a comercializacdo de valores e énfase na aparéncia e publicidade do produto — seja
ele comercial ou eleitoral — para torna-lo conhecido e aceito pela maioria do publico

consumidor.

e Veja

» 28/08/2002. Reportagem: “FAZENDEIROS, FIESP e FEBRABAN: O CANDIDATO
DO PT FAZ UM DESINIBIDO CORTEJO AS ELITES E ARRANCA APLAUSOS
DE PLATEIAS QUE ANTES LHE ERAM HOSTIS”, paginas 38 e 39 (Anexo M)
“Eleicédo faz milagre”. A afirmacdo de abertura da reportagem de Veja anuncia “algo
inédito, surpreendente, inacreditavel”.
A partir dai, o enunciador passa a descrever o que considera como um “milagre”:

“surpreendentes aplausos da elite ao candidato Lula”. Entretanto, Veja ressalta que “néo €
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por acaso”, visto que Lula tem se “empenhado num desinibido cortejo a elite brasileira”.
Além disso, uma simulacdo de votacdo direta entre Lula e Ciro feita com economistas de
bancos estrangeiros, o resultado foi 11 a 4 para Lula. Isso se justifica, segundo o enunciador,
pelo fato de que “o PT tem aprendido que governar é diferente de ser do contra”, e também,
“com a ajuda de marqueteiros, o PT esta tentando livrar-se da imagem de movimento
sindical”.

Uma demonstracdo de que o enunciador comeca a ceder a um envolvimento passional
eufdrico pelo candidato — ou pelo menos se tem atenuado o terror que antes produzia — se
revela por meio de alguns trechos, tais como: “[...] o barbudo Lula assusta cada vez menos”
(p. 38); “[...] ndo se sabe se 0 neocordeiro de agora se transformara em lobo felpudo caso
tome posse, mas a fase de carneiro de Lula vai cada vez melhor” (p. 38); “[...] nova
auréola anti-radical de Lula” (p. 38); “[...] o homem forte do PT” (p.39); “[...] o fato é que o
candidato vem ganhando espaco num terreno antes intransitavel” (p. 39); “[...] o eleitorado
de Lula tem crescido a cada pleito, deixado de ficar restrito a alguns nichos” (p. 39); “[...]
estd conquistando novas fatias do eleitorado” (p. 39); “[...] 0 nimero de simpatizantes de
Lula aumentou num segmento tradicionalmente avesso ao partido” (p. 39).

Embora a duvida ainda exista, ha indicios de que o candidato passa por um periodo de
credibilidade junto ao enunciador e isso se manifesta no texto, atingindo o enunciatario. O que
observamos € que, de um més para outro, os enunciados mais duros apresentados pelo
enunciador de Veja, vao se alternando com frases que indicam duavida e, até certo ponto,
elogios ao desempenho do candidato durante sua quarta campanha.

“Seu crescimento, aparentemente, decorre da combinacdo de nova estética com
novo contetdo” (p. 39). O registro dessa frase pelo enunciador nos mostra que se supde uma
mudanca tanto na aparéncia quanto na esséncia do candidato: na estética — “[...] mais
elegante, barba aparada, cabelos grisalhos, que Ihe conferem a aura de certa
experiéncia” (p. 39) -, no contetdo — “[...] discurso bastante diferente de 1994 [...]
abolicao das palavras ‘ruptura’, ‘socialismo’” (p. 39).

A avaliacdo do enunciador sobre o novo comportamento apresentado pelo candidato
do PT se manifesta em todo o texto, porém, em alguns momentos, fica mais evidente sua
surpresa e ironia como, por exemplo, em: “Lula também ja falou a uma platéia de fazendeiros
e criadores de gado, que se reuniram em um restaurante de S&o Paulo para ouvi-lo. Quem
diria.” (p. 39).
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No final da matéria, encontramos: “E, elei¢do faz milagre mesmo”. Novamente 0 uso
do lexema “milagre” que estd ligado a nocdo de algo que se concretiza sem explicacédo

cientifica, racional, e ainda algo inesperado pela maioria.

e Folha de S.Paulo

> 30/08/2002, Reportagem: “LULA ELOGIA GOVERNO MEDICI: APOS

RESSALTAR ‘DEFEITOS DE VISAO POLITICA’ DOS MILITARES, PETISTA

DESTACA BOOM DE EMPREGO EM 1970”, Caderno Especial Elei¢des, pagina 1

(Anexo N)

Passemos a andlise da reportagem. Esse género, diferentemente de outros abordados
neste trabalho, tem seu modo préprio de manifestacdo do sentido ao estabelecer num texto
sincrético — verbo-visual — uma representacdo de um fato.

A reportagem, para garantir uma visdo mais abrangente do fato, costuma estabelecer
conexdes entre o fato central, normalmente enunciado no lead, e fatos paralelos, por meio de
citacOes, trechos de entrevistas, boxes informativos, dados estatisticos, fotografias etc.

E interessante notar que o enunciador privilegia, nesse caso, a contradi¢do do discurso
do candidato Lula que justifica suas mudancas de opinido como “adequag¢des a0 momento
historico”.

Novamente, temos o tema da mudanca destacado, principalmente quando fazemos o
levantamento de alguns trechos do texto: “O candidato do PT a presidéncia da Republica,
Luiz Inacio Lula da Silva, fez ontem elogios ao general Emilio Garrastazu Médici, cuja
gestdo como presidente (1969-74) marcou o periodo de maior repressao politica e policial
do regime militar.”; “[...] ao ser questionado pelos entrevistadores a respeito do fato de uma
das herancas dos militares ter sido altas taxas de inflacdo, Lula respondeu: ‘N&o € verdade’.”;
“Apesar dos elogios, o petista procurou explicitar sua critica a repressao do periodo.”; “Na
entrevista a Rede Globo, Lula também procurou justificar a alianga com o ex-presidente
José Sarney (PMDB-AP), de quem obteve apoio formal na terga-feira. O petista alegou que
hoje ha um ‘momento histérico’ diverso do vivido nos anos 80, quando seu partido era um
dos principais criticos do governo Sarney”.

Por outro lado, a imagem — fotografia — que compde a reportagem traz o candidato
entre artistas e intelectuais. De maos dadas e bracos erguidos, ostentando grandes estrelas
vermelhas (simbolo do PT e, ao mesmo tempo, dos artistas, pois, pela associacédo estabelecida

com a legenda “ENTRE ESTRELAS”, um duplo sentido é construido para a palavra estrela),
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Lula e seus companheiros remetem novamente ao motivo do espetaculo, principalmente, com
0 destaque feito de uma frase de Lula ao lado da foto: “Com vocés [artistas] todos ao meu
lado, sou 0 maior PhD do Brasil”. Dessa forma, Lula se diz a maior estrela do Brasil.

De acordo com Houaiss (2001, p. 1262) estrela refere-se a:

Corpo celeste produtor e emissor de energia, com luz propria, e cujo
deslocamento na esfera celeste é quase imperceptivel ao observador na Terra;
pessoa eminente, insigne, que se destaca em alguma atividade; atriz ou artista
famosa, muito cotada junto ao publico; atriz principal de um espetaculo, de
uma companhia dramaética ou de um filme; pessoa ou idéia pela qual alguém
se norteia; pessoa a quem se quer muito, por quem se tem um sentimento
especial.

Outro ponto que merece destaque também como uma mudanca sofrida pelo candidato
é 0 novo espacgo ocupado por Lula entre aqueles que o ap6iam, pois, se antes aparecia entre
operarios, vestindo camisa meia-manga, agora, ele estd no centro de artistas e intelectuais,
trajando terno e gravata, barba aparada e cabelos bem penteados.

A mudanca também é salientada em uma de suas frases: “Gostou [do uso da expressao
latina ‘sine qua non’]? Nada mal para quem terminou as elei¢cGes de 1989 falando ‘menas
laranjas’”. Com o uso da expressao latina, Lula atrai a aten¢do do enunciatario para sua nova
aparéncia — que implica um novo jeito de ser —, assumindo um papel de intelectual e
conhecedor erudito de seu idioma, e contrastando esse outro candidato com aquele do passado

que parecia mal conhecer o portugués — sua lingua materna.

6.4 Analise de textos publicados em setembro de 2002

e Istoé

> 11/09/2002 — Charge: “O HORARIO ELEITORAL GRATUITO DO AROEIRA”, p.

32 (Anexo O)

O texto sincrético, que ora se apresenta para analise, € construido pela juncéo de cinco
enunciados verbais dispostos acima de um enunciado visual que concretiza o ator candidato
Luiz Inécio Lula da Silva, além do titulo colocado no centro e no alto do quadro que
corresponde ao limite topoldgico da charge.

Compondo o texto verbal, temos as seguintes frases: “Eu amo o Ciro, o Garotinho...

até o Serra...”; “Paz e amor, brother...”; “Lulinha t& numa naice...”; “podicré! Se eu
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perder, vou pra Lumiar fazer artesanato!”; “Sé!”. Esses enunciados verbais sdo atribuidos
ao ator Lula, em destaque no texto visual. O estilo linguistico utilizado na construcao do texto
verbal é confirmado pelos tracos figurativos exibidos pelos aderecos que caracterizam o
candidato: Oculos escuros redondos, faixa branca com a palavra “PAZ” e estrelinhas
vermelhas — simbolo do PT — na cabeca, cabelos longos, camiseta estampada com estrelas
pretas e, na gola, flores vermelhas, colar e pingente com o simbolo (Paz) do movimento
hippie; além do gesto manifestado no ato enunciativo: dedos indicador e médio erguidos e
distantes entre si — simbolo gestual de cumprimento e reconhecimento dos integrantes do
movimento hippie —, denotando o significado de “paz e amor”.

Como ja dito anteriormente, o sentido de um texto sincrético, nesse caso a charge,
constrdi-se na unido e combinacdo dos elementos verbais e visuais. Desse modo, 0 sujeito
Lula, vestido e ornamentado como um hippie, é colocado pela voz do enunciador, que assina
0 texto e atribui para si a responsabilidade do enunciado “O horério eleitoral gratuito de
Aroeira”, num didlogo com o enunciatario — (e)leitor — ora num processo de debreagem
enunciativa “Eu amo...”; “Paz e amor, brother”; “se eu perder, vou...”, ora num processo de
embreagem “Lulinha td numa naice...”.

Observando atentamente a frase “Eu amo o Ciro, o Garotinho... até o Serra...”,
constatamos que 0 verbo “amo” constroi o sentido de “relaciona-se bem, tem afinidade com,
estd em conjuncdo com” e liga o sujeito sintatico verbo-visual “Lula” aos trés atores
concretizados no nivel discursivo como “Ciro, Garotinho e Serra”, que intradiscursivamente
correspondem aos trés principais candidatos adversarios de Lula na campanha presidencial de
2002.

Ao apresentar os adversarios nessa ordem — Ciro, Garotinho e Serra —, o enunciador
constréi o sentido de neutralidade associado a Lula, ou seja, ao aproximar Lula desses trés
adversarios — iniciando pelo que representa ser mais de esquerda, Ciro, passando por aquele
que parece simbolizar melhor o centro, Garotinho, até chegar ao considerado, no momento da
campanha, como candidato da situacao, portanto, representando uma posi¢cdo mais de “centro-
direita”, Serra —, o enunciador evidencia a flexibilidade e mudanca do discurso do candidato
do PT.

A frase “Paz e amor, brother”, cumprimento tipico entre os hippies, sugere novos e
suavizados tracos patémicos ao candidato Lula, em outras campanhas era marcado por uma
expressdo mais agressiva e atemorizadora.

Em “Lulinha t& numa naice...”, 0 uso do diminutivo indica uma proximidade e afeto

entre os sujeitos enunciadores. Além disso, nessa frase e na anterior, verificamos o uso de
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palavras em inglés. Mesmo com grafia incorreta (no caso, “naice”), o uso de tais palavras
sugere que o vocabulario do candidato se alterou, em relacdo a campanhas anteriores, pois,
além de falar outra lingua, no caso o inglés, a selecdo lexical também sofreu alteracédo:
“brother” — irmdo — e “naice” (nice) — bem; prazer; agradavel — e corresponde a nocoes
euféricas de aproximacdo, amabilidade.

“Podicré! Se eu perder, vou pra Lumiar fazer artesanato!” evidencia a atividade
também caracteristica dos hippies — fazer artesanato, ou seja, transformar em arte o que é
comum.

Em seu conjunto, o texto sugere o sentido de descontracdo, tranquilidade e
transformacédo por que o candidato passou. Obviamente esse sentido é marcado pela ironia
que se caracteriza como traco do préprio género “charge”.

Curioso ainda é observar a charge em relacdo com outros textos que a circundam na
pagina da revista. Em uma relacéo interdiscursiva, podemos dizer que os titulos dos pequenos
textos verbais colocados ao lado da charge, respectivamente: “Operacdo mata-Serra”;
“Vinganca” e “Quase” dialogam com o texto analisado e o re-significam, anunciando a nova
performance do candidato Lula como uma estratégia cruel para vencer as eleicBes
definitivamente. Essa relacdo pode ser lida como uma critica do enunciador Istoé a nova

imagem apresentada pelo candidato.

e Folha de S.Paulo

> 18/09/2002 — Charge: “ACUSTICO LULA”, Caderno Geral, pagina A2 (Anexo P)
Iniciando a anéalise dessa charge, deparamo-nos com a construcdo “Acustico Lula”,
uma combinacdo de campos semanticos diferentes, o que causa um certo estranhamento de

imediato.

O dicionério de Lingua Portuguesa Houaiss (2001, p. 77) atribui ao lexema “acustico”,
dentre outros, o seguinte sentido: “que ajuda a produzir, modificar ou melhorar o som”. Ao
colocar esse adjetivo para o nome Lula, o enunciador constroi o sentido de que algo esta
sendo feito para produzir, modificar ou melhorar o “som” de Lula, ou seja, seu discurso, sua
imagem, sua representacao.

Além disso, ao associar esse titulo a chamada que aparece no alto da charge, em letras
vermelhas “a voz rouca e dissonante do metal pesado em verséo light”, encontramos a

confirmacdo desse sentido. Vale destacar que a antitese criada no enunciado citado pelos
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termos “pesado” e “light” (em inglés, leve, magro) ja constroi o sentido do contraste, da
oposicao e, conseqlientemente, do estranhamento, da davida.

Ao descer os olhos pelo quadro, agora no texto visual, o leitor encontrard a imagem
gue, associada ao titulo e a chamada, completam o sentido do texto. Uma vez que como texto
sincrético, o sentido se constréi na relagdo verbal e visual, o lexema “acustico” se constréi no
texto visual ao apresentar o motivo do show musical em que reconhecemos uma orquestra ao

fundo e no papel principal de vocalista, o candidato Lula.
Observando com atencdo a charge, constatamos trés planos:

No primeiro, temos em destaque o préprio titulo e, no canto inferior direito, o seguinte
enunciado: “Néao perca! Afinal, agora o Lula é pop!”. Como num anuncio publicitario de
um espetaculo, esse enunciado — que instaura o motivo do show — destaca-se pelo tom
persuasivo da frase exclamativa construida com o uso do imperativo (“N&o perca!”) e seguida
de uma justificativa/argumento (“[...] agora o Lula é pop!”) que a ela se liga pelo conectivo
(“Afinal”).

A déixis temporal marcada pela expressdo “agora” instaura uma oposicdo com 0
“entdo” (passado) desse ator, trazendo & tona a diferenga entre 0 que € e 0 que era, ou seja,
estabelece-se ai 0 tema da mudanca que, por sua vez, leva ao do contraste porque provoca
uma desarmonia entre os elementos do texto, como expresso pelo verbal “voz rouca e
dissonante do metal pesado” e pelo visual “a orquestra”, que também apresenta um elemento
estranho, pois entre violino, violoncelo, pistao, violdo, aparece uma bateria — instrumento nao
tipico de orquestra e que, espacialmente na charge, encontra-se a margem, ou seja, ndo
integrada ao grupo.

Além disso, na bateria encontramos 0 mesmo simbolo — estrela — em destaque na
camisa daquele que figurativiza o ator Lula, desse modo, h& uma identificacdo entre eles —
bateria e Lula — nessa orquestra, pois ambos contrastam com o0s outros elementos, tanto no
visual como no verbal.

Ao explorar o sentido da palavra “pop”, encontramos uma expressdo inglesa que,
segundo Houaiss (2001, p. 2260), refere-se a “cultura popular (originalmente a do eixo anglo-
americano, disseminada pelos meios de comunicacdo de massa); relativo a ou que tem, utiliza
imita ou simula técnicas e temas da pop art”, também pode significar reducdo do adjetivo
popular: “relativo ao publico em geral, conveniente a maioria das pessoas, aceito ou aprovado

pela maioria”.
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No caso dessa charge especificamente, por outras figuras que se inter-relacionam no
texto, preferimos o primeiro sentido apresentado por Houaiss e fomos além, pesquisar a
expressao “pop art”: “movimento figurativo cuja tematica é a sociedade de consumo e que
utiliza, além de simbolos e estere6tipos da comunicagdo de massa, objetos ou refugo dessa
sociedade, muitas vezes, fisicamente incorporados ao trabalho. Th se diz apenas pop.”
(HOUAISS, 2001, p. 2260).

Podemos dizer que, nesse texto sincrético, a expressao “pop” carrega 0s Varios semas
identificados no dicionario os quais, aplicados no discurso ao sujeito Lula como predicativo
em “agora o Lula é pop!”, atualizam, por sua vez, o sentido de pop pela transposicéo feita,
sugerindo que Lula, nessa campanha (a sua quarta), adere aos mecanismos publicitarios em
que técnicas e simulagdes sdo licita e legitimamente utilizadas e incorporadas com o objetivo
final da vitoria.

No entanto, ainda trazendo da palavra “pop” em seu estado de dicionario para seu
estado de discurso, temos construido o seguinte sentido: aquele que se massifica e incorpora
tracos da sociedade atual para satisfacdo do consumidor, aquele que faz uso de recursos
tecnoldgicos de ponta para produzir seu espetaculo.

Essas consideragfes emanam do lexema “pop” que desencadeia para o leitor o tema da
mudanca pelo contraste, pela transformacdo, uma vez que “pop” representa aquilo que do
refugo se fez arte, do massificado, o erudito/classico, da matéria bruta a obra-prima. De
qualguer modo, o termo “pop” carrega um tom pejorativo.

Retomando, topologicamente, a andlise pelos planos de apresentacdo da imagem,
agora no segundo plano, reconhecemos na figura central o ator social, candidato Luiz Inécio
Lula da Silva. Sentado em um banco tipico de bar em frente a um microfone, charuto na mao,
boca entreaberta, vestindo camisa branca meia-manga que exibe o simbolo do PT (estrela
vermelha) num botoon, gravata afrouxada da cor da estrela, calgca social e cinto — essa
vestimenta destoa da usada pelos integrantes da orquestra os quais vestem smoking. A posi¢édo
em que ele se encontra da sinais de certo desleixo: a barba ndo aparada, o braco esquerdo
descansa sobre a perna. Incide sobre ele uma luz de holofote que o coloca em destaque. Logo
ao seu lado, uma banqueta de piano redonda — que também parece ter sido deslocada de seu
espaco de origem — sustenta uma jarra contendo um liquido e um copo.

Em terceiro plano, temos o fundo da imagem: o cenario do espetaculo montado. Do
lado direito (a esquerda e atras do ator Lula), os integrantes da orquestra acompanham e déo o
tom a ele (podemos afirmar que esses integrantes figurativizam o partido, o publicitério e

outros que, de um modo ou outro, coordenam a campanha do candidato). Do lado esquerdo (a
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direita e a frente do ator Lula), espectadores assistem e, alguns levantando os bracos, até
vibram com sua atuacdo (figurativamente temos aqui aqueles que foram conquistados pela
atual perfomance do candidato). Entretanto, os olhos do ator Lula dirigem-se para fora do
quadro, na direcdo do leitor. A caracterizagdo desse olhar parece buscar aquele que ainda nédo
se rendeu a nova imagem do ator Lula — que se apresenta como um sujeito que quer fazer crer
a outros sujeitos sua competéncia.

Ao centro, vemos cortinas que decoram o ambiente, e nelas grandes estrelas
vermelhas, duas das quais centralizadas sustentam o nome LULA do titulo. Reconhecemos
aqui a relacdo entre os papéis tematicos do partido (PT figurativizado pelas estrelas por um
processo metonimico) e do candidato (no nome Lula). Esse sincretismo entre Lula e PT,
recorrente em alguns textos ja analisados, leva-nos ao questionamento: Quem vai chegar a
presidéncia? Lula ou PT? Ou ainda, Lula e PT?

Para finalizar, vale destacar que os trés planos figurativos descritos dessa charge

remetem-nos também ao motivo verbo-visual do espetaculo.

» 18/09/2002 - Editorial: “PAZ E AMOR?”, Caderno Geral, pagina A2 (Anexo Q)

Passemos a anélise do editorial cujo titulo é construido por uma expressao ja bastante
utilizada em nossa sociedade: “paz e amor”. Esse enunciado, entre as décadas de 1960 e 1970,
tornou-se lema do movimento hippie, um movimento de contracultura, que propde um modo
alternativo de vida, e cujos integrantes pregam a ndo-violéncia, rejeitam as normas e valores
da sociedade de consumo, vivem em comunidades e desprezam o dinheiro. Para ser um
hippie, é preciso acreditar na paz como a maneira resolver diferencas entre povos, ideologias
e religides. Um hippie cré que a maneira de se chegar a paz é pelo amor e pela tolerancia:
amar significa aceitar o outro, dar-lhe liberdade para se expressar e ndo o julgar baseados em
aparéncias. Esse € o nucleo da filosofia hippie.

Depois desse periodo, a expressao passou a fazer parte de nosso imaginario cultural,
carregando o sentido positivo de ndo-violéncia, harmonia, mas também com semas negativos
tais como transgressdo de normas, falta de compromisso, o que lhe acarretou um trago
pejorativo.

De qualquer modo, a expressdo “paz e amor”, considerada como tipica da variante
lingtistica informal, ao ser empregada como titulo de um editorial, causa-nos certa
estranheza, visto que esse género textual prioriza a variante formal culta da lingua. Entretanto,

como recurso para atrair a atencdo do leitor, o enunciador, ao utiliza-la no titulo, sugere
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também esse sentido de “estranhamento” quando comenta as atitudes do candidato Luiz
In&cio Lula da Silva durante sua campanha a presidéncia.

Como temos aqui 0 género argumentativo em que o enunciador apresenta sua opinido,
0 percurso do sujeito Lula é modalizado no texto pelo questionamento do contraste da
mudanga que o candidato revela em sua postura. Assim, constrdi-se 0 motivo da encenacéo,
da farsa e do espetaculo novamente.

Ao afirmar, “Luiz Inacio Lula da Silva esta levando ao pé da letra o rétulo ‘Lulinha,
paz e amor’ que se auto-aplicou na presente campanha eleitoral”, o enunciador demonstra
acreditar que nao passa de “fachada” (“rétulo”) a nova perférmance que o candidato adotou
em sua quarta eleicéo.

Em seguida, vemos a confirmacdo dessa opinido do enunciador ao registrar “O
exemplo talvez mais acabado dessa tatica eleitoral surgiu na passagem por um evento
organizado pela Escola Superior de Guerra”. As expressdes destacadas — “exemplo mais
acabado”, “tatica eleitoral” — revelam que o comportamento pragmatico-patémico do
candidato passa por um planejamento estratégico bem montado e ensaiado, tdo eficiente que
“o discurso de sexta-feira, no Hotel Gloria (Rio), superou expectativas”.

Para justificar sua avaliacdo, o enunciador apresenta alguns argumentos: “O petista
defendeu o servico militar obrigatorio; criticou a cessdo da base espacial de Alcantara (MA)
aos norte-americanos; deplorou a assinatura, pelo Brasil, do Tratado de N&o-Proliferacédo
Nuclear; prometeu realizar programas esquecidos das Forcas Armadas; e dispds-se a rever 0
corte no Orcamento do setor perpetrado pelo atual governo”.

Retomando o tom critico, o sujeito (d)enunciador mostra que o candidato se comporta
de acordo como a vontade do outro — seu interlocutor no momento da enunciagédo — e faz o
que o outro espera que ele fagca — no caso, “disse tudo o que o auditério gostaria de ouvir,
como tem feito para outros publicos”.

Mesmo afirmando que essa ndo € “uma tatica propriamente nova”, o editorial procura
convencer o leitor de que “no caso do Lula-2002, sua trajetéria de campanha contém
promessas que se contradizem umas as outras”, e ainda que “essa estratégia serve como
uma luva para os interesses eleitorais imediatos do PT. Mas ela deliberadamente esconde
da sociedade o que pretendem fazer Lula e seu partido se conquistarem o poder”.

Revelando a encenacdo do candidato Lula que, exteriorizando tracos patémicos de
seguranga e amor, procura cativar o maior numero de eleitores, o enunciador finaliza o texto

com a assertiva: “N4o se consegue governar sendo 100% paz e amor”.
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e Veja

> 25/09/2002 — Reportagem: O PT ESTA PREPARADO PARA A PRESIDENCIA?

(capa) e “CRISTAOS NOVOS DO CAPITALISMO?”, paginas 38 a 45, (Anexo R)

O texto da revista Veja (17702 edicdo, 25 de setembro de 2002) traz uma matéria
jornalistica ndo assinada, em destaque na capa, cujo titulo é: “O PT ESTA PREPARADO
PARA A PRESIDENCIA?”.

Observemos primeiramente o texto em sua organizacao narrativa.

De acordo com Barros (1994, p. 17):

O enunciado elementar da sintaxe narrativa caracteriza-se pela relacdo de
transitividade entre dois actantes, o sujeito e o objeto. A relacdo define os
actantes; a relacdo transitiva entre sujeito e objeto da-lhes existéncia, ou seja,
0 sujeito é o actante que se relaciona transitivamente com o objeto, 0 objeto
aquele que mantém lagos com o sujeito. Ha duas diferentes relagcdes ou
funcbes transitivas, a juncdo e a transformacédo e, portanto, duas formas de
enunciado elementar, que, no texto, estabelecem a distingdo entre estado e
transformacao.

Tragando o programa narrativo de base, mesmo que ainda nédo totalmente realizado,
podemos observar a relagdo entre sujeito e objeto:
PN = [(SUO)—> (S nO0)]

Sendo que:

PN = programa narrativo de base
— = transformagéo

S =sujeito (Lula)

O = objeto-valor (presidéncia)

v = disjuncao

M = conjuncao

O PN do sujeito Lula aparece parcialmente desenvolvido no texto da Veja. Esse texto
focaliza o sujeito ainda em disjuncdo com o objeto-valor e seu momento de transformacéo na
tentativa de adquiri-lo.

Como os programas narrativos organizam-se em percursos narrativos, descreveremos

0 percurso do sujeito destacado do texto em analise. O percurso do sujeito, por sua vez,
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engloba os programas narrativos de competéncia e de perférmance, e a0 mesmo tempo

pressupde o percurso do destinador-manipulador.

No percurso do destinador-manipulador, o programa de competéncia é
examinado ndo na perspectiva do sujeito de estado que recebe os valores
modais, mas do ponto de vista do sujeito doador ou destinador desses valores.
O destinador é o actante funcional que engloba vérios papéis actanciais, entre
0s quais se encontra necessariamente o de sujeito doador de valores modais. E
ele, na narrativa, a fonte de valores do sujeito, seu destinatario: tanto
determina que valores sdo visados pelo sujeito quanto dota o sujeito dos
valores modais necessarios a execugdo da acdo (BARROS, 1994, p. 28).

O percurso do sujeito Lula, flagrado no texto da revista Veja, revela-nos esse percurso
da manipulacdo. Temos aqui um destinador-manipulador (discursivizado no texto como José
Dirceu, presidente do PT) que propde um contrato fiduciario com o sujeito (Lula), ou seja,
aquele vai persuadir este, fazendo-o crer que h& necessidade de mudanca de tatica, de
estratégia, para poder ser eleito presidente.

Vejamos trés fragmentos da matéria exibida por Veja que manifestam o percurso da
manipulacdo: “[...] a subita transformacdo imposta a ele [...]” (p. 42); “Embora tenha se
tornado publico de forma mais aguda durante a atual campanha, a migracdo do PT de Lula
para a raia central da piscina ideologica comegou em 1995. Naquele ano, a dupla formada por
Lula e pelo deputado federal Joseé [...] Dispostos a dar uma face mais moderada ao PT, eles
iniciaram um lento mas implacével expurgo da correntes mais radicais [...] Comecaram ali a
demolir a imagem de radicalismo que sempre os definiu junto ao eleitorado e as bases do PT
[...] S6 com uma roupagem moderada, calculava Dirceu, Lula poderia se vender fora dos
bolsbes sinceros mas radicais do esquerdismo [...]” (p. 42); “o partido, que se notabilizou
pelo assembleismo, de repente parece confiar cegamente na aposta de Lula e Dirceu” (p. 42).

O destinador-manipulador (José Dirceu) tem por fungdo atribuir uma competéncia
modal ao destinatario-sujeito (Lula), neste caso um querer-fazer, propondo-lhe um contrato
(“[...] demolir a imagem de radicalismo [...]”), além de exercer a persuasao para convencé-lo a
aceitar esse acordo (“[...] Lula poderia se vender fora dos bolsdes sinceros mais radicais do
esquerdismo [...]7).

Gostariamos de chamar atencdo para o lexema “vender” que constréi uma
ambiglidade, visto que, em definicdo lexicografica (HOUAISS, 2001, p. 2840), encontramos
pelo menos trés sentidos diferentes que podem ser referendados pelo discurso jornalistico em
questdo: “[...] por a disposicdo de (outrem) em troca de dinheiro, favores ou vantagens;
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convencer a aceitar, persuadir (alguém) das boas qualidades (de uma idéia ou de algo); trair,
sacrificar, entregar por interesse (aquilo que deveria proteger)”.

A ambiguidade, entdo, ja é instaurada pelo préprio lexema que carrega tanto tracos
semanticos positivos — “convencer a aceitar, persuadir (alguém) das boas qualidades (de uma
idéia ou algo)” —, como semas negativos — “p6r a disposicdo de (outrem) em troca de
dinheiro, favores ou vantagens” e “trair, sacrificar, entregar por interesse (aquilo que deveria
proteger)”.

Novamente no nivel narrativo, é possivel reconhecermos o percurso de manipulacao
também — e ja anunciado — na capa da revista. Essa capa antecipa para o leitor o percurso de
manipulacdo, visto que traz, associada ao titulo “O PT esta preparado para a presidéncia?” e a
imagem (a estrela-simbolo do PT com a faixa presidencial aproximando-se do Palacio da
Alvorada), a seguinte chamada — que é exibida no canto superior esquerdo: “José Dirceu: 0
homem que faz a cabeca de Lula” (capa).

Ainda na analise do percurso de manipulacdo, é importante observar que o sujeito
destinatario-manipulado ja apresentava pré-disposicdo para este fazer, uma vez que
reconhecemos sua participacdo como adjuvante no papel exercido pelo destinador-
manipulador “[...] na aposta de Lula e Dirceu”. Temos ai 0 modo de existéncia potencial do
sujeito destinatario que, a partir do momento em que efetivamente imbuido desse querer-fazer
passa a condicdo de sujeito virtual (definido agora ndo mais apenas pela condi¢do de um crer-
fazer, mas também de um querer fazer).

Para confirmar esse querer fazer, destacamos alguns trechos do texto: “Recém-
convertidos a disciplina fiscal e a economia de mercado, Lula e o PT querem governar o
Brasil” (p. 38); “Durante os ultimos meses, Luis Indcio Lula da Silva foi muito firme na
definicdo de suas posi¢des. Ex-operario, ex-lider sindical, a principal figura de um partido
fundado com orientacdo socialista, Lula ndo hesitou em rever ponto por ponto, varios
itens essenciais de sua cartilha ideologica” (p.41); “S&o inUmeros os exemplos em que 0
candidato e seu partido dao sinais de que estdo se flexibilizando, amadurecendo,
entendendo o mundo a sua volta” (p.41).

A partir da aceitacdo do contrato apresentado pelo destinador-manipulador, o sujeito
passa a demonstrar seu querer e precisa, a partir dai, manifestar sua competéncia, seu saber
fazer como expresso em “[...] rever ponto por ponto [...]” e “[...] flexibilizando [...]” para que
sua acao possa ser sancionada positivamente e lhe seja atribuido o objeto-valor desejado (a
presidéncia).
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Desse modo, o sujeito comeca a trilhar o programa da competéncia para garantir sua
atualizacdo pelo saber fazer para poder fazer e poder ser. O que destacamos, neste momento, €
que o saber fazer do sujeito esta atrelado a escolha da melhor estratégia para alcancar seu
objeto-valor, enquanto o poder fazer refere-se ao seu desempenho como candidato para poder
ser eleito presidente.

Nesse caso, Lula teve que se distanciar dos ideais adotados anteriormente (postura
ideoldgica anteriormente adotada), assumindo uma nova postura para poder adquirir o saber
fazer. Se, antes, Lula era considerado radical pela sociedade, agora ele — buscando uma
diferente caracterizagdo como candidato e demonstrando que sabe escolher e realizar a melhor
estratégia — assume um perfil de politico moderado para poder ser aceito pelo eleitor.

Ao “[...] rever ponto por ponto, varios itens essenciais de sua cartilha ideologica [...]”,
Lula e seu partido parecem passar por um processo de neutralizacdo do discurso — em
momentos anteriores, caracterizado como radical, socialista, esquerdista. Isso também é
representado no texto em “[...] o Brasil e o PT amadureceram [...]”; “[...] o PT talvez seja o
grupo politico com maior credibilidade [...]”.

Além disso, uma vez que é discursivizado como “ex-operario” e “ex-lider sindical”, ou
seja, “ex”, aquele de deixou de ser algo, o sujeito, que ja ndo tem mais esses papéis tematicos,
pode rever sua posi¢ao, pode romper com 0 contrato anterior e estabelecer um novo, enfim
pode mudar.

Interessante observar também que, grosso modo, a imagem do partido se confundia
com a imagem do candidato e vice-versa. Entretanto, o texto ora apresenta so a figura de Lula
e sua nova postura, ora associa esse novo Lula ao PT, transferindo para ele a flexibilidade e
mudanca daquele (“[...] amadurecendo, entendendo 0 mundo a sua volta [...]””), pois como nao
houve mudangca de partido, de algum modo, o sujeito precisava demonstrar uma
transformac&o para garantir a confirmagéo do saber-fazer. Nesse caso, temos 0 sujeito actante
discursivizado e confundido em dois atores: ora como Lula, ora como PT.

Vale a pena dar énfase a outros trés lexemas que sdo fortemente explorados no texto e
que, de certo modo, séo empregados como sindnimos na reportagem, sdo eles: amadurecer,

preparar e transformar. Vejamos os respectivos significados extraidos de Hoauiss (2001):

[...] dar ou adquirir experiéncia; tornar(-se) consciente, maduro; tornar mais
elaborado, desenvolvido, acabado; tornar equilibrado, ponderado, sensato [...]
(p. 176)
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[...] ensinar ou estudar com alguma finalidade, educar(-se), habilitar(-se);
planejar de antemdo, premeditar, armar, maquinar, predispor; munir(-se) do
necessario para enfrentar (alguma coisa); armar(-se), aparelhar(-se); criar
condic0es para, causar, fomentar, provocar [...] (p.2289)

[...] fazer tomar ou tomar nova feicdo ou caréater, alterar, modificar(-se); fazer
passar ou passar de um estado ou condicdo a outro, converter(-se),
transfigurar(-se); passar por outra pessoa, fazendo uso de disfarces, disfarcar-
se, dissimular-se [...] (p. 2751)

O recorrente uso desses termos no texto nos permite fazer a seguinte leitura: “O PT vai
amadurecer?” ou O PT esta transformado, mudado?”.

E dessa maneira que observamos o sentido se constituindo na matéria de Veja, tanto
pela construgdo verbal como pelo texto visual, a comegar pela capa, a qual passamos a
descrever a seguir.

No vasto e nebuloso céu azul, hd uma estrela. Com imponéncia, firmeza e austeridade,
ostentando a faixa presidencial, impde-se ao leitor como antincio que vem do céu. E a estrela-
simbolo do PT (Partido dos Trabalhadores) cuja sigla aparece em branco no centro da estrela.
Vermelha, contrapfe-se cromaticamente ao céu azul;, com dez angulos bem demarcados e
alternadamente dispostos em cbncavo e convexo, destaca-se eideticamente em relacdo ao
Palacio da Alvorada colocado retilineamente no rodapé da capa da revista. Topologicamente
colocada em primeiro plano, a frente e acima do cenério que representa o Palacio do Planalto,
a estrela € o primeiro elemento a se destacar, é a grandeza que conduz o olhar do leitor pela
pagina e ruma em direcdo ao Palacio, onde algumas luzes permanecem acesas, talvez, em
sinal de anlincio ao espetaculo que se aproxima. O vértice superior da estrela aponta para
cima, para o alto, e simboliza a ascensdo do partido, enquanto seus dois vértices descendentes
tendem a se apoiar, se fixar no Palacio que aparece como a estrutura solida, a base
estabelecida em toda a extensdo inferior da pagina da Veja.

Essa imagem é mesclada (e confrontada) a um texto verbal — ja mostrado
anteriormente. Uma frase elaborada com grandes letras vazadas em branco questiona: “O PT
ESTA PREPARADO PARA A PRESIDENCIA?”

Por um processo de metonimia, o candidato € substituido pelo simbolo do partido na
capa, ou seja, a faixa presidencial é colocada no partido e ndo no candidato. Esse mesmo
sentido se confirma pela questdo levantada pelo texto verbal: “O PT esta preparado para a
presidéncia?”. Assim, o0 enunciador pde em ddvida a competéncia do partido e,

consequientemente, a do candidato para assumir uma posi¢éo téo importante.
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Essa recorréncia metonimica entre Lula e PT, tanto visual como verbalmente, leva-nos
a reconhecer uma identidade no nivel narrativo, pois temos 0 mesmo actante, e uma diferenca
no nivel discursivo quando esse mesmo actante, ainda que com o mesmo papel tematico, é
discursivizado por dois atores diferentes: Lula e PT.

A combinacdo sincrética dos tracos figurativos dos textos visual e verbal da capa nos
leva a um percurso tematico. E qual € o tema? O preparo de Lula/PT para a presidéncia.

Da mesma forma, a matéria no interior da revista traz o tema do preparo de Lula
(atrelado ao tema da transformacdo/mudanca do candidato) e, consequentemente, a ddvida
sobre esse preparo/competéncia para ser presidente.

Avancando na descricdo e analise da matéria propriamente dita — no interior da revista
— encontramos, novamente em evidéncia, o texto visual. A ilustracdo figurativiza a isotopia da
transicdo, da mudanga, da transformagdo, uma vez que o texto visual ocupa toda a pagina
direita e metade da pagina esquerda e tem como elemento central, em primeiro plano, a
fotografia de Luiz Inacio Lula da Silva. Curioso € observarmos que a disposicdo dessa
fotografia na pagina figurativiza e confirma a dupla face do candidato, que realiza um
percurso de transicdo ideoldgica e de mudanga discursiva — de uma posicao de esquerda para
uma mais ao centro, logo, mais préxima da direita.

Ha também nessa imagem, de certo modo, a neutralizagdo do partido (PT) — uma vez
que a estrela da capa ocupa o lugar do (e se confunde com 0) sujeito Lula —, que tem seu
discurso modificado pela a¢do do sujeito Lula, ou seja, no passado (antes como é mencionado
pela propria matéria), o candidato do PT homogeneizava o discurso radical do PT, hoje, a
nova configuracdo discursiva de Lula possibilitou a aceitacdo social do partido. O partido
sempre esteve representado por duas alas, sendo que uma era considerada mais radical, por
isso a necessidade de neutralizagdo do proprio partido. A partir do momento em que Luiz
Inécio passa por uma transformacéo, o partido como um todo, por extensdo, parece também
mudar de posicdo. Isso nos leva a considerar que, a partir do momento em que o PT fosse
aceito como um partido de credibilidade, Lula entraria efetivamente numa disputa
presidencial com maior possibilidade de vitdria.

Ainda no plano da expresséo do texto visual, vemos um homem, trajando um terno
preto, que segura delicadamente com as pontas dos dedos uma rosa amarela disposta muito
proxima a sua boca entreaberta. Temos ai um paralelismo estabelecido entre a rosa — amarela,
simbolizando a esperanca — e a boca de Lula, sugerindo que o que sai de sua boca sé&o
palavras bonitas, palavras que despertam esperanca. Seu olhar remete para o futuro e, pela

direcdo que aponta, acima do campo visual do leitor, constitui-se em mais um elemento que
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corrobora com o tema da esperanca, o que ha de vir. Esse homem, que segura com respeito
uma rosa e parece oferecé-la ao Brasil, tem em evidéncia sua mao esquerda, a qual exibe duas
marcas significativas: uma alianca — simbolo do matriménio — e a falta do dedo minimo —
conotacgéo das maos de um trabalhador, identificando-o como um homem do povo.

Em segundo plano, atras de Lula, exatamente acima de seus ombros e no centro de sua
cabeca, destacam-se asas grandes, douradas, semelhantes as de anjo, simbolo de protecéo, de
santificacdo e de cristianizacdo do candidato. Essas asas parecem tomar conta da imagem de
Lula, entretanto, o tom embacado em que se apresentam, contrasta com a foto nitida do
candidato, o que nos leva a inferir novamente o tema da ddvida, da ambigiidade da mudanca
de Lula. Sera que essa transformacéo € verdadeira? Sera que a adesdo as idéias capitalistas
gue Lula demonstra em seu novo discurso € verdadeira? Sera que essa transformacao garante
a competéncia de Lula?

Fica evidente que, para o enunciador, o conceito de competéncia esta associado a
atualizacdo, a reformulacdo de conceitos e a revisdo de posturas. No texto, € mostrado que o
sujeito-candidato parece passar por essa atualizacdo. Entretanto ndo se pode afirmar que ela
seja verdadeira ou falsa (mera simulag¢do). Sendo assim, a pergunta que se manifesta em todo
o texto é: aquele que vem, da forma como vem, esté& preparado para assumir a presidéncia?

Destacando alguns tracos semanticos que configuram discursivamente o sujeito em
seu papel tematico de candidato, vamos encontrar: “[...] cristdo-novo do capitalismo [...]” (p.
38); “[...] recém-convertido a economia de mercado [...]” (p. 38);“[...] ndo é mais a ovelha
negra das eleicdes presidenciais passadas [...]” (p. 40); “[...] Lula ndo hesitou em rever,
ponto por ponto, varios itens essenciais de sua cartilha ideoldgica [...]” (p. 41); “Séo inUmeros
os exemplos em que o candidato e seu partido ddo sinais de que estdo se flexibilizando,
amadurecendo, entendendo o mundo a sua volta [...]” (p. 41) ; “[...] muito firme nos
altimos meses na definicdo de sua posi¢oes [...]” (p. 41); “[...] a mudanca de Lula pode ser
tardia, porém suas razbes parecem legitimas [...]” (p. 42); “[...] afabilidade e civilidade
recém-adquiridos [...]” (p. 42); “[...] subita transformacé&o imposta a ele [...]” (p. 42); “[...]
nova imagem de Lula [...]” (p. 42); “[...] comecaram ali a demolir a imagem de radicalismo
[..]1” (p. 42); “[...] O mundo e o Brasil mudaram. O PT e eu mudamos [...]” (p. 43); “[...] 0
Lula da campanha fez tudo para apagar o Lula da historia recente [...]” (p. 43); “[...] o
proprio Luis Inacio passou a se apresentar como anti-Lula [...]” (p. 43); “[...] o PT e Luis
Inécio se fortaleceram no processo de migracéo para o centro [...]” (p. 44).

As referéncias acima nos remetem a tematizacdo da mudanca, da transformacéo

associada ao candidato Luiz Inécio Lula da Silva. Nas trés campanhas eleitorais anteriores, a
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postura assumida pelo candidato e divulgada pela midia caracterizava-se pela intolerancia a
revisao de principios partidaristas de base. J& na campanha em discussdo, Lula apresenta-se
como o candidato que reviu suas posi¢oes ideoldgicas, aceitou mudancas, transformando-se e,
portanto, amadureceu.

E importante destacar que, aos olhos da midia — especialmente no texto da Veja — a
mudanca de Lula estd associada a amadurecimento como ja demonstrado. Entretanto, o
enunciador em Veja ndo se restringe a revelar e, de certo modo, valorizar essa transformacéo.
Ele levanta um questionamento sobre a veridiccdo dessa transformacdo. Observemos alguns
trechos do texto: “[...] José Serra, para quem o Lula sorridente e flexivel da televisdo nao
passa de uma invencdo de marketing [...]” (p. 38); “[...] sua competéncia esta sendo
questionada nos programas eleitorais do tucano José Serra [...]” (p.38); “[...] mas as
ambiguidades em torno dele (Lula) ndo se dissiparam [...]” (p. 38); “[...] a pergunta é se o
partido esta mesmo disposto a enterrar sua cartilha [...]” (p. 40); “[...] H& um enigma no
ar, entretanto [...]” (p. 42); “[...] Trés meses de campanha moderada anulam duas décadas
de histéria?” (p.43).

Além dessa davida sugerida pelo enunciador, deparamo-nos com outros tragos
semanticos que compdem o candidato como alguém de principios, que merece respeito.
Destacamos 0s seguintes fragmentos: “[...] maneira inequivoca com que Lula se
comprometeu durante a campanha [...]” (p.38); “[...] € aplaudido [...]” (p. 38); “[...] vocacéo
democratica [...]” (p. 38); “[...] Lula reuniu-se com os bangueiros — foi elogiado e saiu
elogiando [...]” (p. 41); “[...] antigo carisma [...]” (p. 42); “[...] com roupagem moderada
[...]” (p. 42); “[...] aimagem de Lula [...]” (p. 43); “[...] atual moderacdo de seu discurso [...]”
(p. 43); “[...] contentou a platéia de grandes empresarios e pecuaristas [...]” (p.43); “[...]
grande trunfo sempre foi a pureza de principios [...]” (p. 44); “[...] manteve intacta a
fidelidade a alguns principios basicos como a ética e a capacidade de negociacao [...]” (p.
44); “[...] um politico moderado [...]” (p. 45).

Ao mesmo tempo em que a transformacdo apontada pelo enunciador — representado
aqui por Veja — aparece como algo positivo (eufdrico), a figurativizagcdo de encenacéo,
instaurada no texto por lexemas relativos ao campo semaéntico do teatro, sugerem a duvida
sobre a veridicgdo da transformacdo. Ao colocar a transformacéo sofrida pelo sujeito Lula no
ambito semantico da teatralizacdo (“aplaudido”; “roupagem”; “imagem”; “platéia”), o
enunciador deixa uma duvida para o enunciatario — (e)leitor — resolver.

Analisado nas dimensdes pragmatica e cognitiva, o candidato Lula também nos

convida a observa-lo sob o enfoque passional.
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Contrapondo, mais uma vez, suas trés tentativas anteriores de obter o titulo de
presidente a sua quarta candidatura, reconhecemos uma configuracéo geral do sujeito Lula a
qual desliza de um certo grau de rejeicdo até atingir certo grau de aceitacao.

Em grafico de pesquisa de desempenho de Lula no primeiro turno das trés primeiras
eleicOes, apresentado por Veja em 04 de julho de 2002 e mencionado na reportagem ora
analisada (p. 38 e 39), reconhecemos essa variacdo, de certo modo crescente, do indice de
rejeicdo-aceitacdo. Em 1989, disputando com Fernando Collor de Melo, Lula recebeu 16% de
aprovacao nas urnas; em 1994 e 1998, com o adversario Fernando Henrique Cardoso, atingiu,
respectivamente, os indices de 22% e 26%.

A rejeicdo ao candidato Lula era gerada principalmente pela tenséo e pela apreensédo
despertadas no eleitorado pelos partidos de esquerda (no final da década de 80, pds-periodo de
ditadura, a esquerda assumia uma posic¢ao extremamente radical).

A desconfianca do eleitor diante de um sujeito com gquem aparentemente nao se
identifica gera 0 medo que é configurado discursivamente — e reforcado pela midia — na
imagem de um candidato que apresenta como identidade individual os seguintes
investimentos semanticos:

e categoria sécio-profissional: retirante nordestino, mudou-se para o sul do pais
aos seis anos, operario aos 14 anos, ex-torneiro mecanico, lider metaltrgico
aos 25, deputado federal aos 41 e, aos 43, disputa a presidéncia da Republica;

e categoria educacional: estudou até a 52 série do Ensino Fundamental. Comete
deslizes que ferem a norma culta e que despertam comentarios jocosos;
utiliza-se de clichés e frases feitas pertencentes ao jargao da politica socialista;

e categoria discursivo-ideologico: ideario socialista revelando postura
extremada, sem abertura para a interlocucédo partidaria;

e categoria fisica e indumentéria: fisionomia sisuda, cenho carregado, trajes
comuns, descontracdo no trajar.

A nova configuracdo discursiva desse sujeito, em 2002 (como visto na analise da
reportagem da Veja), adquire marcas sociais positivas para, desse modo, amoldar-se a um
sistema de estere6tipos identitarios capaz de transforméa-lo e posiciona-lo em ator social.

Essa nova configuracdo discursiva que organiza a identidade do candidato desperta
agora a esperanga no eleitorado, como contraponto passional do medo. Neste momento, o
conjunto de tragos semanticos apresentados pelo sujeito Lula ndo o rotulam como o estranho,

ao contrario, esse conjunto organiza uma figurativizacdo do candidato otimista, perseverante,
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amavel, bondoso, conciliador, carismatico, moderado, enfim, um candidato que faz brotar a

esperanga.

> 25/09/2002 — Entrevista: “OS QUATRO PRESIDENCIAVEIS: UM FLAGRANTE

DE LULA, SERRA, CIRO E GAROTINHO NO CALOR DA CAMPANHA” -

entrevista com Lula: “EU MUDEI. O BRASIL TAMBEM?”, péaginas 88 e 89 (Anexo

S)

No titulo da entrevista com o candidato Lula, exibida pela revista Veja duas semanas
antes da realizacdo do primeiro turno da elei¢cdo, encontramos uma debreagem enunciativa
(“Eu mudei”) realizada pelo sujeito do enunciado (Lula) pela qual ele procura estabelecer um
paralelo e uma correspondéncia entre sua mudanca e uma mudanca do enunciatario
(concretizado no titulo pelo lexema “Brasil”) a partir da elipse do verbo “mudar” o qual é
facilmente recuperado pelo advérbio “também” cujo sentido, nesse enunciado, é “fazer o
mesmo”.

Além disso, ao construir o enunciado “Eu mudei. O Brasil também.”, em que o verbo
“mudei” encontra-se no pretérito perfeito do indicativo, o candidato afirma como verdadeira
sua mudanga, visto que o tempo passado, 0 aspecto pontual e 0 modo de certeza do verbo
“mudar” sugerem esse sentido.

Pelo titulo, portanto, é possivel depreender como contetido semantico que, assim como
qualquer pessoa (ou povo), o candidato tem o direito de mudar e isso ndo deveria ser motivo
de estranhamento para ninguém, principalmente para o eleitor, afinal, o pais mudou, por isso
— depreende-se do enunciado — a escolha do candidato Lula como presidente seria a opcao
mais adequada, visto que ele acompanhou essa mudanca.

Destacamos da entrevista alguns fragmentos que afirmam ser a mudanga ocorrida com
o0 candidato nada mais do que a manifestacdo do “verdadeiro Lula” e a imagem que se tinha
dele anteriormente “uma invencdo dele e da cupula do PT”, ou seja, “uma imagem postica”.
Entre outros trechos, temos: “O candidato do PT afirma que a imagem moderada da TV € a
real e que a carranca do passado é que era posti¢a”; “O grande mérito do Duda Mendonca
foi mostrar o Lula como realmente o Lula é. O Lula carrancudo e bravo era uma
invencao nossa, minha e da cupula do PT”.

Nos trechos em destaque também observamos tracos da dimensdo pragmatica e
patémica associados ao candidato nas eleices anteriores, ou seja, 0 parecer de seu jeito de
ser, no passado, “carrancudo e bravo”, despertava medo e desconfianca no enunciatario.

Entretanto, na campanha de 2002, a alteragdo no parecer para uma “imagem moderada”
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procura impingir um valor de simulacdo e falsidade a imagem do passado — “postica”,
“invencao”.

Embaracado por essa ddvida e demonstrando falta de credibilidade, o enunciador de
Veja langa, em sua primeira pergunta da entrevista, o seguinte questionamento: “Muita gente
ndo acredita que a amenizacdo de seu discurso corresponda a transformacdo de suas
convicgdes mais profundas. O que o senhor tem a dizer sobre iss0?”.

Nessa pergunta observamos, por meio da debreagem enunciva (“muita gente”), que o
enunciador ndo cré ser verdadeiro (“néo acredita”) que o parecer de Lula (“amenizagao de seu
discurso”) reflita o seu jeito de ser (“transformacéo de suas convic¢Ges mais profundas”).

No entanto, a resposta dada pelo candidato &, até certo ponto, contraditéria em relacéo
ao que ele mesmo afirma nos trechos ja destacados anteriormente: “Na minha vida nédo tem
nenhum momento de fingimento. Eu mudei. O Brasil mudou. O sindicalismo também
mudou”. Novamente o sentido destacado nesse trecho e em quase toda a entrevista é o da
mudanca. Tal mudanca ainda é caracterizada por valores positivos, euforicos tais como: “Esta
todo mundo mais organizado, mais maduro [...]”.

Ainda em uma tentativa de dirimir a davida sobre a imagem apresentada por Lula, o

enunciador langa novo questionamento e, mais uma vez, por uma debreagem enunciva (“0s
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(re)construcdo do candidato em uma nova identidade, na qual se atribui papéis tematicos e
tracos patémicos euforicos, tais como: esposo e pai, carismatico e alegre.

Vejamos outros trechos da entrevista que nos permitem observar o candidato em
varias dimensdes: “Tenho dito que serei a Unica pessoa capaz de garantir uma reforma
agraria tranquila, sem que seja preciso ter nenhuma ocupacao de terra, nenhuma violéncia.”;
“E impressionante que eu tenha feito em poucos meses debates com empresarios dos
mais diferentes setores e ha oito anos eles ndao tenham sido chamados para conversar
absolutamente nada, com ninguém, no governo [..] ja estamos dialogando com o0s
empresarios da industria de base, com os banqueiros na Febraban, com todo mundo.”;
“[...] somente eu serei capaz de fazer um pacto social neste pais, de recolocar o Brasil no
caminho do crescimento.”.

Verificamos pelos trechos em destaque que o sujeito, discursivizado como Lula, se
apresenta como um candidato que quer fazer, sabe fazer, pode fazer e tanto fara como ja se
apresenta fazendo durante a campanha eleitoral.

Ao ser questionado sobre “a forca moral que teria para incentivar as criangas
brasileiras a se empenharem nos estudos (elas podem dizer: ‘O Lula ndo estudou e chegou
1&’)”, o candidato, apresentando sua resposta, procura refutar essa idéia e apontar para o
defeito de muitos que estudam e ndo déo valor a isso nem fazem nada para ajudar o povo
brasileiro: “Vai acontecer exatamente o contrario. Sou obcecado por educacdo exatamente
porque ndo tive uma oportunidade. Sei quanto € importante as pessoas estudarem.
Lamentavelmente, muitos dos que estudaram néo se preocupam com o povo brasileiro,
justamente porque estudaram e agora querem que 0s outros se lixem”.

Ainda outra vez questionado sobre sua falta de conhecimento, agora, em lingua
estrangeira, Lula responde: “A questdo ndo é falar idioma estrangeiro. E defender os
interesses do pais. O Helmut Kohl foi primeiro-ministro da Alemanha sem saber falar inglés.
Essas cobrancas sdo coisas de intelectual do passado”. O candidato, aléem de ressaltar que
mais importante é defender os interesses do pais a falar outro idioma, atribui tal cobranca a
uma atitude de intelectual atrasado, confrontando-se assim com outros candidatos e
presidentes anteriores, uma vez que ele ndo é um intelectual, mas se apresenta como
atualizado, renovado, como uma pessoa que acompanha a mudanca e a transformacao por que

passa a sociedade.
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e O Estado de S.Paulo

» 25/09/2002 — Reportagem: “IBOPE: LULA PODE VENCER EM 1° TURNO” e
entrevista: “LULA FARA CONVITES A TUCANOS SE VENCER... E PROMETE
PUNIR INVASOES DE TERRA”, Caderno Geral, capa e paginas A6 e A7 (Anexo T)
A capa de O Estado de S.Paulo, em 25 de setembro de 2002, exibiu uma chamada,

topologicamente destacada, de uma reportagem de duas paginas no interior do jornal. Nessa
chamada, cujo titulo “IBOPE: Lula pode vencer em primeiro turno” ja anuncia uma provavel
vitdria eleitoral de Lula, é apresentada uma grande fotografia do candidato flagrado com um
largo sorriso e uma aparéncia alegre. Essa foto esta disposta bem ao centro do quadrante
superior da primeira pagina do jornal e nela o ator Lula aparece do lado esquerdo inferior
como se estivesse adentrando aquele espaco o qual estd preenchido parcialmente pelo lexema
“ESTADO”. Tal palavra, registrada bem acima, e ao fundo, da cabeca do candidato, estd
grafada, em grossos tracos, com letras maiusculas vazadas de branco, num fundo escuro,
sugerindo ao leitor o Estado brasileiro.

Ja que o verbete “estado” (HOUAISS, 2001, p. 1244), entre outras acep¢oes, refere-se

[...] o conjunto de qualidades ou caracteristicas com que as coisas se
apresentam ou o conjunto de condi¢cGes em que se encontram em determinado
momento; condic¢do fisica de uma pessoa ou animal, ou de alguma parte de seu
corpo; condicdo emocional, psicolégica ou moral de um individuo em dado
momento, que influencia seu modo de encarar as situagdes, 0s acontecimentos
etc.; situacdo social ou profissional de um individuo; antiga classificacéo
politica e social na Franca; pais soberano, com estrutura préopria e
politicamente organizado; o conjunto das instituicdes (governo, forgas
armadas, funcionalismo publico etc.) que controlam e administram uma nagao.

Podemos fazer uma leitura da imagem que, também, reforcaria o anuncio do titulo da
chamada, indicando que “Lula é o Estado”, ou seja, “Lula esta na lideranca do Estado”.

A reportagem de O Estado de S.Paulo, em 25/09/2002, relata e comenta trechos da
entrevista com Lula que inaugurou a série “Presidenciaveis no Estadao”, promovida pelo
grupo Estado com os quatro principais concorrentes ao Palacio do Planalto.

Podemos dizer que essa reportagem é composta por seis textos distribuidos com outros
titulos, mas todos vinculados ao evento ja& mencionado — entrevista “Presidenciaveis no
Estaddo”. Trata-se de diferentes aspectos destacados e apreciados por diversos jornalistas e
que, em sua totalidade, procuram registrar a performance do sujeito (discursivizado como

candidato a presidéncia na entrevista).
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Se pensarmos novamente no nivel narrativo do sujeito (revestido no papel de
candidato a presidéncia), verificamos que o objeto-valor almejado é a presidéncia, e o objeto-
modal, isto é, 0 meio necessario para adquirir o objeto-valor, refere-se ao desempenho do
candidato — a competéncia e a performance demonstradas durante o periodo de campanha
eleitoral.

Nesse sentido, é-nos licito considerar que o candidato Lula, ao longo dos textos
analisados, parece demonstrar um bom desempenho para o objetivo que ele intenta —
convencer o eleitor de que ele esta preparado para ser presidente.

Nos seis textos apresentados pelo jornal O Estado de S.Paulo, o sentido de “bom
desempenho e preparo” do candidato Lula se confirma tanto na dimensao cognitiva, como na
pragmatica e na patémica. Destacamos, no quadro a seguir, trechos desses textos para ilustrar
tais dimens@es. Antes, porém, apresentamos os titulos de cada texto:

» 10 texto: “Lula faré convite a tucanos se vencer”;

» 2°texto: “PT divulga nota apds mal-estar com Argentina”;
» 3°texto: “Um dia inspirado”;

» 4°texto: “Palavras de Lula”;

» 5°texto: “E promete puni
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DIMENSOES

COGNITIVA

PRAGMATICA

PATEMICA

TEXTOS

1° texto

“comentou que ndo s6
ele, mas todo mundo do
PT tem extraordinarias
relacbes com o tucanato’

“Veja, eu tenho que to-
mar cuidado, porque, se-
ndo, a manchete amanhd
do jornal...”

“Isso ndo me ajudaria
neste momento”

“A idéia é estabelecer
um canal permanente
de negociacdo com o
Parlamento”

“chamaré tucanos para
compor o governo”

“tentou desconversar”
“comentou, rindo”

“Na tentativa de acabar
com especulacdes, 0
petista foi taxativo: ndo
planeja nomear minis-
tros a conta-gotas”

“bem-humorado”
“cordialidade”
“cuidadoso”

“cauteloso”

“descontraido”

39 texto

“fez piadas, ndo poupou
ironias”

“provocando risos em
varios momentos do
encontro”

“elogiou o esforco dos
brasileiros”

“sorridente”
“em tom professoral”

“abusou de imagens”

“tranquilo”
“bom-humor”

“inspirado”
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sidente para segurar na-
da, quero ser presidente
para fazer politicas pu-

blicas que sejam articu-
ladas e negociadas com
a sociedade”

DIMENSOES COGNITIVA PRAGMATICA PATEMICA
TEXTOS
40 texto “0 presidente tem de fun- “bom”
cionar como se fosse
espécie de maestro, que “flexivel”
tem tantos instrumentos
diversos, mas a harmonia “cordato”
coordenada por ele faz
com que aquilo soe bem| *“...a democracia. E
nos nossos ouvidos. E | pode ficar certo de que
assim que eu quero ela sera exercitada a
funcionar.” Ponto de causar inveja
em algumas pessoas
“Politica eu quero fazer | ndo acreditam no PT”
é também com quem nag
gosta de mim, com quem “Todo mundo tem me-
ndo concorda com os | do do novo, das coisas
meus pensamentos, com| que vao acontecer”
a minha filosofia”
5° texto “Eu ndo quero ser pre- “Eu sou a Unica possi-

bilidade de se ter uma
reforma tranquila e
pacifica neste Pais”

6° texto

“Ficou provado que ndo
é verdadeira a histéria
de que o (marqueteiro)
Duda Mendonca faz a

cabeca do Lula”

“Lula domina a
realidade brasileira”

“como ndo houve inter-
valos, Lula apareceu tal
como ele é, sem a inter-
feréncia de assessores ou
de marqueteiros que pu-
desse eventualmente in-

tervir em suas respostas”

“tranquilo”
“ficou a vontade”
“amadureceu muito”
“é o candidato que

melhor reine as com-
di¢des para unir o Pais’]
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6.5 Analise de textos publicados em outubro de 2002

e Istoé

> 02/10/2002 — Entrevista e Ensaio Fotografico: “EXCLUSIVO LULA: ‘NAO VAMOS

ACEITAR QUE SE FACA TERRORISMO ECONOMICO’” (capa); “NEGOCIAR E

NEGOCIAR” (entrevista) paginas 44 a 51; “PAZ, AMOR E HUMOR EM CASA E

NA CAMPANHA” (ensaio fotografico), paginas 52 a 58, (Anexo U)

No texto divulgado por Istoé edi¢do n® 1722 em 02 de outubro de 2002, inicialmente é
importante salientar que temos instaurado um diferente contato entre enunciador-enunciatério,
visto que se trata de uma entrevista e, em tal género, boa parte do texto é construida com
recortes e transcricdes da fala do entrevistado, no caso o candidato Lula. Poderiamos dizer
gue, em uma entrevista, fica mais evidenciado o papel de mediador que o meio de
comunicagéo — jornal ou revista — faz entre o acontecimento e o leitor.

Além da entrevista, que manifesta fartamente a voz do candidato, a revista apresentou
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feita pela revista: “[...] ndo queria ser a repeticdo do Lula de 1989, 1994 e 1998 [...]” (p.
45); “[...] o diferencial [...]” (p. 45); “[...] apresentar-se com mais substéancia [...]” (p. 45);
“[...] trabalha voto a voto para chegar la [...]” (p. 45); “[...] ndo abre méo da fase paz, amor
e humor [...]” (p. 45); “[...] n@o vai responder aos ataques dos adversérios [...]” (p. 45);
“[...] didlogo sera marca registrada [...]” (p. 45).

Em seguida, evidenciamos alguns trechos da entrevista que confirmam nossa analise.
Separamos as questdes feitas pela Istoé das respostas dadas por Lula: “O que fazer para
tirar o pais do caos social?” (p. 46); “O que o governo Lula faria assim que assumisse
para tranquilizar os investidores?” (p. 46); “H& setores no PT e nos partidos de sua
alianca que defendem medidas mais radicais, como moratoria. Qual sera a influéncia deles
no seu governo?” (p. 46); “O sr. ainda € um homem de esquerda?” (p. 47); “O sr. manteria
alguma das politicas de saude implantadas pelo ex-ministro Serra?” (p. 48); “José Sarney e
ACM sempre foram criticados pelo PT. Hoje, estdo prontos para votar na sua candidatura.
Mudou o PT ou mudaram os dois?” (p. 48); “Mas eles terdo participagdo no governo?” (p.
49); “Como sera a reforma agréaria no governo do PT?” (p. 50); “O candidato José Serra
estd chamando o sr. para a briga faz tempo. O sr. vai continuar paz e amor?” (p. 51); “O sr.
espera baixaria?” (p. 51).

Nessas questdes percebemos que o enunciador faz mencdo a mudanca de postura do
candidato, levantando também certa divida quanto a veridiccdo da mesma. No entanto, como
ja dissemos, 0 espaco usado para as respostas do candidato € bem maior, o que lhe d&a ampla
possibilidade de associar e reforcar certos valores positivos a sua imagem. Vejamos alguns:
“[...] NGs queremos com o projeto Fome Zero garantir comida a essas pessoas.|...] E por isso
gue temos medidas de mudancas estruturais e politicas compensatdrias porque quem esta com
fome ndo pode esperar [...]” (p. 46); “[...] Sou otimista, quero trabalhar de forma otimista.
[...] Temos que reconquistar a credibilidade dos setores produtivos e dos trabalhadores. Isso
vocé ndo tenha duvida que é a primeira coisa que eu vou fazer.” (p. 46); “[...] Esse € o
grande feito do PT no Brasil: nds brigamos, mas vamos a um congresso e aprovamos uma
tese. [...] Queremos fazer um governo plural, com gente da mais alta competéncia.” (p. 46-
7); “[...] Quem gosta de marca é gado. Lembro-me que a primeira coisa que me
perguntaram, no inicio da minha vida politica, € se eu era comunista. E eu respondi: ‘Sou
torneiro mecanico.” Do ponto de vista filoséfico sou muito mais socialista [...]” (p. 47); “[...]
Se eu ganhar as elei¢des, quero anunciar todos os ministros de uma vez. Esses companheiros
terdo que fazer uma viagem comigo pelo Brasil [...]” (p. 47); “[...] Execug¢do eu s6 quero

falar depois de ganhar as eleigdes [...]” (p. 47); “O Serra ndo implantou politica alguma. O
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Serra implantou as coisas que o PT fez.” (p. 48); “[...] NOs temos que trabalhar com duas
certezas: a de que no dia 6 de outubro o povo brasileiro vai eleger o Congresso Nacional e a
cara deste Congresso serd a cara politico-ideolégica da sociedade brasileira. Portanto, nds
vamos ter que negociar.” (p. 48); “O mesmo estigma que muitas vezes eu tive de muita
gente, muita gente teve de mim. N&o sdo os outros que foram demonio para mim a vida
inteira, eu também fui demonio para eles. As coisas estdo mudando no Brasil, todo mundo
estd ficando um pouco mais civilizado, mais moderno [...]” (p. 48); “[...] Tudo o que eu
puder ganhar de voto eu vou ganhar.” (p. 49); “[...] Nés iremos montar o melhor governo
que este pais ja teve, tanto do ponto de vista técnico quanto politico [...]” (p. 49); “[...] Sou
pacifista de nascenca. Agora isso ndo significa que a gente tenha que estar desmontando
as Forcas Armadas [...]” (p. 49); “[...] Eu quero ser para o povo brasileiro como eles
(EUA) sdo para o povo deles: quero primeiro pensar no Brasil, segundo pensar no
Brasil, terceiro pensar no Brasil! Sou favoravel a que ndo se tenha arma nuclear. Mas entre
a minha utopia de um mundo desarmado e a ganancia e a prepoténcia militar de outros, temos
gue nos precaver.” (p. 50); “A minha prioridade é pensar no dia seguinte, porgque o tempo €
curto e eu sei a expectativa que o PT gera na cabecga de milhGes de brasileiros. [...] Mas,
se é do PT, as exigéncias sdo muito maiores. Portanto, sei o fardo que esta pesando nas
minhas costas e sei das coisas que tenho de fazer [...]” (p. 50); “Eu sou a Unica
possibilidade de este pais ter uma reforma agraria tranquila e pacifica, sem precisar ter
nenhuma ocupacado de terra e sem precisar ter nenhuma violéncia [...]” (p. 50); “Resolvi sair
candidato para provar que o PT estd mais preparado que os outros [...]. No dltimo
debate, vou estar do mesmo jeito: carinhoso com todo mundo, ndo vou brigar com
ninguém [...]” (p. 51); “Quanto mais tiver jogo rasteiro, mais eu vou elevar o nivel.[...] Sou
amigo do Serra, sou amigo do Ciro, sou amigo do Garotinho. [...] Quero fazer uma
campanha de alto nivel. E vou fazer.” (p. 51).

Fazendo um levantamento dos verbos utilizados pelo candidato e que mais aparecem
na entrevista atribuidos a ele mesmo, temos o seguinte resultado: querer; fazer; poder; ser.

No nivel discursivo do texto produzido por Lula, na revista Istoé, temos ja instaurado
o nivel narrativo, de tal forma que ndo ha necessidade de explora-lo.

Passando para o texto visual que compde a entrevista com Lula — separadamente do
ensaio fotografico —, verificamos uma énfase no percurso figurativo da gestualidade do
candidato, ou seja, sete das oito fotos distribuidas ao longo da entrevista, além da fotografia
da capa da revista, trazem em evidéncia as méos de Lula, em diferentes gestos 0s quais nos

remetem a tematizacdo das estratégias de como fazer para ser presidente (demonstracdo de
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seu saber fazer como candidato para poder obter a sancdo do destinador-julgador e ser eleito
presidente).

Na capa, temos nosso sujeito com o dedo indicador (simbolo do poder) apontando um
caminho, e sua feicdo demonstra firmeza e austeridade. A boca entreaberta revela-o em plena
acao.

Ao adentrarmos as paginas da revista, a abertura da matéria completa (entrevista +
ensaio fotografico), exibe-nos um texto sincrético em que aparece o candidato sorridente, com
olhar distante, mas sereno e alegre, apoiando sua cabeca tranqlilamente sobre a mado
esquerda. Acima dessa foto, a frase ja registrada anteriormente: “Resolvi fazer uma campanha
[..]"

No inicio da entrevista, a primeira fotografia exibe Lula de frente para o leitor, a
cabeceira de uma mesa cercado de pessoas (possivelmente integrantes do corpo editorial da
revista Istoé), todas com os olhos em Lula que parece iniciar a entrevista ostentando um
grande vigor e muita convicgdo. Suas maos — em que se destaca a alianca e a falta do dedo
minimo — aparecem ai evidenciando os dedos entrelacados, como se referisse a necessidade
de integracdo e didlogo. O texto verbal confirma isso: “Negociar e negociar — Lula defende
um governo plural, fala em pacto social e assegura que a melhor maneira de enfrentar a Alca é
brigar pelo Brasil” (p. 44).

E interessante notar também que essa fotografia inicial se complementa com a dltima
imagem da entrevista, pois ambas tiradas no mesmo espago (cenario) foram dispostas de tal
modo que sugerem a abertura (inicio) e o encerramento (término) da entrevista — na Gltima
foto Lula continua sentado, mas agora ¢ flagrado de costas para o leitor, como se despedindo
dele, e todos os provaveis jornalistas ainda estdo com os olhos fitos no candidato que
representa a personagem principal do espetaculo.

Outras duas fotos, que na seqiiéncia compdem e constroem o sentido do texto
sincrético, destacam também a gestualidade de Lula. Uma delas figurativiza a nocdo de
“aproximacao”/“unido” — as maos encontram-se espalmadas e unidas —, enquanto a outra
remete ao sentido de “rumo a ser tomado”/“diretriz para conduta” — com a mao direita no
sentido vertical e o dedo polegar dobrado para dentro, Lula indica uma direcéo a frente.

Na pagina seguinte, deparamo-nos com nova foto cujo teor semantico revela a “for¢a”
e o “querer” do candidato: as maos estdo fechadas e parecem realizar um movimento de
incentivo, de encorajamento.

As duas penultimas imagens da entrevista focalizam e colocam em close tdo-somente

as maos do candidato, o qual agora nem tem seu rosto mostrado. Novamente essas fotografias
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revelam, respectivamente, o sentido de “mudanca de rumo” — a méo direita projeta-se sobre a
esquerda e indica uma direcdo —, também podemos depreender dessa foto a complexidade da
imagem manifestada por Lula em sua quarta campanha;, e de “juncdo”/“apoio”/
“participacao”.

O que observamos com isso, é a reiteracdo da isotopia tematica do texto verbal se
consushbstanciando no texto visual. Como texto sincretico, portanto, a coeréncia se constréi na
interacdo das linguagens verbal e visual.

Podemos perceber com clareza a inevitavel necessidade de transformacdo e mudanca
de conduta do ator; a alteracdo de seu saber fazer, poder fazer e fazer fazer como actante
narrativo e, finalmente, a expectativa por um desfecho euforico do programa narrativo do
sujeito.

Passando para o ensaio fotogréfico, também encontramos um texto sincrético
produzido pela revista — ndo apenas visual como sugere o termo ensaio fotografico. Por meio
do texto verbal, reconhecemos outros tracos semanticos do sujeito Lula os quais configuram
sua dimensdo patémica de humanizacéo, desta vez, caracterizando-o como homem de familia,
amoroso, zeloso, popular, trabalhador e maduro, através de diversos papéis tematicos tais
como: “[...] Lulinha Paz e Amor [...]” (p. 52); “[...] pai de cinco filhos e avd de uma menina
e dois meninos [...]” (p. 54); “[...] € um marido dedicado [...]” (p. 54); “[...] ex-torneiro
mecanico [...]” (p. 54); “[...] faz questdo de dividir as tarefas domésticas [...]” (p. 54); “[...]
‘0 que mais gosto de fazer é lavar louca’ [...]” (p. 54); “[...] além de vaidoso, Lula €
cuidadoso em tudo o que faz [...]” (p. 54); “[...] mostra-se um homem caseiro [...]” (p. 54);
“[...] o félego do candidato petista ndo tem fim [...]” (p. 56); “[...] “astro de rock’ [...]” (p.
56); “[...] Lula adora viver no meio da multidao [...]” (p. 56); “[...] exigente, Lula ndo se
cansa de cobrar resultados [...]” (p. 56); “[...] “Vamos trabalhar mocada. Este é o Partido
dos Trabalhadores.”” (p. 56); “[...] para dar o exemplo, o proprio Lula carrega a caixa [...]”
(p. 56); “[...] Lula agora colhe os frutos de sua vivéncia [...]” (p. 58); “[...] nunca esteve tdo
perto de chegar 14 [...]” (p. 58); “[...] tranquilo, maduro, mas sem colocar salto alto ele
cuida de todos os detalhes [...]” (p. 58); “[...] experiéncia € o que ndo lhe falta no intrigado
jogo da politica.” (p. 58).

As fotos exibidas nesse ensaio também recobrem esses tracos semanticos. Ao brincar
com a cachorra e ao afaga-la, sentado no sofa de sua casa; ao lado da esposa e neto recebendo
beijos; ao lavar louga na cozinha de seu apartamento; ao cuidar de todos os detalhes da
campanha, desde assuntos mais intelectuais — conversa com o vice-candidato e leitura de

jornais para se manter informado — até os servicos bracgais — carregar material da campanha;
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ao fazer comicios e se relacionar com o povo; ao galgar os mais altos degraus de seu percurso
com convicgao e seguranca; o sujeito Lula exibe seus papéis teméaticos de homem dedicado ao
lar; cuidadoso; atualizado; trabalhador; companheiro; solidario e maduro.

Para finalizar a analise do texto da revista Istoé, gostariamos de destacar a penultima
imagem exibida no ensaio fotografico. E uma cena que revela (simula) as etapas do programa
narrativo do sujeito, pois reconhecemos ai 0s percursos da manipulacdo e do sujeito
(programa de competéncia e perférmance) tal como no texto verbal. Nessa cena, 0 sujeito
(Lula) esta diante de seu destinador-julgador (povo), ao qual caberd a responsabilidade de
julgé-lo, sancionando positiva ou negativamente sua acdo. Pelas maos, o sujeito (Lula) entra
em contato com o destinador-manipulador (figurativizado aqui como um cartdo — texto verbo-
visual) que instaura naquele o crer fazer (“acredite em vocé mesmo”), estimulando-o e
encorajando-o a querer fazer (“na forca dentro de vocé e [...] ajudard a mostrar o caminho”),
mostrando que ele pode fazer (“confiar e acreditar que [...] no que se pode fazer!”) para poder
ser (“porque tudo vai dar certo”).

Com esse texto sincrético, o enunciador constroi um sentido positivo de aceitacdo do
candidato pelo publico eleitor e também sugere o sentido de que o préprio candidato necessita
crer que “tudo vai dar certo”, ou seja, 0 préprio candidato precisa de esperanca para aguardar
a sancdo, mesmo que ela seja construida de modo forjado, pois o cartdo que o candidato
apresenta em suas méaos nao parece ter sido escrito e enviado a ele por alguém, pois se trata de

um cartdo genérico, que serve para qualquer pessoa.

6.6 Alguns tracos, algumas palavras, alguns sentidos

Gostariamos de finalizar este capitulo propondo ao interlocutor algumas pinceladas da
analise de um texto publicitario (Anexo V), veiculado pela revista Veja em 10 de setembro de
2003, cujo anancio recai sobre a propria revista.

Embora esse texto publicitario tenha sido divulgado em 2003 (portanto, apés as
eleigdes presidenciais de 2002), acreditamos ser ele um catalisador de muitos dos sentidos
descritos e analisados em nossa pesquisa que focaliza o periodo anterior as elei¢Ges.

A peca publicitaria completa uma série de quatro textos que circularam nas paginas da
revista durante os meses de agosto e setembro de 2003, aproveitando para sua composicao
imagens de pessoas de destaque internacional, entre elas, George W. Bush, Saddan Hussein,
Osama Bin Laden e Luiz Inécio Lula da Silva.
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Selecionamos para discussdo apenas o texto que evidencia o sujeito Lula, uma vez que
¢ de interesse para nossa pesquisa — como ja mencionado anteriormente — selecionar,
descrever e analisar, em textos sincréticos produzidos por jornais e revistas de grande
circulacdo, a construgdo discursiva do sujeito Luiz Inacio Lula da Silva.

Restringindo nosso trabalho ao &mbito do espago politico — uma vez que o texto em
questdo € do género publicitario e faz uso da tematica politica para sua campanha publicitaria
—, pretendemos observar o sentido manifestado e os efeitos produzidos por esse texto
sincrético que faz referéncia a um personagem politico — o presidente do Brasil — e a seu
modo de existéncia durante a campanha eleitoral e ainda depois de sua vitdria na eleicédo, ja
que tal texto circulou durante 0 més de setembro de 2003 em paginas da revista Veja.

Salientamos, ainda, que no campo politico, além da mediacdo produzida pelos meios
de comunicacdo entre o corpo social e o representante politico, o (e)leitor-cidaddo depara-se
com um outro plano de encenacgdo (representacdo): a do proprio jogo politico, que como

afirma Landowski (2002, p. xiii),

[...] continua a se desenrolar induzindo certos efeitos de presenca que
dependem das modalidades de sua encenacéo [...] 0 que poderiamos chamar
de modalidade teatral da presenca que estd em jogo neste plano. Entre a
impessoalidade do esteredtipo e a personalizagdo midiatica de algumas figuras
conhecidas (e amadas?) por todo mundo, quais sdo exatamente o lugar e o
estatuto — o regime de presenca — das ‘pessoas politicas’, e da politica, em
nosso imaginario? (grifos do autor)

Observemos o texto publicitario da revista Veja:

. .

Ml f 0 ﬂu:m :a Veja
veja
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No nivel discursivo do texto em questdo, a partir da imagem que se projeta para o
leitor, observamos um dialogo extremamente bem travado entre verbal e visual na
composicao do sentido desse texto. Temos ai uma tentativa de recriacdo do signo linguistico e
do signo visual, pela qual se obtém o signo iconogréfico que funde em si tragos da letra e do
desenho numa combinagdo de diferentes planos da expressdo. Uma combinacdo em que
ambos planos da expressdo (verbal e visual) projetam para o tema da complementaridade.
Referimo-nos a complementaridade tanto em relacdo ao plano da expressdo como ao plano do
conteddo.

Uma vez que o plano da expressdo sO permite a manifestacdo do sentido (ali
construido) pela complementacdo que o tragado verbal concede ao visual e vice-versa, ou
seja, aquilo que € caracteristica especifica de uma linguagem passa a ser elemento
significativo de outra linguagem — formando em si uma terceira linguagem —, estamos diante
de um texto sincrético que se apresenta como uma combinacdo de diferentes planos da
expressao para formar um outro plano da expressdo o qual, por sua vez, estara atrelado a um
plano do contetido exclusivo para essa forma de expressao.

Assim, no texto ora alvo de analise, deparamo-nos com uma Unica imagem que
procura confundir o leitor (e talvez seja esse também um dos sentidos despertados pelo texto:
0 da davida) entre o que € lido e 0 que € visto. Em seguida, ao olhar mais atentamente, o leitor
pode identificar, simultaneamente, as palavras “esquerda” e “direita”, além da caricatura
(imagem estilizada) do ator Luiz Inacio Lula da Silva construida a partir desses signos
linguisticos.

“Esquerda” e “direita”: dois lexemas que podem ser unidos tanto pela conjuncéo “ou”
como pelo conectivo “e”. Se fizermos a leitura de “esquerda ou direita”, podemos ter o
sentido de complementaridade. Se a leitura for “esquerda e direita”, surge o sentido da divida,
do questionamento, do conflito.

Embora marquem categorias semanticas opostas, antonimicas, essas duas palavras,
juntas, compdem o conceito da complementaridade. Embora antdnimos, “esquerda” e
“direita” sdo regidas pelo principio da complementaridade que, como nos sugere Dubois
(1987, p. 121):

Diz-se que unidades lexicais sdo complementares quando a nega¢do de uma
num enunciado implica a afirmacéo da outra, na base das ora¢Ges seguintes:

X é ndo-A implica x é B

X € ndo-B implica x é A.
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Assim, substituindo as incdgnitas x, A e B, teremos:

“Lula é ndo-direita implica Lula é esquerda”.

“Lula é ndo-esquerda implica Lula é direita”.

Desse modo, o ator Lula une em si e em seu percurso as duas pontas da esquerda e da
direita, pois ndo sendo direita, Lula é esquerda; por outro lado, ndo sendo esquerda, Lula é
direita.

Entretanto, além desse sentido, o texto instaura um outro, como ja dito, o da duvida.
Nesse caso, observamos a “dupla personalidade” do ator a qual se constitui com tragos
semanticos da esquerda e da direita a0 mesmo tempo, sugerindo o conflito para o leitor que
reconhece pelo texto o seguinte sentido: “Lula € esquerda e direita”.

Esse sentido também reside, de certo modo, no principio da complementaridade, visto
que, ainda em Dubois (1987, p. 121), “A complementaridade deve ser considerada um caso
particular da incompatibilidade para conjuntos de dois termos”, sendo que 0 mesmo autor

define a incompatibilidade como sendo:

[...] a relagdo que se estabelece entre duas proposi¢Ges quando a verdade de
uma implica a falsidade da outra (diz-se, correntemente, que essas proposi¢es
sdo contraditorias); se as proposicdes sdo A e B, a incompatibilidade entre elas
exprimir-se-4 assim: A implica que B ndo € possivel. (DUBOIS, 1987, p. 335)

E justamente por essa relagio de incompatibilidade entre os termos que se deflagra a
duvida de que posicdo Lula realmente assume, uma vez que “ser de esquerda” implica que
ndo é possivel “ser de direita”.

No nivel das estruturas fundamentais destacamos, entdo, a oposi¢cdo “mudanga” x
“ndo-mudanca”, pois, mesmo ocupando o cargo de presidente, Lula é mostrado por Veja
como um sujeito que ainda ndo assumiu uma posicdo definida, logo, paira a duvida de
mudanca (outra posi¢do assumida por Lula se comparada a campanhas/tempos passados) ou
ndo-mudanca (mesma posicao).

Na instancia narrativa, depreendemos um sujeito que, para conquistar um objeto-valor
(a presidéncia), precisou alterar seu programa narrativo de base (se confrontarmos com 0s
percursos anteriormente realizados por esse sujeito), especialmente ao que tange as etapas de
competéncia e perférmance (alcangando assim a sangédo desejada).

Entretanto, se tomamos como pressuposto que é do ir-e-vir no texto, ou seja, da
manifestacdo a imanéncia, da imanéncia a manifestacdo que se constitui o discurso para a
semidtica, e ainda, que é no entremesclar dos fios sintaticos e semanticos do texto que se

esconde, se camufla o sentido, precisamos observar com atencdo como esses trés niveis do
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percurso gerativo se apresentam constituidos nesse texto, cuja unidade ndo € a palavra nem o
desenho, mas a simbiose entre eles.
Percorrendo a estrutura sintatica do texto, reconhecemos a seguinte relacdo

estabelecida na combinacéo visual e verbal:

Visual | < > Verbal
esboco de ouvidos e de olhos (parte superior da cabeca) < —> “esquerda”
esboco de nariz e de boca (parte inferior da cabeca) < > “direita”

Se tragcarmos a relacdo sintatico-semantica desses elementos, chegaremos a seguinte
constatacao:

» Parte superior da cabeca (area reservada ao cerebro), ouvidos (um dos 6rgéos
dos sentidos responsavel pela percepcdo dos sons e também pelo equilibrio
para os vertebrados) e olhos (6rgdos da visdo que respondem pela captagdo de
imagens). Esses elementos remetem semanticamente as no¢des de pensamento,
idéias/ideoldgico, concepcdo, atencdo, ou seja, ndo sO aquilo que guia,
direciona, esclarece, que faz compreender, mas também aquilo que capta e
guarda para si. Paralelamente, podemos associar essas nog¢0es ao querer-fazer
do sujeito, na instancia narrativa da manipulacdo, ou seja, o querer-fazer, ja
evidenciado em programas narrativos anteriores (trés campanhas anteriores), é
0 mesmo: ser presidente. Lembramos que esse signo visual € esbocado pela
palavra “esquerda” (notoriamente, no imaginério social, relacionada a idéia de
postura oposta, aquela que ndo esté na situacao).

» Parte inferior da cabeca (espaco que aloja os maxilares e outros orgéos faciais),
nariz (relacionado ao sentido do olfato e também principal canal de
processamento da respiracdo), boca (6rgdo associado ao sentido do paladar e
co-responsavel nos processos de digestdo e comunicacdo oral). A esses
elementos estdo atreladas nogdes como gosto, cheiro, fala, voz, discurso. A
funcdo desses Orgaos ndo € sO de captacdo, mas também de exteriorizagdo.

Podemos relacionar aqui mais uma vez o sujeito do nivel narrativo que,
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mediante a suas experiéncias anteriores, resolve adotar nova perférmance (no
nivel discursivo: “discurso de direita”, “forma/aparéncia de direita”), pois
desse modo, ele cré poder-fazer/poder-ser (poder ser presidente) e ser
sancionado positivamente.

Na relagdo explicitada, vemos em nuances a construgdo do sentido em um texto
sincrético que, alem desses tracos significativos, traz outras marcas que passaremos a
descrever.

O desenho, organizado pelas palavras “esquerda” e “direita”, sugere uma circularidade
entre esses elementos na constituicao do ator Lula, isto €, o sentido manifestado por esse texto
é de que o sujeito Lula circula entre esquerda e direita. Além disso, a sobreposicdo das
palavras num desenho circular também é um indicativo de que Lula ndo estaria nesta ou
naquela posi¢do, mas justamente na confluéncia delas.

E necessario, ainda, destacar que ambas as palavras aparecem grafadas com letras de
forma (tipo bastdo), mas variando em alguns lugares especificos com o uso de maidscula e
mindscula.

A palavra “esquerda” apresenta nas letras “e” e “a”, primeira e Ultima
respectivamente, formas que sugerem e confirmam alguns dos sentidos ja explorados, como
por exemplo:

» a letra “e”, grafada com letra minuscula e representando/simulando a orelha
direita, em relagdo ao ator Lula no texto, e simetricamente a orelha esquerda,
do ponto de observacéo do leitor, apresenta-se em forma de concha que sugere
algo que capta e guarda o som — funcéo tipica desse 6rgdo do sentido.

» a letra “A”, desenhada em maiulscula e representando/simulando a orelha
esquerda do ator Lula no texto e, simetricamente, a direita para quem o
observa, apresenta uma abertura inferior, sendo que uma de suas linhas parece
escorregar, distanciando-se, na forma e no espaco, da outra. O tracado dessa
letra parece significar algo que deixa sair, vazar, perder o som (ndo o mantém)
— divergindo, assim, da prépria funcdo da “orelha”/ouvido que é a de captar e
guardar o som.

A relacdo de simetria que se estabelece entre o que é mostrado no texto e 0 modo
como é observado pelo leitor — orelha direita do ator Lula = lado esquerdo do leitor; orelha
esquerda do ator Lula = lado direito do leitor — reitera a duplicidade do sentido *“esquerda e
direita”, “esquerda ou direita”, confirmando, assim, o tema da mudan¢a ou ndo-mudanca e,

conseqiientemente, o da duvida.
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Esse e outros contrastes (mostrados a seguir), que se manifestam no plano da
expressao do texto, repercutindo como efeito de sentido no plano do conteudo, ilustram muito
bem o conceito de semi-simbolismo, esclarecido, por Greimas, Courtés (1991, p. 228) no

segundo volume do Dicionario de Semiotica, como:

Definidos por seu tipo de relacdo entre forma da expressdo e forma do
contetdo, os sistemas semi-simbolicos podem realizar-se de modo muito
variado [...] por uma organizacdo contrastiva, um sistema semi-simbolico
pode realizar-se em um s6 e mesmo texto. (tradug&o nossa)’

Ainda na explicacdo desse verbete, é mencionado também que a organizacao
topoldgica, ou seja, a manifestacdo espacial dos discursos pode ser aproveitada como uma
rede que regula o investimento semantico o qual, por sua vez, facilita a leitura dos discursos
assim organizados.

Desse modo, ainda no texto publicitario de Veja, observamos, no proprio tracado das
palavras “esquerda” e “direita”, a oposicdo de sentido criado pelo visual entre elas, ou seja,
enguanto uma € colocada na parte superior, a outra se mostra no lado inferior da figura.
Somando-se a isso, temos a palavra “esquerda” iniciando com letra minuscula e terminando
com maiuscula; por outro lado, a palavra “direita” inicia-se com maiuscula e termina com
mindscula. O texto constréi, desse modo, um jogo de oposi¢des semanticas que se manifestam
nos diferentes planos de expressdo os quais transferem e reforcam entre si o sentido da
duvida.

Outro contraste que percebemos € o esbo¢o dos olhos do sujeito, feito nas letras “q” e
“d” — nas quais ocorre uma simetria vertical, quando em tipo bastdo temos o chamado
espelhamento —, sendo que, na primeira letra — olho direito do ator —, a pupila ocupa o espaco
externo da forma arredondada da letra, e na outra letra — olho esquerdo do ator —, a pupila
encontra-se no interior da forma circular. O contraste “fora” e “dentro”, ou “exterior” e
“interior”, projetado pelos olhos através das letras “q” e “d” refor¢a a idéia da duvida para o
leitor e confirma o sentido de dualidade de posicéo do ator Lula.

Uma outra observacdo a ser feita refere-se a diferenca da disposicdo das letras em
ambas as palavras. Enquanto as letras na palavra “esquerda” aparecem um pouco distorcidas e
nédo seguem um padrdo de alinhamento e tamanho, as letras ora estdo separadas, ora unidas; as

da palavra “direita”, mesmo ndo estando totalmente unidas, mantém um padrdo de

" “Definidos por su tipo de relacion entre forma de la expresion y forma del contenido, los sistemas semi-
simbolicos pueden realizarse de modo muy diverso [...] por uma organizacion contrastiva um sistema semi-
simbolico puede realizarse em um solo y mesmo texto” (GREIMAS e COURTES, 1991, p. 228)
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alinhamento que sugere ao leitor uma unido imaginaria, além disso, suas formas apresentam-
se com mais nitidez e clareza, ou seja, ndo tdo distorcidas como as da “esquerda”.

A essa altura da analise, podemos afirmar que o sujeito Lula, observado sob a
perspectiva das relagdes estabelecidas no nivel fundamental do percurso gerativo do sentido
no texto, apresenta-se como um termo complexo o qual é gerado pela simultaneidade dos
termos simples afirmados: “esquerda” e “direita”.

Vale salientar ainda que esse texto, ao participar de uma campanha publicitaria da
revista cujo slogan é “Quem I€é Veja entende os dois lados. VEJA” e ao compor em si um
sincretismo verbo-visual, aguca a curiosidade do leitor e com ele trava um dialogo que rompe
as fronteiras da leitura trivial para remeté-lo ao centro do sentido.

Finalmente, gostariamos de ressaltar que todas as relacdes entre plano da expressdo e
plano do contetdo (semi-simbolismo) desse texto demonstram claramente a relacdo entre
forma de existéncia e significacdo de qualquer linguagem. E, como diria Greimas e Courtés
(1991, p. 230), “os sistemas semi-simbdlicos permitem manter, por um lado, um discurso
mais profundo e mais mitico e, por outro lado, apresenta-lo como mais ‘verdadeiro’, ja que
como o0 signo conquista alguma motivacdo, sua arbitrariedade fica, em parte, abolida”
(traducdo nossa)®.

Apresentaremos, no préximo capitulo, os resultados da analise dos textos que
compdem o corpus, bem como uma analise comparativa entre os periddicos abordados por

este trabalho.

8 “os sistemas semi-simbélicos permitirian asi, por um lado, mantener um discurso mas profundo y més mitico
y, por otro lado, de dar-lo por mas ‘verdadero’, ya que, como el signo conquista alguna motivacion, su
arbitrariedad queda abolida em parte”. (GREIMAS e COURTES, 1991, p. 230)
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7 O ETHOS DO DISCURSO JORNALISTICO
IMPRESSO: UMA ANALISE COMPARATIVA
ENTRE FOLHA DE S.PAULO, O ESTADO DE

S.PAULO, VEJA E ISTOE
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7 O ETHOS DO DISCURSO JORNALISTICO IMPRESSO: UMA
ANALISE COMPARATIVA ENTRE FOLHA DE S.PAULO, O ESTADO
DE S.PAULO, VEJAE ISTOE

A historia recente da intervengdo da midia nos pleitos
presidenciais, em especial no Brasil, deixou marcas
profundas em nosso imaginario social e demonstrou
como a midia tem desempenhado um significativo
papel politico e eleitoral, em especial no periodo pos-
ditadura, quando o pais ja se encontra estruturado em
rede e ambientado pela comunicacdo mididtica,
vivendo uma situacdo de Idade Midia. (Antonio
Albino Canelas Rubim)

De acordo com Landowski (1992, p. 117), o jornal, ao informar, imprime globalmente
uma forma a maneira como concebemos e até como vivemos nosso presente; além disso,
mesmo em concorréncia com outros meios de comunicacdo, “o jornal continua sua vocacao a
nos in-formar de tudo”, de politica e de cozinha, de moda, de literatura etc., como se se
tratasse de saturar todas as dimensdes de nossa presenca no mundo. Assim, impde-se como
poderoso instrumento de integracdo dos multiplos universos de referéncia que ele toma como
objeto, organizando e significando o cotidiano como totalidade.

Mesmo reconhecendo o carater plural do discurso em um jornal, dada sua enorme
diversidade de temas, abordagens, géneros e editores, inquieta-nos o desejo de percebé-lo
como ele é em si mesmo, como uma totalidade de significacdo, como um “sujeito semiético”
(LANDOWSKI, 1992, p. 118), pois é nessa dimensdo que se trava o contato com o leitor. Um
leitor busca determinado jornal pelo fato de que nele reconhece uma voz com a qual interage
num processo comunicativo rotineiro que desenvolve o habito e lhe permite “sentir-se
sentindo o outro, com toda a intersomaticidade engendrada” (OLIVEIRA, 2004, p. 2).

Desse modo, cada jornal apresenta seu estilo, seu perfil, seu ethos que o define e dele
faz um ator social capaz de, como todo sujeito enunciador, sentir, pensar e agir, apresentando-
se ao leitor, de modo efémero, mas contagiante, como um porta-voz da sociedade, que fala em
nome da “verdade”.

Além disso, ao escolher um jornal, o leitor estabelece com ele um contrato fiduciario —
ja, em sua escolha, registra-se a credibilidade e a confianga — pelo qual pretende se ver e ser
visto, afinal, o leitor, como enunciatéario do discurso jornalistico, reflete-se nesse discurso e é

projetado em sua construcéao.
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Como afirma Hernandes (2005a, p. 783),

Quando alguém diz que gosta de determinado jornal, por exemplo, geralmente
quer comunicar que se reconhece no padrdo de leitor construido pelo seu
veiculo de comunicagdo predileto e partilha do tipo de recorte da “realidade”
realizado. Leitores de O Estado de S&o Paulo gostam de se ver como mais
“maduros”, “sérios”. J& os da Folha de Sdo Paulo, como mais “jovens”,
“criticos” e “modernos”. [...] O leitor vai consumir seu jornal para que ele
préprio seja visto como alguém que partilha dos mesmos valores do seu
veiculo de comunicacdo preferido. Assim, ele se sente parte de um grupo
social que admira.

Ao identificar-se com um jornal, o leitor tera dado o primeiro passo para com ele
estabelecer o contrato fiduciario e, em tal atitude, ja esta expresso seu voto de confianga nesse
veiculo de comunicacdo. A partir dai, a questdo da veridicgdo, que se instala no interior do
proprio discurso e envolve os procedimentos de manipulacdo usados pelo enunciador para,
decididamente, persuadir e convencer o enunciatério, € construida por estratégias enunciativas
— tais como, debreagem temporal, espacial e actancial, figuratividade, isotopias tematicas
entre outros aspectos ligados ao sujeito da enunciagdo — as quais criardo condi¢des para que se
estabeleca e se reitere (ou ndo) a confianca sobre aquilo que é dito. Discurso veridictorio,
portanto, é aquele que é construido na relacdo intima entre expressdo e contetido, de maneira
tal que parega ‘verdadeiro’, podendo, no entanto, o enunciador usar dos mais diferentes
subterfugios verbais (ou de outra linguagem) para tentar apaixonar o enunciatario.

Desse modo, a nocdo de verdade €, em semiltica, substituida pela nocdo de
veridicacédo, ou 0 que podemos considerar como “efeito de sentido de verdade”. Ao empregar
um procedimento persuasivo para que seu discurso pareca verdadeiro (fazer parecer
verdadeiro), o sujeito da enunciacdo pde em acdo sua competéncia de manipulacdo. Sabemos
que, no discurso jornalistico, essa competéncia é imprescindivel para se confirmar o objetivo
da comunicacédo para o enunciador: a aceitacdo e a adesdao do enunciatario. Por outro lado, ha
expectativas que o enunciatario partilha, implicitamente, com o enunciador em relagdo ao

discurso jornalistico: “dizer a verdade”, “separar fatos de opinides e interpretacdes”, “ser

objetivo e imparcial nos relatos”, “mostrar a realidade”.

Como ja dito, um dos recursos do enunciador para persuadir o enunciatario a crer na
verdade enunciada é elaborar uma representacdo da realidade que deve ser aceita pelo
enunciatario. Essa representacdo deve ser entendida como uma maneira de recortar e dar

sentido aos acontecimentos e, para tanto, o recurso da figuratividade desempenha um papel
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crucial, principalmente porque se mostra como a forma ideal para garantir a adesdo passional
do enunciatario.

A figuratividade possibilita a criacdo de um referente proprio, instaurado no discurso
como nivel teméatico, em cuja forma do contetdo se determinam os espagos do saber e do
crer. Além disso, é a semelhanca entre as figuras do mundo e as figuras do discurso que
permite a realizacdo do discurso passional: os simulacros projetados pelo enunciador se
assemelham aos simulacros projetados pelo enunciatario, ja que ambos pertencem ao mesmo
universo cultural, favorecendo o componente emocional na construcdo dos objetos de crenca.

Como afirma Bertrand (2003, p. 405-6),

Sob o figurativo esta, portanto, o crer; existe, como se diz na semi6tica, um
“contrato de veridic¢do”, uma relacdo fiduciaria de confianca e de crenca entre
0s parceiros da comunicagéo, que especifica as condi¢des da correspondéncia,
um crer partilhdvel e partilhado no interior das comunidades linglisticas e
culturais, que determina a habilitacdo dos valores figurativos e enuncia seu
modo de circulagfo e validade. E esse contrato que tematiza a figuratividade
do discurso e engendra diferentes regimes de persuasdo e de adesdo: o
verossimil e a ficgdo, o real e o fantastico, o representavel e o absurdo.

E importante observarmos também que as mais diferentes isotopias figurativas da
superficie podem ajudar a construir tanto uma mesma isotopia tematica no nivel discursivo,
como uma mesma oposicdo semantica no nivel fundamental, por isso a diversidade que
encontramos, dia a dia, expressa pelos meios de comunicagdo nem sempre nos garantem
diferencas significativas em termos de contetdo.

Somando-se a isso o fato de que, como atesta Hernandes (2005b, p. 216), os jornais
(diarios) e as revistas (semanarios) apresentam semelhancas na forma de textualizacdo
baseada no manejo do espago do plano da expresséo, por isso podem perfazer um conjunto,
uma totalidade também ao que tange seu projeto grafico. “Editar é textualizar, ou seja, é
relacionar um plano da expresséo a um plano do conteddo” (HERNANDES, 2005b, p. 217).

Em decorréncia disso, é licito dizer que ha um conjunto de discursos que representam
uma totalidade — em nosso trabalho, identificada como discurso jornalistico impresso ou
midia impressa — e partes individualizadas desse conjunto que remetem as unidades — no caso
de nossa pesquisa: Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo, Istoé e Veja.

Entretanto, nosso objetivo é evidenciar o que tais unidades apresentam em comum,
engquanto uma totalidade — o discurso jornalistico impresso — ao retratar o candidato Lula
durante a campanha eleitoral a presidéncia em 2002. Desse modo, podemos nos referir ao

ethos do discurso jornalistico impresso brasileiro em relacdo a um assunto especifico.
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O que podemos dizer, a principio, € que o candidato Lula, construido no e pelo
discurso jornalistico, oscila entre duas modalidades veridictorias: a verdade e a mentira, ou
seja, ele realmente mudou (parece e é outro), ou ele mudou sé no nivel da aparéncia (parece
outro, mas é o mesmo). O que nos parece € que o enunciador apaixonado (nesse caso, do
discurso jornalistico impresso como um todo), diante de seu objeto-valor — a noticia — tenta
fazer apaixonar o enunciatario, construindo para ele o sentido da duvida. O sentido
construido, pois, pelo discurso jornalistico, pode ser visto como uma estratégia persuasiva do
enunciador para fazer com que o enunciatario ndo vote em Lula, ou ainda para mostrar que
Lula s6 mudou na aparéncia, ndo merecendo assim a confianca do eleitor. Entretanto, ao
manifestar tal sentido, o discurso jornalistico possibilita também o outro lado, ou seja, o de
que talvez Lula tenha mudado.

Vejamos como essa duvida assume diferentes graus de intensidade no decorrer do
periodo analisado — junho a outubro de 2002. Apresentaremos, neste capitulo, algumas
tabulacdes que nos auxiliardo a visualizar a configuracdo discursiva predominante em cada
periddico, ou seja, 0 motivo, a isotopia figurativa, a isotopia tematica e a isotopia passional
apresentados em cada periddico.

Antes disso, porém, gostariamos de discorrer sobre um fator — entre tantos — que
também contribui para a constituicdo da configuracdo discursiva: o género textual, um dos
quesitos para a selecéo do corpus.

Ao confrontar inicialmente os diferentes géneros analisados neste trabalho,
observamos uma primeira diferenca: a disposi¢cdo topoldgica que cada um ocupa nas paginas
do periddico.

A0 passo que a charge, a crnica e o editorial estdo sempre fixados no mesmo lugar no
interior dos periddicos, a reportagem, sempre em maior numero, aparece disseminada na
primeira pagina e no interior das diferentes secdes dos periodicos, sendo que cada secdo se
apresenta organizada por um assunto: Brasil, mundo, economia, cultura etc.

E nos possivel, assim, estabelecer uma co-relagdo entre aquele que como género se
aproxima mais do posicionamento ocupado pelo enunciador — expressando declaradamente
seu ponto de vista —, como € o caso da charge, da cronica e do editorial, e 0 espaco ocupado
por estes no jornal, ou seja, sendo sempre o mesmo lugar, estabelece-se junto ao leitor uma
certa fidelidade, credibilidade na apresentacdo da opinido do enunciador. Temos, dessa forma,
uma relacdo semantico-topoldgica em que o lugar reservado a determinado género indica uma

garantia de encontro entre enunciador e enunciatario naquele espaco, como se 0 enunciatério
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fosse em busca de um “conselho”, “bate-papo”, “orientacdo”, enfim, de um “amigo” para
dialogar, se divertir ou refletir sobre tal fato.

De modo contrério, as reportagens — fugazes como o0s eventos que as suscitam —
esparramam-se e se dispGem, aparentemente, a revelia nas paginas do impresso. Além disso,
para que um periddico cumpra o seu papel de apresentar os fatos com certa isencdo de
tendéncias, a reportagem, que traz o desdobramento e a pormenoriza¢do no amplo relato do
fato, é por dever e método a soma de diferentes versdes de um mesmo acontecimento. Desse
modo, 0 enunciatario, em busca das reportagens dispersas, mas que a0 mesmo tempo ocupam
0 maior espaco do periddico, entrega-se a colher informag6es sobre o fato para confirmar ou
conformar sua apreciacdo, seu julgamento sobre o assunto.

Diferentemente ainda dos géneros ja citados, a entrevista, nem sempre tdo freqlente
nos periodicos, aparece atrelada & novidade, como em edi¢des especiais, em cadernos, ou em
secBes exclusivas, por isso hd sempre uma chamada em primeira pagina ou na capa para esse
género textual.

Outro ponto que caracteriza cada um desses géneros é a construcao especifica dos
titulos que encabecam os respectivos textos.

Sendo o titulo comparavel a identidade de um texto, reconhecemos nele seu caréater
singular e sua importancia. Entretanto, se partimos do principio de que os géneros propdem
certas amarras aos textos, verificaremos que o titulo em cada género guardara certas
regularidades:

> nacharge
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> no editorial: temos um texto exclusivamente verbal cujo objetivo explicito é
expressar a opinido do enunciador o qual, com clara intencdo persuasiva, se
projeta no texto por meio da apresentacdo de uma série de argumentos
selecionados, pois quer fazer crer. Nesse caso, o titulo traz uma referéncia
direta a0 tema abordado no texto, mesmo que para isso utilize figuras,
explorando sentidos metaforicos ndo tdo comuns nesse tipo de texto;

> na_entrevista: embora procure reproduzir o ritmo de uma conversa na
organizacdo do texto como um todo, esse género assemelha-se, no tocante a
construcdo do titulo, a reportagem, visto que, normalmente, apresenta titulo,
subtitulo e um pequeno texto em que se apresenta o0 entrevistado e o assunto a
ser tratado;

» na reportagem: esse género, cuja linguagem embora se pretenda imparcial,
apresenta ja em seu titulo uma escolha do enunciador o qual, ao ter que relatar
brevemente no titulo e no lead alguns aspectos basicos do fato, faz a selecédo
pelo seu ponto de vista.

Vejamos, em alguns exemplos, como os titulos sdo construidos:

» nacharge:
“TRAUMAS DE INFANCIA” (Folha de S.Paulo);
“O HORARIO ELEITORAL GRATUITO DO AROEIRA” (Istoé);
“ACUSTICO LULA” (Folha de S.Paulo);

» nacronica:
“O TETRACANDIDATO EVOLUIU” (Folha de S.Paulo);
“SER E NAO SER” (O Estado de S.Paulo);

» no editorial:
“PAZ E AMOR” (Folha de S.Paulo);

» naentrevista:

“OS QUATRO PRESIDENCIAVEIS: um flagrante de Lula, Serra, Ciro e
Garotinho no calor da campanha” - entrevista com Lula: “EU MUDEI. O
BRASIL TAMBEM.” (Veja);

“EXCLUSIVO LULA: ‘NAO VAMOS ACEITAR QUE SE FACA
TERRORISMO ECONOMICO’” (Istoé);

» nareportagem:
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“LULA DEFENDE EQUILIBRIO FISCAL PARA APLACAR O
MERCADO” e “LULA ASSUME META FISCAL PARA ACALMAR
MERCADO” (O Estado de S.Paulo);

““NUNCA FOl TAO FACIL GANHAR’, AFIRMA LULA” (Folha de
S.Paulo);

“LULA AFIRMA QUE PT MUDOU E PAGARA DIVIDA EXTERNA:
CANDIDATO DEFENDE ALIANCA COM PL E DIZ QUE RECEBERA
QUERCIA” (Folha de S.Paulo);

“REVISTA ALEMA ‘DER SPIEGEL’ PREVE DESASTRE COM PETISTA:
SEGUNDO ARTIGO, LULA INFLUENCIA PAIS COMO O CRAQUE
RONALDINHO, SO QUE TEM EFEITO OPOSTO” (O Estado de S.Paulo);
“O FANTASMA DE 89” (Istoé);

“LULALICE NO PAIS DAS MARAVILHAS” (Veja);

“LULA NAO ASSUSTA MAIS” (capa), “CAPITALISMO DE
RESULTADO” e “LULA QUEBRA O GELOQO” (Istoé).

Passemos, agora, com o auxilio de quadros, a discorrer sobre a isotopia figurativa, o
motivo, a isotopia tematica, a isotopia passional predominante nos textos dos diferentes
periddicos.

Iniciemos pela isotopia figurativa que foi distribuida em dois quadros: um representa
aspectos figurativos disforicos do candidato (Quadro 1), outro exibe aspectos figurativos
euforicos (Quadro 2).

Vale destacar que os periddicos O Estado de S.Paulo, Folha de S.Paulo e Istoé
apresentaram a mesma isotopia figurativa disforica para se referir a Lula. Além disso, houve
uma concentracao desse aspecto negativo no discurso jornalistico impresso no més de
julho. Entretanto, nos meses subsequientes — agosto, setembro e outubro —, todos os
periodicos, bem como em junho para O Estado de S.Paulo, registraram o candidato do
PT por meio de figuras euforicas.

Para confirmar essas constata¢0es, observemos os quadros a seguir:
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PERIODICOS| O ESTADO DE| FOLHA DE VEJA ISTOE
\ S. PAULO S. PAULO
MESES
Junho ndo analisado nao analisado
Julho X X X
Agosto
Setembro
Outubro ndo analisado ndo analisado ndo analisado

Quadro 1 — ISOTOPIA FIGURATIVA DISFORICA DE LULA: “barbudo do PT”;
“fantasma”; “bicho-papdo”; “anticristo”; “pior atacante do Brasil”; “sapo dificil de engolir”.
(Fonte propria)

PERIODICOS | O ESTADO DE | FOLHA DE VEJA ISTOE
\ S. PAULO S. PAULO
MESES
Junho X ndo analisado nao analisado
Julho X
Agosto X X
Setembro X
Outubro nao analisado ndo analisado ndo analisado X

Quadro 2 — ISOTOPIA FIGURATIVA EUFORICA DE LULA: “pragmatico”; “negociador”;
“moderado”; “elegante”; “barba aparada”. (Fonte propria)

Vale destacar que a revista Veja ndo apresenta tanto contraste entre figuras disféricas e
eufdricas para caracterizar o candidato Lula, o que nos leva a considerar que tal periddico
manteve um discurso menos enfatico em relacdo a mudanca sofrida pelo candidato.

Ao resgatar o motivo (Quadro 3) que percorreu a maioria dos textos, encontramos
predominantemente o do espetadculo ou da fantasia. Destacamos que esse motivo foi mais
explorado também no més de julho, entretanto, para o periddico Folha de S.Paulo, ele
permanece constante em todos 0s meses da pesquisa. 1sso nos leva a considerar que, nesse

jornal, o sentido mais evidente é de que Lula so teria mudado na aparéncia.
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PERIODICOS| O ESTADO DE| FOLHA DE VEJA ISTOE
\ S. PAULO S. PAULO
MESES
Junho X X ndo analisado nao analisado
Julho X X X X
Agosto X
Setembro XX X
Outubro ndo analisado ndo analisado ndo analisado

Quadro 3 - MOTIVO: “espetaculo”; “fantasia”; “farsa”. (Fonte propria)

A isotopia tematica (Quadro 4), encontrada em todos os textos analisados, remete a

mudanca apresentada pelo candidato do PT. Mesmo que em menor proporcao, em alguns

textos, o tema da mudanca ndo deixou de aparecer em todos os periddicos. Observemos:

PERIODICOS | O ESTADO DE FOLHA DE VEJA ISTOE
\ S. PAULO S. PAULO
MESES
Junho X*X X* ndo analisado nao analisado
Julho X X X* X*
Agosto X X X X
Setembro X X X X X X
Outubro nao analisado ndo analisado ndo analisado X

Quadro 4 — ISOTOPIA TEMATICA: “mudanca”. (Fonte propria)
* Tema manifestado em menor proporcéo.

A isotopia passional do medo (Quadro 5) aparece concentrada no més de julho para

apenas trés dos periodicos, ja que a postura do enunciador de Veja parece ser a de nem

admitir o medo que o candidato Lula despertaria de tdo absurdo e irreal que ele lhe parece, ou

seja, a disposicdo passional da Veja em relacdo ao candidato do PT é de total descrenca,

principalmente no més de julho, enquanto os demais periddicos registram o medo. Como

podemos perceber pelo quadro:
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PERIODICOS| O ESTADO DE FOLHA DE VEJA ISTOE
S. PAULO S. PAULO

MESES
Junho ndo analisado nao analisado
Julho X X X
Agosto
Setembro
Outubro ndo analisado ndo analisado ndo analisado

Quadro 5 - ISOTOPIA PASSIONAL.: “medo”. (Fonte prépria)

Entretanto, com o correr dos dias, jA no més seguinte (agosto), os enunciadores dos
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da elite empresarial e de outros setores antes avessos ao candidato Lula — tenta fazer
apaixonar o enunciatario.

E importante destacar ainda que, ao instaurar a divida, mesmo que seja para sugerir a
farsa do comportamento do sujeito do enunciado, o discurso jornalistico possibilita tanto o
sentido da ironia (uma afirmacdo que sugere o sentido oposto, ou a negacdo de um sentido)
como o da veridiccdo (uma afirmacdo que confirma um sentido). Logo, ao mesmo tempo em
gue o enunciador poderia despertar a descrenca total do enunciatario em rela¢do ao “novo
candidato do PT” que se apresentava em 2002, também corria o risco de levar o enunciatario a

crer, com muita esperanca, no devir do sujeito que se anunciava.
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8 CONCLUSAO

Um texto jornalistico tem como funcdo fazer
parecer real” ser sentido como “real”. (Luiz Tatit)

0

O Lula veio para eleger o outro. Cada vez que ele
participa de uma eleicdo, elege o outro. E um
mecanismo. (Delfim Neto, O Dia, 03/03/89)

“*Mudanca’: essa é a palavra-chave, esta foi a grande mensagem da sociedade
brasileira nas eleicbes de outubro. A esperanca, finalmente, venceu o medo e a sociedade
brasileira decidiu que estava na hora de trilhar novos caminhos.” (SILVA, 2003, p. 1) Com
essas palavras, Luiz Inacio Lula da Silva, no primeiro dia do més de janeiro de 2003, iniciou
seu discurso como presidente da Republica — eleito em vinte e sete de outubro de 2002 — na
sessdo solene de posse, no Congresso Nacional. E com a seguinte frase: “meus
agradecimentos a imprensa, que tanto perturbou a minha tranquilidade nessa campanha e
nesses dois meses, mas sem a qual a gente ndo iria consolidar a democracia no pais” (SILVA,
2003, p. 4), Lula finalizou seu discurso como presidente, s6 que desta vez, no Parlatério do
Palacio do Planalto, apds a cerim6nia de posse.

Optamos por iniciar o presente capitulo, que traz as consideracdes finais desta
pesquisa, com os trechos do discurso de posse do (candidato ja eleito) presidente, pois ai
encontramos manifestados alguns dos principais pontos de nossa pesquisa, entre eles: o tema
da mudanca (no discurso de posse, atribuida a vontade da sociedade brasileira), as paixdes
gue mobilizaram a sociedade no periodo eleitoral (medo e esperanca) e a participacdo da
midia como mediadora, orientadora e formadora de opinido.

Iniciemos nossos comentarios pelo tema da mudanca.

Landowski (2002, p. 92), ao aproximar e discutir os conceitos de politica e mudanga,

afirma que:

O que estd em jogo, na espera de um possivel diferente, ndo é unicamente [...]
a esperanga de um mundo-objeto, que seria diferente do que ele é; é também
primordialmente, alguma coisa que tem relagdo com a gestdo do sentimento de
identidade dos prdprios sujeitos, atores ou testemunhas do que muda em torno
deles e com eles.

Percebamos que o desejo de mudanca vincula-se a noc¢des de paixao e de identidade,

visto que o sentimento manifestado pelos sujeitos em relacdo ao que esta a sua volta,
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especificamente no contexto politico-eleitoral, pode ser de medo ou esperanca. Entretanto, a
tendéncia a um ou outro se dad em funcdo do reconhecimento de identidade entre os sujeitos
representados e representantes: quanto maior o grau de identidade entre 0s sujeitos, maior a
sensacao de esperanca.

Ainda, em Landowski (2002, p. 93), lemos:

A mudanca, esperada, desejada, assumida, torna-se paradoxalmente produtora
de identidade. Aderir a ela, ndo é nesse caso ‘morrer um pouco’ deixando
partir, com o que foi, uma parte de si que ndo sera mais: é talvez, exatamente
o0 contrério, um dos meios mais elementares de afirmar sua propria existéncia,
tanto ao olhar de si mesmo como diante de outrem. E mudar se ndo ‘a vida’,
em todo caso, o sentido de sua propria vida.

Além dessas consideracdes (socio)semidticas sobre mudanca, gostariamos de retomar
rapidamente a teoria do pensamento Unico, na qual veremos também esbocada uma relacéo
entre mudanca e identidade. Segundo essa teoria, na atualidade, a pressdo ideoldgica,
fortemente marcada nas relagdes sociais — principalmente as mediadas pela midia —, imprime
um ritmo de mudanca ao sujeito, de tal modo que ele sinta a necessidade de se ajustar a um
novo perfil, uma nova identidade constantemente. Podemos dizer que a articulagcdo do espaco
social, hoje, se da sob o signo da mudanca, da novidade: o que é capaz de mudar e apresentar-
se como novo € bem aceito pela sociedade em geral.

Temos, até aqui, pelo menos dois fortes argumentos — bem distintos — que por si
mesmos explicam o efeito produzido pela nova perférmance de Lula em sua quarta versao
como candidato a presidéncia da Republica e sua maior aceitacdo pela sociedade em geral.

A outra razdo que nos levou a destacar o discurso de posse do presidente Lula se deve
a mencdo sobre a participacdo da midia na campanha eleitoral.

Essa mencdo resgata, até certo ponto, nosso objetivo de pesquisa que foi o de analisar,
em diferentes géneros textuais veiculados em jornais e revistas brasileiras, a construcdo da
identidade do candidato Luiz Inacio Lula da Silva pelos respectivos sujeitos enunciadores de
tais periddicos os quais, juntos, compdem o discurso jornalistico impresso de destaque em
Nosso pais.

Relembrado o objetivo, passemos entdo a algumas consideracgdes.

Para Landowski (2002, p. 31) sdo variadas as estratégias as quais um sujeito pode
recorrer para configurar e gerar sua propria “identidade” ante a figura complementar que ele

se da como representacdo do “outro”. De qualquer modo, essas estratégias retomam as
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relacdes intersubjetivas vivenciadas, tais como se manifestam em um conjunto de préaticas
empiricamente observaveis.

Além disso, nenhuma posi¢do (ou “perspectiva que se adote™) — quer a do grupo que
se coloca ou se comporta como ocupante natural e legitimo, quer aquela dos “outros” cuja
imagem se projeta a sua volta — é dada inteiramente por antecipagdo nem, a fortiori, fixada de
maneira imutavel; nada de radicalmente necessario as fundamenta (LANDOWSKI, 2002, p.
33).

Para o semioticista francés, “todos os meus modos de ser — minha lingua, meu
sotaque, minha nacionalidade, minha educacao, minhas ‘idéias’ etc. —, adquiridos em contato
com 0 meio em que Vvivo, fazem por si s6s de mim o que eu ‘pareco’, isto €, pelo menos para
0s outros, 0 que eu ‘sou’”.

Essa relacdo entre ser e parecer, descrita por Landowski (2002, p. 33), revela-nos que
a forma como o outro “me vé” se confunde com aquilo que *“eu sou”. Assim, “eu sou o0 que
pareco ser para os outros”. Desse modo, a identidade (0 “eu sou) de um sujeito se constréi na
interacdo com aquele que o observa e a quem ele se dirige. Se, como afirma Landowski, “eu
SOU O que pareco para 0s outros”, entdo, por um processo de co-relagdo, é-nos pertinente
sugerir que o candidato Lula quis “parecer” o que 0s outros queriam que ele “fosse”.

Ainda explorando essa relacdo ser-parecer do eu em relacdo a outros no contexto de
nossa pesquisa, podemos afirmar que a imagem (parecer) que 0s outros, no caso 0s eleitores,
tiveram do sujeito Lula (ser) foi mediada (podemos até dizer “midiada”) pela(s) voz(es) do(s)
enunciador(es) do discurso jornalistico impresso brasileiro. Nesse sentido, constatamos que
essa imagem, que reflete a identidade do candidato, foi construida sob a influéncia passional e
cognitiva dos enunciadores dos periodicos.

Além disso, as modalidades ser e parecer, aplicadas ao objeto de nossa pesquisa,
levam-nos a outra reflexdo: No imaginario cultural, como um candidato precisa parecer para
poder ser presidente?

Na propria analise que realizamos, foi possivel observar, por meio das diferentes vozes
constitutivas ou manifestadas no discurso jornalistico e que, em certo sentido, representam o
imaginério cultural, qual é a imagem desejada e esperada para um possivel presidente da
Republica.

Destacamos, entdo, alguns tracos tematicos e figurativos que compdem 0 que parece
ser o perfil desejado e esperado para um presidente. Separamos esses tracos em funcéo das
dimensdes pragmatica, cognitiva e passional que estruturam um sujeito revestido no papel

tematico de candidato a presidéncia e colocamos fragmentos dos textos analisados no corpus
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da pesquisa como exemplos que reiteram a condi¢do de Lula parecer um candidato adequado

sob essas perspectivas.

TRACOS TEMATICOS E FIGURATIVOS DO CANDIDATO A PRESIDENCIA

DIMENSAO PRAGMATICA | DIMENSAO COGNITIVA | DIMENSAO PASSIONAL
Boa aparéncia Eloquente Homem de familia (Amor)
Ex: “barba aparada” Ex: “discurso moderado” Ex: “bom marido”; “bom pai”
Elegancia Negociador Relacionamento (Amizade)
Ex: “terno alinhado” Ex: “idéias ndo radicais” Ex: “muitos amigos”
Agradavel Pragmatico Credibilidade (Esperanca)
Ex: “sorriso”; “serenidade” Ex: “propostas adequadas” Ex: “ndo soa falso”; “seguro”

Ao confrontarmos tais aspectos com o perfil do candidato Lula, nas trés campanhas
anteriores a 2002, constatamos que, nagueles momentos, o candidato ndo fora aceito pela
sociedade (n&o foi eleito: sua agdo como sujeito narrativo ndo foi sancionada pelo destinador-
julgador), pois ndo se enquadrava no parecer do que era esperado para um presidente: “Lula
era barbudo, vestia-se descuidadamente, apresentava rosto sisudo e bravo, tinha idéias
radicais e despertava medo”. A imagem projetada de si ndo reunia tracos, culturalmente
considerados adequados e euféricos pela sociedade, para ser presidente.

No entanto, em sua quarta campanha, Lula conseguiu se constituir com tais tragos, o
que, por sua vez, lhe permitiu, primeiramente, se reconhecer e, posteriormente, fazer-se
reconhecer (fazer com que o reconhecessem) no papel de futuro e possivel presidente.

Se, antes, ele era discriminado por grande parte da sociedade pelo seu parecer — sua

imagem -, agora, ele proprio se vé e se faz ver de modo diferente, isto é, assume
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jornalistico impresso no periodo selecionado e no corpus analisado nesta pesquisa. De um
lado, temos a imagem do Lula do passado (“bicho-papdo”, “sapo dificil de engolir”,
“fantasma”, “ovelha-negra”); de outro lado, temos a imagem do candidato na campanha de
2002 (“Coca-cola”, “pop”, “Alice no pais das maravilhas”, “hippie”, “cristdo-novo”), sendo
que tais figuras construidas pela midia impressa — tanto no passado como no presente referido
pela pesquisa — levam-nos a reconhecer o efeito de sentido de critica ao candidato.

Entretanto, tal critica se constr6i de modo mais severo para a imagem apresentada e
reconhecida nas trés primeiras campanhas, ou seja, o candidato, mostrado pelo discurso
jornalistico como um *“bicho assustador, dificil de aceitar e diferente de todos os outros”,
distancia-se da possivel escolha vidvel para o eleitor. Ja na campanha de 2002, ao retratar
Lula como uma possivel “invencdo de marketing”, mudado na aparéncia, a midia impressa
registra a imagem de um candidato que se aproxima dos demais candidatos, ou seja, ndo é tao
diferente dos outros.

Segundo Landowski (2002) o grupo de referéncia “N6s” ndo sO fixa o inventario,
como organiza a figurativizacdo, o conjunto de tracos diferenciais que rotulam o estranho.
Nesse empreendimento, é primordial o papel da midia como voz enunciativa que participa na
consolidacdo de valores e organiza uma imagem dando-lhe consisténcia ou a destruindo. Ha,
nesse sentido, um processo de desconstrucdo de “Lula” — na posicdo de “Outro” — para a
construcdo de “Lula” — na posicdo de “N06s”.

Nesse sentido — e j& conhecendo o resultado da eleicdo de 2002 na qual Lula sai
vitorioso —, gostariamos de ressaltar que foi preciso Lula incorporar o papel tipico do “N6s” e
passar a se parecer com 0 “NOs” para ser aceito por esse grupo — mesmo que, para tanto,
estivesse fingindo ou mentido.

Sabemos que as relagdes entre ser e parecer podem apontar ou para a verdade, ou para
a mentira, para a falsidade ou ainda para o segredo. Contudo, se a transformacéao sofrida pelo
candidato era verdadeira ou falsa, talvez isso ndo importasse. O mais importante e, portanto,
necessario era o fato de o candidato se identificar com o “N6s”, pois, nessa posicao, Lula
aderiria aos valores cognitivos, pragmaticos e passionais daqueles que antes o viam com
estranheza e possibilitaria, assim, sua aceitacdo por parte dessas mesmas pessoas.

O papel da midia na formacdo da opini
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Ampliando a discussao sobre as relacbes entre ser e parecer, percebemos que, tanto
para o sujeito do enunciado como para o sujeito enunciador, tais relacfes perpassam o crer. Se
um sujeito (do enunciado) parece ser algo (verdade) € porgue ele creu primeiramente nisto, e
esse crer se reflete em suas acdes, seu discurso, sua imagem. O sujeito enunciador (neste caso
representado pelo jornal ou revista) também tera que passar por esse “teste/prova”, pois, se
para ele soar falsidade (parecer, mas ndo-ser), € porque 0S recursos persuasivos nao o
atingiram, ndo lhe convenceram suficientemente. Entretanto, com o desenrolar dos fatos, num
determinado periodo, se o enunciador ceder aos “argumentos” racionais (cognitivos) e/ou
emocionais (passionais) apresentados pelo sujeito do enunciado a quem ele observa,
certamente se tornara um enunciador apaixonado e passara a crer que o sujeito do enunciado
parece e € aquilo que este mesmo se diz ser, conseqlientemente, tentard fazer com que outros
(leitores-eleitores) se apaixonem a ponto de também crer nisso.

O interessante é observarmos que a midia impressa aqui representada construiu um
percurso que se inicia em um momento de descrenca na imagem do candidato, passa por
estagios de grande divida sobre esse novo parecer do candidato e chega a um momento de
aceitacdo da mudanca do candidato. Assim, ora 0 enunciador procurou convencer o
enunciatério de que Lula ndo estava preparado para ser presidente, ora o incentivou a aceitar o
candidato como presidente.

Vale, porém, destacar que, em funcdo do género textual, foi possivel reconhecer a
variavel intensidade do sentido de davida construido sobre o candidato. Vejamos:

> na charge: o candidato foi apresentado com menor credibilidade, isto €, houve
maior desconfianca. Isso pode ser explicado pelo préprio género que
essencialmente se manifesta como mais critico;

» na cronica: provavelmente pela natureza reflexivo-critica desse género textual,
hd também a tendéncia em apresentar menor credibilidade e maior davida
sobre o parecer de Lula;

> no editorial: a falta de credibilidade foi mostrada em maior grau,
provavelmente por ser esse 0 género em que a posicdo do enunciador tende a
ser extremamente critica e a ndo sofrer tantas coercdes como outros géneros
jornalisticos;

» na entrevista: houve maior espaco para a credibilidade se manifestar e, desse
modo, a duvida quase desapareceu, uma vez que a manifestagdo do discurso do

préprio candidato tende a ser maior;
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> na reportagem: a credibilidade se mostrou com mais intensidade se comparada
a apresentada nos trés primeiros géneros mencionados, entretanto houve ainda
certo sentido de davida.

Constatamos, também a partir das analises, que o enunciador sofreu um processo de
“apaixonamento” pelo ator Lula (sujeito do enunciado) no decorrer do periodo que
compreende a campanha eleitoral retratado pelo corpus deste trabalho (junho a outubro de
2002).

Inicialmente (mais especificamente nos meses de junho e julho), o discurso
jornalistico impresso (de um modo geral, tanto diarios quanto semanarios) apresentou fortes
ressalvas e contundentes duvidas sobre a competéncia do sujeito Lula no papel de candidato a
presidéncia do Brasil. Todavia, nos meses subsequentes (agosto, setembro e outubro), essas
ressalvas praticamente desapareceram, restando apenas as dividas que se apresentavam, nesse
momento, bastante atenuadas.

Se pensarmos em nivel ou grau do crer manifestado no e despertado pelo discurso,
poderiamos falar em, inicialmente, um “ndo-crer”, passando por um “quase ndo-crer”, até
chegar a um “quase crer” que culminaria com um “crer”, o qual ndo se realizou nos textos
analisados — visto que a analise se limitou ao periodo pré-eleitoral —, mas direcionou 0
enunciatario para esse sentido, uma vez que o crer sO se consolidaria de modo efetivo a partir
da constatacao da san¢do do sujeito.

Assim, podemos falar que, na dimensdo passional, o discurso jornalistico impresso
construiu uma identidade para o candidato Lula a qual transitou da desconfianca até atingir
um despertar de confianca.

Entretanto, a davida de que essa identidade fosse verdadeira permaneceu. Se levarmos
em consideracdo cada enunciador (periddico) isoladamente, observaremos que o sentido da
duvida foi mais evidente em alguns do que em outros, por exemplo, em Veja se comparado a
O Estado de S.Paulo, em O Estado de S.Paulo se comparado a Istoé e, finalmente, em Folha
de S.Paulo se comparado a todos os outros periddicos. De qualquer modo, a duvida apareceu,
em maior ou menor intensidade, em todos os periddicos analisados.

O que ficou também em evidéncia, agora em relacdo ao tema depreendido pela analise
do corpus, foi a mudanca sofrida por Luiz Inacio Lula da Silva, ou seja, a oposi¢édo entre o
que ele parecia ser (nas campanhas anteriores) e 0 que, na quarta campanha, pareceu ser. O
tema da mudanca — transformacdo para poder entrar em conjuncdo com o0 objeto-valor
“presidéncia” — foi recorrente em todos os textos analisados, portanto, ndo houve diferencas

nesse sentido. Esse se constituiu como invariante no discurso jornalistico impresso.
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Quanto ao motivo explorado pelos textos, também constatamos uma invariancia, ou
seja, 0 motivo do “espetaculo” apareceu freqlientemente nos diferentes géneros e diversos
periddicos observados.

Por isso, podemos considerar que, de certo modo, houve uma uniformidade no
sentido construido pelo discurso jornalistico impresso brasileiro no que se referiu a
candidatura de Lula em 2002. No entanto, esse sentido, manifestado em cada periodico,
apresentou-se sob uma diversidade de construcdo. Ao compararmos 0s textos, reconhecemos
gue, no nivel profundo, um mesmo sentido se manifesta sob diferentes arranjos figurativos e,
portanto, a diversidade estd mais na aparéncia dos textos que em sua imanéncia.

Além disso, vale ressaltar que o espaco politico € o do espetaculo por exceléncia e, por
analogia, o do jogo também. Nas palavras de Landowski (2002, p. 188), “a politica é, com
efeito, a0 mesmo tempo sistema de relacdo entre sujeitos [...] e encenacdo [...] dessas

relagBes”, por isso, nos textos analisados, houve intensa utilizagdo desses campos semanticos:

Acustico Lula [...] Agora o Lula é pop. (Folha de S.Paulo, p. A2);

[...] Lula influencia o pais como o craque Ronaldinho. (O Estado de S.Paulo,
p. A7)

[...] como os artistas, os candidatos também tentam sempre ir até onde o povo
estd...” (Veja, p. 43);

[...] experiéncia é o que ndo lhe falta no intrigado jogo da politica.” (Istoé, p.
58)

Entretanto, o sentido de espetaculo ndo foi construido apenas lexicalmente, ou seja,
temos também o espetaculo manifestado nas figuras visuais, bem como também no nivel
narrativo dos textos.

O motivo do espetaculo (ou da encenacdo) apareceu em todos os diferentes géneros
analisados, como por exemplo:

» no jornal Folha de S.Paulo: na charge, marcado pela “orquestra”; no editorial,

evidenciado pela “tatica eleitoral”; e, na reportagem, tanto no verbal como no

visual, “posicao de destaque entre artistas”;
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> no jornal O Estado de S.Paulo: na reportagem, cujos fragmentos demonstraram

que a mudanca do candidato estaria mais associada ao exterior, ou seja, a “roupa
elegante” — um acessério de Lula —, ao “esfor¢o para sorrir” — um aspecto do
comportamento de Lula que se exteriorizava e, mesmo ao esbogar um sorriso, isso
ndo era feito de modo espontaneo, facil;

> na revista Istoé: na reportagem, Lula foi elogiado e recebeu aplausos de toda a

platéia, na entrevista: o candidato apareceu como “astro do rock” e como alguém
que “adora viver no meio da multid&o;

> narevista Veja: na reportagem, na adaptacao do perfil do candidato a personagem

Alice do conto de Caroll, na entrevista, quando o candidato afirmou que “o Lula
carrancudo e bravo era uma invencao nossa”.

O tema da mudanca sofrida por Lula quer no aspecto visual, quer no discursivo, quer
no ideoldgico, apresenta como traco o contraste fortemente marcado pelos textos analisados.
Todos eles apontam para esse sentido que pode ser uma evidéncia de contradicdo, de
incoeréncia, de farsa, de engano, enfim, de mentira.

Diante disso, ndo podemos nos esquecer do que Greimas (1983, p. 105) afirma: *“o
discurso é esse lugar fragil em que se introduzem e léem a verdade, a falsidade, a mentira e o
segredo”. Assim, se o discurso € esse lugar fragil — areia movedica —, a midia, como espaco
teatral onde se constroem personagens reais e imaginarios cujos papéis sdo desenrolados por
meio de jogos publicos concretizados pelos textos, tem o dominio de certas leis que regulam e
comandam a gravitagdo do discurso jornalistico no espaco social, a ponto de alterar sua rota e
mudar sua orbita.

Finalmente, gostariamos de encerrar mencionando que, ao longo desse percurso
trilhado em nossa pesquisa, muitas transformac6es ocorreram. E ndo poderia ser diferente!
Afinal, a vida humana é um espetaculo! A vida humana é um espetaculo em que os atores, 0s
cenarios, 0s atos mudam constantemente, sempre a se prepararem para a proxima cena ou
para a proxima histdria. Essa historia se constroi por capitulos que despertam paixdes e criam
expectativas para 0s sujeitos os quais, por sua vez, se langam em busca de um roteiro a lhe
garantir um happy end. Seja bom, seja mau, ndo importa; o roteiro traz sempre a sensagéo de
realizacdo, de preenchimento do vazio que acompanha o ser humano. E mesmo que, no
encerramento da encenacao, se perceba que tudo foi em védo (ou que tudo valeu a pena), ndo
ha problema, estamos prontos para iniciar um novo espetéculo, pois, afinal, nossa condi¢do

humana ndo nos permite viver além da aparéncia.
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ANEXO A - LULA, O MAGISTRADO

Fonte: CANTANHEDE, Elaine. Lula, o magistrado. Folha Online, disponivel em

<www.folhaonline.com.br>, acesso em 27 mar. 2002. Se¢do Pensata, reportagem.
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FOLHA

ensata

Classificados
de Veiculos
da Folha.

Esporte diferente, ndo é7°
llustrada . . .

= Puois é. Lula ndo parecia o lider sindical de discurso inflamado da década de 70, nem o
Informatica lider politico da campanha das "Diretas J&" da década de 80, nem mesmn:d o candidato
Ciéncia incisivo de 1989, 1994 e 1998. Incisive.e demotado, lembre-se.
Educacfio Lula, vamﬂa 2002, é um sujeito da belos gri bem p jos como os de
Galeria norte: 108, I te contido, palavm medidas, tom de voz
Manchetes inalterado. E também um sujeito capaz de citar Farnando Henrique Cardoso umas sete

= ou oito vezes na hora e meia de programa, sem marreta-lo. Ao contrario.

Especiais
Erramos Lula lembrou que esteve proximo a FHC nas lutas contra a ditadura, distinguiu ligagio

Classificados
Fale com a gente

pessoal de divergéncia politica, criticou muito pouco a politn:a econdmica e elogiou o
bom senso de FHC ao desautorizar o o da Ji ysio Nunes Ferreira,
quando este tentou colar a invas&o da fazendifllo ptesldents no PT.

Lula, portanto, estd bem diferente mesmo. Condenou a invasdo da fazenda, "ou da

FolhaShop casa de quem guer gque seja”, fingiu que néo tinha visto as declaracdes duras do lider
Mapas sem-terra José Rainha e falou muitissimo bem do senador e empresario José Alencar,
que quer ver na sua chapa como vice.
Tempo
Se marretou alguém, esse alguém fol Antonio Carlos Magalhfes. Lula falou um tempé&o
sobre a importancia de atrair "o centro”, lembrou que o PL (que, de "centro”, néo tem
Almanaque nada) vota seguidamente com o PT no Congresso e defendeu muito -agora com o aval
Ambiente petista- a alianga com esses liberais. Mas refutou o apoio do PFL de ACM
Ewlllw Em resumo, Lula quer o bénus dos votos do PMDE e do PFL, por exemplo, mas ndo
Folhainvest em Agéo quer o 6nus de uma alianga, acordo, nada disso. Muito menos com ACM, que esta num
Folhinha Online mato sem cachorro, ou numa eleicio sem di é uma tio de tempo
&, no segundo turno, ACM e os Samey néo podem apolal nem José Serra do PSDB,
Fovest nem Lula, do PT. E agora?
Interacéo
Turemo Bem, mas voltando ac "Roda Viva®, o programa foi morno, porque Lula quer ser morno
e ja foi avisando aos jornalistas logo na chegada, com um sorriso maroto: "Vocés
Urania podem me provocar a vontade, porque vim preparado para néo ceder a provocacao”

Folha de S.Paulo
Agora S&o Paulo

file://A:\Folha Online - Pensata - Eliane Cantanhéde -

Uma delas, bem explicita, foi sobre a participagio de milhSes do BNDES (banco
publico) na insolvente Globo Cabo (empresa privada, das organizagbes Globo). A
operagéio tem sido criticada por gregos e troianos, mas -qual néo foi a surpresa?- foi
defendida por Lula. A Globo com certeza adorou. Argumento: o BNDES esta ai para
isso mesmo, para ajudar as empresas privadas genuinamente nacionais. Entlo, ta

Para noés, jornalistas, urs programa mormo significa chato, sem gancho, sem polémica,
sem um batebocazinho bésico. Mas, para o telespectador, parece que € melhor assim.
E, para Lula, o ideal

Por qué? Porque na avaliagio da clipula petista, classificada de "moderada”, os votos
do PT o PT ja tem, os votos de Lula Lula ja tem. Ou seja: é preciso ampliar o universo
potencial de votos de um e de outro, deixando os vestigios de radicalismo na gaveta e
néo criando turbuléncias num vdo em que Lula se mantém estavel em primeiro lugar ha
meses. Ou serd anos?

O eleitor cativo de Lula e do PT pode até n&o gostar. Alias, pode detestar. Mas nem por
isso vai votar em outro. Garotinho? Ciro? José Serra?!!! Mas o eleitor ndo cativo de
coisa nenhuma esté al para ser cativado, e Lula é todo seducio nesta campanha

Lula, o magistrado - 27-03-2002.htm 19/1/2006
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Comparando a lingua afiada do presidente do Supremo Tribunal Federal, Marco Aurélio
de Mello, com a dogura recente de Lula, fica até uma duvida: afinal, quem é o candidato
e quem é o magistrado?

Eliane Cantanhéde ¢ diretora da Sucursal de Brasilia e colunista da Folha.
Escreve para a Folha Online as quartas
E-mail: elianec@uocl.com,br

Leia as colunas anteriores

Copyright Folha Online. Todos os direitos reservados. E proibida a reprodug
em meio de icaco, eletrénico ou sem ri

do ido desta pagina
escrita da Folha Online
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ANEXO B - LULA DEFENDE EQUILIBRIO FISCAL PARA APLACAR O MERCADO
Fonte: BRESSAN, Silvio. Lula defende equilibrio fiscal para aplacar o mercado. O Estado

S.Paulo, S8o Paulo, 23 jun. 2002. Caderno Geral, p. Al e A10, reportagem.
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ANEXO C — NUNCA FOI TAO FACIL GANHAR, AFIRMA LULA
Fonte: ZANINI, Fabio; FRAGA, Plinio. Nunca foi tdo facil ganhar, afirma Lula. Folha de
S.Paulo, Sao Paulo, 07 jul. 2002. Caderno Geral, p. A12, reportagem.

‘Nunca foi tao facil ganhar', afirma »Lula+
30/06/2002

Autor: FABIO ZANINI; PLINIO FRAGA

Origem do texto: DA REPORTAGEM LOCAL

Editoria: BRASIL Pagina: A12

Edicdo: Sdo Paulo Jun 30, 2002

Legenda Foto: Dirigentes encerram convenc¢ao sob chuva de papel verde-amarelo;
no destaque, »Lula+ beija ator

Crédito Foto: Jodo Wainer/Folha Imagem

Observagdes: COM SUB-RETRANCAS

Vinheta/Chapéu: CONVENCAO PT

Assuntos Principais: »ELEICOES+ 2002; ELEICAO PRESIDENCIAL; PT
/IPARTIDO/; LUIZ INACIO »LULA« DA SILVA; CANDIDATURA; HOMOLOGAC}AO;
CONVENCAO

‘Nunca foi tao facil ganhar', afirma »Lula+

Ao lado do senador José Alencar, candidato petista diz que campanha deve ser
'vacina contra o preconceito’

FABIO ZANINI

PLINIO FRAGA

DA REPORTAGEM LOCAL

Em discurso de 50 minutos na convencao nacional do PT que homologou sua quarta
candidatura a Presidéncia, Luiz Inacio »Lula+ da Silva, 56, afirmou que "nunca foi
tdo facil para o PT ganhar uma eleicao presidencial” e pediu que a campanha seja
"uma vacina contra o preconceito".

"E inadmissivel que ainda hoje haja uma doenca chamada preconceito neste pais. E

ninguém na historia foi tdo vitima de preconceito como eu", disse »Lula+ no inicio de
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seu discurso para cerca de 2.000 pessoas, no Pal4cio das Convencgdes do Anhembi.
A convencéo foi um mespetaculo+ preparado para ser transformado em imagens de
televis@o pelo publicitario Duda Mendonca. No palco, além das principais liderancas
de PT, PL, PC do B, PCB e PMN, estava o ator Osmar Prado, especialmente
saudado por »Lula+ por sua participacdo na novela "O Clone", na qual interpretava
um drogado em recuperacao.

O petista e seu vice, senador Joseé Alencar (PL), apareceram acompanhados das
mulheres, ambas chamadas Marisa. A de »Lula+, com o cabelo mais curto, vestia
um tailleur bege e camisa vermelha. A Marisa de Alencar, vestia um tailleur vermelho
sobre camisa bege.

No palco, em fundo de cor gelo, luzes em verde e amarelo eram projetadas. Em dois
momentos, houve uma chuva de estrelas de papel brilhante. No encerramento, o
cantor baiano L&zio Malanti, amigo de Duda, cantou o Hino Nacional. Seis banners e
uma Bandeira Nacional gigantes, ornamentavam o Anhembi.

"Gastamos cerca de R$ 160 mil. Aqui ndo tem dinheiro nem detector de metais na
porta. Aqui tem criatividade e liberdade”, declarou Duda, criticando indiretamente as
medidas de seguranca na convencao de José Serra.

O supersticioso Duda Mendonca alertou »Lula+ para uma série de coincidéncias: o
primeiro turno ocorre em 6 de outubro (data que esta registrada na certidao de
nascimento de »Lula+), o segundo turno é no dia 27 (data em que de fato nasceu) e
faz 13 anos que o petista disputou a primeira eleigéo.

"As possibilidades do PT séo totais e absolutas. Nao podemos ficar de salto alto e
errar”, declarou o petista. »Lula+ reagiu aos que criticam sua imagem mais
suavizada. "Ainda hoje uma parte da sociedade se incomoda se eu uso paleto, se
VOU a um restaurante, se penteio o cabelo. O preconceito € como o virus da gripe",
afirmou.

Novamente utilizando a imagem da gripe, o petista disse que o preconceito atinge
pessoas "fragilizadas". Aproveitou para, com isso, justificar a ampliacédo de seu leque
de aliangas, que hoje incluem o PL e setores do PMDB.

"O preconceito é um virus que pega também quem tem fraqueza ideolégica.
Portanto, eu peco que essa campanha seja uma vacina, para que nos ndo tenhamos
preconceito contra ninguém que queira estar ao nosso lado e seja de bem", afirmou

eLula«.
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O recado de wLula+ veio apenas minutos depois de o discurso de seu vice ter sido
brevemente interrompido por uma manifestagcdo de um pequeno grupo de militantes
contrarios a alianca, aos gritos de "»Lula+ sim, PL ndo".

»Lula+ também procurou capitalizar a seu favor o fato de nao ter instrucao superior.
No final do discurso, retornou ao tema do preconceito, ao dizer que "pela primeira
vez na histéria do continente, um operario metallrgico, sem curso superior, tem
como vice um empresario [Alencar]".

Segundo o petista, seu atual estagio de "maturidade"” nao € fruto de sua inteligéncia,
mas "resultado do crescimento da consciéncia politica do povo brasileiro". E fez uma
saudacédo ao papel de seu partido no sistema politico brasileiro: "Se néo fosse o PT,

o Brasil j& tinha virado uma Colémbia".
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ANEXO D - BIOGRAFIAS DOS CANDIDATOS: PRAGMATICO, LULA SE RECICLA

COMO “ETERNO NEGOCIADOR”

Fonte: FRAGA, Plinio. Biografias dos candidatos: pragmatico, Lula se recicla como “eterno

negociador”. Folha de S.Paulo, S&o Paulo, 07 jul. 2002. Caderno Especial, p. A2 e A3,

reportagem.
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ANEXO E - TRAUMAS DE INFANCIA
Fonte: ANGELI. Traumas de infancia. Folha de S.Paulo, Séo Paulo, 10 jul. 2002. Caderno

Geral, p. A4, charge.
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is, refletindo a retomada da ativi-
Ieprop1mdapdorelaxamemodo
jonamento de energia elétrica.
s em maio ele recuou 0,4%, sobre
il, sinalizando que a produgdo
tivamente perdeu forca.

lesmo antes da divulgagdo desses
los, essa percepgdo j4 se generali-
a. No comego doano falava-seem
ansio do PIB de 2,5%, até 3%.
je a projegio média do mercado,
undo o Banco Central, é de2%.

. turbuléncia vivida pelo mercado
anceiro desde maio contribuiu pa-

1piomdase:q)ectaﬁv=s,poisain-'

teza inibe a produgdo. Mas a per-
de dinamismojd ndo é s6 algo que
sspera; € algo que estd em curso.

jom isso, caminha-se para mais
1 ano de crescimento muito baixo

TRAUMAS DE INFANOIA

- Cuidado, criangas! O barbudo do PT vai pegar vocés!

CLOVIS ROSSI

Falta “pegadinha”

SAO PAULO - Escrevo, por motivos
industriais, antes da entrevista de
Anthony Garotinho (PSB) ac “Jornal
Nacional”, a segunda da série orga-
nizada pela Rede Globo. Corro, pois,
orisco de queimar a lingua.

Ainda assim, vamos ld: pela primei-
ra amostra, a de Ciro Gomes (PPS/
PDT/P‘IB), parece pouco razodvel

Datafolha.
Por mais louvdvel e necessdrio aue

dragio” para obrigar o entrevistado
a dizer algo comprometedor (mesmo
queseja apenas a verdade).

Vamos ser francos: o que faz even-
nm!mmmadgferenpa,menmm

de candidatos ou em debates entre
eles, ¢ a “pegadinha”, exatamente o
que a Globo anunciou que néo fard.
“Pegadinha”, por exemplo, como a

ANTONIO DELFIM

DeFHC a

O $ POLITICOS $d0 1
defini¢ao. Em 1995,
Fernando Henrique dizié
nistrar o Brasil é ficil”.

tivesse gracal . Lom nan
mento acrescenta: “Se tu
to, ndo precisaria de poE
ainda de estadistas...” A
sdo contraditérias, masni
a ninguém. O que pensal
de técnicos que, ignoran
tuagdo politica, dizem, co
Kohler, diretor-gerente
Monetério Internacional,
tuagdes extremas, em g
continuem a perder val
pesadelo que um pais er
mo o Brasil ou a Turquia
um calote na divida”. E
com ele quando acrescel
vai bem porque “a prok
tal pesadelo se transforn
dadeédeapenas20%”?
Menos modesto que |
Fernando Henrique, ele
“Brasil e Turquia sdo um,
fio, porque os seus maion
s40 de natureza politica.
o FMI entendé-los, porqt
co ¢ a economia!”. O que

que Boris Casoy usou para encala- wmtaréqualeom@ﬂ

crar Fernando Henrique Cardoso em dequeoBrasilea
debate durante a campanha eleitoral ~ uma probabilidade de 2
municipal de 1985 ao perguntar a0 calote? De que extraordit
* senador sobre o seu atefsmo. Hd  saiuessapervertida estin
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ANEXO F - LULA AFIRMA QUE PT MUDOU E PAGARA DIVIDA EXTERNA; O
TETRACAMPEAO EVOLUIU

Fonte: LULA afirma que o PT mudou e pagara divida externa. Folha de S.Paulo, Séo Paulo,
SA, Nelson de. O tetracampedo evoluiu. Folha de S.Paulo, Sdo Paulo, 12 jul. 2002. Caderno

12 jul. 2002. Caderno geral, p. A7, reportagem.

geral, p. A7, crbnica.
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ANEXO G - REVISTA ALEMA DER SPIEGEL PREVE DESASTRE COM PETISTA:

SEGUNDO ARTIGO, LULA INFLUENCIA PAIS COMO O CRAQUE RONALDINHO,

SO QUE TEM EFEITO OPOSTO

Fonte: REVISTA alemd Der Spiegel prevé desastre com petista: segundo artigo, Lula

influencia pais como o craque Ronaldinho, s6 que tem efeito oposto. O Estado de S.Paulo,

Sé&o Paulo, 09 jul. 2002. Caderno Geral, p. A7, reportagem.
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ANEXO H - 0O FANTASMA DE 89

Fonte: COSTA, Floréncia. O fantasma de 89. Istoé, Sdo Paulo, 24 jul. 2002, p. 30-32,
reportagem.

BRASIL

»'QLITICA

0 FANTASMA DE

0 PT se prepara para
enfrentar processo de
“demonizacao”. Segundo

Ll

........ VoML ILYUM

Collor ao Planalto:

“Em vez de procurarem 0
anti-Lula, é melhor o eleitor
procurar o pro-Brasil”




FLORENCIA COSTA - Recife (PE)

reze anos se passaram desde
que Luiz Indcio Lula da Sil-
va (PT) perdeu a sua primei-
ra elei¢do presidencial. A
derrota para Fernando Collor
no segundo turno, por ape-
nas 6% de diferenga, aconteceu depois
de uma campanha na qual o ex-tornei-
ro mecinico de 44 anos foi apresenta-
do pelos adversdrios, pelas elites e por
boa parte da midia como o bi-
cho-papio. Foi o maior trauma
de Lula. Traumas, como se
sabe, sdo dificeis de vencer.
Esse estd longe de ser supera-
do. O tempo passou, o Brasil,
Lula e o PT mudaram, mas a
I6gica da disputa pelo poder
continua a mesma. Nas cam-
panhas de 1994 e de 1998, Fer-
nando Henrique Cardoso ven-
ceu facil, no primeiro turno,
gragas ao Plano Real, sem pre-
cisar de outras armas. Aos 56
‘anos, mesmo sendo hoje um
‘moderado e amadurecido poli-
tico de centro-esquerda, € ndo
mais o radical socialista do pas-
Lula comega a sentir 08
eiros sinais de que vai en-
tar neste ano uma espécie
one da eleigio de 1989,
m o chamado establishment
indo-se novamente contra
Ainda ndo se sabe quem
i conseguir ganhar definiti-
ente 0 posto de segundo lu-
r na disputa: no pareddo do
Big Brother eleitoral estdo Ciro
omes (PPS). por enquanto o
orito, e José Serra (PSDB).
- Durante sua primeira gran-
de viagem de campanha — que

J6%, O POVO P Crit
Lula. E como se fosse o antieristo.
vi na capa da revista Veja a foto
de Sorra e Ciro, com a pergunta: ‘Quem
serd o anti-Lula? Comega o processo
de indugdo. Tentaram fazer terrorismo

votar no

ISTOE/1712-24/7/2002

Ibope

com @ questio da economia, mas ndo
deu certo. Em vez de procurarem o anti-
Lula, é melhor o eleitor procurar o pré-
Brasil”, advertiu ele na terga-feira 16,
durante almogo com 200 empresérios
paraibanos. Mas o candidato petista
vem afirmando em piblico que ndo
acredita na eficdcia da estratégia desta
vez: “Quem fizer campanha anti-Lula
vai perder.” A viagem que comegou em
Fortaleza (CE). Jodo Pessoa (PB), Reci-
fe (PE) e Aracaju (SE) foi considerada

» Esquenta a disputa

Vox Populi

(oAl

ex-governador do Estado: mostrar que
Ciro, apesar do discurso ferino contra
FHC, nio € tdo oposi¢io quanto parece.
“Eu sou o tinico candidato que ndo pre-

cisa colocar rétulo de oposigdo na testa.

Até quem nio gosta do PT sabe que
somos oposi¢do”, disse Lula, lembran-
do que 70% dos eleitores querem mu-
danga de poder, de acordo com as pes-
quisas. Na avaliagdo do QG de Lula, o
segundo turno serd dificil contra qual-
quer um, mas hi quem ache que Ciro,
por ter carisma e também jogar com 0
ingrediente emocional, possa ser mais
perigoso. O préprio Lula reconheceu a
contribuiio da atriz Patricia Pillar, mu-
lher de Ciro, no crescimento da candi-
datura do candidato do PPS.

Mulheres na rua = Um dos
pontos fracos da campanha de
Lula estd justamente no eleito-
rado feminino, onde ele tem me-
nos forca. Para rebater o efeito
Patricia Pillar e Rita Camata
(vice de Serra), os petistas deci-
diram colocar a tropa feminina
na rua, comandada por duas Ma-
risas, uma Marta e uma Benedi-
ta. Marisa Leticia da Silva, 52
anos, jd comegou a acompanhar
Lula em suas viagens. Assim
como o marido, Marisa estd
atenta ao visual e vem receben-
do elogios por onde passa. Ma-
gra, com sua elegdncia discreta
¢ os cabelos louros muito bem
cortados, Marisa € apresentada
por Lula em todos os comicios.
“Esta é a minha cara-metade, a
minha companheira com quem
estou casado hd 28 anos™, repe-
te 0 mariddo nos palanques. Por
coincidéncia, a mulher do em-
presdrio e senador pelo PL José
Alencar, vice de Lula, também
se chama Marisa da Silva. As
duas Marisas foram escaladas
para participar de reunides com

duas principais politicas do PT também
viio entrar em cena: a prefeita de Sdo
Paulo, Marta Suplicy, e a governadora
do Rio de Janeiro, Benedita da Silva.
Aconselhado pelo mago Duda Men-
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BRASIL

Adupla Lula e Alencar esté fazen-
do sucesso por onde anda. Quem
apostou no conflito entre o capital
¢ o trabalho. o operdrio e o patrdo

“companheiro Alenca e 0 Seld

dor chamando Lula de *homem de
bem”. O entrosamento € tanto que
jd brincaram com Marisa Leticia da
Silva, mulher de Lula: “Daqui a
pouco vocé vai ficar com cidme.”
Mas ela ri e diz que também estd
feliz com o vice do marido e com a
| sua xard, Marisa da Sil-

| va, mulher de Alencar:

“flnctai | il

CI nennuimg vuuda
campanha o Lula teve
uma relagio tdo boa com
um vice. O Brizola, por
exemplo, infernizava a
vida do Lula e a gente
tinha que apagar incéndio
o tempo todo”, contou, aliviado, um
colaborador proximo de Lula. Em
1989, Lula teve como vice José Pau-
lo Bisol, que também ocupou 0 pos-
to até meados da campanha de
1994. Foi substitufdo por Alofzio
Mercadante naguela campanha e em
1998 foi a vez de Leonel Brizola.
“0 senador, apesar de ser um ho-
mem rico, ndo reclama de nada, ndo
pede nada, anda s6 com um asses-
sor, na maior simplicidade”, com-
pletou o integrante do QG de Lula.
Ex-presidente da Federagdo das In-
distrias do Estado de Minas e dono
de uma das maiores inddstrias do
Pafs, o grupn de tecelagem Cotemi-

32

A LA ROMEU E JULIETA

nas, com seus 16 mil empregados
espalhados em 11 empresas pelo
Pais, Alencar, 70 anos, tem um pa-
triménio de cerca de R$ 1 bilhdo.

USUTICED O CASATTICTITU UL 50U CLTIT]
0 PT de Lula. Repetiu uma famosa
frase dita por um comunista chinés,
o estadista Deng Xiaoping, que en-
cabegou a abertura econdmica da
China e enfrentou protestos dos ra-
dicais por causa da aproximagéo
com os paises capitalistas: “Ele dis-

se que ndo importa a cor do gato, 0
que importa € cagar o rato. Da mes-
ma forma, ndo importa a coloragdo
partidria, mas sim alcangar os avan-
gos sociais”, pregou, sob aplausos.
Se Lula foi para a direita, Alencar
deu uma guinada para a esquerda. E
a receita do equilibrio. Numa entre-
vista a uma rddio do Recife, Alen-
car defendeu enfaticamente o direi-
to de os trabalhadores fazerem gre-
ve e lamentou que eles s6 ndo o fa-
zem porque tém medo de perder o
emprego. Foi a deixa para Lula brin-
car; “Daqui a pouco o Z¢ estd mais
xiita do que o PSTU."

204

donga, Lula ndo fala mal dos outros.
Ele assiste de camarote aos concorren=
tes se engalfinharem. Mas Lula,
car e até Marisa ndo conseguiram
gurar o riso quando um jornalista per=
guntou a Lula o que ele achava da fra
se de Serra: “Ciro é o genérico de Col-

nos uma alfinetada no concorrente. Fa
0 que aconteceu durante comicio no Re-
cife, na quarta-feira 17: “Esta campé-
nha terd mais midia do que as outras. O
fato de o governo ter candidato :
faz com que marquem o MAximo pos
vel de debates para tentar inventar um
candidato”, disse Lula

e o Nonretorigia =

favor. Para sorte de
as datas do primeiro & do
segundo turno das eleigoes
foram marcadas para 6
27 de outubro. “Meu pa-
drinho registrou meu nascimento Coms
sendo no dia 6 de outubro, mas minhs
mae sempre me garantiu que foi no dis
27. Quem esquecer de me dar o pre-
sente de aniversdrio no dia 6, pode me
presentear no dia 27", conta. A oulra
coincidéncia é com o 13, nimero do P
e de Lula na cédula eleitoral, geralmen:
te identificado com o azar. Para Lula, ¢
sinal de sorte. Durante 13 dias ele
sua familia viajaram de pau-de-arara
Garanhuns (PE) a Sdo Paulo, fugi
da miséria, em 1952. Pouco antes
so, sua mie, Dona Lindu, havia ve
do o pedago de terra que tinha por
mil cruzeiros. Quem sabe pela supers-
tigiio Lula consiga espantar o fantasma
que o persegue hd 13 anos.



205

ANEXO | — LULALICE NO PAIS DAS MARAVILHAS
Fonte: SABINO, Mario. Lulalice no pais das Maravilhas. Veja, Sdo Paulo, 31 jul. 2002, p.
30-32, reportagem.

LULALICE
" NO PAIS D!
- MARAVILH/

As metas do PT sao generosas.
Mas algumas sao realizaveis
s6 no campo da fantasia. Assim..55

-do tlrcano Jﬁsé Sen'a

Mario Sabino

candidato do PT 2 Presidéncia da Repiiblica,
Lufs Indcio Lula da Silva, divulgou na semana
passada as metas de seu programa de governo
relativas 4 expansdo de empregos e & melhoria
das condigGes dos trabalhadores. As principais
sdo as seguintes: assegurar que o produtd interno bruto
cresga em média 5% ao ano, dobrar o saldrio minimo no
prazo de quatro anos, reduzir a jornada semanal de 44 pa-
ra quarenta horas (sem redugdo de saldrio), gerar 10 mi-
lhdes de postos de trabalho. E um plano perfeitamente
realizdvel — no Pais das Maravilhas de Alice, a persona-
gem de Lewis Carroll. Hd de se reconhecer que Lula nao
€ o tinico presidencidvel que freqiienta esse territério de
fantasia. A medida que as eleigdes se aproximam e a con-
coréncia se acirra, Anthony Garotinho, Ciro Gomes e até
José Serra, habitualmente um apéstolo do principio de
realidade, viio ganhando feigoes parecidas com as dos
amigos de Alice: 0 Chapeleiro Maluco, o Gato Riso-

nho e o Coelho Branco.

Estd certo que, em politica, a demagogia costu-
ma ser um elogio que o vicio presta ao pragmatis-
mo. Dizer a verdade, somente a verdade, equivale
a tomar um atalho rumo & impopularidade.
“Quase sempre € ficil encontrar a verdade. —
Dificil €, uma vez enconirada, ndo fugir de-
la".w-iaohsenradoGetﬁlithrgas,opalro—‘
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d4 para ignorar que a taxa de promessas delirantes ou vé-
cuas da atual campanha anda alta mesmo levando-se em
conta os larguissimos padrdes nacionais. Para enfrentarem
g asinuqéo&specialnm-:bliudaporquepassao
' Brasil, em que se conjugam queda de
- renda.esmgmf;éomdlmva.dmﬂn-

Estado” (anmsmuwmr;ﬁoch[ulalmeswsm—
guinhos), para que dessa comucdpia transborde um rio de
dinheiro capaz de fazer o seno virar mar.

Tais férmulas, proferidas em geral com uma gravida-
de acaciana, sdo tdo efetivas para promover mudancas
quanto “abracadabra, leite de cabra, um, dois, trés”. A
verdade de que todos fogem € que, se um sujeito comum
administrasse o seu orcamento doméstico como os can-
didatos pretendem gerir os cofres piiblicos, mereceria ter
a cabega decepada pela Rainha de Copas, a malvada abi-
lolada do Pais das Maravilhas. O crescimento do Brasil ¢
emperrado por causa do excesso de governo, e nio por
falta dele. Cerca de 40% de toda a riqueza produzida no.
pafs vai parar nas mios do Estado, através ce
impostos diretos ¢ indiretos. Mas, como o
Leviatd brasiliense ainda assim conti-
a desdentado (gasta muito mais do que
* arrecada), ele recorre a empréstimos bancd-
‘rios, pagando juros acachapantes que se tornam
; refer&mcmeencmecunocr&ﬁmmmpmdm—

- vo. E possivel um pais crescer dessa forma? - i

Ammmmmmmmm
gico aue a fazia aumentar ¢ tamanho. 14 aue £
" Tnio existe esse tipo de aditivo na vida real, a dnica manei- 3
) rade um candidato aumentar a sua estatura, caso seja elei- 3

1o, € encolhendo o tamanho do Estado. Aconseqﬂénc:ai
seria uma maior circulagdo de riquezas e a multiplicagdo £
da capacidade de investimento da iniciativa privada — o
que resultaria em mais empregos. Os postulantes & Presi-
déncia da Reptiblica, no entanto, querem entrar na Histd-
ria por obra de ficgio. Lulalice promete mundos ¢ fundos,
mas ndo diz quem pagard a conta do banquete. O aumen-
to do saldrio minimo que estd previsto em seu programa
mccnmﬁa?bilhﬁadereaisporanoaommbodai
Previdéncia, um buraco que j& anda na casa dos 60 bi-
_ Indes de reais. Além disso, seus planos de crescimento

~ requerem. um cendrio intemacional to cor-de-rosa

= qlmmapmmmdodmnhowmado(ve]awi
na pdg. 32). O capitalismo de Lulalice, enfim, :

ndo dd nem para brincar de Banco Imobilidrio.

As mirabolancias de Anthony Garotinho,

- entio, sdo dignas do Chapeleiro Maluco. Ele
dixque.seeleito,reqiumﬁosalﬁriomini-i
mo para 280 reais jd em maio de 2003. Is-
S0 representaria um custo adicional pa-
e ra a Previdéncia de quase 13,5 bi-

= Q-‘@'\ Ihdes de reais. Apenas cinco pro-
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“Quase sempre é
fdcil encontrar a
verdade. Dificil é,
uma vez encontrada,
ndo fugir dela.”

Frase atribuida a Getilio
Vargas, o patrono do
populismo brasileiro

je‘tnswciaisdeseupmgrmna--

mmnnfin da A 7 milhAsc da halcac da

reais, mais de dU% 4o que Ja aespenae o
Estado com a sua rede de protecdo so-
cial. Nem o divino Espirito Santo sabe
dizer de onde sairia a dinheirama para
operar um milagre desses.

0 caso de Ciro Gomes ¢ mais com-
plicado. Suas propostas por vezes sio td0
dificeis de ser apreendidas quanto o Gato
Risonho. Em seu programa de govemo,
ele descarta o calote da divida externa.
Mas no livro U Desafio Chamado Bra-
sil deixa entrever que pretende “controlar

O sonho de Lulalice

[encenies a paua v 12
ro”. Em bom inglés, o nome disso é... ca-
lote. E ndo é preciso ter feito curso de ex-
tensio em Harvard para saber que pais
caloteiro ndo recebe investimento, ndo
consegue refinanciar suas dividas e afun-
da na estagnagdo econdmica. Assim co-
mo os outros candidatos, com excegdo de
Serra, Ciro ndo admite a hipdtese de um
que o mercado julga essencial para a ma-
nutengio da estabilidade monetdria. Ciro
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Il'éxm quatro anos, ma |
bilhdes de reais ao ano. E 0
a0 déficit nacional em cof
que Serra considera a razio
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ANEXO J - LULA NAO ASSUSTA MAIS
Fonte: COSTA, Floréncia. Lula ndo assusta mais. Istoé, Sdo Paulo, 14 ago.2002, capa.

COSTA, Floréncia. Capitalismo de resultado. Istoé, Sdo Paulo, 14 ago.2002, p. 24-28,
reportagem.

COSTA, Floréncia. Lula quebra o gelo. Istoé, Séo Paulo, 07 ago.2002, p. 36-38, reportagem.
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“om a proposta de um
-apitalismo humanizado,
» candidato petista ganha
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CAPA

 CAPITALISMO

DISTENSAO
Escudado por Luiz
Marinho e Ricardo
Berzoini, Lula
conversa com
Magliano: “Sem
preconceitos”

“**Lula hao provoca mais méao nennum: Sua visita & sovespa
foi um momento historico, recheado de simbolismo”

Raymundo Magliano (a dir. de Lula), presidente da Bovespa

“Nao soa falso o discurso de Lula em defesa do capitalismo.
Isso faz parte do processo historico.
Eu acredito na evolucao das pessoas e dos partidos”

Jose Augusto Margues, presidente da Associacao Brasileira de Infra-estrutura e Industria de B




Lula circula entre empresarios com desenvoltura,
tira de seu programa as citacoes ao socialismo
e deixa de assustar a elite economica do Pais

FLORENCIA COSTA

ssustar ¢ facil. Dificil ¢ perder a pecha de bicho-pa-
pio. Que o diga o petista Luiz Inacio Lula da Silva.
Mas, na_sua_guarta campanha_pela Presidéncia, ele
niio corre mais com esse peso nas costas. Esti mais
leve. Talvez por isso venha afirmando que nunca este-

ve tio perto de chegar ao Planalto. O pragmitico Lula, aos 56
anos, cansou de ser oposicio. Parou de se comportar como tal.
Por isso, vem jurando que nesta campanha niio vai falar mal
de ninguém. Essa talvez seja uma das promessas mais dificeis
de ser cumpridas. Com raras excecoes, Lula vem se compor-
tando como manda o figurino. Sorri quando ¢ espetado com
uma pergunta espinhosa ¢ amacia a voz rouca para nao pare-
cer antipatico. O PT fez uma verdadeira lipoaspiraciao em seu
vocabuldrio. Nas 88 paginas do programa de governo, chama-

. do “Um Brasil para todos”, nenhum sinal do *palavrao” socia-
¢ lismo. A palavra “mercado” ¢ uma das campeas de aparicao.

O discurso e a pratica de Lula estao articulados numa so dire-

TRABALHO E CONSUMDO

IsroE-Quaféompaaawde
Lula?

Lula - O capitalismo brasileiro hoje
estd inoperante. O atual governo im-
pede que o Brasil seja capitalista
porque dificulta o crédito a quem
produz e a quem consome, por cau-
sa das altas taxas de juros. Em al-
guns paises o crédito 4 disposigdo
da sociedade ¢ praticamente o PIB
- todo. No Brasil, representa 28% do
- PIB. Quero dinamizar a economia.
- O primeiro passo € fazer o Brasil
crescer no mercado intemo e exter-
- no. O segundo passo € acreditar no

minicrédito. Quero incentivar milhares
de cooperativas,

ISTOE - E a volta do famoso choque de
capitalismo, defendido pelo ex-governa-
dor Mdrio Covas em 1989 (quando ele
disputou a Presidéncia pelo PSDB)?
Lula - O Covas tinha toda a razio quan-
do propds o choque de capitalismo! Uma
sociedade na qual o povo nio trabalha,
ndo consome € a negagio do capitalismo.
ISTOE - Por que um empresdrio vota-
ria num politico que representa os traba-
lhadores, de um partido de esquerda?
Lula - Por uma questdo de inteligén-
cia. O que interessa a um empresério é

- ¢ao: vitaminar ¢ humanizar o capitalismo brasileiro.

ver sua empresa funcionando, poder
pagar a seus trabalhadores saldrios de-
centes e ter a quem vender seus pro-
dutos. Os empresdrios deveriam vo-
tar em mim porque somente eu sou
capaz de fazer a economia voltar a
crescer neste momento,
ISTOE - Por qué?

Lula - Porque eu acredito em coisas
que os outros ndo acreditam. Eu apos-
to no investimento nas pequenas ¢ mé-
dias empresas, na agricultura, nas co-
operativas, nos fundos de penséo. Essa
gente governa o Brasil hd anos e nun-
ca fez nada.
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Ao receber carta branca
de sen partido para fazer a
campanha a seu gosto, co-
megando pela contratagao do
marqueteiro Duda Mendon-
¢a, Lula ficou livre das amar-
ras das patrulhas petistas.
“Hoje a posi¢do majoritdria
do PT ¢ social-democrata.
Ao longo dos anos 90, hou-
ve um processo de modera-
¢do programdtica que fez
com que as pessoas abando-
nassem o socialismo”, obser-
vou Valter Pomar, terceiro
vice-presidente do PT, inte-
grante de uma corrente radi-
cal no leque ideoldgico do
partido. Em seus discursos

meglr{\_ An pamiali

ejeitado pela classe empresarial nas trés
ra conseguiu despir-se da imagem de sapo
barbudo dos patrdes. Mas hd uns poucos,
entre eles, que nunca sentiram o petista en-
talado na garganta. Desde 1989, Miguel
Serrano ignora a luta de classes e vota em
Lula. Talvez seja um dos votos mais sim-
bélicos deste ex-metaliirgico que hd 13 anos
tenta ser presidente da Repiblica. Serrano
foi o primeiro patrio de Lula. H4 42 anos,
0 empresdrio presidia a Fébrica de Parafu-
sos Marte, no bairro paulistano de Vila In-

de 15 an=" °

O PRIMEIRO PATRAO

apareceu por |4 um menino pernambucano
.“‘_..- I.V. . | -:!I-' | ——

ra chegou 0 momento de o povo bi
dar a oportunidade a Lula”, diz.

com quem conversava todos os d
jogava futebol. Lula também ndo
ceu o primeiro emprego. “Eles
vam como se eu fosse o cagulinha
brica. S6 tinha eu de menor 14",
petista no livro biogréfico O filho do
sil, de Denise Parand. Além de dar os
meiro passos na profissdo, como 2
de torneiro mecénico, ele era uma
de office-boy e atendia o telefone.

dia 23 de agosto de 1960 que ele com

gios da midia internacional, que passou a
vé-lo como um politico maduro e prag-
mtico (leia quadro a pdg. 31). Nio é &
toa que saiu de cena o alemdo Karl Marx,
o principal tedrico da esquerda mundial.
Outras referéncias
tedricas e priticas
sdo muito mais

presentes nos dis-

cursos petistas,

7 INO SEcuio XX, LOra Jonn Maynara Keynes (1683-1945) 1ol 0 pensador economico que mais influenciou a humanidade,

i depois de Karl Marx. A principal idéia keynesiana hoje parece Gbvia: o mercado néo consegue sair sozinho das situacdes de crise. Por isso,

: € preciso a intervengéo do Estado na economia para auxiliar na sua regulago, Para Keynes, a politica governamental deve incluir tributagdo,

H taxa de juros, oferta de dinheiro (crédito), investimento em obras publicas, entre outros. A Europa do pds-Segunda Guerra se apropriou da teoria
i na tentativa de formar o “estado de bem-estar social”; garantia de emprego, bons saldrios e ampla cobertura social, tudo para fortalecer o mercado
| consumidor. Keynes também teve papel fundamental na conferéncia de Bretton Woods, em 1944, que levou @ criagdo do FMI e do Banco Mundial.

KARL MARX, 0 IDEGLOGO DA REVOLUGAO

0 filésofo alemdo foi o tedrico que mais influenciou o pensamento ocidental no século XX - ndo s6 na economia como
em quase todas as dreas, Em O capital, mais importante obra da histéria dedicada ao estudo do capitalismo, Marx
(1818-1883) define a “mais-valia": parte do valor da forca de trabalho serd sempre apropriada pelo dono dos meios de
produdo. E a exploragao do homem pelo homem. Em 1848, com Friederich Engels, escreveu o Manifesto comunista, a
obra que balizou os movimentos revolucionrios em todo o mundo. L4 esta escrito: “Proletérios de todo mundo, uni-vos.”

JOHN M. KEYNES,

como o economista John Keynes, o ex-
presidente dos EUA Franklin Roosevelt
e 0 empresdrio americano Henry Ford
(leia mais no quadro abaixo). “O nosso
projeto de combate & fome € totalmente
keynesiano”, exemplificou o economista
José Graziano da Silva, um dos mais an-
tigos assessores de Lula. Talvez por es-
sas e outras mudangas, Lula possa até,

quem sabe, ganhar o voto mais inusitado

0 PAPA DA MACROECONOMIA

de sua vida: o do empresdrio Mdrio Ama-
to, 0 mesmo que afirmou hd 13 anos que,
se 0 petista vencesse a eleigdo, 800 mil
empresdrios fugiriam do Brasil. Hoje
Amato nao s6 nio fugiria, como ndo des-
carta a possibilidade de votar no ex-sa
barbudo no segundo turno. “Eu voto no:
Jesé Serra. Mas, se for Ciro Gomes €
Lula para o

-;'_L'II‘.'nLill urno, vou ter que

pensar”, afirmou a ISTOE
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gindo em muitos pontos”,
contou o presidente da Bo-
vespa, Raymundo Maglia-
no. “A visita de Lula foi um
momento histrico, rechea-
do de simbolismo. Foi a pri-
meira vez, em 113 anos de
Bolsa, que um candidato a
presidente de esquerda vi-
sita a Bovespa.” O entrosa-
mento fez com que Lula in-
dicasse petistas para trocar
idéias com o setor e formu-
lar propostas conjuntas.

pai, espanhol, era partiddrio do general Fran-
cisco Franco, antes de Lula, votou em Getd- Dialogos = No mesmo dia,
lio Vargas, Eurico Gaspar Dutra e Janio Qua- | pela manhdi~ ala havia fei-
dros para presidente. “Bu | 1o palestra na sede da Asso-
era empresdrio. Nunca ciagdo Brasileira de Infra-Es-

fui comunista.” Serrano trutura e Inddstria de Base
' (Abdib), que retine 160 em-
presas, que faturam a bola-
da de RS 103 bilhdes e em-

= ) : ——  mir as divergéncias. O gru-
por 43 entidades do setor, que elabora- | po de di vai se reunir ainda neste
ram o Plano Diretor do Me: 'le més, “No Programa & enel :a: & PT.

~ Depois de ter sido muito bem recebi-

14 Federacan (i NALSITIAS

nhect ha CINnco meses num evento puoil- UGS TESUTV enmos g "M tlaib gU. wa
co. Vi logo que ele é uma pessoa muito | dois lados tém a ganhar com isso.” Para
inteligente ¢,aberta a outras idéias, sem Marques, nio soa falso o discurso de Lula
nenhum preconceito. Acabamos conver- | em defesa do capitalismo. “Isso faz parte

- Paulo (Bovespa) ele provocou frisson na
S -feira 5, quando defendeu, sob
~ aplausos dos investidores, a populariza-
gio do mercado de capitais, proposta feita

HENRY FORD, 0 PATRAQ AMIGO
i ‘ owmm;mlmmmmammamam
l- I Henry Ford (1863-1647) querla atos salrios, prasi "

- desempregados - um quarto da forga de trabalho do pais. Franklin Delano Roosevel
umm;,qmmmammmmmmuuummmam*omm
devemos ter é o do proprio temor.” Em 1933, implantou o New Deal, um programa de reformas soclals e
mmmMMmMmamameMomomm
Mnﬁolmmawm:gmmmuqmmnlhlmanmem.

ISTOR/:715-14/812002 7



ELE FEZ A CABECA DE LULA

|l 30 era s6 Henfil que tinha a sombra de um grande irmdo, Herbert José de

Blanc e por sua campanha contra a fome. Lula teve seu primeiro contato
‘com 0 movimento sindical por intermédio de José Ferreira da Silva, o Frei
Chico, que o indicou para uma das supléncias da diretoria do Sindicato dos

no “partiddo” — o Partido Comunista Brasileiro —, Frei Chico insistia com
Inhmqmlmempmmseboleunspmdnmdospehmuﬁdasmdmi
contra a ditadura militar. Cinco anos depois, Frei Chico foi preso e torturado.
O fato ajudou a moldar a personalidade de Lula, que passou a liderar os
operdrios de toda a regido do ABC. Na segunda-feira 5, o pernambucano Frei
Chico, 60 anos, ganhou o direito de receber R$ 18 mil por ter sido cassado,
‘em 1975, quando era vice-presidente do sindicato. Ele, que sobrevive “fazen-
do biquinhos”, como vender caixas-d"dgua, niio gostou do valor e vai recorrer.
ISTOE - Satisfeito com a anistia? _

Frei Chico - Esse valor € injusto. Quero indenizagio pelo que eu ganhava na
€época como vice-presidente do sindicato. Easdmsdamn?ﬁoprqufmde

saide que carrego nara o resto da

80 QUL LAlILs0 Pdid O Teslo 44

vida? Fiquei 78 dias preso no Doi-
Codi. Depois tive ponte de safena, 0
cacete. Na empresa onde eu traba-
Ihava (Confab Industrial) os caras fi-
= 0 que o Lula tem dito?

te que governa o Brasil hd mil anos
pela primeira vez estd dividida. E
ISTOE - Acha que dessa vez ele
ganha? '

Frei Chico -~ Acho que agora vail  RESGATE Frei Chico levou o irmao

Ricaroo Miranoa  para o sindicalismo em 1969

NOVOS VENTOS EXTERNOS

nqmsdewsiﬁoapmdowmnmumhdmwm%capopuhm pelo
]omalbrimnwm'n’nm em 22 de julho, e de ser visto com preocupagiio
pelamalmi_ﬂenﬁxegdquemednﬁodeﬁdemlhomuodmam
mmmmmW;Md@mm&Mmmw'
publicados desde a primeira semana de agosto. Elogios que partem até de
publicagdes especializadas em negécios, como a revista americana Latin Trade,
cujo ptiblico-alvo sdo executivos que investem na América Latina. “Leia meus
ldbios: Lula pode se tornar bom para os negdcios”, opinou Jack Epstein, colu-
nista econdmico da revista. “Se ele conseguir garantir um prato de comida para
qdahaﬁhmeﬁwmmpﬁmmmfaﬁadﬂmpmm;omdmm

ZWsweek PUPHCOU 1 TepOrtagent “DIzendo ndo &
w.mwﬂnmwup&oyumubumwe ‘basiaiiie razodvel” ¢ o
orado. _pummmmmmkdomdnAméﬂmhmao
opgéo ndo-populista: “Se Lula entender que o Brasil precisa,
ﬁﬁm&m&;&wmmmu&h&m
(F.c.)

do processo histérico. Eu acredito na evo-
lugiio das pessoas e dos partidos. E claro
que restam reservas com relagio ao PT
conia da.mudancacdinida.de nosicdal,

N Souza, o Betinho, eternizado no hino dos exilados de Jodo Bosco e Aldir

Metalirgicos de So Bemardo do Campo. Era 1969. Militante do clandesti-
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opinou Marques, que defende projetos de
parceria do Estado com a iniciativa priva-
da no seu setor. “E justamente o que s
governos municipais e estaduais do PT
tém feito. Estamos mostrando com a nos-
sa pritica que defendemos realmente &
idéia de fazer parcerias e concessoes de
servigos piiblicos & iniciativa privada”, co
mentou Graziano,

Anos JK = Lula j4 vinha prometendo.
em seus discursos pactos com o emp
sariado em um eventual governo pefista.
O fato inédito € que ele comegou a colo-
car em prética desde j, em plena cam-
panha, a idéia de sentar & mesa de nego-
ciagdes com os empresdrios. Cada
vez mais ousado, Lula diz que é
o tinico candidato com condigdes
de fazer um pacto social. Inspira-
gies € que ndo faltam & nova cam-
panha petista. Na seara politica, a
referéncia ¢ o Pacto de Moncloa,
realizado pelo rei Juan Carlos, na
Espanha, em 1978, unindo varios |
setores da sociedade apds a morte

do ditador Francisco Franco. Re-
S presentante da classe trabalhado-
ra, Lula vem prometendo fazer
uma alianga com o capital, simbolizada
pela escolha de seu vice, o empresdrio e
senador José Alencar (PL-MG). Para
onde vai, carrega nio s6 o seu programa
de governo como uma pilha de cadernos
temdticos de politicas piblicas que o Ins-
tituto Cidadania elaborou nos iltimos
anos, sob sua coordenago. Extremamen-
te cuidadoso com a imagem, Lula procu-
ra mostrar 2o eleitorado que estd afiado
para assumir o papel de estadista, o lider
que ird comandar o grande acordo nacio-
nal. Na sua mesa de trabalho, dentro do
comité de campanha, na Vila Mariana,
estd o livro que 1€ no momento: O gover-
no Kubitschek. Desenvolvimento econd-
mico e estabilidade politica, da cientista
politica Maria Vitéria Benevides, uma das

colabomdoms de sen pmgrama de gov'r' da

no. Ui sinal de que pelo menos )i nomi
s elc ieill €l COMLM CoM 0 pmnlemz VItéri
Fernando Henrique Cardoso: a admiragéio néo ¢
por Juscelino, que se elegeu com o slo- nasci
gan “Cinquenta anos em cinco”, [ ] que v

ISTORGE"



LULA QUEBRA

Candidato do PT abre espaco para o dialogo com o empresariado, embe
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) seja 0 nome preferido da elite

FLORENCIA COSTA

4 dez anos Luiz Indcio Lula da Silva partici-
pava de seu primeiro encontro com empres-
rios ndo petistas, num apartamento do luxuoso
bairro dos Jardins, em Sdo Paulo. “Era o apar-
tamento de um amigo meu, que pediu para
ndo avisar a imprensa. Foi um encontro clan-
destino”, lembra, rindo, Oded Grajew, amigo de Lula.
“Hoje essas reunides sdo normais. Mas naqueles tempos
o receio era grande, o pessoal queria saber se Lula iria
estatizar o Pais”, completa Grajew, presidente do Institu-
to Ethgy, entidade que reline 638 empresas, que repre-
sentam 30% do PIB. O petista estd na reta final de uma
série de encontros que reuniu centenas de endinheirados,
pregando o fortalecimento do capitalismo em todo o Pais.
Foi ouvido com interesse e respeito pelos associados das
entidades empresariais mais poderosas do Pais, como a
Confederagio Nacional da Indistria (CNI) e as federa-
¢oes das inddstrias de Sdo Paulo, Minas Gerais, Rio de
Janeiro, Parand e Rio Grande do Sul. O petista visita
ainda, nos préximos dias, a Bolsa de Valores de Sdo
Paulo, onde vai entregar sua proposta para  mercado de
capitais, e a Associagdo Brasileira da Industria de Base.
O resultado é que o ex-sindicalista quebrou o gelo
com os patroes, embora esteja longe
RESPEITO Piva (e atrair o voto ¢ o engajamento do
diz a Lula que PIB. O setor prefere mesmo o tucano
a indiistria de José Serra, que se reuniu, na segun-
Sao Pauloo vé (g feira 29, em jantar sigiloso, com
ey poderosos da indiistria e dos bancos.
O novo Lula conseguiu desfazer a
imagem de bicho-papido estatizante.
As desconfiancas ideoldgicas sdo coisa do passado. As
preocupagdes séo pragmiticas. Lula e o PT provocam o
temor de que ndo sejam capazes de contornar os gigan-
tescos desafios econdmicos. Mas ndo hd um pensamen-
to tinico na elite a respeito de Lula, como explica um
dos interlocutores do PT com os donos do capital. “O
respeito a Lula € geral. Hd uma fila de representantes
de todos os setores nos procurando para conversar. Mas
o mercado financeiro e os bancos nacionais e internacio-
nais tém receio. Ainda temem que o PT abandone a
estabilidade da moeda. O setor produtivo estd mais aber-
to porque sabe que o Pais precisa crescer. O apoio des-
sa drea a Lula vem aumentando. Os fazendeiros temem
a reforma agréria, mas explicamos que € positivo Lula
ter didlogo com o movimento social”. contou 0 inte-
grante do comité petista, ;

Ha a turma da “gravata vermelha”, uma minoria en-
gajada. Sdo os empresdrios que criaram um comité de
apoio a Lula e pretendem até participar da campanha de
rua, de bragos dados com o candidato. Eles langaram na
segunda-feira 29 um manifesto com 100 assinaturas. “Nos
encontros de Lula conimpresérios, ele impressiona por
sua inteligéncia, singeleza, clareza do papel de um presi-

37

215




CAPA

dente da Repiiblica, capacidade de ne-
gociagio. Ele tem se mostrado um es-
tadista”, disse Antoninho Marmo Tre-
visan, presidente da Trevisan Consul- |
toria, a maior empresa do ramo no Pafs,
e da Faculdade Trevisan. “Vamos reu-
nir milhares de assinaturas. Nosso apoio
ndio ¢ financeiro, mas politico”, afir-
mou José Carlos de Almeida, diretor
da JC Engenharia de Avaliagdes. Pau-
lo Feldmann, vice-presidente da Ernst
& Young Consultoria diz que o capital
internacional ndo teme Lula. “O capi-

consumidor no Brasil
cresga e ninguém tem pro-
posta mais consistente do

que Lula. Eu era um tu-

cando, mas em 1998 me

filiei ao PT e me orgulho

muito disso. No inicio tive

problemas. mas hoje a

marca PT sé me favore-

ce. Passa uma imagem de

ética e de interesse piibli-

co”, conta.

Lula € o tinico candi-
dato a ter um empresdrio
como companheiro de
chapa: o senador José
Alencar (PL-MG), dono
do grupo de tecelagem
Coteminas. o maior do se-
tor. Quando o PT selou a
alianca com o PL, o filho
de Alencar, Josué Gomes
da Silva, vice-presidente
da Coteminas, recebeu um
fax do presidente da Gra-
diente, Eugénio Staub:
“Seu pai tem um papel
importante a desempenhar
nesse cargo. Primeiro ajudando a dimi-

nuir resisténcias absurdas ao Lula, num
radiraliemn ahealntaments incomnreen-

|

ciar de Lula.” De todos os encontros
com empresdrios, o da Fiesp foi o mais

simbélico. Afinal, foi do entdo presi- |

dente da entidade Mirio Amato que
partiu uma frase que resumia o horror

da classe a Lula, durante a campanha
de 1989. Amato havia declarado que,
se Lula vencesse, 800 mil empresdrios
fugiriam do Pais. Na terga-feira 30, a
cadeira de Amato estava vazia no au-
ditério do suntuoso templo do capital.
Ele ndo quis constranger Lula com sua
presenga. “Néo faz mais sentido o que
falei naquela época. Os donos das em-
presas ndo precisam mais ir embora, 0
dinheiro é que vai sozinho, pois ndo
tem mais pdtria”, disse Amato em en-
trey, - : —

-

consistente
do que Lula”

Paulo Feldmann, vi
da Ernst & Young C

pela inteligéncia
e clareza de
suas ideéias”

1 Antoninho Marmo Trevisan,
& presidente da Trevisan Consultoria

| Sinal dos tempos. O atual presidente | ponentes eletronicos. Mas houve
da Fiesp, Horécio Lafer Piva, se mos- |
trou um gentleman com Lula e sua tro- |

Paulo e o vice de Lula. Na primeira
vez em que Lula esteve na Fiesp, em
1994, Piva era apenas mais um empre-
sdrio na platéia. Ndo se conteve e en-
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viou um bilhetinho para Grajew, que
acompanhava o petista. “Que bom te
trazido o Lula aqui. E um grande avan-
o.” Dessa vez Lula demonstrou nervo-
sismo no inicio da palestra, mas aos pou
cos foi relaxando e até recebeu aplausos
ao afirmar: “Serd preciso o PT ganhas
as eleigbes para que vocés sejam reco-
nhecidos como agentes politicos.”

Ao final do discurso de uma
dez minutos do candidato, Piva dis

“Nenhum outro
tem proposta mais

‘ aos petistas, citando a prefeita de S3o |
{
|

Lula; “A inddstria de Sdo Paulo

pem. AS U L
programa de governo d
Lula colocadas a dispos
¢iio na entrada do au

rio esgotaram-se rapids
mente. Frustrados, algus
empresdrios cercavam &
petistas pedindo mais ¢&
pias do programa, A
agora, Lula foi o g
atraiu mais piblico: 43
empresdrios contra |
palestra do candidato |
PSB, Amhony Ga rn’..
e 340 na de Ciro Goms
do PPS. A vez de S&
serd na segunda-feira
Muitos empresdrios
caram a performance
Luia. “O PT foi 0 une
apresentar propostas §
a questdo do raciona
to da energia elét
as questdes levants
aqui nio tiveram res
1a”, observou Pio Ga
diretor da entidade &
presdrio do setor

Op1dS 8

presidente
1sultoria

élogiasse. "Lula tisse tuas CORsEs:
to boas: que a politica é n

da Fiesp. "Ndo vou dizer que-es
nhou votos, mas abriu espago pa
didlogo”, completou. Justiga seja
Nio foi s6 Lula que ficou light-
presariado também.

38
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ANEXO L - SER E NAO SER
Fonte: VERISSIMO, Luiz Fernando. Ser e no ser. O Estado de S.Paulo, S&o Paulo, 27 ago.
2002. Caderno Geral, p. A4, crbnica.

Ser e ndo ser
Ty

és dos quatro candi-
datos principais fa-
zZem uma .,;1"‘,-'_" ;'_‘:‘ "

#JU:’ fouue o \H” anr yue 4

| que sio. Em vez de cons-
truir imagens, querem desfa-
zer imagens. E nos conven-
cer a esquecer as idéias pre-
concebidas que poderiamos

| ~OVRSSM®

se reclamarem que o novo |
Lula é meio mrauho, ei'e po- |

e e R TR

[TITLE) Il! \rif'("ﬁ\lljlfj
mrque ndo é o Collor. Para |
isso, basta se apresentar jun- |
to com o Collor. Se um fos- |
se o outro, como se explica- |
ria el'es estarem lado a lado

senta a sua connnuapdo‘?
| Para aceitarem que ele nao

docasdnuboent, “nud b
boa idéia. O puiblico, em vez

| € nada do que estdo pensan-

do e é, na verdade, mais opo- |+

sigdo do que os outros, Ser-
ra deve comegar a atacar a
si mesmo, Ndo deve poupar
ninguém do Ministério, refe-

| rir-se a “aquele sonso, o Ser-
| ra da Saiide”, com desdém e

interromper seus proprios
discursos com perguntas em-

baragosas sobre a sua atua-
¢do no governo, sua ligacdo
com o Ricardo Sérgio, etc.
Ndo vai ser facil.

O Lula precisa convencer

que, se algum dia foi Lula,

ndo é mais. O outro, o Lula
cldssico, o Lula que fazia su-
bir a pressdo dos empresdrios
e a taxa de colesterol da clas-
se média, foi substituido pelo
Lula Diet, mais sauddvel. E

de se convencer de que Ciro
ndo é Collor, jd que os dois
estdo ali, lado a lado, pode
concluir que é visao dupla.

O tinico que ndo precisa
convencer ninguém de que
ndo € o que pensam que €,
¢ o Garotinho. Este so pre- |
cisa convencer que ¢ mes- |
mo candidato.
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ANEXO M - FAZENDEIROS, FIESP E FEBRABAN: O CANDIDATO DO PT FAZ UM
DESINIBIDO CORTEJO AS ELITES E ARRANCA APLAUSOS DE PLATEIAS QUE

ANTES LHE ERAM HOSTIS

Fonte: CARVALHO, Adriana; LIMA, Mauricio de. Fazendeiros, FIESP e FEBRABAN: 0
candidato do PT faz um desinibido cortejo as elites e arranca aplausos de platéias que antes

Ihe eram hostis. Veja, S&o Paulo, 28 ago. 2002, p. 38-39, reportagem.

Brasil

“trouxe esses#"Ms da vida. Outros ga-
birus ainda virdo”. Ciro. que ji teve
uma conversa com Freire a respeito da
necessidade de convivio dos contririos,
&%istin. “O problema ¢ ;Jﬁf_rciremc
aner apepas eanh: i el eigio. Ele quer
escolher com quem vai ganhar”, co-
mentou Tasso com um amigo. “Mas
Freire é problema do Ciro. Nao tenho
mais idade para esse tipo de discussdo.”
Aos 53 anos, Tasso gosta de respon-
sabilizar a politica pelo tempo que dei-
xou de estar com os quatro filhos. Mas
sua mulher. Renata, rebate dizendo que
o marido optou por essa vida e nada o
faz parar. Nem mesmo os probl = = de
saude o Jirentou. l}uun"ffn tittha 37
anos, 0 ex-governador colocou uma pon-
te de safena e duas de mamdna. Hi dois
anos, teve uma isquemia leve e controla

O candidato do PT faz um desinibido

magao didria de gindstica, mas sé € ca-
paz de fazé-la de vez em quando. No
momento, sua tinica preocupagio didria
€ tentar aniquilar a ala paulista do
PSDB. Sua carta € a
primeira fissura vi-
sivel na estrutura de
um partido criado
hé catorze anos co-
mo dissidéncia do
PMDB. O PSDB -
nha quatro grandes
caciques. Um deles.
Fernando Henrique,
estd deixando a Pre-
sidéncia. O outro,

cidivel se eleger, o tu-
canato paulista, atual-
mente bem represen-
tado, diminuird mui-
to seu peso relativo
na politica. No caso
de vitéria de Serra,
; pode-se afirmar que
tucano, no Ceard, se-
Elﬁ uma espécie em
extingiio.

38 28 de agosto. 2002 veja

a pressio e a taxa de colesterol com a
ajuda de medicamentos. Por ordem do
s, N Clie Ll R G- T

Adriana Carvalho e Mauricio Lima

leigio faz milagre. O petista

Luifs Indcio Lula da Silva, lider

das pesquisas na corrida presi-

dencial, estd empenhado num
desinibido cortejo a elite brasileira —
e tem recolhido surpreendentes aplau-
sos. Numa reunido de economistas de
bancos estrangeiros, feita na semana
passada, em Sdo Paulo, simulou-se
uma votagio direta entre Lula e Ciro
Gomes. O resultado foi 11 a 4 a favor
do candidato petista. Ndo € por acaso.
O Partido dos Trabalhadores tem
aprendido pela experiéncia que gover-
nar ¢ diferente de ser do contra e dis-
putar a preferéncia do eleitor nio € a
mesma coisa que inflamar uma assem-
bléia de grevistas mal-humorados.
Hoje. o partido responde por cinco
governos estaduais — Rio de Janeiro,
Amapd. Mato Grosso do Sul, Rio
Grande do Sul e Acre. Além disso, ad-
ministra 190 prefeituras no pafs, sen-
do sete capitais, como Sido Paulo. Be-
lo Horizonte e Porto Alegre. Com a
ajuda dos marqueteiros, o PT estd ten-
tando livrar-se da imagem de movi-
mento radical e, nesta véspera de elei-
coes presidenciais, pode-se dizer que
o barbudo Lula assusta cada vez me-
nos. N@o se sabe se o neocordeiro de
agora se transformard em lobo felpu-
do caso tome posse na Presidéncia.
Mas a fase de carneiro de Lula vai ca-
da vez melhor.

cortejo as elites e arranca aplausos
_de platéias que antes lhe eram hostis

Brasileira das Associ
(Febraban). Também pi
sado ndo muito recente,

Agora. 0 vento virou. A &
de Lula aos banqueiros ¢
ras, o clima foi ami

junto. entre pelistas e
tragar um diagndstico e
postas para o sistema
que parece, se houvesse um
presidencial por ano, o P
tendo assento em todas as
patronais do pais.
“Tivemos um didl
aberto. Vimos que nos
siio de tonalidade™, disse G
Ferreira, presidente da
sita aos banqueiros 1
que Lula vem realizando g
cional. Recentemente.




svoltura, foi bem recebido na Fede-
@0 das Indstrias do Estado de Sdo
ulo, meca do iado, ¢ na
sa de Valores de Sio Paulo, aquele
antes satanizado pelo PT como
n ninho de “especuladores”. Lula
mbém jé falou a uma platéia de fa-
deiros e criadores de gado, que se

am num restaurante em Sdo .7 .

) prejudicar a nova auréola anti-ra-

eleigdo faz milagre mesmo.
Isso tudo ndo quer dizer que Lula
teja falando s6 o que a elite gosta de

ouvir. Na Bovespa, ele apresentou opi-
nioes diferentes das que a platéia nor-
malmente prefere. Numa delas, Ray-
mundo Magliano, presidente da insti-
tuicdo, perguntou se o PT, caso venga
as cleigdes presidenciais, apoiaria a
proposta de permitir que os trabalha-
dores usem parte do FGTS para a com-

car restrito a alguns nichos. O candida-
to do PT sempre teve bom desempenho
entre eleitores da classe média, com al-
ta escolaridade e moradores dos gran-
des centros urbanos. Comparando seu
eleitorado nas eleigdes presidenciais
de 1994, 1998 ¢ as pesquisas de agora,

£ plica po
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constata-se que ele estd conquistando
novas fatias do eleitorado. Além de
crescer nas faixas em que ji era bem
votado, o mimero de simpatizantes de
Lula aumentou num segmento tradi-
cionalmente avesso ao partido. Hoje &
possivel encontrar apoio ao petista
num circulo que inclui brasileiros de
baixa renda, escassa escolaridade, mo-
radores de municipios pequenos, com
mais de 45 anos e do sexo feminino.
Em oito anos, Lula praticamente do-
brou sua penetragio nesses segmentos.
Segundo nameros coletados em 1994
pelo instituto Datafolha, ele tinha 20%
de intengio de voto entre eleitores
com até o ensino fundamental. Agora
tem 37%. Entre os eleitores economi-
camente mais modestos, com renda in-
ferior a cinco saldrios minimos, Lula
saiu de 22% para 38%.

O surgimento de “neopetistas” ex-
que Lula estd exibindo um

teido. Mais elegan-

_ta harka anapada a

diferente do de 1994. Naq

O pelista dizia que O Flano Keal era
um estelionato eleitoral, pregava o ca-
lote na divida externa e dizia que a Fe-
braban era um dos setores mais atrasa-
dos da sociedade. Hoje defende o
cumprimento de metas de superdvit
fiscal, comprometeu-se a respeitar o
acordo com o FMI e aboliu palavras
como “ruptura” e “socialismo”. Seu
partido também sofreu fortes mudan-
gas internas, com a expulsdo das cor-

¢ governos estaduais proporcionou ao
PT um choque de realismo muito salu-
tar. Finalmente, chegou o teste mais
importante de todos: a quarta eleicio a
ser disputada por Lula para presidir o
Brasil. Ele sabe por que perdeu das ve-
zes anteriores. ]

veja 28 de agosio, 2002 39
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ANEXO N - LULA ELOGIA GOVERNO MEDICI

Fonte: LULA elogia governo Médici. Folha de S.Paulo, Sdo Paulo, 30 ago. 2002. Caderno
Especial Elei¢Ges, p. 1, reportagem.
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| Tuscelino [Kubitschek]l e com 0s _ a




223

ANEXO O - O HORARIO ELEITORAL GRATUITO DO AROEIRA
Fonte: AROEIRA. [sem titulo]. Istoé, 11 set. 2002, p. 32, charge.

: O S g
O HORARIO ELEITORAL GRATUITO DO ARGCLIRA

) Sl
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Um danico fato une,

reissati wpa]hu. a quem qui-
hoje, politicos tdo diferen- | ser ouvir, uma frase que diz
tes quanto Ciro ¢ Garoti- | ter sido pronunciada pelo ex-

ministro da Satde: “Eu vou
riscar o Ceara do mapa no
meu governo de oito anos.”

nho, Brizola e Inocéncio,
Arraes e Antonio Carlos
Magalhies: o odio furibun-

do ao candidato José Ser- | Politicos influentes proximos
ra, inimigo de todos eles. | a Ciro e Garotinho comegam
O ex-governador Tasso Je- | a trabalhar na chamada “Ope-

ragio Mata-Serra”™:

a re-
DUIGE aticuiadga dos dois
candidatos para dar a vito-
ria a Lula ainda no primei-
0 turno, se ficar caracteri-
zada a ameaga de Serra
chegar ao segundo turno.
O dia D para o desembar-
que serd 2 de outubro, dia
do debate na Globo, qua-
tro dias antes da eleigio.

Vinganca

“Ou o Tasso & burro ou jogou como
coveiro de Serra na hora errada. Nunca

vi fazer isso por escrito.” A frase ¢ de O SERRA...
um chefe tucano ao avaliar a carta do ex-

governador comunicando seu afastamen-

to. A turma de Serra prepara a vinganga, PAZ E AMOR,
caso venga as eleigdes. A primeiraseria | BROTHER

eleigdo para a presidéncia do Senado, uma
ambi¢do de Tasso. Na tltima quinta-fei-
ra, numa reunido com FHC, peemedebls-
tas ¢ tucanos reafirmaram o compromis-
so feito em abril. O comando do Senado
seria do PMDB, provavelmente com Re-
nan Calheiros (AL), ¢ da Camara, com
um tucano proximo a Serra.

Quase

Antes de viajar para o Exterior, ja com
o crescimento de Serra consolidado, FHC
cometeu uma inconfidéncia. Disse a um
grupo de politicos que, dias antes das pes-
quisas registrarem o pulo do tucano, Serra
o procurou desanimado. Ele estaria admi-
tindo a hipotese de renuncm (0] PMDR foi

Aas da - BE |

tmba]ha.r uma saida pela csqucrda

0 HORARIO ELEITORAL 6RATUITO DO ARGE\RA

EU AMO O CIRO,
O GAROTINHO...

1 i

1 equipe do comité de Josée Serrz 1 Brasilia
sta desanimada. Os programas do tucano tem
tido uma boa avaliacao. mas os profissionais
| e s s S e e e 1
para divulgar Serra estdo ha dofs meses
sem ver a cor do dinheiro. Ou seja, sao oito
segundas-feiras sem salario.

LULINHA TA
NUMA NAICE...

PODICRE!

SE EU PERDER, VOU
PRA LUMIAR FAZER
ARTESANATO!

dos programas no
horario po\mco

TSE para TES
“Tribunal Eleito
do Serra’

- UEVIUU a Uil By

quer vinganga”, d:
coluna Fax Bras'ma B
B da ultima semana

.(edlpio ma), foi

B

el

il
.':!--------_!-.---_I..--------I‘

a vyl WU U G SELN SN G
estudante negro em Brasilia, usar o su ntivo com
conotagoes pejoralivas nao e de bom tom
Negritude, para o mavimento negro, € sindnimo
de orgulho. Nao e usado como adjetivo.

o goksin e

C

r
-
STl Y.

Por Luiz CLAUDIO CUNHA E WEILLER DiINIZ
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ANEXO P - ACUSTICO LULA
Fonte: [sem titulo]. Folha de S.Paulo, Sdo Paulo, 18 set. 2002. Caderno Geral, p. A2, charge.
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ANEXO Q - PAZ E AMOR
Fonte: PAZ e amor. Folha de S.Paulo, Sdo Paulo, 18 set. 2002. Caderno Geral, p. A2,

editorial.
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ANEXO R — O PT ESTA PREPARADO PARA A PRESIDENCIA?
Fonte: O PT esta preparado para a presidéncia? Veja, Sdo Paulo, 25 set. 2002, capa.

CRISTAOS novos do capitalismo. Veja, Sao Paulo, 25 set. 2002, p. 38-45, reportagem.

www.veja.com.br

"0 PT.ESTA PREPARADO
PARAA PRESIDENCIA"
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Recém-convertidos a disciplina
fiscal e a economia de mercado,
Lula e o PT querem governar

o Brasii. As pesquisas

mostram que eles nao estao
longe desse objetivo

democracia brasileira, a se fiar nas pesquisas de in-
tengio de voto, pode levar ao poder Luis Indcio Lula
da Silva, candidato a Presidéncia pelo Partido dos Tra-
balhadores. Com um fndice em torno de 40% nas pes-
quisas, Lula tem uma pequena chance estatistica de
ganhar no primeiro turno, caso supere a tendéncia de queda regis-
trada na (iltima sexta-feira e volte a crescer. Mas sua presenga no
segundo turno estd praticamente assegurada, salyr =

“ mou o lugar do cearense como alvo do tiroteio eleitoral. Sua com-

peténcia estd sendo questionada nos programas eleitorais do tu-
cano José Serra, para quem o Lula sorridente e flexivel da tele-
visdo ndo passa de uma invengdo de marketing.

E cada vez menor o niimero de pessoas que duvidam dos com-
promissos democrticos do Partido dos Trabalhadores e de seu
candidato 4 Presidéncia. A maneira inequivoca com que Lula se
comprometeu durante a campanha a manter intocados os funda-
mentos da estabilidade econémica também convenceu boa par-
te do eleitorado, conforme mostram as pesquisas de intengdo de
voto. Lula € aplaudido nos encontros com banq

todas as escolhas
rante esses 0ito anos, as institui¢des brasileiras evo
to. E impossivel imaginar hoje uma volta ao
padrdio primitivo da ingeréncia absoluta do
Estado na economia como ocorreu durante 0
regime militar ou mesmo na redemocratiza-
¢do do periodo José Sarney. Os militares in-
vestiram dinheiro do contribuinte em proje-
tos fantasiosos. como a colonizagio forcada
e irresponsdvel da Amazénia ou a posse da
tecnologia nuclear que poderia transformar
o Brasil numa poténcia bélica. José Sarney
promoveu o truculento e desastroso congela-
mento de pregos do Plano Cruzado, seguido

38 25 de setembro, 2002 veja
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DO CAPITALISMO




i

da prisdo de empresdrios e da falta de
produtos nos supermercados. Nada
disso € sequer imagindvel no Brasil
atual, um pais que, com todos os seus
males, pratica as regras econdmicas
universais incontorndveis no mundo
globalizado. Nesse ambiente, tornou-
se miniscula a margem de manobra
de um presidente de qualquer partido
disposto a engatar uma marcha a ré
institucional no pais.

O aue boa payte da opipido piiblica

dog,adia sui-2r € como o PT. aue durante

vinte anos se preparou para a constru-
¢do do socialismo, vai se sair agora
diante do desafio de governar de acor-
do com os padrdes capitalistas que se
compromete a seguir. E uma questio
mais complexa do que parece. Exige
aprendizado, alteragdo de paradigmas
mentais e a recusa de toda a agenda
ideol6gica que o PT seguiu desde sua
criagdo, hd pouco mais de vinte anos. A
pergunta € se o partido estd mesmo dis-
posto a enterrar sua cartilha histérica
para administrar um pais como o Bra-
sil — o que € bem diferente do que se
sair bem em administragdes municipais
e até estaduais. “Lula ndo € mais a ove-
Iha negra das eleigbes presidenciais
passadas”, diz Graham Stock. estrate-

gista-chefe para a América
Latina do banco americano
JP Morgan. Segundo Stock,
os desafios atuais para um
eventual governo petista sdo
de trés tipos. Primeiro: ain-
da existem dividas sobre
certos aspectos da politica
econdmica do PT. Segundo:
nao se conhecem os nomes
dos integrantes de sua equi-
pe econdmica. Terceiro: ndo

se sabe qual serd a real in-
fluéncia no futuro governo
dos militantes radicais do
partido.

“O PT vai precisar su-
perar o obstdculo de des-
crenga do mercado no cur- £
to prazo, mas depois existe
uma probabilidade razodvel
de que faga um governo
correto do ponto de vista macroecono-
mico”, diz Sérgio Werlang, ex-diretor
do Banco Central, hoje diretor do Ban-
co ltad e professor da Fundagio Getu-
lio Vargas. Tradugdo: num eventual go-
verno petista, haveria um periodo de
adaptagdo, uma fase dificil, marcada
por um certo desencontro administra-
tivo. “O PT, se eleito, terd de passar

FINAMOLIESAE

AS CHANCES DE LULA FAZER UM BOM GOVERNO

Sérgio Werlang, F’T’ “I\'

e

fiscal, o respeito aos contratos, 0
cambio flutuante e a politica de metas
de inflagao, pontos cruciais para um
bom desempenho. Mas para isso
tera de superar um obstaculo:

a expectativa do mercado. O essencial,
no curto prazo, € determinar, logo
apos a confirmagao das urnas, a
composicéo do Banco Central.

£ preciso que sejam pessoas vistas
como capazes de assumir a tarefa. 39

40 25 de setembro, 2002 veja

Luciano Coutinhn

qualidades e uma delas é que ele sabe
que nio sabe tudo. Por isso, aprendeu a
ouvir e aceitar criticas, ao contrario de
outros politicos com formacao

isso com a base social e
deixou de acreditar que para governar €
preciso derrotar certos setores da

setores. Lula é um bom negociador. %9

por uma prova de fogo”, diz Carlos
Langoni, diretor do Centro de Econo-
mia Mundial da Fundagdo Genilio Var-
gas e ex-presidente do Banco Central.
“As expectativas negativas que se cria-
ram em torno do partido sdo uma
ameaca no curto prazo. A taxa de ris-
co pode disparar. Lula precisaria agir
ripido, construindo uma ponte de cre-

Economistas dizem quais seriam os

tar despesas, e trata-se de um partido
que certamente sofrera enormes pres-
ses por maiores gastos sociais. Tera
problemas também para mexer na pre-
vidéncia privada. E o mais importante
& entender que em nenhum lugar do
mundo a social-democracia conseguiu
criar a dinamica do crescimento.
Tanto que o que se tem hoje é

o predominio da liberal-democracia
na Europa e nos Estados Unidos. 99
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dibilidade que o ajudasse a superar os
problemas dos primeiros meses.”

Um segundo problema seriam as ex-
pectativas que o PT desperfou em seu
eleitorado. Esperam os que votam no
PT que, se ganhar, o partido execute
uma politica inédita de beneficios so-
ciais. Os funciondrios piiblicos, que sdo
a base mais forte do partido desde que

de filiados da agremiagio,
aguardam uma compensa-
¢do pela politica salarial rigi-
da em que vém sendo man-
tidos pelo governo FHC. Co-
mo poderd cortar despesas

ra reduzir o buraco da Previdéncia pu-
blica, de longe o principal item no dé-
ficit das contas governamentais. Terd
forca e disposicio para contrariar suas
bases? Dificilmente tomard um cami-
nho tdo traumtico para suas tradigdes.

Sdo desafios que, embora contor-
nados durante a campanha. vio aflo-
rar numa eventual administragdo pe-

tista. Durante os iltimos meses, Luis
Indcio Lula da Silva foi muito firme
na defini¢éio de suas posigdes. Ex-ope-
ririo, ex-lider sindical, a principal fi-
gura de um partido fundado com orien-
tagdo socialista, Lula ndio hesitou em
rever, ponto por ponto, vrios itens es-
senciais de sua cartilha ideoldgica.
Prometeu pagar a divida externa, cum-
prir metas do FMI, manter as privati-

entdo candidato Fernando Henrique,
de ser apoiado pela Febraban, a entida-
de que representa os banqueiros e que
Lula considerava um dos setores mais
retrégrados da sociedade brasileira.
Agora, 0 mesmo Lula reuniu-se com

um partido submetido aesse  os banqueiros da Febraban — foi elo-
tipo de pressoes? O PT tal-  giado e saiu elogiando. O professor
vez seja o grupo politico Guido Mantega, guru econémico de
com maior credibilidade pa-  Lula, est chefiando uma comissio que

retine petistas e técnicos da Febraban
para estudar a transi¢do do governo
FHC para uma eventual administracdo
barbuda. Lula também esteve festiva-
mente na Fiesp, entidade que retine a
elite industrial de Sdo Paulo. Sio ini-
meros 0s exemplos em que o candida-
to e seu partido dio sinais de que es-
tao se flexibilizando, amadurecendo,

indes desafios de uma eventual administracdo petista

Mailson da Nobrega,
(7] -!'jﬂ
constltoria | T4

¢ O PT pode fazer
um bom governo,
P'I'Nioadloqueopaﬁdoemja porquetemunfocognndenas i
| preparado para lidar com as questoes  exportacoes e uma atencdo especial
ao mstitucional.Sefa!har fundmentalsdaecommia,m as demandas sociais. Mas depende £

jesastroso. Lula tera dois grand

Raul Velloso, W"

Carlos Langoni,

do Centro

CILU LU Lemeiels LU DOUE Jdibpdial. I'o | S50 3=
espenromq.levun.Teridefazer Lula precisa agir rapido. Tem de £3
um acordo com o atual governo para  construir uma ponte de credibilidade ? :
‘tomar as primeiras medidas ainda xoajudeampemospmblemas H
antesdaposse. 99 primeiros meses. 93 5
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ClCa nmpecavel, Lula weing cipresias
do seu antigo carisma e sua afabilida-
de e civilidade recém-adquiridas a uma
gigantesca encenacdo. E possivel, mas
ndo € provdvel. A mudanga de Lula
pode ser tardia, porém suas razoes pa-

Estd comprometendo nesta elei¢io e
nesta fase de sua vida toda a biogra-
fia positiva que conseguiu escrever.
Mas também € um erro imaginar que

como 1 demonstracac final'degue'e

PT renegou integralmente suas con-

ds I"\l‘ S0 58

campanhni, an

para a raia central da piscina 1deolo
gicd comegou em 1943, iNaquele ano,
a dupla formada por Lula e pelo depu-

tado federal José Dici™

I

Zeram ao Mesmo tempo sua mais ou-
sada aposta pessoal. Comegaram ali a
demolir a imagem de radicalismo que
sempre os definiu junto ao eleitorado
e is bases do PT.

A idéia era tornar Lula um candi-
dato capaz de atrair mais que os 30%
de fiéis seguidores que ele sempre con-
segue nas eleicdes — um patamar bom
para passar do primeiro turno, mas in-
suficiente para vencer o pleito. S6 com
uma roupagem moderada. calculava
Dirceu, Lula poderia se vender fora dos
bolsdes sinceros mas radicais do es-
querdismo. Dirceu foi sendo reeleito
presidente do PT nas elei¢des bianuais.

42 25 de setembro, 2002  veja
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A proposta dos radi-
cais em 1999 de ini-
ciar uma campanha na-
cional sob o slogan
“Fora FHC" foi derro-

R
significante”, avaliou Lula recentemen-
te a um grupo de amigos. Com peque-
nas variagdes semanticas, sabe-se que
Dirceu assina embaixo dessa avaliagdo.

Sob o calor da atual campanha,
com a rampa do Palédcio do Planalto
se aproximando no horizonte como
nunca esteve, o PT agora decide pri-
meiro e se reline depois. O partido, que
se notabilizou pelo assembleismo, de

“repente parece confiar cegamente na
aposta de Lula e Dirceu. Hd um clima
de “agora ou nunca” no PT e na enor-
me ala de simpatizantes. A idéia € ndo
atrapalhar Lula em sua manobra deli-
cada para convencer o eleitorado de
que ele pode fazer um governo vidvel.
Isso explica em boa parte o sumigo do
MST, embora os latifindios continuem
do mesmo tamanho e a injusti¢a no
campo seja a mesma do ano passado.
E explica o siléncio da CUT mesmo
diante da maior taxa de desemprego
da histéria recente do Brasil.

O PT tem uma corrente mais pro-
xima da social-democracia, represen-
tada por politicos como o ex-governa-
dor do Distrito Federal Cristovam
Buarque, o deputado José Genoino,
candidato ao governo de Sao Paulo, ou
o senador paulista Eduardo Suplicy.
Na outra ponta estd o batalhdo de ra-
dicais revoluciondrios que compde
mais ou menos uma terga parte das for-
gas petistas. Ao lado do Movimento
dos Sem-Terra (MST), essa ala radi-

petaculosas invasoes de ter-
ra estdo em estado de hi-
bernagdo. Se o petista ga-
nhar a Presidéncia, esse
bloco vai se mover nova-
mente em busca de uma fa-

tia de poder no novo arranjo governa-
mental. Serd dificil para Lula conven-
cer esse segmento revoluciondrio de
que as leis da estabilidade e do mer-
cado precisam ser levadas a sério. Mais

Tl = e

Trés meses de campanha modera-
da anulam duas décadas de historia?
A indagacdo se coloca porque, embo-
ra a campanha de televisio nio dé con-
ta disso, o PT sempre foi o partido
“contra isso tudo que estd ai”", Hd trés
anos, no congresso nacional de 1999,
dez anos depois da queda do Muro de
Berlim, o PT reafirmou sua crenga no
socialismo. No ano seguinte, em maio,
Lula dizia que o PT estava “mais so-
cialista do que nunca”, Até ser revisto,
em junho. ou seja, trés meses atrds. 0
programa do partido prometia a rup-
tura do modelo econdmico, renegava
qualquer acordo com o FMI e pregava
a suspensdo das privatizagdes e a re-
visdio das vendas de estatais jd feitas.
O mesmo documento mantinha um
perturbador siléncio sobre a manuten-
¢do da estabilidade monetdria e da dis-
ciplina fiscal, conquistas duras e pre-
ciosas da sociedade brasileira na dé-
cada que passou.

O Lula da campanha fez tudo pa-
ra apagar o Lula da histéria recente.
“0 mundo e o Brasil mudaram. O PT
¢ eu mudamos”, repete ele. Lula sa-
cramentou o acordo do governo com
o FMI, comprometeu-se com a esta-
bilidade e com a diminuigdo dos gas-
tos piiblicos e até mesmo elogiou a
politica desenvolvimentista da ditadu-
ra militar. Nos tltimos dias, ele con-
tentou platéias de grandes empresd-
rios e pecuari _

bém tentam sempre 1r ate onde 0 po-
vo estd. Quando as pesquisas mostra-
ram o apelo eleitoral de um anti-Lula,
o préprio Luis Indcio passou a se apre-
sentar como o anti-Lula. José Serra
também se oferece aos eleitores ndo

vch” 25 de setembro, 2002 43
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com o Movimento dos Sem Terra.”

m%wmx BsiDios

“0 que me surpreende € o governo dar
1 hilkia da dalarac anc ucinairac auanda

ﬁnrmmammam
mmthﬂaaoniﬂo.im

Ligas Camponesas, ha trinta anos, e agora,

“Temos um compromisso com o

adoinﬂa;io.“
# Junho de 2002

'lbﬂasidobmseddemis,a

"otorgcdemlhunmmdu-
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ta que €, mas como a nega-
( quemoomndaa

pnmei anumarxlsta Ay

o e e

de trincar a estrutura
interna do candidato e do

partido.
A ctipula petista susten-
‘1a que se encontra contido

cais que ainda permanece
no PT. Eles seriam pacifica-
dos com cargos secunddrios
num eventual governo Lu-
la. Pela avaliagdo dos lide- |
res, 0 PT e Luis Indcio se

nﬂgmgiopmoceuuo Para eles, o

Dmsexcmplossaoomo Dutra
no Rio Grande do Sul, e Zeca do PT,
em Mato Grosso do Sul. O primeiro
botou no secretariado a fina flor do
cOrporativisSmo e arrematou a asses-
soria com um delegado do Movimen-
to dos Sem-Terra instalado na Secre-
taria da Agricultura. O resultado con-
sistiu numa catdstrofe que foi
da dos investimentos que a I

mewaléofawdeoPTtermmdo f‘.
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res do jogo do bicho. Oli-
vio foi tao sectariamente
petista que nem mesmo o PT agiien-
tou, Ele acabou perdendo nas prévias
do partido, para Tarso Genro, ex-pre-
feito de Porto Alegre, o direito de dis-
pritazontea ele ica0

a de 1998, mas jd na se-
gunda fase partia para a negociacgio,
trocando apoios por compromissos.
Com um grupo de empresdrios, che-
gou a assinar um documento compro-
metendo-se a fazer nomeagdes de in-
teresse desses patrocinadores. Na sua

S s0lida chance de reelei-

¢do, mesmo tendo distri-
buido empregos entre parentes e en-
frentando acusagdes até de cunho cri-
minal na campanha eleitoral.

0O modelo se

repete em Sdo Paulo,

to, na companhia de um bloco conside-
ravel de militantes. Marta Suplicy. ao
contrdrio, vem fazendo a chamada ad-
ministragao petista light, que em plena
véspera de eleigdo retoma obras aban-
donadas pelo ex-prefeito Celso Pitta,

ses embates lem vencido a comrente mais
moderada. E com base nessas vitdrias
internas contra o radicalismo que Lula
se apresenta ao eleitor brasileiro como
um politico moderado.

Essas questdes sdo as que se colo-

xXimo & soma das obtidas pelos trés con-
correntes. A partir de agora, o tema do
preparo petista para a Presidéncia serd
uma das perguntas centrais que os elei-
tores fardo nesta fase final de campa-
nha, antes de decidir a quem entregario
o comando do pais. [ ]
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ANEXO S - EU MUDEI. O BRASIL TAMBEM.
Fonte: EU mudei. O Brasil também. Veja, Séo Paulo, 25 set. 2002, p. 88-89, entrevista.

“Em cada embaixada

O candidato do PLefarma.anug..

a imagem moderada da TV €

a real & que a carranca ao' passado’ -
¢ que era postica. Nesta entrevista,
Lula diz que sonha ser

lembrado como o presidente

que devolveu a auto-estima

aos brasileiros.

Veja — Muita gente ndo acredita que a amenizagdo
de seu discurso corresponda a transformagdo de
uas_conv. is profunc ‘

patrio como eu fazia. Estd todo mundo mais orga-
nizado, mais maduro: a classe operdria, a classe em-
presarial, o movimento social. Com o PT ¢ a mes-
ma coisa. O partido vem amadurecendo ano apos
ano. Vocé acha que seu pai trata os netos dele me-
lhor do que tratava os filhos porque ele ndo gostava

Veja — Os eleitores querem saber onde comega o
marqueteiro Duda Mendonga e termina o Lula em
sua figura mansa que aparece na propaganda
eleitoral.

Lula — O grande mérito do Duda Mendonga foi
mostrar o Lula como realmente o Lula €. O Lula
carrancudo e bravo era uma invengdo nossa, minha
e da cipula do PT. A gente achava que tinha de ser
assim. Depois de 22 anos, o Duda foi o primeiro su-
jeito a nos dizer: é preciso colocar a familia do Lu-
la na televisdo, mostrar que ele € casado, tem mu-
Ther e filho, conta piada, brinca.

“EU MUDEL O

Veja — O PT sempre se prepa-
rou para implantar o socialis-
mo no Brasil e agora se propoe
a aperfeigoar o capitalismo. Es-
sa é uma defini¢do correta do
que estd acontecendo?

Lula — A discussiio ndo € mais
essa. O que nds estamos discu-
tindo é um programa concreto,
a longo prazo. Q) Brasil deixou
de ser P]Ll[]L‘i'_!dl“. As pessoas s6

véem o mandato diante delas e,

serei a linica pessoa capaz de
garantir uma reforma agrdria
trangiiila, sem que seja preciso
ter nenhuma ocupagio de terra,
nenhuma violéncia.

Veja — Os radicais do PT, al-
guns velhos e fiéis companhei-
ros, tiveram de ficar no meio do
caminho e hofe ndo ténr Vo no
partido. Doeu isso, ficou algeu-

ma amargura?

por causa disso, ndo conseguem | Lula — Na luta de um povo, de |
concretizar um projeto. NGs es- | um partido politico. hd sempre ]

tamos propondo retomar o Bri-
sil planejado.

Veja — O senhor andou elo-
aiande as aovernos militares. E
o senso de planejamento deles
que o senhor admira?

Lula — Eu ndo estava defen-
dendo os militares. Eu estava
constatando um fato histérico.
Os militares tinham os planos

de constatar o 1ato Nistol 0 U
que, ness¢ momento, houve
crescimento da economia no

Brasil.

Veja — Os militantes de esquer-

Lula — Nio. Hd momentos em
que vocé ganha condigdes de
brigar ¢ hd momentos em que
vocé tem de recuar. No mundo
inteiro, toda vez que ocorre
uma crise econémica, hd um re-
fluxo. Quem estd dentro da fi-
brica ndo quer brigar muito
porque tem medo de perder o
emprego, e quem estd fora ndo
tem como brigar, A questdo do
MST ¢ simples. Tenho dito que

aqueles que 1o TUNSEEAeNT Sus
bir todos os degraus. Ou porque
ndo concordam com o caminho
que vocé estd seguindo ou por-
L]lIC !'C\L?l\L‘I‘J parar no mew
No PT existiam pessoas que
funcionavam como se fossem
uma facgdo. Quando nés regu-
[, RIS
das tendéncias dentro do PT,
resolvemos esse problema. A

pyact) RDEESOAS

oracay. P

tese majoritdria.

Veja — O senhor diz que num
eventual governo do PT tudo
serd negocigdo discutido_ gue

eu tenha feito em poucos meses
debates com empresdrios dos
mais diferentes setores ¢ hd oito
anos eles ndo tenham sido cha-
mados para conversar absoluta-
mente nada, com ninguém, no
governo. Nem com ministro
nem com partido. Ji estamos
dialogando com os empresdrios
da inddstria de base, com os
banqueiros na Febraban, com
todo mundo, de modo que, se a

] T P SV N TR I T A
88 25 de setembro, 2002 veja




gente ganhar a eleicdo, antes
mesmo da posse a gente jd tem
um rumo para cada setor.

Veja — O senhor diz ser o can-
didato mais preparado para
exercer a Pms:dénm Quais as
qualidades, g,

de fazer um pacto social neste
pais, de recolocar o Brasil no
caminho do crescimento.

Veia — E bom avisar o merca-
do, nao?
Lula — Veja. 0 mercado € co-
mo o virus da gripe. Ele s6 pe-
ga quando as pessoas estdo fra-
gilizadas, SC @ Covnvinia Sld
fragilizada, dependente de ca-
pital externo para pagar suas
contas, o capital tem muita for-
¢a. Mas, se a economia estiver
crescendo e estiver solida, esti-
ver recuperando sua capacida-
de produtiva. 0 mercado espe-
culativo perde forga. Eu disse

na Febraban que ncnhum puu\

as grandes negociagdes que o
Brasil precisa fazer para me-
lhorar de qualidade, para recu-
perar a auto-estima.

Veja — Como presidente, que
for¢a moral o senhor teria para

povo brasileiro, justamente por-
que estudaram e agora guerem

que 0s oulros se lixem.

Veja — O senhor ¢ um pai que
cobra desempenho escolar de
seus filhos!

Lula — Eu ndo cobro ue
nao estou em casa nunca.
Marisa que faz esse papel.

Veja — Nao falar . cquas es-
trangeiras ndo arrapatharia a
representagdo que o senhor te-
rd de fazer do Brasil ld fora?
Lula — Fernando Henrique

Cardoso talvez seja, de todos os

presidentes da histéria do Bra-

sil, o que teve melhor imagem
no exterior. Mas nds ndo ganha-
mos nada com isso. Os Estados

Unidos nio cederam um milési-

mo nas tarifas 5

geiro. E defender os interesses
do pais. Além disso, a diploma-
cia mundial exige que cada pre-
slclentefaleemsumpréprmlin~

Ronl fol
nrimeiro-
ministro da
Alemanha sem
saber falar
inglés. Essas | nessa 16gica awal. vai chegar §

urti ara em que vOCE Nao Varpa- |
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cada embaixada vai ter um
“mascate”. Nossos embaixado-
res vio tratar de ajudar o Brasil
‘a aumentar sua parcela no co-

Veja — O senhor fala muito em
Estadaforfe&ngromw.m
algwmmpémﬁ:mmm
demnmfedepnpos? CrRs

Veja — Os radicais do PT, qi
sao cerca de 20% a 30% do §
partido. defendem o calote da §
divida. Numa situagdo compli-
cada de governo, o senhor §
consideraria. apossibilidade
de atendé-los e ndo pagar par-
te da divida?

Lula — Se o Brasil continuar

Cﬂ'i]raﬂﬁas Sa[) gar por querer ou deixar de que- .!
A rer. Nio val pagar por ndo ter §
0‘53“ {]e dinheiro para pagar. Fizemos §
_ﬂ'[elﬂgmcl uma carta em junho em que a | g

atrasado”

sumimos o compromisso de
honrar todos os contratos do §
pais. Eu sou do tempo em que §
contrato se fazia com fio de bi- §
gode, era a palavra que valia. O § :
fa{odzol’l‘m?ﬂ%w%dc e

- L
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ANEXO T - IBOPE: LULA PODE VENCER NO PRIMEIRO TURNO

Fonte: IBOPE: Lula pode vencer no primeiro turno. O Estado de S.Paulo, Sdo Paulo, 25 set.

2002, capa.

LULA fara convites a tucanos. O Estado de S.Paulo, Sdo Paulo, 25 set. 2002. Caderno Geral,

p. A6-A7, entrevista.
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ANEXO U — NAO VAMOS ACEITAR QUE SE FACA TERRORISMO ECONOMICO
Fonte: NAO vamos aceitar que se faca terrorismo econémico. Istoé, S&o Paulo, 2 out. 2002,
capa.

NEGOCIAR e negociar. Istoe, Sdo Paulo, 2 out. 2002, p. 43-51, entrevista.

PAZ, amor e humor em casa e na campanha. Istoé, Sdo Paulo, 2 out. 2002, p. 52-58, ensaio
fotografico.

USC - BIBLIOTECA CENTRAL "COR JESU™

arilia Péra
aos palcos.
com a filha
a Morena

s exemplares
10 enfrentar
eses da vida

NAO.VAMOS ACEITAR QUE
SE FACA TERRORISMO
ECONOMICO”

2 DE OUTUBRO/2002 N° 1722
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(Resolyt fazer uma campanha em
que, em vez de falar mal dosOutros, 3
falo bem de mim, bem doP1,
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NEGOCIAR

NEGOCIAR

Lula defende um governo plural, fala em pacto social e assegura
que a melhor maneira de enfrentar a Alca é brigar pelo Brasil

44 1STOE/1722-2/10/20088



lndcic va guanda de-
u ser candidato pela quarta vez a Pre-
gncia da Republica ndo queria ser a
o do Lula de 1989, de 1994 e
puco de 1998. O diferencial: apre-
mtar-se a sociedade com mais substin-
€OM um programa que pensasse o
#easil ndo apenas para 0s proximos qua-
D anos, mas para 15, talvez 20 anos a
Sente de seu tempo. Para comegar a cons-

ar 0s alicerces desse pais mais solido
# sonho de Lula e do PT é preciso mu-
0 modelo economico e devolver a
estima ao povo com agdes politicas
wtes a fim de por a Nagdo nos trilhos
@ crescimento, da geragdo de empregos

¢ da distnbineac de rendd, VSsime Derlo
de viver o sonho, Lula ndo quer saber de
ja ganhou. Trabalha voto a voto para che-
gar la. A 13 dias da eleigdo, esteve na
redacio de ISTOE para expor suas idé-
ias. O candidato ndo abre méo da fase
paz, amor e humor, incorporada ndo ape-
nas & campanha, mas a sua vida. Ele ndo
vai responder aos ataques dos adversé-
rios, seja de Serra, seja de Ciro ou de
Garotinho. O tom sobe quando Lula fala
das questdes que ameagam a soberania
nacional. Para ele, a Alca, do jeito que
estd, ndo ¢ uma politica de integragdo,

| mas de anexagdo. No lugar da guerra fria,

entra em cena a guerra comercial. E, para

BROE1722-2/10/2002

ENTREVISTA ===

FE NO POTENCIAL

Lula esta convencido de

dar a volta

1550, r';\_"__'_'j-;.\' Crar uma secretaria de
comércio exterior. Cada embaixador se
transformara num mascate, para vender
ao mundo o que o Pais tem de melhor.
O dialogo serd marca registrada. “So-
mos capazes de fazer o grande pacto
social que o Brasil precisa.” O governo,
defende Lula, tem que conversar com
os setores organizados da sociedade
para, inclusive, se livrar da dependéncia
do capital especulativo. “Queremos aca-

| bar com essa historia de sermos um pais

| de economia capitalista onde o capital &
proibido para quem queira toma-lo em-
prestado, seja para giro ou para com-
| prar uma simples geladeira.”

45
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ISTOE — O que fazer para tirar o
Pais do caos social?

Luiz Indcio Lula da Silva — Preci-
samos ter claro que o nimero de mi-
seraveis no Brasil ndo pode conti-
nuar a crescer. Hoje, temos 43 mi-
lhdes de brasileiros que ndo conso-
mem as calorias e as proteinas neces-
sarias. Estdo a um passo de cair num
processo de desagregagdo e degrada-
¢do. Nos queremos com o pro_;eto

espmrAquwﬁodad:smGiOde
renda e da politica social sdo os te-
mas principais, que permeiam todo o
nosso de governo.
E — O mercado comega a falar

no prego de um governo Lula. Que
tipo de relacionamento o sr. vai esta-
belecer com a banca internacional?

Lula — Estamos vivendo um mo-
mento de excepcionalidade no mun-
do. A crise ndo é apenas brasileira,
temos os americanos passando por
uma situagdo complicada. Por ou-
tro lado, os EUA agora tém um pre-
sidente que s6 pensa em guerra e
isso vai criando tensdo no mundo.
Logicamente causa mais intranqui-
lidade em paises emergentes, como
o Brasil. Espero que o presidente
Fernando Henrique afirme o com-
promisso que assumiu comigo de fa-
zer uma transi¢do democritica e a
partir de outubro chamar o candi-
dato vencedor para participar das
decisdes do governo. Isso pode dei-
Xar as coisas muito mais claras para
toda a sociedade e para aqueles que
sdo os investidores no Brasil. Do
ponto de vista tedrico, hé trés me-
ses ndo havia razdo para fuga de
capitais. Os titulos venceriam em
agosto, em setembro, em outubro,
em novembro. Portanto, no gover-

fra ndo implantou politica de sadd

no FHC, com (Pedro) Malan (Fazen-
da) e Arminio Fraga (Banco Central).
Se isso acontecesse a partir do dia 1°
de janeiro, iriam dizer: “Ah, foi por
conta do Lula.” FHC, como presiden-
te da Republica até o dia 31 de de-
zembro de 2002, tem a responsabili-
dade de manter a Nagdo sob tranqui-
lidade, inclusive quanto & especula-
¢do financeira. Somente eles podem
fazer isso. Ndo é porque faltam pou-
cos dias para a elewio que noés vamos
acestar que se. cne terronsmo preme-

mica acalmaria o mercado. O sr. con-
corda com isso?

Lula - Néo concordo. Isso poderia ser
a minha derrota, porque criaria uma fis-
sura interna desnecessaria. Vocé tem
pouco mais de 20 ministros e no mini-
mo 300 pensando que vdo ser (risos).
Seria uma irresponsabilidade total e ab-
soluta criar uma guerra intemna. E mais:
se isso fosse verdade, néo estaria acon-
tecendo agora esse problema com o do-
lar, porque o Arminio e o Malan vio
estar l4 até o dia 1° de janeiro.

ISTOE - 56 até I° de janeiro?

Lula - 86.

ISTOE - O que o governo Lula faria
assim que assumisse para trangiilizar
o0s investidores?

— Niéo acredito que esse mercado
vai estar nervoso no dia 1° de janeiro.
Sou otimista, quero trabalhar de forma
otimista. A partir da apuragdo do pro-
cesso eleitoral, as coisas vdo comegar a
se arrumar neste pais. Temos que re-
conquistar a credibilidade dos setores
produtivos e dos trabalhadores. Isso vocé
ndo tenha divida que é a primeira coisa
que eu vou fazer.

ISTOE - O sr. fala em pacto, mas as

BANINe ¢

Ministro do governo Lula

reformas propostas vdo contraria
resses do capital financeiro...
Lula — Vamos ser francos. Até n
nha casa, toda vez que eu q
uma coisa, nem todos os fil
partes iguais. As vezes, 0 peg
ra mais e tem um pouco mais.
governo ¢ o maior responsavel p

tas taxas de juros. Eu nunca acei
idéia de que € o mercado que,
taxa de juros, porque quem a
govemno. Ou seja: é o Brasil g
vender os seus titulos,

por categorias. Vamos reativar a
mia investindo, num primeiro
to, nas atividades que ndo precis
portar matéria-prima. A cons
vil € um exemplo forte disso.
dispostos a discutir com a a
um incentivo e uma polﬂ:lca
para agregar valor 4 maioria dos
tos que exportamos. E isso que mi
ga.mnua de que a gente vai ter ma
nheiro interno, sem precisar tan
nheiro especulativo. Ha ainda
gredientes que um pais pode oft
investidores estrangeiros, em vez de
vos publicos a pregos muito baratos ¢
juros altos: infra-estrutura, m?
qualificada e mercado. O que f:
o governo funcionando como uma &
pécie de indutor poderoso, niio apen
no planejamento, mas no incentivo a.
as coisas acontegam nacionalmente
gionalmente neste pais.

ISTOE - Ha setores no PT e nos pa
dos de sua alianga que defendem mes
das mais radicais, como moratoria.
sera a influéncia deles no seu gove,
Lula - Vocé acha que no governo
todo mundo pensa igual? Néo p
Esse é o grande feito do PT no B
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s, divergimos, mas vamos a
0 e aprovamos uma tese.

. - o babih g el
is alta competéncia.

ista. E eu respondi: “Sou tor- |
nico.” Do ponto de vista fi- |
sou muito mais socialista. Acho |
| riqueza do mundo tem que ser
sida de forma mais equinime para
edade. Vencendo, terei qua-
)$ para executar um programa pen-
 em fazer justica social, um mini-
e distribuigdo de renda.
JE — No Ministério da Fazenda e
anco Central pode ter gente que |
ja do PT? |
Eu pretendo diminuir o papel do |
0 da Fazenda. Pouca gente nes-
mandou tanto como o Malan.
em nods, porque a subserviéncia
enso de Washmgton foi total e
O Ministério do Planejamento

s para fazer orgamento. Serd
istério para pensar o Brasil glo-
regionalmente, setorialmente.
o da Fazenda ainda hoje é uma
o importante, € eu ndo vejo
s melhores do que os do PT.
‘cargos serdo do PT, outros nio.

ento para evitar que acelere
agdo no Sudeste e no Sul?

— Como mudar o modelo de de- |

anunciar todos 0s ministros de uma vez
Esses companheiros terdo que fazer uma
viagem comigo pelo Brasil. E impor-
tante que cada MInISiro consiga coilie-
cer as disparidades regionais, tanto do
nonto de vista eoonbmlco-soual quanto

plo. quero

S d 1 pel 1o do
mmdmﬂ- rlsu ‘Rpm'nh'hm on de aloum mi-

SA0 apenas COm Dase Numa estausuca,
que ¢ fria, ndo tem coragdo, sentimento.
Quero que eles conhegam o Brasil para
que, cada vez que tiverem de tomar uma
decisdo, saibam que estdo mexendo com
gente. Em oito anos, FHC fez duas reu-
nides ministeriais e duas de governos
de Estado, nenhuma para discutir de-
senvolvimento regional. E um governo
que nio discute o seu proprio pais.
ISTOE — O sr. vai criar um ministério
de agdo social?

Lula — Nenhuma precipitagdo. Execu-
¢do eu so quero falar depois de ganhar
as eleigdes. Ninguém vai sentar na ca-
deira antes. Ganhando, vamos discutir
internamente o que vai se criar de novo,

bate & fome neste pais toi o projeto do
leite do Sarney. FHC acabou com esse
projeto sem nenhuma explicagdo.
ISTOE - Houve dentincias de corrup-
¢do na época.

Lula — Mas era uma coisa que envolvia
15 mil entidades da sociedade civil. Se
vocé tem 15 mil institui¢des participan-
do de um programa e consegue detectar
0,5% dela praticando desvio, é quase
nada. Nos nunca devemos partir do pres-

.I 1722-2/10/2002
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suposto que a sociedade vai cometer
erros. E assim que nos precisamos
ter a nossa cabega funcionando para
poder dirigir bem este pais.

A, (INY.
Lula — ) Serra ndo implantou polit
. umia. O Serra mmplantou as cot-

sas gue o PT

Lula — O Congresso nunca foi proble-
ma para governo algum. Quando o
Congresso reage ¢ porque o Poder
Executivo, por falta de explicagdo para
a sociedade. Tala mal do IL":'I"\‘“"I'\I'

Nas temos que trabalhar com duas cer-

tezas: a de q Jdia 6 de outubro o

ponvoD brastleir

so Nacional e a car

ISTOFE — (3 v ndor v nada de hom 1. Parta

Lula — Comuo ¢ gue eu jn!ter gue

[agse 1 dus primuipas ISTOE i

CIgu U s orn O Ok v e | kb | e wadiied O i el

gada ao PT, a comegar pelo Davi Ca-

pistrano. O genérico foi um projeto

de lei do Eduardo Jorge. Fala-se tan-

ico, mas vocés sabiam que

o atende a 7% da po-
brasileira? E muito pouco.

| ISTOE - Mas ele foi premiado |

como o melhor ministro da Satide |

do mundo.

| Lula — Porque colocou em pratica
um programa de combate a Aids
que foi feito em Santos no gover-
no da Telma (de Souza). A satide
& uma coisa delicada, porque mexe
com a coisa mais fragil do ser hu-
mann Mandn a aenta actd dasn. |

(333

muitas vezes € tambeém uma agdo
humanitaria.

ISTOE — Quais sdo os partidos que
o PT pretende procurar para buscar
maioria no Congresso?

dos politicos do PT para ser o interlocu-
tor entre 0 Executivo e o Legislativo.
Sera quase uma coisa sistematizada: reu-
nides do governo, através do proprio pre-

sidente ou através de seu lider, com os |

lideres do Congresso. Isso para a gente

dndato [ss

Sl

ir se habituando a dialogar nao
em casos emergenciais.

ISTOE — Os atagues que o P!
fazendo agora nessa campanha

CRICr S T e

daas prd i U e
e muitas vezes descontentou o P
Lula — Ele ndo fez coalizdo. O
teve mais poder no governo FHC |
que se o proprio PFL tivesse elel
presidente. E diferente. O PT tem u
programa definido e o PT vai fazer

¢as com setores que queiram cump
aquele programa. Eu néo sei se serd com
o PFL. O PFL ndo esta no nosso espec-
tro de alianga politica, embora o pa
tenha bons técnicos.
ISTOE — José Sarney e ACM semp
foram criticados pelo PT. Hoje, es
prontos para votar na sua candidatura
Mudou o PT ou mudaram os dois?

Tmla — () mesmn estioma ane mnitas

mente, quando tudo 1nna um vies 10eos
16gico muito forte. O Sarney tinha como
candidata a filha dele. Ela ndo sendo
candidata, ele resolveu declarar apoio &
minha candidatura e eu aceitei. O que

48
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la gente gostaria era que eu ndo ti-
e aceitado e que o porcentual que o
sey tem de influéncia de voto fosse
s meus adversarios. Tudo o que
er ganhar de voto eu vou ganhar.
— Mas eles terdo participagao
0?

§a — Se eu ndo estou nem indicando
s ministros, por que vou discutir
pagdo no governo? Primeiro, va-
. ganhar as eleigdes. Nos iremos
tar o melhor govemno que este pais
=l (TR v T e T e T
into politico. Serd um governo que
Xard muitos surpresos com a quali-
de das pessoas que eu vou colocar l4.
OE — Qual vai ser a sua politica
%2 0 saldrio minimo?

la — Estou propondo criar as condi-

rio minimo em quatro anos. Nio ¢
5 e ndo vai pesar. Espero provar
0 salario minimo tem que ser visto
renda e ndn coma Fucta narana

L ne

Fseguinte. E por 1sso que estou con-
acido de que as prefeituras podem pa-
, estou convencido de que a Previ-
icia pode pagar, na medida em que a
aie recupere concomitantemente o tra-
ho formal neste pais.
TOE - O presidente que assumir vai
tar uma negociagdo sobre a Alca.
serd a sua posigdo?
— Eu defendo uma politica de li-
mércio com todos os paises do
do, desde que haja uma certa igual-
| participagdo desses paises. Nos
s de ter em conta que os EUA tém
a tecnoldgica, tém pratica-

‘para dobrar o poder aquisitivo do | vamos fazer valer também os

130 como custo, porque

£
lar ou carro impdftada)
1 i s

mente 80% do PIB da regido (o Brasil |
tem 6%) e tém ainda lutado por mais
hegemonia militar. A Alca, tal como
estd proposta, ndo ¢ uma politica de
integragdo, mas de anexagdo. Os EUA
aprovaram uma lei destinando USS 190
bilhdes de subsidios para seus produ-
tos agricolas, dificultando a entrada de
produtos brasileiros. Eles elevaram para
mais de 400 os chamados produtos con-
siderados sensiveis, ou seja, produtos
b 11 |11 12 1T LR 2 UL
B | - T T T THTTEY
maram para ndo permitir que os produ-
tos brasileiros entrem e querem come-
gar a negociar a Alca dia 15
de fevereiro? Nos ndo sere-
mos anexados. Vamos parti-
cipar das conversas, sim, e

o -

interes%ndﬂs
agricu nacion

mesa de negociagdo.
TOTOW A vnntadeda hewat

id€ da
nessa

Fiesp tem um estudo que mostra que o
Brasil vai ter muito prejuizo. Temos que
pensar no Brasil como um todo. Caso
contrario, vamos quebrar o pouco de in-
dustria nacional que resta e vamos que-
brar a nossa agricultura. Temos que ex-
portar produtos com valor agregado. E
isso que trara os dolares de que precisa-
mos para ndo termos que pedir dinheiro
emprestado ao FML

ISTOE - Com o avango dessa postura
belicista de Bush, como seu governo se
posicionard em negociagées com o go-
verno americano? Como se portard num
cendrio de guerra com o Iraque?

Lula — Primeiro, o ministro das Rela-
¢des Exteriores do governo Lula ndo ti-
rara o sapato nos EUA, em nenhum ae-
roporto! Segundo, o Brasil precisa se
respeitar na politica internacional. No
mundo da negociagdo, ninguém respei-
ta quem entra de cabeca baixa. Vamos
ter uma politica de comércio exterior
ativa, de preferéncia democratica, com
todos os paises, sem discriminar nin-
guém, sobretudo com os EUA, mas o
=102 £ 11Tl T

[THITINE

para os militares e para as dreas de
fronteiras?

mico ou militar. O correto é ter as trés
frentes, como tém os EUA. O Brasil
estd sem nenhuma. Nés ficamos fragi-
lizados. Sou um pacifista de nascenga.
Agora, isso ndo significa que a gente
tenha que estar desmontando as Forgas
Armadas. Um dia vocé pode precisar
delas. O Brasil assinou o Tratado de
Nao-proliferagdo de Armas Nucleares
imaginando que os EUA fossem cum-
prir com sua parte: desativar o que tém
e ndo atacar paises que ndo tém armas

que vamos estar proibidos e eles ndo?

Eu vou ficar com uma rosa na mio

49
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para enfrentar as armas deles? O Bra-
sil tem que exigir que se respeitem
os tratados por nos assinados. O pro-
prio FHC tem feito reunides com ou-
tros governos querendo rediscutir o
acordo. O nosso pais ndo é uma re-
publiqueta qualquer, é uma nagdo
grande. Eu quero ser para o povo bra-
sileiro como eles sdo para o povo
deles: quero primeiro pensar no Bra-
sil, segundo pensar no Brasil, tercei-
ro pensar no Brasil! Sou favordvel a
que ndo se tenha arma nuclear. Mas
entre a minha utopia de um mundo
desarmado e a ganfincia e a prepo-
téncia militar de outros, temos que
NOS precaver.

ISTOE - Todos os candidatos pro-
vigiar eira para evitar
gas entrem e equi-
policia. Qual o pulo-
mm‘ar 0 omdrio de vio-

Lula - Para isto ndo existe pulo-
do-gato. O Estado brasileiro ndo es-
tava preparado para enfrentar o tipo
de violéncia que temos hoje. O nar-
cotrifico e o crime organizado vi-
raram verdadeiras industrias multi-
nacionais. O crime organizado tem

licia que seja mais prev

cm que este

cia, criando uma secretaria ligada
ao Ministério da Justica.

ISTOE - Seu adversdrio José Serra
insiste em desafid-lo, dizendo que o

ptes:deme
ISTOE — Com que projegées o sr.

bragos no Poder Judiciario. no Con-
2R3 e dindusiiia, o LXterior e
na policia. Precisamos ter uma po- | Lula - Anm:hapnmdade épmrm
entiva e ela | dia s

limero_de empregos gg.o o proe

Lula — Néo trabalhamos com projegdo.
Néo quero fazer o que fez FHC, que
prometeu criar oito milhdes de empre-
gos em 1998, e o saldo no final do
mandato dele sdo 12 milhdes de de-
sempregados. Eu quero reativar a eco-
nomia, a agricultura, a construgdo civil
e, com isso, gerar empregos. Ja fiquei
desempregado 11 meses e sei 0 que o

desemprego causa na cabega das pes-

soas, sei 0 que causa na estrutura fami- |

liar. O povo brasileiro ndo quer esmo-
la, ele quer trabalhar e viver a custa do
seu saldrio.

ISTOE — Hd um acordo entre o sr. e
FHC para aprovar o foro privilegiado
para ex-autoridades, ja que o presiden-
te enfrenta 200 processos de primeira
instancia?

Lula - Se alguém fez um acordo por
mim, falta me dizer. Eu ndo tenho essa
conversa com o FHC. Se jé ha proces-
s0s, ndo é o presidente que vai conse-

Alca, tal como esta, nao é uma

guir dificultar o andamento deles. Se eu
ganhar as eleigdes, a partir do dia 1° de
janeiro ndo terei tempo de ficar futu-
cando a vida de quem quer que seja. S6
tenho quatro anos de mandato e vou de-
dicar 365 dias por ano para pensar no
futuro, ver o que vou fazer e ndo ficar
mexendo nas feridas do pagsado.
ISTOE — Nem nas

|1|| PDOT(

certo, ndo tem nada, ¢ mais um que nao
deucerw.Mas,seédoPT,ase:dgén-
cias sdo muito maiores. Portanto sei o

— A telefonia ja estd batendo na
porta do governo para sair do verme-
lho. O sr. é favoravel a um socorro a
esse setor?

e 0 tempo é curto e

Lula - O Brasil ndo tem dinheiro
socorrer ninguém. O Brasil prec
socorrido. Se temos um proble
renciamento nas agéncias de
precisamos rediscutir o pro
remos abertos a negociar com
que seja, a rever coisas que preci
ser revistas, mas ndo dé para um Es
que ndo tem dinheiro tirar do poucs: 3=
tem para ajudar grandes grupos econé
micos que podem trazer dinheiro de fos
e aplicar aqui no Brasil. Alids, gostans
mos que fosse cumprida a intengdo das
privatizagdes, que 0s componentes {u
sem produzidos dentro do Brasil §
gerar empregos para o povo b
ISTOE - Em relagio ao dia
fala-se em fuga de capitais...
Lula - Néo acredito nisso. O proble
¢ o seguinte: em cada campanha se.
venta um tema. Em 1989, eram os &
presérios que iam fugir. A fuga 2
tais sO estd na moda hoje por causa

vulnerabilidade da economia bra
ou seja: um governo que ha oito
néo fez crescer a economia, que
dinou todos os seus interesses ao dinh
ro facil, sem levar em conta que 0 q
da dimensdo de nagdo a um pais é §
capacidade prodnuva,defortalec el
do mercado interno. Tenho conversad

po, e eles ndo ficam com essa estup

mentavelmente, a equipe economica su
bordinou o Brasil a isso. :

ISTOE - Como serd a reforma agrari
no governo do PT?

lSTOE - Par que9
Lula - Porque nés vamos negocia-la
O Brasil tem 90 milhdes de hectare
de terras ociosas, boas para a prod

ISTOE/1722-2/10/2008
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Jamos ter que comegar a discu-
‘assentamentos e vamos fazer da
correta. Na basta assentar no-
oas. E preciso cuidar dos qua-
! milhdes de pequenos pro-

10s que ja estdo trabalhando no
e ndo produzem porque nido
politica para o setor. A agricultu-
¢ um fator importante, tem sido o

S

] .
@'= Nio sei. O MST é autonomo.
o tem que pedir hce:?ﬁa ngra, nos |

i Eﬂl mw

oS WUisd>. Lu QUETO Teunir
a, a Contag, a CUT, o go-
pegarosmapesdoaza-

e boa.vootadade tndos, Fate, .,

de integragﬁo, mas de anexac

| pais tem lei, tem Constitui¢do e ela

serve para mim, se for eleito presi-
dente da Repiiblica, e serve para qual-

| quer outro brasileiro ou brasileira.

ISTOE - O candidato Serra estd cha-
mando o sr. para a briga faz tempo. O
sr. vai continuar paz e amor?

Lula — (risos) Vou. Sabe por qué? O José
Sem entrou na agua e ducobnu que nio

5 B T e T £

ettt n

mente e Com mais humor. Kesoivi sair
_candidato para provar que o PT esté mais

cra, e ver onde é que estd a gmmdeﬁla*mldasmﬁe' N | o, Cinos José Mangues (ISTOE Divweo), carta
¢ que estio esses trabalha- | de mim, bem do PT, das coisas que fize- | Guuio. Cévu Ciian, Ceve Pevirkd, CLtpio Cascanco,
fazer uma reforma civili- | mos pelo Pais. Eles que tratem de se de- it Swos )
eu espero é que haja efe- | fender, de defender o seu programa. No | v Mo Saus Fuo, Rawno Auves  Weusea Dive.

1itima. dehate. you estar. do.mesmo ieito:

carinhoso com todo mundo, nio vou bri-
gar com ninguém. Isso imita eles? Irrita.
Eles véo bater em mim? Vdo. Mas nio
tem problema.

ISTOE - O sr. espera baixaria?

Lula — Quanto mais tiver jogo rasteiro,
mais eu vou elevar o nivel. Vocé pode
ficar certo de que ndo tocarei em pro-
blema pessoal de nenhum ﬂd\ ersario. »\

minha divaral

VOU JOgar 10Td WM Teiagau ue auiizade |
que vem de 30 ou 40 anos para respon-

der bobagem. Quero fazer uma campa-
‘nha de alto nivel. E vou fazer. "

PARTICIPARAM DA ENTREVISTA: ANt CARVALHO, Aziz Fi-

Foros: Ricano Sruexerr. Proougio: Diecio pe Jesus

DE/1722-2/10/2002
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Paz, amor ¢ humor
em casa € na campanha

tempo para brincar com

n con vadd dentra de pagas

“Nunca estive tido bem na
vida”, diz. A data oficial

de seu nascimento € 6 de
outubro, dia do primeiro
turno da eleicdo, mas Lula
COmemMora mesmo o seu
aniversario em 27 de
outubro, dia do segundo
turno. Foi quando de fato
nasceu, segundo sua mae.
Lula é o sétimo dos oito
filhos de dona Euridice

e seu Aristides, ambos ja
falecidos. Foi exatamente
ha 50 anos que Lula deixou
a cidade de ‘anhuns,

em Pernambuco, com sete
anos, junto com a mae

e 0s irméos. A familia fugiu
da miséria no Nordeste num
caminhio pau-de-arara,
numa viagem que durou 13
dias, até chegar ao Guaruj4,
no litoral paulista,

onde 0 menino ajudava

no sustento da familia
vendendo amendoim,
tapioca e laranja nas ruas.




Ensaio Fotogrifico

RICARDO STUCKERT

Textos: Floréncia Costa
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Pai de cinco filhos (Lurian, Marcos, Fabio, Sandro e Luis Claudio),

avb de uma menina e dois meninos, entre eles Tiago, sete aos

{na foto, entre ele e a muther, Marisa), Lula ¢ um marido uedicado.

O ex-torneiro mecénico faz questdo de dividir as tarefas domésticas

com Marisa quando esta em seu apartamento em Sao Bernardo

do Campo, cidade onde comegou sua carreira sindical e politica.

“0 que eu mais gosto de fazer das farefas domésticas & lavar louca”)._
M‘Mﬁmﬁﬂnhabem, segundo os amigos. “Fago mmto
churrasco aqui”, diz, enquanto lava pratos na pia da churrasqueira

#m de vaidoso, Lula ¢ cuidadoso em tudo o que faz. Por isso
'smo nunca esquece de vestir o avental para desempenhar o papel
chef. Quando ndo estd em reunides do PT e em campanha

rua, Lula, na varanda de seu apartamento ou no sofé da sala }
~ ~  tdin'a chaenmna g esnmagao, mostra-se um nomem caseiro.

12 e8 =

ISTOE/1722-2/18
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O folego do candidato
petista ndo tem fim. Seus
assessores penam para

acompanhar o ritmo
frenético de Lula na
campanha, a qual se
noite e dia. Chamado pt
amigos de “astro de roe

. L
d (10 ANNEUI L

o senador mineiro Jose
Alencar (PL), Lula rela
contando piadas. No cor
de campanha, aproveita
para se colocar em
a leitura dos jornai
Exigente, Lula ndo ca
de cobrar resultados
de seus colaboradores.”
No escritorio de
distribuigdo de material
de campanha, brinca cos
os funciondrios, que a ca
dia estdo mais
sobrecarregados com
os pedidos feitos pela
internet, cerca de 200
por dia. “Vamos trabalk
mogada. Este ¢ o Partid
dos Trabalhadores”, diz

ISTOE/1722-2108
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as eleicbes
presidenciais d¢

Lula agora colk
os frutos de sua
vivéncia. O pet
Nunca na sua vi
esteve td0 perto
de chegar la.
Afinal, hi meses
se mantém num

pomfarthual
Loluunaye

antes do te
afirma caute

¢ 0 que ndo lhe.;
falta no intrin
jogo da politica:




ANEXO V - DIREITA ESQUERDA
Fonte: [sem titulo] Veja, Sdo Paulo, 10 set. 2003, p. 112-113, texto publicitario.
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Livros Gratis

( http://www.livrosgratis.com.br )

Milhares de Livros para Download:

Baixar livros de Administracao

Baixar livros de Agronomia

Baixar livros de Arquitetura

Baixar livros de Artes

Baixar livros de Astronomia

Baixar livros de Biologia Geral

Baixar livros de Ciéncia da Computacao
Baixar livros de Ciéncia da Informacéo
Baixar livros de Ciéncia Politica

Baixar livros de Ciéncias da Saude
Baixar livros de Comunicacao

Baixar livros do Conselho Nacional de Educacdo - CNE
Baixar livros de Defesa civil

Baixar livros de Direito

Baixar livros de Direitos humanos
Baixar livros de Economia

Baixar livros de Economia Doméstica
Baixar livros de Educacao

Baixar livros de Educacdo - Transito
Baixar livros de Educacao Fisica

Baixar livros de Engenharia Aeroespacial
Baixar livros de Farmacia

Baixar livros de Filosofia

Baixar livros de Fisica

Baixar livros de Geociéncias

Baixar livros de Geografia

Baixar livros de Histdria

Baixar livros de Linguas
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