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Resumo

Esta pesquisa tem como objetivo identificar, em obras de hipermidia, pequenas
unidades denominadas Azperimagens, compostas de recursos verbais e nao-verbais, capazes
de participar ativamente do processo de producao de conhecimento. Grande parte das
areas do conhecimento ¢ influenciada pela priorizacao da matriz verbal aplicada em meio
impresso. Nestes casos, ¢ comum ver a imagem apenas como ilustracio do texto, sendo um
elemento redundante no processo de produgao de conhecimento. No caso de uma relacao
entre imagem e texto, a imagem nao-ilustrativa é aquela em que o nivel de redundancia é
pequeno, ou seja, fornece informagoes adicionais aquelas presentes no texto. No caso de
obras em hipermidia, a propria linguagem oferece o hibridismo das matrizes verbal, sonora
e visual. Esta pesquisa trabalhou com a hipétese de que esse hibridismo da linguagem
hipermidiatica e as possibilidades oferecidas por outros recursos, como a programacio,
podem propiciar a criagao de hiperimagens. Estas atuam aproveitando os recursos de cada
matriz para gerar uma expressividade sensivel que promova o estimulo durante o processo
de percepgao e a concepgao de questionamentos que colaborem para uma construcao ativa
do conhecimento. As potencialidades da hzperimager aplicada em hipermidia oferecem,
portanto, subsidios que permitem a reflexao sobre os modelos alternativos de produgao de

conhecimento.

A reticularidade, a ndo-linearidade e a montagem sao algumas das caracteristicas que
sustentam esses modelos alternativos. A integracao de uma hiperimagens no interior de uma
rede de hiperimagens expande as formas habituais de compreensao para muito além de uma
participagao ilustrativa da imagem. A metodologia buscou uma sistematizagao bibliografica
relacionando as areas da comunica¢ao e hipermidia, e, assim, foram analisadas obras
hipermidiaticas que se apresentaram como resultados de pesquisas cientificas. Para tanto,
utilizamos uma base teorica que privilegiou trés opgdes. Primeira, a valorizagao do aspecto
sensivel/estético com base na obra do filésofo Hans-Georg Gadamer. Segunda, a opgio
conceitual pela abordagem peirciana da primeiridade presente na teoria geral dos signos.
Terceira, a nogao de plurisensorialidade de Marshall McLuhan como conceito que dialoga

com a presenca da hiperimager» em ambientes hipermidiaticos.

Palavras-chave: hipermidia, multimidia, imagem, conhecimento, hiperinagen.
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Abstract

This research proposes to identify, in hypermedia works, small units of the work,
called hyperimages, which are composed by verbal and non-verbal resources, capable of
participate in the process of creation of knowledge in an active way. A large part of the
knowledge areas is influenced by prioritizing the verbal matrix applied in print media. In
these cases it is common to see an image simply as an illustration of the text it
accompanies, being a redundant element in the process of production of knowledge. In the
case of a relationship between image and text, the non illustrative image is one where the
level of redundancy is small; that is to say, it supplies additional information to what is in
the text. In the case of hypermedia works, the language itself offers a mixture of verbal,
sound and visual matrices. This work deals with the hypothesis that this mixture of
hypermedia language and the possibilities offered by other programming resources can
provide the creation of hyperimages. These act by taking advantage of the resources of each
matrix in order to generate a sensitive expression, promoting stimuli during the process of
perception, and creating questions which collaborate toward an active construction of
knowledge. The potential of image applied in hypermedia offers subsidies that allow the

reflection on the alternative models of knowledge production.

Reticularity, non-linearity and editing, are some of the characteristics which support
these alternative models. The integration of a hyperimage in the inside of a network of
hyperimages expands the normal ways of understanding, taking them much further than an
illustrative participation of the image. The methdology was applied in order to establish a
relationship between the areas of communication and hypermedia. So, we analyzed
hypermedia works resulting from scientific research and, therefore, used a technical base
using three options. First, valuing the sensitive/aesthetic aspect based on the work of
philosopher Hans-Georg Gadamer. Secondly, a conceptual option based on Pierce's
firstness, present in the theory of signs. Third, Marshall McLuhan's notion of multi
sensibilities as a concept which dialogs with the presence of hyperimages in hypermedia

environments.

Keywords: hypermedia, multimedia, image, knowledge, hyperimage.
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trabalho que se apresenta aqui procura olhar para um
processo de transformag¢do que ocorre na forma como sio
utilizadas as imagens aplicadas em obras hipermidiaticas. Especialmente, em
trabalhos relacionados a produ¢ao de conhecimento, questionando possibilidades de

uso da imagem além da funcao ilustrativa.

Nio se trata, portanto, da constru¢ao detalhada do panorama histérico nem do
apontamento do estado da arte, que, em nossa visiao, ainda nio foi alcancado, mas
apenas a identificacdo de um momento especifico de transformacio, em que surgem

indicios que evidenciam um novo processo de relacio da imagem e a producdo de
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conhecimento. O intuito também ndo € atuar a fundo no campo tedrico da imagem,

mas apenas sua relacio interdisciplinar com o campo da hipermidia.

Esta pesquisa habita um campo certamente polémico, semelhante a outros
trabalhos que procuram discutir a importancia do senso comum, do imaginario e a

relevancia dos aspectos estéticos no processo de producao de conhecimento.

Polémico, pois pode soar pretensioso contestar o modelo de produgio de

conhecimento operante ja ha alguns séculos. Nao ¢é essa a intengao.

A proposta ¢ destacar algumas particularidades que podem apontar modelos
alternativos de producio de conhecimento, buscando agregar novos recursos, e nao
substituir ou depreciar o modelo atual; muito pelo contrario, uma vez que as
particularidades identificadas neste trabalho fazem uso deste modelo tradicional. A
intengdo ¢é somar, buscar alternativas para possiveis necessidades daquele que

produz conhecimento.

O trabalho resume-se em um estudo sobre uma imagem que nio ¢ simples
ilustracao de um texto, uma imagem que diz outro texto além daquele impresso, que
busca produzir conhecimento a partir da sua propria linguagem e nao através da

linguagem verbal.

No que chamamos de ciéncias sociais, alguns avan¢os ocorreram com o uso do
audiovisual na area da antropologia (Antropologia Visual) e, até mesmo por essa
evidéncia, propomos o uso da linguagem hipermidiatica como ferramenta para a

aplicagdo dessa imagem que acrescenta, nao apenas ilustra.
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Uma das razdes se da pelo fato de esta linguagem trabalhar de modo
equivalente com as matrizes verbal, sonora e visuall, o que, por sinal, atende a uma
das expectativas, de retorno a plurisensorialidade, do filésofo e estudioso da teoria
da comunica¢ao Marshall McLuhan, pois, como bem resume o professor da
Universidad Auténoma de Barcelona Lorenzo Vilches (autor de A migracao digital
(2003)) ao expor as idéias de McLuhan, “quando os meios estiverem
suficientemente desenvolvidos, poderemos aplicar todos os nossos sentidos. S6
entdo a comunicac¢do sera transparente, direta e imediata” (Vilches, 2003: 149), ou,
entdo, nas palavras do proprio Marshall McLuhan, que o mundo da cibernetizaciao
ofereceria a “possibilidade imediata de programar toda a educa¢ao para a descoberta

e nio para a instrucao e absor¢ao de dados” (McLuhan, 2005: 85).

Por outro lado, temos a hermenéutica do filésofo Hans-Georg Gadamer, que
aponta a importancia da identificacio da pergunta a qual determinado texto ¢
resposta. Conhecé-la é conhecer o sentido do texto. Realcar o valor da pergunta, a
nosso ver, ¢ também, como disse McLuhan, apontar para a descoberta, nio para a

instrucao.

Veremos como a imagem, bem como os demais recursos nao-verbais, podem
colaborar com a produgio de conhecimento a partir de seus respectivos aspectos
sensiveis. Para isso, procuramos esclarecer o que consideramos imagem ilustrativa,
e, atentos para o nivel de redundancia entre texto e imagem, como podemos chegar

a uma imagem nao-ilustrativa.

! Sobre as matrizes verbal, visual e sonora, ver SANTAELLA, Lucia. Matriges da linguagem e pensamento: sonora,
visual e verbal. Sao Paulo: Illuminuras, 2001.
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Feitas tais considera¢Oes, passamos a olhar para essa imagem aplicada em
ambientes hipermidiaticos, e procuramos concentrar a atencio, somente com

algumas poucas exce¢Oes, em trabalhos oriundos de pesquisas cientificas.

Para tal, desenvolvemos a idéia de hiperimagerz: um pequeno recorte temporal
de uma obra hipermidiatica. A divisao da obra através desses recortes (hiperimagens)
permitiu identificar unidades de informacgdo dentro da obra, que buscavam gerar
conhecimento oriundo de recursos préprios. Atuam, portanto, como algo além da
ilustracao. Em geral, é a expressividade sensivel que aparece como elemento

diferenciador em relacdo ao texto.

Apresentamos algumas das caracteristicas dessa  hiperimagens, enfatizando
inclusive que a adogdo deste termo promove o préprio desenvolvimento da
linguagem, em contrapartida a situacio anterior, em que termos oriundos de outras
linguagens eram aplicados a produtos hipermidiaticos, porém sem atender
adequadamente as condi¢oes que marcam a existéncia da hipermidia como

linguagem.

Por fim, este estudo procura apresentar as potencialidades da imagem aplicada
em hipermidia, para oferecer ao leitor subsidios que permitam refletir sobre novos
modelos de producdo de conhecimento, ou seja, abrir janelas para imaginar como

produzir e transmitir um conhecimento cientifico®.

? Padréio utilizado para a indicagio bibliogréfica: todas as referéncias sobre os materiais consultados para
o desenvolvimento deste trabalho estdo nas tltimos paginas; a nota de rodapé foi utilizada para, além dos
comentarios adicionais, indicar referéncias bibliograficas de materiais que ndo fazem, necessariamente,
parte essencial do material de pesquisa deste trabalho, mas que podem interessar.
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ualquer pessoa que adentrar uma biblioteca vera que o texto foi

responsavel pela formacao de todo o conhecimento cientifico dos
ultimos séculos. Essa escolha pelo texto foi racional, ja que se trata de uma
linguagem sistematica e aparentemente mais clara e objetiva; além disso, o suporte é
facil de manusear e transportar. No entanto, essa escolha pelo texto gerou também
uma contraposicao direta com a imagem. Esta oposicao ¢ forgosa, pois, na verdade,
ha uma clara relagao entre texto e imagem que inclusive promove uma situagao em

que a dependéncia entre os dois elementos impede a inexisténcia do outro.

Foi o filbsofo Vilém Flusser (2002) quem disse que imagens pretendem
representar o mundo na dimensao do plano, abstraindo duas das quatro dimensoes

(trés dimensdes do espago e uma referente ao tempo). Cabe a0 homem, portanto,
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decifrar a imagem, ou seja, reconstruir desta imagem plana do mundo todas as

quatro dimensoes do espago-tempo.

Para o filésofo, as imagens sao mediagdes entre o0 homem e o mundo — assim
a0 menos aconteciam com as imagens pré-historicas, pois elas representavam o
mundo para o homem, nio eram o proprio mundo, mas apenas um meio que o
homem criou para se relacionar com esse mundo. Ao longo do tempo, porém, o
homem passa a viver em funcdo dessas imagens; em vez de utiliza-las como
instrumentos orientadores em relacio ao mundo, comec¢a a viver o mundo como
um conjunto de cenas. Nao vé mais as imagens como representa¢oes, mas como o
mundo em si mesmo. Nesse processo, ele desenvolve a escrita a fim de aproximar-
se novamente do mundo, e mais uma vez se afasta, pois cria uma etapa adicional de

mediacao.
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Flusser vé o surgimento da escrita como uma condi¢ao diretamente
relacionada a esse momento de crise da imagem, quando o homem deixa de vé-la

como representacao do mundo.

A escrita surgiu a partit de um método préprio que “consistia em desfiar as
superficies das imagens em linhas e alinhar os elementos imagéticos”, pois o0 homem
ja era “incapaz de decifrar imagens, de reconstruir as dimensoes abstraidas” (Flusser,
2002: 9); assim, o homem deixou de decifrar as imagens diretamente e passou a

decifrar textos.

As imagens que serviriam para orientar o homem no mundo precisam agora

ser decifradas dos textos que desfiaram essa imagem e alinharam sua superficie.
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Surge entdo um jogo dialético entre texto e imagem, em que imagens ganham
poder conceitual e textos adquirem poder imaginativo, pois, como exemplifica
Flusser, na Idade Moderna surge a luta entre a ciéncia textual e as ideologias
imagéticas. Durante esse processo, a propria ciéncia, ao combater as ideologias,
acaba incorporando as imagens e se ideologiza, pois o texto que nasceu para explicar
imagens acaba utilizando-as para ilustrar seu texto. Para fugir desse impasse, o
homem comega a viver em func¢io do texto e passa a utiliza-lo de maneira tal que ele
préprio nao consegue mais reconstruir as imagens abstraidas. Flusser chamara esse
momento de “textolatria”; pois acredita que o significado dos conceitos sao imagens
e, a0 construir textos que nao podem ser imaginados, seu discurso cientifico passa a

ser vazio de contetudo.

Nesse ambito da textolatria aparecem as imagens técnicas produzidas por

aparelhos que, por sua vez, sio produtos de textos cientificos (como a fotografia,

> Referéncia: http://www.flickr.com/photos/mural_virtual/224011279/
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por exemplo). As imagens tradicionais sado pré-historicas (antes do surgimento da
escrita), enquanto as imagens técnicas existem somente apos o surgimento da
escrita. As imagens técnicas sdo, portanto, intermediadas por uma protese
perceptiva, o aparelho. Este foi desenvolvido a partir de um conhecimento cientifico
gerado pelo homem, e, portanto, foi elaborado a fim de produzir imagens de acordo

com as especificagdes que orientam o seu funcionamento.

’ 4

\ f 6

De certa maneira, podemos dizer que tais aparelhos sio programados para
produzir imagens de maneira predeterminada, e, por essa razao, Flusser chamara de
funcionario aquele que apenas o opera e produz imagens de acordo com as
prerrogativas do aparelho. A maquina fotografica é, portanto, uma caixa preta, pois

executa determinada opera¢ao que ¢ desconhecida pelo funcionario. Para deixar o

% Referéncia: http://www.flickr.com/photos/davolta/252950361/
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estado de funcionirio seria necessirio conhecer o interior dessa caixa, o0s

procedimentos de produgao dessa imagem técnica.

O professor e critico de fotografia Rubens Fernandes Junior denominou
fotografia expandida’ os trabalhos em que ¢ clara essa preocupagio com oOs
procedimentos e processos de criagdo fotografica: “o fotégrafo que produz a
fotografia expandida trabalha com as categorias visuais nao previstas na concepg¢ao do
aparelho, ou seja, o artista tem que inventar o seu processo € Nao cumprir um

programa” (Fernandes Junior, 2006: 14).

Retomando as idéias de Flusser, para ele as imagens produzidas por esses
aparclhos sao consequéncia e, portanto, imagens de conceitos cientificos que
otientaram a constru¢ao do aparelho. Assim, “se as imagens tradicionais imaginam o
mundo, as imagens técnicas imaginam textos que concebem imagens que imaginam
o mundo” (Flusser, 2002: 13). Por essa razao, para Flusser o grande erro do homem
¢ associar tais imagens técnicas a uma representacao direta do mundo, quando na
verdade decifrar corretamente uma imagem técnica ¢ “reconstruir os textos que tais
imagens significam” (Flusser, 2002: 14). Sio, portanto, tao simbolicas quanto as
imagens tradicionais, porém, ao ver a imagem técnica como representacao direta do

mundo, nos tornamos incapazes de decifra-las.

Verificamos que ha uma relagdo intrinseca entre texto e imagem. Para Flusser,

o objetivo das imagens técnicas era “tornar imaginaveis os textos herméticos”

70 termo fotografia expandida foi proposto pela primeira vez em sua tese de doutorado: FERNANDES
JUNIOR, Rubens. A fotografia expandida. 2002. Tese (Doutorado em Comunicagdo ¢ Semiotica).
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2002.
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(Flusser, 2002: 17) e, portanto, deveriam atuar como denominador comum entre

conhecimento cientifico e experiéncia artistica.

Se imagem e texto possuem uma relagiao tdo préxima, conforme apresentado
por Flusser, devemos evitar tanto a idolatria quanto a textolatria, buscando utiliza-
los de maneira apropriada, inclusive no que envolve a produgiao de conhecimento,
alcancando assim o denominador comum entre conhecimento cientifico e

experiéncia artistica.

Este é o ponto de partida deste trabalho, que procura considerar tais opinides
e analisa-las com relacdo a um objeto que aparece no contexto dessas imagens
técnicas, as obras hipermidiaticas, que envolvem também caracteristicas proprias de
linguagem, a hipermidia, e, portanto, oferecem novas relacdes entre texto e imagem

além daquelas apresentadas até agora.

Vimos que Flusser discute a questao da imagem como mediacio da relagiao
entre o homem e o mundo a partir do ponto de vista tecnologico, do aparelho. Para
ampliar a discussao, podemos acrescentar a questao da imagem técnica proposta por
Flusser as idéias do filésofo canadense Marshall McLuhan, que traz um novo ponto

de vista sobre as mudancas na percep¢ao ocasionadas pelo aparelho comunicacional.

McLuhan (2003) entende os meios de comunica¢ao como extensdes do corpo
e, portanto, extensoes que interferem na percep¢ao do mundo. Assim como a roda
seria a extensao dos nossos pés, o radio ¢ extensao do ouvido e o livro, extensao dos
olhos. A sociedade marcada pelo surgimento de um novo meio de comunicac¢do vé
sua percepcao do mundo modificada, ndo necessariamente pelo conteudo desse

novo meio, mas essencialmente pelos sentidos que essa tecnologia destaca.
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Seguindo essa proposta, McLuhan dira que o nosso olhar foi condicionado a
partir da invenc¢do da escrita. A cultura do homem alfabetizado orientou para um
olhar continuo, uniforme ¢ linear e, assim, seguiram as linguagens de cada meio de
comunicagao (2003: 375). Concluimos entdo que o homem pertencente a uma
cultura nao alfabetizada possui uma relagao com o olhar diferenciada da nossa, pois
nao sofreu o mesmo processo de condicionamento promovido pelo surgimento da
escrita. O homem nao alfabetizado ¢ plurisensorial, enquanto o homem alfabetizado

¢ educado de forma a segmentar seus sentidos.

Para Marshall McLLuhan o homem escolheu o caminho do texto como solugao
mais “racional” em substituicdo ao momento auditivo e tatil pré-historico
(McLuhan, 2005: 43). O alfabeto fonético cria uma divisao entre a experiéncia visual

e a auditiva (fazendo referéncia respectivamente a escrita ¢ a fala).

¥ Referéncia: http://www.flickr.com/photos/iraklis/217203462/
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O hierdglifo e o ideograma chinés, que ainda mantinham uma gama de
significados e percepgoes extintos pelo alfabeto fonético, sao expressdes visuais de
significados orais (McLuhan, 2003: 107). Antes do alfabeto fonético, o0 homem vivia
em uma cultura que ele chama de tribal, organizada pelo sentido auditivo —

“hiperestético, sutil e todo-inclusivo” (McLuhan, 2003: 105).

A destribalizagdo ocorre justamente com a propagacao da impressio
tipografica. Esse é o momento em que o homem deixa o estado plurisensorial e
segmenta seus sentidos para dar énfase ao aspecto visual, uniforme e linear. O
desligamento dos demais sentidos permitiria 0 nao-envolvimento, a sistematizagao e
a dissociagao da sensibilidade, inclusive no que se refere a producio do
conhecimento (McLuhan, 2003: 198), representando assim, por um lado, um grande
avango para o homem, mas, a0 mesmo tempo, impde a0 homem essa segmentagio

dos seus sentidos.

A retribalizacdo ¢ o momento em que o homem volta para a aldeia, mas agora
uma aldeia global, promovida pelos meios de comunicagdo de massa

eletroeletronicos. A televisdo seria entdo um caminho para a reunifica¢ao sensoria da

cultura letrada (McLuhan, 2003: 354).

Em O virtnal ¢ o hipertextual, o pesquisador André Parente cita a criagdio do
Sensorama por volta de 1950 pelo cineasta Morton Heilig (Parente, 1999: 49). O
também pesquisador Vicente Gosciola faz a mesma referéncia ao Sensorama em seu

Roteiro para as novas midias (Gosciola, 2003: 56).

O Sensorama surgiu como uma das primeiras experiéncias de imersao e foi

desenvolvido “com a utilizacio de /ogps de filmes, visdo estercoscOpica, som
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estereofonico, cheiros e outros efeitos criados com o intuito de produzir a ilusdao de
um passeio de moto através do bairro do Brooklyn” (Parente, 1999: 49). Sob o olhar
da atualidade, o Sensorama parece evidenciar a tendéncia a plurisensorialidade

sugerida por McLuhan.

Para ele, uma sociedade que passa a viver o contexto da televisao no seu dia-a-
dia comega a sentir uma mudan¢a na atitude que independe do conteudo da
programacido. A televisao seria uma extensdao do tato, pois o sentido tatil é aquele

mais completo, que exige a inter-relacio dos outros sentidos (McLuhan, 2003: 375).

A televisdo seria um meio de comunicagao avancado, pois permitiria uma
sinestesia dos sentidos inexistente nos meios anteriores, que até entio privilegiaram

a separacao dos sentidos.

McLuhan acreditava que a sociedade de sua época era marcada sensorialmente
pela televisio. Os meios digitais que surgem logo depois mostram-se justamente
uma evolu¢ao, uma tecnologia de alcance muito maior que aquele que McLuhan
conseguiu perceber na televisio, ampliando ainda mais a abertura para a

plurisensorialidade.

A percepcao do mundo novamente ¢ modificada pela maior relagao tatil com
os meios digitais, pois, acima de tudo, seus efeitos sao decorrentes do “contetdo”
de um meio anterior (McLuhan, 2003: 33). Aprofundaremos a discussao sobre as

caracteristicas da linguagem dos meios digitais mais adiante.

Retomando a historicidade da relacio entre o texto e a imagem, vale aqui

comentar que, para o professor e pesquisador da area de hipermidia Sérgio Bairon,
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desde o século XVIII a linguagem verbal foi considerada a matriz prioritaria para a
documentacio e a transmissio do conhecimento cientifico, determinando assim a
“[...] relagdo leitura/escrita como o dnico caminho possivel a reflexdo cientifica”
(Bairon, 2006: 53). Obviamente a imagem sempre teve sua importancia no campo
das ciéncias. Harry Robin, em seu livto The scientific image: from cave to computer (1993),
apresenta dezenas de exemplos em que a imagem ¢ utilizada no campo cientifico;

entretanto, em geral, as imagens aparecem como ilustracio de um texto.

No campo da historia, o professor da Universidade de Cambridge Peter Burke
(2004) dira que foram poucos os historiadores que fizeram uso de imagens, em
compara¢ao com aqueles que trabalharam com fontes documentais, e, aqueles que
se utilizavam de imagens, o faziam apenas como recurso ilustrativo. Sua intenc¢ao é

mostrar que a imagem pode ter outra funcio além da ilustrativa.

Como ilustracio, entendemos uma imagem que acompanha um texto e possui
alto nivel de redundancia de informagao, ou seja, a imagem reproduz muitas das

informacdes ja contidas no texto. E o caso classico dos livros infantis.

Ha, portanto, dois pontos cruciais a considerar: a presenca de um texto que
acompanha a imagem, e o nivel de redundancia entre texto e imagem. Essa relaciao

entre texto e imagem ¢ um dos pontos que permeiam este trabalho.

Vamos discutir tal relagdo mais a frente, mas neste ponto vale destacar que, ao
aceitar a existéncia de um indice de redundancia entre texto e imagem, devemos
lembrar que esse indice pode variar. Ou seja, uma imagem pode oferecer um
numero maior ou menor de informagao adicional, além daquelas ja explicitadas no

texto. Quanto maior o numero de informacdo adicional e menor o nivel de
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redundancia, maior a relevancia da imagem, ja que ela representa uma parte da
mensagem que nao esta no texto, apenas na imagem. A publicidade é um ramo em
que a relacio entre texto e imagem ¢ valorizada, como veremos adiante. No caso da
publicidade, o responsavel por essa coeréncia entre texto e imagem sera o diretor de
arte. Apenas para efeito de exemplificacdo, outro profissional que trabalha
constantemente com essa relacio de redundancia entre texto e imagem ¢ o artista

grafico, por exemplo, na criagao de capas de livros e discos.

Existem capas que possuem alto indice de redundancia entre a sua ilustragao e
o titulo do livro, como ¢ o caso de A estrada do futuro, de Bill Gates. Na edi¢ao
brasileira de 1995, a capa traz uma foto do autor em uma estrada longilinea, solu¢iao
de cariter evidentemente denotativo, ao menos, na relacgio com o titulo, pois a

conotacio existente esta na relacio do titulo com o conteddo do livro.

PITLGATES

ES TRADA

DO FUTURO
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Outro caso ¢ a capa do livro Exegesis, de Astro Teller. Aqui fica evidente a
complementaridade dos elementos, ou seja, a imagem grafica foi criada com o
proposito de oferecer uma nova informacao. A capa de 1997 apresenta uma
ilustracdo que remete aos codigos conhecidos como emoticons, utilizados para
demonstrar sentimentos durante a troca de mensagens pela internet. Assim,
enquanto a palavra exegesis faz referéncia a alguma questio interpretativa, o contexto
da internet presente no conteudo do livro fica evidente somente pela imagem; nesse
exemplo, é possivel notar como o titulo e a imagem possuem uma funcio de

complementaridade.

Em Roteiro para as novas widias (2003), o pesquisador de hipermidia Vicente
Gosciola faz referéncia a John Amos Comenius, que vale a pena ser citado aqui

também.

O pedagogo Comenius, considerado um dos maiores educadores do século
XVII, ¢ autor de Diditica Magna (2001), obra que sugeriu propostas pedagogicas
inovadoras para a época. Comenius nao se conformava com as escolas e os livros da
época. Para ele, tais livros apresentavam “a ordem das coisas antes das proprias
coisas” (Comenius, 2001: 211). Com isso, eram ensinadas nas escolas “primeiro
regras em abstrato, e s6 depois se ilustram com exemplos, enquanto a luz deve

preceder a pessoa a quem se quer luminar o caminho” (Comenius, 2001: 213).

Comenius foi também autor de Orbis Pictus (1887), obra “conhecida como o

primeiro texto ilustrado com fins pedagégicos” (Naradowski apud Gosciola, 2003:

42).
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Oscines,

The Nightingal, 1. sing- | Luscinia (Philomela), 1.
eth the sweetlyest of all, |cantatsuavissime omnium.
The Lard, 2, singeth Alwdn, 2. cantillat
as she flyethin the Air. volitans in aere;
The (uad, 5. Colurniz, 1.
sitting on the ground; sedens humi;
others on the boughs of Ceterm, in ramisarbor-
trees, 4. as the Camary-fird,|um, 4. ut Luteola peregrina.
the Chafinch, Fringilla,
the Goldfnch, Carduelis,
the Sizkin, Acanithis,
the Lianet, Linaria,
the little Trimouse, parvus Parug,
the Hood-wadl, Falgwlur,
the Robin-red-breass, Rubecula,
the Hedee-sparrow, &c. Curruca, %o,
The party colour’d Par- | Discolor Priflacus, 5.
reb, 5. the Black-bird, 6. Mernie, b,
the Siare, 7. Sturnus, 7.
with the Mag-pie cum Fica,
and the Fay, learn & Moneduia, discunt

Orbis Pictus é repleta de imagens; cada conteudo, palavra, idéia ou conceito, que
o autor pretende transmitir as criangas é precedido por uma imagem em xilogravura
que busca apresentar aquilo que é abordado posteriormente pelo texto. Como no
exemplo anterior, vemos em Orbis Pictus a mesma relacao de redundancia entre texto
e imagem, as vezes mais direta e redundante, em outros casos menor, o que faz com
que a importancia da imagem na percep¢ao do leitor sobre o tema abordado seja

maior, como, por exemplo, quando a tematica sao os passaros: apresentados no

? Referéncia: COMENIUS, John Amos. Orbis Pictus. Syracuse, NY: C. W. Bardeen, pag. 27, 1887.
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texto apenas os nomes de cada ave, fica por conta da imagem a identificagdo das

caracteristicas fisicas que diferenciam uma espécie da outra.

Em outra situagdo, Comenius apresenta ao leitor a idéia de escola, e mais uma
vez ¢ tarefa da imagem trazer todas as caracteristicas que situam o ambiente de uma
sala de aula, sua estrutura fisica, a disposi¢ao dos alunos e do professor, enquanto o
texto ¢ responsavel apenas por nomear e identificar cada personagem. Assim,
evidentemente a imagem oferece aqui informagdoes além daquelas expostas no texto,

apesar de ainda serem consideradas, em sua maioria, imagens puramente ilustrativas.

(119 )

A Schasd, 1.
is & Shop in which
¥oung Wit are fashion'd
to vercue, and it is
distinguish’d into Forms,
The Masfer, 2.
sitteth in a Chair, 3.
the Scholars, 4.
in Ferwms, §.
he teacheth, they learn,
Some things
are writ down before them
with Chald on a Tadle, 6.
Some sit
at o Table, and write, 7.
he mendeth their Faults, 8.
Some stand and rehearse
things committed to
MEMmOry, 4.
Some talk together; 10.
and behave themselves
wantonly and carzlessiy;

Sedafa, 1.
est Officina, in qui
Noweldi Animi formantur
ad virtutem, &
distinguitur in Clasrer,

FPrzceplor, 1.
sedet in Cathedra, 3.
Discipadt, 4.
in Swhsediiis, 5.
ille docet, hi discunt.
Oumdam
prescribuntur illis
Crefd in Tabella, 6,
uidam sedent
ad Mensam, & scribunt, 7.
ipse corrigit Mendas, 8.
Quldam stant, & reci-
tamt mandata
memorizs, g.
Quidam confabulantur.
1o, i gerunt 5o
petulantes, & negligentes;

10

10 Referéncia: COMENIUS, John Amos. Orbis Pictus. Syracuse, NY: C. W. Bardeen, pag. 119, 1887.
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Ao descrever um julgamento, mais uma vez o texto se responsabiliza por
nomear os personagens envolvidos na situacdo, deixando para a imagem toda a
expressao sensivel do ato de um julgamento, desde a posicio em que cada

personagem se coloca na sala até a expressao fisica de cada deles.

Judgment. CXXIV. Judicium.

Wil

The best Law, is Optimum Jus, est
a quiet agreement, placida conventio,
made either by themselves, | facta vel ab ipsis,

11

Ha outros casos em que o texto apenas oferece suporte a imagem, e, assim, a
imagem ganha um valor superior. Esse processo inverso, ou seja, quando o texto
passa a ilustrar uma imagem, ¢ encontrado atualmente em jornais e revistas que
apresentam uma imagem em destaque acompanhada de uma legenda que traz
alguma informagao complementar ou somente resume aquilo que ja foi exposto pela
imagem. Nesse caso, podemos dizer que, de modo contrario, a imagem nio ¢

ilustracao do texto.

! Referéncia: COMENIUS, John Amos. Orbis Pictus. Syracuse, NY: C. W. Bardeen, pag. 157, 1887.
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Como conclusao do que vimos até aqui, devemos considerar também a
possibilidade de um grau zero de redundancia, no qual a imagem ¢ essencialmente
complementar ao texto ao trazer dados novos e nao somente informagoes existentes

no texto. Esse ¢ um caso em que a imagem vai além da simples ilustragao.

A

Parece-nos  desnecessario argumentar a viabilidade da comunicagao
exclusivamente através da imagem. Sem duvida podemos responder positivamente a
tal questdo, utilizando argumentos banais como, por exemplo, as sinalizagoes de
locais publicos ou as placas de transito. Nestes casos temos imagens que trazem
uma mensagem para o receptor sem a necessidade de um texto que acompanhe a
imagem. Apenas como curiosidade, tais simbolos, dentro da 4rea de design grafico,
sao conhecidos como pictogramas, palavra originalmente utilizada para designar os

desenhos rupestres.

Da mesma forma que para ler um texto faz-se necessario dominar sua lingua, a
compreensio dessas imagens sé ¢ possivel caso o receptor possua um repertorio

capaz de interpretar o determinado simbolo. Ha casos inclusive em que, apesar de o

12 Referéncia: http://www.flickr.com/photos/gimbodesign/245830456/
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individuo nao dominar a lingua de determinada sociedade, ele é capaz de interpretar
as sinaliza¢oes de locais publicos, ja que muitos desses sinais sao similares entre as
diferentes sociedades. De qualquer modo, tais simbolos dependem de um contexto

cultural para que tenham sentido, como veremos adiante.

Ou seja, nossa preocupagdo niao ¢é discutir a viabilidade da comunicagio a
partir de imagens. Nosso questionamento diz respeito a aplicacdo de recursos nao-
verbais para a producdo de conhecimento cientifico utilizando a imagem como

mote.

Como produ¢io de conhecimento entendemos o processo de construcio de
um conhecimento especifico, cientifico. Utilizamos a palavra producdo justamente

para enfatizar o fator participativo que esse processo exige por parte do receptor.

E evidente a praticidade do texto para a transmissio de conhecimento.
Também consideramos razoavel o argumento de que o texto ¢ a alternativa mais
racional, capaz de definir e nomear com facilidade um conceito tedrico, por

exemplo.

Nossa inten¢do, portanto, nao ¢ buscar na imagem, ou em qualquer outro
recurso nao-verbal, uma alternativa para definir ou nomear um conceito teérico.
Nio procuramos na imagem uma funcido que substitua o papel até entdo

desempenhado pela escrita.

A questao que levantamos resume-se a simples possibilidade de participagio da
imagem nesse processo de construcio de conhecimento cientifico. Ou seja, a divida

que nos persegue ¢ como caracterfsticas inerentes aos recursos nao-verbais podem
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participar da producao de conhecimento. Os trabalhos cientificos citados no

decorrer do trabalho, de uma maneira ou outra, enfrentaram tal questao.

Optamos por iniciar essa discussao a partir daquilo que ¢ inerente a qualquer
recurso nao-verbal — os aspectos sensiveis. Por se tratar de uma caracteristica
intrinseca e, portanto, impossivel de neutralizar, discutitemos a influéncia dos

aspectos sensiveis do processo de interpretagao.

Peter Burke (2004) desenvolvera um estudo a partir da observaciao de campos
da histéria relativamente novos, como a histéria da vida cotidiana, do corpo ou da
cultura material, em cuja pesquisa a imagem tem grande importancia, dada a falta de

documentos textuais que tratem diretamente desses assuntos.

Nesses casos as imagens ajudam a entender e conhecer melhor as
especificidades da época, e por isso nao sio tratadas como ilustragdes, mas como
evidéncias. Burke alerta entio sobre a importiancia da verificacio da fonte para
garantir a credibilidade da imagem, bem como a observa¢io do contexto (cultural,
politico, religioso, etc.) em que a imagem foi gerada. Essa observa¢ao do contexto
aparece como fator crucial, pois compreender o contexto historico pode determinar
a interpretagdo que se faz da imagem, ji que aquele que vé a imagem pode ter
dificuldade para compreender uma imagem que nao faz parte da mesma cultura ou

periodo histoérico.

Assim, no caso das imagens utilizadas para pesquisa histérica, é extremamente
importante nio fazer uma interpreta¢ao baseada no contexto atual, mas atentar para
o contexto da época em que a imagem foi gerada, e, mais, considerar inclusive o

contexto e o proposito do autor da imagem, pois afinal um historiador que procura
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nas pinturas de paisagens urbanas evidéncias da situag¢do das cidades urbanas de
determinada época deve levar em conta que o autor dessas pinturas poderia niao
estar necessariamente comprometido com a fidelidade daquela paisagem. E sob esse
angulo que Burke alerta sobre a importancia em considerar o contexto histérico em

que as imagens foram produzidas.

De qualquer modo, Burke defende que as imagens nao devem ser tratadas
apenas como ilustragoes, mas algo além disso, pois a partir delas seria possivel
vivenciar o passado, ter acesso a experiéncias nao-verbais de culturas passadas. Sao
o que ele chama de testemunhas oculares “das mudancas graduais, pelas quais
individuos ou grupos véem o mundo social, incluindo o mundo de sua imaginac¢ao”

(Burke, 2004: 232).

Vemos em Burke, portanto, uma especificidade na imagem que pode torna-la
util para o campo da historia, a0 menos se utilizada de maneira diferente daquela
como vem sendo usada até entdo. Foi dito aqui que proposta semelhante ja aparecia
no século XVII nas idéias de Comenius, em seus estudos dirigidos ao campo da
educacdo. A partit do século XVIII, porém, a priorizacdo da matriz verbal
aparentemente limitou a relacio do homem com os recursos nao-verbais no que se

refere ao campo da produgao de conhecimento.

Para aprofundar este tema, investigaremos nos proximos capitulos algumas das
especificidades dos recursos nao-verbais, como, por exemplo, seus aspectos

sensivelis.
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A expressividade sensivel da imagem:

a imagem além da ilustragao

- e r i c e r o i m e s s a
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ivenciar o passado e ter acesso a experiéncias nao-verbais siao
algumas das caracteristicas oferecidas pela imagem na opiniao de
Peter Burke. Vemos aqui uma énfase para caracteristicas sensiveis atreladas a

imagem.

Outro pesquisador que parece entender a imagem de maneira semelhante ¢é
Ron Burnett (2005), presidente do Ewmzuly Carr Institute of Art + Design, do Canada.
Sobre o ato de ver uma imagem, cle o entende como uma atividade que requer

engajamento criativo, cujos processos do pensar e do sentir estao envolvidos.

E interessante observar também que esse autor concluird que a nog¢iao de

espectador passivo ¢ um mito (Burnett, 2005: 13), ja que o espectador, durante o
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processo de contemplacio de uma imagem, atua como ser participativo nos

processos de pensar e de sentir.

Esse processo de contemplagaio da imagem, sob o olhar da semidtica do
filosofo e semioticista Charles S. Peirce (2003), envolve trés etapas, conhecidas

como categorias universais.

Ainda que superficialmente, apresentaremos um rapido esbogo dessas etapas;
ao ver um signo qualquer, obrigatoriamente percorreremos as trés categorias
universais: a primeiridade refere-se a toda expressividade sensivel que vivenciamos
no ato da experiéncia, como, por exemplo, a qualidade sensivel de uma cor; a
secundidade ¢ a reflexdo envolvida nesse processo (comparagdo com experiéncias
do passado); e a terceiridade ¢ aquela que encerra o processo, a traz para o campo da

racionalidade e culmina na representagdo, que permite a nomeacao da experiéncia.

A passagem por essas trés etapas ¢é praticamente imperceptivel, pois
imediatamente apds ver um signo, buscamos identifici-lo para que seja possivel

nomea-lo, e nesse momento ja adentramos o campo da terceiridade.

Assim, a terceiridade ¢é a categoria que prevalece na interpretacdao, porém ha
casos em que a primeiridade ou a secundidade podem prevalecer: “se, por exemplo,
o signo enquanto tal for observado primariamente sob o aspecto da sua qualidade
como veiculo do signo, ¢ a categoria da primeiridade que se encontra em primeiro
plano” (Santaella e No6th, 2005: 143). E o que acontece em geral na musica. Por
conta disso dizemos que “contemplar significa tornar-se disponivel para o que esta

adiante dos nossos sentidos” (Santaella, 2005: 29).
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Como foi dito, a primeiridade é composta de qualidades sensiveis que
promovem o impacto inicial, ocorrido no instante em que o signo ¢é visto. Ocorre
naquele instante tnico do fenémeno, e pode variar no tempo conforme o grau de
relacio entre originalidade e familiaridade existente naquele signo, ou seja, para um
sigho considerado familiar para o receptor, em geral o processo de passagem da
experiéncia de primeiridade para a secundidade é mais rapido que no caso de um
sigho completamente novo. Independentemente do grau de originalidade do signo,
ha sempre a passagem pela primeiridade no processo de interpretagio do signo,
mesmo que esse momento seja imperceptivel, como o é geralmente, pois afinal nao
¢ possivel nem mesmo tentar descrever qualquer aspecto sensivel existente na fase
da primeiridade, ja que sua descricio exige o uso da memoria em busca de um
sentimento semelhante vivenciado no passado, e este processo, por sua vez, ja ¢ um
aspecto da secundidade (Peirce, 2003: 15). Por essa razdo, um sentimento qualquer
que possa ser nomeado ja é parte da terceiridade. Na primeiridade temos apenas
uma qualidade de sentimento. Assim, qualidades da primeiridade nao sao facilmente
identificaveis, mas de fato estdo 14, naquele instante em que situamos tudo o que é

do campo da possibilidade, da originalidade e do acaso. E preciso estar aberto para

todos os sentidos durante o processo contemplativo.

As qualidades sensiveis que permeiam a primeiridade nio sao qualidades
sensiveis distintas, ou seja, ndo sio aquelas que foram interpretadas, porém ¢é certo
que um sentimento que foi identificado e interpretado originou-se da mesma fonte

repleta de outras qualidades sensiveis, pois, como disse o professor da Universidade
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Radboud (Holanda) Ciano Aydin, durante o 8° Congresso Internacional sobre

Pragmatismo da PUC/SP, realizado no ano de 2005:

“As qualidades realizadas ndo sdo algo quantitativamente separadas da
incomensuravel variedade e multiplicidade de possiveis qualidades de sentimento
(qualia), mas o resultado de uma cristalizagio que decorre da diversidade de possiveis
qualidades de sentimento (qualia) em uma certa dire¢do. Qualidades realizadas e distintas

sdo possibilidades cristalizadas e sintetizadas.” (Aydin, 2005: 13)

Os aspectos da primeiridade sdo dificilmente identificaveis, pois “a vida
cotidiana adestra-nos a buscar o que nos fatos possa ser objeto de juizo 16gico”
(Ibri, 2002: 49), e, quando falamos de juizo légico, ja adentramos o campo da
terceiridade. Mas é ele que, por atuar no campo da possibilidade e do acaso,
promove o processo criativo a partir da formulacdo de novas hipoteses que geram

novas interpretagdes (Ibri, 2002: 51).

Obviamente a semibtica de Peirce vai muito além do que foi apresentado até

aqui, e seria necessario um estudo especifico para aprofundar todas as subdivisoes
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das categorias universais a fim de compreender todos os pormenores relacionados a
questao da imagem. Por enquanto ¢ suficiente entender a base conceitual do
processo de interpretacio de um signo, para que seja possivel compreender que a
gama de qualidades sensiveis que permeiam a primeiridade de um signo em forma
de texto nido sdo, necessariamente, as mesmas daquelas provenientes de um signo
em forma de imagem, ou, ainda, em forma de obra hipermidiatica que, para além
das matrizes verbal e visual, faz uso também da matriz sonora. Mesmo que, apesar
de variar no formato, tratem de um mesmo contetido, ou, como prefere a semiotica,
do mesmo objeto dinamico, ao transformarmos em forma de texto elementos que
eram provenientes de outros formatos como, por exemplo, uma imagem ou um
som, interferimos completamente nos aspectos da primeiridade. O exemplo
oferecido por Marshall McLuhan ¢ bem esclarecedor: se trocarmos a bandeira
americana por outro corte de tecido que traz apenas as palavras “bandeira
americana” o significado serd o mesmo nos dois casos, porém o efeito causado sera

diferente (McLuham, 2003: 101).

O objeto dinamico ¢ aquilo sobre o qual o signo se refere, porém s6 ¢ possivel
tomar contato com ele a partir do seu objeto imediato, ou seja, a forma como o
signo representa esse objeto dinamico. Assim, se nosso signo ¢ um texto ou uma
imagem, ele interferird na forma como teremos acesso ao objeto dinamico, ja que

seremos apresentados a diferentes objetos imediatos!.

" Lucia Santaella, professora da PUC-SP e presidente da Federagdo Latino-Americana de Semidtica, em
seu livro Semidtica aplicada (2005) traz uma breve explicacdo, porém extremamente didatica, sobre
objetos dindmicos e objetos imediatos no subtitulo A que os signos se referem (Santaella, 2005:14).




-hiperimagem - 041

Com essa apresentacdo, concluimos que a linguagem da hipermidia, por atuar
em diferentes matrizes sensorias (verbal, visual e sonora), permite trabalhar com
mais amplitude os aspectos sensiveis relacionados a primeiridade, em especial no

processo de contemplagao de um signo novo.

Durante o processo de percepcao, a diversificacio de matrizes oferecida pela
hipermidia permite trabalhar com diferentes possibilidades de perceptos, como
assim denomina a semidtica de Peirce (Santaella e N6th, 2005: 86). O percepto é
aquilo que aparece aos nossos sentidos, que nos chama a atencao, que estimula.
Entretanto, quando um feixe de perceptos chega aos nossos sentidos, ele ¢ filtrado e
tranforma-se em percipuum. O percipunm nao é nada mais que a forma como o
percepto foi traduzido pelos nossos sentidos. A traducao do percepto em percipunm
ocorre de maneiras diferentes: pode gerar uma qualidade de sentimento tdo singular
que nio conseguimos nem mesmo defini-lo; ou entio causar impacto imediato,
surpreendendo-nos; ou pode simplesmente gerar uma interpretagdo imediata
originada de nossos prejulgamentos. De qualquer maneira, independentemente da
forma como o percepto ¢ apreendido, ha uma relacio temporal durante esse
processo de transformacio do percepto em percipuunr: aparentemente a interpretacao
pode ser imediata, ou pode demorar a ponto de tomarmos consciéncia dessa

temporalidade existente.

Esse espaco temporal, bem como a proposta de trabalhar com mais amplitude
o impacto inicial, pode ser relacionado com o processo conhecido como
singularizagao ou estranhamento, proposto pelo formalista russo Victor Chklovski

(1973). Apesar de Chklovski desenvolver sua teoria pensando em questoes
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referentes exclusivamente a arte, vale aqui fazer referéncia ao conceito de ostraniéne,
traduzido em alguns textos como singularizacio € em outros como estranhamento', em
busca de uma reflexdao sobre as relagoes existentes com o conceito de primeiridade e

da relagdo entre percepto e percipunm, existentes na semiotica de Peirce.

Para Chklovski, ostraniéne é o processo pelo qual a arte busca uma espécie de

singularidade tal que exige um tempo maior de contemplagao.

O objetivo da arte deve ser, entdo, prolongar o processo de percepgao. Apesar
de o autor ter seu foco voltado para a arte literaria, esse conceito pode ser ampliado
para toda a arte. Em geral, o estranhamento seria, portanto, aquele impacto inicial
que sentimos ao nos defrontarmos pela primeira vez com uma obra de arte.

Perpetuar e ampliar esse impacto deveria ser um dos objetivos do artista.

Chklovski dira que o processo de percep¢ao culmina na formacao de habitos.
Quando a percepcao de algo passa a ser habitual, passa também por uma espécie de
automatizagdo que praticamente nao exige mais nenhum esfor¢o. Quanto mais

automatizada ¢ a percepgao de algo, mais rapido serd o ato da percepgao.

O préprio autor exemplifica com o ato banal de segurar uma caneta. Esse ato,
repetido infinitamente em nosso cotidiano, impede que tenhamos a mesma sensagao
que aquela tida quando seguramos uma caneta pela primeira vez, assim como a
sensacdo de presenciar pela primeira vez a apresentacao de uma orquestra sinfonica,

comparada com a sensa¢ao de assistir 2 mesma apresenta¢ao pela milésima vez.

'* No texto “A arte como procedimento”, escrito por Chklovski e parte integrante do livro Teoria da
literatura: Formalistas russos, organizado por Dionisio Toledo (1973), o termo aparece traduzido como
singularizacdo. J& em A estratégia dos signos, a autora Lucrecia D"Aléssio Ferrara (1986) prefere aplicar
a palavra estranhamento para o conceito apresentado por Chklovski.
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A repeticao do mesmo ato automatiza o processo de percepcao, colocando-o
em um nivel inconsciente, impedindo-nos de vivencia-lo da mesma maneira. Para
devolver a sensagdo da primeira vez, a arte se utiliza de um recurso que busca
“aumentar a dificuldade e a duracio da percepcio” (Chklovski, 1973: 45). A
professora Lucrécia D'Aléssio Ferrara acrescenta que procedimentos como este
“levam o receptor a ver a realidade de outro modo, o que implica um re-
conhecimento, isto ¢, nao ¢ identificar, porém conhecer outra vez” (Ferrara, 1986:

33),
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Ao fazer uma relacido, mesmo que superficial, com as categorias universais de
Peirce, vemos o seguinte: ja que nao se trata de identificar, mas de re-conhecer, nio
estamos lidando com os conceitos de secundidade e terceiridade, mas
essencialmente com a idéia de primeiridade, inclusive por se tratar de aspectos

sensivelis.

Chklovski diz que esse processo de estranhamento aparece claramente nas
obras do escritor russo Leon Tolstoi, pois “ele ndo chama o objeto por seu nome,
mas o descreve como se o visse pela primeira vez e trata cada incidente como se

acontecesse pela primeira vez...” (Chklovski, 1973: 46).

O leitor tem, portanto, uma recep¢ao evidentemente diferente quando lé a

obra de Tolstoi, pois ¢ levado a re-conhecer aquele objeto ou aquele acontecimento.

O re-conhecimento exige uma reflexdo maior do que aquilo que nos aparece

como corriqueiro.

Exige, portanto, uma posi¢ao ativa e participativa diante do processo de
percepcao, em que é necessario atentar para a constru¢ao € o jogo comunicacional,

em lugar da passividade existente na percepgao automatizada.

Ora, esta evidente também que ndo se acredita no modelo em que o emissor é
o responsavel pela mensagem e o receptor, um consumidor passivo. O receptor é na
verdade um “usuario da linguagem” e, portanto, ao ver algo, o “significado nao ¢ ou

esta, mas processa-se” (Ferrara, 1986: 43).
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Na arte, o processo de aumentar a dura¢ido da percep¢io ¢ um fim em si
mesmo, ¢ um objetivo do artista. No nosso caso, que nao pretendemos trabalhar
com arte, o processo de prolongar o ato da percepgio aparece como um recurso
possivel para gerar estimulo, trabalhar a relacdo entre percepto e percipunm, dar a
oportunidade do re-conhecer. Dada a importancia da primeiridade e dos aspectos
sensiveis relacionados a ela apresentados até aqui, vemos que, com a aplicagiao de
tais recursos, ¢ possivel otimizar o uso das diferentes matrizes (sonora, visual e
verbal) presentes na hipermidia para abordar nao somente temas relacionados a arte,
mas qualquer outro tema em que se pretenda promover o estimulo; em nosso caso
especifico, no que se refere a construgao de um conhecimento cientifico, a partir de

um posicionamento participativo através da geragao de questionamentos.
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Consideramos importante essa relagao da formagao de questionamentos como
processo de construcao do saber, e, por tal razio, aprofundaremos esse assunto
mais adiante. Por hora consideramos importante acrescentar ainda algumas
observagoes sobre a relagao entre imagem e texto no que se refere as possibilidades

de interpretacio e sua relagdo com o contexto.

Obviamente uma imagem permite diferentes leituras, dependendo do nivel de
abstracdao ou do contexto, entre outras variaveis. Dificilmente podemos garantir que
duas pessoas fardo a mesma interpretacio de uma mesma imagem, mas nao
podemos esquecer que também o texto pode gerar diferentes interpretacoes,
inclusive nos casos em que hé tradu¢oes de uma lingua para outra (Burke, 2004: 1),
pois, como bem lembra o filésofo Hans-Georg Gadamer, “o tradutor precisa
transpor o sentido a ser compreendido para o contexto em que vive O outro
interlocutor” (Gadamer, 2004: 498) e, nesse processo, notamos a influéncia do

tradutor em que a simples traducio ja atua como uma primeira interpretacao.

Independentemente da questio da tradugido, ainda assim, sob o aspecto
semibtico, devemos lembrar que um texto pode ter também diferentes
interpretagdes, sobretudo se considerarmos a variacdo de repertério entre diferentes
leitores, ou, entdo, se considerarmos a variagdo do contexto de leitura (historico,
cultural, politico, etc.). Lucia Santaella, professora da PUC-SP e presidente da
Federacao Latino-Americana de Semiotica, e Winfried Noth, diretor do Centro
Interdisciplinar de Estudos Culturais da Universidade de Kassel (Alemanha),

resumem essa questdo da seguinte maneira: “nenhuma comunicagdo de um
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individuo a outro pode ser inteiramente definida [...] Nao hé signos seguros na

comunicacio, apenas sugestoes ¢ adivinhagdes” (Santaella e Noth, 2004: 163).

A imagem possui uma abertura semantica que permite varias interpretagoes,
mas isso nao significa que o texto sempre terd uma unica interpretacao. Tanto a
imagem como o texto sdo dependentes do contexto para comunicar com eficicia a

mensagem (Santaella e Noth, 2005: 53).

Para ampliar a discussao, consideremos outra observagao levantada por Burke
quando diz que as imagens “comunicam rapida e claramente os detalhes de um
processo complexo, como o da impressdo, por exemplo, o que um texto leva muito

mais tempo para descrever, de forma mais vaga” (Burke, 2004: 101).

Na publicidade processo semelhante acontece quando idéias e valores sao
incorporados nos produtos de consumo (Burke, 2004: 117). Assim, a publicidade
acaba por construir uma rede de associacbes em que a imagem de um carro

esportivo ¢ utilizada para representar nog¢des de poder e virilidade.

Mas outro aspecto a observar ¢ a publicidade como exemplo de um espago que
procura sempre desenvolver um jogo dialético entre imagem e texto, com o objetivo
de transmitir a0 consumidor uma mensagem que ¢ sempre maior que a imagem ou

O texto em si mesmos.

Em geral, a imagem aplicada na publicidade niao desenvolve papel apenas
ilustrativo, mas um componente essencial para a formacao da mensagem final de

uma peca publicitaria.
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Antncio da marca de veiculos Land Rover.

Temos aqui um indicio valioso sobre a participa¢ao da imagem na constru¢ao
da uma mensagem publicitaria. Sua participacio nio ¢ apenas ilustrativa, pois, se
assim fosse, a mensagem poderia sobreviver sem a imagem. Ao contrario, em
determinadas pegas publicitarias o texto contém apenas parte da mensagem, a outra

parte ¢ responsabilidade da imagem.
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Outra equivaléncia que podemos estabelecer entre texto e imagem ¢ sobre o
seu codigo. A leitura de um texto s6 se faz possivel por causa da existéncia de um
codigo que, a partir de regras gramaticais, permite a construcio das frases que
compdem o texto. O leitor, caso possua o repertorio adequado para compreender

tal cédigo, € capaz de ler o texto.

Processo semelhante parece ocorrer com a imagem. Como lembra Burnett, a
leitura da imagem exige um repertério adequado para a compreensao de codigos,
regras e convengdes que fazem parte do contexto daquela imagem (Burnett, 2005:
15). O que diferencia o texto da imagem nesse caso é que as imagens, para efeito de
comparagao, sao simbolos “conotativos” (Flusser, 2002: 8), e assim permitem uma
maior flexibilidade de interpretagdo que os textos que possuem um aspecto mais
“denotativo” e, portanto, mais direto. Esta diferenca nido possui obviamente
nenhum aspecto positivo ou negativo, pois essa caracteristica pode ser util conforme
a necessidade de algo que ofereca um espaco maior para a interpretacio, ou algo que

ofereca uma interpretacao mais direta ¢ imediata.

O filésofo e semidlogo Roland Barthes (1990) aprofundou esse assunto
usando como referéncia a fotografia jornalistica. Para ele, a imagem fotografica
possul tanto uma mensagem denotada como uma conotada. A denotada é aquela
mensagem direta que a fotografia oferece, por se tratar de uma imagem analoga ao
real. Aqui fica evidente que Barthes nido pensa a maquina fotografica como um
aparelho programado para transformar o real em uma imagem técnica, como vimos

nas idéias de Flusser. Em Barthes vemos que na fotografia ha, certamente, uma
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reducio do real, mas ha uma perfeicio analégica com o real nessa reducdo, o que

permite dizer que nao ha a necessidade de um codigo para ler essa imagem.

wa% A prsssgem de ano em don fillimos anne. Cesa de 2 u 3 arein, Mihares de pessom
Copacabara, no Bio, foiums milhides de pessass 3o dwidi- ainda e=tavam na prow na pre-
das mars bonias e trangoilas ramentre a Avenida Atlsntica  meira manhd doano, e plsa |5

A imagem fotografica, porém, niao ¢ puramente denotada; existe uma
mensagem conotada intrinseca que ndo pode ser desconsiderada. A imagem
fotografica também ¢ carregada por estilos estéticos e ideolégicos, como a fotografia
jornalistica. O enquadramento, a diagramacido, enfim, o processo de criagio da
imagem resultara inevitavelmente em um aspecto conotativo. Além disso, essa
imagem sera lida a partir de uma bagagem de signos do leitor, que irdo interferir

conotativamente na sua leitura.

A totalidade da mensagem surge, portanto, tanto dessa mensagem denotada

como da mensagem conotada.

15 Referéncia: O Estado de S. Paulo, 2/1/2006, capa.
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Acima de tudo, o mote da questdo ¢ colocar em xeque a visdo pessimista das
possibilidades de interpretacio. E importante lembrar que, em geral, tanto a imagem
como o texto estdo amparados por um contexto, ou seja, foram apresentados ao
leitor a partir de um contexto que ira colaborar no direcionamento do sentido da

interpretagao.
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No caso da mensagem publicitaria, seu contexto oferece um direcionamento
que permite a criagdo de pegas essencialmente imagéticas, que estimulam o receptor
a construir a mensagem, ou seja, a descobrir qual a proposta do anuncio a partir da
contemplagao dos elementos oferecidos. Assim, ao contextualizar a pe¢a como um
anuncio publicitario, a pergunta que se faz é: qual o produto em oferta e qual o

diferencial oferecido?

1 Referéncia: O Estado de S. Paulo, 13/1/2007, pag. C2.
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No caso do anuncio criado pela agéncia DDB para o produto Viagra, da
empresa Pfizer, veiculado na Bélgica e vencedor do Prémio Cannes de 2005,
notamos que até mesmo a logomarca da empresa que tradicionalmente encerra a
leitura de um anuncio publicitario é substituida pela imagem do comprimido,

assumindo que sua aparéncia ja ¢ conhecida pelo publico.
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Pela forma como a peca impressa foi criada, a leitura da imagem tem inicio a
partir do rosto da personagem, evidentemente cansada e sonolenta. Pela janela vé-se

que ¢ dia e surge entdo a davida sobre a razdo do seu cansaco.

O proximo elemento que trara informacgao adicional ¢ a cafeteira ao lado da
personagem, que, associada aos trajes da senhora, sugere tratar-se de uma manha e
que ela esta preparando o café para ela e para o suposto marido, ja que existem duas
xicaras ao lado da cafeteira. O questionamento agora ¢ ampliado, pois qual seria o

motivo de essa senhora estar com sono logo cedo?
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A resposta vem na assinatura da peca, que traz a imagem de um comprimido

para impoténcia sexual.

A seqtiencia de leitura dos elementos promove, portanto, a constru¢ao de uma
narrativa que pretende evidenciar os resultados oferecidos pelo produto. Tal
narrativa s6 ¢ evidente a partir do momento em que assumimos que tal peca se trata
de um anuncio publicitario, e, a partir de entdo, surge o processo de formulaciao de

questoes em busca do propésito do anuncio, da sua mensagem.

E um anincio que trabalha com o jogo de perguntas e respostas criadas pela
imagem. Durante esse processo de perguntas e respostas ¢ que vemos surgir a
mensagem do anuncio. Esta experiéncia de contemplacao da imagem que promove
um jogo de perguntas e respostas a favor da construcao da mensagem evidencia o

valor da pergunta, tematica que trabalharemos logo a seguir.

Ainda no campo dos aspectos sensiveis, o pesquisador da area da comunicagao
Muniz Sodré desenvolveu um trabalho interessante em As estratégias sensiveis (2000).
Nesse livro ele aborda a sensibilidade sob diferentes angulos, como o afeto ou a
emoc¢ao que aparecem na midia e na politica e, portanto, trabalhando uma tematica
diferente da nossa, pois aqui estamos preocupados com a sensibilidade sob sua
referéncia inicial, ou seja, os aspectos sensfveis que antecedem a interpretacio como

uma emocio/sentimento.

Com isso, a obra As estratégias sensiveis surge como uma pesquisa correlacionada
que, apesar de ndo possuir tema idéntico, traz em seu interior muitos dados
relevantes. Dentre eles, a extensa pesquisa sobre a historicidade da filosofia em

busca da andlise de como a sensibilidade foi considerada em cada época.
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Assim, Sodré aborda a diferenca entre razdo e afeto, entre a racionalidade do
conhecimento e da verdade, e o afeto, as emog¢des que influenciam o movimento do
ser. Desde a época de Platio, com o mito da caverna, o homem mergulhado na
sensibilidade das sombras era aquele incapaz de alcancar a verdade. A emogao
envolve o conceito em uma malha de imprecisaio. O mundo moderno trilha o
mesmo caminho com Kant. “No pensamento kantiano, cujo programa basico ¢ o
estudo da razao, o ideal moral ¢ atingir a insensibilidade (apatheia)” (Sodré, 2006: 33).
O sensivel ¢ apenas fonte do saber. Posicao diferente daquela adotada pelo filésofo
Alexander G. Baumgarten em sua epistemologia da sensibilidade, como ressalta
Sodré. “A beleza, segundo Baumgarten, ndo ¢ apenas a marca sensivel da idéia, mas
o unico modo possivel de manifestacao de certos objetos, o que garante a estética a

sua autonomia em termos de conhecimento” (Sodré, 2006: 86).

De qualquer modo, desde o inicio do pensamento filoséfico sempre se

evidenciou a importancia do sensivel como estimulo e estopim do pensamento:

“Originalmente, também com os inventores da racionalidade filoséfica, como
Platio e Aristételes, para os quais o pensamento nasce de um pathos, presente nos
sentimentos de medo, curiosidade, preocupagdo ou espanto (thaumatzein) diante do
mundo e das coisas. A este pathos, tanto Max Scheler quanto Martin Heidegger chamam
de disposicao ou situagio afetiva (Befindlichkedt), atribuindo-lhe um carater fundamental no

exercicio do pensamento, por ser o elo entre ele e a vida.” (Sodré, 2006: 39)

Essa disposicao ou situagao afetiva aproxima-se muito do que chamamos até aqui
de aspecto sensivel, pois nao se trata de um estado afetivo definido, mas apenas um
potencial sensivel que participa da origem do processo de compreensao. Com isso,
aproxima-se também do que Peirce descreveu como primeiridade, conforme ja foi

discutido. Alias, Sodré faz uma importante ressalva em relacdo as idéias de Peirce.
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Ele lembra que, para Peirce, a comunicagao se da através de uma mediagao. O signo
aparece em todos 0s aspectos que envolvem essa comunicagao, e, assim, durante
uma conversa entre duas pessoas, a comunicagdo ocorrera através das palavras e
também através dos gestos e expressOes faciais, ndo sendo possivel inclusive, em
alguns casos, identificar com exatidio se a comunicagao foi mais eficaz por conta
das palavras ou dos gestos e das expressodes faciais. Assim, a comunica¢io ocorre
tanto sob seu carater racional (palavras) como pelo sensivel (gestos e expressoes

faciais).

Dessa maneira, o ponto de encontro deste trabalho com As estratégias sensiveis
da-se no que Sodré considera relevante quando pensa a sensibilidade com relagdo ao
pensamento contemporaneo. Para ele, “levar em considerac¢ao a dimensao sensivel
implica alguma proximidade com estratégias nao-representacionais para se descrever
o pensamento e a linguagem” (Sodré, 2006: 53). Estratégias nio-representacionais
que aparecem, No NoOsso caso, como imagens aplicadas em hipermidia para

producao de conhecimento.

Considerar a participagdo do sensivel na origem do pensamento, bem como a
possibilidade de aplicacio de recursos ndo-verbais ¢ nosso proximo topico de
discussao. Assim, buscamos uma relagio com a importancia da davida, ou seja, a
importancia da pergunta que da origem ao processo da busca pelo conhecimento.
Para isso, utilizaremos aqui o viés da hermenéutica do filésofo alemao Hans-Georg
Gadamer (2004) para refletir sobre a relacio entre imagem e producgio de
conhecimento. Essa hermenéutica, entendida como uma teoria da interpretagao, visa

a busca dos questionamentos que circundam o objeto da interpretagdo, e, assim,
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“todo enunciado deve ser considerado como uma resposta a uma pergunta e¢ que a
unica via para entendé-lo consiste em fazer a pergunta da qual esse enunciado ¢ uma
resposta” (Gadamer, 1983: 72). Para esclarecer melhor essa idéia, vamos partir do

conceito de experiéncia apresentado por Hans-Georg Gadamer.

Em seu discurso, Gadamer diz que a experiéncia, como um todo, nio ¢ algo
que possa ser poupado ou mesmo negado ao homem, pois a experiéncia sé é
adquirida a partir da sua vivéncia: “o fato da experiéncia ser eminentemente
dolorosa e desagradavel nido corresponde a uma visdo pessimista, mas provém,
como se pode ver, da esséncia da propria experiéncia”’, pois “a experiéncia
pressupde necessariamente que se frustrem muitas expectativas” (Gadamer, 2004:

465).

Assim, essa frustracdo tem um aspecto positivo, pois s6 a partir dela é possivel
vivenciar a experiéncia. Nesse sentido, a experiéncia de ler uma imagem que cause
certa frustracdo quanto a expectativa de sua compreensdao plena nio ¢, de forma
alguma, um aspecto negativo. Nao se faz necessario, portanto, a construgiao
exclusiva de imagens ilustrativas que sejam essencialmente objetivas, ou mesmo que
apenas acompanhem textos sobre o mesmo assunto. Pois, afinal, “uma interpretaciao
definitiva parece ser uma contradi¢io em si mesma. A interpretagao ¢ algo que esta

sempre a caminho, que nunca conclui” (Gadamer, 1983: 71).

Contemplar imagens que, em dultima instancia, podem oferecer certa

incompreensao é uma experiéncia valida, pois suscitara o surgimento de perguntas.

Podemos fazer uma relagao das idéias apresentadas acima com os modos de

operagao do raciocinio apresentados por Charles Sanders Peirce (1975). A duvida é
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fator presente em todos os modos de opera¢ao do raciocinio, quando consideramos
o processo de produgao de conhecimento. Como modos de operacio do raciocinio,
para Peirce temos as dedugoes, as indugdes e as abdugdes (Peirce, 1989: 12). Nos

trés modos de operacao trabalhamos com probabilidades.

]

As deducbes participam do ambito das generalidades em que existem
argumentos possiveis, porém nio comprovados. E uma duvida que pretende ser

uma certeza, quando, de fato, se apresenta apenas como uma incerteza.

A indugdo existe no ambito das experimentagdes. Sao previsoes (originadas
através de teorias) que podem ser justificadas através de experimentagoes. A duvida
neste caso coexiste no momento de nascimento da indugao, e ird acompanha-la até

que seja experimentada e justificada, tornando-se entio uma certeza.

Ja a abdugao elabora por si s6 uma “previsao” sem qualquer garantia de que

seja concretizada. E dentre os trés modos de operagdo do raciocinio aquele em que
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a duvida é mais presente, justamente por atuar sobretudo no campo da qualidade do

possivel e, portanto, atuar no campo da primeiridade.

Com isso, aparece novamente a importancia da primeiridade, pois ¢ dentro
desse campo que vemos “o fundamento da abdugao, o argumento originario de
criagao de novas hipéteses explicativas cujo carater sintético se da sob a liberdade da

primeiridade, gerando novas formas de terceiridade” (Ibri, 2002: 51).

Outro filésofo ja citado anteriormente, Vilém Flusser, também apresentara
seus argumentos em relacio a duvida aplicada no processo de producio de
conhecimento. Flusser lembra que a davida é “o ber¢o da pesquisa” (Flusser, 1999:
17). Ela estimula a pesquisa, mas, quando em excesso, pode impedir seu progresso.
Além disso, é importante notar que a duvida nasce a partir da fé, de uma certeza
que, mais tarde, é contestada e transformada em duvida. Esse é o processo de
intelectualizagdo, que transforma uma certeza em duvida, gerando uma nova certeza,
e, em consequiéncia, uma nova davida. Um processo dinamico que bem
administrado leva o trabalho do pesquisador adiante. Mal administrado, o processo
de intelectualizacdo leva o pesquisador a duvidar da propria diavida, em um

esvaziamento da fé, das certezas, o que resultaria no niilismo.

De modo semelhante, Peirce dird que “o objetivo de raciocinar é descobrir, a
partir da consideracao do que ja sabemos, algo que nao sabemos” (Peirce, 1975: 73).
Ora, podemos relacionar essa frase com as idéias sobre fé e duvida expressas por
Flusser, se consideramos a cren¢a naquilo que sabemos e¢ a duvida que leva a

descobrir algo que nao sabemos.
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Peirce discute também a importancia da crenga e da davida. Para ele, “a duvida
¢ um estado desagradavel e incomodo, de que lutamos para libertar-nos e passar
para o estado de crenca” (Peirce, 1975: 77), ou seja, a crenga surge sempre a partir
de uma duvida. E, nas palavras de Flusser, “uma fé é o estado anterior a duvida”
(Flusser, 1999: 17). A aparente ambigiiidade de afirmac¢bes de fato demonstra o
carater dinamico do processo de raciocinio que converte, de forma ciclica, a davida
em crenca (certeza) e vice-versa. Esse processo evolutivo esta expresso claramente
em Flusser, quando diz que a duvida “pode significar o fim de uma fé, ou pode

significar o comeco de outra” (Flusser, 1999: 17).

Sendo assim, aparentemente existe coeréncia em manter uma cren¢a na duvida.
Afinal, se ¢ a duvida que estimulard a pesquisa, a crenca na duvida é que levara a

pesquisa adiante.

E um erro crer em algo que se acredita ser certeza, pois o desenvolver da
pesquisa se encaminhara por uma tentativa de validar o que, de fato, pode nio ser
valido. A certeza nao levard a caminho nenhum, ela ¢ o resultado final, como ja foi

visto, da constante transformacio de crencas em duvidas e vice-versa.

A duvida ¢ aquela que conduz, de forma correta, o pensamento € 0 processo
de reflexdo do pesquisador, e a crenga na divida impede que o pesquisador descarte
tal duvida e deixe de procurar uma resposta. Ela fortalece o espirito do pesquisador

em busca de uma resposta.

A crenga na duvida ¢, portanto, uma caracteristica essencial ao pesquisador.
Ela convive em meio a dinamica de conversio da duvida em crenca de Peirce e da fé

em duvida de Flusser.
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Retomando agora os argumentos de Gadamer, o estado de frustracao causado
por uma experiéncia, em sua esséncia, ndo ¢ de todo desorientador; de fato, o que
ocorre nao é uma frustracdo como resultado final, mas na verdade a frustracio é o
ponto de partida para o surgimento de questdes, afinal, “nio se fazem experiéncias

sem a atividade do perguntar” (Gadamer, 2004: 473).

Além disso, a pergunta surge tanto no momento que antecede a experiéncia,
afinal ¢ a pergunta que da sentido a realizacio da experiéncia, como também pode
aparecer no momento posterior, o que promoveria o surgimento de uma segunda
experiéncia. O estado de questionamento ¢, por fim, um estagio essencial para a
producao de conhecimento, pois sem ele ndo ha experiéncias que gerem
conhecimento e, assim, “todo saber acaba passando pela pergunta” (Gadamer, 2004:

474). A arte do pensar ¢ a arte de continuar perguntando (Gadamer, 2004: 479).

Ao considerar entdo a relevancia da frustragao e a validade do surgimento de
perguntas, tanto um texto como uma imagem promovem questdes oriundas das
brechas da incompreensiao e fazem com que o leitor seja incentivado a deixar sua
posicao passiva de simples receptor para efetivamente atuar no processo de
comunicacdo, fazendo-o procurar por uma solucio para a duvida, oriunda da
impossibilidade de compreensiao plena daquele texto ou daquela imagem. Assim,
uma imagem que foi previamente construida com a inten¢ao de transmitir e até
mesmo dialogar sobre um determinado conhecimento faz também do seu leitor um
ser atuante na comunicagdo, em que o processo de contemplagio da imagem nio é

um processo passivo, mas um processo ativo de construcdo do conhecimento. As
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davidas que surgem durante o processo sao, portanto, equivalentes aquelas que um

texto pode suscitar.

Interpretar um texto, na visao de Gadamer, significa uma busca pela pergunta
que aquele texto responde, e, assim, “compreender um texto quer dizer
compreender essa pergunta” (Gadamer, 2004:4 82). Essa busca pela pergunta que
antecede o texto ¢ uma busca pelo sentido do texto; a0 compreender a pergunta que
aquele texto responde, compreendemos o sentido do texto. Essa relacio entre

perguntar e compreender é que sustenta a experiéncia hermenéutica.

A inten¢ao dos argumentos apresentados até aqui nao pretende colocar a
imagem em patamar superior ao texto, no que se refere a matriz mais adequada para
trabalhar o conhecimento cientifico. O objetivo ¢é exclusivamente abrir a
possibilidade de uso da imagem para tal tarefa, eliminando-a do simples papel

ilustrativo que desempenhou durante os tltimos séculos.
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Apresentamos anteriormente o trabalho de Comenius, que em seu Orbi Pictus
faz diferentes relagdes de redundancia entre texto e imagem. Para esclarecer melhor
essas relagoes, Santaella e Noth apresentam um bom ponto de partida ao expor as
idéias de Hartwig Kalverkimper, que divide em trés os principais casos de relacio
entre texto e imagem: primeiramente o caso em que a imagem ¢ inferior ao texto, ¢
redundante e aparece, em geral, como ilustracao em livros; o segundo caso ocorre
quando a imagem traz mais informacdo que o texto e, portanto, ja nao pode ser
considerada simples ilustracio, ao contrario, ¢ o texto que pode acabar tendo func¢io
meramente descritiva da imagem que o acompanha; por fim, o terceiro caso refere-
se a uma relacio de complementaridade entre texto e imagem (Santaella ¢ Noth,

2005: 54).

Em geral, essa complementaridade existe por conta da potencialidade
expressiva de cada um dos formatos. Neste caso os elementos sio dependentes,
imagem e texto sendo partes de uma mensagem que se completa apenas com a
presenca dos dois elementos; tanto ¢ assim que nao podem ser eliminados sem
incorrer na impossibilidade da comunicagao, efeito que nio acontece nos dois
primeiros casos apresentados anteriormente. Essa relagao de complementaridade é o
que vemos na capa do livto Exegesiss ou no anuncio publicitario, ambos citados

anteriormente.

Interessa-nos, neste momento, destacar principalmente este terceiro caso e
relaciona-lo com ambientes hipermidiaticos, pois se a complementaridade acontece
com eficicia quando se aproveita o que de melhor a imagem ou o texto tem a

oferecer em relagao aos seus potenciais expressivos, a hipermidia, como linguagem
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hibrida, é uma solucio eficaz para, de maneira pratica, escolher entre imagem, texto
ou audio, quando assim for adequado para aquele que produz o contetdo. Permite-
nos considerar ainda uma aplicacio aquém do texto, ou mesmo sem a sua

participagao.

Quando adentramos o campo dos recursos digitais, ndo podemos esquecer
ainda que o ambiente digital trouxe para o campo visual imagens até entdo
aparentemente impossiveis de serem concretizadas. Lucia Santaella, ao fazer
referéncia a Louise Poissant!®, cita alguns exemplos como os fractais, as imagens
produzidas por tomografia computadorizada, ressonancia magnética ou mesmo a

representacdo de eventos astronomicos.

"7 Referéncia: http://www.flickr.com/photos/fredwulala/259461306/

18 Referéncia completa: POISSANT, Louise. “Estas imagens em busca de identidade”. In: RODRIGUES,
Diana (org.). Arte no séenlo XX: A bumanizacio das tecnologias. Sao Paulo: Unesp, pag. 81-93, 1997.
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Santaella lembra que essas imagens “[...] dao visibilidade e permitem o acesso,
em uma forma sensivel, a diversos universos que, sem elas, seriam invisiveis”

(Santaella, in Araujo, 2006: 195).

Uil loer ifinlommce 5 1B jman|

No campo da medicina, imagens digitais permitem o diagnostico através de
exames cada vez menos invasivos. Aparelhos computadorizados sio capazes de
construir uma imagem tridimensional do coracio do paciente a partir de
informacdes enviadas por pequenos eletrodos implantados por cateter. Tais imagens
tridimensionais do coragao possuem uma margem de erro cinco a oito vezes menor

que os graficos bidimensionais.

19 Referéncia: O Estado de S. Paulo, 5/2/2007, pag. A12.

% A informagdo referente a0 mapeamento tridimensional do coragdo e sua eficiéncia em relagdo ao
grafico bidimensional aparece em LOPES, Adriana Dias, “Exame em 3-D detecta arritmias”,O Estado de
S. Paulo, 5/2/2007, pag. A12.
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O pesquisador de hipermidia Luis Catlos Petry desenvolveu a tese de
doutorado intitulada Topofilosofia®', em que faz uma reflexdo sobre a fenomenologia,
a hermenéutica, a psicandlise e a pesquisa tridimensional em hipermidia. Na tese
Petry trabalha com os objetos topoldgicos criados por Jacques Lacan para discutir

(13

temas da psicanalise como, por exemplo, o “sujeito”. Lacan utiliza o objeto
topologico do touro para discutir esse tema e Petry apresenta entdo solugdes

tridimensionais desses objetos topoldgicos, colaborando com o processo do pensar

sobre os temas lacanianos.

A imagem tem, portanto, um potencial sensivel que pode corroborar com a
producao de conhecimento cientifico. Através dela impressdes sensiveis sao
apreendidas, mesmo que de maneira sutil. Obviamente tal argumento nao se aplica

exclusivamente a conceitos das ciéncias exatas ou biolégicas, como foram os

>l PETRY, Luis Carlos. Topofilosofia: Psicandlise lacaniana e hipermidia. Tese de doutorado em
Comunicagao e Semioética, Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2002.




-hiperimagem - 067

exemplos citados por Santaella, mas também a area das ciéncias sociais, como os

exemplos que citaremos neste trabalho.

De fato, esse ¢ um assunto amplo, que envolve diferentes questdes. Mas
dentro do que foi apresentado até aqui nos parece possivel o uso de imagens nao-
ilustrativas que dialoguem com textos cientificos, em busca, enfim, da produgao de
conhecimento por um caminho alternativo, nem mais nem menos eficaz, apenas um
caminho alternativo. A hipermidia seria o melhor ambiente para a producio de
conteudos que se utilizem dessa proposta, pois permite explorar de diferentes
maneiras 0s recursos expressivos de cada, matriz da linguagem (sonora, visual,

verbal), como denominou Santaella.

Ao fazer uso das diferentes matrizes ficamos diante de um material
potencialmente capaz de expressar os mais variados aspectos. Assim, vemos esse
material como algo que oferece uma plurisensorialidade, semelhante aquela
observada por McLuhan na televisio, em que o envolvimento do telespectador é

caractetristico.

Aqui os aspectos sensiveis possuem papel essencial, pois promovem o
estimulo proveniente do processo de contemplagio, entendido de maneira similar
aquele apresentado por Chklovski, ou seja, um re-conhecimento que promove uma
participacao ativa do receptor no processo de apreensio daquilo a que se refere a
imagem. Esse envolvimento nos leva a sensacao de imersao que esse ambiente

hipermidiatico pode oferecer.

E, desta vez, o envolvimento ¢ visto como um estado necessario para a

compreensio, ou seja, a busca pelo sentido daquele material hipermidiatico. E,
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portanto, como vimos nas idéias de Gadamer, a busca pela pergunta que esse
material hipermidiatico responde. Compreender é descobrir qual pergunta antecede

essa imagem hipermidiatica, para entdo entender o seu sentido.

E ja que falamos de um material produzido a partir da hipermidia, é preciso
considerar que nio temos, portanto, uma simples imagem, mas uma imagem que foi
ampliada e incorporou outros recursos como, por exemplo, efeitos sonoros,
animacao (e, assim, tornou-se um elemento dependente da temporalidade), ou,

ainda, recursos de programacio.

Denominamos essa imagem ampliada hiperimagenz ¢ buscaremos, daqui em

diante, investigar suas caracteristicas.

Antes de aprofundar o tema, porém, faz-se necessario apontar e delimitar
termos como lipermidia e hipertexto, utilizados em alguns momentos de forma

equivocada.

Talvez por se tratar ainda de uma area recente, muitos dos termos sao
utilizados em diferentes contextos e ganham, por fim, significados e aplicagoes
variados. Para efeito de entendimento, apresentaremos brevemente de que modo

tais termos serao utilizados neste trabalho.

E claro que procuraremos seguir a mesma linha conceitual adotada por alguns

dos principais autores que dialogam com esta pesquisa.

Pela proximidade do tema de pesquisa, trabalharemos muitos dos termos de
forma semelhante aquela aplica pelo pesquisador Vicente Gosciola. A historicidade

de tais termos foi um dos trabalhos realizados por Gosciola na obra Roteiros para
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novas midias (2003), e, por conta disso, ficaremos aqui restritos a apresenta¢ao dos

termos da forma como serdo aplicados no decorrer deste estudo.

Primeiramente vamos abordar o termo hipermidia. Por hipermidia entendemos
a linguagem em si, aquilo que permite a construcio de um conteido/obra que faz
uso de todos os recursos que um suporte como o CD-ROM ou um meio como a
internet podem oferecer. Licia Santaella entende por hipermidia “uma linguagem
polivalente que, a par das questdes formais de justaposicdo e associag¢ao, também
inclui a inter-relacdo ou colisao entre texto, imagem e som em camadas espaciais €

temporais” (Santaella, in Aradjo, 2006: 198).

O conceito de hipermidia por vezes coincide com o termo zultinidia, que se
refere a “integraciao de graficos, animagdes, video, musica, fala e texto [...] por um
caminho simples [...] ou por um navegador nao-direcional” (Lipton, apud Gosciola,

2003: 31).

Do nosso ponto de vista, a hipermidia acresce ao termo multimidia no que se
refere a rede que interliga os documentos que compdem determinada obra e,
portanto, em hipermidia ja consideramos de forma mais intrinseca a nao-linearidade
¢ a interatividade que no termo multimidia, o que nos faz concordar com Gosciola
quando diz que a hipermidia “[...] estd mais para um produto com um nivel de
navegabilidade, de interatividade e de volume de documentos maior do que a

multimidia [...]” (Gosciola, 2003: 34).

Ja o hipertexto, para evitar o conflito com o termo hipermidia, nao utilizaremos
como uma linguagem, mas como o proprio conteudo desenvolvido a partir desta

linguagem.
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Em geral, hipertexto ¢ todo conteudo digital que contempla materiais hibridos
e oferece diferentes niveis nao-lineares de leitura. Esta conceitua¢io aproxima-se da
defini¢ao utilizada por autores como George P. Landow e Pierre Lévy. Para Landow
o hipertexto inclui uma infindavel gama de informac¢bes nao-verbais, além do que é
possivel no meio impresso (Landow, 1997: 59). Ja Pierre Lévy, como bem lembra
Gosciola, “assume os conceitos de multimidia, hipertexto e hipermidia como

hipertexto” (Gosciola, 2003: 30).

Para outro grupo de autores, o hipertexto refere-se exclusivamente ao
“agrupamento de textos em meio digital, ligados por elos semanticos, ancorados em
uma palavra ou frase promovendo uma leitura nio-linear” (Lufer e Scavetta, apud

Gosciola, 2003: 30).

Como pode ser visto, o que aproxima os termos hipermidia e hipertexto sao, em
resumo, as caracteristicas de nao-linearidade, interatividade e diferentes niveis de
leitura. Entendemos que essa similaridade é o que permite a ocorréncia do prefixo

hiper nos dois termos.

Conforme apontado por Gosciola, o filésofo Michael Heim credita ao prefixo
hiper o significado de estendido, ampliado (Heim, apud Gosciola, 2003: 27). Assim,
um hipersistema ¢ formado por diversos sistemas interligados de forma nao-linear,
em que cada n6 leva a um sistema localizado em um diferente plano (Heim, 1998:
214). Sob tal otica, o hipertexto seria a versio ampliada ou estendida do texto no
que se refere, como foi visto, as caracteristicas de interatividade, nio-linearidade e

nfveis de aprofundamento da leitura.
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O que consideramos importante aqui ¢ a nog¢ao de hipermidia como uma
linguagem hibrida oriunda, sob certo aspecto, de um desenvolvimento histérico que,
a partir de determinado momento, passou a privilegiar o hibridismo das linguagens
proéprias de cada midia, como ¢ defendido em Cultura das midias (1996) por Licia

Santaella.

Tanto Santaella como McLuhan concordam com a proposi¢ao de que cada
novo meio acaba por incorporar a linguagem do meio anterior, e assim podemos
dizer que a televisao absorveu influéncias do radio, bem como do cinema, que por

sua vez incorporou referéncias do teatro.

Esse hibridismo ocorre em niveis tao profundos, na relagao entre as diferentes
matrizes da linguagem, que o artista grafico, por exemplo, costuma pensar no texto
como uma imagem no momento em que cria uma peg¢a grafica, pois ele esta
preocupado com as formas, o tamanho, as cores, enfim, com o aspecto visual

daquele texto.

Vemos que essa relagdo hibrida entre texto e imagem ja ocorre nos meios
impressos e obviamente aumenta quando consideramos outros meios como o
cinema, a televisio e os meios digitais. Santaella dird que com isso podemos
“concluir que o cédigo hegemonico deste século nao esta nem na imagem, nem na
palavra oral ou escrita, mas nas suas interfaces, sobreposi¢oes e intercursos, ou seja,

naquilo que sempre foi dominio da poesia” (Santaella e N6th, 2005: 69).
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Se a poesia em si ja pretendia expor a sensibilidade das palavras, a poesia
concreta?? buscou experimentar essa sensibilidade, dentre outras maneiras, em

relacdo ao aspecto visual do texto.

A poesia concreta extrapolava os limites do meio impresso que estava a
disposicao na época para atingir seu objetivo. A mensagem nio estava apenas no

que era “lido”, mas também no que era “visto”.

A aparéncia visual de cada palavra, a forma como eram impressas, bem como
sua expressao fonética, enfim, todas essas caracteristicas eram importantes para o

poeta.

Rui Torres, pesquisador portugués da area de hipermidia e literatura, acredita
que artistas da poesia experimental (concreta, sonora e visual), em alguns casos,
acabavam por encontrar dificuldades para desenvolver suas criagoes por conta dos
limites impostos, por exemplo, pelo meio impresso®. Com isso, Torres

desenvolveu alguns estudos referentes a poesia aplicada em meios digitais.

A hipermidia ¢ utilizada por ele como a linguagem que permite expressar

aspectos sensiveis dos poemas além do que foi possivel no meio impresso até entao.

Um de seus trabalhos, conhecido como Awmor de Clarice®*, expoe claramente

essa proposta de uso das expressividades sensiveis dos meios digitais. Trata-se de

%% A poesia concreta surge no Brasil pelas mios dos poetas Décio Pignatari, Augusto e Haroldo de
Campos em 1956, com a inauguracdo da Exposi¢ao Nacional de Arte Concreta.

* Argumento exposto durante palestra realizada por Rui Torres na Faculdade de Comunicagdo da
Fundagdo Armando Alvares Penteado, Sdo Paulo, em 23/3/2006.

' Amor de Clarice foi desenvolvido entre 1999 ¢ 2005. Estd na internet no endereco
http://telepoesis.net/amor.
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uma obra hipermidiatica, um poema digital baseado no conto Amor da escritora
Clarice Lispector. A inten¢do de Torres era procurar a poeticidade da narrativa do

conto e incorpora-la a hipermidia.
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Na obra, diferentes ambientes trazem a mesma proposta: palavras do poema
que flutuam pelo ambiente; o usuario pode arrastar cada palavra, e, ao fazé-lo, ouve
uma voz que pronuncia aquela palavra, e, assim, ao arrastar palavra por palavra, ele
cria a expressao sonora daquele poema. O recurso sonoro também é explorado
através de uma trilha sonora que colabora com a expressao sensivel e a imersao no
ambiente criado pelo autor. O fundo do ambiente, na maior parte das telas, ¢
formado por uma sobreposicao de palavras tio densa que impede sua leitura, elas
passam a representar uma unica imagem que apenas compoe o espago. As palavras
utilizadas para compor esse fundo sio do conto original de Clarice Lispector, e

assim Torres faz referéncia a obra que deu origem ao seu poema digital.
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A forma de cada palavra, seu tamanho, seu corpo, sua expressao sonora, bem
como a trilha sonora e as imagens que participam do aspecto visual da obra, sdo
recursos que exploram uma expressao sensoria que vai além do poema tradicional, e

além do que o meio impresso pode oferecer.
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utilizacdo do termo hzperimagem surgiu, inicialmente, durante a
leitura de Hypertex 2.0 (1997), de George P. Landow -
importante autor da area de hipermidia —, a partir de um tépico denominado From

text to hypertext.

Como ja vimos anteriormente, apesar de o termo hiperfexto ja abarcar as
matrizes verbal, sonora e visual, aparentemente no caso da internet ¢ mesmo no das
primeiras obras hipermidiaticas em CD-ROM, havia uma énfase para a matriz

verbal, devido sobretudo a questdes de limitagio tecnoldgica.

Com o avango dessas tecnologias, seja no aumento de espago para

armazenamento como na velocidade de transmissio dos dados, os conteidos
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tornaram-se mais complexos c incorporaram cada vez mais recursos sonotros e

visuais, bem como recursos de programacao.

Assim, com o objetivo de dar énfase para a questdo da imagem aplicada em
hipermidia, surgiu uma primeira idéia de uma possivel analise sobre caracteristicas

que justificariam a diferenciacdo da imagem para o que denominarfamos hzperimagen.

Nesse caso, porém, seria apenas mais uma nomenclatura para uma imagem
produzida digitalmente, ja conhecida como imagem numérica, infografica ou

sintética (Santaella, in Aragjo, 2006: 189).

A proposta de uso do termo hiperimagen voltou a tona quando verificamos que
a nossa inten¢ao nio era analisar simplesmente as imagens digitais aplicadas em
hipermidia, mas na verdade fazer referéncia a um dado momento de uma obra
hipermidiatica; um recorte momentaneo do conteudo de uma obra hipermidiatica,
seja ela gravada em CD-ROM/DVD-ROM ou armazenada em um site, mas que
necessariamente envolve a relacio espaco/tempo. Foi esse recorte especifico que

passamos a chamar de hiperimagen.

Esse recorte fica claro quando colocado sob o eixo de comunicacdo. Se
considerarmos a hipermidia o termo que descreve uma linguagem e o hipertexto o
seu contexto, ou seja, a hipermidia sendo a linguagem utilizada na constru¢io de um
conteudo hipertextual, entdo a hiperimagerz é um recorte no tempo desse hipertexto,
um recorte especifico em que ¢ evidente uma constru¢io que utiliza recursos

hibridos para compor um dado momento daquele ambiente hipermidiatico.
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codigo = linguagem
hipermidia
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\ 4_________../

referente = contexto
hipertexto

recorte = hiperimagem

E comum também o uso de palavras como Zela ou interface para referir-se a
determinado trecho de um conteudo hipertextual, englobando desde as imagens

aplicadas nessa tela até os hzperlinks iconicos ou textuais existentes.

A palavra biperimagem aparece, neste caso, COmo uma variante, uma sugestao
ara a substituicio dos termos fela ou intferface, pois estes nao expressam com
bl

dignidade todos os preceitos que desejamos.

O termo fela, quando empregado para designar um dado momento de uma
obra hipermidiatica, parece congelar a obra naquele instante, impedindo qualquer
acao temporal, como um efeito randémico de programagao ou audio. Nesse
sentido, essa tela poderia inclusive ser transportada para um meio impresso. Ja o
termo znterface traz incorporada a relagdo com padrdes visuais que se repetem em

todas as telas de determinado trabalho em hipermidia.

Nossa intengdo nao ¢ referir a padroes visuais ou congelar um dado instante da
obra, mas abarcar todo um momento temporal dessa obra, permitindo que sejam

compreendidas situagoes randomicas que por acaso venham a existir, e inclusive
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abarcar também eventuais efeitos verbais ou nao-verbais que possam ocorrer,
aleatoriamente ou conforme o movimento do mouse, entre outras solucdes de
programacido. Assim, a hiperimagemr pode ou nao apresentar os padroes visuais de
uma obra, mas essa relacdo nido faz parte de sua esséncia e, ainda, uma hiperimagem
nao ¢ passivel de reproducao no meio impresso, a0 menos em sua plenitude, pois

necessariamente perdera sua relagao temporal.

Outra situagdo em que a palavra hiperimagen pretende aparecer como opgao
mais apropriada sao os casos em que se utiliza a palavra cena como referéncia a um

pequeno instante de um produto hipermidiatico.

Em geral, o uso dessa palavra aparece quando esse instante possui
caracteristicas da linguagem audiovisual ou teatral. Assim, o termo cena ¢ oriundo
dessas linguagens anteriores. Mais uma vez, a op¢ao do uso do termo hiperimagen em
substituicao a palavra cena aparece justamente para reafirmar conceitos intrinsecos da

linguagem hipermidia, em vez de adaptar termos oriundos de outras linguagens.

Nosso objetivo ¢ inserir o ser na linguagem, para torna-lo apto a produzir
conhecimento a partir dessa linguagem, eliminando sua condi¢cio de permanéncia

em um paradigma que o faz pensar a partir de outra linguagem.

O resultado disso ¢ evidente nos dias de hoje. Muito do que vemos nos meios
digitais ¢ produto realizado por profissionais orientados sob uma linguagem
audiovisual ou grafica, que criam solucOes hipermidiaticas com aparéncia de filmes
para televisio ou catalogos impressos, constituindo-se inclusive como uma fase de
transicio obrigatéria, uma espécie de evolugao até que o homem apreenda como

operar sob a nova linguagem.
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Essa discussao ¢ similar a salientada por George P. Landow, na qual ele
comenta sua dificuldade em escrever sobre hipertexto a partir de um meio impresso,
pois ja que o hipertexto modificou radicalmente experiéncias como ler e escrever,
cle sente-se incomodado em utilizar essas mesmas palavras quando pretende referir-
se aos meios digitais, pois elas estio completamente impregnadas pelo paradigma da

imprensa (Landow, 1997: 57).

Pelo que apresentamos até aqui, viu-se que nao é nossa proposta criar uma
“nova imagem” e passar a discutir a possibilidade da sua auto-referencialidade ou
qualquer outro argumento conceitual sobre a imagem. A proposta nesse aspecto é
mais simples e superficial, trata-se apenas de identificar, através do nome
hiperimagem, uma parte de algo que foi elaborado a partir de soffwares de criagao em

hipermidia.

E importante ressaltar também que j4 no decorrer deste trabalho deparamos
com a palavra hiperimagem aplicada por Paolo Bertetto no artigo “A imagem da

imagem e sua diferenga”?.

Consideramos pertinente comentar esse fato pois, de certa maneira, evidencia a
relevancia e a atualidade do tema, ja que esse texto foi publicado quase no mesmo
periodo em que foi publicada a 15" edicdo da Revista FACOM que traz o artigo “A
imagem sensivel”?, em que utilizamos a palavra hiperimagerr de maneira similar

aquela apresentada aqui. Ja no artigo de Bertetto a palavra hiperimagen é utilizada em

25 BERTETTO, Paolo. “A imagem da imagem e sua diferenca”. In: FABRIS, Annateresa e KERN, Maria
Lucia Bastos (otgs.). Imagem ¢ conbeciments. Sio Paulo: Edusp, pag. 271-286, 2006.

26 MESSA, Eric Eroi. “A imagem sensivel”. Revista FACOM, Sao Paulo: FAAP, n. 15, pag. 20-29, 2° semestre
de 2005.
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um campo diferente, direcionado para o estudo tedrico-cientifico da imagem,
referindo-se a proliferacio de imagens e ao excesso de imagens reproduzidas,
significando assim a “dilatagao alucinada da imagem da imagem, sua reproduc¢iao em
termos de gigantismo simbodlico e, ao mesmo tempo, sua decodificagio |...|”

(Bertetto, in Fabris e Kern, 2006: 280).

No nosso caso, a nomenclatura hiperimagen foi escolhida por a palavra imagem
presente no termo ser utilizada em seu contexto mais amplo. Como bem lembra
Lacia Santaella ao citar Simon Emmerson em seu artigo para o livto Iwmagem
(ir)realidade (Aradjo, 2000), o termo zmager pode referir-se a um recurso estritamente
visual, mas também pode ser interpretado como “um complexo indivisivel e
ambiguo de estimulos auditivos, visuais e emocionais” (Emmerson, 1986: 17, apud

Santaella, in Araudjo, 2006: 174)27.

De fato, quando falamos em Ahiperimagen nao pretendemos nos restringir

apenas ao aspecto imagético, mas a todos os elementos que se inter-relacionam ali.

E mesmo se nos restringirmos a questao imagética, nosso olhar aproxima-se da
idéia de Couchot sobre a existéncia de uma “hibridacio entre todas as formas de
imagens, inclusive as imagens Oticas, a pintura, o desenho, a foto, o cinema e a
televisao, a partitr do momento em que se encontram numerizadas” (Couchot, in

Parente, 2004: 40).

Somada a essa idéia de imagem, aplicamos o prefixo hiper, que foi explicado

anteriormente como nog¢ao de estendido, e assim Jzperimagen vai designar todo

27 Referéncia completa da obra citada por Licia Santaella: EMMERSON, Simon. The relation of language to
materials, in The Language of Eletroacoustic Music, S. Emmerson (ed.). London: The Macmillan Press, 17-40,
1986.
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material visual, sonoro ou verbal que foi ampliado ou estendido a partir de recursos
como a nao-linearidade, a interatividade ou a variacio de niveis de leitura. Aliado a
isso, é preciso acrescentar a questio temporal, o recorte de um trecho de
determinado trabalho em hipermidia, pois, caso contrario, estarfamos definindo o

que tradicionalmente se conhece por hipertexto.

Além disso, se utilizarmos a palavra hipertexto apenas como o agrupamento de
textos ligados por hiperlinks, entio nesse caso a hiperimagern ganha um aspecto de
equivaléncia com o termo Jlzpertexto, ja que no proprio hipertexto ja se considerava

nao apenas os recursos verbais, mas também os visuais € 0s SOnoros.

Aqui, preferimos trabalhar com o conceito mais amplo de hipertexto, como
apresentado por Pierre Lévy (Lévy, 1999: 56), abrangendo toda a obra
hipermidiatica. Nesse caso podemos dizer entdo que a hiperimagerz ¢ um recorte do
hipertexto, um momento temporal de um conteudo hipertextual que faz uso da
linguagem hipermidiatica. O hipertexto refere-se a toda obra hipermidiatica que por

sua vez ¢ formada por diversas biperimagens inseridas nessa obra.

Um exemplo apropriado é a obra VValetes em slow motion do antropdlogo e
produtor de videos Kiko Goifman (1998). Nesse trabalho existem diversas
hiperimagens que podem exemplificar nosso argumento proposto até aqui. Valetes em

Slow motion ¢ uma obra criada a partir da sua dissertacdo de mestrado homonima,

defendida em 1994.

Sua pesquisa trata de uma discussao sobre o tempo e o espago dentro da

prisio. Goifman também realizou uma experiéncia sobre o uso do recurso
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audiovisual durante a pesquisa de campo. A obra hipermidiatica ¢ um resultado

dessa pesquisa cientifica.

A obra ¢ constituida principalmente por uma hiperimagen central que oferece

acesso para todas as demais Jzperimagens que compdem o hipertexto.

Esta hiperimagem é formada por uma imagem construida a partir de uma espécie
de colagem de diversas outras imagens. O que vemos ¢ uma cela de prisao, onde
diversos elementos, inclusive o proprio mouse, encontram-se atras das grades. Ha,
ainda, a presenca de efeitos sonoros que simulam o ambiente da prisdo, e, com isso,

colaboram com o processo de imersao.

Estes aspectos sensiveis, referentes ao ambiente da prisio, estio evidentes,
portanto, tanto no conjunto das imagens presentes em todo o espago como nos

efeitos sonoros e na representacao do mouse atras das grades.
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Ao clicar em algum objeto, ganhamos acesso a uma nova hiperimagerr. Em
geral, a soluciao escolhida pelo autor nas hiperimagens foi construir um ambiente a
partir de elementos de imagens fotograficas e incorporar a elas uma programacao
que executa pequenos trechos de video quando um elemento ¢é clicado. Em alguns
casos a composicao formada por imagens fotograficas ndo ¢é estitica, ou seja,
apresenta recursos de animagdo, como na hiperimager intitulada “tensao”, em que a

fluminacao ¢ intermitente.

Por conta da experiéncia profissional de Kiko Goifman, muitos elementos da
linguagem audiovisual sao evidentes em [ aletes emr slow motion. Se determinado trecho
fosse criado exclusivamente a partir de soffwares de edigao de video, para veiculagiao
televisiva ou cinematografica, dirfamos que esse trecho se tratava de uma cena, mas
por essencialmente caracterizar-se como um produto integrante de uma obra em
hipermidia, desighamos como hiperimagen, desenvolvida, inclusive, por softwares

préprios para producio em hipermidia.

Sendo assim, destacamos esses pequenos trechos da obra de Kiko Goifman
como hiperimagens, pois aquela que apresenta a cela da prisio é formada por
diferentes elementos visuais (que compdem, por fim, uma imagem unica) ¢ o
recurso de programacio, que faz com que o mouse se estabeleca atras das grades, mas

em frente aos objetos, que, por sua vez, sA0 /Znks para outras hiperinagens.
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eflexdes sobre a hiperimagem

- e r i c e r o i m e s s a -



-hiperimagem- 086

hiperimagen é um produto do meio digital e existente apenas em

um ambiente hipermidiatico.

Trata-se de um material em que ¢é possivel, como bem lembra o tedrico
Edmond Couchot, manipular a imagem a partir do seu constituinte minimo, o pixel,
através de um  “tratamento numérico da informagao relativa a imagem (Couchot, in

Parente, 2004: 38).

Afinal, a imagem digital é gerada a partir de uma programacao que organiza de
forma numérica os elementos constituintes da imagem. Sio combinagdes de 0 e 1

que permitem, inclusive, a modificacao de cada pixe/ que compoem a imagem.

Entretanto, no caso da hiperimager nao se trata somente de uma imagem qualquer

formada por pixels, ela é essencialmente um recorte de um produto hipermidiatico.
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Desse modo, nao podemos fazer uma comparagao direta entre imagem digital ou
sintética e hiperimagern. Nao podemos dizer que uma imagem, apenas por ser

formada por pixels, caractetiza-se como hiperimagen.

Faz-se necessario o uso de uma linguagem, a hipermidia, para a construcio de
um produto, e somente entdao, a partir dele, ¢ possivel identificar nesse material a
existéncia de hiperimagens. Ela pode conter elementos oriundos das matrizes verbal,
sonora ¢ visual, bem como uma programa¢ao que promova diferentes niveis de
interatividade ou a¢goes randomicas; entretanto, estes nao sio elementos obrigatorios

que veremos em toda e qualquer hiperimagen.

Sobre o recorte de uma obra hipermidiatica

Uma hiperimagem pode existir, pura e simplesmente, por se tratar de um recorte
momentaneo de um ambiente hipermidiatico que caracterize uma unidade

informacional daquela obra.

E fato que, ao incorporar diferentes recursos, a hiperimagen distancia-se cada
vez mais de qualquer comparagdo com outros modelos de imagem digital, como

uma fotografia digitalizada ou a imagem de um fractal.

Em suma, a hiperimager aproxima-se mais do que Edmond Couchot chamou
de arte da hibridacdo “entre o pensamento tecno-cientifico, formalizavel,
automatizavel, e o pensamento figurativo criador, cujo imaginario nutre-se num
universo simbolico da natureza diversa [...]” (Couchot, in Parente, 2004: 47). Nao se

trata simplesmente de um objeto virtual, formado por pixels, mas da criagio, a partir
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dos recursos digitais, de um produto com determinado propdsito. Este produto ¢é
tormado por hiperimagens interligadas de maneira a cada uma representar uma

unidade da informacio contida nesse material.

E o que vemos no site Arte Acaso, criado pelo professor Ronaldo Entler como
parte integrante da sua tese de doutorado Poéticas do acaso: acidentes e encontros na criacao

artistica®®, defendida na ECA-USP em 2000.

iconica

IcoRica
icinica
iconica

Iconica iconica

Ao acessar o endereco www.iconica.com.br/arteacaso, o que se V€ sdo varias
palavras “iconica” em movimento, coloridas, que cruzam o ambiente e
desaparecem. Essa sequéncia representa uma das hiperimagens desse trabalho. Aqui o
recurso que aparece com énfase ¢ a animac¢ao das palavras. Mais uma vez, vé-se a
impossibilidade de representaciao plena dessa hiperimager» em um meio impresso, por

conta do movimento das palavras. Outro fator que podemos destacar é a aparéncia

28 ENTLER, Ronaldo. Poéticas do acaso: acidentes e encontros na criacdo artistica. Tese de doutorado
em Artes, Universidade de Sdo Paulo, Sao Paulo, 2000.
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plastica que a animacdo oferece as palavras, o que evidencia um aspecto sensivel

imagético nesse conjunto, formado por diversas palavras animadas.

Apbs a conclusdo dessa liperimagems, em seguida surge outra hiperimagens,
contendo apenas o titulo Arte Acaso, espécie de logotipo, no centro da tela, ¢ um
fundo preto cobrindo todo o espaco. Nada mais acontece, sugerindo ao usuario que

explore o espago em busca de um /zk que avance para um proximo nivel do site.

Ao passar o mouse acima do titulo, uma programacao no cédigo provoca uma
reacdo que faz tremer a znterface do programa de navegacio e altera a forma do titulo,
surpreendendo o usuario. Um clique sobre esse titulo leva para o nivel seguinte, no
qual o site ¢ definitivamente apresentado, incluindo os /Znks que levam para as

diferentes areas do site.

Neste momento o que nos interessa ¢ apenas esse primeiro nivel de acesso ao
Arte Acaso formada por essas duas hiperimagens que inauguram o site. Essas
hiperimagens de abertura exercem func¢ao semelhante aquela realizada pela capa de um

livro.

Ali vemos uma sintese visual da proposta do site, mas a solu¢do encontrada

nao seria possivel em uma capa impressa. A reag¢do provocada pela passagem do
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mouse sobre o titulo do site é evidentemente intencional e refere-se a sintese do
trabalho, a partir de uma proposta que brinca com expressividades sensiveis que
causam surpresa ¢ estranhamento pelo inesperado, pelo imprevisto, enfim, pelo

acaso.

Vale acrescentar que, como toda sintese, esta nio pretende abranger todo o
conteudo, mas nem por isso deixa de falar sobre os aspectos que serdo encontrados

no interior desse trabalho cientifico.

Outra observacdo importante é que esse momento se caracteriza como uma
unica hiperimagem, tanto o titulo como vemos no inicio da navegacio como a

expressao visual desse mesmo titulo apos a passagem do mouse.

Trata-se de um momento anterior e outro posterior a interacio do usuario,
mas relacionado a um tunico tema, um objetivo Unico em que a programacio ¢
condi¢ao essencial e a comunicagdo s6 ¢ completa apos a participacdo do usuario, e,

por tal razao, a consideramos uma unica hzperinagen.

ﬂ; = @ hopieosscon ooooo befaeazzsnied R ]| 2o
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Sendo assim, a reprodugdo impressa do momento anterior ou do momento

postetior, como ¢ visto aqui, nao faz jus a hiperimagerr em sua completude.

Fica evidente a impossibilidade de retratar uma Ahgperimagern em um meio
impresso, pois trata-se de um recorte momentaneo de um ambiente hipermidiatico,
ou seja, o fator temporal ¢é crucial para compor a hiperimagens como um todo. Se ela
possuir trechos sonoros ou imagens em movimento, sio mais elementos que
tornam impossivel a reproducido impressa do produto na sua completude. Se a
hiperimagem ja é um recorte, o que verfamos seria entdo apenas um recorte do

recorte, ou seja, um instante daquela hiperimagens; neste caso, seria apenas uma tela,

um frame de determinada obra, ndo uma hiperimagen.

Essa dificuldade em reproduzir a hiperimager no meio impresso (ou qualquer
outro meio além do seu original) também pode ser exemplificada a partir do
trabalho Alletsator”? dos pesquisadores Luis Carlos Petry, do Brasil, e Pedro Barbosa,

de Portugal.

A solucio criativa encontrada pelos autores de Aletsator resultou em algumas
hiperimagens compostas por um ambiente em que uma seqiéncia de imagens passa
pelo ambiente, criando uma espécie de narrativa que propde um sentido para o

usuatio.

* A obra hipermidiatica Alletsator ainda se encontrava em desenvolvimento durante a conclusio deste
trabalho, e por tal razdo nos falta a referéncia completa. Tomamos contato com a obra a partir de uma
versdo beta ainda incompleta oferecida pelos autores para apreciagdo. Informagdes sobre Alletsator
podem ser obtidas em http://po-ex.net/alletsator/.




-hiperimagem - 092

Por se tratar de uma seqiiéncia animada de imagens, a reproducdo de um unico
frame dessa hiperimagem nao seria capaz de abarcar tudo o que a biperimagem tem a

expressar.

Uma solugdo mais apropriada seria imprimir toda a sequéncia de telas que
formam essa hiperimagem, mas, no caso especifico dessa hbiperimagem de Alletsator,

faltaria ainda a locucio e a trilha sonora que compdoem o ambiente.

Como vimos, a hiperimagerr ¢ um recorte da obra, uma unidade no espago
temporal capaz de gerar sentido durante o processo de contemplagdao. Conforme a
proposta e os recursos que o autor tem em maos, a hiperimagen pode trazer também

elementos da animacao ou do ambiente em 3-D.

E o caso de Alletsator, pois a proposta dos autores ¢ justamente pesquisar as

possibilidades narrativas oferecidas pela tridimensionalidade aplicada na hipermidia.
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Trata-se de uma pesquisa cientifica em que os questionamentos levantados
pelos pesquisadores, bem como as experiéncias realizadas, estdo inseridas na obra
hipermidiatica. E através da navegacao pela obra que podemos ter contato e

vivenciar a proposta dos pesquisadores.

A proposito, temos aqui em Alletsator um espago Unico para comentar que nem
sempre uma obra hipermididtica serda formada por hiperimagens em toda a sua

extensao.

No caso de Alletsator, ha um espago ambiente construido em 3-D que nio se
classifica como uma hiperimagens, pois nao é caracterizada necessariamente como
uma unidade de informag¢io dentro da obra, mas como o ambiente de navega¢iao
por onde o usudrio deverd caminhar para entdo acessar as unidades de informacao
que se encontram no entorno desse ambiente em 3-D, através da aproximacio em

cada um dos elementos dispostos pelo ambiente.
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Mais uma vez, vale comentar que imagens em 3-D podem compor uma
hiperimagem, mas, como explicamos, um ambiente tridimensional como este em

Alletsator nao se caracteriza como uma hiperimagen.

Para que o recorte caracterize-se como uma hiperimagen é preciso que fique
evidente o inicio e o fim de uma unidade de informagio, como no caso citado
anteriormente, em que a seqiéncia de frames impressos tenta simular o comego, o

meio e o fim da unidade que compoe aquela hiperimagen.
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Decerto, ha exce¢des em que no préprio ambiente tridimensional encontramos
a construcio de uma pequena unidade de informacio. E o que acontece em
determinado espa¢o do ambiente em que vemos diversos elementos androgenos e
um objeto volatil, semelhante a um planeta, que, conforme a interacao do usuario,
modifica seu formato a quase dividir-se em dois e entdo retorna ao seu estado

original.

Tal passagem de um estado unicelular para um quase-duplo apresenta um
subsidio adicional a significacdo dessa hiperimagens, que complementara o discurso

sobre a dualidade que aparece nos demais elementos presentes no cenario.

POTOGRAFIAS DE TATUAGFNE DO MUSFT FENITFNCIARTOY PAULISTA E TEXTOR
D0 ARDUIVO UNIVERSAL

BOBANGELA RENINO - 19951007
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Também em Valetes em slow motion ha algumas situagdes em que nao temos a
presenca de uma hiperimagem. SA0 0s casos nos quais o autor apresenta textos de
alguns colaboradores. O que vemos af é uma zterface, criada para permitir a
navegacao pelo texto; assim, trata-se evidentemente de um recorte do hipertexto,

mas nao de uma hiperimagem. No caso de Valetes em slow motion sdo raras essas
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situagoes, pois em geral o autor procurou abusar dos recursos oferecidos pela

hiperimagen.

Vimos assim que a hiperimagem é constituida por uma ou por varias imagens
digitais, intrinsecamente incorporadas a recursos como o audio e a programagao,
com o proposito de oferecer aspectos sensiveis que permitam explorar uma

expressividade nao-verbal.

Sobre os aspectos sensiveis

No caso de Valetes em slow motion, excluindo a area que traz os textos dos
colaboradores, o restante do material apresenta varias hiperimagens que enfatizam essa
expressividade sensivel, que estdo diretamente relacionadas aos conceitos tedricos

abordados pelo autor.
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A énfase nos recursos nao-verbais e na expressividade sensivel foi, inclusive,
uma intencdo clara, j4 que o autor, durante a producdo de sua pesquisa cientifica,
investigou os diferenciais oferecidos por um recurso audiovisual durante a coleta de
dados. Esse fato fica claro quando ele discorre sobre a questao sonora dos videos

gravados durante as entrevistas realizadas com os presos:

“Através do registro sonoro tornou-se possivel a captagio das variagdes titmicas
— do “pausado” ao “explosivo” — e estilisticas das falas dos entrevistados, além da
compreensio de girias e frases tipicas inseridas ndo apenas em um contexto verbal, mas
. ’ . 2

como parte integrante de uma fala coerente também do ponto de vista sonoro.

(Goifman, 1998: 27)

O clima de tensao presente no cotidiano da prisdo ¢ descrito no livto que
acompanha a obra hipermidiatica, mas ¢ expresso também através de uma
hiperimagem que mostra o interior de uma cela onde uma luz pisca incansavelmente e
os efeitos sonoros incorporados alimentam o processo de construgdo do carater de

tensao vivenciado no carcere.
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Além disso, caso o usudrio nio clique em nada apés um tempo determinado,
cle ¢ “punido”, uma sirene soa estrondosamente e a Jliperimagens é encerrada,
levando-o para outro ponto da obra. Esse recurso de programacio permite ao
usudrio vivenciar uma experiéncia pratica de que o tempo nao lhe pertence, estando
imerso em regras e normas de conduta que limitam a relacio de temporalidade e

espacialidade, assim como acontece com 0s presos.

E, portanto, um recurso que oferece uma expressividade sensivel capaz de
gerar impacto no receptor, caracteristica que colabora com o processo de

compreensio do receptor sobre o tema abordado por Goifman.

Independentemente do ato da “punicao”, toda a passagem entre uma 4area e
outra ¢ intermediada por breves hiperimagens que aparecem randomicamente, sem
relacdo direta com o que esta por vir. Todas essas breves hiperimagens sao muito

simples, pobtres em recursos, mas com grande poder expressivo.
bl bl

Sio formadas por uma rapida animagdo e um trecho de audio captado nas

entrevistas com os presos. Tais trechos sonoros oferecem o aspecto ritmico da fala
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do preso, considerada pelo autor, como citamos anteriormente, uma caracteristica

essencial para a compreensdao ampla da situa¢ao de um presidiario.

Mas em relagdo as caracteristicas que envolvem uma hbiperimagen, podemos
dizer que esses trechos sdo tdo pobres em recursos que aparentam uma reducio do
que chamamos até aqui de hiperimagem. Entretanto, se por sua vez esse exemplo
indica uma reducao da hiperimagem, podemos encontrar também o que seria uma
ampliacao da hiperimagem, o que estaria além do que foi proposto até aqui, como, por

exemplo, quando a hiperimagenr ganha uma instalagdo fisica.

Em Windows and mirrors (2003), os autores Jay David Bolter e Diane Gromala
desenvolvem uma profunda analise cientifica sobre a linguagem do meio digital

utilizando como objeto de estudo as obras de arte digital que participaram da

3% Referéncia: http://www.flickr.com/photos/nywriter21/250229471/
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exposicio SIGGRAPH 2000 Art Show. Dentre elas, citamos a obra Text Rain’’ de

Camille Utterback e Romy Archiuv (Bolter e Gromala, 2003: 42)32.

A proposta de Text Rain é trabalhar os limites da interatividade entre a obra e
seu espectador. Trata-se de uma hiperimagem projetada em um grande painel branco.
A hiperimagem consiste em uma série de letras de um poema que caem como chuva.

Sao diversas letras caindo verticalmente em direcao ao solo.

Quando o espectador coloca-se a frente dessa projecdo, seu corpo ocupa
espaco no painel e conseqiientemente na proje¢ao. O corpo do espectador passa

entdo a interferir na hiperimagerr como um obstaculo para a chuva de letras. Assim,

1 Apesar de ser uma obra artistica, excegdo a todos os exemplos utilizados neste trabalho que aborda,
principalmente, produgdes cientificas, consideramos importante levantar apenas esse breve comentario
sobre Text Rain, que apresenta um formato diferenciado para a hiperimagem, ja que, como obra artistica,
trabalha com os limites da linguagem; neste caso, a linguagem digital.

2 Tivemos a oportunidade de conhecer a obra Text Rain quando esteve presente no Brasil durante a
exposi¢do Emogdo Art.ficial 3.0, realizada pelo Instituto Itau Cultural em 2006, em S&o Paulo.

3 Referéncia: http://www.flickr.com/photos/watz/192057729/
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com os bracos levantados, as letras comecam a acumular-se sobre os bracos do

espectador. Caso ele abaixe os bragos, as letras escorrem em dire¢iao ao solo.

Vemos aqui a énfase no recurso de interatividade que faz com que a obra e,
portanto, a hiperimagem, seja completa apenas durante a participa¢ao do espectador
(Bolter ¢ Gromala, 2003: 43). Podemos até dizer que a hiperimagem é incompleta

quando nio h4 alguém interagindo com ela.

Citamos o exemplo da obra Text Rain apenas para argumentar a existéncia de
hiperimagens também em situagoes que excedem o limite imposto pela tela do
monitor. Nosso foco, porém, atua preferencialmente em trabalhos cientificos, e, por
conta disso, preferimos retomar a obra VValetes em slow motion para dar continuidade a

discussao sobre os aspectos sensiveis.

Como foi dito, a obra de Kiko Goifman busca apresentar hiperimagens que
expressam aspectos sensiveis relacionados ao ambiente prisional. Esse fato ¢

evidente em cada nova hiperimagen.

Anteriormente, no capitulo sobre a expressividade sensivel, descrevemos o
processo de transformagao do percepto em percipunm da semidtica peirciana. Aquele
que percorrer as hiperimagens de 1 aletes em slow motion tera a oportunidade de verificar

todas as variedades de traducao do percippum que citamos naquele capitulo.

Algumas  hiperimagens sao impactantes e até mesmo angustiantes, outras
expressam qualidades de sentimentos, porém nio sdao sentimentos definidos, apenas

sensacoes inexprimiveis.
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Por outro lado, ha certas hiperimagens que proporcionam uma interpretacao
imediata, representando objetos do cotidiano da prisao. Mesmo nesses casos, ainda
vemos a evidente preocupagdo em trazer ao receptor essa impressao visual e todo o
aspecto nao-verbal que a acompanha, referente ao ambiente da prisdo, a partir da

exploracao desses objetos.

Além disso, em todas as hiperimagens temos uma construcao visual diferente, o
que obriga a um processo de reconhecimento do espago para compreender o
proposito daquela hiperimagenm. Processo similar ao que Chklovski chamou de

estranhamento ou singularizagao.

S6 ¢ possivel interagir apés um certo perfodo de contemplagao, em que muitas
vezes € necessario percorrer aleatoriamente pelo ambiente até encontrar os /nks que

ativam novas agoes. Ou seja, até compreender o sentido daquela hiperimagen.

Ha inclusive uma hiperimagen que apresenta pegas do jogo dominé em que nao
¢é possivel ver a posicio do cursor, obricando a percorrer o espaco as “cegas”, em
b

mais uma metafora conceitual sobre as condi¢des vivenciadas pelos presos.
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Por fim, como mencionado anteriormente, | aletes em slow motion busca
apresentar hiperimagens que abordam os conceitos tedrico-cientificos inscritos em sua
dissertagao de mestrado, o que a torna um bom exemplo da proposta que

apresentamos neste trabalho.

Valetes em slow motion é um exemplo de expressividade sensivel da hiperimagen.
Podemos relaciona-la diretamente com o termo conceito-imagenr proposto pelo
filésofo Julio Cabrera (2006). A idéia de conceito-imagem esta para o cinema como o

que propomos até aqui esta para a hipermidia.

Julio Cabrera entende que o cinema, sob o aspecto filoséfico, ¢ o que ele
chamou de conceito-imagem, ou seja, uma espécie de conceito visual dos conceitos
filosoficos escritos. Assim, os filmes podem ir além de simplesmente ilustrar

conceitos filoséficos.

Ele acredita que nio ¢ suficiente apenas compreender o problema filoséfico, é
necessario vivencia-lo, colocando-se, portanto, dentro da categoria dos filésofos
“paticos” ou “cinematograficos”, como ele denomina. Dentro dessa categoria ele
insere filésofos como Heidegger, Nietzsche e Schopenhauer. Tais filésofos
entendem que para compreender completamente certas dimensdes da realidade ¢é

necessario apresenta-las sensivelmente.

Vemos, portanto, uma coeréncia direta com o que apresentamos no capitulo

sobre expressividade sensivel e sua relagdo com a hiperimagen.

Assim como acontece com a hiperimagen, no caso de uma obra hipermidiatica o

concerto-imagen esta diretamente relacionado a um espago temporal do filme
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cinematografico, ou seja, um filme ¢ composto por diversos conceitos-imagen, como
exemplifica o proprio Julio Cabrera, e toda a cena inicial que aborda o cotidiano dos
macacos no filme 2001, Usma odisséia no espago de Stanley Kubrick, é um unico conceito-
tmagem da nogao de “Relagao com a inteligibilidade do mundo” (Cabrera, 2000: 25).
Ja no caso de Sociedade dos poetas mortos, de Peter Weir, temos diversos conceitos-imagem
que compdem todo o filme, discutindo essencialmente a questio ética de Kant

(Cabrera, 2006: 203).

Em resumo, o que nos aproxima de Julio Cabrera e de seu conceito-imagem é sua
proposta de nao procurar a filosofia nas cenas de filmes, mas, pelo contrario,
investigar o que o cinema pode apresentar sobre a filosofia, ou seja, como produzir

conhecimento (sobre filosofia) a partir do cinema.

Sobre a produgio de conhecimento

Para abordar o uso da hiperimagen para a producao de conhecimento podemos
citar a obra Hipermidia, psicandlise e histiria da cultura, publicada em 2000, de Sérgio
Bairon e Luis Carlos Petry. Conhecida como /abirinto entre os pesquisadores da area
de hipermidia, a obra possui uma estrutura em que dezenas de hiperimagens

encontram-se espalhadas em um labirinto tridimensional.

Cada hiperimagem procura discutir um tema de abordagem tedrica como lexia,
hipermidia, sujeito, cultura, #chne, etc. Para acessar cada hiperimagem o usuario deve
caminhar pelo labirinto e descobrir os elos de acesso, que pode ser um elemento

exposto pelos corredores ou pendurado nos muros do labirinto.
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Ao acessar um desses elementos, o labirinto tridimensional da lugar a uma

determinada hiperimagen.

Por envolver um pesquisador em comum com a obra Alletsator, é possivel
identificar uma semelhanc¢a na estrutura das hzperimagens, formadas, em geral, por
uma colagem de imagens animadas. Vemos aqui, portanto, uma experiéncia em
producoes hipermidiaticas que acompanha o desenvolvimento de cada trabalho,
neste caso, desde Hipermidia, psicandlise e histiria da cultura, de 2000, até Alletsator, que

até o inicio de 2007 encontrava-se em desenvolvimento.

Mais uma vez, a animag¢ao das imagens impede a reproducdo da hiperimagen na
integra, sendo possivel reproduzi-la apenas a partir de seus frames. No caso do
labirinto, todas as hiperimagens findam em uma snterface que apresenta o texto tedrico
contendo mais fundamentos sobre o tema abordado naquela unidade de
informacdo. Aqui se evidencia o casamento, em um nivel de complementaridade,

entre a informacao verbal e nao-verbal, em que a hiperimagen pretende apresentar a
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expressividade sensivel e levantar as davidas e os questionamentos referentes ao
tema daquela unidade e, posteriormente, o texto traz o embasamento e os

fundamentos racionais do conceito.

Temos aqui, claramente, a relagio da hermenéutica de Gadamer, vista
anteriormente, com a proposta das hiperimagens de Hipermidia, psicandlise e histiria da

cultura.

As seqiiencias de imagens e a narrativa criada por essa colagem estimulam o
receptor a perguntar-se pelo sentido daquelas imagens. As questdes que surgem a
cada imagem que participa da colagem fundem-se ao processo de construcio do
didlogo sobre a relacdo entre tais imagens e aquela que deu acesso a essa hiperimagens.
Como visto no capitulo sobre a expressividade sensivel, a frustracao resultante da

incompreensao plena dessa narrativa de imagens ¢ considerada fator essencial dessa
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experiéncia, pois ¢ ela que vai estimular o receptor na busca das respostas para as

perguntas originadas pela hzperimagen.

Esse processo de contemplacdo que envolve o jogo entre perguntas e respostas

pretende oferecer um modo proprio de apreensio do conhecimento.

Essa caracteristica foi destacada por Lucia Santaella no texto que inaugura a
obra Hipermidia, psicandlise ¢ historia da cultura, em que ela comenta que nesse trabalho
a imagem recebe uma nova fungao, pois através da hipermidia a imagem deixa de
ser apenas um recurso ilustrativo para assumir novas fun¢des em um conteudo

hipermidiatico (Santaella, 2000).

Na obra /labirinto também notamos o uso constante do que Sérgio Bairon

nomeou zzagen reticular, que se aproxima muito da hiperimagens..

Podemos dizer que a zzagem reticular é aquela que da vida a hiperimagem. Por isso
consideramos importante ressaltar, através de uma breve passagem, os estudos
desenvolvidos pelo pesquisador Sérgio Bairon, que se fundamentam tanto como
estudos antecedentes e fundamentais, como também estudos paralelos e
complementares a esta pesquisa, vistos, por exemplo, O conbecimento em lingnagen
digital (Bairon, no prelo)®* e o artigo “Tendéncias da linguagem cientifica
contemporanea em expressividade digital” (Bairon, 2006), em que ele apresenta as
categorias de imagens aplicadas em hipermidia, a fim de construir uma metodologia

de avaliacdo das obras hipermidiaticas.

3% Apesar de se tratar de uma obra ainda em fase de prelo durante o decorrer desta pesquisa, por ser um
trabalho contemporineo a esse estudo e, principalmente, com tematica paralela e complementar, justifica-se
sua importincia e necessidade para o didlogo com este trabalho. Para o leitor interessado, as impressoes
iniciais da obra O conbecimento em lingnagem digital aparecem no artigo “Tendéncias da linguagem cientifica
contemporanea em expressividade digital” (Bairon, 2006).
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Esse estudo interessa mais especificadamente no caso da categoria denominada
tmagem reticnlar, como ja haviamos indicado. Nas palavras do proprio Bairon, a
tmagem reticular ““é o que poderfamos chamar de imagem aberta, imagem caminho,
multimargem imagética, um processo denegador, que sempre remete para uma outra

interatividade a partir de si mesmo” (Bairon, 2006: 57).

Para completar o universo das categorias sugeridas por Bairon, temos ainda a
imagem citada e a imagem manipulada. Para ele, a imagem citada fundamenta-se como uma
imagem que procura uma interlocu¢ao com a imersao conceitual; assim, nao se trata
também de uma ilustragdo de algo inscrito na obra, mas uma peca dos jogos de

linguagem do ambiente hipermidiatico.

Ja a imagem manipuada é aquela que costuma aparentar uma colagem de
diferentes imagens. Hssa montagem sugere sempre algo além daquilo que cada

imagem pode oferecer individualmente.

A rigor, todas as categorias apresentadas por Bairon sdo hiperimagens, mas, de
fato, aquela que melhor aproveita os recursos hipermidiaticos e faz jus as
caracteristicas auténticas da hiperimagen é a imagem reticular, principalmente por sua
caracteristica de “rede”, em que “algo de inconsciente tem a oportunidade de
continuar sua teia de significagoes” (Bairon, 2006: 58), oferecendo condigbes
propicias e o estimulo, a partir das questdes geradoras de conhecimento. A
hiperimagem formada por uma smagem reticular nunca sera simples ilustragdo, pois
assume sempre uma posicao ativa de reflexao conceitual. Ela nao tem uma funcio
complementar apenas, vai além, sugere a constru¢ao de um conhecimento oriundo

da rede de conexodes existentes no seu interiot.
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E importante entender também que essas categorias nio rotulam todo o
universo possivel de criagao das imagens aplicadas em hipermidia, mas apenas uma
categorizacao para sua avaliacio. Nesse sentido, concluimos que essas categorias
criadas por Sérgio Bairon podem coexistir em um mesmo elemento. Assim, quando
discutimos o aspecto da constru¢io de imagens em hipermidia, é possivel
encontrarmos uma zzagen reticular que foi construida a partir de uma imagem

manipnlada.

Ja a relagdo entre hiperimagem e imagem citada, manipulada ou reticular acontece
através da fragmentacao do corpo representado pela hiperimagem. Assim, a imagem
citada, manipulada on reticular sao elementos que podem compor uma hiperimager, em
conjunto com outros elementos como efeitos de audio, a programacao de uma a¢iao
de interacio ou uma ac¢do randomica sobre esses elementos que compdem a

hiperimagen.

Em resumo, no que se refere ao aspecto visual de uma obra hipermidiatica, o

hipertexto refere-se a obra completa; a hiperimagem representa uma unidade dessa
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obra, um recorte especifico, e a wagem citada, manipulada on reticular, um componente

dessa hiperimagenm.

Para exemplificar o que foi apresentado aqui, podemos resgatar a hiperimagem

central de Valetes em slow motion, ja apresentada anteriormente.

Nesse exemplo, a hiperimagem representa tudo o que se pode ver, ouvir e
interagir, até que se clique em alguns dos elementos, e entao seremos levados para

uma outra hiperimagens.

Essa hiperimagen, que funciona como porta de acesso para todas as outras areas
disponiveis na obra, ¢ formada, no que se refere exclusivamente ao seu aspecto
visual, por uma montagem de imagens, portanto, por uma zzagen manipulada, mas
que também faz o papel de uma zzagem reticular, ja que a rede de conexdes criadas
por essa montagem de imagens permite um processo contemplativo que resulta em

infinitas significacGes na correlacdo desses elementos.
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Outro exemplo pertinente sao as hiperimagens de Hipermidia, psicandlise e histria
da cultura, pois ali temos claramente a intencdo de Bairon e Petry em criar
hiperimagens, tormadas por zmagens reticulares, que buscam falar sobre determinado
conceito teérico. Mais uma vez a colagem de imagens oferece uma rede de
significacGes que se move ao infinito, atuando, inclusive, sobre as expressividades

sensiveis que discutimos ja nos capitulos anteriores.

Com o que vimos até agora, ja é possivel notar que uma hiperimagem s6 existira
caso seja oriunda de um trabalho criado através de programas elaborados para a

criagao de trabalhos hipermidiaticos.

Portanto, caso seja produto de outra linguagem, nio poderemos nomea-la uma
hiperimagem. Uma capa de livro ou um anincio publicitario podem servir como uma
unidade de informacio que, a partir da sua contemplacao, fornecam material para o
didlogo sobre determinado assunto. Uma fotografia, um trecho de filme, uma
animacao criada para o cinema ou a televisio, um momento de uma pega teatral ou

um recorte de uma musica nao sao considerados exemplos de hiperimagen. Podem,
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eventualmente, apresentar aspectos da hiperimager, como a plurisensorialidade ou a
expressividade sensivel, mas que nio os caracterizam como hiperimagens, pois, por

principio, ndo fazem parte de um produto hipermidiatico.

Antncio da marca de ténis Nike.

Essa possibilidade de apresentar aspectos de uma Jhzperimagem acontece, pois,
afinal, sao produtos de meios de comunica¢io anteriores a0 meio digital e, por tal
razdo, de certa maneira, foram incorporados pelo meio digital, em uma espécie de
evoluciao dos meios de comunicacdo, apesar de nao ser adequado utilizar o termo
evolugao, pois, de fato, nao ha o fim de um meio de comunicac¢ao para o surgimento

de outro, apenas um acimulo de conhecimento incorporado pelos meios afins.

Pela mesma razio, diz-se que aspectos do hipertexto ja estavam presentes no
surgimento do livto codex, no século II (Parente, 1999: 72), mas nem por isso

podemos classificar o codex, atualmente, como um hipertexto de fato.




-hiperimagem - 0113

Posta essa argumentacdo, nio podemos considerar hiperimagem apenas uma
fotografia que foi digitalizada. E preciso adicionar o prefixo hjper a essa imagem, ou
seja, é preciso amplia-la a partir de recursos hipermidiaticos para entdao nomea-la

hiperimagen.

Sendo assim, ¢ preciso fazer a ressalva de que a proposi¢ao inversa do que foi
apresentado acima ¢ valida, ou seja, um produto de um meio de comunica¢io
diferente do digital ndo pode ser considerado uma hiperimagens; porém, se este é
transferido para o meio digital e incorpora recursos oferecidos pela hipermidia,

entdo nesse caso podemos passar a nomea-lo biperimagen.

Ou seja, um trecho de uma musica ou de um filme nao sdo hiperimagens, mas,
quando digitalizados e incorporados a uma obra hipermidiatica, ampliados em um
espaco hipermididtico em que outros recursos também presentes fardo parte do
cendrio, como um ambiente visual ou uma programag¢ao que gerencia a interagiao
com o usuario, entdo, nesse caso, podemos considerar hiperimager todo o resultado

final obtido, ndo somente o trecho da musica ou do filme digitalizados.

Esse argumento comprova o discurso de teéricos como Marshall McLuhan
(2003) e Lucia Santaella (1996), quando dizem que o conteido de um novo meio é
formado pelo conteudo de seus anteriores; e, a partir disso, surge uma linguagem
prépria daquele novo meio de comunicagdo. Durante o processo de transicao,
quando ainda ndo esta definida a linguagem prépria desse novo meio, ¢ comum ver
simples transposi¢cdes do meio anterior circulando no novo meio. McLuhan lembra

inclusive que, durante o surgimento da imprensa, era comum a incompreensio do
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uso e da aplicagdo da tipografia: “ndo era raro que o comprador de um livro

impresso o levasse a um copista para copia-lo e ilustra-lo” (McLuhan, 2003: 198).

Ja mencionamos que o trabalho de Kiko Goifman traz varios trechos
audiovisuais acoplados a obra hipermididtica, justamente pelo historico da sua
pesquisa, bem como da sua experiéncia profissional. No entanto, o autor niao se
limitou a simples transposicio da linguagem audiovisual; buscou sempre uma

solucdo para adequar o material audiovisual a0 ambiente hipermidiatico.

Ha uma hiperimagem que aborda o tema panodptico, por exemplo, que apresenta
um ambiente completamente escuro e apenas um feixe de luz aponta para o quadro
de uma imagem. Ao movimentar o mouse pelo ambiente, o feixe move-se e aponta
outros quadros; além disso, randomicamente surgem citagoes de autores como
Michel Foucault e Arlindo Machado. Caso o usuario clique sobre um dos quadros,
inicia-se entdo um trecho de um video sobre a arquitetura da prisio ou de cameras

de vigilancia. Vemos, portanto, que o recurso audiovisual ¢ mais um item dentro de
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uma unidade maior que traz elementos referentes a questao da vigilancia, do

controle, enfim, do pandptico existente no espago prisional.

De fato, a sugestao do termo hiperimagern vem para corroborar com o
desenvolvimento da hipermidia como linguagem. Com certeza estamos longe de
conhecer todas as possibilidades dessa linguagem, mas acreditamos firmemente que
apenas um pensamento que caminha dentro da linguagem ¢ capaz de assimilar suas
peculiaridades. Enquanto a linguagem hipermididtica mantiver-se limitada aos
termos oriundos de um paradigma anterior, continuaremos a olhar a hipermidia

como um estranho incompreensivel.
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Consideragdes finais

- e r i c e r o i m e s s a -
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onforme acabamos de mencionar, em nossa visio ainda estamos
longe de alcangar o estado da arte no que se refere a linguagem da
hipermidia. De fato, o que vemos hoje sdo varios caminhos propostos, mas nenhum
que possa ser considerado estrutura assimilada pela sociedade como padrio daquela

linguagem.

A tunica certeza ¢ a de que a hipermidia é potencialmente capaz de modificar a
percepcao do homem em relagdo a0 mundo, assim como fez a televisao na visao de
Marshall McLuhan, conforme vimos anteriormente. Vemos, portanto, a
possibilidade de a hipermidia surgir como algo criado por um homem que esta em
busca de um elemento plurisensorial de producao de conhecimento cientifico. Em
um futuro proximo seremos capazes de olhar para o passado e verificar as

interferéncias no olhar promovidas pelas diferentes tecnologias hipermidiaticas,
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assim como fez Jonathan Crary (1998) ao verificar as nuances transformadoras
promovidas por técnicas como a camara obscura, a partir do século XV, ou o

estereoscopio, ja no século XIX.

Acima de tudo, concordamos com o antrop6logo Etienne Samain quando diz
que “permanecemos, todos, pouco ‘alfabetizados’ visualmente, pouco alfabetizados,
também, as praticas visuais” (Samain, in Feldman-Bianco e Leite, 2004: 51). Etienne
faz essa afirmacao ao considerar que a légica da escrita ndo ¢ a mesma que a da fala
ou a da imagem. Em especial, no caso da imagem, ele alerta que diferentes imagens
oferecem diferentes modos de ver o mundo. No caso da imagem audiovisual, por
exemplo, vé-se o mundo a partir de sua continuidade, do seu fluxo. Ja no caso da
imagem fotografica, o mundo ¢ visto a partir de um fragmento, de um recorte

(Samain, in Feldman-Bianco e Leite, 2004: 506).

Seguindo esse raciocinio, a imagem digital, a imagem de sintese, oferece um
modo de ver o mundo a partir da possibilidade do real, pois, por sua origem
numérica, nao ha nela uma relagao direta com o real. E nessa abordagem, ainda nos
falta vivéncia para estarmos definitivamente “alfabetizados” para as imagens de

sintese.

Com relagao aos aspectos sensiveis, inerentes a qualquer recurso nao-verbal,
vimos sua capacidade de estimular e potencializar o impacto decorrente do processo
de contemplacio do signo. Utilizar tal reag¢ao a favor de uma construcdo ativa do

conhecimento cientifico ¢ a sugestao que fica enunciada.

E sugerir a hipermidia como ambiente para esse processo de construcao do
conhecimento se da, entre as outras razdes apresentadas, pela sua caracteristica
interativa, que promove a posicdo ativa do receptor e impossibilita a apreensao

passiva como ocorre com o texto. Outra caracteristica que a torna potencialmente
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interessante ¢ o hibridismo das matrizes (verbal, sonora e visual), que amplia a gama
de possibilidades de apresentagdo e construcdo do conhecimento a partir das

caracteristicas préprias de cada matriz.

Dessa forma, se considerarmos a hiperimagen generalizada como imagem de

sintese, concordamos com o teérico Philippe Quéau quando afirma que:

“Efetivamente, a imagem de sintese, tecida por linguagens formais, di
testemunho das suas caracteristicas especificas, das suas vantagens. As linguagens
formais nos ‘resistem’, e contém mais coisas do que acreditamos ver nelas. As
matematicas possuem uma vida estranha que fascina e surpreende os melhores
matematicos. Estes podem freqiientemente constatar que as férmulas matematicas ou os
teoremas ‘sabem mais’” do que os seus inventores. Ora, as imagens de sintese nos ddo um
acesso sensivel, imediato, a esta ‘vida’ profunda. O artista de amanhi sera, sem duvida,
chamado a utilizar a autonomia desses ‘seres’ intermedidrios como novo meio de
expressdo, e podera tirar partido da sua vida artificial para criar obras em constante
génese, processos quase-vivos, modificando-se sem cessar eles mesmos em fun¢do do

contexto.” (Quéau, in Parente, 2004: 95)

Além disso, o lancamento das questdes apresentadas nesta pesquisa pretende
servir como orientador critico para a leitura e a producao de obras hipermidiaticas.
A utiliza¢do, por exemplo, de um denominador proprio como hiperimgem colabora
com a formacao de um repertério préprio da linguagem hipermididtica, que, acima

de tudo, condiz com os recursos oferecidos por essa linguagem.

Se a linguagem ¢é a morada do ser, como prop0s o filésofo Martin Heidegger®,
¢ necessario que sejamos parte dessa linguagem para, a partir desse lugar, criarmos
produtos efetivamente proprios dessa linguagem, e nao transposi¢coes de outras

linguagens.

%> 0 leitor interessado pod ever mais em HEIDEGGER, Martin. O Ser e o Tempo. Petrépolis, RJ: Ed.
Vozes, 2001.
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Nao ha, portanto, nenhuma nova descoberta, apenas apontamentos de
questoes que podem colaborar no desenho de um modelo de produgao de

conhecimento préprio para o uso em um ambiente hipermidiatico.

Um estudo posterior poderia focar-se no desenvolvimento da idéia de
hiperimagem, inicialmente pela formacado de uma possivel taxonomia que atentasse
para as diferenciagdes entre hiperimagens conforme o uso que faz dos diferentes

recursos (efeitos audiovisuais, programagao, randonismo, etc).

Como resultado deste trabalho, vemos, portanto, uma luz sobre o modo de
producao de conhecimento cientifico. A priorizagao da matriz verbal desenvolveu a
ciéncia por um caminho que seguimos desde entio. Uma visio essencialmente
hermenéutica e um tanto desconstrucionista, que considera a variedade da leitura do
texto, mas nao coloca de lado a intencionalidade do autor ao sugerir a possibilidade
da comunica¢do de um conceito a partit de um processo de construcio do
conhecimento através de imagens aplicadas em hipermidia, assim como fizeram

Sérgio Bairon e Luis Carlos Petry em Hipermidia, psicandlise e histéria da cultura.

Essa abertura para outras formas de expressao do conhecimento pode oferecer
novos caminhos desconhecidos até entdo pela nossa geracao. Dessa maneira, esse
modelo nao ¢, com certeza, aquele conhecido como tradicional, mas nem por isso é
ineficaz. Assim como nao ¢ considerada tradicional a valorizacdo da expressividade
sensivel em um trabalho de pesquisa cientifica, como fez Kiko Goifman em Valetes

em slow motion.

Niao havia condi¢ao, nem era inten¢ao deste trabalho, apresentar e defender os
beneficios da hiperimagen em comparagao com o modelo tradicional de produgao de

conhecimento. Foi possivel, no caso de Valetes em slow motion, identificar as
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diferencas existentes para aquele que leu o livro, navegou na obra hipermidiatica e

interagiu com as hiperimagens e aquele que apenas leu o livro.

Uma vertente para a continuidade deste trabalho seria um estudo historico
sobre a produgdo de conhecimento cientifico, identificando de que forma a
priorizagao da escrita limitou o desenvolvimento de determinado ramo da ciéncia e
de que forma o surgimento dos diferentes meios de comunicagao contribuiram para
a libertacdo desse modelo. Pode-se, por exemplo, avaliar o desenvolvimento da
antropologia desde o seu surgimento, identificando as mudangas ocasionadas pela
utilizacao dos diferentes meios de documentagao, desde a fotografia até os recursos

audiovisuais e hipermidiaticos, como fez Kiko Goifman.

Outra possibilidade teérico-conceitual é o aprofundamento das questdes que
envolvem os aspectos sensiveis dos recursos nao-verbais e sua relagio com o
conhecimento cientifico, procurando identificar e apontar como tais aspectos

influenciam a apreensio e a compreensao do conhecimento.

Com a conclusao deste trabalho temos ciéncia, inclusive, que o uso de imagens
aplicadas em hipermidia com a inten¢ao de produzir conhecimento exige ainda um
envolvimento maior do homem com o mundo das imagens, que, de fato, como
comprova a nossa histéria, vem ocorrendo ao longo do tempo. De qualquer
maneira, este trabalho serviu para identificar o fato de a hipermidia atuar como um
potencializador da imagem, por isso o nome hzperimagens, o que oferece a ela uma

fun¢ao que vai além da ilustragao.
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