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RESUMO

Este trabalho analisa as pedagogias amorosas/sexuais produzidas pela
cultura de midia, especificamente, um programa de namoro na TV, denominado Fica
Comigo, da MTV. Esse programa, como toda a programagdo da MTV, é direcionado a
jovens, publico-alvo da emissora. Destina-se a jovens que buscam, através da
emissora, um/a namorado/a. O querido ou a querida, como sdo denominados/as
os/as que vdo "descolar" um/a namorado/a, procuram pelo/a parceiro/a "ao vivo e a
cores” no programa televisivo. Jd os/as que disputam o querido ou a querida sdo
denominados de interessados/as. Além desses/as participantes, fazem parte do
programa a apresentadora e a platéia. Selecionei para esta andlise os programas
que foram ao ar entre os meses de abril e dezembro de 2001. A presente
investigagdo tem como objetivo a descrigdo analitica do Fica Comigo a partir de
uma questdo central: Como se constitui uma pedagogia amorosa/sexual para jovens
nesse programa? Essa questdo implica outras: O que é selecionado como
constituindo a conquista amorosa/sexual? Que valores, comportamentos, “atitudes”
(para usar um termo caro @ MTV) sdo estimulados ou desprezados como ideais para
os/as jovens? O que é citado, repetido das prdticas amorosas tradicionais e como
isso se expressa nesse contexto de midia? O que este programa pode hos sugerir
sobre as prdticas amorosas/sexuais da juventude na contemporaneidade?



ABSTRACT

This work analyses love and sexual pedagogies produced by the media culture,
particularly in a dating TV programme called Fica Comigo, on MTV. This
programme, like any other programmes on MTV, is meant to young people, the
channel’s target audience. It is a means by which young people can meet a
boyfriend or a girlfriend. The “sweethearts”, those who will try to meet a
boyfriend or a girlfriend, search for a partner on the programme. Those who
compete for the sweethearts' attention are called “aspirants”. Besides these
participants, the VJ and the audience also take part in the programme. In this
analysis, I have selected the programmes which were shown between April and
December, 2001. The present investigation aims at analitically describing Fica
Comigo from a central question: How is a love and sexual pedagogy constituted in
that programme? This question implies other ones: What is selected as a
constituent of a love and sexual conquest? Which values, behaviors, "attitudes” (to
mention a term MTV is fond of) have been either stimulated or discarded as young
people’s ideals? What has been repeated from traditional love practices and how
is that expressed in the media context? What can this programme suggest about
love and sexual practices among young people in contemporaneity?
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ABERTURA

Juventude e pedagogias amorosas/sexuais constituem a temdtica central
desta tese. Para a andlise dessa temadtica, utilizo um programa de televisdo
chamado Fica Comigo da rede MTV. Como toda programagdo da MTV, o programa é
direcionado a jovens, plblico-alvo da emissora. No caso, o Fica Comigo é feito para
jovens e por jovens, aspecto que torna o programa interessante enquanto "via de
acesso" a um tipo de juventude e constitui um dos motivos que determinaram a sua
escolha nesta investigagdo.

Interessei-me por pesquisar e escrever sobre juventude e relagoes
amorosas/sexuais por trabalhar na formagdo de professoras/es que vdo atuar com
jovens na drea da psicologia. Como professora de prdtica de ensino, tenho proposto
atividades direcionadas a juventude, principalmente no contexto escolar. Talvez
por isso, desde o inicio deste trabalho, tenha tido "certeza" de que examinaria tal
temdtica. Jd a forma de operacionalizd-la foi um processo que se construiu com o
grupo de orientagdo a partir dos referenciais teéricos e metodolégicos que
compartilhamos.

Esta investigagdo, entdo, localiza-se na intersecgdo de dois contextos: por
um lado, a linha de pesquisa Educagdo, Sexualidade e Relagdes de Género do
PPGEDU/UFRGS, originada do GEERGE - Grupo de Estudos de Educagdo e Relagoes
de Género, onde tenho participado sistematicamente de discussdes tedricas e
metodoldgicas; por outro lado, a Faculdade de Educagdo, especificamente o
Departamento de Ensino e Curriculo, onde ministro disciplinas que orientam
estudantes a trabalhar no ensino médio. Tais interagdes instigaram-me a
estabelecer esta proposigdo de trabalho, possibilitando-me realizd-lo. Inserir este
trabalho em tais contextos significa dizer que as perguntas e a problemdtica que o
contextualizam se definem e sé se tornam possiveis no interior dessas filiagGes.

No entanto, a outras filiagées também vincula-se este trabalho. James
Donald (apud ELLSWORTH, 2001, p. 71) afirma que "os educadores podem
aprender algo sobre educagdo ao estudar a cultura popular”, ou seja, a emergéncia
e a popularidade de certas produgdes culturais podem ajudar-nos a compreender o
meio no qual elas circulam. Da mesma forma, analisando as relagdes entre a cultura
juvenil e a crescente globalizagdo da midia e suas relagdes com a escolarizagdo, Bill
Green e Chris Bigum (1995, p. 214) afirmam que uma "nova" identidade juvenil estd
emergindo e que devemos pensd-la “a partir do nexo entre a cultura juvenil e o
complexo crescentemente global da midia”, ou seja, o contexto em que se processa
a construgdo discursiva e social da juventude inclui a experiéncia da escolarizagdo,
mas ndo se limita a ela, incluindo o contexto cultural mais amplo, como a cultura do
rock, os meios de comunicagdo de massa e outros espagos pedagdgicos. Nessa



diregdo, o programa Fica Comigo pode ser um exemplo desses locais de cultura
popular capazes de nos dizer algo sobre a juventude, ou seria melhor dizer, sobre
uma certa juventude.

A juventude tem um enorme apelo na cultura contemporanea. E quase uma
identidade central, e, por isso, a problemdtica juvenil pode indicar aspectos do
momento histdrico, representando uma espécie de lente de aumento sobre a crise
cultural que caracteriza o mundo contempordneo. O que ¢ atribuido ao jovem -
instabilidade, incerteza, mobilidade e transitoriedade - parece assumir conotagdes
(de amplo significado) da cultura (6IROUX, 1996a; GREEN e BIGUN, 1995;
ABRAMO, 1997). O que Green e Bigun (1995, p. 209) registram "¢ a convergéncia
dos discursos contempordneos sobre a juventude, sobre a cultura de midia e sobre
o pos-modernismo". Tais convergéncias fazem sentido para mim. Parece-me
potencialmente interessante visualizar o Fica Comigo como um espago de encontros
e desencontros amorosos e afetivos entre jovens e o que isso implica para pensar
juventude e sexualidade num contexto contemporadneo.

A presente investigagdo compartilha da discussdo desses autores ao
analisar um programa de televisdo enquanto pedagogia cultural. Mediante o exame
critico do programa Fica Comigo, acredito ser possivel analisar uma forma de
relacionamento amoroso/sexual da juventude contempordnea, "produzida" pela
cultura de midia, nesse caso, pela MTV. Assim, sdo estas as temdticas que
norteardo este trabalho: juventude, amor, sexualidade e midia, mais
especificamente, um programa de namoro na TV.

Kkkkkkx

O Fica Comigo, programa mais romantico da MTV, foi apresentado pela VJ*
Fernanda Lima as 22h de segunda-feira, com diversas reprises durante a semana,
desde sua estréia no dia 2 de outubro de 2000 (FICA...2000) até sua extingdo em
2004. Destinou-se a jovens que buscavam, através da emissora, um/a namorado/a.
O querido® ou a guerida, como eram denominados/as os que iam "descolar" um/a
namorado/a, procuravam pelo/a parceiro/a “ao vivo e a cores” no programa
televisivo. Jd os/as que iam disputar o guerido ou a guerida eram denominados/as
de /interessados/as. Além desses/as participantes, faziam parte do programa a
apresentadora e a platéia.

O Fica Comigo insere-se em uma modalidade de programa de auditorio
destinado ao entretenimento. Nele, a platéia é uma atragdo a parte. E composta de
jovens, que opinam, suspiram, produzem sons maliciosos, tforcem, debocham, fazem
comentdrios gentis. Ha também aqueles/as que ndo chegam a tanto, mas participam
ativamente no processo de escolha do/a interessado/a. Esse publico quer ver (e de
fato fez acontecer) encontros com muita agdo e emogdo entre os/as participantes.

' VJ (Video Jockey) é uma designagdo derivada de DJ (Disk Jockey), utilizada pela MTV e por outros
canais de music television para designar seus/suas apresentadores/as.
2 Os termos e as falas produzidas no programa serdo grafadas em itdlico.



O programa conquistou determinada popularidade. Segundo Fernanda
Monteclaro, diretora do programa, mais de dois mil jovens inscreviam-se
mensalmente para serem gueridos/as do Fica Comigo. Entre os motivos que os/as
jovens citaram para participar do Fica Comigo, estavam namorar, “ficar” e estar na
MTV. E o que afirma a repérter Priscilla Silvestre, da equipe "Eu sou Vip", que foi
até os estidios da MTV para conversar com os/as participantes. Cristiano, um dos
eliminados naquele dia, disse que o que o levou a participar, "além das idéias da
Carolina [guerida do dia], foi a curiosidade de saber como é o programa"
(SILVESTRE, 2001, p. 3). Outro eliminado do dia disse que sair namorando do
programa era o que menos esperava, enquanto a guerida afirmou que estava ali para
encontrar um namorado, para conhecer alguém diferente, pois estava sozinha ha
quatro meses.

A popularidade do programa entre os/as jovens ndo parece ser pelo
encontro de parceiros/as para relagdes estdveis. Quando completou cerca de 45
programas inéditos que foram ao ar, apenas um casal tinha se mantido junto - o par
Renata e Mdrcio. Renata havia eliminado Mdrcio como um dos /nteressados e,
quando pdde vé-lo, arrependeu-se. Nesse caso, quando, apés todas as etapas,
terminou a eliminagdo de todos os /nteressados, a guerida Renata foi aos
bastidores, resgatou o primeiro eliminado e, posteriormente, foi ao programa a fim
de relatar sua histéria.

Desde seu inicio, o Fica Comigo tem gerado polémica entre criticos/as e
comentadores/as, que, ou o exaltam, ou o escracham, como nesta passagem da
Folha de Sdo Paulo: "E inescapdvel a sensagdo de que estamos num supermercado
sexual, em que o 'querido’ apanha ha géndola o produto de sua preferéncia, depois
de ser submetido a 'informes publicitdrios' sobre o mesmo" (SCHWARTSMAN,
2000, p.2). As criticas, muitas vezes ferozes, defendem que o programa é um
"retrato fiel" de uma sexualidade “alienante e alienada", na medida em que sexo e
consumo estdo muito préximos. Outros, junto com o cardter consumista, parecem
lamentar a perda do mistério nos encontros amorosos. Essa posigdo distingue um
passado "auténtico" de um presente "vazio", que perdeu o sentido (SANTOS,
2000). Por outro lado, hd também os/as que consideram o programa uma forma
divertida e agraddvel de se encontrar parceiro/a.

A MTV, por meio do Fica Comigo, constitui quase uma unido “natural” entre
duas instancias particulares: formas tecnoldgicas de encontrar parceiros e
discursos amorosos e da sexualidade. A unido entre a midia e os/as solitdrios/as
que estdo em busca de namorada/a, os/as esquecidos/as e os/as rejeitados/as tem
uma longa histéria. Nesse sentido, o programa é em si mesmo uma repeticdo, uma
citagdo de outros programas de namoro na felevisdo. O programa, como Fernanda
Lima afirmou em uma entrevista, "ndo fem nada de original”; inclusive, continua ela,
"ninguém imaginava que um programa tipo Namoro na TV, que muitos achavam
careta porque no Silvio Santos tem um formato tradicional, pudesse ganhar um ar
moderno na MTV[...] tem a ver com o Namoro na TV][...] mas com a cara da MTV,
engragado e moderno" (LIMA apud SOUZA, 2000, p. 1-2). Programas que



promovem busca de parceiros/as ndo sdo uma exclusividade® nem uma idéia
original* da MTV.

A ndo-originalidade, no entanto, jd vem marcada pela diferenga na medida
em que o referido programa acontece numa emissora de TV que tem determinadas
caracteristicas, como “engracada e moderna”. O que Fernanda Lima acentua sdo as
particularidades, a linguagem da MTV. O que parece acontecer é que alguma coisa
que era considerada muito "careta”, ao vestir novas roupagens, passa a ter outros
funcionamentos. A "cara da MTV" é um diferencial nos programas da emissora e -
parece-me - o Fica Comigo irradia a marca® MTV na busca de parceiros/as entre
Jovens.

De qualquer modo, o programa Fica Comigo parece estar ajudando a
instituir um tipo de jovem cuja sexualidade € central; assim, € possivel afirmar que
hd uma pedagogia amorosa/sexual exercida sobre a juventude por esse programa.
Mas como tal pedagogia dirige-se aos jovens? Por quais vias? Que linguagens,
simbolos, cddigos sdo acionados hesse discurso? E possivel fazer uma leitura
transgressiva de tal discurso? Como se constitui esse discurso da juventude, do

3 Hd diversos programas televisivos ou quadros dentro de programas com o objetivo de encontrar
parceiros. Sdo programas ou quadros inconstantes. Vou citar alguns exemplos dos que estdo ou jd
estiveram na TV brasileira. Entre eles, estdo o Date Express, da TV por assinatura Sony
Entertainment, comandado pela ex-VJ da MTV Tathiana Mancini; o Xaveco, do SBT, comandado por
Celso Portiolli; hd também um quadro denominado Namoro das escuras, dentro do programa Caldeirdo
do Hulk, da Rede Globo. Além disso, a prépria Fernanda Lima, antes de ir para a MTV, comandava o
programa Inter/igado, da Rede TV!, também com a intengdo de "unir jovens solteiros e carentes”, que
depois foi apresentado por Fabiana Saba. As duas emissoras — MTV e Rede TV! — entraram em
conflito para definir quem copiou quem. O hamoro na TV, na realidade, ndo € idéia original de nenhuma
das duas. Apés o término do Fica Comigo, em 2004, estreou um programa denominado Pé€ na Bunda,
que, em um formato diferente do Fica Comigo, promove encontros amorosos entre jovens. O Pé na
Bunda é uma versdo do americano Dismissed, em que duas pessoas tentam conquistar uma terceira.
No final, um/a dos/as candidatos/as é dispensado na frente das cGmeras. O Pé€ na Bunda, em junho de
2004, foi o primeiro programa de namoro da TV brasileira que reuniu pessoas de diferentes
orientagSes sexuais. No Pé na Bunda especial Bissexual, o heterossexual Kléber, 29, e a homossexual
Mariana, 23, disputaram a preferéncia da bissexual Elaine, 29 (Pé...2004). Em sua programagdo de
verdo 2005, a MTV estreou a série de namoro Dismissed em versdo Global. As MTVs de vdrios paises
escolheram os pretendentes e alvos que se reuniram em paisagens paradisiacas ha Republica
Dominicana. Com o objetivo de fambém unir parceiros, a MTV pds no ar o Bejja Sapo, comandado pela
modelo e VJ Daniela Cicarelli.

* Programas de encontros na TV sdo bastante antigos; entre eles, podemos citar o Single Out, um
programa da MTV norte-americana que acontecia com cinglienta homens e cingiienta mulheres. Essas
pessoas, depois de passarem por testes e perguntas a respeito da aparéncia fisica, do comportamento
sexual e de outros aspectos da personalidade, iam sendo eliminadas. No final, restavam dois casais
vencedores, que ganhavam alguns dias em um lugar exético. O canal SBT teve um programa similar
denominado Se Rolar, Rolou. J& o Namoro na TV, também do SBT, constituia-se da seguinte maneira:
rapazes e mogas iam ao programa, dangavam e, ao final da danga, a moga respondia se era namoro ou
amizade. Caso a resposta fosse "namoro”, eles ficavam de mdos dadas durante o resto do programa. E
intferessante também registrar a andlise de Adriane Boff (1998) sobre o namoro no rddio. Em seu
livro O namoro estd no ar... Na onda do outro, ela analisa o encontro de casais em um programa da
Rddio Farroupilha, de Porto Alegre, denominado Adeus a Soliddo, além de salientar que esse tipo de
programagdo radiofdnica é bastante comum em rddios de outras cidades e estados.

5 A marca é utilizada aqui como uma construgdo de significados. A MTV, desde o seu inicio, além de
promover outros produtos, promove a si mesma como uma marca (KLEIN, 2002).



amor e da sexualidade (um discurso quase globalizado), um discurso que articula
dimensdes humanas e tecnoldgicas? Pode-se dizer que o programa exerce uma
pedagogia amorosa/sexual que parece estar permeada por uma linguagem MTV.
Que rituais, linguagens, comportamentos e praticas sdo postos em agdo nos
encontros entre jovens no Fica Comigo? Como tais processos podem ajudar a
“produzir" um jeito de ser jovem e uma determinada forma de viver os
relacionamentos amorosos num espago mididtico?

Em agosto de 2001, a MTV pds no ar a versdo gay® do Fica Comigo, com
grande audiéncia e posteriores criticas. Alguns/Algumas consideraram essa
iniciativa como de vanguarda; outros/as, como mais um passo na banalizagdo das
relagdes amorosas, que ja vinha ocorrendo com o Fica Comigo heterossexual.
Segundo o diretor Rick Ostrower (apud MTV...,2001), a motivagdo para tal versdo
correspondeu a expressiva audiéncia gay da emissora, aliada ao seu estilo -
polémico e ousado. A criagdo de uma versdo voltada para o plblico homossexual jd
estava prevista desde o inicio do programa; para concretizd-la, a MTV associou-se
a dois s/tes GLS” a fim de procurar candidatos com o perfil desejado. Isso me
permite perguntar: Com tal iniciativa, estaria a MTV desafiando as concepgdes
mais estabelecidas de sexualidade?

Nesta tese busco, entdo descrever, contar como o Fica Comigo acontece a
partir de uma questdo central: Como se constitui uma pedagogia amorosa/sexual
para jovens nesse programa? Essa questdo, implica outras: o que é selecionado
como constituindo a conquista amorosa/sexual? Que valores, comportamentos,
"atitudes”(para usar um termo
caro a MTV) sdo estimulados ou mesmo desprezados como ideais para os/as
jovens? O que é citado, repetido das prdticas amorosas tradicionais e como isso se
expressa hesse contexto de midia? O que este programa pode hos sugerir sobre as
prdticas amorosas/ sexuais da juventude na contemporaneidade?

No Fica Comigo, coexistem um discurso romantico tradicional, com ar de
passado, e formas atuais de relacionamento, "embaladas” com a linguagem da MTV.
Os diversos blocos do programa, de certa maneira, parodiam os relacionamentos
antigos em que o encontro entre parceiros/as era antecedido por outras formas de
aproximagdo, como cartas, bilhetes. Na MTV, o que precede o encontro entre o
casal é a Internef e, nos blocos do programa, o que antecede o encontro final sdo
a voz, o toque, a visualizagdo de algumas partes do corpo e a cantada, até que, por
fim, ocorre o encontro cara a cara.

Em Fica Comigo, os/as interessados/as, quando questionados/as pela
apresentadora sobre as coisas de que mais gostaram e que mais os/as
impressionaram em relagdo ao/a guerido/a, ressaltam qualidades e afinidades

%0 Fica Comigo teve apenas uma edigdo gay, com o guerido Conrado, e uma edigdo com Iésbicas, com a
guerida Angela. Este dltimo programa aconteceu em 2002 e estd fora do periodo analisado neste
trabalho. A edigdo bissexual, que era também um projeto da emissora para o Fica Comigo, ficou sé na
promessa. Posteriormente, aconteceu um programa bissexual quando foi langado o Pé na Bunda, outro
programa da MTV, jd citado anteriormente.

7 6LS é uma sigla que corresponde a gays, Iésbicas e simpatizantes.

8 E evidente que esse processo hdo é exclusividade da MTV, jd que s/tes de namoro e o uso da
Internet para fins de relacionamentos proliferam na atualidade.



entre si, como, por exemplo, nds somos carinhosos, romanticos, sinceros e damos
valor a fidelidade no relacionamento. Quando questionados/as sobre o que esperam
de um/a parceiro/a, falam sobre alguém que seja companheiro, amigo, atencioso,
gue goste de namorar sério, que seja fiel, gue tenha um pouco de ciimes, que tenha
a ver comigo, carinhoso, respeitoso, que se cuide, que goste de si. Junto com isso,
hd também referéncias a sensualidade e & beleza. Afirmagdes como /inda boca vocé
tem ou seus olhos sdo muito bonitos, acompanhadas de fundo musical, integram o
repertério dos/as concorrentes a vaga de escolhido/a pelo/a guerido/a.

No programa, que se propde a unir solitdrios de plantdo, ndo sdo incomuns
frases sobre o amor verdadeiro, a sinceridade, a necessidade de um
relacionamento sério, entre outros. Coexistem com esses aspectos totalizantes as
formas fragmentadas de conhecer, a artificialidade, o exagero, a referéncia ao
passado, as incongruéncias e as

contradigdes aliadas as formas tecnoldgicas que servem de meio para se encontrar
um/a namorado/a.

A disparidade entre a ousadia e o desembarago dos/das jovens no
programa e, ao mesmo tempo, os seus discursos em relagdo a busca de um grande
amor expressam-se em prdticas de sedugdo, exercidas por eles e elas ho
desenrolar dos blocos, nos quais se dd o processo de eliminagdo dos/as
interessados/as e, por fim, sua escolha. Parece coexistir, no programa, um desejo
dos/as participantes por um nhamoro sério, uma relagdo supostamente mais
verdadeira e profunda e também pelos "rolos", pelo “ficar”, que, como formas de
relacionamento, estdo ligados a superficialidade, ao momentadneo, ao provisério. A
contingéncia, a transitoriedade conjugam-se com relagdes tradicionais.

Ea partir desses marcadores, de algumas oposigdes bindrias e dos
paradoxos que eles parecem engendrar, que eu discuto sexualidade e juventude.
Imagino até que ponto determinadas repetigdes do discurso amoroso ainda fazem
sentido, ou melhor, o quanto a sexualidade contemporanea (ou talvez de todos os
tempos) convive com e se exerce em meio a contradigdes. Lembro Hari Kunzru
comentando uma afirmagdo de Donna Haraway a respeito do quanto as pessoas
compreendem quem sdo: "os seres humanos jd estdo, sempre, imersos no mundo, ja
estdo, sempre, envolvidos em produzir - em relagdes entre si e com os objetos - o
que significa o ser humano" (HARAWAY apud KUNZRU, 2000, p.30).

A fim de discutir e problematizar a pedagogia amorosa/sexual exercida no
Fica Comigo, vou supor que 0s/as jovens vivem um romance no programa, que sdo
como personagens de um romance. Tais personagens referem-se a uma juventude
contempordnea, urbana, de classe média, que viveu e cresceu numa cultura de midia
e experimenta determinadas prdticas de conquista amorosa a fim de “arranjar”
um/a namorado/a por meio de uma determinada emissora que se apresenta com
uma linguagem juvenil, pop, moderna, fashion, ironica e engragada, cujo slogan é
"MTV, misica e atitude”. Esses sdo os ingredientes da histéria: jovens urbanos/as,
um programa com o formato da MTV e citagdes amorosas/sexuais.



O que estou chamando frouxamente de romance sdo histérias de amor com
conflitos amorosos, beijos, final feliz, disputas e obstdculos, que tanto podem
estar na
literatura, no cinema, nas revistas ou na televisdo. Ndo estou usando romance como
um género especifico da literatura, como um conceito literdrio. E uma imagem que
utilizo para desdobrar os fios desse programa. Os/as jovens parecem estar dentfro
de uma histéria romantica. Um romance que tem como ingredientes o encontro de
moedas fortes de felicidade contemporanea: amor, sexualidade, juventude e
consumo.

No programa, os/as jovens sdo apresentados como felizes, alegres,
ousados/as, descolados/as, criativos/as e sinceros/as, com algumas pinceladas de
bom/boa cidaddo/d: com consciéncia ecoldgica, educado/a, critico/a; a sexualidade
¢ leve, ludica, ousada, debochada, fragmentada, retrd; o Fica Comigo é um produto
cultural da midia, que irradia a marca MTV na busca de parceiros/as entre jovens.
Essa composigdo constitui uma dindmica, sdo elementos que se articulam e formam
0 que denomino romance pop.

Kkkkkkx

O Fica Comigo estrutura-se em duas etapas: uma que ocorre no site da
MTV e outra no programa televisivo propriamente dito, "ao vivo e a cores". A
participagdo no programa comega no s/te da MTV, onde os/as candidatos/as se
inscrevem para tornharem-se gueridos ou gueridas. A partir das inscrigdes, é feita
uma selegdo, e os gueridos e as queridas do més tém sua foto publicada no site com
um pequeno texto. E no site que os/as interessados/as também se inscrevem para
disputar um guerido ou uma guerida no programa. O site contém também as
temadticas que vdo se desdobrar posteriormente no programa televisivo. Nas
pdginas da Internet, é possivel situar os elementos que vdo compor o programa:
inscrigdo, selegdo, uma amostra dos/as participantes, os seus perfis e o que
esperam de um/a parceiro/a e a promessa da MTV: arranjar namorado(a), “ficar”
com alguém ou simplesmente estar ha emissora. E por meio do s/fe também que eu
inicio o processo de andlise do Fica Comigo. Essa etapa estd desenvolvida no
capitulo denominado O Site.

Em continuagdo a etapa de participagdo virtual, a seqiiéncia da procura
pelo/a parceiro/a ocorre no programa televisivo. Selecionei, para esta andlise, os
programas entre os meses de abril e dezembro de 2001. O recorte foi feito por
esses programas terem a mesma estrutura quanto da abertura, ao cendrio e ao
formato. Os programas anteriores, de outubro de 2000 a margo de 2001, embora
tivessem a mesma abertura e cendrio, tinham uma estrutura diferenciada®. Jd a

® Nos primeiros programas, no segundo bloco, a apresentadora fazia perguntas aos/as
interessados/as sobre as coisas de que gostavam e o que pensavam sobre assuntos referentes a
relacionamentos amorosos. Ao final, o/a guerido/a eliminava o/a primeiro/a /interessado/a a partir de
suas opinides, gostos e jeito de ser. No periodo analisado, a eliminagdo do/a /interessado/a se dd em



partir de 2002, o programa teve mudangas na abertura, no cendrio e no formato, o
que me levou a excluir esse periodo da investigagdo'®. Outros programas, embora
de 2001, foram excluidos por “acidentes de percurso”: problemas de imagem e som
resultantes da minha falta de habilidade com gravagdes de fita de video. O
processo seletivo resultou em 24 programas. Desse conjunto 11 programas tiveram
como protagonistas mulheres, as gueridas e seus interessados totalizaram 44, e
nos outros 13 programas com gueridos, houve 48 /nteressadas e quatro
interessados (estes Ultimos referem-se ao programa gay). Ea partir deles e delas
que descrevo e analiso o percurso do Fica Comigo.

Quanto a sua estrutura bdsica, o Fica Comigo acontece em cinco blocos,
intercalados por comerciais e precedidos de uma abertura. A abertura do
programa Fica Comigo e dos blocos seguintes é acompanhada de uma musica que diz
"... as minas... os manos...", a qual, segundo 0 MTV Brasil (2001), é um mix feito na
prépria emissora.

Dividi os capitulos relativos ao programa televisivo tomando como
referéncia os blocos do préprio programa. O primeiro capitulo, denominado A
Apresentagdo, compreende o primeiro bloco e inclui a abertura, a chamada inicial
do programa feita
pela apresentadora Fernanda Lima, a apresentagdo de uma guerida ou de um
querido e seus/suas respectivos/as interessados/as e a entrega dos presentes que
esses/as levam para o/a guerido/a. Nesse primeiro bloco, o guerido e a guerida sdo
encaminhados para o cantinho, lugar onde ficam durante o programa. Os/As
interessados/as ndo podem ser vistos pelo/a guerido/a até a Ultima etapa, sendo
que o/a protagonista € visto/a, todo tempo através de um teldo.

O capitulo A Sedugdo corresponde as agbes propostas a conquista amorosa
e compreende o segundo, terceiro e quarto blocos do programa: o jogo, o momento
sensorial e a cantada. O jogo consiste em perguntas e respostas elaboradas a
partir do perfil do/a guerido/a. A partir desse bloco, inicia-se a eliminagdo dos/as
interessados/as. no jogo, quem fizer menos pontos ou menos coragdes (a forma
como sdo marcados os acertos e os erros as perguntas) é eliminado da disputa. A
outra eliminagdo se dd no momento sensorial, que esta dividido em duas partes: na
primeira, por meio de figuras humanas feitas na diviséria do cendrio, denominadas
tapadeiras, o/a querido/a escolhe uma parte do corpo dos/as /nteressados/as para
observar e apalpar. Essa parte é sequida pela etapa do toque, ha qual o/a

fungdo de acertos e de erros das perguntas feitas pela apresentadora a partir do perfil do/a
guerido/a. O momento sensorial também sofreu modificagdes. Nos primeiros programas, o/a
interessado/a colocava os bragos através da diviséria e o/a guerido/a podia trocar com ele/a apertos
e toques com as mdos, diferente do periodo selecionado, no qual o/a guerido/a escolhe uma parte do
corpo do/a interessado/a que quer ver e tocar. Essas sdo algumas modificagdes, entre outras, que
inferferem no formato. Isso ndo significa que os programas selecionados ndo possam ter recheios
diferentes. O guerido Raul e suas /nteressadas, por exemplo, tiveram um programa especial, por
coincidir com a semana do Dia dos Namorados. Ele e elas dangaram ao som do grupo de forré “Filhos
da mde", que tocou e cantou ao vivo nesse dia. E comum que os programas tenham outras pequenas
alteragdes, dependendo do perfil do/a candidato/a. Por exemplo, se ele/a sabe algum estilo de danga,
isso passa a integrar aquele programa.

10 Algumas dessas diferengas serdo detalhadas posteriormente.



querido/a, vendado/a, por meio do toque pode sentir os/as /nteressados/as. Esse
toque também pode se dar através de carddpios e bailinhos. Eliminado/a mais um/a
concorrente, os/as dois/duas que restaram tém que fazer uma declaragdo (dar uma
cantada) para o/a querido/a. E 0 momento de conversa entre os/as participantes;
os/as interessados/as também podem declamar poesias, cantar e ler textos. Ao
final dessa etapa, o/a guerido/a diz com quem fica. Nesses dois capitulos, A
Apresentagdo e A Sedugdo, sdo tratados os modos de apresentar e os modos de
conquistar; ou seja, no primeiro, enfatizo os/as participantes e, no segundo, as
agoes e 0s processos que sdo postos em campo na conquista amorosa.

Ao final desses blocos, depois de passar pelo processo de eliminagdo, hd a
defini¢do do/a Unico/a interessado/a que vai para o bloco final, o momento cara a
cara, que denomino A Decisdo. Nele, o/a guerido/a pode ver seu/sua escolhido/a e
agora é o/a /interessado/a que é vendado/a, aguardando a decisdo do/a guerido/a
por meio de um beijo.

Quero registrar que, nesta tese, me permiti utilizar diversas fontes,
desde informes publicitdrios até textos do s/te da emissora, os quais sdo muitas
vezes articulados a textos tedricos. Essa "mistura" de fontes parece se justificar
a partir dos préprios tedricos invocados neste trabalho, como Linda Hutcheon
(1991), por exemplo, que afirma que uma das fronteiras transgredidas pelo pés-
modernismo foi a distingdo entre cultura de elite e cultura popular, "pois ambas
sdo manifestagdes da sociedade do capitalismo recente, burguesa, informacional e
pos-industrial, uma sociedade em que a realidade social é estruturada por
discursos (nho plural) - € isso que o pés-modernismo procura ensinar” (HUTCHEON,
1991, p. 24). Esses discursos estdo longe de guardar uma coeréncia ou
homogeneidade. Alguns t€m o respaldo da ciéncia, da educagdo ou da lei; outros sdo
fragmentados, fugazes, como os da midia. Nessa diregdo, também inscrevo esse
"jeito" de lidar com as referéncias nas afirmagdes de Green e Bigun (1995), quando
dizem que a juventude necessita ser teorizada como um campo de contradigdes e
discursos diversos. Afinal, a juventude e a sexualidade de que trato ou da qual a
MTYV se ocupa busca se inscrever na pés-modernidade.

Vale dizer ainda que a andlise que busco empreender da sexualidade, do
amor e da juventude na cultura da midia focaliza um tipo especifico de emissora, e
isso importa, na medida em que, "para falar de televisdo, ¢ preciso definir o corpus,
ou seja, o conjunto de experiéncias que definem o que estamos justamente
chamando de televisdo" (MACHADO, 2000, p. 20). Sendo assim, antes de
descrever e analisar o programa e indicar sua potencialidade para examinar meu
objeto de estudo - relagdes amorosas/sexuais e juventude -, considero necessdrio
contextualizd-lo, isto €, situd-lo no contexto desta emissora.



I "ADMIRAVEL MUNDO MTV"

O titulo acima transcrito origina-se de uma matéria da revista MTV
brasileira em que sdo apresentadas as MTVs de outros locais. E uma clara
referéncia ao famoso romance de Aldous Huxley, Admirdve/ mundo novo (1932),
que se tornou um cldssico do século XX. O romance de Huxley narra uma histéria
que se passa por volta de 2500, com uma perspectiva pessimista em relagdo aos
efeitos do progresso cientifico. Nessa obra, a sociedade é descrita pelo autor
como homogénea, e as pessoas, como despersonalizadas. Na sociedade prenunciada
por Huxley, entre outras coisas, o sexo ndo seria mais tabu, e sim o amor; a velhice
deixaria de existir, todos seriam jovens e belos e teriam a ilusdo de estarem
vivendo em uma sociedade perfeita, ha qual ndo seria possivel falar em condigdo
humana, pois os homens seriam, eles mesmos, mdquinas (SEMERENE, 2002).
Ignacio Ramonet (2002) afirma que o Admirdvel/ mundo novo é um "manifesto
humanista" em oposigdo a sociedade stalinista, além de ser uma sdtira a sociedade
mecanicista e automatizada, que ja se prefigurava no cendrio dos Estados Unidos,
e a americanizagdo do planeta.

Ao livro, relaciona-se a matéria da revista, ndo exatamente na mesma
diregdo de Huxley. Os bragos gigantes de uma emissora norte-americana, a
homogeneizagdo dos seus programas e da sua linguagem, a juventude, tanto do seu
plblico quanto de seus/suas VJs, sdo, para a MTV, um lugar incrivel e ndo o
pesadelo de Huxley. A matéria informa que se assiste a MTV em todos os
continentes. Na América, por exemplo, sdo trés as regides: a dos Estados Unidos, a
do Brasil e a Latina, que se subdivide em México, Argentina e Chile. Ha ainda a
MTV Asia, sediada em Singapura que iniciou suas transmissées em maio de 1995,
operando em lingua inglesa. Ja a MTV mandarim iniciou suas transmissées em abril
de 1995 para a China, Singapura, Taiwan e Brunei, opera em mandarim e, tal como a

MTV Asia, estd sediada em Singapura. Por sua vez, a MTV Japdo, cujas



transmissdes iniciaram em dezembro de 1992, tem sede em Téquio e chega hoje a
dois milhdes de casas. Sua programagdo ¢ apresentada em japonés e também em
inglés. Além disso, no final de 1996, a MTV iniciou suas operacdes na India e, no
inicio de 1997, na Austrdlia, em ambos os locais sendo transmitida em inglés. Ha
ainda a MTV Europa, langada em agosto de 1987, que alcanga 39 territérios via
satélite, cabo e outras transmissdes terrestres. Seus/Suas VJs, narradores/as e
apresentadores/as falam inglés. Ja a MTV Rdssia, inaugurada em setembro de
1998 e com transmissdes em russo, é a mais nova afiliada da rede (LOIOLA, 2001).

Com essa estrutura mundial, os dirigentes da emissora a intitulam como "a
maior rede de TV do mundo". Dominando a tecnologia de transmissdo televisiva
mundial, uma linguagem juvenil e produtos culturais relativos a geragdo jovem, a
MTV Network Inc. completou vinte anos em 2001 como "uma das maiores marcas
jovens de multimidia do mundo - além da TV, langa CDs, filmes, livros e revista - e
pode ser vista em mais de 350 milhdes de lares, 140 paises e em 17 idiomas"
(CRUZ, 2001, p.78).

Além de divulgar produtos patrocinadores, a MTV, desde o inicio, divulgou a
si mesma: "para nés, a MTV era a estrela", palavras de Tom Freston (apud KLEIN,
2002, p.68), fundador da rede e autor do empreendimento que transformou uma
emissora de TV em uma marca', o que caracteriza a emissora como uma rede de
grife (KLEIN, 2002). Os patrocinadores ndo apenas anunciam na MTV, mas
assumem a "cara da MTV", um tom irreverente, ousado e com bom humor, numa
espécie de associagdo de marcas famosas. Além de o conteddo da publicidade
adaptar-se ao "estilo MTV", o anldncio deve estar presente tanto na televisdo
quanto na Internet e na midia impressa, ou seja, conforme Sandra Jimenez, sénior
de Internet e de tecnologia da emissora no Brasil, os contatos publicitdrios da

emissora se estabelecem em fungdo de um grande projeto de crossmedia, o que

1 0 conceito de marca é desenvolvido por Naomi Klein (2002) como sendo um meio de vida, um
conjunto de valores construido sobre um determinado produto. A marca é a construgdo de
significados, o sentido essencial da corporagdo moderna, enquanto publicidade é o veiculo utilizado
para levar esse sentido ao mundo.



quer dizer uma "venda casada" de publicidade para os diversos setores da MTV
(CALDEIRAO...2002).

A integragcdo na MTV entre os diversos projetos da empresa também
acontece em relagdo aos seus produtos. O Fica Comigo, por exemplo, tem uma
pdgina no site da emissora, e, na revista MTV, ha matérias sobre o programa, como
os efeitos do Fica Comigo gay, além de entrevista com Fernanda Lima e de
propaganda do CD¥ Fica Comigo. Como se V&, as estratégias de veiculagdo desse
programa se estabelecem hoje em diversos espagos, como sites e revistas
especializadas. No caso da MTV, e especificamente em relagdo ao Fica Comigo,
esses espagos existem em abunddncia e sdo variados. Hd uma amplitude de
informagdes e de desdobramentos do programa no site da MTV, em outros sites,
na revista MTV, assim como em outras midias.

A MTV (Music Television) Network Inc. comegou como produto da
associagdo entre a Warner Communications e a American Express. Foi inaugurada,
nos Estados Unidos, em 1° de agosto de 1981 como um canal para TV a cabo e
sistemas acessérios (LEWIS, 1990). Em 1985, a MTV Network transformou-se em
propriedade da companhia Viacom International Inc., um dos maiores grupos de
comunicagdo existentes, proprietdrio, além da MTV, da Nickelodeon, da Video Hits
One - VHI e da Blockbuster, por exemplo (LOIOLA, 2001).

A primeira etapa da MTV, entre 1981 e 1983, foi constituida por
videoclipes, entrevistas, fransmissdes de shows com exclusividade e eventos
especiais patrocinados ou realizados pela prdpria emissora, como a entrega anual
do MTV Video Music Awards. Jd na segunda etapa, entre 1983 e 1985,
incorporaram-se programas de outros géneros musicais, além do rock-and-rol/ e do
pop, e programas ndo-musicais ou programas sem a presenga do videoclipe. Esse
periodo da MTV norte-americana acabou em 1985, quando a empresa passou a ser
propriedade da ho/ding Viacom International (GOODWIN, 1992).

A ferceira etapa, segundo Andrew Goodwin (1992), vigora desde 1986,

caracterizada pela diminuigdo do fluxo continuo de videoclipes e pela introdugdo de

20 ¢D Fica Comigo foi langado em 2001 e veicula uma selegdo de misicas que abordam estilos de
relagdes amorosas, inclusive romadnticas em seu estilo mais exacerbado.



programas de diferentes géneros. Dentro dessa tendéncia, observa-se um aumento
dos programas sem videoclipes, a expansdo do canal e do formato da MTV, que
passa a ser mundial, o incremento de artistas de diferentes géneros musicais -
destacando-se o heavy metal e o rap - e, finalmente, o afastamento das

3 e o aumento das semelhangas da MTV norte-

estratégias narrowcasting '
americana com a felevisdo massiva. No seu surgimento, os videoclipes compunham
quase 100% da programagdo. Hoje, programas sem videoclipe, como Jackass e
Undressed, tém ocupado espago ha MTV norte-americana, ocasionando uma
diminuigdo na apresentagdo de videoclipes (DAVILA, 2001).

A MTV mudou a inddstria da mdsica, pois o clipe passou a ser fundamental
ao marketing dos artistas. As gravadoras passaram a investir cada vez mais nessas
produgdes, e, além da musica, foi por meio delas que os artistas passaram a
mostrar e vender seu trabalho. Com as produgdes de clipe cada vez mais arrojadas
e audaciosas, em 1984 a MTV norte-americana instituiu uma forma de premiagdo
aos melhores clipes do ano em diversas modalidades: o MTV Video Music Awards
(MTVA), que funciona como um "almanaque" pop, pois por seu intermédio "dd pra
fazer uma linha do tempo da musica pop hos Estados Unidos e, conseqiientemente,
do mundo" (CRUZ, 2001, p.77). Tal afirmagdo demonstra o quanto a mdsica norte-
americana ¢ dominante no cendrio mundial. Ou talvez demonstre que a mdsica pop
norte-americana ndo € mais norte-americana, mas do mundo contemporaneo.

Conforme Paul Du Gay (1997), o dominio da cultura contempordnea pela
imagem tem sido acompanhado por outra revolugdo cultural, a do som, com os
avangos da tecnologia na gravagdo e na reprodugdo. Defende o autor que o avango
da musica pop a partir dos anos 50 foi definidor da expansdo da indistria da
mulsica popular, o que estd diretamente relacionado a juventude, pois toda a
ambientagdo de sua cultura € organizada em torno da misica e de seus astros.

A MTV estd fortemente relacionada a tudo isso. Como TV segmentada,
possui uma estrutura diferenciada das convencionais, jd que delimita seu publico-

alvo, estabelecendo uma programagdo toda voltada a ele. Ja na primeira versdo em

13 A televisdo segmentada é dirigida a um piblico especifico, em oposigdo a televisdo massiva.



1981, @ MTV objetivava atingir a faixa etdria dos 14 aos 34 anos, publico
tradicionalmente dificil de ser atingido pela televisdo. Uma das formas
encontradas para alcangar tal objetivo foi o rock. Assim, nasceu a unido desse
género musical com um canal de televisdo a cabo. Som e imagem, durante 24 horas,
foram especificamente destinados ao publico jovem (RAPPING, 1994).

Por certo a juventude, contemplada sob uma perspectiva cultural, ndo
escapa a histéria. E possivel afirmar que, a partir das décadas de 50 e 60, a
juventude ganha um estatuto préprio, ou seja, suas roupas, seu comportamento, sua
musica e sua linguagem distinguem-se em relagdo ao mundo adulto. Os/As jovens
passam a ocupar um lugar importante nos diversos campos discursivos, como o da
ciéncia, o do Estado e o da Igreja, além de passarem a ser alvo do mercado
(LOURO, 2000a).

Desde entdo, o fendmeno jovem ndo parou de crescer. Os anos 90, no Brasil,
como demonstra Rosa Fischer'® (1996), marcam um crescimento massivo do
mercado para o publico jovem. Os "preferidos da midia", como a autora os
denomina, sdo freneticamente citados na literatura, seja mediante temas ou
problemdticas jovens, como em Confissées de adolescente, seja mediante versdes
adaptadas de best-sellers, como Pés no chdo e cabega nas estrelas e A magia da
comunicagdo, baseados nos livros O sucesso ndo ocorre por acaso e Comunicagdo
global, do neurolingliista Lair Ribeiro. Por sua vez, nos jornais brasileiros, continua
Fischer, pulsam encartes direcionados aos jovens, tais como a Folhateen, da Fo/ha
de Sdo Paulo. Além disso, Caricia, Capricho e Todateen sdo alguns titulos de
revistas que se multiplicam nas bancas. Jd na televisdo, o assédio verifica-se na
criagcdo sem precedentes de programas de auditdrio e de novelas, entre as quais o
destaque é Malhacdo, da Rede Globo, no ar desde sua estréia, em 1995, até o
momento. Ainda no que se refere a televisdo, o destaque nessa década é a

inauguragdo da MTV Brasil, fotalmente direcionada a esse publico.

' Na sua tese de doutorado, a autora analisa produtos da midia dos anos 90 direcionados aos jovens:
um seriado de TV, Confissées de adolescente; um programa de auditério, Programa livre; a revista
Capricho e o caderno da Folha de Sdo Paulo, o Folhateen.



Com a MTV Brasil, foi inaugurada a primeira emissora brasileira direcionada
exclusivamente ao publico jovem, com uma estrutura segmentada. Essa MTV foi, e
ainda €, a Unica das versdes locais da MTV que ndo faz parte, com exclusividade, de
um sistema por assinatura. A MTV Brasil pode ser considerada um estdgio
intermedidrio entre a televisdo massiva e a televisdo segmentada, o que propiciou
uma penetragdo mais ampla no territério brasileiro, onde o sistema de cabo ndo é
utilizado em grande escala (MARINO, 2000). A MTV no Brasil funcionava como
uma espécie de franchising da TV Abril, sendo que, em agosto de 1996, a holding
Viacom comprou 50% da MTV Brasil, depois de esta haver funcionado durante seis
anos como sua licenciada (LOIOLA, 2001).

A emissora brasileira, desde o inicio, em 1990, incluiu tanto videoclipes
quanto outros tipos de programas’®>. Um dos motivos para isso, comenta Zeca
Camargo (1995), foi o fato de o nimero de bandas existentes no Brasil, comparado
ao dos Estados Unidos, ser muito menor; assim, a MTV Brasil tentou cobrir tal
auséncia de videoclipes com matérias sobre comportamentos sociais. Em
conseqiiéncia, a abordagem de temas ligados ao comportamento social chegou a
cobrir quase 40% da pauta de programagdo em 1995, o que foi considerado por
Camargo como um grande acerto para a conquista de uma identificagdo forte com o
plblico. Essa tendéncia continua, ou seja, além de ter uma programagdo com
videoclipes, cada vez mais a MTV tem colocado no ar programas ligados aos
comportamentos sociais.

Em se tratando da MTV, a proximidade, e eu até diria a cumplicidade, entre
plblico e emissora ganha contornos mais nhitidos. A partir da proximidade, Beatriz
Sarlo (1997) aponta que os programas de televisdo tentam romper as fronteiras

entre imagem e publico, pois a estratégia de proximidade propde uma eliminagdo

5 A MTV no Brasil cada vez mais tem sido acusada de mudar o seu perfil para ganhar mais audiéncia.
O diretor geral da emissora ndo concorda com isso. Ele demonstrou que, das 24 horas de ftransmissdo
didria, de segunda a sexta, dezenove sdo dedicadas a videoclipes e cinco a outros tipos de atragdo.
Porém, o diretor admite que, se a programagdo atual for comparada a programagdo de estréia da
emissora, houve uma redugdo no ndmero de clipes. Convém ressaltar que os programas que, em geral,
atingem maior audiéncia, sdo os que integram a denominada faixa nobre da programagdo - programas
sem videoclipes, como Fica Comigo e Meninas Veneno. (DIONISIO, 2002). Outro indicador da
popularidade do Fica Comigo foi o fato de ter sido exportado para outras MTVs como a MTV latina e
a MTV Itdlia (MTV...,2003)



ou, pelo menos, uma diminuigdo da distancia entre o que se vé no video e a vida fora
dele. Portanto, conclui ela, "talvez esteja ai um dos milagres da retérica televisiva
dos dltimos anos: um 'realismo’ que assegura a presenga da 'vida' em cartaz; uma
alusdo constante a maneira pela qual a 'vida' chegou até ali; e providéncias
discursivas para que a ‘vida' seja atraente" (SARLO, 1997, p. 91). A "nova
televisdo", afirma Sarlo (1997), acontece apoiada em tipos de programas como os
participativos e o reality show, que sdo caracterizados pela presenca de publico de
auditdrio e, de alguma maneira, prometem-nos que algum dia todos iremos "ao ar".
O programa Fica Comigo pode ser um exemplo nessa diregdo, pois € um programa
que estd ligado aos comportamentos sociais, a0 mesmo tempo em que também
aposta na aproximagdo com o publico.

O Fica Comigo é um programa que, de acordo com sua apresentadora
Fernanda Lima (apud SOUZA, 2000, p. 1), aposta numa aproximagdo com sua
audiéncia, além de mostrar "o comportamento da mogada, o que as meninas pensam
dos meninos e vice-versa. Estamos atingindo um publico adolescente [...]. Nesse
periodo os jovens estdo descobrindo vdrias coisas". Talvez seja possivel afirmar
que a proximidade integra a construgdo do préprio Fica Comigo porque, além do
auditério, o programa propriamente dito acontece com a participagdo direta dos/as
jovens. Eles e elas participam de etapas anteriores a gravagdo no estidio. Além
disso, o programa é feito com a presenga dos/as jovens e a partir de seus
depoimentos.

A audiéncia média da MTV no Brasil ndo ¢ alta. Em alguns hordrios, ndo
ultrapassa o indice de um por cento. Ha um direcionamento: ao invés de atingir
grandes publicos, dirige-se a publicos especificos. O objetivo concentra-se em
explorar determinados publicos, o farget da emissora: "Ndo se quer falar com
cinglienta milhdes de pessoas, mas com cento e cingiienta mil que compram ténis,
que bebem guarand e vdo abrir conta no Bamerindus” (CAMARGO, 1995, p. 144).

Segundo o IBOPE de 1999, a MTV atingia mensalmente cerca de seis

milhdes de jovens de 15 a 29 anos em todo o pais. Porém, dados comparativos entre



margo e junho de 2000 e o mesmo periodo em 2001 revelam que a MTV Brasil
aumentou em 42% sua audiéncia média™.

A MTV, com sua indistria de entretenimento, pretende construir uma
cultura juvenil global. Na perspectiva do mercado, a parcela juvenil tem uma
participagdo decisiva. Desde os anos 90, o marketing vem constituindo uma
terceira nacionalidade em relagdo a juventude: "ndo americana, nem local, mas que
una as duas, através das compras" (KLEIN, 2002, p. 144). Um dos motivos para o
investimento na juventude pelo mercado, segundo a autora, estd na constatagdo de
que os Unicos produtos que ndo diminuiram suas vendas no mercado em Wall Street
durante a recessdo denominada "crise da marca"'’ foram os restaurantes de fast-
food, os ténis, os refrigerantes e as cervejas, entre outros apreciados por essa
camada.

E de que forma a MTV se relaciona a tudo isso? As afirmagdes sobre o
mercado global juvenil apéiam-se nos resultados da pesquisa "Estudo do
Adolescente no Novo Mundo", realizada em 1996 e dirigida pela divisdo
BrainWaves, da agéncia de publicidade de Nova York DMBetB. O levantamento,
feito com 27.600 adolescentes de 15 a 18 anos em 45 paises, concluiu que a MTV
era um dos fatores mais significativos para os gostos e comportamentos
compartilhados pelos/as adolescentes de classe média que participaram de tal
pesquisa. O diretor da pesquisa, Chip Walker, declarou seu entusiasmo ao

vislumbrar um mercado homogéneo. Conclui ele:

¢ muito mais provdvel que os adolescentes que assistem a
videoclipes da MTV vistam o 'uniforme’ dos jeans, ténis e jaqueta
de brim do que outros adolescentes. [...] E muito mais provdvel

1 £ interessante registrar que, entre os programas que tiveram suas audiéncias dobradas no més de
agosto, estdo o MTV VMB 2001, versdo brasileira do MTV VMA, e a edigdo gay do Fica Comigo. O
Fica Comigo, que tem média de 1,5 ponto no Ibope, chegou ao pico de cinco pontos durante a exibigédo
do programa gay (FICA... 2001a)

17 uCrise da marca" é uma expressdo que se originou a partir do andincio da Phillips Morris de que iria
diminuir o prego do cigarro Malboro a fim de concorrer com marcas mais baratas. Tal declaragdo
gerou dlvidas sobre a capacidade de sobrevivéncia de marcas, jd que o Malboro era um produto em
que se tinham investido bilhGes em publicidade para se estabelecer uma imagem e uma marca de
"prestigio". Isso acabou gerando mudangas nas corporagdes, que agora achavam que promogées e
redugbes poderiam ser mais compensadoras do que a consolidagdo de uma identidade de marca
(KLEIN, 2002).



também que eles possuam bens eletrénicos e consumam artigos
‘adolescentes’ como doces, refrigerantes, biscoitos e fast-food.
Também é muito mais provdvel que eles usem uma ampla gama de
produtos de toalete (WALKER apud KLEIN, 2002, p. 145).

Nesse estudo, que foi aclamado pela vice-presidente sénior da agéncia de
publicidade, Elissa Moses (apud KLEIN, 2002, p.144), como "uma das maiores
oportunidades de marketing de todos os tempos", os resultados indicaram que 85%
dos jovens assistem a MTV. Por isso, Elissa Moses saudou a emissora como "boletim
noticioso para a criagdo de imagens de marca" e como um "sistema de alto-falantes
para uma geragdo" (MOSES apud KLEIN, 2002, p. 145) .

A juventude se constitui num ponto de similaridade nas MTVs, tanto no que
se refere a quem trabalha nelas, jd que grande parte dos/as funciondrios/as tem
entre 20 e 30 anos, quanto no que diz respeito a seu publico-alvo, que corresponde,
em todos os continentes, a jovens. "Tudo meio parecido, ¢ todo mundo jovem, bem
informal", afirma Cris Lobo, diretora de programagdo. Zico Goes, outro diretor de
programagdo, completa: "sé que na Inglaterra ndo pode falar em camisinha nem em
sexo anal" (LOIOLA, 2001, p. 82). As diferengas um tanto banalizadas nessas
informagdes indicam que a conceptualizagdo da juventude também é, em parte,
universalizada e parecem instituir, como afirma Sarlo (1997), um sujeito ideal
televisivo, uma "cultura do espelho", em que o nimero mais amplo possivel de
pessoas, o farget da emissora, possa se reconhecer.

A fim de examinar algumas pistas sobre a juventude a que a emissora se
dirige, apresento alguns resultados de um levantamento de informagodes
especificas sobre o comportamento juvenil brasileiro publicado na edigdo especial
da revista Veja de setembro de 2001. As matérias de tal edigdo foram elaboradas
com base em pesquisas de diversas instituigdes, mas principalmente com base na
pesquisa "Dossié Universo Jovem com jovens das classes A, B e C entre 12 e 30
anos", feita nas cidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto
Alegre, Salvador e Recife. Essa pesquisa foi realizada pela MTV e, de acordo com a
Carta ao Leitor da Veja, €, "reconhecidamente, o mais completo levantamento ja

feito sobre a juventude de hoje" (OS NOVOS..., 2001, p.7).



Esse levantamento abarca uma ampla gama de aspectos da vida dos/as
jovens brasileiros/as, tais como a convivéncia de geragbes, que inclui
relacionamento com os pais, casamentos, ter filhos ou ndo; as preocupagdes dos/as
jovens com profissdo, escola e sonhos; valores que os/as jovens cultivam sobre
religido, virgindade, drogas e AIDS; relacionamentos que os/as fariam mais
felizes; o que gostam de consumir e que tecnologias e fontes de informagdes
costumam utilizar, entre outros aspectos. De acordo com as conclusdes do Dossié
Universo Jovem, devemos denominar os/as jovens de "Geragdo Z", cuja
caracteristica é zapear. Isso diz respeito tanto a convivéncia da juventude com a
tecnologia - "essa juventude muda de um canal para outro na televisdo. Vai da
internet para o telefone, do telefone para o video e retorna novamente a internet
[..] sentem-se a vontade quando ligam ao mesmo tempo a televisdo, o rddio, o

telefone, misica e internet" -, quanto as suas idéias sobre o mundo:

[0 jovem]também troca de uma visdo de mundo para outra, na vida.
[...] Sua maneira de pensar foi influenciada desde o bergo pelo
mundo complexo e veloz que a tecnologia engendrou. [...] Outra
caracteristica essencial dessa geragdo é o conceito de mundo que
possui, desapegado das fronteiras geogrdficas. Para eles, a
globalizagdo ndo foi um valor adquirido no meio da vida a um custo
elevado. Aprenderam a conviver com ela jd na infancia
(APRESENTACAO...2001, p. 15).

De acordo com outras conclusdes da pesquisa, a cultura jovem ocidental é
uma cultura planetdria desde os anos 50, década em que comegaram a surgir icones
como James Dean e Elvis Presley. "Depois vieram Beatles, Rolling Stones,
Madonna... Fosse brasileiro, americano ou francés, o adolescente se identificava
com os mesmos idolos. Ele pertencia mais a sua faixa etdria que a seu pais [...] O
que a globalizagdo trouxe de novo a esse cendrio foi a velocidade" (CHIARI, 2001,
p. 56).

Além desses aspectos, seria interessante enfatizar também o quanto a
sexualidade é central no levantamento e nos resultados da pesquisa. Esta aborda

desde o uso da camisinha, formas de encontrar parceiros/as e o que os/as jovens



valorizam numa relagdo sexual até depoimentos como o de Jairo Bouer, psiquiatra e
principal consultor da MTV em assuntos de sexualidade, que, nessa edigdo
especifica, revela que considera o “ficar" como um aprendizado emocional e sexual
dos/das jovens.

A atuagdo da emissora ha sexualidade juvenil é abrangente, ja que inclui
campanhas como a da prevengdo da AIDS, além de abordar diversos outros
aspectos da sexualidade. De acordo com Giovani Letti (1999), todos os anos, a MTV
produz e veicula campanhas conhecidas como SUPs (Servigo de Utilidade Publica),
com temas como AIDS, violéncia e conscientizagdo politica.

A sexualidade é central também nos programas da emissora. A MTV pode
ser um exemplo de um local de debates e de popularizagdo da sexualidade, com
seus indmeros programas voltados a esse tema, e também pode exemplificar o
quanto esse dominio estd relacionado d juventude. Juventude e sexualidade -
dimensdes tdo centrais de nossa cultura - sdo também centrais na MTV. Nessa
emissora, os dois dominios parecem ser inerentes um ao outro, associados,
confundidos, intrinsecamente "colados".

O Fica Comigo é um exemplo perfeito disso: mostra-nos a dindmica de um
programa que tem como centralidade a juventude e seus relacionamentos
amorosos/sexuais'®. A MTV é uma emissora que se auto intitula como referéncia
para a juventude na drea do comportamento, especialmente em relagdo a
sexualidade. De uma certa forma, ela desempenha mesmo tal fungdo. O Fica
Comigo, ao promover encontros entre jovens, ndo somente aborda a sexualidade
juvenil mas ajuda a constitui-la. O que diferencia esse programa de outros
programas da emissora € sua énfase hos relacionamentos, a busca de parceiros

para supostas relagdes mais estdveis, como o namoro, por exemplo. Na opinido do

8.0 Fica Comigo é um programa como tantos outros da MTV que focaliza a sexualidade. Outros
programas com essa temdtica compuseram ou compdem a programagdo da emissora. Entre eles, o
MTV Erdtica, inteiramente dedicado ao tema da sexualidade, é indicado, na ediglo especial Veja
Jovem, como um meio de informagdo acessado por 63% de garotos/as. Desde 2002, tal programa ndo
estd mais ho ar; em seu lugar, entrou Peep MTV, apresentado por Jairo Bouer, a "irreverente"
Penélope Nova e a "romdntica" Didi, atualmente também fora da programagdo. Ha ainda o Meninas
Veneno, que tem como tema central a sexualidade e o comportamento das meninas; além disso, a
revista MTV, Music Television, langada em 2001, dedica vdrias matérias a sexualidade e a juventude
com a "cara da MTV".



diretor Zico Gdes, o que mais atrai no Fica Comigo ndo é o fato de as pessoas
sairem de ld namorando ou ndo, mas o tema que o envolve: "eu acredito que o
programa dd audiéncia porque trata de uma coisa que todo mundo gosta, que € se
relacionar [...]. O Fica Comigo junta o que ja existe na TV e nas salas de bate-papo
da Internet [...]. Por isso é um programa que deu certo" (GOES apud SILVESTRE,
2001, p. 4).

A produgdo de uma cultura juvenil global parece estar articulada a produgdo
de uma linguagem comum as MTVs. As emissoras relacionam-se entre si, uma vez
que algumas programagées dizem respeito a todas as MTVs. Um exemplo é o
Control Freak, um programa da MTV Japdo que acabou sendo adaptado para o
Brasil. Tal programa funciona como uma disputa entre videoclipes, pois, enquanto
se assiste a um clipe, outras opgdes sdo oferecidas na tela para que se vote no
préximo a ser exibido. Outro exemplo foi a polémica em torno do videoclipe de
2001 da cantora Madonna®. De acordo com Anna Butler, diretora de relacdes
artisticas na MTV Brasil, "quase todas as MTVs ficaram perdidas com as ‘cenas de
violéncia' de What it fells like for a girl, da Madonna, e a gente resolveu exibir.
Recebi um e-mail do chefdo (6reg Ricca, executivo da Viacom), muito na bog,
dizendo que jd esperava por isso" (LOIOLA, 2001, p. 82).

E possivel também assistir aos/ds VJs de outros locais no intercdmbio
World Chart Express. Inclusive, na MTV Brasil, o programa Top 20 Brasil
apresenta, a cada semana, um/uma VJ de outra MTV, que exibe, em seu idioma,
com legendas, os clipes mais tocados de sua regido ou pais. "Portanto, ndo se
assuste quando Ruth, Ivete, [...] Teppei ou um Fulanov, Beltranelli ou Sicranischen
qualquer aparecer na sua tela, se dizendo VJ. Ele €, sim! Sé ndo fala a sua lingua.
Mas que fala a lingua da MTV, ah, isso a gente garante que fala" (LOIOLA, 2001, p.
82).

19 Nesse videoclipe, "hd muita violéncia", afirma Liz Rosenberg, assessora de Madonna. Nele, Madonna
¢ apresentada como uma garota de quem se abusa sexualmente (BARRA, 2001). Os executivos da
MTV ndo querem exibi-lo na programagdo, principalmente devido as acusagdes de que programas da
MTV tém inspirado experiéncias-limite, que t&m ocasionado sérias conseqiiéncias. E o caso, por
exemplo, do seriado Beavis e Butt-Head, que tem sido constantemente acusado de provocar atitudes
violentas e autodestrututivas em criangas e adolescentes (KELLNER, 2001a).



Uma das principais inovagdes da emissora, originada da linguagem do clipe, é
a utilizagdo de planos mais abertos na apresentagdo de programas, que permitem
ao telespectador visualizar o corpo do/a VJ. Dessa forma, por meio da intensa
movimentagdo - eles/as sdo agitados/as e falantes, sentam, levantam e caminham -,
os/as apresentadores/as criam uma atmosfera de maior aproximagdo com o
plblico-alvo (LETTT, 1999). Além disso, a similaridade de linguagem no Brasil ou na
Asia refere-se a uma hova linguagem televisiva implementada pela MTV, com planos
curtos e rdpidos, clipes, fragmentos, poses provocativas e sensuais (MARIN,
2000).

O que esses exemplos indicam é a dimensdo global da linguagem MTV. Fica
evidente que hd um uma linguagem que ndo se perde de vista e que é combinada aos
diversos estilos das programagées locais. E como se combinam esses domihios -
global e local? Tal perspectiva estd estabelecida nhos principios da emissora, que
tem uma estrutura e uma padronizagdo mundial aliadas a um espago para a
programagdo e decisdes locais, pois, conforme a filosofia da empresa, deve-se
""pensar globalmente e agir localmente". Cada afiliada adere ao estilo musical do
pais onde estd estabelecida, organizando sua programacdo de acordo com a
filosofia e a integridade da marca MTV e, ao mesmo tempo, promovendo a cultura e
os talentos locais (UFLACKER, 1992).

A filosofia e a integridade da marca MTV sdo verificadas por um air-check,
uma fita com algumas horas de programagdo aleatoriamente gravada. O controle de
qualidade da programagdo das MTVs € feito a partir desse material, enviado, por
exemplo, pela MTV Brasil para a MTV norte-americana e analisado pela equipe
desta dltima. Segundo Camargo (1995, p. 144), no caso da MTV Brasil, o controle é
exercido com sutileza, ou seja, "como eles t€m certeza que todo mundo entendeu o
que é MTV, mesmo sem haver lido henhum manual, eles deixam o rio correr [..],
eles véem umas duas horas para comprovar que a programagdo tem a cara da MTV".
Luis Carlos Fridman (2002) afirma que, em uma pesquisa encomendada pela central,
a MTV do Brasil se posicionou em primeiro lugar nos critérios referentes ao

conteldo da programagdo e a aceitagdo da "marca MTV". Indica Fridman que, em



tais quesitos, superou a prépria MTV norte-americana. O controle de qualidade,
juntamente com a misica predominantemente norte-americana e a linguagem da
MTV, podem ser indicadores do quanto "o capitalismo global é, na verdade, um
processo de ocidentalizagdo" (ROBINS apud HALL, 1997aq, p. 85); nesse caso, seria
melhor afirmar que é um processo de norte-americanizagdo.

Na dimensdo global, Stuat Hall (1997b) afirma que € inegdvel que os padrdes
atuais de comunicagdo tendam a favorecer a transmissdo para o mundo de produtos
culturais estandardizados, apagando as diferengas locais e particulares e
colocando em seu lugar uma “cultura mundial” homogénea e ocidental. Da mesma
forma, hd fatores que complexificam a tendéncia a “homogeneizagdo cultural” como
forma dominante da globalizagdo. Alguns desses fatores dizem respeito a
distribuigdo irregular da cultura e suas conseqiiéncias contraditdrias e a prépria
necessidade da diferenga para que a cultura global prospere para transformar essa
diferenca no outro.

Nesse sentido, talvez ocorram antes identificagdes que incorporem o global
e o local do que propriamente uma cultura uniforme e homogénea que possa ser
identificada como a cultura global. Talvez assim possa ser pensado o encontro de
parceiros/as no Fica Comigo, ja que o programa parece aliar as perspectivas global
e local ao associar o estilo de encontros locais (brasileiros) a uma linguagem global
da MTV. De acordo com Hall, o global ndo estd necessariamente substituindo o

local; o mais interessante seria

pensar numa hova articulagdo entre ‘o global' e ‘o local'. Este
'local'’ ndo deve, naturalmente, ser confundido com velhas
identidades, firmemente enraizadas em localidades bem
delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior da ldgica da
globalizagdo. [...] E mais provdvel que ela vd produzir,
simultaneamente, nrnovas identificacées 'globais’ e novas
identificagdes 'locais’ (HALL, 1997a, p. 83-84, grifos do autor).

Hall defende que novas paisagens culturais se encontram ha prépria
transformacdo das sociedades modernas do final do século XX. De acordo com o

autor, tal crise tem desestabilizado as identidades vistas como fixas e imutdveis.



No lugar disso, a fragmentagdo e a contingéncia das identidades tém abalado as
certezas de um sujeito unificado e seus quadros de referéncia. Portanto, diz ele,
"nds somos também 'pds’ relativamente a qualquer concepgdo essencialista ou fixa
de identidade - algo que, desde o Iluminismo, se supde definir o préprio nicleo ou
esséncia de nosso ser e fundamentar nossa existéncia como sujeitos humanos"
(HALL, 1997a, p. 10). Assim, este é outro desafio estabelecido pelo pds-
modernismo: o questionamento do pressuposto humanista de um eu unificado.

A MTV Brasil propde-se a estar sintonizada com as mudangas do mundo
contempordneo e enfrenta, pois, constantes desafios. Alids, a MTV apresenta-se
como uma emissora ousada e em permanente processo de mudanga, e € isso que a

distingue das outras emissoras:

se um pai de familia for congelado e voltar a vida ativa em 2010,
uma certeza ele terd: ligando a TV na Globo no final da tarde, verd
a novela das 6, a das 7, o Jornal Nacional e a novela das 8: o
esquema 'imexivel' do Roberto Marinho. No entanto, se o mesmo
acontecesse com o filho desse pai, ele fosse descongelado dali a
um ano e ligasse na MTV, muita coisa teria mudado. A MTV € o
canal mais mutante da televisdo brasileira porque tem os pés
fincados na musica - que estd sempre se transformando. Ndo
bastasse estar apoiada sobre um solo tdo dindmico, como o pop e o
rock, é ainda feita por jovens e para jovens - faixa etdria que ndo
¢ conhecida exatamente pelo amor das tradigdes e aos costumes
(SIQUETRA, 2001, p. 90).

Essa estratégia de colocar-se como tdo diferenciada de outras midias
parece indicar que a MTV estd “"acima” das redes de poder. Nessa diregdo, é
possivel, por exemplo, encontrar na revista da MTV uma matéria denominada "Sexo
normal”, na qual hd uma critica as representagées da sexualidade nos filmes, na TV,
nas revistas; ou seja, a matéria acusa a midia de veicular idéias preconceituosas
sobre a sexualidade e de produzir inseguranga nos/nas jovens (SEXO...2001). A
midia preconceituosa é entendida, aqui, como qualquer coisa que ndo seja a MTV.
Curiosamente, as representagdes a que se refere o texfto poderiam ser

encontradas também em programas da prépria MTV, embora ela se apresente

distinta da midia em geral.



Se as relagdes entre sexualidade e poder sdo concebidas como sendo da
ordem da repressdo, quem fala da sexualidade, de alguma forma, estd acima ou
fora do poder, desafia a lei (FOUCAULT, 1985). Essa “pose” que hd anos nos
acompanha quando o assunto é sexualidade, demonstra o quanto falar de sexo e
buscar sua verdade e a promessa de um novo caminho de luzes na nossa vida estdo
relacionados. Dizer sobre a sexualidade consiste numa crenga e numa esperanga de
atingir determinados efeitos que envolvem modificagdes, movimentos que acendem
e remodelam o préprio desejo, na medida em que a sexualidade é discursada como
tendo uma importancia crucial para a construgdo da identidade e a felicidade
(FOUCAULT, 1985). Se o sexo é fadado ao siléncio, ao ocultamento, falar dele
carrega em si mesmo um cardter transgressivo, o desafio de estabelecer novas
possibilidades e de articular esses dizeres a uma promessa de felicidade. Ao
constituir determinados modelos e formas para jovens viverem uma conquista
amorosa, a MTV assume a pose de uma emissora que estd além do poder e com
propostas acima de outras midias - uma emissora com mudangas, marcada pela
imprevisibilidade, embora muitas vezes sua imprevisibilidade possa ser bastante
“previsivel”.

Ainda sobre a linguagem da MTV, acredito ser interessante referir algumas
idéias de Sarlo (1997) sobre a linguagem televisiva. Ao examinar as leis da
televisdo, a autora cita a velocidade, a produgdo de um nimero elevado de imagens
com pouca quantidade de informagdo, a repetigdo e a justaposigdo de imagens e
informagdes. Essas leis, conforme a autora, regem a linguagem televisiva e
garantem seu sucesso. Na MTV, é possivel observar ndo sé tais leis, como fambém
sua radicalizagdo, principalmente em relagdo aos seus videoclipes.

Tal linguagem ¢ criticada por Sarlo, que defende que as emissoras utilizam a
sucessdo vertiginosa de planos por acreditarem que sé a curta duragdo pode reter
a atengdo dos/as telespectadores/as. Essa estratégia, aponta a autora, € utilizada
na televisdo para evitar o zapping, ou seja, a mudanga de canal a partir do controle
remoto, que permite ao/a telespectador/a operar produzindo seus proprios cortes,

edigdes, montagens e sobreposi¢des de imagens. A posi¢do de Sarlo é bastante



pessimista em relagdo a televisdo. A autora analisa a linguagem televisiva,
revelando que ela responde a légica da produgdo capitalista em contraposicdo a
qualquer valor estético. Na sua perspectiva, inclusive, o zapping ocorre
"justamente pela falta de ritmo de um discurso visual sobrecarregado, que pode
ser cortado em qualquer parte ja que todas as partes sdo equivalentes" (SARLO,
1997, p. 61-62).

Diferentemente da opinido da autora, que faz severas criticas a essa
linguagem televisiva, a MTV, como afirmei, ndo s6 acata como também parece
radicalizar essa linguagem e ainda parece usd-la como um diferencial no seu

conceito de televisdo. Camargo explicita esse conceito:

a MTV ndo é uma televisdo para se assistir o dia inteiro. E, por
definigdo, uma TV feita de repetigdo, uma TV relampago. O

’

jornalismo repete a mesma hoticia no minimo quatro vezes ao dia. E
um conceito mais sofisticado, um outro hdbito de televisdo
(CAMARGO, 1995, p.146). Nossas matérias [..] misturam
informagdo, muito humor, uma rapidez razodvel [...], boa qualidade
técnica e ousadia visual (CAMARGO, 1995, p.140).

E € justamente essa ousadia na sua linguagem e na sua estética que tem sido
objeto de trabalhos empiricos e tedricos desde o inicio de suas transmissées.
Conforme a pesquisa de Paula Marino (2000), o formato, a velocidade e as imagens
fragmentadas da MTV foram analisados por alguns/algumas estudiosos/as culturais
como uma forma decididamente nova de televisdo e por outros/as como uma falta
de narrativa e de sentido.

As contradigdes, assim como a auséncia de resolugdo para elas, parecem ser
uma constante quando o assunto € MTV. Os aspectos contraditérios da MTV, como,
por exemplo, seu aspecto global e local, sua relagdo direta com a sociedade de
consumo e seu envolvimento com o social e o politico, situam-nos num terreno de
incertezas. E € nessa perspectiva que contextualizo este trabalho. Ndo tenho a
pretensdo de afirmar, nem mesmo de imaginar que a MTV intencione subverter
toda e qualquer ordem estabelecida sobre a sexualidade e a juventude com sua

linguagem "irreverente". O que quero acentuar é que a midia ndo € monolitica, nem



objetiva apenas domesticar. Sua produgdo caracteriza-se também pela
imprevisibilidade e por contradigdes que ndo podem ser totalmente controladas.

Apesar de os trabalhos sobre produtos da MTV, em geral, focarem os
videoclipes, registro que um produto em particular tem sido objeto de
estudiosos/as culturais: a série de desenhos animados da MTV Beavis e Butt-Head.
Essa série mostra-se interessante para analisar a juventude e os efeitos da midia
contempordnea, jd que € um produto cujos personagens sdo jovens derivados/as
dos programas de TV. Seu cardter contraditério evidencia-se porque, ao mesmo
tempo em que oferece uma sdtira social e critica da televisdo, da cultura e da
sociedade ha América, anula suas criticas com a utilizagdo de elementos sexistas e
violentos da vida contemporanea (KELLNER, 2001a).

Esses aspectos contraditérios aqui apontados também sdo analisados por E.
Ann Kaplan. Ao explorar o pés-modernismo como um novo momento cultural e como
um conceito tedrico e critico, Kaplan questiona: "De que modo o pds-modernismo,
como teoria e como exibido na cultura popular, afeta a teoria feminista e a pradtica
estética?" (KAPLAN, 1993, p. 48). Essa e outras questdes sdo analisadas pela
autora a partir de uma concepgdo da MTV enquanto instituigdo cultural pds-
moderna, especificamente com base em determinados clipes de rock exibidos pela
emissora.

Kaplan afirma que a MTV é uma estagdo que visa ao lucro e que suas
"estratégias (anti)estéticas", tais como a mescla entre modos estéticos de
vanguarda e populares e a possibilidade de ultrapassar categorias bindrias, como
alta e baixa cultura, masculino e feminino e hierarquias verbais e visuais, devem ser
examinadas nesse contexto institucional comercial. Porém, segundo a autora, a
MTYV é contraditdria, pois, mesmo inserida na cultura popular comercial, seus clipes
podem oferecer possibilidades de ruptura com o estabelecido, principalmente no
que diz respeito a diferenga sexual e a posigdo social das mulheres. Nas palavras

de Kaplan,

assim, podemos ver como € dificil situar a MTV como progressista
ou retrégrada em seus modos narrativos. Em certo sentido, essas



categorias ndo sdo aplicdveis. A MTV & outra coisa - ou estd em
outro lugar. Ela desafia nossas categorias criticas habituais, ao
mesmo tempo que ndo estabelece algo que possamos reconhecer
como libertdrio, de formas inovadoras como as buscadas por
Derrida e Kristeva (KAPLAN, 1993, p. 55).

/7

E por essas controvérsias que Elayne Rapping (1994) aponta o quanto essa
TV a cabo com uma proposta de misica 24 horas parece ter alarmado os tedricos
de um ou outro modo, o que se dd, segundo ela, porque a MTV é a mais
contraditéria das midias comerciais. Nela, coexistem o sexismo e o consumismo
junto com valores que estdo longe de ser considerados politica ou culturalmente
conservadores.

Ao responder a "o que estd sendo desafiado pelo pds-modernismo?", Linda
Hutcheon (1991) aponta, entre outros fatores, o questionamento das instituigdes,
desde os meios de comunicagdo até os museus. Tomaz Tadeu da Silva (1999) afirma
que é principalmente nos meios de comunicagdo que se fazem presentes
determinados elementos, como a ironia, a fragmentagdo, a parddia e a mistura de
géneros, caracteristicas vinculadas ao pés-modernismo ha cena contempordnea.
Agregado a isso, o "jeito MTV de ver as coisas" parece estar associado a fais
linguagens - parddia e ironia. Alids, na acepgdo de Camargo (1995), o humor da MTV
estd aliado a sofisticacdo e a ironia.

Ao analisar especificamente a ironia, Hutcheon (2000, p. 25) defende que a
"cena" da ironia é politica e envolve "relagdes de poder baseadas em relagdes de
comunicagdo". A ironia, na perspectiva da autora, é uma "estratégia discursiva" que
opera nos discursos verbal, visual e auditivo. A MTV caracteriza-se, como ja
mencionei, por uma intensa proximidade entre os fds e a emissora, e talvez a
linguagem utilizada em suas diversas formas, mas fambém na forma irénica, tenha
sido um dos elementos importantes dessa proximidade com o publico ou, na
expressdo de Hutcheon, da constituicdo de “comunidades discursivas". Esse
aspecto € particularmente interessante na medida em que "entender" ou ndo a
linguagem da MTV parece ser um divisor de dguas e, portanto, um aspecto

significativo a ser explorado.



Sdo esses aspectos que me permitem aproximd-la de uma perspectiva pds-
moderna, pois, conforme afirma Hutcheon (1991, p. 20), o pés-modernismo é um
fenémeno cultural "fundamentalmente contraditério, deliberadamente histérico e
inevitavelmente politico". Ao examinar os aspectos contraditdrios, politicos e
histéricos do pds-modernismo, a autora tanto acentua sua forga problematizadora
na nossa cultura atual, quanto mostra que suas respostas ndo sdo definitivas, mas
provisérias e contextualmente delimitadas, pois o que se evidencia no pds-
modernismo, de acordo com Hutcheon (1991, p. 13), "é o processo de negociagdo
das contradigdes pés-modernas, e ndo um produto concluido e fechado que resulte
de sua resolugdo". Afirma que as relagdes do pés-modernismo com o passado sdo
contraditérias e sdo "sempre uma reelaboragdo critica, nunca um ‘retorno’
nostadlgico”.

A MTV e o programa Fica Comigo, alvo deste trabalho, ndo t&€m um Unico
sentido; ao contrdrio, seus sentidos podem ser lidos como plurais, dindmicos e
conflitivos. Os eventuais paradoxos que lhes sdo atribuidos ndo me parecem um
obstdculo a ser "transposto", "solucionado" ou "superado”. Na medida do possivel,
irei apontar tais paradoxos e articuld-los com as prdticas e os sujeitos que
constituem este tempo histérico, pois entendo que o Fica Comigo interessa a

discussdo da sexualidade de uma juventude contemporanea.

II ROMANCE POP



10 SITE

O site é anterior ao programa televisivo ho qual posteriormente os/as
candidatos/as vdo ser gueridos/as ou interessados/as. Embora esta tese esteja
centrada no programa que ocorre na emissora de TV, utilizei o s/te como uma
"porta de entrada” para compor e ajudar a desenredar a trama que envolve o Fica
Comigo. A descricdo do site neste trabalho tem por objetivo mostrar algumas
linhas do funcionamento do programa e tfambém sugerir as temdticas, ou seja, os
aspectos desse produto cultural que este trabalho vai enfatizar. E ja com esses
elementos que inicio a descrigdo de um percurso da leitura desse artefato, que se
estenderd ao longo da tese.

O que o site ja nos diz sobre relacionamentos amorosos/sexuais e
Jjuventude? Quem participa desse programa de encontros amorosos? Que fipo de
relacionamentos se "arranjam" nesse espago? Namorar? “Ficar"? Eles se

combinam? Qual a finalidade do programa e que promessas ele faz? O que ai se



apresenta como passos de uma conquista, de um relacionamento? Como o Fica
Comigo se localiza dentro dos discursos sobre sexualidade e amor na nossa
cultura?

Essas sdo algumas das perguntas que ja podemos langar ao olhar e ler o
site do Fica Comigo. As respostas ndo aparecem explicitamente impressas nas
pdginas a serem havegadas. As possibilidades de respostas a essas perguntas
talvez se déem nas conexdes entre os saberes que circulam na nossa cultura sobre
amor, sexualidade e juventude e os significados que sdo construidos nesse
programa. Ao formular essas questdes, coloco-me numa perspectiva que acredita
que as relagdes amorosas/sexuais sdo construidas e que o programa exerce uma
pedagogia na medida em que cria determinados passos e linguagens especificos
para o/a jovem constituir-se como alguém capaz de obter o sucesso
amoroso/sexual ou alguém capaz de encontrar um/a parceiro/a amoroso/sexual.

Ao navegarmos nho site, nos deparamos, ho alto de todas as pdginas
relativas ao Fica Comigo, com uma imagem de uma televisdo envolvida por um
coragdo, o simbolo do programa (conforme figura p. 39). No programa de TV, esse
simbolo faz a divisdo dos blocos, marca o fim e o reinicio de cada um deles. O
coragdo € a marca principal desse artefato e ¢ também a marca por exceléncia do
amor. A referéncia feita ao coragdo no programa informa que a emissora foi
envolvida e tomada por coragdes e por seus correlatos, os sentimentos amorosos, a
paixdo e a sensualidade.

O coragdo ¢ simbolo dos sentimentos. "Vocé mora ho meu coragdo” é uma
declaragdo de amor facilmente identificada. Os cientistas explicam a primazia do
coragdo entre os 6rgdos do corpo humano por ser este o Unico érgdo que se pode
ouvir e sentir. Batimentos cardiacos associados com alegria e sensagdes de vazio
no peito estabeleceram o coragdo como o simbolo das emogdes (SCHEINBERG,
2004). As emocgoes fortes fazem seu registro no coragdo. O coragdo bate
descompassadamente. Sentimos aperto ho coragdo nas despedidas. Hd pessoas de
“coragdo mole”, “"coragdo duro, de pedra” e com “grande coragdo”. O coragdo

sangra, pula de alegria, fica apertado de medo, € acolhedor, é onde “sempre cabe



mais um", principalmente quando se refere a coragdo de mde. Expressa
sinceridade: “estou falando do fundo do meu coragdo”. Dispara ao conhecer alguém
e, entdo, “indica" amor a primeira vista. Simboliza caridade e bondade para os
cristdos. Por meio do coragdo, afirma-se que as emogdes, principalmente as
amorosas, sdo conectadas e expressas. Os/As enamorados/as o desenham com o
nome do/a amado/a no seu centro. Nos troncos de drvores, nos cadernos juvenis,
nos cartdes postais, hos corddes pendurados no pescogo (em geral, o coragdo é
dividido, e cada metade é destinada a um dos amados), continua presente o
coragdo, indicando que ainda o consideramos a sede do amor. Mdlsicas, poesias
desvendam os estados emocionais desse bergo dos afetos e das emogdes.
Identificamos com facilidade tudo isso ao lermos, vermos ou ouvirmos tais
comunicagdes. O coragdo tem poder de decisdo, além do intelecto e da vontade: “o
coragdo tem razdes que a propria razdo desconhece”. O coragdo, érgdo nobre, é
relacionado a um sentimento nobre, o amor, emogdo considerada capaz de unir,
curar e transformar. O coragdo também se liga a um metal nobre, o ouro. Na
Antigliidade, afirmava-se que o ouro era o Unico metal capaz de unir dois coragdes.
A partir dai, aliangas de noivado e casamento constituiram-se como simbolo dessas
unides (QUILICI, 2004). A associagdo do coragdo ao amor e a paixdo se reproduz
nos mais variados objetos. Vermelho, simples de ser reproduzido, ele estd em joias,
roupas intimas, utensilios, propagandas, s/ogans e logotipos (hoje é bastante visivel
o I v .. a ser completado por nomes de cidades ou de outras coisas, onde
substituimos coragdo por “amo” ou “/ove”, ja que a frase estd em inglés, repetindo o
jd famoso e romantico "I /ove you")°.

O amor rendeu mais pdginas de literatura, desenhos animados, cenas de
filmes e novelas ao longo dos tempos do que qualquer outro tema. Homens e
mulheres ndo se cansam de falar de amor. Parece haver uma unanimidade em torno
do valor do amor. As histérias de amor do cinema hollywoodiano e as histérias
infantis, por exemplo, ndo cessam de tematizar enredos amorosos. A Disney, com

sua produgdo de desenhos animados, a partir de cldssicos infantis como Cinderela,

20 0 primeiro dessa série foi o I v NY, criado pelo designer Milton Glaser a pedido do Departamento
de Comércio de Nova York, com o objetivo de revitalizar a cidade, em 1975 (SCHEINBERG, 2004).



A bela e a ferq, entre outros tantos, dirige-se ds criangas abordando a conquista
do amor por meio do enfrentamento de bruxas, demdnios e inimigos?’. Entre
inumerdveis “grandes” produgdes de Hollywood, nas quais a paixdo amorosa é
tematizada, € possivel citar E o vento levou, Casablanca e Titanic. E curioso notar
que esta Ultima, antes de sua estréia, foi anunciada pela midia como um provavel
fracasso, entre outras coisas, por apostar huma histdria de amor mas acabou como
um fendmeno da inddstria cinematogrdfica, sucesso garantido principalmente pelas
adolescentes femininas (BRUSCHI, 2001). Esses sdo exemplos de artefatos
culturais que estdo ajudando a constituir formas de ser e viver o género, a
sexualidade e as relagées amorosas.

No Fica Comigo, o coragdo, esse simbolo das emogdes, dos afetos e do
amor é rosa choque. Permito-me ensaiar algumas interpretagées para esta escolha.
O coragdo tradicionalmente é vermelho, a cor representativa da paixdo; a cor rosa,
por sua vez, é o “vermelho esmaecido a semelhanga da flor de algumas roseiras”
(HOUATSS, 2001). ba
pra lembrar, ainda que rosa é a cor das meninas, do enxoval do bebé do sexo
feminino. Alids, rosa é também, no sentido figurado, "uma mulher bela e formosa”
(HOUATSS, 2001). A cor rosa no coragdo, simbolo do programa, pode ser lida
como o amor sendo algo que diz respeito fundamentalmente as mulheres? Essa
seria, afinal, uma referéncia familiar para nds; algo com uma longa histéria que
relaciona a mulher com dogura, delicadeza, fragilidade, sensibilidade e imaginagdo,
0 que a torna, entdo, mais apta aos afetos e ao amor.

Mesmo que admitissemos a possibilidade de o programa fazer uma
referéncia ao amor e ao romantico como algo do campo feminino, € importante
notar que o rosa choque ndo ¢ a cor que tradicionalmente remete a aspectos mais
delicados do feminino. E uma cor forte, "berrante”. Na MPB, Rita Lee canta uma
mdsica, cujo titulo € Cor de Rosa Choque. A cangdo remete ds facetas opostas da

mulher, denominadas na letra como as “duas faces de Eva", sendo que a cor rosa é

21 Hd uma produgdo significativa no Programa de Pés- graduagdo da UFRGS sobre as relagdes entre os
desenhos animados da Disney e a constituigdo de identidades de género e sexualidade. Cito aqui os
trabalhos de Ruth Sabat (2003) e Cldudia Rael (2002), produzidos no contexto da Linha de Pesquisa
Educagdo e Relacdes de Género.



da "bela” e o choque é da "fera". A letra desenrola-se trazendo certos aspectos,
ditos do feminino: "um sexto sentido maior que a razdo”, "sexo frdgil que ndo foge
a luta”, entre outros. Tais aspectos, mesmo sem romper ou transgredir os ditos
sobre as mulheres, agregam uma tonalidade chocante, forte e afirmativa da forga
feminina, expressa no refrdo “Por isso ndo provoque, € cor de rosa choque”.

Se o amor no programa parece remeter ao feminino, o rosa choque pode
mostrar que é um campo que tem novas tonalidades, novas cores, que pode indicar
que as garotas, participantes do programa, estdo distantes das representagoes das
mogas timidas que ruborizavam ou que, no minimo, esperavam o assédio por parte
dos homens; ao contrdrio dessas, as novas garotas sdo decididas, ousadas e vdo a
luta. O amor parece estar com outras roupagens. Seus tons sdo bem mais picantes.
Para além do feminino, a cor rosa choque, assim como outras cores berrantes no
cendrio, podem indicar também que esse programa, apesar de ser o mais romantico,
parece ironizar o romantismo. A palavra mais que estd junto ao romdntico na auto-
qualificagdo da MTV parece enfatizar a intensidade, a predilegdo pelo exagero, o
que ¢ over e superficial, aquilo que transforma "o sério em frivolo" (SONTAG,
1987). E esse exagero e essa artificialidade com que se apresentam os
relacionamentos amorosos podem constituir paradoxos.

Essas sdo algumas das indmeras possibilidades de leitura e de significados
atribuidas a um coragdo. O coragdo € usado no Fica Comigo, assim como em outros
contextos, sem que a presenga do sujeito ou de sua intengdo seja necessdria para
que possa adquirir os mais diversos significados. Nés podemos reconhecer,
significar esse simbolo, ele é iterdvel e, por isso, caracteriza-se como linguagem. A
auséncia do referente, o funcionamento do simbolo na auséncia do sujeito que o
produziu ou mesmo na auséncia do significado atribuido ao coragdo no momento da
sua inscrigdo € que lhe conferem sua estrutura de marca (DERRIDA,1991).

As citagoes feitas em diversos contextos, suas distintas atribuigdes e seu
reconhecimento sdo a condi¢cdo dos signos - é o que nos ensina Jacques Derrida
(1991) ao desenvolver a tese de uma citacionalidade generalizada ou, de forma mais

ampla, de uma iterabilidade geral. Ele pergunta: "que seria de uma marca que ndo se



pudesse citar? E cuja origem ndo pudesse ser perdida no caminho?”
(DERRIDA,1991, p.26). Para Derrida, a linguagem falada e escrita ou mesmo a
“experiéncia”, desde que esta (ltima ndo seja entendida como presenga, mas como
"cadeia de marcas diferenciais” (DERRIDA,1991, p.23), tém as mesmas leis e
funcionamento.

Uma imagem, um desenho de um coragdo, por exemplo, assim como
qualquer coisa que seja chamada de linguagem, seja escrita, falada ou visual, € “uma
marca que permanece, que ndo Se esgota no presente de sua
inscrigdo”(DERRIDA,1991, p.21). Ela pode ser enxertada, grifada ou citada, ndo ha
uma ligagdo definitiva com um determinado contexto. A citacionalidade é uma
forma de rastro, carrega seus rastros para outro contexto. E fato que uma marca
que sequer funciona em conftexto pode desenvolver-se em outros com vigor e
fecundidade. Todo signo comporta “"uma forga de ruptura com o seu contexto”
(DERRIDA,1991, p.21). A possibilidade de sempre ser possivel sua extragdo e seu
enxerto nos mais diversos contextos constitui sempre uma diferenga do contexto
que o produziu ou o emitiu. O coragdo, simbolo de unido amorosa, estd agora estd
unido a uma emissora de TV.

A utilizagdo deste signo carrega seus rastros e talvez também possa
comportar rupturas neste novo contexto. A busca por encontros amorosos, pela
realizagdo do amor tem se concretizado com a ajuda de todo um aparato que busca
“reparar amores infelizes" (COSTA, 1998, p.12). Entre esses aparatos, estdo as
telenovelas, opinides de psicélogos, psicanalistas, astrélogos e cartomantes,
fragmentos dos discursos da midia, das ciéncias, da religido e outros. Dentre
esses, estd fambém o programa Fica Comigo, que promete ajudar os/as jovens nas
suas dificuldades para arrumar um relacionamento mais sério, um namoro, distinto
do “ficar”, no qual os/as jovens participantes do programa ja sdo suficientemente
experimentados/as. Caso um/a jovem esteja /ivre e desimpedido, a MTV se
oferece para auxiliar esse/essa jovem a descolar alguém, ao mesmo tempo em que
faz uma promessa: se vocé for selecionado, a sua foto vai ser publicada no site, e

milhdes de pessoas vdo querer ficar com vocé e a produgdo do novo programa da



MTV vai selecionar 4 pessoas dentro do perfil gue vocé escolher. A MTV, nesse
romance, ¢ uma moderna agéncia de par perfeito que, além de selegdo,
apresentacdo e encontros entre queridos/as e interessados/as, constitui uma
pedagogia marcada por determinados processos voltados a promover o encontro
amoroso/sexual.

O Fica Comigo, com sua temdtica de namoro na TV, inicia um jogo citacional
que ndo se interrompe mais ao longo do programa. A citagdo de linguagens
amorosas/sexuais juvenis e a dindmica de um programa de TV permitem-me
caracterizar o Fica Comigo como uma performativa, ou seja, como uma linguagem
que produz, que faz acontecer, determinados modos de apresentar e de conquistar
que se direcionam a construir uma relagdo entre os pares.

A teoria dos performativos foi posta em campo pelo filésofo John
Langshaw Austin (1990). Ao expor essa linguagem, Austin argumentou sobre a
distingdo entre dois tipos de enunciados, os constativos e os performativos. Os
primeiros estdo no plano do factual, sdo enunciados que descrevem ou relatam
alguma coisa e sdo verificdveis como verdadeiros ou falsos. Os performativos,
nome derivado do verbo inglés fo perform, que indica agdo, por sua vez, ficariam
fora dos critérios aplicados aos constativos e ndo seriam incluidos no imperativo da
verdade ou da falsidade. Esses enunciados tém a capacidade de fazer acontecer o
que dizem, sua fungdo ¢ "fazer” a agdo que expressam e ndo simplesmente dizer
algo. Suas agdes somente podem ser julgadas como bem-sucedidas ou fracassadas,
e ndo como verdadeiras ou falsas. E com esse trabalho que ocorre a interlocugdo
de Derrida com a feoria dos atos de fala e a exposigdo de sua tese de uma
iterabilidade geral da linguagem. Antes de dar continuidade as criticas de Derrida
aos postulados de Austin, quero apresentar as idéias centrais deste Ultimo, que
foram importantes ha leitura de Derrida.

Austin tenta distinguir rigorosamente e teoricamente os dois tipos de
enunciados - os constativos e os performativos -, e pode-se afirmar que ele chega
a uma “performativa generalizada” (RAMOND, 2001). Ele observou que é possivel

realizar um ato performativo por meio de “performativas implicitas”, ou seja, eu



posso realizar a agdo de prometer, ordenar, declarar, etc., sem utilizar
necessariamente tais “verbos performativos”. Jonathan Culler (1999) argumenta
que a admissdo de tais “performativas implicitas”, indica a possibilidade de
"qualquer” elocugdo vir a ser uma performativa. Considerando os discursos de uma
maneira global, a filosofia de Austin vai concluir que existem constativas dentro de
uma performativa e, inversamente, uma performativa dentro de uma constativa.
Dizer, falar é sempre ao mesmo tempo fazer alguma coisa (RAMOND, 2001)

De forma gradativa e d medida que suas andlises progridem, Austin dda uma
importdancia muito grande ao contexto. E até possivel realizar uma agdo sem o
proferimento performativo, porém o autor ndo admite que haja a realizagdo de um
performativo sem o que chama de “circunstancias apropriadas”. O proferimento de
certas palavras é uma das ocorréncias da elocugdo performativa, uma ocorréncia
importante na realizagdo de um ato, mas ndo é a Unica condigdo. O dizer ndo é
suficiente para realizar o ato. O modelo da performativa também dirige nossa
atengdo para as convengdes na realizagdo de um ato. Austin busca explicitar as
convengdes que governam os atos de fala. Com isso, pretende dar conta das
circunstancias exigidas para um ato de fala, a situagdo total de fala. Essas seriam,
entdo, as situagbes necessdrias para um performativo feliz ou bem sucedido. O que
estd fora dessas condigdes sdo os atos malogrados, os desacertos, os tropegos, as

falhas, enfim, as infelicidades?.

22 para isso, enuncia regras das quais dependem o sucesso ou fracasso de um performativo, ou as
condigdes hecessdrias para o seu funcionamento feliz: “(A.1) Deve existir um procedimento
convencionalmente aceito, que apresente um determinado efeito convencional e que inclua o
proferimento de certas palavras, por certas pessoas, e em certas circunstancias; e além disso, que
(A.2) as pessoas e circunstancias particulares, em cada caso, devem ser adequadas ao procedimento
especifico invocado. (B.1) o procedimento tem de ser executado, por todos os participantes, de modo

correto e (B.2) completo” (AUSTIN, 1990, p.31).



Austin apela para o conceito de ordindrio, sendo que toda e qualquer
situagdo que foge ao ordindrio é denominada por ele de parasitdria, anormal, ou
seja, o ordindrio deixa de considerar a possibilidade de citar e de enxertar da
linguagem. Austin exclui o que chama de ndo-sério, parasitdrio. Se féssemos nos
pautar estritamente pela teorizagdo de Austin, por certo teriamos de abandonar a
pretensdo de caracterizar a dindmica do Fica Comigo como performativa. O
programa provavelmente estaria fora do que Austin denomina de uma “linguagem
ordindria”. E um programa de TV e teria contra si mesmo o cardter irdnico e
debochado da sua linguagem. Portanto, estaria fora das convengdes necessdrias de
um ato performativo. Além disso, suas “reais intengdes” também poderiam ser
postas em questdo, jd que se oferece como um lugar de “arranjar namorado”, mas
podemos desconfiar da sua promessa. No site, por exemplo, quando vemos a
afirmagdo se vocé quiser participar do novo programa da MTV apresentado pela
estonteante Fernanda Lima e, quem sabe, ficar com o/a querido/a, a expressdo
guem sabe pode ser lida como apenas uma das possibilidades, quigd a dltima. Todo o
desenrolar do programa envolve brincadeiras e jogos, o que, na perspectiva
austiniana, ja seria um exemplo de infelicidade, podendo ser o que ele caracteriza
como um contexto ndo-sério.

Derrida (1991, p.32) questiona sobre essas exclusdes: "o que Austin exclui
como anomalia, excecdo, 'ndo-sério’, a citagdo [...], hdo é a modificagdo determinada
de uma citabilidade geral - antes de uma iterabilidade geral - sem a qual ndo

haveria sequer performativo ‘bem-sucedido? E continua:

um enunciado performativo poderia ser bem-sucedido se a sua
formulagdo ndo repetisse um enunciado ‘codificado’ ou iterdvel;
dito de outro modo, se a formula que eu pronuncio para abrir uma
sessdo, langar um barco ou um casamento ndo fosse identificdvel
como conforme a um modelo iterdvel; se, pois, ela ndo fosse
identificdvel de algum modo como ‘citagdo? (DERRIDA,1991, p.33)

O que, para Austin, € um risco de fracasso, para Derrida, é condigdo de
possibilidade. Derrida alerta que todo ato performativo traz em si a possibilidade

de fracasso; uma promessa s6 € uma promessa se contém em si a capacidade de ndo



se realizar. A possibilidade de fracasso tem uma dimensdo estrutural. Derrida
afirma que o que Austin ndo percebeu foi que a lei que torna um performativo
realizdvel traz nela mesma a possibilidade de fracassar.

Esse é o ponto central da critica operada por Derrida sobre a teoria dos
performativos. Para Derrida, a atuagdo de uma forga ndo é controldvel de maneira
absoluta. Nenhum contexto consegue esgotar a capacidade de produzir e desfazer
sentidos de enunciados. Para Austin, o contexto seria o controle da realizagdo dos
performativos ou de uma falha eventual. Para Derrida, a falha ja estaria contida na
prépria lei que rege os performativos. Para Derrida, nenhum contexto esgota as
possibilidades de um enunciado, e o acidente ndo é um acaso; ao contrdrio, é uma
forga ativa que impede a fixidez, o esgotamento ou mesmo a previsibilidade de
qualquer contexto.

Esse duplo gesto da linguagem, de carregar marcas de um contexto e, ao
mesmo tempo, ter a possibilidade de ruptura com o contexto ou com "o conjunto de
presengas que organizaram o momento de sua inscrigdo” (DERRIDA,1991, p.21),
levou Derrida a afirmar que o discurso pode sempre ser considerado como uma
citagdo ou um enxerto. A “realidade” é o préprio rastro. Ndo hda um “primeiro
discurso”, ou “discurso modelo” a partir do qual serd em seguida enxertado ou
citado, mas, ao contrdrio, a citagdo, o enxerto, isto €, a separagdo do contexto
original é anterior(RAMOND, 2001). Uma inscrigdo, uma vez feita, é passivel de
ser colocada, enxertada em outro contexto, "marcando o funcionamento incessante
de um texto ao mesmo tempo auto-referido e aberto a alteridade”
(NASCIMENTO, 2001, p.87).

O programa Fica Comigo através de suas vdrias “partes” realiza, constitui
determinados processos de apresentagdo e conquista. Isso permite afirmar que as
enunciagdes, a linguagem do programa, ao descrever e propor passos para o/a
jovem obter um par, um relacionamento com outro individuo, constitui valores e pde
em campo formas de ser e viver as relagdes amorosas (reconheciveis como tais).

Com isso, aposto que o programa é uma performativa e que seus diversos blocos, ao



exporem formas de se relacionar tradicionais e outras formas mais atuais de viver
a sexualidade, constituem uma pedagogia amorosa/sexual para uma juventude.

A linguagem performativa é utilizada por Culler (1999) quando ele
aproxima a performativa da linguagem literdria. Acredito que suas idéias podem me
servir para pensar sobre o produto cultural que examino nesta tese. Alids, é Culler
mesmo quem sugere aproximagdes entre o uso da performativa na literatura e em
outros produtos culturais quando, ao encerrar seu texto, afirma que “o problema
do acontecimento literdrio, da literatura como ato, pode oferecer um modelo para
pensar os acontecimentos culturais, de modo geral” (CULLER, 1999, p.106).

Ao discutir a linguagem performativa associada a literatura, ou melhor,
como a teoria literdria pode ser aproximada da performativa, Culler (1999) expoe
alguns pontos que tfomei emprestado para a analitica do Fica Comigo. Os pontos de
contato entre o modelo de Culler e um produto cultural como o Fica Comigo podem
ser encontrados nos seguintes aspectos: a performativa caracteriza o discurso
literdrio - na medida em que a literatura também produz o que diz, hd
determinadas elocugdes que constituem agdes. Tal como a linguagem performativa,
"a elocugdo literdria ndo se refere a um estado anterior de coisas e nhdo €
verdadeira ou falsa” (CULLER, 1999, p.97). O acontecimento realiza-se na prépria
elocugdo dos enunciados. Um primeiro exemplo, tipico da literatura, que remeteria
a uma relagdo com a linguagem performativa, seria a criagdo de personagens e de
suas agdes. As personagens da literatura sdo constituidas no ato da criagdo, assim
como sua ambientagdo e as situagdes vividas; a partir dai, pdem-se em campo agdes,
idéias e conceitos.

Entendo que o Fica Comigo é um romance que cria personagens e agdes. O
coragdo reveste um aparelho de felevisdo, onde tem destaque sua tela vazia em cor
verde. Essa cor, fambém presente no logotipo da MTV, é repetida como fundo
sobre o qual repousam as fotos juvenis no site. Do simbolo, sdo expelidos pequenos
pontos que se encontram com o nome Fica Comigo e com o logotipo da MTV como se
houvesse uma liberagdo de “energias”, uma histéria de vibragdes que liga a MTV, o

programa e os/as jovens. Podemos deduzir aqui uma relagdo de continuidade entre



eles. Sdo os/as jovens que vdo preencher a tela verde vazia do programa da MTV,
eles/elas é que vdo rechear a histéria de encontros amorosos.

Eles e elas sdo as personagens centrais na histéria de encontros e
desencontros promovida pela MTV. E ainda no site que podemos observar que os/as
Jjovens sdo transmudados/as em gueridas ou gueridos. A participagdo dos/as jovens
no Fica Comigo se estabelece a partir do acesso inicial do/a candidato/a no site

www.mtv.com.br, em que ele/ela deve clicar em Quero ser Querido(a). Apés o

clique, surge um questiondrio, que deve ser preenchido por ele/a e enviado a
emissora para fins de selegdo. Para ser guerido ou guerida, além do preenchimento
do questiondrio, € necessdrio o envio de uma foto que, em caso de selegdo, sera
exposta no site, na segdo dos/as Queridos/as do més — em geral, dois rapazes e
duas mogas.

E essa a primeira imagem que temos ao acessar a pdgina do Fica Comigo no
site da MTV - os gueridos e as gueridas do més. Entre eles e elas, estdo Rachel e
Raphael. Suas fotos estdo sobre um fundo verde e localizam-se no centro da
pdgina; acima delas, estd a mensagem: Quero gque a MTV me arranje um(a)
namorado(a).

Ao lado das fotos, encontramos as seguintes informagdes: Rachel, 20 anos,
1,66m, 55kq, sagitdrio; Raphael, 18 anos, 72kg, 1,75m, peixes. Por fim, o /ink. Cligue
aqgui para ficar comigo. Ao clicarem, os/as internautas vdo para a pdgina especifica
do/a guerido/a, na qual encontram o texto: Seus olhos brilharam, seu coragdo
disparou, seu corpo comegou a tremer, nem td dando para clicar no mouse direito...
Se vocé quiser participar do novo programa da MTV apresentado pela estonteante
Fernanda Lima e, quem sabe, ficar com o/a [Raguel/ Raphael] € so preencher
corretamente os seus dados. Boa sorte/. Nessa pdgina, além da foto com
informagdes da pdgina anterior, o/a internauta encontra um breve texto sobre o

estilo de vida de Rachel:



Pra comegar sou muito otimista, carinhosa, corajosa, bem humorada,
dedicada e ds vezes desligada, compreensiva e carismdtica. Adoro a natureza e o
respeito ao proximo. Ndo sou fresca: topo qualguer tipo de esporte, gosto de
acampar, ndo fumo mas também ndo me incomodo com fumantes. Abomino fazer
planos futuros. Acho que deu pra perceber que também sou bastante prdtica.

Estudo Propaganda e Marketing e fago estdgio numa agéncia de
Publicidade. Adoro o tipo de vida que levo. Nos fins de semana curto fazer luau no
sitio com a galera, ir para a praia, ou fazer qualquer coisa interessante que
aparega. Adoro conhecer lugares diferentes.

Procuro um companheiro amigo, divertido, carinhoso, atraente, esperto,
fiel, que curta vdrios tipos de baladas e que seja bem educado. Eu acho que cada
um tem sua beleza. O fisico ndo importa, o que procuro € uma pessoa pra
compartilhar a minha felicidade, alguém pra me apoiar e me acompanhar.

Ou de Raphael:

O que eu mais gosto € viajar, mas ndo pra fazer turismo. Jd fur pra Israe/
fazer um curso de sobrevivéncia, pra California e Toronto estudar e pra Fortaleza
e Bahia para merqgulhar e aprender a jogar capoeira. Conhecer o mundo € meu
objetivo, mas pra isso estou d procura de alguém que me complete. Venho sentindo
um grande vazio dentro do peito, que ds vezes até ddi,

Estou no terceiro ano do colegial e pretendo entrar na USP para fazer
Direito, em todos os sentidos. Pratico esporte desde os meus 2 anos. Fago natagdo
e academia.

Quando ndo estou viajando adoro as baladas em Sdo Paulo. Curto bares,
cinema, raves, mas também ndo deixo de lado um bom programa caseiro, como um
casual jantar a dois. Também gosto muito de musica. Meus estilos sdo bem
variados. Rock, pop, mpb, techno e forrd. Adoro ir a shows e meus grupos
preferidos sdo: Guns, Titds, Bon Jovi, Lulu Santos e outros.




Quero encontrar uma garota bonita, companheira, inteligente, objetiva e
principalmente que goste de viajar. Ndo gosto de garotas que vivem na rotina. Ter
vaidade ndo € necessdrio, mas cuidar da propria imagem € fundamental. ‘Antes de
amar alguém ame a si mesmo'

Sou cortés, mas também ndo deixo de ser atrevido. Vivo no velho mundo,
por isso sou muito educado, gosto de pagar a conta. Néo suportaria ver uma mulher
abrindo a carteira para rachar a conta comigo.

Nesse momento o gque mais quero € arrumar uma namorada e me acalmar.
Espero poder te conhecer!

Os textos vém acompanhados do seguinte /ink. Quero ficar com ele(a).
Caso deseje disputar o/a guerido/a e tornar-se um/a interessado/a, o/a internauta
deve também preencher um questiondrio, envid-lo a emissora e aguardar a chamada
para uma entrevista. Ambos, gueridos/as e interessados/as, devem criar um MTV-
mail e indicar o nome de duas pessoas para ficarem na platéia.

Os impulsos dos/das jovens de viverem encontros amorosos estdo
diretamente relacionados a selegdo prévia de /nteressados/as, e essa selegdo
parece envolver beleza, profissdo, desenvoltura, entre outros atributos que sdo
checados nos blocos do programa. A fidelidade do amor a espontaneidade e a
naturalidade, retérica presente do romantismo, estd mediada pelos cortes e
selegdes tanto dos/as gueridos/as ao longo do programa quanto da produgdo, ja
que, para fazer o programa acontecer, determinados requisitos sdo importantes;
entre eles, estdo a desenvoltura, a ousadia e a extroversdo. Aparentemente, os
ideais romdnticos ficariam sem sentido num programa que tem determinado
formato e uma audiéncia especifica e que pde em funcionamento um jogo
amoroso/sexual que seleciona e elimina candidatos/as. O que acontece quando o
amor romantico é enxertado num contexto de inscrigdes, selegdes, exposigdes de
fotos, dados pessoais e patrocinadores num contexto como o do programa da MTV?
O que o Fica Comigo cria em termos de relagdo amorosa/sexual juvenil?

A emogdo amorosa vivida nho programa tem enderego: destina-se a jovens
com determinados requisitos. A conquista do lugar de querido/a passa por
determinados requisitos: sdo eliminados os/as que estdo fora do target da

emissora, que é entre 15 e 29 anos; depois, sdo analisados o tipo fisico e




psicoldgico, gostos e se o/a candidato/a é desinibido/a. Nas palavras de Rick
Ostrower, diretor do programa, € analisado “o conjunto da pessoa [..]. Também ndo
colocamos gueridos muito parecidos. [...] A maioria dos que participam tem que ser
extrovertido” (OSTROWER, apud ROSSI, 2000, p. 9).

Além disso, os/as interessados/as também passam por vdrias etapas para
chegar até o programa e despender esforgos para ganhar a preferéncia do/a
querido/a. Para selecionar interessados/as, a produgdo escolhe cerca de 100
cadastros e telefona para as pessoas, diz o diretor do programa, Ric Ostrower
(apud ROSSI, 2000, p. 9). "Tem gente que cadastra um amigo. A gente liga, e o
cara diz que nunca se cadastrou. Também precisamos saber se a pessoa ainda ndo
arranjou namorado [...]". Desses/as cadastros, sdo escolhidos entre 30 e 50 para a
entrevista. "Se eu dissesse que o tipo fisico ndo conta, estaria mentindo, mas influi
na selegdo tanto quanto os outros atributos... E claro que, se a pessoa tiver uma
anomalia, fica complicado". A produgdo do programa, que conta com cinco pessoas,
discute numa reunido sobre os/as que té€m mais afinidades com o/a guerido/a, e,
"depois, € s6 esperar para ver o resultado", declara a assessora Carolina Monteiro
(apud ROSSI, 2000, p. 9). Apds a selegdo, conforme o depoimento de uma
interessada, ela foi submetida a uma entrevista que apresentava perguntas sobre o
estilo de musica de que gostava, se gostava de sair, se era ciumenta, qual a relagdo
com a familia e hd quanto tempo estava sozinha. A depoente era uma das 30
meninas selecionadas entre 2.715 inscrigdes para essa etapa (6GREGNANIM, 2001).
Alids, o nimero de cadastros para disputar o/a guerido/a é, em geral, imenso.
Raphael, cujo programa utilizei na descrigdo, foi o recordista de candidatas
inscritas: 6.300!

Sem entraves, ndo hd romance. Romance requer intensidade, adiamento,
dificuldades, ddvidas e escolhas. Romances sdo feitos de amores que combinam
sofrimento, morte, implicam amor ameagado e condenado, amores carregados de
obstdculos a fim de atingir a sua realizagdo. O romance parece sé fazer sentido
pelos riscos que corre, pela infelicidade que o ronda. Denis de Rougemont (2003,

p.24) aponta que o lirismo ocidental ndo exalta nem a paz nem a felicidade do par



amoroso, mas que "sé existem romances do amor mortal , ou seja, do amor
ameagado e condenado pela propria vida". Os romances que encantaram e
encantam, como os filmes que vdo desde Love story a Moulin Rouge, situam o ideal
amoroso muito mais ho sacrificio, na perda ou na morte do que em qualquer enlevo
amoroso com final feliz (CALLIGARLS, 2004). E, quando temos o famoso “foram
felizes para sempre”, como nos cldssicos colocados em circulagdo pela Disney, ou o
beijo final e derradeiro selando o amor, a histdria acaba. Essas histérias de amor
parecem contradizer os ideais do romantismo, que tém em alta consideragdo uma
unido conjugal selada pela felicidade no amor e no sexo e, de preferéncia, para
sempre. Como aponta Stevi Jackson (1999), a ficgdo romdntica possibilita aos
leitores viverem a paixdo romdntica sem ter de confrontd-la com o desgaste, a
fadiga e a rotina.

Ndo é possivel afirmar que o Fica Comigo exibe a dramaticidade das
historias a que me referi. Suas caracteristicas t€m muito mais a ver com a leveza,
0 jogo e o lddico. O programa apresenta suas personagens novas a cada semana e
os/as jovens vivem determinados processos tipicos de romances acompanhados/as
de uma VJ que funciona como cupido, o deus do amor. Eles e elas, em busca de
um/a parceiro/a, passam por obstdculos, e, a cada obstdculo, alguém é eliminado. O
Fica Comigo tem seus proprios obstdculos: inscrigdo e selegdo nho site, perguntas e
respostas no jogo, um/a eliminado/a; fragmentos do corpo via tapadeiras, toques,
abragos, bailinhos, outro/a eliminado/a; uma boa cantada, mais uma eliminagdo.
Esta dltima, com sabor de escolha: com quem tu ficas? O/A escolhido/a, entdo,
enfrenta o desafio derradeiro: o cara a cara, ser ou ndo ser beijado/a. Tudo isso,
com direito a trilha sonora, assobios, aplausos e diversdo.

As agdes que iniciam nho site, por meio de inscrigdes e selegdes, vdo ser
desenroladas ao longo do programa através de jogos, escolhas e eliminagdes. Em
campo, ho programa e no site, estdo formas de relacionamentos amorosos/sexuais
que parecem ser antagonicos - o “ficar” e o namorar, as relagdes estdveis e as

relagdes transitérias.



Um dos significados do nome do programa remete a uma forma de relagdo
juvenil. Lembra determinadas prdticas sociais que dizem do modo de vida dos/das
jovens contempordneos/as. O “ficar" é uma denominagdo para o relacionamento
entre jovens brasileiros/as que se caracteriza pelo descomprometimento e pela
transitoriedade e que deve acontecer em contextos compartilhados, ou seja, o
"“ficar" deve ser testemunhado por amigos/as. E um encontro com “fim marcado”,
sem planos futuros, distinto do namoro, que estd pautado pelos ideais do amor
romantico, no qual a exclusividade do/a parceiro/a tem importancia fundamental,
implicando o investimento em uma relagdo duradoura. O namoro implica também
compartilhar, e isso envolve fazer programas, como ir ao cinema, jantar, viajar,
entre outros. Mais do que essas prdticas, € a fidelidade o principal divisor de dguas
entre esses relacionamentos (RIETH APUD GIONGO, 1998).

No programa Fica Comigo, as prdticas amorosas parecem estar misturadas.
Isso pode ser demonstrativo de uma tensdo ou mesmo de uma aproximagdo entre
formas de relacionamento. Além da referéncia na prépria denominagdo do
programa, essas distintas formas de relacionamento ja sdo anunciadas no site, no
link Cligue agui para ficar comigo, que aparece acompanhado, da afirmagdo Quero
gue a MTV me arranje um(a) namorado(a). Pode-se dizer que o programa é fiel as
"regras” do “ficar": tem “fim marcado”, e queridos e queridas podem convidar
alguns/algumas amigos/as para integrar a platéia. Alids, se o “ficar” implica ser
visto/a, o Fica Comigo nada deixa a desejar. Programas televisivos foram feitos
para serem vistos, e o Fica Comigo conta com VJ, platéia e telespectadores/as,
além de ter vdrias reprises semanais.

Por outro lado é, da mesma forma, inegdvel a referéncia ao amor
romdntico. Os/as jovens, na sua apresentagdo ho site, evidenciam que sua busca é
por um/uma companheiro/a para compartilhar seu cotidiano, seu lazer, mas fambém
compartilhar seu coragdo.

O “prestigio cultural” do amor € algo indiscutivel entre os/as jovens do
Fica Comigo. Os textos do site, nos quais gueridos e queridas se apresentam e

expdem o perfil do tipo de pessoa que procuram, ja seriam material suficiente para



demonstrar o discurso amoroso e romdntico. Os/as queridos/as participantes do
programa estdo em “estado” de amor em busca de uma oportunidade para
expressar seus sentimentos. Sdo jovens que estdo com o coragdo /ncompleto, vazio
e pedindo por um novo amor (Ana Paula, 22anos, 59Kg, 1,68m, Ledo), com um grande
vazio dentro do peito, que as vezes até dor (Raphael, 18 anos, 72kg 1,75m, Peixes).
Sdo jovens romdnticos/as que apreciam um por-de-sol na praia ou um casal de
namorados trocando olhares (Daniel, 19 anos, 1,72m, 68 kg, Escorpido), que
acreditam que ndo existe coisa melhor do que ter alguém pra ficar juntinho
(Marcelo, 19 anos, 1,80, 71 kg, Aries), que procuram um principe encantado
(Juliane, 17anos, 1,65m,52kg, Gémeos) para relacionamento sincero e duradouro
(Daniela, 18 anos, 1,66m, 52 kg, Ledo).

O coragdo, os textos exacerbados sobre o amor, as formas de
relacionamento, as referéncias a imagem, sé para citar alguns, sdo fragmentos que
caracterizam o site e o programa de forma geral como um espago de citagdo e de
enxertos de relagdes amorosas/sexuais juvenis. Enxerto é um outro nome para
referir o jogo citacional (NASCIMENTO, 2001), é um termo que remete a
agricultura: um broto é enxertado e se desenvolve em outro vegetal. O
desenvolvimento de um vegetal em outro é tomado por Derrida em analogia com
relagdo aos enunciados (RAMOND, 2001). Ou seja, o discurso é caracterizado por
essa transferéncia de um lugar para o outro. Como marca, ele pode ser colocado em
outro contexto e funcionar de muitas maneiras. Tal perspectiva ajuda-me a
examinar o programa, uma vez que hd aparentes contradigdes na coexisténcia de
um discurso romantico tradicional e um retorno ao passado com formas ousadas e
atuais de relacionamento.

E possivel afirmar que o Fica Comigo é um enxerto de formas de relagdes
amorosas/sexuais. Algumas parecem mais distantes no tfempo, sdo mais
tradicionais. Outras, sdo reconheciveis como mais recentes. Implicadas, misturadas
e acontecendo num contexto de uma emissora como a MTV, elas se opdem, se
entrelagam, constituem paradoxos e parecem formar um amdlgama de linguagens

relacionadas ao amor e a sexualidade.



O Fica Comigo cita, remete a formas de relacionamento que sdo
identificdveis, reconheciveis e, a partir desse jogo citacional, cria passos, indica
modos de conquistar e de se relacionar que carregam rastros da linguagem amorosa
tradicional e fambém se diferenciam dela.

Judith Butler (1999a) apoiando-se nas formulagdes de Austin e de Derrida
sobre performatividade, acentuou os efeitos da linguagem na constituigdo de
prdticas que regulam e impdem um determinado género e uma sexualidade. Butler
estende as formulagdes para falar de uma performativa de género. Para ela, as
performativas de género e sexualidade tém sucesso quando repetem ecos do
passado.

A identidade nesta perspectiva seria, entdo, efeito do discurso e ndo dele
precursora ou geradora. Porém, em vez de acentuar a singularidade do ato de fala
performativo, como faz Austin, Judith Butler propSe pensar que a identidade é
resultante da repeti¢gdo de atos discursivos. No contexto da formagdo das
identidades, a performatividade constitui uma forma de citacionalidade, isto €,
uma repetigdo ou reiteragdo de normas: a performatividade é menos um ato
singular do que uma reiteragdo de uma norma ou de um conjunto de normas que, por
seu estatuto de normalidade e pela sua presentificagdo, acaba por esconder ou
dissimular as convengdes de que é repetigdo (BUTLER, 2003)

Ha muitas maneiras para realizar essas citagdes, ou seja, de atualizar, nas
prdticas, as reiteragdes que legitimam um enunciado. "Assim como hd maneiras
regulares, socialmente estabelecidas de prometer, fazer uma aposta, dar ordens e
casar, hd maneiras socialmente estabelecidas de ser homem ou mulher”(CULLER,
1999, p.102) e hd também maneiras regulares de se relacionar, formas
estabelecidas de amar e de um par se relacionar. A performatividade repousa
assim sobre uma citacionalidade (BUTLER, 1999a). Nesta, todo ato é um eco de
uma cadeia de significantes, e essa apelagdo a citagdo € o que constitui sua forga

performativa: a performativa "é menos um ato singular e deliberado do que um



nexo de poder e discurso que repete ou parodia os gestos discursivos do poder”
(BUTLER, 2003, P.316)>.

Essas idéias me sdo Uteis pois considero que o programa Fica Comigo cita
linguagens amorosas que vém, ao longo do tempo, sendo reconheciveis como parte
dos relacionamentos amorosos/sexuais. A linguagem com fragos do romantismo
amoroso, a idealizagdo do amor se refere a relagdes duradouras e estdveis, aqui
representadas pelo hamoro; jd as relagdes tempordrias, como o “ficar”, se
relacionam com a aparéncia e o corpo. Enquanto a linguagem do amor romdntico
parece referir-se ao “interior” dos individuos, a apresentagdo dos/as jovens parece
celebrar a imagem. E sdo essas linguagens que parecem estar juntas e algumas
vezes em tensdo e oposi¢do. Esse aspectos ficam ainda mais acentuados se
observarmos como se estrutura a dindmica do programa.

Também é por meio do site que se obtém as informagdes sobre o
funcionamento do Fica Comigo, tais como os hordrios dessa atragdo e de suas
reprises. O /ink Sobre o programa dé acesso d pdgina sobre a dindmica do Fica
Comigo, a qual veicula a foto de Fernanda Lima com, entre outros, os seguintes

dizeres:

VOCE ESTA LIVRE E DESIMPEDIDO? BEM QUE A MTV PODIA TE DAR
UMA MAOZINHA PRA TE DESCOLAR ALGUEM....

Quer participar?
O programa que une solitdrios de plantdo € apresentado pela estonteante e
nova VJ da MTV Fernanda Lima e [...]

A cada programa teremos:
1 ‘Querido(a)- que estd procurando namorado(a)

23 As tradugdes de originais em espanhol e inglés sdo de minha responsabilidade.




e 4 Interessados(as) - que se inscrevem aqui na internet pra ficar com o

Querido(a) [...]

Olha sé o babado que rola na hora do programa: Os Queridos e seus
interessados sdo levados ao cendrio do programa, que divide o espaco em dois
ambientes. Assim, os candidatos ndo podem se ver.

O Querido apenas ouve o que € dito do outro lado pelos Interessados, pela
Fernanda Lima e pela platéia. Mas ainda ndo os vé. A cada bloco do programa o
Querido elimina um Interessado. Pode ser pelo papo, pelo jeito de pensar, pelo
togue, pelo cheiro, pela voz, mas ndo pela aparéncia.

Ui, ui, td esquentando... O Querido tem a oportunidade de olhar, cara a
cara, para o unico candidato que restou. Entdo decide, através de um beijo, se
quer ou ndo ficar com o Interessado (FICA...2000).

O funcionamento do Fica Comigo tal como é descrito demonstra que o
programa fem uma determinada estrutura, determinados passos que buscam
construir um suspense sobre a escolha do/a /interessado/a. Tal dindmica pode
indicar que a aproximagdo amorosa se dd aos poucos. O conhecimento do/a parceiro
se dd por partes, se conhecem alguns aspectos e ndo outros, € um conhecimento
fragmentado ou parcelado; no final, em oposicdo a essa fragmentagdo, o/a
querido/a tem a chance, enfim, de conhecer o/a escolhido/a, com sua "completude”
por meio do olhar.

Apesar de a imagem caracterizar-se como fundamental para a ocorréncia
do programa, acentua-se fortemente um pretenso desprezo pela aparéncia. A
comunicagdo misteriosa do amor, a idéia de que o amor acontece quando menos
esperamos e, mais ainda, a idéia de que o amor é cego se reproduzem ha dindmica
de eliminagdo dos/as /interessados/as em cada um dos blocos do programa.
Curiosamente vivemos numa era da imagem, mas o é&xtase sentimental é
apresentado como transcendendo a aparéncia e a imagem. O site enfatiza a
aparéncia como a Ultima possibilidade. Eo que se pode concluir de explicagdes ali
incluidas, tais como: os candidatos ndo podem se ver [..] O Querido elimina um
Interessado. Pode ser pelo papo, pelo jeito de pensar, pelo togue, pelo cheiro, pela

voz, mas ndo pela aparéncia.




E possivel contrapor esse desprezo pela imagem as apresentagdes dos/as
queridos/as no préprio site, os/as quais, ao serem selecionados/as pela produgdo
do programa, tém suas fotos divulgadas com o nome, a idade, o peso, a altura e o
signo. Acrescenta-se a isso o fato de que, no site, também a beleza da
apresentadora é evidenciada: o programa que une solitdrios de plantdo é
apresentado pela estonteante e nova VJ da MTV .

O que é ainda mais contraditério é que esse suposto "desprezo" pela
imagem ocorre num programa de TV — meio fundamentalmente apoiado na imagem,
no que figura na tela. Poderiamos supor que, como um programa de TV, no qual a
imagem € fundamental, seria um exemplo de aparéncia e de imagem. Mas talvez
essa estratégia seja apenas um suspense para dar ibope, ou seja, a finalidade do
programa € criar um certo suspense e adiar o encontro para o final.

Mesmo que se aceite que hd uma dindmica prépria de um programa de TV, o
funcionamento demonstra que a revelagdo da imagem é sempre adiada, e outras
formas de conhecer, quando se trata de relacionamentos estdveis, sdo
apresentados como as formas mais legitimas ou mais verdadeiras. O que se pensa
que a imagem € para que ela seja vista como tdo ofensiva quando se trata de
relagdes amorosas? O que se pensa que o amor € para ficar fora da imagem? A que
se contrapde o amor? Amamos a imagem, a beleza, corpos bonitos, mas achamos
que ndo devemos amar isso? Que o amor ndo poderia estar vinculado a imagem, as
aparéncias?

A imagem ¢é paradoxal quando se trata de encontros amorosos.
"Freqiientemente, considera-se que o amor romantico implica atragdo instantdnea -
‘amor a primeira vista(GIDENS, 1993, p.51). O amor a primeira vista é indicado nho
site, quando lemos seus olhos brilharam, seu coragdo disparou, seu corpo comegou a
tremer, nem td dando para clicar no mouse direito. O primeiro olhar e o impacto
que produz nos sentimentos t€m uma importdncia tdo absoluta que, quando o amor a
primeira vista acontece, ndo hd enganos, é visceral. Reside aqui a forga da atragdo

sexual.



No entanto, ao propor as diversas formas de aproximagdo e de erotismo,
este programa aponta a aparéncia como Ultima possibilidade e acentua o principio
bdsico colocado pelo romantismo de que o amor se relaciona ao mundo interior, que
ele é algo que vem de dentro, das entranhas e do mais profundo do ser. Se estdo se
tentando encontros amorosos com a finalidade de relagdes duradouras, entdo a
imagem € um obstdculo. Ela é colocada como um empecilho para um suposto “amor
verdadeiro”. No tratamento sobre a problemdtica do amor, a imagem é posicionada
como menos. Porém, essa Ultima possibilidade é definidora da decisdo no programa:
O Querido tem a oportunidade de olhar, cara a cara, para o unico candidato que
restou. Entdo decide, através de um bejjo, se quer ou ndo ficar com o Interessado,
ou seja, € a aparéncia que define o final feliz ou ndo do Fica Comigo. Essa eventual
contradicdo entre importdncia da aparéncia/desprezo pela aparéncia estd
relacionada com a tensdo entre formas de relacionamento estdveis e transitérias
como o hamoro e o “ficar"?

A presenga do eu, a esséncia, refere-se ao hamoro sério, a uma relagdo
supostamente mais verdadeira e profunda, que é o que os/as jovens afirmam
buscar no programa. Logo apds a apresentagdo dos/das gueridos/as, ha sempre uma
referéncia ao/d parceiro/a como alguém que deve completar o/a outro/a e
preencher um vazio, como uma espécie de "cara-metade", em um encontro de
almas, para além de um encontro de aparéncias. Ao relacionarmos tais aspectos ao
programa de forma mais geral, como as falas dos/as jovens enaltecedoras do amor
romdntico, as promessas da MTV e a proposta do programa de ser de namoro,
podemos, entdo, deduzir que outras formas de conhecer, que ndo pela aparéncia,
estdo relacionadas a algo supostamente mais profundo, ligado ao mundo “interior”,
a uma suposta esséncia, que estd hierarquicamente acima de uma escolha baseada
nas aparéncias.

Por outro lado, os "rolos", o “ficar”, sdo associados a superficialidade, ao
momentdneo, ao artificial, e esses se baseariam na aparéncia, algo incapaz de
sustentar uma relagdo séria e que carrega o risco de ser enganosa. Ao afirmar que

num relacionamento amoroso, outras formas de conhecer sdo mais importantes do



que a aparéncia, o programa coloca o amor como superior e reitera uma tensdo
entre o amor, aqui associado a relagdes estdveis e tradicionais, e as relagdes
transitérias, aqui relacionadas ao superficial, ao provisério.

Até esse momento, a descrigdo analitica que apresentei caracterizou o
site do programa, apontando-o como um espago de discursos amorosos que parecem
algumas vezes antagodnicos, distantes no tempo, ao mesmo tempo em que,
misturados, parecem constituir paradoxos. No site, antevé-se a citagdo, que vai
percorrer o programa como um fodo. Ha uma linguagem amorosa que se refere a
relagdes estdveis associada a outras linguagens, como a linguagem da imagem, que
estd na apresentagdo dos/as jovens, desde suas fotos, suas medidas, como peso e
altura, e as caracteristicas que sdo selecionadas para compor o seu perfil. Entendo
que o Fica Comigo é um programa que, em seu conjunto, no desenrolar de seus
blocos, é uma bricolagem, feita de fragmentos de discursos que se cruzam. Alguns
desses discursos tém afinidades, outros sdo antagdnicos; alguns compdem arranjos,
outros jamais se fundem. Esses fragmentos combinam sedugdo, sensualidade,
corpo, amor romdntico, sdo prdticas poliméorficas que constituem uma sexualidade
juvenil especifica.

Ao propor formas de conquistar e viver os processos amorosos, hda uma
criagdo que, neste caso, pode ser traduzida como performatividade, uma pedagogia
com uma estrutura, um formato, e os/as jovens alternam seus lugares dentro dela.
Ao propor encontros, o programa informa, dita, cria formas de se relacionar
articuladas ao género e da sexualidade. Algumas vezes, reitera as formas
tradicionais e, outras vezes, as perturba. Essa criagdo se dd na conexdo entre o

que ¢ citado como linguagem amorosa e a expressdo disso ho contexto da MTV.

2 A APRESENTACAO



A abertura do programa Fica Comigo e dos blocos seguintes ¢é
acompanhada da mdsica Us Mano e As Mina®* e mostra um guerido e quatro
interessadas num fundo branco. Elas estdo juntas, em pé e se movimentam fazendo
poses com seus corpos, dentro de um quadro pontilhado e localizado um pouco
acima do quadro onde estd o guerido, que olha sorridente em diregdo a elas e para
a cdmera, e movimenta-se parecendo buscar o melhor dngulo de visdo em relagdo as
garotas. Elas sdo parecidas, tém a mesma estatura e sdo magras. Algumas usam
saias, outras vestem calgas compridas, de jeans, e blusas justas, tipicas de jovens
urbanas; algumas tém cabelos curtos, outras, longos. Todas tém um /ook juvenil. As
garotas parecem bastante descoladas, extrovertidas e sensuais. Alegria e
movimento parecem ser palavras de ordem da abertura e sdo centrais também no
programa.

Depois, a cor do fundo muda para verde e mostra as /nteressadas
entrando, cada uma com um bloco na mdo. As jovens dangam sobre o fundo verde e
levantam os blocos completando a palavra amor. Elas saem e retornam dangando.
Trazem outros blocos com palavras, em vez de letras, que formam a frase ndo vivo
sem vocé! Cada candidata se aproxima dangando com o bloco erguido e dd uma volta
diante da cdmera. As garotas giram, e outra frase aparece nos blocos: guer
namorar comigo? Ao girar, cada garota senta sobre o seu bloco. A Ultima garota
mantém-se em pé com o bloco erguido, no qual estd o ponto de interrogagdo da
frase anterior. Por fim, o guerido e uma interessada escolhida, a que carrega o
bloco com o ponto de interrogagdo, ficam frente a frente. O guerido olha a
interessada e sorri maliciosamente para a camera; a garota olha para a cdmera e
pisca, esbogando um sorriso maroto, sendo que, apés piscar, troca um beijo na boca
com o guerido. A imagem dos dois beijando-se gira e aparece na tela de uma

televisdo, o simbolo do programa®.

? Us Mano e As Mina colocou o nome e a carreira do artista Xis em evidéncia. Além de virar tema de
abertura do Fica Comigo, a misica foi regravada por Mauricio Manieri e seu clipe foi eleito o melhor
do ano 2000 na categoria rap no Video Music Brasil (VMB), premiagdo promovida pela MTV
(ZANELATO, 2003).

5 A abertura que descrevi refere-se a do periodo de outubro de 2000, inicio do programa, até margo
de 2002. A partir dessa data, uma outra abertura foi criada, composta de pequenos blocos que, ao



O sorriso maroto do garoto e o piscar de olhos da garota (dirigidos a
cdmera, isto €, a nés, telespectadores) ndo estariam sugerindo o quanto devemos

desconfiar do que vamos ver nos proximos blocos?

Xk kkkkx

Desconfiar aqui significa problematizar, colocar em questdo este programa
e o que ele parece “dizer" mais imediatamente, o que ndo implica supor que ha
algum significado oculto por trds do programa. Desconfiar também poderd
significar evitar afirmagdes totalizadoras, tal como simplesmente dizer que os/as
jovens que ali estdo s6 querem aparecer na TV, para os famosos “quinze minutos de
fama" (o que ndo quer dizer que isso ndo acontega), que eles/elas ndo acreditam no
que dizem, que mentem sobre seus sentimentos, que o programa € uma mentira por
suas contradigdes ou, numa diregdo oposta, concluir que os/as jovens sdo
romanticos/as e acreditam que o programa vai solucionar seus problemas amorosos.
Ndo interessa, na situagdo analisada, concluir o que os/as jovens pensam sobre o
amor, a amizade e a sexualidade, mas como acontecem essas relagdes num espago
mididtico.

A abertura é representativa do que acontece no programa. Cada
interessado/a tenta seduzir o/a guerido/a a fim de ser escolhido/a. O/A guerido/a
tem, no decorrer dos blocos, algumas pistas de quem sdo seus/suas pretendentes.
O programa, tal como a abertura, estrutura-se em blocos, incluindo jogos e

brincadeiras com ftoques maliciosos que se caracterizam pela ousadia, diversdo e

serem prensados por uma mdquina, se transformavam em bonecas e bonecos. Estes/as,
enfileirados/as, movimentavam-se e paravam ao longo do caminho. Em cada parada, um/a boneco/a ia
sendo montado/a e/ou preenchido/a. Uma torneira inseria uma massa verde no interior da cabega,
uma mdquina acrescentava os cabelos em tons diversos, como loiro, ruivo e preto, e, por Ultimo, eram
colocadas as roupas masculinas e femininas. Ao final, eles/as ficavam semelhantes ao brinquedo p/ay
mobil. Depois de montados/as, eles/as se dispersavam das filas e iam formando casais de bonecos. Os
casais iam sendo mostrados, um a um, sendo que os primeiros ndo "ddo certo". Isso é sugerido por
coragdes que se despedacam e por sons que indicam tristeza. O casal que "dd certo" dd um "beijo
selinho" e olha para a cdmera.



sensualidade de parte dos garotos e das garotas. Nos blocos, assim como na
abertura, a palavra amor e frases como ndo vivo sem vocé e outras semelhantes
surgem freqiientemente. Os/as participantes também parecem "brincar" com essas
expressoes. O formato dos blocos e a atuagdo dos/das jovens aparentemente
estdo em oposigdo ao que eles/as expressam em seu discurso amoroso.

O programa frata de assuntos de namoro com a participagdo direta dos/as
jovens, por isso, talvez possa ser considerado “real”, ou seja, os/as jovens estdo
ali, eles e elas expressam opinides, posicionam-se frente a determinadas temdticas.
Ao mesmo tempo, é um espetdculo fantasioso de clichés, de frases prontas, de
exaltagdes exageradas ao amor romdntico; portanto, pode ser taxado de
mentiroso, acusado de ser um programa que “brinca” com as relagées amorosas, um
lugar onde se faz pose para “estar no ar”. O Fica Comigo, com isso, produz uma
sensacdo de inverdades, de brincadeira, de ndo-seriedade.

Parece-me que temos de abandonar a pretensdo de decidir entre verdade ou
mentira, falso ou verdadeiro. "Em que sentido o fingido é dependente do ndo-
fingido?" (CULLER, 1997, p. 137). Culler pde essa questdo a fim de inverter a légica

com que estamos acostumados a pensar sobre o real e a ficgdo:

Certamente estamos acostumados a pensar deste modo:
uma promessa que eu fago € promessa real, uma
promessa em uma pega € uma imitagdo ficticia de uma
promessa real, a iteragdo vazia de uma férmula usada
para fazer promessas reais. Mas, na verdade, pode-se
argumentar que a relagdo de dependéncia também
funciona ao contrdrio. Se ndo fosse possivel um
personagem fazer uma promessa em uma pega, nhdo
poderia haver promessa na vida real, pois o que
possibilita que se prometa, como Austin nos diz, é a
existéncia de um procedimento convencional, de
formulas que se possa repetir.[..] O comportamento
sério € um caso especial de fazer-papel (CULLER, 1997,
p.137).



Essa estratégia discursiva é interessante para uma leitura do Programa. Ao
invés de imaginarmos o que poderia ser real ou mentira nho programa, poderiamos
pensar que tanto as afirmagdes dos/as jovens quanto o préprio formato do
programa sdo citagdes amorosas/sexuais que tém determinados significados e, com
isso, pdem em campo normas e valores de um tipo de relacionamento. O programa
apresenta-se com humor, sendo lidico e irdnico; mostra uma linguagem que se
relaciona aos propésitos da MTV. No Fica Comigo, os processos amorosos sdo
vividos em forma de brincadeira, de ndo-seriedade - uma forma de citacionalidade
ndo-séria. Inclusive, quando algum programa é tomado com seriedade pelos/as
participantes, a apresentadora desconfia das “reais” intengbes de quem estd
participando e reage. Entdo, € possivel questionar se a referéncia aos sentimentos
amorosos e as relagées tradicionais, no Fica Comigo, é o reconhecimento de uma
"verdade" perene sobre o amor ou um jogo, uma brincadeira.

O programa hdo € para ser levado a sério. Se isso acontece, ha um visivel
descompasso entre apresentadora e participantes, como aconteceu por exemplo, na
edigdo da guerida Carol. Na apresentagdo deste, como na de outfros programas,
houve uma série de clichés romadnticos. Ao apresentar a guerida, Fernanda Lima
citou, entre outras coisas, que Carol adora andar a cavalo e rapidamente fez a
seguinte associagdo: guem sabe ela ndo encontra seu principe encantado aqur?
Carol, ao ser questionada sobre o que busca no programa, responde que quer um
romance dgua com aglcar, como nos filmes hollywodianos, principalmente os filmes
com Julia Roberts, e completa: agueles com finalzinho feliz, bem romantico.
Fernanda Lima retruca: ev acho estranho esse negdcio de dgua com agucar, porgue
dgua com aglcar € uma coisa tdo sem graga. Por que o romance tem que ser dgua
com agtcar? [...] e quando o principe vira sapo? Jd aconteceu contigo? E por ai foi,
mas acabou finalizando: hoje a noite é tua, tu és a nossa princesa.

Além de questionar o romance dgua com aglcar, a apresentadora ndo poupou
os /interessados. Eles fizeram afirmagbes como o meu sonho € encontrar o grande
amor da minha vida [...] e viver um belo romance. Um interessado musico diz ja ter

feito serenata. Outro é apresentado como aquele que acredita que o romantismo



ainda ndo morreu. Fernanda duvidou da veracidade dessas afirmagdes e questionou
se eles falavam isso sé porque estavam nho Fica Comigo. Nesse programa, a
apresentadora colocou dividas quanto a viabilidade e a concretizagdo das
respostas dadas pelos /nteressados. O tom apimentado de Fernanda Lima ndo é
raro, mas, no programa em questdo, o tom era de desconfianga, marcando uma
certa agressividade. O romantico, no programa, deve ter uma determinada
gradagdo, um certo tom, e esse programa certamente estava fora. Talvez esse fom
deva ser semelhante ao anel que Fernanda Lima ostentava nesse dia: um anel
vermelho com um coragdo piscando. Alguma coisa exagerada, exuberante, que ndo

poupe indicagdes e louvores ao amor, mas ndo para ser levada tdo a sério.

Khkkkkx

Apés a abertura, a préxima cena jd focaliza os estidios do programa. A
camera mostra um panorama da platéia aplaudindo a entrada de Fernanda Lima. Ela
entra nos estudios através de um painel roxo vazado que tem a forma de uma
figura humana distorcida, situado a direita, ao fundo do cendrio. Ela pisa sobre um
chdo de cor vermelha escura, ao som de uma mdsica e de aplausos. Logo em seguida,
a cdmera fecha mais na sua figura, e, atrds da VJ, é projetada, em um teldo, uma
imagem com coragdes verdes em movimento, que se alterna com a imagem das

fotos dos/das gueridas/os do més. Suas palavras iniciais sdo as seguintes:

Oldl Fica Comigo comegando! Platéia animadal Mais um Fica Comigo, um programa
que arruma namorado pra quem estiver solteiro, quem estiver carente, precisando
dum cobertor de orelha. Esse € o lugar! Vamos tentar arrumar mais um casal nesse
programa, que € o programa mais romantico da televisGo brasileira. Tem muita
gente solteira aqui? [a platéia se manifesta afirmativamente] Muital Quase todo
mundo, praticamente. Todo mundo encalhado![risos]. Se vocé em casa também estd
se sentindo muito so, carente, precisando de uma companhia, entre no site da MTV,




www.mtv.com.br Quem sabe vocé ndo vem aqui passar uma tarde com a gente, nos
estidios da MTV.%

z

E no primeiro bloco que se apresentam os/as participantes: um/a
guerido/a e quatro interessados/as. A camera fecha no rosto de Fernanda Lima
quando esta muda de posigdo indicando a apresentagdo da estrela da noite (o

querido ou a guerida).

A nossa querida de hoje € a Rachel. Ela tem 20 anos, estd no 3° ano da Faculdade
de propaganda e marketing, € sagitariana e quer um namoraddo compreensivo e
bem carinhoso. %7

O Raphael tem 18 anos, estd no 3° ano do ensino médio, faz natagdo desde os 2
anos de idade. Ele sonha em viajar pelo mundo, estd a procura de uma garota que
possa acompanhd-lo nesta aventura. Vem pra cd, RaphaelF®

A querida ou o guerido entra no cendrio através de um outro painel,
semelhante ao da entrada da apresentadora, porém de cor rosa choque, com o
contorno da figura humana em cor roxa, situado d esquerda e a frente do cendrio,
ao lado da platéia. Ao longo do lado esquerdo, hd outros trés painéis vazados na
forma de figuras humanas distorcidas, em posigoes diferentes dos painéis
utilizados para a entrada dos/as participantes. Esses trés painéis sdo
apresentados nas cores laranja com rosa choque, rosa choque com roxo e roxo com

laranja, um ao lado do outro; por dltimo, hd uma silhueta da figura humana de cor

% Essas palavras iniciais sdo recortes de vdrios programas do periodo investigado, e ndo um
especifico. A abertura tem pequenas variagées de um programa para outro, mas hd sempre a mesma
estrutura, ou seja, uma saudagdo e o anlncio de que o Fica Comigo estd comegando, o que é o
programa e a quem se dirige, seu objetivo, uma referéncia a platéia, uma referéncia ao telespectador,
a indicagdo do site e o convite para ir @ MTV. Cabe ainda registrar que a dnica vez em que as palavras
iniciais de Fernanda Lima foram diferenciadas foi no programa gay. Além de suas habituais
apresentagles e informagdes sobre como participar do programa, ela disse: Hoje o Fica Comigo
realiza a sua primeira versdo gay [...] nossa missdo € arrumar um namorado para o Conrado [...] e, se no
meio do caminho, a gente contribuir para diminuir os preconceitos, muito melhor. Respeitar as
diferencas € sinal de evolugdo. O que chama a atengdio na apresentagdo de Conrado é que, mesmo com
a descontragdo prépria do Fica Comigo, houve uma preocupagdo em caracterizar o programa como
estando sintonizado com o aspecto "militante" da emissora.

27 Programa gravado em setembro de 2001.

% Programa gravado em abril de 2001.




roxa que parece ter sido recortada, retirada de um dos painéis. O que se destaca
nesses painéis e na silhueta é o desenho de um coragdo no lado esquerdo do peito,
pois sobre ele incide uma luz em forma de raio. Desse lado do cendrio, também
vemos muitos coragdes vermelhos, de diversos tamanhos, presos por correntes
como se fossem mébiles, distribuidos ao longo da parede sobre um fundo preto. O
cendrio é exagerado e parece propositalmente "artificial”.

Com uma entrada apotedtica, digna de uma celebridade e com direito a
fundo musical, aplausos, assobios e gritos da platéia, o protagonista ou a

protagonista se aproxima de Fernanda Lima para um primeiro “bate-papo”.

F.L.- [.] Que bonital [...] E ai, Rachel, tu és toda bonitona, assim, estd dificil de
arrumar namorado?

R- Estd, eu acho que estd dificil.

F.L.- Por qué?

R.- Ah! Acho que os meninos ndo estdo querendo nada com nada hoje em dia, estd
tudo meio...

F.L.- E as mulheres também?

R-E. as meninas, acho que... ndo sei, minhas amigas ndo, todas procuram ainda.
F.L.- As minhas também! Rachel, qual € o homem perfeito pra 1i?

R.- Ah, um cara, assim, bem-humorado, que tenha um sorriso bonito, companheiro,
compreensivo...

F.L.- Sorriso bonito € o qué? Tipo um cartdo de visitas, assim?

R-FEo que eu acho mais bonito, € o sorriso... Quando eu olho pra um cara, o que eu
acho bonito nele € o sorriso.

F.L.- Hummm!ll Vamos ver os sorrisos dos interessados que também contam pra
Rachel [...].

F.L.- Raphael, [...] pra uma guria namorar contigo, tem que gostar de vigjar?
R.- Tem que gostar de viajar, porque eu curto murto sair, assim, pra fazer novas

experiéncias... conhecer novas culturas [..] Entdo, eu estou procurando alguém gue

compartilhe isso comigo.

F.L.-[.] Como € uma namorada, assim, uma companheira ideal prd ti, assim, de
viagem? Como € gue ela tem que ser?




R.- Tem que ser objetiva, td ligado? Tem que saber o que quer, tem gue ser bem
atirada nas coisas e tem que ser bem educada, porque [.] ela tem que saber
respeitar a cultura e as pessoas que estdo Id, entendeu? [...]

F.L. - Vai la pro cantinho, o melhor lugar da Fica Comigo.

Apés a apresentagdo, o/a guerido/a é encaminhado/a para o cantinho. As
referéncias ao amor reproduzem-se hos ambientes do estidio por meio de
equipamentos que remetem das relagdes afetivas, a sensualidade e a paixdo. Essas
referéncias amorosas se estabelecem na MTV em cores fortes e berrantes. O
recanto habitado por gueridos/as esta localizado a direita do cendrio e é separado
do restante do estidio por uma divisdria feita por blocos nas cores laranja, roxa e
rosa choque. Nessa divisdria, hd o contorno de figuras humanas de cor preta, com
dreas vazadas ao longo do corpo, chamadas de fapadeiras.

O cantinho é composto por um pufe branco redondo e grande sobre um
estrado verde com almofadas vermelhas em forma de coragdo. Atrds, a parede é
revestida com um tecido verde acolchoado. Esse fundo verde estd presente tanto
na tela da televisdo, simbolo do programa, quanto na abertura do Fica Comigo.
Nesse espago, reproduzem-se também os coragdes vermelhos suspensos e presos
por correntes, inclusive vizualizam-se alguns desses mébiles pendurados entre o
pufe e a parede verde, adornando o/a guerido/a que estd recostado/a sobre o
pufe. A partir da chegada do/a guerido/a no recanto, sua imagem passa a ser
projetada no teldo. E é a partir do teldo que ele ou ela interage com os/as
interessados/as, a platéia e a apresentadora.

O/A jovem gquerido/a é o/a protagonista, a estrela de um programa de
encontros amorosos. No Fica Comigo, é alguém que ja é disputado/a, amado/a,
preferido/a, eleito/a. Ele ou ela é o rei ou a rainha da noite, com direito a exercer
a eliminagdo, manifestar desejos e escolhas. O guerido ou a guerida é disputado/a
por oufras personagens que compdem essa histéria: os/as interessados/as, que
devem se tornar interessantes a fim de conquistar a atengdo do/a querido/a e
chegar na final da disputa. Logo apdés a entrada do/a gquerido/a, os/as

interessados/as sdo apresentados/as um/a a um/a. Eles/as entram pelo mesmo




painel por onde entrou Fernanda Lima e também tém direito a escolha de mdsica
para sua entrada, a assobios e aplausos, principalmente quando a platéia “gosta”
deles/as. Eles ou elas trazem presente para o/a guerido/a, sendo que o presente
escolhido ja garante um ponto para seu/sua portador/a na etapa seguinte. Os/as
interessados/as trocam idéias com a apresentadora, podendo incluir, em alguns
momentos, o/a guerido/a. Este/a, por meio do teldo, pode ser visto recebendo e
abrindo os presentes ganhos dos/as seus/suas pretendentes.

Continuemos acompanhando Rachel e Raphael. Para selecionar alguém com o

perfil desejado, Rachel teve as seguintes opgdes: Rafael, Wagner, Thiago e

Gregdrio.

Ele tem 20 anos, ndo sabe ainda se faz a Faculdade de Historia ou Fisica. O Rafael
adora cuidar de plantas, toca um pouco de gaita e ndo vé a hora de fazer um luau na
praia com a Rachel, regado a muito vinho e ouvindo Chat Baker.

Ele tem 26 anos e, apesar de ser formado em Quimica, estd cursando a faculdade
de Sistemas. O Wagner € consultor de informdtica e pratica ciclismo. Ele achou
que a Rachel € seu sonho dourado.

Ele € de Sorocaba, interior paulista, e faz faculdade de Processamento de Dados.
O Thiago pratica tae kwon do e canta em uma banda de rock. Ele achou a Rache/
bonita e garante gue € o companheiro que ela procura.

Ele tem 24 anos, estuda biologia e faz estdgio num laboratorio de andlise
bacteriologica. O Gregdrio fez seis anos de remo, pratica duatlo e ndo dispensa um
Jogo de futebol com os amigos. Ele adorou o estilo de vida da Rachel e acha que ela
tem cara de moleca.

Raphael teve as seguintes /interessadas. Jilia, Débora, Renata e Camila.




Ela tem 16 anos, Imetro e 64, estd no 2° ano do ensino médio, faz hipismo, surfa e
também adora viajar. A Julia € fascinada por misica e canta numa banda de pop
rock.

Ela tem 18 anos, Imetro e 68 de altura, faz faculdade de comunicagdo, gosta de
pintar e fregijenta exposicdes de arte. A Débora faz natagdo e também € adepta
das modalidades mais radicass.

Ela tem 17 anos, Imetro e 72 de altura, estd no 3° ano do ensino médio e ainda estd
indecisa entre Turismo e Comércio Exterior. A Renata é esotérica, gosta de tarot
e astrologia.

Ela tem 18 anos, mede 1.70 de altura, estd terminando o ensino médio e pretende
fazer Arquitetura. A Camila nunca namorou sério, mas estd cansada de ficar
sozinha e, como o Rafael, sente falta de alguém para preencher o seu coragao.

Da mesma forma que aconteceu com os/as gqueridos/as, hd tfambém uma
breve interlocugdo dos/as /nteressados/as com a apresentadora. Em se tratando
dos/das interessadas/os, hé um esforco em demonstrar as afinidades com o/a
querido/a, que tanto podem ser as mais ébvias e concretas - tenho queda por
garotos loiros, e ele € loiro, ele € alto, e eu também, ela toca violdo, e eu, baixo -
até as mais abstratas e misteriosas - foda pessoa tem sua definigdo do que € o
modelo ideal de pessoa, e, quando eu Ii as coisas que ela escreveu, eu achei que
tinha tudo a ver comigo -, passando por outras afinidades, como gostar das mesmas
coisas, como viagens, baladas, esportes, carinho e sinceridade. Outros recursos
utilizados, sdo os elogios - sorriso muito tudo, bonita, sexy, atraente, olhar
penetrante, olhos lindos, charmoso, uma fofura -, as promessas - cuidar dele,
cuidar dos cachorros, cozinhar, aprender a dangar forrd, fazer serenatas - e
outras tantas provas de amor, caso seja o/a escolhido/a.

E dado também um destaque especial para os talentos dos/as
interessados/as, que tanto podem ser apenas nomeados - jd feve seis bandas, toca
violdo e tem duas bandas, uma de pop rock e outra de jazz, escreve poesias, fala

inglés, fala francés, russo, toca gaita-, como demonstrados. Trago exemplos de um




interessado na Rachel e de uma /nteressada no Raphael. Junto com tudo isso, o

presente também faz parte do cartdo de apresentagdo e da conquista.

Interessado em Rachel

F.L.- [..] Orquidea é uma flor muito sensivel, né?

Interessado - Exatamente, essa € uma orquidea rara, especial pra Rachel, que eu
frouxe.

F.L.- Que legal! Viu sd, Rachel? [...]

F.L.- [.] Tu falaste que, pra conquistar a Rachel, tu pegarias flocos de nuvem no
céu e colocaria num pote de maionese, tudo isso recitando o Soneto da Fidelidade
em russo. E iss0? [...] Tu falas russo?

L- falo [...] Sou descendente de russos.

F.L.- [...] Entdo, fala alguma coisa pra ela em russo.

I - [diz uma frase em russo]

F.L.- [..JO gue é isso, menino?

IL.- Ela € muito bela, seu sorriso € lindo, estou encantado.

F.L.- [...] Ele fala mesmo!ll...] O negdcio estd rugo aqui, viu?




Interessada em Raphael

F.L.- Tu cantas?[...] E tu também compées? [..] Canta uma musiguinha pra gente que tu

compuseste.

Interessada.- Eu posso chamar ela para fazer a base? [dirige-se a alguém da platéia]
FL.- Pode. [.]E rap? E tua amiga? Vem pra cdl/l [...] Eu dou o microfone pra ela.
I-[..] Orap é meio pornogrdfico. Tem problema?

F.L. [Dirige-se a platéia]- Tem problema pra vocés?

I. e a amiga- [Cantam um rap em inglés. Jilia diz a letra, e a amiga faz ohloh!]

F.L.- Oh! Oh! Eu também podia fazer, né?[...] Eu vi que tu és uma guria bem despachada,
descontraida. Como que tu lidas, assim, com os homens? Tu costumas chegar ou tu ficas na

tua? [...]

I- [..] Eu tenho um coisa, tipo... Digamos que eu gosto muito de ir atrds do meu objetivo. Eu
sempre consigo tudo o que eu quero. Entdo, de vez em quando, olho pro cara e penso: Nossa,

meu! Esse cara € irado, entendeu?...
F.L.- Eai tu vais?

I - Eu vou atrds.

F.L.- E ai, jd levaste um fora?

I- Levar foral...], todo mundo leva, entendeu? Mas... até ai, cara...




F.L.- Mas tu arriscas?

I.- Arrisco, meu, acho que... [...] Eu vou arriscando e arrisco de novo e sempre consigo, €

sempre assim, ndo tem jeito...
F.L.- Olha sdolll Que mulher 2001/ [...] Por que tu te candidataste para ficar com o Rafael?

I- Sei ld, meu, tipo, ele gosta tipo dessa coisa de viajar, pra mim, meu, também é
irado, entendeu? [...] A parte gue ele falou [...], primeiro se respeitar [...] mexeu
muito comigo, porque, pra mim, € murto importante [..]. Eu gosto muito de mim /[...],
eu me amo [.. F°

Devidamente apresentados/as e apds breve conversa, eles e elas sdo
encaminhados para o centro do coragdo, o ambiente dos /nteressados/as. O espago
para eles/elas localiza-se no centro do cendrio®®, tem quatro pufes brancos
redondos, menores do que o pufe do/a guerido/a, sobre um piso vermelho mesclado
com branco, como se o chdo estivesse coberto por pétalas de rosas. O recanto é

delimitado por uma estrutura em forma de coragdo, com duas aberturas nas suas

29 Esses/as sto participantes que t&m mais espago nha interagdo com a apresentadora, séo
emblemdticos como jovens descolados/as e com atitude, um modelo que, a meu ver, a MTV procura
estimular. Esse e essa interessado/a constituem-se no tipo de participante que chega para ganhar,
eles/elas buscam definir o resultado desde o inicio, o que ndo signhifica que sempre da certo. O
interessado em Rachel chegou ao final triunfante; jd a interessada em Raphael empatou no jogo com
outra menina e foi eliminada pelo guerido sem vacilagdo.

% No cendrio do "novo formato", os tons de lilds, rosa e branco sdo predominantes, embora
permanegam os coragbes vermelhos. As divisérias entre o recanto do/a guerido/a e o local dos/as
interessados/as, as tapadeiras, sdo de diferentes estilos: uma delas é de tecido e permite a
passagem de mdos e bragos para apalpar, do outro lado, os/as /interessados/as, outra, semelhante a
um box de banheiro, transparente, mas sem nitidez, permite que o/a guerido/a observe as silhuetas
dos/das /interessados/as, hd ainda outra, composta de tiras coladas com velcro, que, ao serem
retiradas, permitem a visualizag@o de partes do corpo do/da interessado/a; por fim, hd uma diviséria
de /ycra na qual o/a interessado/a se joga para ser observado/a pelo/a guerido/a. No momento
sensorial, para cada /nteressado/a, o/a guerido/a atira um dado, de acordo com o qual se estabelece,
conforme o lado que cai, a forma de aproximagdo entre eles. Junto com essas mudangas, foi incluida
uma novidade ho cendrio, o cantinho do backstage, ou coxia do amor, onde a platéia poderd conhecer
os/as candidatos/as excluidos/as durante o programa. Trata-se de trés pequenas salas com dois
bancos altos colocados frente a frente, com uma cortina transparente. Objetiva possibilitar
relacionamentos - namoro, “ficar” ou amizade - entre pessoas da platéia e /nteressados/as que foram
eliminados/as durante as primeiras etapas. Para isso, houve modificagdes na platéia: no programa a
que vdo interessados, a platéia é composta sé de garotas, enquanto que, ao programa com
interessadas, sé vdo garotos. Ha também o Fica Comigo no Intervalo, que consiste em algumas
tomadas no intervalo do programa, durante as quais Fernanda Lima aborda casais que estdo
conversando nas coxias do amor. Posteriormente, a pedido do publico-alvo, a platéia voltou a ser
mista.




extremidades. Uma é a entrada para o centro do coragdo, e a outra, do lado
oposto, finaliza no teldo, na imagem do/a guerido/a, que estd emoldurada por
contornos ondulados nas cores rosa e roxa, como uma foto exposta num porta-
retratos. Ao final de cada bloco, a apresentadora olha para a cdmera e, sorrindo,

convida: e vocé, fica comigo.

Modos de apresentar

Do conjunto de programas analisados, € possivel observar o
estabelecimento de alguns padrdes nas formas de apresentar os/as jovens: num
primeiro momento, sdo evidenciados os dados de identificagdo do/a participante,
como nome, idade, signo, formagcdo referente aos estudos, aspiragdes e/ou
profissdo; depois, sdo informados os gostos relacionados aos esportes ou
atividades que tém a ver com o cuidado do corpo, lazer, aptidées e/ou
caracteristicas pessoais que poderiamos considerar genericamente como
qualificagdes do/a candidato/a; e, por Ultimo, sdo feitas referéncias ao
relacionamento amoroso/sexual.

Uma vez que a juventude é vivida de diferentes formas por grupos que
pertencem a uma determinada classe, género ou raga, é interessante definir as
especificidades do grupo a que este estudo se refere. Além de Rachel e Raphael,
os queridos (do periodo que analisei) sdo Conrado, Daniel, Jeferson, Luiz, Lulg,
Marcelo, Mdrcio, Raul, Ricardo, Rodolfo, Tato e Vinicius, e as gueridas sdo Ana
Paula, Cacau, Carol, Daniela, Fernanda, Juliane, Luana, Mariana, Marilia e Renata®..

Duas gueridas, Cacau e Juliane, ja foram /interessadas e eliminadas (no programa

3! Os programas foram gravados nas seguintes datas: Ana Paula (maio, 2001); Cacau (setembro, 2001);
Carol (dezembro, 2001); Daniela (novembro, 2001); Fernanda (setembro, 2001); Juliane (julho, 2001);
Luana (maio, 2001); Mariana (maio, 2001); Marilia (outubro, 2001); Rachel (setembro, 2001); Renata
(maio, 2001); Conrado (agosto, 2001); Daniel (novembro, 2001); Jeferson (margo, 2001); Luiz
(dezembro, 2001); Lula (abril, 2001); Marcelo (novembro, 2001); Mdrcio (julho, 2001); Raphael (abril,
2001); Raul (junho, 2001); Ricardo (maio, 2001); Rodolfo (novembro, 2001); Tato(julho,2001); Vinicius
(junho, 2001).



dos gueridos Lula e Raul, respectivamente). Juliane acentuou que retornou ao
programa como guerida porque, ao chegar em casa na noite do programa em que foi
eliminada, a sua caixa de mensagens estava lotada de candidatos. Juliane é uma
prova da produtividade e do rendimento de simplesmente “estar no ar".

O contrdrio, passar de guerida/o para interessada/o, nunca aconteceu, e
acredito ndo ser uma situagdo provdvel, pois ndo deixa de representar uma
diminuigdo de prestigio. Hoje € tu guem mandas aqui, hoje tu és a/o rainha/rei - é
com essas e outras expressdes similares, que denotam o lugar especial ocupado
pelo/a jovem naquela noite, que a apresentadora se dirige a eles/elas. Portanto,
passar de gquerido/a para interessado/a seria como abandonar o lugar de rei e
rainha, o lugar de quem dad as ordens e de quem escolhe, e ser talvez um/a stdito/a
que, inclusive, pode ter morte stbita, sendo eliminado/a.

As gueridas tém entre 17 e 22 anos, e a idade dos gueridos varia entre 18
e 30 anos®2. Os interessados tém entre 17 e 28 anos e as /nteressadas tém entre
15 e 26 anos. A maior concentragdo de jovens estd na faixa entre 17 e 20 anos. A
grande maioria é constituida de jovens brancos/as, tendo participado apenas um
qguerido negro®.

A correlagdo de idade entre guerido/a e interessados/as segue o padrdo
dos relacionamentos tradicionais na distribuigdo de géneros masculino e feminino,
ou seja, a grande maioria das /nteressadas é mais jovem do que os gueridos e vice-

versa®®. As /interessadas tém em média uma diferenga de menos dois anos do que os

%2 Conrado, o guerido gay, é o (nico candidato com 30 anos. Cabe ressaltar que é uma idade que estd
fora do target da emissora, que é de 15 a 29 anos. As dificuldades em encontrar um candidato gay
podem explicar essa diferenga. Quinze dias antes da gravagdo, apenas dois dos quatro candidatos
haviam confirmado a presenga. O préprio guerido Conrado demorou a se decidir (SOARES, 2001). Mas
registro que os /interessados em Conrado faziam parte da média de idade dos/as participantes,
embora nenhum tivesse menos de 21 anos. Para programas gays, lésbicos e bissexuais, a emissora
exige que os/as candidatos/as tenham entre 21 e 29 anos - faixa etdria diferente da exigida para
programas com heterossexuais. (FICA...2001b). A exigéncia de idade acima de 21 anos, conforme a
co-diretora do programa, Fernanda Monteclaro, justifica-se em fungdo de a emissora ndo querer
pessoas que estejam descobrindo agora sua sexualidade, nem pessoas cujos pais fiquem sabendo, pela
televisdo, que sua filha é Iésbica, por exemplo (CENTRAL...2001).

33 Entre todos os programas a que assisti e que gravei, além do programa com o guerido Jeferson,
houve apenas mais um com uma querida negra (fora do periodo de andlise) e, entre os/as
interessados/as, apenas um/a, em cada um desses programas citados, era negro/a.

3% Em pequena quantidade, hd queridos/as e interessados/as com a mesma idade, e, numa proporgdo
menor ainda, hd candidatos mais novos do que as garotas e candidatas mais velhas do que os garotos



queridos, ja os interessados sdo de um a seis anos mais velhos do que as gueridas,
tendo uma maior concentracdo em um ano de diferenga, com exceg¢do dos
interessados gays, Yodos mais jovens do que Conrado.

Os/as jovens aqui examinados/as pertencem, grosso modo, as camadas
médias urbanas. Frente ao mundo de crises e desencantos para a cultura juvenil
(REGUILLO, 2004), esses/as jovens, ha sua maioria, estdo nhuma posigdo
privilegiada. Mesmo os/as que ndo parecem estar em uma posigdo social tdo
confortdvel, essa situagdo sé € possivel entrever ou suspeitar, pois tais condigées
sociais e econdmicas ndo sdo enfatizadas nem explicitadas. Sempre se destaca o
que dd glamour ao/a candidato/a.

As carreiras profissionais seguem o mesmo "modelo” do programa, ou seja,
sdo apresentadas de forma fragmentada. As informagdes sdo difusas, o que torna
dificil qualquer idéia mais exata sobre a situagdo profissional dos/as envolvidos/as.
O que ¢é possivel perceber é que hd sempre uma positividade nas apresentagdes: ha
exposi¢do do guerido Vinicius, formado em Histéria e professor de judo, foi
enfatizado o fato de ele ter terminado cedo a faculdade, e ndo o fato de ndo
trabalhar na sua drea de formagdo: /...] professor de judé, apesar de ser formado
em histdria desde os 20 anos de idade. Bem precoce, o Vinicius! [...] Outro exemplo
dessa caracteristica pode ser observado quando um /nteressado foi apresentado
como um rapaz versdtil - tal versatilidade consistia ha quantidade de empregos que
ele ja tivera. Fernanda Lima diz: /..] jd trabalhou em rddio, TV, hotéis, shoppings,
acampamentos... bem versdtil, esse rapaz! /... 7°. Juventude, formagdo educacional e
profissional e a indicagdo de um possivel sucesso profissional jogam um importante

papel na conquista sexual.

disputados. Embora essas situagdes sejam pouco numerosas, cabe alguns comentdrios sobre isso. A
tendéncia no programa é manter a diferenga de idade estabelecida entre meninas e meninos num
relacionamento, mas quando acontece de ser diferente do padrdo usual, isso ndo se constitui num
impedimento ou mesmo numa surpresa e ndo merece observagdes a respeito por parte da
apresentadora. Um Unico comentdrio foi no programa da guerida Fernanda, de 21 anos, que tinha um
pretendente de 19 anos. Nesse, houve um questionamento da apresentadora sobre essa diferenga, e o
interessado afirmou achar /ega/ ser mais jovem, que gostava de mulheres mais velhas do que ele. A
guerida também pareceu ndo se importar com a diferenga de idade, pois ele foi o escolhido e beijado
no final.

% Esse comentdrio foi feito sobre um interessado no programa da guerida Fernanda, em setembro de
2001.



Entre as gueridas, ha estudantes do ensino médio ou pré-vestibular (Carol,
Marilia, Juliane, Mariana, Cacau, Daniela e Juliane) e universitdrias dos seguintes
cursos: Direito (Ana Paula), Propaganda e Marketing (Fernanda e Rachel), Turismo
(Luana) e Odontologia (Renata).As aspiragées das estudantes de ensino médio, em
geral, referem-se a algum curso universitdrio, tais como: Engenharia Elétrica
(Carol), Moda (Marilia) e Artes Cénicas (Mariana).

Outra guerida, Daniela, ndo explicitou nenhum curso universitdrio. Ela
afirmou que pretendia continuar trabalhando com danga, e sua especialidade era o
forrd. Além dela, outras gueridas também trabalham. Como sdo referidas as dreas
ou o local de trabalho de forma generalizada, € dificil especificar o que elas fazem
e como atuam em seus trabalhos. Porém, a primeira impressdo é que os trabalhos
tém a ver com as dreas de estudo das gueridas, ou seja, parecem ser trabalhos
atrativos, na medida em que se relacionam a uma formagdo profissional durante os
estudos. Por exemplo, Luana estuda Turismo e trabalha numa companhia drea;
Fernanda faz Marketing e trabalha nessa drea.

Quanto a Cacau e Juliane, fambém estudantes do ensino médio, ndo foram
enfatizadas as aspiragdes profissionais na apresentagdo ao vivo. Como jd haviam
sido /nteressadas, suas apresentagdes referiram-se mais a atuagdes em programas
anteriores, por meio de videotapes com os melhores momentos e bate-papos sobre
sua eliminagdo, sem énfase na carreira profissional, estudo ou trabalho. Cacau e
Juliane tinham uma trajetdria no Fica Comigo, e isso teve maior realce.

Quanto a formagdo dos gueridos, Conrado é formado em Farmdcia e
Bioquimica e trabalha na sua drea; Vinicius, jd citado, cursou Histéria e é professor
de judd; Daniel e Rodolfo estdo cursando Engenharia, e o primeiro é professor
particular de Matemdtica. Marcelo faz Administragdo; Tato, Desenho Industrial;
Mdrcio, Direito; e Lula faz Educagdo Fisica e joga futebol de saldo
profissionalmente como goleiro. Raul, Raphael e Luiz sdo estudantes do ensino
médio, sendo que o primeiro quer cursar as faculdades de Direito e Publicidade e o
segundo, Direito. Quanto a Luiz, o programa informa apenas que ele adora viajar.

Jeferson e Ricardo ndo sdo estudantes. O primeiro tem formagdo técnica em



Eletrdnica e trabalha numa empresa de sistemas de seguranga, e Ricardo ndo
informa se tem alguma formagdo especifica, apenas que trabalha com vendas e que
ainda deseja entrar em um curso universitdrio. Portanto, esses (Ultimos sdo
trabalhadores com formagdo de ensino médio, e o curso superior parece ser uma
estratégia de ascensdo social, como demonstra a apresentagdo de Ricardo.

Entre os /nteressados e as interessadas, hd um ndmero reduzido de
profissionais jd formados/as em nivel superior, e é também escasso o himero
dos/as que tém ensino médio completo e estdo no mercado de trabalho sem
necessariamente estar se preparando para o nivel universitdrio®. Entre os
interessados, a maioria ¢ de estudantes universitdrios nos mais diversos cursos
(com uma concentragdo em Engenharias); j@ o maior nimero de /interessadas
localiza-se no ensino médio, com aspiragées universitdrias.

Os cursos citados pelos/as jovens, em geral, incluem
desde os tradicionais, como Medicina e Direito, como
também outros que parecem estar em evidéncia, como
Turismo e Comunicagdo Social. Mas talvez o mais
interessante de ressaltar seja a diversidade de opgdes com
as quais os/as jovens se deparam hoje na sua formagdo. E
curioso observar que os cursos tradicionalmente femininos,
como Pedagogia, Psicologia e Nutrigdo, ainda que raramente
citados, quando o sdo té€m maior incidéncia entre os meninos.
Psicologia foi citada trés vezes, uma vez por uma menina e
duas vezes por meninos; Nutricdo foi citada somente uma
vez e por um menino. Jd cursos tradicionalmente masculinos,

como Engenharia, como jd referi, ainda t€m destaque entre o

% A profissdo que eles e elas exercem sdo: advogado/a, designer, DJ, professor de Portugués,
professora de natagdo, auxiliar administrativo/a, técnico de som, agente de vendas, engenheiro,
técnico de informdtica, sé para citar alguns exemplos. De alguns/algumas, em vez de profissdo,
indica-se a drea em que trabalha, como promogdo de eventos, informdtica, produgdo de video, drea da
construgdo civil, telemarketing, hotelaria e logistica, ou o local: banco, escritério de importagdo,
empresa de alimentos, empresa de informdtica, editora, escola, agéncia de propaganda, empresa de
rastreamento de veiculos, videolocadora, seguradora, escritério de arquitetura, entre outros.
Pouquissimas vezes a profissdo é mais especificada, como hos seguintes casos: auxiliar administrativo
numa editora de revistas ou designer em uma loja de iluminagdo.



plblico masculino e sdo raros entre o feminino. Mesmo que
pesem algumas diferengas de género na escolha de cursos,
as carreiras profissionais sdo importantes para ambos.

Ainda em relagdo a formagdo, reunidos os cursos dos garotos, sejam
concluidos, em andamento ou enquanto uma aspiragdo, ndo mudaria a concentragdo
na engenharia, mas se salientariam outros, como Direito e Comunicagdo. Entre as
garotas, a Comunicagdo Social tem destaque, havendo uma concentragdo
significativa nos cursos relacionados a essa drea, como Jornalismo, Publicidade e
Rddio e TV, o que demonstra um outro tipo de afinidade com o programa, ja que o
mesmo acontece numa emissora de TV e, portanto, estd diretamente relacionado a
comunicagdo.

As apresentagdes sugerem que os/as participantes, em geral, fazem parte
de uma categoria juvenil que tem direito a uma “moratéria social” (MARGULIS,
URRESTTI, 1998, p.4), ou seja, sdo jovens que tém oportunidade de estudar, aspirar
a cursos universitdrios com direito a investimentos na sua formagdo e postergar
sua entrada no mundo do trabalho. Sdo jovens que estdo se preparando para um
futuro profissional, estdo investindo para a obtengdo de maior sucesso no mundo
do trabalho, o que tem se tornado uma exigéncia cada vez maior num mundo
competitivo e de crise social. Elaine Branddo (2004) acentua que, ao mesmo tempo
em que os/as jovens, na atualidade, parecem conquistar cedo a autonomia pessoal,
eles e elas se mantém por longos periodos dependentes dos pais em fungdo das
dificuldades de insergdo no mundo do trabalho. Segundo a autora, hda um
descompasso entre “a autonomia, compreendida como autodeterminagdo pessoal, e
a independéncia, concebida como auto-suficiéncia econdmica” (BRANDAO, 2004,
p.63).

As estratégias de marketing das apresentagbes juvenis ndo cessam ha
identificagdo dos/das gueridos/as. Apés as informagdes pessoais e sobre formagdo
educacional e profissional, sdo enfatizadas as caracteristicas, aptiddes, gostos e
lazer dos/as candidatos/as, acompanhadas da situagdo amorosa atual e do que

queridos/as e interessadas/os buscam no programa.



A chamada para os/as solitdrios/as de plantdo alterna-se entre um tom de
tristeza e de diversdo e leveza. O programa é direcionado para alguém que estd
livre e desimpedido. Essa expressdo indica uma situagdo desejdvel ou indesejdvel?
O que significava ser solteiro, solteira ou solteirona? Hoje isso tem o mesmo
significado? Serd o/a solteiro/a a figura emblemdtica da nossa sociedade atual?
Ora, poder ir e vir, na sociedade atual, é bem-vindo para ambos os sexos, e a
expressdo /ivre e desimpedido implica autonomia, ideal caro na atualidade. Deixar
essa situagdo ndo se constitui, necessariamente, um ganho, uma coisa boa, positiva.
Ao mesmo tempo, esse/a jovem é so/teiro/a e carente. O que estd implicado nessa
associagdo? Que figura de jovem se constréi na busca de um/a parceiro/a? De um
modo ainda mais amplo, que discursos diferentes e mesmo contraditérios
interpelam os/as jovens nesse programa? Que problemas amorosos/sexuais
enfrenta o/a jovem contempordneo/a, urbano/a e criado/a imerso/a na cultura de
midia?

Os/as jovens no Fica Comigo sdo apresentados/as de forma similar. Ha
muita semelhanga na apresentagdo de suas caracteristicas. Com pequenas
variagdes, € possivel definir um perfil dos/as candidatos: adoram viajar, amam a
praia e curtem a natureza. Praticam diversos tipos de esporte. Adoram conhecer
pessoas diferentes, lugares diferentes e fazer coisas diferentes. Gostam de ir as
baladas com os amigos, ouvir mdsica, ir a shows e bares e dangar. Sdo
extrovertidos/as, agitados/as, dindmicos/as, otimistas e bem-humorados/as. Além
disso, sdo romanticos/as, sinceros/as, carinhosos/as, divertidos/as, simpdticos/as
e fiéis. Os/as participantes ndo sdo jovens apenas na idade, eles/as tém o /ook
juvenil, uma estética marcada e vinculada ao corpo, com suas roupas e sua
linguagem, eles/as sdo um paradigma de tudo o que é desejavel.

Mas eles/as ndo sdo simplesmente divertidos/as, bem-humorados/as,
romdnticos/as, sinceros/as. Eles/as sdo intensamente fudo isso. Suas
caracteristicas, gostos, lazer e esportes sdo assim descritas: € super agitada,
super extrovertida, adora dangar, estd sempre com um sorriso estampado no

rosto, adora vigjar, € muito otimista, super romantico, fascinado pela natureza,



curte a vida ao mdximo. Ha uma integragdo do prazer a todos os aspectos da vida.
Parece que o/a jovem ndo deve buscar apenas a felicidade, o imperativo é
transcender e empreender uma busca incessante de prazeres, de movimento e de
alegria, numa espécie de “euforia perpétua” (BRUCKNER, 2002). Seja felizl Um
imperativo que coloca os infelizes, os “parados”, como imorais®’. Esses/as serdo
punidos no programa com a eliminagdo.

Viver feliz é uma ordem que traz um dilema (ROYLE, 2003), pois a
obrigagdo de ser feliz carrega junto o fardo de ndo termos o direito de ndo
vivermos (sempre) satisfeitos e felizes. Um/a jovem deve viver em permanente
atividade, suas caracteristicas devem remeter a associagdes com energia, euforia,
alegria, movimento e, evidentemente, um belo corpo. Costa (apud Cezimbra, 2003,
p.3)identifica a atualidade com a “cultura das sensagdes”, na qual a idéia de
sofrimento estd fora de cogitagdo, e, ao contrdrio disso, hd sempre uma busca
incessante de prazer: “ele jd nasce recebendo indicagdes de que ndo deve sofrer,
mas sim buscar o prazer do sensivel”.

Se a felicidade é “a nova ordem moral”, como afirma Pascal Bruckner
(2002), em relagdo a juventude isso ganha contornos mais nitidos. A juventude é
posicionada como o momento de viver plenamente as emogdes e os prazeres. Talvez
possamos afirmar que, "mais do que fer uma idade, pertencemos a uma idade”
(LLORET apud LARROSA, LARA, 1998, p.14), ou seja, o que podemos fazer, o que
devemos fazer e o que podemos ser ou ndo ser estd relacionado ao pertencimento a
uma determinada geragdo. Ser jovem da prestigio. Em relagdo aos/ds jovens,
apesar de diferengas de classe, de raga e género ou mesmo da falta de
perspectivas futuras, ndo sdo incomuns frases do tipo "o mundo é de vocés”, "é uma
idade de ouro”, entre outras, colocando a juventude como uma época de
realizagdes, de descobertas, de experimentacées e de definigdes, sejam elas

profissionais ou mesmo sexuais.
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Os jovens "parados” sdo execrados tal como os sedentdrios examinados por Alex Branco Fraga
(2005), em sua tese de doutorado.



Juventude é uma palavra carregada de significados que podem parecer
auto-evidentes. O juvenil € um modelo, e referéncias de salde, éxito e equilibrio
relacionam-se ao jovem. A juventude é supervalorizada, manter-se jovem e
bonito/a é um ideal da nossa sociedade. Ser jovem ndo € uma fase com faixa etdria
determinada, mas um ideal a ser alcangado. Por isso, deseja-se chegar a juventude
cedo e nela permanecer por muito fempo. O culto a juventude - a vergonha de ser
velho e o orgulho de ser ou parecer jovem - € o espirito atual, ou melhor, o corpo
atual. Em nosso tempo, juventude esta ligada a corpo e imagem e, como um produto
a ser consumido, produz e comercializa mercadorias que prometem o
prolongamento do tempo articulado a uma imagem juvenil (SANT' ANNA, 2002).

O Fica Comigo realga, constitui, informa aspectos que ddo aos/ds jovens
caracteres parecidos, que podem ser definidos como um marketing pessoal,
interpelando-os/as a partir de uma problemdtica amorosa. Sobre esses/essas
jovens, constituem-se saberes que carregam promessas de encontro e valorizagdo
de determinadas atitudes frente a vida amorosa. O Fica Comigo constitui uma
figura que denomino jovem encalhado/a, denominagdo inspirada numa matéria da
Revista MTV de margo de 2004, (intitulada Carreira-Solo). Ndo é uma figura que
recusa as hormas sociais ou que estd relacionada ds sexualidades periféricas; é
uma figura que parece ter mais a ver com o/a jovem bem comportado/a
(REGUILLO, 2004) que estdo dentro de padrdes sociais aceitdveis e até
desejdveis.

Na matéria da revista, sdo apresentados/as os “curriculos” dos/as jovens,
ou seja, eles e elas sdo jovens bonitos/as, interessantes, descolados/as e
inteligentes e ndo arrumam namorado/a, ou melhor, ndo conseguem obter ou
manter uma relacdo amorosa/sexual estdvel. E alguém que ndo consegue, que hdo
obtém sucesso no plano amoroso, apesar de todas as suas qualidades(MARCO;
AILTON, 2004). Sua descri¢do é semelhante a dos jovens do programa, que
também parecem ter muitas qualidades, porém sdo solteiros/as e carentes,

estando a procura de um/a parceiro, de um relacionamento.



Ana Paula quer um namoro sério; Cacau, mordidas e vampiros; Carol é uma
princesa que quer um romance dgua com aglcar; Conrado ¢ a versdo gay, Luiz quer
uma companheira de costas lindas; Mdrcio, um relacionamento aberto, e por ai vai...
Mesmo formato, diferentes slogans. Esses/as jovens sdo “carentes” de
relacionamentos duradouros. Apesar dessa falta, eles e elas sdo apresentados/as e
se apresentam como muito felizes. Uma relagdo estdvel torna-se um detalhe para
completar a felicidade que jd existe. Ha um convite do tipo venha ser feliz comigo,
venha compartilhar a minha vida, a minha felicidade. Os/As jovens estdo em busca
de parceiros da felicidade.

O amor, a relagdo duradoura, ou melhor, a falta disso é causa de dor,
sofrimento, frustragdo, impede a felicidade total do individuo. Os efeitos da falta
de um/a namorado/a sdo representados com imagens negativas: sinto um vazio no
peito gue ds vezes até doi. Eles e elas estdo solteiros/as, carentes, com o coragdo
incompleto, sentindo um vazio, e a MTV [...] pode [...] dar uma mdozinha. E isso é
repetido a exaustdo, tanto pela apresentadora, quando anuncia o programa, quanto
pelos/as participantes, quando dizem sobre a finalidade de sua presenga. Se os/as
jovens se queixam de ndo obter um relacionamento estdvel é porque existe um
relacionamento idealizado.

Jurandir Costa (1998) salienta que o amor romadntico é um dos Ultimos
redutos num mundo onde a tradigdo ndo tem mais o monopdlio da autoridade na
conduta de comportamentos e consciéncias. Embora ndo se constituam como
"minorias identitdrias'", os/as despossuidos/as do amor romdntico sentem-se
"irrealizados", "ansiosos", "neurdticos", "infelizes", entre outros "estigmas auto-
aplicados". Para esse autor sem a critica dessa idealizagdo da felicidade
sentimental, ndo € possivel construir "uma vida sexual, sentimental ou amorosa mais
livre" (COSTA, 1998, p.35).

Esse movimento em busca de uma relagdo estdvel tem um outro elemento
importante. A relagdo da cultura ocidental com a juventude parece ser feita de
desconfianga, medo e repressdo preventiva. Ao mesmo em tempo que a juventude é

exaltada, ela é também demonizada, sendo que ambos os movimentos parecem



muitas vezes se relacionar com a forma como os/as jovens vivem ou devem viver
sua sexualidade (GIROUX, 1996b, SOARES, 2000). A juventude é objeto de
ambivaléncia, ela amedronta e atrai. A definicdo de jovem, muitas vezes, é
associada a contestagdes, rebeldia e impulsos sem controle. Proliferam discursos
afirmando que os/as jovens estdo a mercé dos seus impulsos inatos. Os/As jovens
sdo referidos/as como individuos em quem os hormanios e o desejo sexual estdo em
evidéncia - eles/elas sdo, de uma certa forma, hiperssexualizados ou considerados
indbeis para lidar com sua sexualidade.

Essa perspectiva tem permanecido e determinado a idéia de imaturidade
associada aos/as jovens, o que fortalece a necessidade de controle da sexualidade
juvenil, principalmente em tempos de AIDS. A sindrome reintroduziu as conexdes
entre sexualidade e morte, conexdo essa que jd tinha sido dispersada pelo controle
da reprodugdo e pela reprodugdo desvinculada do sexo. A diferenga é que a AIDS
atinge ambos os sexos, diferente da reproducdo, que diz respeito as mulheres
(GIDDENS, 1993). Inclusive, alguns autores, como Anthony Giddens, por exemplo,
acreditam que a retomada do discurso do amor romantico e a exaltagdo de relagdes
estdveis e monogdmicas podem ser relacionadas a disseminagdo da AIDS como uma
forma de controle do nimero de parceiros/as.

E inegdvel que pertencer a uma idade remete ao momento historico em que
se estd vivendo: "Ser integrante de uma geragdo implica haver nascido e crescido
em um determinado periodo histdrico, com sua particular configuragdo politica,
sensibilidade e conflitos” (MARGULIS, URRESTI, 1998, p.7). Isso significa que ha
diferenca entre comegar a vida sexual, por exemplo, na década de 60, época inicial
de discursos de liberacdo sexual, e ha década de 90, sob a ameaca da AIDS. Sdo
experiéncias concretas em diferentes geragdes.

Parece-me que a dindmica do Fica Comigo estd completamente sintonizada
com a glamourizagdo da juventude, e os/as jovens participantes sdo incitados/as a
expressar seus talentos e desejos. Porém, é interessante registrar que uma das
conclusdes do Dossié Universo Jovem, (o levantamento de informagdes especificas

sobre o comportamento juvenil realizado pela MTV, referido anteriormente) é de



que, apesar de essa geragdo ser a mais "bem informada de todos os tempos"”, ela
ndo consegue utilizar de maneira produtiva o volume de dados que recebe,
principalmente em relagdo a sexualidade (OLIVEIRA, 2001).

Os/as jovens sdo apresentados/as e se apresentam como /ight, sem
estresse, dizendo adorar a vida que levam. Sdo pessoas “de bem" com a vida, nada
Ilhes falta, a ndo ser alguém para compartilhar a felicidade para tudo ficar
perfeito. As Unicas expressdes que indicam falta na apresentagdo se referem ao
relacionamento amoroso. Os/as jovens que estdo no programa estdo, entdo,
insatisfeitos/as com sua vida amorosa. Um relacionamento amoroso/sexual é o que
falta para completar a sintese da felicidade. De acordo com Pascal Bruckner
(2002, p.14), tal sintese relne, entre outras coisas, sucesso profissional, amoroso
e, "acima de todos eles, tal como uma recompensa, a satisfagdo perfeita“. Em
relagdo a esses aspectos, é possivel observar um desacordo: os/as jovens do
programa sdo apresentados/as como individuos felizes, intensamente de bem com a
vida e, ao mesmo tempo, infelizes no amor. Isso é demonstrativo de dois
movimentos concomitantes e paradoxais: de um lado, uma juventude feliz que vive a
vida e seus prazeres e, de outro, jovens infelizes, que reclamam da falta de uma
relacdo estdvel e duradoura. Essa falta estd, pois, em contradicdo com a

intensidade que as suas vidas parecem ter.

A apresentadora

Os/As participantes do programa Fica Comigo, além da juventude, tém
beleza, desenvoltura e ousadia e vivem possibilidades de encontros propiciados por
um canal de TV que se apresenta como jovem, moderno e em permanente processo
de mudanga. Esse estilo de vida jovem estd intimamente relacionado a midia e,
particularmente, a televisdo. Nesse aspecto, juventude e linguagem MTV tornam-se

sindnimos.



Identificados com o mundo das novas tecnologias e o predominio da imagem,
os/as jovens interpelados/as por elas constroem e organizam seus modos de ser e
seus valores e expressam a diversidade cultural de nosso tempo. O
desenvolvimento dos meios de comunicagdo e sua introdugdo na produgdo cultural
tém fornecido "modelos” de como ser homem ou mulher, de comportamentos
aceitos ou ndo. A midia tem constituido sentidos para a construgdo de género,
sexualidade, raga e outras identidades culturais. As mudangas produzidas pela
midia constituem novas posigdes de sujeito e novas identidades sociais para as
pessoas: “a cultura veiculada pela midia fornece o material que cria as identidades
pelas quais os individuos se inserem nas sociedades tecnhocapitalistas
contemporaneas, produzindo uma forma de cultura global” (KELLNER, 2001b, p.1).

A cultura da midia oferece linguagens, cédigos e modelos de como tornar-se
jovens “legitimos/as": "o rddio, a televisdo, o cinema e outros produtos da indistria
cultural fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-
sucedido ou fracassado, poderoso ou impotente” (KELLNER, 2001b, p.9). Esse
aspecto é interessante na medida em que o/a jovem bem- sucedido/a parece ser
um valor da emissora. A MTV apresenta-se como um lugar de sucesso da
comunidade juvenil, € uma marca que pretende produzir uma cultura juvenil e,
nesse sentido, ajuda a constituir
modelos daquilo que significa ser jovem bem-sucedido/a ou fracassado/a.

Pertencer ou ndo a essa comunidade é um divisor de dguas.




Fernanda Lima

No caso da MTV, as/os VJs sdo importantes referéncias para o publico-alvo.
A apresentadora do programa Fica Comigo, a VI Fernanda Lima, é uma atragdo a
parte. Ela é uma pessoa que se evidencia hacionalmente e que tem figurado em
jornais e revistas, inclusive foi entrevistada no primeiro nimero da revista MTV,
tendo constituido a chamada da edicdo, e é noticia constante em sites, revistas e
outras midias._Se seu nome for colocado num site de busca, como o Google, os
resultados da pesquisa sdo de aproximadamente 107.000, incluindo o s/te oficial, o
ndo-oficial, blog, site de fd clube, fotos e muitas noticias, seja por sua por
participagdo em acontecimentos relativos a moda, a mdsica e a televisdo ou noticias
sobre ela mesma, sua vida pessoal e profissional.

O site oficial de Fernanda Lima, www.fernandalima.com.br, ao ser aberto, dd

acesso ao site propriamente dito, em portugués e inglés, e ao blog, inaugurados no
final de 2003, numa festa onde foi servido um carreteiro, comida tipica galcha.
Alids, uma das marcas da apresentadora é ser galcha. No site, isso se evidencia
por meio de expressdes regionais, como “guri”, “"guria”, "bah". Assim como no Fica
Comigo, essa marca sempre se fez notar pelo sotaque galicho e o uso do pronome
"tu". Além dessas referéncias, no site ha também um chimarrdo fumegando, um
vicio de Fernanda, que dd acesso ao item “especiarias”, onde hd “dicas especiais”
sobre salde, moda, beleza, misica e culindria. A MTV parece atribuir um certo
"charme"” a esse regionalismo.

O menu permite a entrada aos seguintes icones: "De onde vim“, “"Onde
estou”, "Trabalho”, "Viagens", “Ei cidaddo!" e "Contatos imediatos”. Alguns trechos
desses icones parecem interessantes para comentar. Ao clicar em "“Trabalho”,
somos dirigidos a uma pdgina com um pequeno texto, “aqui vdo ficar as imagens que
sozinhas traduzem longas e passionais jornadas de equipes com quem ftive a
oportunidade de trabalhar. [...]", e muitas imagens, divididas em capas e editoriais,
making of, polaroids e exclusivas. Essas imagens retratam a trajetéria da modelo e

apresentadora e ddo a dimensdo da sua carreira. Revelam que sua imagem é



requisitada para um nimero expressivo de revistas e trabalhos. A opgdo por
imagens, de acordo com Fernanda Lima, se deu a partir de uma pesquisa com
internautas com o objetivo de saber o que gostariam de ter no site, e a grande
maioria optou por fotos. Fernanda tem fama e uma legido de fds.

Porém, a fama, afirma ela, fem que servir para alguma coisa Gtil. E € com
esse perfil que a VJ tem se colocado na vida publica. Fernanda ja afirmou em

outras reportagens que ndo quer ser apenas um rosto bonito®®, quer desenvolver

III

projetos que tenham a ver com a cidadania e a ecologia. Ao clicar no “Ei cidaddo

’

temos mais dados sobre isso. Nele, ela expressa:

[...] Quero servir como motivadora de boas agées. Para
mim, a fama sé € importante se eu puder fazer algo
verdadeiramente (til. Nesse caso, gosto de usar o meu
nome como mais uma divulgadora de campanhas e
atitudes que, efetivamente, colaboram com a
preservagdo da natureza, com participagdo em
campanhas que, ao educar, diminuam o indice de futuros
portadores de doengas sexualmente transmissiveis e,
ainda, discutir, aprender, ouvir, pensar e me ocupar, no
sentido de encontrar agdes que beneficiam e diminuem
a situagdo de risco social que muitas das nossas
criangcas vivem.[..] além disso, em 2004, serei
colaboradora de projetos especiais ligados a juventude
para a UNESCO.

Esse texto estd acompanhado dos links  www.unesco.org.br

www.expedicaovagalume.org.br e fotos dela com criancas e adolescentes da Creche

Agdo Crianga, Hospital do Cancer Infantil, na cidade de Sdo Paulo, e Casa de
Acolhida Pe. Batista, em Camboci, ho estado de Sdo Paulo. As relagdes de Fernanda
com a juventude vdo além do programa na TV, e, nesse sentido, ela também reflete
o "Cidaddo MTV" (FRIDMAN, 2002, p. 183), um/a jovem que tem consciéncia
profunda do seu lugar na sociedade e faz a sua parte.

"De onde vim" trata da apresentagdo da VJ. Jd a pdgina “Viagens" expressa

seu

38 Em um dos programas Fica Comigo, ela vestia uma blusa que ostentava a seguinte frase: I'm not
Just a pretty girl.



encanto por transitar em vdrios lugares. Viajar, assim como para a maioria dos/as
jovens do programa, € a sua grande paixdo, como ela mesma afirma nessa pdgina,
em letras garrafais e por meio de fotos nos mais diferentes habitats.
Acompanhando a parte visual de sua apresentacdo, hd um texto que, entre outros,
diz Fernanda:

Sou galcha, nascida no dia 25 de junho de 1977, Canceriana
convicta, com ascendente em Libra e lua em (esquecil)... Amo a
natureza. E quase uma religido. [...] Sou do mundo. "Bato-perna”
adoidada, seja trabalhando, ou me divertindo.[...] Depois de muitos
voos solitdrios, [..] fui chamada pela MTV para ir ao Hawai
apresentar um programa de viagens, denominado Mochildo. Dali em
diante, tive a certeza de que queria fazer televisdo. Entdo, tinha
que me preparar. Parei de viajar e me formei em jornalismo.
Enquanto isso, inaugurava a frente do programa “Interligado” a
grade da Rede TV. Um ano e meio depois voltei para a MTV,
apresentando dois programas: Fica Comigo e Mochildo. [...] Etica é
uma palavra que sempre me foi ensinada. [...] depois que me tornei

praticante de ashtanga-yoga, me descubro ainda mais calma e

equilibrada.

Vidal Adoro a vidal Agradego a cada nascer e por-de-

sol. Me alegro ao ver a lua. Adoro dar risada, estar

apaixonada, conviver com minha familia e com meus

amigos. Cuido bem da minha salde. Procuro ser feliz. Fé

Ndo ¢ s6 o amor por viagens que aproxima Fernanda dos/as participantes do
programa - existem outras similaridades. Afirma Beatriz Sarlo que "a televisdo
apresenta as estrelas e seu publico havegando no mesmo fluxo cultural" (SARLO,
1997, P.77). Fernanda, assim como os/as jovens do Fica Comigo, é agitada,

determinada e luta pelo que quer.



Além disso, ela também estda de bem com a vida, € alegre e bem-humorada.
Acho interessante salientar que Fernanda Lima se situa na faixa etdria do publico
do seu programa e, conforme uma entrevista para a revista MTV, estava padecendo
da mesma dificuldade de encontrar "uma pessoa legal", embora ndo tivesse a
intengdo de se "matricular" no Fica Comigo. Numa entrevista ao MR Zip, informou
as qualidades masculinas que a atraem: moreno alto, bonito, sensual, inteligente,
bem-humorado, aventureiro... e a primeira coisa que repara sdo os olhos.

A sua proximidade com o publico aparece nos mais diferentes momentos no
Fica Comigo. Um desses, ja transcrito aqui, foi no “bate-papo” com a guerida
Rachel, mais especificamente no trecho em que Rachel refere que suas amigas
procuram um relacionamento sério e Fernanda Lima confirma que suas amigas
também ou quando recorda que, como a guerida Cacau, era colecionadora dos
bonequinhos Amar é....

Mas a “telecupido” também toma distdncia e dd o tom para o programa.
Queridos e gueridas mais extrovertidos/a e ousados/as exigem menos, fazem o
programa acontecer; outros/as exigem mais, requerem mais esforgos para ter
animagdo. Ainda na apresentagdo, Fernanda faz previsdes sobre o programa: esse
programa vai ser guente!/, da sentido as falas, nomeia: € amor a primeira vista.
Muitas vezes, é provocativa: Tu jd tiveste uma namorada que gostava de ser
maltratada? [...] Como assim, maltratada? Sadomasoquista? Inovar poderia ser [...],
além de vocés dois, mais uma pessoa ou duas? Outras vezes, corrige: Tu ndo vais
chamar ela de meu, [..] como tu me chamaste. Também é maliciosa: Tu estds
estudando para ser médico ou tu queres brincar de médico? Os/as jovens
respondem, reagem, e a dindmica vai se estabelecendo, conduzida por Fernanda
Lima por meio de acordos e conflitos com e entre os/as participantes.

Ela constitui um outro aspecto fundamental do Fica Comigo: é talentosa, um
modelo e ideal de jovem MTV. Com sua linguagem despojada, bem-humorada e
moderna, é um exemplo de jovem bem-sucedida, é a prdpria exibigdo de uma
sexualidade que combina estética e vida prazerosa, um bem a ser consumido por

jovens aspirantes a adquirir a marca MTV. Pode-se dizer que ela ocupa um lugar



que é “de algum modo anterior e tem certo anonimato em relagdo com a vida que o
anima” (BUTLER, 2003, p.317). Antes de um eu, existe um discurso. Fernanda Lima
¢ uma autoridade por ser uma celebridade da emissora, uma autoridade que se
estabelece por meio da citagdo, ela é uma citagdo de uma jovem MTV. E € a citagdo
desse discurso que confere forga e poder ao estilo jovem apresentado por ela.

Em uma matéria especifica sobre encontro entre jovens, na Revista MTV,
encontra-se a seguinte chamada: "Diversdo ¢ tudo - De beijar na boca a dar a volta
ao mundo. De saltar de pdra-quedas a passear com a familia. Festas, aventuras
radicais, musica, namoro. Quase 3.000 jovens, de todo o Brasil, contaram pra gente
o que fazem pra se divertir' (SCHMAEDEL, 2001, p.84). Apesar de terem sido
entrevistados/as milhares de jovens, eles e elas aparecem, na referida matéria,
como estatisticas e por meio de algumas afirmagdes. O que se destaca sdo jovens
do mundo artistico e da moda, e mostram-se suas fotos e as respostas que deram
para as perguntas. Os/as talentosos/as estdo sobrepostos/as sobre os resultados
da investigagdo. Sem muito esforgo, também podemos imaginar a figura de
Fernanda Lima em destaque e sobreposta aos participantes do Fica Comigo.

Os modelos para a conquista amorosa tém aspectos atrativos, como a
possibilidade de viver determinados rituais com o glamour da MTV. No Fica Comigo,
o glamour consiste em arrumar namorado, “ficar” com alguém ou simplesmente ir ao
programa. A MTV apresenta-se e é apresentada como uma emissora “especial”,
glamourosa, irreverente e jovem. Na verdade, seu glamour é fortemente explorado,
o que permite afirmar que “estar” na MTV &, por si, valioso. Viver os rituais da
conquista amorosa no interior desse espago privilegiado pode significar tornar-se

também especial.

Os presentes



’

E no cantinho, apés a apresentagdo dos/as /interessados/as, que Fernanda
mostra e comenta os presentes recebidos pelo/a guerido/a. Nesse momento, cria-
se uma espécie de intimidade entre apresentadora e o/a querido/a, como se
fossem amigas/os trocando confidéncias. Os/as interessados/as participam
explicando as motivagdes de tal presente ou complementando com outras
informagoes.

Os presentes sdo diversos, incluindo objetos de uso pessoal, objetos de
decoragdo, roupas, CDs, flores, chocolates, bebidas alcéolicas, sé para citar alguns.
Muitas vezes, sdo compostos. Os chocolates quase sempre sdo acompanhados de
outros agrados. As composigdes sdo as mais diversas: chocolates com um globo e
incenso, com cueca samba cangdo, com porta-retratos, com dados, com CD, entre
outros. Outfras composigdoes sdo encontradas: flores com bijuteria, objetos de
decoragdio com CD e/ou cartdo. As vezes, a prépria embalagem é de uma aparéncia
tdo cuidada que constitui um outro atrativo.

Os presentes sdo promessas de felicidade para os relacionamentos
amorosos/sexuais. Os presentes parecem sugerir algumas caracteristicas da
conquista amorosa, eles podem ser romdnticos, sensuais e relacionados ao lazer e
ao misticismo. Entre os presentes recebidos pelas gueridas, vale destacar os
bichos de pellcia. Dois desses foram escolhidos como melhor presente: uma
joaninha foi recebida pela guerida com a afirmagdo: todo mundo que me conhece
sabe que eu adoro bichinhos de pelicia. O outro bicho de peldcia escolhido foi o
Tigrdo. Se, para a guerida, o presente tem sabor de infdncia, na voz da VJ ele teve
conotagdes maliciosas, com o sequinte comentdrio: Tigrdo, hein, Davil.

Além dos presentes com tragos infantis, flores e chocolates
marcam o programa e sdo relacionados as prdticas amorosas.
Além do tradicional ramalhete de rosas vermelhas, também
os de rosas brancas ou salmdo, orquideas, begdnias,
gérberas, flores do campo e girasséis floresceram no Fica
Comigo. Em relagdo ds flores, os comentdrios podem ser

diversos. Em alguns momentos, foram consideradas uma



forma de remeter a paixdo e, em outros, como uma opgdo de
Ultima hora. A apresentadora sugere que ramalhete de rosas
¢ um presente de alguém que opta por ndo inventar, por ndo
correr riscos.

Todas as gueridas afirmam gostar de receber flores, porém
somente a orquidea belga rara que o /nteressado afirmou ser
de cultivo préprio e que trouxe especialmente para a guerida
foi a Unica flor que teve o mérito de ser eleita como melhor
presente e render pontos para o portador. Entre os
chocolates, teve destaque uma grande caixa forrada de
veludo vermelho, em forma de coragdo, recheada de trufas e
embalada em papel celofane também vermelho. Fernanda
Lima disse, euférica Ana Paula, o coragdo do Ricardo estd em
suas mdos! quando o presente estava a caminho do cantinho.
Outro destaque foi um buqué de chocolates em forma de
rosas, uma unido entre dois simbolos da conquista amorosa.
Os presentes escolhidos pelas gueridas, além dos bichos de
pelicia e da orquidea, foram kits de banho, chocolates,
roupas e presentes relacionados ao misticismo.

Entre os gueridos, também hd uma grande variedade
de presentes. Eles receberam os denominados presentes
romanticos, como caixa de bombons, CD gravado com mdsicas
romanticas. Poucos receberam flores (as flores sdo mais
significativas entre as meninas, e os chocolates sdo
significativos para os dois). Todos os presentes sdo
comentados pela apresentadora, mas fica evidente que os
mais valorizados por ela e que "rendem" mais observagdes
sdo os considerados insinuantes, como bombons com
champanhe colocados numa caixa com pétalas de rosas,

vinhos e cdlices acompanhados de um jogo de dados que, ao



serem langados, ddo sugestdes do tipo /lamber o...., beijar
na..., cuecas de seda e outros mais inusitados, como um A/t
do Zorro, composto por sunga, mdscara, capa e chapéu. A
interessada, além de ganhar um coragdo por seu presente
ser escolhido como o melhor pelo guerido Jeferson, também
destacou-se pelo “papo" que se desenrolou a partir do
presente, sobre fantasias sexuais e, portanto, sobre
vantagens que o guerido poderia ter, caso a escolhesse. Os
presentes escolhidos pelos gueridos, além dos citados, foram
os misticos, um cachorro de verdade, um CD, porta-retratos,
um reldgio e livros.

Os presentes marcam as diferentes posigdes de
género num relacionamento. Embora a fantasia de Zorro
tenha sido singular, ndo € incomum os gueridos receberem
presentes mais insinuantes, do ponto de vista erético, do que
as gueridas. Em geral, elas recebem o que sdo denominados
presentes romdnticos, ds vezes com algumas pinceladas
eréticas, porém de forma mais discreta do que os meninos.
As roupas, ofertadas a ambos, fambém sdo demonstrativas
dos cuidados dos /nteressados e da ousadia das meninas.
Enquanto as gueridas ganham "pijaminhas” comportados, os
gueridos recebem cuecas samba cangdo e bad boy.

Os presentes também podem ser promessas de vidas prazerosas. Outros
presentes que parecem relacionados ao que os/as jovens parecem gostar de fazer
sdo os associados ao lazer, principalmente viajar, o verbo mais conjugado no Fica
Comigo. Entre esses presentes, cito alguns como guias de viagens, porta-refratos
para colocar fotos de diversos locais que vdo conhecer, mdquina fotografica, globos
e guias de lazer de final de semana.

Cabem ainda alguns comentdrios sobre outros presentes que foram

significativos de forma geral e muitas vezes escolhidos como os melhores. Entre



eles, estdo os que podem ser chamados de misticos ou relaxantes. Mensageiro da
natureza, dos ventos, dos sonhos, feiticeiro das dguas, vaso com incenso e sal
grosso, jardim japonés, aromatizador de ambientes, incensos, bolinhas anti-
estresse, gnomos com mensagens, s para citar alguns, sdo dados em abunddncia
para ambos. Aqui parece haver uma ajuda da felicidade por meio do misticismo e de
uma paraferndlia de auto-ajuda. O misticismo pode indicar, de acordo com
Bruckner(2002), que a felicidade estd ao alcance de todos. A estada na terra estd
longe de ser uma peniténcia, parece ter se transformado num lugar de gozos e de
prazeres. A terra, outrora lugar de sofrimento amenizado pela espiritualizagdo e
pela promessa de um dia alcangar uma plenitude nos céus como é pregado por
cristdos, tornou-se o deleite dos que estdo de bem com a vida. A felicidade foi
trazida para baixo - € o "paraiso na terra” e estd ao alcance de todos/as. Os
presentes misticos podem ser a materializagdo do paraiso sobre a terra e, junto
com o lazer e o bom humor, escudos contra o estresse.

O momento dos presentes é uma espécie de aquecimento. Nele, ja se
configura o processo de conquista: o/a guerido/a escolhe o presente que mais

gostou, e isso jd vale um ponto para seu/sua portador/a para o préximo bloco.



Cena da etapa dos presentes

3 A SEDUCAO

No primeiro bloco, descrito por mim como parte da "A apresentagdo”,

todos/as os/as participantes estdo presentes, e sdo acentuadas as convergéncias e



as afinidades entre guerido/a e interessados/as. A partir do segundo bloco,
especificamente a partir do jogo, comegam as divergéncias, as ndo-combinagdes e o
processo de eliminagdo, que tem continuidade no momento sensorial e na cantada.
Ao final de cada um desses blocos, hd um/a eliminado/a, o que me permite
caracterizar essas trés seqiiéncias como uma sedugdo competitiva. Em outros
blocos, também hd estratégias de sedugdo, porém, nestes acirra-se a disputa
pelo/a guerido/a. Esses blocos sdo o centro do programa, e neles sdo construidos
os desafios e situagdes que colocam em campo as preferéncias, os gostos, as
caracteristicas e os comportamentos dos/as jovens a fim de constituir uma
conquista amorosa. Nesse sentido, ¢ interessante observar o que é selecionado ho
programa como comportamentos, atitudes e modelos para os/as jovens na vida
afetiva e quais os rituais do amor que sdo estimulados.

A sexualidade envolve processos culturais plurais, tais como rituais, linguagens,
fantasias, desejos, corpos, prazeres, comportamentos e prdaticas (WEEKS, 1999; LOURO,
1999). A sexualidade estd relacionada a uma variedade de experiéncias sociais, como a
amizade, os romances, o prazer, o amor, o poder e as diferengas sexuais. Esses temas ndo
sdo recentes, o que ndo significa que sejam temas fdceis. Ao contrdrio, cada vez mais sdo

temas que se complexificam no decorrer da histéria.

Dentro da teoria feminista, perdura a critica de que os significados
associados as idéias de amor e paixdo, embora sendo um aspecto importante no
estudo da sexualidade, sdo raramente mencionados. A sexualidade, em particular,
tem sido uma drea de debate tedrico nos ultimos anos, afirma Stevi Jackson
(1999), e o amor, que devemos esperar que seja tratado como um aspecto do
sexual, tem ficado fora dos debates. De acordo com o autor, a critica ao amor
desenvolvida primeiramente na segunda onda do feminismo ndo teve elaboragdes
posteriores. Jackson (1999, p.100) conclui que o amor escapa desses debates,
sendo ftratado como algo muito pessoal e individual para ser sujeito a andlises: “a
convengdo romantica fala-nos que o amor é em esséncia indefinivel, misterioso,
fora do discurso racional”. Estar apaixonado é também sentir emogdes diferentes

de outras formas de amor - € inexplicdvel, irracional, incontroldvel e extasiante.



Os sentimentos, e, nesse caso, especialmente, o amor romantico,
constifuem-se em um aspecto importante para o estudo da sexualidade. A
"naturalidade” dos sentimentos é algo quase inquestiondvel e tem servido muitas
vezes para justificar uma diversidade de atos. Em nome do amor, praticam-se atos
criminosos, como os chamados crimes passionais, mas também cometem-se outras
"loucuras” mais glamourosas e radicais, como “abandonar tudo” (familia, profissdo)
e seguir o chamado do amor. Em nome do amor, justifica-se o sexo “"sem protegdo”,
ou seja, o ndo-uso de preservativos nas relagdes sexuais. O desconhecimento dessa
conexdo entre amor e sexo e, de forma mais ampla, da sexualidade e dos
sentimentos tem se constituido em uma dificuldade na abordagem da prevengdo de
AIDS entre os/as jovens e outros segmentos (LOYOLA, 1998).

Essas tensdes entre amor romdntico e sexualidade®® que expus resumidamente
intferessam-me na medida em que sdo tensdes que parecem perpassar o programa em
andlise. Os diversos clichés que dizem respeito as convengdes romanticas estdo no cendrio
do Fica Comigo, onde coragdes se espalham em abunddncia na sua cor vermelha tradicional,
o cantinho com seu pufe redondo e suas almofadas vermelhas insinuam camas redondas de
motéis, a exaltagdo aos sentimentos e aos sonhos apaixonados sdo suspirados e exibidos

nas vozes dos/as jovens e da apresentadora, bem como no formato do programa.

Processos relacionados ao amor e a sexualidade acontecem nos diversos blocos do
programa, hos quais circulam jovens com seus corpos cuidados (ou, no minimo, preocupados
com isso), malhados, adornados com roupas, tfatuagens e prercings, carregados de
significados. Acredito que as relagdes, as conexdes e as rupturas entre amor e
sexo/sexualidade podem ser interessantes para pensar uma sexualidade juvenil
contempordnea. Como ndo se interrogar sobre o valor do amor e das relagdes tradicionais
que primam pela estabilidade e durabilidade num mundo contigente, transitério e em
constante mudanga? Como ndo questionar um programa que se utiliza das tradicionais

formas de relacionamento e, ao mesmo tempo, pde no ar formas de ser e de amar

% Agradego ao grupo de orientagdo por me chamar a atengdo sobre essa tensdo. Nos momentos em
que o meu trabalho foi lido e debatido pelos/as colegas de orientagdo, uma pergunta era sempre
colocada por um/uma ou outro/outra: "o teu trabalho é sobre o amor ou sobre a sexualidade?” Em
geral, as reunides traziam discussdes sobre o quanto o programa tinha a ver com o amor e ndo com
sexo e sexualidade e, em dmbito mais geral, sobre as conexdes entre amor e sexualidade.



contempordneas expressas no seu préprio nome, Fica Comigo? O que esse programa pode

nos dizer sobre as invengdes contempordneas sobre amor e sexualidade?

O jogo

Uma guerida ou um guerido estd ld no seu cantinho, anuncia a apresentadora.
Inicia o jogo, que corresponde ao segundo bloco do programa e consiste em
desafios por meio de perguntas e respostas. Fernanda Lima, de costas para a
platéia, segura um roteiro de perguntas em suas mdos. Ela afirma que ja sabe tudo
o que faz ganhar ou perder pontos com o/a guerido/a. Tais perguntas valem um
nimero X de coragdes, que varia conforme sua importdncia para o/a guerido/a.
Ele/a escolhe a resposta que acha melhor, dando pontos para o/a autor/a da
resposta selecionada. As perguntas e os desafios, elaborados a partir do perfil
do/a guerido/a, destinam-se a avaliar quem se aproxima mais dos seus hdbitos e
das suas preferéncias, constituindo uma espécie de "jogo de afinidades".

A cdmera mostra um/a guerido/a recostado/a nas almofadas vermelhas
sobre o pufe branco redondo e branco do cantinho, com uma prancheta e uma
caneta para fazer anotagdes sobre os/as interessados/as. Estes/as estdo
sentados/a nos pufes menores no centro do coragdo com uma pequena lousa
individual adornada com um coragdo vermelho, giz e um microfone para lerem suas
respostas e, algumas vezes comentar, explicar e acrescentar. Atrds deles ou delas,
encontra-se um placar com uma cesta onde sdo depositados os coragdes. No placar,
serdo colados os coragdes conforme o nimero de pontos obtidos para cada

resposta.

Jogo de Rachel
e Fernanda Lima - Primeiro uma autodefini¢gdo para a Rachel conhecer vocés um
pouguinho melhor: Eu sou o ... e ... [autodefinigdo ndo vale pontos].

o Vocé e a Rachel saem para jantar. Quem paga a conta?




a) vocé paga a conta
b) ela paga a conta
¢) divide a conta

e A Rachel gosta de meninos conguistadores e romdnticos. Vamos testar o
romantismo de vocés: o que fariam pela Raquel para mostrar que sdo
romanticos? [FL explica que pode ser do mais banal ao mais sofisticado, e o
exemplo que a Rachel gostar mais ganha 2 coragdes /

e Numa menina, o que mais incomoda numa menina:
a) tenha muitas frescuras, seja "crica”..

b) seja muito ciumenta

¢) seja de lua, mudando sempre de idéia

e A dltima pergunta vale 3 coragées. A Rachel disse que anda meio desiludida com
os homens e acha que a maioria € muito sem-vergonha. O Fica Comigo vai dar a
chance de vocés se defenderem. Quem for maris convincente na opinido da
Rachel fatura trés coragdes. Completem a frase: eu ndo sou sem-vergonha
porgue... [FL comenta que, se um deles for sem-vergonha e quiser assumir, ndo
tem problema: "vocés tem que falar a verdade, né, Rache/?"]

A partir do jogo, sabemos que Rachel ndo é ciumenta nem tem frescuras,
mas é de /ua. Nesse caso, os /nteressados que responderam as duas primeiras
alternativas ndo perderam nem ganharam pontos; jd os que escolheram a Gltima
alternativa, de /ua, como a caracteristica que mais incomoda, perderam pontos. A
guerida achou melhor dividir a conta do restaurante com o parceiro, ao contrdrio
do que pensavam os meninos, que foram undnimes em responder que pagariam a
conta. Rachel escolheu a frase buscaria flocos de nuvens no céu e comporia as mais
diversas cangbées de amor como a melhor demonstragdo de romantismo dos
interessados. Em relagdo a autodefesa, a resposta vencedora foi: ev ndo sou sem-

vergonha porque... sou sincero.

Jogo de Raphael

e Fernanda Lima - A gente formulou perquntas baseadas no gue o Raphael espera
de uma namorada. A gente jd estd sabendo de tudo, e o nimero de coragées
serd conforme a importancia para ele. O Raphael gosta de vigjar e quer uma




namorada que o acompanhe nas suas trips. Para qual pais vocés gostariam de
vigfar com Raphae/? [vale 1 coragdo].

o FL - Essa vale 2 cora¢des porque esse assunto tem bastante importancia para
ele. Vocé estd ficando com o Raphael e, de dltima hora, pinta uma casa de
campo de um amigo, s6 que a viagem € no outro dia. Frente a um convite
inesperado, o que fariam?

a) ndo vai porgue ndo gosta de convite de dltima hora

b) nem pensa, faz a mala e vai

¢) pede conselhos para a mae e amigas

o FL - Se vocé vai até a locadora para pegar um filme para assistir... Qual vocés
escolheriam? [vale 1 coragdo].

a) Mensagem para vocé, um romance dgua com agucar com Meg Ryan e Tom Hanks

b) Atragdo fatal, suspense com Michael Douglas e Glenn Close

c) Emanuelle, um cldssico erdtico com Julia Kristeva

o FL - O que € mais importante para vocés:

a) fazer amigos
b) cuidar da imagem
c) ler muito

o Bill Gates € o mais poderoso homem da informdtica. Que nota vocés dariam

para ele?

Vocé estd namorando o Raphael, e os pais dele querem te conhecer e te convidam

para um almogo. O que vocés fazem, como se comportam no encontro com os

sogroes?

a) tenta ser o mais natural possivel, pois acha que eles tém que te aceitar do
Jefto que vocé é

b) tenta impressionar com histdrias interessantes sobre vocé

¢) tenta falar o minimo para nédo dar bandeira

Raphael gostaria de viajar para o México, mas, como essa opgdo ndo figurava
entre as respostas das /nteressadas, escolheu a Itdlia como uma opgdo de roteiro.
Frente a um convite inesperado, esperava que sua “ficante” aceitasse sem pensar
convites de ultima hora. Elas concordaram com ele. Raphael preferia filmes de
suspense; achava que cuidar da imagem era mais importante do que ler ou fazer

amigos; na sua opinido, Bill Gates merecia nota dez; e achava que a menina que




namorasse com ele deveria falar o minimo possivel quando conhecesse seus pais,
pois eles eram muito ortodoxos. Por fim, devido ao empate entre duas

interessadas, ele eliminou uma delas.

Como podemos observar nesses exemplos, as questdes do jogo sdo variadas
e podem aceitar respostas livres, como, por exemplo, para qual pais vocés
gostariam de viajar com o Raphael? Podem exigir que frases sejam completadas,
como em eu ndo sou sem-vergonha porgue... Ou podem ainda esperar respostas
fechadas, como as questdes com escolha entre alternativas a, b, e ¢ ou mais (guem
paga a conta? a) vocé paga a conta, b) ela paga a conta, c) dividem a conta).
Também had perguntas em que os/as interessados/as optam por sim ou ndo frente
das alternativas: O que vocés usariam: Sim ou ndo. a) gel no cabelo, b) brinco, c)
sapato sem meia, d) anel. Algumas vezes, o sim ou ndo podem transformar-se em
outras opgbes, como /ixo ou luxo ou para quem vocés tiram o boné?. Os/as
queridos/as podem ainda exigir dos/das /nteressados/as que levem um objeto seu:
roupas que valorizam uma parte do corpo, lingerie, roupas de banho, objetos de
estimagdo e 6culos de sombra sdo alguns exemplos do que a apresentadora leva até
o cantinho para a /o querida/o ver e escolher o que mais lhe agrada. Ainda no jogo,
outro tipo de desafio proposto aos/ds /nteressados/as consiste em fazer ou sofrer
determinadas agdes: morder o pescogo, medir a altura, fazer discurso politico,
examinar o nhariz sdo exemplos das referidas agdes.

Algumas vezes, antes de comegar a disputa, os/as /interessados/as fazem uma
pequena apresentagdo, ao completar a seguinte lacuna: ev sou o/a ... e..., o que é denominado
de autodefinigdo. Essa ndo vale pontos e aconteceu em alguns programas.*® No final do
Jogo, podem ocorrer também os chamados tira-teimas, nome dado a disputa quando hd

interessados/as com o mesmo nimero de coragdes. Os tira-teimas, em geral, consistem

numa dltima pergunta dirigida apenas aos/ds candidatos/as empatados/as. Outra

0 Nos programas selecionados para este trabalho, as autodefini¢des dos/as interessados/as
ocorreram hos programas dos gueridos Lula, Raul e Vinicius e das gueridas Mariana, Rachel e Renata.
Os/as interessados/as completam as reticéncias da frase acentuando caracteristicas suas que julgam
interessantes. Em geral, essas caracteristicas sdo semelhantes d apresentagdo inicial: bem-
humorado/a, fiel, sincero/a, romdntico/a, amigo/a, extrovertido/a, companheiro/a, auténtico/a,
carinhoso/a, entre outras.



possibilidade de desempate é o/a préprio/a guerido/a eliminar um/a dos/das
interessados/as.*' Ao final do jogo, temos o/a primeiro/a eliminado/a do programa, o/a que

obtém o menor nimero de coragdes.

Cenas do jogo

O momento sensorial

Apés o intervalo comercial, acontece o momento sensorial. Esse bloco é
composto por duas partes: uma etapa visual e tdtil nas tapadeiras e uma segunda

etapa, a do toque. Ao final dessas duas etapas, temos mais um/a eliminado/a.

“l Os empates no p
um livro, um lugar
eliminagdes; no pro
um doce que expres
na garota, havendo

teimas: indicagdo de
n seduzir, com duas
onsistiram em dizer
eles ndo suportavam



Os/a trés interessados/as que restaram estdo encostados/as nas figuras humanas,
denominadas fapadeiras, localizadas na diviséria do cendrio formada por blocos nas cores
laranja, rosa e roxa que cercam o cantinho do/a guerido/a. As tapadeiras sdo pretas e tém
algumas partes vazadas: uma na parte do rosto, duas ho meio do corpo e outra embaixo, na
parte inferior das pernas. Em tais partes, hda cortininhas da mesma cor. O/a guerido/a, do
outro lado, ainda ho cantinho, préximo/a a divisdria, escolhe uma parte do corpo do/a
interessado/a que quer ver e tocar. A apresentadora puxa a cortininha na parte

selecionada, e o/a guerido/atem o primeiro contato visual e tdtil com os/as pretendentes.

Na primeira etapa, a gquerida Rachel escolheu ver a boca, mais
especificamente o sorriso dos meninos. A cortininha foi puxada na altura da boca
de cada um dos /nteressados, e eles sorriram. Ela olhou e fez breves comentdrios.
Ao final foram expostos os trés sorrisos, e ela gostou de todos; no entanto, a
regra é escolher um dos sorrisos. Jd o guerido Raphael havia escolhido observar os
olhos, o olhar das meninas. Da mesma forma, foi-se descortinando o olhar de cada
uma sob uma luz azulada, que dd um toque especial, e os comentdrios foram sendo
feitos. Ao final do processo, o guerido anunciou o olhar que mais o impressionou.

Outras partes do corpo examinadas pelas gueridas foram o peito, os bragos e a
barriga. Entre os gueridos, o exame incluiu o corpo desde o rosto até os pés. Além disso,
observaram os olhos, a boca, as mdos e a barriga (a mais examinada entre eles). Olhos,
mdos e pés foram exclusivamente examinados pelos gueridos, e bragos foram observados
apenas pelas gueridas. Ambos examinaram a boca e a barriga. A dltima transforma-se em
"barriguinha”; o peito, ao contrdrio da barriga, € um gigante, sendo denominado de peitoral,

e foi examinado nos programas das gueridas e no programa gay.

Posteriormente, na segunda etapa desse bloco, todos/as sdo apalpados/as,
abragados/as e cheirados/as. Os/as interessados/as estdo novamente nho centro
do coragdo, eles ou elas estdo em pé, e o/a guerido/a, devidamente vendado/a, sai
do cantinho em diregdo ao ambiente dos/as /nteressados/as. O éculos que o/a
guerido/a usa para impedir sua visdo é semelhante a um dculos de natagdo, na cor
preta, com um coragdo vermelho estampado na lente. Ao som de suspiros e fundo
musical, o/a guerido/a tem a oportunidade de focar nos/as /nteressados/as ao

longo do corpo e trocar abragos. Nesse bloco, hd um/a segundo/a eliminado/a.



Fernanda Lima busca Raphael no cantinho e afirma: agora tu vais sentir as
meninas mais de perto, o que tu gostas? Raphael responde: barriga, cabelo.... Ele
toca uma por uma com cuidado, detalhadamente e com “respeito”. Suas mdos
percorrem o corpo das /nteressadas. Uma delas impde mais restrigdes, ndo
permitindo que ele desga e toque com as mdos em suas pernas. Depois do toque, ele
dd um abrago. Estd indeciso. A platéia é consultada para opinar sobre quem ele
deve eliminar. Uma das garotas € eliminada. Mais uma interessada vai embora, ele é
qguem manda aqui, observa Fernanda Lima.

Nesse bloco, pode haver algumas variagdes, como o barlinho, o cafuné e o carddpio
Fica Comigo. O bailinho aconteceu em diversos programas. Em geral, fem a ver com as
preferéncias dos/as gueridos/as, quando, por exemplo, gostam de forré ou fazem danga de
saldo, ou serve para recordar décadas como os anos 80, em que se dangava junto. A outra
variagdo, o cafuné, foi pelo gosto pessoal de um guerido. Ele gostava de cafuné, e seu
desejo foi satisfeito. Sentado no centro do coragdo, as meninas o acariciaram e o

abragaram.

Um carddpio de trés opgdes foi oferecido aos /nteressados para eles agirem sobre
a gueridaRachel. Ela foi para o centro do coragdo, devidamente vendada e posicionada de
frente para a platéia. Fernanda Lima, com o carddpio rosa choque com desenhos de
coragodes, pergunta: estdo com fome, meninos? Eles respondem em coro: Muital. Fernanda
Lima 1€ o Menu da semand®? : Beijo na nuca, mordidinha na orelha, bejjo de borboleta (a
apresentadora explica esse Ultimo: encosta os cilios na bochecha e pisca, sdo os cilios que
bejjam). Os trés escolheram beijo na nuca. Um por um, os meninos aproximam-se de Rachel
para beijar sua nuca. Rachel pede um abrago apés o beijo. Abragou um por um. O segundo
interessado era mais baixo do que ela. Hd um certo desencontro no abrago, e a platéia ri.

Ele foi 0 segundo eliminado.

da semana foi abrago apertado
ada no cangote. Outro exemplo
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Cenas do momento sensorial

A cantada

O bloco subsegqiiente é o da cantada, também chamado bloco dos xavecos.
Esse momento é de conversa entre os/as dois/duas /nteressados/as que restaram

e o/a guerido/a, que procura esclarecer suas dividas para, enfim, escolher um/a

deles/as. A cantada é o Ultimo bloco em que ainda hd disputa entre os/as

participantes.

A cantada inicia com a chamada de um/a dos/as interessados/as pela
apresentadora. Ela faz comentdrios, tenta deixd-los/as a vontade, pedindo que esquegam
que hd cameras, produgdo e pessoas assistindo, dd alguns conselhos para o sucesso e lembra
que a cantada é o momento definitivo em que o/a guerido/a vai decidir quem vai para o

final.

O/a interessado/a escolhe uma mdsica para ser fundo musical de sua declaragdo,
sendo que, algumas vezes, ele ou ela faz uma serenata antes de iniciar a cantada. Durante
sua fala, ndo poupa elogios tanto a gueridaou ao guerido quanto a si mesmo. Serenatas,

versos, poesias, declaragdes de amor apresentam-se nesse bloco.

E muito comum declarar amor por meio de um texto, de uma poesia ou verso, que
sdo seguidos de algumas perguntas do/a guerido/a. Enquanto, no momento sensorial, sdo
examinados os corpos dos/das /interessados/as, a etapa dos xavecos é recheada de
declaragdes de amor e de promessas, tais como a de um /nteressado para a guerida Rachel:

ndo vejo a hora de nds caminharmos d luz do luar, vendo o inverno terminar e o verdo



chegar, bem de frente pro mar., [...] com o brilho dos seus olhos, que exalam um amor que
arromba minha retinaf...]. Ou de uma /nteressada para Raphael: do céu, eu quero apenas uma
estrela; do mar, eu quero apenas uma onda, de todos os homens, eu guero apenas vocé. Ao

final desses blocos, define-se o/a interessado/a que vai para o bloco final.

Nesses trés blocos, o e-mar/ dos/as eliminados/as é exposto na tela, caso algum/a

telespectador/a deseje fazer contato.

Cena da cantada

Provas de amor e fantasias sexuais

Amor € um livro, Sexo € esporte. Sexo € escolha, Amor € sorte. Amor € pensamento,
teorema. Amor € novela, Sexo € cinema. Sexo € imaginagdo, fantasia. Amor € prosa. Sexo é
poesia [...] Amor € cristdo, Sexo € pagdo. Amor € latifundio, Sexo € invasdo. Amor € divino,
Sexo € animal. Amor € bossa nova, Sexo € carnaval [...] Sexo antes, Amor depois [...] Amor

€ isso, Sexo € aquilo. E coisa e tal...E tal e coisa...



A misica Amor e sexo, inspirada em texto de Arnaldo Jabor (2004) e
interpretada por Rita Lee, demonstra um eterno dilema que ndo cessa de ser
debatido. A letra da cangdo define, fixa limites e indica oposi¢Ges: o amor € /ivro,
novela, divino, cristdo, o que remete a uma certa trangiiilidade, a durabilidade e a
continuidade; jd o sexo é pagdo, animal, invasdo, carnaval e, ao contrdrio do amor,
remete ao prazer, s emogdes fortes e a intensidade.

A letra da cangdo, tal como as construgdes cldssicas da sexologia analisadas
por Jeffrey Weeks (1999), define o sexo como um instinto natural e animal e, por
isso, como uma forga absolutamente avassaladora; fazendo uso de uma linguagem
masculina, associa-o com penetragdo ou invasdo. No entanto, ao contrdrio dos
sexolégos, que colocaram tal impeto sexual sob suspeita de risco e sob controle,
Rita Lee parece celebrar essa forga e otimizar o prazer gerado por ela. Talvez
seja possivel afirmar que o sexo cantado pela “Aijppie parddica” esteja acima do
amor ou, pelo menos, se coloque de forma mais excitante e arrebatadora do que o
amor. Diferentemente deste, que parece ostentar um certo conservadorismo, o
sexo carregaria elementos de transgressdo dos padrdes de comportamento
tradicionais (fudo isso ainda parece acentuado se levarmos em conta que é uma
mulher que empresta sua voz a essa celebragdo).

Amor e sexo, ou amor versus sexo, sdo temdticas do jogo. Provas de amor e
fantasias sexuais sdo alguns dos desafios propostos na conquista amorosa. Sdo
perguntas que tém a ver com agrados, que buscam saber o que os/as
interessados/as seriam capazes de fazer pela/o guerida/o num relacionamento.
Uma pergunta exemplar, com tragos de romantismo, do jogo das gueridas foi a
seguinte: Segundo o papo que nds tivemos com a Ana Paula, nds sabemos o que faz
perder ou ganhar pontos com ela. Ana Paula € bem romantica. Qual a maior prova
de amor que vocés dariam para ela? No jogo dos gueridos, entre outras questdes,
houve a seguinte: Vocé e o Jeferson estdo completando um ano de namoro, e, para
comemorar a data, ele pede para vocés realizarem um antigo sonho dele: uma

fantasia/fetiche. Qual fantasia vocés escolheriam para usar para ele?



As perguntas sdo abertas e, com isso, pressupdoem que as respostas sejam
criadas pelos/as participantes. Elas ndo estdo no reino do verdadeiro e do falso; ao
invés disso, hda uma convocagdo para que se use a imaginagdo e a criatividade, para
que se “impressione” o/a guerido/a com as respostas. Na pergunta da guerida,
embora ndo haja o pedido por uma prova de amor especifica, a afirmagdo de que ela
¢ romadntica direciona as respostas para o campo do amor romdntico. Entre
promessas de serenatas, composi¢es de cangdes de amor e declaragées publicas
de amor, a guerida escolhe a Ultima, na qual o /nteressado afirma que faria uma
homenagem a ela escrevendo Ana Paula, eu te amo num outdoor. Onde? Fernanda
Lima pergunta: na Rebougas, onde ndo passa quase nada de carro? O interessado
concorda e até sugere outras, como a Marginal Pinheiros, ambas ruas movimentadas
da cidade de Sdo Paulo. As provas de amor, ao mesmo tempo em que sdo
direcionadas a alguém em especial, devem também ser conhecidas por outras
pessoas, devem ser visibilizadas e admiradas®. Declaragdes de amor, outdoors em
ruas movimentadas sdo formas atualizadas de um cavalheiro anunciar seu amor por
uma mulher ao mundo? A prova de amor sé € legitima, num contexto atual, se
ganhar ares de espetdculo?

A pergunta do jogo do guerido Jeferson, também poderia ser denominada
de prova de amor, sé que, distinta da prova de amor da guerida, é direcionada ao
campo sexual. Jeferson tem um fetiche: gosta de fantasia de colegial, ele afirma
que pira com essa fantasia. Porém, essa ndo estava entre as respostas. Entre
mulher gato, coelhinha, espanhola e Julieta, ele escolheu a coelhinha. Inclusive, o
guerido Jeferson ja havia ganho uma fantasia de Zorro no momento dos presentes
e prometeu usd-la.

Quando se fala em provas de amor, esconde-se a cadeia de significantes das

quais essas provas fazem parte. Ndo interessa a origem, mas sim a autoridade

43 Enquanto os /nteressados escreviam na lousa adornada com desenho de coragdo qual prova de amor
dariam para a guerida Ana Paula, a apresentadora dirigiu-se a platéia a fim de coletar exemplos de
provas de amor entfre os casais. Nenhum soube especificar uma prova de amor, a ndo ser algo como
"ele me diz eu te amo todos os dias”, o que pareceu ndo caracterizar, nem convencer a apresentadora
de que seria uma prova de amor, pois teria que ser algo extraordindrio.



desses clichés (no caso, dessas agdes consideradas, reconhecidas como prova). A
que eles se referem? Que tipo de relacionamento fazem lembrar? Quando se fala
em fantasia, que ecos do passado estdo presentes? O que ocorre, que marcas sdo
arrastadas junto com essas citagdes? Contemporaneamente, as relagdes
tradicionais estdo sendo perturbadas?

Na temdtica amor e sexo, ndo tenho a pretensdo de solucionar a questdo ou mesmo
afirmar que “amor € isso, e sexo ¢ aquilo”. O que me interessa explorar é como esses dois
elementos constitutivos da sexualidade se articulam e se distinguem culturalmente. As
gueridas pedem aos /nteressados provas de romantismo, do que eles seriam capazes de
fazer para provar que sdo romanticos, e os gueridos pedem ds meninas provas relacionadas
ao erotismo. A mulher permanece do lado do amor, e os homens, do lado do sexo, o que
parece que, “longe de operar uma ruptura absoluta com o passado histérico” (LIPOVETSKY,
2000, p.15), hd um reciclamento continuo. Reafirma-se a representagdo de que os homens
sdo sexualizados e devem ofertar romantismo se quiserem agradar ds mulheres; jd, ao
contrdrio, as mulheres, que sdo "naturalmente” romanticas, devem expressar erotismo para

encantd-los.

As garotas sdo (ou devem ser) portadoras de um corpo sedutor, carregado
de sexualidade. Elas sdo convocadas ao prazer por meio do desejo e da fantasia
dos garotos. Além da pergunta do guerido Jeferson sobre fantasias, nos
programas dos gqueridos Luiz e Lula, ambos apresentados como timidos, foi
colocada a seguinte questdo: o gue vocés fariam para tirar a timidez dele? As
respostas das garotas, entre outras coisas, incluiram propostas de beijos,
massagens, uso de fantasias. Como respostas vencedoras, houve as seguintes: uma
massagem, praia deserta e um lindo luar com estrelas e diria no ouvido dele:
‘relaxa, eu ndo mordo”. Outras propostas de outros jogos consistiam em pedir que
as meninas levassem /ingeries ou roupas que valorizam uma determinada parte do
corpo. Reafirma-se a conceptualizagdo do masculino como o ativo ha sexualidade, é
como se 0s homens despertassem a sexualidade que reside no corpo feminino. A
sexualidade feminina é complementar a sexualidade masculina. Embora as garotas
sejam representantes do amor e do romantismo, lhes sdo solicitadas prdticas

eréticas com o fim de agradar a seu parceiro. Diferentemente das mogas virgens



que se entregavam por amor, nha contemporaneidade, as /nteressadas sdo
convocadas a prometer espetdculos erdticos.

Talvez por isso o programa tome determinados cuidados em relagdo a esse
tipo de pergunta. Observei que as fantasias sexuais sdo admitidas depois de um
tempo no relacionamento e, supostamente, reservadas para momentos especiais;
diferentes das demonstragées romanticas, pedidas nos programas das
protagonistas femininas, que parecem poder acontecer em qualquer momento.
Essas dltimas, como sdo provas de amor romdnticas, parecem marcadas pela
negagdo do sexual, e, entdo, ndo t€m impedimentos morais. A homeagdo do sexual é
que pde limites - tem de haver um tempo (uma certa duragdo do relacionamento) ou
clima que justifique a ousadia. No programa de Jeferson, a fantasia acontece
depois de um tempo especifico: apds um ano e numa data comemorativa. Ainda que
a relagdo amor e sexo, seja apresentada algumas vezes, como de oposigdo, em
outras, como no caso de Jeferson, sexo e amor sdo entendidos como
complementares.

No contexto do programa, o amor estd associado com relagdes estdveis, e
uma relagdo romantica parece ter a ver com o namoro. “Provas de amor” - sejam
elas romadnticas ou erdticas - sdo compreendidas como estratégias (ou formas) de
“tirar" essa relagdo da rotina. Elas falam de um dilema relativo a relacionamentos
duradouros; nas palavras de Jurandir Freire Costa (1998, p.11), "o amor quando é
bom ndo dura e quando dura jd ndo entusiasma“. As perguntas feitas pela
apresentadora parecem supor que existe um relacionamento romantico, estdvel.
Porém, essa relagdo romantica sofre desgates, e a receita para tratar disso tem
ingredientes diferentes para as garotas e para os garotos. O que quebra a rotina
de um relacionamento, para a guerida, é um ato grandioso de romantismo. O
romantico, para elas, parece ser suficiente para estabelecer um relacionamento
duradouro, ao mesmo tempo mantendo-o e tirando-o da rotina. Ja o que quebra a
rotina de um relacionamento para um guerido sdo as agdes erdticas.

A associacdo entre mulheres e histérias sentimentais e amorosas tem se

construido de forma naturalizada e universal. Na perspectiva de Anthony Giddens



(1993), o romance, tal como se constituiu no século XIX, tanto expressou as
mudangas nos relacionamentos quanto contfribuiu para as suas modificagdes. As
novelas, as histérias de amor, muitas escritas por mulheres, disseminaram-se por
entre a populagdo, fazendo com que as influéncias do amor romantico, que, num
primeiro momento, estavam restritas a burguesia, fossem de alguma forma
difundidas para a ordem social como um todo.

Desde os folhetins impressos em jornais da Franga no século XIX, que,
ainda ho mesmo século, se expandiram para paises do mundo ocidental, as histdrias
romanticas, de acordo com Heloisa Buarque de Almeida (2002), direcionavam-se
para o publico feminino. Ou seja, as narrativas melodramdticas eram, desde essa
época, associadas as mulheres, mesmo que em sua maioria fossem escritas por
homens ou mesmo que tivessem um publico masculino entre seus leitores. Isso hdo
invalidava a feminilizagdo da narrativa e seu direcionamento as mulheres

Se as produgdes culturais com histérias amorosas t&€m a ver com o feminino,
no Fica Comigo, garotos e garotas ocupam lugares semelhantes na conquista
amorosa: o papel de guerido/a e de interessada/o é ocupado a cada semana por
eles e elas de forma alternada. Se anteriormente as mulheres ocupavam quase
invariavelmente o lugar de quem era cortejada, no contexto do programa, elas sdo
ativas na conquista (algumas vezes, mais ousadas nas suas investidas do que os
meninos). Pode-se afirmar que ocorre, entdo, uma maior fluidez nas relagées de
género com essa dindmica?

O lugar de quem corteja, tradicionalmente considerado um lugar masculino,
no programa é deslocado. Ndo sem algumas resisténcias: o guerido Jeferson levou
uma rosa para cada uma de suas /nteressadas. Pediu que Fernanda Lima entregasse
as rosas e, antes disso, beijou cada uma das flores, que foram, entdo, dadas as
interessadas. Outro exemplo, foi o do guerido Lula, que preparou uma poesia para
as /interessadas. as melhores e mais lindas coisas do mundo ds vezes ndo se pode
ver, elas devem ser sentidas assim com o coragcdo. Uma delas serd aquela que eu
escolher, pois usarei meu cora¢do para poder lhe conhecer. Ambos fizeram a corte

’

as garotas parecendo “marcar territério”. E interessante mostrar como - apesar



de estar no lugar de quem recebe a corte - esses rapazes recuperaram ou
reafirmaram o papel de homem como conquistador, como agente, iniciador da corte
amorosa. Apesar disso, tal como os outros gueridos, ndo pareciam desconfortdveis
pelo fato de também serem cortejados. Isso sugere que, em circunstdncias ou
contextos diferentes, os sujeitos podem ocupar diferentes lugares. Ou talvez
possamos pensar que, nos relacionamentos atuais, hd uma maior flexibilidade nas
posicbes de género e nas suas relagdes ho que concerne a conquista
amorosa/sexual.

As perguntas sobre provas de amor, assim como outras perguntas do jogo
das gqueridas, ndo poupam as exaltagdes amorosas e as manifestagoes do amor
romantico. A frase escolhida pela guerida Rachel, buscaria flocos de nuvens no céu
e comporia as mais diversas cangdes de amor, como prova de que o /nteressado era
romantico destacou-se pelo seu cardter inusitado. Em relagdo a essa resposta,
disse o /nteressado que ela sintetizava o possivel e o impossivel: buscar flocos de
nuvem € o impossivel, j@ compor cangdes é possivel, € aguele amor, o amor gue estd
num plano superior. As outras respostas empalideceram perto da sua, eram
promessas de jantar, viagem surpresa, vinho e belas paisagens.

Amar é.. foi o primeiro desafio no programa da guerida Cacau, e os
concorrentes deveriam completar a frase com muito romantismo. A VJ cupido,
entre suspiros, da alguns exemplos inspiradores para a criatividade: amar € ouvir
com atengdo quando ele explica o funcionamento de um motor de 8 cilindros, amar
€ passar o dia com ela na praia guando estd louco para ir ao jogo. A querida Cacau é
bem familiarizada com as personagens direcionadas a pré-adolescentes, o
"Addozinho" e a "Evinha" do Amar €., pois ela tinha o dlbum de figurinhas deles. Os
interessados capricharam tanto no romantismo que Cacau afirmou que, juntando
todos, seria o amor perfeito. Mas a regra do programa é escolher apenas um, e
Cacau escolheu a seguinte definigdo: entre dificuldades, estar sempre ao seu lado,
dando dois coragées para um /nteressado, que passou entdo a contabilizar trés
coragdes (um de melhor presente) contra os placares desprovidos de coragdes de

seus concorrentes. Esses Ultimos deram as seguintes respostas: completar seu



parceiro assim como ele completa vocé; ndo se importar com qualquer defeito e
gostar ainda mais da pessoa por isso; ser sincero acima de tudo.

O amor tem forga. Nés estamos cercados por representagdes de amor,
tanto na arte e literatura quanto na misica, novelas e publicidade. Amar pode estar
relacionado a sentimentos positivos, como o bem-estar, a plenitude, a felicidade e o
prazer, mas também a tristezas, decepgdes e sofrimentos, jd que o fracasso no
amor pode significar "o pavor da soliddo, o estigma do fracasso emocional, a
exclusdo do mundo dos felizes. Sdo essas fantasias ou realidades morais que
tornam eficientes alguns dos credos romdnticos, em especial os mais
exaltadamente idealizados"” (COSTA, 1998, p.147).

A forga e a autoridade demonstrada pelo amor romdntico e seus clichés
correspondentes estdo ancoradas em trés crengas, de acordo com o trabalho
desenvolvido por Costa (1998, p.13). A primeira crenga, de que "o amor é um
sentimento universal e natural, presente em todas as épocas e culturas”, pode ser
resumida da seguinte forma: hda provas de que, em todas as culturas conhecidas,
existem relagdes amorosas, e isso, de alguma forma, coloca o amor como algo para
além dos costumes e épocas. Ele é inquestiondvel enquanto um dom oferecido pela
natureza. Ao afirmar-se o amor como um sentimento natural, ele é colocado como
preexistente e para além de qualquer escolha racional, e ndo como uma construgdo
cultural, o que impede pensad-lo de forma distinta e passivel de mudanga. A segunda
crenga relaciona o amor a felicidade: o romantismo, sendo uma espécie de marca
registrada da sociedade ocidental, implica que o “amor é condigdo sine gua non da
madxima felicidade a que podemos aspirar”. E, por fim, estd a crenga de que "o amor
¢ um sentimento surdo a 'voz da razdo' e incontroldvel pela forga da vontade”
(COSTA, 1998, p.13). Em relagdo a essa crenga, Costa argumenta que a exaltagdo
ao romantismo estd na primazia dos sentimentos em detfrimento das escolhas
racionais: "[...] a fraqueza da racionalidade e da vontade é real¢ada e exibida como
prova da indiferenga do coragdo 'as razdes da razdo™ (COSTA, 1998, p.17). Somos
colocados d mercé de nossos sentimentos, dos impulsos e do destino. Mas essa

suposta aversdo a racionalidade como um cardter transgressor do amor insere-se



no idedrio romdntico: “sentimo-nos atraidos sexual e afetivamente por certas
pessoas, mas raras vezes essa atragdo confraria os gostos ou preconceitos de
classe, raga, religido ou posicdo econdmica que limitam o rol dos que 'merecem ser
amados™ (COSTA, 1998, p.17).

Se o amor tem atravessado o tempo com mais continuidades do que
descontinuidades, em relagdo aos géneros, ele tem se colocado de forma diferente
para ambos, ou seja, a relagdo de homens e mulheres com o amor tem ftido
historicamente diferentes significados e importdncia. A conduta adequada de
género estd intimamente relacionada a prdticas sexuais e amorosas apropriadas.
Os discursos em torno da identidade sexual e amorosa t&€m se constituido muito
fortemente articulados ao género. O amor é um fendmeno social generificado.

A oposi¢do entre amor e sexo nhdo é uma divisdo neutra. Os trabalhos
feministas tém demonstrado que a separagdo entre amor e sexo é generificada.
Mulheres sdo identificadas com o amor, e homens, com o sexo. Stevi Jackson
(1999) considera que o amor romdntico, para as meninas, muitas vezes pode ser
igual ao desejo sexual. Nas suas pesquisas com jovens adolescentes femininas, ele
sugere que as garotas, ao relatarem o despertar sexual, buscam explicar e viver
essa sensagdo como amor. Para muitas mulheres, amor e desejo sexual sdo mais
préximos e associados do que entre os homens. Ou melhor, as conexdes entre amor
e sexualidade sdo mais atribuidas ds mulheres; ja para os homens, sexo e amor sdo
dissociados e, eventualmente, podem acontecer juntos. As conclusdes da pesquisa
de Jackson indicaram que as relagdes sexuais, para as jovens mulheres em
particular, sdo ainda tensas, ainda reside o medo de serem exploradas
sexualmente. Nesse contexto, “amor’ serve para validar a atividade sexual
moralmente, esteticamente e emocionalmente. Um ato que pode ser ‘sujo’
transforma-se em alguma coisa bonita, mdgica e prazerosa” (JACSON, 1999,
p.103). O amor romdntico pode ser o ocultamento de um desejo sexual na
convengdo romantica, principalmente em relagdo as mulheres, pois é o amor que

quase sempre justifica o ato sexual.



Examinando a iniciagdo sexual entre as mulheres, Michel Bonzon (2003)
observa que, independentemente da idade em que ocorre a iniciagdo, as garotas
declaram que essa iniciagdo aconteceu com um parceiro pelo qual tinham amor. As
diferengas quanto ao conteldo e d abordagem entre as perguntas das gueridas e as
dos gueridos do programa aqui estudado e selecionadas nesta segdo estdo
conectadas a oposigdo bindria entre o amor e o sexual e podem ser emblemdticas
das diferengas das relagées de género e sexualidade: de um lado, provas de amor,
provas de romantismo e definigdes de amor propostas no jogo das gueridas, de
outro lado, fantasias, fetiches e propostas de cenas eréticas e insinuantes no jogo
dos gueridos.

No entanto, se a perspectiva romdntica parece percorrer o jogo das
meninas de forma linear e uniforme, o mesmo ndo acontece com o erotismo no jogo
dos meninos. As questdes sobre fantasias sexuais, por exemplo, tém
especificidades que sdo importantes de enfatizar. Uma pergunta foi a feita no
programa do guerido Jeferson (ja citada anteriormente), (nico negro entre os
queridos selecionados para esta andlise. O outro programa que abordou
fantasias/fetiches foi o programa do guerido gay, Conrado. Nesse jogo, a questdo
foi colocada nos seguintes termos: Vamos falar de fetiche. Se vocé tivesse que
usar uma fantasia para quebrar a rotina de um relacionamento, sei Id, o
relacionamento vai ficando na rotina. Entdo, dd uma apimentada. Que fantasia vocé
usaria para seduzir o Conrado?

Um /nteressado escolheu uma fantasia oriental, usaria um Aimono, outro,
usaria uma roupa de dormir diferente. Fernanda Lima questiona: Como seria essa
roupa? Ele responde: uma cueca mais ousada. E a conversa continua: Gosta de sex
shop? Ele responde que gosta. E ela insiste: Costuma ir? Ele diz: As vezes. O
terceiro /interessado respondeu que escolheria uma musica sexy, uma roupa sexy
num clima sexy. A apresentadora busca especificar: Qual roupa tu usarias? Ele
responde: ndo usaria nenhuma roupa. Conrado interfere, quer saber se o
interessado dangaria nu para ele. O /nteressado responde afirmativamente. Por

fim, o Ultimo /nteressado escolhe a fantasia Tiozinho. Fernanda Lima retruca:



Chicotinho e tudo?. Conrado é questionado sobre o chicotinho e diz que nunca usou,
mas... O guerido escolhe a fantasia do nu dangarino, que lhe parece mais natural,
desde que ele cumpra o que prometeu, ou seja, dance para ele.

No programa gay, o clima esquenta, seja pelas respostas de alguns gueridos
ou mesmo pela introdugdo de Fernanda Lima de assuntos que jamais abordou em
qualquer outro programa, como 0s sex shops e o uso de chicote, por exemplo.
Apesar dos comentdrios relativos ao sexual, é importante enfatizar que o programa
com gays também caracterizou-se por diversos cuidados. Na pergunta citada, por
exemplo, embora sem especificar, supde-se um determinado tempo de
relacionamento A fantasia tem a fungdo de quebrar a rotina, o que pressupde
alguma intimidade entre o par.

Ainda um outro programa dos gueridos com esse tema foi o do guerido
Rodolfo: Vocés estdo num clima roméntico com o Rodolfo, e ele pede para vocés
vestirem uma fantasia. Qual a fantasia que vocés usariam para o Rodolfo? Elas
escolheram: odalisca e enfermeira. Rodolfo optou por enfermeira. Fantasia, no
game de Rodolfo, foi um tira-teima. Duas meninas empataram e foram desafiadas a
escolher uma fantasia. Isso j@ dd um outro peso para a pergunta, diminui a
importdncia, serve apenas para desempatar e, como € no final do bloco, ndo rende
comentdrios, o que retira ou diminui da pergunta o tom erético. Além disso,é
importante notar que, nesta pergunta, o clima roméntico é que sustenta a
possibilidade de fantasia, e o romantico aqui é necessdrio para que o sexo ou para
que as fantasias sexuais ocorram. De novo, sdo apresentados requisitos para que o
sexo e o erdtico possam ser abordados.

Apesar da mesma temdtica, existem diferentes niveis de erotismo entre as
perguntas, as respostas e os comentdrios. O jogo do guerido gay, além de aludir a
fantasias, caracterizou-se por um tom elevado de erotismo.

A linguagem erdtica do sexo parece ser masculina e, predominantemente,
homossexual e da raga negra. O homossexual é um sujeito marcado pela
sexualidade - dele se espera que toda a existéncia seja regida pela sexualidade.

O negro, por sua vez, é freglientemente associado ao mais primitivo, menos



civilizado, mais instintivo, mais animal. Talvez por essas representagdes de
identidades, as fantasias e os fetiches "renderam” mais ou foram mais explorados
nos programas do jovem gay e do jovem negro. Uma série de comentdrios, de algum
modo, deram um tom de hiperssexualidade nesses programas.

A sexualidade é um tema de controvérsias que articula em torno de si vdrios
discursos e saberes. Ao longo da histéria ocidental, tem sido uma forma de poder, de

controle e de incitamento. Conforme Guacira Louro,

a sexualidade vem sendo descrita, compreendida, explicada,
regulada, saneada, educada, normatizada, a partir de vdrias
perspectivas e campos disciplinares, constituindo-se em meio a
propdsitos e interesses igualmente variados. Ndo basta, contudo,
descrevé-la ou demarcd-la como uma drea multidisciplinar, é
preciso reconhecer que essa foi - e é - uma drea em disputa
(LOURO, 2000b, p. 64).

A construgdo discursiva da sexualidade fem produzido verdades
particulares, sendo uma delas a que define a relagdo heterossexual como natural e
inevitdvel e a posiciona como hierarquicamente superior. A naturalizagdo da
heterossexualidade significa que ela é raramente reconhecida como uma forma
especifica de sexualidade, como uma categoria sexual e de identificagdo. A
heterossexualidade representa a “invisibilidade da norma“. No dispositivo da
sexualidade, o casal legitimo, nos diz Michel Foucault (1985), era relegado ao
"esquecimento”, ndo que ndo houvesse normas e regras rigidas - elas eram mais
silenciosas.

Foucault defende que a heterossexualidade e a oposigdo entre ela e a
homossexualidade sdo construgdes recentes, constituidas no contexto do
Tluminismo. O homossexual €, para Foucault, uma categoria de conhecimento, ndo
uma identidade que foi descoberta. "Se a homossexualidade é, como Foucault
afirmou, um produto cultural, entdo o que é heterossexualidade? [...] Tal como a
homossexualidade, que é uma categoria cultural especifica, a heterossexualidade
deve ter uma histéria para ser analisada" (SPARGO, 1999, p. 44-45). Se a

identidade gay tem uma histéria recente, o que acontece com a identidade



heterossexual? O que sucede com o cardter fixo que atribuimos da relagdo género e
sexualidade?

A divisdo heterossexual/homossexual constréi identidades sexuais fixas:
ha uma sexualidade “normal” a partir da qual se olham outras sexualidades,
consideradas desviantes. Existe uma ldgica heterossexual que se relaciona aos
valores, aos comportamentos e as normas sociais. Essa légica é tdo atuante em
nossa cultura, que ndo sdo incomuns afirmagdes que identificam a lésbica, por
exemplo, como um homem num corpo de mulher. Outro exemplo apoiado ha ldgica
heterossexual é o das tentativas de identificar, entre casais de gays e lésbicas,
quem faz o papel feminino e o masculino e, no caso de haver filhos, quem cumpre o
papel de mde e o de pai. A heterossexualidade estd apoiada em uma ldgica que
supde um alinhamento entre sexo, género e sexualidade. A partir dai, hd uma idéia
comum de que todas as pessoas devem ser heterossexuais em oposigdo aos
considerados desviantes, denominagdo dada aos que, de alguma forma, rompem com
essa seqiiéncia (LOURO, 2005).

Judith Butler (1999b) questiona uma relagdo causal entre sexo, género e
desejo. Ela aponta que a heterossexualidade, longe de ser uma expressdo natural
de género e sexualidade, estd sempre no processo de ser produzida. Ndo hd
nenhum original do qual a homossexualidade é uma cdpia inferior. Para ela, tal
relagdo ndo preexiste, jd que é sempre um fazer; portanto, necessita ser reiterada
por meio de "normas regulatérias". De acordo com a autora, a seqiiéncia sexo,
género e desejo constitui-se a partir da crenga de que um determinado sexo
implica um determinado género, e de que este, por fim, resulta hum determinado
desejo.

O que fica exposto com essa critica é o quanto a concepgdo de género e de
sexualidade resultante dessa relagdo causal € limitadora e rigida. A construgdo da
normalizagdo cria limites rigidos nos sentimentos, nos desejos e nos atos,
estabelecendo, assim, como ndo-desejdveis outros comportamentos e formagdes
sociais. Assumimos a sexualidade como um destino, ao invés de ser uma

possibilidade de eleicdo e diversidade. E por meio de classificagdes como



normal/desviante que se constroem formas rigidas de conhecer e que o poder se
organiza e ¢ distribuido na sociedade. O resultado disso é que qualquer coisa fora
dessa configuragdo é vista como patoldgica. Louro acentua que "toda uma gama de
descontinuidades, transgressdes e subversées [...] ficam incompreensiveis se nos
apegarmos a tal seqiiéncia [sexo, género e desejo] como definitiva e estdvel"
(LOURO, 2002a, p. 2).

Essas potencialidades teéricas da teoria cultural contempordnea sobre a
sexualidade sdo instigantes para examinar a construgdo da normalizagdo e, com isso, a
criagdo de determinados limites rigidos nos sentimentos, nos desejos e nos atos: "A
heterossexualidade é concebida como 'natural’ e também como universal e hormal.
Aparentemente supde-se que todos os sujeitos tenham uma inclinagdo inata para eleger
como objeto de seu desejo, como parceiro de seus afetos e de seus jogos sexuais alguém
do sexo oposto” (LOURO, 1999, p. 17). Apesar de a heterossexualidade ser apresentada
como natural, fixa e estdvel, hd no seu interior uma diversidade de arranjos e sentidos, e
ndo um sujeito ou uma comunidade heterossexual unificada (RICHARDSON, 1996). Um

desses arranjos é possivel observar entre os/as jovens no Fica Comigo.

Apesar de o sexo importar tanto, a ignordncia em relagdo a ele é um aspecto
a ser examinado. Seria interessante examinar com mais cuidado essa questdo. A
relagdo entre conhecimento e ignordncia, conforme Deborah Britzman (1995), ndo
¢ uma relagdo de oposigdo nem uma relagdo bindria. Conhecimento e ignordncia
estdo mutuamente implicados um com o outfro, estruturando e impondo formas
particulares de conhecer e ignorar. A ignordncia ndo € origindria de um estado de
inocéncia, mas um efeito do conhecimento (BRITZMAN, 1995). Com relacdo a esse
aspecto, Britzman conclui que a ignordncia frente & homossexualidade é também

um desconhecimento da heterossexualidade. Ela diz que

o problema € que, embora a identidade heterossexual normativa
exija que se construa, ao mesmo tempo, a homossexualidade como
falta, o que se deixa de pensar € que todas as sexualidades devem
ser construidas, que nossas prdticas e interesses sdo socialmente
negociados durante toda a nossa vida e que a moldagem sexual ndo
precisa estar presa a esfruturas de dominagdo e sujeigdo
(BRITZMAN, 1996, p. 91).



Se a sexualidade tem sido um lugar de discursos conservadores, tem sido
também um lugar de questionamentos e lutas de poder que buscam trazer outras
dimensdes politicas e sociais. Aqui cabe fazer uma observagdo na medida em que a
MTV parece colocar a sexualidade na t6nica de seus debates e de sua
programagdo. No que tange aos preconceitos contra os comportamentos sexuais, 0s
debates na emissora buscam discutir as relagdes afetivas e sexuais fora da
"norma". O éxtase desses debates no Fica Comigo parece ter sido atingido quando
foi ao ar um programa com gays. Com base neste “"dado’, talvez fosse adequado
identificar a MTV como um espago de maior aceitagdo de diversos comportamentos
sexuais. Contudo, a questdo merece ser aprofundada.

Em relagdo ao programa gay, especificamente, cabem alguns comentdrios.
Ele foi um porta-voz da emissora no seu objetivo de provocar debates sobre
questdes da vida atual. Alids, o programa constituiu-se num marco por ter gerado
polémica, audiéncia e debates sobre a sexualidade na midia, o que parece ser o
objetivo da emissora. Penso que este programa pode ser indicativo, também, do
funcionamento dos programas com heterossexuais e, mais amplamente, indicativo
do modo como a MTV conceptualiza sexualidade na e para a juventude.

O programa com o guerido gay, Conrado, foi cercado de diversos cuidados e
aten¢des antes, durante e depois de ir ao ar**. A selecdo do candidato foi pautada
por uma preocupagdo em se encontrar uma pessoa dentro de determinados
padrdes. Além dos cuidados em relagdo a escolha do candidato, a MTV preparou
esse programa especifico difundindo o tema da homossexualidade em debates em
outros programas da emissora, como o MTV Erdtica, possivelmente com a intengdo
de sensibilizar os/as telespectadores/as para o assunto. Essa preocupagdo também
se fez presente durante o programa propriamente dito, sendo possivel constatd-la
na fala de abertura de Fernanda Lima, como jd comentei anteriormente.

Os cuidados tomados pela emissora deram a esse programa um cardter de
excepcionalidade. Tal cardter revigora o significado de que alguma coisa estranha,

diferente, estaria acontecendo. Por um dia, houve uma transferéncia da posigdo da

*4 Essa parte sobre o programa gay estd mais desenvolvida no artigo “Fica Comigo Gay - o que um
programa de TV ensina sobre uma sexualidade juvenil” (SOARES, 2003)



homossexualidade como sexualidade marginalizada para a posigdo central. A
excepcionalidade funciona como uma pequena abertura em um lugar central, de
onde se espia o excéntrico. Na medida em que se diz que uma coisa € excepcional,
declara-se que

existe outra que é a referéncia, a norma. Nessa diregdo, a MTV, ao criar um
programa com esse cardter extraordindrio, continua apontando para o "normal”, e
suas medidas de seguranga podem ser lidas como paradigmas de normalidade aos
quais a emissora estd submetida. A MTV, no caso, apresenta um jeito de ser gay
pautado por narrativas que sdo centrais na sociedade ocidental.

Se, por um lado, o programa gay teve muitas atengdes e cuidados que o
distinguiram dos programas com heterossexuais, por outro lado, todos esses
programas foram muito parecidos. Além de a estrutura, a seqiiéncia e o cendrio
Serem iguais, o que
¢ evidente, outras semelhangas podem ser verificadas: as declaragdes dos
interessados, as expectativas de Conrado em relagdo ao companheiro, as perguntas
do jogo e a cantada
da escolha final. Esse programa, ao diferenciar o candidato com cuidados especiais,
o exclui e, ao aproximd-lo das normas sociais, coloca-o como um diferente, mas

igual (ou um "diferente" "normal").

Talvez isso possa ser relacionado a questdo dos limites, os limites que a
emissora se auto-impds, e talvez se possam, mais amplamente, pensar os limites
sobre o que se pode conhecer - "o que faz alguma coisa pensdvel?" (BRITZMAN,
1995, p.156) - ou o que pode ser dito num determinado momento? A
homossexualidade, fema ainda com muitas restrigées na sociedade, foi tratada por
essa emissora “ao vivo e a cores" no Programa Fica Comigo. Independentemente de
todas as criticas possiveis ao formato desse programa, ele se diferenciou de
outras representagdes de gays e |ésbicas na televisdo brasileira, que usualmente os
representa de forma ridicularizada e estereotipada.

Duas polaridades sdo indicadas no jogo: entre homens e mulheres e entre a

sexualidade normal e anormal. Apesar de serem apresentados como opostos, amor



e sexo estdo dentro da ldgica heterossexual que determina as relagdes
tradicionais. Ndo é possivel pensar a heterossexualidade desvinculada dos géneros:;
ou melhor, é importante observar que os sentidos dependem das divisdes de
género. Além do género, a atragdo e o desejo sdo definidos como atragdo e desejo
pela diferenga (sexual). Entdo, o desejo, o relacionamento, a intimidade, como
locais especificos de prdtica de amor e de sexo, sdo definidos pelas normas de

género e da heterossexualidade (RICHARDSON, 1996). A

heterossexualidade ndo € apenas uma forma de conceptualizar o sexual mas
também a forma (legitimada) de viver os prazeres, a intimidade, o amor e a
familia. Nesse sentido, hd uma aproximagdo entre o programa gay e os programas

heterossexuais.

A primeira vez

Além de grandes provas romdnticas, as meninas também questionam o
comportamento dos /nteressados em situagbes que dizem respeito & primeira vez.
As gueridas investigam se seus pretendentes sdo gentis e cavalheiros, propondo
que respondam questdes relativas ao primeiro encontro e ao primeiro beijo, por
exemplo. A questdo pode ser proposta a partir de uma suposi¢do: num primeiro
encontro, o que vocés ndo fariam, o que seria pior? Os interessados tém trés
opgdes para escolher como o pior comportamento: ndo buscar a querida (Renata)
em casa, ndo pagar a conta ou sugerir uma ‘esticadinha” depois do jantar. Nesse
exemplo, todos optaram pela dltima resposta, e a gquerida concordou que
efetivamente a pior opgdo seria sugerir uma "esticadinha”, o que ndo significa que
as outras opgdes sejam boas. Elas sdo, talvez, mais tolerdveis do que um
comportamento que pudesse sugerir um encontro sexual na primeira vez.

Quanto ao beijo, a pergunta consistiu em saber onde os /nteressados

colocariam a mdo ha primeira vez em que beijassem a guerida Cacau, entre trés



alternativas: na nuca, na cintura ou nas costas. Quando essa pergunta é feita, a
platéia manifesta-se com um tom malicioso. Fernanda Lima reage: como vocés sao
maliciosos!/ Cacau opta pela cintura, nenhum dos /nteressados ganha coragdo. Os
interessados justificaram suas escolhas na nuca ou nas costas, dizendo que isso
possibilitaria dar umas mordidinhas no pescoco dela. Alids, todos querem agradd-la,
pois ela é apresentada como apaixonada por mordidas no pescogo. Seu s/ogan de
apresentagdo pode ser resumido como /ouca por mordidas e vampiros. Por isso,
tanto a platéia quanto os /nteressados estdo no registro de que esse & um
programa marcado pelo erotismo. Fernanda Lima faz um comentdrio com o seguinte
teor: ela foi mais fundo, foi mais romantica. Na primeira questdo, todos receberam
pontos por serem romadnticos e cavalheiros; jd quanto ao primeiro beijo, ninguém
ganhou pontos por falta de romantismo.

Ha uma preocupagdo entre as gueridas de que ndo acontega um primeiro
encontro com relagdes sexuais. O formato das questdes propostas também pode
sugerir o quanfo a representagdo de homem sem-vergonha e aproveitador ainda
persiste, principalmente se levarmos em conta outras perguntas das meninas, tais
como: um homem que respeita as mulheres € aquele que..., eu ndo sou sem-vergonha
porgue... e outras desse tipo, que sdo indicativas e constitutivas dos conflito de
género nos relacionamentos.

Um primeiro encontro, um primeiro beijo, para ser considerado romantico,
deve ter respostas “"sem malicia”, que ndo sugiram intimidade fisica. A aproximagdo
deve ser timida, jamais explicita. Um encontro romantico, tal como concebido aqui,
parece manter ideais e aspiragdes que o colocam além de uma relagdo carnal. Para
ser diferenciado da atracdo sexual, o romdntico deve ser desinteressado e exaltar
os sentimentos.

Como jd vimos, a relagdo entre as mulheres e o amor romdntico é complexa e
paradoxal. Historicamente, as mulheres foram submetidas a normas masculinas, na
maioria das vezes opressoras e silenciadoras dos desejos e falas femininas. No
entanto, o amor romdntico trouxe para a mulher uma certa ascendéncia na relagdo

amorosa, pois, na medida em que a unido passou a estar calcada no amor, elas



passaram a ser consultadas. Isso pode ser compreendido como uma forma de
exercicio de poder, em que este se expressa, tal como demonstrou Foucault
(1985), por prdticas heterogéneas, méveis e maledveis que permitem o surgimento
de diversas formas de dominagdo e resisténcia. A relacdo amorosa torna-se o eixo
central de um relacionamento duradouro entre um homem e uma mulher, e as bases
do estabelecimento de um vinculo sdo situadas nas qualidades do préprio
relacionamento. De que amor se trata? E um amor que justifica os relacionamentos
mais permanentes, os casamentos, e € por meio dele que se atinge a felicidade.

Quando o amor tornou-se o elo do matrimdnio, quando casar por amor
passou a ser uma prdtica comum, as mulheres tiveram a possibilidade da recusa, de
dizer ndo. A unido pelo matrimadnio exigia, entdo, uma consulta prévia da mulher. O
amor implica reciprocidade e, de certa forma, escolha de ambos: homens e
mulheres. Por que as mulheres ndo seriam defensoras do amor romantico se isso de
alguma maneira lhes acenava com o poder? Essa liberdade relativa, adquirida a
partir da unido do amor com o casamento, poderia ser uma das razdes, diz Alfredo
Jerusalinsky (2004), que levaram as mulheres a difusdo do romantismo. Mesmo
considerando que as mulheres eram submetidas a autoridade masculina, elas
passaram a expressar afirmativas ou negativas as demandas amorosas. Do mesmo
modo, neste programa de TV, a guerida, ao selecionar a melhor resposta, indica o
que |he agrada e o que lhe desagrada e determina vencedores e perdedores. Com
isso, o Fica Comigo recria, em forma de jogo, o romantismo feminino e o poder de
escolha da guerida.

Em relagdo a primeira vez, os gqueridos abordam o momento certo de
transar, ou seja, eles questionam as /nteressadas quanto ao momento ideal de ter
relagdes sexuais e quanto ao fer ou ndo iniciativa. As questdes apresentam
alternativas como as seguintes: Vocés estdo juntos hd duas semanas, e, huma visita
que vocé faz d casa dele, estd com vontade de transar: a) vai até o fim, b) curte o
momento e na hora H cai fora; c) corta o clima. Ou: Tu e o Vinicius estdo ficando
Juntos hd pouco tempo. Tu te sentes bem, e, quando ficam sozinhos, rola aguela

vontade de ir até o fim, de transar. Se rola um clima, uma vontade de transar: a)



espera ele tomar iniciativa, b) deixa o clima esquentar, mas depois se faz um pouco
de dificil; c) mostra pra ele que estd a fim.

Quanto a primeira pergunta, o guerido entende que a garota escolheria a
resposta b, curte o momento e na hora H cai fora. Ele afirma que gosta de /ir
tentando. A apresentadora retruca: até guando? Quanto a segunda questdo, o
querido, apesar de escolher a alternativa que estimula a iniciativa, a letra c, faz
ressalvas quanto a sociedade ser machista e o quanto isso dificulta a iniciativa das
mulheres nas relagdes sexuais. Vinicius argumenta que as mulheres devem se
posicionar e lutar contra os tabus. Uma das /nteressadas tomou a palavra e disse o
quanto isso ainda é dificil. A maioria das /nteressadas optou por ndo tomar a
iniciativa.

As perguntas dos gueridos ndo abordam a virgindade feminina, mas sim o
transar pela primeira vez com uma determinada pessoa, o momento ideal num
relacionamento. Independentemente das diferengas entre as respostas, o que é
interessante registrar sdo os tabus em relagdo ds mulheres quanto a iniciativa e a
demonstragdo do desejo. Além disso, a idéia de menina “dificil” ainda persiste.
Mesmo que ndo se fale em moral, a idéia de ndo ceder num primeiro momento
parece dar um certo sabor a relagdo, tornando-a mais excitante, o que, de algum
modo, mantém intactas categorias sexuais tradicionais.

Essas questdes no jogo que remetem a primeira transa no relacionamento
podem ser indicativas dos lugares fixos que ocupam meninas e meninos. A elas,
cabe esperar, e, aos meninos, cabe a obrigagdo de tomar a iniciativa. Pelo menos é
iSso o que parece indicar a pergunta sobre virgindade proposta por uma guerida aos
seus /nteressados.

Vocé estd saindo com uma virgem de 20 anos. Qual a atitude de vocés? a) se empolga e faz

de tudo para ser o primeiro, b) acha muita responsabilidade tirar a virgindade dela, c) ndo

acredita que alguém seja virgem com 20 anos de idade.

A virgindade ndo parece ser um valor para os/as participantes, embora
ninguém tenha escolhido a dltima opgdo, que ironiza a condi¢do de virgem e a

considera ultrapassada. O que interessa nessa questdo € que ela trata sobre a



primeira vez na vida de uma menina, e ndo a primeira vez dos /nteressados. Em
relagdo a esses Ultimos, interessa o comportamento de fomar ou hdo a iniciativa
frente a essa situagdo. A iniciativa é fortemente colocada ho polo masculino nessa
pergunta, pois, para os meninos, a divida sobre tentar ou ndo ser o primeiro se
relaciona a sua avaliagdo sobre a situagdo da parceira e envolve uma situagdo
especial (uma virgem). Isso nos leva a supor que, em situagdes comuns, € ébvio que
eles podem/devem ter a iniciativa. Além disso, entre as respostas, ndo existe a
alternativa de esperar a iniciativa da moga virgem.

Mesmo sendo uma situagdo especial, a guerida achou que eles ndo deveriam
ter duvidas. No caso, a guerida opta pela iniciativa deles, eles devem tentar. Dois
marcaram pontos, escolheram a opgdo coincidente com a guerida; outros dois
acharam muita responsabilidade. Nesse caso, a virgindade, embora seja colocada
como tema, indica que o tabu ndo estd propriamente no ser virgem e nha
preservagdo desse estado, mas sim hnha iniciativa masculina. Além disso, é
interessante registrar que a metade dos interessados optou por ndo tentar,
demonstrando possivelmente mudangas nas relagdes masculinas com a sedugdo.

Ainda outra pergunta neste caso, proposta para as garotas é interessante
de registrar: Durante um namoro, o que vocés podem fazer sem problemas: a)
beijar na boca na frente dos pais; b) voltar bem tarde para casa; c) dormir na casa
do namorado nos finais de semana, d) viajar com o hamorado

O guerido afirma que essas quatro opgoes deveriam ser permitidas. Garota
com liberdade de ir e vir é o fema geral da pergunta, o que estd pressupondo sexo
com o namorado, mesmo que isso ndo seja explicitado, principalmente nas duas
Ultimas alternativas, dormir na casa do namorado e viajar com o namorado. A
grande vencedora foi uma /nteressada que respondeu si/m para todas as
alternativas. As outras responderam sim para trés alternativas, excluindo apenas
dormir na casa do namorado. A opgdo dormir na casa do namorado explicita a
relagdo sexual; portanto, sobre ela, parece haver um certo controle da familia. O

lidar com a familia e suas regras parece estar previsto no caso das meninas.



As respostas indicam que fransar, ou melhor, admitir a liberdade sexual
das meninas para a familia ainda € um tabu ou, pelo menos, exige algum disfarce:
voltar tarde, viagem. Perguntas desse tipo sé podem ser dirigidas as meninas, que
desde sempre tiveram sua liberdade sexual cerceada e controlada pela familia e
sociedade. Nesse aspecto, a questdo é semelhante as anteriores sobre o momento
certo de ter relagbes sexuais. Porém, diferentemente dessas Ultimas, pressupde
liberdade e iniciativa das meninas.

E interessante registrar que a viagem parece ter outros atrativos além de
ser lazer. A viagem, além de ser muito apreciada por todas e todos, parece estar
relacionada com uma forma de ter liberdade sexual e também com a
disponibilidade de ir e vir sem cerceamentos. Ninguém tem didvidas quando a opgdo
de viajar se coloca. No jogo de Raphael, assim como em outros, foi unanime o topar
viajar com o hamorado ou ficante. Como ja referi, todas as interessadas, ao
receberem um convite inesperado para viajar, respondem que nem pensam e vdo.
Neste caso, eles e elas devem ter iniciativa. Quando se trata de vigjar, ndo ha
dividas. Sdo perguntas que contradizem os cuidados tomados em relagdo a
iniciativa da primeira transa. Mesmo que ndo refiram a uma relagdo sexual,
podemos pensar que é bem provdvel que haja possibilidades quanto a isso. Essa
questdo torna-se interessante na medida em que observamos alguns itens de

vocabuldrio utilizados pelos/as jovens no programa, como, por exemplo:

Fernanda Lima - [..JEla estd a procura de um namorado que tope tudo!/ O que é
topa tudo?
Querida Fernanda - E pegar o carro as 3h da manhd e ir para a prara.

Fernanda Lima - Como tem que ser uma menina para ti?
Marcelo - [... JCarinhosa, liberal e gue bata comigo.

FL - Liberal até que ponto?

M-[.JE que possa viajar, sair, essas coisas.

Fernanda Lima - [...] O que € um relacionamento aberto pra ti? Qual € o limite?
Mdrcio - Um relacionamento aberto seria assim... sem ficar dando satisfagcdo, uma
coisa mais sincera, sem rolar aquele ciime estressante, uma coisa assim, gostosa,
um convivio gostoso com a pessoa que estiver ao seu lado.



Esses sdo alguns fragmentos de conversas entre a apresentadora e
gueridos/as em que podemos observar as mudangas de sentidos de expressdes
relativas ao relacionamento amoroso/sexual. Liberal, topar todas, relacionamento
aberto parecem aqui estar muito distantes dos significados que tinham em
décadas anteriores, quando algum desses termos indicavam uma contraposigdo a
modelos de relacionamentos opressivos. Isso indica que, apesar de a linguagem ndo
ser pessoal e privada, os individuos podem alterd-la, fazendo-a ter sentidos
diversos em diferentes momentos. Mudancas de vocabuldrio ou mudancas de
sentidos constituem as mudangas entre o ser humano e o seu mundo. A linguagem é
crucial nas nossas relagdes sociais, pois organiza nossos encontros com o mundo e o
nosso vocabuldrio diz quem somos e o que somos. A linguagem constitui os fatos, e
ndo apenas os descreve ou os relata (BELSEY, 2002).

A linguagem ndo traz certezas: no que se refere a sexualidade, quanto mais
aproximamo-nos desta, mais evidencia-se seu cardter ambiguo. Se, por um lado, ha
uma insisténcia na estabilidade dos significados atribuidos a sexualidade, por
outro, ela revela-se com uma linguagem imprecisa: "[...] a linguagem do sexo é tdo
imprecisa, tdo polivalente, que é 'dificil' saber quando estamos falando sobre sexo e
quando estamos falando sobre negécios ou politica ou outras questdes importantes”
(PATTON apud BRITZMAN, 1999, p.87).

O que esses fragmentos parecem indicar é que termos como /iberal e
relacionamento aberto, podem ter perdido, em parte, sua conotagdo de liberdade
sexual, e, estdo, agora, relacionados a possibilidades de ir e vir, significam a livre
vontade dos individuos, semelhante ao individuo conclamado no site da MTV: /ivre e
desimpedido, sem compromissos. Tais mudangas ndo sdo acidentais, elas expressam
as definigdes, as crengas e comportamentos dos individuos, elas fazem essas novas
definigdes acontecerem e desafiam-nos a novas questdes sobre as formas de viver
a sexualidade.

O programa cita relagées tradicionais ancoradas no amor romantico e outras

relagdes mais contempordneas, que se configuram num espago mididtico, um canal



de televisdo de musica pgp e com pose de irreverente. No préprio cerne da pds-
modernidade, reorganizam-se as relagdes tradicionais e, com isso, as posigdes que
0s géneros ocupam. As tradicionais formas de amar, coexistindo com formas atuais
e contigentes, combinam-se e constituem um outro discurso? Em que medida essas
tensdes entre formas de relacionamentos reiteram, produzem modificagdes ou
perturbam as normas que tém regido a heterossexualidade?

Margareth Rago (1998) afirma que as mudangas nos cddigos da sexualidade
devem ser problematizadas a partir das mudangas operadas nas relagdes de género
e nas transformagdes dos comportamentos e prdticas sexuais cotidianas. Pergunta
a autora: "O que ainda mobiliza as novas geragdes em termos de prdticas de
sedugdo?” Algumas prdticas, antes consideradas excitantes, parecem ndo ter o
mesmo valor, e mesmo relagdes como namoro, noivado e casamento, embora sem
extinguir sua existéncia, sdo cada vez mais substituidas por novas formas de
relacionamento, distintas das tradicionais: “estas mudangas apontam para a
saturagdo e superagdo dos antigos cédigos sexuais e dos tradicionais jogos de
sedugdo, levando, pode-se dizer, a uma situagdo bastante inusitada, pois
desconhecida, de redefinigdo dos mesmos” (RAGO, 1998, p. 85).

As temdticas selecionadas a partir do jogo sdo representativas de tudo isso.
Junto a citagdes de prdticas romdnticas tradicionais, é possivel observar
deslocamentos, mudangas nas formas de os/as jovens relacionaram-se com a
sexualidade e conseqiientemente com o amor

Ainda no jogo, em outros momentos, as perguntas sobre questdes
referentes a sexualidade e ao erotismo aparecem em forma de brincadeira e de
maneira ndo tdo direta quanto as perguntas anteriores. As brincadeiras de
mordidas no programa da guerida Cacau podem ser um exemplo nessa diregdo. Os
interessados aproximam-se e mordem Cacau, alternando o lado do pescogo, devido
aos gostos inusitados da gquerida: mordidas, vampiro, tferror. E um erdtico
permeado por um tom infantil, um tom de brincadeira. Depois que cada um morde,

hd sempre um comentdrio: Doeu? Foi bom? Uau!l Acho que ele pegou uma veia, acho



que ele € vampiro, td ficando marcadinho. E Cacau conclui com o comentdrio: Eles
estdo bem de mordida/

Esses desafios, assim como outros, sdo questdes que circulam no programa e
parecem retirar o peso que o sexo e a sexualidade usualmente tém quando o
assunto sdo as relagdes estdveis e tradicionais. Além de as questdes ndo se
diferenciarem quanto aos géneros (masculino e feminino), observo que as meninas
parecem mais decididas do que os meninos nas repostas, elas ndo parecem estar em
dividas sobre o que dizer e como agir.

Com esses exemplos, seria o caso de questionar se fora do enquadramento
das relagdes tradicionais, as relagdes de género se desvanecem. Ou, pelo menos, os
géneros estariam menos hierarquizadas? Além disso, seria possivel concluir que o
sexo ¢ menos importante do que foi em outros momentos para os/as jovens? Ou,
como diz Sant'Anna (2002, p. 105-106), “a vontade de saber sobre o sexo, [...], vem
cedendo espago para a imensa avalanche provocada pela vontade de manter o corpo
sexualizado, jovem , potente e no controle de todas as situagdes™?. E, se tudo isso

estd acontecendo, qual € o seu significado?

Cilimes e traigdo

A avaliagdo dos agrados romadnticos, dos agrados erdticos e dos
comportamentos na primeira vez sdo ‘temperados com problemdticas
caracteristicas de uma relagdo amorosa, tais como ciime e traigdo. Num programa
em que fidelidade versus traicdo, sinceridade versus mentira sdo exaustivamente

colocadas e onde os primeiros elementos desses pares bindrios sdo fundamentais



para um bom relacionamento, as questdes ou os dilemas que envolvem esses temas
tornam-se polémicos.

Os interessados em Carol, aspirante a formagdo universitdria em Engenharia
Elétrica, foram questionados quanto ao cilime, com base ha suposi¢do de que tal
curso seja mais freqientado por homens. Como seria tal situagdo para os
interessados? As aspiragdes e as escolhas profissionais das gueridas entram de
muitas formas no jogo, e uma dessas formas estd em relacionar tais aspiragdes e
escolhas a questdes amorosas/sexuais.

A mesma temdtica, cilime e profissdo, fambém foi trazida no programa de
Mariana. A pergunta supunha que os interessados estariam atuando como modelo.
Vocé é convidado para fazer um comercial, o caché é cinco vezes maior do que vocé
ganha num més, so que tem que fazer uma cena de sexo, e vocé ndo sabe se sua
namorada, no caso, a Mari, vai aprovar. O que vocé faz? a) comunica a namorada e
aceita o convite de trabalho, qualguer que seja a opinido dela; b) pede permissdo
pra namorada e so aceita se ela deixar: c) nem topa porque ndo seria capaz de
fazer cena de sexo com ninguém que ndo fosse tua namorada. Mariana queria
testd-los, ja que pretende cursar artes cénicas e ndo tinha a intengdo de recusar
um convite de trabalho com esse tipo de cena. Foi a opgdo pela letra ¢ que gerou
mais polémica. Os meninos comentaram: cena de sexo, sé com alguém que eu amo,
acima de tudo tem que ser fiel. A guerida retrucou: se eu fosse convidada para
fazer uma cena de sexo, vocé ndo deixaria? Um interessado responde: Desculpa,
Mariana, mas acho gue ndo. Fernanda Lima pondera com os que optaram pela letra
¢, dizendo que se fosse sexo com quem se ama ndo seria uma cena, seria sexo real.
Apesar de estar envolvida em uma historia, ser uma situagdo de trabalho em que se
recebe um montante em dinheiro, a cena de sexo acaba gerando conflito. A cena de
sexo caracterizou a pergunta como um limite entre o cilime e a traigdo.

As questdes sdo exemplos de choque entre registros distintos. Ao mesmo
tempo em que esse impasse entre os/as participantes é indicativo da importdncia
do trabalho no campo feminino, também aponta para a reatualizagdo de

problemdticas de relacionamentos tradicionais. Ambas as situagdes aqui



apresentadas de ciime e trabalho das gueridas trazem o dilema (feminino) entre a
dedicagdo ao casamento (ou a unido amorosa) e a profissdo. Uma das peculiaridades
dessa questdo é por em pauta o cardter doméstico/privado X profissional/publico
que estd associado tradicionalmente ao feminino X masculino.

Esses bindmios tornam-se mais evidentes se observamos a pergunta sobre
trabalho quando dirigida aos /nteressados. O poder de escolha que a guerida
exerce relaciona-se ao quanto os /nteressados sdo romanticos e tfambém as suas
atitudes frente a situagdo de trabalho: Vocé estd namorando e, gquando percebe
que estd apaixonado, recebe uma dtima proposta de trabalho em outro estado. O
que vocé faz? a) ndo aceita a mudanga; b) mantém o relacionamento e aceita a
proposta de trabalho; c) termina com a namorada e aceita o trabalho. Mesmo
apaixonados, todos optaram por aceitar o trabalho e manter o relacionamento.
Inclusive, a guerida Ana Paula comentou: nem tudo € relacionamento, tem também a
preocupagdo com o futuro. E interessante registrar o quanto o trabalho, na
atualidade, parece balangar os ideais romanticos. Embora a opgdo escolhida por
todos seja de conciliar a relagdo amorosa e o trabalho, hd uma preocupagdo
evidente em garantir o trabalho.

E inegdvel que as mulheres, por meio de lutas sociais, tém modificado as
relagdes de género no mundo do trabalho, na vida doméstica, has relagdes sexuais e
em outros espagos sociais. Isso fambém é visivel no Fica Comigo. As garotas, em
geral, sdo estudantes universitdrias com aspiragdes profissionais além do lar,
apostam na formagdo profissional e colocam-se como pessoas que té€m desenvoltura
com as prdticas de sedugdo. Com todas essas mudangas, ho entanto, parece que
ainda persiste a divisdo cldssica de género quando o assunto é assentado nas
relagdes de amor. Serdo estas um reduto cldssico de distingdes de género, apesar
de todas as mudangas indicarem o afrouxamento dessa divisdo?

Um dos aspectos exaustivamente citados no programa € a questdo da fidelidade e
da sinceridade em relagdes estdveis. No que se refere a traigdo, foi feita a seguinte
pergunta: Gurias, seu namorado passou dois meses fora do Brasil e, durante a viagem, ele

ficou com uma outra guria. Assim que ele volta, ele abre o jogo com vocés e diz que so te

traiu porque ficou muito sozinho e carente, mas ele ainda quer ficar contigo. Valendo dois



coragdes, o que vocés fazem: a) Se ndo for sério, ndo deveria ter contado; b) continua o
namoro, afinal, ndo foi nada muito sério. c) termina com ele, pois, se ele gostasse de vocé,
ndo teria traido. Outra questdo formulada dentro desse tema foi: O gue vocé faria se
tivesse traido seu namorado: a) contaria pra ele; b) omitiria e sé falaria a verdade se ele te
perguntasse, c) mentiria até o fim, mesmo se ele desconfiasse. Fernanda Lima comenta: £
uma situagdo complicada, mas ds vezes pode acontecer, um desvio, uma festa, estd longe.

Enfim, aconteceu. De gue forma vocés reagiriam? A verdade acima de tudo! [risos].

Essas duas perguntas sobre traigdo pertencem ao jogo dos gueridos. Poderiamos
afirmar num primeiro momento que isso tem a ver com o fato de a infidelidade
historicamente estar mais associada aos homens, sendo também mais tolerada quando
exercida por eles; portanto, seria por isso que tal tema estaria no jogo deles e ndo no
delas. Porém, se observarmos as perguntas, a primeira situagdo referiu-se ao namorado
trair a namorada e, na segunda situagdo, as /nteressadas foram colocadas como aquelas que
cometeram a traigdo. Ou seja, as perguntas foram posicionadas de forma diferente, e estd
pressuposto que a traigdo pode ocorrer tanto com eles quanto com elas. Mas isso, de forma
nenhuma, torna a traigdo uma coisa simples. Essa é uma das temdticas do relacionamento
mais inflexiveis para o Fica Comigo. Chego a afirmar, como disse o guerido Lula, encerrando

a polémica sobre trair e perdoar: traigcdo ndo tem perdéo!

Parece interessante observar que as perguntas antes registradas partem de
situagdes em que a traigdo jd aconteceu (ndo se trata de possibilidades de trair). Tais
situagdes, " jd acontecidas”, devem agora ser julgadas por gueridos e interessadas. Se a
traigdo fosse colocada como uma possibilidade, um desejo ou mesmo uma necessidade por
motivos “nobres”, tais como caréncia e soliddo, seria praticamente impossivel que alguém
entre eles e elas pudesse admitir que a cometeria. E, se entre as opgdes de respostas,
tivesse uma que incluisse resistir a tentagdo a qualquer custo, provavelmente seria a
resposta escolhida. Para que o jogo se torne possivel (ou enfim para que se coloque a
questdo e suas alternativas) parece indispensdvel que a trai¢do seja apresentada como um

"fato consumado”.

Note-se que as perguntas, embora pressuponham a traigdo jd cometida, sdo
temporalmente distintas. Na primeira, além do ato de trair, jd estd explicitado o que foi
feito depois disso pelo namorado traidor: ele contou para a namorada quando voltou da

viagem. Na segunda, o problema se situa em um momento anterior, em que ainda é



necessdrio decidir qual serd o proximo passo: contar, contar apenas se ele perguntar ou
negar. A primeira remete ao dilema de perdoar ou ndo, e a segunda, anterior ao pedido de

perddo, ainda oferece a possibilidade de contar ou omitir.

Enquanto um guerido supds que as interessadas escolheriam a letra c, ou
seja, termina com ele, pois, se ele gostasse de vocé, ndo teria traido, mesmo sendo
ele, hipoteticamente, o traidor, o outro gquerido pressupds que as garotas
escolheriam a opgdo mentiria até o fim, mesmo se ele desconfiasse. Apesar de as
preferéncias dos gqueridos para as questdes serem aparentemente opostas, as
motivagdes para elas partiram do mesmo pressuposto. O (ltimo também acredita
que trair ndo pode, a mentira € a pior coisa de um relacionamento. Entdo, em caso
de traigdo, a Unica alternativa seria negar, pois se ndo fizessem isso, o namoro
terminaria. Nesse caso, a mentira €, ao mesmo tempo, o fim e a manutengdo de um
relacionamento.

Quanto a primeira pergunta, duas /nteressadas concordaram com o guerido e duas
optaram por perdoar a traigdo. Ninguém escolheu a alternativa de ndo contar. Em relagdo a
segunda questdo, nenhuma /nteressada ganhou pontos, pois ninguém escolheu a opgdo
coincidente com a do guerido, de negar e mentir até o fim. As quatro /nferessadas optaram
pela letra a, ou seja, contariam para o namorado. As /nteressadas jamais responderiam
qualquer coisa que implicasse omitir ou negar. A apresentadora, antes de ver as respostas,
demonstrou saber que ninguém responderia negar, jamais escolheriam algo que fosse
contra a verdade, mesmo que o traido ndo quisesse saber. Quando as /nteressadas viraram
as lousas, todas com a letra a, a platéia ri e repete: Alll Alll Com isso, a platéia informa para
o guerido qual foi a resposta ao mesmo tempo em que lamenta ninguém ter feito pontos e
parece duvidar de tanta sinceridade e de henhuma divida das meninas quanto ao fato de

que devem contar.

Somos uma sociedade marcada pela "confissdo"” afirma Foucault (1985). Em relagdo
a perdoar ou ndo, pode haver vozes discordantes, podem ser permitidos alguns
deslizamentos nas respostas; porém, sobre o ato de contar (confessar), ndo parece haver
dividas. Esse é um tipo de questdo que aposta na sinceridade, sempre, apesar das
conseqiiéncias. O que parece curioso é que neste caso nem a sinceridade, o falar sobre a
falta cometida tem o poder de libertar o confessor. Mesmo praticando o ato da confissdo

apds o pecado, ele ou ela ndo receberia absolvigdo. Confessar a traigdo significa também



acabar com qualquer possibilidade de continuidade do relacionamento. A mentira ou a

omissdo sdo as Unicas formas de poder trair e ndo perder a/o namorada/o.

Como a traigdo ¢ julgada hum relacionamento entre esses/as jovens? E eu ndo vejo
termo melhor do que julgamento, pois implica confessar, perdoar ou ndo, negar até o fim.
Independentemente das opgdes, a traigdo € considerada grave e imperdodvel num
relacionamento, ndo importando as circunstancias que a tenham gerado. A prépria palavra
utilizada pelos/as jovens, “trair”, carrega o peso de um ato imperdodvel. Como
contrapartida, a fidelidade € algo precioso. Dai que fidelidade talvez seja um dos maiores

diferenciais entre um relacionamento estdvel e duradouro e um relacionamento transitério.

O grande amor, o romantismo e sua idéia de completude banem do campo toda e
qualquer flexibilidade quanto a fidelidade. A fidelidade ndo se refere sé as leis, mas aos
sentimentos, e, nesse caso, o vinculo estdvel exige exclusividade. Eu diria que, as vezes, é
possivel perceber na fala dos/as jovens um recrudescimento das leis da monogamia. No Fica
Comigo, os/as jovens exaltam os sentimentos e os sonhos apaixonados. Algumas vezes, eles
e elas parecem achar que um determinado modelo de relagdo estd sendo perdido, que em
algum lugar do passado havia mais felicidade entre homens e mulheres nas suas relagdes
afetivas. Alids, muitos/as dizem sonhar com amores miraculosos, como um destino que ainda
estd por ser cumprido. Embora possamos afirmar que jamais existiu uma idade dourada ou
que tal busca de um passado mitificado nos diz mais acerca de confusdes do que de glérias,

tais crengas podem ter efeitos.

O amor é um lugar de questionamentos sobre o nossos sentimentos: "Como
eu me sinto em relagdo ao outro? Como o outro se sente a meu respeito? Serd que
nossos sentimentos sdo 'profundos’ o bastante para suportar um envolvimento
prolongado?” (GIDDENS, 1993, p.56). O que deve manter o relacionamento sdo as
qualidades da relagdo.

Se a traigdo acontece, é porque o amor acabou, e, quando o amor acaba,
termina a relagdo. E aqui reside um aspecto importante do amor. Costa (1998)
comenta algumas reflexdes de Otdvio Paz sobre a “liberdade de escolha”. Ela €, ao
mesmo tempo, um dos principais aspectos do amor, jd que a pessoa amada deve ser

livre para nos desejar, e também é contraditéria, pois, sendo livre, pode escolher



outro. Quer-se alguém de livre e espontdnea vontade, alguém que seja livre para
nos amar, mas esse alguém livre também pode amar outro e deixar de nos amar.

Diferente do adultério, que € regido por leis, a sinceridade e a fidelidade
estdo atreladas ao amor, aos sentimentos. Se existe amor, ndo pode existir traigdo
e engano; pode-se ser fiel aos sentimentos, e ndo propriamente ds pessoas ou
alguma instituigdo social. Uma idéia relativamente nova, colocada pelos ideais do
amor romdntico, é a responsabilidade da realizagdo pessoal num relacionamento
como o casamento. E central o conceito de amor para a manutengdo da monogamia
heterossexual e para a concepgdo de familia nuclear. A elei¢cdo de um/a parceiro/a
deve estar ditada por uma atragdo e uma compatibilidade sexual, e o centro da
decisdo matrimonial situa-se no amor: "o amor ocidental, de uma forma raras vezes
encontrada na histéria, tenta combinar escape sexual, amizade afeigoada e fungdes
familiares procriativas num unico relacionamento” (HUNT apud COSTA, 1998, p.
148).

As andlises culturais sobre o amor romadntico tém centrado suas atengdes
sobre as relagdes entre este e o casamento. O fato de o amor ser condigdo
necessdria para o casamento é identificado como uma particularidade das
sociedades ocidentais modernas. Ou seja, o romantismo instalou o ideal de que
casamento e amor seriam insepardveis e deveriam marchar juntos. Essa relagdo
estreita entre eles é fundamental na medida em que o amor romdntico e sua idéia
de exclusividade - o casamento monogamico -, a sociedade ocidental moderna e a
familia sdo coroldrios (JACKSON, 1999).

Alids, é sobre esse aspecto que Giddens (1993) aponta a diferenga entre
amor romantico e amor passion. Embora o amor romantico possua alguns aspectos
deste dltimo, ele difere em sua conexdo e aceitagdo social. O amor passion, diz o
autor, “tem sido sempre libertador, mas apenas no sentido de gerar uma quebra da
rotina e do dever” (GIDDENS, 1993, p.50), portanto, essa forma de amor ndo estd
adequada das instituigdes, ndo ¢ interessante enquanto sentimento para a
concretizagdo do casamento, ndo se relaciona a um vinculo conjugal duradouro, e a

maioria das culturas é resistente a ele. E nesse sentido que o amor romdntico



difere da paixdo. O amor romantico tem sido uma forga social no sentido de que
estd adequado ds instituicdes existentes desde o século XVIII até periodos
recentes. Inicialmente, o amor pode e deve ser apaixonado, marcado pela atragdo
sexual. Porém, com o tempo, ele foma determinados contornos e compromissos,
como a reprodugdo da familia e a criagdo de filho/as.

A traicdo estad relacionada a queixas dos/as jovens na dificuldade de terem
um namorado/a. Admitir a traigdo ou perdod-la, nesse contexto, parece estar mais
ligado a um tipo de relagdo que eles/elas supostamente ndo querem mais, ou seja, a
relagdo descomprometida, sem exclusividade do/a parceiro/a. As questdes sobre
traigdo, ou melhor, a rigidez em relagdo a ela pode ser pensada, talvez, no mundo
contempordneo, como um efeito em relagdo a AIDS e seus riscos maiores em caso
de se terem mais parceiros/as. Mas também pode estar relacionada com a
exigéncia maior face ao/a parceiro/a, na medida em que interromper uma relagdo
insatisfatéria coloca-se no horizonte dos casais, tal como comprova o aumento das
taxas de divércio e de separagdes (BONZON, 2003).

Embora ndo possamos afirmar o fim das esperangas romanticas e a faléncia
do amor, essas taxas também podem significar que as pessoas hdo permanecem
mais em relagdes que, de alguma maneira, ndo lhes trazem satisfacdo, o que é
demonstrativo de um maior ceticismo ou descrenga quanto a durabilidade dos
relacionamentos. Os casamentos acontecem em uma ou mais tentativas, e isso pode
indicar o quanto as pessoas estdo decididas a ndo viver sem amor: “a maioria das
pessoas ainda se casa e essa caracteristica-chave da heterossexualidade
institucionalizada ndo parece estar ameagada. Mas, em uma considerdvel medida, a
idéia de que o casamento é para toda a vida parece ter sido abalada” (WEEKS,
1999, p. 77-78). Ou seja, as taxas de separagdo sdo demonstrativas da
contingéncia e transitoriedade dos lagos formais e legais e dos relacionamentos
amorosos ndo-institucionais. Embora o casamento ndo seja abordado no programa,
os/as jovens parecem desejar instalar-se em uma relagdo fixa e fiel. Elas/eles
buscam encontrar um par mais de acordo com suas expectativas e viver com ele ou

ela uma relagdo prolongada a dois calcada na qualidade dos sentimentos.



O Fica Comigo, como um programa de namoro, valoriza as relagdes estdveis.
Da mesma forma, alguns/as jovens lamentam a inconstancia dos relacionamentos
atuais ao se apresentarem como “cansados/as de ficar”, parecendo buscar
relacionamentos duradouros. Isso ¢ demonstrado nas divergéncias de
comportamento, através das queixas de um/a e de outro/a a respeito do que cada
um/a quer de um relacionamento. Embora essas queixas aparegam mais com as
meninas, elas ndo sdo exclusivas delas. De forma paradoxal, as queixas dos meninos
dizem respeito ao fato de as garotas preferirem homens sem-vergonhas e eles, os
mais romdnticos, serem dispensados e trocados pelos mais “atirados” e cafajestes.
E possivel entender, pois, que o conflito amoroso pode ser atribuido a ambos os
sexos. A insatisfagdo amorosa é relativa a falta de perspectiva de um
relacionamento que tenha compromisso e que permita trilhar juntos uma vida
amorosa.

Um levantamento com jovens brasileiros/as conclui que "o comportamento
sexual ganhou liberdade, mas as ansiedades, a emogdo e, por que ndo?, o amor,
ainda estdo ai” (SANT'ANNA, 2003, p.69) . No Fica Comigo, o romance mistura-se
com blocos mais ousados que demonstram o que foi conquistado com a “liberagdo
sexual”: a ousadia, a flexibilidade e a explicitagdo do corpo. Além disso, os garotos
alternam os lugares com as garotas. Ha uma presenga disseminada do discurso
amoroso em ambos os sexos. Se as mulheres ocupavam o lugar de quem era
cortejada, no contexto do programa, elas sdo ativas na conquista. O que ndo
significa que ndo haja mais distingdo entre garotas recatadas e dificeis e garotas
fdceis, ou mesmo que os garotos ndo sejam mais avaliados pela sua capacidade de
conquistas sexuais. No levantamento antes referido, um aspecto que parece ter
coro entre os jovens brasileiros é o fato de julgarem mal as meninas que encaram
uma relagdo sexual na primeira vez, salvo em casos de paixdo fulminante. E um dos
receios das meninas é com o dia seguinte, se, depois de uma “transa”, o menino vai
ligar ou ndo. Apesar dessas marcagdes de “posiges” de género mais tradicionais,

sdo inegdveis as mudangas ocorridas nho campo da sexualidade. As relagdes sexuais



estdo hoje incluidas na vida das jovens, e os meninos parecem bastante envolvidos
com as questdes amorosas.

O jogo de afinidades prossegue no programa Fica Comigo com um ndmero
extenso de perguntas que falam de gostos, lazer, comportamento e propiciam o
"marketing pessoal”. Indaga-se sobre o show a que levaria o guerido, a banda
preferida, pede-se para escolher frilha sonora para um churrasco, para ficar em
casa hamorando e para uma balada, o que fazer num dia de domingo, para definir o
que é um bom companheiro de viagem, para que lugar levaria o guerido caso tivesse
uma mdquina do tempo, escolher um pais para viajar, como se comportam nas
baladas e danceterias, quais caracteristicas ou comportamentos que ndo suportam
ou que fazem a pessoa perder pontos, observar os dculos que usam, uma foto da
roupa que estdo usando no programa, exame de nariz, medigoes de altura, olhar
calgbes de banho, éculos, foto de roupa, algum objeto de estimagdo, desenhar as
cuecas, responder o que ¢ cafona, o que fariam para ficar mais bonitos, responder
sim ou ndo frente a determinados usos, como anel, brinco, gel, sapato sem meia,
para observar o grau de vaidade, gostos musicais, dizer o nome de um livro que
leram ou estdo lendo, dizer personalidades que admiram ou ndo, pseuddnimo que
usam na Infernet e texto que fariam para chamar a atengdo, entre tantas outras
que indicam formas de viver prazerosa, com lazer, diversdo e bom gosto, e a
importancia de o/a parceiro/a escolhido/a compartilhar tais qualidades.

Vimos que a estrutura do programa contém a apresentagdo de
candidatos/as e um desenrolar de situagdes has quais estes/as concorrem para
serem escolhidos/as. Junto com essa estrutura, ha um formato fragmentado, de
rapidez de questdes e de respostas curtas. A linguagem utilizada pelos/as jovens
para falar de si e o formato do programa ndo se aproximam de uma extensa
confissdo ou mesmo de longas narrativas dos prazeres; ao invés disso, trata-se de
uma linguagem fragmentada, rdpida, uma linguagem prépria de videoclipes, trago
marcante da MTV.

A estrutura e o tipo de pergunta marcam o paradoxo entre a linguagem amorosa e o

pragmatismo das respostas rdpidas e a agilidade dos/as jogadores/as. Além disso, o

formato de perguntas e respostas pressupde escolher apenas uma entre as alternativas,



mesmo que uma ou mais respostas agrade ao/a guerido/a. A querida Mariana, por exemplo,
na pergunta sobre o gue define um bom beijo, escolheu como resposta vencedora um beijo
com amor. A guerida comenta que hd duas respostas que sdo a mesma: um bejjo romantico e
um beijo com amor; no entanto, escolheu a segunda por ser mais bonita, por soar-lhe
melhor. Frente das incertezas quanto a melhor resposta, vale qualquer critério, desde que

resolva o impasse.

Esse parece ser um ponto interessante: o Fica Comigo pode ter verdades e
inverdades, mas ndo tolera incertezas nem dividas. O programa parece oscilar
"entre a nostalgia do ritual e a fantasia da grande simplificagdo” (BRUCKNER,
2002, p.87). Ao contrdrio do amor romdntico, que tem uma tradigdo de ser
descrito como cheio de impasses, duvidas, questdes insoliveis e adiamentos, nesse
programa respondem-se perguntas relativas ao amor, busca-se a felicidade
amorosa por meio de questdes com alternativas de miltipla escolha e frases a
serem completadas de forma rdpida e pragmatica.

Rotina talvez seja uma das palavras-chave na problematizagdo dos
relacionamentos nesse contexto. Ou seja, o exame das afinidades implica um
paradoxo. As relagdes estdveis devem propiciar trangiiilidade e seguranga e, ao
mesmo tempo, assegurar a satisfagdo de desfrutar coisas novas e diferentes, sem
estresse e sem monotonia. Do que as relagdes estdveis devem vir acompanhadas?
Do bom gosto, do bom humor, da boa aparéncia, enfim, da felicidade, de
preferéncia evitando rotinas que as estraguem, como, por exemplo, intimidades
consideradas de mau gosto. A guerida Ana Paula, por exemplo, selecionou algumas
intimidades que, depois de um certo tempo, podem ocorrer na frente da namorada
e que ela ndo suporta: xixi de porta aberta, passar fio dental, cortar as unhas
(mdos e pés), espremer cravinhos e espinhas. Seus interessados iam perdendo
coragdes, caso admitissem algumas delas. Essa e outras perguntas sobre as
caracteristicas aceitas ou ndo por eles e elas informam-nos que os/as faltosos/as
sdo os/as que estdo de mal com a vida, os/as anti-sociais, os/as fumantes, os/as
chelos/as de frescura, os/as que ndo tém vaidade e os/as que ndo cuidam da

imagem.



Jeffrey Weeks (1993) assinala que vivemos, em relagdo a sexualidade, algo
que pode ser experimentado como uma espécie de “vazio moral”, ou seja, de
indefinigdes e incertezas: de um lado, saberes, hdbitos, crencas e comportamentos
que tém se mostrado, crescentemente, invidveis; de outro, possibilidades de novas
formas de pensar, interferir e viver o corpo, o género e a sexualidade. Essas
incertezas, ao mesmo tempo em que alavancam alguns individuos e grupos em
diregdo ao novo e ao inusitado, também tém gerado, em outros, um temor que
alimenta o desejo de voltar a algum lugar do passado, a uma natureza original que
teria sido extraviada em algum momento.

Quando aborda novas possibilidades para a sexualidade, é possivel que o autor
esteja se referindo a questdes e politicas que possibilitem que sexualidades fora da norma
tenham liberdade de expressdo social. Ndo sdo essas questdes que se fazem presentes no
Fica Comigo; no entanto, as idéias de Weeks parecem-me produtivas para pensar sobre o

programa e sobre a sexualidade desses/as jovens.

Penso que é “entre dois mundos” que se constitui uma sexualidade entre
jovens na MTV: hd uma "“ressignificagdo da sexualidade” que parece indicar formas
contempordneas de viver relacionamentos amorosos/sexuais, apontando para um
certo “"afrouxamento dos lagos”, e ha também a reiteragdo de valores e relagdes
tradicionais que t&€m como ideal "apertar os lagos” pessoais numa relagdo estdvel e
duradoura.

No que se refere a “ressignificagdo da sexualidade”, baseio a andlise no
trabalho de Margareth Rago (1998), que argumenta sobre uma intensificagdo dos
prazeres e do erdtico na vida cotidiana, principalmente pelas mudangas ocorridas
na conceptualizagdo do prazer. Em vez de o prazer restringir-se ao sexo, ele
espraia-se. Ha uma busca do prazer em diversos setores da vida: no trabalho, ho
lazer e em mdltiplas atividades, desde as mais banais até as profissionais. O
"desconfinamento do sexo" é visivel nas roupas, nos comportamentos e nas formas
de viver, e ndo apenas em prdticas especificas de relacionamentos amorosos e

sexuais. E nessa perspectiva fambém que é possivel entender a diversidade de

perguntas e desafios propostos ho bloco em andlise relativos ao trabalho, ao lazer



e ao comportamento. O prazer difuso da sexualidade seria um prolongamento do
que esses/as jovens jd sdo (ou representam ser), ou seja, trata-se aqui da
sexualidade de pessoas felizes vivida em sua plenitude de prazer. Essa perspectiva
¢ interessante na medida em que intensifica o aspecto relacional da sexualidade. A
ressignificagdo acentua a diversidade de sentidos e o cardter de ndo-fixidez que
possui a sexualidade.

Deborah Britzman (1999) sugere que nossas pesquisas deveriam localizar-se
neste ponto: a contradi¢do entre a ambigiiidade da linguagem da sexualidade e as
definicées que tentam conter e fixar os significados das prdticas sexuais. Os
significados sexuais ndo sdo neutros e objetivos, sendo importantes portadores de
relagdes de poder. Isso implica uma nova centralidade para a ordem do significado,
da defini¢do e da linguagem. Quais sdo os efeitos da linguagem na medida em que
ela organiza nossos encontros com o mundo? Frente a essa disjungdo entre
imprecisdo da linguagem e contengdo e limites impostos sobre a sexualidade,
pergunta ela: "O que se torna impensdvel quando a sexualidade é pensada como
tendo um lugar apropriado?” (BRITZMAN, 1999, p.87).

Aqui talvez possamos pensar que, mais do que fazer uma distingdo, tragando
uma linha diviséria entre o que é ou ndo sexualidade, seja mais produtivo observar
as conexdes, o aspecto relacional da sexualidade com outros conceitos. No Fica
Comigo, comportamentos como os de flexibilidade, decisdo e ousadia, além de
serem valorizados como comportamentos adequados, fambém sdo sexualizados,
sendo colocados como estratégias a disposigdo de conquistas amorosas.

Isso ndo significa que as formas tradicionais tenham deixado de existir, ou melhor,
que ndo imprimam também suas marcas nos relacionamentos atuais. Do mesmo modo que o
alargamento do prazer ou a “ressignificagdo do sexual”, as formas tradicionais compdem o
Fica Comigo na apresentagdo dos/as participantes no site e no programa televisivo; é
possivel observar, sem maiores esforgos, referéncias a sexualidade no campo das relagdes
tradicionais como alguma coisa que falta e como um ideal a ser alcangado. Nesses casos tais
relagées estdo no caminho oposto ao colocado pelo espraiamento do prazer, e contrdrio

deste, a semelhanga das relagdes tradicionais sdo localizadas e direcionam-se a pontos

especificos de um relacionamento amoroso/sexual.



O corpo e o coragdo

No bloco relativo ao jogo, como procurei demonstrar, pude observar dois
movimentos concomitantes e paradoxais. Um anuncia as relagdes tradicionais como um
modelo de relagdes estdveis em que o amor romdntico parece ser central; ho outro
movimento, a sexualidade e as relagdes entre jovens parecem mais fluidas, menos

comprometidas e, principalmente, parecem exaltar o prazer, a alegria e o bom humor.

O momento sensorial parece ser a continuidade do roteiro sensual e de
prazer, tendo o corpo como eixo desse movimento. Se o corpo jd vinha sendo
observado, espiado e adivinhado no jogo, é nesse bloco que essa estratégia de
conquista se coloca com mais realce. Temos certeza de estar assistindo a uma cena
do mundo contempordneo, a supervalorizagdo do corpo e a corporeidade como o
lugar de regras e modelos. De um corpo que era estabelecido como oposigdo a alma,
ao espirito, a razdo e a mente e, dentre esses pares bindrios, era considerado
"como o elemento menos nobre” (LOURO, 2003, p.1), o corpo ascendeu a
"valorizagdes que o transformam numa entidade tdo radiosa quanto outrora fora a
alma” (SANT ANNA, 2000q, p.237).

A imagem de jovens mulheres era atrelada a inocéncia, e seus corpos eram
guardados sob o imperativo da castidade e da pureza (HOUBRE, 2003). De um
corpo guardado, escondido e carregado de pudores, passa-se a um corpo a ser
exibido, mostrado, ele mesmo como um troféu, pois a centralidade adquirida pelo
corpo na cultura ocidental carrega junto a idéia de um corpo que, ao ser ostentado,
diz quem vocé é. Em dltima instancia, “falar do corpo é falar, também, de nossa
identidade” (GOELLNER, 2003, p.29).

A centralidade do corpo pode ser observada no Fica Comigo. No programa, a
conquista amorosa inclui o corpo como um elemento de eliminagdo ou vitéria do/a
candidato/a. No momento sensorial, numa primeira etapa, uma parte do corpo
dos/as interessados/as é examinada nas figuras humanas que dividem o cendrio.

Como ja descrevi, tais figuras sdo vazadas, com pequenas janelas cobertas por



cortininhas, denominadas fapadeiras, que permitem a visualizagdo de algumas
partes do corpo. O pedago a ser examinado ¢ definido a partir da preferéncia do/a
guerido/a e a partir do que é permitido ver (é permitido escolher olhos, boca,
bragos, mdos, pés, peito e barriga).

A parte escolhida é supostamente um objeto de desejo do/da guerido/a, e é
para essa parte que ele/ela dirige o olhar ao conhecer alguém. Entre as gueridas, a
boca, juntamente com o sorriso e os dentes, teve um certo prestigio, sendo a parte
do corpo mais observada por elas. Entre os exames da boca, um deles se revestiu
de um olhar profissional. A guerida Renata estava cursando Odontologia e por isso
quis observar a boca. Ou melhor, ela examinou os dentes de seus /nteressados. Ela
ndo examinou nas tapadeiras. Eles foram vestidos da cabega até os pés com uma
espécie de camisoldo com capuz e, um a um, foram sentados em uma cadeira de
dentista na frente do centro do coragdo a fim de serem examinados. Renata, com
uma minicdmera na mdo, que permitia a projecdo do exame no teldo, examinou os
dentes, fez comentdrios sobre o sorriso, sobre a estética, questionou se os
interessados fizeram o uso de aparelho e, entre outras coisas, observou o encaixe
da arcada dentdria; como dentista, deu alguns diagnésticos. Além do aspecto
profissional, observou que os homens se caracterizam por terem dentes caninos
maiores e pontudos e que, quanto mais pontudo o canino, mais sexy é o homem.

Quando o corpo é descortinado seus adornos aparecem: os piercings, os
anéis, as tatuagens, os enfeites. Aparecem também os misculos sarados,
trabalhados em academia, e aqueles que estdo fora da norma. Sdo marcas que
fazem sentido nesse contexto contempordneo como definidoras de uma cultura
juveni . O corpo, como afirma Louro, se constitui de "uma multiplicidade de sinais,
cédigos e atitudes, produz referéncias que fazem sentido no interior da cultura e
que definem (pelo menos momentaneamente) quem ¢é o sujeito” (LOURO, 2003, p.
5).

A apresentadora alerta os/as /interessados/as quando sdo convocados/as a mostrar
determinadas partes do corpo, como a barriga e o brago: chupem a respiragdo, sequrem o

ar, fagam for¢a com o brago, diz ela. Ou seja, ela sugere que se tente disfargar qualquer

“irregularidade” com o corpo. Nesse momento que o corpo ¢ explicitamente investigado, ndo



hd como escondé-lo, camufld-lo, ele estad ali. Ao puxar-se a cortina na parte escolhida, a
imagem que se oferece “diz' sobre os individuos. Hd observagdes sobre se os/as
interessados/as sdo sarados/as e fazem exercicios, se levam uma vida sedentdria ou ativa,
enfim, os cuidados consigo mesmos/as e o controle sobre o préprio corpo e sobre si- “no
limite, cuidar do corpo significaria, portanto, o melhor meio de cuidar de si mesmo, de

afirmar a prépria personalidade e de se sentir feliz'(SANT'ANNA, 2002, p. 99).

A forma de olhar o corpo no momento sensorial, como vimos é aos pedagos -
o corpo € aqui dividido, fragmentado. No entanto, em vez de suspirar somente ao
deparar-se com "belos olhos verdes”, agora suspira-se também frente a peitorais e
barrigas saradas. Vale lembrar que diferentes partes do corpo parecem ter sido
atribuidos diferentes significados. Algumas zonas do corpo podem ser
potencialmente mais sexualizadas do que outras. Mdos, olhos, boca podem
relacionar-se ao romantismo e sdo observados desde muito tempo. Os suspiros por
olhos penetrantes fazem parte dos rituais amorosos, permitem a troca de olhares;
as mdos representam o primeiro foque e a primeira froca entre corpos; pés e
pernas sdo cldssicos fetiches; o peitoral, a barriga e os bragos sdo representativos
da nossa época, sdo partes do corpo que mostram o exercicio, o trabalho exercido
sobre os musculos, e sdo relacionados aos padrées de beleza atuais. O corpo é
também examinado na sua poténcia, ho que é capaz de fazer: o peito que sabe
piscar, os bragos que mostram os muisculos e se mexem em sincronia ao som da
musica Macho man, a boca que sorri, manda beijos, faz beicinhos, a mdo que pega
firme.

No jogo das tapadeiras, a regra consiste em olhar a parte escolhida,
comentar, tocar e escolher a que mais agradou. Nessa etapa, ndo ha eliminagdo de
candidatos/as. Porém, essa etapa pode ajudar a definir a escolha no momento
posterior. Fernanda Lima, durante a segunda etapa desse bloco, antes da
eliminagdo, dd dicas sobre os aspectos importantes dos/as interessados/as que
ainda estdo na disputa, fazendo comentdrios como: ele tem o peitoral que tu mais
gostaste, essa € a barriguinha que tu escolheste, e assim por diante.

Na segunda etapa do momento sensorial, o toque é mais acentuado. O

processo consiste em o/a guerido/a, vendado/a, apalpar suas/seus pretendentes no



centro do cendrio. Na apalpagdo, o/a guerido/a é ativo/a, ele ou ela toca os/as
interessados/as e depois hd uma troca de abragos. No cafuné e nos carddpios,
ocorre o oposto: o/a gquerido/a é posicionado em determinado lugar e fica
esperando a agdo dos/as /interessados/as sobre si. Ja no bailinho, pode-se dizer
que ambos atuam.

Os toques sdo diversificados, alguns mais ousados (em geral, iniciativa das
meninas), outros/as mais timidos/as e rdpidos/as. Ao conduzir uma guerida para o
centro do coragdo, a apresentadora questiona sobre outras partes do corpo que lhe
agradam, além do peitoral, que ela havia sido escolhido ha fapadeira. A querida
responde: o bumbum. Var pegar?, pergunta Fernanda Lima. Todos os /nteressados
liberam o bumbum para a guerida. Outra guerida, cujo objetivo e fetiche sdo
mordidas, chupa com sofreguiddo o pescogo dos /nteressados, deixando-os
marcados. Entre os programas que examinei, talvez nenhum tenha causado tanto
entusiasmo na platéia quanto este Ultimo da guerida apaixonada por terror,
vampiros e mordidas no pescogo. Foi um programa que enfatizou a mistura de
malicia e ousadia com tons infantis e de brincadeira.

Entre os gueridos, nunca observei tamanha ousadia. Quando hd uma
"ultrapassagem” dos limites usuais, ndo se tem a mesma aceitagdo. Um guerido
disse que gostaria de abragar por trds para sentir a barriga das meninas. Fernanda
Lima consultou as meninas, elas aceitaram. Porém, durante esse abrago por trds, a
apresentadora criou uma barreira que marcava a distdncia que o guerido devia
manter em relagdo a elas. Criou-se uma certa tensdo. No programa, muitas coisas
podem ser feitas, desde que ndo tomem um tom de seriedade. Tudo deve fer um
tom de brincadeira.

Ha mais cuidado com o corpo das meninas. Estas investem sobre os meninos, porém
eles devem ter mais cuidado quando tocam nelas. De uma certa forma, a légica do jogo
mantém-se aqui. Eles perguntam sobre o que elas sdo capazes de fazer em relagdo a
sedugdo, a fantasia, ao erotismo, e elas parecem responder com desenvoltura. Elas
questionam sobre o respeito, o cuidado e o romantismo, e eles parecem também responder

a esse pedido.



Fernanda Lima tem o papel de dar limites, ajudada pela campainha, algumas
vezes chamada de sino, que soa quando supostamente o/a apalpador/a se aproxima
de alguma parte do corpo proibida ao toque, como os genitais. A repressdo, que
supostamente seria a fungdo da campainha, funciona como estimulante e da um tfom
de malicia para o momento.

Os/as jovens sdo estimulados/as a ter determinados comportamentos. E comum,
durante o Fica Comigo, principalmente no bloco em que o/a guerido/a apalpa seus/suas
interessados/as, a apresentadora comentar que o/a querido/a tem gue apalpar bastante,
pois ele/a vai ter que eliminar um/a candidato/a. O tocar, o apalpar tfambém tem um

cardter pragmdtico: ndo correr o risco de /evar para casa gato por lebre.

Os modelos de conquista e sedugdo amorosa/sexual sdo caracterizados na
contemporaneidade, por um ftom de permissividade e liberdade de agdo e
aparentemente nenhuma ou muito pouca interdigdo (FOUCAULT, 2004), o que pode
ser considerado como uma maior liberdade com o corpo e com a sexualidade.
Porém, “a liberagdo do corpo carrega em seu bojo novos moralismos, dezenas de
regras de como melhor usar o ‘capital fisico™ (SANT ANNA, 2000b, p.85).

As investigagdes foucaultianas colocaram em questdo a evidéncia histérica
da repressdo, ou seja, Foucault (1985) problematizou a idéia de um poder como
eminentemente repressivo e a existéncia ou mesmo a possibilidade de uma época
de liberdade em oposicdo a uma era de repressdo. Sim, a repressdo hdo é uma
ilusdo, ela existiu e existe; o problema segundo ele é centrar nela a problemadtica
em torno da sexualidade, do corpo e dos prazeres (FOUCAULT, 2004). Em outras
palavras, o que se esconde ou o que ndo € acentuado quando as andlises se centram
na idéia de repressdo? Para Foucault, ficam escondidos a proliferagdo dos
discursos, as intervengées, as normalizages e também os incitamentos que esses
discursos promovem.

A centralidade do corpo na nossa sociedade e nesse programa de TV em
particular mostra-nos que a conquista amorosa estd conectada ao modo como os
individuos vivem e valorizam seus corpos. No momento sensorial, em especial, hd

fortemente um apelo ao corpo e a sensualidade. Neste momento, o corpo é visto,



apalpado e determina a eliminagdo ou a vitdria na disputa. Um corpo fora de forma
€ um corpo sob suspeita, principalmente se levarmos em conta que vivemos sob a
crenga de que os cuidados estdo ao alcance de todos, basta querer. Portanto, o
individuo € considerado o Unico responsdvel pela boa aparéncia e o bom desempenho
de seu corpo e por manté-lo em forma.

O que o momento sensorial nos diz? Que o corpo é um elemento de
apresentacdo, portanto de representagdo que informa sobre os individuos, suas
marcas e seu pertencimento e, no contexto do programa, é definidor da eliminagdo
ou da aceitagdo. Sdo eliminados o nariz de “tucano”, a barriga de chope, os/as
baixinhos/as, os/as grandes demais, os/as que ndo encaixam bem o corpo no
abrago, os/as que ndo acertam bem o passo na danga. Assistimos, neste bloco, a
sedugdo produzida pela linguagem do corpo; passamos agora a uma hova - e
decisiva - etapa: a cantada.

Agora, a sedugdo ¢ feita pela linguagem do coragdo. Além do jogo, o roteiro
romantico de um relacionamento tem continuidade nesse bloco: o tom romantico
sobe, e os jovens, independentemente de serem garotos ou garotas, louvam o amor
e os seus rituais. O apelo dirige-se a voz do coragdo, a esséncia do amor, a
espontaneidade.

O/a interessado/a, sentado/a no pufe, posiciona-se na frente da/o
querida/o para uma conversa a dois, como se o momento fosse de intimidade entre
o casal. A cdmera mostra um/a ou outra/o, as imagens panordmicas sdo escassas.
Ha um clima de maior “proximidade” entre o par. A apresentadora reforga que
eles/as devem fazer um esforgo para serem auténticos/as e deixarem brotar os
sentimentos.

Na cantada, a sinceridade é a palavra-chave. "Sincero” parece ir além de
dizer a verdade, é como se fosse o mesmo que falar abertamente, com a voz
interior, deixar brotar a fala mais verdadeira. A sinceridade toma ares de
autenticidade e espontaneidade. Cantada é definida pela apresentadora como o
momento definitivo, o que significa a chance final de ganhar a preferéncia do/a

querido/a.



E também o momento em que interessados/as atuam mais. Eles ndo
respondem questdes como no jogo, nem seus corpos sdo examinados. Os/as
interessados/as atuam e disputam de forma mais acirrada a escolha do/a
querido/a, seja por meio de uma boa conversa, pela capacidade de convencer de
que sdo melhores do que o/a oponente. Os/As ganhadores/as ndo sdo os/as mais
"auténticos/as", mas o que vém preparados/as. Na realidade, esse bloco, por mais
romantico que seja o seu fom, mesmo que o apelo seja para a linguagem do coragdo,
¢ mais uma etapa da disputa e, portanto, tem de haver um certo comportamento
"desonesto”. Ha evidéncias disso. Um /nteressado, ao fazer sua cantada, diz que
ndo escreveu nada para a guerida porque ndo a conhecia, e isso soaria muito falso.
O detalhe é que quem o antecedia tinha feito justamente isso, escrito uma poesia
de amor. A comparagdo (explicita) e a disputa sdo evidentes.

Em sentido figurado, informa o diciondrio que cantada “é uma conversa
sedutora visando uma conquista” (HOUAISS, 2001). Xaveco é outro nome usado no
programa para esse bloco e estd também relacionado a conquista, a sedugdo de
alguém. Uma busca nos sites da Internet demonstra uma série de espagos com o
nome xaveco, espagos que orientam para a sedugdo. Uma das acepgdes trazidas
pelo diciondrio sobre esse termo refere-se a comportamento imoral, e o verbo
"xavecar” significa agir de forma desonesta. Parece-me que é nesse sentido que o
termo é entendido em vdrios momentos do programa: uma querida, ao ser
questionada sobre suas desilusdes amorosas com os homens, responde que, na sua
opinido, os homens ndo respeitam as mulheres, diz ela: uma noite e nada mars.
Chego, te conhego, te xaveco e, noutro dia, nada mais. Ou, quando a prépria
Fernanda Lima desconfia dos/as participantes, ela afirma: vocés ndo vdo aqui
xavecar, s6 de mentirinha.

Ao dar uma cantada, os/as interessados/as utilizam elementos semelhantes ao da
"corte”. Os/As jovens fazem declaragdes de amor, louvam a pessoa a ser conquistada e
fazem a promessa de que serdo sérios/as e afirmam querer viver um relacionamento
duradouro (ao invés de prometer casamento) (LIPOVETSKY, 2000). Ao mesmo tempo, tudo

isso acontece num ambiente jovial, alegre, animado e com muita leveza. Apesar do uso de

exaltagbes poéticas, de um superinvestimento na linguagem do coragdo, as regras e os



protocolos de sedugdo nem de longe conferem ao amor uma existéncia sagrada. O que
parece haver é mais uma teatralidade referente a corte. Esta, que costumava levar um

tempo longo, no programa tem de ser resolvida em poucos minutos.

Um aspecto a ser registrado nesses Ultimos blocos € o quanto as diferengas e
hierarquia de género parecem desvanecer-se ou sdo colocadas de forma mais ténue do que
se mostrou ho jogo. Sdo blocos em que ambos tém uma participagdo semelhante. Queridos e
gueridas, no momento sensorial, examinam os corpos dos/das /nteressados/as e, na préxima
etapa, a da cantada, fazem elogios e exaltagdes amorosas por meio de serenatas, de
poesias, de versos, de declaragdes de amor e de promessas. Por um lado, hd um apelo ao
corpo, a sensualidade e ao erotismo; por outro, o apelo dirige-se a voz do coragdo, a

esséncia do amor.

Com a andlise desses trés blocos - o jogo, o momento sensorial e a cantada -
, € possivel afirmar que uma moralidade sexual e do corpo menos restritiva ndo é,
por si mesma, indicativa de que o amor romantico estd perdendo a importancia ha
vida emocional, mas faz algumas diferencas. O que a perspectiva foucaultiana
ensinou-nos com sua historia da sexualidade foi que a organizagdo social da
sexualidade ndo € fixa nem estdvel. A sexualidade, afirma Foucault (1985, p. 100),
pode ser denominada como um “dispositivo histérico” no qual “a estimulagdo dos
corpos, a intensificagdo dos prazeres, a incitagdo ao discurso, a formagdo dos
conhecimentos, o reforgo dos controles e das resisténcias, encadeiam-se uns hos
outros, segundo algumas grandes estratégias de saber e poder”.

Foucault (1985) contestou a perspectiva da sexualidade como bioldgica e
intima do individuo, priorizando e explorando como os discursos e as instituigdes
produziram conhecimentos sobre a sexualidade. O sexo ndo pode ser entendido
como uma fundagdo bioldgica sobre a qual se agregariam aspectos culturais. A
no¢do de sexo como dada e como fundamento da identidade é ela mesma efeito de
um regime discursivo da sexualidade. Foucault rejeitou, pois, a idéia de que houve
uma proibigdo de se falar sobre o sexo. Na sua perspectiva, desde o século XIX, o
que houve de fato foi uma proliferagdo de discursos sobre a sexualidade. Esta é
modelada sob determinadas circunstdncia histéricas A partir dos insights

focaultianos, os postulados da heterossexualidade como uma condigdo uniforme e



um significado essencial deram lugar a nogdo de que a sexualidade varia
consideravelmente, tanto no interior das sociedades quanto entre elas.

Na medida em que nosso mundo contempordneo é marcado pela contingéncia,
pela instabilidade, mobilidade e transitoriedade, é provdvel que vejamos mudangas
nos modos como nos relacionamos com os nossos corpos e com a hossa sexualidade.
Nesse sentido, é bem provdvel que as relagdes amorosas na contemporaneidade
estejam diferentes - mais tempordrias, provisérias, contingentes. Isso possibilita
pensar que encontros amorosos e afetivos entre os/as jovens estdo em processo
de mudanga que podem indicar as incertezas que caracterizam o mundo
contemporaneo, e ndo simplesmente a reafirmagdo de um determinado passado.

Isso ndo nos permite concluir, entretanto, que as pessoas considerem seu
amor pelo parceiro/a ou sua relagdo amorosa como contingente e transitoria ou que
tenham cessado de ter esperangas romdnticas. A sexualidade ainda é convocada
como fonte de identidade, como o lugar da estabilidade ou das incertezas, das
crises e das dificuldades ou das razdes para nossos éxitos. Acho que é quase
impossivel, em nossa sociedade, que alguém ndo tenha se perguntado se seus
desejos ou prazeres ou mesmo a auséncia de determinados prazeres sdo “normais”,
se ndo hd algum “problema” com ele/ela por sentir ou deixar de sentir
determinadas emogdes. Crescemos nos perguntando sobre a nossa sexualidade, ndo
somente por ela se constituir como uma fonte de curiosidade, mas também porque
a conquista do sucesso amoroso/sexual € um valor muito caro e compartilhado pela
sociedade ocidental.

Associados aos prazeres difusos, circulam também velhas e antigas
tradigées do amor, do sexo e do erotismo que pertencem a uma longa seqiiéncia,
uma poderosa cadeia de significantes que t€m regido as prdticas, normas e cédigos
de sedugdo e os relacionamentos amorosos/sexuais. O que se mantém do passado
ndo ¢ inexpressivo, e a forga da autoridade dos clichés nos diz do modo como
temos nhos constituido como sujeitos. O Fica Comigo, ao exaltar o romantismo e ao
referir outros programas com formato tradicional - como o Namoro na TV -,

aponta para determinados discursos que precedem e instituem nossos modos de



estar no mundo. As relagdes fradicionais sdo aquelas coisas que paradoxalmente
ndo funcionam mais, mas continuam atuando (NASCIMENTO, 2001).

Ea partir do préprio interior da cultura que se recompdem as formas de
relacionamento tradicionais. As “possibilidades romdnticas" no Fica Comigo, em alguns
momentos, localizam-se em termos e prdticas que sdo especificos de relacionamentos
tradicionalmente denominados amorosos/sexuais e que parecem contradizer a idéia de um

prazer amplo e ndo-localizado.

4 A DECISAO

Por fim, no dltimo bloco, quando o casal finalmente "se encontra", ha um
clima de suspense. Novamente, o/a guerido/a é vendado/a e posicionado/a em
frente ao/a interessado/a, que se vira de costas. Nesse momento, retira-se a
venda dos olhos do/a guerido/a, que o/a examina de costas. Posteriormente, o/a
interessado/a vira-se, e seus olhares se encontram. Depois de alguns momentos,
venda-se o/a /nteressado/a, e a apresentadora lhe pede que pronuncie o nome do
programa de forma convincente. Depois que ele/a diz fica comigo, a musica
escolhida pelo/a guerido/a comega a tocar, e as luzes se acendem na penumbra.
O/A guerido/a aproxima-se e define o desenrolar da histéria mediante o beijo: na
boca significa que “rola”; na bochecha, que é amizade.

Raphael, antes de ser levado para o centro do coragdo, foi questionado por
Fernanda Lima sobre como imaginava a Renata, a /nteressada que iria conhecer
dentro de poucos minutos. Ele fechou os olhos e disse que a imaginava morena, de
olhos verdes, magrinha, perfeita. O guerido examinou a /nteressada e escolheu uma
musica do grupo Kiss para embalar o seu caminhar até a Renata e lhe dar um beijo
na boca.

A gueridaRachel a caminho do coragdo, acompanhada pela apresentadora foi
dizendo como imaginava o /nteressado escolhido: sorriso bonito (isso ela tinha visto
na fapadeira), um pouco mais alto do gque ela, olhos e cabelos castanhos. O
interessado virou- se de costas para ser observado por Rachel e, posteriormente

quando virou de frente para ela, foi em sua diregdo. Fernanda Lima, rapidamente



barrou o /nteressado, comentando que ele estava muito afoito. Ele respondeu que
era por causa dos olhos verdes da Rachel. Contido e vendado, foi beijado
longamente por Rachel ao som do Bob Marley.

O estilo e a criatividade de cada um/a também valem nesse momento. Em
seu encontro final, uma guerida, por exemplo, além de beijar, deu mordidas no
pescogo do escolhido. Jd& outra guerida abriu alguns botdes da camisa do
interessado, cheirou seu pescogo e, por fim, o beijou na boca. O beijo que mais
teve sucesso foi 0 beijo gay ,tanto pelo tempo que levou, como pelas polémicas que
gerou. O casal gay foi assediado, e o programa repercutiu na imprensa.

As cenas do beijo final (que foi considerado o mais longo de todos os casais
do programa) entre Conrado e o /nteressado escolhido, Fdbio, causaram muita
polémica e uma audiéncia impressionante. No préprio programa, durante o longo
beijo que o casal trocou, a platéia reagiu euférica, o que fez Zico Gées, diretor de
programagdo da MTV, afirmar que "o clima era de vitéria em Copa do Mundo"
(6ALHARDO, 2001).

Ndo hd romance sentimental sem beijo. Desde o Renascimento, o beijo vem
tornando-se o simbolo dos apaixonados (CAHEN, 1998). Nos contos de fadas, o
beijo € o sopro de vida: as princesas sdo despertadas por um beijo de amor. Nos
filmes cldssicos de histérias de amor, o beijo sela o final da histdria. O beijo foi,
por muito tempo uma metdfora do sexual no cinema; nossa imaginagdo concluia o
depois.

As histérias do Fica Comigo, como os romances sentimentais, muitas vezes

terminam com um beijo na boca, anunciando um “final feliz". Diferentemente dos
romances em que o homem tinha uma posigdo ativa e a mulher uma posigdo passiva
durante o beijo, no programa, os/as jovens alternam essa posigdo. Mas tal qual os
romances, as historias sdo repeti¢cées: mudam os personagens, porém todas as
semanas os/as jovens vivem o mesmo roteiro, o mesmo formato de cortejo e
conquista acompanhados da torcida intensa tanto da apresentadora quanto da
platéia, que (antes do beijo) ja funcionava como “os olhos" do/a guerido/a. Beatriz
Sarlo (1997, p. 63), quando compara a televisdo aos folhetins, ressalta que ambos

tém a repetigdo como um dos seus tragos marcantes. Salienta ela que "os finais de



folhetim pdem as coisas em seu lugar e isto agrada inclusive aos sujeitos fractais e
descentrados da pds-modernidade" .

O beijo no Fica Comigo sinaliza - pode ser um sinal verde para a relagdo
continuar ou pode indicar que a relagdo deve ficar por ai. Afinal, nem todas as
histérias sdo seladas por um beijo apaixonado. Acontece a recusa do beijo na boca
e a opgdo por um beijo na bochecha, representando amizade. O beijo recusado
mata o “final feliz", constrange quem estd como /nteressado/a e hunca é
selecionado quando é feita uma edi¢do dos melhores momentos do programa, como,
por exemplo, a edigdo feita para a semana do Dia dos Namorados.

Os romances tradicionais usualmente ndo mostram o depois do beijo. Ja
alguns/algumas jovens do Fica Comigo, numa reportagem na Revista MTV, tiveram
sua histéria contada, descrevendo-se brevemente o desenrolar do romance pés-
Fica Comigo, o day after. Os “vencedores” parecem ndo saber o que fazer com o
troféu. Numa matéria da Revista MTV de julho de 2002, foram entrevistados/as
jovens que ficaram juntos no Fica Comigo, a fim de saber o que aconteceu com os
casais do programa. O resultado, de acordo com a matéria, resume-se a
arrependimentos, queixas, falta de novos encontros, um noivado desfeito e apenas
um casal que continuou junto depois de 72 programas: Renata e Mdrcio, o “casal
modelo” do Fica Comigo. Talvez se possa dizer que o Fica Comigo comega e termina
em si mesmo, ¢ “"eterno como um beijo", tal como é denominada a matéria na
Revista. O que ali se constitui sdo vivéncias de encontros e prazeres, nhdo
propriamente o estabelecimento de relagdes estdveis. O programa é como seu
préprio nome: “Fica Comigo. Namora Comigo € outro papo”(FIGUEIREDO, 2002, p.
54).

O beijo marca o fim do programa e nada mais. O beijo inscreve-se em si
mesmo, € o dpice, é a coroagdo, a vitoria ou a derrota da sedugdo: Um beijo Close-
up, o que me permite alguns breves comentdrios sobre a publicidade.

A publicidade pode ser considerada um aspecto fundamental na andlise de
um produto televisivo, ou melhor, parece ser produtivo observar como se relaciona

o programa propriamente dito com os comerciais que sdo inseridos nos seus



intervalos (FISCHER, 2001). Fica Comigo é patrocinado por diversos produtos,
porém dois em particular, além de serem veiculados nos intervalos, estdo dentro do
programa e me provocaram algumas reflexdes: sdo os produtos da Philips e os da
Close-up.

Os produtos da Phillips aparecem na cantada dos/as interessados/as para
o/a querido/a. No aparelho de som da Phillips, coloca-se o CD com a mdsica
escolhida como fundo musical das palavras derradeiras, que definirdo quem ird para
o Ultimo bloco. E, antes do bloco final, a apresentadora distribui um A/t Close-up
para o/a finalista e o/a guerido/a prepararem-se para o beijo final.

A platéia, como ja afirmei, participa ativamente do programa. E comum
serem chamados casais para ganharem um A/t Close-up. Porém, antes do presente,
um deles tira um cartdo, no qual estd escrito o tipo de beijo que devem trocar no
palco: beijo selinho, no canto da boca ou beijo Close-up, que é um beijo apaixonado
na boca. Outra possibilidade de brinde € o calgado Conga. Nesse caso, um menino é
chamado ao palco e deve escolher uma garota que ache interessante para ganhar o
calgado. Apds o recebimento do calgado, eles se cumprimentam e Fernanda Lima
faz sugestdes do tipo /eva o Conga para passear, pergunta o telefone do Conga.

Interessa registrar ftambém que, no intervalo do programa, vdrias
propagandas se referem ao uso de camisinha nas relagdes sexuais. No programa
gay”, houve diversas vinhetas com desenhos de homens em vdrias posigdes
amorosas com outros homens, acompanhadas de uma mdsica com conteldo sobre a
homossexualidade, e também vinhetas sobre temas de preconceitos em geral. Em
uma destas dltimas, o texto dizia: o pior preconceito € ter preconceitos,
acompanhado de desenhos de negros, gordos, velhos, nordestinos, judeus e

soropositivos, entre outros.

Outros produtos jd se fizeram presentes no programa, assim como tfambém

bra eu ndo tenha obtido maiores informagdes, que o programa gay ndo
explicou o porqué. Talvez seja possivel relacionar esse fato com a
ima, Zico Gdes, qug [ TR um programa
pela emissora ¢ e preconceifos




houve mudangas nas campanhas publicitdrias; porém, uma caracteristica comum a

todos ¢ o direcionamento aos/das jovens e muitas vezes a femdtica do programa.

Cenas do beijo - bloco final

*kkkkkx

O encontro de jovens em busca de parceiro/a no Fica Comigo é um
espetdculo que, com o desenrolar dos diversos blocos, assim como no site, evidencia
seus corpos, seus gostos, seus jeitos de ser, o tipo de parceiro/a que gostariam de
ter, como e por que chegaram ao programa. Com isso, o Fica Comigo pde em agdo
formas de apresentar e de conquistar de um tipo de juventude e é indicativo de
algumas possibilidades de problematizar as relagdes amorosas/sexuais na
contemporaneidade.

Mais do que “conclusdes” sobre as prdticas e as relagdes amorosas/sexuais
contempordneas, esta pesquisa pode incitar algumas questdes e reflexdes. Para
onde apontam as relagdes amorosas/sexuais em tempos de globalizagdo? O que
significa o discurso amoroso, dominante no Ocidente, ser apresentado num
contexto de midia num arranjo que talvez seja ndo-sério ? O que acontece quando
tais ideais (romdnticos) passam a compor a programagdo de uma emissora jovem
que se coloca como sintonizada com os jovens contempordneos?

O relacionamento amoroso/sexual é um dilema central no Fica Comigo. Por
um lado, como vimos, o amor romdntico é a marca por exceléncia dos
relacionamentos, ele é colocado como o determinante dos enlaces amorosos. Por
outro lado, junto com isso, hd uma celebragdo de formas de viver pautadas pelo
descompromisso que encontram apoio hum mundo contingente e antagbnico a
tradigdo e aos ideais amorosos. Outro aspecto desse dilema ¢ a prépria linguagem
da MTV, mais precisamente do Fica Comigo, que potencializa o antagonismo entre
esses dois registros, ao mesclar os supostos anseios por uma relagdo duradoura
com um formato de rapidez; a busca por completude com a fragmentagdo; o retré

com o moderno. O programa apresenta-se com humor, ¢ lidico e irénico, com uma



linguagem que se relaciona aos propdsitos da emissora. Vale lembrar que, nas
comparagoes feitas enfre esse programa e outros com os quais ele se assemelha, a
diferenga relaciona-se ao fato de o Fica Comigo ter a “cara da MTV", que é
fashion, moderna e engragada.

A sexualidade € um terreno minado por paradoxos, enigmas, ambigiiidades e
cruzamentos. E um campo de significagdes onde o que mais interessa ser combatido pode
ser, justamente, a tentativa de aprisiond-la em uma natureza supostamente fixa, continua e

eterna.

Porém, a compreensdo da sexualidade em termos culturais ndo ¢ imediata. A
sexualidade, assim como o género, parece simplesmente estar ld. Além disso, a sexualidade
¢ colocada como o lugar principal de nossos desejos mais intimos, "quem nés queremos, o
que nés queremos e como nés queremos" (SPARGO, 1999, p. 13). A sexualidade tornou-se o
lugar da verdade do sujeito, um lugar visto como incontestdvel na expressdo de um suposto
eu intimo e mais verdadeiro. Junto com tudo isso, a heterossexualidade é concebida como
sendo uma identidade acabada e pronta que estaria em algum lugar, cabendo a homens e

mulheres incorpord-la conforme seu sexo bioldgico.

Problematizar as conexdes entre sexualidade e rela¢cdes amorosas é um forma de
problematizar a heterossexualidade. O casal heterossexual continua sendo visto como a
pedra angular da nossa sociedade, como a Unica possibilidade de realizagdo e felicidade.
Contudo, se a sexualidade (a heterossexualidade) é admitida como natural em nossa
existéncia, por que é continuamente discursada? Sobre isso, Guacira Louro diz que "é
curioso observar, no entanto, o quanto essa inclinagdo, tida como inata e natural, € alvo da
mais meticulosa, continuada e intensa vigilancia, bem como do mais diligente investimento”

(LOURO, 1999, p. 17).

A oposigdo bindria heterossexual/homossexual que compde a cultura
ocidental, além de normatizar a sexualidade, é constitutiva dos modos de pensar e
de conceber o eu moderno. No dizer de Steven Seidman (1995), o foco e a
estratégia de andlise da homossexualidade e da heterossexualidade situam-nas
como um acoplamento mutuamente instdvel e subversivo.

A ldgica heterossexual parece reger o Fica Comigo (o que seria de se

esperar ji que esta légica rege todo o social). Inclusive, como jd apontei



anteriormente, o cardter de excepcionalidade que cercou o programa gay, ao meu
ver, confirma a légica dessa forma de sexualidade considerada como “normal”.

Essa logica para olhar o mundo tem sido questionada. O trabalho de
Jonathan Weinberg (2002), por exemplo, analisa uma série de fotografias no
ensaio Things are queer, de Duane Michals. A primeira foto retrata um banheiro,
seguida de outra em que, no banheiro, aparece um enorme par de pernas, par este
que, na foto seguinte, é revelado ndo ser tdo grande em fungdo de que o banheiro
era muito pequeno. As fotos seguintes mostram um polegar segurando um livro que
apresenta a figura do banheiro. Depois, hd um homem caminhando por um corredor
escuro olhando tal livro. A foto do homem olhando o livro, na seqiiéncia, estd
projetada no espelho do banheiro, e este, por fim, é mostrado novamente. A
apresentacdo de cada foto desestabiliza o que vimos na anterior. A seqiiéncia de
fotos, de acordo com Weinberg, é uma forma de nos mostrar que o conhecimento
das coisas do mundo é fragmentado e que classificagdes, tais como
normal/desviante, sdo formas organizadoras e rigidas das prdticas sociais, do
conhecimento e das relagdes entre os sujeitos.

Poderia se entender o Fica Comigo como uma critica, uma transgressdo ha
medida em que o programa coloca de forma irdnica os cddigos e prdticas de
sedugdo rigidos e hierdrquicos? Ou o programa preserva normas de conquista e
modelos de relacionamento que funcionam em favor das hierarquias de sexualidade
e género? Ou ainda, ao citar, mesmo de forma lidica, esse pode ser mais um
exemplo daquelas prdticas que fazem parte de uma histéria de exclusdo que, por
ndo evidenciar o poder, por ndo evidenciar a autoridade dos clichés pode acabar
por dissimular sua vinculagdo com os pardmetros conservadores e normalizantes?

O Fica Comigo, ao propor o hamoro ou a relagdo mais estdvel, ndo deixa de
ser um ritual em que o género e a sexualidade sdo colocados de forma hierdrquica.
O relacionamento estdvel demonstra o aprisionamento do par - é o que podemos
observar na falta de flexibilidade quando a pergunta sugere a indicagdo de uma

situagdo de infidelidade. Em relagdo ao programa, mais especificamente a



apresentagdo do amor romantico, esta parece estar muito realgada, o que a torna
mais visivel do que outros processos hos encontros amorosos do Fica Comigo.
Quando afirmo que o programa faz citages irdnicas sobre o amor
romantico, penso que isso ndo deve ser subestimado nem supervalorizado. A
citagdo, o retré e a ironia sdo explorados pelo marketing, e, na MTV, ndo é um uso
incomum a exploragdo desses elementos como um nicho de consumo (KLEIN, 2002)
E importante notar que, a parddia, a ironia sdo também formas de critica na
pos-modernidade. Judith Butler (1999b) utiliza a performance de uma drag-queen
como exemplo do potencial da parédia de género para desestabilizar a relagdo
direta entre anatomia e género (fortemente expressa nas nhormas sociais). A
parddia de género ndo € uma imitagdo de alguma coisa que € original: a drag ndo é
uma copia do género feminino, mas uma copia da cdpia. Ao imitar o género, a drag
mostra a estrutura imitativa e a contingéncia do género. Os deslocamentos
provocados por essa parédia sugerem a "fluidez das identidades", o que possibilita
sua ressignificagdo e  recontextualizagdo. Atividades como as da drag e
identificagdes e prdticas sexuais inesperadas revelam a arbitrariedade das
distingbes convencionais de género ao parodid-las até o ponto em que se tornam
ridiculas e ineficazes. A potencialidade dessa critica é evidenciada por Louro
(2002b) quando aponta que os binarismos, principalmente o par
heterossexual/homossexual, ndo se mostram suficientes para pensar a
complexidade das posigSes de género e de sexo num cendrio cujas fronteiras sdo
atravessadas, sendo que alguns individuos vivem nas proprias fronteiras. Os grupos
culturais, diz a autora, que escolheram a posigdo de transito como o seu "lugar" ndo
buscam ser aceitos ou mesmo integrados. Ao contrdrio, contestam qualquer
normalizagdo ou integragdo como um ideal a ser atingido. Talvez sejam esses
"estranhos", "esquisitos" e "excéntricos" que possam nos mostrar o quanto nossas
apresentagbes sociais sdo carregadas de uma série de recursos, o quanto
utilizamos signos para dizer quem somos. Suas parddias de masculinidade e de
feminilidade constituem uma importante forma de critica social. Nas afirmagdes

dessas autoras, a parédia é potencialmente interessante como uma critica as



posigBes centrais de género e de sexualidade, jd que intensifica a ficcionalidade de

tais posigoes.

O programa , ao citar modos de relacionamentos afetivos do passado, de

forma ndo-séria faz uso de signos antigos que nos constituiram ao longo da

histéria. Nesse sentido, ¢ que me parece adequado observar que o programa

recorre e reitera a linguagem amorosa/sexual tradicional. Uma possibilidade de

leitura desse programa é entendé-lo como uma parddia das tradigdes amorosas e,

entdo, como um evento que permite criticar essas tradigdes. Ele cita e parodia essa

linguagem.

O programa mais romantico da MTV apresenta concepgdes e
definicdes do que é romantico num tom lddico e irdnico,
moderno e refrd, malicioso e infantil. Isso pode ser
explicitamente observado em alguns programas, seja por
meio de referéncias a brincadeiras infantis e a lembrancas
nostdlgicas dos encontros “a moda antiga”“, pelo uso de
diminutivos ou mesmo pelo cardter banal das perguntas.
Quando o amor ¢é citado, ele tem, aqui, um sabor de retré
quando outros aspectos mais contemporadneos da sexualidade
juvenil sdo citados, t€m sabor de moderno. Pode-se afirmar
que o amor romantico no programa representa o “certinho”, o
“careta”, mostra-se de forma convencional, mas
precisamente por isso que ele pode ser lido em outras
diregdes, e, para problematizd-lo, € preciso analisar o
contexto a que esse tipo de amor € associado.

O tom lddico ndo quer dizer falso. Derrida (1991), ao
explicar a citacionalidade, argumentou sobre a oposigdo
sério/ndo-sério e a desconstruiu. Ele tfambém afirmou que
nem todas citagdes sdo iguais, embora tenha se furtado de
fazer uma topologia de citagdes. O que importava para ele

ndo era igualar as citagdes, mas implodir a oposigdo



iterabilidade/ndo-iterabilidade. O cardter Ilddico do
programa e principalmente seu cardter contraditério,
paradoxal no que se refere ds citagdes tradicionais, implicam
considerd-lo ndo como uma mentira mas também ndo como a
verdade. Mas sim como algo que ainda se faz presente, estd
ali, fem determinados funcionamentos e, ao ser enxertado
com outras formas de sexualidade, pode produzir efeitos. E
esses funcionamentos mostram-nos a impossibilidade de um
significado univoco e estdvel.

Citagdes amorosas na TV ndo sdo do mesmo tipo que citagdes amorosas feitas na
igreja, numa festa ou numa cama. O cardter iterdvel de toda marca é constituido pela
singularidade que lhe confere o contexto determinado e pelos significados que pode
assumir. O programa é feito de um conjunto de marcas, citagdes de amor e sexuais que
foram produzidas ao longo da histdria. Ele traz marcas que se repetem e nos acompanham
ao longo do tempo, mas que ndo sdo exclusivas do programa. Ali elas estdo de um
determinado jeito, de uma determinada forma. As marcas sempre podem funcionar de
outros modos em outros contextos, podem ser enxertadas com outras marcas. O contexto

ndo € saturdvel, inclusive a minha leitura do programa é uma entre outras possibilidades.

A linguagem MTV pode ser um dngulo interessante para a problematizagdo

dos relacionamentos. Observar o que é citado, parodiado e, principalmente, como e

em que contexto possibilita outras leituras, outros sentidos. Na segdo “"Admirdvel

mundo MTV", enfatizei tal produtividade por meio das contradi¢ées da emissora:

seu aspecto global e local, suas relagdes com a sociedade de consumo e seus
aspectos inovadores e controvertidos quanto a linguagem .

A citacionalidade possibilita questionar o que se repete, mas

também como se repete, em que contexto e que efeitos essa

repetigdo € capaz de produzir. A repeti¢do de forma séria

(mas também ndo-séria) ndo tem um significado a priori. Este

se constitui no contexto em que se expressa. A iterabilidade

carrega a repetigdo e a alteridade :



Todo signo, lingiiistico ou ndo-lingiiistico, falado ou escrito (no
sentido corrente dessa oposigdo), em pequena ou grande escala,
pode ser citado, posto entre aspas; por isso ele pode romper com
todo contexto dado, engendrar ao infinito novos contextos, de
modo absolutamente ndo-saturdvel. Isso supde hdo que a marca
valha fora do contexto mas, ao contrdrio, que sé existam
contextos sem nenhum centro absoluto de ancoragem. Essa
citacionalidade, essa duplicagdo ou duplicidade, essa iterabilidade
de marca ndo € um acidente ou uma anomalia, € aquilo
(normal/anormal) sem o que uma marca jd ndo poderia sequer ter
funcionamento dito “normal” (DERRIDA, 1991, p.25-26)

Ao citar processos que nhos constituem, o programa o faz de uma
defterminada forma e em um determinado contexto que possibilita pensar que
encontros e desencontros amorosos e afetivos entre os/as jovens contemporaneos
ndo sdo a "mesma coisa” que foram os encontros antigos - estdo em processo de
mudanga e podem indicar a instabilidade, a incerteza, a mobilidade e a
transitoriedade que caracterizam o mundo contempordneo, ndo sendo simplesmente
a reafirmagdo de um determinado passado.

Expressées como “a pessoa certa”, “verdadeiro amor”, “alguém que me
complete” sdo ditas e repetidas. Além disso, hd o cendrio e o formato do programa,
que, ao remeterem ao amor romantico, o fazem com exagero, de maneira excessiva:
"de um lado, teatralidade, ironia e percepgdo do absurdo dos sentimentos
extremos e, de outro, autenticidade, intensidade e afirmagdo dos sentimentos
extremos” (LOPES, 2002, p.98).

Parece haver pelo menos dois roteiros para se viver um relacionamento
neste programa: um roteiro romdntico, no qual hd um apelo a linguagem do coragdo,
e um roteiro sensual, com apelos ao corpo e d imagem. Esses roteiros perpassam o
programa como um todo, ora se aproximam, ora estdo em tensdo. As citagoes
amorosas/sexuais no Fica Comigo colocam diferentes interrogagdes. Quando cita a
linguagem amorosa/sexual por meio do corpo nas tapadeiras, que significados
assume a conquista? Quando o amor € louvado por meio de serenatas, poemas e
declaragées, a que apela? E no jogo, a sedugdo é romdntica? Pragmdtica?

No jogo, aparecem dois movimentos; no momento sensorial, o movimento é

de intensificagdo de prazeres; e, na cantada, hd novamente um movimento para



dentro, para o coragdo. Os vinculos humanos revolvem-se em uma misteriosa rede
que, ao mesmo tempo, estreita e afrouxa os lagos. Afinal, os relacionamentos
parecem estar em alta, basta ver a proliferagdo de espagos nas midias para esse
fim: “homens e mulheres desesperados por relacionar-se e, no entanto,
desconfiados da condigdo de estar ligado 'permanentemente™ (BAUMAN, 2004,
p.8).

Neste espago mididtico, um movimento aponta para relacionamentos em
rede conectados a uma esfera global e outro aponta para a intimidade e o mundo
interior. HA uma celebragdo de ser livre e desimpedido e, simultaneamente,
também das prdticas tradicionais ancoradas ho amor romdntico. De um lado,
relacionamentos em redes, conexdes - como afirmam os/as jovens participantes do
programa, conhecer pessoas diferentes, lugares diferentes, conhecer o mundo; de
outro, discursos romanticos, voltados para o interior do individuo, que intensificam
o desejo de ter apenas uma pessoa, o par ideal gue compartilhe, que faga a vida
valer a pena.

E possivel inserir o programa huma discussdo contempordnea a respeito das
mudangas nhas formas de viver a sexualidade e os relacionamentos amorosos. A
centralidade da corporeidade tem reconceptualizado as formas de viver o corpo e
seus prazeres. As relages amorosas/sexuais contempordneas parecem expressar,
nas suas transformagdes, a passagem do corpo de um elemento secunddrio para um
elemento central. Os processos relacionados a sexualidade, ao género, aos
relacionamentos e ao corpo reconfiguram-se e recompdem-se, formando arranjos e
assumindo significados diversos. Ndo existem abordagens Unicas, o leque de
andlises sobre esses tfemas na contemporaneidade é bastante amplo e
diversificado.

Denise Sant'Anna (2002) observa dois movimentos concomitantes e
paradoxais em relagdo ao corpo. O corpo configura-se no cendrio contempordneo a
partir de um movimento que o impulsiona para a expansdo, para fora, e um

movimento que o impulsiona para o interno:



no primeiro caso, o corpo aparece intimamente conectado com
inferesses que em muito ultrapassam a esfera da agdo e de
compreensdo de cada um. E quando o corpo, com suas
singularidades e poténcias, tende a desaparecer. Jd, no segundo
caso, o corpo ganha uma importancia exagerada, porque sdo
multiplicadas as exigéncias e as sensibilidades que cada individuo

tem em relagdo a si mesmo (SANT'ANNA, 2002, p.100).

Em alguma medida, as mudangas produzidas pelas transformagdes do corpo,
do prazer e da sexualidade ndo t&€m deixado de fora as relagdes tradicionais. Elas
acoplam-se ao "novo”, embora, ao mesmo tempo, seja possivel afirmar que tais
mudangas sdo perturbadoras das tradicionais formas de viver e relacionar-se. O
programa mostra um movimento nessa diregdo quando pde no ar uma sexualidade
ampla e voltada a busca do prazer e da alegria, ao mesmo tempo que também pée
em campo uma recomposicdo das relagdes tradicionais, demonstrando, com isso, o
cardter contraditério e paradoxal das relagées. Os blocos envolvem jogos que
parecem ter muito a ver com o pragmatismo da sociedade ocidental, aliado ao
prazer e a corporeidade, que determina o que faz de um/a jovem um/a vencedor/a
ou um/a perdedor/a no jogo de sedugdo.

No Fica Comigo, a reveréncia ao amor romdntico anda de
mdos dadas com a capacidade de o/a jovem fazer seu
marketing pessoal, que tem a ver com a capacidade de saber
responder de forma rdpida e pragmdtica, saber apresentar-
se e mostrar-se como uma pessoa sauddvel e feliz. As
dividas e as incertezas sdo deixadas de lado em favor de
uma postura audaciosa e ousada: um/a jovem com “atitude”.

Jurandir Costa (1998, p.21) € um dos autores que apontam a
contradigdo entre o romantismo marcado por uma concepgdo
de amor idealizada e de cardter duradouro e o efémero,
marcado pelo consumo, em que tudo, inclusive as relagoes

entre os pares, parece ter “prazo de validade". Esse choque



entre uma ‘“culfura dos sentimentos” e a “cultura das
sensacdes” é, conforme o autor, a marca contraditéria da
nossa atualidade. O amor, segundo ele, é uma acontecimento
da “"era dos sentimentos” querendo sobreviver numa “era de
sensagoes". Aqui reside a tese do autor: a incompatibilidade
entre uma era apoiada na sensagdo que insiste em manter um
discurso amoroso que ndo combina e é até contraditdrio com
a vida atual.

Afinal, parece que as diregdes avistadas para esses paradoxos ndo sdo
(inicas nem exclusivas. E possivel observar movimentos contraditérios que parecem
indicar relagdes mais préximas entre os pares e, por isso, talvez mais igualitdrias,
como também movimentos que indicam impossibilidade de encontros - "em suma, o
narcisismo, querendo tornar todos (ou quase todos) desejdveis, impede a todos de
desejar” (CALLIGARIS, 2004, p.406).

Desde o site, busquei enfatizar o paradoxo entre formas de relacionamento
e suas conexdes com modos distintos de viver a sexualidade. Quando se colocam
frente aos principios de liberdade, autonomia e flexibilidade, as referéncias a
tradigdo da sexualidade parecem esfumar-se, e os cédigos sdo outros. Algumas
expressdes tomam outros sentidos. A linguagem utilizada parece indicar que
somem algumas expressdes: ndo se aborda o sexo, o transar, mas sim o viajar e a
liberdade de poder ir e vir. As prdticas eréticas sdo colocadas para ambos os sexos
de forma similar. Quando a sexualidade é expressada num tom lidico e de
brincadeira, parece ndo ter um ponto fixo, estd em diversos setores da vida e do
cotidiano, e hd uma indiferenciagdo entre os géneros. Ao mesmo tempo, fungdes
antigas fambém parecem perpetuar-se no campo da sexualidade. Um dos paradoxos
sdo as relagdes de género: estes defrontam-se como iguais, mas, quando sdo
confrontados com a tradigdo, recupera-se uma divisdo clara entre eles.

Apesar do “choque” de geragdes, podemos falar em
mudangas ou continuamos nos relacionando como sempre

fizemos? Em que medida os relacionamentos tradicionais



estdo sendo afetados por novas pautas de relagdes sociais?
Afinal, sdo jovens do século XXI que defendem a
"naturalidade” das emogdes, da sexualidade e das
expressdes amorosas, apoiados/as num  vocabuldrio
romdntico. E ndo sdo justamente as incoeréncias e os
paradoxos tragos marcantes das novas configuragdes
sociais? Ndo sdo essas marcas da contemporaneidade que
sdo uma estimulante provocacdo e uma auséncia de
resolugdo?

O programa, ao exagerar o amor romantico e ao mescld-lo a
formas de relacionamento mais contingentes, pode ser
indicativo de como se expressam as relagdes
amorosas/sexuais  vividas ha contemporaneidade. A
fragmentagdo, a artificialidade, o exagero, a referéncia ao
passado, as incongruéncias e as contradigdes predominantes
no Fica Comigo podem indicar o quanto esse programa é
capaz de expressar a ficcionalidade, a invengdo de nossos
relacionamentos amorosos/sexuais. Em linguagem derridiana,
digamos que esses aspectos da linguagem do programa
potencializaram o indecidivel, ou a impossibilidade de
decidir, do texto (DERRIDA, 2001). Tais aspectos sdo
indecidiveis na medida em que embaralham ou potencializam
leituras que, de alguma forma, permitem olhar de outros
dangulos. Eo préprio texto, que é heterogéneo, paradoxal e
contraditério que carrega a possibilidade de transgressdo.

A MTV recria, por meio de jogos e disputas, as relagdes de
amor e sexualidade disponiveis na cultura em tempos
diversos. O passado é mais reconhecivel, e o amor romantico,
seus rituais e clichés sdo familiares, sdo histéricos. No

programa, unem-se a outros processos distintos que jd



acontecem, sdo processos em andamenfo que estdo se
constituindo. A sexualidade feminina, afirma Elizabeth
Grosz(2003), e podemos também incluir a sexualidade e os
relacionamentos de forma mais geral, é uma referéncia ao
passado, mas € também o porvir, o que se constitui a cada
momento, a cada nova experiéncia: "A sexualidade é um
sistema aberto: seu futuro ndo estd necessariamente
compreendido ou constrito em seu passado” (6ROSZ, 2003,
p. 8-9). A referéncia ao passado é uma descrigdo do que foi
e o que ainda acontece, e o outro movimento inventa,
antecipa o que pode vir a ser. Eo que existe, do que se tem
algumas pistas, mas ainda ndo é conhecido, ainda ndo fez
histéria.
As prdticas amorosas/sexuais da juventude contempordnea, espiadas
através do Fica Comigo, carregam os rastros do amor romantico, seus clichés e
formulas e, ao mesmo tempo, instituem novas formas e linguagens para os

encontros e trocas entre os sujeitos.

4 A DECISAO

Final Fica Comigo

Por fim, no dltimo bloco, quando o casal finalmente "se encontra", ha um
clima de suspense. Novamente, o/a guerido/a é vendado/a e posicionado/a em
frente ao/a interessado/a, que se vira de costas. Nesse momento, retira-se a

venda dos olhos do/a guerido/a, que o/a examina de costas. Posteriormente, o/a



interessado/a vira-se, e seus olhares se encontram. Depois de alguns momentos,
venda-se o/a interessado/a, e a apresentadora lhe pede que pronuncie o nome do
programa de forma convincente. Depois que ele/a diz fica comigo, a musica
escolhida pelo/a guerido/a comega a tocar, e as luzes se acendem na penumbra.
O/A querido/a aproxima-se e define o desenrolar da histéria mediante o beijo: na
boca significa que “rola”; na bochecha, que é amizade.

Raphael, antes de ser levado para o centro do coragdo, foi questionado por
Fernanda Lima sobre como imaginava a Renata, a /nteressada que iria conhecer
dentro de poucos minutos. Ele fechou os olhos e disse que a imaginava morena, de
olhos verdes, magrinha, perfeita. O guerido examinou a /nteressada e escolheu uma
musica do grupo Kiss para embalar o seu caminhar até a Renata e lhe dar um beijo
na boca.

A guerida Rachel a caminho do coragdo, acompanhada pela apresentadora foi
dizendo como imaginava o /nteressado escolhido: sorriso bonito (isso ela tinha visto
na fapadeira), um pouco mais alto do que ela, olhos e cabelos castanhos. O
interessado virou- se de costas para ser observado por Rachel e, posteriormente
quando virou de frente para ela, foi em sua diregdo. Fernanda Lima, rapidamente
barrou o /nteressado, comentando que ele estava muito afoito. Ele respondeu que
era por causa dos olhos verdes da Rachel. Contido e vendado, foi beijado
longamente por Rachel ao som do Bob Marley.

O estilo e a criatividade de cada um/a também valem nesse momento. Em
seu encontro final, uma guerida, por exemplo, além de beijar, deu mordidas no
pescogo do escolhido. Ja& outra guerida abriu alguns botées da camisa do
interessado, cheirou seu pescogo e, por fim, o beijou na boca. O beijo que mais
teve sucesso foi o beijo gay ,tanto pelo tempo que levou, como pelas polémicas que
gerou. O casal gay foi assediado, e o programa repercutiu na imprensa.

As cenas do beijo final (que foi considerado o mais longo de todos os casais
do programa) entre Conrado e o /nteressado escolhido, Fdbio, causaram muita
polémica e uma audiéncia impressionante. No préprio programa, durante o longo

beijo que o casal trocou, a platéia reagiu euférica, o que fez Zico Gées, diretor de



programagdo da MTV, afirmar que "o clima era de vitéria em Copa do Mundo"
(6ALHARDO, 2001).

Ndo hd romance sentimental sem beijo. Desde o Renascimento, o beijo vem
tornando-se o simbolo dos apaixonados (CAHEN, 1998). Nos contos de fadas, o
beijo € o sopro de vida: as princesas sdo despertadas por um beijo de amor. Nos
filmes cldssicos de historias de amor, o beijo sela o final da histdria. O beijo foi,
por muito tempo uma metdfora do sexual no cinema; nossa imaginagdo concluia o
depois.

As histérias do Fica Comigo, como os romances sentimentais, muitas vezes

terminam com um beijo na boca, anunciando um “final feliz". Diferentemente dos
romances em que o homem tinha uma posicdo ativa e a mulher uma posigdo passiva
durante o beijo, no programa, os/as jovens alternam essa posigdo. Mas tal qual os
romances, as histérias sdo repetigdes: mudam os personagens, porém todas as
semanas os/as jovens vivem o mesmo roteiro, o mesmo formato de cortejo e
conquista acompanhados da forcida infensa tanto da apresentadora quanto da
platéia, que (antes do beijo) jd funcionava como “os olhos" do/a guerido/a. Beatriz
Sarlo (1997, p. 63), quando compara a televisdo aos folhetins, ressalta que ambos
t&m a repetigdo como um dos seus tragos marcantes. Salienta ela que "os finais de
folhetim pdem as coisas em seu lugar e isto agrada inclusive aos sujeitos fractais e
descentrados da pds-modernidade" .

O beijo no Fica Comigo sinaliza - pode ser um sinal verde para a relagdo
continuar ou pode indicar que a relagdo deve ficar por ai. Afinal, nem todas as
historias sdo seladas por um beijo apaixonado. Acontece a recusa do beijo na boca
e a opgdo por um beijo na bochecha, representando amizade. O beijo recusado
mata o “final feliz", constrange quem estd como /nteressado/a e hunca é
selecionado quando é feita uma edi¢do dos melhores momentos do programa, como,
por exemplo, a edigdo feita para a semana do Dia dos Namorados.

Os romances tradicionais usualmente ndo mostram o depois do beijo. Ja
alguns/algumas jovens do Fica Comigo, numa reportagem na Revista MTV, tiveram
sua histéria contada, descrevendo-se brevemente o desenrolar do romance pés-
Fica Comigo, o day after. Os "vencedores” parecem ndo saber o que fazer com o

troféu. Numa matéria da Revista MTV de julho de 2002, foram entrevistados/as



jovens que ficaram juntos no Fica Comigo, a fim de saber o que aconteceu com os
casais do programa. O resultado, de acordo com a matéria, resume-se a
arrependimentos, queixas, falta de novos encontros, um noivado desfeito e apenas
um casal que continuou junto depois de 72 programas: Renata e Mdrcio, o “casal
modelo” do Fica Comigo. Talvez se possa dizer que o Fica Comigo comega e termina
em si mesmo, é “eterno como um beijo“, tal como é denominada a matéria na
Revista. O que ali se constitui sdo vivéncias de encontros e prazeres, hdo
propriamente o estabelecimento de relagdes estdveis. O programa é como seu
préprio home: "Fica Comigo. Namora Comigo ¢é outro papo”(FIGUEIREDO, 2002, p.
54).

O beijo marca o fim do programa e nada mais. O beijo inscreve-se em si
mesmo, € o dpice, € a coroagdo, a vitéria ou a derrota da sedugdo: Um beijo Close-
up, o que me permite alguns breves comentdrios sobre a publicidade.

A publicidade pode ser considerada um aspecto fundamental na andlise de
um produto televisivo, ou melhor, parece ser produtivo observar como se relaciona
o programa propriamente dito com os comerciais que sdo inseridos nos seus
intervalos (FISCHER, 2001). Fica Comigo é patrocinado por diversos produtos,
porém dois em particular, além de serem veiculados nos intervalos, estdo dentro do
programa e me provocaram algumas reflexdes: sdo os produtos da Philips e os da
Close-up.

Os produtos da Phillips aparecem na cantada dos/as interessados/as para
o/a gquerido/a. No aparelho de som da Phillips, coloca-se o CD com a mdsica
escolhida como fundo musical das palavras derradeiras, que definirdo quem ird para
o Ultimo bloco. E, antes do bloco final, a apresentadora distribui um A/t Close-up
para o/a finalista e o/a guerido/a prepararem-se para o beijo final.

A platéia, como ja afirmei, participa ativamente do programa. E comum
serem chamados casais para ganharem um A/t Close-up. Porém, antes do presente,
um deles tira um cartdo, no qual estd escrito o tipo de beijo que devem trocar no
palco: beijo selinho, no canto da boca ou beijo Close-up, que é um beijo apaixonado

na boca. Outra possibilidade de brinde € o calgado Conga. Nesse caso, um menino é



chamado ao palco e deve escolher uma garota que ache interessante para ganhar o
calgado. Apds o recebimento do calgado, eles se cumprimentam e Fernanda Lima
faz sugestdes do tipo /eva o Conga para passear, pergunta o telefone do Conga.

Interessa registrar também que, no intervalo do programa, vdrias
propagandas se referem ao uso de camisinha nas relagdes sexuais. No programa
gay”, houve diversas vinhetas com desenhos de homens em vdrias posigdes
amorosas com outros homens, acompanhadas de uma musica com contetido sobre a
homossexualidade, e também vinhetas sobre temas de preconceitos em geral. Em
uma destas Ultimas, o texto dizia: o pior preconceito € fter preconceitos,
acompanhado de desenhos de negros, gordos, velhos, nordestinos, judeus e
soropositivos, entre outros.

Outros produtos ja se fizeram presentes no programa, assim como tfambém

houve mudangas nas campanhas publicitdrias; porém, uma caracteristica comum a

todos ¢ o direcionamento aos/as jovens e muitas vezes a femdtica do programa.
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O encontro de jovens em busca de parceiro/a no Fica Comigo é um

espetdculo que, com o desenrolar dos diversos blocos, assim como no site, evidencia

% E interessante registrar, embora eu ndo tenha obtido maiores informagdes, que o programa gay ndo
teve merchandising. A MTV néo explicou o porqué. Talvez seja possivel relacionar esse fato com a
afirmagdo do diretor do programa, Zico Gdes, que disse que o Fica Comigo Gay foi um programa
institucional, pois foi bancado pela emissora e tinha como objetivo derrubar preconceitos
(6ALHARDO, 2001).



seus corpos, seus gostos, seus jeitos de ser, o tipo de parceiro/a que gostariam de
ter, como e por que chegaram ao programa. Com isso, o Fica Comigo pde em agdo
formas de apresentar e de conquistar de um tipo de juventude e é indicativo de
algumas possibilidades de problematizar as relagdes amorosas/sexuais na
contemporaneidade.

Mais do que “conclusdes"” sobre as prdticas e as relagdes amorosas/sexuais
contempordneas, esta pesquisa pode incitar algumas questdes e reflexdes. Para
onde apontam as relagées amorosas/sexuais em tempos de globalizagdo? O que
significa o discurso amoroso, dominante no Ocidente, ser apresentado num
contexto de midia hum arranjo que talvez seja ndo-sério ? O que acontece quando
tais ideais (romdnticos) passam a compor a programagdo de uma emissora jovem
que se coloca como sintonizada com os jovens contempordneos?

O relacionamento amoroso/sexual é um dilema central no Fica Comigo. Por
um lado, como vimos, o amor romdntico € a marca por exceléncia dos
relacionamentos, ele é colocado como o determinante dos enlaces amorosos. Por
outro lado, junto com isso, hd uma celebragdo de formas de viver pautadas pelo
descompromisso que encontram apoio num mundo contingente e antagdhico a
tradigdo e aos ideais amorosos. Outro aspecto desse dilema ¢ a prépria linguagem
da MTV, mais precisamente do Fica Comigo, que potencializa o antagonismo entre
esses dois registros, ao mesclar os supostos anseios por uma relagdo duradoura
com um formato de rapidez; a busca por completude com a fragmentagdo; o retré
com o moderno. O programa apresenta-se com humor, é lidico e irénico, com uma
linguagem que se relaciona aos propdsitos da emissora. Vale lembrar que, nas
comparagdes feitas entre esse programa e outros com os quais ele se assemelha, a
diferenga relaciona-se ao fato de o Fica Comigo ter a “cara da MTV", que é
fashion, moderna e engragada.

A sexualidade € um terreno minado por paradoxos, enigmas, ambigiiidades e
cruzamentos. E um campo de significagdes onde o que mais interessa ser combatido pode

ser, justamente, a tentativa de aprisiond-la em uma natureza supostamente fixa, continua e

eterna.



Porém, a compreensdo da sexualidade em termos culturais ndo € imediata. A
sexualidade, assim como o género, parece simplesmente estar ld. Além disso, a sexualidade
¢ colocada como o lugar principal de nossos desejos mais intimos, "quem nés queremos, o
que nds queremos e como hds queremos" (SPARGO, 1999, p. 13). A sexualidade tornou-se o
lugar da verdade do sujeito, um lugar visto como incontestdvel na expressdo de um suposto
eu intimo e mais verdadeiro. Junto com tudo isso, a heterossexualidade é concebida como
sendo uma identidade acabada e pronta que estaria em algum lugar, cabendo a homens e

mulheres incorpord-la conforme seu sexo bioldgico.

Problematizar as conexdes entre sexualidade e relagdes amorosas € um forma de
problematizar a heterossexualidade. O casal heterossexual continua sendo visto como a
pedra angular da nossa sociedade, como a Unica possibilidade de realizagdo e felicidade.
Contudo, se a sexualidade (a heterossexualidade) é admitida como natural em nossa
existéncia, por que é continuamente discursada? Sobre isso, Guacira Louro diz que “é
curioso observar, no entanto, o quanto essa inclinagdo, tida como inata e natural, é alvo da
mais meticulosa, continuada e intensa vigildncia, bem como do mais diligente investimento”

(LOURO, 1999, p. 17).

A oposigdo bindria heterossexual/homossexual que compde a cultura
ocidental, além de normatizar a sexualidade, é constitutiva dos modos de pensar e
de conceber o eu moderno. No dizer de Steven Seidman (1995), o foco e a
estratégia de andlise da homossexualidade e da heterossexualidade situam-nas
como um acoplamento mutuamente instdvel e subversivo.

A logica heterossexual parece reger o Fica Comigo (o que seria de se
esperar ja que esta ldgica rege todo o social). Inclusive, como ja apontei
anteriormente, o cardter de excepcionalidade que cercou o programa gay, ao meu
ver, confirma a légica dessa forma de sexualidade considerada como “normal”.

Essa ldgica para olhar o mundo tem sido questionada. O trabalho de
Jonathan Weinberg (2002), por exemplo, analisa uma série de fotografias no
ensaio Things are gueer, de Duane Michals. A primeira foto retrata um banheiro,
seguida de outra em que, no banheiro, aparece um enorme par de pernas, par este
que, na foto seguinte, é revelado ndo ser tdo grande em fungdo de que o banheiro

era muito pequeno. As fotos seguintes mostram um polegar segurando um livro que



apresenta a figura do banheiro. Depois, hd um homem caminhando por um corredor
escuro olhando tal livro. A foto do homem olhando o livro, na seqiiéncia, estd
projetada no espelho do banheiro, e este, por fim, é mostrado novamente. A
apresentacdo de cada foto desestabiliza o que vimos na anterior. A seqiiéncia de
fotos, de acordo com Weinberg, é uma forma de nos mostrar que o conhecimento
das coisas do mundo é fragmentado e que classificagdes, tais como
normal/desviante, sdo formas organizadoras e rigidas das prdticas sociais, do
conhecimento e das relagdes entre os sujeitos.

Poderia se entender o Fica Comigo como uma critica, uma transgressdo nha
medida em que o programa coloca de forma irénica os cdédigos e prdticas de
sedugdo rigidos e hierdrquicos? Ou o programa preserva normas de conquista e
modelos de relacionamento que funcionam em favor das hierarquias de sexualidade
e género? Ou ainda, ao citar, mesmo de forma lidica, esse pode ser mais um
exemplo daquelas prdticas que fazem parte de uma histéria de exclusdo que, por
ndo evidenciar o poder, por ndo evidenciar a autoridade dos clichés pode acabar
por dissimular sua vinculagdo com os pardmetros conservadores e normalizantes?

O Fica Comigo, ao propor o hamoro ou a relagdo mais estdvel, ndo deixa de
ser um ritual em que o género e a sexualidade sdo colocados de forma hierdrquica.
O relacionamento estdvel demonstra o aprisionamento do par - é o que podemos
observar na falta de flexibilidade quando a pergunta sugere a indicagdo de uma
situagdo de infidelidade. Em relagdo ao programa, mais especificamente a
apresentagdo do amor romantico, esta parece estar muito realgada, o que a torna
mais visivel do que outros processos nos encontros amorosos do Fica Comigo.

Quando afirmo que o programa faz citagdes irdhicas sobre o amor
romantico, penso que isso ndo deve ser subestimado nem supervalorizado. A
citagdo, o retré e a ironia sdo explorados pelo marketing, e, na MTV, ndo é um uso
incomum a exploragdo desses elementos como um nicho de consumo (KLEIN, 2002)

E importante notar que, a parddia, a ironia sdo também formas de critica na
pos-modernidade. Judith Butler (1999b) utiliza a performance de uma drag-gueen

como exemplo do potencial da parddia de género para desestabilizar a relagdo



direta entre anatomia e género (fortemente expressa has normas sociais). A
parédia de género ndo ¢ uma imitagdo de alguma coisa que € original: a drag ndo é
uma cépia do género feminino, mas uma copia da cdpia. Ao imitar o género, a drag
mostra a estrutura imitativa e a contingéncia do género. Os deslocamentos
provocados por essa parddia sugerem a "fluidez das identidades", o que possibilita
sua ressignificagdo e recontextualizagdo. Atividades como as da drag e
identificagdes e prdticas sexuais inesperadas revelam a arbitrariedade das
distingdes convencionais de género ao parodid-las até o ponto em que se tornam
ridiculas e ineficazes. A potencialidade dessa critica é evidenciada por Louro
(2002b) quando aponta que os binarismos, principalmente o par
heterossexual/homossexual, ndo se mostram suficientes para pensar a
complexidade das posigbes de género e de sexo num cendrio cujas fronteiras sdo
atravessadas, sendo que alguns individuos vivem nas préprias fronteiras. Os grupos
culturais, diz a autora, que escolheram a posigdo de transito como o seu "lugar" ndo
buscam ser aceitos ou mesmo integrados. Ao contrdrio, contestam qualquer
normalizagdo ou integragdo como um ideal a ser atingido. Talvez sejam esses
"estranhos", "esquisitos" e "excéntricos" que possam hos mostrar o quanto nossas
apresentagdes sociais sdo carregadas de uma série de recursos, o quanto
utilizamos signos para dizer quem somos. Suas parddias de masculinidade e de
feminilidade constituem uma importante forma de critica social. Nas afirmagdes
dessas autoras, a parédia é potencialmente interessante como uma critica as
posigBes centrais de género e de sexualidade, jd que intensifica a ficcionalidade de
tais posigoes.

O programa , ao citar modos de relacionamentos afetivos do passado, de
forma ndo-séria faz uso de signos antigos que nos constituiram ao longo da
histéria. Nesse sentido, ¢ que me parece adequado observar que o programa
recorre e reitera a linguagem amorosa/sexual tradicional. Uma possibilidade de
leitura desse programa é entendé-lo como uma parddia das tradigdes amorosas e,
entdo, como um evento que permite criticar essas tradigdes. Ele cita e parodia essa

linguagem.



O programa mais romantico da MTV apresenta concepgdes e
definicées do que é romantico hum tom lddico e irdnico,
moderno e refrd, malicioso e infantil. Isso pode ser
explicitamente observado em alguns programas, seja por
meio de referéncias a brincadeiras infantis e a lembrancas
nostdlgicas dos encontros "a moda antiga”, pelo uso de
diminutivos ou mesmo pelo cardter banal das perguntas.
Quando o amor ¢ citado, ele tem, aqui, um sabor de refré,
quando outros aspectos mais contempordneos da sexualidade
juvenil sdo citados, t&€m sabor de moderno. Pode-se afirmar
que o amor romantico no programa representa o “certinho”, o
“careta”, mostra-se de forma convencional, mas
precisamente por isso que ele pode ser lido em outras
diregdes, e, para problematizd-lo, € preciso analisar o
contexto a que esse tipo de amor é associado.

O tom lddico ndo quer dizer falso. Derrida (1991), ao
explicar a citacionalidade, argumentou sobre a oposigdo
sério/ndo-sério e a desconstruiu. Ele tfambém afirmou que
nem todas citagdes sdo iguais, embora tenha se furtado de
fazer uma topologia de citagdes. O que importava para ele
ndo era igualar as citagdoes, mas implodir a oposigdo
iterabilidade/ndo-iterabilidade. O cardter Ilddico do
programa e principalmente seu cardter contraditério,
paradoxal no que se refere ds citagdes tradicionais, implicam
considerd-lo ndo como uma mentira mas fambém ndo como a
verdade. Mas sim como algo que ainda se faz presente, estd
ali, fem determinados funcionamentos e, ao ser enxertado
com outras formas de sexualidade, pode produzir efeitos. E
esses funcionamentos mostram-nos a impossibilidade de um

significado univoco e estdvel.



Citagdes amorosas na TV ndo sdo do mesmo tipo que citagdes amorosas feitas na
igreja, numa festa ou numa cama. O cardter iterdvel de toda marca é constituido pela
singularidade que lhe confere o contexto determinado e pelos significados que pode
assumir. O programa é feito de um conjunto de marcas, citagées de amor e sexuais que
foram produzidas ao longo da histéria. Ele traz marcas que se repetem e nos acompanham
ao longo do tempo, mas que ndo sdo exclusivas do programa. Ali elas estdo de um
determinado jeito, de uma determinada forma. As marcas sempre podem funcionar de
outros modos em outros contextos, podem ser enxertadas com outras marcas. O contexto

ndo é saturdvel, inclusive a minha leitura do programa é uma entre outras possibilidades.

A linguagem MTV pode ser um dngulo interessante para a problematizagdo

dos relacionamentos. Observar o que é citado, parodiado e, principalmente, como e

em que contexto possibilita outras leituras, outros sentidos. Na segdo “"Admirdvel

mundo MTV", enfatizei tal produtividade por meio das contradi¢des da emissora:

seu aspecto global e local, suas relagdes com a sociedade de consumo e seus
aspectos inovadores e controvertidos quanto a linguagem .

A citacionalidade possibilita questionar o que se repete, mas

também como se repete, em que contexto e que efeitos essa

repetigdo € capaz de produzir. A repeti¢do de forma séria

(mas fambém ndo-séria) ndo tem um significado a priori. Este

se constitui no contexto em que se expressa. A iterabilidade

carrega a repetigdo e a alteridade :

Todo signo, lingiiistico ou ndo-lingiiistico, falado ou escrito (no
sentido corrente dessa oposigdo), em pequena ou grande escala,
pode ser citado, posto entre aspas; por isso ele pode romper com
todo contexto dado, engendrar ao infinito novos contextos, de
modo absolutamente ndo-saturdvel. Isso supde ndo que a marca
valha fora do contexto mas, ao contrdrio, que sé existam
contextos sem nenhum centro absoluto de ancoragem. Essa
citacionalidade, essa duplicagdo ou duplicidade, essa iterabilidade
de marca ndo é um acidente ou uma anomalia, é aquilo
(normal/anormal) sem o que uma marca jd ndo poderia sequer ter
funcionamento dito “normal” (DERRIDA, 1991, p.25-26)

Ao citar processos que nos constituem, o programa o faz de uma

determinada forma e em um determinado contexto que possibilita pensar que



encontros e desencontros amorosos e afetivos entre os/as jovens contemporaneos
ndo sdo a "mesma coisa” que foram os encontros antigos - estdo em processo de
mudanga e podem indicar a instabilidade, a incerteza, a mobilidade e a
transitoriedade que caracterizam o mundo contempordneo, ndo sendo simplesmente
a reafirmagdo de um determinado passado.

Expressdes como "a pessoa certa”, “verdadeiro amor”, “alguém que me
complete” sdo ditas e repetidas. Além disso, hd o cendrio e o formato do programa,
que, ao remeterem ao amor romantico, o fazem com exagero, de maneira excessiva:
"de um lado, teatralidade, ironia e percepgdo do absurdo dos sentimentos
extremos e, de outro, autenticidade, intensidade e afirmagdo dos sentimentos
extremos” (LOPES, 2002, p.98).

Parece haver pelo menos dois roteiros para se viver um relacionamento
neste programa: um roteiro romantico, no qual ha um apelo a linguagem do coragdo,
e um roteiro sensual, com apelos ao corpo e d imagem. Esses roteiros perpassam o
programa como um todo, ora se aproximam, ora estdo em tensdo. As citagdes
amorosas/sexuais no Fica Comigo colocam diferentes interrogagdes. Quando cita a
linguagem amorosa/sexual por meio do corpo nas tapadeiras, que significados
assume a conquista? Quando o amor é louvado por meio de serenatas, poemas e
declaragdes, a que apela? E no jogo, a sedugdo é romdntica? Pragmdtica?

No jogo, aparecem dois movimentos; no momento sensorial, o movimento é
de intensificagdo de prazeres; e, na cantada, ha novamente um movimento para
dentro, para o coragdo. Os vinculos humanos revolvem-se em uma misteriosa rede
que, ao mesmo tempo, estreita e afrouxa os lagos. Afinal, os relacionamentos
parecem estar em alta, basta ver a proliferagdo de espagos nas midias para esse
fim: “homens e mulheres desesperados por relacionar-se e, no entanto,
desconfiados da condigdo de estar ligado 'permanentemente™ (BAUMAN, 2004,
p.8).

Neste espago mididtico, um movimento aponta para relacionamentos em
rede conectados a uma esfera global e outro aponta para a intimidade e o mundo

interior. Ha uma celebragdo de ser livre e desimpedido e, simultaneamente,



também das prdticas tradicionais ancoradas no amor romantico. De um lado,
relacionamentos em redes, conexdes - como afirmam os/as jovens participantes do
programa, conhecer pessoas diferentes, lugares diferentes, conhecer o mundo; de
outro, discursos romanticos, voltados para o interior do individuo, que intensificam
o desejo de ter apenas uma pessoa, o par ideal gue compartilhe, que faga a vida
valer a pena.

E possivel inserir o programa numa discussdo contempordnea a respeito das
mudangas nhas formas de viver a sexualidade e os relacionamentos amorosos. A
centralidade da corporeidade tem reconceptualizado as formas de viver o corpo e
seus prazeres. As relages amorosas/sexuais contempordneas parecem expressar,
nas suas transformagdes, a passagem do corpo de um elemento secunddrio para um
elemento central. Os processos relacionados a sexualidade, ao género, aos
relacionamentos e ao corpo reconfiguram-se e recompdem-se, formando arranjos e
assumindo significados diversos. Ndo existem abordagens dnicas, o leque de
andlises sobre esses temas na contemporaneidade é bastante amplo e
diversificado.

Denise Sant'Anna (2002) observa dois movimentos concomitantes e
paradoxais em relagdo ao corpo. O corpo configura-se no cendrio contempordaneo a
partir de um movimento que o impulsiona para a expansdo, para fora, e um

movimento que o impulsiona para o interno:

no primeiro caso, o corpo aparece inftimamente conectado com
interesses que em muito ultrapassam a esfera da agdo e de
compreensdo de cada um. E quando o corpo, com suas
singularidades e poténcias, tende a desaparecer. Jd, no segundo
caso, o corpo ganha uma importdncia exagerada, porque sdo
multiplicadas as exigéncias e as sensibilidades que cada individuo

tem em relagdo a si mesmo (SANT'ANNA, 2002, p.100).

Em alguma medida, as mudangas produzidas pelas transformagdes do corpo,

do prazer e da sexualidade ndo t&€m deixado de fora as relagdes tradicionais. Elas



acoplam-se ao "novo”, embora, ao mesmo ftempo, seja possivel afirmar que tais
mudangas sdo perturbadoras das tradicionais formas de viver e relacionar-se. O
programa mostra um movimento nessa diregdo quando pde no ar uma sexualidade
ampla e voltada a busca do prazer e da alegria, ao mesmo tempo que também pée
em campo uma recomposicdo das relagdes tradicionais, demonstrando, com isso, o
cardter contraditorio e paradoxal das relagdes. Os blocos envolvem jogos que
parecem fer muito a ver com o pragmatismo da sociedade ocidental, aliado ao
prazer e a corporeidade, que determina o que faz de um/a jovem um/a vencedor/a
ou um/a perdedor/a no jogo de sedugdo.
No Fica Comigo, a reveréncia ao amor romantico anda de
mdos dadas com a capacidade de o/a jovem fazer seu
marketing pessoal, que tem a ver com a capacidade de saber
responder de forma rdpida e pragmdtica, saber apresentar-
se e mostrar-se como uma pessoa sauddvel e feliz. As
duvidas e as incertezas sdo deixadas de lado em favor de
uma postura audaciosa e ousada: um/a jovem com “atitude”.
Jurandir Costa (1998, p.21) é um dos autores que apontam a
contradi¢do entre o romantismo marcado por uma concepgdo
de amor idealizada e de cardter duradouro e o efémero,
marcado pelo consumo, em que tudo, inclusive as relagdes
entre os pares, parece ter “prazo de validade”. Esse choque
entre uma ‘“culfura dos sentimentos” e a “cultura das
sensacdes” é, conforme o autor, a marca contraditéria da
nossa atualidade. O amor, segundo ele, € uma acontecimento
da "era dos sentimentos” querendo sobreviver numa “era de
sensagdes". Aqui reside a tese do autor: a incompatibilidade
entre uma era apoiada na sensagdo que insiste em manter um
discurso amoroso que ndo combina e é até contraditdrio com

a vida atual.



Afinal, parece que as diregdes avistadas para esses paradoxos ndo sdo
(inicas nem exclusivas. E possivel observar movimentos contraditérios que parecem
indicar relagdes mais préximas entre os pares e, por isso, talvez mais igualitdrias,
como também movimentos que indicam impossibilidade de encontros - “em suma, o
narcisismo, querendo tornar todos (ou quase todos) desejdveis, impede a todos de
desejar” (CALLIGARIS, 2004, p.406).

Desde o site, busquei enfatizar o paradoxo entre formas de relacionamento
e suas conexdes com modos distintos de viver a sexualidade. Quando se colocam
frente aos principios de liberdade, autonomia e flexibilidade, as referéncias a
tradigdo da sexualidade parecem esfumar-se, e os cdédigos sdo outros. Algumas
expressdes tomam outros sentidos. A linguagem utilizada parece indicar que
somem algumas expressoes: ndo se aborda o sexo, o transar, mas sim o viajar e a
liberdade de poder ir e vir. As prdticas eréticas sdo colocadas para ambos os sexos
de forma similar. Quando a sexualidade é expressada num tom lidico e de
brincadeira, parece ndo ter um ponto fixo, estd em diversos setores da vida e do
cotidiano, e hd uma indiferenciagdo entre os géneros. Ao mesmo tempo, fungées
antigas fambém parecem perpetuar-se no campo da sexualidade. Um dos paradoxos
sdo as relagdes de género: estes defrontam-se como iguais, mas, quando sdo
confrontados com a tradigdo, recupera-se uma divisdo clara entre eles.

Apesar do “choque" de geragdes, podemos falar em
mudangas ou continuamos nos relacionando como sempre
fizemos? Em que medida os relacionamentos tfradicionais
estdo sendo afetados por novas pautas de relagdes sociais?
Afinal, sdo jovens do século XXI que defendem a
"naturalidade” das emogbes, da sexualidade e das
expressdes amorosas, apoiados/as num  vocabuldrio
romdntico. E ndo sdo justamente as incoeréncias e os
paradoxos tragos marcantes das novas configuragdes

sociais? Ndo sdo essas marcas da contemporaneidade que



sdo uma estimulante provocagdo e uma auséncia de
resolugdo?

O programa, ao exagerar o amor romantico e ao mescld-lo a
formas de relacionamento mais contingentes, pode ser
indicativo de como se expressam as relagdes
amorosas/sexuais  vividas ha contemporaneidade. A
fragmentagdo, a artificialidade, o exagero, a referéncia ao
passado, as incongruéncias e as contradi¢ées predominantes
no Fica Comigo podem indicar o quanto esse programa é
capaz de expressar a ficcionalidade, a invengdo de nossos
relacionamentos amorosos/sexuais. Em linguagem derridiana,
digamos que esses aspectos da linguagem do programa
potencializaram o indecidivel, ou a impossibilidade de
decidir, do texto (DERRIDA, 2001). Tais aspectos sdo
indecidiveis ha medida em que embaralham ou potencializam
leituras que, de alguma forma, permitem olhar de outros
dangulos. Eo préprio texto, que é heterogéneo, paradoxal e
contraditério que carrega a possibilidade de transgressdo.

A MTV recria, por meio de jogos e disputas, as relagdes de
amor e sexualidade disponiveis na cultura em tempos
diversos. O passado é mais reconhecivel, e o amor romantico,
seus rituais e cliches sdo familiares, sdo histéricos. No
programa, unem-se a outros processos distintos que jd
acontecem, sdo processos em andamento que estdo se
constituindo. A sexualidade feminina, afirma Elizabeth
Grosz(2003), e podemos também incluir a sexualidade e os
relacionamentos de forma mais geral, é uma referéncia ao
passado, mas é também o porvir, o que se constitui a cada
momento, a cada nova experiéncia: "A sexualidade é um

sistema aberto: seu futuro ndo estd necessariamente



compreendido ou constrito em seu passado” (6ROSZ, 2003,
p. 8-9). A referéncia ao passado é uma descrigdo do que foi
e o que ainda acontece, e o outro movimento inventaq,
antecipa o que pode vir a ser. Eo que existe, do que se tfem
algumas pistas, mas ainda ndo é conhecido, ainda ndo fez
historia.
As prdticas amorosas/sexuais da juventude contempordnea, espiadas
através do Fica Comigo, carregam os rastros do amor romdntico, seus clichés e
férmulas e, ao mesmo tempo, instituem novas formas e linguagens para os

encontros e trocas entre os sujeitos.

Final Fica Comigo
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