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RESUMO

Este trabalho, a partir do desenvolvimento de uma pesquisa de campo, trata da
forma de contabilizacido, por parte das concessionarias de automodveis, dos bdnus
recebidos das montadoras. Procura-se reconhecer a forma correta de registrar-se
contabilmente os bbnus recebidos pelas concessionarias de automoveis,
considerando-se a esséncia da operagdo praticada. Por meio de pesquisa
bibliografica, analisa-se a teoria contabil, visando analisar e conhecer os principios
contabeis, a natureza da receita, do ativo e de sua avaliagcdo, bem como os demais
conceitos relacionados com o registro contabil das opera¢gées comerciais praticadas
entre as montadoras e suas concessionarias. Os aspectos relacionados a legislagcao
tributaria atinente ao segmento automobilistico também s&o objeto de pesquisa
bibliografica que possibilita o entendimento da tributagcdo dos automoéveis e seus
reflexos na pratica de concessao de bbénus. A pesquisa de campo foi realizada em
dezessete concessionarias e objetivou verificar o tratamento contabil que estas dao
aos bdénus, bem como a obtencido de dados que pudessem demonstrar a relevancia
do tema para o segmento automobilistico. A esséncia da operagao de concessao de
bdonus por parte das montadoras é a reducdo do custo do veiculo, para que a
concessionaria possa reduzir o preco de venda do veiculo ao consumidor final. Os
bdonus recebidos pelas concessionarias de automoéveis devem ser reconhecidos
como redutores do custo de aquisicdo dos veiculos, uma vez que esta é a esséncia
da operacéao praticada entre as montadoras e suas concessionarias.

Palavras-Chave: Sistemas de bonificagbes - Contabilidade. Automoveis — Comércio
— Contabilidade.



ABSTRACT

This work has been developed from a field research, and covers a method used by
motor vehicle dealers to account for bonuses received from manufacturers. We tried
to recognize a correct way to account and record bonuses received from motor
vehicle dealers, considering the essence of this operation. Through a bibliographical
research, the accounting theory is analyzed, major accounting principles, the nature
of income, assets and their evaluation are reviewed and known, as well as other
concepts related to the accounting record of commercial operations performed
between manufacturers and their dealers. The aspects related to tax law pertaining to
the motor vehicle’s segment are also subject to a bibliographical research, allowing
us to understand motor vehicle taxation, and its consequences for the practice of
bonus granting. The field research was performed with seventeen dealers, and their
accounting treatment for the bonus was checked. Also data were collected to
demonstrate the relevance of this subject for the segment of motor vehicles. In the
core of the bonus granting operation performed by manufacturers is the reduction of
vehicle costs, allowing dealers to reduce vehicle’s selling price for final consumer.
Bonuses received by motor vehicle dealers should be recognized as reducers of
vehicle acquisition cost, since this is in the core of the operation performed by
manufacturers and their dealers.

Key-Words: Bonus system - Accounting. Automobile industry and trade -
Accounting.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho trata dos aspectos contabeis relacionados as praticas
comerciais firmadas entre as montadoras de veiculos e suas concessionarias, na

venda de veiculos automotores novos.

A regulamentacdo do setor, um antigo pleito dos distribuidores de veiculos
no Brasil, ocorreu em 1979, com a sanc¢ao da Lei n° 6.729, de 28 de novembro de
1979. A regulamentagdo vinha sendo pleiteada pela Associacdo Brasileira de
Distribuidores Volkswagen (Assobrav) e pela Associacdo Brasileira de
Revendedores Autorizados de Veiculos (Abrave), entidade que precedeu a atual

Federagdo Nacional da Distribuicdo de Veiculos Automotores (Fenabrave).

O texto base da Lei n.° 6.729/79, coordenado pelo advogado Renato Ferrari,
presidente da Abrave a época, deu origem ao nome pelo qual a lei € conhecida em
todo o segmento de produgédo e distribuicdo de veiculos: “Lei Renato Ferrari” ou “Lei
Ferrari”. Assim, a referida lei, alterada posteriormente pela Lei n.° 8.132, de 26 de

dezembro de 1990, definiu, entre outros, os seguintes conceitos:

e produtor — empresa industrial que realiza a fabricagdo ou montagem de

veiculos automotores, também denominado de concedente;

o distribuidor — empresa que realiza a comercializacdo de veiculos
automotores, presta assisténcia técnica a esses produtos e exerce outras

funcdes pertinentes a atividade, também denominado de concessionario;

e veiculo automotor, de via terrestre — o automével, caminhao, 6nibus,

trator, motocicleta e similares; e

e servigco autorizado — a empresa comercial que presta servicos de
assisténcia a proprietarios de veiculos automotores, assim como a

empresa que comercializa pecas e componentes.

O objeto da concessao é a comercializagdo de veiculos automotores

fabricados ou fornecidos pelo produtor; a prestagdao de assisténcia técnica aos
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produtos, inclusive com relagdo ao atendimento em garantia ou revisao; e o uso da

marca da concedente, como identificagcao (Lei n.° 6.729/79).

A concessao pressupde uma area operacional de responsabilidade do
concessionario para o exercicio de suas atividades, sendo que distancias minimas
entre estabelecimentos de concessionarias da mesma rede sao fixadas segundo

critérios de potencial de mercado.

Considerando que a concessionaria € o brago da montadora na distribuicao
dos veiculos, a Lei n° 6.729/79 estabeleceu os critérios para que cada
concessionaria tivesse uma quota de veiculos recebidos para a comercializacao,

assim resumidos:

e 0 concedente estimara sua producdo para o ano subsequente, por

produto diferenciado e com base na expectativa de mercado da marca;

e a quota correspondente a uma parte da producao estimada é definida

para cada concessionario;

e concedente e concessionario ajustam a quota que cabera a este, em
consonancia com aspectos relacionadas com a capacidade empresarial,

desempenho de comercializacao e capacidade do mercado na area;

e 0s pedidos dos concessionarios e os fornecimentos do concedente

deverao corresponder a quota de veiculos estabelecida; e

e 0 concedente podera exigir do concessionario a manutengao de estoque

proporcional a rotatividade dos produtos novos.

A Lei n.° 6.729/1979 definia que os concessionarios venderiam os veiculos
pelo preco fixado pelo concedente. Com a alteragcédo imposta pela Lei n.° 8.132/1990,
0 preco de venda do concessionario ao consumidor passou a ser livremente fixado

pelo distribuidor.

As operagdes da montadora e sua rede de distribuidores (concessionarias)
ocorrem por meio de uma operagdo de financiamento garantida com penhor
mercantil. Nessas operacgdes, o faturamento dos veiculos as concessionarias da-se
por meio de operagbes garantidas com penhor mercantil, e financiadas, quase

sempre, pelo braco financeiro das montadoras. Uma linha de crédito, previamente
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aprovada pela instituicdo financeira, permite que a concessionaria (dealer) adquira
da montadora os veiculos novos. Normalmente, no segmento automobilistico, a
instituicdo financeira utilizada para financiar as compras das montadoras € uma

empresa ligada a prépria montadora.

Assim, quando esta fatura veiculos novos para a concessionaria, o faz com
base em uma operacdo de venda a vista. A montadora recebe o recurso da
instituicdo financeira, e a concessionaria passa a dever a importancia faturada para

a referida instituigdo.

A concessionaria passa, a partir de entdo, a estar sujeita ao pagamento dos
encargos financeiros decorrentes da operacdo, uma vez que o financiamento de
suas compras esta sujeito ao pagamento de juros. Por outro lado, o prego que a
concessionaria ira praticar na venda ao consumidor final dos veiculos é sugerido
pela montadora; mas nao se trata de tabelamento de precos. O que a montadora
pretende é oferecer aos seus distribuidores uma base de precos que, no seu

entender, remunere adequadamente as operag¢des da concessionaria.

Entretanto, nem sempre é possivel para a concessionaria praticar os precos
sugeridos, pois 0 mercado de automéveis no Brasil esta suscetivel aos problemas de
ordem econdmica; notadamente problemas relacionados com taxas de juros,
desvalorizagdo da moeda brasileira e alteragdes no poder aquisitivo do brasileiro.
Assim, quando a montadora fixa o prego ao consumidor final de determinado
modelo, esta apenas estabelecendo um parametro; sendo que quem ira

efetivamente determinar o preco final sera o mercado consumidor.

Ocorre que, quando a concessionaria se vé obrigada a praticar prego inferior
ao sugerido pela montadora, em razdo de retragdo do mercado consumidor, sua
margem de lucro fica prejudicada e seus resultados ficam comprometidos. Nessa
circunstancia, a concessionaria tende a nao realizar a venda do veiculo por valor
muito inferior ao sugerido pela montadora, a fim de evitar que suas operagdes

figuem comprometidas com a baixa lucratividade.

A recusa das concessionarias em realizar a perda, mantendo, portanto, os
veiculos em estoque, conduzem o problema as montadoras de automoveis, que se
véem na obrigagdo de intervir. O mercado consumidor, ao ndo aceitar o prego

sugerido (ou imposto) pelas montadoras, faz com que estas tenham que rever seus
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precos, a fim de equacionar seus estoques. Assim, diante da imposi¢ao do mercado,
as montadoras véem-se obrigadas a langar mé&o de politicas de descontos,

oferecidos ao consumidor final.

Esta pratica é levada a efeito pelas montadoras por meio da concessao de
“bbnus” para a aquisicao de determinados modelos de veiculos pelos consumidores
finais. Como as montadoras nao estdo na ponta da distribuicdo dos veiculos,
posicdo que é ocupada pelas concessionarias, a operagao de bonificacdo dos
veiculos tem de ser efetuada por meio destas. A montadora, ao ofertar o bénus ao
consumidor final, o faz por meio de sua rede de concessionarias — distribuidoras dos

veiculos.

A concessdo do bbnus ao consumidor final, entdo, é processada pela
concessionaria em uma operacdo efetuada em parceria com a montadora do
veiculo. Assim, os bbnus transformam-se em descontos concedidos pelas
concessionarias ao consumidor final, descontos estes, prévia e expressamente

autorizados pelas montadoras.

Neste ponto & importante verificar o ensinamento de Naufel (1989, p. 207)
que, ao tratar de bonificagdo, a definiu como “concessdo feita pelo vendedor ao
comprador, diminuindo o pregco da coisa ou entregando-lhe quantidade maior que a
estipulada.” Houaiss, Villar e Franco (2001, p. 488), por sua vez, definem bénus

como “concessdes no prego, peso ou medida de alguma coisa”.

Bonificagdo, entdo, nada mais é do que um desconto que, segundo Naufel
(1989, p. 445), é o “abatimento no preco de uma mercadoria comprada a vista”. Da
mesma forma, Houaiss, Villar e Franco (2001, p. 970) definem desconto como uma

‘reducdo numa soma ou no total de uma conta ou quantia; abatimento”.

De qualquer forma, as redugdes de preco praticadas por meio dos bdnus
concedidos pelas montadoras as concessionarias devem chegar ao consumidor
final, a quem efetivamente sdo dirigidos os descontos concedidos. Em razdo disso é
que os descontos praticados pelas concessionarias nas vendas aos consumidores
finais sdo reembolsados pela montadora, que € quem de fato concedeu o desconto

ao cliente final.

A recuperacio, por parte da concessionaria, do desconto concedido pela

montadora e repassado ao consumidor final, provoca um fato contabil passivel de
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registro na concessionaria, sobre o qual o presente trabalho ira discorrer. A
caracterizagao dos bénus concedidos pelas montadoras as concessionarias €
questdo de extrema relevancia para estas ultimas, uma vez que, a partir dai, o
contador ira buscar a correta classificacdo contabil das importancias recebidas das
montadoras. A partir da classificagao contabil adotada, as demonstracdes contabeis

e as bases de calculo de alguns tributos podem sofrer variagdes.

Assim, o presente trabalho, a partir do desenvolvimento de uma pesquisa de
campo, possibilitara reconhecer a pratica da concessao de bdnus no segmento
automotivo brasileiro, bem como compreender a forma pela qual as concessionarias

pesquisadas registram, em sua Contabilidade, as operacdes deste tipo.

Analisando-se a esséncia da operacdo entre a montadora e a
concessionaria, percebe-se que as bonificagcdes concedidas pela primeira
configuram-se, na realidade, descontos que, uma vez concedidos (ou repassados)
ao consumidor, sao objeto de reembolso pelas montadoras as concessionarias de
automoveis. Assim, os valores ou créditos recebidos pelas concessionarias, a titulo
de “bbnus”, que € o termo utilizado pelos agentes do segmento automobilistico,
equivalem & aquisicdo de veiculos da montadora por um prego menor. E como se a
concessionaria tivesse comprado o veiculo da montadora por prego menor,

podendo, em fungao disto, vendé-lo por preco também menor.

1.1 Problema

Neste topico sera tratado o problema de pesquisa. O problema de pesquisa
pode ser definido como uma questdo a responder, que orienta a realizagdo do
trabalho, formulada como pergunta. Lakatos e Marconi (2003, p. 140) afirmam que o
problema “consiste em um enunciado explicitado de forma clara, compreensivel e
operacional, cujo melhor modo de solugdo ou € uma pesquisa ou pode ser resolvido

por meio de processos cientificos”.

Com base nestes ensinamentos, pode-se concluir que o problema é a razéo
principal do trabalho cientifico, uma vez que este sera desenvolvido para responder

a questdo que se apresenta como problema. Assim, todo o raciocinio do trabalho
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cientifico & construido a partir da correta definicdo do problema. Nesta pesquisa, o

problema que se apresenta pode ser traduzido, entdo, na seguinte questao:

Como as concessionarias de automoéveis devem reconhecer, em sua
Contabilidade, os “bonus” recebidos das montadoras de veiculos, em razao
dos descontos praticados nas vendas aos consumidores finais, a fim de

evidenciar a esséncia da operagao?

Para responder a esta questéo, pretende-se atingir os seguintes objetivos:

1.2 Objetivos

Silva (2003, p. 57) define objetivos como “os fins tedricos e praticos que se
propde alcancar com a pesquisa”’, complementando que “o objetivo (ou objetivos) do
estudo devera ser definido da forma mais evidente possivel, para indicar, com
clareza, o propodsito do estudo”. Ou seja, os objetivos envolvem aonde se quer

chegar e 0 que se procura atingir.

Os objetivos sao classificados em geral e especificos, e a presente pesquisa

apresenta os seguintes objetivos:

1.2.1 Objetivo geral

Reconhecer a forma correta de registrar-se contabilmente os “bonus”
recebidos pelas concessionarias de automodveis, considerando-se a esséncia da

operacao praticada, sem provocar impactos de natureza tributaria.
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1.2.2 Objetivos especificos

Analisar e apresentar os conceitos das praticas comerciais que levam as
montadoras a realizar as operacdes de bonificagcdo da forma como séo praticadas
atualmente; bem como identificar a forma pela qual sido tributadas as operacdes de
venda de automoéveis pelas concessionarias de veiculos, a fim de verificar os
impactos que a classificagdo contabil dos “bdonus” pode provocar nas

concessionarias.

1.3 Hipotese

Segundo Martins (2000, p. 33), hipotese “¢ um enunciado conjetural das
relagdes entre duas ou mais variaveis. Trata-se de suposi¢cdes idealizadas na
tentativa de antecipar respostas do problema da pesquisa”. A hipbtese da presente

pesquisa, que pretende responder ao problema apresentado, € a seguinte:

Os “bbnus” recebidos pelas concessionarias de automéveis devem ser
reconhecidos como redutores do custo de aquisi¢cdo dos veiculos, uma vez que a
esséncia da operagao praticada entre as montadoras de automoveis e suas
concessionarias € a redugao do custo do veiculo, a fim de que estes possam ser

vendidos por pre¢gos menores aos consumidores finais.

1.4 Justificativa da pesquisa

Na ultima década ocorreram significativas mudangas na conjuntura
econdmica mundial que, combinadas com movimentos extraordinarios no setor da
distribuicdo de automoveis no Brasil, com a oferta de mais de 40 marcas de
veiculos, contra apenas seis no inicio da década de 1990, promoveram uma forte
concorréncia no setor automotivo. Como decorréncia do aumento da concorréncia
entre as marcas, a margem de lucro da rede de concessionarias autorizadas a

comercializar os veiculos de cada marca sofreu significativa redugéo.

O segmento automobilistico é, por sua propria natureza, um setor
oligopolizado. A industria automobilistica mantém cerca de 4 milhdes de

trabalhadores na producgéao direta, e cerca de 16 milhées envolvidos com autopegas,
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vendas e servicos em todo o mundo. De acordo com Arbix e Veiga (2005, p. 6), o
poder da industria automobilistica € muito grande, e em um contexto em que os mais
fortes tendem a sufocar os mais fracos, as pequenas e médias empresas, que atuam

na rede de concessionarias, tendem a ser as mais afetadas.

Segundo Arbix e Veiga (2005, p. 9), “é praticamente consenso entre as
grandes montadoras que os recursos no atual sistema de distribuicdo e revenda de
veiculos sao excessivos e mal direcionados”. Este entendimento advém do volume
de recursos que estariam sendo consumidos em descontos, campanhas especificas
e de consolidagao das marcas. As pressdes das montadoras de automoveis sobre
os revendedores e distribuidores, em razao deste entendimento, tém sido cada vez

mais fortes.

Cabe salientar que o setor de distribuicdo de veiculos vive um periodo de
muita instabilidade, iniciada na década de 1990, com o aumento da concorréncia.
Esta instabilidade tem afetado as margens de lucro da rede de concessionarias.
Ainda segundo Arbix e Veiga (2005, p. 11):

[...] mesmo nos periodos de melhor performance, a rede sofreu uma
constante pressao para a redugcdo de suas margens de lucro. Segundo
dados da The Economist, em 1998 os revendedores brasileiros alcangaram
um retorno sobre as vendas quase trés vezes menor do que o0s
revendedores britAnicos e americanos, a metade dos supermercados
brasileiros e cinco vezes menor do que o do setor de eletrodomésticos.

A acirrada concorréncia entre as marcas exerce forte influéncia na reducao
da margem de lucro no setor de distribuicdo de veiculos no Brasil, sendo um dos
principais fatores a producao do “carro popular” (automével produzido com motores
de até 1.000 cilindradas e com impostos reduzidos), que responde por mais da
metade do mercado atual. A margem de lucro do “carro popular”, segundo Pimenta e
Cruz (2005, p. 10), é proxima a zero, na maioria das concessionarias representantes
das mais antigas montadoras instaladas no Brasil (Ford, Fiat, Volkswagen e General

Motors).

Segundo o Anuario Estatistico da Industria Automobilistica Brasileira da
Associagao Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores (Anfavea) (2005), as
24 empresas associadas a entidade tém 46 unidades industriais no Brasil, das quais
22 foram inauguradas no periodo de 1996 a 2002. As fabricas estdo sediadas em

sete unidades da federacdo, e em 27 municipios. Sao 25 fabricas de autoveiculos,
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11 de maquinas agricolas automotrizes e 10 de motores, componentes e outros
itens. Essas fabricas faturaram em 2003 US$ 18 bilhdes, representando uma
participacédo de 10,6% no PIB Industrial (ANFAVEA, 2005).

O setor de autopecas faturou US$ 12 bilhdes, sendo 56% deste total
consumido pela industria automobilistica, 16% pelo mercado de reposigcdo, 22%
foram exportados, e 6% foram consumidos por outros fabricantes. A industria
automobilistica brasileira, envolvendo o setor de autoveiculos e de maquinas
agricolas automotrizes, empregava, em 31 de dezembro de 2004, 101.989 pessoas.
A distribuicao destes veiculos é efetuada por 3.650 concessionarias autorizadas,
distribuidas pelo territério brasileiro (ANFAVEA, 2005).

Além da acirrada concorréncia, outro fator que tem contribuido para a
reducdo da margem de lucro das concessionarias no Brasil € a elevada carga
tributaria que pesa sobre o setor. A carga tributaria que incide sobre os automodveis
no Brasil, considerando-se os tributos destacaveis no pre¢o ao consumidor, &
superior em 400% a praticada na maior economia do mundo, os Estados Unidos da
América (EUA), e mais que o dobro do praticado nos paises produtores localizados
na Europa, tal como se pode observar no Grafico 1:

Participagdo dos Impostos na Composigcdo do Prego ao Consumidor de Automodveis
Novos em Paises Selecionados
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Grafico 1.
Fonte: Associagao Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores (Anfavea) (2005).

Os tributos que contribuem com o maior peso no prego dos veiculos ao

consumidor, no Brasil, correspondem ao Imposto sobre Produtos Industrializados
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(IPI); ao Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e sobre a Prestacdo de Servigos
de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicagbes (ICMS); a
Contribuicdo ao Programa de Integragdo Social (PIS) e a Contribuicdo para o

Financiamento da Seguridade Social (Cofins).

Num mercado altamente competitivo, a rede de concessionarias nao tem
conseguido manter suas margens de lucro, tendo que efetuar suas vendas por
precos inferiores aos sugeridos pelas montadoras. Segundo a Federagcdo Nacional
da Distribuicdo de Veiculos Automotores (Fenabrave) (2004), a margem bruta de

comercializagdo vem caindo significativamente nos ultimos anos.

A margem bruta de comercializacdo, que consiste no indice de Preco de
Veiculos no Varejo dividido pelo indice de Preco de Veiculos no Atacado, elaborado
pela Fundacdo Getulio Vargas e divulgada no Anuario da Distribuicdo de Veiculos
Automotores no Brasil pela Fenabrave (2004), sofreu redug¢des de quase 40% no

periodo de janeiro de 1999 a janeiro de 2004, tal como se observa no Grafico 2:

Margem Bruta de Comercializagdo de Veiculos
indice de Prego no Varejo dividido pelo indice de Prego no Atacado
(Base: Jan 1999 =100)
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Grafico 2.

Fonte: Federagédo Nacional da Distribuicdo de Veiculos Automotores (Fenabrave) (2004).

A concessao de bénus na venda de veiculos novos pelas montadoras tem
sido pratica comum nos ultimos anos. O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

(IBGE), por meio da Nota Técnica n° 91 (2000) informava que, a partir de setembro
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de 2000, passaria a coletar os precos dos automdveis novos nas concessionarias,

deixando de utilizar as tabelas das montadoras.

A coleta de pregos praticada pelo IBGE subsidia a formag&o dos indices de
variacdo de precos ao consumidor denominados INPC e IPCA. Até setembro de
2000 a variacao de precgos era verificada com base nas tabelas das montadoras.
Entretanto, por meio de pesquisa, o IBGE (2000) verificou que o prego do veiculo na

concessionaria resulta da seguinte equagao:

Preco do veiculo ao consumidor = pregco da montadora (+) custo do frete

(-) bédnus sugerido pelas fabricas e descontos definidos pelas concessionarias.

Assim, evidencia-se que os bdnus tém peso significativo na formagao do
preco de venda ao consumidor final, tendo inclusive motivado o IBGE a alterar a

fonte de sua coleta de precos, que influencia o calculo dos indices de inflagao.

Kotler (2000, p. 493), ao tratar das questdes que envolvem as estratégias e
programas de prego, exemplificou a situagdo da industria automobilistica que
“‘oferece abatimento em dinheiro para estimular a compra dos produtos dos
fabricantes dentro de um periodo especificado. Os abatimentos podem ajudar a

limpar o estoque sem reduzir o precgo estipulado em tabela”.

Ainda tratando de precos, Kotler (2000, p. 498) afirma que existem varias
circunstancias que obrigam uma empresa a reduzir seus pregos. Entre elas, o autor
cita a diminuicdo da participacdo de mercado, e cita como exemplo o caso da
General Motors que “reduziu os precos de seus carros supercompactos em dez por

cento na Costa Oeste, devido ao avango da concorréncia japonesa’.

Percebe-se que a politica de concessao de “bdnus” pelas montadoras pode
ser traduzida como uma politica de concessao de “descontos”. Entretanto, como a
operagao mercantil entre a montadora e a concessionaria ja esta concluida, ndo ha

como praticar o “desconto”.

A concessionaria recebeu o veiculo e o banco, que financiou a operacao,
efetuou o pagamento a montadora. A operacdo montadora/concessionaria foi

liquidada, ou seja, a montadora entregou o veiculo e recebeu o valor da venda e a
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concessionaria recebeu o veiculo e assumiu a divida com o banco. Nessas
circunstancias ndo ha como a montadora conceder um desconto a concessionaria,
pois esta nada deve a montadora. A forma utilizada pela montadora, entdo, é a
concessao do bénus a concessionaria, mediante crédito do valor em conta corrente

da concessionaria por parte da montadora.

Considerando que as concessionarias sao praticamente uma extensao das
montadoras, uma vez que sao responsaveis pela distribuicdo dos veiculos aos
consumidores; toda e qualquer alteracdo no mercado que implique redugcdo no
volume de vendas nas concessionarias afeta, imediata e fortemente, as montadoras

de veiculos.

Em 2004, segundo dados da Fenabrave (2004), foram emplacados
1.258.821 veiculos novos no Brasil; sendo que, deste total, 52,81% referem-se aos
chamados “carros populares”, veiculos equipados com motores de até 1.000

cilindradas e impostos e margem de lucro reduzidos.

Nao é a toa que a frota circulante no Brasil, composta por quase 25 milhdes
de veiculos, tem uma idade média de 13 anos (FENABRAVE, 2004). A renda média
do brasileiro, a alta carga tributaria e as altas taxas de juros impedem que o mercado
automobilistico brasileiro possa crescer. A vinda de novas montadoras de veiculos a
partir de meados da década de 1990 e a abertura do mercado para os produtos

importados também contribuiram para a redu¢cdo das margens de lucro.

Neste cenario, € muito comum que determinados modelos de automodveis
tenham dificuldades em sua comercializagdo. Quando uma montadora langa um
produto que agrada ao consumidor, as demais, certamente, vao sofrer perdas. O

mercado € muito pequeno e a oferta é relativamente elevada.

Nestas circunstancias, as montadoras afetadas véem seus patios e os de
sua rede de concessionarias ficarem abarrotados dos modelos preteridos pelo
mercado. Diante deste quadro, ndo restam muitas alternativas. Quando as
montadoras e suas concessionarias detectam estas dificuldades, passam a agir no
sentido de criar condigdes para que seus produtos voltem a ser aceitos pelo

mercado.

Para tanto, estes agentes utilizam-se de varias estratégias comerciais, como

a reducado na taxa de juros nos financiamentos aos consumidores. Algumas vezes
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oferecem modelos mais equipados por pregos equivalentes a modelos desprovidos
de determinados opcionais como direcdo hidraulica ou ar condicionado. Entretanto,
a estratégia mais comumente utilizada é a de oferecer ao consumidor “bénus” na
aquisicdo de determinados modelos de veiculos, justamente aqueles em que a

demanda esta mais retraida.

O oferecimento dos bénus tem por objetivo demonstrar, de forma
inequivoca, ao consumidor que ele esta tendo uma reducédo do preco de venda,
permitindo que possa comparar o pre¢co bonificado com o preco praticado pelos
concorrentes e, assim, optar pelo menor custo. Os bonus, entretanto, ndo podem ser
oferecidos pelas montadoras diretamente aos consumidores, uma vez que as
montadoras ndo atuam na venda a varejo. Esta ponta do negdcio é praticada pela

concessionaria.

Decorre dai, que a operacionalizacao da pratica de bonificagao dos veiculos
€ efetuada por intermédio das concessionarias, em ultima analise, quem
efetivamente pode conceder o desconto ao consumidor final. A sistematica de

concessao dos bonus ao consumidor final, entdo, é assim praticada:

e a montadora estabelece os modelos de veiculos abrangidos, bem como o
valor do bénus a ser ofertado e o periodo em que a campanha sera

realizada;

e a concessionaria reduz o preco do veiculo ao consumidor final,
aplicando, no minimo, a reducdo equivalente ao bdnus ofertado pela

montadora;

e a concessionaria efetua a venda ao consumidor pelo preco reduzido

(bonificado); e

e a montadora efetua o reembolso equivalente ao valor do bénus ofertado,

diretamente na conta da concessionaria.

Cabe salientar que, muitas vezes, a concessionaria reduz o pregco ao
consumidor em valor superior ao bonus ofertado pela montadora, sacrificando, assim,
parte de sua margem bruta. A concessionaria justifica esta atitude argumentando que

o veiculo em estoque esta sofrendo elevacdo de custo, uma vez que financiou a
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compra do estoque com uma instituicao financeira, e que, a cada dia, a mercadoria
tem um custo ainda maior. O raciocinio pode ser assim traduzido: o prejuizo, hoje,

tende a ser menor do que sera amanha.

A reducao praticada no preco de venda ao consumidor, entdo, pode envolver
outros fatores além do oferecimento do bonus. De qualquer forma, importa avaliar o

impacto que esta politica de bonificagdo causa na concessionaria.

Considerando-se que, segundo dados da Fenabrave (2004), o perfil das
concessionarias associadas a entidade é de empresas de pequeno e médio porte,
com capital nacional, e que geram cerca de 225 mil empregos diretos, verifica-se

que se trata de um segmento extremamente relevante para a economia nacional.

A pratica reiterada das montadoras em conceder os bbnus as
concessionarias, para que estas possam repassa-los aos consumidores finais, por
meio de descontos praticados no momento da venda, faz com que o tema deste
trabalho tome relevancia e importancia para todo o segmento de distribuicdo de

automoveis no Brasil.

No préximo topico, sera apresentada a metodologia de pesquisa empregada

neste estudo.

1.5 Metodologia de pesquisa

A pesquisa é um procedimento formal, com método de pensamento
cientifico, e constitui-se no caminho para conhecer a realidade ou para descobrir
verdades parciais (LAKATOS; MARCONI, 2003, p. 155). Método, por sua vez,
segundo as autoras, é o conjunto das atividades sistematicas e racionais que
permite alcangar o objetivo, tragando o caminho a ser seguido, detectando falhas e

dando suporte as decisdes do pesquisador.

O pesquisador, em fungcado de sua experiéncia como consultor de empresas,
mantém contato com algumas concessionarias de automaoveis e por isso tem algum
conhecimento prévio sobre o tema objeto da pesquisa. Assim, por meio de uma
pesquisa de campo, objetivou-se obter evidéncias de que as concessionarias de

automoveis recebem bdnus das montadoras para repassa-los ao consumidor final
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dos veiculos, identificando, também, a forma pela qual estas entidades registram em

sua Contabilidade os bonus recebidos e repassados aos consumidores.

O método utilizado buscou, a partir do conhecimento prévio sobre o assunto,
identificar o problema e formular as hipoteses para chegar a confirmagdo do
problema, com base na avaliagdo dos dados obtidos na pesquisa de campo e na

pesquisa bibliografica.

A pesquisa foi realizada por meio de revisao bibliografica e de verificagdo
empirica, e efetivou-se por meio da aplicagdo de um questionario (APENDICE A),
para verificar como as concessionarias de veiculos pesquisadas estdo efetuando o

registro contabil dos bénus recebidos das montadoras de automoveis.

A pesquisa bibliografica, segundo Martins (2000, p. 30), consiste no estudo
para conhecer as contribui¢cdes cientificas sobre determinado assunto, tendo como
objetivo recolher, selecionar, analisar e interpretar as contribuicbes tedricas ja

existentes sobre determinado assunto.

A pesquisa bibliografica foi elaborada para possibilitar o entendimento da
teoria contabil que da fundamento para o reconhecimento dos valores de ativos
avaliados por valores de entradas, bem como para o entendimento de como devem
ser reconhecidas as receitas das entidades. Foram pesquisadas, também, literaturas
relacionadas com questdes de ordem tributaria, a fim de que o pesquisador pudesse
avaliar corretamente os impactos fiscais sobre os bonus registrados na contabilidade

das concessionarias de automoéveis.

Apos ter sido feita a delimitacdo do tema e a definicdo do problema de
pesquisa, o trabalho foi estruturado em tépicos para propiciar o levantamento de
varias obras sobre o assunto e a selecdo daquelas que foram utilizadas para
fundamentar o desenvolvimento do trabalho. Dessa forma, apdés o exame analitico

do material coletado, foi possivel o desenvolvimento de conclusdes sobre o tema.

No que diz respeito a investigagdo empirica, segundo Hill e Hill (2002, p. 19),
esta € uma investigacdo em que se fazem observagdes para compreender melhor o
fendmeno a ser estudado. As ciéncias naturais, bem como as sociais, tém por base
investigagcdes empiricas, pois as observagdes desse tipo podem ser utilizadas para

construir explicagdes ou teorias mais adequadas.
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Neste trabalho, desenvolveu-se uma pesquisa de campo que, de acordo
com Oliveira (2003, p. 65), “¢ uma forma de coleta que permite a obten¢ao de dados
sobre um fenbmeno de interesse, da maneira como este ocorre na realidade

estudada”. Ainda segundo o autor, a pesquisa de campo abrange:
a) a pesquisa bibliografica;
b) a determinacao das técnicas de coleta de dados e da amostra; e

c) o registro dos dados e de analises.

Neste ponto, é importante lembrar que, segundo Gil (1995, p. 45), as
“‘pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar viséo

geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato”.

No que tange ao método de amostragem, foi utilizado o método da
amostragem intencional, a qual é definida por Cooper e Schindler (2003, p. 169)
como “‘uma amostragem nao-probabilistica que atenda a certos critérios”. Segundo

os autores:

A amostragem nao-probabilistica [...] tem algumas vantagens
praticas que respondem por sua ampla utilizacao. Freqlientemente, a
amostragem probabilistica néo é viavel porque a populagdo nao esta
disponivel. Assim, os problemas freqlentes na aplicacdo da
amostragem probabilistica sdo compensados por suas vantagens
técnicas. [...] Aqui o objetivo pode ser a descoberta da amplitude ou
da extensdo das condi¢gdes. Finalmente, a amostragem néo-
probabilistica é geralmente mais barata de realizar do que a
amostragem probabilistica. [...] Uma amostragem intencional é a
amostragem por julgamento na qual ha o interesse em estudar
apenas os tipos de sujeitos selecionados. (COOPER;
SCHINDLER, 2003, p. 171-172)

A amostra da pesquisa foi intencional ou por conveniéncia que, de acordo
com Campos (2000, p. 111), é justificada quando a estratégia da pesquisa consiste
em “selecionar os principais casos que se acredita serem os mais representativos
dos fenbmenos que se deseja estudar”. Oliveira (2003, p. 88) observa, também, que
na amostragem intencional ou por conveniéncia, “os itens sdo escolhidos por serem

mais acessiveis, mais articulados ou mais faceis de serem avaliados”.

Considerando que a pesquisa tinha como objetivo, em um primeiro

momento, um estudo exploratério que permitisse conhecer a pratica da concessao
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de bbnus pelas montadoras de veiculos, o pesquisador optou por selecionar as
concessionarias que representassem as principais montadoras em operagao no
Brasil: das marcas General Motors, Fiat, Volkswagen e Ford que, segundo dados da
Fenabrave (2004), detém mais de 80% de participagdo no mercado de automoveis,

conforme se pode observar no Grafico 3, a seguir:

PARTICIPAGAO DAS MONTADORAS NO MERCADO DE AUTOMOVEIS NO BRASIL EM 2004

GM
25,84%

OUTRAS

17,46% FIAT

24,21%

23,43%

Grafico 3.

Fonte: Federacao Nacional da Distribuicao de Veiculos Automotores (Fenabrave) (2004).

Assim, o pesquisador optou, em uma primeira etapa, por selecionar trés
concessionarias de cada uma das quatro montadoras, a fim de obter informacdes
acerca da concessao dos bbnus e da forma como estes sdo registrados
contabilmente. Nesta primeira etapa, o pesquisador obteve resposta de trés
concessionarias Ford, duas Volkswagen e uma GM. Considerando que foram

enviados 12 questionarios.

Em uma segunda etapa, foram reenviados o0s questionarios as
concessionarias da primeira etapa que ainda nao haviam retornado ao pesquisador,

bem como foram incluidas na selecdo concessionarias que representam outras
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marcas. Para cada uma das oito novas marcas incluidas nesta segunda etapa, foi

selecionada uma concessionaria.

Todos os questionarios foram enviados por e-mail ou fax, apds um breve
contato do pesquisador, via telefone, com os contadores das concessionarias
selecionadas. Em alguns casos, o questionario foi aplicado pelo préprio pesquisador,
via telefone, uma vez que alguns contadores afirmaram nao dispor de tempo para

redigir as respostas da pesquisa.

Sintetizando, os questionarios enviados e respondidos, nas duas etapas,

estao distribuidos conforme demonstrado na Tabela 1:

Tabela 1. Questionarios enviados e respondidos
Marca representada pela Questionarios Questionarios
concessionaria enviados respondidos
General Motors
Fiat
Volkswagen
Ford
Ford Caminhbes
Toyota
Audi
Volvo Automéveis
Volvo Caminhdes
Mitsubishi
Mercedes-Benz
Honda
Totais

AlalalalalalalafWwlWwiw|lw
AlAalalalalalalafWINININ

N
o
-
N

O questionario enviado, cujo modelo encontra-se no Apéndice A deste
trabalho, contém 16 questdes, sendo 11 questdes fechadas (com multiplas
alternativas) e 5 questdes abertas, com a finalidade de obter-se informagbes de

registros contabeis, justificativas, entendimentos e opinides acerca destes registros.

As questdes estavam relacionadas com a existéncia ou ndo dos bdnus, bem
como com a forma, o momento do recebimento do valor e a incidéncia ou ndo de
tributos sobre o valor recebido. Questdes relacionadas com o montante do
faturamento bruto e com o valor dos bénus recebidos em 2004 objetivaram avaliar a

importancia dos bénus para as concessionarias analisadas.

Foram incluidas, também, perguntas relacionadas com a recuperagdo do
ICMS pago a maior por substituicdo tributaria, quando da venda de veiculos por

valor inferior ao sugerido pela montadora. Estas questdes objetivaram conhecer a
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forma pela qual as concessionarias pesquisadas efetuam o registro contabil destes

créditos tributarios.

De posse dos questionarios respondidos pelos entrevistados, o pesquisador
consolidou as informagdes obtidas, a fim de poder analisar os resultados da

pesquisa.

No proximo tépico, sera tratada a estruturagao deste estudo.

1.6 Estruturagao do estudo

Com o objetivo de contribuir para o aperfeicoamento dos registros contabeis,
nas concessionarias, dos bénus recebidos das montadoras de veiculos, este

trabalho foi estruturado da seguinte forma:

Capitulo 1 — Introdugao. Contempla a contextualizagéo, a caracterizagao da

situagao-problema, a hipétese, a justificativa e a metodologia de pesquisa;

Capitulo 2 — Analise da teoria contabil. A luz da teoria contabil, visa a
analisar os conceitos de receitas e despesas, ganhos e perdas, bem como os

principios contabeis, fundamentais para analise do problema em estudo;

Capitulo 3 — Aspectos tributarios. Neste capitulo sdo abordados os
principais aspectos da legislagdo tributaria brasileira atinente ao segmento

automobilistico;

Capitulo 4 — Descricao e analise dos resultados da pesquisa. Evidencia e

descreve os resultados da pesquisa;

Capitulo 5 — Consideragoes finais. Este capitulo versa sobre o atendimento

do objetivo principal do trabalho, contendo as conclusées finais do pesquisador; e

Referéncias — em que serdo evidenciadas as obras utilizadas para

fundamentar o estudo.
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2 TEORIA CONTABIL

Para atender ao objetivo deste estudo, é importante analisar as definigcbes
de conceitos contabeis que definam receitas, custos, despesas, ganhos e perdas;
além dos conceitos relacionados com o registro e a valoragao dos estoques, objeto

do estudo.

A definicdo das receitas, custos, despesas, ganhos e perdas, sera de
fundamental importancia para auxiliar o pesquisador a avaliar o registro contabil
mais adequado para os bdnus recebidos pelas concessionarias. Da mesma forma, a
analise dos conceitos de registro e valoragdo dos estoques possibilitara confrontar a
hipétese da pesquisa de que os bénus devem ser lancados como redutores do custo

de aquisicado dos veiculos.

A analise da teoria contabil sera efetuada a partir do entendimento de alguns
principios contabeis, que sdo os elementos fundamentais para reger a conduta dos

contadores e a uniformizagdo da Contabilidade, nos diversos segmentos.

2.1 Os principios contabeis

A Contabilidade evoluiu a medida que o mundo e, principalmente, as
empresas foram ficando mais complexas. Essa complexidade exigiu que a
Contabilidade fosse criando mais controles e instrumentos de registro dos fatos que
afetavam o patriménio das empresas. A partir desta complexidade, surgiram os

principios contabeis.
Principios contabeis, segundo ludicibus et al. (1995, p. 258),

podem ser conceituados como sendo as premissas basicas acerca dos
fendmenos e eventos contemplados pela Contabilidade, premissas que sao
a cristalizagdo da analise e observagao da realidade econdmica, social e
institucional.

Segundo Biondi (1999, p. 6), para que a informagdo proporcionada pela

contabilidade atenda aos seus objetivos, € “necessario que em sua elaboragéo se
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cumpra uma seérie de requisitos minimos, conhecidos previamente por todos os

usuarios”.

Dessa maneira € que o0s principios contabeis objetivam, entre outros
propositos, facilitar a atuacdo do contador, de forma que permitam que as
demonstragdes contabeis sejam produzidas de maneira uniforme, e sejam passiveis

de ser corretamente interpretadas pelos usuarios das informagdes contabeis.

Segundo Gongalves (2001, p. 30):

A técnica contabil consiste no conjunto de convengdes internacionalmente
formalizadas — observadas certas particularidades regionais —, vulgarmente
denominadas de principios contabeis aceitos, que possibilitam traduzir em
langamentos numéricos os eventos econdmicos pertinentes as unidades
empresariais.

A prépria Lei n.° 6.404/76, conhecida como Lei das Sociedades Andnimas,
determina em seu artigo 177, a necessidade de as empresas observarem “os
principios de contabilidade geralmente aceitos, devendo observar métodos ou
critérios contabeis uniformes no tempo”. Franco (1988, p. 78), por sua vez, observa

que:

Os chamados ”principios de Contabilidade geralmente aceitos” ndo sao, de
verdade as causas geradoras da Contabilidade, mas normas e regras
admitidas como preceitos basicos em que devem assentar os registros
contabeis e as demonstragdes dela decorrentes, com a finalidade de
representar de forma adequada a situagdo econdmica, patrimonial e
financeira de uma entidade, bem como seu resultado econdbmico em
determinado periodo administrativo.

Além desses preceitos basicos, assenta-se também a Contabilidade em
outras regras convencionais — pacificamente aceitas pelos profissionais da
Contabilidade como necessarias a adequada representacdo do estado
profissional e dos resultados dos exercicios —, bem como em critérios e
sistemas de aplicacdo desses preceitos e regras, a que denominamos
normas de escrituracao e de elaboragdo das demonstragdes contabeis.

Embora nao estejam ainda definitivamente fixados e completamente
arrolados todos os preceitos basicos e regras convencionais, podem ser
citados alguns daqueles que se podem considerar geralmente aceitos, por
se constituirem em normas indispensaveis a elaboragcédo da Escrituragéo e
das Demonstragdes Contabeis no Brasil.

O Conselho Federal de Contabilidade (CFC) (1993), por meio da Resolugéo
n.° 750/93, estabeleceu os principios contabeis. Segundo esta entidade, os
principios fundamentais de contabilidade representam “a esséncia das doutrinas e

teorias relativas a Ciéncia da Contabilidade, consoante com o entendimento
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predominante nos universos cientifico e profissional de nosso Pais. Concernem,
pois, a Contabilidade no sentido mais amplo de ciéncia social, cujo objeto é o

patriménio das entidades”.

Para o Conselho Federal de Contabilidade (CFC) (1994), em entendimento
exposto na Resolugcdo CFC n.° 774, de 16 de dezembro de 1994, os principios
devem representar as bases da ciéncia contabil, possuindo caracteristicas de
universalidade e veracidade que conservam em qualquer situagcdo. Nao haveria
hierarquizacdo entre os principios cientificos, pois estes possuem importancia
singular nos processos contabeis, e todos representam axiomas universais e
verdadeiros, que sdo admitidos sem necessidade de demonstracdo. Os principios
fundamentais de Contabilidade (CFC, 1994) possuem objetivos especificos, assim

descritos:

a) uniformidade terminolégica: a uniformidade de termos permite o
entendimento entre contadores, auditores, peritos e demais usuarios das

demonstracdes contabeis; e

b) base para normalizagdo contabil: os principios contabeis constituem a

base para a producido das normas contabeis.

Sa (1995) afirma que os principios contabeis sdo para as normas contabeis
0 que a Constituicdo é para as leis de um pais. Segundo o autor: “As Normas

Contabeis ndo podem contrariar os Principios Contabeis” (SA, 1995, p. 38).

Nao resta duvida de que os principios sado fundamentais para a
Contabilidade. Sendo assim, considerando que este estudo tem como intuito tratar
de aspectos relacionados com o registro contabil de determinadas operagdes, faz-se

necessaria uma analise mais aprofundada sobre os principios contabeis brasileiros.

2.2 Principios contabeis no Brasil

Os principios fundamentais de Contabilidade, definidos na Resolugcéo n.°
750 do Conselho Federal de Contabilidade (CFC), de 26 de dezembro de 1993, e
comentados na Resolugdo do CFC n.° 774, de 16 de dezembro de 1994, sdo os

seguintes: Principio da Entidade; Principio da Continuidade; Principio da
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Oportunidade; Principio do Registro pelo Valor Original; Principio da Atualizacao

Monetaria; Principio da Competéncia; e Principio da Prudéncia.

No presente trabalho serdo analisados os principios da Oportunidade, o do
Registro pelo Valor Original, o da Atualizagdo Monetaria, o da Competéncia e o da
Prudéncia, uma vez que estes principios estdo diretamente relacionados com a

pesquisa em estudo.

2.2.1 Principio da oportunidade

Como resultado da observancia do principio da oportunidade, deve-se estar
bastante atento para registrar as variagdes sofridas pelo patriménio. Assim, esse
principio € base indispensavel para que as informagdes sobre o patriménio da

entidade sejam prestadas de forma fidedigna e tempestiva.

O principio da oportunidade decorre do fato de que todos os fendmenos
patrimoniais, sem nenhuma exceg¢ao, devem ser registrados. Assim, este principio
refere-se a tempestividade e a integridade do registro do patrimbnio e das suas
variagbes, determinando que o registro seja feito de imediato e com a extenséo

correta, independentemente das causas que as originaram (CFC, 1994).

A tempestividade do registro determina que as variagdes sejam registradas
no momento em que ocorrerem. A integridade do registro implica reconhecer as
variagdes na sua totalidade. O ndo-atendimento a estes dois aspectos fundamentais
do Principio da Oportunidade resultara em demonstragdes incompletas e imprecisas,

que poderao prejudicar as conclusdes sobre a entidade.

Por conta disto, o Conselho Federal de Contabilidade (CFC, 1994) determina
que este principio deve ser observado no momento em que ocorram variacdes

patrimoniais, cujas principais formas sao:

a) transacOes realizadas com outras Entidades, formalizadas mediante
acordo de vontades, independentemente da forma ou da documentacao
de suporte, como compra ou venda de bens e servigos;

b) eventos de origem externa, de ocorréncia alheia a vontade da
administragdo, mas com efeitos sobre o Patrimdnio, como modificagdes
nas taxas de cambio, quebras de clientes, efeitos de catastrofes
naturais etc.; e

c) movimentos internos que modificam predominantemente a estrutura
qualitativa do Patrimbnio, como a transformagdo de materiais em
produtos semifabricados ou destes em produtos prontos, mas também a
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estrutura quantitativo-qualitativa, como no sucateamento de bens
inserviveis.

Conclui-se, portanto, que as variagdes patrimoniais devem ser registradas
mesmo na hipétese de somente existir razoavel certeza de sua ocorréncia, e o

registro deve levar em consideragéo elementos quantitativos e qualitativos.

Além da questao da oportunidade, ou do momento do registro, existe outra
importante questdo a envolver os registros contabeis, que € o valor pelo qual sera

efetuado o registro. Esta questao sera analisada a seguir.

2.2.2 Principio do registro pelo valor original

A base deste principio € que o valor original seja mantido nos registros
contabeis enquanto o componente permanecer como parte do patriménio. O
principio da atualizacdo monetaria, que sera analisado adiante, e o principio do
registro pelo valor original sdo compativeis entre si e complementares, visto que o

primeiro apenas atualiza e mantém atualizado o valor de entrada.

Dessa forma, o principio em estudo determina que os fatos administrativos
devem ser registrados pelos valores das transagbes, em conformidade com
documentos idoneos, sempre em moeda corrente do pais em que se situa a
entidade. Isso quer dizer que os ativos s&o registrados pelo prego pago para adquiri-
los ou fabrica-los, acrescido de todos os gastos necessarios para coloca-los em

condicdes de trazer beneficios para a empresa.

Segundo ludicibus (2000, p. 54), a avaliagdo com base no custo original
torna-se a base para as contabilizacbes posteriores, admitindo-se amortizagdes,
depreciacdes e exaustdo dos ativos que causaram estas diminuicdes de valor pelo
uso, decurso do tempo ou obsolescéncia. A adog¢ao deste principio fundamenta-se
na premissa de que o prec¢o de aquisicdo € a melhor expresséo do valor econémico

de um ativo, no momento em que este é transacionado.

Entretanto, ludicibus (2000, p. 55) afirma, ainda que, “se o valor de troca
pode ser considerado como uma boa aproximacgédo do valor econémico de um ativo
na ocasidao da transacdo, o mesmo pode nao ocorrer futuramente”. Ao longo do

tempo o ativo pode sofrer desgaste fisico ou natural, bem como podem ocorrer
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alteragdes no poder aquisitivo da moeda que influenciem o precgo especifico do ativo.
Estas situacbes podem afetar o valor econédmico do ativo, fazendo com que o valor

de troca registrado pela contabilidade fique defasado.

E sabido que os pregos de troca sdo obtidos no mercado. Segundo
Hendriksen e Breda (1999, p. 305), “ha dois mercados nos quais uma empresa
opera e, portanto, dois tipos de pregos ou valores de troca — os valores de saida e

os valores de entrada”.

Os valores de saida seriam os recursos recebidos pela empresa e estariam
baseados no pregco de troca do que é produzido pela empresa. Ja os valores de
entrada seriam os sacrificios feitos pela empresa para obter os ativos utilizados em
suas operagdes. Ha seis categorias basicas de valores de troca, sintetizadas no

Quadro 1, a seguir:

Valores de entrada Valores de saida
Passados Custos historicos Precos de venda passados
Correntes Custos de reposicéao Preco corrente de venda
Futuros Custos esperados Valor realizavel esperado

Quadro 1. Bases de mensuragao
Fonte: Hendriksen e Breda (1999, p. 304).

O Quadro 1 demonstra que o valor de troca pode variar ao longo do tempo,
podendo, hoje, ser diferente do que sera amanha, ou do que foi ontem. Nesse
sentido, a Contabilidade, em relagdo aos valores de entrada, poderia registrar custos
historicos, amparados em transacgdes ocorridas no passado; ou custos de reposicao,
amparados em transacdes ocorridas no presente; e, finalmente, custos esperados,

amparados em transacgdes a serem realizadas no futuro.

As bases de mensuragdo expostas no Quadro 1 sdo muito diferentes entre
si, uma vez que os valores obtidos em cada categoria tende a ser completamente
diferente do obtido nas demais categorias. Considerando que os principios contabeis
objetivam dar a Contabilidade critérios uniformes, poder-se-ia imaginar que os
contadores deveriam utilizar somente uma das seis categorias contempladas.
Entretanto, para Hendriksen e Breda (1999, p. 305),

A questdo nao é tanto qual deve ser a medida usada, mas quando usa-la.
Consideremos o estoque de mercadorias, por exemplo. Ao serem
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adquiridas, as mercadorias foram contabilizadas pelo custo — corrente no
momento da compra, mas rapidamente desatualizado, a partir desse
momento. Quando o estoque é finalmente vendido, ele é efetivamente
reavaliado a seu preco de venda — e rebatizado de contas a receber. A
questdo é quando, se for o caso, deve ser feita essa reavaliagdo. Alguns
argumentam que deve esperar o momento da venda; outros dizem que a
reavaliagdo deve seguir-se a explosdes inesperadas de inflagdo e assim por
diante.

Em suma, o que se discute é quando devem ser reconhecidas as variacoes
nos valores de troca, uma vez que estas serdo, cedo ou tarde, refletidas no
patriménio da entidade. Em relagao aos estoques de mercadorias, percebe-se que 0
critério de avaliagdo com base no valor de troca, estabelecido no momento de sua
aquisicao, é rapidamente prejudicado pelas oscilagdes de pre¢co da mercadoria, ndo
refletidas pela Contabilidade. Ocorre, entretanto, que esta distorcado acaba sendo
resolvida quando a mercadoria € vendida, e novo valor de troca é, entéo,

estabelecido.

A questdo é que, até este momento as demonstragcdes contabeis da
entidade estao oferecendo informacdes que ndo podem ser consideradas precisas e
tempestivas, conforme dispde o Principio da Oportunidade, anteriormente estudado.
Nesse sentido, ludicibus (2000, p. 55) afirma que a Contabilidade preocupa-se em
fixar adequadamente, na dimensao tempo e valor, as transagdes. Assim, “se o valor
econdmico do ativo alterou-se no transcorrer do tempo, a Contabilidade reconhecera
o fato, apenas na variagao total das receitas da empresa ou em provisionamento, na

despesa, quando houver uma perda acentuada do potencial econémico”.

De qualquer forma, esta situagdo acaba por prejudicar uma avaliagdo de
tendéncias futuras, uma vez que os ativos estdo avaliados pelo valor de entrada,
sem levar em consideragao as eventuais variacdes ocorridas no decorrer do tempo.
Em razédo disto, ludicibus (2000, p. 56) conclui que a Contabilidade a valores de

realizac&o seria mais informativa para o usuario.

2.2.3 Principio da atualizagao monetaria

Este principio indica a necessidade de reconhecer-se a perda de poder

aquisitivo da moeda, em decorréncia do que € necessaria a atualizacdo monetaria
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das demonstracbes financeiras. Deve haver ajuste dos valores originais para

determinado periodo por indexadores ou indices econémicos.

Nesse sentido, Renck (2001, p. 135) oferece a seguinte analise:

Quando se usa um termo que tem significados diferentes no tempo
histérico, ndo se consegue com ele manifestar uma verdade. Este raciocinio
cabe também com inteira propriedade ao se medir o patriménio. De que
forma medir valor real, materialmente demonstrado — como exige o texto
constitucional —, sem que se conte com uma medida fixa de valor? A Unica
forma concreta de se atingir, mediante um calculo, o valor concreto de renda
informado pelo critério da universalidade & por via de uma medida de valor
constante.

Por conta disto, o principio da atualizacdo monetaria determina que os
efeitos da variacdo do poder aquisitivo da moeda devem ser reconhecidos nos

registros contabeis, através do ajuste da expressao formal dos itens do patriménio.

A moeda, embora universalmente aceita como medida de valor, ndo é uma
unidade constante de poder aquisitivo. Assim, sua expressao formal deve ser
ajustada, a fim de que permanegam substantivamente corretos os valores dos

componentes patrimoniais (CFC, 1994).

Percebe-se que, com a adog¢ao do principio da atualizagdo monetaria, a
Contabilidade demonstra entender que a informacao contabil deve ser precisa e,
assim, devem-se levar em consideragcao as variagcbes que afetam os valores

patrimoniais.

Ao atualizar os valores originais, reconhecendo a perda do poder aquisitivo
da moeda, a Contabilidade reconhece que o registro pelo valor original, por si s,
nao é elemento suficiente para produzir informagdo contabil com qualidade,
tempestividade e fidedignidade. O contador deve estar atento as variagdes que

afetem estas informacgdes e, tempestivamente, deve registra-las.

2.2.4 Principio da competéncia

Este principio estabelece que as receitas e as despesas devem ser
atribuidas aos periodos de acordo com a realizagao, isto €, de acordo com a data de
realizagdo do evento critico que assegura o seu reconhecimento, e ndo quando o

dinheiro é recebido ou pago. Portanto, as receitas devem ser reconhecidas quando
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forem efetivamente auferidas, e as despesas devem com elas ser confrontadas
quando incorridas. Essa metodologia de escrituragdo contabil € conhecida como

‘regime de competéncia”.

Na Lei n.° 6.404, de 15 de dezembro de 1976, o dispositivo legal que se
refere ao principio da competéncia € o paragrafo 1.° do artigo 187, que dispde que,
na determinagao do resultado do exercicio, serao computados: (a) as receitas e 0s
rendimentos ganhos no periodo, independentemente de sua realizagdo em dinheiro;
e (b) os custos, despesas, encargos e perdas, pagos ou incorridos, correspondentes

a essas receitas e rendimentos.

Este principio ampara-se na definicido de que as despesas sao os gastos
incorridos para gerar as receitas e, portanto, ambos devem ser reconhecidos no
mesmo momento; ou seja, as despesas devem ser registradas no mesmo momento

em que estao sendo reconhecidas as receitas que as geraram.

ludicibus (2000, p. 59) afirma que “é importante notar que a base do
confronto ndo esta relacionada com os recursos entrados em caixa (do lado da
receita) e dos pagamentos efetuados (do lado da despesa)’. Assim, pode haver
receitas recebidas e despesas pagas, da mesma forma que pode haver receitas

ainda nao recebidas e despesas ainda nao pagas.

Neste aspecto, o fundamental €, segundo ludicibus (2000, p. 59), o “ganho”
da receita (devendo ser, entdo, reconhecida) e o fato de termos “incorrido” a
despesa. Incorrer a despesa significa realizar o sacrificio de consumir ativos (ou de

assumir dividas) no esfor¢co de producao da receita.

Para Iudicibus (2000, p. 59), “ganhar” uma receita significa que se pode

reconhecé-la ou realiza-la, mas, mais profundamente, significa que temos
direito de fazé-lo, porque realizamos uma troca, porque realizamos uma
parcela substancial de um compromisso com clientes, porque realizamos
uma parcela pré-combinada de um contrato de longo prazo com um cliente,
ou porque existem condigdes objetivas de atribuir um valor de saida ao
nosso estoque de produtos, mesmo sem ter sido vendido.

Assim, o principio em estudo considera que a receita deve ser reconhecida,
usualmente, quando os produtos ou servicos sido transferidos ao comprador,
situacdo que ocorre, quase sempre, no momento da venda. ludicibus, Martins e

Gelbcke (2003, p. 61) afirmam que a Contabilidade assim o faz porque:
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a) a transferéncia do bem ou servico normalmente se concretiza quando
todo, ou praticamente todo, o esforco para obter a receita ja foi
desenvolvido;

b) nesse ponto, configura-se com mais objetividade e exatidao o valor de
mercado (de transagéo) para a transferéncia; e

c) nesse ponto ja se conhecem todos os custos de produgédo do produto
ou servico transferido e outras despesas ou dedugdes da receita
diretamente associaveis ao produto ou servigo, tais como: comissdes
sobre vendas, despesas com consertos ou reformas parciais
decorrentes de garantias concedidas etc. Os desembolsos com tais
despesas podem ocorrer e até ocorrem, apos a transferéncia, mas o
montante €& conhecido ou razoavelmente estimavel ja no ato da
transferéncia.

2.2.5 Principio da prudéncia

Em casos de alternativas igualmente validas, o principio da prudéncia
determina que a Contabilidade utilize valores menores para o ativo e receitas, e
maiores para o0 passivo e despesas, para que resulte menor o valor do patriménio

liquido.

O principio da prudéncia deve ser observado quando, existindo um ativo ou
um passivo ja registrados por determinados valores, segundo os principios do
registro pelo valor original e da atualizagdo monetéria, surge duvida sobre a ainda
corregao deles. Havendo como se calcular os novos valores, deve-se optar sempre
pelo que for menor do que o inicial, no caso de ativos, e maior, no caso de passivos
(CFC, 1994).

Em suma, o principio determina que entre varios valores escolhe-se o que
influenciar de maneira menos otimista as expectativas dos usuarios da informagao
contabil (IUDICIBUS, 2000, p. 74).

Tendo analisado os principios contabeis que cuidam do valor do registro, da
sua atualizagdo, bem como do momento e dos cuidados que devem ser tomados
para a adequada apresentacdo da informacdo contabil, faz-se necessario
compreender os conceitos tedricos que contribuam com a definigdo do que deve ser
considerado receita, uma vez que o estudo de caso envolve o registro, como receita,

dos bonus recebidos da montadora.
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2.3 Natureza da receita

A correta definicdo do que deve ser considerado receita ajudara na busca
dos pontos que colaborardo com a elucidagdo do problema de pesquisa deste
trabalho. ludicibus (2000, p. 151) afirma que “o capitulo de receitas, despesas,
perdas e ganhos, principalmente no que se refere a receitas, nem sempre tem

recebido a atengao necessaria, principalmente na literatura nacional”.

A Enciclopédia Saraiva de Direito (1977, p. 319) define o vocabulo receita da

seguinte forma:

Na linguagem comum, assim se considera toda soma ou quantia que vem
integrar um patriménio, acrescendo-o. Todas as entradas, recebimento de
dinheiro ou bens denominam-se receita, em contraposi¢céo as despesas. Na
técnica contabil, a receita € a entrada de dinheiro, contabilizada, que
corresponde a um crédito da conta que a originou. No direito financeiro, em
matéria de receita publica, esta se constitui, na definicdo de Aliomar
Baleeiro, na “entrada que, integrando-se ao patriménio publico sem
quaisquer reservas, condi¢gdes ou correspondéncias no passivo, vem
acrescer o seu vulto, como elemento novo e positivo”.

Receita, na visdo do Ibracon (2001, p. 238),

€ a entrada bruta de beneficios econémicos durante o periodo em que
ocorre no curso das atividades ordinarias de uma empresa, quando tais
entradas resultam em aumento do patriménio liquido, excluidos aqueles que
decorrem de contribuigdes dos proprietarios ou acionistas.

Segundo Hendriksen e Breda (1999, p. 223), as receitas podem ser
definidas como o produto gerado por uma empresa, sendo tipicamente medidas em
termos de pregos correntes de troca, que devem ser reconhecidas apos um evento
critico, ou assim que o processo de venda tenha sido cumprido em termos
substanciais. Este entendimento € compartilhado por Kam (1990, p. 227), que
apresenta os termos de precos correntes de troca como uma medi¢cédo usual para as

receitas.

A receita € um elemento fundamental para a empresa. Na visdo de
Hendriksen e Breda (1999, p. 224), as receitas sao o fluido vital da empresa, pois
sem receitas nao haveria lucros, e sem lucros nao haveria empresa. Sendo as
receitas extremamente importantes para a sobrevivéncia das empresas, sua

definicdo deveria ser facilmente identificada e aplicada pela Contabilidade e,
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consequentemente, pelos contadores. Entretanto, na pratica, ndo é isto o que
ocorre.

Most (1977, p. 126) entende que receita € um fluxo da riqueza, sendo o
capital o estoque da riqueza. Entretanto, o autor afirma que a riqueza representada
como um fluxo torna-se capital em algum momento. Dessa forma, nao poderia haver
diferenca fundamental entre renda e capital.

Ocorre que, como afirma ludicibus (2000, p. 151), as definicbes de receita
tém-se fixado, em geral, mais nos aspectos de quando reconhecer a receita e em
que montante que na caracterizagcdo de sua natureza. Hendriksen e Breda (1999, p.
224) afirmam que dada a importancia da receita, tem sido dificil defini-la como um
elemento contabil, afirmando, também, que o mesmo ocorre com as despesas, que

sao de definicdo igualmente dificil.

Em termos ideais, Hendriksen e Breda (1999, p. 224) afirmam que deveria
ser possivel gerar uma definicdo de receita com base na definicdo de lucro, dado
que receitas e despesas sado elementos do lucro. Seria possivel, também, determinar
0 momento mais apropriado para reconhecer receitas e despesas com base em

definicdes de lucro.

Esta vinculagao entre receita e lucro, entretanto, contribui para dificultar uma
definicho mais precisa de receitas. Minatel (2005, p. 74), ao tratar do assunto,

concluiu que,

o conceito de receita exteriorizado pela Ciéncia Contabil & sempre relativo,
pois € apreendido na perspectiva de realidade que o vincula com a
apuragao do resultado; avaliagdo que pressupde cotejo com os custos ou
despesas necessarios para sua obtengao.

Hendriksen e Breda (1999, p. 224) afirmam que diante dessa dificuldade,
muitos recorrem a definicdes independentes de uma conceituagdo de lucro, e
apoiam-se, em lugar disso, em variagdes de ativos e passivos. O resultado é que o
lucro tende a decorrer de definicdes de receita e despesa, e ndo o contrario. Em
funcédo disso € que o reconhecimento de receitas e despesas tende a obedecer a

pratica usual, e ndo a pratica ideal.

Tais dificuldades seriam meramente académicas, caso o reconhecimento de
receitas e despesas n&o fosse ingrediente tdo importante da mensuragdo do

desempenho empresarial. As empresas tém, frequentemente, se valido das
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deficiéncias de definigdes para apresentar cifras discutiveis a titulo de receitas,
inflacionando assim seu resultado econémico. De maneira analoga, as empresas
tém encontrado brechas com as quais evitam incluir certos itens como despesa de

determinado exercicio.

Schroeder e Clark (1998, p. 106) afirmam que receitas s&o, geralmente,
associadas a certos tipos de variagao de valor, regras presumidas ou implicitas de
determinacdo do momento no qual uma receita deve ser registrada. Essa pratica
transforma a separacao entre uma definicdo de receita e os problemas de avaliagao,

e a determinacdo do momento de ocorréncia numa tarefa bastante complexa.

Em seu nivel mais fundamental, receita € um aumento de resultado (no
caso, o lucro). O lucro envolve o fluxo — a criagao de valor por uma empresa durante
um periodo. Geralmente, embora a mensuracao da receita, de acordo com esse
conceito, seja passivel de discussdo sem que se altere a natureza da receita que

esteja sendo medida, a receita é expressa em termos monetarios.

Varias definicdes similares também informam que a receita € o produto da
empresa, mas acrescentam que o produto deve deixar a empresa antes de poder
ser considerado como receita. ludicibus (2000, p. 155) prefere a definigao de receita
como “a expressdao monetaria conferida pelo mercado a produgdao de bens e

servigos da entidade, em sentido amplo, em determinado periodo”, e conclui que:

Ficam perfeitamente caracterizadas as dimensdes basicas da receita,

embora a definicdo seja excessivamente longa:

1. estaligada a produgéo de bens e servigos em sentido amplo;

2. embora possa ser estimada pela entidade, seu valor final devera ser
validado pelo mercado;

3. esté ligada a certo periodo de tempo; e

4. embora se reconhega que o esforco para produzir receita provoca,
direta ou indiretamente, despesas (diminuigdo do ativo e do patriménio
liquido), ndo subordina, no tempo, o reconhecimento da receita ao
langamento da despesa.

O enfoque baseado na idéia de entrada também requer definicdo cuidadosa
das entradas que devem ser consideradas como receitas e de quais nao devem sé-
lo (HENDRIKSEN; BREDA, 1999, p. 225). Nao € apenas a geracgéo de receitas que
faz com que os ativos aumentem e os passivos diminuam. Na verdade, pode ser
argumentado que todas as vendas a prazo ocorrem antes de haver uma entrada de
ativos. A venda, na melhor das hipoteses, cria um ativo, a saber, contas a receber;

mas esta conta nio cria vendas.
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A receita é, muitas vezes, definida em termos de seu efeito sobre o
patriménio dos acionistas. Nesse sentido, € certo que a conta de receita possui um
saldo credor e é encerrada, no final do exercicio contabil, contra lucros acumulados,
por meio da conta apuracao de resultados. Assim, € possivel afirmar que a receita
provoca elevacao do patriménio dos acionistas. Todavia, este enfoque, na visao de
Hendriksen e Breda (1999, p. 225), apenas relaciona a receita a escrituracdo por
partidas dobradas, e ainda apresenta como desvantagem a definicdo de receita em
termos de um residuo.

O patrimbnio dos acionistas, por si mesmo, so6 é definido como diferenca
entre ativos e passivos. Além disso, afirmam, ha diversos motivos para que haja
aumentos de patrimdnio ndo associados a receitas, tais como, por exemplo, a
doacdo de imodveis, que causa aumento bruto de ativos e afeta o patrimbnio dos
acionistas, mas nao é, geralmente, considerada como receita.

De qualquer forma, parece que a Contabilidade ainda deve uma definicao
melhor do que é receita. Wolk e Tearney (1997, p. 323) concordam que definicbes
de receita, por meio de ingressos de valores e elevagdes patrimoniais, ndo séo
suficientes para elucidar todas as questdes relacionadas com o tema.

Os Principios Contabeis Geralmente Aceitos, na visdo de Hendriksen e
Breda (1999, p. 229), determinam que a receita e, portanto, o lucro, devem ser
reconhecidos nas demonstragdes contabeis quando os seguintes critérios sao

atendidos:
deve ter sido acrescentado valor pela empresa a seu produto;
o nivel da receita deve ser mensuravel,

a mensuracgao deve ser verificavel e relativamente isenta de distorgdes; e

P w0 N~

deve ser possivel estimar as despesas correspondentes com um grau
razoavel de precisao.

Os referidos autores afirmam que, em suma, definir e reconhecer a receita
ainda é tarefa complexa para o contador. A simplificacdo de que a receita deve ser
reconhecida quando ocorre uma elevacao do patriménio da entidade é relativamente
pobre, e ndo permite solucionar todas as questdes atinentes ao tema.

Minatel (2005, p. 124) contribui com a definicdo de que receita pode ser

traduzida

pelo ingresso de recursos financeiros ao patriménio da pessoa juridica, em
carater definitivo, proveniente dos negécios juridicos que envolvam o
exercicio da atividade empresarial, que corresponda a contraprestagao pela
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venda de mercadorias, pela prestagdao de servigos, assim como pela
remuneragao de investimentos ou pela cessdao onerosa e temporaria de
bens e direitos a terceiros, aferido instantaneamente pela contrapartida que
remunera cada um desses eventos.

Além da questdo relacionada com a definicdo e o reconhecimento de
receitas, € necessario compreender os critérios que definem e avaliam os ativos,

uma vez que o presente estudo abordara estes conceitos.

2.4 O ativo e sua avaliagao

Uma grande questdo da Contabilidade é a que diz respeito a avaliagdo dos
ativos de uma entidade. ludicibus (2000, p. 129) diz que o estudo do ativo & té&o
importante que, “poderiamos dizer que é o capitulo fundamental da Contabilidade,
porque a sua definicdo e avaliacédo esta ligada a multiplicidade de relacionamentos

contabeis que envolvem receitas e despesas”.

Entretanto, antes de discorrer sobre a avaliagao do ativo € importante definir

com clareza o que pode ser considerado um ativo.

2.4.1 Definicao de ativo

A partir da classica definigdo de que ativo € o conjunto de bens e direitos da

entidade expressos em moeda, pode-se partir para definicbes mais especificas.

Para Francisco D’Auria apud ludicibus (2000, p. 129), ativo é “o conjunto de
meios ou a matéria posta a disposicdo do administrador para que este possa operar
de modo a conseguir os fins que a entidade, entregue a sua dire¢do, tem em vista”.
Esta definicdo contribui para o entendimento de que ativos s&o elementos

econdmicos detidos por uma empresa para que esta possa existir.

ludicibus (2000, p. 130) conclui que:

1. o ativo deve ser considerado a luz da sua propriedade e/ou a luz de sua
posse e controle; normalmente as duas condi¢des virdo juntas;

2. precisa estar incluido no ativo, em seu bojo, algum direito especifico a
beneficios futuros (por exemplo, a protecdo a cobertura de sinistro,
como direito em contraprestacdo ao prémio de seguro pago pela
empresa) ou, em sentido mais amplo, o elemento precisa apresentar
uma potencialidade de servigos futuros (fluxos de caixa futuros) para a
entidade; e
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3. o direito precisa ser exclusivo da entidade; por exemplo, o direito de
transportar a mercadoria da entidade por uma via expressa, embora
benéfico, ndo € ativo, pois é geral, ndo sendo exclusivo da entidade.

Assim, considera-se ativo o bem ou direito exclusivo da entidade que tenha
potencialidade de produzir riqueza futura. Este conceito permite compreender o que
deve ser registrado, sem, entretanto, elucidar como mensurar a potencialidade de

produzir riqueza futura, intrinseca ao ativo.

2.4.2 Avaliacao e mensuragao dos ativos

Uma vez definido o que pode ser caracterizado como ativo, torna-se
imperioso conhecer o0s conceitos de avaliacdo e mensuracdo destes ativos.
Hendriksen e Breda (1999, p. 304) dizem que “tem havido, durante décadas, um
debate furioso a respeito de qual € a melhor maneira de medir ativos”. Os autores
afirmam que existem, basicamente, duas correntes, uma defendendo os custos

historicos da empresa, e outra defendendo os custos correntes.

Uma das correntes privilegia a visdo do Balango Patrimonial, enquanto a
outra enfatiza a Demonstracdo do Resultado. Para ilustrar esta diferenca de
enfoques, Hendriksen e Breda (1999, p. 304) citam o exemplo de utilizagdo do
critério do Ultimo que Entra, Primeiro que Sai (UEPS) e do Primeiro que Entra,

Primeiro que Sai (PEPS) na avaliagao do estoque.

O método do UEPS, geralmente, é o preferido por aqueles que defendem os
custos histéricos, uma vez que, em periodos de inflagdo, leva a uma apuragao mais
apropriada do lucro bruto. A desvantagem, entretanto, estaria no fato de que o
estoque estaria representado por uma medida menos correta no balango. Ressalte-
se que, no Brasil, este método ndo é admitido pelo Regulamento do Imposto de
Renda (art. 295 do Decreto n.° 3.000, de 26 de margo de 1999), sendo possivel a
avaliacao dos estoques apenas com a utilizacdo do método do preco especifico, do

custo médio ou o dos bens adquiridos mais recentemente (PEPS).

O método do PEPS, geralmente, € o preferido dos futuristas, porque o
balanco estara apresentando um valor mais correto para os estoques, apesar de o
custo dos produtos vendidos estar com um valor menos correto. Essa discussao

demonstra que existem diversas medidas possiveis de avaliagdo dos ativos, o que
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torna dificil a adogao de um conceito unico. Esta dificuldade decorre do fato de que
um unico conceito de avaliagdo tende a nao atender, de forma satisfatoria, a todas
as finalidades a que se propdée. O conceito adequado dependera,

fundamentalmente, de quem sera o usuario da informacéo e que uso dara a ela.

Entre os itens que compdem o ativo, encontram-se as mercadorias para
revenda. Os estoques de mercadorias e seus critérios de avaliacdo serao abordados

a seguir.

2.5 Estoque e sua avaliagao

Um dos ativos mais importantes da maioria das empresas industriais e
comerciais, os estoques, deve ter a correta determinacdo no inicio € no fim do
periodo contabil, uma vez que essa determinacdo sera fundamental para uma

adequada apuragao do resultado (lucro ou prejuizo) liquido do exercicio.

De acordo com Gitman (1997, p. 713),

os estoques, ou bens em maos, sao ativos circulantes necessarios que
possibilitam o funcionamento dos processos de produgédo e vendas com um
minimo de disturbio e, como as duplicatas a receber, representam um
investimento significativo por parte da maioria das empresas. Dependendo
do porte da empresa, podem representar cerca de 42% dos ativos
circulantes e aproximadamente 18% dos ativos totais.

Assim é que, no ambito da questao financeira, Gitman (1997, p. 714) afirma
que:

Estoque é um investimento, no sentido de que exige o comprometimento de
recursos que a empresa poderia aplicar em outras alternativas rentaveis.
Em geral, quanto maiores forem os saldos médios dos estoques, maiores a
quantia investida e os custos envolvidos e vice-versa.

Dessa forma, percebe-se que a questdo da avaliacdo dos ativos torna-se,
ainda, mais relevante quando se refere aos itens de estoque. Para uma correta
analise do tema é fundamental entender todos os processos envolvidos com o

registro contabil de estoques.
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2.5.1 Registro contabil do estoque

O principio da realizagao da receita considera a receita realizada, e passivel
de ser registrada pela Contabilidade, quando produtos produzidos pela entidade s&o
transferidos para outra entidade. Esse principio permite a afirmagao de que o
momento da contabilizacdo de compras de itens do estoque, assim como o das
vendas a terceiros, deve ser o da transmissdo do direito de propriedade destes e
nao sua posse fisica. Dessa forma, os estoques podem ser assim representados na

Contabilidade, tal como sugerem ludicibus, Martins e Gelbcke (2003, p. 115), como:

eltens que existem fisicamente em estoques, excluindo-se os que
estdo fisicamente na empresa, mas que sao de propriedade de terceiros, seja
por terem sido recebidos em consignagao, seja para beneficiamento ou

armazenagem por qualquer outro motivo;

eltens adquiridos pela empresa, mas que estdo em transito, a
caminho da sociedade, na data do balanco, nos casos em que o comprador é

responsavel pelo transporte da mercadoria;

eltens da empresa que foram remetidos para terceiros em
consignacado, normalmente em poder de provaveis clientes para venda

posterior, cujos direitos de propriedade permanecem com a sociedade; e

eltens de propriedade da empresa que estdo em poder de terceiros

para armazenagem, beneficiamento, embarque etc.

A Lei n.° 6.404/76 (Lei das Sociedades por Acdes), em seu artigo 183,
menciona os estoques como “direitos que tiverem por objeto mercadorias e produtos
do comércio da companhia, assim como matérias-primas, produtos em fabricacéo e

bens do almoxarifado”.

Para empresas comerciais, 0os estoques seriam, tdo-somente, os produtos
do comércio adquiridos para revenda e, eventualmente, uma conta de almoxarifado.
Para empresas industriais ha necessidade de diversas contas, tais como: Produtos
Acabados; Mercadorias para Revenda; Produtos em elaboragdo; Matérias-Primas;
Materiais de acondicionamento e embalagem; Materiais auxiliares; Manutengéo e

suprimentos gerais e Importagdes em andamento.
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O estoque de mercadorias para revenda engloba todos os itens que,
adquiridos de terceiros para revenda, nado sofrem nenhum processo de
transformacdo na empresa. O estoque de produtos acabados representa aqueles
terminados e decorrentes da propria producdo da empresa e disponiveis para

venda.

A conta Produtos em Elaboragdo engloba todos os itens que estdo em
processo de produgdo, mas que se encontram em algum estagio intermediario de
acabamento, ainda nao finalizado, e nido disponiveis para venda. Finalmente, o
estoque de matérias-primas abriga todos os materiais mais importantes e essenciais
que sofrem transformagdes no processo produtivo, e fundamentais para uso na
elaboragao dos produtos. Nos casos de empresas que fabricam produtos bastante
complexos, com inumeros componentes, o estoque de matérias-primas pode
constituir-se de itens ja processados, que foram comprados de outras empresas ou

transferidos de outra divisdo da mesma empresa.

Normalmente, os estoques s&o registrados apenas no ativo circulante, uma
vez que as normas contabeis tratam como circulante os bens e direitos do ativo cuja
realizagcao esta prevista para ocorrer no transcorrer do préximo exercicio contabil.
Entretanto, podera ocorrer, em algumas empresas, de existirem estoques cuja
realizacdo ultrapasse o exercicio seguinte. Nesse caso, os estoques deveréo estar

classificados no grupo de contas do Realizavel no Longo Prazo.

Outro ponto que merece destaque diz respeito a outras contas contabeis
que, normalmente, aparecem no ativo, em subconta de estoques, tal como € o caso
dos adiantamentos a fornecedores que devem ser classificados em conta especifica,
a fim de abrigar os adiantamentos efetuados pela empresa a fornecedores de
materiais que serao incorporados aos estoques quando do seu efetivo recebimento.
Também, deverdo ser classificadas em subcontas de estoque a provisdo para
reducdo ao valor de mercado e a provisdo para perdas em estoque, ambas de

natureza credora.

No proximo topico, sera tratada a provisdo para reducdo ao valor de
mercado, pois esse assunto sera comentado na analise dos resultados da pesquisa
(Capitulo 4).
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2.5.2 Provisao para redugao ao valor de mercado

A provisao para redugao ao valor de mercado € determinada pelo item Il do
artigo 183 da Lei das Sociedades por A¢des (ou das Sociedades Andnimas), que
dispbe que, no balango, os direitos que tiverem por objeto mercadorias e produtos
do comércio da companhia, assim como matérias-primas e bens de almoxarifado,
serdao avaliados pelo custo de aquisicdo ou produgdo, deduzido da provisdo para

ajusta-lo ao valor de mercado, quando esse for inferior.

Assim, pode-se afirmar que a Lei das Sociedades Andnimas (1976), no
Brasil, define que a base elementar da contabilizagcdo dos estoques € o custo. No
caso de produtos adquiridos para revenda, de matérias-primas ou de outros tipos de
materiais utilizados no processo de producgao, tal custo € o custo de aquisicdo dos
itens. No caso de produtos em processo e acabados, o critério de avaliacdo é com

base no custo de producao.

Ocorre que a Lei das Sociedades Andnimas (1976) prevé, também, a
dedugdo de uma provisdo para ajustar o estoque, quando o valor de mercado for
inferior ao valor do custo de aquisicdo. Dessa forma, € possivel concluir que,
segundo a norma legal, a regra basica de avaliagdo do estoque na data do balango

€ a do custo de aquisigao ou valor de mercado, dos dois 0 menor.

A Lei das Sociedades Anbnimas (1976), entdo, apesar de adotar o custo
como base para avaliacdo dos estoques, considera que a reducdo no preco de
venda ou de reposicdo de um item a um nivel abaixo do custo deve ser refletida na
Contabilidade, por meio de uma provisdo que reduza o valor do custo ao valor de

mercado.

Esse método de avaliar os estoques com base no custo ou mercado, dos
dois o menor, objetiva, segundo ludicibus, Martins e Gelbcke (2003, p. 118),
‘eliminar dos estoques a parcela dos custos que provavelmente nao seja
recuperavel”’. Este critério deve ser aplicado quando da elaboracdo do balango

anual, a fim de que

as perdas resultantes de estragos, deterioragdo, obsoletismo, reducéo na
estrutura de precos de venda ou de reposicdo sejam reconhecidas nos
resultados do exercicio em que tais perdas ocorrem e ndo no exercicio em
que a mercadoria é vendida, reposta ou transformada em sucata.
(IUDICIBUS; MARTINS; GELBCKE, 2003, p. 119)
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De qualquer forma, a adogao do critério de avaliagdo com base no valor de
mercado, quando este for inferior ao valor do custo de aquisi¢do, mediante o
reconhecimento da provisdo, precisa ser realizada com cautela. O cuidado decorre
do fato de que a alinea b, do § 1°, do artigo 183 da Lei n.° 6.404/76, estabelece que
o valor de mercado é o “preco liquido da realizacdo mediante venda no mercado,
deduzidos os impostos e demais despesas necessarias para a venda, e a margem

de lucros”.

ludicibus, Martins e Gelbcke (2003, p. 131) ensinam que:

N&o se aplica pura e simplesmente a dedu¢cdo da margem de lucro como
regra, isto €, ndo se diminui também do preco de venda o lucro normal, ja
que isso simplesmente faz voltar ao custo. A aplicagdo indiscriminada
desse critério acaba por fazer a empresa reconhecer prejuizo cada vez
que o prego de venda cair, para, talvez, reconhecer lucro no exercicio
seguinte.

Assim, o critério deve ser utilizado quando o preco estiver em baixa e com
previsdo de continuar baixando ao longo do tempo, ou quando o prego de venda,

sem computar o lucro, esteja abaixo do preco de custo.

Ainda com relagédo a esta provisao é importante ressaltar que a legislagao
tributaria brasileira (art. 13, |, da Lei n.° 9.249/95) determina que as provisdes
contabeis (com excecédo da provisdo para o pagamento de férias e 13° salario, e
respectivos encargos) sejam adicionadas ao lucro liquido, para fins de determinagao
da base de calculo do imposto de renda e da contribuicdo social sobre o lucro; ou
seja, efetuada a provisdo para redugdo dos estoques ao valor de mercado, em
consonancia com o que determina a Lei n.° 6.404/76, o valor debitado ao resultado
(como contrapartida da conta credora no ativo) devera ser adicionado na base de

calculo do imposto de renda e da contribuicdo social sobre o lucro.

2.5.3 Provisao para perdas em estoques

Esta provisdo deve ser efetuada quando existirem perdas conhecidas em
estoques e calculadas por estimativa. Estas perdas, normalmente, estdo
relacionadas com itens de giro lento, obsoletos, ou danificados. Nesses casos,
quando a baixa ou a reducao direta nos estoques nao for possivel, constitui-se uma

provisdo para reconhecer tal perda.
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Consideram-se obsoletos os estoques que ndao possam ser usados na
producao normal por estarem danificados, fora de especificacbes, por serem
relativos as linhas de produto fora de producgéo etc. Ja os estoques morosos sao os
itens existentes em quantidades excessivas em relacdo ao uso ou venda normal
prevista, exceto quando tal volume tenha sido adquirido voluntariamente por motivos
de garantia ou seguranca industrial, caso em que deveriam ser reclassificados para
o realizavel no longo prazo (IUDICIBUS; MARTINS; GELBCKE, 2003, p. 129).

Esta proviséo, por for¢a provisdo do artigo 13, I, da Lei n.° 9.249/95, também
nao é admitida para fins fiscais, devendo, portanto, ser adicionada ao lucro liquido
para fins de determinagcao das bases de calculo do Imposto sobre a Renda e da

Contribui¢cao Social sobre o Lucro.

2.5.4 Critérios de avaliagao

O critério basico de avaliagdo dos estoques, ja examinado, € o custo de
aquisicdo ou mercado, dos dois o menor. Entretanto, um dos aspectos mais
complexos na Contabilidade prende-se a apuracdo e determinagado dos custos dos
estoques. A seguir, serao analisados conceitos gerais de avaliagao dos estoques,
notadamente, os estoques de mercadorias, a fim de subsidiar a pesquisa em

questao.

A principio, a avaliacdo do estoque de mercadorias é relativamente simples,
uma vez que a avaliacdo é efetuada com base no custo de aquisigdo (custo
histérico). Dessa forma, bastaria verificar os valores de compra das mercadorias
para se ter o valor dos estoques. Entretanto, existe um problema na determinacao
do custo de aquisicdo das mercadorias pelo fato de a empresa ter em estoque o
mesmo produto adquirido em datas distintas, com custos unitarios diferentes. Em
razao disto, surge a questdo: qual preco unitario deve ser atribuido a tais estoques

na data do balango?

Existem algumas possibilidades, a saber: a) preco especifico; b) PEPS; c)
UEPS; e d) média ponderada moével. O presente trabalho ira discorrer sobre o
método do prego especifico, uma vez que este método de avaliagdo de estoques é o
utilizado pela empresa objeto da pesquisa, e portanto, o entendimento de seu

funcionamento € importante para o desenvolvimento do estudo.
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O método do prego especifico consiste em valorizar cada unidade do
estoque ao preco efetivamente pago por esta unidade; ou seja, cada unidade do

estoque é valorizada pelo montante efetivamente pago quando de sua aquisig¢ao.

Este método costuma ser usado nos casos em que € possivel fazer uma
determinacdo do prego especifico de cada unidade em estoque, mediante
identificacao fisica, como, por exemplo, os imdveis para revenda e os automoéveis

novos e usados vendidos por uma concessionaria de automoveis.

O método é aplicavel uma vez que cada item, tal como nos exemplos
supracitados, € unico e passivel de ser correta e efetivamente reconhecido. Um
veiculo usado é identificado fisicamente por meio de suas placas e do numero do
chassi, assim como ocorre com 0s veiculos novos que, por meio do numero do

chassi, sao identificados individualmente.

Outros itens também podem ser individualmente identificados. Ocorre que o
valor ou a caracteristica da mercadoria, na maioria dos casos, torna dificil e/ou
inviavel economicamente sua aplicacdo. Em razdo disto, o método somente é
aplicavel nas situagdes em que a quantidade, o valor e a caracteristica da
mercadoria o permitam, tal como é o caso dos veiculos para as concessionarias de

automoveis.

Para que se possa registrar o estoque com base no prego especifico &
importante conhecer a forma pela qual devem ser contabilizados os impostos

incluidos no prego da mercadoria adquirida.

2.5.5 Aspectos fiscais inerentes aos estoques

Na composicdo do custo dos estoques, atengao especial deve ser dada aos
tributos incidentes sobre as aquisicbes de mercadorias. O ICMS incluso no preco
deve compor o custo de aquisi¢ao, desde que este nao seja recuperavel fiscalmente.
Na hipétese de o ICMS ser recuperavel fiscalmente, ndo devera compor o custo de
aquisicao, devendo ser langado em conta prépria de ICMS a recuperar, no Ativo

Circulante.

O IPI, diferentemente do ICMS, € um imposto destacado do prego da

mercadoria, mas tratado contabilmente da mesma forma, pelo adquirente da
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mercadoria. Assim como o ICMS, o IPI ira compor o custo de aquisicao apenas nos
casos em que nao seja possivel sua recuperagao fiscal. O Imposto de Importagao,
por sua vez, faz parte do custo do produto, pois ndo existe hipotese legal de sua

recuperacao.

As empresas sujeitas ao regime da nao-cumulatividade para as
contribuigdes ao PIS e a Cofins também podem ter estes tributos inclusos no preco
de aquisicdo de seus itens de estoque. Sendo assim, o custo a ser langado em

estoque devera estar deduzido do montante de PIS e Cofins a ser recuperado.

Assim, compreender os conceitos tedricos que definem receita, bem como
0os conceitos que determinam o registro, a mensuragdo e a avaliagado de ativos,
notadamente, os estoques, € de fundamental importancia para compreender as
questdes relacionadas com a pesquisa de campo, que sera apresentada no préximo
capitulo.

Antes, porém, sera necessario abordar o tema da prevaléncia da esséncia
sobre a forma, a fim de compreender a importancia desta premissa para a correta

aplicagao dos conceitos contabeis.

2.6 Esséncia versus forma

A teoria contabil defende a posi¢ao de que a Contabilidade deve estar atenta
a substancia ou esséncia da operagédo mais do que com a forma juridica com que
esta esta revestida. Assim, o Conselho Federal de Contabilidade (CFC), ao tratar

dos principios contabeis na Resolugao CFC n.° 774 (1994), estabeleceu que,

na realizagdo do objetivo central da contabilidade, defrontamo-mos, muitas
vezes, com situagbes nas quais os aspectos juridico-formais das
transagbes ainda ndo estdo completa ou suficientemente dilucidados.
Nesses casos, deve-se considerar o efeito mais provavel das mutacoes
sobre o patriménio, quantitativa e qualitativamente, concedendo-se
prevaléncia a substancia das transagdes.

ludicibus (2000, p. 77), por sua vez, afirma que, “sempre que houver
discrepéncia entre a forma juridica de uma operagdo a ser contabilizada e sua

esséncia econdmica, a Contabilidade devera privilegiar a esséncia sobre a forma’.

Resta claro, entdo, que o contador devera, sempre, buscar a esséncia da
operacao ou transagao, a fim de efetuar os registros que melhor traduzam para os

leitores das informacgdes contabeis o resultado obtido com a operacéo.
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Esta opgao nao implica afirmar que se deve deixar de considerar as formas
juridicas; entretanto, quando a forma juridica estiver dissimulando a realidade
econbmica dos fatos ou estiver provocando distorcdes ao usuario das
demonstragcdes contabeis, deve ser dada prioridade a realidade econémica (IOB,
2000).

Nesse sentido € que se deve analisar atentamente a conceituagdo dos

descontos e abatimentos, conforme abordagem que sera efetuada a seguir;

2.7 Descontos e abatimentos

Segundo a Lei n.° 6.404/76 (Lei das Sociedades Anbnimas), a
Demonstragcdo do Resultado do Exercicio deve discriminar a receita bruta das
vendas, as deducgdes das vendas, dos abatimentos e dos impostos e a receita
liquida.

Na conta abatimentos, segundo ludicibus, Martins e Gelbcke (2003, p. 334),
devem ser registrados “os descontos concedidos a clientes posteriormente a entrega
dos produtos, por defeitos de qualidade apresentados nos produtos entregues, ou
por defeitos oriundos do transporte ou desembarque etc.”.

Os descontos de pregco dados no momento da venda, geralmente, séo
deduzidos diretamente nas notas fiscais. Nesses casos, a empresa vendedora
registra a receita pelo valor liquido da operagao, sem registrar o desconto concedido.

Entretanto, ludicibus, Martins e Gelbcke (2003, p. 334) afirmam que,

ha empresas que adotam sistemas de contabilizagdo das vendas de forma
a registrar em conta especial de Descontos Comerciais as redugdes dadas
no precgo, relativas a clientes especiais, grandes volumes etc., para
controle desses descontos. Nesse caso, tal conta deve também figurar
como reducdo das vendas brutas para apurar a receita operacional liquida.

Assim, pode-se afirmar que os descontos no pre¢co de venda, concedidos
sem imposi¢cdo de nenhuma condi¢do, ou o abatimento de preco, devem ser
langados no subgrupo de Dedugbes de Vendas. Ja, os descontos concedidos aos
clientes por antecipagdo nos pagamentos de duplicatas e outros titulos devem ser
registrados como Despesa Financeira.

Da mesma forma, para as empresas que obtenham os descontos
incondicionais ou o abatimento de preco, o registro contabil da compra dar-se-a pelo

valor liquido da operacdo. Enquanto os descontos obtidos pela antecipacdo nos
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pagamentos de duplicatas de fornecedores e outros titulos devem ser registrados

como Receita Financeira.

2.8 Registro contabil das chamadas “Duzias de 13”

A pratica comercial de promover vendas mediante a adogao de desconto
comercial disfarcado na quantidade negociada, conhecida como “duzia de 13", em
funcdo de o vendedor entregar uma quantidade de mercadoria maior do que a
efetivamente adquirida, também deve ser objeto de reflexdo neste trabalho.

Quando, por exemplo, o pre¢co de tabela de uma dezena de determinado
produto é de R$ 120,00, mas a empresa vendedora, com a intengdo de vender mais
barato, entrega 12 unidades do produto pelo mesmo pregco de R$ 120,00, o que
ocorre é que o preco unitario do produto foi reduzido de R$ 12,00 para R$ 10,00.

Se o custo unitario do produto for de R$ 8,00, existiiam pelo menos duas
formas de registro contabil da operacado. A primeira forma seria considerar que as
duas unidades entregues constituem-se Despesa Comercial. A segunda forma seria
considerar que as duas unidades que foram entregues compdem o custo da venda
das dez unidades.

Assim, no primeiro caso, tem-se a seguinte situagao:

Receita de Vendas 120,00 10 un. ao prego de R$ 12,00 a unidade
Custo das vendas (80,00) 10 un. ao custo de R$ 8,00 a unidade
Lucro Bruto 40,00

Despesa comercial (16,00) 2 un. ao custo de R$ 8,00 a unidade
Lucro liquido 24,00

Por outro lado, caso a opc¢ao fosse no sentido de considerar que as
unidades bonificadas fazem parte do custo das unidades vendidas, tem-se a

seguinte situacéo:

Receita de Vendas 120,00 12 un. ao preco de R$ 10,00 a unidade
Custo das vendas (96,00) 12 un. ao custo de R$ 8,00 a unidade
Lucro Bruto 24,00

Despesa comercial -0-

Lucro liquido 24,00
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O resultado final &, logicamente, o mesmo. Entretanto, a informacéo contabil
que cada uma das duas formas fornece ao usuario é diferente.

A segunda forma evidencia a margem bruta efetivamente obtida na
transacao, que foi de 20% do valor da venda. Na primeira forma, a margem bruta
demonstrada foi de 33,33%. Ao entregar maior quantidade de produto ao comprador
pelo mesmo preco de uma quantidade menor, 0 que a empresa fez foi reduzir sua
margem bruta de venda.

Assim, ao tratar o sacrificio da entrega de uma quantidade maior pelo
mesmo pre¢co de venda como Despesa Comercial ela distorce a real operacao
praticada, qual seja, a da concessao de um desconto comercial. E os descontos
comerciais, negociados na transacéo de venda, devem ser tratados como redugdes
da receita.

Segundo 10B (1995), “a receita liquida deve ser o valor negociado, de forma
objetiva e combinada, com terceiros. E o custo das mercadorias vendidas deve
representar o sacrificio efetuado pela empresa em troca dessa receita liquida”.

Para o adquirente ndo ha muito o que se discutir, pois parece nao existir
outra alternativa, a ndo ser registrar a compra de 12 unidades pelo valor de R$
120,00. “Neste caso, parece mesmo que na pratica ninguém questiona que ele nao
podera registrar as duas unidades adicionais como ‘receita’, ‘ganho’ etc.” (IOB,
1995).

Pode-se concluir, entdo, que as mercadorias bonificadas séo registradas na
contabilidade da empresa adquirente em conta contabil de estoque, fazendo com
que o custo de aquisicdo das mercadorias figue menor do que o custo unitario das
mesmas mercadorias, indicadas na Nota Fiscal de compra.

Assim, conforme o exemplo citado, as 12 unidades de mercadorias
recebidas, sendo 10 unidades ao pregco total de R$ 120,00 (portanto, custo
unitario de R$ 12,00) e duas unidades bonificadas, foram registradas na
contabilidade e nos controles de estoque pelo valor total da operagdo (R$ 120,00),
correspondentes ao total de unidades recebidas (12). Desta forma, o custo unitario
das mercadorias, conforme registrado na contabilidade da empresa adquirente, foi
de R$ 10,00.

O entendimento acerca do registro contabil das chamadas “duzias de 137,
principalmente no caso das empresas que recebem as mercadorias bonificadas,

sera de grande utilidade na elucidagao do problema do presente trabalho.
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No préximo capitulo serdo abordados os aspectos de natureza tributaria

relacionados com as operagdes das concessionarias de automoveis.
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3 ASPECTOS TRIBUTARIOS

A fim de que se possa entender a pesquisa em estudo, faz-se necessario
conhecer o funcionamento dos tributos incidentes sobre as operacdes praticadas no

segmento automobilistico brasileiro.

A carga tributaria neste setor esta, fundamentalmente, concentrada na
incidéncia do Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl), Imposto sobre
Operacoes relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre Prestacdes de Servicos de
Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicagao (ICMS), Contribuigéo
ao Programa de Integragao Social (PIS) e Contribuigdo para o Financiamento da

Seguridade Social (Cofins).

Nos topicos, a seguir, serdo analisados os principios fundamentais de cada

um destes tributos.

3.1 Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI)

O Imposto sobre Produtos Industrializados € um tributo de competéncia da
Uniao que incide sobre produtos industrializados nacionais e estrangeiros. Conforme
dispbe a Constituicdo Federal de 1988 (art. 153, § 3°), o IPI é imposto néao-
cumulativo, em que se compensa o que for devido em cada operagdo com o

montante cobrado nas operacdes anteriores.

Suas aliquotas obedecem ao principio da seletividade, variando em funcéao
da essencialidade do produto. Oliveira et al. (2004, p. 90) afirmam que o principio da
seletividade objetiva taxar o produto proporcionalmente a sua essencialidade,
fazendo com que produtos supérfluos recebam elevada taxacao pelo IPI, enquanto

produtos essenciais ou populares recebem taxacao mais baixa.

Segundo Oliveira et al. (2004, p. 91), “carros e barcos de alta poténcia, de
luxo, sofisticados etc. sdo taxados por altas aliquotas, enquanto carros populares,
veiculos e barcos de transportes coletivos, etc. sdo taxados por aliquotas menores”.
Na opiniao dos autores, a taxacao do IPl também pode variar em funcéo da politica
governamental de subsidios a determinados setores, permitindo que se possam

reduzir as aliquotas para a produgdo de maquinas agricolas, com a finalidade de
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subsidiar a agricultura, ou isentar o setor de produgcdo de bens de capital para

fortalecer determinado setor industrial.

3.1.1 Fato gerador e base de calculo

As saidas de produtos industrializados dos estabelecimentos industriais ou
equiparados a industriais e o desembarago aduaneiro de produtos importados
constituem-se nos fatos geradores do IPl. Sdo equiparados aos industriais pelo
Regulamento do Imposto sobre Produtos Industrializados (RIPI), que foi aprovado
pelo Decreto n.° 4.544 em 26 de dezembro de 2002, entre outros, os importadores

que derem saida aos produtos importados.

Em conformidade com o RIPI (art. 4°), caracteriza-se como industrializagéo
qualquer operacdo que modifique a natureza, o funcionamento, o acabamento, a
apresentacao, a finalidade ou o aperfeicoamento do produto para consumo, tal como

a que:

e exercida sobre matérias-primas ou produtos intermediarios, importe na

obtencgao de espécie nova (transformacao);

e importe modificar, aperfeicoar ou, de qualquer forma, alterar o
funcionamento, a utilizagdo, o acabamento ou a aparéncia do produto

(beneficiamento);

e consista na reunidao de produtos, pecas ou partes e de que resulte um
novo produto ou unidade autbnoma, ainda que sob a mesma

classificagao fiscal (montagem);

e importe em alterar a apresentacdo do produto, pela colocagao da
embalagem, ainda que em substituicdo da original, salvo quando a
embalagem colocada se destine apenas ao transporte da mercadoria

(acondicionamento ou reacondicionamento); e

e exercida sobre produto usado ou parte remanescente de produto
deteriorado ou inutilizado, renove ou restaure o produto para utilizagao

(renovacéo ou recondicionamento).
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A base de calculo do IPI é o valor total da operagao de que decorrer a saida
do estabelecimento industrial ou equiparado a industrial. O valor total da operacéao
compreende o preco do produto, acrescido do valor do frete e das demais despesas

acessorias, cobradas ou debitadas pelo contribuinte ao comprador ou destinatario.

O imposto é calculado mediante aplicacdo das aliquotas variaveis
constantes da Tabela de Incidéncia do IPI — TIPI, aprovada pelo Decreto n.° 4.542,

de 26 de dezembro de 2002, sobre o valor tributavel dos produtos.

3.1.2 Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl) sobre automoéveis

Os automéveis de passageiros e outros veiculos automotores,
principalmente, concebidos para transporte de pessoas, exceto os destinados para
transporte de dez pessoas ou mais (6nibus e similares), estdo classificados na
posicao 8703 da TIPI (2002).

Os automoéveis de cilindrada n&o superior a 1.000 cm? estao classificados na
posicdo 8703.21.00, e a aliquota do IPI atualmente é de 7%. Ja os automoveis de
cilindrada superior a 1.000 cm?® mas nao superior a 2.000 cm?, sujeitam-se a
aliquota de IPI de 13%; e os de cilindrada superior a 2.000 cm® sdo atualmente
tributados com a aliquota de IPI de 25%. Os automdveis com motor a alcool ou com
motor que utilize alternativa ou simultaneamente gasolina e alcool (flexible fuel
engine), com cilindrada superior a 1.000 cm® mas nao superior a 2.000 cm?3,
sujeitam-se atualmente a aliquota de IPI de 11%, assim como os automdveis com
cilindrada superior a 2.000 cm?, e equipados com esses motores, sujeitam-se a
aliquota de IPl de 18% (Decreto n.° 4.542/2002).

No proximo tépico, sera tratado outro imposto relevante, o ICMS.

3.2 Imposto sobre operagoes relativas a circulagdao de mercadorias e sobre
prestacoes de servigos de transporte interestadual e intermunicipal e de

comunicac¢ao (ICMS) no segmento automobilistico

Os contribuintes do ICMS sao todas as pessoas naturais ou juridicas que, de
modo habitual, pratiquem operacdes concernentes a circulagdo de mercadorias, ou

que prestem os servigos sujeitos ao tributo.
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O ICMS é um tributo de competéncia dos Estados e do Distrito Federal e,
em conformidade com o disposto na Constituigdo Federal de 1988 (art. 155, § 2°), é
nao-cumulativo, compensando-se o que for devido em cada operacao relativa a
circulagdo de mercadorias ou prestagao de servicos com o montante cobrado nas
anteriores pelo mesmo ou por outro Estado ou pelo Distrito Federal. A legislagado do
ICMS no Estado de Sao Paulo esta consolidada no Regulamento do ICMS (RICMS),
aprovado pelo Decreto n.° 45.490, de 30 de novembro de 2002. As aliquotas do

ICMS podem ser seletivas, variando em funcéo da essencialidade do produto.

Oliveira et al. (2004, p. 79) afirmam que “o ICMS é um imposto que possui
muitas particularidades no que diz respeito ao fato gerador que envolve a circulagao
de mercadorias”. Isto ocorre, pois o ICMS integra a base de calculo do proprio
imposto; assim, quando uma mercadoria é tributada, o ICMS ja estara incluso no

preco que sera pago ao vendedor.

Da mesma forma, quando uma empresa comercial ou industrial compra
qualquer mercadoria, o ICMS esta incluso no prego pago ao fornecedor. Quando
esta empresa revender a mercadoria, este tributo também estara incluso no preco de

venda que sera pago pelo comprador.

Oliveira et al. (2004, p. 79) concluem que todas as empresas que
transacionam com mercadorias sujeitas a incidéncia do ICMS “terdo um gasto com
esse tributo, que correspondera a diferenga entre o ICMS pago a seus fornecedores,
nas compras de mercadorias, € o ICMS cobrado de seus clientes, nas vendas de

mercadorias”.

3.2.1 Fato gerador e base de calculo do ICMS

O fato gerador do ICMS é a circulagédo de mercadorias ou a prestagao dos
servigos sujeitos ao tributo. Assim, a saida da mercadoria, a qualquer titulo, de
estabelecimento do contribuinte, bem como a prestacdo do servigo tributavel, sao

fatos geradores do ICMS.

A base de calculo do ICMS é o valor da operagdo com mercadorias ou 0
valor dos servigos prestados, incluindo as despesas acessoérias cobradas do
comprador ou destinatario, tais como: seguro e frete. Da base de calculo, permitem-

se excluir os descontos concedidos incondicionalmente.



62

Na hipdtese de a operagao de venda envolver duas empresas contribuintes
do ICMS, e o produto ser destinado a industrializacdo ou a comercializagao, o IPI
nao integrara a base de calculo do ICMS. Entretanto, na hipotese de a operacao de
venda ser efetuada com empresa que nao realizara a industrializacdo ou
comercializacdo, tal como nos casos em que o adquirente ira consumir ou utilizar o
produto para integrar seu ativo imobilizado, o IPI sera incluido na base de calculo do
ICMS.

Assim, quando as montadoras de veiculos vendem seus produtos aos
concessionarios, o ICMS é calculado sem a inclusao do IPl na base de calculo, uma

vez que os veiculos serdo objeto de comercializagao por parte das concessionarias.

3.2.2 Aliquotas do ICMS

As aliquotas do ICMS séo definidas pelas legislagdes de cada Estado, sendo
que as aliquotas de 17% ou 18% sao as mais comuns. No Estado de Sao Paulo, a

aliquota utilizada para a maioria das operacgdes é a de 18%.

Quando um contribuinte localizado em territério paulista efetua uma
operagao com um contribuinte localizado em territério de outro Estado, a aliquota
aplicavel a operacao sofre mudancas. Assim, quando o destinatario da mercadoria
estiver localizado nos Estados pertencentes as regides: Norte, Nordeste e Centro-
Oeste, e também, no Estado do Espirito Santo, a aliquota aplicavel passa a ser a de
7%. Se o destinatario estiver localizado nos Estados pertencentes as regides: Sul e

Sudeste, exceto o Estado do Espirito Santo, a aliquota aplicavel é de 12%.

Como o ICMS é um tributo seletivo, as aliquotas nas operacgdes internas, ou
seja, aquelas em que o remetente e o destinatario das mercadorias encontram-se
dentro do territorio paulista, podem variar em funcdo da essencialidade do item

comercializado.

No Estado de Sdo Paulo, conforme o Regulamento do ICMS aprovado pelo
Decreto n.° 45.490 (2000), além da aliquota de 18%, sdo encontradas as aliquotas
de 25%, 4%, 7% e 12%. As aliquotas sao aplicaveis a diversos itens, conforme os

exemplos a sequir:
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¢ aliquota de 25%, para:
= servico de comunicagao;
» bebidas alcodlicas;
= fumo e seus sucedaneos; e
= perfumes e cosméticos.
e aliquota de 4%

» operagdes interestaduais de transporte aéreo de passageiro, carga e
mala postal, em que o destinatario do servigo seja contribuinte do

imposto.
e aliquota de 7%

= arroz, farinha de mandioca, feijao, charque, pao francés ou de sal e

sal de cozinha; e
» linguiga, mortadela, salsicha, sardinha enlatada e vinagre.
e aliquota de 12%
= servigo de transporte;
= Oleo diesel e alcool etilico hidratado carburante; e

= veiculos automotores, quando as operagoes estiverem sob o
regime juridico-tributario da sujeicao passiva por substituicao

tributaria, que sera tratada na sequéncia.

3.2.3 Substituicgao tributaria

A Constituicdo Federal de 1988 (art. 150, § 7°) dispOs sobre a possibilidade
de a lei poder atribuir ao sujeito passivo de obrigacédo tributaria a condicdo de
responsavel pelo pagamento de imposto ou contribuicdo, cujo fato gerador deva
ocorrer posteriormente, assegurando a imediata e preferencial restituicdo da quantia
paga, caso néo se realize o fato gerador presumido. Esta possibilidade é conhecida

como “substituicio tributaria”.
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A substituicdo tributaria consiste em transferir a obrigagao pelo recolhimento
do tributo para terceiro, que passa a ser obrigado a calcular, cobrar e recolher o

tributo que seria devido por outro contribuinte.

Na legislacdo do ICMS existe a figura do substituto tributario que, segundo
Oliveira et al. (2004, p. 80), é para o Fisco uma forma pratica de tributar “operagdes
de pequeno valor e grande movimentagao, proporcionando um controle mais efetivo

na arrecadacao do tributo”.

A substituicao tributaria pode ocorrer de duas formas: “para a frente”,
quando ocorre a antecipacdo do recolhimento do imposto, ou “para tras”, quando
ocorre a postergacdo do recolhimento do imposto. Na substituicao tributaria “para
tras”, também conhecida como operagao de diferimento do imposto, atribui-se ao
comprador da mercadoria ou ao tomador do servigo tributado pelo ICMS a obrigagéo

pelo recolhimento do imposto referente a operagao anterior.

Como exemplo, podem ser citadas as empresas tomadoras de servigos de
transporte rodoviario de bens, mercadorias ou valores, que sao responsaveis pelo
recolnimento do ICMS devido pelas empresas transportadoras. Assim, a
transportadora executa o servigo e o contratante do servigo € quem sera obrigado a

efetuar o recolhimento do ICMS devido na operacgao.

Na substituicdo tributaria “para a frente” ocorre uma antecipagcdo no
recolhimento do imposto que seria devido nas operagdes subsequentes. Assim,
atribui-se ao vendedor da mercadoria a responsabilidade pelo recolhimento
antecipado do ICMS que seria devido nas operagdes subsequentes de venda da

mesma mercadoria.

Existe uma grande variedade de mercadorias sujeitas ao regime de
substituicado tributaria “para a frente” no ICMS. Alguns exemplos: alcool carburante;
combustiveis, bebidas isotbnicas e energéticas; cimento; refrigerantes, cerveja,
chope e agua; tintas, vernizes e outros produtos da industria quimica; pneus;

lubrificantes; veiculo automotor novo etc.

O Regulamento do ICMS do Estado de Sao Paulo, aprovado pelo Decreto
n.° 45.490 (2000), em seu artigo 269, admite a possibilidade de o contribuinte
substituido ressarcir-se do valor do imposto retido a maior por substituicao tributaria,
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na hipotese de ter havido retengdo sobre valor superior ao valor da operacgao

realizada com consumidor final.

Assim, por exemplo, caso uma concessionaria de automovel efetue a venda
de um veiculo ao consumidor final por valor inferior ao prego sugerido pela
montadora, valor este que serviu de base para calculo e retencdo do ICMS
substituicao tributaria, a concessionaria podera ressarcir-se do ICMS pago a maior
sobre a diferenca entre o valor que serviu de base de calculo e o valor que foi

efetivamente praticado na operagdo com o consumidor final.

Atualmente, o Supremo Tribunal Federal (STF) analisa Agao Direta de
Inconstitucionalidade (ADIN) proposta pelo Governo do Estado de Sao Paulo, que
pretende ver declarada a inconstitucionalidade da lei que autoriza o ressarcimento
do ICMS pago a maior por substituigao tributaria. Até julho/2005, o STF ainda n&o
havia concluido o julgamento e o Estado de Sdo Paulo ainda admitia em seu

Regulamento do ICMS a possibilidade de ressarcimento (Decreto n.° 45.490/2000).

Na sequéncia, sera tratados o PIS e a Cofins.

3.3 Contribuicao ao Programa de Integracao Social (PIS) e Contribuicao para o

Financiamento da Seguridade Social (Cofins)

A Cofins foi instituida pela Lei Complementar n.° 70 de 30 de setembro de
1991 e o PIS foi criado pela Lei Complementar n.° 7 de 7 de setembro de 1970. A
Cofins e o PIS sao tributos que incidem sobre o valor do faturamento, que

corresponde a receita bruta da pessoa juridica.

Faturamento, segundo Diniz (1998, p. 524), € a formacédo ou extragcdo da
fatura comercial relativa as mercadorias vendidas. A mesma autora define receita,
em direito comercial (1998, p. 51), como a entrada ou recebimento de dinheiro que
constitui o crédito da conta; ou o resultado de vendas a vista ou de prestagao de

servigos levada a efeito em certo periodo.

A Lei Complementar n.° 70/91 fez mengéao a receita bruta como sinbnimo de

faturamento:

“Art. 2° — A contribuicdo de que trata o artigo anterior sera de 2% e incidira
sobre o faturamento mensal, assim considerado a receita bruta das
vendas de mercadorias, de mercadorias e servigos e de servigos de
qualquer natureza”. [grifo nosso]
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A Lei n.° 9.718/98, por sua vez, estende o conceito de receita bruta para a

totalidade das receitas auferidas pela pessoa juridica:

Art. 3° — O faturamento a que se refere o artigo anterior corresponde a
receita bruta da pessoa juridica.

§ 1° Entende-se por receita bruta a totalidade das receitas auferidas
pela pessoa juridica, sendo irrelevantes o tipo de atividade por ela
exercida e a classificagdo contabil adotada para as receitas. [grifo nosso]

Silva Martins (1999, p. 118) afirma que os legisladores entenderam que o
vocabulo “faturamento” abrangeria o conceito de "receita’ e “legislaram como se
‘faturamento’ e ‘receita’ fossem termos equivalentes”. Segundo o referido autor,
faturamento é operacao de “natureza mercantil que implica a emissao de documento
de cobranca, que, duplicado, tem permitido as empresas descontarem seus titulos
no sistema financeiro para antecipagdo de receitas”. (MARTINS, 1999, p. 123). O
documento utilizado para desconto no sistema financeiro € denominado duplicata,
por tratar-se de uma copia da fatura mercantil, que permite a empresa cobrar o valor

da venda efetuada a seus clientes.

Nesse conceito, o faturamento, segundo Martins (1999, p. 124), ndo se
confunde com receita, pois € operacao que antecede a obtencado da receita, sendo
operacao fundamentalmente comercial. A fatura, segundo o autor, € um documento
mercantil que pode ser substituido por outras formas de documentos de cobranga,
como a nota promissoria, a letra de cambio aceita etc. Ja a receita, pode decorrer de
inimeras outras operagdes e atividades nao necessariamente mercantis, sendo
resultado de operacao posterior, e pode nao implicar sequer nenhum faturamento

anterior.

3.3.1 Base de calculo

De qualquer forma, a Lei n.° 9.718/98, bem como as Leis n.° 10.637/2002 e
10.833/2003, estabeleceram que, por receita bruta deve ser entendida “a totalidade
das receitas auferidas pela pessoa juridica, sendo irrelevantes o tipo de atividade

por ela exercida e a classificagao contabil adotada para as receitas”.

Nesse sentido, a base de calculo da contribuicdo é o faturamento mensal,

assim considerada a receita bruta das vendas de produtos, mercadorias e de
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servigos de qualquer natureza, sendo irrelevante a atividade e classificagao contabil

das receitas, e excluidos os valores relativos:

ao Imposto sobre Produtos Industrializados (IP1);

ao ICMS, quando cobrado pelo vendedor dos bens na condigdo de

substituto tributario;

as vendas canceladas, as devolugdes e aos descontos concedidos

incondicionalmente, a qualquer titulo;

as reversbes de provisbes operacionais e recuperacao de créditos

baixados como perda, que nao representem entrada de novas receitas;

ao resultado positivo obtido em decorréncia de avaliagdo de
investimentos em participagdes societarias pelo método da equivaléncia

patrimonial;

aos lucros e dividendos recebidos ou a receber em decorréncia de
investimentos em participacbes societarias avaliadas pelo custo de

aquisicao, contabilizados como receita;
a receita decorrente da venda de itens do ativo permanente;
a exportacao de mercadorias para o exterior; e

aos servicos prestados a pessoa fisica ou juridica residente ou

domiciliada no exterior, cujo pagamento represente ingresso de divisas.

No que diz respeito as aliquotas, sobre a base de calculo das contribui¢des,

atualmente sdo aplicadas as aliquotas de 1,65% (um inteiro e sessenta e cinco

centésimos por cento) para o PIS, e 7,6% (sete inteiros e seis décimos por cento)

para a Cofins.

3.3.2 Nao-cumulatividade

As Leis n.° 10.637/2002 (PIS) e n.° 10.833/2003 (Cofins) instituiram a

sistematica da nao-cumulatividade na incidéncia das contribuicbes ao PIS e a

Cofins. Esta sistematica implica permitir que a empresa aproprie créditos sobre as
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aquisicoes de bens e servigos que, na fase anterior da cadeia de producédo ou de
comercializagao, sujeitaram-se as mesmas contribui¢cdes, e cuja receita da venda ou

da revenda integra a base de calculo do PIS e da Cofins ndo-cumulativa.

Assim, do valor das contribuicbes a pagar apurado pela aplicagdo das
aliguotas sobre a base de calculo, a empresa pode descontar os créditos
determinados mediante a aplicagado das aliquotas de 1,65% para o PIS e de 7,6%

para a Cofins.

3.3.2.1 Base de calculo dos créditos

A base de calculo dos créditos é encontrada pela soma dos seguintes

valores:

e aquisicoes efetuadas no més de bens para revenda; de bens e servigos,
inclusive combustiveis e lubrificantes, utilizados como insumos na
producao ou fabricacdo de bens ou produtos destinados a venda, ou na

prestacao de servigos;

e despesas e custos incorridos no més com energia elétrica consumida nos
estabelecimentos da empresa; com aluguéis de prédios, maquinas e
equipamentos, pagos a pessoa juridica; com armazenagem de
mercadoria e frete na operagdo de venda, quando o 6nus for suportado

pelo vendedor; e

e bens recebidos em devolugdo, no més, cuja receita de venda tenha
integrado o faturamento do més ou de més anterior, e tenha sido

tributada na sistematica da ndo-cumulatividade.

3.3.2.2 Conceito de insumo

A Instrugcdo Normativa do Secretario da Receita Federal n.° 247, de 21 de
novembro de 2002, alterada pela Instrucdo Normativa do Secretario da Receita
Federal n.° 358, de 9 de setembro de 2003, definiu insumo como as matérias-
primas, os produtos intermediarios, o material de embalagem e quaisquer outros

bens que sofram alteragbes, tais como: o desgaste, o dano ou a perda de
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propriedades fisicas ou quimicas, em funcdo da acao diretamente exercida sobre o

produto em fabricacao, desde que nao estejam incluidas no ativo imobilizado.

Os servigos prestados por pessoa juridica domiciliada no Pais, aplicados ou
consumidos na producgao ou fabricacdo do produto, também foram definidos como

insumos pelas instrucdes citadas.

3.3.3 Regime monofasico — automoéveis

Por forca da Lei n.° 10.485, de 3 de julho de 2002, os fabricantes e os
importadores de veiculos passaram, a partir de 1° de novembro de 2002, a
submeterem-se ao regime de incidéncia monofasica das contribuicdes ao Programa
de Integracédo Social (PIS) e a Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade

Social (Cofins).

O regime monofasico de incidéncia consiste em exigir do fabricante ou
importador as contribuicées ao PIS e a Cofins incidentes nas demais fases da cadeia
de produgao, distribuicdo e comercializagdo, mediante a aplicagdo de aliquotas
diferenciadas, mais elevadas do que as aliquotas aplicaveis aos produtos nao
classificados no regime monofasico. Apesar de as leis n.° 10.637/2002 (PIS) e n.°
10.833/2003 (Cofins) terem instituido a sistematica da nao-cumulatividade na
incidéncia das contribui¢des ao PIS e a Cofins, o setor automotivo permaneceu no

regime de incidéncia monofasica.

Como supracitado, a sistematica da ndo-cumulatividade implica permitir que
as empresas possam apropriar-se de um crédito fiscal, a ser descontado das
contribuigdes ao PIS e a Cofins a recolher, calculado com base nas entradas de
insumos e de mercadorias. Em funcdo de diversos ajustes decorrentes da entrada
em vigor da sistematica da ndo-cumulatividade, a partir de 1° de agosto de 2004, por
meio da Lei n.° 10.865/2004, os fabricantes e importadores de veiculos passaram a
apropriar-se de créditos para abatimento das contribuicbes devidas no regime

monofasico.

Assim, a partir de agosto de 2004, as vendas de veiculos novos, efetuadas
pelos fabricantes e importadores, passaram a ser tributadas a aliquota de 2% (dois
por cento) para o PIS e de 9,6% (nove inteiros e seis décimos por cento) para a

Cofins. Para as demais empresas, sujeitas a sistematica da ndo-cumulatividade, as
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aliquotas vigentes continuam sendo de 1,65% (um inteiro e sessenta e cinco
centésimos por cento) para o PIS e de 7,6% (sete inteiros e seis décimos por cento)

para a Cofins.

Dessa forma, os fabricantes e importadores de veiculos contribuem com
aliquotas majoradas de PIS e Cofins (2% e 9,6%, respectivamente), quando
comparados com as demais empresas (1,65% e 7,6%, respectivamente). Estas
aliquotas majoradas atendem ao principio do regime monofasico, uma vez que as
concessionarias distribuidoras dos veiculos ndo mais contribuem com o PIS e a

Cofins sobre a venda de veiculos automotores novos.

O regime monofasico, entao, consistiu em transferir o 6nus do recolhimento
das contribuicdes ao PIS e a Cofins no setor automotivo, para as montadoras,
isentando as concessionarias do recolhimento destas contribuigdes, quando da
venda dos veiculos novos. Na realidade, com a entrada em vigor, em novembro de
2002, do regime monofasico, ocorreu um deslocamento do custo do encargo
tributario do PIS e da Cofins das concessionarias para as montadoras, quando da

venda dos veiculos novos.

Este deslocamento ocorreu porque as montadoras passaram a recolher as
contribuigdes ao PIS e a Cofins com as aliquotas majoradas, enquanto, no mesmo
momento, as concessionarias de automoveis passaram a nao mais recolher estas

mesmas contribuicbes sobre a venda dos veiculos novos.

Na ocasido, as montadoras efetuaram um reajuste no pregco dos veiculos
vendidos aos concessionarios, a fim de repassar o aumento de custo decorrente das
aliquotas majoradas. Em raz&o disto, apesar de as concessionarias de automoveis
nao mais efetuarem o recolhimento das contribuicbes ao PIS e a Cofins sobre as

vendas dos veiculos novos, sua margem de lucro ficou inalterada.

Tendo ressaltado os principais tributos incidentes nas operacgdes realizadas
pelas montadoras de veiculos e suas concessionarias, no proximo capitulo seréao
tratados os resultados obtidos na investigagdo empirica realizada nas

concessionarias de automoéveis.
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4 DESCRIGAO E ANALISE DOS RESULTADOS DA PESQUISA

A distribuicdo de veiculos automotores de via terrestre é efetuada por meio
de concessao comercial entre produtores e distribuidores, dai decorrendo o fato de
as distribuidoras de veiculos serem conhecidas como “concessionarias” (dealers).
Conforme comentado no Capitulo 1, foi realizada uma pesquisa de campo em
concessionarias de automoveis com o intuito de constatar a forma pela qual os
bdonus recebidos das montadoras, para repasse aos consumidores finais, estédo

sendo registrados na contabilidade destas concessionarias.

Antes de apresentar os resultados obtidos na pesquisa de campo, serao
examinadas a forma como se operacionaliza o financiamento das compras (penhor
mercantil) e a aquisigdo dos veiculos entre a montadora e as concessionarias, que

ocorre em um primeiro instante (t0).

4.1 O financiamento das compras (penhor mercantil)

As concessionarias sao distribuidoras de veiculos, que os adquirem da
montadora para revendé-los aos consumidores. Essas operacdes, que ocorrem
entre a montadora e sua rede de distribuidores (concessionarias), efetivam-se por
meio de uma operagao de financiamento, garantida com penhor mercantil. Nestas
operacoes, o faturamento dos veiculos as concessionarias da-se por meio de
operagdes garantidas com penhor mercantil e financiadas, quase sempre, pelo brago

financeiro das montadoras, tal como se pode observar na Figura 1:
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MONTADORA BANCO
b) Paga, a montadora, o valor do
a) Vende veiculo para concessionaria b) veiculo faturado a concessionaria
b) Recebe, do banco, o valor da venda e) Recebe, da concessionaria, o valor
do veiculo, acrescido de juros

a)

CONCESSIONARIA

c) Revende o veiculo ao consumidor e)

d) Recebe do consumidor o valor da
venda

e) Efetua o pagamento da divida ao
banco

LoL T

CONSUMIDOR

Figura 1. Fluxograma da operacao de financiamento das compras da concessionaria

Fonte: Elaborada pelo autor.

O penhor mercantil € o direito real que submete uma coisa movel ao
pagamento de uma divida (NAUFEL, 1989, p. 738). Ou seja, o penhor é a submiss&o

de um bem mercantil movel, em garantia de uma obrigagao.

Normalmente, o penhor mercantil implica entrega da posse do bem pelo
devedor ao credor. Muitas vezes, entretanto, o banco indica a empresa devedora, na
pessoa do socio desta, como depositaria do bem, permanecendo a empresa, na
pratica, com a posse da mercadoria. Dessa forma, o veiculo pode ser vendido pela
concessionaria que, entdo, efetuara o pagamento do valor financiado junto ao

banco.

Algumas montadoras utilizam-se do procedimento de bloquear o cadastro do
veiculo no Registro Nacional de Veiculos Automotores (Renavam), estabelecido no
Cddigo de Tréansito Brasileiro, instituido pela Lei n.° 9.503, de 23 de setembro de

1997. O bloqueio do Renavam impede que o veiculo seja registrado em nome do
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adquirente. Este recurso, entéo, é utilizado por algumas montadoras e bancos para
garantir que a concessionaria ira efetuar o pagamento do valor financiado pelo
banco, uma vez que, ndo o fazendo, seu cliente ndo podera registrar o veiculo em

Seu nome.

Nos casos em que a montadora e o banco operem com penhor mercantil,
faz-se necessario que a concessionaria tenha um limite de crédito aprovado pelo
banco para estas operagdes. Como, normalmente, as concessionarias tém uma
quota de veiculos a adquirir da montadora, esta estabelece um limite minimo de
crédito que as concessionarias devem manter com a instituicdo financeira que ira

financiar a vendas dos veiculos da montadora para a concessionaria.

A obtencao do limite de crédito é efetuada com base na média do preco dos
veiculos vendidos pela montadora, na quantidade de veiculos constante da quota
mensal estabelecida e no giro médio do estoque de veiculos da concessionaria.
Estes parametros objetivam fazer com que o limite de crédito concedido a
concessionaria seja compativel com a necessidade da montadora em faturar todos

os veiculos que estejam contemplados na quota daquele distribuidor.

Dessa forma, a montadora fatura e entrega veiculos a concessionaria,

sempre que sejam atendidos os seguintes pressupostos:
e a montadora tenha veiculos em estoque;

e a concessionaria tenha veiculos a receber em razdo da quota

estabelecida; e

e a concessionaria tenha limite de crédito no banco que permite o

faturamento dos veiculos por parte da concessionaria.

Assim, se a concessionaria tem uma quota mensal de 150 veiculos; se o
valor médio de aquisicdo destes veiculos é de R$ 30.000,00; e se o giro médio de
seu estoque é de 30 dias, o limite de crédito da concessionaria no banco devera ser
de, pelo menos, R$ 4.500.000,00.

Se a concessionaria possui veiculos em estoque em volume que importe

comprometer integralmente o limite de crédito estabelecido, a montadora fica
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impedida de faturar novos veiculos para a concessionaria, uma vez que o banco nao

ira aceitar a operagao de penhor mercantil que ultrapassar o limite preestabelecido.

Assim, faz-se necessario que a concessionaria efetue a venda de veiculos
de seu estoque, a fim de que, com isto, possa efetuar o pagamento parcial da divida
com o banco, e finalmente restabelecer, ainda que parcialmente, seu limite de
crédito na instituicdo financeira, o que permitira que a montadora fature novos

veiculos a concessionaria.

A compreensao desta sistematica € importante para o desenvolvimento do
presente estudo, pois esta € uma das questdes que se relacionam com a adogao,
por parte das montadoras, da politica de bonificagdo na comercializagao de veiculos
novos. A ocorréncia da referida bonificacdo envolve trés momentos, que seréo

tratados como t0, t1 e t2, respectivamente, conforme se pode observar na Figura 2:

— |to t1 t2

Concessionaria
compra o veiculo

Aquisicao do

veiculo na
montadora. (0]
banco efetua o
pagamento a

montadora e a
concessionaria
fica devendo o
valor ao banco.

Contabilidade
D — Estoque
veiculos
C - Financiam. a

pagar

Concessionaria
vende o veiculo

Concessionaria
vende o veiculo
ao consumidor.
Recebe o valor
da venda e
efetua 0]
pagamento da
divida com o
banco.

Concessionaria
recebe bonus

Concessionaria
recebe o bonus
da montadora,
apoés a
comprovagao da
venda efetuada
ao consumidor
final.

Contabilidade
D - Caixa/banco
C — Receita
Bruta de Vendas

D — Custo do
Veiculo Vendido
C — Estoque

Contabilidade
D — Caixa/Banco
C — Outras
receitas
operacionais

Figura 2. Linha do tempo das operagbes de compra/venda de veiculos nas concessionarias

Fonte: Elaborada pelo autor.
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No momento t0, ocorre a aquisigdo dos veiculos novos pelas
concessionarias. No momento t1, ocorre nas concessionarias a venda dos referidos
veiculos aos consumidores finais que, dependendo do prego praticado, da origem ao
fato gerador da bonificacdo, foco deste estudo. No momento t2 ocorre o
recebimento, por parte das concessionarias, dos bbnus repassados aos

consumidores finais, e reembolsados pelas montadoras.

Na sequéncia, sera tratado cada um desses momentos, ressaltando os

impactos econdmico-financeiros e patrimoniais.

4.2 A aquisigao dos veiculos (Momento t0)

Conforme constatado, quando a montadora fatura veiculos novos para a
concessionaria, o faz com base em uma operagao de venda a vista, condigcao de
pagamento esta consignada no corpo da nota fiscal emitida pela montadora. A
montadora, entdo, recebe o recurso da instituicdo financeira, e a concessionaria

passa a dever a importancia faturada para o banco.

O custo total da aquisi¢cao de veiculos pela concessionaria é formado pelo
preco do veiculo e dos acessorios, no qual o Imposto sobre Operagdes Relativas a
Circulacdo de Mercadorias e sobre Prestacdo de Servicos de Transporte
Interestadual e Intermunicipal e de Comunicagao (ICMS) e o Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPI) ja estdo embutidos, juntamente com as despesas de seguro e

do ICMS cobrado por Substituicao Tributaria.

Cabe salientar que o ICMS e o IPI sao tributos que incidem sobre o valor
adicionado. Em outras palavras, o contribuinte destes impostos deve calcular o
tributo devido nas suas operagdes de venda, descontando o imposto que foi cobrado
na etapa anterior. Dessa forma, o imposto a ser pago pelo contribuinte, quando da
revenda do bem, refere-se ao valor agregado por este ao produto ou mercadoria

anteriormente adquirido.

Considerando que as concessionarias de automoveis sao empresas
comerciais, que nao atuam no segmento de industrializagdo, e nao sdo contribuintes
do Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl), este tributo, para as
concessionarias, configura-se como custo, devendo ser agregado ao valor da

mercadoria que ira compor o montante do estoque da concessionaria.
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Por outro lado, sendo empresas que comercializam mercadorias, as
concessionarias de automaéveis sdo contribuintes do ICMS, o que as levaria a adotar
a sistematica de calcular o tributo devido nas suas operagbes de venda,
descontando o imposto que foi cobrado na etapa anterior. Entretanto, os veiculos
automotores estdo sujeitos ao regime de substituicdo tributaria do ICMS, ja

comentado no capitulo anterior.

O instituto da substitui¢ao tributaria do ICMS é utilizado pelas administragdes
tributarias brasileiras com o intuito de facilitar a arrecadagao e a fiscalizacédo do
tributo incidente sobre a circulagcdo de mercadorias. Trata-se de um mecanismo que
impde a um terceiro a responsabilidade pelo recolhimento do imposto que, a
principio, seria devido por outro. A substituigdo tributaria implica, entao, exigir-se o
tributo em determinada etapa do ciclo econdmico em contemplacéo de fato gerador

a ocorrer posteriormente.

Dessa forma, a atribuicdo da responsabilidade de retencédo e recolhimento
antecipado do imposto, que somente seria devido nas operagdes posteriores, leva a
uma diminui¢do do universo de contribuintes a serem monitorados pelo Fisco. Trata-

se, portanto, de um eficaz instrumento de arrecadacao tributaria.

O instituto da substituicao tributaria no segmento automobilistico faz com
que as montadoras de automoéveis sejam as responsaveis pelo recolhimento do
imposto que seria devido por suas concessionarias. A mecanica do referido instituto
determina que a montadora cobre, antecipadamente, o ICMS que seria devido pela
concessionaria quando da venda do veiculo ao consumidor final. Assim, a
concessionaria passa a ser denominada contribuinte “substituido”, enquanto a

montadora assume a condi¢cao de contribuinte “substituto”.

Na saida de veiculos novos com destino as concessionarias localizadas em
territério paulista, a responsabilidade pela retencdo e recolhimento do imposto
incidente na saida subsequente € atribuida ao estabelecimento do fabricante ou

importador, localizado em territério paulista ou em outro Estado da Federacéo.

A base de calculo relativa a operagao propria efetuada pelo sujeito passivo
por substituicdo, na qual ocorra a retencdo do imposto, € o valor da operagao. Por
operagcao propria entende-se a operagdo normal de venda do veiculo pela

montadora, sem considerar a substituicdo tributaria.
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Entretanto, para fins de determinacdo da substituicdo tributaria, a base de
calculo do imposto sera o valor correspondente ao prego de venda a consumidor
constante em tabela sugerida ao publico pelo fabricante. Este prego sugerido leva
em consideragao que o preg¢o ao consumidor final devera ser apurado com base no
custo da operagao para a concessionaria, acrescido de uma importancia relativa a

margem de lucro esperada.

Dessa forma, o IPI destacado na nota fiscal da montadora, que ndo compés
a base de calculo do ICMS por ela devido, ira compor o prego sugerido pela
montadora e, portanto, a base de calculo do ICMS cobrado por substituigao tributaria
da concessionaria. Com a base de calculo do ICMS substituigao tributaria apurada, a
montadora aplica a aliquota de 12% incidente sobre as operagdes com veiculos
automotores, sujeitas ao regime de substituigao tributaria, com retencdo na fonte do

imposto relativo as operacdes subsequentes.

O valor do imposto a ser recolhido, a titulo de sujeicdo passiva por
substituicdo tributaria, é a diferenga entre o valor do imposto calculado mediante a
aplicagao da aliquota de 12% sobre a base de calculo definida para a substituicao
tributaria e o valor do imposto devido pela operacao propria do remetente, conforme

demonstrado a seguir:

ICMS Operacao Prépria

Valor da operacéo propria’ R$ 38.035,20
Valor do seguro R$ 20,72
Valor total da operagao R$ 38.055,92

ICMS devido sobre operagao propria

(12% de R$ 38.055,92) R$ 4.566,71

! Valor da operacao de venda efetuada pela montadora a concessionaria.
2 Nao foram recebidas autorizagbes para a divulgacao dos referidos extratos.



78

ICMS Substituicao Tributaria
Preco publico sugerido pela montadora R$ 47.968,00
ICMS devido por substituigao tributaria

(12% de R$ 47.968,00) R$ 5.756,16

Retencao na fonte do ICMS Substituicao Tributaria

ICMS devido por substituicado tributaria R$ 5.756,16
ICMS devido pela operacao prépria R$ 4.566,71
Valor a ser retido na operagao R$ 1.189,45

Nas operagdes sujeitas ao regime de substituicdo tributaria, o fabricante
(substituto) deve emitir nota fiscal que, além dos requisitos normalmente exigidos,
devera indicar a base de calculo e o valor do imposto retido, cobravel da
concessionaria que ira receber o veiculo. O imposto da operagao propria nao pode
ser destacado na nota fiscal, sendo facultada a indicacdo do valor incidente sobre a

prépria operacdo no campo “Informagdes Complementares” do documento fiscal.

O contribuinte substituto (o fabricante ou o importador) devera efetuar o
recolhimento do ICMS retido na fonte, independentemente do resultado da apuragao
relativa as suas proprias operagdes. O contribuinte substituido (a concessionaria)
efetuara a venda do veiculo ao consumidor final sem destaque do ICMS, informando
em sua nota fiscal de venda que o ICMS foi retido anteriormente por substituicao

tributaria.

O Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl) incide sobre as saidas, de
produtos industrializados, dos estabelecimentos industriais, sendo as montadoras os
contribuintes deste tributo, no segmento automobilistico. As aliquotas do IPIl s&o
variaveis e seguem a classificagdo dos produtos na Tabela de Incidéncia do IPI —
TIPI (2002). No exemplo citado, a aliquota do IPI é de 11%.

Tomando-se por base os mesmos dados expostos anteriormente, o custo do

veiculo para a concessionaria € assim demonstrado:
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Valor unitario (ja incluso o ICMS): R$ 38.035,20
Valor do seguro: R$ 20,72
Valor do IPI (11%): R$ 4.186,15
Valor do ICMS substituicao tributaria: R$ 1.189,45
Valor total a ser pago pela concessionaria R$ 43.431,52

Verifica-se, portanto, que o custo total para a concessionaria é de R$
43.431,52, ja incluso o ICMS substituicado tributaria, sendo que a montadora sugere
que este veiculo seja vendido ao consumidor final por R$ 47.968,00, representando
uma margem bruta esperada de R$ 4.536,48, ou 9,46% sobre o preco de venda

sugerido.

O registro contabil do custo do veiculo nas concessionarias estudadas é
efetuado com base no precgo especifico. Com a utilizagcdo de um sistema de gestéao
informatizado, as concessionarias controlam individualmente cada veiculo, por meio
do numero do chassi. Estes controles permitem manter os estoques avaliados com

base no preco especifico.

A concessionaria efetua o registro contabil do estoque pelo valor total da
aquisicdo, que, com base nos dados anteriormente expostos, é de R$ 43.431,52,
uma vez que o IPl n&o é recuperavel, e que o ICMS, sendo devido por substituicao
tributaria, ira agregar custo do veiculo no estoque, a fim de ser baixado quando da

venda da mercadoria.

A contrapartida do langamento dos R$ 43.431,52 em conta de estoque de
veiculos novos é efetuada em conta de passivo circulante que registra o montante
devido ao banco. Assim, efetuando uma linha do tempo, pode-se dizer que no
momento ‘TO’ a concessionaria adquire o veiculo da montadora, registrando-o
contabilmente no Estoque, em contrapartida de uma conta de passivo, que registra a
obrigagdo de pagar o valor total da Nota Fiscal de compra do veiculo ao banco

financiador da operacéo, assim demonstrado:
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Contabilizagao da aquisi¢cao do veiculo da montadora
Débito: Estoque de veiculos novos — Ativo Circulante 43.431,52

Crédito: Financiamento de Compras — Passivo Circulante  43.431,52

Caso a concessionaria avaliasse os impactos econémicos e patrimoniais da
referida operagcdao por meio da elaboracdo de um Balango Patrimonial, esta

operagao, se analisada isoladamente, seria demonstrada da seguinte forma:

BALANCO PATRIMONIAL
ATIVO PASSIVO
Ativo Circulante Passivo Circulante
Estoque Veiculos 43.431,52 Financiam. a pagar 43.431,52
Total Ativo 43.431,52 Total Passivo 43.431,52

Antes de entrar na andlise a respeito do registro contabil dos bénus
recebidos das montadoras, sera importante conhecer os resultados obtidos na
pesquisa de campo que identificou como as concessionarias pesquisadas estao
procedendo a este registro. Portanto, no proximo topico, serdo apresentados os
resultados da pesquisa de campo, e posteriormente, sera dada sequéncia ao

exemplo desenvolvido.

4.3 Analise dos resultados obtidos na pesquisa

Conforme descrito no Capitulo 1, foram obtidas respostas de 17
concessionarias localizadas no Estado de Sao Paulo, representantes de diversas
marcas. Todas as concessionarias que responderam ao questionario preparado pelo
pesquisador afirmaram conhecer a existéncia de uma politica de concessao de

bénus, sendo taxativas ao afirmar que a montadora que representam oferece
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reducao do preco final do veiculo zero-quildbmetro, mediante concessao de bénus ao

consumidor.

Assim, uma primeira constatacdo é que General Motors, Fiat, Volkswagen,
Ford, Ford Caminhdes, Toyota, Audi, Volvo, Volvo Caminhdes, Mitsubishi,
Mercedes-Benz e Honda adotam a pratica de oferecer bénus aos consumidores

finais de veiculos novos, por meio de sua rede de concessionarias.

Conforme o questionario aplicado (APENDICE A), nas questdes 1 e 2 foi
perguntado se a montadora que a concessionaria representa oferecia redugao do
preco final do veiculo zero-quildbmetro, mediante concessdo de bbnus ao
consumidor, bem como a forma como a montadora repassava os bdnus a

concessionaria.

Segundo os dados obtidos, todas as montadoras representadas pelas
concessionarias efetuam o pagamento dos bénus aos concessionarios por meio de
crédito em conta corrente mantida pelas partes, e utilizada para efetuar langamentos
diversos como pagamento de compra de veiculos e pegas, reembolso de gastos

com garantia etc.

A questdao 3 do questionario versava sobre o momento em que ocorria o
pagamento do bdnus ao concessionario, sendo que 100% das referidas
concessionarias responderam que o pagamento ocorre apés a venda do veiculo ao
consumidor final (momento t2), situacdo que evidencia a intengdo da montadora
em fazer com que o beneficio (bénus) seja, realmente, repassado ao consumidor
final. Uma vez efetivada e comprovada a venda do veiculo, a montadora efetua o

reembolso do bonus.

A questao 4 objetivava verificar se a concessionaria emitia algum documento
fiscal para a montadora, a fim de receber o reembolso do bénus repassado ao
consumidor. As concessionarias que representavam as marcas Toyota, Mercedes-
Benz, Volvo e Volvo Caminhdes, além de uma das concessionarias Volkswagen e
uma das concessionarias Ford, afirmaram que emitem nota fiscal de prestacédo de

servigos contra a respectiva montadora, conforme se verifica na Tabela 2:
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Tabela 2. Concessionarias que emitem Nota Fiscal para receber o bénus

Marca representada pela Concessionarias Emitem Nota
concessionaria pesquisadas Fiscal
General Motors -0-

Volkswagen
Ford
Fiat
Toyota
Mercedes-Benz
Mitsubishi
Ford Caminhdes
Audi
Volvo Automdveis
Volvo Caminh&es
Honda
Totais
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Importante salientar que as concessionarias Toyota, Mercedes-Benz,
Volkswagen e Ford que fizeram esta afirmagao pertencem a um mesmo grupo
econdmico, assim como as duas concessionarias Volvo também pertencem a um

mesmo grupo econdmico.

Quando questionadas a respeito dos motivos (questdo 5) que as levavam a
emitir a nota fiscal de prestacdo de servigos, estas concessionarias afirmaram ser
uma exigéncia da montadora. Entretanto, entre as concessionarias pesquisadas
existiam outras duas concessionarias Ford e outra concessionaria Volkswagen que

afirmaram n&o emitir nenhum documento para receber o valor dos bonus.

Assim, o pesquisador entrou em contato, novamente, com todas as
concessionarias Ford e Volkswagen pesquisadas, no intuito de confirmar o
procedimento de emissdo ou ndo da Nota Fiscal de Servicos. As informacgdes

anteriormente prestadas foram reiteradas por todos.

Quando os entrevistados das empresas que emitem Nota Fiscal de Servigo
foram confrontados pelo pesquisador com a afirmacdo de que este tinha
conhecimento de que outras concessionarias, da mesma marca, nao emitiam Nota
Fiscal para recebimento do bénus, surgiu uma nova versao para a questado. A versao
era de que a Nota Fiscal era emitida apés o crédito do valor do bénus em conta
corrente, em razdo do entendimento de que este procedimento era mais condizente

com a realidade da operagéo.

No caso das concessionarias Volvo, acrescentou-se a informacdo de que

assim procediam em razao de a montadora efetuar a retencdo de Imposto de Renda
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na Fonte, hipétese que evidenciaria, no entender da concessionaria pesquisada,

uma prestagao de servigos da concessionaria a montadora.

A questdo da retencdo do Imposto de Renda na Fonte advém da
interpretacao, por parte das montadoras que fazem a retencéo, de que a operacao
pode ser entendida pelo Fisco Federal como sujeita ao disposto no artigo 651 do
Regulamento do Imposto de Renda, aprovado pelo Decreto n.° 3.000/99, que
determina a retengéo de 1,5% sobre as importancias pagas por pessoas juridicas a
outras pessoas juridicas a titulo de comissdes, corretagens ou qualquer outra
remuneragao pela representacdo comercial ou pela mediacdo na realizagcao de

negocios civis e comerciais.

Entretanto, a interpretacdo destas montadoras n&o condiz com a realidade
da operacéo praticada, uma vez que a concessionaria nao realizou nenhum servigo
a montadora. A primeira apenas repassou ao consumidor final a reducao de preco
que a montadora pretendeu a ele conceder. Ao ser reembolsada da redugdo de
preco praticada na venda ao consumidor final, a concessionaria ndo esta auferindo
renda pela prestacdo de servicos e, portanto, ndo poderia sofrer a retengcdo do

Imposto de Renda na Fonte.

Ocorre que, como a legislagao tributaria impde a fonte pagadora a
responsabilidade pela retengdo do imposto, sujeitando-a a diversas sancgdes, as
montadoras que efetuam a retengcédo do Imposto de Renda na Fonte assim agem em
busca de uma situacdo de conforto, em detrimento de suas concessionarias, a fim

de evitar qualquer tipo de questionamento por parte das autoridades fiscais.

Na busca dessa situagao confortavel, entretanto, estas montadoras colocam
suas concessionarias em situacdo de ter de arcar ndao apenas com a retengao do
Imposto de Renda, mas também com a obrigatoriedade de recolher o Imposto sobre

Servicos (ISS), uma vez que as conduz ao entendimento de que prestam servigos.

O pesquisador conseguiu obter comprovagdo documental, por meio dos
extratos de crédito dos bénus apresentados pelas concessionarias que responderam
a pesquisa®, de que a General Motors, a Volkswagen e a Audi ndo efetuam a
retencdo do Imposto de Renda na Fonte; enquanto Ford e Volvo Automoveis

(empresa pertencente ao Grupo Ford) fazem a retengdo. Ndo foram obtidas
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comprovagdes a respeito do procedimento adotado pelas demais montadoras,

conforme demonstrado no Quadro 2:

Marca representada pela
concessionaria

Faz retengao de IR

Ford Sim

Ford Caminhdes Sim

Volvo Automdéveis Sim

General Motors Nao

Volkswagen Nao

Audi Néo
Toyota N&o comprovado
Mercedes-Benz N&o comprovado
Mitsubishi N&o comprovado
Volvo Caminhdes N&o comprovado
Fiat N&o comprovado
Honda Nao comprovado

Quadro 2. Montadoras que comprovadamente fazem retencéo do IR

A questao da retencdo na fonte estava prevista no questionario elaborado
pelo pesquisador (questdo 8) que, na questdo seguinte, argliia a respeito dos

tributos que a concessionaria recolhia sobre os bénus recebidos.

As seis concessionarias que emitem a nota fiscal de prestacao de servigos
(Tabela 2) recolhem, por razbées 6bvias, o Imposto sobre Servigos (ISS). Estas
concessionarias e as demais pesquisadas, com exce¢ao de uma concessionaria
Ford e uma concessionaria Ford Caminhdes, pertencentes ao mesmo grupo
econdmico, ainda recolhem as contribuicdbes ao PIS e a Cofins sobre os bbdnus

recebidos, conforme demonstrado na Tabela 3 a seguir.

Tabela 3. Tributos recolhidos sobre os bénus recebidos pelas concessionarias

Marca representada pela Concessionarias Recolhem Recolhem
concessionaria pesquisadas ISS PIS/Cofins
General Motors 2 -0- 2

Volkswagen 2 1 2
Ford 3 1 2

Fiat 2 -0- 2
Toyota 1 1 1
Mercedes-Benz 1 1 1
Mitsubishi 1 -0- 1
Ford Caminhdes 1 -0- -0-
Audi 1 -0- 1

Volvo Automdveis 1 1 1
Volvo Caminhdes 1 1 1
Honda 1 -0- 1
Totais 17 6 15
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A tributacéo das contribuicdes ao PIS e a Cofins sobre os bénus pagos pelas
montadoras, no caso das concessionarias que emitem nota fiscal de prestacado de
servigos, € consequéncia do entendimento de que prestam servicos. Neste caso, a
emissdo da nota fiscal e o seu registro contabil como receita bruta operacional
obriga ao recolhimento destas contribuicées, conforme verificado no Capitulo 3, que

tratou dos aspectos tributarios.

Para as concessionarias que ndo emitem nota fiscal de servigos, a inclusao
dos bdnus na base de calculo das contribuicdes ao PIS e a Cofins decorre do
entendimento de que estes sao caracterizados como outras receitas operacionais,

sendo, inclusive, registrados na Contabilidade sob esta rubrica.

Apenas a concessionaria Ford e a Ford Caminhdes que pertencem ao
mesmo grupo econdmico ndo recolhem as contribuicbes ao PIS e a Cofins, apesar
de registrarem os bbénus como outras receitas operacionais. Segundo os
responsaveis pela Contabilidade destas concessionarias, apesar de o registro
contabil ser efetuado em conta contabil componente do subgrupo “outras receitas
operacionais”, a Administracao das empresas entende que os bbénus recebidos nao
devem ser considerados como receita para fins de tributagdo das contribuicbes ao
PIS e a Cofins.

De qualquer forma, a pesquisa evidenciou que 100% das concessionarias
que responderam ao questionario enviado pelo pesquisador registram os bdnus
recebidos como receita. As concessionarias que emitem nota fiscal de servigos
registram os bonus como Receita Bruta Operacional, e as que ndo emitem nota

fiscal os registram como Outras Receitas Operacionais.

A questdo de numero 7 solicitava as concessionarias que justificassem o
registro contabil dado aos bdénus. As justificativas das concessionarias que nao
emitem nota fiscal para registrar os bonus como Outras Receitas Operacionais
fundamentam-se no entendimento de que, sendo um valor recebido das
montadoras, ndo existiria outra alternativa a ndo ser o reconhecimento de que se

trata do ingresso de uma receita.

Neste ponto, o questionario aplicado solicitava uma opinido do entrevistado
acerca da alternativa de registrar-se os bénus como redutores do custo de veiculo

ou do valor do estoque (questdo 14). Em resumo, as opinides foram no sentido de
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que o assunto deveria ser mais bem avaliado e analisado, sendo que quase todos
citaram como dificuldade para a adogao desta alternativa o eventual entendimento

do Fisco sobre o assunto.

Nesse sentido, € importante considerar que a posicdo do contador diante do
assunto nao deveria estar submetida apenas ao entendimento do Fisco sobre o
tema. A Contabilidade é quem deve oferecer os elementos fundamentais para a
determinacdo do que deve ser reconhecido e registrado como receita,
independentemente do posicionamento das autoridades fiscais. A legislagao
tributaria, no que diz respeito as contribuicbes ao PIS e a Cofins, determina sua
incidéncia sobre as receitas da pessoa juridica sem, entretanto, definir o que deve

ou nao ser considerado como receita.

Na sequéncia da aplicagado do questionario, o pesquisador arguiu (perguntas
10, 11, 12 e 13) sobre a questdo envolvendo a recuperagao do ICMS pago a maior
por substituicdo tributaria, conforme tratado no Capitulo 3, quando se tratou dos

aspectos tributarios.
As questdes formuladas diziam respeito aos seguintes aspectos:

e se a concessionaria recuperava o ICMS pago a maior por substituicdo

tributaria;

e se sobre o montante da recuperagdo a concessionaria recolhia algum

tributo (PIS, Cofins e outros);
e qual a forma do registro contabil destas recuperagoes de ICMS; e

e as justificativas que conduziram ao entendimento de que o registro

contabil adotado era o mais adequado.

Considerando que todas as concessionarias pesquisadas encontram-se
localizadas no territério do Estado de Sao Paulo, e que o Regulamento do ICMS/SP
admite a possibilidade de ressarcimento do ICMS cobrado a maior por substituicao
tributaria, as 17 concessionarias pesquisadas foram unanimes em afirmar que
recuperavam o valor diretamente na escrituracao fiscal do ICMS, conforme admitido
pela legislagéo paulista. Da mesma forma, também foram unanimes em afirmar que

sobre o valor recuperado ndo eram efetuados recolhimentos de outros tributos,
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apesar de o registro contabil destas recuperacbes ser efetuado como Outras

Receitas Operacionais.

O registro contabil da recuperagdo do ICMS pago a maior por substituicdo
tributaria em conta classificada no subgrupo de Outras Receitas Operacionais foi
justificado pelos contadores das concessionarias, em linhas gerais, com base no
argumento de que, como o ICMS cobrado por substituicdo tributaria era lancado
diretamente em conta de estoque, compondo o custo do veiculo, a recuperacédo de
parte daquele valor somente poderia ser lancada como Outras Receitas

Operacionais.

O raciocinio desenvolvido pelos contadores € de que o custo do veiculo
incluia o ICMS pago por substituicdo tributaria e a recuperagcéo de parte daquele
ICMS era uma nova receita, apurada pela entidade, apenas quando da venda do

veiculo por valor inferior ao sugerido pela montadora.

A nao-inclusado dos valores recuperados a titulo de ICMS pago a maior por
substituicido tributaria, na base de calculo das contribui¢des ao PIS e a Cofins, esta
amparada em entendimento manifestado pelo Fisco, por meio do Ato Declaratério

Interpretativo da Secretaria da Receita Federal n.° 25/2003.

Finalmente, as questdes 15 e 16 do questionario objetivavam obter
informagdes que permitissem ao pesquisador avaliar a magnitude e relevancia dos
bdnus para as concessionarias pesquisadas. Estas foram informagdes mais dificeis
de serem obtidas pelo pesquisador, que encontrou resisténcias dos entrevistados
em fornecer os montantes do faturamento das empresas e dos montantes de bénus

concedidos pelas montadoras.

De qualquer forma, apenas trés concessionarias forneceram as informagdes
solicitadas, sendo duas concessionarias Ford e uma concessionaria Volkswagen.
Com estas informacdes foi possivel verificar que a receita de venda de veiculos
novos representa cerca de 65% do faturamento bruto total das concessionarias, e
que os bonus recebidos em 2004 representaram em torno de 3% da receita bruta de

vendas dos veiculos novos, conforme se verifica na Tabela 4:
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Tabela 4. Faturamento bruto e bonus obtidos em 2004 (valores em R$ mil)

Concessionaria A | Concessionaria B | ConcessionariaC| Total
FORD FORD VW

Faturamento total 2004 34.260 53.747 96.740 184.747
Fat. veiculos novos 2004 22.580 35.088 62.985 120.653
% Fat. veic. novos sobre
faturamento total 65,91% 65,28% 65,11% 65,31%
Bonus recebido em 2004 636 1.015 1.827 3.478
% Bonus s/ fat. veiculos 2,82% 2,89% 2,90% 2,88%

Se a concessionaria conseguisse efetuar todas as vendas de veiculos novos
com base no pre¢o sugerido pela montadora, sua margem bruta de venda seria, em
meédia, de cerca de 9%. Assim, quando se verifica que os bénus podem representar
quase 3% do faturamento da concessionaria com a venda de veiculos novos,

percebe-se a extrema relevancia do tema para as concessionarias de automoveis.

Tendo identificado, por meio dos dados obtidos na pesquisa de campo, os
procedimentos adotados pelas concessionarias para o reconhecimento contabil do
bonus e os impactos tributarios decorrentes, continuar-se-a4 a desenvolver, na

sequéncia, o exemplo supracitado no tépico 4.2.

4.4 O registro contabil do bonus (momentos t1 e t2)

Retomando os dados supracitados no topico 4.2, em relagdo ao momento
inicial (t0) das operagdes, a concessionaria que adquiriu um veiculo da montadora
por R$ 43.431,52 deveria vendé-lo ao consumidor final pelo prego sugerido pela
industria, ou seja, R$ 47.968,00. Caso assim procedesse, a concessionaria teria

apurado uma margem bruta de R$ 4.536,48.

Ocorre que, caso a concessionaria tenha realizado a venda do referido
veiculo por R$ 43.000,00, valor ndo apenas inferior ao preco sugerido pela
montadora, mas inferior ao proprio custo do veiculo, resultando, a principio, um
prejuizo bruto de R$ 431,52. Entretanto, a montadora havia concedido uma
bonificacdo para este veiculo da ordem de R$ 1.453,00. A bonificagédo ofertada pela
montadora foi transferida, via reducé&o do pre¢o, ao consumidor final, e a montadora

ira restituir a importancia a concessionaria.

Em resumo, a concessionaria procedeu da seguinte forma:
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a) realizou a venda do veiculo ao consumidor final por preco inferior ao

sugerido pela montadora; e
b) recebeu da montadora o valor referente ao bénus estabelecido para

aquele veiculo.

Na pesquisa realizada, constatou-se que a maioria das concessionarias,
com excecao daquelas que emitem a Nota Fiscal de Servigos, tendo efetuado a

operagao, efetua os seguintes registros em sua Contabilidade:
Quando da venda do veiculo ao consumidor final (momento t1):

Pelo registro da venda do veiculo

Débito: Caixa/Bancos — Ativo Circulante 43.000,00
Crédito: Receita de Vendas — Resultado do exercicio 43.000,00

Pelo registro do custo na venda do veiculo

Débito: Custo das Mercadorias Vendidas — Resultado 43.431,52

Crédito: Estoque de veiculos novos — Ativo Circulante 43.431,52

O custo do veiculo vendido é apurado com base no método do preco
especifico, que permite baixar do estoque o valor efetivo da aquisicdo da mercadoria
vendida, no caso o valor de R$ 43.431,52. Assim, efetuando uma linha do tempo,
pode-se dizer que a venda do veiculo ocorre no momento ‘11, quando a
concessionaria registra contabilmente a receita de venda, em contrapartida da conta
contabil que registra a entrada de recursos em caixa/bancos, além de efetuar a baixa
do veiculo do estoque, em contrapartida da conta que registra o custo do veiculo

vendido.

Quando a concessionaria recebe o bbénus ofertado pela montadora, no

momento ‘t2’ ocorre o seguinte registro contabil:
Quando do recebimento do bénus da montadora (momento t2)
Débito: Caixa/Bancos — Ativo Circulante 1.453,00

Crédito: Outras receitas operacionais — Resultado 1.453,00
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Caso a concessionaria avaliasse os impactos econdmicos e patrimoniais das
referidas operagdes por meio da elaboracdo de um Balango Patrimonial e de uma
Demonstracdo de Resultado do Exercicio, estas operagdes seriam demonstradas da

seguinte forma:

a) quando da venda do veiculo ao consumidor final (momento t1):

BALANCO PATRIMONIAL

ATIVO PASSIVO
Ativo Circulante Passivo Circulante
Caixa e bancos  43.000,00 Financiam. a pagar 43.431,52

Patriménio Liquido
Resultado Exercicio (431,52)

Total Ativo 43.000,00 Total Passivo 43.000,00

DEMONSTRAGAO DO RESULTADO DO EXERCICIO

Receita Bruta da Venda de Mercadorias 43.000,00
Custo das Mercadorias Vendidas (43.431,52)
Lucro Bruto (431,52)

b) quando do recebimento do bénus da montadora (momento t2):

BALANCO PATRIMONIAL

ATIVO PASSIVO
Ativo Circulante Passivo Circulante
Caixa e bancos  44.453,00 Financiam. a pagar 43.431,52

Patriménio Liquido
Resultado Exercicio 1.021,48

Total Ativo 44.453,00 Total Passivo 44.453,00
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DEMONSTRAGAO DO RESULTADO DO EXERCICIO

Receita Bruta da Venda de Mercadorias 43.000,00
Custo das Mercadorias Vendidas (43.431,52)
Lucro Bruto (431,52)
Outras Receitas Operacionais (bdnus) 1.453,00
Resultado do periodo 1.021,48

Verifica-se que, da forma como a concessionaria registrou a operacgéao, seu
lucro bruto (receita de venda menos custo da mercadoria vendida) € negativo, ou
seja, apurou-se um prejuizo de R$ 431,52. Isto ocorreu porque a concessionaria
efetuou a venda do veiculo por valor inferior ao custo de aquisi¢cao. Entretanto, este
fato ocorreu, fundamentalmente, porque a montadora concedeu uma bonificagdo no
valor do veiculo, a fim de que este pudesse ser vendido por valor inferior ao

originariamente previsto.

Ao registrar o valor do bénus recebido da montadora, e repassado ao
consumidor final, como “Outras Receitas Operacionais”, a concessionaria acabou
reconhecendo que o resultado final de toda a operacgéo foi um lucro de R$ 1.021,48.
Entretanto, apesar de a informacdo contabil, do ponto de vista do acréscimo
patrimonial, estar demonstrada, a qualidade da informagéao ficou prejudicada, uma
vez que a informagdo de que a operagcdo de venda gerou uma margem bruta

negativa nao € correta.

Da mesma forma, a informagao de que a concessionaria teve uma receita
operacional marginal, ndo relacionada, intrinsecamente, aos seus objetivos sociais,
nao é correta. Em “Outras Receitas Operacionais” deveriam ser registradas apenas
as receitas decorrentes de atividades acessorias ao objeto social da empresa, tal

como se tratou no tépico 2.3, 0 que ndo € o caso.

Além de os registros contabeis estarem inadequados, se confrontados com a
teoria contabil, tratada no Capitulo 2, a concessionaria ainda esta sendo prejudicada

pelos impactos de ordem tributaria, conforme analisado a seguir.
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4.5 Bénus como receita e os impactos tributarios

O entendimento de que os bonus recebidos da montadora e repassados ao
consumidor final sdo configurados como “outras receitas” obrigou os contadores das
concessionarias a incluirem referida “receita” na base de calculo das contribuicbes

ao PIS e a Cofins.

O entendimento de que o valor recebido da montadora, a titulo de reembolso
do bdnus repassado ao consumidor, configura-se uma receita decorre do
entendimento de que a entidade tem um acréscimo patrimonial que precisa ser
registrado. Este acréscimo patrimonial, na visdo dos contadores das entidades, ndao
poderia ser reconhecido de outra forma, que ndo no grupo de outras receitas
operacionais, ja que se trata de uma receita decorrente de uma operagéo

tipicamente relacionada com a atividade da empresa.

Na visdo dos contadores, existiiam dois momentos distintos. Em um
primeiro momento ocorreria a venda da mercadoria por valor inferior ao do custo de
aquisicdo. Nesse momento, a Contabilidade registraria o prejuizo. Depois, em um
segundo momento, ocorreria o pagamento do bénus pela montadora, provocando,

entdo, o registro da receita “extraordinaria”.

Esta interpretacdo levou os contadores das concessionarias a assumirem
que existiam receitas e, em respeito ao que determinam as Leis n.° 10.637/2002 e
10.833/2003, submeteram os valores recebidos a titulo de bdnus a incidéncia das
contribuicdes ao PIS e a Cofins. Dessa forma, considerando que as aliquotas de
referidas contribuicbes somam 9,25% (1,65% de PIS e 7,6% de Cofins), as
concessionarias ndo foram integralmente ressarcidas dos bdnus repassados aos

consumidores.

Como as concessionarias transferiram os bdnus aos consumidores, nao
obtiveram acréscimo patrimonial que justificasse sua tributacdo. Este fato apenas
ocorreu devido ao entendimento de que o valor recebido configura-se uma receita. A
questao torna-se um pouco mais relevante quando se verifica que, por conta do
regime de incidéncia monofasica das contribuigdes ao PIS e a Cofins, a venda do

veiculo ja havia sido tributada por aliquota majorada na montadora.

A montadora recolhe as contribuicbes ao PIS e a Cofins por aliquotas

majoradas, e a concessionaria ndo recolhe estas contribuicbes sobre suas receitas
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de venda dos veiculos. Se a concessionaria reconhece que o bénus € uma nova
receita, ocorre uma nova tributagdo. Entretanto, a operagdo ndo gera nova receita
para a concessionaria, uma vez que o bénus recebido foi 0 mesmo bénus repassado

ao consumidor final.

Para que se possa avaliar o impacto da tributacdo das contribuicbes ao PIS
e a Cofins sobre os boénus, verificou-se que uma das concessionarias objeto de
pesquisa recebeu, em 2004, mais de R$ 2,1 milhdes a titulo de boénus. A tributacdo
do PIS e da Cofins (1,65% e 7,60%, respectivamente) sobre este montante
representou um O6nus de R$ 194 mil, sendo que esta entidade apurou, em 2004, um

prejuizo liquido de R$ 192 mil.

Evidencia-se que o registro contabil dos bdénus em rubrica de “Outras
Receitas Operacionais”, além de provocar distor¢des nas informacdes contabeis,
ainda esta elevando indevidamente os custos tributarios das concessionarias,

conforme demonstrado.

Entretanto, caso a concessionaria, em respeito aos preceitos anteriormente
abordados, efetuasse o registro contabil dos bonus no exato momento da venda do
veiculo, reconhecendo o direito de crédito a receber da montadora, em contrapartida
da conta contabil do estoque, reduzindo o custo do veiculo, ndo haveria o
reconhecimento indevido da receita e, portanto, ndo haveria a incidéncia indevida

das contribuigdes ao PIS e a Cofins sobre o0 montante dos bonus.

O registro do direito de crédito do boénus deve ser efetuado no momento da
venda do veiculo (momento t1) pois é neste exato momento que a concessionaria
adquire o direito ao bbénus. Ou seja, quando a concessionaria efetua a venda do
veiculo com a redugao ofertada pela montadora, ela esta adquirindo o direito de

receber o valor do bénus da mesma montadora.

Antes de efetuada a venda, a concessionaria ndo tem direito ao bénus. O
reconhecimento do direito em conta de ativo, nestas circunstancias, entao, estaria
contrariando o principio da prudéncia. Dessa forma, o registro do direito de crédito

nao poderia ser efetuado entre os momentos t0 e t1.

Assim, a concessionaria deve reconhecer o direito a receber o bdnus
mediante registro contabil em conta de ativo no momento da venda do veiculo (t1). A

contrapartida do langamento deve ser efetuada a crédito da conta contabil que
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registra o estoque de veiculos novos, a fim de evidenciar que o custo do veiculo foi

reduzido pela montadora, mediante o oferecimento do bénus repassado ao

consumidor.

Dessa forma, o registro contabil seria assim efetuado:

a) quando da venda do veiculo ao consumidor final (momento t1)

Pelo reqgistro da venda do veiculo

Débito: Caixa/Bancos — Ativo Circulante
Crédito: Receita de Vendas — Resultado do exercicio

Pelo registro do bénus repassado ao consumidor

Débito: Contas a receber montadora — Ativo Circulante
Crédito: Estoque de veiculos novos — Ativo Circulante

Pelo registro do custo na venda do veiculo

Débito: Custo das Mercadorias Vendidas — Resultado

Crédito: Estoque de veiculos novos — Ativo Circulante

43.000,00

43.000,00

1.453,00

1.453,00

41.978,52

41.978,52

b) quando do recebimento do bénus da montadora (momento t2)

Pelo registro do recebimento do bénus

Débito: Caixa/Bancos — Ativo Circulante

Crédito: Contas a receber montadora — Ativo Circulante

1.453,00

1.453,00

Caso a concessionaria avaliasse os impactos econdmicos e patrimoniais das

referidas operacgdes, assim evidenciadas por meio de um Balango Patrimonial e de

uma Demonstracdo de Resultado do Exercicio, estas operagcdes seriam

demonstradas da seguinte forma:



a) quando da venda do veiculo ao consumidor final (momento t1):

BALANCO PATRIMONIAL

ATIVO

PASSIVO

Ativo Circulante

Caixa e bancos  43.000,00
Ctas. a receber 1.453,00

Total Ativo 44.453,00

Passivo Circulante
Financiam. a pagar 43.431,52

Patriménio Liquido
Resultado Exercicio 1.021,48

Total Passivo 44.453,00

DEMONSTRAGAO DO RESULTADO DO EXERCICIO

Custo das Mercadorias Vendidas
Lucro Bruto

Receita Bruta da Venda de Mercadorias

43.000,00
(41.978,52)
1.021,48

b) quando do recebimento do bénus da montadora (momento t2):

BALANCO PATRIMONIAL

ATIVO

Ativo Circulante

Caixa e bancos  44.453,00

Total Ativo 44.453,00

PASSIVO

Passivo Circulante
Financiam. a pagar 43.431,52

Patriménio Liquido
Resultado Exercicio 1.021,48

Total Passivo 44.453,00
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A concessionaria deveria, quando da efetivacdo da venda do veiculo

bonificado ao consumidor final, reconhecer um Ativo, decorrente do direito de crédito

a receber da montadora, em contrapartida de um langamento a crédito na conta

contabil de Estoque, que registra o custo especifico do veiculo.
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Dessa forma, a concessionaria estara ajustando o custo do veiculo vendido,
evitando distor¢des na demonstracdo da margem bruta de venda, e evitando o
reconhecimento indevido de “outras receitas operacionais”, que pune a entidade,
obrigando-a a recolher as contribuigdes ao PIS e a Cofins sobre o valor do bénus

repassado ao consumidor final.

A contabilizagdo do bénus no momento da venda do veiculo (momento t1)
atende ao principio contabil da oportunidade, tratado no Capitulo 2 deste trabalho,
uma vez que este principio determina que as variagbes patrimoniais sejam
registradas de forma fidedigna e tempestiva. Quando a concessionaria opta por
registrar o bdnus apenas no recebimento (momento t2), ocorre uma distor¢do no

patrimdnio da entidade, conforme demonstrado no topico 4.5.

Da mesma forma, o principio da competéncia sera observado quando o

registro do bbénus é efetuado no momento da venda do veiculo.

A contrapartida do registro contabil do bdénus em conta de ativo,
representativa do direito de crédito a receber da montadora, ndo deve ser efetuada
em conta de outras receitas operacionais, como vem sendo feito pelas

concessionarias.

A justificativa do registro em conta de outras receitas operacionais esta
amparada em dois argumentos basicos. O primeiro, diz respeito ao fato de que a
Contabilidade consagrou os valores de entrada como base para registro dos ativos.
Assim, o valor de aquisicdo do veiculo ndo deve ser alterado, sob pena de, no
entender dos contadores das concessionarias, abandonar o valor de entrada do

ativo e contrariar os preceitos contabeis estabelecidos.

Na realidade, a Contabilidade, ao adotar os valores de entrada como base
para registro dos ativos, ndo estabeleceu que este valor ndo poderia sofrer
alteracdes. Pelo contrario, a Contabilidade tratou de estabelecer critérios para que
os valores de entrada fossem utilizados como registro inicial, sendo que as variagdes

posteriores podem, e devem, ser reconhecidas.

Neste sentido o principio da atualizagdao monetaria, ao reconhecer a perda
do poder aquisitivo da moeda, determina que se abandone o registro do valor de

entrada para que se possa utilizar o valor que reflita o valor efetivo do bem. No
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mesmo sentido, a provisao para ajuste a valor de mercado e a provisao para perdas

em estoque sao obrigatdrias para refletir justamente a variagao no valor de entrada.

Dessa forma, claro esta que a adog¢ao do valor de entrada como base para
registro inicial dos ativos nao é justificativa que impega o registro contabil do boénus

em contrapartida de conta que registra o estoque de veiculos, reduzindo seu valor.

O segundo argumento, utilizado pelos contadores para registro do bénus em
conta de receita, € que a operagao representa uma entrada de recursos financeiros
na entidade e, como tal, deve ser registrada. Este raciocinio leva em consideragao

que toda entrada de recursos deve ser registrada como receita, 0 que nao € correto.

No Capitulo 2 foi tratada a natureza da receita, em que se evidenciou a
dificuldade em se definir com objetividade o que se deve registrar sob esta rubrica.
Entretanto, demonstrou-se que a simples entrada de recursos financeiros na

entidade nao é motivo suficiente para se reconhecer uma receita.

Analisada sob o aspecto da esséncia da operagao, verifica-se que a
montadora concede um desconto a concessionaria, a fim de que esta possa realizar
a venda do veiculo por valor também inferior. Na realidade a concessionaria obtém
da montadora um desconto, que permite que o custo do veiculo seja reduzido, a fim

de que o preco final ao consumidor também seja reduzido.

Analisada sob este prisma, o desconto oferecido pela montadora € um
desconto comercial e, como tal, deve ser deduzido do valor do custo do veiculo. A

esséncia da operacao consiste em reduzir o custo do veiculo para a concessionaria.

A operagao praticada entre montadora e concessionaria se assemelha as
operagdes de bonificacdo em mercadorias, conhecidas como “duzias de 137,
praticadas com certa habitualidade entre industria e comércio. Nestas operacoes, as
mercadorias recebidas em bonificacdo sdo lancadas em conta contabil de estoque,
sem custo e sem o reconhecimento de receita. O ganho ou o lucro da operagao sera

gerado a partir da venda da mercadoria recebida em bonificagao.

O bénus recebido da montadora e registrado em conta de receita, além de
distorcer a informagdo contabil, pelas razbes ja expostas, ainda provoca uma
distorcao significativa de ordem tributaria, pois faz com que haja tributagao de PIS e

Cofins sobre o montante do bénus.
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Tributacdo injusta e indevida, uma vez que, como visto no Capitulo 3, a
receita de venda de automdveis na concessionaria é tributada pela aliquota zero
para as contribuicbes ao PIS e a Cofins, em funcdo de as montadoras de
automoveis efetuarem o recolhimento destas contribuicées por aliquotas maiores do
que as demais empresas. Ao “criar’ nova receita, como se o bonus nao tivesse
nenhuma relagcdo com a venda do veiculo, os contadores punem a concessionaria
que, com o pagamento das contribui¢des ao PIS e a Cofins sobre estas “receitas’, ja
ndo conseguem ser integralmente ressarcidas dos bénus repassados aos

consumidores.

A legislacao tributaria, como analisado no Capitulo 3, ndo define o que é
receita. Apenas determina que, no caso das contribuicbes ao PIS e a Cofins, seja
tributada a totalidade das receitas auferidas pela empresa. Nesse sentido, a
legislacao tributaria recorre a legislagao societaria, em especial da Lei n.° 6.404/76,
para esclarecer o conceito de receita. Como analisado no Capitulo 2, a legislagao
societaria pouco contribuiu para a correta definicdo do termo receita, tendo se

dedicado muito mais a definir o momento do seu reconhecimento.

Se os fundamentos da teoria contabil, bem como a aplicacdo das normas,
principios e regras de ordem legal, ndo determinam o registro dos bénus como
receita, ndo ha fundamento para que o Fisco venha interpretar como receita aquilo
que nao o é. Alias, os fundamentos contabeis estudados determinam que os bdnus
nao sejam reconhecidos como outras receitas operacionais e, portanto, nédo se

submetam a tributagao das contribuicdes ao PIS e a Cofins.

No proximo capitulo, serdo tratadas as consideragdes finais deste trabalho.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo objetivou, a partir do desenvolvimento de uma pesquisa de
campo, reconhecer a pratica da concessdo de bbénus no segmento automotivo
brasileiro, bem como compreender a forma pela qual as concessionarias

pesquisadas registram, em sua Contabilidade, as operacdes deste tipo.

Dessa forma, procurou-se reconhecer a forma correta de registrar-se
contabilmente os “bonus” recebidos pelas concessionarias de automoveis,
considerando-se a esséncia da operagao praticada, sem provocar impactos de

natureza tributaria.

Na pesquisa bibliografica tratou-se da teoria contabil, visando analisar e
conhecer os principios contabeis, a natureza da receita, do ativo e de sua avaliacao,
bem como os demais conceitos relacionados com o registro contabil das operacdes

comerciais praticadas entre as montadoras e suas concessionarias.

Ainda com relagdo a pesquisa bibliografica, tratou-se dos aspectos da
legislacdo tributaria brasileira atinente ao segmento automobilistico, a fim de
possibilitar um aprofundamento na questao que envolve a tributagdo dos automoveis

e seus reflexos na pratica da concessao dos bénus.

Os principios contabeis, elementos fundamentais que regem a conduta dos
contadores e a uniformizacdo da Contabilidade, forneceram os subsidios

elementares para o presente estudo.

O principio do registro pelo valor original determina que os ativos devem ser
registrados pelo prego pago para adquiri-los, sem, entretanto, considerar que este
valor deva ficar “engessado” no ativo da entidade. O préprio principio da atualizagéo
monetaria colabora no entendimento de que os valores originais somente devem ser

tomados como parametros iniciais de registro dos ativos.

Neste sentido, o principio da oportunidade determina, em resumo, que as
variagbes patrimoniais devem ser registradas de maneira fidedigna e tempestiva,
atuando em perfeita consonancia com o principio da competéncia, que determina,

em linhas gerais, que receitas e despesas devem ser atribuidas aos periodos a que
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competirem. Finalmente, o principio da prudéncia recomenda que sejam utilizados

valores menores para o ativo e para as receitas e valores maiores para o0 passivo.

Os Principios Fundamentais de Contabilidade, bem como a definicdo dos
conceitos de receita, colaboraram para entender que nido se pode considerar como
receita todo e qualquer ingresso de valores, nem nenhuma elevagao patrimonial
ocorrida na entidade. Da mesma forma, os conceitos tedricos que definem os ativos
e sua avaliagdo, bem como os principios que regem o registro das variagdes dos

estoques, colaboraram para a elucidagao do problema da presente pesquisa.

A pesquisa de campo foi realizada em 17 concessionarias, e objetivou
verificar a existéncia dos bbénus, a forma como estes sdo estabelecidos e pagos
pelas montadoras, e o tratamento contabil que as concessionarias déo a eles. A
pesquisa objetivou, também, a obtengdo de informag¢des que pudessem ajudar no
entendimento das razbes que levam os contadores a efetuarem o registro dos bénus
como outras receitas operacionais, bem como na obtengcdo de dados que pudessem

demonstrar a relevancia do tema para o segmento automobilistico.

Assim, analisando-se a esséncia da operacao praticada entre a montadora e
a concessionaria, percebeu-se que as bonificacbes concedidas pela primeira
configuram-se, na realidade, descontos que, uma vez concedidos (ou repassados)
ao consumidor, sdo objeto de reembolso pelas montadoras as concessionarias de
automoveis. Dessa forma, os valores ou créditos recebidos pelas concessionarias, a
titulo de “bbdbnus”, equivalem a aquisicdo de veiculos da montadora por um preco

menor, a fim de que a concessionaria possa também vendé-lo por preco menor.

A consideracédo efetuada pelos contadores das concessionarias, de que a
operacao mercantil de compra definiu o custo do veiculo e tornou-o “imutavel”’, ndo é
compativel com o entendimento de que a Contabilidade deve evidenciar as
transacgdes de forma clara, respeitando a esséncia da operagao em detrimento da

forma juridica pela qual ela esta revestida.

A esséncia da operacdo de concessao de bénus por parte das montadoras é
a reducgao do custo do veiculo, para que a concessionaria possa reduzir o pre¢o de

venda do veiculo ao consumidor final.

A despeito das dificuldades em se determinar com objetividade e clareza o

que pode, e deve, ser reconhecido como receita, ndo € admissivel que se trate como
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tal toda e qualquer entrada de recursos na entidade. Os bdnus recebidos das
montadoras ndo se configuram como receita das concessionarias, tal como as
mercadorias recebidas em bonificacdo nao representam receitas no momento de
seu ingresso na entidade, considera-se que o0s bbdnus recebidos pelas
concessionarias de automéveis também nao o sido, devendo ser langados em conta

contabil que registra o estoque, reduzindo o custo dos veiculos.

O langamento contabil do bénus, no exato momento da venda do veiculo, a
crédito da conta de estoque de veiculos novos, atende aos pressupostos
estabelecidos pelos principios contabeis e, sem ofendé-los, melhor evidencia a
esséncia da operacéao, reproduzindo informagao contabil de qualidade aos usuarios

das demonstragdes contabeis.

O registro contabil, assim efetuado, implica desonerar a concessionaria de
submeter os bénus a tributagcdo das contribuicdes ao PIS e a Cofins, uma vez que
nao existe receita a ser tributada. Das 17 concessionarias pesquisadas, apenas
duas, pertencentes a um mesmo grupo econdémico, nao efetuam o recolhimento das

contribuicdes ao PIS e a Cofins.

Assim, confirma-se a hipotese de que os bbnus recebidos pelas
concessionarias de automoveis devem ser reconhecidos como redutores do custo de
aquisicao dos veiculos, uma vez que a esséncia da operacido praticada entre as
montadoras e suas concessionarias € a redugcao do custo do veiculo, a fim de que

estes possam ser vendidos por precos menores aos consumidores finais.

Este trabalho pode desencadear futuras pesquisas que possam contribuir
para a elucidagao do conceito contabil de receita, bem como sua correta aplicagcao
pelos contadores das empresas. O conceito de receita € essencialmente contabil, e
a Contabilidade vem devendo melhor definicdo deste termo. Além dos aspectos
relacionados a teoria contabil, podem ser desenvolvidas novas pesquisas que
envolvam a questdo da tributagdo das receitas, seja no segmento automotivo, seja
em outros segmentos especificos, a partir de uma melhor definicdo do conceito de

receita.
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Centro Universitério Alvares Penteado — UNIFECAP
Mestrado em Controladoria e Contabilidade Estratégica

Mestrando: Itamar Zonaro
Orientadora: Profa. Dra. Ana Cristina de Faria

QUESTIONARIO DE PESQUISA DE MESTRADO

Nome (opcional):

Cargo:

Empresa (opcional):

Concessionaria (MARCA):

Cidade: Estado:

Tel/Fax (opcional): (__ ) E-mail (opcional):

1) A montadora que sua empresa representa oferece redugédo do preco final de veiculo zero

quildbmetro, mediante concessao de bénus ao consumidor?
( ) Sim ( ) Nao () Naosei
2) Em caso afirmativo, como a montadora repassa os bénus a sua empresa?
() Mediante crédito em c/c bancaria
() Mediante crédito em c/c com a montadora

De outra forma (especificar):




4)

5)

6)
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Em que momento a montadora repassa ou efetua o pagamento do bdnus para sua

empresa?

() No ato da compra do veiculo pela concessionaria
() No ato da venda do veiculo ao consumidor final
() Apos a venda do veiculo ao consumidor final

Em outro momento (especificar):

Sua empresa emite algum documento (nota fiscal, recibo etc.) para que a montadora efetue

o reembolso do bdnus?

() Sim (especifique):

( )Nao
Em caso afirmativo, a emissao do documento é uma exigéncia da montadora?

() Sim (especifique os motivos, caso os conhega):

( ) Nao

Como vocé registra em sua Contabilidade a operagdo de venda de veiculos com

recebimento de bénus da montadora?

Em linhas gerais, quais as justificativas/argumentos que conduziram ao entendimento de

que este era o registro contabil mais adequado?
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8) Sobre os bdnus recebidos da montadora, ha alguma espécie de retencéo na fonte (IR, PIS,
COFINS etc.)?

() Sim (especifique):

( ) Nao

9) Sobre os bbnus recebidos da montadora, sua empresa efetua algum recolhimento de

tributo?

() Sim (especifique):

() Nao

10) Quando sua empresa efetua a venda do veiculo ao consumidor final por valor inferior ao
preco sugerido pela montadora, esta recupera o ICMS pago a maior por substituicdo

tributaria?

() Sim (especifique a forma: crédito na escrita fiscal; transferéncia para a montadora;

ressarcimento pelo Fisco):

( ) Nao (especifique o motivo: falta de previsdo legal; desconhecimento sobre a

possibilidade, outro motivo):

11) Sobre o montante da recuperacdo de ICMS, caso exista, sua empresa recolhe algum
tributo (PIS, Cofins etc.)?

() Sim (especifique os tributos):

( )Nao

12) Havendo a recuperacéo do ICMS pago a maior, como é efetuado o registro contabil desta

operagao?




112

13) Em linhas gerais, quais as Justificativas/argumentos que conduziram ao entendimento de

que este era o registro contabil mais adequado?

14) Qual sua opinido sobre a alternativa de registrar os bénus como redutores do custo do

veiculo vendido ou como redutores do valor do estoque, no momento da venda efetiva?

15) Qual o faturamento bruto da sua empresa com a venda de veiculos novos no exercicio de

20047 Quanto representa (%) de seu faturamento total?

Em milhares de R$ Em (%)

16)Qual o montante de bénus que sua empresa recebeu da montadora, relacionado com a
venda de veiculos novos no exercicio de 20047 Quanto representa (%) de seu faturamento

total?

Em milhares de R$ Em (%)




