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RESUMO

Os telejornais regionais encontram nas manifestacées da cultura local fontes
interessantes e ricas de pautas para suas reportagens. Essas reportagens
representam também um espaco de visibilidade e divulgacdo dessas manifestacoes,
que revelam a forma de viver, de se relacionar, de expressar a religiosidade de uma
comunidade. Entretanto, ao inseri-las no formato do telejornal, promove-se um
processo de recorte, remontagem e reconstrucdo. A problematica surge quando
esse novo conteudo é transmitido como verdade, modificando o sentido original da

cultura que pretende mostrar, e transformando-a em noticia, em produto televisivo.

Nossa proposta é realizar estudo de caso explanatério, visando analisar a
reconstrucdo do sentido da cultura valeparaibana no contexto do telejornal regional.
Pretendemos identificar como o0s aspectos dessa cultura sdo abordados e
reconstruidos dentro do universo mediatizado pela televisédo por meio do jornalismo.
O objeto pesquisado foi a cobertura da Folia de Reis pelos telejornais da TV
Vanguarda, afiliada da Rede Globo no Vale do Paraiba, no Ciclo de Natal de 2004 e
2005.

Acreditamos que ao adaptar a festa aos modos de producéo e a linguagem do
telejornal acaba-se por reconstrui-la. Entendemos que, ao ser mediada pela TV, a
festa tem seu sentido modificado. A proposta deste trabalho € analisar esse
processo de reconstrucdo promovido pelo telejornal, a partir de trés categorias:
criacdo de uma nova temporalidade, descontextualizacdo e processo de
selecdo de imagens e edicdo. Para isso, foi utilizada a ferramenta da analise de

contetdo das matérias veiculadas sobre o tema no periodo de estudo proposto.

A intencdo é descobrir qual o papel da televisdo no processo de reconstrucéo

da cultura da regido, a fim de entender que sentidos ela atribui a cultura local.

Assim, no Capitulo 1, "Cultura, midia e telejornal”, apresentaremos o0s
referenciais tedricos da pesquisa, partindo da compreensdo da revalorizacdo do
local em paralelo ao processo de globalizacdo, despertando o interesse da midia

para a cultura regional. Discutimos também as inter-relacdes entre midia e televisao,



apresentamos 0s estudos que abordam o papel do telejornal na construcdo de
sentido, bem como apresentamos um estudo sobre as trés categorias de andlise
definidas: a nova temporalidade, a modificacdo do contexto e a selecado de imagens

e edicao.

O Capitulo 2, “TV regional e cultura regional: um estudo” tem como foco a
compreensao do objeto. Nossa proposta é apresentar a histéria da televisdo no
Brasil pelo viés de seu desenvolvimento nacional, sob a marca da integracéo e forte
padronizacdo até sua atual fase de regionalizacdo. Apresentamos também um
estudo sobre a cultura valeparaibana e a Folia de Reis, e seu significado para a

comunidade.

No Capitulo 3, “A cultura regional transformada em noticia”, realizamos a
andlise de conteudo das matérias sobre Folia de Reis veiculadas na TV Vanguarda
no Ciclo de Natal de 2004 e 2005.

Palavras-chave: Televisdo Regional; TV Vanguarda; Vale do Paraiba; Folia

de Reis



ABSTRACT

The regional TV news find in the expression of local culture interesting and
rich sources of guidelines for their reports. These reports also represent the
possibility of space for these demonstrations to be in the spotlight and be
disseminated, thus revealing the community’s way of living, of getting along with
each other and of expressing its religious profile. However, upon including them in
the TV news format, a clipping, a remaking and reorganization process will be
promoted. The problem arises when this new content is broadcast as true, changing
the original sense of the culture that it intends to show in “Vale do Paraiba”, turning it

into news, in TV product.

Our purpose is to carry out a study of explanatory case, seeking to analyze the
reconstruction of the sense of “valeparaibana culture” in the context of the regional
TV news. We intend to identify how the aspects of this culture are covered and rebuilt
into the media universe by the TV by means of journalism. The researched object
was the coverage of “Folia de Reis” by the TV news of “Vanguarda TV”, a branch of
Globo TV in “Vale do Paraiba”, at Christmas time in 2004 and 2005.

We believe that by adapting the party to the ways of production and the style
of TV news we turn out to rebuild it. We believe that by being broadcast by TV, the
party has its peculiar significance changed. The purpose of this study is to analyze

this process of reconstruction performed by the TV news based on three categories:
the creation of a new temporality, the change of context, and image selection

process and edition. For this purpose, the method of analysis of contents of

broadcast reports on the theme during the proposed period of study was used.

The intention is to find out the role of the television in the process of local
culture reconstruction, in order to understand which senses it attributes to the local

culture.

Thus, in Chapter 1, “Culture, Media and TV news”, we will present the
theoretical references of the research, based on the understanding of local
appreciation along with the globalization process, arousing the media interest for the

local culture. It was also discussed the interrelation between the media and the



television, and presented the studies which cover the role of the TV news in the
construction of identity, as well as a defined study about the three categories

analyzed: the new temporality, the change of the context and the selection of images
and edition.

Chapter 2, “Regional TV and Regional Culture”: a study must have as its focus
the understanding of the object. Our purpose is to present the evolution of the
television in Brazil through its national development, under the seal of integration and
strong standardization until its current phase of regionalization. We also presented a
study about “the valeparaibana cuture and Folia de Reis”, and its significance for the

community.

In Chapter 3, “Turning the regional culture into news”, we analyzed the content
of the reports about “Folia de Reis” then broadcast on “Vanguarda TV” at Christmas
time in 2004 and 2005.

Keywords: Regional Television, Vanguarda TV, Vale do Paraiba, Folia de
Reis.
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INTRODUCAO

O grande impacto da televisdo na vida cotidiana das pessoas ¢€
inquestionavel, e no Brasil, sua influéncia é ainda mais marcante. E por meio da TV,
principalmente, que a populagcédo toma ciéncia do mundo que a cerca. A TV modifica
habitos, cria cultura e insere uma nova forma de organizar e de pensar a sociedade.
A preocupacdo com a massificacdo e a padronizacdo levou a crenca de que as
tradicbes acabariam, e de que as culturas regionais e locais ndo sobreviveriam. A
cultura regional valeparaibana quase foi esquecida, como apontou Robert W.

Shirley, em O fim de uma tradicdo:*

E o0 que aconteceu com a cultura caipira, com sua grande elaboracéo
de ritual e crenca, bem como sua rica tapecaria de tradi¢éo folclérica
portuguesa, na cidade e nas zonas rurais que no passado fez Cunha
parecer tanto uma reserva do Brasil do século XVII, no moderno Sao
Paulo? Que é do mogambique, da congada, do mutirdo e dos bailes
de roca? E interessante notar que muitas destas praticas realmente
aumentaram no ano depois que este estudo foi realizado. Em ultima
andlise, parece muito duvidoso que elas possam sobreviver ao
impacto combinado da mudanca econbmica e da sociedade de
massa. [...] Além disso, o radio e a televisdo tiveram um impacto
profundo nos velhos padrbes, algo que, se espera, continuara no
futuro. Com o desenvolvimento da educagdo e da comunicacao,
muitas pessoas da Cunha de hoje, especialmente da cidade, ndo
sentem nada sendo desprezo pelo modo de vida antigo do qual elas
estdo tentando arduamente escapar. Fragmentos das velhas
tradicbes permanecem em Cunha; as dancas de mocambique ja
foram apresentadas em uma estagéo de televisdo de S&éo Paulo, mas
a cultura caipira estd morrendo... (SHIRLEY, 1997, p. 287)

! Nesse livro, Shirley atesta o fim das tradicSes apds estudo em Cunha, cidade rural do Vale do Paraiba. O pesquisador ficou
18 meses em Cunha, entre 1965 e 1966 (12 anos depois ele voltou a cidade e acrescentou um capitulo a sua obra). Shirley
refere-se a toda a mudanca na estrutura econdmica, com o fim da agricultura camponesa de subsisténcia, e o crescimento da
economia comercial, as mudangas das familias para a cidade e 0 abandono do campo. Enfim, a mudanca da velha sociedade
agréria de fazendeiros e camponeses para uma sociedade urbana e industrial.
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Mas ndo é o que tem acontecido. As tradicbes tém sobrevivido e as
manifestacdes culturais tipicas da regido nao estdo morrendo devido ao impacto do
radio ou da televisdo, como previu Shirley. Pelo contrério, tem sido por meio de
reportagens de TV que conteudos quase esquecidos sédo relembrados,
reconstruidos, reapresentados a sociedade. Como resultado de um movimento de
“resisténcia cultural’, cada vez mais essas manifestacdes culturais ressurgem e
reaparecem na cena cotidiana. E elas aparecem principalmente por meio da
televisdo, uma midia sempre em busca do novo, do exético, do peculiar, conforme
afirma Muniz Sodré. “Os valores culturais alternativos s6 podem ser percebidos pela

tevé na forma de clichés exotico-pitorescos” (2001a, p. 131).

Mas quando a cultura vai para a TV, o que ela mostra ndo é mais a cultura,
mas a edi¢do disso; ndo teriamos entdo a constru¢do de um novo evento, de uma
nova festa, de uma nova manifestacdo? A proposta deste trabalho € estudar o que
acontece com a cultura regional valeparaibana quando ela é mediada pela televiséo,
em especial, quando transmitida no telejornal. Pretende-se analisar como a TV trata
a cultura regional, como aborda esse tema, como mostra esses elementos da
tradicdo regional para o publico. Para este estudo, serdo observados como 0s
telejornais da TV Vanguarda,? afiliada da Rede Globo no Vale do Paraiba, retratam a

Folia de Reis, evento do Ciclo do Natal na regiéo.

Acreditamos que ao adaptar a festa aos modos de producéo e a linguagem do
telejornal essa festa é reconstruida. O telejornal foi escolhido por, supostamente, ser
uma representacdo do real e, por isso, ter papel fundamental na construcdo de
significados e valores de uma sociedade. Trata-se de uma mediagdo com narrativa
prépria, um produto televisivo a servico do mercado que, modificado, recria e
reorganiza a festa. A velocidade do processo de produgédo jornalistica e o timing de
fechamento dos telejornais incorporam-se a narrativa do evento, criando um produto
midiatico diferente do original, da festa em si, mas que, por outro lado, tem papel

essencial na divulgacao do evento e de sua valorizagdo na comunidade.

Mediada pela TV, no nosso entender, a festa tem seu sentido afetado. A

narrativa telejornalistica modifica a narrativa da festa, dando ao evento um outro

2 A TV Vanguarda, com sede em Sao José dos Campos, interior de S&o Paulo, cobre 46 cidades do Vale do Paraiba, Litoral
Norte, Serra da Mantiqueira e Regido Bragantina.
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sentido. A proposta deste trabalho € analisar esse processo de reconstrugdo
promovido pelo telejornal, a partir de trés aspectos ou categorias: criacdo de uma
nova temporalidade, a descontextualizagdo e o processo de edicdo e selecdo de

imagens e cenas.?

A temporalidade da festa é modificada, pois seu fio narrativo e a construcéo
de significados seguem uma temporalidade diferente da narrativa telejornalistica. O
tempo curto e fragmentado do telejornal ndo deixa que a narrativa da cultura se teca
e sua real significacdo seja divulgada. A temporalidade é central na festa e esse
tempo da festa, que tem um processo de duracao de meses, é resumido em dois ou
trés minutos. Enfim, o telejornal ndo narra a histéria e ainda a encaixa numa

temporalidade que nao é real.

A alteracé@o do sentido original e a atribuicdo de novos significados também se
da pela descontextualizac&o. Neste caso, 0 evento cultural, a festa, representa um
acontecimento social, espaco onde acontecem relagbes entre a comunidade, as
microrrelacdes sociais entre 0 grupo que organiza a festa, as familias que recebem
os folibes e as que participam apenas nesse momento. E uma narrativa com
memodria e significacao social, que €é inserida dentro do telejornal, entre uma noticia
e outra. A cobertura jornalistica, além de abranger um contexto minimo da festa, tira
o tema de sua totalidade, inserindo-o ao lado de diversas noticias, como mais um
evento pitoresco que aconteceu em um dia, transformando-o em produto de

consumo cultural.

Na técnica de edicdo e selecdo de cenas, 0 processo de reconstrucdo se
completa. A escolha se d& pelas imagens espetaculares que mostrem brilho,
novidade, exotismo, enfim, o folclorico” com suas cores, dancas e musica. Nao
mostra os bastidores, a preparacéo, as relacdes, as oragdes, as visitas. Nao mostra
o sentido profundo de religiosidade e tradicédo, de unido da comunidade em torno da
fé. A edicdo ressalta e destaca preferencialmente os elementos espetaculares do

evento.

Ao fazer isso, o telejornal reconstroi, edita e modifica o sentido original da

festa, para transforma-la em noticia. Tudo o que acontece na sociedade entra no

% Estabelecemos essas categorias com base em leituras realizadas nas obras dos autores Ciro Marcondes Filho e Muniz Sodré.
Nenhum deles propde uma analise especifica a partir desses trés aspectos.
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formato telejornalistico: do acidente de transito ao evento cultural. E o processo de
transformacédo da vida em noticia, em produto televisivo. O critério ndo é ser fiel
a representacdo da festa, mas coloca-la dentro do modelo de veiculacdo do

telejornal.

A TV no Brasil nasceu com a missao da integracdao nacional. “Unificar e nao
unir”, como diria Milton Santos (1996, p. 35). Unificar no sentido de tornar Unico,
visando a constru¢do de um mundo sé, eliminando diferencas, ao contrario de unir,
gue seria a soma, a integracdo das diversidades. Mais recentemente, a televisédo
vem desenvolvendo estratégias no sentido da regionalizacdo das emissoras e de
seu conteudo. Ao se voltar para esses novos contetdos localizados, estd presente
no discurso da TV regional a preocupacao em valorizar a cultura regional. O que se

pretende analisar é se esse compromisso se estende para a pratica do telejornal.

O objeto pesquisado sera a cobertura da Folia de Reis pelos telejornais da TV
Vanguarda. Essa festa foi escolhida por retratar um evento tradicional da cultura
regional, que reune um conjunto de manifestacdes (danca, mausica, culinaria,
simbolos, religiosidade etc.) representativas dessa cultura. A TV Vanguarda foi
escolhida porque, além de ser lider de audiéncia na regido, € uma afiliada da Rede
Globo, emissora que tem nacionalmente um papel importante na definicdo de
padrbes e formatos de telejornal, que acabam sendo copiados pelos outros veiculos
televisivos. Em seu discurso, a TV Vanguarda destaca sua preocupacdo com a
cultura. Trata-se de uma emissora que se propOe a valorizar e divulgar a cultura
regional, mas que esta dentro do formato globalizante da TV Globo. A proposta é
analisar se, na pratica, os elementos que compdem o formato televisivo, como a
fragmentacéo, o timing, a edicdo, a busca do sempre novo, do peculiar, 0 processo
de selecdo e edicdo de imagens etc., aliados a variaveis mercadoldgicas, estdo

alinhados com essa proposta.

Assim, torna-se importante estudar o processo de revalorizacdo do regional e
do local como tematica e mercado no ambito da comunicacdo, até entdo voltada
para questdes globais, além de refletir sobre o papel da televisdo na reconstrucéo da
cultura regional, buscando compreender as inter-relacbes entre a televisdo e essa

cultura.
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Além dos aspectos ligados a cultura e ao telejornal, vamos discutir o
desenvolvimento da televisdo no pais como um elemento de integracdo nacional,
enfocando sua atual busca de regionalizacéo e, especificamente, buscando as mais

recentes modificacdes ocorridas na TV Vanguarda.

O Vale do Paraiba é uma regido rica, que passou por um periodo de forte
economia agraria enquanto durou a rigueza gerada pelas fazendas de café, e hoje
se destaca na indastria de alta tecnologia. A regionalizacdo da TV no Vale é uma
tendéncia que pode ser observada claramente pelo aumento do numero de
emissoras regionais. Em 1988, a TV Vanguarda, afiliada da TV Globo, foi a primeira
emissora a instalar-se na regido. De la para c4, outras sete emissoras hasceram ou
se instalaram no Vale. Paralelamente, a TV Vanguarda ampliou sua area de atuacao
e implantou duas sucursais (em Taubaté e Braganca Paulista). Todo esse
desenvolvimento midiatico traduz um movimento de valorizacdo do regional e do
local. Nesse contexto, torna-se necessario estudar qual o papel dessa
regionalizacdo da TV sobre a cultura egional, ja que se trata de um veiculo de
massa, de teor globalizante, inserido num contexto local. E, como diz Beltréo, a

regido € o melhor lugar para se estudar a comunicacgao:

Nao ha& melhor laboratério para a observacdo do fendbmeno
comunicacional do que a regido. Uma regido é o palco em que, por
exceléncia, se definem os diferentes sistemas de comunicagéo
cultural, isto é, do processo humano de intercambio de idéias,
informacBes e sentimentos, mediante a utilizacdo de linguagens
verbais e ndo-verbais, e de canais naturais e artificiais empregados
para a obtencdo daquela soma de conhecimentos e experiéncias
necessdarias a promoc¢do da convivéncia ordenada e do bem-estar
coletivo. (BELTRAO, 1976, p. 37)

O Vale do Paraiba é também uma regido rica em tradigcbes da cultura popular
e rural, com festas de santos e padroeiros, artesanato (madeira, barro, palha,
bambu), dancas e folguedos (mocambique, congada),® culinaria tipica e outras
manifestacdes. Uma delas é a Folia de Reis, que é uma homenagem aos Trés Reis

Magos, anunciadores do nascimento de Jesus. A festa consiste na representacéo da

4 Mocambique: danga guerreira de origem africana, sem enredo, ritmada por instrumentos de percussdo. Congada: dancade
origem africana, em que os participantes encenam a coroagdo de um rei e umarainha do Congo.
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peregrinacdo dos Reis Magos, ou Santos Reis, até o encontro com o Menino Deus.
Essa peregrinacdo é realizada por meio de jornadas de grupos de cantadores e
violeiros que visitam casas de fiéis, com a bandeira de reis, abencoando a familia e
seu preseépio. Durante as visitas, os cantadores recebem donativos e prendas que
serdo destinados a uma festa de caréater aberto, para a qual toda a populagéo esta
convidada e que simboliza a Festa da Chegada dos Reis ao seu destino, ou Festa
de Reis. As jornadas, tradicionalmente, iniciam-se na noite de Natal, e vao até o dia
de Reis, 6 de pneiro, data do encontro dos reis com Jesus. Hoje, em funcdo da
mudanca do tempo urbano, essas peregrinacdes tém comecado mais cedo e, as
vezes, estendem-se até depois do dia 6. Trata-se de uma narrativa da cultura, uma

narrativa mitica, que atribui sentido para uma comunidade.

A proposta é realizar um estudo de caso explanatorio, visando obter a relagéo
da midia com a cultura regional valeparaibana. Paralelamente, um levantamento vai
descrever e situar a Folia de Reis no contexto historico e cultural tanto da TV no
Brasil quanto da TV Vanguarda, abrangendo também a origem e importancia da
cultura regional valeparaibana e da Folia de Reis. Além disso, o trabalho analisara o
conteudo do produto noticioso, a partir de trés aspectos: a criacdo de uma nova
temporalidade, a modificacdo do contexto e o processo de selecdo e edicdo de
imagens. Para isso, serdo analisadas todas as reportagens veiculadas pela TV
Vanguarda referentes aos natais de 2004 e 2005, e que estdo compreendidas nos
periodos de 30 de dezembro de 2004 a 6 de janeiro de 2005 e 13 de janeiro de 2006

a 16 de janeiro de 2006, respectivamente.

A hip6tese é de que o telejornal, com suas caracteristicas de produgcédo -
desenvolvimento da reportagem, edicdo, insercdo da noticia na grade e divulgacao —
recria, retrabalha e reconstréi a festa, transformando-a em noticia e em produto da
indastria cultural, uma versao da festa. Isso vai trazer para a festa um novo sentido,

diferente do original que a caracteriza.
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CAPITULO 1

CULTURA, MIDIA E TELEJORNAL

Vivemos a sociedade da informacdo, diariamente somos expostos e
modificados pela intensa presenca dos meios de comunicacao em todos 0s aspectos
da nossa existéncia. Mesmo nas regifes mais distantes, a televisdo chega trazendo
elementos novos, introduzindo novos estilos de vida ao estilo de vida das
populacdes rurais e urbanas. De acordo com Dénis de Moraes, esse quadro anuncia
uma cultura, que apesar de ter, inicialmente, raizes nas tradicbes nacionais,
regionais e locais, passa a ser tragada e reconhecivel em estilos de vida universais,

dispersa geograficamente.

A Terra contrai-se, expondo a face tecnolégica da chamada
transnacionalizacdo da cultura, desenraizada, multipolarizada,
expansivel em interacdes e interseccodes, globalmente segmentada.
[...] A comunicacdo tecnoldgica % ultrapassando fronteiras locais,

regionais, nacionais e continentais, classes, grupos sociais, ragas e
religibes ¥ converte-se em agente privilegiado de fixacdo de

identidades culturais que subvertem o0s horizontes conhecidos.
(MORAES, 1997, p. 21-22)

Por outro lado, elementos regionais e locais, até pouco tempo considerados
ameacados pelo processo de padronizacdo cultural associado a mundializacdo da
cultura, também estdo passando por um processo de valorizacdo. Trata-se de uma
"via de mao dupla”, em que, paralelamente ao alto grau de desenvolvimento
tecnoldgico e ao processo de globalizacdo da economia e da comunicacado, ocorre
um movimento de revalorizagdo do regional e do local. Com isso, as culturas
regionais passaram a ser foco da midia. E a televisdo, antes concentrada em um
projeto de integracdo nacional, passa a buscar a regionalizacdo. Essa é uma
tendéncia no Vale do Paraiba que pode ser observada claramente pelo aumento do
namero de emissoras regionais. Em 1988, a TV Vanguarda, afiliada da TV Globo, foi
a primeira emissora a instalar-se na regido. De |4 para cd, outras sete emissoras

nasceram ou se instalaram no Vale: TV Band Vale, TV Cancédo Nova, TV SBT Sao
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José dos Campos, TV Setorial®, TV Cruzeiro e TV Metropolitana e a mais recente,
criada em 2005, TV Aparecida. Paralelamente, a TV Vanguarda ampliou sua area de
atuacéo e implantou duas sucursais (em Taubaté e Braganga Paulista). Todo esse
desenvolvimento midiatico traduz um movimento de valorizagcdo do regional e do
local. O decorrente crescimento de uma comunicacdo regional, com tematicas
locais, suscita questdes e propde discussdes sobre as conseqiéncias e os efeitos

desse novo modelo.

A televisdo é hoje o principal meio de acesso da populacédo as informacdes.
Para Pierre Bourdieu, ha uma propor¢cédo de pessoas que ndo Iéem nenhum jornal e
gue tém esse veiculo como fonte Unica de informacédo. “A televisdo tem uma espécie
de monopdlio de fato sobre a formacdo das cabecas de uma parcela muito
importante da populacdo” (1997, p. 23). Ndo € possivel desprezar o papel de
desconstrucdo da TV, como indica Ciro Marcondes Filho, ao apontar que ela
fragmenta, personaliza e sensacionaliza as noticias. Mas ele também afirma que a
TV é um fendbmeno inevitavel. “O que garante que as coisas de fato existem € o fato
de serem veiculadas pelos meios de comunicacdo” (MARCONDES Filho, 1994, p.
64). Essa idéia é reforcada por Muniz Sodré, que propde a hipétese de que “os fatos
sociais — objeto da sociologia desde seu comeco no século passado — ja ndo tém
uma ontologia propria, externa aos meios de comunicacdo de massa”’ (SODRE,
2001b, p. 133). Assim, apesar de toda a critica a TV, esta é parte integrante da

sociedade, e é importante estudar como ela se relaciona com a cultura regional.

Ao ser mediatizada, mostrada no telejornal, a cultura regional é valorizada e
revitalizada, porém, simultaneamente a esse fenébmeno de valorizagéo, essa cultura,
ao ser transformada em noticia, € modificada e algo diferente do original é
apresentado para o publico. Nesse contexto, o telejornal, espago da informagéo na
televisdo, esta sob a égide legitimadora da objetividade e da veracidade. Desde o
surgimento da televisdo, o telejornal ocupa um espaco da verdade do fato, da
objetividade e da realidade. A objetividade, entretanto, € uma propriedade que faz
parte apenas da ideologia do telejornal e ndo de sua praxis. Esta, ao contréario, é
caracterizada pela aceleracdo do tempo, descontextualizacdo e fragmentacéo. E

hoje, o telejornal se constitui como um dos principais meios de construcdo da

° Nafinalizago deste trabalho, a TV Setoria estava em processo de venda para um grupo religioso adventista.
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imagem da realidade social, ao recortar essa realidade, atualiza-la e apresenta-la ao
publico com status de verdade, com implicacdes diretas sobre a percepcdo do
publico acerca dessa realidade. “A noticia tornou-se mais verdadeira que a propria
verdade, a imagem mais real que a realidade, como nas lendas, s6 que o
'maravilnoso' se secularizou, isto é, deixou de ser sagrado para pertencer a vida
terrena” (MARTIN-BARBERO, 1978 apud MARCONDES Filho 1988, p. 37).

Quando um telejornal se propde a mostrar uma manifestacdo cultural, ele
transforma a narrativa da cultura na narrativa mididtica, criando uma nova
manifestacao, diferente da original. Muniz Sodré chamou o jornalismo de “simulacro”
(1984) e “tele-realidade” (2001a), enquanto Ciro Marcondes Filho, de “segunda
natureza” do fato (1988). Estes e outros tedricos reconhecem a condicdo de que a
objetividade e imparcialidade jornalisticas fazem parte do discurso da area e ndo de
sua praxis. “A noticia € uma forma narrativa, um jeito de contar uma historia, que se
converte em uma tecnologia produtora de real. E histéria que cria historia. O real
assim produzido aspira a uma visibilidade plena, em consonancia com as
teletecnologias, sugerindo a identificacdo absoluta entre crer e ver” (SODRE, 2001b,
p. 133).

E € essa televisdo, com essas caracteristicas, que vai ser o principal veiculo
de divulgacdo da cultura regional, gerando os impactos na modificagdo de seu
sentido, que serdo estudados neste trabalho. No telejornal, a manifestacdo popular,
a festa tipica, o artesanato, a culinéria, os costumes, enfim, a tradicdo regional viram

noticia.

Trata-se do mosaico cultural que a midia globalizada enseja
diariamente, rompendo o isolamento social em que os cidadaos
comuns viveram até recentemente. Costumes, tradi¢cbes, gestos e
comportamentos de outros povos, proximos ou distantes, circulam
amplamente na “aldeia global”. Da mesma forma, padrdes culturais
gue pareciam sepultados na memoéria nacional, regional ou local
ressuscitam profusamente, facilitando a interacdo entre geracdes
diferentes, permitindo o resgate de celebragbes, ritos ou festas
aparentemente condenados ao esquecimento. (MARQUES DE
MELO, 2002, p. 67)
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1.1 As fronteiras entre o global e o local

A televisdo é uma midia de alcance, conteudos e natureza globalizantes e
globalizadores, que se constitui no espaco privilegiado da globalizacao,
mundializagéo e planetarizagdo, termos que tentam nomear a dindmica do mundo
atual e que remetem a aspectos econdmicos, politicos, tecnolégicos, sociais,
culturais e comunicacionais. Para entender o que € o local e que papel ele assume
no contexto contemporaneo, € preciso entender antes como as atencbes se
deslocaram para o global, ou seja, € preciso olhar o local como espaco que ressurge
dentro de um cenario globalizado. A proposta desta parte do capitulo é tentar criar
um panorama que ajude a perceber e visualizar as mudancgas da atualidade e as
atuais dinamicas que interagem e interferem na cultura regional e local. Este estudo
inicial vai buscar a compreensao do papel que vem reassumindo o local no contexto
contemporaneo, tendo para isso, como ponto de partida, um olhar sobre a
globalizacdo, processo que significou, inicialmente, o afastamento do local e o
rompimento das fronteiras. E preciso entender a dinamica da globalizacio para

compreender como o local se insere nesse novo cenario global atual.

Carlos Alberto de Medina ja apontava, na década de 1970, a fragilidade tanto
da cultura popular quanto da comunicacdo regional, diante do processo de
modernizacao e urbanizagdo e abandono da base rural ou agricola. “Sao como ilhas
culturais que permaneceram na paisagem cultural brasileira, ndo por um processo
de valorizacdo proprio, mas por uma situacao de ter sido deixada a margem das
transformacdes ocorridas” (1976, p. 32). Assim como ele, percebemos que grande
parte dos meios de comunicacdo de massa locais ndo costuma ser fruto de algo
local, mas sim “o resultado da acdo de agentes exdgenos que para la afluiram”.
“Muitos dos radios e jornais do interior sdo obras de representantes de entidades
externas a esses locais e que se utilizam desses meios para transmitir sua
mensagem” (MEDNA, 1976, p. 34). Este é o caso da TV Vanguarda que, além de
ser uma emissora de um grupo nacional, a TV Globo, esta presa a rigidos formatos e

padronizacdes, aspectos que serao tratados no Capitulo 2.

Segundo o sociélogo Renato Ortiz, o termo globalizag&o se aplica & producéo,

distribuicdo e consumo de bens e servi¢os, organizados a partir de uma estratégia
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mundial, e voltada para um mercado mundial. Ele distingue o uso do termo
globalizacdo para se referir a processos econémicos e tecnoldgicos, e reserva a
idéia de mundializagdo ao dominio especifico da cultura, definindo mundializacdo
como: “um conjunto de valores, estilos, formas de pensar, que se estende a uma
diversidade de grupos sociais vistos até entdo como senhores de seus proprios
destinos” (1996, p. 21).

Um dos principais estudiosos brasileiros do fenbmeno da globalizacao,
Octavio lanni, em A sociedade global, entende esse processo como a
“ocidentalizacdo do mundo”. “Aos poucos, em todos os lugares, regides, paises,
continentes, a despeito das diferencas socioculturais que lhes sao préprias, 0s
individuos e as coletividades sdo movidos pela mercadoria, mercado, dinheiro,
capital, produtividade, lucratividade” (1992, p. 72). Para o soci6logo, a expansao do
capitalismo pelo mundo e o alargamento das fronteiras sdo os geradores dessa atual
e original configuracdo, que reflete uma realidade social, econémica, politica e
cultural de ambito transnacional, que pode ser chamada de “global, globalizante,
globalizada ou globalismo”. Esse contexto tem na base o capitalismo, que se

constitui tanto como um modo de producdo como um processo civilizatorio.

Além de desenvolver e mundializar as suas for¢as produtivas e as
suas rela¢des de produgéo, desenvolve e mundializa instituigdes,
padrdes e valores socioculturais, formas de agir, sentir, pensar
e imaginar. Nas diferentes tribos, clas, nacdes e nacionalidades, ao
lado das suas diversidades culturais, religiosas, linglisticas, étnicas
ou outras, formam-se ou desenvolvem-se instituicbes, padrdes e
valores em conformidade com as exigéncias da racionalidade,
produtividade, competitividade e lucratividade, indispensaveis a
producéo de mercadorias, sem as quais nao se realiza a mais-valia.
(IANNI, 1996, p. 241, grifo nosso)

A velocidade de circulacédo de informacdes e de mercadorias € outro elemento
gue caracteriza o0 contexto contemporaneo. Para Néstor Garcia Canclini, a
globalizagdo supbe uma interagdo funcional de atividades econf6micas e culturais
dispersas, bens e servicos gerados por um sistema com muitos centros. “No qual é
mais importante a velocidade com que se percorre o0 mundo do que as posi¢coes

geograficas a partir das quais se esta agindo” (1997, p. 17).
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Anthony Giddens destaca que, nesse cenario, 0s sentimentos de ligacdo
intima ou identificacdo com lugares ainda persistem, mas estdo desencaixados, ja
gue nao expressam apenas praticas e envolvimentos com base local, mas se
encontram também “salpicados de influéncias muito distantes”. Em seu estudo, o
autor afirma que a globalizacdo afeta diretamente as relacbes de confianga. “Em
condicbes de modernidade, uma quantidade cada vez maior de pessoas vive em
circunstancias nas quais instituicdbes desencaixadas, ligando préaticas locais a
relacbes sociais globalizadas, organizam os aspectos principais da vida cotidiana”
(GIDDENS, 1991, p. 83). Isso afetaria o equilibrio entre o ambiente de confianca e o
ambiente de risco, ja que, nas sociedades que antecedem essa atual dindmica, as
relacbes de confianca eram baseadas em elementos locais, que sado: relacbes de
parentesco, com um dispositivo de organizacado para estabilizar lagos sociais através
do tempo-espaco; a comunidade local como um lugar, fornecendo um meio familiar;
as crencas e praticas rituais religiosas, que fornecem uma interpretagcdo da vida
humana e da natureza; e a tradicdo como um meio de conectar presente e futuro
(GIDDENS, 1991, p. 104).

Mercados mundiais, alargamento de fronteiras, reducdo das distancias e
velocidade sdo os principais e 0s mais visiveis aspectos da globalizacdo. Nesse
panorama, a tecnologia e a comunicacdo tém papel relevante, ja que as midias
estdo no centro desse processo e tornaram-se ndo s6 uma expressao desse espirito
globalizador, como também se configuram como instrumentos dessas mesmas
tendéncias, dando suporte, fortalecendo e dinamizando essa ampla rede de relacdes
mundiais. Como ressalta Ortiz, 0 aparato tecnologico ndo é a causa da mudanca

social, mas fonte potencializadora.

Em funcdo desse complexo e imbricado panorama, uma das preocupacdes
dos estudiosos € com relacdo aos efeitos da globalizacdo sobre as culturas, a partir
de questbes tais como a padronizacdo, homogeneizac¢ao, massificacdo e imposicao
de modos de viver dos centros distribuidores de produtos e informagdo. Este € um
fendbmeno que preocupou e ainda preocupa 0s estudiosos ca comunicacdo e da
cultura. lanni ressalta que a cultura do capitalismo seculariza tudo o que encontra
pela frente, transformando muita coisa em mercadoria, inclusive signos, simbolos,

emblemas, fetiches. “Tudo se seculariza, instrumentaliza, desencanta” (1992, p. 71).
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Assim como Renato Ortiz destacou em A moderna tradigéo brasileira, ele relaciona o
fendbmeno com a producdo de uma cultura internacionatpopular. “Verifica-se a
mobilizacdo de todos os recursos disponiveis dos meios de comunicagdo, da midia
em geral, impressa e eletrbnica, de modo a 'reeducar’ povos, nagdes e continentes”
(IANNI, 1992, p. 73). A globalizacdo da midia impressa e eletrbnica, assim como o
marketing, o consumismo e a cultura de massa, penetram e recobrem as realidades
nacionais, “povoando o imaginario de muitos e modificando as rela¢cdes que 0s
individuos, grupos, classes, coletividades e povos guardam com eles mesmos e com

0S outros, com o seu passado e o seu futuro” (IANNI, 1999, p. 39).

O que se percebe é que o fenbmeno da globalizacédo e o desenvolvimento da
midia estdo gerando modificacbes nas culturas, ndo no sentido de produzir o fim
delas, mas promovendo novas formas de interacdo e de estar no mundo. Para Ortiz,
uma cultura mundializada ndo significa o aniquilamento das outras manifestacdes
culturais, mas que sim uma cultura que coabita e se alimenta delas. A amplitude de
uma cultura mundializada envolve outras manifestacbes, mas o que €é mais
importante é que ela ndo deixa de ter sua especificidade, mas funda uma nova
maneira de ‘estar no mundo’, estabelecendo novos valores e legitimagdes (1996, p.
33). “O modo de producdo industrial, aplicado ao dominio da cultura, tem a
capacidade de impulsiona-la no circuito mundial. O que se encontrava restrito aos
mercados nacionais, agora se expande” (ORTIZ, 1996, p. 56). O cinema e a
industria fonogréafica sdo alguns exemplos do intercambio de imagens e conteddos
culturais, que vao construir um circuito de trocas culturais com dimensdes mundiais,

gue ir4 se expandir e se fortalecer com o advento do radio e da televisao.

Partindo desse enfoque, paralelamente, vem se percebendo um movimento
na mesma direcdo, mas em sentido oposto ao global, que é a revalorizacdo do local,
como aponta Fabio Duarte, em seu livro Global e local no mundo contemporaneo.
“Houve um ressurgimento de fatores locais que, através dos meios de comunicacéo
de alcance global, chegaram ao conhecimento das pessoas dos mais diferentes
pontos do planeta” (1998, p. 28). No contexto contemporaneo, ao mesmo tempo que
se percebe a movimentacdo constante entre processos globais se infiltrando em
estruturas locais, também se verifica a emergéncia de questdes locais que se

manifestam e se reconfiguram em escala global. “Dinamizam-se, organizam-se e
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aos poucos tornam-se independentes de fatores da cultura globalizada para
buscarem sua afirmacao local” (DUARTE, 1998, p. 14). Ao mesmo tempo que 0S
grupos buscam autonomia, também procuram a inser¢cdo na dindmica econ6mica

globalizada.

lanni também percebe o fendbmeno e vai dizer que “na cultura da sociedade
global, as religibes e seitas, as linguas e dialetos, os nacionalismos e as
nacionalidades, as ideologias e as utopias, ressurgem como se fossem erupcdes
vulcanicas. Mas ressurgem diferentes, com outros significados, em outros
horizontes” (1992, p. 75). Em sua andlise, a dindmica da globalizacdo gera e
desenvolve as condi¢cdes da fragmentacdo e da diversificacdo, ja que tudo que é
local, nacional e regional recebe o impacto da transnacionalizacdo. Esse novo
contexto pode “recobrir, impregnar, mutilar ou recriar as mais diversas formas de
nacionalismos, assim como de localismos, provincianismos, regionalismos. Nem
sempre anula o que ja existe, mas em geral modifica o lugar e o significado do que
preexiste” (IANNI, 1996, p. 242, 243). Isso significa que os localismos, nacionalismos
e regionalismos nédo sé se modificam como se também se reafirmam. “Naturalmente,
em outros termos, com outros elementos, compreendendo outros significados. Dai
as emergéncias e as ressurgéncias, assim como a recriacdo de tradicGes, a

reinvencédo de identidades, o rebuscar de alternativas” (IANNI, 1996, p. 247).

Em sua visdo mais critica, o autor deixa bem claro que essas modificacdes e
reorganizacao, assim como as ressurgéncias, acontecem em um cenario que esta
organizado principalmente pelas corporacfes transnacionais e pelas organizacdes
multinacionais, “sintetizando as estruturas de dominagdo e apropriacdo que
caracterizam o globalismo” (IANNI, 1996, p. 248). Ele desfaz qualquer ilusédo de que
esses cenarios mais localizados possam prevalecer. “A verdade é que o que
prevalece, em termos histéricos e tedricos, é o globalismo. [...] € muito do que ocorre
em ambito local, regional e nacional tende a estar mais ou menos decisivamente

determinado pelas configuragdes e pelos movimentos do globalismo” (1996, p. 249).

lanni destaca que em meio a todo esse fluxo comunicacional, na multiplicacéo
e intensificacdo de intercambios sociais, culturais, econémicos e politicos, ha sempre
manifestacdes de autodefesa, refagio, isolamento ou fuga e cita Eric Hobsbawm, em

entrevista a Otavio Frias, na Folha de S. Paulo. “E verdade que, a0 mesmo tempo
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em que o mundo se globaliza enquanto a escala da economia e da administracéo
dos negocios fica mais vasta e mundial, existe uma tendéncia psicoldgica das
pessoas de olhar para algumas coisas com as quais elas possam se identificar, uma
espécie de refugio da globalizacdo” (HOBSBAWM, 1995 apud IANNI, 1996, p. 221).

No ambito da sociedade global, as sociedades tribais, regionais,
nacionais, compreendendo suas culturas, linguas e dialetos, religibes
e seitas, tradicdes e utopias ndo se dissolvem, mas recriam-se. A
despeito dos processos avassaladores, que parecem destruir tudo,
as formas sociais passadas permanecem e afirmam-se por dentro da
sociedade global. Em alguma escala, todas se transformam,
revelando originalidade, dinamismo, congruéncia interna, capacidade
de intercambio. Assim, a formac&o da sociedade global pode ser
vista como o horizonte no qual se revela a multiplicidade das formas
de ser, viver, sentir, agir, pensar, sonhar, imaginar. (IANNI, 1992, p.
77)

Essa revitalizacdo do local é apontada por Canclini, de forma menos
pessimista, que entende que paralelamente a desterritorializacdo das artes, ha fortes
movimentos de reterritorializacdo, representados ndo somente por movimentos
sociais que afirmam o local como também por “processos de comunicacdo de
massa: radios e televisbes regionais, criacdo de micromercados de musica e bens
folcléricos, a ‘desmassificacdo’ e a mesticagem dos consumos engendrando

diferencas e formas locais de enraizamento” (CANCLINI, 1997, p.146).

Para Hall, a globalizacdo, na forma da especializacao flexivel e da estratégia
de criacdo de ‘nichos’ de mercado, explora, na verdade, a diferenciacéo local. Ele
observa que, ao lado da tendéncia em direcdo a homogeneizacdo global, ha
também uma fascinacdo com a diferenca e com a mercantilizacdo da etnia e da
‘alteridade’. Ha, juntamente com o impacto do global, um novo interesse pelo local.
“Assim, ao invés de pensar no global como ‘substituindo’ o local, seria mais acurado
pensar numa nova articulacdo entre o ‘global’ e o ‘local’. Este ‘local’ ndo deve,
naturalmente, ser confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas em
localidades bem delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior na logica da
globalizacdo” (HALL, 2003, p. 78). Para Moraes, isso iria ao encontro das estratégias

das organizacbes midiaticas. “Revigorados por fus@es, consércios e aliancas
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transnacionais, os conglomerados midiaticos ndo cessam de reformular suas agoes.
A partir de estratégias mundiais, procuram compatibilizar produtos de aceitacéo
indiferenciada com outros que visam a segmentacéo, a diversidade mercadoldgica e
a peculiaridades locais” (MORAES, 1997, p. 33).

Jameson vai mostrar que na arte, na arquitetura e na literatura, essa
tendéncia, que ele chama de neo-regionalismo, é uma forma especificamente pos-
moderna de reterritorializacdo, uma forma de fuga das realidades do capitalismo
tardio, que atuaria como uma ideologia compensatoria, “em una situacdo na qual
regides, da mesma forma que os grupos étnicos, foram fundamentalmente varridas,
reduzidas, padronizadas, mercantilizadas, atomizadas ou racionalizadas” (1994, p.
190). A ideologia do regionalismo é vista como a sentimentalizacdo da natureza, da
vida social e do sistema socioecondmico local inseridos no mega-Estado atual. Ele
também classifica essa tendéncia como sendo também uma estratégia

mercadoldgica.

Enquanto o fordismo e o imperialismo classico, em outras palavras,
projetavam seus produtos de forma centralizada e os impunham por
'decreto’ a um publico emergente (vocé pode escolher a cor do
Modelo T: preto!), o pés-fordismo coloca em ac¢édo a nova tecnologia
computadorizada para projetar produtos especificos para mercados
individuais. Isso tem sido chamado de marketing pos-moderno,
podendo ser percebido como ‘respeitando’ os valores e culturas da
populacao local ao adaptar suas varias mercadorias para atender as
linguagens e praticas vernaculas. Infelizmente, isto insere as
empresas no poprio coracdo da cultura local e regional, quando
entdo se torna ainda dificil decidir se ela é auténtica (e, inclusive, se
esse termo ainda significa algo). (JAMESON, 1994, p. 232)

Seja como um processo de resisténcia, busca de novos mercados ou
valorizacao do diferente, o fato € que o local passa a assumir novo sentido, como o
espaco em que residem as tradicdes, os valores, as raizes de grupos e da
sociedade. Martin-Barbero reforca essa visdo, destacando que o sentido do local
nao € univoco, pois além da fragmentacdo gerada pela deslocalizacdo que o global
acarreta, ha outro sentido, que é a revalorizacdo do local “como ambito onde se

resiste (e se complementa) a globalizagdo, sua auto-revalorizagdo como direito a
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autogestdo e a memoaria propria, ambos ligados a capacidade de construir relatos e
imagens de identidade” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 59). O local comeca a ter um

novo sentido que ndo € incompativel com o uso das tecnologias de comunicacao.

E nédo resta davida de que ndo € possivel habitar no mundo sem
algum tipo de ancoragem territorial, de inser¢éo no local, ja que é no
lugar, no territorio, que se desenrola a corporeidade da vida cotidiana
e a temporalidade — a histéria — da criacdo coletiva, base da
heterogeneidade humana e da reciprocidade, caracteristicas
fundadoras da comunicacdo humana, pois, mesmo sendo
atravessadas pelas redes do global, o lugar segue feito dos tecidos
das proximidades e das solidariedades. (MARTIN-BARBERO e REY,
2001, p. 58 e 59)

Como afirma Marques de Melo, a velocidade com que o processo de
mundializacdo se d4 ndo deixa alternativa as culturas nacionais sendo integrar-se no
cenario da aldeia global. “Trata-se de um processo que tem como agente o cidadéo
global, atuando como consumidor no mercado cultural e balizando-se pelas
mensagens que a midia (massiva ou segmentada) dissemina cotidianamente. O
folclore atua como elemento de mediacao/decodificagcdo/adaptacdo no ambito
comunitario” (1998, p. 56).

E € nesse espaco local, mediatizado pela televisdo e globalizado pelo
mercado, que se insere 0 objeto deste estudo: a TV e a cultura da regido do Vale do

Paraiba e a busca dos novos sentidos trazidos por suas inter-relacées.

1.1.1 A midia regional e local

7z

Milton Santos explica que o regional ndo € apenas um ajuntamento de
municipios, por mais que sejam ligados funcionalmente. “Trata-se de uma rede de
solidariedade e conflitos, surgidos em fungcdo do mesmo movimento da histéria
naquilo em que € abrangente, isto €, concernente ao conjunto” (SANTOS, 1993, p.
119). Isso se aplica perfeitamente ao Vale do Paraiba, unido ndo s6 pela questao

territorial mas também por aspectos histéricos e culturais que serao abordados no
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Capitulo 2. E retomando as idéias de Beltrdo, citadas na Introdugcdo, o melhor
laboratério para um estudo comunicacional € a regido, por representar um palco
onde se definem os diferentes e imbricados sistemas de comunicagéo, com todas as
suas inter-relacdes, informacgdes, sentimentos e linguagens expressas por meio de
diferentes canais, que englobam a rede de conhecimentos e experiéncias

necessarias ao bem-estar coletivo (BELTRAO, 1976, p. 37)

Conforme Cicilia Peruzzo, a midia local se constitui como um espaco de

comunicacao baseada em informacao de proximidade.

Entendemos por informagé&o de proximidade aquela que expressa as
especificidades de uma dada localidade, que retrate, portanto, 0s
acontecimentos organicos a uma determinada regido e seja capaz de
ouvir e externar os diferentes pontos de vista, principalmente a partir
dos cidadaos, das organizacfes e dos diferentes segmentos sociais.
Enfim, a midia de proximidade se caracteriza por vinculos de
pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num compromisso com
0 lugar e com a informagédo de qualidade e ndo apenas com as
forcas politicas e econdbmicas no exercicio do poder. (PERUZZO,
2005, p. 81)

E hoje, existe uma demanda para esse tipo de midia. E o que confirma o
pesquisador da comunicacdo da regido do Vale do Paraiba, Francisco Assis
Fernandes. “Hoje a tendéncia a regionalizacdo da midia se configura como uma
aspiracdo do povo. O conteudo da programacdo quanto mais regional sera, mais
representativo do anseio da comunidade, gerando novos conhecimentos e
resgatando habitos e costumes” (FERNANDES, 1998, p. 20). Ele entende que as
expressfes culturais de um povo podem até se fortalecer mediante o poder dos
meios de comunicacdo. Peruzzo defende que essas demandas surgem porque as
pessoas se interessam pelo que estd mais proximo ou pelo que afeta diretamente
sua vida e ndo somente pelos grandes temas da politica, da economia, entre outros.
“Elas curtem as benesses da globalizacdo, mas ndo vivem s6 no global, que em
ltima insténcia é uma abstracdo. Elas buscam suas raizes e demonstram interesse
em valorizar as 'coisas' da comunidade, o patriménio histérico, cultural local e
guerem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor” (2003, p. 55). Por

outro lado, a pesquisadora também afirma que, da mesma forma que ha interesse
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das pessoas em ver os temas de suas localidades retratados na midia, também ha
interesse por parte da midia em ocupar o espaco regional, visando atingir seus

objetivos mercadolégicos (2005, p. 83).

De acordo com Rogério Bazi, a regionalizacdo da programacao da televisao &
0 novo caminho e o fator principal para a sobrevivéncia das emissoras de TV aberta
no pais. Essa foi uma afirmacéo de empreséarios em dois seminarios promovidos por
empresas e entidades do setor em 1997 e 1998 (BAZI, 2001, p. 11). E a mesma
percepcéo de Eula Dantas Cabral e Adilson Vaz Cabral Filho, para quem os grandes
empresarios da midia descobriram que o grande fildo € o grupo regional. Eles
afirmam que o grande trunfo das emissoras regionais, de acordo com as pesquisas
do jornal Meio & Mensagem, foi o0 investimento comercial dos anunciantes nas
regifes. “Os mercados regionais passaram a ter peso importante na estratégia das
empresas. Grupos regionais estdo investindo em sinais via satélite para melhorar a
gualidade da transmissdo. A regionalizacdo também desenvolve oportunidades de
negocio muito interessantes” (Meio & Mensagem, n. 830, 1998, p. 52 apud CABRAL
e CABRAL Filho, 2006, p. 60-61).

Percebe-se, portanto, que tdo importante quanto a descoberta de
novos publicos e novas tematicas, a prospeccao de novos mercados
€ determinante no contexto da regionalizacéo da producao midiatica
no Brasil. A pertinéncia na fidelidade apresentada ao carater local da
programacao apresenta-se nos aspectos tematicos, nos assuntos
abordados e, de certa forma, num discreto incentivo a participacao
dos profissionais de comunicagcdo no ambito local. (CABRAL e
CABRAL Filho, 2006, p. 62)

Peruzzo afirma que a midia local tende a reproduzir a logica dos grandes
meios de comunicagao, principalmente no que se refere ao sistema de gestéo e aos
interesses em jogo. Mas se diferencia no conteudo, ao dar mais atencdo as
especificidades de cada regido. “O interesse da grande midia pelo local, hum
primeiro momento, apresenta-se mais por seu lado mercadolégico do que pela
producdo de conteudo regionalizado. A televisdo, por exemplo, explora a
diferenciacdo local como nicho de nercado, interessada que estd em captar os

recursos provenientes da publicidade do interior do pais” (PERUZZO, 2005, p. 71).
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A pesquisadora define as caracteristicas que marcam a midia local: 1)
estabelece como foco os assuntos locais ou regionais, que geralmente nao tém
espaco na grande midia; 2) é uma unidade de negdécio comercial, com interesses
mercadoldgicos, venda de anuncios e busca de rentabilidade; 3) pode estar sujeita a
corresponder a interesses politicos e econbmicos de liderancas regionais; 4)
“explora o local enquanto nicho de mercado, ou seja, 0s temas e as probleméticas
especificas da localidade interessam enquanto estratégia para se conseguir
aumentar a credibilidade e a audiéncia, e consequentemente obter retorno
financeiro”; 5) busca contribuir com a ampliacdo da cidadania, utilizando estratégias
gue se conciliem com seus interesses comerciais; 6) a participacdo dos cidadaos
estd sujeita ao controle dos dirigentes e técnicos; 7) especialistas e técnicos
contratados € que decidem sobre a producdo das formas e dos conteudos da
comunicacao; 8) a gestdo destas empresas € do tipo “burocratico tradicional”; 9) os
contetudos sdo geralmente os abordados pela midia nacional, mas com enfoque
local ou regional; 10) pode pertencer e atuar num determinado territério, como pode
ser exterior a ele e apenas |lhe oferecer espacos para o tratamento das questdes
locais (PERUZZO, 2003. p. 60-61).

A autora explica que a midia local, mesmo ao ancorar-se na informacéao
gerada dentro do territério de pertenca e de identidade em uma dada localidade ou
regido, ndo € estanque, jA que variam os tipos de vinculos dos meios de
comunicacdo com suas regides. O comprometimento com o local dependeria da
politica editorial de cada veiculo. Nesse sentido, ele pode ter realmente um vinculo
local ou pode se utilizar do local, “mas sem desvincular-se de sua vocagao

'nacional™. Com isso, € chamada de hesitante ou semilocal (PERUZZO, 2005, p. 75).

Foi o que observou Wilson de Oliveira Souza, em seu estudo sobre o reflexo
da globalizacdo nas ag¢0fes locais, analisando os jornais do ABC Paulista, na regiao

metropolitana de Sao Paulo.

A midia local parece sem rumo. Se seu papel seria o de refletir os
anseios e preocupacdes de seus consumidores (leitores/habitantes),
os conteldos veiculados levam a crer que ainda néo se aperceberam
disso e que o anteparo e distanciamento, necessarios para uma

visdo acurada, € justamente a valorizagao e o reconhecimento local.
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Ao reproduzirem os modos de ver, sentir e perceber o mundo de
maneira uniforme, esses veiculos, instigados pela industria cultural e
com a anuéncia do poder econémico, nada mais fazem do que
alimentar o insacidvel modulo econémico imposto pela relacdo
geopolitica mundial. (SOUZA, 1999, p. 90)

Como o foco deste trabalho recai sobre a televisdo, é para ela que vamos
direcionar nosso olhar com o objetivo de entender seu papel e atuacdo enquanto

veiculo de comunicacéo regional e local.®

O sucesso da televisdo brasileira € resultado, em grande parte, da
consolidacédo do sistema de rede, da década de 1970 até meados de 1980. Para
Guilherme Jorge de Rezende, se isso, por um lado, trouxe alguns beneficios,
principalmente no que se refere a melhoria da qualidade técnica dos programas, por
outro, o fortalecimento das redes (e ele destaca a Globo, em especial, devido a seu
controle quase absoluto do mercado nacional) provocou um grande prejuizo as
emissoras regionais. “Por questbes financeiras e mercadologicas, o0s
concessionarios de canais de TV se viram forcados a abandonar suas producdes
locais e transformaram suas emissoras, praticamente sem excecdo, em meras
estacdes retransmissoras da programacéo realizada invariavelmente no Rio de
Janeiro e em Sao Paulo” (REZENDE, 2000, p. 118).

Peruzzo lembra que é no local que se da a origem dos meios de comunicagéo
de massa, ja que, ao nascer, tanto o radio e o jornal, como a televisdo, tém um raio
de alcance local ou regional. Radios e jornais geralmente permanecem locais, mas a
televisdo, com o surgimento do videoteipe, em 1960, e de outras tecnologias de
comunicacdo em rede, desenvolve-se no pais com um carater nacional, a partir de

programacdes produzidas nos grandes centros urbanos (2005, p. 69).

Rogério Bazi conceitua televisdo regional como “aquela que retransmite seu
sinal a uma determinada regido e que tenha sua programacao voltada para ela
mesma” (2001, p. 16). Ele cita Debona e Fontella, para quem a TV regional pode

servir para desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade,

°A regionalizagdo da programagéo das emissoras de rédio e TV j4 esta prevista na Constituicéo Federal de 1988, no artigo
221, sem um percentual definido. Em 1991, surgiu um projeto de lei, da deputada federal Jandira Feghali, para regulamentar
0 artigo que tramita até hoje no Congresso. O projeto considera necessariaumalel que estabel eca que cerca de 30% da
programagdo semanal das emissoras seja reservado para programas culturais, artisticos e jornalisticos, ligados a promogao e
divulgacdo da culturaregional.
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“‘combatendo uma homogeneizacdo que poderia ser causada pelas grandes redes
de comunicacdo” (DEBONA e FONTELLA, 1996 apud BAZI, 2001, p. 18). De acordo
com Teresa Teixeira, “uma emissora local possibilita ao grupo e regido em que atua
gue se intercomuniquem e se auto-identifiquem. Fornece informacdes coerentes e
adequadas as suas necessidades e interesses da comunidade. Estimula a formacao
de consciéncias criticas e revaloriza a cultura local” (TEIXEIRA, 1999 apud CABRAL
e CABRAL Filho, 2006, p. 49).

Para Martin-Barbero e German Rey, a prépria televisdo se converte em uma
reivindicacdo fundamental das comunidades regionais e locais “em sua luta pelo
direito a construcdo de sua prépria imagem, que se confunde com o direito a sua
memoria” (2001, p. 35, grifo do autor). Para os estudiosos, mesmo com a
deformagdo que a televisdo muitas vezes realiza, em funcdo dos interesses
econdmicos e politicos que envolvem essa midia, “ainda assim, a televisdo constitui
um ambito decisivo do reconhecimento sociocultural, do desfazer-se e do refazer-se

das identidades coletivas, tanto as dos povos como as de grupos” (2001, p. 114).

Com relacdo a televisdo regional e local, Peruzzo aponta trés principais
aspectos que prejudicam a expressividade local através da midia televisiva
tradicional. Um deles é o limite de tempo imposto pelas redes, que reserva poucas
horas no total da programacéo para a produgéo local, que costuma ser, em grande
parte, destinada aos noticiarios. Outro aspecto refere-se aos horarios abertos para
insercdo da programacao local que, geralmente, “[...] excetuando os programas
jornalisticos, sdo os de menor audiéncia — tarde da noite ou de madrugada” (2005, p.
72). Importante ressaltar que esses dois aspectos deixam evidente a importancia do
telejornal como o principal espaco de representacdo do local, conforme trataremos
nesta pesquisa de forma mais aprofundada nos capitulos seguintes. O terceiro ponto
destacado pela autora é a “exigéncia de enquadramento nos padrées nacionais das
redes, que direcionam as tematicas e o0 modo de expressao, acabando por inibir o
afloramento dos sotaques regionais e maior insercdo de mao-de-obra local”
(PERUZZO, op. cit.). Outro aspecto que podemos somar a esses trés e que
comprometem a representatividade da televisao local, principalmente em uma regido

extensa como o Vale do Paraiba, € a “falta de ampla cobertura e de apuracao de
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acontecimentos, tanto no nivel local como no regional. Ela se deve a uma estrutura

de producdo pequena, com poucos profissionais”.’

Robson Bastos da Silva chama a atencdo para o fato de que atualmente, no
Brasil, existem dezenas de TVs que se preocupam apenas em veicular publicidade
regional e quase nenhuma informacdo que interesse a populacdo local. “O
jornalismo pode ser um caminho para modificar esta situacdo. Nao acredito que seja
0 Unico, mas é uma forma das pessoas se sentirem mais proximas de seus direitos e

terem resposta aos seus anseios” (SILVA, 1997, p. 35).

José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, cuja familia é a atual proprietaria
da TV Vanguarda, e que é um dos idealizadores do padrdo de qualidade da TV
Globo, defende a importancia da regionalizacdo. “Eu passei 30 anos considerando o
macro, o nacional, a mapa geral. E hoje vejo a importancia do local” (KULPAS,
2003).

1.2 A cultura na midia televisiva

Comunicacao significara entdo colocagdo em comum da experiéncia
criativa, reconhecimento das diferencas e abertura para o outro.
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 69)

Torna-se dificil separar a relacdo da cultura com a comunicacdo. Lucia
Santaella ndo s6 usa a palavra ‘inseparavel’ como, no caso das midias, afirma que
isso se torna ainda mais indissociavel, uma vez que midias® sdo, antes de tudo,
veiculos de comunicacado, “do que decorre que esta cultura s6 pode ser estudada
levando-se em conta as inextricaveis relacdes entre cultura e comunicacéo”
(SANTAELLA, 1992, p. 13). A cultura a que Santaella se refere, em seu livro, Cultura
das midias, € a cultura no sentido mais amplo e antropolégico, que remete a idéia de

" No Capitulo 2, estudaremos com maior profundidade a questao do modelo de desenvolvimento da televisio, a
regionalizagdo da TV Globo e sua presenca no Vale do Paraiba.

8 A palavra midia constitui uma grafia aportuguesada da palavra latina media. Media, em latim, é plural de medium, que
significa“meio” ou “instrumento mediador, elemento intermedidrio” (RABACA e BARBOSA, 2001, p. 490). O termo
aparece pela primeiravez em 1923, nalinguainglesa, sendo rapidamente adotado como referéncia para todos os suportes
tecnol gi cos de transmissao dainformagdo, mais notadamente o cinema, o rédio, o meio impresso e a televisdo.
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uma forma que caracteriza o modo de vida de uma comunidade, mantém sua

coesdo e da sentido de identidade para o grupo:

A cultura é a totalidade dos sistemas de significacdo através dos
guais o ser humano, ou um grupo humano particular, mantém a sua
coeséo (seus valores, sua identidade e sua interagcdo com o mundo).
Esses sistemas de significacéo [...] englobam n&o apenas todas as
artes (literatura, cinema, pintura, masica etc.), as varias atividades
sociais e padrbes de comportamento, mas também os métodos
estabelecidos pelos quais a comunidade preserva sua memodria e
seu sentido de identidade (mitos, historia, sistemas de leis, crenga
religiosa etc.). Cada trabalho articular de atividade cultura é visto
como um texto gerado por um ou mais sistemas. (SHUKMAN, 1986,
apud SANTAELLA, 1992, p. 12)

Assim, cultura diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a existéncia social de
um grupo ou nacdo, ou entdo de grupos no interior de uma sociedade, como é o
caso do Vale do Paraiba. Essa visdo diferencia-se da concepcdo mais restrita de
cultura, entendida como uma esfera, um dominio da vida social, associada ao
conhecimento artistico-filosofico-cientifico. Para o estudo da comunicacédo, é esse
sentido de cultura que Edgar Morin prop8e, o qual ele chama de sentido etnoldgico
ou sociologico. “A cultura € o que se interpde entre a natureza e o individuo, o que
alimenta em sonhos e em mitos, em normas e em regras, a vida pessoal dos
membros de uma sociedade. Assim, toda sociedade, até mesmo todo grupo
humano, tem sua cultura prépria” (MORIN, 1972, p. 19).

Segundo Bosi, a cultura brasileira deve levar em conta o cotidiano fisico,
simbdlico e imaginario dos homens. No caso da cultura popular, ndo ha separacao
entre uma esfera puramente material da existéncia e uma esfera espiritual ou

simbdlica.

Cultura popular implica modos de viver: o alimento, o vestuario, a
relacdo homem-mulher, a habitacdo, os habitos de limpeza, as
praticas de cura, as relacbes de parentesco, a divisdo de tarefas
durante a jornada e, simultaneamente, as crencas, 0s cantos, as
dancas, 0s jogos, a caga, a pesca, o fumo, a bebida, os provérbios,

0s modos de cumprimentar, as palavras tabus, os eufemismos, o
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modo de olhar, o modo de sentar, o modo de visitar e ser visitado, as
romarias, as promessas, as festas de padroeiro, os modos de criar
galinha e porco, os modos de plantar feijdo, milho e mandioca, o
conhecimento do tempo, o modo de rir e de chorar, e agredir e de
consolar... (BOSI, 1992, p. 324)

Dentro da cultura valeparaibana, a Folia de Reis, por reunir religiosidade e um
profundo sentido de acolhimento, sacramentado pelos lacos de convivéncia da
comunidade, enquadra-se na categoria de cultura popular, segundo o referencial de
Alfredo Bosi. O autor distingue cultura popular de outras trés divisdes: a cultura
erudita, centralizada no sistema educacional; a cultura criadora, ligada a producéo
artistica na literatura, no teatro e no cinema; e a cultura de massas, ligada ao
sistema de producéo e mercado de bens de consumo, chamada pelos frankfurtianos,
de industria cultural ou cultura de consumo. “A cultura popular, basicamente iletrada,
corresponde as producdes materiais e simbdlicas do homem rustico, sertanejo ou
interiorano, e do homem pobre e suburbano ainda ndo de todo assimilado pelas

estruturas simbolicas da cidade moderna” (BOSI, 1992, p. 309).

A grande preocupacdo que surge na relacao entre cultura popular e midia é
sobre quais sdo os impactos que a midiatizacado pode trazer ou as mudancas que
pode provocar, no sentido e na configuracao dessa cultura. Edgar Morin reforga essa
idéia, afrmando que o0s meios de comunicacdo de massa sao veiculos,
acumuladores e aceleradores culturais (1972, p. 20). Por isso, pensar a relacdo da
comunicagdo com as culturas é fundamental, e esta vem sendo a principal
preocupacdo dos estudiosos das duas areas, ja que, ao ser midiatizada, a cultura
popular regional se insere em outro universo cultural, e passa a ser
apresentada/representada segundo outros processos culturais (a cultura das

midias), segundo novos formatos e gerando novos significados.

Para Alfredo Bosi, 0 poder econémico dos meios de comunicagdo, em
particular a TV, esta conseguindo abolir as manifestacbes da cultura popular,
reduzindo-as a funcdo de folclore para o turismo. “A cultura de massa aproveita-se
dos aspectos diferentes da vida popular e os explora sob a categoria de reportagem
popularesca e de turismo” (1992, p. 328). Nesse sentido, a TV realizaria uma forma
de duplo vampirismo, primeiro, ao consumir o tempo dos sujeitos dessa cultura e,

segundo, ao exibir “para o consumo do telespectador o que restou deste tempo, no
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artesanato, nas festas, nos ritos” (1992, p. 329). Para ele, essa é a manifestacdo do
capital a procura de matéria-prima e de mao-de-obra para manipular, elaborar e
vender. Bosi destaca que sao delicadas as relagdes entre cultura de massa e cultura
popular, que do ponto de vista capitalista, se desenvolvem quase sempre no sentido

de a primeira desagregar a segunda.

Anamaria Fadul chama a atencéo para o fato de que, em funcdo dos grandes
capitais envolvidos, a televisdo s6 pode surgir em regides desenvolvidas e que a
cultura veiculada por ela estd impregnada de valores essencialmente urbanos e
caracteristicos de uma sociedade industrializada. “Todos os meios de comunicagao
social, apesar de suas diferencas, estdo ligados a problematica urbana das
metrépoles. Com excecdo do radio, que pode ter uma base regional, a televisdo e o
cinema vao veicular sempre mensagem de contetdo estranho ao contexto cultural
das regides menos desenvolvidas” (1976, p. 52). Esses conteudos, em contato com
a cultura regional, mais fluida e menos estruturada, caracterizada pela oralidade, vao
introduzir elementos completamente diferentes que a meédio e longo prazo poderao

alterar completamente esta cultura (FADUL, 1976, p. 53).

Martin-Barbero também reforca a importancia desse estudo e considera um
desafio entender os modos de sobrevivéncia das culturas tradicionais, no atual
contexto de mundializagdo da cultura e das redes midiaticas. “Estamos diante de
uma profunda reconfiguracdo das culturas — camponesas, indigenas, negras —, que
responde ndo somente a evolugdo dos dispositivos de dominagdo, mas também a
intensificacdo de sua comunicacédo e interacdo com as outras culturas de cada pais
e do mundo” (2003, p. 64). Mas seu olhar ndo se detém na proposta de tentar
‘preservar' a cultura, congelando-a. Para ele, o popular ndo fala unicamente a partir
das culturas indigena ou camponesa, mas também a partir da massa espessa das
mesticagens e das deformagdes do urbano e do massivo. “Nao podemos entéo
pensar hoje o popular atuante a margem do processo historico de constituicdo do
massivo: 0 acesso das massas a visibilidade e presenca social, e da massificacao
em que historicamente esse processo se materializa” (MARTIN-BARBERO, 1997, p.
17).

Martin-Barbero defende a propria natureza comunicativa da cultura,

entendendo que a comunicacdo desempenha uma funcdo constitutiva na estrutura



37

do processo cultural e que os éxitos e fracassos dos povos na luta para se
defenderem e se renovarem culturalmente estdo ligados as dinamicas e aos
bloqueios na comunicacgdo. “As culturas vivem enquanto se comunicam umas com
as outras e este comunicar-se comporta um denso e arriscado intercambio de
simbolos e sentidos” (2003, p. 68). Para isso, ele indica que o comunicador assume
0 papel de mediador, percebendo a comunicagcdo como a colocagdo em comum de
sentidos da vida e da sociedade. Ativagcdo nos grupos de sua capacidade de
narrar/construir suas identidades, tornando possivel a “valorizacdo de diferentes
falas”, das diversas competéncias comunicativas. Neste mundo de violéncia,
intoleréncia e de falta de solidariedade, a comunicacdo se coloca como o0 espaco
fundamental do reconhecimento dos outros (TAYLOR apud MARTIN-BARBERO,
2003, p. 70).

Como elemento da cultura popular regional, a Folia de Reis desempenha
papel importante no seio das comunidades em que se insere, constituindo-se como
uma manifestacéo ativa de fé e religiosidade, produtora de sentido e organizadora
da vida social desses grupos. Por isso, torna-se tdo importante estudar o que

acontece quando é representada pela midia.

Ao lado do carater religioso e festivo, elas [as festas valeparaibanas]
constituem a expressdo viva da capacidade da comunidade em
idealizar e realizar seus projetos e perseguir utopias. Apresentam
aquilo que o povo pretendeu e conseguiu realizar. Servem como
instrumento de interagdo social, de compreensédo de si mesmo, da
manifestacdo da diversidade, de afirmacdo da identidade,
englobando e permitindo a todos que se reconhegam com parte de
um dnico povo, de um s6 passado, de uma histéria comum.
(TOLEDO, 2002)

Marcondes Filho destaca que os meios de comunicacdo de massa ajudam a
guebrar a identidade cultural & medida que recolhem os produtos de seus lugares de
origem e os multiplicam em grande quantidade, vendendo-os ou transmitindo-os a
milhares de pessoas em territorios e regides diferentes. “Esta € exatamente a
atuacdo propria das nossas grandes redes de televisao, das centenas de emissoras
de radio do pais, dos nossos maiores jornais e revistas: descobrir fatos, noticias,

elementos culturais nos lugares mais longinquos, e fazer deles un produto para
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seus veiculos” (MARCONDES Filho, 1988, p.31, grifo do autor). A comunicacédo de
massa atua justamente no sentido de transformar esses fatos sociais brutos,
considerados como matéria-prima dessa industria, em produtos culturais acabados.
“Os ftos sociais sdo ajeitados, adaptados, interpretados, traduzidos, ‘penteados’

para o grande publico” (1988, p. 31).

1.2.1 A midia televisiva

Entre os meios de comunicagao, a televisdo gera o maior impacto sobre a
cultura, constituindo-se hoje como a midia que tem a maior capacidade de recriar
significados. Também sera a televisdo o principal veiculo de divulgagédo da cultura
regional, modificando sua significacdo, conforme estudaremos neste trabalho. “A TV
se caracteriza como uma midia das midias, isto €, tem um carater antropofagico. Ela
absorve e devora todas as outras midias e formas de cultura desde as mais
artesanais, folcléricas e prosaicas, até as mais eruditas: do cinema, jornal,
documentario, até o circo, teatro etc.” (SANTAELLA, 1992, p. 24). O processo de
transporte da informacdo determina de modo decisivo a forma com que ela vai se
propagar, jA que a mensagem serd moldada de acordo com seu meio de
transmissao. E, nesse sentido, a televisdo foi o veiculo por exceléncia de absorcao
de todas as outras linguagens, impondo a elas qualidades de organizagéao, ritmo e
aparéncia que lhe sao proprios. “A TV pode contribuir para modificar em muitos
aspectos 0os pensamentos e atitudes das pessoas em termos de suas experiéncias
cognitivas, suas crencas e opinides, assim como seus comportamentos” (EGBON,
1982 apud SANTAELLA, 1992, p. 23).

Comprovadamente, a midia televisiva € 0 meio de comunicacdo que tem
maior repercussdo e alcance entre a populacdo. De acordo com dados do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), a TV alcanca 99% do territorio
nacional e o aparelho de televisdo € o segundo bem duravel encontrado com mais
freqUéncia nas casas dos brasileiros, sendo que o primeiro € o fogdo. Desde 2001, o
percentual de casas que dispdem de TV s6 vem aumentando: 89,1%, em 2001; 90%
em 2002; 90,1% em 2003; e 90,4% em 2004 (IBGE, 2004). O radio vem em terceiro
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lugar e a presenca de geladeira nos domicilios fica em quarto lugar nas estatisticas,
nesses quatro anos. A televisdo hoje é parte do cotidiano de quase todos as

pessoas em todo o mundo, como destaca a prépria Unesco:

Television has become one of the most influential forms of media in
our present time. It is the arena where images, forms, styles and
ideas surrounding the human existence are mobilized. Television
makes its mark as the most popular medium for communication and
information because of the considerable convenience it offers to its
audience worldwide, of all ages, nationalities and social status.
Television does not require literacy and presents information in
audiovisual form requiring no extra skills for comprehension
(UNESCO, 2003).°

Esse também é o meio preferencial para o destino da maior parte das verbas
publicitarias. O jornal Meio & Mensagem estabelece que a pulverizacdo da midia
com a chegada da TV paga e da Internet n&o foi suficiente para abalar a supremacia
da TV aberta quando se trata de faturamento publicitario. No Ultimo relatério do
Projeto Inter-Meios, de outubro de 2004, o meio detinha quase 61% dos
investimentos em midia do pais, que representam R$ 8,2 bilhdes, contra 17,7% do
segmento jornal, 8,3% de revistas e 4,5% de radio. A TV paga correspondia a 1,6%
e Internet a 2,2% (MELO, 2005, p. 14).

Em funcéo dessa grande penetracéo e capacidade de captacdo de recursos,
a televisdo acaba retendo um grande poder cultural, econémico e politico,
destacando-se entre 0os outros meios de comunicacdo de massa. Isso |lhe confere
uma participacao decisiva na formacgéo das identidades e no crescimento econémico

dos paises.

Como parte da sociedade da informatica, os veiculos de
comunicacdo de massa, dentre os quais a televisdo se destaca,
caracterizam-se como os elementos de maior significado cultural e
politico desta era, notadamente pela capacidade que possuem de

influenciar na formagdo da consciéncia, tanto particular quanto

® Traduggo: “A televisao tornou-se uma das mais influentes formas de midia na atualidade. E a arena onde imagens, formas,
estilos e idéias que abrangem a existéncia humana sdo mobilizadas. A televisdo deixa sua marca como o meio de
comunicagdo e informagdo mais popular, devido a considerével conveniéncia que oferece a sua audiéncia em todo o mundo,
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publica. Isto porque € através dos veiculos de comunicacdo que se
processa a circulacdo das informacgfes, que se da a formacédo da
opinido publica, que se propaga a cultura ideolégica e se forma a
identidade cultural das nacdes. (MATTOS, 1997, p. 4)

Outro aspecto que afeta a cultura regional é o fato de que a cultura urbano-
industrial (“tecnologizada”), que tem como principal simbolo a televisdo, nega a
diferenciacao entre as culturas, como destaca Muniz Sodré, jA que ndo proporciona
um espaco de troca, de reciprocidade. Pensar a diferenciacdo ja seria em si uma
utopia nessa cultura industrial, devido ao processo sincrético e homogeneizante

promovido pelos mass media.

Ao informar, isto €, ao fixar os significados e as representacfes
sociais estabelecidas por seu cédigo, o0 medium cala a ambivaléncia,
esvaziando o sentido da troca. Interessa-lhe fazer passar apenas os
significados afins com o predominio das leis do mercado [..] A
producdo sistematica do sentido, que hoje define o universo do
consumo, deixa cada vez menos espagco a existéncia de esferas
culturais autbnomas, ou seja, a formacgdes simbolicas diferenciadas.
(SODRE, 20014, p. 124)

Nesse sentido, os meios de informacao costumam dispensar um tratamento
sensacionalista e folclorizante aos cultos de origem popular, e ndo conseguem
transmitir realmente a cultura abordada, “nem transmitir ao publico parcela nenhuma
do verdadeiro saber desta cultura” (SODRE, 2001a, p. 126). Para o pesquisador, a
situacdo da comunicacdo e da cultura popular no Brasil implica quatro fatos: 1) A
acdo do sistema televisivo é decididamente predatéria com relacdo as formas
populares de cultura; 2) O monopdlio da fala pelo sistema televisivo exerce a funcao
de neutralizacdo das possibilidades de expressao popular; 3) Os valores culturais
alternativos s6 podem ser percebidos pela tevé na forma de clichés exético-
pitorescos; 4) As variagdes culturais sdo encaradas como formas marginais de
existéncia. Ou como cita Paulo Francis: “na televisdo, se representam estereétipos
gue o publico possa logo identificar sem o menor esforco mental” (FRANCIS, 1987
apud SQUIRRA, 2004, p. 36).

paratodas as idades, nacionalidades e status sociais. A televisio ndo requer alfabetizagdo e apresenta ainformagéo de forma
audiovisual sem exigir habilidades extras para sua compreenso.”
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Isso tem efeitos importantes, pois como afirma Ellis Cashmore, assistir a TV
aumenta a amplitude de nossa experiéncia e nos expde a imagens que nos ajudam
a formar impressdes sobre o mundo. No caso da cultura regional, vai formar o

conceito das pessoas que nao tém acesso direto a ela.

A TV é agora mais significativa do que livros, revistas e, até mesmo,
do que jornais na transmissao da cultura de consumo. Mas é mais do
gue uma transmissdo: afeta a nossa experiéncia do mundo ao
proporcionar mapas culturais, guias de referéncia que nos ajudam a
enquadrar as nossas interpretacbes e nossas respostas.
(CASHMORE, 1998, p. 14-15)

Ciro Marcondes Filho destaca o forte papel da televisdo na formacao de
concepcdes de mundo, ja que a TV € o territério do fascinio da imagem, promovendo
complexas relacdes com o imaginario, que é organizado na forma de simbolos. O
autor destaca que, no caso das imagens paradas, o ser humano desenvolveria uma
relacdo intensiva, ou seja, ha tempo para observar todos os detalhes, explorar todas
as minucias, fazendo da imagem “um meio, uma ponte que faz passar a uma outra
realidade”. No caso da televisdo, ao contrario, ele desenvolveria uma relacao
extensiva, que indica a situagdo em que quem assiste ndo tem tempo de parar para
perceber detalhes ou observar uma determinada cena, pois todas se movem num
ritmo muito rapido. “Enquanto na fotografia o sujeito escolhe os detalhes que mais o
interessam, na televisdo eles sdo escolhidos para as pessoas, e iSso acarreta
grandes perdas: o direito de escolha e da livre concentracdo, além de serem
impostas as cenas que interessam principalmente ao realizador do programa e ao
patrocinador” (MARCONDES Filho, 1988, p. 13, grifo do autor). O efeito disso é que,
se na fotografia a imagem é uma ponte para o imaginario, na televisao ela apresenta

a realidade ja pronta.

Muniz Sodré também fala sobre o fascinio da imagem, transportando o mito
de Narciso para a atualidade, ao comparar o espelho com a tela do aparelho de
televisdo. Sodré chama de ‘simulacro’ ao reflexo do ser humano nesse espelho, que
€ a reproducédo técnica de sua vida, de seu cotidiano, do mundo. Assim como no

mito, a imagem é tao atraente, que substitui a realidade por completo.
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Como a imagem de Narciso no espelho, o simulacro é inicialmente
um ‘duplo’ou uma duplicacdo do real. A imagem no espelho pode ser
o reflexo de um certo grau de identificacdo do real, pode encobrir ou
deformar essa realidade, mas também pode abolir qualquer idéia de
identidade, na medida em que nado se refira mais a nenhuma
realidade externa, mas a si mesmo, a seu proprio jogo simulador.
(SODRE, 1984, p. 29)

Assim, a televisdo assume papel importante ra construcdo de significados.
Pierre Bourdieu entende que, mesmo tendo o potencial de ser um extraordinario
instrumento de democracia direta, esse meio acaba exercendo uma forte violéncia
simbalica (1997, p. 22). Isso porque a imagem tem o poder de criar “efeitos de real”,
fazendo existir idéias, representacdes, e grupos, enfim, uma construcdo social da
realidade que pode levar a mobilizacdo ou desmobilizacdo. “A televisdo, que se
pretende um instrumento de registro, torna-se instrumento de criacdo de realidade”
(1997, p. 29). Essa caracteristica, mais o fato de ter uma penetracdo muito grande
sobre a populacéo, leva Bourdieu a chamar a atencdo para o fendmeno que ele

denominou de pensar a partir de “idéias feitas”:

[...] sdo idéias aceitas por todo mundo, banais, convencionais,
comuns; mas sdo também idéias que, quando aceitamos, ja estdo
aceitas, de sorte que o problema da recepcdo ndo se coloca. [...]
Quando emitimos uma “idéia feita” € como se isso estivesse dado; o
problema esta resolvido. A comunica¢do é instantanea porque, em
certo sentido, ela ndo existe. Ou é apenas aparente. (BOURDIEU,
1997, p. 40)

Marcondes Filho considera a televisdo e o telejornalismo como “formas
totalizadoras de comunicacdo”, que se relacionam com o receptor de maneira
diferente das 'formas parciais de comunicacdo'. Esta segunda categoria, que
compreende a literatura, o teatro, a pintura abstrata, a fotografia artistica, o disco, o
radio, permite que o imaginario do receptor interaja criativamente com a obra, ja que
“ndo possuem limites fixados, horizontes delimitados, ndo fecham a mensagem”,
aceitando a participacdo do receptor e tornando-o ativo no processo de troca da
comunicacdo. Na forma total, caso da TV, sdo oferecidos “cendrios completos,

prontos, terminados”, reduzindo e até retraindo a possibilidade imaginaria.
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“Diferentes das parciais, que sao capazes de prolongar o imaginario do receptor, as
formas plenas de comunicacdo ndo se detém no conhecido, ou seja, introduzem
novos modelos, novos conceitos, novas imagens. O efeito € subverter ou consolidar
o imaginario do receptor’” (MARCONDES Filho, 1988, p. 27). Esse aspecto também
esta associado ao processo de aceleracdo da mensagem na televisdo, que
apresenta seus conteudos pré-digeridos e que nao proporciona tempo para a

reflexdo, constituindo-se como o espaco da troca de lugares-comuns.*°

O autor chama a atencdo para o fato de que os veiculos de comunicacéo,
como a televisdo, trabalham e buscam cada vez mais a captacdo do imaginario
como espaco de exploracdo comercial e ideoldgica. A matéria-prima cultura é
transformada em produto industrializado quando um programa regional € transmitido
em cadeia nacional de televisdo. Ele exemplifica que uma cerimdnia cultural de
indios da Amazbnia, uma festa galcha, costumes de caicaras capixabas, para
serem ‘consumidos’ pelo telespectador junto com sua cerveja, seu salgadinho, seu
cigarro, precisardo ser neutralizados e generalizados (grifo do autor). A emissora de
TV, que ele chama de “fabrica de produtos de comunicacdo”, vai simplificar a
manifestacao cultural, tornando-a compreensivel para todos, retirando do produto
suas aberracdes, seus elementos chocantes, suas peculiaridades, seus termos
regionais — entendidos sé em seu local de origem, deixando-o facilmente assimilavel.
O que se vai apresentar entdo ndo é mais a manifestacdo cultural original, mas um
outro produto, que ndo é de ninguém, uma coisa oca, pobre sem vida. ‘Este € o
trabalho da comunicacdo industrializada: reduzir fatos culturais a mercadorias
vazias, facilmente consumiveis” (MARCONDES Filho, 1988, p. 31, grifo do autor).

Por outro lado, ele observa que ndo ha como fugir a essa cultura industrializada.

Caicaras, indigenas, populacbes afastadas e guetos culturais ja
estdo, de uma forma ou de outra, dentro da sociedade da televisao,
do radio, da comunicacdo impressa em massa. Este fato ja alterou
tanto suas vidas que ndo mais existem situacdes ‘virgens’, imunes a
penetracdo da comunicacdo. Isso também se reflete na criacdo
cultural destas comunidades, pois passam a produzir artefatos para o

10 A questsio da acel eracso das imagens assim como o processo de selecéo de imagens e edicao, que tém efeitos importantes
na ateracdo dos significados, seréo estudados no capitulo seguinte.
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consumo em massa e para a industria do turismo, e ndo porque sua
cultura o tivesse exigido. (MARCONDES Filho, 1988, p. 32)

Martin-Barbero e Rey propbem que a critica da televisdo deve visar sua
compreensao devido ao lugar estratégico que esse meio ocupa nas dinamicas da
cultura cotidiana das maiorias, na transformacao das sensibilidades, nos modos de

construir imaginarios e identidades.

Pois, encante-nos ou nos dé asco, a televisdo constitui hoje,
simultaneamente, o mais sofisticado dispositivo de moldagem e
deformacdo do cotidiano e dos gostos populares e uma das
mediacBes historias mais expressivas de matrizes narrativas,
gestuais e cenograficas do mundo cultural popular, entendido néo
como as tradi¢cbes especificas de um povo. (MARTIN-BARBERO e
REY, 2001, p. 26)

Os dois pesquisadores enfatizam que, apesar de muitas vezes a
representacdo dos paises na televisdo ser deformada pela trama dos interesses
econbmicos e politicos que sustentam e moldam essa midia, ainda assim, a
televisdo atua de forma decisiva no reconhecimento sociocultural, no “desfazer-se e
do refazer-se das identidades coletivas”, tanto as dos povos como as de grupos
(2001, p. 114). As televisdes regionais atuam, entdo, como um espaco importante de
identificacdo para a populacéo das regifes abrangidas por elas. “A propria televisao
se converte em uma reivindicacdo fundamental das comunidades regionais e locais,
em sua luta pelo direito a construcdo de sua prépria imagem, que se confunde com o
direito & sua memoria’ (MARTIN-BARBERO e REY, 2001, p. 35).

Conforme afirma Silva, em estudo comparativo de duas emissoras de
televisdo regionais situadas na Baixada Santista, “0 publico sente necessidade de
obter noticias rapidas e precisas sobre sua regido, ndo apenas através dos jornais
impressos locais” (SILVA, 1997, p. 32). Entretanto, o que aponta Juliana Guzzoni é
gue é dado pouco espaco para as questdes culturais. A autora fez um estudo que
buscou observar a forma como o telejornal enuncia os problemas da comunidade e
como ela é retratada no telejornal, mediante um estudo de caso a partir da analise
das reportagens do telejornal ParanaTV, primeira edig&o regional, produzido pela TV

Cultura de Maringa, emissora que faz parte da Rede Paranaense de Comunicacéo,
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uma afiliada da Rede Globo. “O que se percebe claramente é uma preocupa¢do em
se tratar de assuntos relacionados a problemas das diversas comunidades que
compdem o publico telespectador. No entanto, pouco espaco se da para o que é
mais complexo que é a cultura” (GUZZONI, 2001, p.88).

Mas a relagdo entre cultura e midia se da em dois sentidos. Além desse
primeiro olhar, voltado para a questdo da dominacao, predominancia e influéncia do
global sobre o local, do massivo sobre o popular, do universal sobre o regional, em
gue a preocupacao se da em relacdo a influéncia das midias como emissoras de
novos conteudos, sobre as culturas, percebidas como receptoras, ha um outro
aspecto a ser observado nessa relagdo. O outro sentido, e onde se localiza o foco
deste estudo, esta no redirecionamento Local-Global, ou seja, quando a cultura,
sempre por meio das midias, é claro, torna-se “emissora”, fonte de imagens e
conteudos nesse universo midiatizado, ao ser veiculada na televisdo. Esse assunto
sera abordado no préximo item deste capitulo, ao estudarmos o que acontece
guando a cultura regional é mediada pelo telejornal. Ao leva-los para a TV, ao
promover sua veiculacdo, formatacdo e divulgacdo, outro fenbmeno de mudanca
acontece, desta vez promovido ndo pelos elementos de fora, estrangeiros aquela
cultura, mas pelos elementos de dentro, que compdem o proprio processo de

midiatizac&o. Trés destes aspectos serdo estudados a seguir.

1.3 O telejornalismo e a construgcéo de sentido

Radio e televisdo reciclam as tradicdes populares, inserindo-as,
ressemantizadas, no texto das histérias a ser contadas (MARTiN—
BARBERO).

O jornalismo se desenvolveu, nos ultimos 50 anos, sob a égide da
objetividade e da imparcialidade. As noticias sdo veiculadas como se fossem um

indice do real:
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Lemos as noticias acreditando que os profissionais do campo
jornalistico ndo irdo transgredir a fronteira que separa o real da
ficcdo. E é a existéncia de um ‘acordo de cavalheiros’ entre
jornalistas e leitores pelo respeito dessa fronteira que torna possivel
a leitura das noticias enquanto indice do real e, igualmente, condena

gualquer transgressdo como ‘crime’. (TRAQUINA, 1993, p. 168)

Objetividade e imparcialidade sdo as bases do discurso jornalistico,
anunciadas como algo intrinseco a producéo jornalistica. A area, que se intitula
como intermediaria neutra entre os fatos e o publico, utiliza esses argumentos como
modo de reforcar a credibilidade do grupo, que é a fonte de sua legitimidade como
espaco de representacdo da sociedade. Na pratica, além do discurso, reconhece-se
a noticia mmo uma constru¢do, uma narrativa. Na visdo de Gaye Tuchman, dizer
gue a noticia € uma ‘estoria’ ndo € uma forma de rebaixa-la, ou de acusa-la de ser
ficticia. Mas um alerta para o fato de “a noticia, como todos os documentos publicos,
ser uma realidade construida possuidora de sua préopria validade interna”
(TUCHMAM, 1993 apud TRAQUINA, 2001, p. 29-30).

Muniz Sodré chamou o jornalismo de “simulacro” e “tele-realidade”, e cita
Boorstin,’* que o chama de “pseudo-acontecimento”. Para Sodré, o “pseudo-
acontecimento” gera outros em progressdo geométrica e numa tal grandeza de
simulagdo que ja ndo se pode tracgar fronteiras claras entre real e imaginario, nem
mesmo chamar de pseudo um acontecimento. Ele proprio propde uma definicdo do

gue é real:

E preciso ter em mente que jamais lidamos com um “real em si”,
independente da elaboracdo realizada pelos sistemas de
representacdo socialmente gerados. O que chamamos de “real” (o
vivido, o real-historico, estrutura globalmente determinada pela
Historia) é a resultante de um modelo de representacéo que o opde
ao imaginario (para onde acorrem as diferencas projetadas do real).
O real conhecido (a realidade) € algo socialmente produzido. E,
assim, as realidades da sociedade industrial moderna — trabalho,
transporte, habitacdo, lazer, educacao, etc. — orientam-se no sentido

! Daniel Boorstin, The Image, apud Sodré, 1984, p. 37.
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das representacdes produzidas pelo modelo dominante. (SODRE,
1987, p. 9)

Para o pesquisador, a verdade foi trocada pela “credibilidade” do enunciado.
“De fato, um outro ‘real’ € gerado pela progressado dos simulacros. Na televisédo, sao
frdgeis as fronteiras entre realidade e ficcdo e as imagens tendem a ser mais
verossimeis do que verdadeiras” (SODRE, 2001b, p. 147). Nesse sentido, a noticia é
uma forma narrativa, um jeito de contar uma histéria, que se converte em uma
tecnologia produtora de real. “E historia que cria histéria. O real, assim produzido,
aspira a uma visibilidade plena, em consonéncia com as teletecnologias, sugerindo a

identificacéio absoluta entre crer e ver” (SODRE, 2001b, p. 133).

Acreditamos que, como Bourdieu, os jornalistas tém “Oculos particulares” por
meio dos quais véem certas coisas e nao outras, sendo que véem de uma certa
maneira as coisas que véem. “Operam uma sele¢do e uma construcao daquilo que é
selecionado” (BOURDIEU, 1997, p. 12). E também o que afirma Nelson Traquina,
para quem a percepcao de noticias como 'estorias’, ou seja, uma narrativa, destaca
a importancia de compreender a dimensao cultural das noticias, que sdo produzidas
por pessoas que operam, inconscientemente, num sistema cultural, um depdésito de
significados culturais armazenados e de padrdes de discursos. “As noticias como
uma forma de cultura incorporam suposi¢cdes acerca do que importa, do que faz
sentido, em que tempo e em que lugar vivemos, qual a extensédo de consideragdes
gue devemos tomar seriamente em consideracdo” (SCHUDSON, 1995 apud
TRAQUINA, 2001, p. 157).

Entretanto, isso nem sempre é claro para o publico, que ndo costuma fazer a
diferenciacdo entre a realidade e o que € apresentado no telejornal. Segundo Luis
Felipe Miguel, o telespectador tende a perceber e aceitar o0 jornalismo como um
sistema perito, ou seja, mantém na relacdo com as noticias uma atitude de
confianga, similar a outros sistemas peritos. Essa relagéo pode ser dividida em trés
momentos: “1) confianca quanto a veracidade das informacdes recebidas; 2)
confianca quanto a justeza na sele¢do e hierarquizacdo dos elementos importantes
ao relato; 3) confianca quanto a justeza na selecdo e hierarquizacdo das noticias
diante do estoque de ‘fatos' disponiveis” (MIGUEL apud TEMER, 2003, p. 39).
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Isso significa que o receptor ndo percebe o jornal como um produto, que deve
ser consumido e ‘comprado’ pelo publico, para atrair 0 anunciante, e a noticia como
um produto de consumo como qualquer outro. Esta visdo critica esta presente na

definicdo que Ciro Marcondes Filho propde sobre a noticia:

Noticia € a informacéo transformada em mercadoria com todos os
seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a
informacdo sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadolégicas de generalizacdo, padronizacdo, simplificacdo e
negacdo do subjetivismo. Além do mais, ela é um meio de
manipulagdo ideoldgica de grupos de poder social e uma forma de
poder politico. Ela pertence, portanto, ao jogo de for¢cas da sociedade
e sO é compreensivel por meio de sua légica. (MARCONDES Filho,
1986, p. 13)

O autor ainda chama a noticia de “segunda natureza” do fato, ja que o
jornalismo cria um outro mundo, uma outra histéria, diferente da original. “O
telejornalismo cria, portanto, uma outra natureza, uma segunda natureza, que se
impde a milhdes de lares no pais, como se fosse essa a verdade e ndo aquela do
mundo real” (MARCONDES Filho, 1988, p. 56).

1.3.1 Telejornal: fonte principal de informacao

Por outro lado, é por meio do jornalismo atual que as pessoas tém contato
com o mundo e recebem as informacdes e vivenciam seu lazer. Essa € a principal

forma de contato com os acontecimentos, numa sociedade tdo complexa.

O jornalismo conquistou o status de principal e mais representativa
narrativa da contemporaneidade. E fundamentalmente por meio dele
gue tomamos contato com as histérias e personagens do mundo
atual. As narrativas jornalisticas sdo importantes porque sao elas que
nos colocam em contato com nossas proprias experiéncias, medos,
virtudes e fraquezas, provocando efeitos catérticos e de identificacdo
e despertando sentimentos muitas vezes escondidos. (MOTTA,
2004, p. 105)
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Em sua analise sobre os efeitos do telejornalismo no pais, Guilherme Jorge
de Rezende destaca que, no caso brasileiro, a TV ndo € apenas um veiculo do
sistema nacional de comunicac¢do. “Ela desfruta de um prestigio tdo consideravel
gue assume a condicao de Unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para
grande parte da populagédo” (2000, p. 23). Varios fatores contribuiram para que a TV
se tornasse mais importante no Brasil do que em outros paises: a ma distribuicdo da
renda, a concentracdo da propriedade das emissoras, 0 baixo nivel educacional, o
regime totalitario vigente da década de 1960 até meados da de 1980, a imposicdo
de uma homogeneidade e até mesmo a alta qualidade de nossa teledramaturgia
(REZENDE, 2000, p. 23). Mais do que prestigio, a TV parece ser a Unica forma
possivel de obter informacdes para boa parte da populacdo, jA que um estudo
realizado pelo Ibope revelou que apenas 25% da populacdo adulta domina
habilidades de escrita e leitura®® (IBOPE, 2004).

Por isso a televisdo é o veiculo mais popular como forma de entretenimento,
atualizacdo e obtencdo de informacbes e o telejornal desempenha papel
fundamental na producao e divulgacdo de informacfes atualmente no pais. “Fatias
extremamente consideraveis da populacdo tomam conhecimento das noticias da sua
cidade, da sua regido, do seu pais, bem como do resto do mundo, assistindo
diariamente a um dos programas de jornalismo veiculados pelas emissoras de
televisdo existentes” (SQUIRRA, 2004, p. 11).

Marcondes Filho chama a atencao para o fato de que os noticiarios ocupam o
segundo lugar no gosto do publico, depois do drama, e que talvez seja por isso que

sdo produzidos como espetaculos.

Quando os meios de comunicacdo relatam, por exemplo, um
movimento social reivindicatorio, o fazem como um espetaculo, um
show de atragfes de circo, e o0 vendem ao grande publico como um
acontecimento social. Politicos, especialistas, homens do povo e
artistas aparecem no video como malabaristas, palhacos, domadores
e magicos. Por seu carater festivo, esses fatos, sem quaisquer
vinculos com a realidade imediata do telespectador, sao

12 Pesquisa desenvolvida pelo Grupo Ibope, a ONG Ac¢do Educativa e o INAF (Indicador Nacional de Alfabetismo
Funcional), apresentada e discutida no Congresso Brasileiro de Pesquisas de Mercado, Opinido e Midia, realizado em Sao
Paulo, em margo de 2004.
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politicamente esvaziados. [...] O cenario, o apresentador, as cores e
todas as ‘'infformacdes paralelas’ neutralizam as noticias.
(MARCONDES Filho, 1988, p. 52)

E é para dentro desse complexo universo que € levada a cultura regional,
com suas peculiaridades, seus sentidos, sua importancia como articuladora dos elos
entre 0s membros da comunidade. As midias, em especial a televisdo, demonstram
interesse pelos elementos tradicionais, espontaneos, populares e folcléricos. A
pesquisadora Cristina Schmidt afirma que as referéncias folcloricas das diversas
localidades nacionais ou internacionais se acentuaram como pauta para a
formatacdo e criacdo de produtos midiaticos como novelas, matérias jornalisticas,

debates, desafios, roteiros turisticos, modas.

A insercdo midiatica, entretanto, propbe uma cultura sempre
diferente, mas nem sempre nova e original, pois incorpora imagens
do mundo globalizado sem perder as singularidades nacionais,
regionais ou locais. Nesse contexto, ndo ha a perda total das raizes
ou da identificag&o, ocorre a universalizagdo de alguns elementos e a
substituicdo de outros, para o que Octavio lanni (1993) chama de
'novo folclore cosmopolita’. (SCHMIDT, 2003)

E a maior rede de televisdo do pais, a Rede Globo, tem um amplo alcance em
todo o territério nacional, com 121 emissoras, entre geradoras e afiliadas,
abrangendo todos os 5.560 municipios brasileiros.'® Chega também a cerca de 130
paises em todos os continentes. A TV Globo alcanca 74% de share no horario
nobre, 56% no matutino, 59% no vespertino e 69% de share de audiéncia no horario
noturno. A Rede define seu jornalismo como o retrato fiel dos fatos, dentro do

discurso legitimador do segmento:

Agilidade, planejamento e ética na busca da verdade. Com isengéo e
imparcialidade, o jornalismo da Globo faz um retrato fiel dos
acontecimentos mais importantes do Brasil e do mundo. Os
telejornais da Globo séo a janela da familia brasileira para 0 mundo:

80% da populacdo se informa pela TV; por isso, a Globo leva ao

13 Ntimero de municipios de 2001 (IBGE, 2004).
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telespectador cinco horas diarias de telejornalismo ao vivo, em nove
telejornais, cinco deles de rede. (REDE GLOBO, 2006)

Como se pode perceber, em sua proposta de valorizacéo da cultura regional e
representacdo da comunidade, a TV Vanguarda estd inserida dentro de um

complexo midiatico de amplitude mundial.

Hoje, a Rede Globo, lider de audiéncia e com cobertura em todo o
pais, investe milhdes de ddlares na implantacdo de emissoras
afiliadas por todo o territério nacional, com espago para veiculacao
de conteudos locais. Sua afiliada, a TV Vanguarda se destaca como
uma das emissoras de maior potencial entre as afiliadas da Rede
Globo e representa, em seu mercado, cerca de 67% do investimento
publicitario em TV, com participacéo de audiéncia superior a 50% em
qualquer faixa horaria. (RETT, 2002, p. 2)

Ou seja, trata-se de uma emissora regional, inserida hum contexto maior, de
uma emissora com rigidos padrbes técnicos e de “qualidade”, e que se propde a

assumir um forte compromisso com a comunidade.

Como daflliada da Rede Globo, a Vanguarda leva aos seus
espectadores o melhor da TV Brasileira. Mas tem programacao
prépria, bem regional. Coloca no ar, diariamente, 4 telejornais com
noticiario local. Produz varios programas semanais exclusivos,
voltados para nossa gente. E ainda 0s especiais, resgatando
personagens e historias da terra ou aprofundando temas da maior
importancia para a comunidade. (TV VANGUARDA, 2006, grifo
Nosso)

Como afirma Grossi, no atual contexto de complexidade das sociedades, foi
aumentando a existéncia de fatias e de pacotes de realidade que os individuos néo
vivem diretamente nem definem interativamente em termos de vida cotidiana. “Mas
gue vivem exclusivamente em funcdo ou através dos meios de comunicacdo de
massa” (GROSSI, 1983, apud WOLF, 2002, p. 146). Por isso, podemos dizer que é
por meio da TV principalmente, que o valeparaibano vai construir suas visdes de

mundo sobre a Folia de Reis.
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1.3.2 A questédo da temporalidade

Como resultado e ao mesmo tempo alavanca da atual sociedade de consumo
da informacéao, o telejornal tem no tempo seu principal aliado e seu maior algoz. O
trabalho sempre em busca do tempo imediato confere ao telejornal sua caracteristica
de “testemunha” dos fatos, mas também é o elemento que |he impde rigidos
formatos. O que acontece com a festa tradicional, com a manifestacdo popular
originada em outro tempo, com uma outra temporalidade, quando é transformada em
noticia? Qual é a compreensdo que se pode ter da Folia de Reis, de seu sentido, de
seu valor, quando um evento que dura, no minimo, 13 dias (diferenca de tempo
entre o inicio das peregrinacdes e a festa da chegada) é resumida em uma matéria

de 2 ou 4 minutos?

Milton Santos afirma que cada sociedade cria 0 seu tempo “através de suas
técnicas, através do seu tempo, através das relacdes sociais que elabora” (1997, p.
15), sendo assim possuimos varias temporalidades num mesmo momento historico.
E isso é facil de perceber no Vale do Paraiba, regido que relne tecnologia e
desenvolvimento industrial e cidades pequenas, antigas e com grandes residuos de
tradicdo. Cidades onde convivem os jatos e as charretes, produzidos na regido; os
Onibus e as bicicletas, como meios de transporte; a boate e a praca, como locais de
encontro; o asfalto, o paralelepipedo e as estradas de terra, com suas trilhas e
caminhos de acesso; transeuntes sem pressa, cadeiras ainda colocadas na calcada,
homens a trocar idéias na praca e nas portas de estabelecimentos comerciais. E
possivel perceber o tempo lento nessas cidades. E um tempo ainda mais lento,
ainda mais arcaico, ainda que hoje ja adaptado ao universo urbano, é o que

caracteriza a Folia de Reis.

A invencdo do relégio é apontada por Giddens como um referencial
importante para a transicdo das sociedades tradicionais para as modernas. Refere-
se a um tempo rigidamente marcado pelo relégio, que caracteriza um tempo linear,
social e artificial, que permite uma medida de tempo universal. As manifestacdes da
cultura regional, como a Folia de Reis obedecem a um outro tempo, o tempo
sazonal, ciclico. E uma festa do periodo do Natal. Ela comeca no dia do nascimento

de Jesus e termina no dia do encontro dos Reis Magos com o Menino Deus. Os
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cantadores e folibes saem com a bandeira, seus instrumentos e palhagos em
peregrinacao pelas casas, abencoando os presépios e arrecadando doacdes para a
Festa da Chegada, uma festa de carater aberto, em que toda a comunidade é
convidada. Hoje, devido ao tempo urbano, os cantadores saem principalmente a
noite e nos finais de semana. Por isso, come¢am as visitas mais cedo, por volta de

novembro.

Nelson Brissac Peixoto pergunta se as imagens da TV teriam a possibilidade
de evidenciar o passado, se poderiam durar mais e nao passar tao rapidamente por
nossos olhos. Para ele, o aceleramento das imagens seria tanto causa como efeito
do aceleramento da vida contemporanea, tendo na origem desse fendmeno, a
crescente informatizacdo de um mundo, em que ndo ha mais a possibilidade de
contemplacéo. Observar um quadro, uma paisagem exige tempo e distancia. Mas na

TV aimagem passa em frac6es de segundos.

Assistimos a TV com uma atencdo dispersa, sem concentracao,

apenas deixando que aquele fluxo ininterrupto nos atravesse. A

7

televisdo € este continuo de imagens, em que o telejornal se
confunde com o anuncio de pasta de dentes, que € semelhante a
novela, que se mistura com a transmissao de futebol. Os programas
mal se distinguem uns dos outros. O espetaculo consiste na prépria
sequéncia, cada vez mais vertiginosa de imagens. (PEIXOTO, 1991,
p. 77)

No caso do jornalismo, a questdo da temporalidade, como afirma Sodré, faz
parte da natureza da noticia, que se apropria industrialmente do tempo. “Para que 0
fato se transforme em noticia, é preciso que tenha sido recentemente apurado,
imediatamente publicado e distribuido a sociedade global” (2001b, p. 136, grifo do
autor). A noticia € trabalhada com uma percepc¢do centrada da atualidade e com
foco na circulacdo rapida da informacao. Uma extensa pesquisa produzida por Sylvia
Moretsohn mostrou o papel do jornalismo na fetichizacdo da velocidade. Para ela, a
competicdo pela noticia em primeira mao, fundada nos principios capitalistas
baseados na definicdo de Marx e relacionados a economia de tempo, deram origem
a tal fetiche. Segundo a autora, o principal 'valor noticia' é chegar na frente do
concorrente, e alimentar o sistema com dados novos, “num continuum vertiginoso a

pautar o trabalho nas grandes empresas de comunicagao. [...] No aspecto mais
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visivel, relacionado a idéia de que os fatos falam por si, tais como aparecem no

jornal, ocultando o processo de producéo de sentido” (MORETSOHN, 2002, p. 15).

O tempo esta associado ao processo de producédo industrial. Mesmo tendo
como objeto de estudo o telejornal regional, as noticias sdo produzidas segundo
padrbes mundiais, que em vez de dar abertura para destacar as diferencas culturais,
formata-as rigidamente partindo dos mesmos modelos. “As matérias, de modo geral,
seguem o padréo televisivo brasileiro, que cria um timing extremamente rapido e
superficial para os temas abordados, ndo permitindo uma avaliagdo mais elaborada”
(SILVA, 1997, p. 34). Traquina afirma que as noticias sédo realizadas “com a
utilizacdo de padrdes industrializados, ou seja, formas especificas que sdo aplicadas
aos acontecimentos” (2001, p. 30). Ele cita, por exemplo, o uso da piramide
invertida, o fator tempo (entendido como o tempo frenético e repetitivo entre a

definicdo do tema e o fechamento) e a definicdo do que € noticia.

Para Rezende, a necessidade de padronizar as noticias em formatos rigidos,
atende somente aos interesses comerciais dos conglomerados comunicacionais,
uma vez que facilita o consumo e o processo de producdo da informacédo. Para o
autor, “o importante é prover o consumidor de noticias-produtos”, compativeis ao
ritmo acelerado, tipico das grandes metrépoles, que reserva ao individuo pouco
tempo para se informar (REZENDE, 2000, p. 66). Sodré também destaca a questao
do formato, ndo como resultado de manipulacdo, mas como resultado de um
conjunto de regras de producdo, um codigo fundamental para que a noticia, um
produto do mercado de informacédo, “seja globalmente legitimado como forma de

conhecimento do tempo presente, do cotidiano” (2001b, p. 136).

Uma das caracteristicas principais dos produtos de televisdo € que eles
seduzem, fascinam e absorvem ndo sO pelos conteudos — histdrias, noticias,
emocdes, magia — mas também pela sua estrutura. “Sao produtos monopolistas,
pois estabelecem no mundo inteiro as mesmas coordenadas, feitas segundo uma
matriz, uma espécie de forma para fabricacdo de programas” (MARCONDES Filho,
1988, p. 41). Mesmo sendo regionalizada, as TVs trazem esses padrfes, que Sao
globais e universais. Arlindo Machado comenta que talvez ndo exista na televisao
um género tao rigidamente codificado como o telejornal. Ele exemplifica com o caso

do trabalho de dois videoartistas, que criaram o video Cross-Cultural Television
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(1987), montado com imagens de telejornais de todo o mundo. O que eles mostram
€ que “o telejornal se constréi da mesma maneira, se endereca de forma semelhante
ao telespectador, fala sempre no mesmo tom de voz e utiliza 0 mesmo repertorio de
imagens sob qualquer regime politico, sob qualquer modelo de tutela institucional
(privado ou publico), sob qualquer patamar de progresso cultural ou econémico”
(MACHADO, 2000, p. 104).

Outro aspecto relativo ao tempo no telejornal esta vinculado a questdo da

publicidade.

A onipoténcia do tempo decorre da necessidade de adequar a
producdo televisiva ao imperativo dos ‘“reclames” (lembrando
Faust&o) publicitarios, cuja unidade é o segundo. Entende-se, entéo,
por que a linguagem da TV busca sempre se acomodar ao timing
agilissimo de seus comerciais e jingles. Surge dai um dos
pressupostos soberanos da producdo em TV, proclamado pelos
publicitarios "[...] tudo o que vale a pena ser dito deve ser dito em 30
segundos”. As evidéncias da pratica desse principio estdo em todos
0Ss programas televisivos: as cenas de novelas, as noticias dos
telejornais do horario nobre duram em média o tempo gasto por um
comercial. (REZENDE, 2000, p. 34)

Se na era da Internet o que vale é informac&o mais rapida, até a informacao
virou descartéavel. A producdo em massa de noticias, muitas delas sensacionalistas,
com vocacao para o entretenimento, e sem profundidade, gera apenas a ilusado de
ser parte, de estar em tempo, a ilusdo de um conhecimento aparente. E o que
reafirma Arbex Jr, para quem o fim da fronteira entre informacéo e entretenimento
obrigou o telejornalismo a se adaptar ao ritmo das mensagens publicitarias.
“Ninguém que tenha acabado de passar pelo impacto visual proporcionado pelas
mensagens da Coca-Cola ou Marlboro suportaria uma sequéncia longa (mais do que

trinta segundos) ou densa sobre algum evento” (ARBEX Jr., 2001, p. 51).

O que se percebe é que, no telejornal, o tempo se sobrepds a noticia:

O ritmo veloz de producdo gera ainda outras consequéncias
importantes: obriga o reporter a divulgar informagdes sobre as quais
ndo tem certeza; reduz, quando ndo anula, a possibilidade de
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reflexdo no processo de produgcédo da noticia, 0 que ndo apenas
aumenta a probabilidade de erro como, principalmente e mais grave,
limita a possibilidade de matérias com angulos diferenciados de
abordagem, capazes de provocar questionamentos no leitor; e, talvez
mais importante, praticamente impossibilita a ampliacdo do repertério
de fontes, que poderiam proporcionar essa diversidade.
(MORETSOHN, 2002, p. 50)

Norval Baitello Jr. prop6e um outro olhar, ao enfatizar que o que caracteriza
um texto da cultura é sua temporalidade, que é uma construcdo signica, que se
expressa por meio de encadeamentos e ordenacdes signicas, ndo necessariamente

lineares.

A temporalidade, enquanto principio ordenador, pode ser escolhida,
estabelecida, e esta temporalidade constitui o principio ordenador de
um objeto impar, Unico, cujo significado se desfaz se se desfizer seu
tecido. Assim, o0 texto ndo € um conjunto, uma somatéria de
elementos discretos, mas sim o resultado de uma interagdo de
elementos e sua projecdo temporal. Um signo Unico ndo sera
portanto um texto se nao for visto em um percurso, em uma relagéo
temporal ou espacial, dialogando consigo proprio ou com outros
signos [...]. Assim, o texto da cultura — mitos, pinturas, romances,
dancas, rituais, etc. — se constroi no dialogo, na operacao interativa
entre seus componentes subtextuais, no dialogo entre signos e dos
signos com o seu percurso historico. (BAITELLO, 1997, p. 42)

Assim, ao trabalhar a cultura, deve -se respeitar esses principios ordenadores,
essa temporalidade e esse dialogo entre os signos, para manter seu sentido. Mas
ndo € o que ocorre quando se trata de midias. O proprio Baitello afirma que a
atividade dos meios de comunicagdo de massa tem um papel fundamental na
marcacdo do tempo e na determinacdo do ritmo da sociedade contemporanea,
regulamentando relagdes, convencionando significados e valores e, portanto,
estabelecendo ordem, tecendo relacbes (1997, p. 97). “Estes suportes [sistemas de
noticias, desde a sua geracao até a sua chegada ao receptor, jornais, emissoras de

radio e televisdo, redes etc.] atuam invariavelmente como demarcadores do tempo
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de vida dos individuos, sincronizando suas atividades dentro de um todo maior”
(BAITELLO, 1997, p. 100).

Com isso, as midias imporiam um ritmo e um roteiro que ndo sdo naturais aos

fatos:

A expressao do tempo, tal como aparece nos meios de comunicagao
e no jornalismo, € uma representacdo especifica, que paga aos
acontecimentos apenas o tributo da verossimilhanca. Sua funcéo
primordial ndo é a de informar sobre os temas que noticia, mas de
sincronizar a sociedade e, para tanto, deve impor aos consumidores
da midia a visdo do tempo especifica desta cultura. (SERVA, 2001,
p. 127)

No caso do Vale do Paraiba e da Folia de Reis, tanto o ritmo dos receptores,
como dos agentes dos acontecimentos é outro, em relacédo ao tempo dos emissores
de informacéo. Por isso, os fatos em si aparecem, como diz Serva, “desajustados no

papel que lhes é destinado pela midia 'do outro™ (2001, p. 128).

E Baitello quem nos explica que cada cultura pode definir o seu proprio
padrdo de tempo. “Ha culturas voltadas para textos futuros. H4 também aquelas que
se centram no presente e seus textos. Também existem culturas que se fundam na
memoria e nos textos passados” (1997, p. 101). Ele explica que as culturas voltadas
para o texto 'futuro’ sdo do tipo messianico e todo seu passado e presente sao
redimensionados para o0 que vai acontecer nesse futuro. As culturas com foco no
presente sdo aquelas que descartam o passado, marcadas por uma sucessao de
codigos em grande velocidade, em que as informagfes historicas se perdem. “As
técnicas ditam as normas, a tecnologia se confunde com o saber” (1997, p. 101). As
culturas voltadas para o passado sao as de carater heréico-miticas. “Fundadas num
tempo memoravel dos deuses e herois, aos quais devemos nossa existéncia e
nosso saber” (BAITELLO, 1997, p. 101).

Serva faz uma comparacédo da cultura brasileira — que como um todo, pode se
inserir num destes primeiros dois casos: voltada para o futuro ou para o presente —
com a iugoslava, que tem foco no passado. De maneira similar, podemos fazer a
mesma comparacao da cultura brasileira e do ritmo da midia nacional, messianica

ou com énfase no texto presente, que, sem duavida, tem um ritmo diferente da
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manifestacao popular regional, mais especificamente a Folia de Reis, que é um texto
do passado, com um relato heréico-mitico. Assim, para Serva, 0os meios de
comunicacédo aplicam a essas culturas que tém um outro ritmo, uma nog¢ao evolutiva
de tempo, com a idéia de fatos em constante evolucao, que esta alinhada com sua
proposta de ser consumida. “Uma impressao de tempo '‘circular', de fatos que se
repetem com regularidade, ndo imporia a necessidade de consumo continuado —
interrompendo o sistema econdmico que constitui a midia contemporanea. Para
sobreviver como tal, os meios precisam fazer o tempo andar, mesmo que ele se
recuse” (SERVA, 2001, p. 129)

1.3.3 O contexto telejornalistico

A relacdo da manifestacdo cultural regional com sua propria noticia no
telejornal encerra dois sintomas referentes ao contexto. O primeiro € decorréncia do
proprio formato do telejornal, que dentro de sua aparente organizacado interna, insere
a noticia da festa entre crimes, escandalos politicos, intervalos publicitarios.
Mergulhada nessa profusdo de imagens e informacfes, o contexto da festa se
perde. Outro sintoma € decorrente do formato da noticia e da forma como se
estrutura, desde a captacdo de imagens e informacBes até a edicdo do que
aparentemente interessa ao publico, selecionado pelos olhos de editores e

jornalistas, que escolhem o que deve ser contado e como deve ser contado.

No primeiro caso, em que a descontextualizacdo € provocada pela inser¢cao
da noticia da festa entre tantas outras, Marcondes Filho avalia que a televisao torna
muito mais clara e transparente a caracteristica anarquica do jornal. “A esséncia da
imprensa é misturar as coisas, desorganizar a estruturacdo racional da realidade e
jogar o leitor num amontoado de fatos desconexos sem nenhuma logica interna”. Ao
lado das manchetes que falam dos saques a estabelecimentos comerciais, do
aumento dos roubos e assaltos, das greves, da indisciplina civel e do terrorismo
convivem pacificamente manchetes sobre vedetes, novos casamentos de artistas de
TV, sugestdes para ganhar na loto e a vitoria arrebatadora do time de futebol (1988,
p. 53-54).
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Ele ressalta que a anarquia do telejornal surge logo na apresentacao de suas
pequenas manchetes — chamadas — que se anunciam durante o noticiario (no caso

do impresso, sua anarquia se mostraria logo na primeira pagina).

E uma miscelanea de diversos assuntos, apresentados um apds
outro, sem gque o telespectador tenha tempo de pensar e refletir
sobre cada um deles. Mal sdo transmitidos, ja vem outra noticia,
completamente diferente, que distrai outra vez o receptor, e assim
até o final. Ninguém se informa seriamente de nada; s6 se tem a
impresséo de ficar informado. (MARCONDES Filho, 1988, p. 54)

Para Requena (1995, p. 22), a fragmentacdo a que se submete o discurso
televisivo é bastante funcional aos interesses publicitarios. Tudo é dirigido para que
o telespectador absorva facilmente os spots que sdo construidos com formatos
rapidos, ageis e fugazes. Essa logica, além de comprometer a continuidade narrativa

da programacéo, acaba por modificar toda a producéo televisiva.

Outro sintoma do telejornal com relacdo a alteracdo do contexto da festa é
referente ao evidente mecanismo de fragmentacdo, que Marcondes Filho define
como “um mecanismo de producédo da noticia segundo o qual o fato é retirado do
meio ou do contexto em que se originou e tratado como noticia isolada [...]. Essa
forma de noticiar reduz o fato a apenas um fragmento de um evento maior” (1988, p.
54). O jornalismo fragmentado e transmitindo o fato assim, como um 'pedacgo’, faz
uma exposicao falsa da realidade, porque sonega informacgdes importantes para sua

compreensao.

Ledo Serva afirma que, ao apresentar os fatos de forma isolada e
descontextualizada, os meios informativos ndo s6é negam uma apreensao mais
completa da noticia, como também produzem uma percepcdo alterada dos
acontecimentos ao longo do tempo. Na busca pela novidade e pela idéia de
apresentar noticias sempre “quentes”, “o jornalismo sistematica e necessariamente,
produz relatos sobre os fatos que os retiram de sua organicidade, de seu lugar na
sucessao dos acontecimentos. E por decorréncia, o noticiario essencialmente nega
ao leitor ferramentas importantes para uma eventual compreensao deles” (SERVA,
2001, p. 125).



60

Arbex reforca essa posicdo, ao contar os resultados da VII Conferéncia
Nacional sobre Direitos Humanos, realizada em 2002, em que atuou como relator,
do grupo “A violéncia e sua superacdo no ambito da midia”. O encontro contou com
a participacédo de diversas minorias (homossexuais, indios, negros) além de grupos
gue se sentem tratados com discriminag&o e preconceito pela midia. Arbex Jr. afirma
gue os relatos desses grupos proporcionam um mapa desse mundo fabricado pela
midia como uma caricatura. “E um mundo asfixiante, em que os fatos s&o tirados de
seu contexto concreto e transmitidos como se fossem eventos fragmentados, sem
gualquer vinculo com a histdria, com a sociedade, com a economia” (2003, p. 386).
Ele afirma que a indUstria cultural sufoca a producéo cultural local, impde gostos,
sanciona e da visibilidade a jornalistas e intelectuais que sustentam suas idéias e
valores. Durante os debates, varios participantes lembram o impactante papel do
ancora da televisdo ou do especialista da imprensa escrita, no sentido de conferir
credibilidade as noticias e de “organizar a imensa profusao de dados, dispensando o
leitor/telespectador do trabalho de pensar e refletir criticamente sobre os dados”
(ARBEX Jr., 2003, p. 389).

Isso fica bastante evidente no caso da noticia sobre uma festa popular, como

destaca Luiz Roberto Alves:

Uma festa ndo € uma festa; € um ritual de busca de identidade.
Quem acompanha a preparacédo de uma festa popular, da manha a
noite, dia apés dia, semana ap0s semana descobre a busca de uma
identidade em cada gesto, em cada som, quer na preparacao das
comidas, das mascaras, das roupas, dos adornos. Mas nada disso
sera descoberto no ato fragmentéario de algumas cenas. S6 o projeto
todo é identificador. Desta maneira, transpor cenas de festas
populares para a TV ou para a passarela e os palcos implica em
descartar qualquer chance de conhecimento (grifo do autor) do
folclore e da cultura popular subjacente aquelas praticas. (ALVES,

1986, p. 130)

Outro aspecto que Marcondes Filho ressalta é a politica das emissoras de TV
gue modelam a realidade segundo seus interesses, recolhendo os fatos da realidade
e criando uma nova realidade com as noticias produzidas. “O telejornal s6 extrai da
matéria a parte que lhe interessa” (1988, p. 56). Nesse aspecto, o editor acaba
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assumindo uma posi¢cado de grande poder, pois ndo sé decide o que vai e 0 que nao
vai ao ar, mas com que enfoque o assunto sera abordado. “Ele traduz e transforma a
realidade social segundo os interesses da empresa e, normalmente, segundo suas

posicdes politicas e ideoldgicas” (MARCONDES Filho, op. cit.)

O noticiario gera um novo contexto para o fato ao enquadra-lo no formato

determinado pelo telejornal.

A fragmentacdo dos conteudos e da imagem da realidade social
situa-se, exatamente, entre esses dois movimentos: por um lado, a
extragdo dos acontecimentos do seu contexto; por outro, a
reinser¢cdo dos acontecimentos noticiaveis no contexto constituido
pela ‘confec¢do’ pelo formato do produto informativo. (WOLF, 1994,
p. 219)

Arbex Jr. afirma que a midia cria diariamente a sua prépria narrativa e a
apresenta aos telespectadores como se esta fosse a prépria narrativa do mundo.
“Os fatos, transformados em noticia, sdo descritos como eventos autbnomos,
completos em si mesmos. Os telespectadores, embalados pelo 'estado hipnético’
diante da tela da televisdo, acreditam que aquilo que véem é o mundo em estado
natural, € o préprio mundo” (2001, p. 103). E esse processo, como defende o autor,
vai sedimentando um imaginario, construido pela midia, composto por uma série de
simbolos e signos, de referéncias culturais, sociais, politicas e artisticas que
“prefiguram a constituicdo de uma espécie de memoaria coletiva 'globalizada’ em um
mundo cada vez mais desterritorializado” (ARBEX Jr, 2001, p. 102).

Outro aspecto envolvido no processo de descontextualizacdo € a
simplificacdo das noticias. Para Felipe Pena, os telejornais buscam no coloquial
recurso para uma comunicacdo mais eficaz. “Na TV, a noticia é elaborada para ser
assistida na totalidade, como um grande 'liddo’. Mas o lide é subvertido, pois ndo ha
preocupacao como fato mais importante, mas sim com o mais sedutor ou dramético,
gue pode prender a atencéo da audiéncia...” (2005, p. 85-86). Ao contrario do que se
pretende, a simplificacdo acaba impedindo a contextualizagdo e o entendimento e

reforca a superficialidade, a banalizacéo e a espetacularizacéo.

Dessa forma, o jornalismo cria uma outra historia, diferente da original porque

sofreu uma série de mutilagdes. E aqui, principalmente, que se encaixa o conceito
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de segunda natureza do fato, segundo Marcondes Filho. “A imagem que toda a
populacdo acaba construindo de seu pais, de sua cultura, de seu povo é fortemente
influenciada e, em alguns casos extremos, completamente forjada por essas
informacdes inexatas, tendenciosas e deturpadas” (1988, p. 56). Por isso, percebe-

7z

se que a funcédo do telejornal ndo é a de noticiar nem divulgar os fatos que
interessem a sociedade, mas a de molda-los, estica-los ou comprimi-los,
reproduzindo assim, a vida politica e social conforme os critérios ideoldgicos e
particulares de jornalistas, proprietarios e patrocinadores.

A divulgacdo de eventos populares também esta subordinada a estes
critérios. Ou seja, a cultura regional é apresentada segundo oOticas diferentes do
processo de informar ou de trazer seu sentido ao conhecimento do publico, base do
discurso jornalistico, mas atendendo a outros interesses, tendo no minimo, o carater

da espetacularizacao.

Os 6rgédos de Governo e particulares da comunica¢ado de massa e do
turismo estdo se apropriando de rituais comunitarios, alguns dos
guais de natureza religiosa e outros espetaculos dirigidos aos
publicos tradicionais, para converté-los em espetaculos de massa,
aproveitando-se da condicéo de pobreza e mesmo de miserabilidade
dos integrantes dos grupos tradicionais. Aparentemente, tais
apresentacdes podem ser consideradas propicias a divulgacao e a
preservacdo da cultura popular. No fundo, entretanto, estédo
estabelecendo a dependéncia das apresentacbes ao modelo
encomendado pelos érgdos promotores, que privilegiam os aspectos
visuais do espetaculo, em detrimento da diversidade musical,
coreogréfica e cenografica da tradicdo. Além do mais, quando se
trata de rituais e ndo de espetaculos, ha uma evidente mudanca de
funcdo, da mitico-religiosa para uma funcdo exclusivamente de
espetacularizacéo. (BENJAMIN, 2002)

1.3.4 O processo de selecao de imagens e edicao

Uma festa no minimo pitoresca. E assim que deve ser percebida a Folia de

Reis para os que nao conhecem a manifestacdo. Rica em cores, aderecos,
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mascaras, € um prato cheio para as cameras de televisdo. Na busca pelo impacto,
pelas imagens vibrantes e fortes, o telejornal acaba deixando de lado o sentido da
festa. E o que afirma Marcondes Filho ao destacar o efeito sofrido pelo telejornal
com o desenvolvimento da televiséo:

Com as mudancas tecnoldgicas da televisdo, o telejornalismo
sofreu sensiveis alteracGes, sempre na direcdo de um impacto
maior, de efeitos visuais e sonoros mais claros e da combinagéo
de uma série de signos, de tal maneira a causar uma grande
fascinacdo diante do publico. Assim, o telejornal trilhou, a partir do
desenvolvimento da televisdo na direcdo de sua linguagem,
caminhos que o0 separaram totalmente do jornal escrito.
(MARCONDES Filho, 1994, p. 48, grifo nosso)

A busca do impacto torna-se o elemento central da narrativa telejornalistica e
a selecdo de imagens sensacionais esta na base desse formato. Marcondes Filho
diz que ndo se pode analisar a TV apenas a partir do texto, do contetdo falado, do
enredo. A fascinacdo € gerada pela forma espetacular com que as coisas séo
transmitidas, e a TV espetaculariza todos os acontecimentos, j& que esta é sua
forma de transmitir o mundo. "As cenas de impacto ndo podem parar. A televisdo
nao pode dar-se ao luxo de ser monétona. O tédio na televisdo é algo que deve ser
excluido, exatamente porque o outro lado da emissdo, o do receptor, tem essa
suscetibilidade perigosa" (1994, p. 25, grifo do autor). O espetaculo encerra a légica
de todas as producdes de TV — dos noticiarios aos programas de calouros, das
transmissdes esportivas aos debates politicos. “O espetaculo ndo se define sendo
pela sua eficacia visual” (MARTIN-BARBERO apud MARCONDES Filho, p. 41).

Para Nelson Brissac Peixoto, buscar a natureza da imagem televisiva é
enfocar a questdo da opacidade do mundo contemporaneo, que € resultado de sua
permanente exposicao, de coisas sempre expostas num “horizonte cada vez mais
saturado”, em que a televisdo transforma “cada coisa em presenca do todo”. Para
ele, a obsessdo em retratar promove o0 seu contrario. “Nao esclarece nada, nao
apreende nada, apenas redobra a obscuridade de um mundo ja tomado por
imagens. As coisas se banalizam, as imagens tornaram-se clichés e, carentes de
sentido, se equivalem, perdem toda magia” (PEIXOTO, 1991, p. 73). E esse hiper-
realismo implica, na realidade, em uma perda de real. “Na sua pulsdo de apreender
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imediatamente tudo o que esta acontecendo, a TV acaba substituindo a realidade”
(1991, p. 74). Esse esvaziamento também ja foi destacado por italo Calvino, em Seis

propostas para o proximo milénio.

A transformacdo do mundo em imagens, multiplicando-o numa
fantasmagoria de espelhos, imagens que sdo destituidas da
necessidade interna que deveria caracterizar toda imagem, como
forma e significado, como forca de impor-se a atengéo, como riqueza
de significados possiveis. (CALVINO apud BOJUNGA, 1991, p. 214)

Isso leva ao fato de que “ndo sdo somente as complexidades de linguagens e
escrituras da imagem, as imagisticas e 0s imaginarios, mas também seu desgaste, 0
esvaziamento de sentido sofrido pela imagem submetida a I6gica da mercadoria”
(MARTIN-BARBERO e REY 2001, p. 16). Além desse esvaziamento, esse regime de
visualidade produziria também, o ocultamento do real produzido pelo discurso
audiovisual da informacédo, em que os elementos simbdlicos, elo entre o passado e 0

presente, sdo substituidos pela fragmentagdo exigida pelo espetaculo, “que
transforma o desejo de saber em mera pulséo de ver’ (MARTIN-BARBERO e REY,

2001, p. 17).

No telejornalismo, as técnicas de edicdo sdo utilizadas para compor
esteticamente a noticia. Trata-se de uma segunda realidade baseada na composi¢ao
e manipulacdo estética e ideoldégica da imagem, que, como diz Morin, “se
desenvolvem mais sobre o tecido do imaginario que sobre o tecido da vida pratica”
(1981, p. 45). Assim como na televisdo, o telejornalismo constréi uma narrativa
editada e fragmentada com as melhores imagens dos momentos mais marcantes do
cotidiano (ou os que se quer marcar), com direito a BG, locucéo em off, fade in, fade
out, fusdo, superposicdo, corte seco, caracteres, vinhetas, slowmotion,
congelamento de imagem (s6é para citar o trivial das possibilidades técnicas das
mesas de edicdo), coisas que nao fazem parte da experiéncia vivida, mas que
passam a fazer parte da realidade daquilo que de fato aconteceu (‘eu vi na tevé'),
pois o (tele)jornalismo trabalha com o principio da verdade dos fatos; ele precisa ser,
em tese, fidedigno a realidade que representa (FEITOZA, 1996, p. 13-14).

Além da composicdo estética, Ledo Serva chama a atengcdo para 0 processo

de organizacdo de idéias, que propde a edicdo. Ele afirma que a imprensa procura
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organizar a realidade, ordena-la, dispondo “as noticias que emergem do acaso em
um plano organizado, hierarquizado, categorizado” (2001, p. 54). Essa edicéo, para
Serva, nada mais € que a organizacao das informacdes conforme as regras do meio
e do veiculo e conforme a l6gica do grupo responsavel pela edicdo, de acordo com

compreensao que esse grupo tem dos fatos. Ele cita Schramm e Porter:

A midia de massa seleciona e processa informagédo para torna-la
disponivel o mais depressa possivel. Essa selecéo Ihe d& o controle
do fluxo de informacdo que circula pela sociedade. Os pontos de
controle estdo em todos os niveis, indo do repérter que seleciona os
fatos ao editor que decide o que eliminar, a0 cameraman que
escolhe para onde apontar a camara, ao editor de video que deixa
uma parte deste material no chdo da sala de corte. [...] Em nenhuma
outra parte esse processo de selecdo é tdo dramético como na
atividade jornalistica. (SCHRAMM e PORTER, 1991 apud SERVA,
2001, p. 58)

Nesse sentido, os fatos sao levados ao telespectador, que fica sabendo o que
ocorre no mundo, mas nao detém a esséncia do que foi narrado, pelo contrario. “A
dificuldade de entendimento que muitos leitores revelam mostra que o jornalismo
nao organiza o fato e o caos. Embora procure ser um espelho organizado e
classificado do mundo, a imprensa, por seu sistema essencial de producdo, mantém

e, mais ainda, gera confusdes na cabeca de leitores” (SERVA, 2001, p. 60).

Serva afirma que “a edicdo da noticia se pauta por critérios jornalisticos, que
ndo sdo os da historia, da natureza, da razao intelectual ou de qualquer outra forma
de pensar o mundo” (2001, p. 61). Assim, o formato jornalistico, noticioso se esgota
em si mesmo, ja que para “compreender o mundo pelo modelo da imprensa néo
significa compreendé-lo de fato, mas apenas isso, ‘compreender o mundo pelo
modelo da imprensa’, um fim em si” (SERVA, 2001, p. 61). Com isso, apesar de
estarem expostos a uma grande quantidade diaria de noticias, nem por iSso 0s
leitores compreendem realmente a natureza dos fatos que consomem. Para Serva,
isso acontece principalmente porque a histéria, € no nosso caso podemos aplicar o
conceito a questdo da tradicdo, ndo € parte dos componentes essenciais do

jornalismo, "por omisséo, sonegac¢ao, submissao ou reducéo” (2001, p. 63).
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As imagens e sua sequéncia sdo escolhidas segundo critérios que atendem
as necessidades e interesses do veiculo e dos grupos que representa, recriando um
novo sentido. “E o fato de que as imagens tecnicamente elaboradas se
apresentarem como um mundo realizado, fechado sobre si mesmo, que esta na
origem de um dos mecanismos da seducdo que as imagens exercem sobre nos,
envolvendo-nos totalmente como num mundo acabado e fechado sobre si proprio”
(RODRIGUES, 1994, p. 123).

Os procedimentos técnicos envolvem o publico, seduzindo-o por meio do real

construido pela selecdo de imagens e sua reordenacédo no telejornal.

O gque importa, nos atuais programas de telejornalismo, € o impacto
da imagem, assim como o ritmo de sua transmissdo. Como no

7

videoclipe, uma sucessdo de imagens é “costurada” de maneira
aparentemente aleatéria, mas que em seu conjunto reforcam una
certa mensagem. [...] No caso do telenoticiario, as imagens reiteram
uma certa percepcdo de mundo (mulheres com véu no Isld, negros
famintos na Africa, “bandidos” negros, etc.). O que se fixa, na
memoria do telespectador, séo flashes. (ARBEX Jr., 2001, p. 53)

Essa busca do sensacional também é ressaltada por Bourdieu, que afirma
que o espetacular da televisdo coloca em cena, em imagens, um acontecimento e,
assim, exagera-lhe a importancia, a gravidade e o carater dramatico, tragico. Isso
acaba também por reforcar, o preconceito, ja que em relacdo aos suburbios, o que
sempre interessard sdo as rebelibes (BOURDIEU, 1997, p. 25), ou podemos
complementar que na representacdo da festa popular, o que interessam sdo as

imagens burlescas, pitorescas.

Peixoto comenta que o efeito zapping, que consiste na pratica de mudar de
canal a todo o momento, reflete a impaciéncia do espectador. “Uma ansia de
evasao, uma busca frenética da surpresa, que implicam verdadeira obsessao pelo
corte, pela trituracdo de tudo o que € homogéneo. As imagens aparecem para ele
como fragmentos ou trailers de historias que nunca acontecerao por inteiro” (1991, p.
77). Para ele, esse fenbmeno, que ele chama de dissolucado, acaba contaminando a
prépria producdo dos programas, que deixam de ser narrativas conclusivas e

passam a confundir géneros e formatos. “Nada se complementa mais” (PEIXOTO,
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op. cit.). Isso resultaria uma certa homogeneidade estrutural basica das imagens e

sons televisivos.

Para Peixoto, essa “falta de inteireza do fluxo imagético televisivo” coloca em
pauta uma questdo ética e ndo apenas estética nas nossas relacdées com a midia,
em que se faz necessario resgatar a integridade das imagens. “Integridade das
imagens entendida ndo s6 como unicidade, mas também como a capacidade de
serem verdadeiras. Imagens que nos digam a verdade. Imagens que [...] nos
restituam, depois de todos estes processos midiaticos desagregadores, um pouco de
real e de mundo” (PEIXOTO, 1991, p. 77-78). Ou seja, imagens que ajudariam a

entender o sentido da Folia de Reis.
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CAPITULO 2

TV REGIONAL E CULTURA REGIONAL

Dois aspectos marcaram o desenvolvimento da TV no Brasil: seu crescimento
sob a proposta de integracdo nacional e sob forte influéncia de rigidos padrdes de
gualidade. E ambos caminham em sentido oposto a regionalizagdo, a medida que
valorizaram e imprimiram uma padronizacdo aos formatos e conteudos televisivos,
negando diferencas regionais e promovendo a criagdo de uma identidade nacional
dnica.

A regionalizacdo da TV é um fenbmeno recente e, por isso, faz-se necessario
entender como vem acontecendo esse nOvo processo, ja que se trata de um veiculo
de massa, de teor globalizante, inserido no contexto local. Assim, antes de analisar
como a televisdo regional retrata a cultura em que estd inserida, faremos um breve
relato da historia desse veiculo no Brasil sob a otica da integracdo nacional, até
chegar ao momento mais recente, em que essa midia se insere na regiao, em busca

de novos mercados e novas alternativas.

Nesse sentido, vamos também contar a historia da TV Vanguarda, a mais
antiga emissora no Vale do Paraiba, lider de audiéncia na regido, que é afiliada da
Rede Globo, emissora que foi o principal sujeito no processo de integracdo nacional
e padronizacdo. A TV Vanguarda acaba de passar por mudancas, e hoje é de

propriedade da familia de José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni.**

Para entender o papel da TV nesse novo cenario e como veiculadora da
cultura regional, vamos tracar um panorama do Vale do Paraiba, seu contexto
histérico, sua formacdo cultural, a importancia e o sentido de suas tradic6es, com

destaque para a Folia de Reis.

14 Essa relagéo sera tratada com mais profundidade no item que abordaa TV Vanguarda.
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2.1 Televiséo no Brasil: do nacional ao regional

A televisédo chegou ao Brasil em 18 de setembro de 1950, com a inauguracao
da TV Tupi Canal 3, em S&o Paulo, trazida pelo empreséario de comunicacdo, Assis
Chateaubriant,’® proprietario dos Diarios Associados. A TV Tupi foi a primeira
emissora da América Latina e a quarta do mundo. Ainda na década de 1950, mais
trés emissoras instalaram-se em S&o Paulo: TV Paulista (1952, posteriormente
comprada pela Rede Globo), TV Record (1953) e TV Excelsior (1959). No inicio dos
anos 1960, ja existiam 15 emissoras de televisdo operando nas mais importantes
cidades do pais (MATTOS, 1990, p.12).

Como destaca Sérgio Mattos, a implantacdo da TV no Brasil acontece junto
com um importante periodo de mudancas na estrutura econdmica, social e politica
do pais. Uma fase de desenvolvimento industrial que deu inicio a um forte processo
de urbanizacdo, com a migracdo de milhares de pessoas das areas rurais para as
areas urbanas.!® Nessa época, era o radio a principal fonte de informacdes da

populacao.

A TV iniciou sua programacado dentro de um modelo de televisdo local, em
funcdo das limitacbes técnicas da época. “Até 1959 todos os programas veiculados
eram produzidos, exclusivamente, nas regides onde estavam instaladas as
emissoras” (MATTOS, 1990, p. 12). Mas seu crescimento se da sob o espirito da
integracdo nacional, que predominava, desde os anos 1950, estimulado pela
construcéo de Brasilia e, posteriormente, pelos governos militares. E, ent&o, a partir
da década de 1960 que se inicia a fase de desenvolvimento da TV no Brasil, com o
inicio da implantacdo da tecnologia de satélites, que vai intensificar o intercambio de

informacdes entre regides distantes.

15 Assis Chateaubriand era proprietério de um grande percentual do mercado dos meios de comunicagdo no pais. Chegou a
g)eossui r 36 emissoras deradio, 34 jornais e 18 canais de televisdo.

Em 1950, 20% da popul agdo era urbana, enquanto 80% viviana rearural. Em 1975, 60% da populagdo vivia nas cidades,
enquanto 40% permanecia nas areas rurais. Em 2000, cerca de 80% da populagado brasileira vive nas areas urbanas
(MATTOS, 2002, p. 26). Em 2004, 84,6% da popul acdo vive na &rea urbana e 15,4% narura (IBGE, 2004).
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Com o golpe militar de 31 de margo de 1964, estabeleceu-se no pais o regime
militar (1964-1985), cuja ideologia enfatizava o nacionalismo e a necessidade de um
governo forte central. Nessa fase, o Estado desempenhou um papel decisivo no
desenvolvimento e regulamentacdo dos meios de comunicacdo de massa, criando a
estrutura necessaria para o desenvolvimento das telecomunicagfes, tanto do ponto
de vista legal como técnico e operacional.!” “O regime militar contribuiu para o
desenvolvimento técnico da televisdo, a qual também foi usada para promover as
idéias do regime autoritario” (MATTOS, 2002, p. 35).

Encarada como uma questao estratégica para a manutencdo do poder e da
unidade do pais, a comunicacao foi uma das bases da politica, que buscou, por
meio, principalmente da TV, a construcdo de um espirito nacional baseado na

preservacao das crencas, cultura e valores brasileiros.

Assim, pode ser dito que no Brasil, a curto e longo termo, as acfes
do regime militar para acelerar a ordem, progresso, seguranca e
promover a modernizagdo (agbes as quais incluem uma forte
participacdo do Estado na economia, amizade e facilidades para
investidores  multinacionais, desenvolvimento das condi¢des
necessarias para a integracdo nacional através do sistema de
telecomunicacdes) contribuiram direta e indiretamente, para o

desenvolvimento da televiséo brasileira. (MATTOS, 2002, p. 36)

O crescimento da TV Globo se da principalmente nessa época. A Rede Globo
de Televisdo entrou no ar em 26 de abril de 1965, 15 anos apds o surgimento da
televisdo no pais e um ano apos o golpe militar. Surgem também nesse periodo a
TV Cultura (1964), a TV Bandeirantes (1967) e a TV Gazeta (1970). Os
pesquisadores Silvia Borelli e Gabriel Priolli'® enfatizam que a implementacéo e a
rapida expansao da Rede Globo, no Brasil, foram viabilizadas pela transferéncia de
capital e knowhow do grupo Americano Time-Life. “Até abril de 1966, mais de US$ 5

milhées haviam sido recebidos para a montagem da infra-estrutura da TV Globo”

" Na década de 1960, o governo militar criou 0 Ministério das Comunicacfes, a Embratel (1965) e o Conselho Naciona de
Comunicagdo, além de inimeras |eis e decretos ligados aimplantagdo da TV. Do ponto de vista operacional, en 1965, o
Brasil associa-se a0 Sistema Internacional de Satélite (Intelsat) e chega ao pais 0 equipamento de videoteipe. Em 1968, é
inaugurado o sistema de microondas que permite ainterligacdo de todo o territério nacional.

'8 Coordenadores da pesquisa, realizada entre maio e julho de 1999, com foco em avaliar o comportamento dos indices da
audiéncia da Rede Globo, do final dos anos 1960 aos 1990.
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(2000, p. 54). Além do capital norte-americano, outro fator que determinou o
desenvolvimento da televisdo brasileira, em especial a Rede Globo, foi o apoio, de

uma maneira geral, ao novo regime:

A TV Globo converteu-se na verséo televisiva do capitalismo dirigido
pelo Estado. A TV Globo manteve-se fiel a suas origens no curso de
guase toda a ditadura. Proporcionava uma boa informacgéo sobre as
atuacdes do regime militar, como o desastroso programa de
colonizacdo da Amazdnia com a Transamazbnica e a Vvitoria
brasileira no campeonato mundial de futebol, em 1970, no México. A
transmissdo pela TV Globo de outros acontecimentos e vitorias que
motivavam o orgulho nacional foi um elemento importante no controle
e manipulacdo ideoldgicos da sociedade brasileira. (GUIMARAES e
AMARAL, 1989, apud PEREIRA Jr. e MULLER, 1997, p. 25)

Com a subida dos militares ao poder, houve todo um rearranjo de for¢as na
sociedade e também um novo alinhamento econémico que interferiu diretamente no
desenvolvimento da TV. Grupos fortes, até entdo, saem de cena: a TV Excelsior, do
grupo Simonsen, sai do ar em 1969; e a TV Tupi, dos Diarios e Emissoras
Associadas, é extinta em 1980. “A TV Globo, por outro lado, beneficiou-se com a
nova conjuntura, pois seu descompromisso com o0 regime anterior, sua parceria com
o grupo Time-Life e seu novo modelo empresarial alinharam-se com perfeicdo as
perspectivas ideoldgicas, de abertura e modernizagdo da economia promovida pelo
Estado” (BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 87).

Outro fator que favoreceu o desenvolvimento da TV, e em especial a Globo, ja
em franca expansao, foi o grande aumento das vendas de aparelhos receptores de
televisdo no pais. Em 1968, houve um aumento de 48% em relacdo a 1967,
totalizando cerca de 700 mil unidades vendidas. Em 1971, foram vendidos quase um

milhdo de aparelhos. Em 1972, a tecnologia da cor chegou a TV.

O crescimento da televisdo brasileira nesta fase [década de 1970]
pode ser medido através do numero de residéncias equipadas com
receptores de televisdo. O censo nacional de 1980 constatou que
55% de um total de 26,4 milhdes de residéncias ja estavam
equipadas com aparelhos de TV. O crescimento do numero de
residéncias com aparelhos de TV entre 1960 e 1980 foi de 1.272%.
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Em 1989, segundo dados da ABINEE, existiam cerca de 20 milhdes
de televisores no Pais. Estes dados tornam-se ainda mais
expressivos quando se sabe que 68,3% da populacdo brasileira da
época vivia em areas urbanas, e que 73,1% de todas as residéncias

urbanas estavam equipadas com televisores. (MATTOS, 1990, p. 17)

Em 1980, o sinal da Qobo ja chega a 75% dos aparelhos de televisdo do
pais. Nessa época, surgem o SBT, em S&o Paulo, e a TV Manchete, no Rio de
Janeiro. Em meados da década de 1980, existem quatro redes comerciais operando
em escala nacional (Bandeirantes, Globo, Manchete e SBT), duas regionais (Record,

em S&o Paulo, e Brasil Sul, no Rio Grande do Sul) e uma rede estatal (Educativa).

Assim, representada por quatro ou cinco grandes redes, a televisédo brasileira
conseguiu ndo sO impor-se como uma forma hegemdnica de entretenimento e
cultura, como “também realizar o sonho de integracdo nacional alimentado pelas
elites politicas" (MACHADO, 1993, p. 254). Ligadas a conglomerados econémicos
gue incluem outras midias e industrias culturais, estas poucas redes monopolizam
0s sinais e ndo deixam espaco para qualquer alternativa diferenciada. Para
Machado, como as emissoras publicas ndo tém como concorrer com as comerciais e
nao desenvolvemos outras modalidades de televiséo, “a possibilidade de expresséo
das singularidades sociais ou culturais através desse meio sao minimas” (1993, p.
255).

Hoje, a Rede Globo conta com 121 emissoras em todos os estados do pais.?°
Dessas, 115 sao emissoras afiliadas que fazem o sinal da Globo chegar a 166
milhdes de telespectadores potenciais de todo o territério brasileiro. Conta com cerca
de 8 mil funcionarios e 88% da programacdo do horario nobre é de producdo
propria. S&o 600 equipes de reportagem totalizando 4650 profissionais®*. “A Gazeta
Mercantil Latino-Americana, de 3 a 9 de agosto de 1998, registrou a receita da
Globo em 5,6 bilhdes de ddlares. Lucro: 316 milhdes de ddlares e o patrimbnio de
1,4 bilhdo de délares” (CABRAL e CABRAL Filho, 2006, p. 59).

19 Associagdo Brasileira da Indistria Elétrica e Eletronica.

20 SBT conta com 107 emissoras, a Rede Record tem 96 e a Band tem 79 emissoras (informagdes obtidas nos sites
institucionais das redes, em 12 de janeiro de 2006).

21 FOLDER institucional: 40 anos de jornalismo Rede Globo.
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E, como afirma a propria Globo, em seu site, sua grande forca estd no
telejornal. “Os telejornais da Globo sdo a janela da familia brasileira para o mundo:
80% da populagéo se informa pela TV. Por isso, a Globo leva ao telespectador cinco
horas diarias de telejornalismo ao vivo, em nove telejornais, cinco deles de rede”
(REDE GLOBO, 2006).

2.1.1 O papel do telejornal na integracdo nacional

Desde sua implantagdo no pais, a televisdo deu grande importancia ao
telejornal que, por ser o espaco da informacao e credibilidade, teve papel essencial
no processo de integracdo nacional. O primeiro telejornal brasileiro foi ao ar no dia
seguinte a inauguracao da televisdo no pais, com o nome de Imagens do Dia.
Entretanto, o primeiro telejornal de grande sucesso foi o Repdrter Esso, da TV Tupi,

criado em junho de 1953, e que ja era um sucesso no radio.

O telejornalismo também nasceu junto com a Globo e seu primeiro noticiario
foi ao ar no dia da inauguragcédo, o Tele Globo, com meia hora de duracdo. “O
jornalismo, naquele momento, no entanto, tinha ainda um alcance regional,
incipiente. A idéia de uma rede nacional ainda era um sonho” (MEMORIA GLOBO,
2004, p. 17).

Em 1° de setembro de 1969, surge o Jornal Nacional, primeiro telejornal
transmitido em rede nacional no Brasil e que foi o grande marco do processo de
integracdo nacional. Ele nasce em plena ditadura,?® fruto de um projeto de Walter
Clark e José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, Boni. Em sua primeira exibicéo, ele ja
se apresentou “como um integrador do Brasil nhovo, com imagem e som de todo o
pais. Fechando a edicdo, reafirmava-se como um servico de noticias do primeiro
jornal realmente nacional da TV brasileira” (JORNAL NACIONAL: 15 anos de
histéria, 1984 apud Borelli e Priolli, 2000, p. 51, grifo do autor).

2 gua estréia aconteceu trés dias antes do sequiestro do embaixador norte-americano, Charles Elbrick, efetuado por militantes
do Movimento Revolucionario Oito de Outubro (MR-8) e da Alianca Libertadora Nacional (ALN).
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Lancado para competir com o Reporter Esso, da TV Tupi, em pouco tempo se
tornaria lider de audiéncia. Na época de sua estréia, “a Rede Globo ja detinha a
lideranca absoluta de audiéncia: apresentava nove entre os dez programas mais
assistidos no Rio e trés entre os dez de Sdo Paulo. Em 1971, a Rede Globo passou
a exibir os dez programas mais assistidos nas duas capitais” (MEMORIA GLOBO,
2004, p. 23).22 Em pouco tempo ele se tornaria “o maior destaque da programac&o
jornalistica da televiséo brasileira” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 28). Hoje, o Jornal
Nacional é espaco de programacao de maior prestigio no mercado publicitario,

veiculando os comerciais mais caros da televisao brasileira.

O jornal se beneficiou da tecnologia de transmisséo a distancia e do projeto
de integracdo nacional dos militares, criando um noticiario que buscava unir as
regides do Brasil por meio da transmissdo em rede, como afirma o ex-diretor da
Globo, Boni. “Os militares queriam mostrar que o Brasil era um pais de primeiro
mundo e montaram a Embratel. N6s imaginamos que a primeira utilizacdo obvia dos
enlaces de microondas seria o jornalismo” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 28).

Uma reportagem da revista Imprensa, tida como um folclore politico da época,
ilustra essa situacdo: "O general-presidente, Emilio Médici certa vez afirmou que
gostava de chegar em casa e assistir ao Jornal Nacional, onde via o Brasil
transbordando progresso, numa situacao privilegiada em relacado aos outros paises,
em que se viam guerras e confusdes." (IMPRENSA, maio de 1994 apud BORELLI e
PRIOLLI, p. 54)

Desde o primeiro momento, a questao técnica era a principal preocupacao de
seus criadores. “NOs queriamos saber se tudo ia funcionar do ponto de vista técnico,
estritamente técnico [...] Nossa preocupacédo em matéria de telejornalismo [...] ndo ia
além da forma, do formato, da parte visual porque sofriamos restricdes ao exercicio
da plena liberdade de informacéo” (JORNAL NACIONAL: 15 anos de historia, 1984
apud BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 52).

O JN se cristalizou como 0 modelo do telejornalismo brasileiro. Foi o

primeiro telejornal transmitido em rede nacional, incentivado pelos

2 Nessa época, j& havia sido realizada a primeira transmiss3o ao vivo via satélite, que aconteceu no dia 3 de margo de 1969,
com o langamento da Apolo 9. No dia 20 de julho de 1969, pouco mais de um més antes da estréiado Jornal Nacional, aTV
Globo, em edicbes extraordinarias, mostrou a nave americana Apolo 11 pousando nalua. “Mais de 600 milhGes de pessoas,
no mundo intero, assistiam, ao espetéculo pela TV”. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 22)
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militares no poder, que colocaram um pioneiro sistema de
transmisséo de satélite e microondas da Embratel a disposicdo das
emissoras de TV, Globo a frente. O objetivo do governo era integrar
a imensiddo do territério brasileiro através da televisdo. O forte do
JN, desde os seus primordios, foi o padrdo de qualidade das
imagens e as reportagens produzidas em todos os cantos do pais. O
fraco era o tom notadamente "chapa-branca" do noticiario politico,
ainda que os caciques da Globo atribuam este defeito a censura
exercida na época em toda a imprensa (IMPRENSA, jun. de 1991,
apud BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 52).

Ao longo de sua historia, o telejornal teria conseguido, com base na questao
tecnoldgica, compensar a questdo da limitacdo do contetdo entre a audiéncia. O
padrdo estético e os recursos gerados com a exibicdo em rede foram a base de seu
sucesso por 20 anos e garantiram “a construgdo do padrao de confiabilidade e
isencdo do telejornal, que se valeu, a despeito de sua propalada adequacao
ideoldgica, do poder das imagens, do que seria uma inerente veracidade das cenas
veiculadas” (BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 53, grifo do autor).

A questdo tecnoldgica perpassa fortemente esse momento e a histéria da TV
Globo e de seu jornalismo, tendo um papel de padronizacdo e neutralizacdo das
diferencas regionais do pais, a partir de dois aspectos. O primeiro foi a alianca com o
projeto dos militares e sob a ideologia do progresso e da integragdo nacional. A
segunda, do ponto de vista da definicdo de rigidos padrbes estéticos, formatacio de
modelos de produgédo e veiculagdo. Ambos vao construir uma visdo unificada e
padronizada do pais, neutralizando suas diferencas. O jornalismo, por ser 0 espaco
do real, vai ser o principal instrumento nesse sentido. Assim, paralelamente a
divulgacdo de matérias de todo o Brasil, parte da estratégia de consolidar a
integracdo nacional por meio das imagens, a TV Globo investe na formacdo de um

“padrao global” que envolve fortemente o telejornalismo.
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2.1.2 Padrao de qualidade e padronizacéao

Mais do que um projeto de integracdo nacional e reducdo das diversidades
regionais, a TV Globo implantou um padréao de fazer jornalismo, definiu uma maneira
gue serviu de base e modelo sobre como mostrar o Brasil. Na década de 1970, vai
se consolidando o Padrédo Globo de Qualidade, que provocou uma “estandartizacao”
do jornalismo de televisdo que se difundiu por todas as emissoras, herdado do

telejornalismo americano.

Borelli e Priolli destacam que a configuracdo desse padréo teria iniciado logo
no processo de gestacdo da emissora, em 1962, com a associagcdo com 0 grupo
Time-Life, ou seja, trés anos antes de a Rede Globo entrar no ar. Nesse tempo de
maturacao, estaria em planejamento uma “nova mentalidade de fazer televisdo”, um
outro modelo de industria televisiva. Eles inaugurariam na TV um novo modelo
focado na parte comercial e produtiva, tratando o produto televisivo como qualquer
outro produto de qualquer outra empresa, definindo formatos rigidos para estruturar
e facilitar o processo de produgcdo em escala. “O principal saldo trazido por esta
associacao foi de ordem técnica e administrativa [...] Do ponto de vista
administrativo, o grupo [Time-Life] trazia a contribuicdo de um profissionalismo
empresarial [...] com profissionais que mantinham relacfes estreitas com o mercado”
(BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 79-80).

Esse modelo esta diretamente relacionado com a televisdo norte-americana
e, além de receber um gerenciamento direto, profissionais da emissora foram para
os Estados Unidos receber treinamento. E o que afirma Otto Lara Resende: “O
modelo da Globo € o modelo de uma cadeia americana, até na publicidade. Tudo,
até o linguajar, € americano, a determinacdo de que um documentario tem 40
minutos, porque a atencdo do espectador comum dura 12 minutos por ssgmento,
tudo isso vem estudado e cronometrado dos EUA” (COSTA et al.,, 1986, apud
BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 82). Foi o Boni, por exemplo, que criou 0 conceito de
verticalizacdo e horizontalizacdo, que nada mais é que uma padronizacdo da grade

da emissora.
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O objetivo era gerar uma programacao uniforme para todo o pais,
diluindo, assim, os custos de producdo dos programas [...]. Se o
empresério [Roberto Marinho] reconhecia que a rede era o caminho
para se ampliar o mercado de consumo, o empreendedor [Boni]
sabia que a identidade nacional em formag&o n&o podia abrir m&o de
um meio de integracéo tdo poderoso. (MEMORIA GLOBO, 2004, p.
28)

A esse inicio focado na padronizacdo dos processos e baseado em modelos
norte-americanos, segue-se a fase, a partir da década de 1970, de formatacédo dos
produtos, definindo padrdes para a fala e para a coleta e edicdo de imagens,
chegando até ao vestuario. A partir de 1974, a Rede Globo passou a contar com o
apoio de uma fonoaudi6loga “para uniformizar a fala de repdrteres e locutores
espalhados pelo pais, amenizando os sotaques regionais” (MEMORIA GLOBO,
2004, p. 123, grifo nosso). Segundo o livro, para definir o padrdo da fala do
brasileiro, a emissora baseou-se na decisdo de um congresso de filologia realizado
em Salvador, em 1956, que teria definido que a prondncia-padrdo do portugués
falado no Brasil seria a do Rio de Janeiro. Essa determinacdo deveria ser seguida

tanto para os locutores no estidio como para as equipes de reportagem.

Esse padrao foi se expandindo para outras areas, abrangendo a estética do
telejornal, que passou a adotar um padrdo visual para apresentacdo e reportagens.
“Também efetivar-se-ia uma padronizacdo na producdo dos textos com a
consolidacdo de um estilo de redacao das noticias” (BORELLI e PRIOLLI, 2000, p.
57, grifo nosso). Em 1975, j& havia um caderno que reunia as Normas de redacéo
para o Jornal Nacional. Em 1980, a Globo promoveu os Cadernos de telejornalismo,
encontros e seminarios sobre o tema e, em 1985, o Manual de telejornalismo,
baseado no livro Television news, e que esta em vigor até hoje, difundido por todas
as emissoras e afiliadas da rede. Squirra destaca que esse manual influenciou todos
os demais telejornais brasileiros. “O Manual de telejornalismo da Rede Globo revela,
de forma inequivoca, que o telejornalismo brasileiro se pauta pela experiéncia norte-

americana na arte de fazer telejornais” (SQUIRRA, 1993, p. 25).

Como afirmam Borelli e Priolli, o0 ano de 1980 é um marco, pois é quando se

efetiva 0 chamado padrédo Globo de producéo. De novo, fica evidente a preocupacéo
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da emissora com os formatos e a qualidade técnica, em detrimento dos conteudos,

como se poder perceber na fala de Arthur da Tavola:

[...] padrdao de producgéo [..] nada tem a ver com qualidade de
programa [...] Padréo de producgéo é a criagdo de rotinas internas e
de equipes técnicas capazes de realizar, a nivel industrial, isto é,
com regularidade e frequéncia, programas que atendam [...] um
patamar comum a toda a programagao, que mistura vetores
diferentes no atendimento a necessidades subjetivas do mercado. E
um produto novo, tipico da era eletrbnica [...]. O telespectador ja
sabe o tipo de servico que receberad. Pode discordar aqui ou ali,
gostar ou ndo desse ou daquele programa. Sabe, porém, o que o
canal lhe devera oferecer em termos de um determinado
comportamento previsivel. O padrdo acostuma o telespectador a
carga diaria de emocdao, informacdo, prazer, devaneio e servigos
gerais. (JORNAL NACIONAL: 15 anos de histéria, 1984 apud
BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 61)

Os elementos desse manual também foram utilizados na implantagdo da TV
Vanguarda. A pesquisadora Cristina Valéria Flausino, em sua dissertacdo de
mestrado sobre a emissora, também descobriu uma fita para treinamento dos
editores “com imagens dos telejornais americanos para cobrir o off, a fita relaciona
Os Dez Mandamentos do Telejornalismo Norte-americano” (FLAUSINO, 2001, p.
38).%

Além de abranger orientagbes quanto a fala, ao texto, as imagens e aos
formatos das matérias, o padrdao Globo de qualidade abrangia também o figurino. Os
jornalistas recebiam orienta¢cbes da editora de moda e contavam com ajuda de custo

para despesas com vestimentas.

Durante décadas, a TV Globo protagonizou, em territério nacional,

uma vasta e abrangente educacdo de nossos sentidos,

 Seguem os dez tépicos dafita 1) A grande noticia esta onde estdo as cameras; 2) Noticiaimportante é a que entra nos
22min30s (isto &, se uma noticia € importante entra em qualquer momento e no ligar de outra); 3) Se o politico ndo consegue
dar o recado dele em 15s, corta o palitico; 4) Se o presidente fala, é noticia; 5) Se o concorrente tem, é preciso usar; 6) Entre
abelaefera, use abela 7) Se o New York Times e o Washington Post publicaram, é preciso mostrar; 8) Se é importante, mas
aimagem é pobre, conte e ndo mostre. Se é trivial, mas aimagem € boa, mostre; 9) Se ndo aconteceu hoje, ndo € noticia; 10)
Deixe o telespectador feliz (FLAUSINO, 2001, Anexo 2). Optamos aqui por elencar apenas 0s topicos, sem as explicacbes de
cada um, como constava nafita.
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desempenhando papel marcante no palco em que se encena a
articulacéo entre imagens e imaginario [...] partilhamos com a face da
tela modos de ver, saber e falar que, pouco a pouco, se tornaram
globalmente universais. (BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 13).

Desde o inicio dos anos 1970, a Globo ditou um modelo de televisédo e as
outras emissoras tentaram, sem sucesso, imitd-la. “TV Globo tornouse um
sinbnimo, no Brasil, de televisédo, de qualidade, de audiéncia” (BORELLI e PRIOLLLI,
2000, p. 95). Guilherme Jorge de Rezende afirma que esse era o resultado da
politica de integracdo nacional pela televisdo programada pelo governo militar, em
associagcdo com a burguesia nacional e o capital estrangeiro. “Conseguia-se a
unidade nacional pelas telenovelas e noticiarios, ao mesmo tempo em que a
uniformidade cultural pouco a pouco afetava as manifestagcbes regionais”
(REZENDE, 2000, p. 119).

Sérgio Mattos entende que, a partir do momento em que se viabiliza um
modelo de televisdo centralizador, ndo ha mais espaco para as pluralidades

possiveis na identidade de cada um:

Pelo menos, os individuos ndo se verdo mais naquilo que diferem
uns dos outros, mas tdo-somente, como cultura de massa, naquilo
gue séo iguais, ou foram feitos iguais. E o regional, visto entdo como
caracteristico de uma certa area territorial, ou de um espaco cultural
limitado, s6 ganhara reconhecimento, isto é, existéncia, se puder ser
convertido em informagédo de massa. (MATTOS, 1992, apud RETT,
2002, p. 62)

Com relacdo as novas tendéncias, Borelli e Priolli apontam que ndo parece
mais haver uma confiabilidade imediata na suposta isencdo oferecida pelo recurso
tecnolégico. “Em resumo, €& colocada em xeque a férmula global
austeridade/tecnologia, bem como a propria temporalidade do informativo. Hoje, a
austeridade e competéncia técnica ndo séo vistas necessariamente como sindnimos
de isencéo e/ou como fontes possiveis de credibilidade” (2000, p. 65). Segundo o0s
pesquisadores, apesar da monopolizacdo da Globo, é possivel perceber uma série

de tensdes, notadamente entre o local/regional e o nacional.
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Parte da audiéncia esboca ainda tendéncias de migracdo para
programas de, por assim dizer, longa duracdo, indicando um certo
desinteresse pela pura e simples informacdo &gil e sintetizada.
Interferindo nesse quadro, vale notar que, opondo-se ao padrdo
global clean, de se fazer jornalismo, emerge uma verdadeira estética
da poluicdo, do excesso, que, ao que parece, se une a proposta de
uma imagem do Brasil como ele é O retorno e a boa recep¢éo do
apelo popular no campo telejornalistico faz-nos suspeitar da perda do
poder de atracdo do discurso uniformizado, ganhando for¢a o desejo
de visibilidade da prépria diversidade do pais. (BORELLI e PRIOLLI,
2000, p. 65)

2.1.3 Regionalizagcao da TV Globo

Para a questéo da regionalizacao, a Globo se volta timidamente na década de
1980, introduzindo nas novelas as tematicas regionais. No campo do jornalismo, em
seu inicio, o Jornal Nacional possuia duas estacdes, Sdo Paulo e Belo Horizonte.
Logo, outras estacdes de TV também foram criadas. Em 1971, foi inaugurada a TV
Globo Brasilia, abrangendo a Capital Federal e Goias; em 1972, em Olinda, foi
inaugurada a TV Globo Recife; atingindo varios estados do Nordeste.

Em janeiro de 1983, o jornalismo da Rede Globo foi dividido em dois setores:
0 comunitario (que englobava os telejornais produzidos localmente: RJTV, SPTV,
MGTV, NETV e DFTV) e o de rede (Jornal Nacional). “Paralelamente, a CGJ
[Central Globo de Jornalismo] procurou investir no aperfeicoamento dos profissionais
das afiliadas,?® levando jornalistas das diversas pracas para treinar na sede da
emissora, no Rio de Janeiro. [...] O objetivo era levar a todas as afiliadas o padréo
de qualidade da Globo” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 122, grifo nosso). Esse
padrdo era necessario para que as matérias pudessem ser inseridas no Jornal

Nacional. Nesse sentido, esse inicio do processo de regionalizacdo se da com o

% Emissoras afiliadas s80 empresas associadas a uma emissora com penetracio nacional de sinal, que retransmitem a
programacao da rede, embora também produzam programas, telgjornais e comerciais locais. E um conceito diferente do de
emissorafilial, que sdo emissoras préprias. (BAZI, 2001, p. 24). Squirra explica que as &filiadas se vinculam arede por
contratos de compra e venda de servicos de comunicagdo com a emissora-lider (SQUIRRA, 2004, p. 44). De acordo com a
legislacdo atual, umarede nacional pode ter 10 estagBes de TV de sua propriedade, sendo que as demais devem ser dfiliadas.
“O objetivo é evitar aformagédo de monopdlios e valorizar as culturas regionais por meio da regionalizagdo da programagéo”
(BAZI, 2001, p. 26).
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objetivo de atender a demandas da programacao nacional e totalmente submetidas

aos padrdes impostos pela rede.

Se nas outras emissoras a estratégia da localidade é inserida com
rapidez e tranquilidade — porque nelas n&o havia um padréo rigido de
programacdo e uma penetracdo ampla, em escala nacional —, na
Globo a coisa € bem diferente. O padrdo construido pela emissora —
gue incluia uma homogeneidade na programacao e uma producao
voltada para uma grande massa e para o nacional —, cria obstaculos
para esta nova configuragcdo que exige, entre outras coisas,
respostas as demandas regionais. (BORELLI e PRIOLLI, 2000, p. 88,
grifo nosso)

Isso fez com que predominasse a Otica paulista e carioca na programacao.
Rezende aponta que, apesar dos naoticiarios locais, mantidos de forma precaria mais
para obedecer a orientacbes legais, o jornalismo regional foi perdendo sua
importancia e influéncia. “Essa realidade tornou-se ainda mais explicita ao se
considerar a participagdo das noticias regionais nos telejornais de cobertura
nacional. O regional s6 tem lugar com informac¢des pitorescas ou catastroficas, ou
eventualmente nas edi¢cdes de sabado, 'quando nada acontece” (REZENDE, 2000,
p. 119). E o que confirma o ex-editor-chefe do Jornal Nacional, Eduardo
Simbalista,?® ao falar sobre a recomendacéo de que o Jornal Nacional e o Jornal
Hoje precisavam ser abastecidos com a contribuicdo jornalistica dessas afiliadas.
“Recebemos uma orientacdo para incluir nas edicbes de sabado matéria que fossem
procedentes de outras regides do pais” (FLAUSINO, 2001, p. 31). Na época, o JN
estava sob o comando de Armando Nogueira. “Segundo Simbalista, era um Brasil
‘atraente e desconhecido' que despertava ansiedade em se mostrar, mas o problema
€ que o material produzido pelas emissoras regionais apresentava baixa qualidade
técnica e editorial” (FLAUSINO, 2001, p. 31).

A questdo da qualidade técnica também € um impedimento apontado por um
dos socios da EPTV, Roberto Irineu Marinho. Ele afirma que é uma politica da Globo
e suas afiliadas ter uma grande programacao regional. “A limitacdo é a capacidade

econbmica da afiliadas e de seus mercados. Mas, sempre que possivel, poderemos

% Ele também foi diretor regional da TV Vanguarda.
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aumentar o volume de horas da programacéo local” (TELA VIVA apud BAZI, 2001, p.
46).

Esta é uma das razdes pelas quais Squirra afirma que as redes regionais sado
centrais de televisdo geograficamente organizadas, sempre dependentes da
programacdo de uma rede nacional. “De um jeito ou de outro, a maioria das
empresas de televisdo, regionais, afiliadas, repetidoras ou redes nacionais
reproduzem uma estrutura basica de organizacao” (2004, p. 44). “As afiliadas tém a
prioridade de programacdo da rede, mas pouca liberdade de altera-la. Qualquer
mudanca esta sujeita a aprovacdo. JA a rede pode alterar a qualquer momento”
(FLAUSINO, 2001, p. 28).

Bazi afirma que foi na década de 1980 que o projeto de regionalizacao
comecou a ser implantado na TV Globo, com a criacdo, em 1982, de um setor
especifico para atender as suas afiliadas, o CGAE (Central Globo de Afiliadas e
Expansdo). “Responsavel por viabilizar as emissoras locais em todas as
necessidades, como: programacdo, engenharia e jornalismo” (BAZI, 2001, p. 23).
Paralelamente, ra mesma época, a central de afiliadas, desenvolveu o Prodetafi
(Projeto de Desenvolvimento do Telejornalismo nas Afiliadas), sob o comando do
jornalista Raul Bastos, visando o0 apoio as emissoras regionais. Formado por
profissionais da CGJ, que iam pessoalmente implementar mudangas nos telejornais
das pracas. “Procurava-se desta forma, minimizar distor¢cdes entre diferentes
regides do Brasil e criar um padrdo de qualidade no telejornalismo de todas as
emissoras da Rede Globo” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 123, grifo nosso). O
Prodetafi atuou em 36 emissoras afiliadas da Rede Globo e implantou 16 novas
emissoras, entre elas a TV Vanguarda, em 1988 (FLAUSINO, 2001, p. 33).

A proposta da regionalizacdo esfria quando, em agosto de 1989, a Globo tira
do ar o SPTV 12 Edicéo, exibido pelas emissoras regionais, alegando contencéo de
despesas. Em outubro do mesmo ano, trés meses depois, saem da Globo Armando
Nogueira e Alice Maria, que defendiam a regionalizagdo. Durante quase cinco anos
(agosto de 1989 a abril de 1994) s6 seriam exibidos os jornais das pracas segunda
edicdo, no horario vespertino, com cerca de 12 a 16 minutos de producéo, e o Globo
Esporte, com 4 ou 5 minutos. Em 1995, a rede retoma a proposta dos telejornais

regionais no horario do almogo (SPTV 12 edi¢do). “O regional passa a produzir dois



83

blocos diarios do telejornal, logo apds a exibicdo de um bloco nacional” (FLAUSINO,
2001, p. 57).

Em 1995, a Rede Globo investiu R$ 3 milhdes em equipamentos para a
modernizacdo de suas afiliadas. Um dos retornos, segundo Bazi, ja se mostrou no
ano seguinte, quando, segundo a Veja, 59% do faturamento publicitario da emissora
saiu de cidades do interior.?’ “Assim, podemos considerar, mediante o0s
investimentos [...] que a Rede Globo sabe que investir nas emissoras regionais é um
bom negdcio” (BAZI, 2001, p. 26).

De acordo com Nelson Sirotsky, a Rede Brasil Sul de Comunicacdo (RBS),
em 1997, era considerada a maior rede regional do Brasil com faturamento de US$
130 milhGées. A emissora, na é€poca, utilizava todos o0s espacos locais
disponibilizados pela Rede Globo, ou seja, entre 15% e 16% da programagéao. Ele
destaca que uma das caracteristicas mais marcantes do grupo RBS € a atuacéao
comunitéria, através da geracdo de programas locais por cada uma das emissoras
da Rede permitindo que a comunidade fosse ouvida. Em relacdo ao mercado,
Sirotsky afirma que a regionalizacdo foi um dos pilares do sucesso da RBS e a
alavanca que proporcionou o desenvolvimento do mercado publicitario no interior do
Rio Grande do Sul e Santa Catarina (SIROTSKY apud CABRAL e CABRAL Filho, p.
60).

Em 1998, a Rede Globo iniciou o “Projeto Regional do Futuro”, visando
conceder mais autonomia as cinco emissoras regionais do grupo Marinho, sendo
guatro paulistas e uma mineira. “As alteracdes sao parte da estratégia da Globo, que
pretende cada vez mais, promover a regionalizacao de suas emissoras” (OLIVEIRA,
1998 apud BAZI, 2001, p. 29). Segundo Cabral e Cabral Filho, a Rede Globo
percebeu que o publico estava mais preocupado com o0s acontecimentos locais do
gue com os mundiais e, em 1998, a emissora investiu nas afiliadas no interior de
Séao Paulo e Minas Gerais, aumentando o0 espaco para a programacao local. “Houve
investimentos na infra-estrutura dos departamentos de jornalismo e comercial para
gue as emissoras ficassem mais locais” (2006, p. 60). Em 1999, a TV Globo muda o

formato do SPTV, que passar a ter duragcdo de uma hora (antes eram 15 minutos),

27O contrato de afiliag3o prevé que uma emissora regional deve receber, sem custos, toda a programagao naciona da Globo,
mas em troca, deve dividir o lucro da venda dos andincios regionais e estaduais (BAZI, 2001, p. 26).
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chamando o novo formato de jornalismo comunitério, que foi estendido em uma

versao local para as outras pracas.

No final da década de 1990, a férmula da integracdo nacional parece
desgastada e as questbes locais procuram espacos de manifestacdo. Emissoras
com uma face paulista tém sua audiéncia aumentada no estado de Sao Paulo, como
SBT, Bandeirantes e Record. “Em estados onde tradicionalmente a questao regional
€ bastante acentuada, a producao local, em varios momentos, manifestou-se e criou
mecanismos para se inserir na programacao das redes” (BORELLI e PRIOLLI, 2000,
p. 106). Na Bahia, nos anos 80, a TV Itapud, retransmissora do SBT, passou a
oferecer uma programacao regional voltada para 0s novos sucessos musicais que
surgiam em Salvador. E no Rio Grande do Sul, a Globo aliouse ao grupo RBS,
mantendo uma programacdo com producdo local, principalmente noticiarios e
programas informativos nos horéarios periféricos (2000, p. 107). E o que confirma
Peruzzo. “E, contudo, no final dos anos 1990 que parece haver uma redescoberta do
local pela grande midia, embora haja experiéncias anteriores em televisao regional,
como a da Rede Brasil Sul (RBS), que em 1963 ja instalou as primeiras emissoras
no interior do Rio Grande do Sul” (2005, p. 71).

Com vocacgéo para o nacional e para as massas, as iniciativas da TV
Globo para atingir puablicos regionais e segmentados s&do ainda
timidas e, por vezes, vieram atrasadas. Apesar de alguns esforcos
em contrario, como 0s jornais locais, parece persistir em sua
programacgdo aquele tom de impessoalidade, de uniformidade, de
guem queria falar para todos e qualquer um, aquela noticia nao
opinativa do wiverso politico dos anos 70. (BORELLI e PRIOLLI,
2000, p. 94)

Atraidas pelo potencial econdmico do interior do estado de S&o Paulo, 32
emissoras de TV estao instaladas em diferentes regides, e 12 delas, 30%, sao filiais
ou afiliadas da Rede Globo (a Bandeirantes tem cinco, o SBT e a Record, sete e a
Rede TV!, uma). A TV Gazeta de Sao Paulo tem retransmissoras em 31 municipios
(FESTA..., 2004, p. 64). No interior de Sao Paulo, a EPTV, afiliada da Rede Globo,
com quatro emissoras (Campinas, Ribeirdo Preto e S&o Carlos (SP) e Varginha
(MG)) é considera a maior empresa regional de televisdo, detendo 70% da

audiéncia. No Rio Grande do Sul, o grupo RBS também domina o mercado. O diretor
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de comercializacdo geral da Rede Globo, Willy Haas, afirma que os mercados
regionais detém 25% do faturamento total da Globo. Ele destaca que, em 2004, “os
programas jornalisticos regionais registraram um aumento [de audiéncia] de 25% em
sua segunda edicdo” (PERRONE, 2004, p. 36).

Claudia Quaresma, diretora da Central Globo de Afiliadas e Licenciamento,
afirma que, nas 115 emissoras afiliadas, sao produzidos atualmente cerca de 90
programas locais, divididos em 12 géneros diferentes. No total, essa programacao
perfaz aproximadamente 70 mil horas anuais, a grande maioria (Quase 55 mil horas)
dedicadas ao jornalismo. Ela explica que uma atracdo s passa a integrar a grade
de uma emissora da Globo apds ser avaliada por varias areas da rede em conteudo,
cenario, producao técnica, abertura e apresentadores, dentre outras caracteristicas.
“Depois de ir ao ar, a rede continua acompanhando os programas, além de investir
em cursos, encontros e palestras para replicar o modelo e o padréo de qualidade
nas pontas” (SANTOMAURO, 2005. p. 7).

2.2 TV Vanguarda

Em 1988, a TV Vanguarda, afiliada da TV Globo, foi a primeira emissora a
instalar-se na regido do Vale do Paraiba. A TV nasceu como TV Globo Vale do
Paraiba, em Séo José dos Campos. Foi implantada no prazo recorde de cem dias,
no dia 1° de outubro de 1988, data final dada pelo governo para a implantacédo, sob
o risco de perda da concesséao. Foi instalada em um shopping, paralelo a Via Dutra,
em Sao José dos Campos, rodovia que liga Sdo Paulo ao Rio e rota principal de
acesso a todas as cidades do Vale e regido. Abrangia 34 cidades e um publico
estimado de 301 mil televisores. O primeiro editor regional, da entdo TV Globo Vale
do Paraiba, foi o jornalista Fernando Karnas, com 17 anos de experiéncia na RBS.

Na época, a emissora produzia 30 minutos diarios de programacao.

Em 1998, aos 10 anos da TV, por meio do “Projeto Regional do Futuro”,
implantado nas emissoras da familia Marinho, a emissora passa por inUmeras
mudancas administrativas, comerciais, técnicas e operacionais. Além disso, trocou

se 0 nome: de TV Globo Sao José dos Campos para TV Vanguarda Paulista. Insere-
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se uma nova area de cobertura, a regido de Braganca Paulista, elevando a
cobertura para 46 cidades (FLAUSINO, 2001, p. 58).

Em 2003, a familia de José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, adquiriu 0
controle acionario da emissora. Tudo comecou em 1997, quando Boni, que havia
sido durante mais de 30 anos um dos principais dirigentes da emissora? foi demitido
do cargo de vice-presidente de Operacfes e passou a cuidar de um projeto proprio.
Ele ja era dono de uma concessao de TV em Taubaté, cidade do Vale do Paraiba, a
26 km de Sé&o José dos Campos, que ndo estava inaugurada. “Mas ficariamos
isolados l4. N&o conseguiriamos montar uma rede com a extensdo que
imaginavamos”, afirma Boni em entrevista ao jornal Meio & Mensagem — Regional,
Interior de S&o Paulo (SONEGO, 2005, p. 10). Ao sair da Globo, negociou a compra
da emissora de Sao José dos Campos, a entdo TV Vanguarda Paulista. “Pensamos
em Sao José e Taubaté a fim de dividir os custos com anunciantes e fazer uma

cobertura dirigida de jornalismo com mais eficiéncia” (SONEGO, op. cit.).

Com a inauguracdo da emissora de Taubaté, em agosto de 2003, a TV
Vanguarda passou a ser denominada Rede Vanguarda. “As emissoras sdo 90% da
familia e 10% da Globo. Pertencem aos meus filhos, Boninho, Diogo, Regina e
Bruno, e ao meu primo Buzzoni [Roberto, diretor de programacao da Rede Globo].
Os cinco tém participacdes iguais. Eu trabalho de graca, ndo sou sdcio, nem direto
nem indireto”, afirma Boni (SONEGO, 2005, p.10).

Segundo Boni, a estrutura de comando é profissional e ndo familiar. Os socios
nao interferem e a gestao € participativa, realizada pelos profissionais. Os sOcios sao
representados na diretoria da rede pelo publicitario Carlos Alberto Vizeu. “Apenas
acompanhamos o desempenho da emissora. Como néo consigo ficar fora do mundo
da televisdo, atuo como palpiteiro, entro mais nas areas de criacdo, marketing,
programas, no direcionamento estratégico da emissora’, conta Boni (SONEGO,
2005, p.10 e 11). Ele ndo tem cargo algum na emissora, nem como presidente de
conselho de administracao. A gestao participativa é coordenada por Elani da Costa
Pinto.

2 José Bonifacio de Oliveira Sobrinho fez histéria na televisio brasileira. Ao lado de Walter Clark, Boni estruturou a Rede

Globo e é responsével pela programagdo conhecida pela marca "padréo Globo de qualidade”. Ingressou no canal cariocaem
1967. Em 1977, assumiu a superintendéncia geral darede, substituindo Walter Clark. Em 1996, deixou o cargo e tornou-se

consultor da emissora.
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Boni afirma que para a compra das duas TVs (S&o José e Taubaté), o
montante investido foi de R$ 40 milhdes. Somente a negociagdo, sem a montagem.
E ainda investiram em transmissores novos em todas as cidades. A idéia era chegar
até o final de 2005 com 50 quilowatts de poténcia, que geraria uma maior area de
cobertura e maior qualidade. “Fora a Globo do Rio de Janeiro, ninguém tem esta
poténcia no interior do estado de Sao Paulo. Nos queremos realmente fazer uma
emissora de peso” (SONEGO, 2005, p.11).

Boni anuncia que pretende comprar mais uma geradora: Sao Sebastiao, para
atender ao litoral, ou Braganca, para a regiao Bragantina. Para 2006, ha planos de
construir a nova sede em um terreno de 30 mil metros quadrados na Via Dutra.
“Acreditamos que a primeira coisa a fazer é estruturar a distribuicdo. A segunda
tarefa € trabalhar o conteudo, e a terceira, a expansdo. Essa é a proposta”, revela
Boni (SONEGO, op. cit.).

Sobre o tempo da programacdo destinado aos produtos regionais, Boni
explica que o percentual de 30% do espaco da programacédo foi hegociado com a
Globo. “Os editais de concessdo das novas emissoras ja exigem que elas tenham
aproximadamente 30% de programacao local. Taubaté ja estava enquadrada nesse
modelo. Como teriamos essa obrigacdo, nhegociamos com a Globo a possibilidade
de fazer o mesmo em Sao José e evitamos ter uma programacao diferente em cada
cidade”, afirma Boni. (SONEGO, op. cit.).

Em 2004, a Rede Vanguarda ganhou o prémio Veiculos de Comunicagao
2004, conferido pela revista Propaganda, escolhida pela Academia Brasileira de

Marketing.

Em entrevista a publicacdo Meio & Mensagem — Regional, Boni afirma que
escolheu o Vale do Paraiba porgue ndo descarta a possibilidade de Sdo Paulo e Rio
de Janeiro se unirem ao longo do Vale. Também acredita que Sao Sebastido venha
a ser um polo muito importante de exportacdo, ja que vislumbra a necessidade de
novos portos para o Brasil. “Creio que o governo vai aplicar muito dinheiro neste pélo
muito importante de exportacdes, entre Sdo Paulo e Campos do Jordéo, o que deve
provocar uma certa alteracdo no comportamento do litoral. [...] Pensando que a

tendéncia é essa, resolvemos apostar no histérico Vale do Paraiba, no litoral norte,
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na regido Bragantina e na Serra da Mantiqueira”, destaca Boni (SONEGO, 2005, p
10).

A Rede Vanguarda conta com duas emissoras, Sdo José dos Campos e
Taubate, uma filial em Braganca Paulista e uma sucursal em Guaratingueta. Cobre
toda a macro-regido do Vale do Paraiba, que inclui a Serra da Mantiqueira, regido
Bragantina e o Litoral Norte Paulista. S&0 46 cidades de cobertura, 44 canais de
transmissao e oito equipes de reportagem. “Um dos mais ricos e desenvolvidos
mercados regionais do Brasil, com mais de 2 milhdes de telespectadores” (YVES,
2005, p. 84).

A reportagem afirma que, antes de entrar no ar, a Vanguarda recebeu
investimentos de US$ 15 milhdes para adquirir 0 que ha de mais moderno em
aparelhos de geracgéo e transmisséo. De acordo com o Ibope, os 35 programas mais
assistidos no Vale do Paraiba séo transmitidos pela Vanguarda, cuja média de
audiéncia é de 62% (YVES, 2005, p. 86). Isso gera um alto faturamento. “Calcula-se
gue uma emissora do porte da TV Vanguarda Paulista fature cerca de R$ 1 milhdo
mensais, sendo que 70% do faturamento é com a venda de espacos locais e 30%
pela veiculacao de anuncios de rede” (FLAUSINO, 2001, p. 28).

Boni destaca a importancia da valorizacdo do regional.

A Unica postura inteligente na era da globalizacdo € a criagcdo de
programacao local. Vanguarda significa 'estar a frente', e esse € o
Nnosso objetivo [...] O (contetdo) local € o grande achado televisivo do
momento. A TV tem que esquecer o modelo que nés mesmos
criamos na Globo. Temos que descobrir um modelo novo. O publico
local responde de imediato a uma programacao local. (PRADA e
PEREIRA, 2003)

2.2.1 A programacéo local na TV Vanguarda

A TV Vanguarda coloca no ar uma média de 2h40min de programacéao local

ao longo da semana. De segunda a sexta, sdo 2h30min de programas produzidos
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localmente, aos sdbados sdo 2h55min e aos domingos, 3h20min. Nesses horarios,

sao veiculados quatro telejornais e quatro programas locais.

Ha, na programacdo geral da TV Vanguarda, horérios reservados a
transmisséao diaria de trés telejornais regionais: Vanguarda TV Bom Dia, das 6h30 as
6h45, de segunda a sexta; Vanguarda TV 12 edicdo, das 12h15 as 12h45, de
segunda a sabado; e Vanguarda TV 22 edi¢cdo, das 18h50 as 19h10, de segunda a
sdbado. Os noticiarios antecedem as edi¢cfes nacionais dos telejornais da TV Globo:
Bom dia Brasil, Jornal Hoje e Jornal Nacional, respectivamente. O Vanguarda TV 32
edicdo é um noticiario rapido, muitas vezes com reapresentacdo das manchetes do
dia, apresentado de segunda a sabado, apGs as 3h da madrugada, com 15 minutos

de duracéo.

Todas as reportagens veiculadas sobre a Folia de Reis, nos dois anos
analisados, foram transmitidas nas duas edi¢cdes do Vanguarda TV. O departamento
de jornalismo conta com oito equipes moveis de reportagem, com dois carros
equipados para cobertura ao vivo. No total, a rede emprega cerca de 60 jornalistas,
sob a coordenacao da editora-chefe, Terezinha Almeida. A emissora possui dois
estudios dos telejornais em Sao José dos Campos e em Taubaté. O site da TV
Vanguarda fala de seu compromisso com a prestacdo de servico e com a cultura

regional.

O telespectador encontra aqui o melhor do noticiario e da cultura
regional [...]. O jornalismo da Vanguarda leva diariamente informacéo
e prestagéo de servico aos moradores das 46 cidades que recebem
nossa programacao. O trabalho de apuracao, captacéo e edicdo das
noticias é feito por um time de profissionais comprometidos com a
verdade dos fatos e com a realidade das nossas comunidades O
desafio da equipe da Vanguarda TV é fazer um jornal que se
aproxime da comunidade e das necessidades do telespectador. (TV
VANGUARDA, 2006)

Além dos telejornais, a grade de programacéo local € preenchida atualmente,
por quatro programas locais: Vanguarda Mix, Vanguarda Motor, Vanguarda
Comunidade e Papo Vanguarda. Desses, nenhum tem foco especifico em questdes

regionais ou locais, abordando tematicas gerais, que podem eventualmente
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abranger aspectos da regido. O Vanguarda Mix € voltado para os jovens, fala sobre
musica, comportamento, esportes, saude, tendéncias etc. O Vanguarda Motor € uma
revista eletrdnica especializada em carros, motos e veiculos nauticos. O Papo
Vanguarda é um programa de entrevistas, apresentado no final da noite de domingo,
as 23h35. O Vanguarda Comunidade segue o perfil do jornalismo comunitario da TV
Globo, voltado para a prestagéo de servicos: os Ultimos programas abordaram temas

relativos a saude, educacéo etc.

As Tabelas 2.1, 2.2 e 2.3, a seguir, trazem a grade da emissora, com 0S
programas locais:



Tabela 2.1 Programacao da TV Vanguarda de segunda a sexta-feira

Segunda a sexta-feira
Horario Programa Tempo
06:30 Vanguarda TV Bom Dia 15min
12:15 Vanguarda TV 12 Edicao 30min
18:50 Vanguarda TV 22 Edicao 20min
03:55 Vanguarda TV 3?2 Edi¢éo 15min
04:10 Vanguarda Mix (reprise) 30min
04:40 Vanguarda TV 32 Edicao (reprise) 15min
04:55 Vanguarda Motor (reprise) 25min

Tabela 2.2 Programacédo da TV Vanguarda de sabado

Sabado
Horario Programa Tempo
11:30 Vanguarda Motor 20min
11:50 Vanguarda Mix 25min
12:25 Vanguarda TV 1 2 Edi¢éo 20min
18:50 Vanguarda TV 22 Edi¢éo 30min
03:40 Vanguarda TV 32 Edicao 15min
04.05 Vanguarda Comunidade (reprise) 25min
04:30 Vanguarda TV 32 Edicéo (reprise) 15min
04:55 Vanguarda Motor (reprise) 25min

Tabela 2.3 Programacéao da TV Vanguarda de domingo

Domingo
Horario Programa Tempo
07:00 Vanguarda Comunidade 30min
23:45 Papo Vanguarda 40min
02:05 Vanguarda TV Edicdo de Domingo 25min
02:35 Vanguarda Mix (reprise) 25min
03:00 Vanguarda Motor (reprise) 20min
03:20 Papo Vanguarda (reprise) 35min
03:55 Vanguarda Comunidade (reprise) 25min




Tabela 2.4 Totalizagc&o dos tempos da programacdao local da TV Vanguarda

Tempos Segunda a | Sabado Domingo
sexta-feira

Tempo total da programacéo 2h30min 2h55 3h20

regional

Tempo da programacédo local | 1h20min 1h50 1h35

descontando reprises

Tempo total do jornalismo 1h35min 1h20 25 min

Tempo total da programacéo 24h 22h15 23h

da emissora

Pela analise da grade, é possivel obter os seguintes dados®:
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De segunda a sexta, o tempo total da programacao regional € de 2h30min,
em 24 horas totais de programacéo, ou seja, 0 percentual de programacao
local € de 10,45%. Se desconsiderarmos as reprises, esse valor cai para:
5,5%.

Aos sabados, a TV Vanguarda veicula 2h55min de programacéo local.
Isso significa que 13,11% da programacdo é local aos sabados. Se

desconsiderarmos as reprises, esse valor cai para: 4,86%.

Aos domingos, quando a emissora veicula 23 horas de programacao, o
percentual de programacédo local € de 14,5%. Se desconsiderarmos as

reprises, esse valor cai para: 6,88%.

Do tempo total da programacéao regional da emissora, 51% € dedicado ao
jornalismo. Esses, alids, sdo o0s Unicos programas locais que estdo em
horarios de boa audiéncia, j& que 0s outros quatro programas da rede
ficam em horarios pouco atrativos. O TV Vanguarda 22 edicdo é lider de

audiéncia em todo o Vale.

No Capitulo 3, analisaremos o contetdo das reportagens veiculadas sobre a

Folia de Reis, mas antes, convidamos o leitor para conhecer um pouco da histéria do

Vale do Paraiba e de sua cultura, com destaque para a Folia de Reis, para que se

possa entender o papel dessa manifestacdo nas comunidades em que se insere.

2 Os célculos foram feitos considerando o tempo efetivo de programacdo em cada dia e transformando as horas em minutos,

para considerar a proporcionalidade.
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2.3 Vale do Paraiba

Uma regifo de contrastes. E assim o Vale do Paraiba. Paralelamente ao alto
grau de desenvolvimento tecnoldgico e industrial e grandes centros urbanos,
convivem pequenas cidades, de economia agréria e pecudria leiteira. E, em toda a
regido, ainda é possivel encontrar tradicbes da cultura popular. Sdo as festas
dedicadas aos santos, as dangcas como mogambique e congada, 0s pratos tipicos, o
artesanato em madeira, barbante ou barro, aliado a um modo de vida mais lento. Ao
buscar entender a relagdo entre cultura regional e midia, € preciso também
compreender o local, pois é no local que a cultura valeparaibana emerge e € sobre o

local que o olhar da midia se volta, em busca de noticias e novidades.

No Vale do Paraiba, apesar do forte processo de industrializacdo e de
urbanizacdo, de sediar grandes empresas de pesquisa e tecnologia avancada, da
posicdo geografica estratégica entre os dois maiores centros do pais (Rio de Janeiro
e Sao Paulo) conservam-se ainda, com bastante intensidade, os valores do campo.
A regido foi, a partir da ocupacdo portuguesa no século XVI até o final do século
XIX, um mundo rural, conservador, localizado e patriarcal. A urbanizacéo,
processada no século XX, recebeu a influéncia do mundo rural. “As cidades, no seu
inicio, eram meros prolongamentos do campo. Ainda hoje, encontram-se nas
cidades valeparaibanas, bairros que guardam a fisionomia, os costumes e habitos
rurais, devido a predominancia de pessoas vindas das ‘rocas’. Neles persiste uma
estreita vinculacédo entre o rural e o urbano” (TOLEDO, 1988, p.7). Observam-se,
nas diversas cidades, alguns tragos rurais, como animais pelas ruas, grandes
guintais, chacaras. Esse aspecto rural convive regionalmente com o aspecto

cosmopolita de ndcleos industrializados, como S&o José dos Campos, por exemplo.

As festas religiosas, o rico e variado artesanato e a culinaria regional sao
expressdes vivas das tradicbes valeparaibanas. Elas remontam ao periodo de
ocupacdo do espaco regional pelos seus primeiros habitantes, os diferentes povos
indigenas, seguido do processo de colonizagdo portuguesa, até a implantacdo do
capitalismo agrario, no ultimo quartel do século XVIII. Nesse tempo, introduziu-se a
lavoura canavieira, substituida no século XIX pela cultura do café. Com essas

atividades econémicas, introduz-se, em grande namero, outro elemento humano que
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ird compor a sociedade regional, os negros, utilizados como méo-de-obra escrava na
grande lavoura (TOLEDO, 1988, p. 35).

O Vale do Paraiba situa-se na regido Sudeste do Brasil, com a paisagem
marcada pelo rio Paraiba do Sul, ladeado pelas serras do Mar e da Mantiqueira.
Abrange trés estados brasileiros, dividindo-se em Vale do Paraiba Paulista,
Fluminense e Mineiro. Neste estudo, nosso foco de atengcdo centra-se na parte
paulista do Vale, daqui em diante chamado apenas de Vale do Paraiba, que abrange
35 municipios, distribuidos entre a montanha e ao longo da bacia do Vale, também
atravessada pela Via Dutra. Transpondo-se a serra do Mar, chega-se ao Litoral

Norte, rico em praias e lazer.

Desde os tempos coloniais, o Vale configurouwse como rota fundamental na
abertura de caminhos para circulagcdo de mercadorias: primeiro no lombo das mulas,
depois nos trilhos das ferrovias e, finalmente, no asfalto da Via Dutra. A maioria das
cidades nasceram em func¢éo da travessia do rio Paraiba, feita pelos bandeirantes e
viajantes que iam as Minas Gerais a procura de ouro. A data que marca o inicio de
sua povoacao € o ano de 1628, quando foi feita a concessao de terras a Jacques
Félix e seus filhos, no sertdo do rio Paraiba. Ainda no mesmo século, nascem as
vilas de Guaratingueta e de Jacarei, os povoados de Pindamonhangaba e de
Tremembé e os aldeamentos de indigenas de Nossa Senhora da Escada e de
Nossa Senhora do Desterro, hoje Sdo José dos Campos. Em 1741, foi aberto um
caminho por terra, a partir da freguesia da Piedade, de Guaratingueta, para o Rio de
Janeiro, para transporte de gado e mercadorias em lombo de mulas. Nessa época, 0
Vale era povoado por bandeirantes e indios, realizando além de transporte do ouro
em tropas de muares, comércio de beira de estrada. No século XVIII, nucleos
primitivos se desenvolveram e trés vilas nasceram, além de sete povoados (PASIN,
1988, p. 9-10).

No século XIX, o cultivo do café foi, em grande parte, o fator de crescimento e
transformacao dos nucleos urbanos do Vale do Paraiba, a primeira regidao em que a
producdo se expandiu. Na dUdltima década do Império (1879-1889), o café
representava 60% do total de exportacdes do Brasil. “O café transformou o vale
paulista na principal regido econdmica da provincia de Sdo Paulo e numa das mais

importantes regides politicas e econdmicas do Brasil-Império” (PASIN, 1988, p. 16).
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Em 1810, deu-se inicio a construcdo da estrada entre Rio de Janeiro e Sdo Paulo,
gue recebeu o nome de Rodovia Washington Luiz, hoje conhecida como Estrada
Velha. Em 1877, é inaugurada a Estrada de Ferro Dom Pedro Il, ligando S&o Paulo
ao Rio de Janeiro. A producéo do café, que ganhou importancia enorme por volta de
1830, dependia do trabalho escravo o que acarretou, na €época, uma grande
afluéncia de negros para a regido. Segundo o historiador da regido, José Luis Pasin,
em 1888, ano da abolicdo da escravatura, 76% da méo-de-obra escrava existente
no Império estava nas fazendas de café do Vale do Paraiba fluminense e paulista
(1988, p. 17).

O historiador destaca que o café gerou um conjunto de monumentos
arquitetdbnicos dos mais expressivos na regido valeparaibana: sede de fazendas,
igrejas, capelas, sobrados, solares, estacbes ferroviarias, pontes, cemitérios. O
Governo Federal, através do SPHAN, tombou os seguintes monumentos no Vale do
Paraiba: fazenda Resgate (Bananal), fazenda do Pau D’Alho (S&o José do Barreiro),
casa do conselheiro Rodrigues Alves (Guaratinguetd), chacara do Visconde
(Taubaté), capela de Nossa Senhora do Pilar (Taubaté), a casa de Oswaldo Cruz
(Sao Luis do Paraitinga). Entre os monumentos tombados pelo CONDEPHAAT
estdo os sobrados da praca Pedro Ramos Nogueira, em Bananal; o hotel Sant'Ana,
em Areias, antiga residéncia do capitdo-mor Domingos da Silva Moreira, que
hospedou o principe regente Dom Pedro, quando da viagem histérica da
Independéncia; o solar do conde Moreira Lima, em Lorena; o solar do major Novaes,
em Cruzeiro; a casa dos Camargos, em Guaratingueta, marca da arquitetura urbana
do Vale do século passado; a basilica Velha de Aparecida; o solar dos Bardes de
Lessa, em Pindamonhangaba, reproduzindo a fachada do Palacio do Catete; o solar
do comendador Jodo da Costa Gomes Leitdo, em Jacarei, sede do Museu de
Antropologia do vale do Paraiba (PASIN, 2002).

No inicio do século XX, o café comeca a migrar para a regido de Campinas,
em busca de terras mais produtivas e o Vale entra em decadéncia econémica. Uma
das alternativas buscadas, que manteve o estilo de vida agrario, foi a economia de
gado de leite, que também entra em decadéncia no final do século XX.

Paralelamente, comeca o desenvolvimento urbano e industrial da regido.
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Com a decadéncia do café, o Vale do Paraiba buscou novas
atividades econémicas. Nas areas rurais, a substituicdo dos cafezais
pelas pastagens e, nas cidades, o inicio de um lento processo de
industrializacdo. As primeiras industrias surgiram na regido nas
Ultimas décadas do século passado, exatamente quando se colocava
o desafio de buscar novas opcdes, refletindo a realidade sdcio-
econbmica da época: abolicdo da escravatura, disponibilidade de
capital, melhoria do nivel de consumo da populacdo. (PASIN, 1988,
p. 47)

Em 1951, é inaugurada a rodovia Presidente Dutra, a primeira com pista em
asfalto, reduzindo o tempo de viagem entre as capitais do Rio e Sdo Paulo de 12
horas, em 1948, para 6 horas, em 1951, mesmo ainda com grande parte operando
em mao dupla. A rodovia proporcionou para o Vale um novo perfil econdmico e fez
da regido uma das mais industrializadas e urbanizadas do pais, atraindo mao-de-
obra de outras areas, principalmente mineiros e nordestinos. No Vale estéo
instaladas mais de 7 mil inddstrias, algumas de avancada tecnologia, como a
Embraer, e importantes centros de pesquisa, tais como: CTA (Centro Técnico
Aeroespacial), INPE (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais), CEPTEC (Centro

de Previsédo do Tempo e Estudos Climéaticos).

Dados da revista Propaganda informam que o Vale do Paraiba, somado ao
Litoral Norte e a Regido Bragantina (area de alcance e cobertura da TV Vanguarda),
reine mais de 2,2 milhdes de telespectadores, mais de 650 mil domicilios com TV e
consumo urbano estimado em US$ 4,8 bilhdes. A regido é responsavel por 8,2% das
exportacdes do pais e 24,5% do estado de S&o Paulo, com mais de US$ 22 bilhdes
de investimentos anunciados nos ultimos oito anos. Setor industrial com cerca de 7
mil empresas e centros de pesquisas reconhecidos internacionalmente.*® A prépria
TV Vanguarda admite: “A Rede TV Vanguarda atende uma das regibes mais
proésperas do nosso pais — e com perspectivas realmente invejaveis” (TV
VANGUARDA, 2006).

O setor turistico também apresenta grande desenvolvimento e é um dos que

oferece maior potencial de crescimento, dado o perfil da regido, que ja possui 16

%0 Dados da revista Propaganda, jan. 2005, com base em Atlas de Consumo — CGM Mercado, dados do MDIC /Secex 2003 e
Fundacdo Seade.
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estancias, das 65 do estado de S&o Paulo. Mais de 12,5 milhGes de turistas
movimentam a economia da regido. Uma das cidades mais visitadas € Aparecida,
onde esta instalado o Santuario Nacional de Nossa Senhora Aparecida, padroeira do
Brasil, que é considerada o segundo maior centro de peregrinacdo catoélica do
mundo, depois do Vaticano. Recebe em média cerca de 10 milhdes de romeiros por

ano.

Na serra da Mantiqueira, Campos do Jorddao é outra cidade que tem
economia basicamente turistica. O mesmo acontece no Litoral Norte, com cidades
como Ubatuba, Caraguatatuba e Sdo Sebastido. O Vale também tem cidades
histéricas que preservam parte de seus patrimonios, tais como Sao José do Barreiro,
Bananal, Sdo Luiz do Paraitinga e Paraibuna. Rota de tropeiros, que por meio do
lombo dos burros, levavam o ouro das Minas Gerais para o porto de Paraty, e
traziam mantimentos, a regido preserva essa cultura na culinaria e em diversas

tradicoes, celebradas nas diversas festas de tropeiro realizadas no Vale.

Sao José dos Campos, onde a emissora TV Vanguarda esta instalada, €
chamada de “a capital do Vale”. A cidade representa o 13° maior PIB (Produto
Interno Bruto) do pais e o 7°, quando avaliado somente o indicador industrial.3! As
cidades valeparaibanas de S&do José dos Campos, Jacarei (722 posicdo no PIB) e
Taubaté (562 posi¢cdo) integram a lista das cem maiores economias do pais no PIB
geral. Quando avaliado o indice industrial, Pindamonhangaba também aparece na
lista, em 86° lugar. Em 2003, esse grupo de municipios se tornou responsavel por
guase a metade (49,7%) de toda a riqueza produzida no Brasil (R$ 1,5 trilhdo). Sao
José detém 0,9% do PIB brasileiro, 2,8% do paulista e possui atividade industrial
concentrada em setores de alta intensidade tecnologica, como aeronautico,

automobilistico e quimico.

¥ Dados da pesquisa divulgada em 18 de novembro de 2005, realizada pelo IBGE em conjunto com a Fundagdo Seade
(Sistema Estadual de Andlise de Dados) (PEDROSO, 2005, p. 15).
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2.3.1 Regido de tradicéao

O Vale do Paraiba é uma regido desenvolvida sob a marca de forte
religiosidade. E as festas da regido, em sua grande maioria, COmo veremos,

celebram e expressam essa religiosidade e a fé da populacédo valeparaibana. E o

gue explicam Thereza e Tom Maia, dois pesquisadores da cultura valeparaibana.

Com suas cidades nascidas sob o signo de padroeiras e padroeiros,
o Vale do Paraiba logo se tornou um Vale festeiro. Ladainhas,
novenas e procissées movimentam e povoam, ha quase 400 anos,
capelas, igrejas, ruas e pracgas, reunindo o povo em torno de festas
em louvor e antigas devocbes ou em torno de novas atracdes.
(MAIA, 1989, p. 19)

Além dos ciclos litdrgicos, as festas eram também ajustadas ao ciclo da vida
natural, como destaca o historiador Francisco Sodero Toledo, também pesquisador
da cultura e histéria da regido. “As manifestacdes séo ligadas ao litirgico, como as
festas dos padroeiros, das cidades, semana santa e natalinas. Ao ciclo da vida
natural, marcadas pela influéncia da economia cafeeira, como as festas religiosas
desenvolvidas entre abril e agosto, que correspondem ao periodo da colheita,
preparo e venda dos gréos” (1988, p. 23). Realizam-se nesse periodo as festas de
Sado Benedito, as festas juninas, do Divino Espirito Santo e as mais tradicionais,
durante o més de agosto, como do Bom Jesus, em Tremembé, e de Nossa Senhora
da Piedade, em Lorena. E essa religiosidade, de origem no campo, foi naturalmente
para a cidade. De acordo com Toledo, durante o século XIX, o catolicismo popular
deslocou-se, gradativamente, da zona rural para os centros urbanos, sem apresentar

grandes altera¢gdes nas suas caracteristicas basicas (1988, p. 25).

A religido € um excelente instrumento para entender esse povo, que tem na fé
uma das mais fortes marcas de sua identidade e alteridade. E o que reforgca Carlos
Rodrigues Brandao, a afirmar que a melhor maneira de se compreender a cultura

popular € estudar sua religiosidade.

Ali ela aparece viva e multiforme e, mais do que em outros setores
de producdo de modos sociais da vida e dos seus simbolos, ela
existe em franco estado de luta acesa, ora por sobrevivéncia, ora por
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autonomia, em seus enfrentamentos profanos e sagrados, entre o
dominio erudito dos dominantes e o dominio popular dos
subalternos. (BRANDAO, 1980, p.15)

Thereza e Tom Maia explicam que cada cidade tem suas festas favoritas,
mas algumas delas se destacam por sua tradi¢cdo, seu significado e sua importancia
no contexto turistico e cultural, merecendo destaque especial. Eles organizaram as
festas e celebracfes regionais em nove grandes grupos: 1) Festas Carnavalescas,
com destaque para Sao Luiz do Paraitinga, cuja festa de rua sO toca marchinhas,
antigas e novas, escolhidas em festivais. E as festas com os bonecbes artesanais,
presentes no carnaval de Monteiro Lobato, com 0 nome de “Pereirbes”; em Sdo José
dos Campos, com o nome de “Grupo Piraquara” e em Sao Luiz do Paraitinga,
representando figuras do folclore da regido; 2) Semana Santa: as cidades
valeparaibanas, em sua maioria, mantém as Semanas Santas, com suas
solenidades, procissdes, matracas, imagens antigas e comidas tipicas como a
bacalhoada, a pacoca de amendoim e o pinhdo. A maioria das cidades também
mantém a tradicdo da queima do Judas. 3) Festas de Sdo Benedito: padroeiro dos
escravos, as festas em seu louvor sao realizadas em toda a regido, mantendo
tradicbes, usos e costumes, com destaque para Guaratinguetd, realizada desde
1757; Aparecida — presenca de grande namero de grupos folcléricos do sul de Minas
e regido. 4) Festas do Divino Espirito Santo: realizadas desde o Brasil colonia, has
antigas vilas da regido. Cidades como S&o Luiz do Paraitinga e Cunha preservam
integralmente a tradicdo. 5) Festas Juninas e Julinas: sdo realizadas em escolas,
bairros rurais e ruas, nos diversos municipios em toda a regido. S&o homenagem
aos santos: Santo Antonio (13 de junho), S&o Jodo (24 de junho), Sao Pedro (29 de
junho). 6) Festas de Tropeiros: com culinaria tipica e desfile de tropas auténticas,
tiveram inicio na década de 1980, como a de Silveiras, no ultimo domingo de agosto,
e em Paraibuna, Piquete, Jambeiro, entre outras. 7) Festas de Fazendeiros: com o
ciclo agropecuario na regiao, exposi¢coes de gado, produtos da fazenda, leildes de
cavalos, hipismo rural, rodeio, shows com artistas famosos, restaurantes e
distracdes para criancas, passaram a atrair o grande publico. Destaque para a Fapija
— Feira Agropecuaria e Industrial de Jacarei (julho). 8) Festas de Padroeiros:
nascidas sob o signo de padroeiros, as cidades do Vale ndo deixam de festejar

anualmente os seus protetores, com novenas, missas, guermesses, procissﬁes e
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musica. 9) Festas de Natal: Presépios, Pastorinhas®? e Folia de Reis marcam na
regido o ciclo de festas natalinas, entre 24 de dezembro e 6 de janeiro (MAIA, 2000,
p. 86-88).

Em cada uma dessas festas, desenvolve-se também uma ampla variedade de
pratos e bebidas. Sdo as comidas, bebidas e doces ftipicos, caracteristicos de cada
festa e evento religioso. O "afogado”, ensopado de carne de vaca, servido com
farinha de mandioca; a canjiquinha, quirera de milho cozida com costela de porco ou
de frango; a pacoca de amendoim torrado, socado no pildo, com farinha de
mandioca ou de milho e comida com banana ouro ou banana maca. A docaria é
representada pelo “furrundum”, doce de cidra ou de mamao ralado com rapadura ou
acucar mascavo; os doces de batata roxa, abébora, mamao, laranja, figo, goiaba,
banana. (PASIN, 2002).

As festas valeparaibanas sdo marcadas pelo seu carater religioso e profano.
Ao lado dos momentos litirgicos e oficiais da igreja, a fé é demonstrada em
manifestacdes populares, como dancgas, ritos, cantos, queima de fogos, cavalarias,
comidas e diversdo. Esses momentos sdo ricos de uma religiosidade propria,

celebrando sua ligagdo com os santos de forma ludica e alegre.

Na festa, o ser humano celebra sempre suas relagbes com a
divindade. Nem a presenca dos valores profanos tolda a limpidez dos
valores sacrais que presidem a festa. O que importa € o que ha nela
de re-ligio, de religiosidade, de religacdo em ter os seres, de
comunha, em suma. E é justamente nesta parte profana da festa que
aparece a fé do povo, a verdadeira alma popular, a maneira
sentir, agir, orar, pensar, ter lazer e demonstrar sua arte e
criatividade. (MOURAQ, 1987 apud MAIA, 1989, p. 19)

E o que afirma Beltrdo, ao destacar que, além da parte litirgica, “sob o
controle da autoridade eclesiastica”, uma parte importante da festa se desenvolve

fora do templo.

De iniciativa de grupos autbnomos (ou quase) de devotos, incluindo
procissfes e cortejos, representacdes de autos folcléricos, musica,

82 As Pastorinhas sdo dancas e cantos do ciclo do Natal em homenagem ao Deus Menino. Entoadas geralmente de frente aos
presépios, as louvagdes sdo acompanhadas de musica instrumental, e revivem a visita dos pastores & manjedoura de Belém.
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dancas, fogos de artificio, quermesses, jogos e brincadeiras, comidas
tipicas — tudo de acordo com rituais tradicionais, fundados em
prescricbes e supersticOes, totalmente fora do controle, do
consentimento e, as vezes mesmo, um desafio a liturgia e a
autoridade da Igreja. (BELTRAO, 1980 apud MARQUES DE MELO,
2001, p. 112)

Sdo momentos de grande demonstracdo de fé, em que o poder oficial é

substituido por um poder de fantasia magica, do grupo responsavel por ela, formado

por liderancas locais. As festas representam para o0 povo a esperanca, a participacéo

e a garantia da protecdo especial de Deus, dos santos e da Virgem Maria. E o que

reforga o historiador:

Ao lado do carater religioso e festivo, elas constituem a expressao
viva da capacidade da comunidade em idealizar e realizar seus
projetos e perseguir utopias. Servem como instrumento de interagao
social, de compreensdo de si mesmo, da manifestacdo da
diversidade, de afirmacdo da identidade, englobando e permitindo a
todos que se reconhecam com parte de um anico povo, de um sé
passado, de uma histéria comum. (TOLEDO, 2002)

Outra pesquisadora da regidao do Vale do Paraiba, a antropéloga Elisa

Torquato Salles, explica que a efervescéncia das comemoracgfes, como forca do

coletivo e a necessidade de se reconhecer enquanto parte de uma nacgao, fez do

Vale uma regido de muitas festas, e ao mesmo tempo, por elas, se reconhece como

uma regido peculiar.

Puro exercicio de sociabilidade, legitima forma de concretizar e
traduzir a idéia que fazemos de ndés mesmos, em encenacdes
publicas que tdo bem este Vale faz had quase quatro séculos!
Celebramos os santos e os padroeiros, 0s reis congos, as folias dos
reis, o carnaval, o divino, os pedes etc... No mesmo espago, as
festas nos ensinam a compartilhar todos com todos, "alinhavando"
assim de alto a baixo uma complexa ordenag&o social que vivemos
[...]. Por elas revitalizamos nossas tradigOes, exercitamos nossa

memoria coletiva, pois nos ajudam a revitalizar nossos simbolos,

S&0 dancadas por mogas, que hada pedem ou ganham. Geralmente, |hes é oferecido um lanche (ARAUJO, 1964, p. 173-174).
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incorporar o conceito de cultura e ainda a melhor dimensionar nossa
propria identidade, como um dos indicadores de uma sociedade
regional valeparaibana. (SALLES, 2003)

E a Folia de Reis é uma dessas festas que reunem todo esse carater de
comunhdo, participacdo e celebragdo. Muniz Sodré e Raquel Paiva destacam o
carater simbdlico da festa, “antropologicamente entendida como transformacéo
cerimonial de antigos ritos agrarios, destinados a celebrar instantes significativos da
vida cotidiana, como a época da colheita, a chegada da primavera, o solsticio de
verao etc” (2002, p. 107). Ele lembra que a origem latina da palavra festa (festum,
dies festus, dies festivalis, feriae) tem conotacdes religiosas, uma vez que provinha

das designacdes de datas consagradas a celebracédo dos deuses, como ressalta:

Desde as épocas mais remotas da humanidade, a festa aparece
como teatro simbdlico das vicissitudes identitarias do grupo, portanto,
como lugar de ritualizacéo dos conflitos em torno do controle social.
Nela, podem acontecer o caos das identidades socialmente
estabelecidas (paroddias, ritos de inversdo dos papéis sociais), 0
descontrole das pulsdes normalmente organizadas (orgasmos,
estases), a subversdo dos conceitos e das categorias (trocadilhos,
apelidos, jogos de linguagem), levando o povo a ver no espelho do
imaginario a sua propria cara, com todas as distor¢cdes que a alegre
radicalidade dessa experiéncia possa comportar. Na festa, o riso é
ambivalente e coletivo (SODRE e PAIVA, 2002, p. 107, grifo do

autor).

Para ele, o valor simbdlico da festa decorre dessa dinamica que demarca e
ajuda a construir a memoria da cidade, que possibilita a reconstrucao de identidades
ameacadas e que realimenta as energias coletivas voltadas para a preservagcao da
singularidade grupal. A festa constitui o valor originario de uma forma social que “é
fundadora de uma poténcia de producdo de socialidade, em que ndo deixa de se
fazer sempre presente na movimentacdo participativa, ainda que de modo latente,
uma certa violéncia” (SODRE e PAIVA, 2002, p. 108, grifo do autor).

A festa também é um retrato dos aspectos produtivos e sociais, relacionando-
se com os meios de trabalho, exploracdo e distribuicdo. Também expressa uma

forma de coesédo do grupo, de reforcar lagos de solidariedade. “A festa cria uma
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complexa teia de relacdes e interesses, cujo cerne esté localizado no interior da
sociedade civil, desencadeando processos de celebracdo que a nutre e fortalece”
(MARQUES DE MELO, 2001, p. 110). Este sentido tem forte presenca na Folia de

Reis, pelas trocas, visitas, oracdes oferecidas e recebidas ao longo da peregrinacgao.

Da Matta afirma que as festas geralmente comemoram ou celebram alguma
coisa que realmente parece ter acontecido. “A vida de um santo é uma histéria
exemplar a ser imitada pelos homens, e a procissao que ao santo se dedica diz um
pouco dessa caminhada terrena para o Céu, reproduzindo-a numa espécie de teatro
cristdo que é o ritual religioso” (DA MATTA, 1984, apud MARQUES DE MELO, 2001,
p. 111). E € isso que a Folia de Reis vai fazer: reviver, recontar, rememorar o
nascimento de Cristo e o trajeto dos Reis Magos ao seu encontro. E, nesse trajeto,

reelaborando e refor¢cando os lagos entre a comunidade.

2.3.2 A Folia de Reis

Vinte de cinco de dezembro
meia-noite deu sinal

nasceu o Menino Deus

na noite de Natal

(verso de Folia de Reis de Cunha)

Folia de Reis, Bandeira de Reis, Terno de Reis, Companhia de Reis. Estes
sédo alguns dos nomes usados para designar a festa que faz a representacdo da
peregrinacdo dos reis magos, orientados pela estrela-guia, ao encontro com Jesus
recém-nascido. Durante a peregrinacdo, que se inicia nas vésperas de Natal, os
cantadores recolhem doacdes até o dia 6 de janeiro, dia de Santos Reis, data em
gue é celebrada a festa final, que representa o encontro dos Reis Magos com 0

Menino Deus. A festa é realizada com as doacoes.

O pesquisador Alceu Maynard Araugjo classifica a Folia de Reis como uma
celebracdo do solsticio de verdo, que tem como principal festa o Natal. Ele explica
gue as festas do nascimento de Jesus sdo comemoradas desde o inicio da religido

cristd e que foram reguladas no ano 138 pelo papa Sao Telésforo, sem uma data
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fixa: as vezes aconteciam em janeiro, outras em abril. Foi o papa Julio | que, em
376, fixou a data de 25 de dezembro para o nascimento de Jesus. Em seu estudo,
Aradjo destaca a comemoracdo da Folia de Reis de Cunha, cidade do Vale do
Paraiba, que mantinha as caracteristicas tradicionais e a religiosidade. Referindo-se

a elas, ele escreve:

Os ternos de reis, os tiradores-de-reis, com seu cantochao-
acaipirado, percorrem, a noite, quais 0s reis magos, cantando e
pedindo 6ébulos para a sua festa de reis... A folia se reveste de um
carater sagrado, sao os representantes dos reis magos, visitando o0s
devotos, havendo um ritual especial de visitas e reveréncia nas
casas onde h& presépios. Na cantoria, 0s versos giram em torno
destes temas: anunciagdo, nascimento, estrela-guia, Reis Magos,
adoracio, ofertdrio, agradecimento e despedida. (ARAUJO, 1964, p.
129)

Para Luis da Camara Cascudo, a folia, originaria de Portugal, é uma espécie
de confraria, meio sagrada, meio profana. No Brasil, é caracterizada por um grupo
precatério que pede esmolas para a festa do Divino Espirito Santo*® ou para a festa
dos Santos Reis Magos (CASCUDO, 1954, p. 635-636). Em Portugal, a Folia de
Reis tinha como finalidade o divertimento do povo. “Durante suas andancas, esses
grupos batiam as portas das casas onde eram abertas as salgadeiras ou depésitos

de mantimentos, pois nessa época na Europa é frio” (MAIA 34, 1989, p. 120).

Foi ao chegar ao Brasil que ela adquiriu esse sentimento mais religioso.
Peregrina, das vésperas de Natal até o dia 6 de janeiro ou mesmo até 2 de fevereiro.
Essas folias tém versos proprios para pedir, agradecer e retirar-se, dando as
despedidas. As folias do divino andam sempre de dia e “as folias de reis andam, a
noite, no mister idéntico de esmolar para a festa dos Reis Magos” (CASCUDO, 1954,
p. 636).

Carlos Rodrigues Brandéao ressalta que a Folia de Reis é uma rememoracao.

33 As Folias do Divino também s3o muito tradicionais no Vae do Paraiba. Sdo formadas por homens, usando simbolos
devocionais, acompanhando com cantos o ciclo do Divino Espirito Santo. Ha o rei, que leva a varinha de madeira, enfeitada
com fitas de seda e flores artificiais. O aferes leva a bandeira com o desenho do espirito santo (a pomba), um pajem levaa
coroa, 0s mordomos, as lanternas e os fidalgos, os instrumentos. Da ressurrei ¢&o a Pentecostes, percorrem as ruas e pedem
esmolas parareadlizar afestado Divino Espirito Santo (CASCUDO, 1954, p. 635).

34 Os pesquisadores Theresa e Tom Maia acompanharam muitos desses grupos no Vale do Paraiba, entre os anos de 1970 e
1988.
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Ela lembra com palavras e cantos, mas também com gestos de
partilha e de béncao, aquilo que 'ha muito tempo aconteceu’, quando
0s Santos Reis do Oriente partram em busca de um menino
anunciado em siléncio por uma estrela, anunciado entre cantos de
louvor pelos anjos de Deus. Ela lembra 'aquilo’' e por isso mesmo é
uma de nossas mais completas e mais bonitas festas de lembranca
cristd. (BRANDAO, prefacio da edicdo de PESSOA, 1993, p. 5-6)

E como destaca Ecléa Bosi, recordar é fazer algo. “Na maior parte das vezes,
lembrar ndo é reviver, mas refazer, reconstruir, repensar, com imagens e idéias de
hoje, as experiéncias do passado. A memadria ndo é sonho, € trabalho” (BOSI, 1987,
apud PESSOA, 1993, p. 13). Essa é uma boa definicdo da Folia de Reis, que

rememora a historia com trabalho, com acéo, com gestos.

Na Antologia do Folclore Brasileiro, o texto do pesquisador Melo Morais Filho
(1844-1919), companheiro de Silvio Romero, descreve as folias de reis e a festa da
chegada ou Cheganca, ja destacando a importancia que a festa tem para a

populacéao.

Ha dias no ano em que o povo precisa fazer-se crianga. Contrariar
esta lei, é torna-los triste, desgracado. Essa bem-aventuranca
popular, esse esquecimento momentaneo das lutas pela vida, sé a
religido largamente proporciona [...] Em qualquer dos estados, a
crenca tem para o povo estrelas que o iluminam, horizontes que se
abrem em alas. (MORAIS apud CASCUDO, 1943, p. 186-187)

Branddo afirma que as folias sdo ao mesmo tempo uma procissao e uma
romaria. Ele diferencia os dois termos dizendo que, na procissao, o que é festejado &
0 santo, ele e sua imagem saem do altar e vao até o povo, que o festeja; ja na
romaria, aconteceria o contrario: “sdo as pessoas devotas que saem de onde estéo
e viajam em busca do santo, do sagrado” (BRANDAO, prefacio da edicdo de
PESSOA, 1993, p. 5). Nesse sentido, as folias se parecem com uma romaria, pois
sao um cortejo de devotos, indo de casa em casa, de lugar em lugar, entre cantos e
rezas, béncéos e peditorios (BRANDAO, op. cit). A folia é também uma procisséo,
que chega de casa em casa com a bandeira, “a nossa guia”. Mesmo sem levar uma
imagem, as pessoas levam simbolos de fé. “Ela leva gestos e eles valem mais que

tudo: cantar na porta da rua, cantar na casa, diante de um altar; pedir esmolas;



106

distribuir as béncaos; repartir a comida e o descanso nas casas de pouso; fazer o
anuncio. Pregar o amor com ditos tdo simples, com frases de cantos tao fraternos”
(BRANDAO, prefacio da edicdo de PESSOA, 1993, p. 6).

Brandao explica que, em muitos lugares, a Folia € uma pratica que “redefine
todo um vasto territério de sua passagem, envolve um namero imenso de pessoas
durante o 'giro' e retraduz, com os simbolos do sagrado popular, aspectos téao
importantes do modo de vida camponés, marcados essencialmente por trocas
solidarias de bens, servicos e significados” (1982, p. 64). Sdo praticas que reforgam

lacos de familiaridade, amizade, vizinhanca, afiliacdo e cumplicidade (1982, p. 163).

Além desse “dar-receber-retribuir’ destacados por Branddo, a Folia de Reis
comunica outros significados sociais, que dizem respeito a toda a vida da
comunidade, tais como forma de vestir, de proceder, quanto as obrigacdes para com
o sagrado, de conduta moral etc. Para Roberto Benjamin, na Folia de Reis, a riqgueza
simbdlica dos elementos que compdem a festa bem como do ritual, revelam
sentimentos de sagrado do grupo, de suas relacdes de respeito e reveréncia, e se
configuram como formas importantes de processos comunicacionais: “A musica, a
danca, a linguagem gestual, a microgestualidade, os cddigos implicitos na cor e na
forma dos objetos e do vestuario, a ocupacdo dos espacos cénicos e outros
elementos que tém significados préprios dentro de cada grupo cultural” (BENJAMIN,
2002, p. 20).

J4 na época de seu estudo, em meados do século XX, Araljo chama a
atencdo para o papel dos meios de comunicacdo e o impacto sobre as culturas.
“Implemento das festas natalinas € o presépio, que dia a dia vai sendo olvidado em
todo o Brasil. Gracas ao cinema e outros fatores socioeconémicos, ndo se
desprezando também o da imitacdo, as &arvores de natal vém substituindo
paulatinamente o presepe” (ARAUJO, 1964, p. 130). As lapinhas®® e presépios
representam a cena bucdlica da manjedoura de Belém. Apesar do estudioso chamar
o Natal de uma festa de consumo, ele afirma que, no sul e sudeste, assume carater

mais sacro, com a “obrigacéo religiosa da Folia de Reis”.

Brandao ressalta que, por muitos anos, a Igreja institucionalizada viu “com

reservas ou franca hostilidade estes grupos concorrentes de trabalho religioso ritual”
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(1982, p. 66). Ele explica que a separacdo entre o dominio eclesiastico erudito e o
dominio popular é tdo grande, neste caso, que todo o ciclo natalino que abrange a
Folia de Reis dispensa, sem qualquer dificuldade, a presenca de padres. E, na maior
parte do pais, as folias realizam sua peregrinacao e festa, “longe dos olhos da Igreja”
(BRANDAO, op. cit). Recentemente, alguns setores da Igreja, apés o Concilio
Vaticano Il, tém buscado a reaproximag¢do com 0s setores mais populares. Brandao
se pergunta se essa seria uma “alianca verdadeira” ou uma “atitude manipuladora”
(1982, p. 65-66). No caso deste estudo, essa observacdo é importante,
principalmente porque é a Basilica Nacional de Aparecida que esta abrigando os
encontros anuais de grupos de Folia de Reis, promovidos pela cidade de Aparecida
e gque sao temas de duas das seis reportagens que serdo analisadas. De formacao
redentorista, os padres de Aparecida “pregam” a valorizagdo popular e o respeito a

sua religiosidade e devocoes.

Para Pessoa, a Folia de Reis € uma representacdo do cotidiano de trabalho,
sofrimentos, inventividade e alegrias da gente do campo, que envolve as pessoas da
comunidade. “E um ritual organizado e vivido em um grande nimero de funcées que
incluem todas as pessoas circunscritas pelo giro” (1993, p. 116). Sdo as pessoas
gue cantam, tocam, dao esmolas, organizam a festa, carregam a bandeira, brincam
com os palhacos etc.,, pessoas mais ou menos devotas, assumindo diferentes

papéis. “Por isso, a folia € um ritual muito complexo e variavel” (PESSOA, op. cit.).

2.3.3 Oritual e os simbolos da Folia de Reis

“6 di casa meu sinhd,
acordai si estais durminu
arrecebei a vigita alegri

na chegada du sinh6é Mininu”
(ARAUJO, 1964, 145)

% Lapinha: casinha aberta, enfeitada, onde sdo colocadas as principais figuras do presépio.
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A data e a forma da festa tém variado, mas seu sentido ndo. Segundo a
tradicao, a folia deveria sair a partir do dia 24 e 25 de dezembro e se estender até 6
de janeiro. Eventualmente, ia até 2 de fevereiro. Mas em funcdo da mudanca do
tempo da vida atual e dos compromissos diferentes de sua origem agraria, as
peregrinagbes comegam antes, geralmente nos finais de semana, a partir de
meados de novembro e se estendem até 6 de janeiro ou depois. Nunca
ultrapassando 2 de fevereiro. Outra mudanca foi o fato de que as folias s6 saiam a

noite e hoje também saem de dia.

Com violdes, cavaquinho, pandeiro, pistdo entre outros instrumentos, 0S
folides cantam a porta das casas, despertando os moradores e recebendo esmolas,
servindo-se de café ou de pequena refeicdo. O chefe do grupo € o alferes ou mestre
da folia. No dia 6 de janeiro, realizam a Festa de Reis, para celebrar a chegada dos
Reis Magos ao seu destino: o encontro com o menino Jesus. Os festeiros ajudam,
contribuem, arrumam o local. Ser festeiro € uma honra e também pode ser resultado
de uma promessa. Costumam ser pessoas devotas dos Santos Reis que fazem
promessas ou sao os proprios folides e liderancas do grupo. “Da véspera de Natal
(24 de dezembro) até Candelaria (2 de fevereiro) a Folia de Reis, representando os

préprios reis magos, sai angariando auxilios” (CASCUDO, 1954, p. 636).

Em funcéo das visitas combinadas, do trajeto definido por onde a folia vai
passar, dos rituais de recepc¢do, béncéo, troca e despedida, Branddo entende a Folia
de Reis como uma reconstrugcdo simbdlica de um espago camponés pra usos
comunitarios de um ritual religioso produzido entre um grupo movel de folides e
grupos fixos de moradores. (BRANDAO, 1981, p. 39). “A Folia de Reis é um espaco
camponés simbolicamente estabelecido durante um periodo de tempo igualmente
ritualizado, para efeito de circulacdo de dadivas — bens e servicos — entre um grupo

precatorio e moradores do territorio por onde ele circula” (BRANDAO, 1981, p. 36).

Originalmente, a Folia de Reis s6 saia a noite para simular a peregrinacao dos
Reis Magos, que eram guiados pela estrela-guia. “Foram eles que cantaram as
louvacdes no nascimento de Jesus, dai ter ficado essa obrigacdo de cantar a Folia
de Reis por ocasidao do Natal. Os folides tém que imitar em tudo os Reis Magos”
(ARAUJO, 1964, p. 171). Os reis magos séo trés e Araujo destaca que muitos de

seus entrevistados afirmam que os trés magos simbolizam as trés ragas que deram
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origem ao povo brasileiro: a branca (o portugués), a cabocla (o indio) e a negra (o

africano):

[Os Reis Magos] Eram doutos e da classe sacerdotal, astrélogos.
Nas esculturas populares sdo facilmente reconhecidos. Muitos
caipiras dizem que os Reis Magos séo: Rei Branco, Caboclo e
Congo. Outros h4 que nos contam seus nomes e descrevem como
reconhecé-los. Melchior ou Melquior é o Rei Branco. E anci&o, usa
barbas brancas e longas. A sua oferta foi ouro, que simboliza que
Jesus é Rei. Gaspar € o Rei Caboclo, jovem, imberbe e corado. Sua
oferta foi mirra, que significa que Jesus € Homem. Baltasar € o Rei
Congo, barba espessa. Sua oferta foi incenso que significa Jesus é
Deus. (ARAUJO, 1964, p. 170)

O ritual de entrada, pedidos, retribuicdo pode variar de regido para regiao,
como entre os estados. Mas sua estrutura é basicamente a mesma em todos 0s
lugares. Os folibes chegam a porta da casa cantando. Quando entram na casa, 0S
folides pedem licenga para a cantoria comecar em frente ao presépio, e a bandeira
gue abencoa e livra a todos de mas influéncias é passada para as méaos dos
anfitrides. “E de praxe abrir-lhes a porta e acolhé-los hospitaleiramente, dando-lhes

ndo so o 6bulo como lhes oferecendo café, bolos ou bebidas” (MAIA, 1989, p. 121).

Brandao propde uma lista com uma seqUéncia de gestos. Sua pesquisa foi
focalizada em folias de Goias e de S&o Luiz do Paraitinga®, Entre os gestos
basicos, podem-se destacar: os folides cantam diante da casa e de seu dono; o
dono segura a bandeira; os folides cantam dentro da casa pedindo as béncaos aos
moradores; os folibes pedem a ajuda ou esmola; os folibes agradecem as doacgdes e
se despedem (1981, p. 50).

Ao constituir o espaco simbdlico da jornada dos Reis, a Folia
transporta para dentro dele, com nome e proclamacdes de béncaos:
as pessoas, 0s animais, 0s objetos e & trocas do préprio mundo
camponés. Assim, os mesmos homens do trabalho agréario cotidiano
aparecem por sete dias revestidos de cumplicidade com os mitos
populares de uma histéria sagrada que todos conhecem por ali. Na

%6 S50 Luiz do Paraitinga é uma cidade da Serra do Mar, dentro da rea de coberturada TV Vanguarda.
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medida em que realizam a jornada e cantam de casa em casa, eles
reconstituem tanto esta histéria, quanto os gestos e as palavras de
suas pequenas estorias, tal como acreditam que tenham acontecido
e tal como supdem que reproduzem, com uma fidelidade que se
perde aos poucos, mas que ainda é legitima, sem duvida alguma.
(BRANDAO, 1981, p. 40-41)

Uma das func¢des da Folia é angariar donativos para a festa da chegada dos
Santos Reis ou Reisado, celebrada no dia 6 de janeiro. Quem pode colabora. Quem
ndo pode, € convidado para a festa da mesma forma. “Donativos estes que podem
ser feitos em dinheiro ou em espécie, isto €, em frangos, leitoas, garrotes, ovos,
bebidas etc.” (MAIA, 1989, p. 121). O valor material dos bens recebidos é pequeno
guando comparado com seu alto poder simbdlico:

Durante toda a jornada de Santos Reis 0s homens sdo obrigados a
trocar, e o espago camponés por onde passam, na verdade, € o de
um grande ritual/mercado de circulacdo de bens de pequeno valor
material e de bens de um acreditado grande valor simbolico-religioso
[...] O que a Folia faz é proclamar e responder por um tempo ritual
diferente de transito entre homens e dadivas. (BRANDAO, 1981, p.
44)

A participacdo na folia esta ligada a varios fatores: promessa, gosto, tradi¢cao
de familia ou até “heranca” (a pedido de parente que era folido e morreu). Quem nao
participa e conhece o ritual, tem profundo respeito pelas folias e recebé-las em sua
casa ou encontra-las pelo caminho € um momento de alegria e fé. “Por vérias vezes
encontramos folias pelas estradas do Vale do Paraiba e pudemos observar o
respeito que os passantes tém por elas. Alguns beijam as fitas ou a prépria bandeira,
dao esmolas e até rezam” (MAIA, 1989, p. 122).

Entre os principais elementos simbdlicos da Folia de Reis estdo sua musica,
nos versos cantados e sua estrutura interna, bem como a presenca das bandeiras e
dos palhacos, sendo estes dois Ultimos sdo elementos opcionais, mas encontrados

na maioria das folias valeparaibanas.
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2.3.3.1 A cantoria

Os principais elementos de uma folia sdo o mestre (lider da blia), o contra-
mestre, 0 contrato (contralto), o tiple e o contra-tiple. Cada um tem uma funcao
especifica e quase todos tocam também um instrumento. O mestre organiza o
grupo, aceita ou ndo os candidatos e passa os ensinamentos e tradicoes da folia.
Faz a primeira voz no canto propondo e solando os versos. Também é chamado de
embaixador e capitdo e, geralmente, toca viola. Ele ainda conduz as oracdes e as
intencdes dos devotos. O contra-mestre comanda o coro, faz a segunda voz. O
contrato faz o dueto com a segunda voz. “Contramestre e contralto sdo os que
respondem, junto com o mestre, a repeticdo do segundo verso” (BRANDAO, 1981,
p. 30).

A voz mais caracteristica da folia pode receber varios nomes: tiple, tala ou
corte. Passando de graves a agudos. “Comeca no bemol ou nota grave, o contra-
corte no tom acima, meia voz acima ainda e finalmente a tala, que € a quarta voz”
(MAIA, 1989, 124). Brandao explica que séo prolongados gritos agudos, do tiple e do
contra-tiple que caracterizam a folia. “Eles ddo resposta aos versos e prolongam,
segundo o tipo de cantoria, os longos gritos finos do final dos versos” (BRANDAO,
1981, p. 30).

O numero de instrumentos ndo € constante e podem variar no tipo: violas,
violdes, sanfonas, caixas, pandeiros, violino, bandolim, avaquinho, clarineta, sax

baixo, reco-reco, triangulo, entre outros.

As musicas cantam a profecia, a anunciagdo, o nascimento e a louvagéo.
Brandao explica que ha varios tipos de cantorias: a) para a Folia pedir almogo ou
pouso de janta e dormida; b) para se apresentar e dizer por que veio; c) para pedir
oferta de esmolas; d) para agradecer por servicos de pouso e de ofertas de bens,
distribuindo béncdos em nome de Santos Reis; €) para atualizar o cumprimento de
promessas; f) para se despedir de volta a caminhada entre casas; g) para fazer a
adoracao ao presépio (1981, p. 39).

Varias vezes tera sido possivel notar que, por debaixo das palavras
universais da linguagem cristd, a Folia canta uma espécie de cronica



112

da vida camponesa. Mais do que isso, a ‘cantoria’ conduz, passo a
passo, as acfes das pessoas, definindo quem s&o, 0 que estédo
fazendo e o que esta acontecendo por causa do que se faz.
(BRANDAO, 1981, p. 40)

2.3.3.2 Palhacgos

A presenca dos palhacos, em alguns grupos de Folia de Reis ndao diminui o
carater sagrado do peditério. Nas folias, em numero de dois ou trés, a funcéo do
palhaco varia. Nao so6 a funcéo, bem como o simbolismo. Em algumas, como muitas
do Espirito Santo, eles representam satanas, usam vermelho, chapéu cbénico e o
“inseparavel relho”. Nao entram nas casas e locais onde ha imagens de santos,
presépios ou cruzes. Em outros, comumente em Minas Gerais, representam
Herodes e seus espias que seguiram 0s reis magos e acabaram convertendo-se ao
cristianismo. Nem cantam nem tocam instrumentos, e tém uma danca especial.
Executam saltos, acrobacias, piruetas e acompanham o ritmo acelerado da mdusica.

S&o a diversao das criancas mais velhas e o terror das menores.

Os palhacos séo associados ao rei Herodes e aos seus soldados,
perseguidores implacaveis dos Reis em busca do Menino Jesus. Por
isso, em varios lugares, eles acompanham a Folia, fazendo a todo
momento comportamentos opostos aos dos folibes: ndo entram na
casa enquanto ha cantoria, ficam de fora correndo atras de criancas
e de cachorros; debocham das pessoas, do dono da casa e mesmo
dos folies. (BRANDAO, 1981, p. 46)

Sao também chamados de “guardas da companhia”, mocorongo, morongo,
marongo, Sebastido, Bastido. Porém todos usam disfarce: a mascara. As mascaras
dos palhacgos séo todas de feitura caseira, de papel e jornal ou de couro de animal.
Os palhagos vestem macacdes ou duas pecas de algodao, sempre estampadas e de
cores vibrantes. Nas maos, levam um bastdo ou relho ou mesmo um apito, para

assinalar a chegada ou a partida dos folides (MAIA, 1989, p. 123).
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2.3.3.3. Bandeira e Caixinha

A bandeira tem papel de destaque na folia. E carregada pelo alferes ou
bandeireiro, que em muitos casos é quem recebe o donativo. E executada
geralmente em tecido brilhante, tipo cetim, sendo bastante enfeitada. Em todas, ha

pregada ou pintada a cena do presépio, além de flores em papel ou plastico.

E um simbolo de respeito. Permanece sempre com 0 mesmo grupo.
[...] Em frente a bandeira, os folides procuram se portar sempre com

muita discricdo [...] Se o grupo for pousar na casa e apés a cantoria,

7

houver baile, forré, arrasta-pé, a bandeira € guardada 'para néo
assistir a festa que ndo pode ser vista por ela’. (MAIA, 1989, p. 122)

No caso da Folia de Reis de Caixa ou de Caixinha, junto com a folia, sai um
oratorio chamado “caixinha”. Tem em seu interior o “o Menino Deus”, enfeitada com
flores de papel e plastico, papel brilhante. Levada sempre com muito respeito. Tanto
a bandeira como a caixinha seguem a frente do grupo e recebem o respeito de

todos.

2.3.3.4 A Festa de Reis

Um ponto-chave em todas as definicdes de folia estd na referéncia ao ponto
final da peregrinacéo: a Festa de Reis. “Apesar da énfase em diferentes elementos,
um elemento as perpassa: a folia culmina nos festejos de Reis, feitos com os
donativos recolhidos entre os moradores” (PESSOA, 1993, p. 109).

A peregrinacdo das folias se encerra com uma festa, cujo nome pode ser
Cheganca, Chegada ou Reisado, ou simplesmente Festa de Reis. E para a
realizacédo dessas festas que foram reunidas as doac¢des ao longo da peregrinagao.
Geralmente, é realizada no dia 6 de janeiro, dia de Reis. Alguns fatores, entre eles o
econdmico, podem transferir a festa para outra data, que nunca ultrapassa o dia 2

de fevereiro.

A festa é realizada em local predeterminado. A comida é geralmente é

preparada pela comunidade, que se organiza e reveza para realizar todo o trabalho.
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No dia marcado para a festa, a chegada da Folia de Reis ao local obedece a um
ritual bem definido. Antes de entrar no espaco preparado para a celebracao, a folia
deve passar por trés arcos de bambu, enfeitados com bandeirinhas e flores.
Segundo alguns folides, cada arco representa um dos reis. Para outros, 0s arcos sao
as portas de Belém, que levam até o presépio. SO podem ser ultrapassadas pelos
convidados depois que a folia tiver passado por eles. “Sob o primeiro arco foram
cantados 8 versos. No segundo arco, 10 versos e no terceiro, 12 versos, todos eles
alusivos a chegada dos Reis a Belém e a viagem de nossa senhora fugindo de
Herodes” (MAIA, 1989, p. 127). E um momento de grande emocdo para 0s
cantadores, que parecem envolvidos em um transe. Muitos contam que nem se
lembram depois do que cantaram. Dizem também que o segundo arco € o mais

importante, mas n&o dizem por que, afirmando que protegem um segredo.

No interior do recinto, a folia ainda pode cantar para o presépio. Geralmente,
sdo cantados 25 versos, que narram a histéria do nascimento de Jesus, desde a
anunciacdo. Os festeiros passam a coroa para 0s novos e da-se inicio a festa, com

distribuicdo de bebidas e comidas.

Assim como o transito das companhias de Folia de Reis, a festa também
acontece, quase sempre, independente do conhecimento ou aprovacdo do poder
publico. Raras sao as prefeituras e secretarias de Cultura que sabem onde e quando
elas serdo realizadas. Beltrdo propde o entendimento das manifestacfes folcléricas
como “a linguagem do povo, a expressao de seu pensar e do seu sentir tantas e
tantas vezes discordante e mesmo oposta ao pensar e ao sentir das classes oficiais
dominantes” (BELTRAO, 2004, p. 71). A Folia de Reis encaixa-se perfeitamente
nessa descricdo, ja que se constitui como uma festa em que o povo questiona e
desafia o poder da Igreja e do Estado. A Festa é realizada, na maioria das vezes,

contra a orientagao das instituigdes.

A relagéo da Folia de Reis com as formas de Poder % notadamente

a Igreja, que assume sempre o papel de coordenadora das
manifestagcdes de cunho religioso % ocorre de forma a reverter as
estruturas e relagfes tradicionais. Na Folia de Reis, 0 proprio povo
assume a iniciativa de organiza-la e promové-la, deixando de ficar

meramente na situagdo passiva de consumidor, como ocorre nas
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festas religiosas oficiais. O grupo responsavel por sua organizacéo e
execucdo prepara a festa sem o consentimento da Igreja, que a
considera um evento profano. Os organizadores de Silveiras tém
consciéncia da desaprovacao dos padres catolicos, mas argumentam
gue a festa é religiosa, mas s6 que do povo. Percebe-se na literatura
e nas atitudes do grupo de Silveiras um carater desafiador, de quem
guestiona a agdo (ou ndo-acdo) da Igreja sobre a comunidade.
(FREITAS, 2004)

Interessante destacar, que mesmo sendo 0 momento culminante da Folia de
Reis, e que lhe da sentido, nenhuma das reportagens analisadas aborda a Festa da
Chegada. Mas a cobertura da Folia de Reis nos telejornais da TV Vanguarda sera

analisada no proximo capitulo.
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CAPITULO 3

A CULTURA REGIONAL TRANSFORMADA EM NOTICIA

Para o estudo das matérias sobre a Folia de Reis dos telejornais da TV
Vanguarda, utilizaremos a analise de conteudo, segundo a proposta de Laurence

Bardin, que a define como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicac¢des visando obter
procedimentos sistematicos e objectivos de descricdo do contetdo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicbes de
producédo/recepcao (variaveis inferidas) desta mensagem. (BARDIN,
1977, p. 42)

A autora explica que a leitura efetuada pelo analista tem por objetivo realcar
um sentido que se encontra em segundo plano, que € o que vamos buscar
analisando as matérias jornalisticas sobre a Folia de Reis veiculadas pela TV

Vanguarda.

Albert Kientz afirma que a analise das mensagens difundidas pelas midias
permite apurar com exatiddo as atitudes, as tendéncias e, em ultima andlise, o
espirito que caracteriza o jornal, a emissora de radio ou a televisédo (1973, p. 58). “A
analise de conteudo permite revelar (no sentido fotografico), os modelos, as

imagens, 0s estereodtipos que circulam na cultura de massa” (1973, p. 69).

Bardin estabelece trés fases bem definidas para andlise de conteudo: pré-

andlise, exploracdo do material e tratamento ou interpretacé@o dos resultados.

3.1 Pré-analise e exploracédo do material

A fase de pré-analise refere-se a organizacdao do material propriamente dito e
tem como objetivo operacionalizar e sistematizar as idéias principais. Geralmente,

essa primeira fase possui trés missdes: “a escolha dos documentos a serem
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submetidos a analise, a formulacdo das hipoteses e dos objectivos e a elaboragéo

de indicadores que fundamentem a interpretacao final” (1977, p.95, grifo do autor).

3.1.1 A escolha dos documentos

Os documentos escolhidos para analise foram todas as matérias sobre a Folia
de Reis veiculadas pela TV Vanguarda, referentes ao Ciclo de Natal de 2004 e de
2005. No total, a emissora levou ao ar seis matérias, sendo que trés delas foram
relacionadas ao primeiro periodo, veiculadas entre os dias 30 de dezembro de 2004
e 6 de janeiro de 2005; e as outras trés referentes ao segundo periodo, divulgadas
nos dias 13 e 16 de janeiro de 2006. Elas foram inseridas nos dois principais
telejornais regionais da emissora: o Vanguarda TV 12 Edicéo (das 12h15 as 12h45)
e Vanguarda TV 22 Edicao (18h50 as 19h10), que vao ao ar de segunda a sabado.
O Quadro 3.1 a seguir esquematiza essa programacao.®’

Data Telejornal Assunto Tempo
Vanguarda TV |Folia de reis de S&o José
1 1B0/12/2004 |12 edicao dos Campos 2minl15s
Ciclo de Vanguarda TV Folia de reis de Paraib
Natal _ olia de reis de Paraibuna :
f;tgo fe 2 [03/01/2005 |12 egicio Amin
Vanguarda TV o _
3 [06/01/2005 |1a ggiciio Dia dos Santos Rels 6min30s
Vanguarda TV [Encontro de Folia de Reis
4 [13/01/2006 |12 edicgo em Aparecida 1min33s
Ciclo de Vanguarda TV 130 Encontro de Folia de
Ngtg&sde 5 [13/01/2006 | 22 edico Reis em Aparecida 1mind4s
Vanguarda TV ) _ ,
6 [16/01/2006 |12 eqicso Folia de Reis em Lagoinha |, i1o0s

Quadro 3.1 Telejornais dos Ciclos de Natal 2004/2005

o espelho do noticiério, ou sgja, alista de todas as matérias em cada um destes dias com 0s tempos respectivos encontra-se
no Apéndice A.
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Bardin lista quatro regras basicas para a sele¢cdo dos documentos a serem
analisados: a) Regra da Exaustividade; b) Regra da Representatividade; c) Regra da

homogeneidade; d) Regra de Pertinéncia (1977, p. 97-99).

Pela Regra da Exaustividade deve-se garantir que todos os elementos do
corpus definido tenham sido selecionados para o estudo. Podemos assegurar que
esse critério foi atendido, ou seja, todas as reportagens sobre Folia de Reis no
periodo definido foram analisadas. Para isso, foi contratado o servico de uma
empresa de clipping eletrdnico, que registra todas as matérias de todas as edi¢bes

dos telejornais da TV Vanguarda.

A Regra da Representatividade visa garantir que a amostra seja parte
representativa do universo inicial. Neste caso, os resultados obtidos para a amostra
serdo generalizados para o todo. Podemos garantir que a amostra selecionada

representa o todo da cobertura sobre Folia de Reis no periodo analisado.

A Regra da Homogeneidade garante que os documentos retidos precisam ser
homogéneos, ou seja, obedecem a critérios precisos de escolha. Isso é garantido
pela escolha de uma Unica emissora, e pela analise apenas de telejornais, produtos

noticiosos que obedecem ao mesmo formato e processo de producéo.

Pela Regra da Pertinéncia, conforme Bardin, garantimos que os documentos
selecionados para o estudo sdo “adequados, enquanto fonte de informacédo, de

modo a corresponderem ao objectivo que suscita a analise” (1977, p. 98).

3.1.2 Formulacéao das hipoteses

A segunda dimenséao faz referéncia as hipoteses formuladas. Nesta anélise,
pretendemos mostrar como o telejornal reconstroi o sentido da festa, transformando-

a em produto noticioso, a partir de trés aspectos, conforme abordado no Capitulo 1.

O primeiro refere-se a criagdo de uma nova temporalidade, por entendermos
gue esse é um elemento central da festa que € modificado pelo telejornal. Em
seguida, faremos a andlise dos aspectos que promovem a descontextualizacdo do

tema, ja que acreditamos que, no telejornal, elementos importantes da festa sao
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suprimidos ou tratados de forma fragmentada, assim como outros sao inseridos,
alterando o sentido original do evento. Neste ponto, trataremos também de como a
escolha do telejornal, o bloco e a posicdo na matéria no bloco do telejornal, entre
uma noticia e outra, concorrem para a compreensao da Folia de Reis como mais um
evento pitoresco da regido. Em terceiro, analisaremos como o processo selecéo de
imagens e edicdo acontece no telejornal, comprometendo a compreenséo do sentido

da Folia de Reis.

3.1.3 Elaboracgé&o dos indicadores para analise

Bardin explica que a escolha dos indicadores se da em funcéo das hipdteses
(1977, p. 100). O material é recortado em unidades comparaveis de categorizacdo e
codificacdo. “Estas, de acordo com o material ou cddigo, podem ser a palavra, a
frase, o minuto, o centimetro quadrado” (BARDIN, 1977, p. 36). Para isto, €
necessario definir as unidades de codificacdo ou de registro, ou seja, decompor o
corpus da andlise em itens e unidades menores que facilitem o estudo. Assim, cada
item, ou seja, cada uma das seis matérias veiculadas sobre o tema Folia de Reis
pela TV Vanguarda no periodo definido sera codificada segundo os seguintes

aspectos:
a) Telejornal
b) Data
c) Reporter
d) Cinegrafista
e) Tempo da matéria
f) Tempo médio das matérias do telejornal
g) Bloco do telejornal
h) Outras matérias do bloco
i) Foco da matéria: tema

j) Trechos que evidenciam o foco da matéria
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k) Explicacdes sobre o que é afolia

[) Cidade

m) Tempo dafala de repérter e apresentadores

n) Tempo da fala dos entrevistados

0) Som da cantoria

p) Cortes

g) Cenas com palhacos em destaque

r) Cenas com criancas em destaque

s) Cenas com destaque para a bandeira/estandarte

t) Cenas produzidas

Para a segunda fase da analise de conteudo proposta por Bardin, a
exploracdo do material, todas as seis reportagens foram sistematicamente
codificadas e estruturadas conforme os indicadores definidos. Com base nesses
indicadores, foram montados seis quadros, com os dados observados para cada

uma das matérias que abordaram o tema nos telejornais da emissora, conforme o

Apéndice B.

3.2 Interpretacao dos dados

Para facilitar a visualizagdo das informacdes da terceira etapa, que consiste
no tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo, esses indicadores serdo

separados em trés grupos, de acordo com cada uma das trés hipéteses da analise.

3.2.1 Criacdo de uma nova temporalidade

Para entender as mudancas que o telejornal processa em relagéo ao tempo

da festa, serdo analisados os itens:



b) Data

e) Tempo da matéria

f) Tempo médio das matérias no telejornal

p) Cortes

Assim, segue a tabela com os dados das seis matérias:

Tabela 3.1 Datas e duracédo das matérias elencadas
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Itens Matérial |Matéria2 |Matéria3 |Matériad |Matéria5 |Matéria6
Data 30/12/2004 | 3/1/2005 6/1/2005 13/1/2006 | 13/1/2006 | 16/1/2006
Tempo da | 5min15s |4 min (55s |6min30s | 1min33s |1mindds | 2min20s
matéria sobre 0

moinho)
Tempo
meédio das | 1min32s 1min53s 2min04s 1min19s | 1min08s | 1minl8s
matérias
Som das
. 14s 31s 48s 4s 6s 30s
Cortes 28 cortes 43 cortes |72 (cortes |18 cortes |27 cortes |32 cortes

+ ao vivo)*®

3.2.1.1 As datas

As datas das matérias do Ciclo de Natal de 2004 estdo dentro do tempo da
festa (30/12/2004, 3/1/2005, 6/1/2005). O mesmo n&o acontece no Ciclo de Natal do

ano seguinte, em que as datas estdo todas fora da temporalidade original da

narrativa da Folia de Reis: duas foram weiculadas no dia 13/1/2006 e uma terceira no

dia 16/1/2006. Um dos fatores responsaveis por isso foi o foco das reportagens no

Encontro de Folia de Reis de Aparecida, que privilegiou mais 0 aspecto noticioso e

factual do evento. Além disso, as duas matérias veiculadas no mesmo dia mostram

38 Para abter este nlimero, como parte da matéria € mostrada ao vivo, ndo ha cortes, mas sim um movimento continuo da
camera que se desloca de um ponto para outro, de um personagem para outro. Assim, vamos considerar cada ponto em que a
camera se detém como umaimagem em si, como se fosse um corte. Para obter o total de 72, foram somados os 37 cortes da
parte gravada com as 35 imagens coletadas ao vivo.
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uma opcao pela facilidade da producdo, ja que em uma visita foram feitas duas
reportagens, sendo que essa foi a Unica vez que o tema foi para o Vanguarda TV 22
Edicao. A Matéria 6, veiculada no dia 16, aparece totalmente fora do tempo da Folia,

comprometendo também a percepc¢éo do periodo em que a manifestacéo ocorre.

O tempo da Folia de Reis € um tempo de peregrinacédo, de dar béncéaos e
receber doacdes para a festa final, a Festa da Chegada, que simboliza 0 momento
do encontro dos Reis Magos com o Menino Jesus, a coroacao de todo o tempo de
caminhada. O tempo da Folia de Reis expressa a preparagédo para esse momento,

expressa esse processo.

A temporalidade da manifestacdo € afetada porque a Folia de Reis é tratada
como algo isolado, pontual, sem um tempo préprio, mas apenas o tempo do Ciclo do
Natal, como uma sequUéncia que se repete, um evento em si mesmo. As matérias
nao inserem a Folia em seu tempo, um tempo que tem um comego, um
desenvolvimento e um fim. O telejornal ndo nostra esse tempo maior, semelhante
ao tempo de uma semeadura e sua colheita, em que os homens vao semeando
béncdos pelo caminho, colhendo pequenos frutos que no final levam a festa de
agradecimento e alegria pela colheita, pelas dadivas recebidas, e para a qual todos
sédo convidados. As matérias fazem referéncia ao seu inicio e seu fim, mas em
nenhum momento fica claro que existe uma sequéncia. As datas de inicio e fim
citadas no interior das reportagens (vamos falar sobre isso nos itens a seguir —
alteracdo do contexto) ndo indicam o processo. Até porque nenhuma das matérias
tenta retratar a festa final. Apenas duas matérias falam sobre a festa, de forma
rapida, como uma data do calendario em que os folibes simplesmente param de

fazer a peregrinacéao.

Enfim, as reportagens abordam a Folia de Reis isolada no tempo, como um
evento repetitivo da época do Natal, uma reproducdo de gestos que termina em

cada evento e se repete.
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3.2.1.2 O tempo das matérias

Fazendo a relagdo das colunas "Tempo da Matéria" com "Tempo médio das
matérias”, percebemos que em todos o0s casos as reportagens sobre a Folia de Reis
tém um tempo superior a média de tempo das outras matérias do noticiario. A
editora-chefe, Terezinha Almeida, explica que isso acontece porque existe o
entendimento de que esse tema precisa de mais tempo. “Esse tipo de tema tem um
timing diferente e o telejornal precisa de mais tempo para mostrar o trabalho deles,
mostrar sua arte. Nao € tdo simples, por isso precisa de mais tempo para mostrar”
(ALMEIDA em entrevista a esta pesquisadora, em marco de 2006). Ou seja, a TV
Vanguarda reconhece a diferenca desses eventos e percebe que é necessario um

tempo maior para falar sobre eles.

Entretanto, mesmo acima do tempo meédio das matérias do telejornal, apenas
duas das seis matérias tém um tempo superior a 2min20s, que pode ser um tempo
pequeno para contar o0 que € a festa, como ela se desenvolve, qual sua importancia.
Além disso, como veremos nos itens a seguir, nao sé6 o tempo, mas a forma como
esse tempo é usado para fazer a narrativa da Folia de Reis vai comprometer e

alterar seu sentido.

3.2.1.3 Cortes

Outro aspecto relacionado ao tempo é referente ao ritmo, que € determinado
em parte pelo numero de cortes. Apesar de esse ser um elemento da edi¢éo, a
forma como € utilizado determina fortemente a temporalidade da narrativa. A Folia
de Reis é uma festa que tem um ritmo préprio, mais lento, tipico dessa cultura que
tem origem camponesa e reflete uma outra temporalidade. O numero de cortes, as
falas curtas dos “personagens”, as sequéncias intercaladas ndo expressam esse
tempo, tém um dinamismo diferente do que buscam retratar. E a estética do
videoclipe que contamina tudo e néo deixa as coisas se mostrarem, dando uma

temporalidade acelerada a festa.
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Fazendo a relacdo entre o tempo da matéria e o nimero de cortes podemos

obter o nimero de cortes por minuto.

Tabela 3.2 Cortes por minuto

M1 M2 M3 M4 MS M6

Numero de cortes

acada 10s.* 1,8 1.8 1,9 2,6 23

A Tabela 3.2 indica que todas as matérias tém uma média de dois cortes a
cada 10 segundos, ou seja, um corte acontecendo a cada cinco segundos
aproximadamente. Esse € um numero grande de cortes, que dao uma velocidade
maior a narrativa, mesmo quando o que esta sendo narrado tenha uma velocidade
mais lenta.

Além disso, os cortes séo intercalados por cenas de outros momentos, fora da
sequéncia natural, ou seja, em um momento o reporter estd dentro da casa, depois
fora, depois aparece uma imagem de outra visita, ja terminada... Em varias
situacbes, cenas ja usadas sdo reaproveitadas. Apesar de dar uma idéia de
encadeamento, a sequéncia est4d fragmentada, pois ndo hd uma continuidade
natural na narrativa. Na festa, a sequéncia dos eventos tem um sentido importante,
pois conta uma histéria.

O tempo também € um elemento importante no contexto da festa. Ele também
contextualiza os fatos, mas foi estudado separadamente porque € um item de
destaque no conceito e no sentido da festa. No item seguinte, falaremos sobre o

processo de descontextualizagcdo que acontece de forma mais direta.

¥ Essevalor foi obtido por umaregra de trés simples. No caso de M1, a matériatem um tempo de 2min15s (135s). Assim,
135s correspondem a 28 cortes, para 10 segundos, calcula-se x cortes. E assim sucessivamente para 0s outros tempos.
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3.2.2 Descontextualizacéo

Para analisar como se da o processo de descontextualizacéo, serdo

estudados os itens:

a) Telejornal

c) Reporter

d) Cinegrafista

g) Bloco do telejornal

h) Outras matérias do bloco

i) Foco da matéria: tema

j) Trechos que evidenciam o foco da matéria
k) Explicacdes sobre o que € afolia

As tabelas a seguir mostram os dados destacados acima observados na fase
de exploragcdo do material para cada uma das seis matérias. Para facilitar a
compreensao e visualizagdo das informagfes, vamos organizar a analise em duas

etapas, que serao subdivididas de acordo com os elementos estudados.

Na primeira etapa, vamos analisar os itens que interferem no contexto de
forma mais macro, estudando as equipes que realizam a reportagem, o telejornal em
gue a matéria é veiculada, bem como em que bloco, qual a posicdo que o bloco
ocupa e quais as matérias que a antecedem e sucedem no bloco, ou seja, os quatro

primeiros itens da lista acima.

Na segunda etapa, trataremos do processo de descontextualizacdo que €
promovido pelo conteudo da matéria em si. Para isso, analisaremos os itens Foco da
matéria/ tema, Trechos que evidenciam o foco da matéria e Explicacées sobre o que

é afolia.

3.2.2.1 Equipe de reportagem

Seguem os dados que indicam a formacdo das equipes de reportagem. A
partir deste ponto, vamos chamar as matérias de 1 a 6 de: M1, M2, M3, M4, M5 e
M6.



Telejornal Reporter Cinegrafista
M1 Vanguarda TV 12 edicdo | Ricardo Guedes Edson Giovanini
M2 Vanguarda TV 12 edicdo | Fernanda Cesaroni Ayrton Rodrigues
M3 Vanguarda TV 12 edicdo | Amanda Costa Ayrton Rodrigues
M4 Vanguarda TV 12 edicdo | Bruno Pellegrine Everton Rodrigues
M5 Vanguarda TV 2 edicdo | Bruno Pellegrine Everton Rodrigues
M6 Vanguarda TV 12 edigdo | Carolina Matos Hélio Rodrigues
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Quadro 3.2 Equipes de reportagem

Os participantes das equipes de reportagem que fizeram a cobertura das seis
matérias veiculadas nos déo importantes pistas sobre a descontextualizagdo. Cada
uma das matérias foi realizada por um repoérter diferente. O Unico caso em que o
reporter faz duas matérias € o da cobertura do evento em Aparecida (M4 e M5), as
quais foram realizadas e veiculadas no mesmo dia, sendo uma no Vanguarda TV 12
Edicdo e a outra no Vanguarda TV 22 Edicdo (esta foi a Unica matéria sobre o tema
a ser veiculada no jornal vespertino, mas trataremos disso em seguida). Também
houve grande variacdo de cinegrafistas e em apenas dois casos 0 mesmo
profissional da imagem atuou em duas matérias: um deles foi em M4 e M5, junto
com o mesmo repérter (ambos cobriram o tema para os dois telejornais do dia); e
em M2 e M3, em que o0 mesmo cinegrafista obteve imagens, atuando com diferentes

repoérteres, em dias diferentes.

Assim, em seis matérias sobre 0 mesmo tema, trabalharam cinco reporteres
diferentes e quatro cinegrafistas diferentes. Essa variacao de profissionais reforca a
possibilidade de descontextualizacdo, ja que se trata de um conhecimento especifico
(uma festa de tradi¢cao popular), que exige certa profundidade. Além disso, o fato de
ndao haver um repérter dedicado a temas da cultura concorre fortemente para a
superficialidade que acaba afetando o contexto, porque € necessario uma base

consistente de conhecimento para fazer um bom trabalho em jornalismo.



127

O conhecimento sobre um tema demanda aprendizado e experiéncia,
elementos que vao se acumulando ao longo do tempo. O fato de a emissora destinar
varios repérteres para a cobertura de um tema, torna esparsa a difusdo de
informacdo. E preciso conhecer o tema para falar com propriedade sobre ele. E
muito dificil que cinco repérteres e quatro cinegrafistas possam compreender com
profundidade o que é a Folia de Reis, 0 que ela representa, qual sua importancia,
especialmente, porque a pontualidade e a rapidez da informacao sao a ténica desse

tipo de informativo veiculado diariamente pela TV.

3.2.1.3 Telejornal, Bloco e Posigéo no Bloco

A relagdo entre o bloco do telejornal em que a matéria se insere e sua
posicdo dentro do bloco também dao indicios sobre o processo de alteracdo de

contexto realizado pelo telejornal, como veremos a seguir, com base no Quadro 3.3,

a seguir:
M1 M3 M4 M6
M2 M5
Vanguarda | 12 Edicdo | 12 Edicdo |12 Edicdo |12 Edicdo |22 Edicdo |12 Edicdo
TV
Ultimo Ultimo Ultimo Ultimo 2° Bloco Ultimo
BlEe bloco bloco bloco bloco (de um bloco
total de 3
blocos)
Posicao no | Ultima Ultima 43 Matéria | 42 Matéria | 12 Matéria | Ultima
bloco matéria matéria entre seis | entre nove matéria

Quadro 3.3 Relacao entre bloco do telejornal e matéria

Telejornal

A Tabela 3.3, a seguir, indica que cinco das seis matérias foram veiculadas no
Vanguarda TV 12 Edicdo e apenas uma no Vanguarda TV 22 Edigéo (vespertino). Ou
seja, a TV Vanguarda optou, em 83,3% das vezes, por apresentar a matérias na

primeira edicdo de seus telejornais, veiculados na hora do almogo. A editora-chefe,
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Terezinha Almeida, explica que o TV Vanguarda 12 Edicdo é um telejornal que tem
uma duracdo maior, portanto, mais espaco para abordar essas manifestacfes. “Por
ter um tempo um pouco maior, esse telejornal tem matérias um pouco mais
destrinchadas, mais trabalhadas, com um pouco mais de reflexdo”, ressalta a

editora.

O Vanguarda TV 12 Edicdo tem duracdo de meia hora, em média, e se
estrutura em trés ou quatro blocos. Mas pode variar em tempo, atingindo 20 ou 40
minutos. “Isto depende da comercializagéo, depende do dia, depende do tamanho
das matérias. Temos regras editoriais complexas para seguir’, explica a editora-
chefe. O primeiro bloco é dedicado as noticias factuais, mais quentes do dia, mais
fortes no aspecto noticioso. O espaco das matérias culturais € no terceiro bloco,

também reservado para as matérias de esporte, comportamento, variedades.

O Vanguarda TV 22 Edicdo veiculou apenas uma das seis reportagens sobre
a Folia de Reis. Ele é um telejornal de duragcdo menor, podendo ter de 10 a 20
minutos. Estrutura-se sempre em trés blocos, com a mesma estrutura geral da 12
edicdo do telejornal. “Esse é um jornal mais curto, mas que tem a obrigacdo de dar
todas as noticias que aconteceram em todas as cidades. Reduzimos o tamanho das
matérias para dar o maior nimero de informacao possivel. Isso exige um pouco mais
de edicdo” (ALMEIDA, em entrevista a esta pesquisadora). Este é o telejornal com

maior audiéncia da emissora.

Além da explicacdo de cinco das seis matérias entrarem no TV Vanguarda 12
Edicao pelo fato de ser um telejornal com um tempo maior, podemos também buscar
uma outra justificativa, ao destacarmos que esse também € um telejornal mais leve,
para a “hora do almoco”. Este é o horario em que a TV Globo exerce com mais
plenitude o que chama de “jornalismo comunitario”, que estreou em 1998, no SPTV
12 Edicéo, e que depois passou a ser adotado por todas as afiliadas da Rede Globo
em todo o pais. Conforme Guzzoni, as mudancas implantadas vao em busca de uma
relacdo mais proxima entre o publico e a TV, por meio “do resgate de uma
identidade de grupo, a identidade do telejornal com o meio em que vive a
comunidade” (GUZZONI, 2001, p. 21).

O conceito de telejornal comunitario, neste caso, nao se refere a producdes

elaboradas para uma determinada comunidade. “Mas a uma nova proposta que
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surge de um dos maiores veiculos de comunicacdo de massa do pais — a Rede
Globo, num resgate do que poderiamos chamar de “autenticidade da cultura
popular’™” (GUZZONI, op. cit.)”. Este horario tem como foco debater e mostrar os
problemas da coletividade. Isto é confirmado pelo conceito veiculado pela propria
emissora, em seu site. “Telejornais Comunitérios: Cidadania e servico. Com 115
emissoras em todos os estados do pais, a Globo se tornou o elo de cada cidadao
brasileiro com a sua cidade” (REDE GLOBO, 2006). Ou seja, € nesse telejornal que
a emissora busca reafirmar sua presenca na regiao, buscando maior aproximacao
com a populacéo e a veiculacdo da Folia de Reis preferencialmente neste noticiario

atende a esta proposta.

Bloco

Observando a Tabela 3.3, a seguir, pode-se perceber que em 100% das
matérias veiculadas pelo TV Vanguarda 12 Edic&o, a Folia de Reis foi apresentada
no ultimo bloco, sendo que trés desse total de cinco matérias (60%) foram as ultimas
matérias do bloco: M1, M2 e M6.

Esse é o bloco destinado a esportes, cultura, entretenimento, seguindo a
orientacdo de fechar o telejornal de maneira leve e "alto astral". Foi justamente
nesse espaco que foram inseridas todas as matérias sobre o tema. Existe uma regra
clara para a Ultima noticia: temas “positivos” ou “engragcados”, conforme a
recomendacao de numero 10 listada na fita Os Dez Mandamentos do Telejornalismo

Norte-americano: °

Deixe o telespectador feliz: incéndios, furacdes, vulces, batalhas,
explosdes e flagrantes de violéncia ou de perseguicao policial sédo as
melhores imagens do telejornal. [...]. Mas é preciso ter cuidado de
nao fechar o jornal com assuntos pesados. E os melhores

fechamentos s&o com historias engracadas ou positivas.
(FLAUSINO, 2001, Anexo I, grifo nosso)

40 Conforme relatado no Capitulo 2, Flausino, em sua pesquisa sobre a TV Vanguarda, descobriu uma fita para treinamento
dos editores, com imagens dos telejornais americanos cobertas com um off que lista os dez “ mandamentos’.
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A editora-chefe explica que a proposta é tentar terminar jornal com uma
matéria que provoque alguma reflexdo ou algum impacto. “Para néo terminar, como
dizemos, muito “chocho” ou muito pra baixo. Isto pode ser uma matéria de esportes,
um acontecimento forte, um lancamento de foguete, uma matéria econémica, de

salde”.

O ultimo bloco é um espaco interessante do telejornal, ja que se imagina que
as imagens veiculadas sédo as que tendem a perdurar na mente do telespectador ao
final da edicao, j& que, no maximo, vai concorrer de forma mais imediata, pelos trés
minutos seguintes, apenas com 0S comerciais. A critica recai aqui ao carater
“ideoldgico” que essa posicdo tem, que é a deixar o telespectador feliz, pois mostra

um tema classificado como amenidade, algo peculiar, curioso...

Sobre o fato de metade das matérias sobre a Folia de Reis encerrarem os
telejornais, Almeida explica: “Isto € o0 que a gente considera uma matéria
contemplativa, mais prazerosa, que causa uma reflexdo. Esperamos que o
telespectador va conversar sobre ela’. Entretanto essa logica ndo € seguida ros
outros dois dias do TV Vanguarda 12 Edicdo, em que as matérias sobre Folia de
Reis ficaram no interior dos ultimos blocos e as que fecharam os telejornais foram:
Turistas na praia com chuva, em Caragua (final do bloco da M3) e Festival
Internacional de Cinema de Atibaia (final do bloco da M4). A primeira com carater
curioso, engracado, divertido e a segunda, com teor positivo, a divulgacdo de um

evento cultural.

Ou seja, percebe-se que prevalece a regra do “fechamento engracado ou
positivo”. E ambos reduzem o sentido da folia, que ndo tem esse sentido de
diversdo, apesar dos palhagcos e da musica, e que vai além do aspecto “alto astral”
ou positivo. Essa é uma festa que tem um sentido profundo de religiosidade, de
lacos comunitarios, de sentido social para um grupo. A festa tem uma densidade que
ndo é percebida pelos produtores do telejornal, que optam por essa posi¢ao para

fechar o noticiario com algo “para cima”.



Posicédo no bloco

Tabela 3.3 Relagdo com as demais matérias do bloco

Telejornal e Bloco Outras matérias do bloco Tempo
Vanguarda TV Festival de Marchinhas S. Luis Paraitinga 1min05s
M1 .

12 edicao PAT de Lorena e SJC 47s
Programacéo p/ o Reveillon Litoral 28s

4° e Gltimo Como preparar um coquetel - Sdo Sebastido | 2min50s

bloco Folia de Reis S. José dos Campos 2min15s

Vanguarda TV Casal feito refém em assalto Caragua 15s

M2 - . -

12 edicao Campanha de arrecadacéo de alimentos 2min20s

para Tsunami (Lorena)
Praia de Maresias 1min30s
4° & Gltimo bloco Represa do Jaguari — Jacarei 1min30s
André Azevedo de SJC no Rali Paris Dacar | 45s
Folia de Reis Paraibuna 4min
Vanguarda TV Acidente deixa jovem gravemente ferida S. | 30s
M3 . Sebastido

12 edicao
Processo seletivo da Unitau — Taubaté 2minl5s
Escolha do Rei Momo e Rainha do Carnaval | 25s
— Taubaté
Dia de Reis Sdo José dos Campos 6min30s

40 e (iltimo bloco —

Previsdo do Tempo 32s
Turistas na praia ¢/ chuva — Caragua 2minl10s
Vanguarda TV Rali Dacar: Jean Azevedo sofre acidente 53s
M4 . - - .

12 edicao Copa Sao Paulo de Juniores — Taubaté Imin7s
Programacéo Férias — Pinda 1min23s
3° Encontro Folia de Reis Aparecida 1min33s

3¢ e Ultimo bloco Policial de SJC morto na capital em ataque a | 2min18s
base é enterrado
Movimento nas praias — Ubatuba 45s
Previsdo do Tempo 45s
Imagem de Campos do Jordao 14s
Festival Internacional Cinema Atibaia 2minl10s
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Tabela 3.3 Relagdo com as demais matérias do bloco (continuagéo)

Vanguarda TV 3° Encontro Folia de Reis Aparecida 1mind4s
M5 2a edicdo Copa SP de Juniores — Taubaté 1min20s
Jean Azevedo sofre acidente e abandona
20 Bloco (em um total | Rali Dacar 50s
de 3 blocos)
Vanguarda TV Matricula para educacédo de adultos 24s
M6 12 edicao Jean e André Azevedo voltam do Rali Dacar | 1min02s
Taubaté perde Copa Sao Paulo de Juniores | 2min
2min
30 e Gltimo bloco Encontro do Folia de Reis

Como o ultimo bloco € destinado as noticias mais leves, as cinco matérias
sobre a Folia de Reis vao aparecer sempre depois de amenidades: Como preparar
um coquetel — S@o Sebastido (antes de M1); André Azevedo de S&o José dos
Campos no Rali Paris Dacar (antes de M2); Escolha do Rei Momo e Rainha do
Carnaval em Taubaté (antes de M3); Programacdo de Férias em Pinda (antes de
M4); Taubaté perde Copa Sao Paulo de Juniores (antes de M6). Um detalhe
importante € que o tempo da matéria sobre como preparar um coquetel (antes de
M1), que é de 2min50s, supera o tempo da matéria de Folia de Reis que fecha o

telejornal com 2min15s.

Como a Folia de Reis acontece em uma época de férias, preparacdo para
carnaval, verdo, na maioria dos casos, o tema aparece ao lado dessas tematicas.
Outro aspecto que chama a atencao € que as matérias sobre a Folia de Reis sairam
em quatro dos seis casos, junto com noticias sobre o Rali Paris Dakar: M2, M4, M5 e
M6. E em trés dos seis casos, junto com a Copa S&o Paulo de Juniores, realizada
em Taubaté: M4, M5 e M6. Como se percebe, em trés ezes, os trés temas sairam

juntos no mesmo bloco do telejornal.

Assim, apesar do valor que representa para as comunidades e do sentido
religioso e mitico que esses grupos lhe atribuem, fica mais uma vez reforcado o
carater de amenidade, distracdo, leveza que o telejornal atribui ao inseri-la em um

contexto de férias, futebol, carnaval, praia.
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A Folia de Reis s6 foi para o interior do bloco em trés situagées. Em duas
delas ainda permanece no ultimo bloco do Vanguarda TV 12 Edicdo: na M3, que
relata ao vivo o Dia de Reis em S&o José dos Campos (quarta matéria do ultimo
bloco); na M4, quando narra o 3° Encontro de grupos de Folia de Reis de Aparecida
(quarta matéria do bloco). A terceira situagdo é na M5, Unica matéria sobre o tema
veiculada no Vanguarda TV 22 Edicao, telejornal em que aparece como a primeira

noticia do segundo bloco.

Em M4 e M5, o tema tratado € o mesmo e as matérias foram ao ar no mesmo
dia, no telejornal do almoco e o vespertino. Foram matérias mais breves, com
1min33s e 1min44s de tempo, respectivamente. Elas tém conteldo mais factual, ja
gue falam sobre um evento realizado em Aparecida, no Santuario Nacional de Nossa
Senhora Aparecida, que reuniu folias de varios estados. Aparecida, por si s, ja
costuma ser uma grande fonte de matérias, en funcdo da visibilidade que esse
centro de peregrinacdo tem em todo o pais. Interessante notar que as matérias
sobre Folia de Reis, relacionadas ao evento institucional promovido pela prefeitura
de Aparecida e sediado pela Basilica, tiveram um tratamento diferenciado, ocupando
espaco diferente dentro do telejornal. Nos dois casos, o foco central da matéria foi o

evento, e ndo o que as folias fazem, s&o ou representam.

Em todos esses casos, ao analisar o telejornal, o bloco e a posicéo no bloco,
0 que se percebe é o impacto sobre o contexto a medida que uma festa que tem um
sentido forte de religiosidade, de vinculo, de laco comunitério, de coleta e geracéo
de béncéos é tratada como uma amenidade, ao lado de temas como carnaval,

verao, praia com chuva, etc.

Nesta segunda parte do estudo da descontextualizacéo, analisaremos como
esse efeito se da a partir da andlise dos dados obtidos relativos a teméatica das
matérias e seus contetidos. E neste estudo que podemos observar os elementos

gue provocam maior impacto sobre o contexto da Folia de Reis.

3.2.1.4 Temaéatica das matérias

Como essas informacdes sao mais descritivas e sao trechos da decupagem

das matérias, para facilitar a visualizagdo, vamos mostrar as tabelas e quadros em
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duas partes: a primeira relacionada ao tema das matérias e a segunda com as falas

gue evidenciam o tema de cada matéria:

Matérias Foco da matéria: tema

M1 Revivendo a tradi¢cdo: oposicao entre velho e novo.

D Tradicdo que se perdeu na cidade e grupo que a recupera.
Desvio para o tema moinho, que ocupa 23% do tempo.

M3 Dia dos Santos Reis. Foco em explicar o que ¢é a folia.

M4 Missa dos folibes no 3° Encontro de Folia de Reis em Aparecida

M5 Fim dg missa c_ios folides no 3° Encontro de Folia de Reis em Aparecida e
passeio pela cidade

M6 Visitas de\ls,folias gue antes eram fei'Eas apenas na zona rural, também
chegam a area urbana - Reconstrucdo da Memoria.

Quadro 3.4 Tematica das matérias

Nota-se que o foco de metade das matérias estd na questdo do resgate da
tradicao (M1, M2 e M6), oposicéo entre o velho e o0 novo, o rural e o urbano. Nesse
ponto, vale considerar algumas padronizacdes criadas. Serd utilizado “[...]" para
indicar trecho suprimido porque esta classificado em outro item. Segue a explicacao
para o uso dos termos: OFF é a fala do repdrter sobre imagens, sem que este
apareca; “Reporter”: E a fala dele enquanto sua imagem é mostrada; “Apresentador”:
indica a fala do apresentador no estudio; “Entrevistado”: indica a fala de uma pessoa

entrevistada.

Trechos que evidenciam o foco de M1

“Em S&o José dos Campos, um deles relne a experiéncia dos mais velhos com a
alegria dos mais novos para levar adiante a tradicao” (Apresentador)

“Seu José Gongcalo passou a fazer parte de uma folia de reis ainda crianca. Hoje, com 53
anos, ele se orgulha de manter a tradi¢céo” (OFF)

“Alan é o mais novo do grupo. Tem apenas 13 anos e interpreta um dos reis. Uma
mistura de emoc¢édo com tradicao de familia”. (OFF)

“Meu vo me convidou participar dessa folia. Eu gostaria de participar, vou continuar
mantendo essa tradi¢ao” (Entrevistado)

Quadro 3.5 Trechos que evidenciam o foco da Matéria 1
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Trechos que evidenciam o foco de M2

“A folia de reis é uma tradicdo em muitas cidades do interior do pais. Mas em Paraibuna,
esse costume se perdeu no tempo. Agora, 50 anos depois, um grupo de moradores
resolveu recuperar a historia” (Apresentador).

“E é l& que os moradores se relinem para reviver uma antiga tradicdo” (OFF)

“Aqui em Paraibuna, ela [a Folia de Reis] estd sendo resgatada depois de 50 anos e
recebida com surpresa pelos moradores da cidade” (OFF)

“Quem traz de volta o ritual a cidade é um jovem de apenas 29 anos” (OFF)

“Tento mostrar para a turma que € um exemplo, né. Nao esquecer mais do passado,
né? Tentar resgatar e tocar pra frente, ndo deixar morrer, se deixar morrer... Ai 0
pessoal vai esquecendo das tradi¢des antigas que tinha pras roca, né?” (Entrevistado)

“A gente esperava que um dia voltava outra veis a folia de reis. Entdo hoje ta aqui. A
gente recebeu aqui” (Entrevistado)

“Iniciativas pequenas, que juntas ndo vao deixar a histdria de quem viveu aqui’ (OFF)

Quadro 3.6 Trechos que evidenciam o foco da Matéria 2

Trechos que evidenciam o foco de M6

“Em Lagoinha, a visita que antes era feita apenas na zona rural, também chega as
casas, na area urbana” (Apresentador).

“Seu Amarildo, pedreiro de profisséo, ha trés anos se dedica a reconstruir a memoria da
folia de reis com os amigos” (OFF).

“Da zonarural, o grupo segue para a cidade” (OFF).

Enquanto a gente for vivo, n6s vamos tocar e passar para 0s mais novos também
(Entrevistado).

Quadro 3.7 Trechos que evidenciam o foco da Matéria 6

Os trechos em negrito destacam que o foco das matérias recaem no aspecto
do antigo contra 0 novo, na questdo do resgate e da memdéria. As matérias que
fogem do tema, destinam-se a cobertura do evento em Aparecida e serdo analisadas

em seguida.

Palavras e expressfes que remetem a tradicdo e ao resgate, ou seja,

passado e presente:

® experiéncia dos mais velhos, alegria dos mais novos, levar adiante a
tradicdo, 53 anos, manter a tradicdo, o mais novo do grupo tem 13 anos, tradicdo de

familia, meu v6 me convidou, mantendo esta tradi¢cdo (M1);



136

® ¢ uma tradicdo, costume se perdeu no tempo, 50 anos depois, recuperar a
histdria, reviver uma antiga tradicdo, sendo resgatada depois de 50 anos, traz de
volta o ritual, jovem de apenas 29 anos, ndo esquecer mais do passado, um dia
voltava, tentar resgatar, toca para frente, ndo deixar morrer, vai esquecendo,

tradigBes antigas, ndo vao deixar a histéria (M2);

® visita que antes era feita na zona rural, também chega [...] a area urbana.
reconstruir a memoaria, da zona rural [...] segue para a cidade, enquanto for vivo,
passar para 0s mais novos (M6).

Ao focar essa dualidade, a matéria ndo tem oportunidade de se concentrar no
sentido da festa. A festa € apresentada ndo como algo com valor em si mesma, mas
algo contextualizado a partir de uma oposi¢ao, de uma dualidade. As caracteristicas
da festa assumem aspecto secundario, e seu sentido é esvaziado pelo tratamento
dicotdmico, que néo fala o que a festa € ou representa, mas fixa o discurso na acao
de resgatar, de preservar o passado, de reconstruir a memaoria, sem explicar que
passado é esse, que memoria € essa. O discurso do velho e do novo também tende
situar a festa no tempo passado, colocando a idéia de resgate de algo que ficou para

tr4s, em outro tempo, que nao é deste tempo.

Um fato importante relacionado a tematica das matérias acontece na Matéria
2, que inicia falando sobre o trabalho de um grupo de recuperar a memoéria da folia,
e acaba fugindo, em determinado ponto, para o tema moinho, utilizando 55s da
matéria para o assunto. Depois do off da repoérter, explicando o sentido do lanche
(“Faz parte do costume também agradecer a visita dos folides, oferecendo comida e

bebida”), a matéria segue outro rumo:
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Trecho que indica a mudanca para o tema Moinho de Milho (tempo = 55s)

“Dona Maria prepara com carinho o tradicional bolo de fuba” (OFF)

“E uma honra muito grande recebé-los em casa, oferecendo o proprio bolo que eu fago
gue € uma tradicdo da minha vo, da minha mae. E uma honra muito grande”
(Entrevistado).

“E o ingrediente principal do bolo também foi produzido & moda antiga. O fuba veio da
fazenda de Dona Amalia, que resolveu reativar o moinho de pedra da época do pai. O
milho € moido na engenhosa maquina que antigamente existia em todas as fazendas da
regiao” (OFF).

“Papai fazia o fuba aqui. A gente fazia o bolo de fuba... aquele bolo de fuba gostoso,
cremoso, que é diferente. Servia para as pessoas. E é muito bom lembrar, reerguer isso
outra vez. Eu acho que vai ser bom ndo s6 para os idosos, mas para o jovem também.
Uma coisa que ninguém... muito tempo que nao vé, que nao sabe o que é.. um moinho
de pedra” (Entrevistado)

“Iniciativas pequenas, que juntas ndo vao deixar a historia de quem viveu aqui” (OFF).

Quadro 3.8 Trecho que indica a mudanca de tema

Ou seja, quando a entrevistada fala que o bolo de fuba foi feito no moinho da
fazenda, a matéria se desloca para explicar como funciona o moinho e a tradicdo de
moer o milho nessa maquina, nas antigas fazendas da regido. O desvio evidencia
gue a matéria estd em busca do peculiar e, nessa busca, insere um elemento
totalmente fora do contexto da Folia de Reis na matéria, para mostrar uma outra
coisa que a emissora também achou original, mesmo que nao tenha relacdo alguma

com o tema.

A ultima frase, que também € a ultima frase da matéria “Iniciativas pequenas,
gue juntas ndo vao deixar a histéria de quem viveu aqui”, coloca a Folia de Reis e 0
moinho de milho dentro do mesmo contexto, como coisas antigas, historias de quem
viveu na regiao, ou seja, o foco no passado e no resgate, e ndo na Folia de Reis em
Si.

Outras duas matérias sdo focadas no Encontro de companhias de Folias de

Reis em Aparecida (M4 e M5), portanto, bem factuais.
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Trechos que evidenciam o foco de M4

“73 grupos de Folias de Reis se reuniram hoje em uma das missas da manha da Basilica
de Aparecida. Eles participam de um encontro nacional e até domingo vao visitar
diferentes bairros da cidade” (Apresentador).

[...] veio receber béncgéos nesta manha (OFF)

“Estou cheio de alegria e satisfacéo de estar aqui participando junto com o pessoal aqui e
cantando para Santos Reis e tivemos com Nossa Senhora Aparecida que é minha mae,
eu trago ela dentro do meu coragao” (Entrevistado).

“Foi a primeira vez de encontro. Mas eu t0 tdo emocionada, téo lindo” (Entrevistado).
“As 9h, foi celebrada uma missa [...]” (OFF)

“No fim da celebracao, os grupos sairam em procisséo, passando pela imagem de Nossa
Senhora e depois caminharam pela passarela até a Basilica. Agora a tarde seis
companhias se apresentam no Jardim Paraiba” (Apresentador)

Quadro 3.9 Trechos que indicam o foco da Matéria 4

Trechos que evidenciam o foco de M5

“Os romeiros que forem a Aparecida neste fim de semana vao poder assistir a uma das
mais tradicionais manifestaces da fé popular. A cidade sedia, até domingo, o terceiro
encontro nacional de Companhias de Folias de Reis. S&o 73 grupos vindos de 9 estados”
(Apresentador)

“[...], hoje foram abencoados pela padroeira do Brasil” (OFF)
“Uma missa de manha homenageou os 1500 folides de 9 estados brasileiros” (OFF)

“No fim da celebracao, os grupos sairam em procisséo. E passo a passo foram tomando
conta da passarela” (OFF)

“Hoje, as companhias de folia de reis se encontraram para percorrer as ruas da capital
brasileira da fé” (OFF)

“Os grupos fazem apresenta¢cdes amanha a noite e no domingo, na praca Benedito
Meirelles, que fica no centro de Aparecida” (Apresentador)

Quadro 3.10 Trechos que indicam o foco da Matéria 5

Importante recordar que essas duas matérias referem-se ao Ciclo de Natal de
2005. Nota-se que foi nesse periodo que a TV Vanguarda optou por mostrar o
evento em Aparecida, e veiculando duas matérias. Como esse é o terceiro ano do
evento, é interessante observar que a emissora ndo o cobriu no ano anterior. Foi
somente nesse terceiro ano que o evento, ainda novo, conseguiu uma adesao maior
de participantes, ou seja, um dos motivos para a auséncia do tema em outros anos é

o fato de que s6 agora ele cresceu, a ponto de justificar o envio de uma equipe para
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a regido de cobertura que fica mais distante da emissora (a respeito da cidade em
gue se da a cobertura, vamos falar no item sobre a sele¢cédo e edicdo de imagens).
Nota-se que ela optou por cobrir o evento depois que ele cresceu. E, nesse caso,
privilegiou sua cobertura, ou seja, a retratacdo de um evento institucional promovido
pela prefeitura de Aparecida, sediado pelo Santuario Nacional de Nossa Senhora
Aparecida, em oposicdo a cobertura das manifestacdes tipicas da populagdo. Isso
porque o0 tema representa duas das trés reportagens veiculadas neste Ciclo de

Natal.

Outro aspecto que chama a atencdo, sdo as palavras, “assistir’, “se
apresentam”, “fazem apresentacdes” (destacadas em negrito no texto), que
promovem a mudanca dos papéis e, portanto, do sentido da manifestacdo. A Folia
de Reis passa a ter o carater de apresentacdo e a comunidade, ndo mais

participante, torna-se publico, assisténcia.

A Unica matéria que se propbe a falar sobre o Dia dos Santos Reis (M3)
acaba, logo apos a introducéo, deslocando seu foco na direcéo de explicar o que é a
folia e quais seus elementos. Como o tema anunciado dessa matéria, o Dia de Reis,
se desloca para a explicacdo do que é a folia, a maior parte dos dados decupados

vao entrar no Item “k. Explicacdes sobre o que é a folia”.

Trechos que evidenciam o foco de M3™

“Hoje é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de desmontar arvores e
presépios” (Apresentador).

E que pela tradi¢do, Ademir, hoje se encerra o Ciclo de Natal, com a visita dos trés reis
magos a Jesus Cristo. A populagéo aproveita para fazer festa. E a conhecida Folia de
Reis” (Apresentador).

Quadro 3.11 Trechos que indicam o foco da Matéria 3

Assim, notamos que nenhuma vez, a Festa de Reis, que é o ponto culminante
da jornada, é mostrada ou relatada. Algumas matérias fazem uma répida citacéo a
essa festa (como M3, apenas em seu inicio, e outras que veremos adiante), mas nao
entram em detalhes. Isto tem um aspecto que afeta diretamente o sentido da Folia

de Reis, ja que mostra a peregrinacdo como algo isolado, e ndo a contextualiza

! Essas duas falas v&0 ser usadas na andlise seguinte, quando se estudam as palavras e expresses utilizadas para explicar a
Foliade Reis.
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como parte de um ritual que tem uma finalidade: distribuir béncaos, arrecadar

donativos e fazer uma festa aberta para toda a comunidade.

Nessa festa, que dentro da simbologia da Folia de Reis celebra o encontro
dos Reis Magos com o Menino Jesus e a entrega dos presentes, a comunidade
organiza o evento com donativos da comunidade e os reverte em uma festa para
todos. Também é nessa ocasido que os cantadores atravessam 0s trés arcos antes
de chegar ao presépio, e que, uma vez no recinto da festa, cantam diante do
presépio e nomeiam o0s novos festeiros que vao ajudar na preparacao da festa do

préximo ano.

3.2.1.5 A pauta

Nesse aspecto, cabe destacar que a selecdo da pauta assume uma grande
importancia, ja que € por meio dela que se vai decidir qual tema e qual cidade véo
ser cobertos. O pauteiro da TV Vanguarda, Maurino Marques, explica que essas
pautas entram para o telejornal em funcdo da prépria data. “Tendemos a agendar
este tema [Folia de Reis] em funcédo da época” (MARQUES, em entrevista a esta
pesquisadora em marco de 2006). Ele acrescenta que outro fator que determina sua
inclusdo no noticiario é o contato das pessoas com a redagdo da emissora.
“Recebemos telefonemas das prefeituras e de alguns organizadores das folias.
Algumas mandam releases*” (MARQUES, na entrevista citada). O grupo Cia.
Cultural Bola de Meia, que vai ser abordado no item seguinte, € uma das instituicées

gue enviam releases para a emissora.

A pauta contém informacdes sobre o que é a Folia de Reis, como surgiu, 0
gue significa. “Na pauta, levantamos todas as informacdes sobre a historia, sobre o
grupo, curiosidades, personagens. Levantamos tudo antes, falamos com as fontes.
O reporter vai ‘briefado’ sobre o que vai encontrar, com o0 tema determinado:

tradicdo, apresentacéo, festa etc” (MARQUES, na entrevista citada).

“2 Release ou press-release é definido como: “ Texto informativo produzido por empresas e 6rgéos do governo tendo em vista
adivulgacdo pelas emissoras’ (SQUIRRA, 2004, p. 169). Mais recentemente, € uma ferramenta de divulgagéo que vem
sendo usada por vérias institui¢cdes e até profissionais: artistas, jogadores, profissionais liberais entre outros.
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Em entrevista a esta pesquisadora, a editora-chefe do telejornal explicou que
o tratamento dado aos temas da cultura € o mesmo que os relacionados aos outros.
“Nado ha um preparo diferenciado. As pesquisas que fazemos para preparar uma
matéria de cultura e folclore e a forma de fazer € a mesma que € dada para temas
como economia, politica. O procedimento é o mesmo” (Entrevista concedida em abril
de 2006). Ela destacou que a emissora procura preparar programas especiais sobre
os temas regionais. “Ja fizemos sobre Monteiro Lobato, Mazzaropi e estamos
preparando para julho um sobre Cassiano Ricardo”. O que se percebe é a
percepcao do conceito de cultura do ponto de vista da cultura erudita, que concebe
como cultura as artes, a literatura. Tanto Monteiro Lobato, como Mazzaropi e
Cassiano Ricardo sdo nomes reconhecidos da literatura, cinema e poesia,

respectivamente. Ou seja, 0 que existe é a percep¢ao mais restrita de cultura.

“Essas manifestacdes geram reportagens diferenciadas e uma regido tao rica
de contetudo consegue tratar de modo diferente cada peculiaridade, sendo que o
pitoresco também interessa aos jornais da rede” (RETT, 2002, p. 64). A
pesquisadora destaca a declaracdo da editora-chefe, Terezinha Almeida, sobre o

perfil da cobertura:

S&do José dos Campos é sim o polo tecnoldgico, saindo daqui ja é
tradicao, ja € cidade menor, j& € um povo que até fala diferente. As
reportagens de fora de S&o José dos Campos séo de fundo cultural,
tradicional, demonstrando a forca das matérias religiosas, culturais e
de tradi¢bes, como festas e congadas. A gente consegue emplacar
muitas matérias na rede® com esses temas de religiosidade.
(ALMEIDA em entrevista a RETT, 2002, p. 65)

3.2.1.6 ExplicacBes sobre o que é a folia

HBu Emplacar uma matérianarede”’ significa conseguir levar para o telgjornal de abrangéncia nacional, alguma reportagem
feitalocalmente pela emissora.



142

Outro item analisado na decupagem das matérias foram as “Explicacfes
sobre o que é a folia”. Buscamos verificar quais foram as informacdes e qualificativos

utilizados para explanar o tema para o telespectador.

Explicacdes sobre o que € a Folia de Reis em M1

“Depois do Natal, os grupos de Folias de Reis ocupam as ruas de varias cidades da
regido” (Apresentador)

“A Folia de Reis relembra o nascimento de Cristo. Os trés reis saem para anunciar a
chegada do Menino Jesus. Com violas, pandeiros e enfeites, os folides cantam e dangam”
(OFF).

“Assim como a verdadeira histéria dos Trés Reis Magos, este grupo também deve passar
12 dias caminhando” (OFF)

“A Folia de Reis € um costume de origem portuguesa. Os grupos fazem este tipo de visita
e cantoria nas casas até o préximo 6 de janeiro” (Apresentador)

Quadro 3.12 Explicagcdes sobre o que é a Folia de Reis em M1

Explicacbes sobre o que é a Folia de Reis em M2

“A festa popular lembra a viagem que os trés reis magos fizeram a Belém para encontrar o
Menino Jesus”. (OFF)

“A tradicdo portuguesa da Folia de Reis ainda existe em vérias cidadezinhas brasileiras”
(OFF)

“Eles passam pelas casas onde ha presépios” (OFF)

“Antigamente, ndo podia chegar falando com ninguém. Tudo mudo. Entéo, para acordar a
pessoa da casa, com o toque de caixa, com os instrumentos. O pessoal levantava tudo
assustado, levantava as veis (sic) com o cabelo arrepiado, todo mundo ja tava na cama,
dormindo. Entdo isso ai era um gosto para os reis, pros folido” (Entrevistado).

“Faz parte do costume também agradecer a visita dos folides, oferecendo comida e
bebida” (OFF)

“As visitas dos integrantes da folia vao até o dia 6 de janeiro, Dia dos Reis, quando
segundo a tradicdo catdlica deve-se desmontar os presépios e as arvores de natal”
(Apresentador)

Quadro 3.13 Explicacdes sobre o que é a Folia de Reis em M2
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Explicagdes sobre o que é a Folia de Reis em M3

“Hoje é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de desmontar arvores e presépios”
(Apresentador).

E que pela tradicdo, Ademir, hoje se encerra o Ciclo de Natal, com a visita dos trés reis magos
a Jesus Cristo. A populacdo aproveita para fazer festa. E a conhecida Folia de Reis”
(Apresentador).

“Muitos deles conservam este ritual ha mais de um século” (OFF).

Hoje [6 de janeiro] eles prosseguem as visitas aos presépios montados nas casas com vém
fazendo desde o dia 1° de dezembro. Mas o 6 de janeiro € um dia muito especial para estes
grupos. Alguns fazem grandes festas para comemorar (Repoérter).

“Os fogos anunciam a chegada dos folibes. Com pandeiro, sanfona, tambor e viola caipira,
eles seguem em passos cadenciados ao som de cantigas religiosas. A frente, o mestre puxa
0s versos. Por toda a parte, os palhagos distribuem alegria” (OFF).

“O grupo reproduz a peregrinacdo dos reis magos em busca do Menino Jesus” (OFF).

“E uma tradig&o que é... que sdo... que sdo... que acontece no Natal, né? Antes do Natal
também, e que ... os foliGes vao visitar as casas cantando, dancando, fazendo brincadeira”
(Entrevistado).

“E faz parte da tradig&o retribuir” (OFF).

“E uma coisa de muitos séculos atras, né? Ent&o sim, o pessoal creio eu que vinha
caminhando muitas Iéguas, né, e dali dava fome e o pessoal ja tinha aquela alimentacao
esperando” (Entrevistado falando sobre o lanche).

“Além dos instrumentos, desse lanche tradicional, da bandeira, também h& uma outra figura
muito importante na Folia de Reis, que é o palhago ou marombo” (Reporter).

“O marombo tem uma fung&o muito importante porque ele disfarcava os soldados do rei
Herodes enquanto a fa-familia, José, Maria e 0 Menino Jesus iam em seguranca até o Egito.
Entéo ele é muito abengoado, por causa disso. Ele protegeu a familia” (Entrevistado).

“E a dona da casa que segura a bandeira, que guarda a bandeira enquanto a cantoria segue
dentro da casa” (Reporter).

“A bandeira, ela é uma parte devocional mesmo da folia. E algumas pessoas fazem
promessas para a bandeira. E assim que recebe a graga, pode fita na bandeira pela graca
recebida” (Entrevistado).

[Os instrumentos obrigatorios na folia] E a viola caipira, a sanfona, os instrumentos de
percussao e o violao (Entrevistado).

“A percusséo, que é aquele tambor que marca, a caixa, tudo isso vai marcando o ritmo, a
cadéncia da folia, ndo &, Jaqueline? E isso é importante porque tem essa coisa do fardamento
militar, da cadéncia militar” (Reporter).

A caixa, o tambor, ele da essa alegria, né? E faz com que a folido nao perca, porque é
cansativo também para o folido, mas com isso ele se alegra. (Entrevistado). “Este ritmo tem
uma origem portuguesa, que é a verdadeira origem da Folia de Reis, ndo é Celso. E parecido
com o vira, ndo é isso?” (Reporter)

“Isso é parecido com o vira. Porque a heranca da folia é herancga portuguesa, inclusive é feito
com uma viola, a viola é portuguesa. Ai tem esse ritmo do vira” (Entrevistado).

“Apesar de o ciclo natalino, terminar hoje, muitos grupos de Folias de Reis continuam se
apresentando até o dia 9 de janeiro em toda a regido. Na Espanha e Portugal, paises de onde
vem esta tradicdo, e hoje que é feita a troca de presentes” (Apresentador).

Quadro 3.14 Explicacdes sobre o que é a Folia de Reis em M3
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Explicacbes sobre o que é a Folia de Reis em M4

“Quem normalmente leva alegria para as casas das pessoas |[...]” (OFF)

“Eu gosto, né? Levar fé para casa das pessoas e ajudar também, né? Ajudo muito na
folia. Quando eu crescer quero ser folido” (Entrevistado).

Quadro 3.15 Explicagdes sobre o que € a Folia de Reis em M4

Explicacbes sobre o que é a Folia de Reis em M5

“Eles que normalmente levam a béncéo até as pessoas [...]" (OFF).

“[...] para homenagear o trabalho dos folides, que nunca perdem a crenga e que mantém
viva esta cultura popular” (OFF).

Na folia de Santos Reis, estes personagens sdo os reis da folia: basti&o, marungos,
palhacos dangando ao som do violdo, sanfona e tambores (OFF).

E com esta mesma alegria que os folides caminham de casa em casa, pedindo esmolas
para os pobres. (OFF).

Eu chego na casa, onde vai fazer a chegada, faz a festinha, depois da festinha aquilo que
sobra, armazém, dinheiro que sobra ai nos reparte pros mais que precisa. (Entrevistado).

Quadro 3.16 Explicacdes sobre o que € a Folia de Reis em M5

Explicacdes sobre o que é a Folia de Reis em M6

“Levar devocao para dento das casas € trabalho dos grupos de folias de reis”
(Apresentador).

“Para os moradores, receber estas companhias é uma forma de ter a protegéo do Menino
Jesus, durante o ano todo” (Apresentador).

“[...] a cangéo, que fala sobre o nascimento de Jesus [...]" (OFF).
“Trabalho que é motivo de orgulho” (OFF).

Antigamente, eles cantavam a noite. Era 2, 3 horas da madrugada a gente tava dormindo
quando de repente acordava com o som da viola e o barulho da caixa, o pessoal cantando
na porta de casa (Entrevistado).

O estandarte, que representa os trés reis magos, ganha lugar de destaque (OFF).

A Folia de Reis percorre as casas de Lagoinha desde a véspera de Natal durante 40 dias
(OFF).

Quadro 3.17 Explicacdes sobre o que € a Folia de Reis em M6

Vamos analisar as explicacdes sobre as folias estudando quatro aspectos
separadamente. Nas matérias, percebemos que a maioria das explicacées focam

dois aspectos principais: o periodo em que as Folias de Reis ocorrem e 0 sentido
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atribuido a manifestacdo. Além desses, vamos abordar as referéncias sobre a Festa

de Reis e as explanacdes que contém informacfes confusas ou erradas, ja que

ambas também ajudam a ver o carater de descontextualizacdo promovido pelas

matérias. Portanto, vamos analisar separadamente cada um desses itens:

Periodo em que a Folia de Reis acontece

Maté -
rias

Explicagdes que se referem ao periodo da Folia de Reis

M1

Depois do Natal, os grupos de Folias de Reis ocupam as ruas de varias
cidades da regido (Apresentador).

Assim como a verdadeira historia dos Trés Reis Magos, este grupo também
deve passar 12 dias caminhando (Reporter).

E... A Folia de Reis é um costume de origem portuguesa. Os grupos fazem
este tipo de visita e cantoria nas casas até o préximo 6 de janeiro

(Apresentador).

M2

Desde o comecgo de dezembro, um grupo de folides desfila pelas ruas de um
bairro rural festejando o nascimento de Cristo... (OFF).

As visitas dos integrantes da folia vao até o dia 6 de janeiro, Dia dos Reis,
guando segundo a tradi¢cao catélica deve-se desmontar 0s presépios e as
arvores de natal (Apresentador).

M3

Hoje [6 de janeiro] € dia de encerramento das festas natalinas. Hora de
desmontar arvores e presepios (Apresentador).

E que pela tradicdo, Ademir, hoje [6 de janeiro] se encerra o Ciclo de Natal,
com a visita dos trés reis magos a Jesus Cristo (Apresentador).

Abranches, hoje [6 de janeiro] eles prosseguem as visitas aos presépios
montados nas casas como vém fazendo desde o dia 1° de dezembro

(Reporter).

Mas o 6 de janeiro é um dia muito especial para estes grupos. Alguns fazem
grandes festas para comemorar (Reporter)..

E uma tradicdo que é... que sao... que sao... que acontece no Natal, né?
Antes do Natal também, e que ... os folibes véo visitar as casas cantando,
dancando, fazendo brincadeira (Fala do Entrev. 1)

Apesar do ciclo natalino, terminar hoje [6 de janeiro], muitos grupos de Folias
de Reis continuam se apresentando até o dia 9 de janeiro em toda a regido
(Apresentador).

M4

Nao tem

Quadro 3.18 Explicacfes que se referem ao periodo da Folia de Reis
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Quadro 3.18 (continuagao)
M5 N&o tem

M6 A Folia de Reis percorre as casas de Lagoinha desde a véspera de Natal
durante 40 dias (Reporter).

Esses grupos se apresentam pelas ruas da cidade até 11 de fevereiro,
guando vai ser celebrada a festa de encerramento da Folia de Reis, na praca
da matriz de Lagoinha (Apresentador).

Quadro 3.18 Explicacfes que se referem ao periodo da Folia de Reis

Neste item, encontramos varias disparidades, ja que em cada matéria,
repoOrteres e apresentadores situam a Folia de Reis em um periodo diferente. Na
realidade, como vimos no Capitulo 2, houve realmente uma adaptacdo ao tempo
urbano, ao novo ritmo da economia, ndo mais agraria e regida pelo tempo da
colheita. Assim, a festa que se iniciava entre os dias 24 e 25 de dezembro e ia até 6
de janeiro, ou no maximo 12 de fevereiro, conforme Alceu Maynard Araugjo (1964, p.
129), agora comeca antes e tende a terminar depois. Isto porque, no tempo agrario,
os folides dedicavam-se exclusivamente as visitas e hoje, conciliam a peregrinacéo
com o cotidiano do trabalho, realizando as visitas nos finais de semana ou
eventualmente, a noite. Assim, precisam de mais tempo para fazer todas as

béncéos.

Mas as matérias ndo fazem referéncia a isso. Pelo contrario, cada uma
divulga datas diferentes, como se pode notar nos itens grifados em negrito no

Quadro 3.15 acima. A seguir segue lista de citacdes sobre:

® O inicio da Folia de Reis: “depois do Natal” (M1), “comeco de dezembro”
(M2), “desde o dia 1° de dezembro” (M3), “desde a véspera de Natal” (M6).

® A duracdo da peregrinacdo: “12 dias caminhando” (M2), “durante 40 dias”
(M6).

® O término da Folia de Reis: “até o préximo 6 de janeiro” (M1), “até o dia 6
de janeiro” (M2), “Hoje [6 de janeiro] é dia de encerramento” (M3), “hoje [6 de
janeiro] se encerra o Ciclo de Natal”, (M3), “hoje [6 de janeiro] eles prosseguem as
visitas” (M3), “6 de janeiro € um dia muito especial” (M3), “terminar hoje [6 de

janeiro]” (M3), até o dia 9 de janeiro (M3); “até 11 de fevereiro” (M6).
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Ou seja, as variacdes sao muitas, sem grandes explicacbes sobre essas
datas. No caso de M3, a matéria repete cinco vezes que a Folia de Reis acaba no
dia 6 de janeiro e afirma, no final, sem nenhum explicagdo, que ela pode ir até “9 de
fevereiro”. Essas afirmacdes retratam uma falta de cuidado na apuracdo e na
divulgacéo das informacfes para o telespectador, além de descontextualizar a Folia
de Reis no tempo. As datas, a relagdo com o Natal e o nascimento de Jesus e 0 6 de
janeiro, data do encontro com os Reis Magos s&o elementos vitais da manifestacéo.
A medida que as varias datas s&o colocadas sem uma explicacdo, esse elemento
essencial no sentido, o periodo de realizacdo da manifestacdo, é afetado e

enfraquecido.

Na analise seguinte, vamos estudar as explicacdes que se referem aos
sentidos atribuidos diretamente nas matérias em relacéo a Folia de Reis. No quadro,

estdo grifadas as citacdes, em sua maioria remetendo a fé, alegria e trabalho.

Sentidos atribuidos a Folia de Reis

Matérias | Referéncias ao sentido da Folia: fé, alegria, trabalho

Seu José e mais 14 pessoas se retinem todos 0os anos em devoc¢ao a Santos
Reis (OFF).

M1 Com violas, pandeiros e enfeites, os folides cantam e dancam (OFF)

Eles devem passar pelos principais bairros de Sdo José dos Campos, trazendo
alegria e fé para as casas que eles visitarem (Reporter).

M2 festejando o nascimento de Cristo... (OFF).

Eles seguem em passos cadenciados ao som de cantigas religiosas A frente,
0 mestre puxa os versos Por toda parte, os palhacgos distribuem alegria (OFF).

Os folides vao visitar as casas cantando, dancando, fazendo brincadeira’

M3 (Entrev. 1).

Depois tem a oracdo. Hora de refletir, pedir as béncéos dos santos para a
casa visitada (OFF).

Quadro 3.19 Referéncias ao sentido da Folia: fé, alegria, trabalho
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(continuacgéo)

A caixa, o tambor, ele da essa alegria, né? E faz com que a folido nao perca,
porque € cansativo também para o folido, mas com isso ele se alegra (Entrev.
6).

Quem normalmente leva alegria para as casas das pessoas veio receber
béncaos nesta manha (OFF).

Ha 49 anos, Seu José canta com fé para abrir as portas das residéncias de
M4 Machado no interior de Minas Gerais... (OFF).

Levar fé para casa das pessoas e ajudar também, né? Fala do (Entrev. 2).

As 9h, foi celebrada uma missa para homenagear o trabalho dos folibes, que
nunca perdem a crenca e que mantém viva esta cultura popular (OFF).

Eles que normalmente levam a béncao até as pessoas (OFF).

[...] palhacos dangando ao som do violéo, sanfona e tambores... (OFF).

M5 E com esta mesma alegria que os folides caminham de casa em casa
(Reporter).

Um trabalho de devocgéao que esta enraizado na familia (OFF).

Levar devocdao para dento das casas € trabalho dos grupos de folias de reis
(Reporter).
M6

Trabalho que € motivo de orgulho (OFF).

Os folides sdo recebidos num ambiente de muita devocgao (OFF).

Quadro 3.19 Referéncias ao sentido da Folia: fé, alegria, trabalho

Referéncias a “alegria” somam um total de 10, compostas por palavras como
alegria e alegra (seis citacdes), outras trés referéncias relacionadas (“folides cantam
e dancam”, “festejando”, “dancando ao som”, “cantando, dancando, fazendo
brincadeira”). Referéncia a devocao e fé: 10, em palavras do tipo: fé, devocéo,
religiosas, béncdo. Referéncias a trabalho séo quatro, nas palavras “trabalho” e

“cansativo”.

A Folia de Reis € uma manifestacdo que reune fé e alegria, mas a alegria vem
da fé, do ato de doar, de receber, de compartilhar. Ou seja, apesar do equilibrio
aparente entre as palavras que expressam fé e alegria, as imagens (analisadas no
préximo item) vao quebrar o equilibrio, a medida que focam os palhacgos, a danca, as
criangas etc. A referéncia a Folia de Reis como “trabalho” gera um "ruido”, e conflita
com o sentido de devocgao. A alegria da Folia de Reis ndo pode ser representada
pela alegria dos palhacos, mas deve ser entendida como a alegria das pessoas que

recebem, dos folibes que podem compartilhar béncdos. E uma alegria solene,
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religiosa, de quem abencoa e se sente abencoado. A alegria festiva dos palhagos é
um aspecto repleto de paradoxos, uma vez que, em muitos casos, eles podem gerar
até medo, pelas méascaras e pelos gestos desengoncados. Os palhacos em si
expressam uma dualidade, ja que na maioria das folias, eles representam o mal, os
soldados de Herodes que tentam seguir os Reis Magos para matar o Menino Jesus.
E é essa alegria que é destacada e enfatizada pelas reportagens, desviando o

sentido da festa.

Referéncias a Festa de Reis ou Festa da Chegada

Maté -
rias Referéncias a Festa de Reis

M1 Nao tem

M2 Nao tem

M3 E que pela tradicdo, Ademir, hoje [6 de janeiro] se encerra o ciclo de natal...
com a visita dos trés reis magos a Jesus Cristo. A populagéo aproveita para
fazer festa. E a conhecida Folia de Reis. (Apresentador)

Abranches, hoje [6 de janeiro] eles prosseguem as visitas aos presépios
montados nas casas como vém fazendo desde o dia 1° de dezembro.
(Reporter)

Mas 0 6 de janeiro € um dia muito especial para estes grupos. Alguns
fazem grandes festas para comemorar. Este grupo aqui de Sdo José dos
Campos levou a folia para a rua logo pela manha. (OFF)

Todos anos era feito isso. Meu pai era sanfoneiro, meus irmaos, tudo... e eles
tocavam na chegada da folia, também né? (Entrev. 3)

M4 N&o tem

M5 E com esta mesma alegria que os folibes caminham de casa em casa,
pedindo esmolas para os pobres. Hoje, as companhias de folia de reis se

encontraram para percorrer as ruas da capital brasileira da fé. (OFF)

Eu chego na casa, onde vai fazer a chegada, faz a festinha, depois da
festinha aquilo que sobra, armazém, dinheiro que sobra ai nés reparte pros
mais que precisa. (Entrev 2).

M6 Esses grupos se apresentam pelas ruas da cidade até 11 de fevereiro, quando
vai ser celebrada a festa de encerramento da Folia de Reis, na praga da

matriz de Lagoinha. (Apresentador)

Quadro 3.20 Referéncias a Festa de Reis

Como analisamos nas tematicas das matérias, nenhuma delas, em nenhum

dos dois Ciclos de Natal, se propde a mostrar a Festa de Reis, ou Festa da
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Chegada, ou Cheganca, ponto culminante da Folia de Reis. No Quadro 3.17
encontram-se referéncias a esse dia especial, mas nenhuma reportagem explicou ou
abordou esse dia. Pelo contrério: nos dois casos em que a Festa de Reis é citada, o

tratamento inadequado da matéria compromete profundamente o sentido da festa.

Em M3, a data é destacada varias vezes, como vimos, mas sempre de forma
confusa. Na primeira frase, o apresentador fala que “A populacdo aproveita para
fazer festa. E a conhecida Folia de Reis”. Ou seja, ele fala da festa, mas cita a folia,
como se fossem uma coisa s0, quando na realidade sdo bem diferentes: A Folia de
Reis refere-se a peregrinacdo as casas, as béncaos, aos presépios, enquanto a
Festa de Reis é uma festa, como diz o nome, realizada em 6 de janeiro com 0s
donativos feitos aos folibes pela comunidade durante a peregrinacdo. Nesse dia,
podem ainda acontecer algumas visitas dos folides a casas da comunidade, mas a
festa € um evento diferenciado, com uma sequéncia de acles, local e forma
diferenciada.

Em seguida, a repdrter reafirma que no 6 de janeiro as “folias prosseguem as
visitas” como vinham fazendo, para logo em seguida se contradizer e afirmar que se
trata de “um dia muito especial” em que “alguns grupos fazem grandes festas. Este
grupo aqui de Sao José dos Campos levou a folia para a rua logo pela manha”. Ou
seja, ela cita a festa e logo em seguida, por estar ao vivo, chama uma reportagem
gravada, com relatos de um dia normal de visitas da Folia. O telespectador fica na

dadvida se esta vendo a Festa de Reis ou a Folia.

Em M5, um outro aspecto mostra a informacéo de forma fragmentada. Essa &
a Unica das seis matérias que faz referéncia ao fato de que, durante a peregrinacéo,
os folibes coletam doac6es, com o off: “E com esta mesma alegria que os folides
caminham de casa em casa, pedindo esmolas para os pobres”. S6 que a matéria o
faz de forma descontextualizada, e nédo explica para que se destina o dinheiro
arrecadado. A palavra esmola, que muitas vezes é usada para expressar as
doacgbes da comunidade, colocada dessa forma, sem explicar como foi coletada e
para que se destina, fica s£m sentido e sem funcdo, como uma esmola qualquer,
diferente do ato de coletar para depois retribuir, conforme aponta Branddo, o que
caracteriza o ponto crucial da festa. Antes de inserir a fala sobre a Festa da

Chegada, o reporter ainda insere uma outra frase fora do contexto de que ele esta
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tratando (esmola e festa): “Hoje, as companhias de Folia de Reis se encontraram
para percorrer as ruas da capital brasileira da fé”. Essa mudanca de assunto, antes
de tratar da explicacéo do folido sobre a Festa da Chegada, e a distribuicdo para 0s
mais pobres, deixa a fala seguinte quase que incompreensivel, pois esta recortada
do todo. “Eu chego na casa, onde vai fazer a Chegada, faz a festinha, depois da
festinha aquilo que sobra, armazém, dinheiro que sobra ai nds reparte pros mais que

precisa (sic)” (Fala do Entrev 2).

N&o é possivel perceber que ele esta falando da festa final da Folia de Reis.
Colocada assim, fora do contexto e sem uma explicacdo, ndo é possivel perceber o
sentido da celebracdo, que fica associada a outras iniciativas beneficentes, sendo

gue esse nao é seu significado.
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Explanagdes sem sentido, equivocadas ou sem suporte tedrico

Maté-
rias Referéncias equivocadas ou sem sentido

M1 A folia de reis relembra o nascimento de Cristo. Ostrés reis saem para
anunciar a chegada do Menino Jesus. Com violas, pandeiros e enfeites, 0s
folides cantam e dancam (OFF)

M2 Desde o comeco de dezembro, um grupo de folides desfila pelas ruas de um
bairro rural. (OFF)

As visitas dos integrantes da folia vao até o dia 6 de janeiro, Dia dos Reis,
guando segundo a tradicdo catolica devem-se desmontar 0s presépios e as
arvores de natal (Apresentador).

M3 Hoje é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de desmontar arvores
e presépios (Apresentador).

Os folides vao visitar as casas cantando, dancando, fazendo brincadeira”
(Entrevistado).

Tudo esta preparado para a visita: o presépio, a arvore de Natal (Reporter).

E uma coisa de muitos séculos atras, né? Ent&o sim, o pessoal creio eu que
vinha caminhando muitas léguas, né, e dali dava fome e o pessoal ja tinha
aguela alimentagéo esperando (Entrev. 3).

Isso. A bandeira, ela é uma parte devocional mesmo da folia. E algumas
pessoas fazem promessas para a bandeira. E assim que recebe a graca,
poe fita na bandeira pela graca recebida (Entrev. 1).

E esses instrumentos sdo obrigatérios numa folia... (Reporter).

Quais sao os instrumentos obrigatérios numa folia? (Repdérter).

E a percusséo, que € aquele tambor que marca, a caixa, tudo isso vai
marcando o ritmo, a cadéncia da folia, ndo é Jaqueline? E isso é importante
porque tem essa coisa do fardamento militar, da cadéncia militar (Repdérter).

E este ritmo tem uma origem portuguesa, que € a verdadeira origem da Folia
de Reis, ndo é Celso. E parecido com o vira, ndo é isso? (Repdrter).

Isso é parecido com o vira. Porque a heranca da folia é herancga portuguesa,
inclusive é feito com uma viola, a viola é portuguesa. Ai tem esse ritmo do
vira (Entrev. 1).

Na Espanha e Portugal, paises de onde vem esta tradi¢cdo, e hoje que é feita a
troca de presentes (Apresentador).

M4 Nao tem

M5 Na folia de Santos Reis, estes personagens séo os reis da folia: bastiao,
marungos, palhacos dancando ao som do violdo, sanfona e tambores...
(OFF).

M6 Nao tem

Quadro 3.21 Explanac¢fes sem sentido, equivocadas ou sem suporte tedrico

Nesta etapa, buscamos destacar as explicagdes:
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Em M1, todas as explicagBes sobre o que € a Folia de Reis foram feitas pelos

profissionais de jornalismo: Apresentador e Reporter.

Em M1, A primeira fala em off: “A Folia de Reis relembra o nascimento de
Cristo. Os trés reis saem para anunciar a chegada do Menino Jesus. Com violas,
pandeiros e enfeites, os folides cantam e dangcam”, poderia ser o resumo de tudo,

mas apresenta dois pontos que promovem a descontextualizacao.

Em M1, off: O primeiro refere-se ao fato de que nao explica qual a relacéo da
Folia de Reis com os Trés Reis Magos, ja que ndo ha ligacdo entre a primeira frase
“A Folia de Reis relembra o nascimento de Cristo” e a segunda “Os Trés Reis saem
para anunciar a chegada do Menino Jesus”. Mesmo recorrendo a decupagem, que
poderia mostrar os reis na folia ou algo sim, ndo encontramos esta relacéo clara, ao
contrario, a imagem associada € a dos palhagos (isso sera tratado no préximo item,

relacionado com a Selecéo de Imagens e Edicdo). Ou seja, néo fica clara a relacao.

O segundo ponto é mais impactante, pois promove uma reducdo no sentido
da Folia de Reis, quando a terceira frase cita ainda no off: “Com violas, pandeiros e
enfeites, os folibes cantam e dancam”. Ai, o contexto refere-se a festa, musica e
danca, que sao elementos da folia, mas que junto tém um sentido de devocao e fé.
Um dado importante € que os folides nunca dancam. Eles tocam e cantam versos

gue remetem o tempo todo a trajetéria dos reis, ao encontro com Jesus, as

dificuldades do caminho, entre outras referéncias. Quem danca sdo os palhacos.

Em M2, a expressdo: “um grupo de folides desfila pelas ruas...” de novo
reduz o sentido e altera o significado da Folia de Reis, ja que desfilar remete a
caminhar perfilado etc., que ndo é o propésito da manifestacdo. Os folibes ndo
desfilam. Eles vao de casa em casa e naquelas em que ha um presépio e o desejo
de receber a béncao, eles sdo convidados a entrar. A palavra desfile remete
novamente ao sentido de um grupo que se apresenta e um outro que assiste,
reduzindo o forte sentido de troca, de lacos e de envolvimento que existe entre os

folibes e a comunidade.

O caso de M3 chama a atencdo, porque a matéria em si apresenta varias
peculiaridades em relacdo as outras. Trata-se da matéria mais longa, com entrada

ao vivo no telejornal, ao mesmo tempo, € uma matéria que se propde, desde o inicio,
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a explicar o que é a Folia de Reis e, entretanto, é a que mais gera confusées. Um
fato que chama a atencado, e que compromete fortemente a questdo do contexto, é
gue a reportagem mostra ndo um grupo de Folia de Reis, mas um grupo cultural de
Séo José dos Campos, a Companhia Cultural Bola de Meia, uma ONG (Organizacao

N&o-Governamental), fundada em 1989.%*

O grupo realiza apresentacbes musicais e teatrais, exposicdes, oficinas,
cursos, e tem um site e uma lojinha para venda de livros e CDs do grupo. Entre as
inimeras iniciativas, eles mantém uma Folia de Reis, denominada Folia de Reis de
Sado José da Cia. Cultural Bola de Meia, que se define como “Esta € uma Folia
jovem, que tem por missdo levar: alegria, interatividade e encantamento!”. Esse
grupo € composto por cerca de 30 folides “que cantam e tocam seus instrumentos
(violas, violbes, cavaquinho, caixas, tambores e chocalhos), ‘'marombos' (palhagos
mascarados) que distribuem balas para as criancas e recebem donativos.
Geralmente visitam casas no periodo de 6 de dezembro a 6 de janeiro
(COMPANHIA Cultural Bola de Meia, 2006).

Em nenhum momento a equipe de reportagem faz referéncia a esse fato, ou
seja, explica que se trata de um grupo que divulga essa cultura e ndo uma Folia de
Reis propriamente dita. Em nenhum momento a repérter ou o apresentador explicam
gue se trata de um grupo cultural, que esta fazendo uma representacao da Folia de
Reis. Ou seja, € um grupo que simula a folia, que faz uma atuacdo de como ela atua
ou atuava, na visdo dos artistas. As pessoas envolvidas sdo, no caso, artistas,
fomentadores culturais e ndo folides, pessoas da propria comunidade. O Unico ator
gue da um depoimento sobre uma ligacdo direta com a folia € o tocador de
acordedo, que relata que seu pai fazia aquilo. Nao ha nenhum folido acompanhando
o trabalho. A matéria ndo menciona a diferenca entre um grupo de folides e um
grupo de agentes culturais promovendo a Folia provavelmente porque talvez essa

distingdo tenha passado despercebida pela equipe de reportagem.

Na decupagem das matérias, apenas percebemos esse fato apds termos

visto a matéria pela terceira vez. Essa referéncia é importante porque foi nessa

4 A CiaCultural Bola de Meiatambém foi afonte de uma matéria sobre Folia de Reis em 3 de janeiro de 2004 (data
referente ao Ciclo do Natal de 2003 e por isso ndo analisado por este estudo), com o tempo de 2min53. Em junho de 2006, o
grupo era destague na propagandainstitucional da TV Vanguarda, veiculada durante a programagdo, em que seus
componentes aparecem representando o mogambique.
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matéria que foi encontrado o maior niumero de explicacdes sem contexto. Mas esse
assunto sera aprofundado posteriormente, na analise da Selecdo de Imagens e
Edicao.

No primeiro item destacado no Quadro 3.18, ressalta-se a referéncia do
apresentador, repetida depois pela repoérter, de uma relagdo entre o presépio e a
arvore de natal: “Hoje é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de
desmontar arvores e presépios"” (Apresentador) e “Tudo estad preparado para a
visita: o presépio, a arvore de Natal" (Reporter). A mesma referéncia aparece em
M2: “Hoje €é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de desmontar arvores e
presépios (Apresentador)”. Presépios e arvores de natal, apesar de serem parte do
Ciclo de Natal sdo elementos completamente distintos. A Folia de Reis reserva uma
relacdo estreita com o presépio, jA que sO entra e canta nas casas onde ele esta
montado. Mas a arvore de natal € um elemento fora desse contexto, que remete a
outra cultura. No final de M3, outra fala do Apresentador caminha no mesmo sentido:
“Na Espanha e Portugal, paises de onde vém esta tradicdo, € hoje que é feita a
troca de presentes”. Uma declaracao que fecha a matéria da folia, associando-a a
troca de presentes. Sao informacdes fora de contexto e que promovem a
descontextualizacdo da manifestacdo, ao compara-la e associa-la com elementos
estrangeiros e da cultura de massa. Importante notar que todas essas citacdes
foram feitas pelos Apresentadores e Reporteres, ja que para os integrantes da Folia
de Reis, apesar de ter em casa uma arvore de natal, é distinta e clara a relacdo que

mantém entre ela e o presépio.

Outro elemento, destacado neste momento, mais pela inseguranca do
entrevistado do que por seu conteudo, é a fala de um dos integrantes do grupo
cultural, em uma resposta a reporter, sobre o sentido do tradicional lanche oferecido
aos folides na casa da familia que recebeu as béncéos. “E uma coisa de muitos
séculos atras, né? Entdo sim, o pessoal, creio eu, que vinha caminhando muitas
léguas, né, e dai dava fome e o pessoal ja tinha aquela alimentagcdo esperando”. O
gue chama a atencédo é a pouca certeza do entrevistado. Também fica claro que ele
esta respondendo a uma questdo afirmativa da repérter, do tipo “O lanche era

porque eles caminhavam muito e precisam de alimentacao”.
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A pouca certeza sobre um fato, que faz parte da rotina dos folides, revela
desinformac&o. Junto com a fala insegura e truncada de outro entrevistado “E uma
tradicdo que é... que sdo... que sdo... que acontece no Natal, né? Antes do Natal

também...”, mostra davida e explica parte das outras referéncias equivocadas que

listamos a seguir.

Esse entrevistado, alias, é o lider do grupo e faz mais outros dois comentarios
que afetam o sentido da Folia de Reis. E ele quem afirma que “Os foliGes v&o visitar
as casas cantando, dancando, fazendo brincadeira”. Ou seja, ele ndo faz
referéncia alguma ao carater devocional da visita da folia. Outra afirmacao feita por
ele: é de que “algumas pessoas fazem promessas para a bandeira”, que evidencia a
pouca clareza entre os elementos da folia. Na realidade, apesar de ndo serem
considerados santos oficiais, os devotos fazem promessas para os Santos Reis e
agradecem, realmente, colocando aderecos como fotos, fitas na bandeira. Mas néo

fazem promessas para umabandeira, por mais simbolismo que ela tenha.

Em outro momento a reporter, desta vez, destaca a obrigatoriedade dos
instrumentos, como se houvesse uma regra rigida. “E esses instrumentos séo

obrigatérios numa folia”. E ela pergunta de novo: “Quais sdo 0s instrumentos
obrigatérios numa folia?”. A referéncia a obrigatoriedade insere uma rigidez ao tema
gue ndo é pertinente. Seguidas da citacdo relacionada ao fardamento militar e a
cadéncia militar (analisadas em seguida) modificam o sentido da manifestacdo, que
€ um evento de carater popular, realizado por pessoas simples e com o material de
gue dispdem. Note-se que a lista de “instrumentos obrigatorios” mencionados pelo
componente do grupo “E a viola caipira, a sanfona, os instrumentos de percusséo e
o violdo, né?” ndo bate com a lista de instrumentos que eles proprios listam no site
do grupo, como sendo componentes de sua folia: “seus instrumentos (violas, violbes,
cavaquinho, caixas, tambores e chocalhos)”.Ou seja, a sanfona, instrumento que é
tocado pelo entrevistado que faz a lista de instrumentos obrigatorios, ndo consta da
lista do grupo. Assim, percebe-se, mais claramente, que a fala sobre a
obrigatoriedade € uma fala vazia, sem sentido, que gera "ruido" e confusdo na

formacédo da compreensédo sobre o que é a Folia de Reis.

Também nédo faz sentido algum a referéncia ao fardamento militar e a

cadéncia militar, que sdo elementos completamente fora do contexto da Folia de
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Reis. E comum, hoje, em muitas folias, o uso de uniformes, ou seja, os integrantes
do grupo fazem uma roupa especial para a folia, que todos participantes usam, com
excecao do palhaco. Mas ndo € uma farda, muito menos militar. A cadéncia militar a
gue a reporter se refere pode ter base na forma como o grupo cultural, foco dessa
matéria, se desloca, pois realmente eles parecem marchar e andam “em passos
cadenciados”, como a repérter afirma em outro momento. Mas essa € a forma
especifica desse grupo, que ndo € uma Folia de Reis original, mas que busca
representar uma folia. De qualquer forma, a dtacdo leva o sentido da folia para um
outro universo, o militar, da guerra, da luta, que é, exatamente, o0 oposto ao sentido
da folia. Em funcéo da referéncia ao ritmo da Folia de Reis ser “semelhante ao vira”
ou da folia ter “esse ritmo do vira”, esta pesquisadora fez diversas pesquisas e nao

encontrou nenhuma citagéo que validasse essa afirmacéao.

Parte das informacdes listadas aqui e que afetam o sentido da Folia de Reis,
pela alteragdo ou insercdo de elementos estranhos a seu contexto, foram
mencionadas pelos entrevistados e ndo pela equipe de reportagem. Mas foram
destacadas justamente porque sao resultado da escolha de um grupo cultural e nao
de uma Folia de Reis para a matéria. Além disso, é importante ressaltar que essa é
a Unica matéria em que os entrevistados sdo chamados a dar explicacdes sobre a
Folia de Reis, ja que nas outras, como veremos no Item FALAS, a edi¢do da fala dos
entrevistados da folias reserva para eles as declaracbes mais emocionais e

pitorescas, e menos informativas.

Em M5, o reporter afirma em off. “Na folia de Santos Reis, estes
personagens sao os reis da folia: bastido, marungos, palhagcos dancando ao
som do violdo, sanfona e tambores”. Ele fala que os palhacos sao os “reis da folia”,
uma associagdo que é inadequada, ja que a Folia de Reis tem como personagens
principais, os Reis Magos. Reis e palhagcos sdo personagens distintos e com
sentidos totalmente diferentes e conflitantes: os primeiros representam a fé e a
adoracdo ao Menino Jesus e os segundos sdo a representacao do mal, que pode
atrapalhar o encontro dos reis com o recém-nascido. Na realidade, o que a matéria
faz € destacar o palhaco, que é o personagem caricato, peculiar e engracado da
manifestacdo. Nessa mesma frase, quando o repodrter elenca os diversos nomes do

palhaco, ndo fica claro o que ele esta fazendo e pode-se imaginar que ele se refere
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a personagens diferentes. Ele ndo explica que “bastido, marungos, palhagos” sao

nomes que designam o mesmo personagem.

Este destaque para o palhaco vai ser tratado mais amplamente no item
seguinte, quando abordamos como o processo de selecdo de imagens e edicdo

pode modificar o sentido da festa.

3.2.3 O processo de selecao das imagens e edicao

O processo de selecdo de imagens e edicdo das matérias € outro elemento
gue concorre para a desconstrucdo do sentido da festa. Neste item, seréo

analisados as seguintes categorias.
[) Cidade
m) Tempo dafala de repérter e apresentadores
n) Tempo dafalados entrevistados
0) Som da cantoria
p) Cortes
g) Cenas com palhacos em destaque
r) Cenas com criancas em destaque
s) Cenas com destaque para a bandeira/estandarte

t) Cenas produzidas

3.2.3.1 Cidade

A cidade em que a matéria se passa entra neste item porque sua escolha
estd associada ndo somente ao tema que vai ser abordado, como também a
facilidade de captacao das imagens. O quadro a seguir mostra as cidades em que foi

realizada a cobertura:
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Matéria | Cidade

M1 Sao José dos Campos
M2 Paraibuna

M3 Sao José dos Campos
M4 Aparecida
M5 Aparecida

M6 Lagoinha

Quadro 3.22 Cidades em gue se passam as matérias

A lista mostra que quatro das seis matérias foram realizadas: em S&o José
dos Campos (M1 e M3), onde esta localizada uma das emissoras da TV Vanguarda;
em Paraibuna (M2), cidade vizinha a S&o José dos Campos, e em Lagoinha (M6),
cidade proxima da emissora de Taubaté. As emissoras sao os locais que sediam as
equipes de reportagem. S6 duas matérias foram realizadas na regido mais historica
e tradicional do Vale do Paraiba, Aparecida (M4 e M5), que séo as que fizeram a

cobertura do Encontro de Folias de Reis de Aparecida.

Assim, apesar de em todo o Vale do Paraiba perceber-se esse tipo de
manifestacdo, todas as folias mostradas nas ruas e em contato com a comunidade
sdo das cidades ou das proximidades das emissoras. As equipes de reportagem sé
foram para a regido mais historica do Vale para cobrir um evento institucional, que

chamou a atenc¢éao pelo ponto de vista noticioso e factual.

Ou seja, um dos elementos que compromete a compreensao da festa, sua
localizagdo e abrangéncia na regido valeparaibana é o processo produtivo da
matéria, que privilegia a proximidade com o polo emissor. Alias, uma das grandes
reclamacfes em relacdo as TVs regionais € a concentracdo de sua cobertura nas
cidades mais ricas ou no poélo emissor. Robson Bastos da Silva afirma que as TVs
regionais, por uma série de questdes, procuram dar cobertura maior para a cidade
mais importante da sua regido. “Este fato tem gerado muitas criticas e discussdes
sobre o papel que as emissoras deveriam prestar para a regido. As empresas se
defendem afirmando que n&o possuem equipes suficientes para realizar uma
cobertura cabal ou as vezes nédo se justifica enviar uma equipe para um municipio

muito distante sem haver razdo maior” (SILVA, 1997, p. 34).
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A editora-chefe, Terezinha Almeida, explica que os telejornais da emissora
tém uma meta que € cobrir todas as 46 cidades da cobertura da TV Vanguarda
durante o més. “Temos uma estatistica em que controlamos isso, por meio de uma
planilha. E obvio que as cidades maiores acabam tendo maior volume de noticias”.
Ela conta que as duas cidades-sede, Taubaté e Sdo José dos Campos, ficam com,
no maximo, 50% da cobertura. “O restante distribuimos entre as outras cidades”

(Almeida, em entrevista a esta pesquisadora).

3.2.3.2 Falas

Na Tabela 3.4, a seguir, destacamos: o tempo total da fala de reporteres e
apresentadores, que foram somados por entendermos que sdo as falas que
representam a emissora; o tempo total da fala dos entrevistados; o tempo individual

da fala dos entrevistados; o tempo médio da falados entrevistados.
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Tempo | Tempo dafalade Tempo total da | Tempo Tempo médio
Matéria | Total da |repoérter e fala dos individual da |dafalados
matéria |apresentadores entrevistados fala dos entrevistados
absoluto/relativo™ | absoluto/relativo |entrevistados
E1=9s
_ 1min10s 54s E2 =13s
M1 |2minl5s E =13,5s
51,8% 40% E3=12s
E4 = 20s
E1=10s
E2=11s
1min54s 1min23s E3 =24s E-138
. =13,8s
M2 1amin | 43,3% 34,5% E4 =5s
E5 =10s
E6 = 23s
E1=40s
E2=17s
. 3min49s 1min 46s E3 =25s
M3 | 6min30s E=17,6s
58,7% 27,1% E4 =14s
E5=1s
E6 =9s
E1=13s
) 59s 26 seg
M4 1min33s E2 =9s E =8,6s
63,4% 27,9%
E3=4s
_ El=4s
) 1minl4s 22 seg
M5 | 1min4d4s E2=8s E=73s
71,1% 21,1%
E3=10s
E1="5s
_ 1min27s 11 seg E2=1s
M6 | 2min20s E=27s
62,1% 7,8% E3=2s
E4=3s

A Tabela 3.4 mostra que a edicao

privilegia a fala de repérteres e

apresentadores. Na realidade, sdo eles que contam a maior parte da histéria. Em

“ 0 valor absoluto refere-se ao tempo somado das falas. O tempo relativo é o percentual deste tempo em relagdo ao tempo
total da matéria.
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todos os casos, o tempo da fala dos entrevistados € menor que o tempo da fala dos
profissionais da emissora. Ha casos, como nas matérias M4, M5 e M6 que a

diferenca é bem distante entre o tempo usado por um e o tempo cedido para o outro.

Além disso, a Tabela 3.4 evidencia que as falas individuais dos entrevistados
sdo curtas, fragmentadas. Do tempo da entrevista concedida, sao recortados
pequenos trechos, que tém a média de tempo indicada na ultima coluna da tabela,
variando de falas que tém um tempo médio de 2,7s e que chegam a um tempo
médio de 17,6s. Individualmente, encontramos falas minimas de 1s (em M3 e M5)
até no maximo uma fala de 40s (M3), que na realidade é a soma de trés falas do

entrevistado, com tempos de 14s, 15s e 11s.

Alias, M3 é a matéria em que os entrevistados mais falam e também tém falas
mais longas. E justamente nessa matéria que a equipe de reportagem entrevista nio
um grupo de folides tradicional, mas integrantes de uma companhia cultural que

realiza diversas atividades de fomento a cultura regional.

Outro elemento também ressalta a diferenca entre as falas, o que é
perceptivel quando analisamos o contetdo delas. Em todos os casos, quem explica
0 que a festa é, quando e como acontece, 0 que ela representa, sdo os reporteres e
apresentadores. A Unica excecao € em M3, quando os participantes da companhia
cultural séo convidados a explicar a festa. Ao povo, aos folibes séo deixadas as falas
emocionais ou carregadas de teor pitoresco, quando eles fazem referéncia a

aspectos peculiares da festa em outros tempos.

A diferenca entre os conte udos das falas pode ser conferida nos Quadro 3.23,
3.24, 3.25, 3.26, 3.27 e 3.28 a sequir:
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M1 Falas dos Entrevistados

Entrev. 1 Essa é a missdo do bom homem, levar as boas mensagens para todas as boas
familias, né?

Entrev. 2 Meu v6 me convidou para participar dessa folia. Eu gostaria de participar, vou
continuar mantendo essa tradi¢cdo entre a nossa familia e convidar mais
pessoas assim para continuar também.

Entrev. 3 Pra gente, € sempre uma honra ta recebendo, principalmente quando se trata
do nascimento do Menino Jesus. Para nds € um prazer, uma honra, uma
satisfacdo muito grande.

Entrev. 4 | A gente tem que viver o nascimento de Jesus profundamente, na verdade, né?

Entdo a gente, na verdade, uma semana antes, ou o més de dezembro ja
comeca comemorando o Natal com muita ansiedade para que chegue o dia e
pra gente foi uma alegria muito grande.

Quadro 3.23 Falas dos entrevistados na M1

M2

Falas dos Entrevistados

Entrev. 1

Da saudade de quando eu era crianga. Meu pai ia la em casa, né. Meu pai
tinha presépio, né? Acho téo bonito...

Entrev. 1

Foi mais bonito ainda, né? Por que agora mais gente...mais, mais, de dia
parece gue é mais bonito, né? Porque de primeiro era diferente né? (resposta a
pergunta “Foi parecido?”)

Entrev. 2

Tento mostrar para a turma que € um exemplo, né. Nao esquecer mais do
passado, né? Tentar resgatar e tocar pra frente, ndo deixar morrer, se deixar
morrer... Ai 0 pessoal vai esquecendo das tradigbes antigas que tinha pras
roca, né?

Entrev. 3

Antigamente, ndo podia chegar falando com ninguém. Tudo mudo. Entdo, para
acordar a pessoa da casa, com o togue de caixa, com 0s instrumentos. O
pessoal levantava tudo assustado, levantava as veis com o cabelo arrepiado,
todo mundo ja tava na cama, dormindo. Entdo isso ai era um gosto para 0s
reis, pros folido.

Entrev. 4

A gente esperava que um dia voltava outra veis a folia de reis. Entédo hoje ta
aqui. A gente recebeu aqui...

Entrev. 5

E uma honra muito grande recebé-los em casa, oferecendo o préprio bolo que
eu faco que é uma tradigdo da minha v6, da minha mé&e. E uma honra muito
grande...

Quadro 3.24 Falas dos entrevistados na M2




164

(continuacgéo)

Entrev. 6

Papai fazia o fuba aqui. A gente fazia o bolo de fuba... aquele bolo de fuba
gostoso, cremoso, que é diferente. Servia para as pessoas. E € muito bom
lembrar, reerguer isso outra vez. Eu acho que vai ser bom néo s6 para 0os
idosos, mas para o jovem também. Uma coisa que ninguém... muito tempo que
nao vé, que nao sabe o que é... um moinho de pedra...

Entrev. 3

Tudo que vocé faz com o coragao para Deus, vocé recebe em dobro.

Quadro 3.24 Falas dos entrevistados na M2

M3 Falas dos Entrevistados

Entrev. 1 E uma tradicdo que é... que s&o... que sdo... que acontece no Natal, né? Antes
do Natal também, e que ... os folides vao visitar as casas cantando, dancando,
fazendo brincadeira

Entrev. 2 | Simboliza o campo verde aonde estava o ranchinho, a estrebaria, onde o
menino Jesus nasceu..

Entrev. 2 | Bom, a gente faz porque a gente fica muito alegre, a gente ndo pode fazer uma
coisa melhor, entdo a gente faz um bolinho, um lanchinho pra turma comer.

Entrev. 3 E uma coisa de muitos séculos atras, né? Entao sim, o pessoal creio eu que
vinha caminhando muitas léguas, né, e dali dava fome e o pessoal ja tinha
aquela alimentagéo esperando.

Entrev. 4 | Isso, marombo (resposta a pergunta “Como é que se chama?”, referindo-se ao
palhaco ou marombo)

Entrev. 4 | O marombo tem uma fungdo muito importante porque ele disfarcava os
soldados do rei Herodes enquanto a fa-familia. José, Maria e o0 Menino Jesus
iam em seguranca até o Egito. Entdo ele € muito abengoado, por causa disso.
Ele protegeu a familia.

Entrev. 5 |80 anos (resposta a pergunta “Ha quanto tempo a senhora monta presépios
para receber essa visita?”)

Entrev. 1 |Isso. A bandeira ela € uma parte devocional mesmo da folia. E algumas
pessoas fazem promessas para a bandeira. E assim que recebe a graca, pde
fita na bandeira pela graca recebida.

Entrev. 3 | Todos anos era feito isso. Meu pai era sanfoneiro, meus irmaos, tudo... e eles
tocavam na chegada da folia, também né?

Entrev. 3 | Ah, com certeza, sempre teve isto dai. (Resposta a afirmacgéo “E esses

instrumentos séo obrigatorios numa folia...”

Quadro 3.25 Falas dos entrevistados na M3
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(continuacgéo)

Entrev. 3 | E a viola caipira, a sanfona, os instrumentos de percussao e o violdo, né?
(Resposta a pergunta: Quais séo os instrumentos obrigatérios numa folia?)

Entrev. 6 | Exatamente. A caixa, o tambor, ele d& essa alegria, né? E faz com que a folido
nao perca, porque é cansativo também para o folido, mas com isso ele se
alegra.

Entrev. 1 |Isso é parecido com o vira. Porque a heranca da folia € heranca portuguesa,

inclusive é feito com uma viola, a viola é portuguesa. Ai tem esse ritmo do vira.

Quadro 3.25 Falas dos entrevistados na M3

M4 Falas dos Entrevistados
Entrev. 1 Estou cheio de alegria e satisfagcdo de estar aqui participando junto com o
pessoal aqui e cantando para Santos Reis e tivemos com Nossa Senhora
Aparecida que € minha mée, eu trago ela dentro do meu coracao.
Entrev. 2 | Eu gosto, né? Levar fé para casa das pessoas e ajudar também, né? Ajudo
muito na folia. Quando eu crescer quero ser folido.
Entrev. 3 | Foi a primeira vez de encontro. Mas eu t6 tdo emocionada, tao lindo...

Quadro 3.26 Falas dos entrevistados na M4

M5 Falas dos Entrevistados
Entrev. 1 | Nossa Senhora Aparecida € minha mée, trago ela dentro do meu coracéo
Entrev 2. Eu chego na casa, onde vai fazer a chegada, faz a festinha, depois da festinha
aquilo que sobra, armazém, dinheiro que sobra ai nGs reparte pros mais que
precisa.
Entrev. 3 | E vem vindo de pai para filho, pra um dia eu possa ser vd também, vou

incentivar do mesmo jeito. Deus e Nossa Senhora Aparecida vai dar forca
d’eu...ndés nunca deixa acaba.

Quadro 3.27 Falas dos entrevistados na M5
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M6 Falas dos Entrevistados

Entrev. 1 | Antigamente, eles cantavam a noite. Era 2, 3 horas da madrugada a gente tava
dormindo quando de repente acordava com o som da viola e o barulho da
caixa, 0 pessoal cantando na porta de casa. Entdo a gente vai durante o dia

Entrev. 1 Com certeza (Resposta a pergunta: “Tiveram que se adaptar aos tempos
modernos?”)

Entrev. 2 O menino Jesus (Resposta a pergunta: “Quem é esse que Vocé ta
carregando?”)

Entrev. 3 | Fiquei muito contente, foi um prazer.

Entrev. 4 | Isso é uma coisa importante. Nao pode acabar nao.

Entrev. 1 Enquanto a gente for vivo, nés vamos tocar e passar para 0s mais novos
também.

Quadro 3.28 Falas dos entrevistados na M6

Com isso, podemos afirmar que sdo os representantes da cultura tida como
superior que contam a histéria e s6 ddo voz aos sujeitos da cultura em falas
esvaziadas, com pouco sentido, a ndo ser o da emog&o. E o olhar do repérter, da

elite, que se dirige, com superioridade, para essa cultura.

Isso evidencia a valorizacdo do saber da cultura dominante, o olhar do
erudito, civilizador, que s6 abre o microfone para o ouvir o diferente, o peculiar, a
emocdao do popular. A espacgo da informacgdo é da cultura dominante. Esse viés fica
confirmado quando, na Unica matéria em que os folides dao informacbes sobre o
evento, sdo pessoas que participam de um grupo cultural organizado, uma Ong, que
sempre aparece no telejornal com suas iniciativas. Chama a atencéo o fato de que
esse € 0 unico momento em que todos os entrevistados da folia ndo expressam
muita seguranca (gaguejam, repetem) e, do ponto de vista do contexto, € a matéria

em que foram encontrados mais erros.

Como afirma Kientz: “tempo de emissdo € um dos indicadores da importancia
conferida ao sujeito” (1973, p. 166). Assim, como o tempo de emissdo dos
elementos do povo é reduzido e suas falas sdo mais emocionais, podemos entender
gue ele atua como um suporte para um produto ja elaborado, sdo ndo mais sujeitos,
mas personagens utilizados pelos profissionais do jrnalismo para dar veracidade e

apelo a narrativa que eles construiram.
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3.2.3.3 Som da cantoria

Um dos elementos caracteristicos da Folia de Reis sdo as musicas, com
versos que contam as historias relacionadas ao nascimento de Jesus, a
peregrinacdo dos Reis Magos, a estrela-guia, enfim, temas relacionados com o
sentido da folia. Um elemento marcante na cantoria sdo os agudos dos tiple e

contratiple, conforme evidenciamos no Capitulo 2.

Na edicao das matérias, o tempo reservado para que o telespectador possa
“ouvir” os folibes e sua musica € muito pequeno, como pode ser observado na

Tabela 3.5, a seguir, que contém o tempo total da cantoria e 0s tempos parciais
entre parénteses.

Tabela 3.5 Tempos totais e parciais da cantoria

M1 M2 M3 M4 M5 M6

14s 31s 48s 4s 6s 30s
Som da
rhETa (5+4+4) | (15+9+7) | (4+3+8+8+25) (3+3) (4+5+6+2+13)
'Ir;]ear:]ép;(i)ada 2minl15s 4 min 6min30s 1min33s | 1min44s 2min20s

Assim, pode-se notar que mesmo no caso de uma matéria que reservou 48s,
esse tempo foi fragmentado em pequenos trechos. As trés cantorias parciais mais
longas tém 15s (M2), 25s (M3) e 13s (M4). Esses foram 0s Unicos casos em que foi
possivel ouvir um trecho da cantoria dos folides. E o0 agudo caracteristico da Folia de
Reis, que chega a ser um pouco desagradavel ao ouvido ndo familiarizado sé

aparece uma vez.

Os versos também ndo tém espaco na edicdo e apenas em M2 e M3 foi
possivel ouvir uma quadra inteira.
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3.2.3.4 Cortes e Imagens

Tabela 3.6 Cortes e imagens

M1 M2 M3 M4 M5 M6
Cortes 28 cortes | 43 cortes 72 cortes | 18 cortes 27 cortes | 32 cortes
Cenas com
palhacos em 15 7 12 1 7 0
destaque
Cenas com
criangas em 2 0 12 4 3 5
destaque
Cenas com
destaque p/
bandeira ou 4 12 n 3 4 15
estandarte

Apesar do numero de cortes ja ter sido estudado no item que aborda a
“Criacdo de uma nova temporalidade”, sua presenca na analise da edicdo €
importante, pois ele revela a fragmentacédo da narrativa. Como vimos anteriormente,

sao realizados uma média de dois cortes a cada 10 segundos.

Outro elemento que pode ser destacado é a presenca constante de imagens
dos palhacos, que sao personagens coloridos, que usam mascaras e 0s Unicos que
dancam na folia. Criancas também foram privilegiadas nas matérias, sendo sempre
mostradas, mesmo quando tomam parte direta da folia, mas estao s6 assistindo, por
exemplo. A bandeira ou estandarte, sempre coloridos, também sdo mostrados com

freqUéncia e sdo geralmente usados na criacdo de cenas diferenciadas.

Algumas matérias mostram um numero menor de cenas com palhagos. No
caso de M2, com sete cenas com os palhacos, vale ressaltar que esses
personagens aparecem representados por uma dupla, vestidos em chitdo verde
fosco, bem discretos na aparéncia e na danca. Alias, eles ndo dancam e se
comportam de maneira bem contida. Isso ndo parece chamar a atencéo da lente do
cinegrafista, de forma que o estandarte vermelho tem mais destaque nas imagens,
aparecendo em 12 cenas. Outra matéria em que eles s6 aparecem uma vez é em

M4, que tem como foco a missa dos folibes no Santuario Nacional de Nossa




169

Senhora Aparecida. Uma explicacdo é o fato de se tratar de uma missa e 0s
palhacos estarem sem as mascaras e sem dancar. Além disso, contrastaria com o
tom solene da cerimbnia. J& em M5, ainda em Aparecida, mas mostrando o
“passeio” dos folides pela cidade, eles voltam a cena sete vezes. Em M6, eles néo
aparecem, simplesmente porque a folia mostrada nao tem palhagos. Em
contrapartida, tem uma crianca, que é destacada em cinco cenas, sendo
entrevistada em uma delas, e um forte foco na bandeira. Essa € uma outra matéria
em que, como o grupo nao tem palhagos e suas roupas sdo camisa branca e calca
marrom ou jeans, a bandeira aparece como a Unica coisa colorida na paisagem rural

e bastante destacada pela edicé&o.

A presenca constante de imagens de criancas em um tema que nao esta
relacionado diretamente com esta faixa etaria remete ao uso de uma formula que

tem forte apelo afetivo e emocional e que € usada com frequéncia pela publicidade.

Ou seja, percebemos que a edicdo se da privilegiando as imagens que
mostrem o colorido, o diferente, o incomum e que ndo busca mostrar os elementos
gue marcam o sentido profundo de religiosidade e tradicdo, de unido da comunidade

em torno da Folia de Reis.

3.2.3.5 Cenas produzidas

Os quadros a seguir mostram cenas claramente produzidas pelo telejornal. A
palavra producao faz parte do processo de criacdo do telejornal. Nos casos listados,
percebe-se claramente que houve uma elaboracdo da cena, contando com a ajuda
dos folides que, nesses casos, agem sob o comando do cinegrafista e eporter. E
possivel que além dessas, muitas outras possam ter sido produzidas, mas essas

evidenciam claramente o uso dessa técnica:
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Situacdes de producdo clara do telejornal

M1

1)Céamera no meio, folides tocando, vindo em sua dire¢éo e passando por ela...

2)Reporter falando, folia vindo atras, em sua dire¢do, nas suas costas.

M2

1)Folides subindo uma rampa, camera espera por eles bem posicionada no alto
e acompanha a subida. A reporter aguarda dentro da casa. Camera a filma pela
janela. Grupo entra e entrega o estandarte sem ceriménia.

2)Dona da casa mexendo no presépio.

3)Na sala da casa, folides divididos em dois grupos, um de cada lado, imagem
do estandarte ao fundo. Assim, a camera pega tudo.

4)Esta situag&o se repete em outro canto da casa...
5)Mesa de lanche posta, folides tocando ao lado: assim é possivel filmar os dois.

6) Senhora peneira o fuba com o corpo bem estendido, pouco natural, para ndo
atrapalhar a gravacéo da imagem do moinho.

7)Imagem final dos folides captada por dentro de uma janela, eles passando
embaixo, na rua de terra.

M3

1)Situacao inicial montada: dona da casa ao fundo segurando a bandeira, grupo
de tocadores de um lado, outro grupo de outro, palhagcos ao meio. Assim fica
facil a movimentacdo da camera no ao vivo.

2)Refrigerantes sem rotulo;

M4

Apesar de algumas situacdes possiveis, em nenhum caso é possivel afirmar s6
pela andlise de matéria.

M5

1) Na passarela, reporter com folides atras, ele sai de cena, enquanto a folia se
aproxima e da um grande close na bandeira, que ocupa toda a cena; O ponto da
filmagem também é estratégico, com a igreja ao fundo;

2) Trés geracoes, lado a lado, olhando a igreja, de costas para a camera, enquanto
o OFF fala das geracbtes

M6

1)Céamera capta as imagens do alto, com os folides chegando.
2)Imagem do menino Jesus ha cestinha sobre o ombro da menina.
3)Camera ja posicionada dentro da casa, filma a entrada dos folides.

4)Donos da casa com a cestinha e 0 estandarte em um canto, cantadores no
outro, permite que a camera mostre tudo.

5)Cantadores perfilados do lado direito durante a cantoria.

6)Na passagem da reporter, folia se aproxima ao fundo com a cestinha de Jesus
e o estandarte e para ao fundo. O olhar de davida da crianga dirigido a méae
deixa claro que a parada foi combinada.

7)Tocadores e donos e estandarte organizados dentro de outra casa.

Quadro 3.29 Situacbes de producao clara do telejornal
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Sao cenas criadas, encenadas, para dar um bom resultado no processo de
edicdo. Por serem planejadas, combinadas e representadas, ndo fazem parte da
narrativa da Folia de Reis, sendo, por sua vez, uma producdo, uma criagao para a

narrativa do telejornal, que se funde ao sentido da Folia de Reis.
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CONSIDERACOES FINAIS

A televisdo, com seu grande alcance e visibilidade, assume, no ambito
regional, um papel relevante para a afirmacdo de valores e culturas, divulgacdo e
valorizacdo dos modos particulares de ser das comunidades que busca representar.
Em um mundo mediado pela televisdo, quando esta midia da visibilidade as
manifestacfes da cultura regional, estd desempenhando um papel importante, ao
atribuir um sentido de reconhecimento e valor a essas manifestagdes. E o telejornal,

como espaco de credibilidade e informacéo, reafirma e legitima essa importancia.

Entretanto, conforme demonstramos na analise, paralelamente a esse sentido
de valorizacao, o telejornal promove um outro, que afeta e modifica o sentido original
da manifestacgédo cultural. Esse novo significado é construido pelo noticiario, por meio
dos trés aspectos analisados: a nova temporalidade, a descontextualizacdo e o

processo de selecdo de imagens e edi¢éo.

Vimos que o tempo, elemento central da festa, € modificado devido ao tempo
curto e fragmentado do telejornal. Embora haja uma preocupac¢édo da emissora em
reservar uma duracdo maior para esse tipo de matéria, a média de dois minutos
parece ser pequena para conseguir expressar o sentido da manifestacédo. O elevado
namero de cortes, por outro lado, aumenta o ritmo da narrativa, inserindo a
manifestacdo em uma temporalidade acelerada, diferente da original, que € mais
lenta, propria da origem camponesa dessa cultura. Além disso, o tratamento isolado
das matérias tira a manifestacdo de seu tempo préprio, de sua sequéncia original,

apresentando-a como um evento isolado, desconectado, fora do contexto.

Isso nos remete ao outro elemento analisado, a descontextualizagcao
promovida pelo telejornal, ja que elementos importantes da festa sdo suprimidos
pelo noticiario e outros séo inseridos ou supervalorizados, modificando o sentido
original do evento. Um exemplo disso é a tematica das matérias, que quase sempre
recai no foco da oposicao tradicdo-resgate, velho-novo, destacando essa dualidade
e esquecendo de abordar o sentido, a importancia, o valor presente e sempre atual

7z

da manifestacdo. Além disso, quando busca explicar o que é a manifestacdo, o
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telejornal da origem a duvidas ao apresentar diferentes explicacdes para elementos
importantes do evento, como o periodo em que ocorre, sua origem, onde ainda pode

ser encontrado, ou, ainda, omitindo aspectos essenciais.

Esse fato fica evidente no caso da Folia de Reis, uma celebracdo que comeca
no dia 25 de dezembro e termina com uma festa comunitaria no dia 6 de janeiro, a
Festa de Reis, realizada com as doacdes coletadas durante as peregrinacdes
realizadas no periodo. Nenhuma das matérias abordou essa festa, que € 0 momento
culminante da manifestacdo e Ihe confere o sentido de finalidade, ja que representa
0 encontro dos Reis Magos com o Menino Jesus. As doacdes, a festa em si, o
empenho dos folides, que muitas vezes passam a noite a fazer a comida e preparar
0 evento, nada disso é coberto ou mostrado em nenhuma das matérias. Todas as
reportagens referem-se apenas a uma das etapas da festa, que € a visitacdo as
familias e a béncéo ao presépio. Nelas, a Festa de Reis é apenas citada, de forma
rapida e pouco clara. Da mesma forma, ficam de fora do noticiario todos o0s
significados de cada um dos simbolos da festa, assim como todas as redes de
relacbes comunitarias e afetivas desenvolvidas durante sua preparacao e realizacao
e seus aspectos religiosos, sociais e até politicos. “Esta forma de noticiar reduz o
fato a apenas um fragmento de um evento maior” (MARCONDES Filho 1988, p. 54).
Para o autor, o jornalismo fragmentado e transmitindo o fato dessa maneira, como
um ‘pedaco’, faz uma exposicdo falsa da realidade, porque sonega informacdes

importantes para sua compreensao.

Além disso, vimos que a alteracdo do contexto da manifestacdo também se
da por outros fatores. Um deles € o fato de que em cada matéria equipes diferentes
de reportagem fazem a cobertura, de modo que, a cada transmissao, a manifestacao
€ narrada por profissionais que a conhecem pouco e ndo tém uma especializacdo ou
uma forma de construir um conhecimento aprofundado sobre o tema. Vimos que a
opcao pela veiculacdo das matérias na primeira edicdo do telejornal, apresentada no
horario do almoco, aconteceu em 83% das vezes. Esse € o telejornal voltado para
temas comunitarios, abordados para a busca da identidade com a populacdo. O
telejornal de maior audiéncia é o da segunda edicdo, que vai ao ar entre as novelas
das seis e das sete horas. A emissora também optou pela insercdo da matéria no

ultimo bloco em cinco das seis vezes em que a manifestagdo foi abordada,
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colocando-a ao lado de temas esportivos e relativos a férias e carnaval, esvaziando
0 sentido religioso e mitico que a comunidade atribui ao evento, e imprimindo-lhe um

carater de entretenimento e amenidade.

A analise da selecao de imagens e edicao revelou a opc¢éo pela divulgacéo
das manifestacdes que ocorrem nas cidades proximas das emissoras de S&o José
dos Campos e Taubaté, deixando de fora eventos representativos e importantes que
ocorrem em outras cidades da regido. A edicao das falas das fontes revelou que os
sujeitos da manifestacdo falam muito pouco, com declaracdes curtas e
fragmentadas, e que a fala dos reporteres e apresentadores é predominante,
conduzindo a narrativa. O contetdo das falas também mostra que, na edicdo, esse
espaco € dado aos sujeitos do evento quase sempre para expressar emocao ou
contar casos peculiares. O Unico caso em que as fontes tém mais tempo e déo
explicacdes sobre a folia foi quando a reportagem abordou o trabalho de uma ONG
de Séo José dos Campos, que faz uma representacdo da Folia de Reis, mas nédo é
uma folia tradicional. Ou seja, como sao representantes da cultura erudita, um grupo
gue pesquisa a cultura popular, tiveram mais espaco no telejornal, com contetudo de
falas mais relevantes e expressivas. Como vimos, essa foi a matéria em que as

explicacOes sobre a manifestacdo foram as mais confusas e fora do contexto.

O telejornal também deu pouco espaco para as cantorias, elementos que
identificam a singularidade musical da Folia de Reis, com melodias em quadras e
agudos caracteristicos no final de cada uma. Por outro lado, as imagens
privilegiaram os palhacos, as bandeiras e estandartes e as criancas, elementos que
tém forte apelo visual. No processo de producéo de algumas cenas para a busca de
imagens bem acabadas, vimos que o telejornal interferiu na narrativa da
manifestacdo, criando uma outra, prépria para ser veiculada para a TV. Enfim, o
processo de selecdo de imagens e edicdo se da privilegiando as imagens mais
peculiares e coloridas, sem valorizar a fala dos sujeitos da manifestacdo. Sabemos
gue, nmais do que uma técnica, a edicdo estd comprometida com os cédigos da
cultura que representa, a cultura midiatica e de mercado. Ao recriar 0 universo
simbdlico, recria também a cultura, revestindo-a de uma face pitoresca e peculiar,

com carater de entretenimento.
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Entendemos que essa forma de abordar a cultura regional no telejornal nédo é
uma exclusividade da TV Vanguarda. Pelo contrario, propomos que é possivel
estender as andlises e consideragBes aqui realizadas para a forma como atua a
maioria dos telejornais das diversas emissoras brasileiras. Em primeiro lugar, pelo
préprio formato do telejornal que se configura de forma rigida e fortemente
estruturada. Em segundo, por entendermos que a TV Vanguarda, por ser uma
emissora da TV Globo que, como vimos, definiu o padrdao do telejornal na TV
brasileira, representa um modelo seguido por outras emissoras no pais. Também
nao pretendemos restringir os resultados do estudo apenas a cobertura da Folia de
Reis, mas expandir esta percepc¢édo para o modo como o telejornal cobre a cultura

regional de maneira geral.

Ao estudar esses inumeros elementos que afetam e modificam o sentido da
manifestacdo, percebemos que eles podem ser reagrupados em trés outros
aspectos relacionados com o0 processo jornalistico, e que fazem com que a

cobertura do telejornal ndo consiga expressar o sentido da cultura regional.

Um deles relaciona-se com o processo produtivo: a opcdo por mostrar as
cidades mais préximas das emissoras, a ndo-existéncia de uma equipe
especializada na cobertura de temas da cultura regional, a producdo de cenas, as
datas escolhidas para a cobertura e divulgagéo, entre outros. Outros aspectos que
afetam o sentido estao relacionados com o préprio formato rigido do telejornal, como
a escolha predominante pelo ultimo bloco, a busca de imagens impactantes e com
apelo visual pelo colorido e peculiaridade, o elevado numero de cortes, a edicdo das
falas com pouco tempo para os sujeitos e a narrativa predominante dos produtores

da reportagem.

O terceiro aspecto que afeta o sentido da cultura regional esta relacionado
com a prépria visdo de cultura que os profissionais do jornalismo tém e que afeta
todos os outros ja enfocados. Vimos, na analise de contetdo, que parte das acdes
gue geram a alteracdo da temporalidade, a descontextualizacdo ou a selecao de
imagens e edicdo, sempre em busca do espetacular e do peculiar, € resultado da
falta de um conhecimento mais aprofundado a respeito da manifestacdo. Nao basta
saber sua origem, quando, onde e como acontece, mas por que acontece assim,

gual o sentido da manifestacdo, qual o valor que assume para a comunidade. N&o
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basta mostrar 0 que esta mais visivel e colorido, € preciso mostrar o que néo

aparece: as pessoas envolvidas, a dedicacédo no preparo.

7

Antes disso, € necessaria uma compreensdo verdadeira do que é essa
cultura, por meio de uma visao que va além do viés romantico, focado no resgate, ou
da visdo de um grupo que analisa essa cultura com olhar de superioridade e mostra-
a com benevoléncia como quem mostra algo simplesmente folclérico. E ai se insere
a compreensdo do que é a cultura valeparaibana, a valorizacdo dessas
manifestacdes, enquanto expressao de um modo de ser e de viver da populacao,
ligado ndo ao passado, mas que ainda persiste, ja que ndo se trata apenas de atos e
gestos, mas uma maneira particular do povo dessa regido de viver sua religiosidade,

seus lacos sociais e sua fé.

Para narrar essa historia, antes de tudo, é preciso conhecé-la bem. Um pouco
de cuidado, entdo, é recomendavel. Para isso, é preciso saber do que se esta
falando. Conhecer a cultura para mostrar o que ela tem de mais importante,
significativo e ndo apenas o que tem de curioso e exatico. Valorizar a manifestacao
desse povo, reconhecendo a importancia, a rigueza que reside nessas narrativas.
Enfim, escolhas que buscam mostrar os elementos que marcam o sentido profundo

de religiosidade e tradicao, de unidao da comunidade em torno da Folia de Reis.

Por ser a expressédo de um sentimento, de formas diferenciadas de estar no
mundo, a cultura regional demanda um tratamento mais cuidadoso por parte do
telejornal, ou seja, a TV deve buscar outras formas de abordar a noticia quando se
refere as manifestacbes da cultura regional, jA que essa tematica ndo engloba
apenas o acontecimento presente ou pontual. Por isso, uma noticia sobre a cultura
regional é totalmente diferente do acidente, do crime, da questdo politica, dos fatos
esportivos etc., isto €, de acdes que relatam o “aqui e 0 agora”. Trata do sentido que
a vida, a religiosidade, as relaces pessoais e sociais adquirem para o povo de um
lugar. A reportagem de cultura vai falar do que €, do que sempre foi, da teia que tece
as relacdes, as crencas, as verdades de um povo, das manifestacdes que ajudam a
tecer o tecido social. Fé que ndo esta nos templos ou nas instituicdes, mas que se
manifesta em pequenos-grandes gestos, em sentimentos e formas de conduta,
respeito e solidariedade. Uma religiosidade que € passada entre geracdes e que,

como vimos, persiste neste mundo globalizado. A Folia de Reis, assim como outras
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manifestacbes da cultura regional, faz parte da pauta dos telejornais e as matérias
gue gera sao veiculadas ano a ano. Junto com a noticia e sua repeticdo, podem-se ir
construindo sentidos falsos, incorretos, multiplicados para um conjunto grande da
populacdo, que constitui a audiéncia do telejornal. Enfim, a TV € um elemento
importante na valorizacdo dessa cultura, mas deve buscar formas e espacgos

diferenciados para dar visibilidade para a cultura regional.
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Espelho dos telejornais da TV Vanguarda nos dias em que foram veiculadas

as matérias sobre as Folias de Reis

Tabela Al Espelho do Vanguarda TV 12 Edicdo do dia 30/12/2004

Espelho do Vanguarda TV 12 Edicao do dia 30/12/2004
Veiculagdo da Matéria 1

Chamada 40s
SJC/ Jd. Santa Erminia - estoque de égua p/ o reveillon | 02min10s
Sabesp
Previsdo do Tempo 35s
JAC Pgto. de tributos municipais 15s
SJC Seguranca das casas durante as viagens 02min40s
Vale Aparelhos de raio X p/ presidios do estado 20s
Break
TAU/SJIC Movimento nas rodoviarias 02min15s
SJC Revisdo dos veiculos antes de viajar 02min05s
SJC AlteracBes no transito/Festa de Reveillon 20s
Dutra Movimento na Dutra 40s
SP Empregos temporarios - efetivacdo 02min
Break
BGP Presos 2 homens acusados de assalto 25s
lIhabela Pargue Municipal das Cachoeiras/Ao vivo 03min
LIT/CAR Praias Improprias 40s
Estéa Ligado Entrev. c/ oceanodgrafa - Célia 03min50s
TAU/Cach. | Programa de preservacdo do Rio Paraiba do Sul/Ao | 02min
Pta Vivo
PIN/TAU PAT/BE 01min
Break
SLP Festival de Marchinas 01min05s
LOR/SJC PAT 47s
LIT/CAR Programacéo p/ o Reveillon 28s
lIhabela Como preparam coquetel 02min50s
SJC Folia de reis de Sao José dos Campos 02minl15s

21 matérias no total

32min20s




Tabela A2 Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢ao do dia 03/01/2005

Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢c&o do dia 03/01/2005
Veiculac&o da Matéria 2

Chamada 45s
Movimento na Tamoios 01min10s
CAR Movimento de turistas 01min30s
Movimento nas estradas 01min30s
Dutra/ |Moradores interditaram a Dutra/pedido de passarela|] 02min
Guararema
Dutra Acidente e movimento na Dutra 50s
Previsdo do Tempo 35s
UBA Movimento de turistas 02min30s
Break
SJC PAT/Falta de qualificacao profissional 02min43s
TAU/LOR PAT 52s
TAU Entrev. C/ Pref. Roberto Peixoto 04min50s
RJ/ Cach. Apagéo no RJ 01min50s
Paul
Break
TAU Adolescente foi morto no bairro do Areido 15s
APA/TAU PAT 35s
SJC Entrev. C/ Pref. Eduardo Cury 05min40s
BGP Posse do Pref. E vereadores 01min40s
Break
CAR Casal feito refém durante assalto 15s
LOR Campanha de arrecadacgéo de alimentos/Maremoto| 02min20s
S. Seb. Praia de Maresias 01min30s
JAC Represa do Jaguari 01min30s
ANDRE Rali Paris Dakar 45s
PAR Folia de Reis 04min

21 matérias no total

39min35s
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Tabela A3 Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢ao do dia 16/01/2005

Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢céo do dia 16/01/2005
Veiculagcdo da Matéria 3
Chamada 43s
TAU Nagashi Furukawa visita duas penitenciarias 01min30s
TAU/TER Presos que sairam p/ o natal e ainda n&o voltaram 30s
LOR Arrecadac0es p/ as vitimas do maremoto na Asia 02min10s
SJC Médica vai p/ a Asia 02min
lIhabela Corpo do aleméo assassinado esta no IML 20s
Break
SJC Programa Escola da Familia/Entrev. c/ Cleide - Dir. Ensino | 04min05s
Dutra Movimento na Dutra 30s
TAU Selo instalado nos taxis/Qualificagcdo do IPEM 03min
TAU PAT 01min
TER Oficinas Culturais/Entrev. c/ Conceicdo Molinaro 03min
Break
Mor. César Sub Pref. Sera escolhido por indicagao 02min
TAU Copa SP de Futebol Junior/Maurino Marques 05min15s
ANDRE Rali Paris Dakar/Maurino Marques 01min20s
CDJ Luz e telefone ja foram normalizados na Pref. 40s
Break
S. Seb. Acidente deixou uma jovem gravemente ferida 30s
UNITAU Processo seletivo da UNITAU 02min15s
TAU Escolha do Rei Momo e Rainha do Carnaval 25s
SJC Dia de Reis / Folia de Reis 06min30s
Previsdo do Tempo 32s
CAR Turistas na praia c/ chuva 02min10s
20 matérias no total 41min25s




Tabela A4 Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢ao do dia 13/01/2006

Espelho do Vanguarda TV 12 Edicao do dia 13/01/2006
Veiculacéo da Matéria 4
Chamada 35s
ATI Libertada jovem sequestrada na quarta-feira 55s
S.SEBA Africanos serédo deportados 20s
TAU Peregrinos morrem em Meca/Um grupo de 01min30s
TAU esta la
Break
POTIM Vigilancia Sanitaria faz Campanha contra os 01min55s
caramujos africanos
PINDA Cuidados para evitar acidentes com animais 01min35s
peconhentos
LOR Curso de férias para aperfeicoar conhecimento 01min35s
SJC EUA cancela projeto que possibilitaria a BEM 01minl5s
vender avides para o0 pais
UBA Operacao Verdo Limpo 01min40s
Break
JEAN Rallye Dakar/Jean Azevedo sofre acidente 53s
TAU Copa Séo Paulo de Juniores 01min07s
PINDA Programacao Especial de Férias 01min23s
APA Encontro de Folias de Reis 01min33s
SJC Policial de SJC morto na capital em ataque a 02min18s
base é enterrado
UBA Movimento nas praias 45s
Previsdo do Tempo 45s
CDJ Imagem da cidade 14s
ATI Festival Internacional de Cinema 02min10s
17 matérias no total

22min28s
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Tabela A5 Espelho do Vanguarda TV 22 Edi¢ao do dia 13/01/2006

Espelho do Vanguarda TV 22 Edicéo do dia 13/01/2006
Veiculac&o da Matéria 5
Chamada 00:00:30s
S. Seb. Trabalho dos Salva-Vidas nas praias 00:01:38s
CAC Presa quadrilha que assaltou posto na Dutra 00:01:02s
Dutra Casal morre num acidente na Dutra 00:00:15s
Break
APA 3° Encontro Nacional de Folia de Reis 00:01:44s
TAU Copa SP de Juniores 00:01:20s
JEAN Jean Azevedo sofreu acidente e teve que 00:00:50s
abandonar o Raly Dakar
Break
INPE Previsdo do Tempo p/ os préximos 3 meses 00:01:15s
Previsdo do Tempo 00:00:35s
CAR Movimento na cidade/Ao vivo 00:00:35s
JAC Vagas de trabalho temporario em fabrica de 00:01:45s
bebidas
10 matérias no total 11min29s

Tabela A6 Espelho do Vanguarda TV 22 Edicao do dia 16/01/2006

Espelho do Vanguarda TV 12 Edi¢cao do dia 16/01/2006
Veiculagcdo da Matéria 6

Chamada 35s
SJC Homens presos por suspeita de assassinato 01min08s
SP Ataques a PM em Séo Paulo 14s
Dutra Mulher é presa por trafico 20s
CDJ 3 pessoas morreram afogadas 30s
UBA Orientacao dos Bombeiros para ndo se afogar |02min03s
Previsdo do Tempo 44s
CDJ Imagem da Cidade 12s
Dutra Acidente na Dutra 27s
TAU Sessao Extraordinéria da Camara 01min32s
Break
UBA Cuidados com os alimentos 02min15s
UBA Campanha de combate a dengue 01min35s
SJC INSS amplia horario de atendimento 01min46s
TAU Recadastramento no INSS/Baixo movimento 02min34s
TAU/SESC Agenda Especial para as férias 01min51s
Break
VALE Matricula para educacéo de jovens e adultos 24s
JEAN/ANDRE (Jean e André Azevedo voltam hoje do Rallye Dacar|01min02s
TAU Copa Séao Paulo de Juniores/Taubaté perde 02min00s
LAGOINHA Grupo de Folia de Reis da cidade 02min20s
18 matérias no total 23min32s
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APENDICE B

ANALISE DE CONTEUDO: TABELAS

Tabela B1 Jornal Vanguarda 12 Edi¢cdo — Matéria 1

Matéria 1
a) | Telejornal Vanguarda TV 12 edi¢édo
b) | Data 30/12/2004
c) [Reporter Ricardo Guedes
d) | Cinegrafista Edson Giovanini
e) | Tempo da matéria | 2min15s
f) | Tempo médio das | 1min32s
matérias do
telejornal (32min20s / 21 matérias)
g) | Bloco do 4° bloco — Ultima matéria
Telejornal
Outras matérias do | Festival de Marchinhas — S. Luis Paraitinga 1min5s
h) | bloco PAT - Lorena e SJC 47s
Programacéo p/ o Reveillon - Litoral 28s
Como preparam coquetel - So Sebastido 2min50s
Folia de reis de Sdo José dos Campos 2minl5s
i) | Foco da matéria: Revivendo a tradicdo: oposicéao entre velho e novo.
tema
i) | Trechos que “Em S&do José dos Campos, um deles relne a experiéncia dos mais velhos
evidenciam o foco |com a alegria dos mais novos para levar adiante a tradicao”.
da matéria (Apresentador)
“Seu José Gongalo passou a fazer parte de uma folia de reis ainda
crianca. Hoje, com 53 anos, ele se orgulha de manter a tradicdo” (OFF).
“Alan é o mais novo do grupo. Tem apenas 13 anos e interpreta um dos
reis. Uma mistura de emoc¢éo com tradigdo de familia” (OFF)
Meu vd me convidou participar dessa folia. Eu gostaria de participar, vou
continuar mantendo essa tradi¢do... (Entrevistado)
k) | Explicacdes sobre [ “A folia de reis relembra o nascimento de Cristo. Os trés reis saem para
o que é a folia anunciar a chegada do Menino Jesus. Com violas, pandeiros e enfeites, os
folibes cantam e dancam” (OFF).
“Assim como a verdadeira histéria dos Trés Reis Magos, este grupo
também deve passar 12 dias caminhando” (OFF)
“A Folia de Reis € um costume de origem portuguesa. Os grupos fazem
este tipo de visita e cantoria nas casas até o proximo 6 de janeiro”
(Apresentador).
I) |Cidade Sao José dos Campos.
m) | Tempo da fala de
reporter e 1minl0s (70)
apresentadores
n) | Tempo dafalados |54s

entrevistados

(9+13+12+20) = E1+E2+E3+E4
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0) | Som da cantoria 14s
5+4+4
p) | Cortes 28 cortes
g) | Cenas com
palhacos em 15 cenas
destaque
r) | Cenas com
criancas em 2 cenas
destaque
s) | Cenas com
destaque para a 4 cenas
bandeira ou
estandarte

)

SituacOes de
producdo clara do
telejornal

1)Céamera no meio, folides tocando, vindo em sua dire¢do e passando por

ela...

2)Reporter falando, folia vindo por tras dele, em sua direcédo.
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Matéria 2
a) | Telejornal Vanguarda TV 12 edi¢éo
b) | Data 3/1/2005
c) | Reporter Fernanda Cesaroni
d) | Cinegrafista Ayrton Rodrigues

e) | Tempo da matéria |4 min (sendo 55s dedicados ao tema moinho: 23%)

f) | Tempo médio das | 1min53s

matérias
do telejornal (39min35s/21 matérias)

g) | Bloco do 4° Bloco — Ultima matéria
Telejornal
Outras matérias do | Casal feito refém durante assalto - Caragua 15s

h) | bloco Campanha de arrecadacdo de alimentos Tsunami/ Lorena 2min20s

Praia de Maresias 1min30s
Represa do Jaguari - Jacarei 1min30s
André Azevedo de SJC no Rali Paris Dacar 45s
Folia de Reis 4min

i) | Foco da matéria: Tradicdo que se perdeu na cidade e grupo que arecupera.
tema Desvio para o tema moinho, que ocupa 23% do tempo.

i) | Trechos que “A Folia de Reis é uma tradicdo em muitas cidades do interior do pais.
evidenciam o foco | Mas em Paraibuna, esse costume se perdeu no tempo. Agora, 50 anos
da matéria depois, um grupo de moradores resolveu recuperar a histoéria”.

(Apresentador).
“E é la que os moradores se relinem para reviver uma antiga tradicao”.
(OFF)

“Aqui em Paraibuna, ela [a Folia de Reis] esta sendo resgatada depois de
50 anos e recebida com surpresa pelos moradores da cidade”. (OFF)
“Quem traz de volta o ritual a cidade é um jovem de apenas 29 anos”
(OFF)

“Mas entre os folides tem também gente das antigas”. (OFF)

“Tento mostrar para a turma que é um exemplo, né. Nao esquecer mais do
passado, né? Tentar resgatar e tocar pra frente, ndo deixar morrer, se
deixar morrer... Ai, o pessoal vai esquecendo das tradi¢cdes antigas que
tinha pras roca, né?” (Entrevistado)

“A gente esperava que um dia voltava outra veis a folia de reis. Entdo hoje
ta aqui. A gente recebeu aqui..” (Entrevistado)

“Iniciativas pequenas, que juntas ndo vao deixar a histéria de quem viveu
aqui”. (OFF)
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k) | Explicagdes “A festa popular lembra a viagem que os Trés Reis Magos fizeram a Belém
sobre o que é a | para encontrar o Menino Jesus”. (OFF)
folia “Desde o comecgo de dezembro, um grupo de folides desfila pelas ruas de
um bairro rural festejando o nascimento de Cristo”. (OFF)
A tradicdo portuguesa da Folia de Reis ainda existe em varias cidadezinhas
brasileiras”. (OFF)
“Eles passam pelas casas onde ha presépios”. (OFF)
“Antigamente, ndo podia chegar falando com ninguém. Tudo mudo. Entéo,
para acordar a pessoa da casa, com o toque de caixa, com 0s instrumentos.
O pessoal levantava tudo assustado, levantava as veis com o cabelo
arrepiado, todo mundo ja tava na
cama, dormindo. Ent&o isso ai era um gosto para os reis, pros folido”.
(Entrevistado).
“Faz parte do costume também agradecer a visita dos folides, oferecendo
comida e bebida”. (OFF)
“As visitas dos integrantes da folia vao até o dia 6 de janeiro, Dia dos Reis,
guando segundo a tradicdo catélica deve-se desmontar 0s presépios e as
arvores de natal”. (Apresentador)
I) | Cidade Paraibuna
m) | Tempo da fala de | 1min54s (114s)
reporter e
apresentadores
n) | Tempo da fala 1min23s
dos (10+11+24+5+10+23=83) = (E1+E2+E3+E4+E5+E6)
entrevistados
0) | Som da 31s
cantoria 15+9+7
p) | Cortes 43 cortes
g) | Cenas com 7 (interessante que nessa reportagem sdo apenas dois palhagos, em chitdo
palhagcos em verde, bem discretos na aparéncia e na danca. Os tocadores e o estandarte
destaque vermelho tém mais destague nas imagens.
r) | Cenas com 0
criancas em
destaque
s) | Cenas com 12
destaque para a
bandeira ou
estandarte

)

Situacbes de
producdo clara
do telejornal

1) Folides subindo uma rampa, cdmera espera por eles bem posicionada no
alto e acompanha a subida. A reporter aguarda dentro da casa. Camera a
filma pela janela. Grupo entra e entrega o estandarte sem ceriménia;

2) Dona da casa mexendo no presépio.

3) Na sala da casa, folides divididos em dois grupos, um de cada lado,
imagem do estandarte ao fundo. Assim, a camera pega tudo.

4) Essa situagao se repete em outro canto da casa...

5) Mesa de lanche posta, folies tocando ao lado: assim é possivel filmar os
dois.

6) Senhora peneira o fuba com o corpo bem estendido, para nédo atrapalhar
a visdo do moinho.

7) Imagem final dos foliGes captada por dentro de uma janela, eles passando
embaixo, na rua de terra.
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Matéria 3
a) | Telejornal Vanguarda TV 12 edicdo
b) | Data 6/1/2005
c) | Reporter Amanda Costa
d) | Cinegrafista Ayrton Rodrigues
e) | Tempo da 6min30s
matéria
f) | Tempo médio 2min04s
das matérias
no telejornal (41min25s/20 matérias)
g) | Bloco do 4° Bloco (4% matéria de um total de seis)
Telejornal
Outras matérias | Acidente deixou uma jovem gravemente ferida - S. Sebastido 30s
h) | do bloco Processo seletivo da UNITAU - Taubaté 2minl5s
Escolha do Rei Momo e Rainha do Carnaval — Taubaté 25s
Dia de Reis/Folia de Reis - SJC 6min30s
Previsdo do Tempo 32s
Turistas na praia c/ chuva - Caraguatatuba 2minl10s
i) | Foco da matéria: | Dia dos Santos Reis — fim do ciclo de natal.

tema

Na realidade, apesar de falar do dia 6, a matéria discorre sobre o que é a

Folia.

)

Trechos que
evidenciam o
foco da matéria

“Hoje é dia de encerramento das festas natalinas. Hora de desmontar

arvores e presépios” (Apresentador)

“E que pela tradicdo, Ademir, hoje se encerra o Ciclo de Natal, com a visita
dos trés reis magos a Jesus Cristo. A populacdo aproveita para fazer festa.

E a conhecida Folia de Reis” (Apresentador).
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k)

Explicacfes
sobreo que éa
folia

“Hoje [6 de janeiro] eles prosseguem as \sitas aos presépios montados nas
casas com vém fazendo desde o dia 1° de dezembro. Mas o 6 de janeiro é
um dia muito especial para estes grupos. Alguns fazem grandes festas para
comemorar” (Reporter)

“Os fogos anunciam a chegada dos folibes. Com pandeiro, sanfona, tambor
e viola caipira. Eles seguem em passos cadenciados ao som de cantigas
religiosas. A frente, 0 mestre puxa 0s versos. Por toda a parte, os palhacos
distribuem alegria” (OFF)

“O grupo reproduz a peregrinacdo dos reis magos em busca do Menino
Jesus” (OFF)

“E uma tradic&o que é... que so... que sd0... que acontece no Natal, né?
Antes do Natal também, e que ... os folides véao visitar as casas cantando,
dancando, fazendo brincadeira” (Entrevistado)

“E faz parte da tradicao retribuir” (OFF)

“E uma coisa de muitos séculos atras, né? Entdo sim, o pessoal creio eu que
vinha caminhando muitas léguas, né, e dali dava fome e o pessoal ja tinha
aquela alimentacéo esperando”. (Entrevistado)

“Além dos instrumentos, desse lanhe tradicional, da bandeira, também h&
uma outra figura muito importante na Folia de Reis, que é o palhaco ou
marombo” (Repdrter)

“O marombo tem uma funcdo muito importante porque ele disfargava os
soldados do rei Herodes enquanto a fa-familia. José, Maria e 0 Menino
Jesus iam em seguranca até o Egito. Entdo ele é muito abencoado, por
causa disso. Ele protegeu a familia” (Entrevistado).

“Tudo esta preparado para a visita. O presépio, a arvore de Natal, e o chdo
coberto com folhas” (OFF)

“E a dona da casa que segura a bandeira, que guarda a bandeira enquanto
a cantoria segue dentro da casa (Repdrter) A bandeira ela € uma parte
devocional mesmo da folia. E algumas pessoas fazem promessas para a
bandeira. E assim que recebe a graca, pde fita na bandeira pela graca
recebida” (Entrevistado)

“[Os instrumentos obrigatérios na folia] E a viola caipira, a sanfona, 0s
instrumentos de percussao e o violdo (Entrevistado)

“A percussédo, que é aquele tambor que marca, a caixa, tudo isso vai
marcando o ritmo, a cadéncia da folia, ndo é Jaqueline? E isso é importante
porque tem essa coisa do fardamento militar, da cadéncia militar” (Reporter)
“A caixa, o tambor, ele da essa alegria, né? E faz com que a folido néo
perca, porque é cansativo também para o folido, mas com isso ele se alegra”
(Entrevistado)

“Este ritmo tem uma origem portuguesa, que é a verdadeira origem da Folia
de Reis, ndo é Celso. E parecido com o vira, néo é isso?” (Reporter)

“Isso é parecido com o vira. Porque a heranca da folia € heranca
portuguesa, inclusive é feito com uma viola, a viola é portuguesa. Ai tem
esse ritmo do vira” (Entrevistado)

“Apesar do ciclo natalino, terminar hoje, muitos grupos de Folias de Reis
continuam se apresentando até o dia 9 de janeiro em toda a regido. Na
Espanha e Portugal, paises de onde vem esta tradigdo, e hoje que é feita a
troca de presentes” (Apresentador).

D

Cidade

Sao José dos Campos

Tempo da fala de
reporter e
apresentadores

3min49s (229s)
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n)

Tempo da fala dos
entrevistados

1min46s (106s)

40+17+25+14+1+9 = (E1+E2+E3+E4+E5+E6)

0) | Som da cantoria 48s
4+3+8+8+25
p) | Cortes 37 cortes + 35 imagens de ao vivo (camera em movimento, imagens onde
ela parou)
g) | Cenas com 12
palhacos em
destaque
r) | Cenas com 12
criancas em
destaque
s) | Cenas com 11
destaque para a
bandeira ou
estandarte

)

SituacOes de
producdo clara do
telejornal

1) Situagéo inicial montada: dona da casa ao fundo segurando a bandeira,
grupo de tocadores de um lado, outro grupo de outro, palhagos ao meio.
Assim fica facil a movimentacdo da camera no ao vivo.

2) Refrigerantes sem rétulo;
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Matéria 4
a) | Telejornal Vanguarda TV 12 edi¢éo
b) | Data 13/1/2006
c) | Reporter Bruno Pellegrine
d) | Cinegrafista Everton Rodrigues
e) | Tempo da matéria | 1min33s
f) | Tempo médio das | 1minl9s
matérias no
telejornal (22min28s/17 matérias)
g) | Bloco do 3° e ultimo bloco
Telejornal
h) | Outras matérias do | Rali Dacar/Jean Azevedo sofre acidente -SJC 53s
bloco Copa Sao Paulo de Juniores Taubaté 1min7s
Programacado Especial de Férias Pinda 1min23s
Encontro de Folias de Reis (Aparecida) 1min33s
Policial de SJC morto na capital em ataque a base é enterrado| 2minl8s
Movimento nas praias - Ubatuba 45s
Previsdo do Tempo 45s
Imagem da cidade — Campos do Jordao 14s
Festival Internacional de Cinema - Atibaia 2min10s
i) | Foco da matéria: Missa dos foliGes no 3° Encontro de Folia de Reis em Aparecida
tema
i) | Trechos que “73 grupos de Folias de Reis se reuniram hoje em uma das missas da
evidenciam o foco | manha da Basilica de Aparecida. Elas participam de um encontro nacional
da matéria e até domingo vao visitar diferentes bairros da cidade”. (Apresentador)
“[...] veio receber béncgéos nesta manha”. (OFF)
“Estou cheio de alegria e satisfacdo de estar aqui participando junto com o
pessoal aqui e cantando para Santos Reis e tivemos com Nossa Senhora
Aparecida que é minha mée, eu trago ela dentro do meu coragéo (sic)”
(Entrevistado)
“Foi a primeira vez de encontro. Mas eu t6 tdo emocionada, tao lindo”.
(Entrevistado)
“As 9h, foi celebrada uma missa para homenagear o trabalho dos folides,
gue nunca perdem a creng¢a e que mantém viva esta cultura popular”.
(OFF)
“No fim da celebracgéo, os grupos sairam em procissdo, passando pela
imagem de Nossa Senhora e depois caminharam pela passarela até a
Basilica. Agora a tarde seis companhias se apresentam no Jardim
Paraiba”. (Apresentador)
k) | ExplicagcGes sobre |“Quem normalmente leva alegria para as casas das pessoas [...]"” (OFF)
0 que é afolia “Eu gosto, né? Levar fé para casa das pessoas e ajudar também, né?
Ajudo muito na folia. Quando eu crescer quero ser folido”. (Entrevistado)
) [Cidade Aparecida
m) | Tempo da falade |59s
reporter e
apresentadores
n) | Tempo dafalados |26s
entrevistados
(E1+E2+E3=13+9+4)
0) | Som da 4s
cantoria (vivas a Nossa Senhora Aparecida)
p) | Cortes 18 cortes
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q)

Cenas com
palhacos em
destaque

1

)

Cenas com
criancas em
destaque

s)

Cenas com
destaque para a
bandeira ou
estandarte

)

SituacOes de
producdo clara do
telejornal

Apesar de algumas situagBes provaveis, em nenhum caso é possivel
afirmar sé pela analise de matéria.
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Matéria 5
a) | Telejornal Vanguarda TV 22 edi¢éo
b) [ Data 13/1/2006
c) | Reporter Bruno Pellegrine
d) | Cinegrafista Everton Rodrigues
e) | Tempo da matéria | 1min44
f) | Tempo médio das | 1min08s
matérias no
telejornal (11min29s/10 matérias)
g) | Bloco do 2° Bloco (em um total de 3 blocos)
Telejornal
Outras matérias do | 3° Encontro Nacional de Folia de Reis - Aparecida 1min44s
h) | bloco Copa SP de Juniores — Taubaté 1min20s
Jean Azevedo sofreu acidente e teve que abandonar o Rali
Dacar - SJC 50s
i) | Foco da matéria: Missa dos foliGes no 3° Encontro de Folia de Reis em Aparecida e passeio
tema pela cidade
i) | Trechos que “Os romeiros que forem a Aparecida neste fim de semana vao poder
evidenciam o foco | assistir a uma das mais tradicionais manifestac@es da fé popular. A cidade
da matéria sedia, até domingo, o terceiro encontro nacional de Companhias de Folias
de Reis. Sdo 73 grupos vindos 9 estados”. (Apresentador) “
“[...] hoje foram abencgoados pela padroeira do Brasil” (OFF)
“Uma missa de manha homenageou os 1500 folides de 9 estados
brasileiros”. (OFF)
“No fim da celebracao, os grupos sairam em procisséo. E passo a passo
foram tomando conta da passarela”. (OFF)
“Hoje, as companhias de folia de reis se encontraram para percorrer as
ruas da capital brasileira da fé”. (OFF)
“Os grupos fazem apresentacdes amanha a noite e no domingo, na praca
Benedito Meirelles, que fica no centro de Aparecida”. (Apresentador)
k) | ExplicagcBes sobre |“Eles que normalmente levam a béng¢éo até as pessoas [...]" (OFF)
o0 que é afolia “Na folia de Santos Reis, estes personagens sdo os reis da folia: bastiao,
marungos, palhagos dancando ao som do violdo, sanfona e tambores”.
(OFF)
“E com esta mesma alegria que os folides caminham de casa em casa,
pedindo esmolas para os pobres”. (OFF)
“Eu chego na casa, onde vai fazer a chegada, faz a festinha, depois da
festinha aquilo que sobra, armazém, dinheiro que sobra ai nés reparte
pros mais que precisa”. (Entrevistado)
I) | Cidade Aparecida
m) | Tempo da falade |1minlds (74)
reporter e
apresentadores
n) | Tempo dafalados |22s
entrevistados
(E1+E2+E3 = 4+8+10)
0) | Som da cantoria 6

3+3
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p)

Cortes

27

q)

Cenas com
palhacos em
destaque

7

Cenas com
criancas em
destaque

Cenas com
destaque para a
bandeira ou
estandarte

)

SituacOes de
producdo clara do
telejornal

1) Na passarela, reporter com foliées atras, ele sai de cena, enquanto a
folia se aproxima e da um grande close na bandeira, que ocupa toda a
cena; O ponto da filmagem também é estratégico, com a igreja ao fundo.

2) Trés geragOes lado a lado olhando a igreja, de costas para a camera,

enguanto o OFF fala das geracoes.
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Matéria 6
a) | Telejornal Vanguarda TV 12 edi¢éo
b) | Data 16/1/2006
c) | Reporter Carolina Matos
d) | Cinegrafista Hélio Rodrigues
e) | Tempo da matéria | 2min20s
f) | Tempo médio das | 1minl8s
matérias
no telejornal (23min32s /18 matérias)
g) | Bloco do 3° e ultimo bloco
Telejornal
Outras matérias do | Matricula para educacédo de jovens e adultos 24s
h) | bloco Jean e André Azevedo voltam do Rali Dacar 1min02s
Copa Sédo Paulo de Juniores/Taubaté perde 2min
Grupo de Folia de Reis da cidade 2min
i) | Foco da matéria: Visitas das Folias que antes eram feitas apenas na zona rural, também
tema chega a area urbana/ Resgate
i) | Trechos que “Em Lagoinha, a visita que antes era feita apenas na zona rural, também
evidenciam o foco |chega as casas, na area urbana”. (Apresentador)
da matéria “Seu Amarildo, pedreiro de profissédo, ha trés anos se dedica a reconstruir
a memoria da folia de reis com os amigos”. (OFF)
“Da zona rural, 0 grupo segue para a cidade”. (OFF)
“Enquanto a gente for vivo, ndés vamos tocar e passar para 0S mais novos
também”. (Entrevistado)
k) | Explicagbes sobre |“Levar devogéo para dento das casas é trabalho dos grupos de folias de
0 que é a folia reis”. (Apresentador)
“Para os moradores, receber estas companhias é uma forma de ter a
protecdo do Menino Jesus, durante o ano todo”. (Apresentador)
“A cancdo, que fala sobre o nascimento de Jesus [...]"(OFF)
“Trabalho que é motivo de orgulho” (OFF)
“Antigamente, eles cantavam a noite. Era 2, 3 horas da madrugada a
gente tava dormindo quando de repente acordava com o som da viola e 0
barulho da caixa, o pessoal cantando na porta de casa”. (Entrevistado)
“O estandarte, que representa os trés reis magos, ganha lugar de
destaque”. (OFF)
“A Folia de Reis percorre as casas de Lagoinha desde a véspera de Natal
durante 40 dias”. (OFF)
Esses grupos se apresentam pelas ruas da cidade até 11 de fevereiro,
guando vai ser celebrada a festa de encerramento da Folia de Reis, na
praca da matriz de Lagoinha (Apresentador)
I) | Cidade Lagoinha
m) | Tempo da falade |1min27s (87)
reporter e
apresentadores
n) | Tempo da fala dos | 11s
entrevistados
(E1+E2+E3+E4 = 5+1+2+3)
0) | Som da 30
cantoria 4+5+6+2+13
p) | Cortes 32
g) | Cenas com 0

palhacos em
destaque
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r) | Cenas com 5
criancas em
destaque

s) | Cenas com 15 (este grupo nao tem palhacos, e suas roupas sao camisa branca e
destaque para a calca marrom ou jeans. A bandeira é a Unica coisa colorida na paisagem
bandeira ou rural).
estandarte

t) [ Situacdes de 3) Céamera capta as imagens do alto, com os folides chegando.
producdo clarado |4) Imagem do menino Jesus na cestinha sobre o ombro da menina.
telejornal 5) Céamera dentro da casa, filma a entrada dos foliGes.

6) Donos da casa com a cestinha e o estandarte em um canto.
cantadores no outro, permite que a camera mostre tudo.

7) Cantadores perfilados do lado direito durante a cantoria.

8) Na passagem da reporter, folia se aproxima ao fundo com a cestinha
de Jesus e o estandarte e para ao fundo... a crianca deixa claro que foi
combinado ao olhar para a mée e perguntar...

9) Tocadores e donos e estandarte organizados dentro de outra casa.
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APENDICE C

DECUPAGEM DAS MATERIAS

Matéria 1 Falas
Apresentador Carlos Abranches, no | Fala do Depois do Natal, os grupos de Folias de Reis
estudio, Apresentador | ocupam as ruas de varias cidades da regido. Em
em pé, em frente a um monitor, com Sé&o José dos Campos, um deles retne a
o sinal da TV Vanguarda, 12 edi¢é&o. experiéncia dos mais velhos com a alegria dos
mais novos para levar adiante a tradicéo.
Entra imagem de um senhor de Seu José Gongalo passou a fazer parte de uma
perfil, em espaco aberto. Camera OFF Folia de Reis ainda criancga.
desloca para seu violdo.
Corte para folido com violdo, meio Hoje, com 53 anos, ele se orgulha de manter a
corpo, com o grupo de folides OFF tradicao.
disperso, atras. Todos usam
camiseta de malha amarela
Corte para imagem dele, visto de
baixo para cima.
Corte: close no foliéo Fala do Essa € a missdo do bom homem, levar as boas
Crédito: José Gongalo Francisco, Entrev. 1 mensagens para todas as boas familias, né?
aposentado. (E1 =09s)
Imagens do grupo de folides. Seu José e mais 14 pessoas se rednem todos
Destaque para o palhago, macacédo | OFF 0s anos em devogdo a Santos Reis.
vermelho de cetim, de costas para a
camera. Seu José aparece a direita,
de frente.
Corte: imagem de outro foli&o Cantoria Sons dos agudos da folia — 2s
tocando violino, com outro foli&o 5s
tocando viol&o ao fundo.
Corte: Folides de perfil, tocando no A Folia de Reis relembra o nascimento de Cristo.
meio da rua. Trés palhacgos no canto | OFF
esquerdo da tela, dangando.
Corte: na rua, varios folides ao Os Trés Reis saem para anunciar a chegada do
fundo. Em primeiro plano trés OFF Menino Jesus...
palhacos: o de vermelho, e dois de
verde estampado. Todos usam
chapéu conico, vermelho e simulam
uma luta com espadas de madeira.
Corte: os trés palhacos com
espadas simulando uma luta.
Corte: dois folies em primeiro ... com violas, pandeiros e enfeites ...
plano, tocando viola e violéo. Eles OFF
andam em direcdo a camera.
Corte: palhagos em primeiro plano. ...0s foliBes cantam e dancam...
OFF

Quadro C1 Decupagem das matérias — M1




207

Quadro C1 Decupagem das matérias — M1 (continuacéao)

Corte para um pequeno palhaco,

Alan é o mais novo do grupo.

uma crian¢a, mascarado, de verde, | OFF
com espada de madeira.
Corte: menino-palhago dangcando
com outro palhago — Tem apenas 13 anos e interpreta um dos reis.
close no menino. Uma mistura de emocéo com tradi¢cao de
Corte: close do garoto, falando ao Fala do Meu v6 me convidou participar dessa folia. Eu
repérter, sem a mascara. Entrev. 2 gostaria de participar, vou continuar mantendo
Crédito: Alan Henrique, 13 anos. essa tradicéo...
Corte: imagem do palhago lutando Fala do ... entre a nossa familia e convidar mais pessoas
de espada com outro palhaco. Entrev. 2 assim para continuar também.

(E2 = 13s)
Repdrter no primeiro plano Fala do Assim como a verdadeira histéria dos Trés Reis
Palhaco de vermelho ao fundo, com | Repdrter Magos, este grupo também deve passar 12 dias
outros folides. caminhando.
Crédito: Ricardo Guedes
S&o0 José dos Campos
Camera desloca para a bandeira Fala do Eles devem passar pelos principais bairros de
azul do grupo e depois vai Repoérter S&o José dos Campos, trazendo alegria e fé
mostrando os folides. Imagem em para as casas que eles visitarem.
destaque da bandeira de cetim azul
e dos palhacgos coloridos.
Corte para garagem de uma casa. A O grupo passou pela casa de dona Maria Licia.
dona da casa ja com a bandeirana | OFF
mao. Imagem dela de perfil e de um
palhaco de frente.
Corte para uma viséo do alto, dos A cantoria foi na garagem mesmo...
folides tocando de costas. Eles OFF
usam camisas amarelas com os
dizeres: “Companhia do Oriente”.
Corte para visdo em destaque da ... e cheia de emocao.
dona da casa (zoom) abrindo para OFF
os outros folides. Palhaco de
vermelho em destaque, dangando.
Corte: Imagens em destaque do Cantoria 4 s
palhago, cantores ao fundo.
Corte: Close da dona da casa, Fala da Pra gente, é sempre uma honra ta recebendo,
falando ao repérter, vé -se a ponta Entrev. 3 principalmente quando se trata do nascimento

do mastro da bandeira
Crédito: Maria Lucia Branco,
professora.

do Menino Jesus.
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Corte: outro angulo: dona da casa Fala da Para nés é um prazer, uma honra, uma

de quase de costas. Vé-se mais Entrev. 3 satisfacdo muito grande.

claramente parte da bandeira azul,

com as fitas coloridas de cetim. (E3 = 12s)

Cémara vai deslocando, mostrando

a bandeira, que chega a ocupar

totalmente a tela, passa pelos

palhacos e chega até o violino

sendo tocado em primeiro plano e

os folides ao fundo e palhago

vermelho ao fundo.

Corte: Na rua, close em outra Fala da A gente tem que viver o nascimento de Jesus

entrevistada: Crédito: Magda Entrev. 4 profundamente, na verdade, né?

Cristina, aux. de enfermagem.

Corte: imagem dos foliGes Fala da Entdo a gente, na verdade, uma semana antes,

andando pelas ruas: dois palhagos | Entrev. 4 ou 0 més de dezembro...

em destaque: o de vermelho e um

colorido de chita. (E4 = 20s)

Close no palhaco de vermelho ... Ja comega comemorando o Natal com muita

Corte: vista lateral dos palhacos ansiedade para que chegue o dia...

dancando (vermelho e de chita)

Corte: danga dos palhagos verde e

de chita de outro &ngulo. Bandeira ..e pra gente foi uma alegria muito grande.

azul ao fundo.

Corte para menino de uns 2 Som vago

aninhos, dancando, varias pernas dos

aparecem... instrumentos
5s

Volta para o estidio: Abranches Fala do E... A folia de reis é um costume de origem

sentado, teldo ao fundo. apresentador | portuguesa. Os grupos fazem este tipo de visita
Abranches, e cantoria nas casas até o proximo 6 de janeiro.
no estudio
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Matéria 2

Apresentador Carlos Abranches,
no estudio.

Fala do
Apresentador

A folia de reis é uma tradicdo em muitas cidades
do interior do pais. Mas em Paraibuna, esse
costume se perdeu no tempo. Agora, 50 anos
depois, um grupo de moradores resolveu
recuperar a historia.

Corte: Imagem do campo
Corte: Imagem de uma igreja.
Corte: Imagem de uma rua de
terra, com uma casa & esquerda
com 5 ou 6 criangas indo em
direcdo a ela.

OFF

Dos 17 mil habitantes de Paraibuna, 12 mil
vivem na zona rural.

Corte: grupo de folides, todos de
blusa vermelha de cetim e calca
preta, em frente a uma casa na
rua de terra, de costas. Um
palhaco de roupa de chita e
chapéu de palha.

Corte para folides em frente a
uma casa.

OFF

E é l& que os moradores se relinem para reviver
uma antiga tradicao.

Corte para folides cantando em
frente a uma casa (é a segunda
casa que vai ser visitada na
reportagem). Um jovem e um
senhor em primeiro plano,
tocando violas e cantando.

Cantoria
15s

5 segundos de cantoria...
“...chegar no seu terreno, oi ai meu Deus.

Corte: grupo de folides, todos de
blusa vermelha de cetim e calca
preta, em frente a uma casa na
rua de terra, de costas. Um
palhaco de roupa de chita e
chapéu de palha. (imagem igual
a anterior).

Corte: grupo de folibes descendo
rua de terra. Vé-se claramente o
palhaco, alguém ajudando o
estandarte e 8 folibes.

OFF

Desde o comeco de dezembro, um grupo de
foliGes desfila pelas ruas de um bairro rural
festejando o nascimento de Cristo...

Corte: véem-se dois palhacos
iguais de chitéo verde, entre
eles, o estandarte vermelho,
com a pintura de uma cena dos
Trés Reis Magos sobre camelos.
Folides ao fundo.

OFF

A festa popular lembra a viagem que os Trés
Reis Magos fizeram a Belém para encontrar o
Menino Jesus.

Corte para os folies subindo
uma pequena elevacao. Agora
vé-se uma mulher de blusa
vermelha e calca preta
carregando o estandarte. Eles
chegam a porta da casa, o
estandarte na frente, depois os
dois palhacos e o restante do
grupo. Eles chegam a porta da
casa...

OFF

A tradicdo portuguesa da Folia de Reis ainda
existe em varias cidadezinhas brasileiras. Aqui
em Paraibuna...
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Camera mostra interior da casa

... ela esta sendo resgatada...

pela janela OFF

Corte para o interior da casa. Fala da ... depois de 50 anos e recebida com surpresa

Aparece a reporter pela primeira | reporter pelos moradores da cidade.

vez, stand up, ela fala enquanto

o estandarte é dado para a dona

da casa.

Corte para a dona da casa, close Dona Maria se emociona com a visita.

do rosto, atras do estandarte. OFF

Close na dona da casa, rosto ao | Fala Da saudade de quando eu era crianca. Meu pai

lado da decoracéo do Entrev. 1 ia l& em casa, né. Meu pai tinha presépio, né?

estandarte. Créditos: Maria Acho t&o bonito...

Miranda, dona da casa.

Camera mantém o close nos Fala da Foi parecido?

olhos marejados. Repodrter reporter

perguntas.

Fala dela, emocionada, que Fala Foi mais bonito ainda, né? Porque agora mais

enxuga lagrimas. Entrev. 1 gente... mais, mais, de dia parece que é mais

bonito, né? Porque de primeiro era diferente,

(E1 =10) né?

Corte, dona Maria de costas, Eles passam pelas casas onde h& presépios.

mexendo no presépio. OFF

Corte: imagens dos instrumentos Quem traz de volta o ritual a cidade € um jovem

em primeiro plano: caixa e OFF de apenas 29 anos.

tridangulo

Corte: imagens laterais dos

foliGes cantando em frente a

outra casa. Dona da casa

sentada na varanda.

Corte: close no rapaz. Fala do Tento mostrar para a turma que € um exemplo,

Crédito: Roni dos Santos, Entrev. 2 né. Nao esquecer mais do passado, né? Tentar

carpinteiro. resgatar e tocar pra frente, ndo deixar morrer, se
(E2 = 11) deixar morrer... Ai, o pessoal vai esquecendo

das tradi¢cdes antigas que tinha na roga, né?

Corte para grupo de folides Mas entre os folides tem também gente das

dentro de uma casa, tocando. OFF antigas.

Estandarte no meio.

Corte para imagem de um Para seu Nerino, a celebragéo...

senhor. OFF

Corte para visdo de baixo para ...sofreu hoje pequenas alteragdes.

cima dos tocadores, estandarte | OFF

no meio, viola, violdo e tridngulo.

Corte para o senhor. Fala do Antigamente, ndo podia chegar falando com

Crédito: Nerino Lopes dos Entrev. 3 ninguém. Tudo mudo. Entéo, para acordar a

Santos, aposentado. pessoa da casa, com o toque de caixa, com 0s
(E3 = 20s) instrumentos. O pessoal levantava tudo

assustado, levantava as veis (sic) com o cabelo
arrepiado, todo mundo ja tava na cama,
dormindo. Entéo isso ai era um gosto para os
reis, pros folido.
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Corte para folido de costas,
descendo a rua.

OFF

Nas mais de 150 casas visitadas, a reacéo € a
mesma de Dona Alice.

Corte para imagem de uma
senhora na porta de casa, ja
com o estandarte na méo, ao
lado do palhago e da moca que
carregava o estandarte também.
Close da dona da casa, rosto
parcialmente coberto por estar
atras das flores que enfeitam o
detalhe do alto do estandarte.

Cantoria
9s

Da licenga para chegar oi ai meu Deus,
Da licenca para chegar...

Close da dona da casa, outro
angulo, rosto ainda parcialmente
coberto por estar atras das flores
Crédito: Alice Rodrigues, dona
da casa.

Fala da
Entrev. 4

(E4 = 5s)

A gente esperava que um dia voltava outra veis
(sic) a folia de reis. Entdo hoje t4 aqui. A gente
recebeu aqui...

Corte para frente da casa, na
garagem um carro, ao fundo,
uma mesa com toalha branca,
copos e coisas cobertas por
panos de prato.

Quatro folides tocam, dois de
costas para as cameras.

OFF

Faz parte do costume também agradecer a visita
dos folides...

Corte para a mesa em primeiro
plano, com dois bholos, paes,
bule de café.

OFF

...oferecendo comida e bebida.

Corte para jovem servindo bolo
para folido.

OFF

Inicio do tema
fuba

Dona Maria prepara com carinho...

Corte para chefe da folia

... 0 tradicional bolo de fuba.

comendo bolo. OFF

Corte para mulher, em primeiro Fala da E uma honra muito grande recebé-los em casa,
plano, folides ao fundo. Entrev. 5 oferecendo o préprio bolo que eu fago que é
Crédito: Maria Aparecida Moura, uma tradicdo da minha vé (sic), da minha mae. E
dona da casa. (E5 = 10s) uma honra muito grande...

Corte para um moinho de fuba, E o ingrediente principal do bolo também foi
com uma outra senhora com OFF produzido a moda antiga..

peneira e fub4, operando a

maquina.

Corte: imagem mostra senhora O fuba veio da fazenda de Dona Amdlia, que
peneirando fuba. OFF resolveu...

Corte: Close na peneira.

Corte para detalhe da pedra do ... reativar o moinho de pedra da época do pai.
moinho em movimento, abrindo | OFF

a imagem
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Corte: imagem de onde cai o OFF O milho é moido na engenhosa maquina que
fuba abrindo novamente para o antigamente existia em todas as fazendas da
moinho. regido.
Corte para outro angulo do
moinho.
Corte: close na senhora, moinho | Fala da Papai fazia o fub& aqui. A gente fazia o bolo de
ao fundo. Entrev. 6 fuba... aquele bolo de fuba gostoso, cremoso,
Crédito: Amalia Aparecida gue é diferente. Servia para as pessoas. E é
Miranda, dona da fazenda. (E6 = 23s) muito bom lembrar, reerguer isso outra vez. Eu
acho que vai ser bom nédo so para os idosos,
mas para o jovem também. Uma coisa que
ninguém... muito tempo que ndo vé, que nao
sabe o que é.. um moinho de pedra...
Corte para folides de costas, OFF Iniciativas pequenas, que juntas ndo vao deixar
descendo a rua. a historia de quem viveu aqui.
Corte para interior da primeira
casa visitada, a dona da casa ao
fundo, ao lado do presépio,
segurando o estandarte, com
palhagco em primeiro plano
dancando.
Corte para o folido mais velho. Fala do Tudo que vocé faz com o coracgdo para Deus,
Entrev. 3 vocé recebe em dobro.
(E3 = 4s)
Total E3 =
20+4 =24
Corte para triangulo em primeiro | Cantoria
plano, tela cheia, dona da casa 7s

ao fundo (imagem ja usada: é a
da segunda casa visitada...)
Corte para visdo por uma janela
dos folibes indo embora.

Abranches no estudio.

As visitas dos integrantes da folia vao até o dia 6
de janeiro, Dia dos Reis, quando segundo a
tradicdo catélica, deve-se desmontar os
presépios e as arvores de natal.
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Matéria 3
No estudio, apresentador Fala do Hoje é dia de encerramento das festas natalinas.
Ademir. Apresentador | Hora de desmontar arvores e presépios.
Ademir
Abre para Carlos Abranches, em | Apresentador | Carlos Abranches, qual o motivo da
outro estudio, com o Ademir no Ademir comemoracado terminar hoje?
teldo. pergunta
Idem Apresentador | E que pela tradicdo, Ademir, hoje se encerra o
Abranches ciclo de natal...
responde
Abre para o Abranches, em Fala do ... com a visita dos Trés Reis Magos a Jesus
close. Apresentador | Cristo. A populacdo aproveita para fazer festa. E
Abranches a conhecida Folia de Reis. O museu do folclore
de S&o José dos Campos tem registrados 23
grupos no Vale do Paraiba. Muitos deles
conservam este ritual h4 mais de um século.
Quem esta agora com uma destas folias em Séo
José dos Campos € a repOrter Amanda Costa.
Imagem aberta: ele em pé, a Apresentador | Amanda, o que os grupos de Folia de Reis
repdrter no teldo. Abranches fazem especificamente hoje?
pergunta
Abre para a repérter. Crédito Passagem da | Abranches, hoje eles prosseguem as visitas aos
Amanda Costa — Sao José dos reporter presépios montados nas casas como vém
Campos. fazendo desde o dia 1° de dezembro.
Folia de Reis ao fundo.
A cémera vai se deslocando da | OFF Mas o 6 de janeiro € um dia muito especial para

reporter que continua falando
enquanto as imagens mostram
folides, em verde e branco,
palhacos dancando, bandeira.
Tem até um bebé com a roupa
dos folides, no colo de uma
mulher.

A camera vai se deslocando,
mostrando os folides (9
cantadores: 6 mulheres e 3
homens tocando viola, acordeéo
e violdo). Seqiiéncia: palhagos,
cantadores, palhacos, repérter
AO VIVO: 12h36

estes grupos. Alguns fazem grandes festas para
comemorar. Este grupo aqui de Sdo José dos
Campos levou a folia para a rua logo pela
manha.

A visita foi a casa de uma senhora de 97 anos...

Volta para a reporter

Passagem da

... que herdou a tradi¢éo de fazer presépios de

repérter outras geragoes.
Vamos ver a reportagem.

Entra imagem de VT: fogos OFF Os fogos anunciam a chegada dos folides.
estourando.
Corte: imagem do pandeiro OFF Com pandeiro, sanfona, tambor e viola caipira.
Corte: imagem da sanfona
Corte: imagem do tambor
Corte: imagem da viola
Imagem dos folibes passando: OFF Eles seguem em passos cadenciados ao som de

bandeira vermelha e estandarte
azul a frente, carregada por duas
criangas. Tocadores atrés...

cantigas religiosas.
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Corte: para a folia vista de perfil | OFF A frente, 0 mestre puxa 0s Versos.

dos folides.

Corte: trés palhagos mascarados | OFF Por toda a parte, os palhacos distribuem alegria.

com macacoes de chita

dancando: um amarelo outros de

vermelho

Corte: imagem dos pés e pernas | OFF O grupo reproduz a peregrinagdo dos reis

dos folides “que marcham” em magos em busca do Menino Jesus.

ritmo cadenciado.

Corte grupo tocando de perfil.

Close no mestre, jovem de uns Fala do E uma tradicdo que é... que s&o... que S&0... que

30 anos. Crédito: Celso Pan, Entrev. 1 acontece no Natal, né? Antes do Natal também,

mestre da folia. e que ... os folides vao visitar as casas cantando,
(E1 =14 dancando, fazendo brincadeira.

Corte: dois palhacos no primeiro | OFF A folia para diante da casa de Dona Maria

plano, ao fundo, dona da casa ja Aparecida...

com a bandeira na méo.

Corte para a senhora ja OFF ... uma devota de 97 anos.

segurando a bandeira.

Imagem da folia na rua e dos Cantoria Abre a porteira... abre a porteira que o folia

palhacos em frente a casa. chegou patréo.

Corte para os folibes OFF Tudo esta preparado para a visita

aparentemente na varanda da

casa. Palhaco de costas.

Imagem do presépio. OFF 0 presépio, a arvore de Natal...

Corte para chéo cheio de folhas. | OFF ... € 0 chao coberto com folhas.

Corte para a senhora, segurando | Fala da Simboliza o campo verde aonde estava o

bandeira. Entrev. 2 ranchinho, a estrebaria, onde o menino Jesus

Crédito: Maria Aparecida Vieira — nasceu..

dona da casa. (E2 = 8)

Corte: dona da casa segurando | OFF A dona da casa segura a bandeira de reis...

a bandeira, vista de cima.

Corte para o mestre tocando e OFF ... enquanto eles cantam diante do presépio.

outro tocador de acordedo.

Imagem de duas criangas OFF Depois tem a oracéo...

rezando.

Imagem de duas criancas Trechos do Pai Nosso...

rezando.

Corte: imagem da dona da casa | OFF Hora de refletir, pedir as béncédos dos santos

de costas. para ...

Corte para duas criancas e dois | OFF ... a casa visitada.

tocadores rezando.

Duas criangas comendo e OFF E faz parte da tradicéo ...

bebendo refrigerantes (a

producéo teve o cuidado de

retirar os rotulos).

Palhaco sem mascara e folido OFF ... retribuir. Dona Maria oferece um lanche.

comendo.
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Close na Dona Maria de perfil Fala da Bom, a gente faz porque a gente fica muito
Entrev. 2 alegre, a gente ndo pode fazer uma coisa
melhor, entdo a gente faz um bolinho, um
(E2=9) lanchinho pra turma comer.
Outro folido fala... N&o foi Fala do E uma coisa de muitos séculos atras, né? Entio
colocado crédito. Entrev. 3 sim, o pessoal creio eu que vinha caminhando
muitas léguas, né, e dali dava fome e o pessoal
(E3=12) ja tinha aquela alimentagdo esperando.
Corte para a rua, palhagos Cantoria
dancando, som dos folibes, duas
criangas da folia por perto.
Corte para tambor.
Corte D. Maria dando tchau.
Volta para o Ao Vivo com a Fala da Pois é, além dos instrumentos, desse lanhe
reporter. Ela fala e vai se repOrter tradicional, da bandeira, também ha uma outra
dirigindo para palhaco, ja sem figura muito importante na Folia de Reis, que é o
méscara. E um jovem de cabelo palhaco ou marombo... Como é que se chama?
comprido.
AO VIVO 12h38
Close no palhaco Fala do Isso, marombo.
Entrev. 4
(E4=1)
Repdérter Marombo, né? Qual a a historia desse, dessa
figura na folia?
Palhaco jovem, sem crédito. Fala do O marombo tem uma fung¢éo muito importante
Enquanto ele fala, cAmara se Entrev. 4 porque ele disfar¢ava os soldados do rei
desloca para os outros palhagos Herodes enquanto a fa-familia. José, Maria e o
(total de 5), todos criancgas, e (E4 =13) Menino Jesus iam em seguranca até o Egito.
volta para o entrevistado e a Entdo, ele é muito abengoado, por causa disso.
reporter. Ele protegeu a familia.
Imagem volta para a repdrter. Fala da Pode tocar ai... o palhaco... podem continuar ai
Camera se desloca dela para a repérter a folia, enquanto a gente vai entrevistar aqui a
dona da casa ao fundo, que ja Dona Lili, a dona desta casa que esta sendo
segura a bandeira. visitada agora.
Close na D. Lili, com a bandeira | OFF Héa quanto tempo a senhora monta presépios
aberta em frente ao corpo. Sem para receber essa visita?
crédito.
Close na senhora Fala da 80 anos
Entrev. 5
(E5=1)
Close na senhora com a Fala da Pois é, e é a dona da casa que segura a
bandeira repOrter bandeira, que guarda a bandeira enquanto a
cantoria segue dentro da casa.
Volta imagem para ela, que se Fala da Eu vou conversar com o mestre desta Folia de
dirige para o mestre. Camera repérter Reis, que é o Celso.

para no close nele. Ao vivo
marca 12h39.

Atras, em destaque, o nome do
grupo Bola de Meia

Celso, agora... a bandeira é um simbolismo
muito grande, ela e beijada por cada integrante
da folia antes da folia se despedir da casa.
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Close nele. Camera se desloca Fala do Isso. A bandeira ela é uma parte devocional
para bebé no colo. Duas Entrev. 1 mesmo da folia. E algumas pessoas fazem
criangas, uma delas com o promessas para a bandeira. E assim que recebe
estandarte e uma bandeira. (E1 =15) a graca, poe fita na bandeira pela graca
Destaque para dois palhacos recebida.
mascarados, que enchem a tela.
Céamera volta para a reporter. Fala da E muito interessante. E uma tradicdo que eles
Enquanto fala, ela se desloca. reporter mantém com pesquisa, com tudo o mais...
Eu vou atrapalhar o sanfoneiro aqui, que € o
Cardec Gonzaga.
Close nele. Sem crédito Reporter Na sua familia, era feito isso..
afirma
Close nele. No fundo, um grande | Fala do Todos os anos era feito isso. Meu pai era
estandarte com o nome do Entrev. 3 sanfoneiro, meus irméos, tudo... e eles tocavam
grupo: Cia. Cultural Bola de na chegada da folia, também né?
Meia. (E3=7)
Repérter E esses instrumentos sdo obrigatérios numa
afirma folia...
Camera se desloca para ele, Fala do Ah, com certeza, sempre teve isto dai.
viol&o. Entrev. 3
(E3=2)
Foco no violdo. Repoérter Quais sao os instrumentos obrigatérios numa
pergunta folia?
Camera volta para ele. Fala do E a viola caipira, a sanfona, os instrumentos de
Entrev. 3 percussao e o violdo, né?
(E3 =49
Volta para ela, que vai Pois é. E a percussao, que é aquele tambor que
caminhando em outra diregao. marca, a caixa, tudo isso vai marcando o ritmo, a
cadéncia da folia, ndo é Jaqueline? E isso é
Ela chega na mocga do tambor. importante porque tem essa coisa do fardamento
Mostra a caixa. militar, da cadéncia militar.
A camera se desloca da caixa Fala da Exatamente. A caixa, o tambor, ele da essa
para a moga que a toca e depois | Entrev. 6 alegria, né? E faz com que a folido néo perca,
vai mostrando outros folides. E6=9 porque é cansativo também para o folido, mas

com isso ele se alegra.

Reporter fala

Ta certo! E este ritmo tem uma origem
portuguesa, que é a verdadeira origem da Folia
de Reis, nédo é Celso. E parecido com o vira, ndo
€ iss0?

Camera mostra o mestre, que
fala olhando para a camera,
desloca para a viola.

Fala do
Entrev. 1
(E1=11)

Isso é parecido com o vira. Porque a heranca da
folia € heranca portuguesa, inclusiwe é feito com
uma viola, a viola é portuguesa. Ai tem esse
ritmo do vira.

Camera mostra ele tocando.....
close

Reporter em
OFF

Entdo vamos ver um pouquinho entéo.

Volta para ela, volta para a folia
destaque para a viola...

OFF

A Folia de Reis de Sao José volta a visitar o
presépio na casa de Zé Mira, no sébado, as 8 da
noite, e no domingo eles vao até a igreja de
Monteiro Lobato, as 10 da manha. Vamos ver
mais um pouquinho...

Quadro C3 Decupagem das matérias — M3 (continuagéao)
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Quadro C3 Decupagem das matérias — M3 (continuacéao)

Mostra outros integrantes,
cantores, fecha com os cinco
palhacos dancando.

Cantoria
25s

Volta para estudio.

Fala do
Apresentador
Abranches

Oi, que beleza. Apesar do ciclo natalino,
terminar hoje, muitos grupos de Folias de Reis
continuam se apresentando até o dia 9 de
janeiro em toda a regido. Na Espanha e
Portugal, paises de onde vem esta tradicdo, e
hoje que é feita a troca de presentes.




218

Matéria 4
Apresentador Ademir no estudio Fala do 73 grupos de Folias de Reis se reuniram hoje
Apresentador | em uma das missas da manha da Basilica de

Aparecida. Elas participam de um encontro
nacional e até domingo vao visitar diferentes
bairros da cidade.

Corte: Imagem de folibes na OFF Quem normalmente leva alegria para as casas

missa. das pessoas veio receber béncdos nesta manha.

Corte: Imagem mais aproximada

de folides sentados na missa.

Corte para um senhor foli&o OFF H& 49 anos, Seu José canta com fé para abrir as

Corte para cruz no bolso dele, portas das residéncias de Machado...

camera desloca para rosto, close

bem aproximado.

Corte para imagem da bandeira e | OFF ... no interior de Minas Gerais

ele de perfil, sentado na missa

Corte para close nele: Fala do Estou cheio de alegria e satisfacao de estar aqui

Crédito: José Furtado Junior, Entrev. 1 participando junto com o pessoal aqui e

embaixador. (E1=13) cantando para Santos Reis e tivemos com
Nossa Senhora Aparecida que é minha mée, eu
trago ela dentro do meu coragao.

Corte para imagem de um OFF Este marungo, personagem da folia de reis, tem

menino, visto de baixo para cima, apenas 12 anos, mas ja € peregrina de casa em

vestido de palhago, macacéo todo casa ha sete.

vermelho sem a méscara.

Corte para pé dele e cAmera vai

subindo pelo corpo. O vermelho

do macacao predomina na tela.

Imagem para no rosto dele.

Corte para outro angulo do rosto. | Fala do Eu gosto, né? Levar fé para casa das pessoas e

Close no menino Entrev. 2 ajudar também, né? Ajudo muito na folia.

Crédito: Wallafe Tavares, 12 anos | (E2 = 9) Quando eu crescer quero ser folido.

Corte para a missa, e abrindo Passagem do | Este € o terceiro encontro de Companhias de

para o reporter. repérter Folias de Reis em Aparecida. 73 grupos de 9

Crédito Bruno Pellegrine estados diferentes do pais se reuniram hoje na
Basilica para serem abencgoados pela padroeira
do Brasil.

Corte para senhora na missa: Fala da Foi a primeira vez de encontro. Mas eu t6 tdo

Crédito: Juventina Siqueira Rosa - | Entrev. 3 emocionada, tao lindo...

folia (E3=4)

Corte para folides tocando OFF As 9h, foi celebrada uma missa para

instrumentos e andando.
Aparentemente saindo da missa
(trés bandeiras aparecem na tela).
Corte para outro grupo de azul
saindo. Tocador de viola a frente
Corte para outro grupo, com
bandeira e palhagos, sendo um
uma crianga

homenagear o trabalho dos folides, que nunca
perdem a crenca e que mantém viva esta cultura
popular.

Quadro C4 Decupagem das matérias — M4
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Quadro C4 Decupagem das matérias — M4 (continuacao)

Folides saindo da igreja Cantoria Viva Nossa Senhora Aparecida, viva

segurando um altar com Nossa 4s

Senhora Aparecida.

Corte para um oratério decorado

com fitas

Estudio Fala do No fim da celebracdo, os grupos sairam em
apresentador | procissao, passando pela imagem de Nossa

Senhora e depois caminharam pela passarela
até a Basilica. Agora a tarde seis companhias se
apresentam no Jardim Paraiba.
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Matéria 5

Apresentador: Ademir Ribeiro Fala do Os romeiros que forem a Aparecida neste fim de

no estudio em Taubaté Apresentador | semana vao poder assistir a uma das mais
tradicionais manifestacdes da fé popular.
A cidade sedia, até domingo, o terceiro encontro
nacional de Companhias de Folias de Reis. Sdo
73 grupos vindos 9 estados.

Imagem de folies entrando na | OFF Eles que normalmente levam a béncao até as

igreja — blusas vermelhas — pessoas, hoje foram abencoados pela padroeira

maos levantadas — instrumentos do Brasil.

a frente do corpo

Corte: imagens de maos ao alto

— instrumentos juntos

Corte: Folides saindo da igreja

com a santa em um andor

(mesma imagem que fecha a

reportagem anterior).

Corte: imagem do folido (o Fala do Nossa Senhora Aparecida é minha mae, trago

mesmo da rep. Anterior) Entrev. 1 ela dentro do meu coracéao.

Crédito: José Furtado Jr. (E1=4)

Embaixador do grupo

Corte: Padre dando héstia para | OFF Uma missa de manha homenageou os 1500

folido folides de 9 estados brasileiros.

Corte: folides sentados (imagem

usada anteriormente)

Corte: folides assistindo a

missa, em primeiro plano um

grande grupo de blusa.

amarela. Camera se desloca e

mostra as pessoas na missa.

Corte: padre aspergindo agua OFF No fim da celebracdo, os grupos sairam em

benta em grupo de folides de procissado. E passo a passo foram tomando

blusa vermelha que esta de pé, conta da passarela...

andando.

Corte: Grupos na passarela

Corte: imagem do alto — vista de

uma grande multidao.

Corte: imagem lateral da OFF Na folia de Santos Reis, estes personagens sao

passarela com folides — os reis da folia: bastido, marungos, palhagos

Santuério ao fundo dancando ao som do violdo...

Close em tocadores tocando

seus instrumentos - blusas

vermelhas.

Corte: palhagos andando

Corte: dois palhagos dancando

Grupo de folia de reis de azul, OFF ...sanfona e tambores.

com tambores e sanfona

Corte: mesmo palhago, uma
crianga, de chita, com uma peca
cheia de fitas na méo que
enche a tela.

Quadro C5 Decupagem das matérias — M5
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Quadro C5 Decupagem das matérias — M5 (continuacéao)

Corte para o repoérter, na Fala do E com esta mesma alegria que os folides

passarela. Folides atras, repérter caminham de casa em casa, pedindo esmolas

basilica ao fundo. para os pobres. Hoje, as companhias de Folia de

Crédito: Bruno Pellegrine - Reis se encontraram para percorrer as ruas da

Aparecida capital brasileira da fé.

Cémera foca na bandeira e

enche a tela com sua cor

vermelha, antes do corte.

Corte: grupo de tocadores Fala do Eu chego na casa, onde vai fazer a chegada, faz

tocando encostados a uma Entrev 2. a festinha, depois da festinha aquilo que sobra,

grade — blusa quadriculada. (E2 =8) armazém, dinheiro que sobra ai nés reparte pros

Corte para close em folido. mais que precisa.

Crédito: Paulo Oscar de Souza

— Violeiro

Corte : imagem das maos do OFF Um trabalho de devocao que esté enraizado na

sanfoneiro dedilhando a familia.

sanfona

Trés pessoas em frente a uma

igreja em obra: dois palhacgos

(um adulto e uma crianga) e o

senhor com a sanfona). Depois

de ver vérias vezes a

reportagem é que entendi que

eram pai, filho, aveé.

Close no palhago adulto, sem a | Fala do E vem vindo de pai para filho, pra um dia eu

mascara. Entrev. 3 possa ser vd também, vou incentivar do mesmo

Crédito: Silvio Damido Souza: (E3 =10) jeito.

rei mago Deus e Nossa Senhora Aparecida vai dar forca
d’eu...nés nunca deixa acaba (sic).

Imagem de méos tocando a Som da

sanfona sanfona

Mulher chorando em frente & 3s

bandeira.
Folides na passarela com
basilica ao fundo.

Estudio com Apresentador
Ademir

Os grupos fazem apresentacdes amanha a noite
e no domingo, na praca Benedito Meirelles, que
fica no centro de Aparecida.

Quadro C5 Decupagem das matérias — M5
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Matéria 6
Reporter estudio: Ademir Fala dele Levar devogédo para dento das casas é trabalho
dos grupos de folias de reis. Em Lagoinha, a
visita que antes era feita apenas na zona rural,
também chega as casas, na area urbana.
Para os moradores, receber estas companhias é
uma forma de ter a protecdo do Menino Jesus,
durante o ano todo.
Roda de folies numa rua de OFF O ponto de encontro é um sitio.
chéo, 6 ou 7 homens tocando Os instrumentos tém que estar afinados e a
seus instrumentos. cangdo, que fala sobre o nascimento de Jesus,
Corta: homem de chapéu com na ponta da lingua.
violdo
Corte: ele de perfil
Corte: volta para o grupo
Corte: homem tocando e Cantoria J& nasceu o Menino Deus
cantando 4s
Close nele enquanto so toca OFF Seu Amarildo, pedreiro de profissdo, ha trés
Céamera desloca para o violdo anos se dedica a reconstruir a memoria da folia
Corte para imagem do grupo de reis com os amigos. Trabalho que é motivo
Corte para ele tocando de orgulho.
Close nele, crédito: Amarildo Fala do Antigamente, eles cantavam a noite. Era 2, 3
Marcos - pedreiro Entrev. 1 horas da madrugada a gente tava dormindo
quando de repente acordava com o som da viola
e o barulho da caixa, o pessoal cantando na
porta de casa
Corte na fala Fala do Entdo a gente vai durante o dia
Entrev. 1
(E1=12)
Repérter pergunta Tiveram que se adaptar aos tempos modernos?
Fala do Com certeza (pergunta que sé exige 0 sim ou
Entrev. 1 nao como resposta
(E1=1)
Corte grupo chegando, vista OFF A primeira visita é feita ali mesmo. Cantando a
de cima dos 4 porta da casa, o grupo pede licenca para entrar
Corte, vista de cima de outro
angulo
Corte: folides na porta de
entrada de uma casa, de
costas para cAmera —
bandeira & esquerda da tela.
Corte: imagem do alto da casa | Cantoria O senhor dono da casa... abencoado...
toda, tocadores num cantinho | 5s

da imagem

Corte: cantadores bem de
frente a casa, de costas para
camera. Bandeira a esquerda

Quadro C6 Decupagem das matérias — M6
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Quadro C6 Decupagem das matérias — M6 (continuacao)

Corte imagem de um cestinho
com Menino Jesus

Corte: menina de costas,
imagem do menino Jesus na
cestinha obtida por sobre os
ombros dela.

OFF

O convidado principal aguarda nas maos de
Luana, de sete anos.

Close na menina.
Crédito: Luana Coelho — 9
anos

Pergunta do
reporter

Quem é esse que vocé ta carregando?

Fala do
Entrev. 2
(E2=1)

O Menino Jesus.

Imagem do dono abrindo a
porta da casa, folides
entrando, a menina na frente

OFF

Os folides sao recebidos num ambiente de muita
devocéo.

Imagem da dona da casa com
a cestinha com Menino Jesus
e dono segurando estandarte
com imagem dos trés reis.
Violeiro do lado

Corte para mesma cena, de
angulo mais aberto

OFF

O estandarte, que representa os trés reis magos,
ganha lugar de destaque.

Corte imagem de Nossa
Senhora Aparecida em 1°
plano e folides ao fundo
Imagem dos foliGes cantando,
familia no canto esquerdo,
geladeira ao fundo no meio da
cena.

Corte para casal de donos

OFF

E comeca a saudacgdo dos donos da casa.

Corte para mesma cena, Vvisao
mais aberta
Corte para casal de donos

Cantoria
6s

A senhora dona da casa

Imagem deles tocando na rua,
contra o sol

OFF

Da zona rural, o grupo segue para a cidade.

Reporter 1° plano.

Credito: Carolina Matos,
Lagoinha.

Ao fundo, folides chegando,
estandarte a frente mais a
menina com Jesus, se
aproximando.

Passagem da
repérter

A Folia de Reis percorre as casas de Lagoinha
desde a véspera de Natal durante 40 dias. Até
agora, ja foram feitas mais de 200 visitas para
levar a tradicdo aos moradores.

Corte: imagens dos tocadores
tocando dentro de uma casa,
na sala.

Corte: outro dngulo dos
tocadores, donos da casa ao
fundo, segurando cestinho
com Menino Jesus e
Estandarte. Trés cantadores.

OFF

A cada parada, o ritual se repete.

Sonora 2s

Entrevista com o dono da
casa: Maria Edasia Monteiro,
dona da casa.

Fala do
Entrev. 3
(E3=2)

Fiquei muito contente, foi um prazer.

Quadro C6 Decupagem das matérias — M6 (continuacao)
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Quadro C6 Decupagem das matérias — M6 (continuacéao)

Outra entrevista: Vicente
Monteiro — comerciante
Corte na fala

Fala do
Entrev. 4
(E4 = 3)

Isso é uma coisa importante.

N&o pode acabar néo.

Volta para o campo, local da
primeira parte. Fala do folido
na rua de terra.

Fala do
Entrev. 1
(E1=4)

Enquanto a gente for vivo, nés vamos tocar e
passar para 0s mais novos também.

Corte: imagem de Nossa
Senhora Aparecida em 1°
plano, folido ao fundo (imagem
ja usada anteriormente).
Corte: imagem do senhor
tocando a viola, visto de baixo
para cima

Corte: folides chegando na
primeira casa no campo

Corte: imagem da bandeira
com trés reis magos

Corte menino Jesus na
cestinha

Corte imagem dos donos da
primeira casa, com cestinha e
estandarte

Corte: eles descendo a rua na
cidade contra o sol (imagem ja
usada)

Cantoria
13s

25 de dezembro, uma estrela deu sinal, ja
nasceu o menino deus, é uma noite de Natal.

Estadio

Fala do
Apresentador
Ademir

Esses grupos se apresentam pelas ruas da
cidade até 11 de fevereiro, quando vai ser
celebrada a festa de encerramento da Folia de
Reis, na praca da matriz de Lagoinha.

Quadro C6 Decupagem das matérias — M6
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